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บทคัดย่อ 

การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อ 1) ศึกษาการจัดการทรัพยากรการท่องเที่ยวของ
ชุมชนในพื้นที่อำเภอสทิงพระ จังหวัดสงขลา 2) ออกแบบโลโก้การท่องเที่ยวโดยใช้อัตลักษณ์การ
ท่องเที ่ยวตามความต้องการของชุมชน และ 3) ศึกษาแนวทางการจัดการทรัพยากรชุมชนเพ่ือ
เสริมสร้างและพัฒนาการท่องเที่ยวโดยใช้อัตลักษณ์การท่องเที่ยวของพื้นที่อำเภอสทิงพระ จังหวัด
สงขลา พื้นที่เก็บรวมรวมข้อมูลครอบคลุม 11 ตำบลของอำเภอสทิงพระ จังหวัดสงขลา ผู้ให้ข้อมูล
หลักแบ่งเป็น 4 กลุ่ม คือ 1) บุคลากรที่ปฏิบัติงานในหน่วยงานปกครองส่วนท้องถิ่น จำนวน 16 คน 2) 
กลุ่มท่องเที่ยวในพื้นที่อำเภอสทิงพระ จำนวน 6 คน 3) นักท่องเที่ยว จำนวน  30 คน 4) ปราชญ์
ชาวบ้านหรือผู้เชี่ยวชาญด้านการท่องเที่ยว จำนวน 7 คน รวมผู้ให้ข้อมูลหลักทั้งสิ้น 59 คน เครื่องมือ
การวิจัยเป็นแบบสัมภาษณ์กึ่งโครงสร้าง แบบสัมภาษณ์แบบมีโครงสร้าง เก็บรวบรวมข้อมูลด้วยการ
สัมภาษณ์เชิงลึก การสัมภาษณ์รายบุคคล การประชุมเชิงปฏิบัติการ วิเคราะห์ข้อมูลด้วยการวิเคราะห์
เนื้อหา และสถิติเชิงพรรณนา ได้แก่ ค่าความถี่ ร้อยละ การประเมินสภาพแวดล้อม (SWOT) และ 
TOWS Matrix 

ผลการศึกษาพบว่า 1) การจัดการทรัพยากรการท่องเที่ยวของชุมชนในพื ้นที่
อำเภอสทิงพระ องค์การปกครองส่วนท้องถิ่นของอำเภอสทิงพระ ได้วางแผนการจัดการการท่องเที่ยว
โดยคำนึงตามยุทธศาสตร์การพัฒนาองค์การปกครองส่วนท้องถิ่นในเขตจังหวัดสงขลา การจัดการ
องค์กรและจัดกำลังคนฝ่ายรับผิดชอบหลัก คือ สำนักปลัด และกองช่าง ตามลำดับ การควบคุมดูแล
และอำนวยความสะดวกให้แก่ชุมชนในการดำเนินกิจกรรมด้านการท่องเที่ยว การประชาสัมพันธ์ผา่น
เว็บไซต์และเพจเฟสบุ๊ค ซึ่งได้มีการประสานงานร่วมกับผู้นำชุมชนในการดูแลตรวจสอบการท่องเที่ยว
และหน่วยงานที่เกี ่ยวข้อง เช่น การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย สำนักงานการท่องเที่ยวและกีฬา
จังหวัดสงขลาในการส่งเสริมการท่องเที่ยว การรายงานผลการดำเนินงานอย่างน้อยปีละครั้ง และมี
การจัดสรรงบประมาณด้านการท่องเที่ยวประมาณ 600,000 – 100,000,000 บาท พ้ืนที่อำเภอสทิงพระ
มีองค์ประกอบการท่องเที่ยวของพื้นที่ในปัจจุบันมีความครอบคลุมทั้ง 6 ด้าน ตามหลักของ 6A’s คือ 
ความสามารถในการเข้าถึง สิ่งอำนวยความสะดวก ที่พัก กิจกรรม และการจัดการและการบริการของ
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แหล่งท่องเที่ยว ส่วนนักท่องเที่ยวที่มาท่องเที่ยวในพื้นที่อำเภอสทิงพระในช่วงโควิดจำนวน 30 คน 
เป็นเพศชาย ร้อยละ 63.33 อายุระหว่าง 28 -32 ปี ร้อยละ 43.33 มีสถานภาพสมรส ร้อยละ 60.00 
จบการศึกษาระดับปริญญาตรี ร้อยละ 80.00 ประกอบอาชีพเป็นลูกจ้าง / พนักงาน ร้อยละ 33.33 
รองลงมาเป็นข้าราชการ / รัฐวิสาหกิจร้อยละ 26.67 รายได้ต่อเดือนในช่วง 20,001 – 30,000 บาท 
ร้อยละ 30.00 ส่วนใหญ่เป็นนักท่องเที่ยวจากต่างจังหวัด ร้อยละ 66.67 เช่น ปัตตานี พัทลุง อัตลักษณ์
การท่องเที่ยวของอำเภอสทิงพระที่โดดเด่นมากที่สุด 6 อัตลักษณ์ คือ อันดับที่ 1 วัดพะโคะ อันดับที่ 2 
วิถีชีวิต โหนด - นา – เล อันดับที่ 3 วัดจะท้ิงพระ อันดับที่ 4 หาดมหาราช อันดับที่ 5 หัตถกรรมจาก
ตาลโตนด และอันดับ 6 ร่องรอยตำนานหลวงปู่ทวด 2) ออกแบบโลโก้ ผู้วิจัยได้ออกแบบโลโก้ จำนวน 
3 โลโก้ เมื ่อผ่านการประชุมเชิงปฏิบัติการหน่วยงานปกครองส่วนท้องถิ ่นเลือกใช้โลโก้แบบที่ 3 
ประกอบด้วย 2.1) สี สีส้ม แทนความคิดสร้างสรรค์ สีขาวแทนความบริสุทธิ์ สีเหลืองแทนทุ่งนาที่
อุดมสมบูรณ์ สีฟ้าแทนทะเลที ่อุดมสมบูรณ์ 2.2) สัญลักษณ์ รูปตาลโตนดแทนวิถีชีวิตเกี ่ยวกับ
ตาลโตนด ครึ่งวงกลมล่างแทนทุ่งนาและวิถีชีวิตเกี่ยวกับการทำนา ครึ่งวงกลมบน / เรือกอแระ แทน
ทะเล เจดีย์พระมหาธาตุ และ หลวงปู่ทวด เพื่อนำไปใช้ในการส่งเสริมหรือสร้างแบรนด์ให้กับอำเภอ
สทิงพระในอนาคต 3) แนวทางการจัดการทรัพยากรชุมชนเพื่อเสริมสร้างและพัฒนาการท่องเที่ยว
โดยใช้อัตลักษณ์การท่องเที่ยวของพื้นที่อำเภอสทิงพระ ได้วิเคราะห์กลยุทธ์การพัฒนา แบ่งเป็น 3.1) 
กลยุทธ์เชิงรุก 5 กลยุทธ์ 3.2) กลยุทธ์เชิงรับ 2 กลยุทธ์ 3.3) กลยุทธ์เชิงแก้ไข 5 กลยุทธ์ และ 3.4) กลยุทธ์
เชิงป้องกัน 2 กลยุทธ์ หลังจากนั้นจึงนำกลยุทธ์มากำหนดแนวทางการจัดการทรัพยากรชุมชนเพ่ือ
เสริมสร้างและพัฒนาการท่องเที่ยวโดยใช้อัตลักษณ์การท่องเที่ยวของพื้นที่อำเภอสทิงพระ ได้ 4 
แนวทาง คือ (1) ท่องเที่ยวสทิงพระอิ่มกายอิ่มบุญ (2) ทำบุญประจำปีที่สทิงพระ (3) สทิงพระแหล่ง
ประวัติศาสตร์มีชีวิต และ (4) กาลเวลาเก่าที่คง 
 

คำสำคัญ : แนวทางการจัดการ, ทรัพยากรชุมชน, อัตลักษณ์การท่องเที่ยว, อำเภอสทิงพระ   
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ABSTRACT 

This research aimed 1)  study the management of tourism resources of 
the community in Sathing Phra District, Songkhla Province, 2 )  design a tourism logo 
using the tourism identity according to the needs of the community and 3)  study 
guidelines for resource management. Community to strengthen and develop tourism 
using the tourism identity of Sathing Phra District, Songkhla Province.  Area for this 
research There was a study and collection of data in Sathing Phra District, Songkhla 
Province, covering all 11 sub-districts. The main informants were divided into 4 groups: 
1) personnel working in local government agencies 16 people, 2) tourism groups in 
Sathing Phra District 6 people, 3) tourists 30 people, 4) local philosophers or tourism 
experts 7 people, totaling 59 key informants. The research instrument was a semi-
structured interview. Structured interview Data were collected using in-depth 
interviews. Individual interviews workshop Data were analyzed using content analysis. 
and descriptive statistics such as frequency values, percentages, environmental 
assessments (SWOT) and TOWS Matrix 

The results of study reveal that: 1) Management of community 
tourism resources in Sathing Phra District. Local Administrative Organization of 
Sathing Phra District tourism management have been planned to consider the strategy 
for the development of local government organizations in Songkhla Province. 
Organizational management and staffing of the main responsible departments are the 
Office of the Permanent Secretary and the Engineering Division, respectively. 
Controlling and facilitating communities in carrying out tourism activities public 
relations through website and Facebook page which has been coordinated with 
community leaders to monitor tourism and related agencies such as the Tourism 
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Authority of Thailand Songkhla Provincial Tourism and Sports Office in promoting 
tourist. Reporting operating results at least once a year and a tourism budget of 
approximately 600,000 - 100,000,000 baht has been allocated. Currently, the Sathing 
Phra District area has tourism components according to the 6A's principles is 
Accessibility, Amenities, Accommodations, Activities and Ancillary services. Tourists 
who came to travel in Sathing Phra District during COVID19 30 people were male (63.33 
percent, were between 28 -32 years old (43.33 percent), were marital (60.00 percent), 
had a bachelor's degree (80.00 percent), were employees (33.33 percent), followed by 
civil servants / state enterprises (26.67 percent), monthly income in the range of 20,001 
- 30,000 baht (30.00 percent)  and most of them are tourists from other provinces 
(66.67 percent)  such as Pattani and Phatthalung. Tourism identities for Sathing Phra 
District has 6 most outstanding is No. 1 Wat Pha Kho, No. 2 Node - Na - Le way of life, 
No. 3 Wat Cha Thing Phra, No. 4 Maharat Beach, No. 5 Handicrafts from sugar and No. 
6 traces of the legend of Luang Pu Thuat 2) Logo design. The researcher has designed 
3 logos. After going through a workshop, the local government agency chose to use 
the 3rd logo type, consisting of 2.1) The color: orange representing creativity, white 
represents purity, yellow represents fertile rice fields, blue represents the rich sea. 2.2) 
Symbols: Palmyra palm image represents the way of life related to palmyra palm, the 
lower half circle represents rice fields and the way of life related to farming, the upper 
half circle / Ko Rae boat represents the sea, Phra Mahathat Chedi and Luang Pu Thuat 
to be used in promoting or building a brand for Sathing Phra District in the future. 3) 
Guidelines for resource management. Community to strengthen and develop 
tourism using the tourism identity. Development strategies were analyzed, divided 
into 3.1) 5 proactive strategies, 3.2) 2 reactive strategies, 3.3) 5 corrective strategies, 
and 3.4) 2 preventive strategies. After that, the strategies were used to determine 
guidelines for community resource management to reinforce Create and develop 
tourism using the tourism identity of Sathing Phra District in 4 ways: (1) traveling to 
Sathing Phra, full of merit, (2) making annual merit at Sathing Phra, (3) Sathing Phra, a 
living historical source, and (4) old times. constan 
Keyword: Management, Community resources, Tourism identity, Sathing Phra District   
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ท่องเที่ยวในพ้ืนที่อำเภอสทิงพระ จังหวัดสงขลา สามารถดำเนินการสำเร็จลุล่วงไปได้ด้วยดี เนื่องจาก
ได้รับความอนุเคราะห์และสนับสนุนอย่างยิ่งจาก ดร.ปองพชร ธาราสุข อาจารย์ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์ 
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ขอบพระคุณคณผู ้ทรงคุณวุฒิ ศาสตราจารย์ ดร.สมยศ  ทุ ่งหว้า  และผู ้ช ่วย
ศาสตราจารย์ ดร.พิไลวรรณ  ประพฤติ ที่ได้ให้คำแนะนำในการปรับปรุงแก้ไขงานวิจัย 
  ขอขอบคุณคณะทรัพยากรธรรมชาติที่ให้การสนับสนุนด้านทุนการวิจัย 
  สุดท้ายนี้ผู้วิจัยหวังว่างานวิจัยครั้งนี้จะมีประโยชน์สำหรับหน่วยงานและบุคคลที่
เกี่ยวข้อง รวมถึงบุคคลที่สนใจศึกษาต่อไป 

 
 
 

เศรษฐวัฒน์ คำสุวรรณ   
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บทที่ 1  
บทนำ 

 

1.1 ความเป็นมาของปัญหาและปัญหา 
การท่องเที่ยวไทยมีการเจริญเติบโตทางสถิติอย่างต่อเนื่องตั้งแต่ปี 2558 – 2561 

โดยเฉพาะในช่วงสภาวะเศรษฐกิจตกต่ำ อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวสามารถสร้างรายได้ให้แก่ประเทศ
ในปี 2561มากกว่า 2.94 ล้านล้านบาท และมีแนวโน้มสูงขึ้นตามจำนวนของนักท่องเที่ยวที่เพิ่มขึ้น 
จากรายงานของกองเศรษฐกิจการท่องเที่ยวและกีฬา (2562) จะเห็นได้ว่าสถิตินักท่องเที่ยวปี 2558  
มีจำนวน 249 ล้านคน และเพิ่มขึ้นเป็น 303 ล้านคน ในปี 2561 ประกอบกับประเทศไทยมีนโยบาย
การท่องเที่ยวของคณะกรรมการนโยบายการท่องเที่ยวแห่งชาติ (2558) ที่เรียกว่า แผนพัฒนาการ
ท่องเที่ยวแห่งชาติ ฉบับที่ 2 (2560 - 2564) ที่มุ่งให้ประเทศไทยเป็นแหล่งท่องเที่ยวคุณภาพชั้นนำ
ของโลกท่ีเติบโตอย่างมีดุลยภาพ ทำให้อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวเป็นหนึ่งในรายได้หลักทางเศรษฐกิจ
ที ่สำคัญของประเทศไทย แต่ถึงอย่างนั ้นประเทศไทยก็ยังประสบปัญหาจากการขยายตัวของ
อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวอย่างรวดเร็วจนหน่วยงานภาครัฐไม่สามารถเข้ามาดูแลได้อย่างทั่วถึง ส่งผล
ให้เกิดปัญหาการบุกรุกพื้นที่ป่า ปัญหาขยะ มลพิษ การเสี่ ยงต่อการถูกทำลายของระบบนิเวศและ
โบราณสถาน เป็นสาเหตุให้แหล่งท่องเที่ยวเสื่อมโทรมลง ขณะเดียวกันแหล่งท่องเที่ยวใหม่ๆ ยังขาด
การพัฒนาและการประชาสัมพันธ์ ทำให้แหล่งท่องเที่ยวใหม่ ๆ ไม่เป็นที่รู้จักในกลุ่มนักท่องเที่ยว 
ส่งผลให้นักท่องเที่ยวกระจุกตัวรวมกันที่แหล่งท่องเที่ยวเดิม โดยมีสาเหตุมาจากนโยบายการเร่ง
ส่งเสริมตลาดการท่องเที่ยวแต่ขาดการเตรียมพร้อมรองรับของแหล่งท่องเที่ยวจึงกลายเป็นปัญหาที่
สะสมมานาน (กองเศรษฐกิจการท่องเที่ยวและกีฬา, 2562) จะเห็นได้ว่าการบริหารจัดการทรัพยากร 
การประชาสัมพันธ์ดึงดูดนักท่องเที่ยวยังไม่มีประสิทธิภาพและไม่เพียงพอต่อการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว
ใหม่ของนักท่องเที่ยว 

จังหวัดสงขลาเป็นศูนย์กลางเศรษฐกิจของภาคใต้ ทียุทธศาสตร์พัฒนาจังหวัดที่
มุ่งเน้นด้านเศรษฐกิจ การค้า การท่องเที่ยว และอุตสาหกรรมเกษตร รวมถึงพัฒนาให้ประชาชนมี
ความมั ่นคง ปลอดภัย เป็นสังคมแห่งการเรียนรู ้ตลอดชีวิต ประชาชนมีคุณภาพ มีการจัดการ
ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม เพื่อเป็นฐานการผลิตและการพัฒนาอย่างยั่งยืน อีกทั้งยังมีความ
หลากหลายทางทรัพยากรสูง (กองเศรษฐกิจการท่องเที่ยวและกีฬา, 2562) โดยเฉพาะอำเภอสทิงพระ
เป็นอำเภอที่มีลักษณะภูมิประเทศเป็นที่ราบลุ่ม ตั้งอยู่บนพื้นที่คาบสมุทรสทิงพระ ทิศตะวันออกติด
กับทะเลอ่าวไทย ทิศตะวันตกติดกับทะเลสาบสงขลา ในสมัยก่อนประวัติศาสตร์แคว้นสทิงพระ มีพ้ืนที่
ตั้งแต่อำเภอหัวไทรลงมาคลุมพ้ืนที่ทั้งหมดในเขตจังหวัดสงขลาและพัทลุง บริเวณท่ีเป็นศูนย์กลางของ
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แคว้น คือ บริเวณตั้งแต่อำเภอระโนด อำเภอสทิงพระ มายังหัวเขาแดงซึ่งตั ้งอยู ่ในพื ้นที่อำเภอ  
สิงหนคร เป็นแหล่งที่อยู่อาศัยของชุมชนโบราณก่อนประวัติศาสตร์ เรียกขานกันว่า แผ่นดินบก ต่อมา
สมัยศรีวิชัยมีการสร้างบ้านแปลงเมืองเกิดขึ้นโดยมี เมืองสทิงพระ เป็นเมืองท่าและศูนย์กลาง ของ
บ้านเมืองในท้องถิ่น มีชุมชนเกษตรกรรมที่นิยมปลูกข้าว มีความรุ่งเรืองในด้านศาสนา ทำให้มี 
ศาสนสถานทั้งพราหมณ์และพุทธถูกสร้างขึ้นมากมาย ต่อมาในยุคสมัยสุโขทัย เมืองสทิงพระมีชื่อ
เรียกว่า สทิงปุระ หมายถึง เมืองที่มีน้ำล้อมรอบ ด้วยลักษณะของเมืองสทิงปุระเป็นเมืองท่า มีการเข้า
มาค้าขายเป็นจำนวนมาก บ้านเมืองจึงมีความเจริญทั้งทางด้านสังคม เศรษฐกิจ และศาสนา ผู้คนจึง
เรียกสถานที่นี้ว่า ในเมือง (เป็นที่ตั้งของโรงเรียนบ้านในเมือง) (ท่ีว่าการอำเภอสทิงพระ, 2556) รวมไป
ถึงระยะเวลาที่ยาวนานของสทิงพระตั้งแต่ยุคก่อนประวัติศาสตร์  ทำให้พื้นที่สทิงพระเป็นพื้นที่ที ่มี
เอกลักษณ์และมีมนต์ขลังพื้นท่ีหนึ่ง 

การดำรงชีวิตของคนในท้องถิ ่นในปัจจุบันของพื้นที่อำเภอสทิงพระ ยังคงมีการ
ดำรงชีวิตตามวิถีพื้นบ้านแบบดั้งเดิม คนในท้องถิ่นมีความสัมพันธ์กับตาลโตนด การทำนา และการ
ประมง ด้วยทรัพยากรที่มีอยู่และวิถีชีวิตแบบดั้งเดิม ทำให้มีการสืบทอดประเพณี วัฒนธรรม และวิถี
ชีวิตจากรุ่นสู่รุ ่น มีแหล่งท่องเที ่ยวทางธรรมชาติและศิลปวัฒนธรรมที่สำคัญมากมาย เช่น หาด
มหาราช (หาดมหาราช ได้รับชื่อหลังจาก พระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว รัชกาลที่ 5 เสด็จ
มายังบริเวณหาดทรายด้านทิศตะวันออกของอำเภอสทิงพระ) อุทยานนกน้ำคูขุด วัดพะโคะ วัดจะทิ้ง
พระ เป็นต้น ตลาดนักท่องเที ่ยวส่วนใหญ่จะมาในรูปแบบท่องเที ่ยวชมวิถีช ุมชน แต่ละปีจะมี
นักท่องเที่ยวเข้ามาท่องเที่ยวในช่วงเทศกาล เช่น เทศกาลปีใหม่ เทศกาลสงกรานต์ และช่วงวันปกติ 
จากข้อมูลจังหวัดสงขลา ปี 2560 ของสำนักงานการท่องเที่ยวและกีฬาจังหวัดสงขลา (2560) ทำให้
ทราบได้ว่าถึงแม้อำเภอสทิงพระจะเป็นหนึ่งในแหล่งท่องเที่ยวของจังหวัดสงขลา แต่ก็เป็นพื้นที่
ทางผ่านยังไม่เป็นที่รู้จักในวงกว้างของนักท่องเที่ยว เมื่อเทียบกับเขตตัวเมืองที่มีเอกลักษณ์เฉพาะ
อย่างอำเภอเมืองสงขลามีจุดเด่นของการตัวเมืองท่าเก่า แหล่งท่องเที่ยวที่ดึงดูดความสนใจของ
นักท่องเที่ยว เช่น รูปปั้นนางเงือก เกาะหนูเกาะแมว หาดสมิหลา เป็นต้น ขณะที่อำเภอหาดใหญ่เป็น
ศูนย์การค้าและการลงทุนของภาคใต้ตอนล่าง มีแหล่งท่องเที่ยวสำคัญ คือ ตลาดกิมหยง ตลาดกรีน
เวย์ เป็นต้น ทำให้ประชาชนในพื้นที่อำเภอสทิงพระเสียโอกาสในการพัฒนาคุณภาพชีวิตและสูญเสีย
รายได้ที่เข้ามาในรูปแบบของอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว 

สทิงพระแม้ไม่ได้เป็นที่รู้จักในวงกว้างของนักท่องเที่ยว แต่บางชุมชนในพื้นที่อำเภอ
สทิงพระได้ประสบความสำเร็จในการใช้เอกลักษณ์เฉพาะถิ่นมาเป็นจุดดึงดูดนักท่องเที่ยว โดย ตำบล
ท่าหิน ตำบลคูขุด และตำบลคลองรี ที่มีสภาพพื้นที่ตั้งอยู่ติดกับบริเวณทะเลสาบสงขลา ส่งผลให้เป็น
พ้ืนที่ที่มีความอุดมสมบูรณ์ทางทรัพยากรสูง เหมาะแก่การท่องเที่ยวเชิงธรรมชาติและเชิงอนุรักษ์ กลุ่ม
ตัวแทนได้นำวิถีชีวิตในพ้ืนที่อย่างวิถีชีวิต โหนด-นา-เล รวมถึงประเพณี และ วัฒนธรรมดั้งเดิม มาเป็น
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จุดดึงดูดนักท่องเที่ยว ก่อให้เกิดรายได้ให้แก่คนในพ้ืนที่ (อุไรวรรณ สุภานิตย์, 2556) จากตัวอย่างวิถีชุมชน 
โหนด-นา-เล แสดงให้เห็นถึงความสำคัญของการนำเอาจุดเด่นทางทรัพยากรภายในชุมชนที่มีอยู่ รวมไปถึง
วิถีชีวิต ภูมิปัญญา และประเพณีวัฒนธรรมดั้งเดิมในพ้ืนที่มาสร้างเป็นแนวทางในการพัฒนาการท่องเที่ยว
ของชุมชน ก่อให้เกิดอัตลักษณ์การท่องเที่ยวเฉพาะถิ่นขึ้น  

ประวัติของอำเภอสทิงพระและการท่องเที่ยวในพ้ืนถิ่นสามารถดึงดูดใจนักท่องเที่ยว
ทั้งที่เป็นแหล่งท่องเที่ยวรองของจังหวัดสงขลากลายเป็นแรงจูงใจให้ผู้วิจัยสนใจศึกษาการจัดการ
ทรัพยากรชุมชนเพื่อสร้างอัตลักษณ์การท่องเที ่ยวในพื้นที ่อำเภอสทิงพระ จังหวัดสงขลา โดยมี
จุดมุ่งหมายเพื่อสำรวจการจัดการทรัพยากรชุมชนเกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวในพื้นที่ของอำเภอ  
สทิงพระที่ว่าเป็นอย่างไร อัตลักษณ์การท่องเที่ยวประเภทต่าง ๆ ในอำเภอสทิงพระมีอะไรบ้าง 
หน่วยงาน/กลุ่มในพื้นที่อำเภอสทิงพระมีความต้องการรูปแบบอัตลักษณ์ในลักษณะโลโก้ (LOGO) สี 
และชื่ออย่างไร อีกทั้งมีแนวทางการเสริมสร้างอัตลักษณ์ในพื้นที่อำเภอสทิงพระให้เกิดการพัฒนาการ
ท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนเป็นอย่างไร โดยมุ่งหวังให้พื้นที่อำเภอสทิงพระกลายเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่มีอัตลักษณ์
โดดเด่นและเป็นที่รู้จักของนักท่องเที่ยวในวงกว้าง ก่อให้เกิดรายได้แก่ชุมชนและประชาชนในพื้นที่
อำเภอสทิงพระ ตามเป้าประสงค์ของแผนพัฒนาการท่องเที่ยวแห่งชาติต่อไป 
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1.2 วัตถุประสงค์ 
การวิจัยครั้งนี้มีเป้าหมายสำคัญเพื่อพัฒนาแนวทางในการออกแบบอัตลักษณ์การ -

ท่องเที่ยวของพ้ืนที่อำเภอสทิงพระ ส่งเสริมให้พ้ืนที่อำเภอสทิงพระเป็นหนึ่งในแหล่งท่องเที่ยวหลักที่มี
ความสำคัญของจังหวัดสงขลาและเป็นที่รู้จักในกลุ่มนักท่องเที่ยว โดยมีวัตถุประสงค์ดังนี้ 

1.2.1 เพื่อศึกษาการจัดการทรัพยากรการท่องเที่ยวของชุมชนในพื้นที่อำเภอสทิงพระ 
จังหวัดสงขลา 

1.2.2 เพ่ือออกแบบโลโก้การท่องเที่ยวโดยใช้อัตลักษณ์การท่องเที่ยวตามความต้องการ
ของชุมชน 

1.2.3 เพื่อศึกษาแนวทางการจัดการทรัพยากรชุมชนเพื่อเสริมสร้างและพัฒนา 
การท่องเที่ยวโดยใช้อัตลักษณ์การท่องเที่ยวของพ้ืนที่อำเภอสทิงพระ จังหวัดสงขลา 
 

1.3 สมมติฐานการวิจัย 
  อำเภอสทิงพระสามารถพัฒนาแนวทางการเสริมสร้างอัตลักษณ์การท่องเที่ยวโดย
ใช้อัตลักษณ์การท่องเที่ยวร่วมกับแนวทางในการจัดการทรัพยากรชุมชน 
 

1.4 ประโยชน์ของการวิจัย 
1.4.1 หน่วยงานปกครองส่วนท้องถิ่นของอำเภอสทิงพระ สามารถนำข้อมูลไปใช้

พัฒนาเพื่อกระตุ้นให้อัตลักษณ์การท่องเที่ยวของอำเภอสทิงพระกลายเป็นที่รู้จักของนักท่องเที่ยวในวง
กว้าง รวมถึงสามารถประชาสัมพันธ์รูปแบบการท่องเที่ยวและกิจกรรมให้สอดคล้องกับทรัพยากร
ชุมชนและอัตลักษณ์ที่มีอยู่ในพื้นท่ีอำเภอสทิงพระได้ 

1.4.2 กลุ่มท่ีเกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวในพ้ืนที่ เช่น วิสาหกิจชุมชน ศูนย์เรียนรู้ เป็น
ต้น สามารถนำข้อมูลมาใช้ในการออกแบบกิจกรรม ผลิตภัณฑ์ ให้สอดคล้องกับอัตลักษณ์และ
ทรัพยากรการท่องเที่ยวของชุมชน มุ่งเน้นการสร้างอัตลักษณ์ของพื้นที่อำเภอสทิงพระให้เป็นที่จดจำ 
รู้จัก ทั้งนักท่องเที่ยวและผู้มาเยี่ยมเยือน 

1.4.3 หน่วยงานที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยว เช่น การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย 
สำนักงานหาดใหญ่ สำนักงานการท่องเที่ยวและกีฬาจังหวัดสงขลา สามารถนำรูปแบบอัตลักษณ์
หรือโลโก้ที่ได้จากการออกแบบและร่วมคิดของคนในชุมชนไปใช้กำหนดนโยบายส่งเสริมวางแผนการ
ท่องเที่ยวให้แก่จังหวัดสงขลา เพื่อส่งเสริมให้การท่องเที่ยวของอำเภอสทิงพระกลายเป็นแหล่ง
ท่องเที่ยวใหม่ที่สำคัญแห่งหนึ่งของจังหวัดสงขลา 
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  1.4.4 เกษตรกรและผู้ประกอบการในอำเภอสทิงพระสามารถนำอัตลักษณ์ที่ได้จาก
การศึกษาไปใช้ในการออกแบบตราผลิตภัณฑ์ให้สอดคล้องกับอัตลักษณ์เพ่ือส่งเสริมการผลิตและแปรรูป
ผลผลิตทางการเกษตรให้เป็นที่รู้จักในกลุ่มนักท่องเที่ยว 
 

1.5 ขอบเขตของการวิจัย 
1.5.1 ขอบเขตด้านประชากร และผู้ให้ข้อมูลหลัก 
ประชากรในการทำการวิจัยครั้งนี้ แบ่งเป็น 4 กลุ่ม คือ 1) บุคลากรที่ปฏิบัติงานใน

หน่วยงานปกครองส่วนท้องถิ่น 2) กลุ่มท่องเที่ยวในพื้นที่อำเภอสทิงพระ 3) นักท่องเที่ยว 4) ปราชญ์
ชาวบ้านหรือผู้เชี่ยวชาญด้านการท่องเที่ยว จำนวนประชาการ  850  คน เลือกผู้ให้ข้อมูลหลักแบบ
เจาะจงและการอ้างอิงด้วยบุคคลหรือผู้เชี่ยวชาญ ซึ่งมผีู้ให้ข้อมูลหลักท้ัง 4 กลุ่มรวมทั้งสิ้น 59 คน  

1.5.2 ขอบเขตด้านพ้ืนที ่
พื้นที่ในการทำวิจัยครั้งนี้ มีการศึกษาและรวมรวมข้อมูลในพื้นที่อำเภอสทิงพระ 

จังหวัดสงขลา โดยครอบคลุมทั้ง 11 ตำบล คือ ชุมพล คลองรี ดีหลวง สนามชัย กระดังงา จะทิ้งพระ 
คูขุด ท่าหิน บ่อดาน บ่อแดง และวัดจันทร์ 

1.5.3 ขอบเขตด้านเนื้อหา 
งานวิจัยครั้งนี้ ใช้กระบวนการศึกษาวิจัยเป็นการวิจัยเชิงคุณภาพและเชิงปริมาณมี

การสำรวจและเก็บรวบรวมข้อมูลเกี่ยวกับวิธีการจัดการทรัพยากรชุมชนเพื่อใช้ในการท่องเที่ยวของ
หน่วยงาน กลุ่มท่ีเกี่ยวข้องในพ้ืนที่อำเภอสทิงพระ ปราชญ์ชาวบ้านหรือผู้เชี่ยวชาญด้านการท่องเที่ยว 
และนักท่องเที่ยว ทั้งข้อมูลทรัพยากรธรรมชาติและทรัพยากรที่มนุษย์สร้างขึ้น ข้อมูลการจัดการ
ทรัพยากรชุมชนด้านการท่องเที่ยว สำรวจข้อมูลอัตลักษณ์การท่องเที่ยวของพ้ืนที่อำเภอสทิงพระ เพ่ือ
ค้นหาความต้องการอัตลักษณ์การท่องเที่ยวของพ้ืนที่อำเภอสทิงพระจากมุมมองของหน่วยงาน บุคคล
ในพ้ืนที่ และนักท่องเที่ยว นำข้อมูลที่ได้มาทำการศึกษามาออกแบบโลโก้และสี และหาแนวทางในการ
เสริมสร้างอัตลักษณ์การท่องเที่ยวของพื้นที่ไปใช้พัฒนาการท่องเที่ยวในพื้นที่อำเภอสทิงพระ จังหวัด
สงขลา 

1.5.4 ขอบเขตด้านเวลา 
  งานวิจัยเรื่อง การจัดการทรัพยากรชุมชนเพ่ือสร้างอัตลักษณ์การท่องเที่ยวในพื้นที่
อำเภอสทิงพระ จังหวัดสงขลา มีระยะเวลาในการศึกษา รวบรวมข้อมูล เก็บข้อมูล วิเคราะห์ สรุปผล 
ส่งรายงาน และ นำเสนอการวิจัย รวมทั้งสิ้น 49 เดือน เริ่มตั้งแต่เดือน สิงหาคม 2562 ถึง เดือน 
กันยายน 2566 
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1.6 นิยามศัพท์เฉพาะ 
1.6.1 ทรัพยากรชุมชน หมายถึง ทรัพยากรธรรมชาติ เช่น แม่น้ำ ทะเล ภูเขา สัตว์ 

แร่ธาตุ เป็นต้น และทรัพยากรที่มนุษย์สร้างขึ้น เช่น สถานที่ประวัติศาสตร์ วัด โรงพยาบาล ท่าเรือ 
โรงเรียน เครื่องมือเครื่องใช้ พาหนะเดินทาง อาหาร เป็นต้น ที่มีอยู่ในพื้นที่อำเภอสทิงพระ จังหวั ด
สงขลา ที่มีความเชื่อมโยงกับการท่องเที่ยว 

1.6.2 อัตลักษณ์การท่องเที่ยว หมายถึง ลักษณะที่เฉพาะตัวของอำเภอสทิงพระ ที่
หน่วยงานในท้องถิ่น นักท่องเที่ยว และกลุ่มท่องเที่ยวในพื้นที่บ่งบอกเกี่ยวกับ สถานที่ กิจกรรม 
สภาพแวดล้อม วัฒนธรรม หรือ สังคม ที่มีความแตกต่างจากท่ีอ่ืน ทำให้บุคคลที่ได้ฟัง ได้เห็น สามารถ
จดจำและระบุตัวตนถึงอำเภอสทิงพระได้ โดยลักษณะนั้นจะต้องเกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวในพื้นที่
อำเภอสทิงพระ จังหวัดสงขลา เท่านั้น แบ่งออกเป็น 5 ด้าน คือ ด้านที่ 1 สภาพด้านสังคม ด้านที่ 2 
ศิลปวัฒนธรรม ด้านที่ 3 แหล่งท่องเที่ยว ด้านที่ 4 ขนบธรรมเนียมประเพณี และด้านที่ 5 สินค้าของ
ฝาก 

1.6.3 การจัดการทรัพยากรชุมชน หมายถึง กิจกรรมในการบริหารสิ่งที่มีอยู่ในชุมชน
ที่เกี ่ยวข้องกับการท่องเที่ยวในพื้นที่อำเภอสทิงพระ จังหวัดสงขลา ทั้งทรัพยากรธรรมชาติและ
ทรัพยากรที่มนุษย์สร้างขึ้น โดยมีกระบวนการดำเนินการตั้งแต่การวางแผน การอำนวยการ และ
ควบคุม เพื่อให้การดำเนินงานเป็นไปอย่างมีประสิทธิผล และบรรลุผลสำเร็จตามวัตถุประสงค์ที่
กำหนดไว้ตามเป้าหมาย 
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บทที่ 2  
เอกสารงานวิจัยที่เกี่ยวขอ้ง 

 
  การศึกษาวิจัย เรื ่อง การจัดการทรัพยากรชุมชนเพื ่อเสริมสร้างอัตลักษณ์การ
ท่องเที่ยวในพื้นที่อำเภอสทิงพระ จังหวัดสงขลา ผู้วิจัยได้ทำการศึกษาค้นคว้า แนวคิด ทฤษฎี และ
งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง เพ่ือใช้เป็นแนวทางในการกำหนดประเด็นที่ต้องการศึกษา สร้างกรอบแนวคิดของ
การวิจัย และออกแบบระเบียบวิธีวิจัย ให้สอดคล้องกับวัตถุประสงค์ของการวิจัย โดยข้อมูลที่
ทำการศึกษาค้นคว้าของงานวิจัยครั้งนี้ประกอบด้วย 
 

2.1 แนวคิดและทฤษฎีการบริหารจัดการ  
  สามารถแบ่งออกเป็น ความหมายของการบริหารจัดการ แนวคิดของการบริหาร
จัดการในแต่ละยุคสมัย และทฤษฎีการบริหารจัดการ ซึ่งจะมีรายละเอียดดังต่อไปนี้ 

2.1.1 ความหมายของการบริหารจัดการ 
วรารัตน์ เขียวไพรี (2550) ได้นิยามเกี่ยวกับการบริหารว่า เป็นกิจกรรมที่ใช้ในการ

บริหารทรัพยากรและกิจการงานอ่ืน ๆ เพื่อให้บรรลุเป้าหมายและวัตถุประสงค์ท่ีกำหนดไว้ 
มานะ ทองสิมา (2557) ได้นิยามเกี่ยวกับการบริหารว่า เป็นการทำงานของคณะ

บุคคลตั ้งแต่ 2 คนขึ ้นไป ต้องมีการร่วมมือร่วมแรงร่วมใจอันจะทำให้การดำเนินงานบรรลุตาม
วัตถุประสงค์ที่กำหนดไว้อย่างมีเหตุผล ซึ่งต้องมีปัจจัยในการดำเนินการ ได้แก่ คน เงิน วัสดุ และ
อุปกรณ์ต่าง ๆ ที่ใช้ในการปฏิบัติงาน อันจะนำไปสู่ความสำเร็จตามเป้าหมายและกิจกรรมต่าง ๆ 
  วิลเลียม และ คณะ (William G. Nickels et al, 2015) ได้ให้ความหมายของการ
จัดการไว้ว่า เป็นกระบวนการที่ทำให้เกิดการบรรลุเป้าหมายขององค์กร ผ่านหน้าที่ทางการบริหารต่าง 
ๆ ตั้งแต่การวางแผน การจัดองค์กร การนำองค์กร รวมถึงการควบคุมบุคคลและทรัพยากรต่าง ๆ 
ภายในองค์การ 
  งานวิจัยครั้งนี้ การบริหารจัดการ หมายถึง กิจกรรมในการบริหารทรัพยากรและงาน
ต่าง ๆ ที่เก่ียวข้องกับการท่องเที่ยว ตั้งแต่การวางแผน อำนวยการ และควบคุม เพ่ือให้การดำเนินงาน
ขององค์กรเป็นไปอย่างมีประสิทธิผล และบรรลุผลสำเร็จตามวัตถุประสงค์ที่กำหนดไว้ตามเป้าหมาย 
  2.1.2 แนวคิดการบริหารจัดการแต่ละยุคสมัย แนวคิดการบริหารจัดการนั้นเริ่มต้น
ขึ้นในช่วงที่เริ่มปฏิวัติอุตสาหกรรม (ค.ศ.1760) ซึ่งเป็นยุคที่เริ่มเปลี่ยนจากแรงงานคนมาเป็นแรงงาน
จากเครื่องจักร เพื่อควบคุมจัดการการขยายตัวของผลผลิตแบบก้าวกระโดดและโรงงานอุตสาหกรรม 
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ซึ่งทฤษฎีการบริหารจัดการมีการพัฒนาตามยุคสมัยและแตกแขนงแนวทางการบริหารจัดการจำนวน
มาก แต่สามารถแบ่งออกเป็น 3 ลักษณะใหญ่ ๆ ที่สำคัญ (HR NOTE Thailand, 2019) มีดังนี ้

 1) แนวความคิดแบบดั้งเดิม (Classical theory) ทฤษฎีและแนวความคิด
แบบดั้งเดิมนี้ได้เริ่มต้นประมาณปลายศตวรรษที่ 19 ช่วงที่โลกเริ่มปรับตัวเข้าสู่สังคมอุตสาหกรรม 
มุ่งเน้นไปยังผลผลิตที่มีประสิทธิผลและประสิทธิภาพเกิดผลผลิตสูงที่สุด มากกว่าการใส่ใจบุคคล โดย
ทฤษฎีและแนวความคิดในกลุ่มนี้อาจแบ่งเป็น 2 ลักษณะ ดังนี้  

 1.1) การจัดการแบบวิทยาศาสตร์ (Scientific management) หมายถึง 
การจัดการการทำงานแบบมีระบบ อาศัยเทคนิคหร ือว ิธ ีการวิจ ัยทางว ิทยาศาสตร์ซ ึ ่งก ็คือ 
“กฎระเบียบ” นำมาใช้กับการปฏิบัติงาน มีการศึกษาเหตุและผล เก็บข้อมูล ตลอดจนวิเคราะห์เพ่ือ
หาวิธีการที่ดีที่สุดในการทำงานนั้น ๆ โดยจะมุ่งไปยังเป้าหมาย ผลสำเร็จ ที่มาจากการจัดการทำให้
การทำงานมีประสิทธิภาพมาก 

 1.2) การจัดการแบบหลักการบริหาร (Administrative management) 
แนวคิดนี้มีการจัดการที่เป็นระบบระเบียบมากขึ้น มุ่งสนใจการปรับปรุงการทำงานของฝ่ายบริหาร
หรือฝ่ายการจัดการโดยเฉพาะ และไม่เน้นความสำคัญกับการทำงานของพนักงานระดับล่างมีสมมติฐาน
ว่าความสำเร็จของงานขึ้นอยู่กับการทำงานของฝ่ายจัดการหรือฝ่ายบริหาร 

 2) แนวความคิดดั ้งเดิมแบบสมัยใหม่ (Neo – classical theory) เป็น
แนวความคิดที่พัฒนามาแนวความคิดแบบวิทยาศาสตร์ โดยพัฒนาพร้อมกับวิชาการด้านสังคมวิทยา
และจิตวิทยา เริ่มมีการศึกษาด้านปัจจัยมนุษย์เพิ่มขึ้น มองเห็นคุณค่าและความสำคัญของบุคคลากร 
ตลอดจนการบริหารงานบุคคลในเชิงมนุษยสัมพันธ์ ตลอดจนให้ความสนใจในด้านความต้องการของ
มนุษย์ที่สามารถส่งผลต่อกระบวนการทำงานและพัฒนาตนเอง 

 3) แนวความคิดแบบสมัยปัจจุบัน (Modern theory) เน้นการปฏิบัติงานที่
ถูกต้องและผลลัพธ์ที ่มีประสิทธิภาพ การบริหารจัดการองค์กรจึงมีการผสมผสานหลากหลาย
รายละเอียดเข้ามา โดยเฉพาะการนำเอาหลักคณิตศาสตร์เข้ามาใช้ในระบบการคิดคำนวณต่าง ๆ 
เพื่อให้การบริหารงานมีประสิทธิภาพสูงสุด ไปจนถึงการบริหารงานบุคคลที่มีความซับซ้อนมากขึ้น 
รวมถึงการสร้างกลยุทธ์ต ่าง ๆ ในการบริหารจัดการออกมาหลากหลายรูปแบบเพื ่อให ้เกิด
ประสิทธิภาพในการทำงานสูงที่สุด 

2.1.3 ทฤษฎีการบริหารจัดการ ประกอบไปด้วย 
 1) ทฤษฎีการบริหารจัดการธุรกิจ (Theory of Business Administration) 

อองรี ฟาโยล (Henri Fayol) (ชนงกรณ์ กุณฑลบุตร, 2547) ได้เสนอทฤษฎีที ่ให้ความสำคัญกับ
บุคลากร ระบบการทำงาน ระบบค่าตอบแทน ไปจนถึงระบบสวัสดิการ เพื่อสร้างความเป็นธรรมแก่
แรงงานและสร้างความภักดีต่อองค์กรในคราวเดียวกันด้วย ทฤษฎีนี้เรียกว่า Fayolism หรือ ทฤษฎี
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การบริหารจัดการธุรกิจ (Theory of Business Administration) โดยมีหลักการสำคัญอยู่ 5 องค์ประกอบ
ที่เรียกว่า POCCC โดยมีองค์ประกอบซึ่งต้องประสานสอดคล้องกัน ดังนี้ 

  P – Planning (การวางแผน) การกำหนดแผนปฏิบัติการหรือ
วิถีทางที่จะปฎิบัติงานไว้ตั้งแต่ต้นจนจบ ให้ครอบคลุมทุกกระบวนการ เป็นแนวทางที่วางไว้สำหรับ
การทำงานในอนาคต ซึ่งการวางแผนนี้จะเกิดข้ึนจากวิสัยทัศน์บวกกับจินตนาการในการบริหารจัดการ
ที่คาดการณ์ล่วงหน้า ซึ่งจะถ่ายทอดออกมาเป็นแผนปฏิบัติการการทำงานและเป้าหมายที่จะต้อง
บรรลุสู่ความสำเร็จ 

  O – Organizing (การจัดองค์กร) การกำหนดตำแหน่งงาน ภาระ 
หน้าที่ ความรับผิดชอบ ตลอดจนจำนวนคน ให้ครอบคลุมการทำงานครบทุกกระบวนการ รวมถึงการ
จัดโครงสร้างตำแหน่ง โครงสร้างองค์กร เพื่อจัดลำดับการบริหารและสั่งการด้วย หากองค์กรมีการ
จัดการองค์กรที่เป็นระบบระเบียบ แบ่งงานชัดเจน ไม่ทับซ้อน มีหน้าที่ครบ มีปริมาณคนพอกับที่
ต้องการ ก็ย่อมทำให้การทำงานมีประสิทธิภาพ และโอกาสบรรลุผลสำเร็จที่สูง 

  C – Commanding (การบังคับบัญชาหรือสั่งการ) การจัดองค์กร
ตลอดจนจัดโครงสร้างการทำงานนั้นจะทำให้เราเห็นสายบังคับบัญชาที่ชัดเจน เห็นลำดับความสำคัญ 
ตลอดจนอำนาจหน้าที่ในการสั่งการ เพราะการทำงานหมู่มากจำเป็นต้องมีผู้บังคับบัญชาเพื่อให้การ
ทำงานดำเนินไปได้อย่างราบรื่น มีคนคอยควบคุม สั่งการ ดูภาพรวม ตลอดจนสอดส่องปัญหาเพ่ือ
หาทางแก้ไขให้ไวที่สุด ข้อดีในการมีอำนาจสั่งการอีกอย่างก็คือช่วยให้เกิดการตัดสินใจอย่างทันท่วงที 
ผู้ที่มีอำนาจการตัดสินใจจะต้องสามารถวิเคราะห์สิ่งต่าง ๆ ได้อย่างรอบคอบ และตัดสินใจได้เฉียบ
ขาด ว่องไว ตลอดจนมีความรับผิดชอบในการตัดสินใจของตนด้วย และผู้บังคับบัญชาที่ดียังสามารถที่
จะสร้างแรงจูงใจในการทำงาน เข้าใจและเอาใจใส่ผู้ใต้บังคับบัญชา ให้กำลังใจ รวมถึงอยู่ข้าง ๆ ใน
ยามที่เกิดวิกฤติ 

  C – Coordinating (การประสานงาน) หมายถึงภาระหน้าที่ในการ
เชื่อมโยงงานตลอดจนการปฏิบัติการทุกอย่างรวมไปถึงกำลังคนที่หน่วยให้ทำงานเข้ากันให้ได้ กำกับ
ให้มุ่งไปสู่เป้าหมายเดียวกัน อำนวยให้เกิดการทำงานที่ราบรื่น เพื่อให้เกิดผลสำเร็จตามที่วางไว้ ทุก
อย่างหากขาดการประสานงานที่ดีก็อาจทำให้เกิดความล้มเหลวได้ เมื่อมีการแบ่งโครงสร้างตลอดจน
มอบหมายงานให้กับแต่ละส่วนชัดเจนแล้วการประสานงานให้เกิดการทำงานที่ดีที่สุดนั้นมีความจำเป็น
อย่างยิ่ง เพราะแต่ละส่วนต้องทำงานสอดประสานกันเพ่ือผลสำเร็จเดียวกันนั่นเอง การประสานงานที่
ดีนั้นจำเป็นจะต้องมีในทุกระดับ ตั้งแต่ระดับบุคคลต่อบุคคล หัวหน้างานต่อลูกน้อง แผนกต่อแผนก 
ไปจนถึงผู้บริหารต่อทุกหน่วยงานในองค์กรเช่นกัน 

  C – Controlling (การควบคุม) การควบคุมในที่นี ้หมายถึงการ
กำกับตลอดจนบริหารจัดการทุกอย่างให้สำเร็จลุล่วงไปตามแผนที่วางไว้ ประครองการดำเนินงานให้
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เป็นไปตามกรอบที่กำหนด ทั้งในเรื่องของกรอบเวลา มาตรฐานการปฏิบัติการ ขั้นตอนการทำงาน ไป
จนถึงการประสานงานทุกฝ่ายให้เกิดความราบรื ่น การควบคุมนี ้ยังรวมไปถึงการบริหารที ่ไม่ใช่
ทรัพยากรบุคคลอีกด้วย แต่รวมถึงทรัพยากรที ่เป็นวัตถุดิบ เครื ่องจักร ผลผลิตที ่ได้ ตลอดจน
งบประมาณในการดำเนินงานทั้งหมดด้วย เพ่ือให้การทำงานมีประสิทธิภาพที่สุด 

 2) ทฤษฎีกระบวนการบริหาร POSDCoRB ลินดัล เออร์วิกค์ และ ลูเธอร์ กู
ลิค (Lyndall Urwick & Luther Gulick, 1937) คิดค้นทฤษฎีที่ให้ความสำคัญแก่การทำหน้าที่ของ
ฝ่ายบริหารมากกว่าการทำงานของฝ่ายพนักงานระดับล่าง รวมถึงมุ่งเน้นไปยังวิธีการทำงานตลอดจน
พฤติกรรมการบริหารงานของผู้บริหารระดับสูงเป็นหลัก เรียกทฤษฎีนั้นว่า POSDCoRB อันประกอบ
ไปด้วยหน้าที่ 7 ประการดังนี้ 

  P – Planning (การวางแผน) เป็นการวางเค้าโครงกิจกรรมซึ่งเป็น
การเตรียมการก่อนลงมือปฏิบัติ เพื ่อให้การดำเนินการสามารถบรรลุเป้าหมายที่วางไว้อย่างมี
ประสิทธิภาพ 

  O – Organizing (การจัดองค์การ) เป็นการกำหนดโครงสร้างของ
องค์การ โดยพิจารณาให้เหมาะสมกับงาน เช่น การแบ่งงาน (Division of Work) เป็นกรม กอง หรือ
แผนก โดยอาศัยปริมาณงาน คุณภาพงาน หรือจัดตามลักษณะเฉพาะของงาน  

  S – Staffing (การจัดบุคลากรปฏิบัติงาน) เป็นเรื่องที่เกี่ยวกับการ
บริหารทรัพยากรมนุษย์ในองค์การนั่นเอง ทั้งนี้เพื่อให้บุคลากรมาปฏิบัติงานอย่างมีประสิทธิภาพและ
สอดคล้องกับการจัดแบ่งหน่วยงานที่กำหนดไว้ 

  D – Directing (การอำนวยการ) เป็นภาระกิจในการใช้ศิลปะใน
การบริหารงาน เช ่น ภาวะผู ้นำ (Leadership) มนุษยสัมพันธ์ (Human Relations) การจูงใจ 
(Motivation) และการตัดสินใจใจ (Decision making) เป็นต้น 

  Co – Coordinating (การประสานงาน) เป็นการประสานให้ส่วน
ต่าง ๆ ของกระบวนการทำงานมีความต่อเนื่องกัน เพื่อให้การดำเนินงานเป็นไปด้วยความเรียบร้อย 
และราบรื่น 

  R – Reporting (การรายงาน) เป็นกระบวนการและเทคนิคของ
การแจ้งให้ผู ้บังคับบัญชาตามชั ้นได้ทราบถึงผลการปฏิบัติงาน โดยที ่มี ีความสัมพันธ์กับการ
ติดต่อสื่อสาร (Communication) ในองค์การอยู่ด้วย 

  B – Budgeting (การงบประมาณ) เป็นภารกิจที่เกี่ยวกับการวาง
แผนการทำบัญชีการควบคุมเก่ียวกับการเงินและการคลัง 

 3) ทฤษฎี POSDC แฮร์โรลด์ คูนตซ์ (Harold Koontz, 1988) เป็นการะ
บวนการบริหารจัดการยุคคลาสสิกที่ยังคงถูกนำมาใช้กับการบริหารองค์กรในยุคปัจจุบันได้อย่างมี
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ประสิทธิภาพ ซึ่งหลักการนี้มีการใส่ใจทุกรายละเอียดในองค์กร ตลอดจนทุกกระบวนการทำงานตั้งแต่
ต้นจนจบ รวมถึงการบริหารทรัพยากรบุคคลอย่างมีคุณภาพเพ่ือให้เกิดความราบรื่นในการทำงานด้วย 
นอกจากนั้นยังคำนึงถึงการวางแผนงานทั้งระบบที่มีความสำคัญอย่างยิ่งในการควบคุมการดำเนินงาน
ให้สำเร็จลุล่วงไปด้วยดี แล้วยังมีการใส่ใจเรื่องการดำเนินการตลอดจนการสั่งการ ควบคุม เพ่ือให้การ
ปฏิบัติการดำเนินไปตามแผนและกำหนดระยะเวลาที่วางไว้ ทำให้เกิดประสิทธิภาพในการทำงานที่
ยอดเยี่ยม และสร้างศักยภาพให้กับองค์กรได้เป็นอย่างทีที่สุดทีเดียว มีด้วยกัน 5 องค์ประกอบ ดังนี้ 

  P – Planning (การวางแผน) การวางแผนนั้นเริ่มตั้งแต่การกำหนด
เป้าหมายขององค์กร โครงสร้าง นโยบาย ตลอดจนลำดับกระบวนการปฏิบัติการในส่วนต่าง ๆ ตั้งแต่
ต้นจนจบ ไปจนถึงวิธีการดำเนินงานในส่วนต่าง ๆ ให้บรรลุผล การวางแผนนี้ยังต้องสามารถรับรู้ 
ติดตาม เข้าใจ ตลอดจนวิเคราะห์สถานการณ์ต่าง ๆ ได้ทั้งในและนอกองค์กรที่จะเป็นประโยชน์ต่อ
การบริหารองค์กรอีกด้วย 

  O – Organizing (การจัดการองค์กร) การจัดการองค์กรนี ้เริ่ม
ตั้งแต่การกำหนดโครงสร้างองค์กร กำหนดตำแหน่งงาน จัดสรรทรัพยากรบุคคลเพื่อลงในตำแหน่ง
งานต่าง ๆ รวมถึงจัดระบบระเบียบในการทำงานทั้งหมดด้วย สิ่งที่ต้องคำนึงถึงในการจัดโครงสร้าง
องค์กรนั้นก็คือการแบ่งหน้าที่แต่ละส่วนให้ชัดเจน ไม่ทำงานทับซ้อนกัน และต้องทำงานประสานกันให้
ราบรื่นได้ด้วย ครอบคลุมการทำงานทั้งหมดไม่ให้เกิดปัญหา ประเมินจำนวนพนักงานให้พอดี ไม่มาก
หรือน้อยจนเกินไป และต้องลำดับความสำคัญของตำแหน่ง เคลียร์บทบาทหน้าที่ให้ชัดเจน ตลอดจน
ให้อำนาจในการสั่งการที่เหมาะสมด้วย 

  S - Staffing (การจัดสรรและบริหารบุคลากร) การบริหารจัดการ
บุคลากรนั้นเริ่มตั้งแต่การคัดสรรบุคลากรที่มีคุณภาพและเหมาะสมเพื่อจัดสรรให้ทำงานในตำแหน่ง
ต่าง ๆ ขององค์กร จากนั้นก็ต้องดูแลบุคลากรตลอดระยะเวลาจนกว่าบุคลากรจะออกจากองค์กร 
ตั้งแต่การบริหารงานบุคคล งานสวัสดิการ การพัฒนาทรัพยากรบุคคล การเลื่อนตำแหน่ง โยกย้าย 
เป็นต้น 

  D - Directing (การอำนวยการ) การอำนวยการก็คือบริหารจัดการ
ตลอดจนดำเนินการทุกอย่างให้ปฏิบัติการได้อย่างราบรื่น จนบรรลุเป้าหมายที่วางไว้ การอำนวยการนี้
เกี่ยวเนื่องทั้งเรื่องของทรัพยากรมนุษย์และทรัพยากรอื่นๆ ไปพร้อมกันด้วย ให้สามารถทำงานร่วมกัน
ได้ ตลอดจนอำนวยความสะดวกในการทำงาน การอำนวยการยังหมายถึงการสั่งการ อำนาจหน้าที่ 
และการปฏิบัติการให้สามารถทำงานได้ ตลอดจนการแก้ไขปัญหาต่าง ๆ ที่จะเกิดขึ้นด้วย ซึ่งหนึ่งใน
หัวใจสำคัญของการอำนวยการก็คือการสื่อสารให้มีประสิทธิภาพด้วยนั่นเอง 

  C-Controlling (การควบคุม) การควบคุมนี้ก็คือการบริหารจัดการ
ทุกอย่างให้ตรงตามแผนและระยะเวลาที ่วางไว้ การควบคุมนี ้เริ ่มตั ้งแต่การควบคุมทรัพยากร 
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เครือ่งจักร ไปจนถึงบุคลากร ให้การปฏิบัติการทักอย่างมีความราบรื่น และดำเนินการตามแผนการได้
สำเร็จ ทั้งยังตามมาตรฐานที่กำหนดไว้ด้วย การควบคุมนี้นอกจากการสั่งการ กำหนดการ บังคับการ
แล้ว ก็ยังรวมถึงการแนะนำ ช่วยเหลือ รายงานผล ตลอดจนประเมินผลการทำงานอย่างสม่ำเสมอเพ่ือ
ติดตามการทำงานทุกกระบวนการไม่ให้เกิดข้อผิดพลาดใด ๆ ด้วย 

 

2.2 แนวคิดการจัดการทรัพยากรชุมชน  
แนวคิดการจัดการทรัพยากรชุมชนแบ่งออกเป็น ความหมายของการจัดการ

ทรัพยากรชุมชน ประเภทของทรัพยากรชุมชน และกระบวนการในการบริหารจัดการทรัพยากรชุมชน
อย่างมีประสิทธิภาพ มีรายละเอียดดังต่อไปนี้ 

2.2.1 ทรัพยากรชุมชนและการบริหารจัดการทรัพยากรชุมชน 
 1) ความหมายและประเภทของทรัพยากร 
 อัยรวี วีระพันธ์พงศ์ (2560) ได้จำแนกทรัพยากรชุมชนไว้ว่า ทรัพยากรร่วม

ชุมชนที่สำคัญมีอยู่ 2 ประการ คือ ทรัพยากรน้ำ ได้แก่ ลำคลองต่าง ๆ และ ทรัพยากรดิน ได้แก่ พ้ืนที่
ของคนในชุมชนที่นำมาใช้ประโยชน์ร่วมกัน 

 ธีรเดช ชูมณี (2557) ได้ศึกษาเกี่ยวกับทรัพยากร และจำแนกทรัพยากร 
ออกเป็น 2 ประเภท คือ ทรัพยากรธรรมชาติและทรัพยากรที ่มนุษย์สร ้างขึ ้น ประเภทแรก 
ทรัพยากรธรรมชาติ หมายถึง สิ่งต่าง ๆ ที่อยู่ในธรรมชาติ เกิดข้ึนเองตามธรรมชาติและให้ผลประโยชน์
กับมนุษย์ไม่ทางใดก็ทางหนึ่ง เช่น ดิน น้ำ ป่าไม้ ทุ่งหญ้า สัตว์ป่า แร่ธาตุ เป็นต้น ทรัพยากรธรรมชาติ
สามารถได้เป็น 3 กลุ่ม คือ กลุ่มท่ี 1 ทรัพยากรที่ใช้ไม่หมดสิ้น เป็นทรัพยากรที่สิ่งมีชีวิตขาดไม่ได้ การ
ขาดเพียงระยะสั้นอาจมีผลต่อชีวิต ทรัพยากรกลุ่มนี้ ได้แก่ ทรัพยากรอากาศ ทรัพยากรน้ำ กลุ่มที่ 2 
ทรัพยากรที่ทดแทนได้ คือ ทรัพยากรที่สามารถสร้างทดแทนได้ ซึ่งนับว่าเป็นทรัพยากรที่จำเป็นต่อ
การดำรงชีวิต ได้แก่ ทรัพยากรดิน ทรัพยากรป่า ทรัพยากรสัตว์ป่า ทรัพยากรป่าชายเลน และ กลุ่มที่ 
3 ทรัพยากรที่ใช้แล้วหมดไป คือ ทรัพยากรที่ไม่สามารถสร้างใหม่มาทดแทนได้ ได้แก่ ทรัพยากรแร่
ธาตุ ประเภทที่ 2 ทรัพยากรที่มนุษย์สร้างขึ้น คือ การที่มนุษย์นำทรัพยากรทั้งกลุ่มกายภาพและกลุ่ม
ชีวภาพ มาผสมผสาน ดัดแปลง ปรับปรุง หรือแปรรูป ด้วยเทคโนโลยีจนได้ทรัพยากรใหม่ขึ้นมา ซึ่ง
แบ่งเป็น 2 กลุ่ม คือ กลุ่มที่ 1 ทรัพยากรที่มีคุณค่าต่อการใช้ประโยชน์ของมนุษย์ (Human use 
value resources) ได้แก่ การเพาะปลูกการเลี้ยงสัตว์ การปลูกสร้างป่าสงวน อุตสาหกรรม การ
สื่อสาร การไฟฟ้า การประปาการ ชลประทาน และ กลุ่มที่ 2 ทรัพยากรคุณภาพชีวิต (Live quality 
resources) หรือ ทรัพยากรทางสังคม (Social resources) ได้แก่ สาธารณสุข การศึกษา ศาสนา 
ประวัติศาสตร์ โบราณคดี ฯลฯ 
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 2) ความหมายของชุมชน 
 ชุมชนในความหมายดั้งเดิม หมายถึง “หมู่ชน กลุ่มคน ที่อยู่ร่วมกันเป็น

สังคมขนาดเล็ก อาศัยอยู่ในอาณาบริเวณเดียวกัน และมีผลประโยชน์ร่วมกัน” (ราชบัณฑิตยสถาน , 
2546) สอดคล้องกับ คำว่า “ชุมชน” ในความหมายของ อานันท์ กาญจนพันธุ ์ (2554) ที่ได้ให้
ความหมายของชุมชนไว้ว่า บุคคลจำนวนหนึ่งมีวัตถุประสงค์ร่วมกัน มีการติดต่อสื่อสารหรือรวมกลุ่ม
กัน มีความเอื้ออาทรต่อกัน มีการเรียนรู้ร่วมกันในการกระทำและจัดการเพื่อให้เกิดความสำเร็จตาม
วัตถุประสงค์ร่วมกัน 

 งานวิจัยครั้งนี้ ผู้วิจัยได้ให้ความหมายของทรัพยากรชุมชนไว้ว่า เป็นสิ่งที่
เกิดขึ้นเองตามธรรมชาติและสิ่งที่มนุษย์สร้างขึ้น สิ่งเหล่านั้นจะต้องมีอยู่ในพื้นที่ที่กลุ่มคนหรือบุคคล
จำนวนหนึ่งอาศัยอยู่ร่วมกัน ซึ่งสามารถนำมาใช้ประโยชน์ในด้านต่าง ๆ ได้  

 3) กระบวนการในการบริหารจัดการทรัพยากรชุมชนอย่างมีประสิทธิภาพ 
ประกอบไปด้วย 3 กระบวนการที่สำคัญ (อัยรวี วีระพันธ์พงศ์, 2560) ดังนี้ 

  3.1) การออกแบบกติกาในการจัดการทรัพยากรร่วมของชุมชน คือ 
กระบวนการที่ทางชุมชนวางไว้ร่วมกันว่ามีหลักเกณฑ์หรือคุณสมบัติใดบ้างในการออกแบบกติกา
ดังกล่าว นอกจากนี้ยังมีการแบ่งหน้าที่ออกเป็นส่วนต่าง ๆ เช่น ฝ่ายประชาสัมพันธ์ ฝ่ายการเงิน เป็น
ต้น มีการออกกฎระเบียบ ทำข้อตกลงก่อนที่จะเริ่มดำเนินการใช้ประโยชน์จากทรัพยากร ให้ชุมชน
สามารถเข้ามามีส่วนร่วมในการออกกฎกติกา มีการจัดประชุมสนทนากลุ่มใหญ่ระหว่างคนในชุมชน
ตั้งแต่ 10 –15 คน ขึ้นไป เพ่ือตกผลึกเป็นความต้องการร่วมกันของชุมชนโดยรวม 

  3.2) การใช้กติกาในการจัดการทรัพยากรร่วมของชุมชน เป็น
รูปแบบหลังจากขั้นตอนการออกแบบกฎกติกาแล้ว ทั้งนี้ช่องทางที่ใช้ในการเผยแพร่กฎกติกาให้ชาว
ชุมชนทราบ เช่น การเรียกประชุม การบอกแบบปากต่อปาก เป็นต้น สำหรับการกำกับดูแลให้เป็นไป
ตามกฎกติกาดังกล่าว คือ ชุมชนจะใช้วิธีช่วยกันสอดส่อง และดูแลสมาชิกทุกคนให้ปฏิบัติตาม
กฎเกณฑ์ที่ทางคณะกรรมการได้กำหนดไว้ หากมีการละเมิดกฎ ชุมชนจะดำเนินการตักเตือนให้
ปรับปรุงแก้ไข ไปจนถึงไม่อนุญาตให้บุคคลดังกล่าวเข้าร่วมในการใช้ประโยชน์จากทรัพยากรต่าง ๆ 
ของชุมชน 

  3.3) การจัดการและการพัฒนาองค์การของชุมชน คือ แนวทางใน
การรวมกลุ่มหรือการพัฒนารูปแบบสถาบันเพื่อเป็นกลไกในการดำเนินการจัดการทรัพยากรร่วม
ภายในชุมชน 

 งานวิจัยครั ้งนี ้ ผู ้ว ิจัยได้นำการบริหารจัดการทรัพยากรชุมชนอย่างมี
ประสิทธิภาพตั้งแต่กระบวนการการออกแบบกติกาในการจัดการทรัพยากรร่วมของชุมชน การใช้
กติกาในการจัดการทรัพยากรร่วมของชุมชน และการจัดการและการพัฒนาองค์การของชุมชน มาทำ
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การออกแบบเป็นแนวทางในการจัดการทรัพยากรชุมชนด้านการท่องเที ่ยวเพื ่อพัฒนาไปสู ่การ
เสริมสร้างการท่องเที่ยวอย่างมีประสิทธิภาพ 

 

2.3 แนวคิดเกี่ยวกับอัตลักษณ์ 
แนวคิดเกี่ยวกับอัตลักษณ์สามารถแบ่งออกเป็น ความหมายของอัตลักษณ์ ขั้นตอน

การสร้างอัตลักษณ์ และ ประเภทของอัตลักษณ์ มีรายละเอียดดังต่อไปนี้ 
2.3.1 ความหมายของอัตลักษณ์ อัตลักษณ์ เป็นคำผสมระหว่างคำว่า อัต (อัต–ตะ) 

ที่มาจากภาษาบาลี แปลว่า ตน หรือตัวเอง กับคำว่า ลักษณ์ เป็นภาษาสันสกฤต แปลว่า เครื่องแสดง
สิ่งหนึ่งให้เห็นว่าต่างกับอีกสิ่งหนึ ่ง หรือคำว่า ลักษณะ ตามพจนานุกรมฉบับราชบัณฑิตยสถาน 
แปลว่า สมบัติเฉพาะตัว ดังนั้น อัตลักษณ์ จึงแปลได้ว่า เป็นสิ่งที่แสดงความเป็นตัวเองหรือลักษณะที่
แสดงถึงความเป็นตัวเอง ซึ ่งตรงกับคำในภาษาอังกฤษ คือ “Identity” ที ่ในอดีตนิยมใช้คำว่า 
“เอกลักษณ์” ซึ่งมีผู้ให้ความหมายของ อัตลักษณ์ ไว้ ดังนี้ 

จอร์จ แมคคอล (George McCall, 1987) ได้ให้ความหมายของอัตลักษณ์ไว้ว่า เป็น
ลักษณะอย่างใดอย่างหนึ่งในตัวบุคคล หรือชนชาติใดชนชาติหนึ่ง ที่ทำให้บุคคลนั้นรู้ตัวว่ า เขาเป็น
บุคคล เป็นตัวของเขาเอง แตกต่างจากคนอื่น และทำให้คนอื่นรู้ว่าเป็นใคร อัตลักษณ์ของตนจึงมี
ความสำคัญ เพราะเป็นเรื่องรักษาบุคคลแต่ละคนให้มีความเป็นตนเองอย่างแท้จริง 

ฤดี นิยมรัตน (2554) กล่าวว่า อัตลักษณ์ หมายถึง ลักษณะเฉพาะตนที่สามารถบ่ง
บอกความแตกต่างและสร้างความจดจำได้ 

นุชนาฎ เชียงชัย (2558) กล่าวว่า อัตลักษณ์ หมายถึง ความเป็นตัวตนที่แตกต่าง
จากสิ่งอื่นใด สามารถบ่งชี้ลักษณะเฉพาะของตัวบุคคล สังคมชุมชน หรือ ประเทศนั้น ๆ ได้ เช่น เชื้อ
ชาติ ภาษา วัฒนธรรมท้องถิ่น และ ศาสนา เป็นต้น และสามารถเปลี่ยนแปลงหรือพัฒนาให้ดีขึ้น 
  งานวิจัยครั้งนี้ ผู้วิจัยได้ให้ความหมายของ อัตลักษณ์ ไว้ว่า อัตลักษณ์ คือลักษณะที่
เฉพาะตัวของพื้นที่ ที่บ่งบอกเกี่ยวกับ สถานที่ กิจกรรม สภาพแวดล้อม วัฒนธรรม หรือ สังคม ที่มี
ความแตกต่างจากที่อื่น ทำให้บุคคลที่ได้ฟัง ได้เห็น สามารถจดจำและระบุตัวตนถึงพื้นที่ดังกล่าวได้ 
โดยลักษณะนั้นจะเจาะจงในด้านของการท่องเที่ยวเท่านั้น 

2.3.2 ขั้นตอนการสร้างอัตลักษณ์ 
ศรีกัญญา มงคลศิริ (2547) ได้ศึกษาแนวคิดของนักวิชาการต่าง ๆ แล้วจึงนำมาสรุป

ขั้นตอนการสร้างอัตลักษณ์ของตราสินค้าไว้ 6 ขั้นตอน ดังนี้ 
 1) ขั ้นตอนการระบุกลุ ่มเป้าหมาย โดยการระบุกลุ ่มเป้าหมายจะต้อง

วิเคราะห์ข้อมูล 3 ด้าน คือ  
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  SWOT analysis การว ิเคราะห์จ ุดแข็ง จ ุดอ่อน โอกาส และ
อุปสรรค  

  การวิเคราะห์คู่แข่ง (Competitor analysis) การระบุคู่แข่งที่อยู่
ในอุตสาหกรรมเดียวกัน โดยการวิเคราะห์คู่แข่งจะต้องวิเคราะห์ความต้องการของผู้บริโภคเป็นจุด
ศูนย์กลาง (Customer-centric) 

  การวิเคราะห์ผู้บริโภค (Consumer analysis) เป็นการวิเคราะห์
พฤติกรรมผู้บริโภครวมถึงกระบวนการตัดสินใจซื ้อของผู้บริโภคเพื ่อนำมาเป็นส่วนหนึ่งของการ
ออกแบบตราสินค้าและสร้างเอกลักษณ์ 

 2) ขั้นตอนการออกแบบตราสินค้า (Brand design) การกำหนดจุดยืนใน
ส่วนต่าง ๆ ให้มีความชัดเจนรวมทั้งออกแบบเนื้อหา ภาพลักษณ์ บุคลิกของตราสินค้า เพื่อสร้าง
เอกลักษณ์ของตราสินค้าให้มีความโดดเด่น โดยมีองค์ประกอบ ดังนี้ 

  วิสัยทัศน์ของตราสินค้า (Brand vision) หมายถึง เป้าหมายเชิง
นโยบายของตราสินค้าที่แสดงให้เห็นถึงความพยายามในการสร้างตราสินค้านั้น และเพื่อกำหนดให้
เป็นไปในทิศทางเดียวกัน ซึ่งวิสัยทัศน์ของตราสินค้ามีสาระสำคัญ ดังนี้ 

  แก่นแท้ของตราสินค้า (Brand essence) หมายถึง สาระสำคัญ
ของตราสินค้าที่จะต้องอยู่กับตราสินค้าไปโดยตลอด ดังนั้น สาระสำคัญ ของตราสินค้าจะต้องมี
ความหมายที่แท้จริงและจะต้องกระตุ้นผู้บริโภคให้เกิดแรงบันดาลใจได้ 

  ตำแหน่งของตราสินค้า (Brand positioning) หมายถึง จุดยืนของ
ตราสินค้าเพื่อรับรู้ร่วมกันภายในองค์กรและยังสามารถทำให้มองคู่แข่งได้ชัดเจนมากยิ่งขึ้น  ซึ่งมี
หลักการคิดในการกำหนดตำแหน่งผลิตภัณฑ์ของตราสินค้านั้น มีลักษณะที่ เป็นจุดที่สินค้าหรือบริการ
นำเสนอได้ ตราสินค้าเราแตกต่างได้เปรียบคู่แข่ง ผู้บริโภคต้องการและไม่มีตราสินค้าใดสามารถ
ตอบสนองความต้องการดีที่สุด 

  คุณค่าของตราสินค้าและคำมั ่นสัญญาของตราสินค้า (Brand 
values & promise) หมายถึง คุณค่าตราสินค้าและสัญญาของตราสินค้าที่จะมอบสิ่งที่แตกต่างไป
จากคู่แข่งและมีคุณค่าไปยังผู้บริโภคซึ่งคำมั่นสัญญาเป็นการสร้างเข้าใจอันดีกับผู้บริโภคคุณค่าของ
ตราสินค้าหนึ่ง ๆ ที่มีต่อผู้บริโภคนั้น มีอยู่ 3 ลักษณะ ดังนี้  

  (1) คุณค่าจากประโยชน์ใช้สอย (Functional values) คือ คุณค่า
ของตราสินค้าที่เห็นโดดเด่นและชัดเจนที่สุดเป็นคุณค่าที่เกิดจากคุณลักษณะของสินค้าเป็นสิ่งที่
เชื่อมต่อความสัมพันธ์ระหว่างสินค้าและผู้บริโภคโดยตรง  
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  (2) คุณค่าในการสร้างอารมณ์และความรู้สึก (Emotional values) 
คือ ความรู้สึกดี ๆ ของผู้บริโภคที่เกิดขึ้นเมื่อได้ซื้อหรือบริโภคตราสินค้านั้น ๆ สิ่งสำคัญด้านการสร้าง
คุณค่าทางอารมณ์คือการทำให้ผู้บริโภคได้รับประสบการณ์ที่ดีการเป็นเจ้าของตราสินค้านั้น  

  (3) คุณค่าที ่สะท ้อนถึงความเป ็นเอกลักษณ์แห ่งตน (Self-
expressive values) คือ จุดสูงสุดของการสร้างตราสินค้า การทำสินค้าและตราสินค้าให้กลายเป็น
สัญลักษณ์สะท้อนตัวตนของผู้บริโภคท่ีมีต่อตราสินค้าว่าผู้บริโภคมีความรู้สึกอย่างไร  

  ภาพลักษณ์และบุคลิกของตราสินค้า (Brand personality & 
image) หมายถึง ภาพรวมของตราสินค้าที่ประกอบไปด้วยแหล่งกำเนิดของตราสินค้าลักษณะองค์กร
ผลิตภัณฑ์สิ่งที่สร้างสรรค์ขึ้นเป็นตราสินค้าและบุคลิกของตราสินค้า ซึ่งเกิดจากองค์ประกอบที่สำคัญ 
คือ แหล่งกำเนิดสินค้า (ประเทศที่ผลิตสินค้า) ลักษณะองค์กร (ภาพลักษณ์ขององค์กร) ผลิตภัณฑ์ 
(คุณลักษณ์ต่าง ๆ ซึ่งเป็นคุณสมบัติของสินค้า) สิ่งที่สร้างสรรค์ข้ึนมาเป็นตราสินค้า (สิ่งต่าง ๆ เกี่ยวกับ
ตราสินค้าที ่สร ้างสรรค์ข ึ ้นมาเพื ่อสร้างภาพลักษณ์ตราสินค้า) บุคลิกตราสินค้า (ล ักษณะที่
เปรียบเสมือนให้ตราสินค้ามีตัวตน) มิติของบุคลิกภาพตราสินค้า (ตราสินค้าสามารถถูกสร้างให้
บุคลิกภาพแตกต่างกันไปเหมือนกับคน) 

 3) ขั้นตอนการสร้างเอกลักษณ์ของตราสินค้า (Brand identity creation) 
การสร้างเอกลักษณ์ของตราสินค้า คือ กระบวนการสื่อสารตัวตนของตราสินค้าไปสู่สายตาผู้ บริโภคท่ี
แสดงออกมาในรูปแบบของโลโก้ สโลแกน รวมถึงลีลาที่จะสื่อสาร เพ่ือให้รับรู้รวมทั้งเป็นการระบุแก่น
แท้ของตราสินค้า ซึ่งแก่นแท้ของตราสินค้า หมายถึง สิ่งที่สะท้อนให้เห็นถึงความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะ
ของตราสินค้า เพื่อสนับสนุนความเชื่อมั่นและเสริมคุณค่าให้กับตราสินค้า ซึ่งองค์ประกอบสำคัญใน
การสร้างตราสินค้ามาท้ังหมด 6 องค์ประกอบ มีความสำคัญในการสร้างตราสินค้า ดังนี้ 

  ชื่อ (Name) เป็นส่วนที่แสดงถึงความเป็นตราสินค้า ตราสินค้าควร
จะมีการตั้งชื่อที่ดีและสะท้อนความเป็นตัวตนของตราสินค้า ซึ่งสามารถตั้งชื่อตราสินค้าได้ 5 วิธีีการ คือ 

  (1) ตั้งชื่อตามบุคคลสำคัญที่มีส่วนเกี่ยวข้องกับการสร้างตราสินค้า
หรือบริษัท  

  (2) ตั้งชื่อเพ่ืออธิบายสินค้า เป็นการเลือกคำที่มีความหมายฟังแล้ว
ไม่ขัดต่อตัวตนของตราสินค้า หรือการคิดค้นข้ึนมาใหม่ซึ่งเป็นคำที่ไม่มีความหมาย 

  (3) การใช้อักษรย่อ เป็นวิธีการที่เป็นที่นิยมและง่ายต่อการจดจำ 
  (4) ตัดคำบางส่วนที่เป็นชื่อของกิจการมาใช้ 
  สโลแกน (Slogan) สโลแกนเป็นองค์ประกอบที่มีบทบาทในการ

สร้างเอกลักษณ์ตราสินค้า คือ การเข้าไปเชื่อมต่อกับจิตใต้สำนึกของผู้บริโภคเพื่อให้ผู้บริโภคจดจำ
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สโลแกนและระลึกถึงของตราสินค้านั้นได้ดังนั้น การคิดสโลแกนควรมีการเลือกสรรคำสั้น ๆ แต่มี
ความหมาย 

  โลโก ้  (Logo) คือ ส ัญล ักษณ์ท ี ่กำหนดมาเป ็นต ัวแทนของ
ห้างสรรพสินค้าเพื่อให้ผู้บริโภคเห็นและจำได้ในระยะไกล ๆ นอกจากนั้น การออกแบบโลโก้มีความ
ซับซ้อนในการใช้สีรูปแบบ อักษร 

  สี (Color) เป็นสิ่งที่ผู้บริโภคทุกคนนำไปตีความและยังกระตุ้นต่อ
ความรู้สึกต่อผู้ที่พบเห็น ดังนั้นสีจึงเป็นองค์ประกอบสำคัญในการกำหนดตราสินค้า เพื่อทำให้ตรา
สินค้านั้น มีความโดดเด่นกระตุ้นความรู้สึก และยังดึงดูดความสนใจ 

  น้ำเสียง (Voice) คือ น้ำเสียง โทนการพูด และลีลาในการพูด คือ 
การสื่อสารตราสินค้าไปยังผู้บริโภคดังนั้น ตราสินค้าควรจะกำหนดให้ชัดเจนตั้งแต่การเริ่มต้น สร้าง
ตราสินค้า เพื่อสร้างความแตกต่างจากคู่แข่งและเพื่อให้ผู ้บริโภคแยกแยะออกจากตราสินค้าอ่ืน 
นอกจากนั้น เสียงสร้างแบรนด์ที่ดีต้องสอดคล้องกับภาพลักษณ์และบุคลิกภาพตราสินค้า เช่น ตรา
สินค้าท่ีมีบุคลิกเป็นสาวเซ็กซี่ก็ควรเน้นความเซ็กซี่ในการสื่อสาร เป็นต้น 

  รูปแบบที่มองเห็นได้ด้วยตา (Visual style) เป็นการทำให้ผู้บริโภค
ได้เห็นและรู้จักเอกลักษณ์ของตราสินค้าได้ชัดเจน เนื่องจากแต่ละตราสินค้ามีเอกลักษณ์ที่หลากหลาย 
ดังนั้น เราควรกำหนดเอกลักษณ์ของตราสินค้านั้น ไว้เพื่อเป็นทิศทางในการสร้างตราสินค้าไม่ว่าจะ
เป็นเรื่องสีตำแหน่งการจัดวางสินค้าและโลโก้ของตราสินค้า เป็นตน 

 4) ขั้นตอนการปฏิบัติการสร้างตราสินค้า (Brand building implementation) 
การปฏิบัติการสร้างตราสินค้า คือ การนำเสนอข้อมูลที่ได้จากการออกแบบและการสร้างเอกลักษณ์
ของตราสินค้ามานำเสนอโดยผ่านทางกิจกรรมทางการตลาด  

 5) ขั้นตอนที่การยกระดับตราสินค้า (Leveraging the brand) การยกระดับ
ตราสินค้า คอื สามารถทำได้ 2 ระดับ คือ การแนะนำตราสินค้าไปสู่สินค้าประเภทใหม่หรือตลาดใหม่ 
(Brand extension) และการยกระดับตราสินค้าสู่ตลาดโลก (Global branding)  

 6) ขั้นตอนการบริหารคุณค่าของตราสินค้า (Brand equity management) 
การบริหารคุณค่าตราสินค้า คือ การบริหารทุกสิ่ งทุกอย่างที่ผู้บริโภคระลึกถึงตราสินค้า สร้างความ
เชื่อมั่นให้กับผู้บริโภคเกิดความพึงพอใจสูงสุด โดยมีตัวแปรที่สำคัญทั้งหมด 5 องค์ประกอบ ดังนี้ 

  ความภักดีต่อตราสินค้า (Brand loyalty) เป็นสิ่งสำคัญสำหรับ
คุณค่าตราสินค้า เนื่องจากถ้าผู้บริโภคมีความภักดีสูง จะทำให้เกิดพฤติกรรมการซื้อสินค้านั้นอย่าง
ต่อเนื่องแต่ถ้าผู้บริโภครู้สึกถึงความไม่แตกต่างของตราสินค้าแล้ว ผู้บริโภคจะซื้อสินค้าด้วยเหตุผลอ่ืน 
เช่น การมีสินค้าท่ีราคาถูกมาทดแทน เป็นต้น 
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  การรับรู้ตราสินค้า (Brand awareness) การที่ผู้บริโภครับรู้ถึงตรา
สินค้าหนึ่งขึ้นมาโดยเฉพาะเจาะจง เช่น ถ้าถามถึงสถานออกกำลังกายจะสามารถนึกถึงตราสินค้าอะไร
ได้บ้าง ดังนั้น ตราสินค้าที่ถูกกล่าวถึงเป็นอันดับแรก เรียกว่า Top of mind เป็นตราสินค้าที่ผู้บริโภค
ตอบมาเองโดยไม่มีการช่วยแนะนำหรือตราสินค้าที่ถูกนึกถึงเมื่อมีการให้ข้อมูลเพ่ิม เรียกว่า การระลึก
ถึงแบบมีตัวช่วย (Aided recall) ซึ่งเป็นตราสินค้าที่อยู่ในอันดับการจดจำได้ (Brand recognition) 
และตราสินค้าที่ไม่ถูกกล่าวถึงเลย เรียกว่า ตราสินค้าท่ีไม่ได้ถูกนึกถึง (Unaware) 

  การรับรู้คุณภาพตราสินค้า (Perceives quality) การที่ผู้บริโภคมี
ความคิดต่อคุณภาพของสินค้าและรู้สึกถึงตราสินค้าของเราเหนือกว่าคู่แข่ง แต่การรับรู้ในด้านคุณภาพ
อาจจะไม่สอดคล้องกับความพึงพอใจ เนื่องจากบางครั้งสินค้าที่ผู้บริโภคพึงพอใจอาจจะไม่ใช่สินค้าที่มี
คุณภาพดีเสมอไป แต่หากสินค้านั้น ตั้งราคาเกินความจริงอาจก่อให้เกิดความพึงพอใจในระดับต่ำได้ 

  การสร้างปัจจัยเชื่อมโยงกับตราสินค้า (Brand associations) คือ 
สิ่งที่รวมตัวกันขึ้นมาเป็นตราสินค้าที่ทำให้ผู้บริโภคได้สัมผัสและรู้จักตราสินค้าของเรา ซึ่งมีตัวแปรต่าง 
ๆ ค ือ ค ุณสมบัต ิของส ินค ้า (Product attributes) ส ิ ่ งที่ ไม ่สามารถจ ับต ้องได ้  ( Intangible) 
คุณประโยชน ์ (Customer benefit) การกำหนดราคา (Relative price) ผ ู ้ ใช ้ส ินค ้า (Use & 
application) ผู้ใช้ (User) บุคคลที่มีชื ่อเสียง (Celebrity) รูปแบบการดำเนินชีวิตและบุคลิกภาพ 
(Lifestyle & personality) ประเภทของส ินค ้า (Product class) ค ู ่แข ่ง  (Competitors) และ 
ประเทศและสภาพภูมิศาสตร์ (Country & geographic areas) 

  องค ์ประกอบอื ่น ๆ (Other proprietary brand assets) เมื่อ
นำมารวมกันจะทำให้ผู ้บริโภครับรู้ถึงคุณค่าของตราสินค้าซึ่งจะส่งผลให้ตราสินค้าของบบริษัท
ได้เปรียบและเหนือกว่าคู่แข่ง เช่น สิทธิบัตรลิขสิทธิ์ ิเพื่อให้มีอำนาจการต่อรองและมีช่องทางการ
จำหน่าย เป็นต้น 
  การวิจัยครั ้งนี ้ ผู ้ว ิจ ัยได้กำหนดแนวทางในการศึกษาครอบคลุมในหัวข้อการ
ออกแบบแนวทางในการเสริมสร้างอัตลักษณ์ของพื้นที่ ทำให้ผู้วิจัยได้กำหนดกระบวนการที่ใช้ในการ
สร้างอัตลักษณ์โดยการออกแบบเป็น LOGO และ สี ที่เหมาะสม ผ่านกระบวนการออกแบบอัตลักษณ์
ตั้งแต่ขั้นตอนที่ 1 ขั้นตอนการระบุกลุ่มเป้าหมาย ขั้นตอนที่ 2 ขั้นตอนการออกแบบตราสินค้า และ
ขั้นตอนที่ 3 ขั้นตอนการสร้างเอกลักษณ์ของตราสินค้า ซึ่งทั้งหมดนี้จะเจาะจงไปที่การท่องเที่ยวเพียง
เทา่นั้น 
 
 
 

2.3.3 ประเภทของอัตลักษณ์ 
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อภิญญา เฟื ่องฟูสกุล (2546) ได้กล่าวถึงแนวคิดของ เออร์วิง ก็อฟมัน (Erving 
Goffman) นักสังคมวิทยา ซึ่งได้แบ่งอัตลักษณ์ออกเป็น 2 ประเภทและอธิบายลักษณะความแตกต่าง
และความเหมือนกันไว้ ดังนี้ 

 ประเภทที ่ 1 อัตลักษณ์ส่วนบุคคล (Personal identity) คือ ภาพของ
ปัจเจกในสายตาคนอ่ืน ลักษณะเฉพาะของบุคคลที่มีเอกลักษณ์เฉพาะตัว ที่เกิดขึ้นจากการมองตนเอง 
และเกิดขึ้นจากเรียนรู้จากการมีปฏิสัมพันธ์กับคนในครอบครัว ในช่วงเริ่มแรกของชีวิต และจากสังคม 

 ประเภทที่ 2 อัตลักษณ์ทางสังคม (Social identity) คือ สถานภาพทาง
สังคม เช่น อาชีพ ชนชั้น เพศ ชาติพันธุ์ หรือศาสนาที่ปัจเจกบุคคลนั้นสังกัดอยู่ สังคมจะมีความ
คาดหวังหรือ เรียกร้องว่า ปัจเจกบุคคลในวัย เพศ ชนชั้นนั้น ๆ ควรวางตนอย่างไร 

มนัสสินี บุญมีศรีสง่า (2556) ได้ศึกษาเรื่อง การสร้างอัตลักษณ์ตราสินค้าแหล่ง
ท่องเที่ยวอำเภอหัวหิน จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ ในมุมมองนักท่องเที่ยววัยรุ่น โดยทำการแบ่งลักษณะ
ของอัตลักษณ์มา 4 ประเภท ดังนี้ 

 ประเภทที่ 1 อัตลักษณ์ที่บ่งบอกความเป็นตัวตน (Brand character) ไม่ว่า
จะเป็นสถานที่ ความเป็นอยู่ ภูมิประเทศ กิจกรรม เทศกาล หรือ อาหาร ที่บ่งบอกให้เห็นถึงตัวตน
เฉพาะ เมื่อฟังแล้วทำให้สามารถนึกถึงได้ 

 ประเภทที่ 2 อัตลักษณ์ที่บ่งบอกบุคลิกภาพ หรือ ลักษณะที่แตกต่างจากที่
อื่น (Brand personality) เป็นสิ่งที่ชี้ให้เห็นถึงความแตกต่างจากที่อื่น มีแห่งนี้ที่เดียว เมื่อคิดถึงสิ่งนี้
จะสามารถพบเจอได้ในสถานที่นี้ที่เดียว 

 ประเภทที่ 3 อัตลักษณ์ที่บ่งบอกลักษณะความเป็นตัวตน (Brand symbol) 
เป็นสิ่งที่พบเห็นแล้วทำให้นึกถึง เช่น ป้าย ข้อความ คำพูด ของตกแต่ง สัญลักษณ์ 

 ประเภทที่ 4 อัตลักษณ์ที่บ่งบอกวัฒนธรรม (Brand culture) ลักษณะทาง
วัฒนธรรมที่มีเฉพาะพื้นที่ เมื่อกล่าวถึงวัฒนธรรมใดวัฒนธรรมหนึ่ง จะสามารถจำเพาะเจาะจงว่าเป็น
ของสถานที่แห่งนั้นได ้

นุชนาฎ เชียงชัย (2558) ได้ศึกษาเกี่ยวกับ การใช้อัตลักษณ์เพื่อการส่งเสริมการ
ท่องเที่ยวของจังหวัดลำปาง และทำการแบ่งประเภทของอัตลักษณ์ออกเป็น 5 ด้าน ดังนี้  

 ด้านที ่ 1 สภาพด้านสังคม คือ สถานที ่ ว ิถีช ีวิต ความเป็นอยู ่ รวมถึง
เครื่องมือเครื่องใช้ที่บ่งบอกถึงตัวตนของพ้ืนที่ 

 ด้านที ่ 2 ศิลปวัฒนธรรม คือ ลักษณะทางสถาปัตยกรรม ศิลปะ และ 
วัฒนธรรม ที่บ่งบอกถึงตัวตนของพ้ืนที่ 

 ด้านที่ 3 แหล่งท่องเที่ยว คือ แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติ หรือ แหล่ง
ท่องเที่ยวอื่น ๆ ภายในพ้ืนที่ ที่ดึงดูดนักท่องเที่ยว และมีลักษณะเฉพาะบ่งบอกถึงตัวตนของพ้ืนที่ 
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 ด้านที่ 4 ขนบธรรมเนียมประเพณี คือขนบธรรมเนียม ประเพณีภายใน
ท้องถิน่ ภาษา รวมถึงค่านิยมต่าง ๆ ที่สืบทอดกันมาและเป็นเอกลักษณ์ไม่เหมือนกับพ้ืนที่อ่ืน 

 ด้านที่ 5 สินค้าของฝาก คือ ผลิตภัณฑ์ สินค้า หรือ ของฝาก ที่แสดงถึง
ตัวตนของพ้ืนที่ บ่งบอกถึงความแตกต่างและเป็นเอกลักษณ์ไม่เหมือนกับพ้ืนที่อ่ืน 

อินทิรา พงษ์นาค และ ศุภกรณ์ ดิษฐพันธุ์ (2558) ได้ศึกษาเก่ียวกับ อัตลักษณ์ชุมชน
เมืองโบราณอู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี โดยทำการแบ่งประเภทอัตลักษณ์ออกเป็น 2 ประเภทใหญ่ คือ  

 ประเภทที่ 1 อัตลักษณ์ที่มีลักษณะจับต้องได้ คือ สิ่งของ สถานที่สำคัญ 
โบราณสถาน โบราณวัตถุ หรือ มรดกทางธรรมชาติ ที่มีลักษณะทางกายภาพที่สามารถจับต้องได้ และ
บ่งบอกถึงตัวตนของพ้ืนที่ 

 ประเภทที ่ 2 อัตลักษณ์ที ่มีล ักษณะจับต้องไม่ได้ คือ ลักษณะที ่เป็น
เอกลักษณ์บ่งชี้ตัวตนมายังพื้นที่หรือสถานที่ ซึ่งไม่ใช่ลักษณะที่เป็นกายภาพ ไม่สามารถจับต้องเป็น
รูปธรรมได้ เช่น ขนบธรรมเนียม ประเพณี ค่านิยม วัฒนธรรม และสภาพสังคม เป็นต้น 
  การศึกษาครั ้งนี้ผู ้ว ิจัยได้กำหนดประเภทของอัตลักษณ์ ออกเป็น 5 ด้าน ตาม
การศึกษางานวิจัยของ นุชนาฎ เชียงชัย (2558) ดังนี้ ด้านที่ 1 สภาพด้านสังคม คือ สถานที่ วิถีชีวิต 
ความเป็นอยู่ รวมถึงเครื่องมือเครื่องใช้ที่บ่งบอกถึงตัวตนของพื้นที่ ด้านที่ 2 ศิลปวัฒนธรรม คือ 
ลักษณะทางสถาปัตยกรรม ศิลปะ และ วัฒนธรรม ที่บ่งบอกถึงตัวตนของพื้นที่ ด้านที่ 3 แหล่ง
ท่องเที ่ยว คือ แหล่งท่องเที ่ยวทางธรรมชาติ หรือ แหล่งท่องเที ่ยวอื ่น ๆ ภายในพื้นที ่ ที ่ดึงดูด
นักท่องเที่ยว และมีลักษณะเฉพาะบ่งบอกถึงตัวตนของพื้นที่ ด้านที่ 4 ขนบธรรมเนียมประเพณี คือ
ขนบธรรมเนียม ประเพณีภายในท้องถิ ่น ภาษา รวมถึงค่านิยมต่าง ๆ ที ่สืบทอดกันมาและเป็น
เอกลักษณ์ไม่เหมือนกับพื้นที่อื่น และด้านที่ 5 สินค้าของฝาก คือ ผลิตภัณฑ์ สินค้า หรือ ของฝาก ที่
แสดงถึงตัวตนของพ้ืนที่ บ่งบอกถึงความแตกต่างและเป็นเอกลักษณ์ไม่เหมือนกับพ้ืนที่อ่ืน 

 

2.4 แนวคิดการท่องเที่ยว 
แนวคิดการท่องเที่ยวสามารถแบ่งออกเป็น ความหมายของการท่องเที่ยว และ 

ประเภทของการท่องเที่ยว โดยมีรายละเอียดดังต่อไปนี้ 
2.4.1 ความหมายของการท่องเที่ยว 
ฉลองศรี พิมลสมพงศ์ (2546) กล่าวว่า การท่องเที่ยว หมายถึง การเดินทางเพ่ือ

ความเพลิดเพลิน พักผ่อนหย่อนใจและเป็นการเดินทางท่ีมีเงื่อนไข 3 ประการ คือ 
 ประการที่ 1 เดินทางจากท่ีอยู่อาศัยปกติไปยังที่อ่ืนเป็นการชั่วคราว 
 ประการที่ 2 เดินทางด้วยความสมัครใจ 
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 ประการที่ 3 เดินทางด้วยวัตถุประสงค์ใด ๆ ที่ไม่ใช่การประกอบอาชีพหรือ
หารายได้ 

รัชพร จันทร์สว่าง (2546) ให้ความหมายของการท่องเที่ยว หมายถึง กิจกรรมที่
เกี ่ยวข้องกับการโยกย้ายของบุคคลจากที ่อยู ่อาศัยปกติไปยังพื ้นที ่อื ่นเป็นการชั ่วคราว เพ่ือ
วัตถุประสงค์ใด ๆ ที่ไม่ใช่เพื่อการหารายได ้

ฐิรชญา มณีเนตร (2552) กล่าวว่า การท่องเที่ยว หมายถึง การเดินทางของมนุษย์
จากสถานที่ใดสถานที่หนึ่งไปยังอีกสถานที่หนึ่ง หรือการเดินทางจากถิ่นพำนักที่อาศัยไปยังสถานที่อ่ืน
เป็นการชั่วคราวด้วยความสมัครใจไปและเป็นการเดินทางด้วยเหตุผลของการท่องเที่ยว มิใ ช่ เพ่ือ
ประกอบอาชีพหรือหารายได้ เช่น การเดินทางเพื่อการพักผ่อน การเดินทางเพื่อไปชมการ แข่งขัน
กีฬา การเดินทางเพ่ือการศึกษา การเดินทางเพ่ือการประชุมสัมมนาการ เดินทางเพ่ือเยี่ยมญาติพ่ีน้อง
หรือเพ่ือน การเดินทางเพ่ือแลกเปลี่ยนวัฒนธรรม เป็นต้น 

งานวิจัยครั้งนี้ ผู้วิจัยได้ให้ความหมายของการท่องเที่ยว ไว้ว่า เป็นการเดินทางจาก
สถานที่อยู่อาศัยปกติไปยังสถานที่ใดที่หนึ่งเป็นการชั่วคราวด้วยความสมัครใจ โดยมีวัตถุประสงค์ของ
การเดินทางตามที่ต้องการ แต่มิใช่การเดินทางเพ่ือประกอบอาชีพหรือการหารายได้ 

2.4.2 ประเภทของการท่องเที่ยว 
ดำเกิง โถทอง และคณะ (2550) จำแนกประเภทของการท่องเที่ยวออกเป็น 7 ประเภท 

ดังนี้ 
 ประเภทที่ 1 การท่องเที่ยวเพื่อชาติพันธุ์ (Ethnic tourism) เป็นการเดินทาง

ที่มีวัตถุประสงค์เพ่ือสังเกตการแสดงออกทางวัฒนธรรมและแบบแผนการใช้ชีวิตของประชากรต่างชน
ชาติ 

 ประเภทที่ 2 การท่องเที่ยวเพื่อวัฒนธรรม (Cultural tourism) เป็นการ
เดินทางเพื่อสัมผัสวิถีชีวิตดั้งเดิมที่นำมาสร้างแรงดึงดูดใจนักท่องเที่ยว เช่น อาหาร งานเทศกาล 
เครื่องแต่งกายตามประเพณีพ้ืนบ้าน การแสดงศิลปะและหัตถกรรมรุ่นโบราณ เป็นต้น 

 ประเภทที่ 3 การท่องเที่ยวเพื่อประวัติศาสตร์ (Historical tourism) เป็น
การท่องเที่ยวพิพิธภัณฑสถานที่เน้นความรุ่งเรืองของอดีต ที่แสดงเก่ียวกับเหตุการณ์ในประวัติศาสตร์ 
เป็นต้น 

 ประเภทที่ 4 การท่องเที่ยวเพื่อสิ่งแวดล้อม (Environmental tourism) 
เป็นการท่องเที่ยวที่เน้นธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม เช่น ถ่ายภาพธรรมชาติ การเดินทางไกล การปีนเขา 
การล่องเรือเล็ก เป็นต้น 
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 ประเภทที่ 5 การท่องเที่ยวเพื่อนันทนาการ (Recreational tourism) เป็น
การท่องเที่ยวเพื่อผ่อนคลายจิตใจตามสถานที่ต่าง ๆ เช่น เข้าร่วมในการแข่งขันกีฬา การอาบแดดที่
ชายหาด การเข้าร่วมสมาคม เป็นต้น 

 ประเภทที่ 6 การท่องเที่ยวเพื่อธุรกิจ (Business tourism) มีลักษณะเด่น 
คือการประชุม การพบปะกัน หรือการสัมมนา และนำเอาแหล่งท่องเที่ยวหลาย ๆ ประเภทมารวมกัน 
เพ่ือก่อให้เกิดรายได้ 

 ประเภทที่ 7 การท่องเที่ยวเพื่อเป็นรางวัล (Incentive tourism) เป็นการ
ท่องเที่ยวที่จัดขึ้นเพื่อเป็นรางวัลแก่พนักงาน โดยหน่วยงานและบริษัท จัดสวัสดิการสำหรับพนักงาน
ในการศึกษาดูงาน ประชุมศึกษาหาความรู้เพิ่มเติม และนันทนาการ ซึ่งหน่วยงานและบริษัทเป็น
ผู้รับผิดชอบเกี่ยวกับค่าใช้จ่ายทั้งหมด  

กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา (2558) ได้แบ่งประเภทการท่องเที่ยวตาม ยุทธศาสตร์
การท่องเที่ยวไทย (พ.ศ. 2558 – 2560) ดังนี้ 

 ประเภทที่ 1 แบ่งตามกลยุทธ์การพัฒนาเชิงพ้ืนที่ 
 เขตพัฒนาการท่องเที ่ยวเชิงอารยธรรมล้านนา ประกอบด้วย จังหวัด

เชียงใหม่ เชียงราย ลำพูน ลำปาง และพะเยา โดยมีเป้าหมายหลักในการพัฒนาไปสู่การท่องเที่ยวทาง
วัฒนธรรม ภูมิปัญญาล้านนา การท่องเที ่ยวเชิงสร้างสรรค์ และการท่องเที ่ยวเชิงอนุรักษ์และ
วัฒนธรรม 

 เขตพัฒนาการท่องเที่ยวฝั่งทะเลตะวันตก ประกอบด้วย จังหวัดเพชรบุรี 
ประจวบคีรีขันธ์ชุมพร และระนอง โดยมีเป้าหมายหลักในการพัฒนาไปสู่การท่อง เที่ยวพักผ่อนเพ่ือ
สุขภาพชั้นนําของโลก รองรับนักท่องเที่ยวกลุ่มครอบครัวและผู้สูงอายุ 

 เขตพัฒนาการท่องเที่ยวฝั่งทะเลตะวันออก ประกอบด้วย จังหวัดชลบุรี 
ระยอง จันทบุรี และตราด โดยมีเป้าหมายหลักในการพัฒนาไปสู ่การท่องเที ่ยวชายทะเลสีสัน
ตะวันออกระดับสากลที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม พัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ด้านการท่องเที่ยวและ
กีฬา และส่งเสริมให้เมืองพัทยาเป็น Tourism & Sport City  

 เขตพัฒนาการท่องเที่ยวอันดามัน ประกอบด้วย จังหวัดภูเก็ต กระบี่ พังงา 
ตรัง และสตูล โดยมีเป้าหมายหลักในการพัฒนาไปสู่การท่องเที ่ยวทางทะเลระดับโลก  บนฐาน
วัฒนธรรมอันดามัน และพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวระดับ High-Class  

 เขตพัฒนาการท่องเที ่ยวอารยธรรมอีสานใต้ ประกอบด้วย จังหวัด
นครราชสีมา บุรีรัมย์ สุรินทร์ ศรีสะเกษ และอุบลราชธานี โดยมีเป้าหมายหลักในการพัฒนาไปสู่การ
ท่องเที่ยวแห่งวิถีชีวิตอีสานใต้ร่วมสมัย เชื่อมโยง ลาว กัมพูชา และเวียดนาม ยกระดับอารยธรรม
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อีสานใต้และภูมิปัญญาท้องถิ่น พัฒนาแหล่งท่องเที่ยวทางประวัติศาสตร์ กลุ่มประเทศเพื่อนบ้านและ
การท่องเที่ยววิถีชีวิต  

 เขตพัฒนาการท่องเที่ยวกลุ่มแม่น้ำเจ้าพระยาตอนกลาง เขตพัฒนาการ
ท่องเที่ยววิถีชีวิตลุ่มแม่น้ำโขง เขตพัฒนาการท่องเที่ยวมรดกโลกด้านวัฒนธรรม โดยมุ่งเน้นการพัฒนา
และฟ้ืนฟูแหล่งท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์ ศิลปวัฒนธรรม โดยที่ยังคงอัตลักษณ์วิถีชีวิตชุมชนและภูมิ
ปัญญาท้องถิ่นเอาไว้ สนับสนุนกิจกรรมแข่งขันกีฬาทางน้ำ แหล่งท่องเที่ยวมรดกโลก และแหล่ง
ท่องเที่ยวเชิงนิเวศ 

 พ้ืนที่ 12 เมือง ห้ามพลาด ส่งเสริมการท่องเที่ยวในพื้นที่จังหวัดเมืองรองที่มี
ศักยภาพ เป็นเอกลักษณ์เฉพาะพื้นที่ 12 เมือง ประกอบด้วย จังหวัดลําปาง น่าน เพชรบูรณ์เลย 
บุรีรัมย์ สมุทรสงคราม ราชบุรี จันทบุรี ตราด ชุมพร นครศรีธรรมราช และตรัง โดยมีแนวทางการ
พัฒนา ฟ้ืนฟู และเชื่อมโยงแหล่งท่องเที่ยว ทั้งท่ีเป็นแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติทางวัฒนธรรมและที่
มนุษย์สร้าง โดยคงเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมและวิถีชีวิตชุมชนของแต่ละพ้ืนที่ไว้ 

 เขตพื้นที่เมืองชายแดน ประกอบไปด้วย จังหมัดตาก มุกดาหาร สระแก้ว 
ตราด สงขลา เชียงราย หนองคาย และสตูล มีเป้าหมายในการพัฒนาไปสู่การท่องเที่ยวเชื่อมโยง
ประเทศเพื่อนบ้าน (ASEAN Connectivity) ส่งเสริมความร่วมมือด้านการท่องเที่ยวในพื้นที่เมือง
ชายแดน และกลุ่มประเทศกัมพูชา ลาว พม่า เวียดนาม (CLMV) อินโดนีเซีย มาเลเซีย (IMT-GT) และ
จีน 

 ประเภทที่ 2 แบ่งตามกลยุทธ์การพัฒนารายสาขา 
 ท่องเที่ยวเชิงสุขภาพ (Health & Wellness tourism) สู่การเป็นหนึ่งใน

ผู้นําการท่องเที่ยวเชิงสุขภาพระดับภูมิภาค ผ่านมาตรการยกระดับการให้บริการด้านการท่องเที่ยวเชิง
สุขภาพระดับสากล ซึ่งมีแนวทางการพัฒนา ได้แก่ พัฒนามาตรฐานการบริการสปาเพื่อสุขภาพให้ทุก
ภาคส่วนที่เกี่ยวข้องใช้มาตรฐานเดียวกัน 

 การท่องเที่ยวกลุ่มผู้สูงอายุ สู ่การเป็นศูนย์กลางแห่งการท่องเที่ยวเพ่ือ
สุขภาพผู้สูงอายุในภูมิภาคเอเชีย ผ่านมาตรการยกระดับเป็นศูนย์กลางการดูแลสุขภาพผู้สูงอายุ 
พัฒนาอุตสาหกรรมภาคบริการ กิจกรรมการท่องเที่ยว และความปลอดภัย ให้สอดคล้องกับความ
ต้องการของตลาดกลุ่มผู้สูงอายุ พัฒนาสิ่งอํานวยความสะดวกในแหล่งท่องเที่ยวที่สอดคล้องกับ
สภาพแวดล้อม 

 การท่องเที่ยวเพื่อการประชุมและนิทรรศการ (MICE) มุ่งสู ่การยกระดับ
ประเทศไทยสู่การเป็นตลาดคุณภาพของภูมิภาคเอเชีย ผ่านมาตรการส่งเสริมการจัดประชุมและแสดง
นิทรรศการในประเทศ ในกลุ่มเมือง MICE City และจังหวัดรองที่มีศักยภาพ 
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 การท่องเที่ยวสีเขียว (Green tourism) มุ่งสู่การพัฒนาสู่เมืองสีเขียว ชุมชน
เข้มแข็ง มั่งคง มั่งคั ่ง อย่างยั่งยืน พัฒนาและสนับสนุนการท่องเที่ยวที่รับผิดชอบต่อสังคมและ
สิ่งแวดล้อม 

 การท่องเที่ยวเชิงกีฬา (Sport tourism) มุ่งสู่การเป็นเจ้าภาพในการจัดการ
แข่งขันกีฬาระดับนานาชาติผ่านมาตรการพัฒนาและส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงกีฬา  

 การท่องเที่ยวเรือสำราญ มุ่งสู่การเป็นเมืองท่องเที่ยวทางทะเลและท่าเทียบ
เรือสำราญที่มีมาตรฐานระดับสากลผ่านมาตรการสำคัญ คือ การพัฒนาการจัดการเส้นทางการ
เดินเรือเพ่ือการท่องเที่ยวในทะเลให้มีศักยภาพในการเป็นท่าเรือเพ่ือการท่องเที่ยวในระดับสากล  

 การท่องเที่ยวกลุ่มมุสลิม มุ่งสู่การเป็นเมืองท่องเที่ยวฮาลาลระดับนานาชาติ
โดยมีมาตรการสำคัญ คือ การพัฒนาธุรกิจภาคบริการที่เกี่ยวข้องให้เป็นไปตามหลักการอิสลามที่
ถูกต้องและได้มาตรฐาน 

ความสอดคล้องของประเภทการท่องเที่ยวที่ได้ศึกษา เพื่อให้ครอบคลุมหัวข้อการ
วิจัยและตรงตามบริบทของพื้นที่ในการวิจัย ผู้วิจัยสามารถแบ่งประเภทการท่องเที่ยวออกเป็น 4 
ประเภท ดังนี้ 

 ประเภทที่ 1 การท่องเที่ยวเชิงสังคมและวัฒนธรรม คือ การท่องเที่ยวชมวิถี
ชีวิต สภาพความเป็นอยู่ ของผู้คนในพ้ืนที่ เช่น อาหาร งานเทศกาล ภาษา การแต่งกาย เป็นต้น 

 ประเภทที่ 2 การท่องเที่ยวเชิงสิ่งแวดล้อม คือ การท่องเที่ยวเพื่อสัมผัส
ธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมในพื้นที่ รวมไปถึงทำกิจกรรมที่ได้ใกล้ชิดธรรมชาติ เช่น การเดินป่า ปีนเขา 
ล่องเรือ เป็นต้น 

 ประเภทที่ 3 การท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์ คือ การท่องเที่ยวเพื่อศึกษา
ประวัติความเป็นมาในอดีต รวมไปถึง ชมดูสิ่งที่ตกทอดมาจากอดีต เช่น การเข้าชมโบราณสถาน การ
เข้าฟังบรรยายเกี่ยวกับประวัติศาสตร์ เป็นต้น 

 ประเภทที่ 4 การท่องเที่ยวเชิงนันทนาการ คือ การท่องเที่ยวเพื่อพักผ่อน 
ทำกิจกรรมต่าง ๆ เพื่อผ่อนคลายจิตใจ เช่น การเข้าค่าย การแข่งกีฬา เป็นต้น 

3) องค์ประกอบของการท่องเที่ยว 
Pelasol, J (2012) ได้จำแนกองค์ประกอบทางการท่องเที่ยวที่สำคัญ ออกเป็น 6 

องค์ประกอบ (6A’s) ดังนี้ 
 แหล่งท่องเที่ยว (Attractions) คือ สถานที่ที่ให้นักท่องเที่ยวมาทำกิจกรรม

เที่ยวชม เช่น สถาปัตยกรรม สถานที่ท่องเที่ยวทางธรรมชาติ ทางวัฒนธรรม เป็นต้น 
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 ความสามารถในการเข้าถึง (Accessibility) คือ การเข้าถึงสถานที่ท่องเที่ยว
ของนักท่องเที่ยวผ่านช่องทางการเดินทางต่าง ๆ เช่น ระบบคมนาคม สถานีขนส่ง ยานพาหนะ เป็น
ต้น 

 สิ่งอำนวยความสะดวก (Amenities) คือ สถานที่ที่คอยให้ความสะดวกแก่
นักท่องเที่ยวซึ่งถูกเตรียมไว้โดยคนกลางระหว่างนักท่องเที่ยวกับเจ้าของสถานที่ เช่น ร้านอาหาร 
สถานที่จัดเลี้ยง สุขา เป็นต้น 

 ที่พัก (Accommodations) คือ สถานที่พักที่คอยให้บริการนักท่องเที่ยวที่
เข้ามาเที่ยวชมในพ้ืนที่ เช่น โรงแรม บ้านพัก เป็นต้น 

 กิจกรรม (Activities) คือ กิจกรรมต่าง ๆ ในระหว่างที่นักท่องเที่ยวเที่ยวชม
สถานที่ เช่น กิจกรรมนันทนาการ กิจกรรมอบรม กิจกรรมนำเที่ยว เป็นต้น 

 การจัดการและการบริการของแหล่งท่องเที่ยว (Ancillary services) คือ 
บริการสาธารณะต่าง ๆ ที่มีอยู่ในแหล่งท่องเที่ยว เช่น ธนาคาร โรงพยาบาล ไปรษณีย์ โทรคมนาคม 
เป็นต้น 

เทิดชาย ช่วยบำรุง (2551) ได้แบ่งองค์ประกอบการท่องเที่ยวออกเป็น 5 องค์ประกอบ 
หรือ 5A’s ดังนี้ 

 การเข้าถึง (Accessibility) คือ มีความสามารถในการเข้าถึงการคมนาคม 
ไปยังสถานที่หรือแหล่งท่องเที่ยวได้อย่างดี เช่น มีถนนคอนกรีตและ ถนนลาดยาง อยู่ในสภาพที่ดี 
เข้าถึงง่าย สะดวกสบาย รวมไปถึงการเดินทางโดยวิธีอ่ืน ๆ เป็นต้น 

 กิจกรรม (Activity) คือ ภายในแหล่งท่องเที่ยวมีสถานที่ท่องเที่ยวหลาย
แห่งที่มีกิจกรรมที่ทำให้นักท่องเที่ยวได้เข้ามามีส่วนร่วมในการทํองเที่ย เช่น  การเดินป่า การปั่น
จักรยาน การศึกษาธรรมชาติ การพายเรือ การถ่ายรูป เป็นต้น  

 สิ่งอํานวยความสะดวก (Amenity) คือ แหล่งท่องเที่ยวต้องมิสิ ่งอํานวย
ความสะดวกเตรียมไว้สำหรับนักท่องเที่ยวอย่างครบครันและเพียงพอ เช่น ด้านสาธารณูปโภค 
น้ำประปา ไฟฟ้า ถนน โทรศัพท์ สถานีตำรวจ โรงพยาบาล รวมถึงที่พัก ร้านอาหาร ร้านขายของที่
ระลึก และจุดบริการนักท่องเที่ยว เป็นต้น  

 สิ่งดึงดูดใจ (Attraction) สิ่งดึงดูดใจ คือ แหล่งท่องเที่ยวจะต้องมีสิ่งดึงดูด
ใจนักท่องเที่ยว เช่น ทรัพยากรแหล่งท่องเที่ยว รวมไปถึงกิจกรรมการทํองเที่ยวต่าง ๆ  

 ที่พัก (Accommodation) คือ ภายในบริเวณแหล่งท่องเที่ยวหรือบริเวณ 
ใกล้เคียงต้องมีที่พักไว้เพ่ือบริการนักท่องเที่ยว 
  งานวิจัยครังนี ้ จากการศึกษาองค์ประกอบของการท่องเที ่ยว ผู ้ว ิจัยได้กำหนด
องค์ประกอบของการท่องเที่ยวโดยใช้หลักการขององค์ประกอบการท่องเที่ยว 6 องค์ประกอบ หรือ 
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6A’s อันได้แก่ แหล่งท่องเที่ยว ความสามารถในการเข้าถึง สิ่งอำนวยความสะดวก ที่พัก กิจกรรม 
การจัดการและการบริการของแหล่งท่องเที่ยว โดยคำนึงถึงบริบทและสภาพแวดล้อมภายในพื้นที่ 
 

2.5 SWOT Analysis และ TOWS Matrix 
2.5.1 SWOT Analysis เป็นทฤษฎีการวิเคราะห์ปัจจัยภายในและปัจจัยภายนอก ที่

มีอิทธิพลต่อองค์กรในปัจจุบัน แบ่งออกเป็น ปัจจัยภายใน ประกอบไปด้วย จุดแข็งและจุดอ่อน และ 
ปัจจัยภายนอก ประกอบไปด้วย โอกาสและอุปสรรค โดยการวิเคราะห์ SWOT จะใช้ในการวางแผน 
ตลอดจนการสร้างกลยุทธ์ต่าง ๆ เพื่อให้การดำเนินงานขององค์กรเป็นไปอย่างมีประสิทธิภาพและ
เหมาะสม มีข้ันตอนในการวิเคราะห์ที่สำคัญ 4 ขั้นตอน ดังนี้ (Pitchayut Wangsukit, 2019) 

 การวิเคราะห์จุดแข็ง (Strengths) คือ การวิเคราะห์ข้อได้เปรียบที่มาจาก
ปัจจัยภายใน เป็นข้อดีที่เกิดจากสภาพแวดล้อมภายในขององค์กร เช่น จุดแข็งด้านการเงิน ข้อได้เปรียบ
ด้านการผลิต และ ด้านทรัพยากรบุคคล โดยองค์กรจะต้องใช้ประโยชน์จากจุดแข็งในการกำหนดกล
ยุทธ์ทางการตลาด 

 การวิเคราะห์จุดอ่อน (Weaknesses) คือ การวิเคราะห์ข้อเสียเปรียบที่เกิด
จากปัจจัยภายใน เป็นปัญหาหรือข้อบกพร่องที่เกิดจากสภาพแวดล้อมภายในต่าง ๆ ขององค์กร เช่น 
การขาดเงินทุน นโยบาย การบริการที่ไม่แน่นอน หรือบุ คลากรที่ไม่มีคุณภาพ ซึ่งองค์กรจะต้องหาวิธี
ในการปรับปรุงให้ดีขึ้นหรือขจัดให้หมดไป 

 การวิเคราะห์โอกาส (Opportunities) คือ การวิเคราะห์โอกาสที่เป็นผลมา
จากสภาพแวดล้อมภายนอกขององค์กร เอ้ือประโยชน์หรือส่งเสริมการดำเนินงานขององค์กร โดยการ
วิเคราะห์โอกาส เป็นการวิเคราะห์สิ่งแวดล้อมภายนอกที่เปลี่ยนแปลงอยู่เสมอ เช่น เศรษฐกิจ สังคม 
การเมือง เทคโนโลยี และ การแข่งขันในตลาด เพ่ือใช้ประโยชน์จากโอกาสนั้นในการพัฒนาองค์กร 

 การวิเคราะห์อุปสรรค (Threats) เป็นการวิเคราะห์ข้อจำกัดที ่เกิดจาก
สภาพแวดล้อมภายนอกซึ่งส่งผลเสียต่อการดำเนินงานขององค์กร เช่น ราคาน้ำมันที่สูงขึ ้น อัตรา
ดอกเบี้ยที่สูงขึ ้น สภาพเศรษฐกิจที่ชะลอตัว เพื่อให้องค์กรสามารถปรับกลยุทธ์ทางการตลาดให้
สอดคล้องและพยายามขจัดอุปสรรคที่เกิดขึ้น 
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ภาพที่ 1  การวิเคราะห์ SWOT 
ที่มา: Pitchayut Wangsukit (2019) 

 
2.5.2 TOWS Matrix เป็นการวิเคราะห์หลังจากที่มีการประเมินสภาพแวดล้อมโดย

การวิเคราะห์จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรค (SWOT Analysis) ซึ่งจะนำมาข้อมูลทั้งหมดมา
วิเคราะห์ในรูปแบบความสัมพันธ์แบบแมตริกซ์ (Matrix) โดยใช้ตารางที ่เรียกว่า TOWS Matrix 
เพื่อที่จะกำหนดออกมาเป็นกลยุทธ์ประเภทต่าง ๆ ในการวิเคราะห์ TOWS มีขั ้นตอนที่สำคัญ 2 
ขั้นตอน ดังนี้ (Pitchayut Wangsukit, 2019) 

 การระบุจุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรค คือ การกำหนดกลยุทธ์ที่ใช้
เทคนิค TOWS Matrix จะขึ ้นอยู ่กับความสามารถในการวิเคราะห์จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และ
อุปสรรค ที่ละเอียดในทุกแง่มุม เพราะถ้าวิเคราะห์ไม่ละเอียดหรือมองไม่ทุกแง่มุมจะส่งผลให้การ
กำหนดกลยุทธ์ที่เกิดข้ึนไม่มีประสิทธิภาพ 

 การวิเคราะห์ความสัมพันธ์ คือ การวิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่าง จุดแข็ง
กับโอกาส จุดแข็งกับอุปสรรค จุดอ่อนกับโอกาส และจุดอ่อนกับอุปสรรค ซึ่งผลของการวิเคราะห์
ความสัมพันธ์ในข้อมูลแต่ละคู่ จะทำให้เกิดกลยุทธ์ 4 ประเภท คือ  

  (1) กลยุทธ์เชิงรุก (SO Strategy) เป็นกลยุทธ์ที่เกิดจากการจับคู่
ระหว่างสภาพแวดล้อมภายในทางบวก คือ จุดแข็ง (Strength) และ สภาพแวดล้อมภายนอกทางบวก 
คือ โอกาส (Opportunity) โดยการใช้จุดแข็งหรือข้อได้เปรียบมาผสมกับโอกาสที่ดีเพื่อนำมากำหนด
เป็นกลยุทธ์เชิงรุกขององค์กร 

  (2) กลยุทธ์เชิงรับ (ST Strategy) เป็นกลยุทธ์ที่เกิดจากการจับคู่
ระหว่างสภาพแวดล้อมภายในทางบวก คือ จุดแข็ง (Strength) และ สภาพแวดล้อมภายนอกทางลบ 



41 

 
 

คือ อุปสรรค (Threat) โดยนำจุดแข็งข้อได้เปรียบขององค์กรมารับมือกับอุปสรรคหรือหลีกเลี่ยง
อุปสรรค 

  (3) กลยุทธ์เชิงแก้ไข (WO Strategy) เป็นกลยุทธ์ที่เกิดจากการ-
จับคู่ระหว่างสภาพแวดล้อมภายในทางลบ คือ จุดอ่อน (Weakness) และ สภาพแวดล้อมภายนอก
ทางบวก คือ โอกาส (Opportunity) โดยการใช้ประโยชน์จากโอกาสเพ่ือมาปิดจุดอ่อนจุดหรือจุดด้อย
ขององค์กรทำให้จุดอ่อนนั้นลดลง  

  (4) กลยุทธ์เชิงป้องกัน (WT Strategy) เป็นกลยุทธ์ที่เกิดจากการ-
จับคู่ระหว่างสภาพแวดล้อมภายในทางลบ คือ จุดอ่อน (Weakness) และ สภาพแวดล้อมภายนอก
ทางลบ คือ อุปสรรค (Threat) เพื่อการลดจุดอ่อนและหลีกเลี่ยงภัยคุกคาม โดยมีเป้าหมายหลักเป็น
การป้องกันหรือหลีกเลี่ยงให้สถานการณ์ขององค์กรไม่แย่ลงไปกว่าเดิม 

 

 
 

ภาพที่ 2  การวิเคราะห์ TOWS Matrix 
ที่มา: Pitchayut Wangsukit (2019) 

 
  งานวิจัยครั้งนี้ ผู้วิจัยได้ใช้การวิเคราะห์ SWOT Analysis และ TOWS Matrix มาใช้
เพ่ือจัดทำกลยุทธการจัดการทรัพยากรชุมชนด้านการท่องที่ยว นำไปสู่การพัฒนาแนวทางในการเสริมสร้าง
การท่องเที่ยวให้แก่อำเภอสทิงพระ 
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2.6 งานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง 
งานวิจัยที่เกี่ยวข้องแบ่งออกเป็น งานวิจัยภายในประเทศ และงานวิจัยต่างประเทศ 

มีรายละเอียดของงานวิจัยต่าง ๆ ดังต่อไปนี้ 
2.6.1  การบริหารจัดการทรัพยากรชุมชน 
 อัยรวี วีระพันธ์พงศ์ (2560) ได้ศึกษาเกี่ยวกับการจัดการทรัพยากรร่วมของ

ชุมชนท้องถิ่น กรณีศึกษา ชุมชนคลองลัดมะยม แขวงบางระมาด เขตตลิ่งชัน กรุงเทพมหานคร 
ผลการวิจัยพบว่า กระบวนการจัดการทรัพยากรร่วมของชุมชนแบ่งได้ 3 กระบวนการ ได้แก่ 
กระบวนการที่ 1 การออกแบบกติกาในการจัดการทรัพยากรร่วมของชุมชน กระบวนการที่ 2 การใช้
กติกาในการจัดการทรัพยากรร่วมของชุมชน และ กระบวนการที ่ 3 การจัดการและการพัฒนา
องค์การของชุมชน ผลการศึกษาพบว่า กระบวนการที่ 1 การออกแบบกติกาในการจัดการทรัพยากร
ร่วมของชุมชน โดยชุมชนคลองลัดมะยมได้มีแนวทางออกแบบการดำเนินงานการใช้คลองลัดมะยมใน
รูปแบบคณะกรรมการแบบไม่เป็นทางการ มีการแบ่งหน้าที่ออกเป็นส่วนต่าง ๆ เช่น ฝ่ายประชาสัมพันธ์ 
ฝ่ายการเงิน เป็นต้น มีการจัดประชุมกลุ่มพ่อค้าแม่ค้าและชาวบ้าน ได้ดำเนินการโดยรูปแบบการจัด
สนทนาหรือเรียกว่า วงสุนทรียสนทนา (Dialogue) ซึ่งเป็นการสนทนากลุ่มใหญ่ระหว่างคนในชุมชน
เกือบทั้งหมด มีตั้งแต่ 10 –15 คน ซึ่งเป็นรูปแบบการสื่อสารที่สนับสนุนให้ชาวบ้านได้มีโอกาสหันหน้า
มารับฟัง พูดคุย และแลกเปลี่ยนความคิดเห็น ความต้องการและความรู้สึก เพื่อตกผลึกเป็นความ
ต้องการร่วมกันของชุมชนโดยรวมทั้งหมด กระบวนการที่ 2 การใช้กติกาในการจัดการทรัพยากรรว่ม
ของชุมชน โดยชุมชนคลองลัดมะยมได้มีการใช้กติกาในการจัดทรัพยากรร่วม กล่าวคือ เป็นการใช้
รูปแบบแบบไม่เป็นทางการ ทั้งนี้ช่องทางที่ใช้ในการเผยแพร่กฎกติกาให้ชาวชุมชนทราบ เช่น การเรียก
ประชุม การบอกแบบปากต่อปาก เป็นต้น สำหรับการกำกับดูแลให้เป็นไปตามกฎกติกาดังกล่าว คือ 
ชุมชนจะใช้วิธีช่วยกันสอดส่อง และดูแลสมาชิกทุกคนให้ปฏิบัติตามกฎเกณฑ์ที่ทางคณะกรรมการได้
กำหนดไว้ กระบวนการที่ 3 การจัดการและการพัฒนาองค์การของชุมชน โดยชุมชนคลองลัดมะยม
การรวมกลุ่มนับว่าเป็นปัจจัยสำคัญที่สามารถทำให้ชุมชนสามารถใช้ทรัพยากรร่วมกันได้ อาจกล่าวได้
ว่าชุมชนคลองลัดมะยมได้มีแนวทางในการจัดการด้านดังกล่าวแบ่งได้เป็น 4 ระยะ ได้แก่ 1) การรวมกลุ่ม
ของชุมชนคลองลัดมะยมในระยะแรก ซึ่งมีลักษณะการรวมกลุ่มแบบเครือญาติและกลุ่มคนที่ใกล้ชิด 
2) การรวมกลุ่มแบบไม่เป็นทางการ เนื่องจากมีสมาชิกชุมชนที่เข้าร่วมเพิ่มมากขึ้น 3) การรวมกลุ่ม
แบบเป็นทางการ คือ มีการจัดโครงสร้างและแบ่งหน้าที่ตามกิจกรรมต่าง ๆ  ของชุมชน และ 4) การรวมกลุ่ม
ในรูปแบบปัจจุบัน การรวมกลุ่มในรูปแบบนี้เป็นโครงสร้างที่สามารถรองรับกิจกรรมและการจัดการ
ทรัพยากรในด้านต่าง ๆ ที่เพ่ิมข้ึนในอนาคต 

 
2.6.2  อัตลักษณ์การท่องเที่ยว 
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 มนัสสินี บุญมีศรีสง่า (2556) ได้ศึกษาเกี่ยวกับการสร้างอัตลักษณ์ตราสินค้า
แหล่งท่องเที่ยวอำเภอหัวหิน จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ ในมุมมองนักท่องเที่ยววัยรุ่น จำนวนทั้งสิ้น 30 คน 
มีอายุระหว่าง 18 -25 ปี ผลการศึกษาพบว่า นักท่องเที่ยวกลุ่มวัยรุ่นให้ความหมายถึงหัวหินว่า เป็น
เมืองที่มีจุดเด่นด้านทะเลและชายหาด เป็นสถานที่พักตากอากาศที่มีชื่อเสียงและเก่าแก่ เหมาะกับ
การมาท่องเที่ยวเป็นครอบครัว คู่รัก และมาเป็นกลุ่ม ในด้านของอัตลักษณ์ตราสินค้าแหล่งท่องเที่ยว 
แบ่งเป็น ลักษณะความเป็นตัวตนของหัวหิน พบว่า เป็นเมืองตากอากาศที่มีชื่อเสียงที่เก่าแก่ เหมาะสำหรับ
การพักผ่อน เป็นเมืองที่มีบุคลิกภาพ คือ เป็นเมืองไม่ใหญ่มาก พร้อมด้วยสิ่งอำนวยความสะดวก รู้สึก
มีความสุขอบอุ่นสบายใจ เพลิดเพลิน และปลอดภัย รู้สึกคุ้มค่าเมื่อเปรียบเทียบกับค่าใช้จ่ายที่ใช้ใน
การท่องเที่ยว สัญลักษณ์ที่แสดงความเป็นหัวหิน พบว่า สัญลักษณ์ที่เด่นชัด คือ ป้ายสถานีรถไฟ 
กรอบสีแดง พื้นสีขาว ตัวหนังสือสีดำ เขียนว่า “หัวหิน” และ “ไกลกังวล” เป็นเสมือนตราสินค้าของ
หัวหินที่เด่นชัดมากถือเป็นสัญลักษณ์ของหัวหิน และวัฒนธรรมความเป็นหัวหิน พบว่า เป็นเมืองที่มี
มนต์ขลัง บรรยากาศโรแมนติก มีความทันสมัย สถานที่พักตากอากาศติดทะเล ผู้คนมีอัธยาศัยไมตรีที่
ดีเป็นกันเอง มีความหลากหลายของผู้คน วัฒนธรรม เชื้อชาติและศาสนา ภาพลักษณ์ของหัวหินใน
วันนี้ คือ เสน่ห์แห่งวัฒนธรรมทางดนตรี หรือ แจ๊สทาวน์ 

 นุชนาฎ เชียงชัย (2558) ได้ศึกษาเกี่ยวกับการใช้อัตลักษณ์เพื่อการส่งเสริม
การท่องเที่ยวของจังหวัดลำปาง ผลการศึกษาพบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามจำนวน 400 คน การรับรู้
เกี่ยวกับอัตลักษณ์หรือลักษณะเฉพาะตัวของจังหวัดลำปาง แบ่งเป็น 5 ด้าน ด้านที่ 1 สภาพด้านสังคม 
เมื่อกล่าวถึงจังหวัดลำปางผู้ตอบแบบสอบถาม ส่วนใหญ่นึกถึง คือ รถม้า (ร้อยละ 86.25) เพราะ 
จังหวัดลำปางได้สร้างจุดเด่นในการท่องเที่ยวด้วยรถม้ามาเป็นเวลายาวนาน รวมถึงสมาคมรถม้า
ลำปางที่ได้จัดตั้งขึ้นจึงก่อให้เกิดการจดจำ ด้านที่ 2 ศิลปวัฒนธรรม สิ่งที่ดึงดูดใจให้เลือกท่องเที่ยวใน
จังหวัดลำปางมากที่สุด คือ สถานที่ท่องเที่ยว (ร้อยละ 76.25) โดยเฉพาะสถานที่ท่องเที่ยวที่มีความ
โดดเด่นมีเอกลักษณ์เฉพาะ (ร้อยละ 80.75) เช่น วัด วัฒนธรรมท้องถิ่น บ่อน้ำพุ เป็นต้น ด้านที่ 3 
แหล่งท่องเที่ยว เมื่อนึกถึงลำปางสถานที่ท่องเที่ยวที่นักท่องเที่ยวรู้จักเป็นลำดับที่ 1 คือ วัดพระธาตุ
ลำปางหลวง (ร้อยละ 94.00) รวมถึงกิจกรรมที่นักท่องเที่ยวสนใจ คือ เดินเล่นถนนคนเดิน กาดกองต้า 
ตลาดจีนโบราณ (ร้อยละ 56.25) ด้านที่ 4 ขนบธรรมเนียมประเพณี การตลาดการท่องเที่ยวยังคงเน้น
จุดขายในเรื่องของเมืองที่ไม่หมุนตามการเวลา มีการอนุรักษณ์ศิลปวัฒนธรรม ขนบธรรมเนียม
ประเพณีล้านนาไว้ เป็นการสร้างดุลยภาพระหว่างสมัยใหม่กับของดั้งเดิม และด้านที่ 5 สินค้าของฝาก 
สัญลักษณ์ของจังหวัดลำปางเป็นรูปไก่ซึ่งสามารถพบเห็นอยู่ตามป้ายถนนและตึกเก่าหลายแห่ง แต่สิ่ง
หนึ่งที่ทำให้ชื่อเสียงของลำปางโด่งดังในเรื่องไก่ก็คือ ถ้วยตราไก่ ซึ่งถือได้ว่าเป็นสัญลักษณ์ของจังหวัด
ลำปางและอาจพบได้ที่นี่แห่งเดียว 
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 อินทิรา พงษ์นาค และศุภกรณ์ ดิษฐพันธุ์ (2558) ได้ศึกษาเกี่ยวกับอัตลักษณ์
ชุมชนเมืองโบราณอู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี โดยใช้ระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ การเก็บรวบรวมข้อมูล
มีวิธีการสำคัญ คือ การสัมภาษณ์เชิงลึก การสัมภาษณ์แบบมีโครงสร้าง การสังเกตแบบมีส่วนร่วม 
การสังเกตแบบไม่มีส่วนร่วม และการประชุมสนทนากลุ่ม ผลการวิจัยพบว่า คนในพื้นที่เห็นว่า อัตลักษณ์
ที่มีลักษณะจับต้องได้ของชุมชนเมืองโบราณ อู่ทอง ได้แก่ ข้อ 1 มีผังเมืองโบราณเป็นรูปวงรี มีคูน้ำคันดิน
ล้อมรอบสภาพภูมิศาสตร์ด้านหนึ่งเป็นภูเขาอีกด้านหนึ่ง เป็นน้ำ ข้อ 2 มีหลักฐานที่แสดงถึงการเป็น
ศูนย์กลางพระพุทธศาสนาแรกเริ่ม ข้อ 3 มีโบราณสถาน เช่น เจดีย์ วัด ข้อ 4 มีโบราณวัตถุ เช่น 
พระพุทธรูปสมัยทวารวดีธรรมจักร ลูกปัด และ ข้อ 5 มีมรดกทางธรรมชาติ คือ สวนหินธรรมชาติ
พุนางนาค ส่วนอัตลักษณ์ท่ีมีลักษณะจับต้องไม่ได้ ได้แก่ ข้อ 1 มีประเพณีตักบาตรเทโว-โรหณะ ณ วัด
เขาทำเทียม ข้อ 2 มีประเพณีลอยกระทงสวรรค์ 12 นักษัตร ณ วัดเขาพระศรีสรรเพชญาราม ข้อ 3 มี
เทศกาลกินเจ และงานงิ้วของชาวไทยเชื้อสายจีน ข้อ 4 มีพิธีกรรมไหว้ผีเจ้านาย ผีเทวดาและงาน
ประเพณีแห่ธงสงกรานต์ของลาวครั่ง และข้อ 5 มีประเพณีวัฒนธรรมชาติพันธุ์ 5 ชนเผ่าอู่ทอง ได้แก่ 
ไทยพ้ืนถิ่น ไทยจีน ไทยเวียง ไทยทรงดำ และลาวครั่ง ส่วนแนวทางพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม
โดยใช้อัตลักษณ์เมืองโบราณอู่ทอง มีดังนี้ 1) กลยุทธ์การพัฒนาพื้นท่ีชุมชนเมืองโบราณอู่ทอง ด้วยการ
อนุรักษ์ฟื ้นฟูตัวโบราณสถาน และสภาพแวดล้อมรอบ ๆ พื ้นที ่ การจัดการภูมิทัศน์ในพื ้นที่
โบราณสถานและชุมชนโบราณ พัฒนาลำน้ำ เพื่อรองรับการล่องเรือชมเมือง เป็นต้น 

 รพีพรรณ จันทับ และลินจง โพชารี (2559) ได้ทำการศึกษาเกี่ยวกับ ปัจจัย
ด้านอัตลักษณ์ทรัพยากรท่องเที่ยวที่มีผลต่อความสำเร็จในการจัดการการท่ องเที่ยวหมู่บ้านช้าง
บ้านตากลาง จังหวัดสุรินทร์ เป็นการวิจัยแบบผสมผสาน ระหว่างการวิจัยเชิงปริมาณและการวิจัย
เชิงคุณภาพ เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัยเป็นแบบสอบถาม เก็บข้อมูลจากนักท่องเที่ยวชาวไทยจำนวน 
400 คน และแบบสัมภาษณ์แบบมีโครงสร้าง โดยการสัมภาษณ์ผู้มีส่วนเกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวของ
หมู่บ้านช้างบ้านตากลาง จำนวน 20 คน สถิติที ่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล ได้แก่ t-test, F-test 
(ANOVA) การวิเคราะห์ความสัมพันธ์ และการวิเคราะห์ความถดถอยเชิงพหุคูณ ผลการวิจัยพบว่า 
ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง มีอายุระหว่าง 20 – 30 ปี ระดับการศึกษาปริญญาตรี 
ประกอบอาชีพนักเรียน/นิสิต/นักศึกษา มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือนต่ำกว่า 10,000 บาท ส่วนใหญ่มี
ภูมิลำเนาในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ อัตลักษณ์ของทรัพยากรท่องเที่ยวหมู่บ้านช้างบ้านตากลาง 
จังหวัดสุรินทร์ มีทั้งหมด 6 ด้าน คือ ด้านที่ 1 ลักษณะที่อยู่อาศัย ด้านที่ 2 อาหารพื้นบ้าน ด้านที่ 3 
ผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น ด้านที่ 4 วัฒนธรรมและประเพณี ด้านที่ 5 กิจกรรมทางการท่องเที่ยว และด้านที่ 6 
สถานที่ท่องเที่ยว ซึ่งอัตลักษณ์ของทรัพยากรท่องเที่ยวมีความสัมพันธ์เชิงบวกกับความสำเร็จในการ
จัดการการท่องเที่ยว โดยอัตลักษณ์ด้านสถานที่ท่องเที่ยวมีผลกระทบต่อความสำเร็จในการจัดการ
การท่องเที่ยวมากที่สุด รองลงมา คือ ด้านกิจกรรมทางการท่องเที่ยว ด้านวัฒนธรรมประเพณี และ



45 

 
 

ด้านอาหารพ้ืนบ้าน ตามลำดับ ส่วนด้านลักษณะที่อยู่อาศัย และด้านผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น ไม่มีนัยสำคัญ
ทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 รัฐนันท์ พงศ์ว ิร ิทธ ์ธร และภาคภูมิ ภ ัศว ิภาส (2559) ได้ทำการศึกษา
เกี่ยวกับอัตลักษณ์ของจังหวัดเชียงใหม่ที่มีผลต่อการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทยในการส่งเสริม
การท่องเที่ยวจังหวัดเชียงใหม่ ซึ่งมีกลุ่มตัวอย่างในการศึกษา คือ นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มาเที่ยวใน
จงัหวัดเชิงใหม่ จำนวน 400 ราย โดยการสุ่มตัวอย่างแบบบังเอิญและใช้แบบสอบถามในการเก็บรวบรวม
ข้อมูลในพื้นท่ีถนนคนเดินเชียงใหม่ ซึ่งมีตัวแปรที่นำมาทดสอบสมมติฐานการวิจัย ได้แก่ ข้อมูลส่วนตัว 
เช่น เพศ อายุ สถานภาพ ฯ ส่วนประสมทางการตลาด ความรับรู้ถึงอัตลักษณ์ของจังหวัดเชียงใหม่ 
แบ่งเป็น อัตลักษณ์ทางสังคม และอัตลักษณ์ส่วนบุคคล ผลการวิจัยพบว่า นักท่องเที่ยวชาวไทยส่วนใหญ่
เป็นเพศหญิง (ร้อยละ 54.00) อายุ 18 -27 ปี (ร้อยละ 53.50) สถานภาพโสด (ร้อยละ 66.50) มีรายได้
ต่อเดือนน้อยกว่า 10,000 บาท (ร้อยละ 47.00) มีค่าใช้จ่ายในการท่องเที่ยวน้อยกว่า 10,000 บาท 
(ร้อยละ 78.50) เคยเดินทางท่องเที่ยวเชียงใหม่มาก่อน (ร้อยละ 95.50) รับทราบข้อมูลการท่องเที่ยว
จากเพื่อน/คนใกล้ชิด (ร้อยละ 58.00) ปัจจัยส่วนผสมทางการตลาดมีผลต่อการท่องเที่ยวจังหวัด

เชียงใหม่ โดยนักท่องเที่ยวให้ความสำคัญในระดับมาก (x̅= 3.80, S.D. = 0.76) เรียงลำดับจากมาก
ไปน้อยได้แก่ ด้านผลิตภัณฑ์ ด้านลักษณะกายภาพภายนอก และด้านการส่งเสริมการตลาด ส่วนการรับรู้

ถึงอัตลักษณ์จังหวัดเชียงใหม่ในภาพรวม นักท่องเที่ยวได้ให้ระดับความสำคัญไว้ที่ระดับมาก (x̅ = 3.96, 
S.D. = 0.56) ได้แก่ อัตลักษณ์ทางสังคมและอัตลักษณ์ส่วนบุคคลหรือบริบทของจังหวัดเชียงใหม่ 

(x̅= 4.03, S.D. = 0.61) โดยมีแนวทางการพัฒนาอัตลักษณ์ในการส่งเสริมการท่องเที่ยวควรมุ่งไป 
3 ด้าน คือ ด้านที่ 1 การพัฒนาเศรษฐกิจด้านการท่องเที่ยวอย่างสมดุลและยั่งยืน ด้านที่ 2 สร้างสังคม
แห่งวัฒนธรรม ความรู้ ภูมิปัญญา จิตสาธารณะ และพัฒนาศักยภาพคนโดยเน้นการส่งเสริมการท่องเที่ยว
เชิงวัฒนธรรม และด้านที่ 3 การบริหารทรัพยากรธรรมชาติ พลังงาน และสิ่งแวดล้อม เพื่อเป็นฐาน
การท่องเที่ยวเชิงนิเวศอย่างยั่งยืน 
  Nataša (2012) ได้ศึกษาเกี่ยวกับอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมและการท่องเที่ยว
เชิงวัฒนธรรมระหว่างท้องถิ่นและโลก กรณีศึกษา เมืองปูลา ประเทศโครเอเชีย ด้วยวิธีการวิจัยเชิง
ปริมาณและเชิงคุณภาพ โดยทำการเก็บข้อมูลกับ นักท่องเที่ยว 417 คน คนในท้องถิ่น 296 คน และ 
ผู้เชี ่ยวชาญ 15 คน พบว่า เมืองปูลา (Pula) เป็นแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมที่เน้นมรดกทาง
วัฒนธรรม สังคม และ วิถีชีวิตในท้องถิ่น จากการเก็บข้อมูลกว่า ร้อยละ 42.00 ของผู้ให้ข้อมูลได้ระบุ
ว่าวัฒนธรรมเป็นหนึ่งในแรงจูงใจที่สำคัญที่สุดในการท่องเที่ยว รองลงมาคิดเป็นร้อยละ 7.00 คือ 
ทะเล ซึ่งผู้อยู่อาศัยในท้องถิ่น ผู้มาเที่ยวชม และผู้เชี่ยวชาญ ได้ให้การยอมรับว่าเมืองปูลาเป็นที่รู้จักใน
นามของเมืองเก่าริมทะเล ที่มีจุดเด่นเกี่ยวกับ มรดกสมัยโรมัน คือ สนามกีฬาหรืออารีนา รวมถึงอดีต



46 

 
 

ท่าเรือและปราการของกองทัพเรือออสเตรีย อีกท้ังยังคงเอกลักษณะของวัฒนธรรมแถบทะเลเมดิเตอร์
เรเนียนและยุโรปกลาง 
 

2.7 กรอบแนวคิดการวิจัย 
งานวิจัยเรื่อง การจัดการทรัพยากรชุมชนเพื่อสร้างอัตลักษณ์การท่องเที่ยวในพื้นที่

อำเภอสทิงพระ จังหวัดสงขลา ผู้วิจัยได้ทำการสืบค้นเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง จนกำหนด
ออกมาเป็นกรอบแนวคิดการวิจัย ดังต่อไปนี้ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 3 กรอบแนวคิดการวิจัย 

ทรัพยากรชุมชนด้านการท่องเที่ยว 

การออกแบบตราสินค้า 

อัตลักษณ์การท่องเที่ยว 
1) ด้านสภาพด้านสังคม  
2) ด้านศิลปวัฒนธรรม  
3) ด้านแหล่งท่องเที่ยว  

4) ด้านขนบธรรมเนียมประเพณี  
5) ด้านสินค้าของฝาก 

 
ทฤษฎีการจัดการ  

POSDCoRB 
 

 
องค์ประกอบ 
การท่องเที่ยว 

6A’s 

การวิเคราะ SWOT 

แนวทางในการการจัดการทรัพยากรชุมชนเพ่ือเสริมสร้างอัตลักษณ์การท่องเที่ยว 
ของพ้ืนที่ อำเภอสทิงพระ จังหวัดสงขลา 

การวิเคราะ TOWS 
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บทที่ 3  
ระเบียบวิธีวิจัย 

 
 การวิจัยครั้งนี้เป็นการวจัยเชิงคุณภาพ ซึ่งมีประชากร เกณฑ์การเลือกผู้ให้ข้อมูลหลัก 
การเก็บรวบรวมข้อมูล และการวิเคราะห์ข้อมูล ดังรายละเอียดต่อไปนี้ 

 
3.1 ประชากรและผู้ให้ข้อมูลหลัก 
  3.1.1 ประชากรในการวิจัยครั้งนี้ ได้แก่ ผู้มีส่วนได้ส่วนเสียในการท่องเที่ยวในพื้นที่
อำเภอสทิงพระ จังหวัดสงขลา ประมาณ  850  คน โดยจำแนกเป็น 4 กลุ่ม ตามบริบทพื้นที่ติด
ทะเลสาบสงขลา และพ้ืนที่ติดทะเลอ่าวไทย (ตารางที่ 1) ดังนี้  
 1)  บุคลากรที่ปฏิบัติงานในหน่วยงานปกครองส่วนท้องถิ่นของอำเภอสทิงพระ 
จำนวน 704 คน  
 2)  กลุ่มท่องเที่ยวในพื้นที่อำเภอสทิงพระ จำนวน 6 กลุ่ม มีสมาชิก 114 คน 
 3)  นักท่องเที่ยวที่มาเที่ยวในพื้นที่อำเภอสทิงพระ  
 4)  ปราชญ์ชาวบ้านหรือผู้เชี่ยวชาญด้านการท่องเที่ยวในพื้นที่อำเภอสทิงพระ  
  3.1.2 ผู ้ให้ข้อมูลหลัก การวิจัยครั ้งนี้ เลือกผู ้ให้ข้อมูลหลักแบบเฉพาะเจาะจง 
(Purposive Sampling) สำหรับบุคลากรที่ปฏิบัติงานในหน่วยงานปกครองส่วนท้องถิ่น  และกลุ่ม
ท่องเที่ยวในพื้นที่อำเภอสทิงพระ ปราชญ์ชาวบ้านหรือผู้เชี่ยวชาญด้านการท่องเที่ยวใช้การอ้างอิงด้วย
บุคคลและผู ้เชี ่ยวชาญ (Snowball Sampling) ส่วนนักท่องเที ่ยวใช้วิธีการเลือกแบบบังเอิญเจอ 
(Accidental sampling) โดยมีรายละเอียดดังนี้  
 1) บุคลากรที่ปฏิบัติงานในหน่วยงานปกครองส่วนท้องถิ่นของอำเภอสทิงพระ 
เกณฑ์การเลือกผู้ให้ข้อมูลหลักเป็นนายกองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น หรือเจ้าหน้าที่ผู้รับผิดชอบหรือมี
บทบาทในการส่งเสริมการท่องเที ่ยว หรือฝ่ายที ่เกี ่ยวข้องกับการสนับสนุนการท่องเที ่ยว มี
ประสบการณ์การปฏิบัติงานในหน่วยงานปกครองส่วนท้องถิ่นในพ้ืนที่ของแต่ละตำบลไม่น้อยกว่า 1 ปี 
และสามารถให้ข้อมูลเกี่ยวกับการจัดการทรัพยากรการท่องเที่ยวของชุมชนในพื้นที่อำเภอสทิงพระ 
และอัตลักษณ์ของพื้นที่ในแต่ละตำบลได้ โดยกำหนดผู้ให้ข้อมูลหลักหน่วยงานละ 1 คน จำนวน 12 
หน่วยงาน รวมทั้งสิ้น 12 คน (ตารางท่ี 1) ซึ่งในการวิจัยครั้งนี้มีผู้ให้ข้อมูลรวมทั้งสิ้น จำนวน 16 คน 
 2) กลุ ่มท่องเที ่ยวในพื้นที ่อำเภอสทิงพระ จำนวน 6 กลุ ่ม เมื ่อแบ่งกลุ่ม
ท่องเที่ยวตามบริบทของพื้นที่ ปรากฎกลุ่มท่องเที่ยวที่มีพื้นที่ติดทะเลสาบสงขลา จำนวน 2 กลุ่ม คื อ  
ชมรมท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์วิถีโหนด – นา – เล และคลองรี ชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี ส่วนพ้ืนที่
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ติดทะเลอ่าวไทย มีกลุ่มท่องเที่ยว จำนวน 4 กลุ่ม คือ  ชมรมท่องเที่ยวตำบลวัดจันทร์ กลุ่มโหนดทิ้ง 
กลุ่มท่องเที่ยวตามรอยหลวงปู ่ทวด และศูนย์เรียนรู้ภูมิปัญญาชาวบก เลือกผู้ให้ข้อมูลหลักเป็น
ประธานกลุ่มหรือเจ้าของธุรกิจหรือตัวแทนที่สามารถให้ข้อมูลเกี่ยวกับการใช้ทรัพยากรชุมชนเพ่ือการ
ท่องเที่ยว และอัตลักษณ์การท่องเที่ยวในพื้นที่อำเภอสทิงพระได้ จำนวน 6 คน (ตารางท่ี 1) 
 3) ปราชญ์ชาวบ้านหรือผู้เชี่ยวชาญด้านการท่องเที่ยวในพื้นที่อำเภอสทิงพระ 
เลือกผู้ให้ข้อมูลหลักเป็นบุคคลดั้งเดิมในพ้ืนที่ มีความรู้กับทรัพยากรชุมชนที่มีในท้องที่อำเภอสทิงพระ 
ประเพณีวัฒนธรรมทั้งที่มีอยู่และกำลังสูญหาย อัตลักษณ์ของอำเภอสทิงพระ และ/หรือมีอายุ 60 ปี
ขึ้นไป โดยแบ่งปราชญ์ชาวบ้านตามบริบทของพื้นที่ อย่างน้อย 4 คน คือ บริบทพื้นที่ติดทะเลสาบ
สงขลา จำนวน 2 คน และบริบทพ้ืนที่ติดทะเลอ่าวไทย จำนวน 2 คน (ตารางท่ี 1) ซึ่งในการวิจัยครั้งนี้
ได้สัมภาษณ์ปราชญ์ชาวบ้าน จำนวน 7 คน แบ่งเป็นพื้นที่ติดทะเลสาบสงขลา จำนวน 3 คน และพ้ืนที่
ติดทะเลอ่าวไทย จำนวน 4 คน  
 4) นักท่องเที่ยว เป็นผู้ที่มีประสบการณ์ในการท่องเที่ยวอำเภอสทิงพระ ซึ่ง
บุคคลที่มาท่องเที่ยวตามแหล่งท่องเที่ยวต่าง ๆ หรือการจัดกิจกรรมของกลุ่มท่องเที่ยวในพื้นที่อำเภอ
สทิงพระ ระหว่างวันที่ 30 มีนาคม 2564 ถึง 18 เมษายน 2564 แบ่งเป็นพ้ืนที่ติดทะเลสาบสงขลา 15 คน 
และพ้ืนที่ติดทะเลอ่าวไทย 15 คน รวมทั้งสิ้น 30 คน 
 
ตารางท่ี 1 ผู้ให้ข้อมูลหลักในการวิจัยเชิงคุณภาพ จำแนกตามบริบทพื้นที ่

ผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย 
ประชากร 

(คน) 

ผู้ให้ข้อมูลหลัก 

(คน) 

1) บริบทพ้ืนที่ติดทะเลสาบสงขลา 228 8 
   1.1) บุคลากรที่ปฏิบัติงานในหน่วยงานปกครองส่วนท้องถิ่น 149 3 
  อบต. คลองรี 53 1 
  อบต. คูขุด 33 1 
  อบต. ท่าหิน 63 1 
 1.2) กลุ่มท่องเที่ยว 79 2 
  ชมรมท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์วิถีโหนด – นา – เล  25 1 
  คลองรี ชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี 54 1 
 1.3) ปราชญ์ชาวบ้านหรือผู้เชี่ยวชาญด้านการท่องเที่ยว - 2 
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ตารางท่ี 1 (ต่อ) 

ผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย 
ประชากร 

(คน) 

ผู้ให้ข้อมูลหลัก 

(คน) 

2) บริบทพ้ืนที่ติดทะเลอ่าวไทย 590 17 
   2.1) บุคลากรที่ปฏิบัติงานในหน่วยงานปกครองส่วนท้องถิ่น 555 9 
  อบต. สนามชัย 61 1 
  อบต. กระดังงา 42 1 
  อบต. ชุมพล 87 1 
  อบต. บ่อดาน 53 1 
  อบต. บ่อแดง 67 1 
  อบต. วัดจันทร์ 67 1 
  อบต. ดีหลวง 49 1 
  อบต. จะท้ิงพระ 53 1 
  เทศบาลตำบลสทิงพระ 76 1 
 2.2) กลุ่มท่องเที่ยว 35 4 
  ชมรมท่องเที่ยวตำบลวัดจันทร์ 19 1 
  กลุ่มโหนดทิ้ง 2 1 
  กลุ่มท่องเที่ยวตามรอยหลวงปู่ทวด 12 1 
  ศูนย์เรียนรู้ภูมิปัญญาชาวบก 2 1 
 2.3) ปราชญ์ชาวบ้านหรือผู้เชี่ยวชาญด้านการท่องเที่ยว - 2 

ที่มา: องค์การบริหารส่วนจังหวัดสงขลา (2563); เทศบาลตำบลสทิงพระ (2563); องค์การบริหารส่วน-

ตำบลชุมพล (2563); องค์การบริหารส่วนตำบลคลองรี (2563); องค์การบริหารส่วนตำบลดีหลวง 

(2563); องค์การบริหารส่วนตำบลสนามชัย (2563); องค์การบริหารส่วนตำบลกระดังงา (2563); 

องค์การบริหารส่วนตำบลจะทิ้งพระ (2563); องค์การบริหารส่วนตำบลคูขุด (2563); องค์การ-

บริหารส่วนตำบลท่าหิน (2563); องค์การบริหารส่วนตำบลบ่อดาน (2563); องค์การบริหาร-

ส่วนตำบลบ่อแดง (2563); องค์การบริหารส่วนตำบลวัดจันทร์ (2563);  
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3.2 เครื่องมือในการวิจัย และการทดสอบเครื่องมือ  
 3.2.1 เครื ่องมือในการวิจัย เป็นแบบสัมภาษณ์แบบกึ ่งโครงสร้าง และแบบ
สัมภาษณ์แบบมีโครงสร้าง โดยแบบสัมภาษณ์แบบกึ่งโครงสร้างใช้กับผู้ให้ข้อมูลหลัก จำนวน 3 กลุ่ม 
คือ 1) บุคลากรหน่วยงานปกครองส่วนท้องถิ ่น 2) กลุ ่มท่องเที ่ยว และ 3) ปราชญ์ชาวบ้านหรือ
ผู้เชี่ยวชาญด้านการท่องเที่ยว มีข้อคำถามหลักจำนวน 3 ข้อ (ตารางที่ 2)   
 
ตารางท่ี 2 แนวคำถามในการสัมภาษณ์แบบกึ่งโครงสร้าง 

               ผู้ให้ข้อมูลหลัก 
 

แนวคำถาม 

บุคลากรหน่วยงาน
ปกครองส่วน

ท้องถิ่น 

กลุ่ม
ท่องเที่ยว 

ปราชญ์
ชาวบ้านหรือ
ผู้เชี่ยวชาญ 

1)   นโยบายการและการจัดการทรัพยากร
ชุมชนด้านการท่องเที่ยวเป็นอย่างไร (ใช้
การจัดการ ของ POSDCoRB: การวางแผน 
การจัดองค์การ การจัดกำลังคน การ-
อำนวยการ การประสานงาน การรายงาน 
และงบประมาณ) 

✓ ✓ - 

2)  ประวัติความเป็นมาของแหล่งท่องเที่ยว
เป็นอย่างไร วัฒนธรรม สินค้า ภูมิปัญญา
ทรัพยากรของชุมชนที่ยังคงอยู่ และกำลัง
สูญหายไปมีอะไรบ้าง  

✓ ✓ ✓ 

3)  อัตลักษณ์การท่องเที่ยวของอำเภอสทิงพระ
มีอะไรบ้าง 

✓ ✓ ✓ 

 

  นักท่องเที่ยว เครื่องมือที่ใช้เป็นแบบสัมภาษณ์แบบมีโครงสร้าง ข้อคำถาม
แบ่งออกเป็น 3 ตอน ดังนี้  

 1) ข้อมูลทั่วไปของนักท่องเที่ยว ได้แก่ เพศ อายุ สถานภาพ การศึกษา 
อาชีพ รายได้ต่อเดือน และภูมิลำเนา  
 2) ข้อมูลการท่องเที่ยว ได้แก่ จำนวนครั้งที่มาท่องเที่ยงที่อำเภอสทิงพระ 
วัตถุประสงค์ในการเดินทาง ผู้ร่วมเดินทาง ช่วงเวลาที่เดินทางมาที่อำเภอสทิงพระ และระยะเวลาที่
พักอยู่ที่อำเภอสทิงพระ 
 3) อัตลักษณ์ของสทิงพระในมุมมองของนักท่องเที่ยว 
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  การออกแบบโลโก้การท่องเที่ยวโดยใช้อัตลักษณ์การท่องเที่ยวตามความ
ต้องการของชุมชน เครื่องมือการวิจัยเป็นแนวข้อคำถามแบบกึ่งโครงสร้าง ในการประชุมเชิงปฏิบัติการ
เพื่อให้หน่วยงานปกครองส่วนท้องถิ่นแสดงความคิดเห็นเกี่ยวกับโลโก้ที่ผู้วิจัยได้ออกแบบตามอัตลักษณ์
ของอำเภอสทิงพระ  
   1) โลโก้ท่ีได้ทำการออกแบบ หน่วยงาน /กลุ่มท่องเที่ยวชุมชน เลือกโลโก้ใด 
เพราะอะไร  
   2) จุดเด่น จุดด้อยของโลโก้แต่ละแบบมีอะไรบ้าง ควรปรับปรุงอย่างไร และ
มีแนวทางในการพัฒนาต่อยอดสำหรับการใช้โลโก้หรือให้ลูกค้าจดจำแบรนด์การท่องเที่ยวสทิงพระได้
อย่างไร  
   3) หน่วยงาน/กลุ่มท่องเที่ยวชุมชน มีแนวทางการนำโลโก้ไปใช้ในการ
พัฒนาหรือส่งเสริมการท่องเที่ยวอย่างไร  
   4) ท่านคิดว่าปัญหาในการนำโลโก้อัตลักษณ์การท่องเที่ยวไปใช้มีอะไรบ้าง 
มีแนวทาง/ข้อเสนอแนะในการแก้ไขปัญหาอย่างไร 
   แนวทางการจัดการทรัพยากรชุมชนเพ่ือเสริมสร้างและพัฒนาการท่องเที่ยว
โดยใช้อัตลักษณ์การท่องเที ่ยวของพื้นที ่อำเภอสทิงพระ เครื ่องมือที ่ใช้เป็นตารางการ ประเมิน
สภาพแวดล้อม สำหรับวิเคราะห์จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรค (SWOT) และ TOWS Matrix 
   3.2.2) การทดสอบเครื่องมือ ขั้นตอนในการทดสอบเครื่องมือการวิจัยมีรายละเอียด

ดังนี้ 

     2.1)  ผู้วิจัยออกแบบข้อคำถามแบบกึ่งโครงสร้างและแบบสัมภาษณ์แบบมี

โครงสร้าง 

     2.2) ตรวจสอบความตรงของเนื้อหาโดยมีอาจารย์ที่ปรึกษาเป็นผู้ตรวจ

สอบข้อคำถามเบื้องต้น และปรับปรุงแก้ไขคำถามก่อนนำไปสัมภาษณ์เบื้องต้น 

     2.3) ลงพื้นที่ทดสอบเครื่องมือด้วยการสัมภาษณ์เบื้องต้น (Pilot survey) 

ในพื้นที่ตำบลม่วงงาม และตำบลรำแดง อำเภอสิงหนคร จังหวัดสงขลา ซึ่งมีบริบทพื้นที่ใกล้เคียงกับ

อำเภอสทิงพระพร้อมจับเวลาการสัมภาษณ์ ซึ่งเวลาที่ใช้ในการทดสอบการสัมภาษณ์ต่อรายประมาณ 

40 นาที โดยปัญหาจากการสัมภาษณ์เบื้องต้นในพื้นท่ีอำเภอสิงหนคร จังหวัดสงขลา พบว่า 

     2.3.1)  องค์การปกครองส่วนท้องถิ่น ไม่มีฝ่ายงานที่รับผิดชอบด้านการ

ท่องเที่ยวโดยตรง  
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     2.3.2) ผู้ให้สัมภาษณ์ไม่สามารถเตรียมข้อมูลบางส่วนที่สำคัญ เช่น 

งบประมาณ แผนงาน หรือข้อมูลผู้สนับสนุน ได้ในทันที 

     2.3.3) การนัดเวลา จำเป็นจะต้องเลื่อนวันนัด ด้วยเหตุงานด่วนสำคัญ

ของหน่วยงาน  

      2.3.4) บางครั้งผู้ให้ข้อมูลในการสัมภาษณ์พึ่งย้ายมาประจำตำแหน่ง 

หรือปฏิบัติงานแทนตำแหน่ง หรือคนเก่าย้ายออกยังไม่จัดตั้งคนใหม่มาดูแล ทำให้ใช้เวลาในการ

สัมภาษณ์ค่อนข้างนาน ซึ่งนำไปใช้ในการปรับวิธีการในการนัดหมายและการสัมภาษณ์ในลำดับต่อไป 

     2.4) นำข้อมูลที่ได้มาตรวจสอบ แก้ไขปรับปรุงภาษาที่ใช้ในข้อคำถามให้มี

ความชัดเจนสมบูรณ์มากขึ้น หลังจากนั้นนำไปปรึกษาอาจารย์ที่ปรึกษา ก่อนที่นำไปเก็บรวบรวม

ข้อมูลจริง อีกท้ังได้ปรับเกณฑ์การคัดเลือกผู้ให้ข้อมูลหลักเพ่ิมเติม  

    

3.3 การเก็บรวบรวมข้อมูล  
การเก็บรวบรวมข้อมูลในการวิจัยครั้งนี้ ประกอบด้วย 2 ส่วน คือ  

   3.1) ข้อมูลทุติยภูมิ เป็นข้อมูลที่ได้มาจากการสืบค้นเอกสารที่เกี ่ยวข้องกับข้อมูล

แนวคิดเกี่ยวกับอัตลักษณ์ งานวิจัยด้านการท่องเที่ยว ประวัติศาสตร์แหล่งท่องเที่ยว ประเพณีต่าง ๆ 

และนโยบายการท่องเที่ยวของอำเภอสทิงพระ จากห้องสมุดและแหล่งความรู้อื ่น ๆ ไม่ว่าจะเป็น

หนังสือ วารสาร บทความ งานวิจัย หรือเอกสารการประชุม เว็บไซต์ เป็นต้น รวมไปถึงข้อมูลพื้นฐาน

ต่าง ๆ ที่มีการเก็บรวบรวมจากหน่วยงาน กลุ่มท่องเที่ยว และผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวใน

พ้ืนที่อำเภอสทิงพระ เพ่ือนำมาใช้เป็นข้อมูลพื้นฐานในการออกแบบเครื่องมือวิจัย  

   3.2) ข้อมูลปฐมภูมิ การเก็บรวมรวมข้อมูลเชิงคุณภาพเกี่ยวกับการจัดการทรัพยากร

การท่องเที่ยวของชุมชน อัตลักษณ์ของพ้ืนที่อำเภอสทิงพระ จากหน่วยงานปกครองส่วนท้องถิ่น กลุ่ม

ท่องเที่ยว ปราชญ์ชาวบ้านหรือผู้เชี่ยวชาญด้านการท่องเที่ยว เก็บรวบรวมข้อมูลโดยการสัมภาษณ์เชิง

ลึก (In-depth Interview) สำหรับหน่วยงานปกครองส่วนท้องถิ่นปรับเทควิธีการเก็บรวบรวมข้อมูลที่

ได้จากการสัมภาษณ์เบื้องต้น โดยการประสานงานกับหน่วยงานปกครองส่วนท้องถิ่น กำหนดวันเข้า

สัมภาษณ์ และส่งแนวคำถามบางส่วนที่หน่วยงานต้องเตรียมประกอบการสัมภาษณ์ ไปยังหน่วยงาน

ล่วงหน้า เช่น งบประมาณที่ได้รับจัดสรรในการท่องเที่ยว เป็นต้น  เพื่อร่นระยะเวลาในการสัมภาษณ์

ให้เร็วขึ้น ส่วนนักท่องเที่ยวใช้การสัมภาษณ์รายบุคคล ขณะที่การออกแบบโลโก้การท่องเที่ยวโดย
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ใช้อัตลักษณ์การท่องเที่ยวตามความต้องการของชุมชน รวมถึงแนวทางการนำโลโก้ไปใช้ในการพัฒนา

หรือส่งเสริมการท่องเที่ยว รวบรวมข้อมูลด้วยการประชุมเชิงปฏิบัติการ เพ่ือให้หน่วยงานปกครองส่วน

ท้องถิ่นแสดงความคิดเห็นเกี่ยวกับโลโก้ท่ีผู้วิจัยได้ออกแบบตามอัตลักษณ์ของอำเภอสทิงพระ 

 
3.4 การวิเคราะห์ข้อมูล  
  การวิเคราะห์ข้อมูลการวิจัยครั้งนี้ เป็นการวิเคราะห์ข้อมูลเชิงคุณภาพตามวัตถุประสงค์
การวิจัย โดยข้อมูลมีความเชื่อมโยงเป็นขั้นตอนดังรายละเอียดต่อไปนี้  

3.4.1 การจัดการทรัพยากรการท่องเที ่ยวของชุมชนในพื้นที ่อำเภอสทิงพระ 
จังหวัดสงขลา เป็นการวิเคราะห์ข้อมูลเชิงคุณภาพที่ได้จากหน่วยงานปกครองส่วนท้องถิ่น กลุ่ม
ท่องเที่ยว และปราชญ์ชาวบ้านหรือผู้เชี่ยวชาญด้านการท่องเที่ยว ใช้การวิเคราะห์ข้อมูลแบบสามเส้า 
(Triangulation) แบ่งออกเป็น 3 ด้าน คือ 
  1) ด้านเวลา เป็นการเก็บข้อมูลจากบุคคลเดียวกัน หรือ หน่วยงานเดียวกัน หรือ 
กลุ่มท่ีเกี่ยวข้องกลุ่มเดียวกัน ในช่วงระยะเวลาที่แตกต่างกัน 
  2) ด้านบุคคล เป็นการเก็บข้อมูลประเด็นเดียวกัน แต่บุคคล หรือ หน่วยงาน หรือ 
กลุ่มท่ีเกี่ยวข้อง ที่เป็นผู้ให้ข้อมูลต่างกัน 
  2) ด้านสถานที่ เป็นการเก็บข้อมูลประเด็นเดียวกันจากสถานที่ที่แตกต่างกัน เช่น 
จากหน่วยงาน จากแหล่งท่องเที่ยว จากผู้เชี่ยวชาญหรือด้านการท่องเที่ยว เป็นต้น 
  เมื่อตรวจสอบแล้วข้อมูลมีความคล้ายกัน แสดงว่าข้อมูลนั้นนิ่งแล้วและเชื่อถือได้ 
สามารถนำมาวิเคราะห์ โดยใช้การวิเคราะห์เนื้อหา (Content Analysis) ตามประเด็นของข้อมูลที่
ต้องการ ซึ่งได้จากการสัมภาษณ์เชิงลึกที่ได้จดบันทึกไว้ หลังจากนั้นนำมาตรวจสอบข้อมูลแบบสามเส้า 
แล้วตีความข้อมูล (Interpretation) เพ่ือนำมาสรุปผล เขียนเรียบเรียง และบรรยายเชิงพรรณนา โดย
มีข้ันตอนในการวิเคราะห์ ดังนี้ 
  1) กำหนดประเด็น นำข้อมูลจากการสัมภาษณ์ และทฤษฎีกระบวนการบริหาร
จัดการ POSDCoRB ที่ประกอบด้วยหน้าที่ 7 ประการ คือ การวางแผน การจัดองค์การ การจัดกำลังคน 
การอำนวยการ การประสานงาน การรายงาน และงบประมาณ รวมถึงองค์ประกอบการท่องเที่ยว 
โดยนำมากำหนดประเด็นตามวัตถุประสงค์ 
  2) จำแนกหมวดหมู่ นำข้อมูลที่ได้จากการสัมภาษณ์ มาจำแนกหมวดหมู่เพ่ือเปรียบเทียบ
ความเหมือนและความต่างกันของข้อมูลที่ได้จากหน่วยงานปกครองส่วนท้องถิ่น  กลุ่มท่องเที่ยว และ
ปราชญ์ชาวบ้าน 
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  3) สร้างข้อสรุป นำข้อมูลที่ผ่านการวิเคราะห์แต่ละประเด็น  เปรียบเทียบความ
เหมือนและความแตกต่างของข้อมูลแล้ว มาสรุปให้สอดคล้องกับวัตถุประสงค์ของงานวิจัยในแต่ละข้อ 
โดยใช้รูปแบบการตีความและบรรยายเชิงพรรณนาเกี่ยวกับการจัดการทรัพยากรชุมชนด้านการ
ท่องเที่ยวของพ้ืนที่อำเภอสทิงพระ การจัดการองค์ประกอบการท่องเที่ยวในพ้ืนที่อำเภอสทิงพระตาม
บริบทพื้นที่ติดทะเลสาบสงขลา และทะเลอ่าวไทย ตามมุมมองของคนในชุมชน (ปกครองส่วนท้องถิ่น  
กลุ่มท่องเที่ยว) 

ข้อมูลทั่วไปของนักท่องเที่ยว ข้อมูลการท่องเที่ยว และอัตลักษณ์ของสทิงพระใน
มุมมองของนักท่องเที่ยวมาทำการตรวจสอบความสมบูรณ์ หลังจากนั้นจึงวิเคราะห์โดยใช้สถิติเชิง
พรรณนา ได้แก่ ค่าความถี่ ร้อยละ โดยการวิเคราะห์ข้อมูลของนักท่องเที ่ยวและอัตลักษณ์การ
ท่องเที่ยวของพื้นที่อำเภอสทิงพระในมุมมองของนักท่องเที ่ยว  สามารถนำไปใช้ประกอบในการ
ออกแบบโลโก้การท่องเที่ยว รวมถึงแนวทางการจัดการทรัพยากรชุมชนเพ่ือเสริมสร้างและพัฒนาการ
ท่องเที่ยวโดยใช้อัตลักษณ์การท่องเที่ยวของพ้ืนที่อำเภอสทิงพระเป็นลำดับต่อไป  

 
3.4.2 การออกแบบโลโก้การท่องเที่ยวโดยใช้อัตลักษณ์การท่องเที่ยวตามความ

ต้องการของชุมชน  
ข้อมูลอัตลักษณ์การท่องเที่ยวที่ได้จากหน่วยงานการปกครองส่วนท้องถิ่น กลุ่ม

ท่องเที่ยว ปราชญ์ชาวบ้านหรือผู้เชี่ยวชาญด้านการท่องเที่ยว จากข้อ 3.4.1 มาเรียงตามลำดับอัต
ลักษณ์ ประกอบด้วย 6 อัตลักษณ์ คือ วัดพะโคะ วิถีชีวิตโหนด-นา-เล วัดจะทิ้งพระ หาดมหาราช 
หัตถกรรมจากตาลโตนด และร่องรอยหลวงปู่ทวด ซึ่งผู ้วิจัยนำมาสังเคราะห์ข้อมูลเพื่อกำหนด
จุดยืนของโลโก้แต่ละแบบให้มีความชัดเจน การออกแบบโลโก้ จึงเลือกใช้สีเป็นตัวแทนของการ
ตีความหมาย ขณะที่สัญลักษณ์บ่งบอกถึงอัตลักษณ์ที่โดดเด่นของการท่องเที่ยวในอำเภอสทิงพระ 
จังหวัดสงขลา จากนั้นจัดการประชุมเชิงปฏิบัติการเพื่อให้หน่วยงานปกครองส่วนท้องถิ่นแสดงความ
คิดเห็นเกี่ยวกับจุดเด่น จุดด้อยของโลโก้แต่ละแบบ และปรับปรับให้สอดคล้องกับความต้องการของ
หน่วย เพื่อหาแนวทางร่วมกันในการนำโลโก้ไปใช้สำหรับส่งเสริมการท่องเที่ยวของอำเภอสทิงพระ
ต่อไป  

3.4.3 แนวทางการจัดการทรัพยากรชุมชนเพื่อเสริมสร้างและพัฒนาการท่องเที่ยว
โดยใช้อัตลักษณ์การท่องเที่ยวของพ้ืนที่อำเภอสทิงพระ จังหวัดสงขลา  

ผู้วิจัยนำข้อมูลจากข้อ 3.4.1 และ 3.4.2 มาร่วมกันประเมินสภาพแวดล้อมด้วยการ-
วิเคราะห์จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรค  หลังจากนั้นจึงกำหนดกลยุทธ์โดยใช้การวิเคราะห์ 
TOWS Matrix แล้วนำกลยุทธ์ที่ได้มาหาแนวทางการจัดการทรัพยากรชุมชนเพื่อเสริมสร้าง และ
พัฒนาการท่องเที่ยวโดยใช้อัตลักษณ์การทอ่งเที่ยวของพ้ืนที่อำเภอสทิงพระ จังหวัดสงขลา  
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3.5 บริบทของอำเภอสทิงพระ 
  บริบทของอำเภอสทิงพระ จะครอบคลุมถึงประวัติศาสตร์ของอำเภอสทิงพระ สภาพ
พื้นที่ สภาพสังคม เศรษฐกิจ รวมไปถึงวัฒนธรรมและประเพณีภายในพื้นที่อำเภอสทิงพระ ซึ่งจะมี
รายละเอียดดังต่อไปนี้ 
   1) ประวัติศาสตร์ของอำเภอสทิงพระ 
   ที่ว่าการอำเภอสทิงพระ (2556) และสำนักงานพัฒนาชุมชนอำเภอสทิงพระ 
(มปป.) ได้ทำการรวบรวมข้อมูลประวัติศาสตร์ของพ้ืนที่อำเภอสทิงพระไว้ ดังนี้ 
    1.1) สมัยก่อนประวัติศาสตร์  
    แคว้นสทิงพระ หรือ เกาะสทิงพระ มีพื้นที่ตั้งแต่อำเภอหัวไทรลง
มาคลุมพื้นที่ทั้งหมดในเขตจังหวัดสงขลาและพัทลุง บริเวณที่เป็นศูนย์กลางของแคว้นนับตั้งแต่เขต
อำเภอระโนด อำเภอสทิงพระ มายังหัวเขาแดงซึ่งตั้งอยู่ในพื้นที่อำเภอสิงหนคร เป็นแหล่งที่อยู่อาศัย
ของชุมชนโบราณก่อนประวัติศาสตร์ เรียกขานกันว่า แผ่นดินบก  
    1.2) สมัยศรีวิชัย  
    ในสมัยศรีวิชัยแคว้นสทิงพระมีการสร้างบ้านแปลงเมืองเกิดขึ้น 
โดยมีเมืองสทิงพระ เป็นเมืองท่า และเป็นศูนย์กลางของบ้านเมืองในท้องถิ่น ซึ่งในสมัยนี้สทิงพระเป็น
ชุมชนเกษตรกรรมที่นิยมปลูกข้าว มีความรุ่งเรืองในด้านศาสนา ทำให้มีศาสนสถานทั้งพราหมณ์และ
พุทธถูกสร้างขึ้นมากมาย  
    1.3) สมัยสุโขทัย  
    ในยุคนี้เมืองสทิงพระมีชื่อเรียกว่า สทิงปุระ หมายถึง เมืองที่มีน้ำ
ล้อมรอบอยู่ ด้วยลักษณะเป็นเมืองท่า บ้านเมืองจึงมีความเจริญทั้งทางด้านสังคม เศรษฐกิจ และ 
ศาสนา จึงเรียกสถานที่นี้ว่า ในเมือง (เป็นที่ตั้งของโรงเรียนบ้านในเมืองในปัจจุบัน) (ที่ว่าการอำเภอ
สทิงพระ, 2556) 
    1.4) สมัยอยุทธยา 
    ยุคสมัยอยุทธยาได้มีพ่อค้าชาวอาหรับมาทำการสร้างเมือง ณ 
บริเวณหัวเขาแดง ซึ่งเป็นเมืองท่าที่เรียกกันว่า เมืองสงขลา และได้ตั้งตัวเป็นอิสระ แต่ก็ถูกปราบได้ใน
รัชสมัยของสมเด็จพระนารายณ์มหาราช นับแต่นั้นมาบรรดาบ้านเมืองบนเกาะนี้ก็ตกอยู่ภาย ใต้การ
ปกครองและดูแลของเมืองพัทลุง ซึ่งอยู่ทางฝั่งตะวันตกของทะเลสาบสงขลา ต่อมาเกิดการทับถมของ
โคลนทรายและตะกอนจากคลื่นลม ทำให้แผ่นดินขยายเพิ่มออกไปเปลี่ยนสภาพเกาะให้กลายเป็น
คาบสมุทร เรียกกันว่า คาบสมุทรสทิงพระ เมืองสทิงปุระตั้งอยู่นานเท่าไรไม่ปรากฏหลักฐานแน่ชัด แต่
มีเจ้าเมืองปกครองเมืองถึง 8 คน หลังจากนั้นก็ถูกปล่อยให้เป็นเมืองร้าง เนื่องจากถูกข้าศึกบ้เผาเมือง
เสียหายถึง 2 ครั้ง คือ 
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    ครั้งที่ 1 สมัยออกหลวงเยาวราชเป็นเจ้าเมือง (จุลศักราช 915) มี
ข่าศึกยกกองทัพมาตีเมืองภายใต้การนำของอาแจะจารู เจ้าเมืองซึ่งกลัวอาญาจึงกินยาตายเพื่อหนี
ความผิด 
    ครั้งที่ 2 สมัยออกเมืองคําเป็นเจ้าเมือง (จุลศักราช 930) มีข้าศึก
ชื่ออุยงตะนะ เชื้อชาติมลายู อยู่เมืองยะโฮร์  ซึ่งเคยเป็นเมืองขึ้นของไทยอยู่ปลายแหลมมลายู ยก
กองทัพออกมาตั้งค่ายตรงบ้านบางค่ายหรือยางค่าย ยกกองทัพมาตีจนเมืองแตก เจ้าเมืองออกเมืองคํา
หลบหนี ข้าศึกทำการเผาบ้านเมืองจนเกิดความเสียหายมาก คงเหลือแต่ซากและสิ่งหักพัง  
    1.5) สมัยรัตนโกสินทร์ 
    ปี พ.ศ. 2437 สทิงพระได้ยกฐานะเป็นอำเภอปละท่า ขึ ้นกับ
จังหวัดสงขลามีอาณาเขต ดังนี้ ทิศเหนือจดปากแตระ ตำบลระวะ อำเภอระโนด (ในปัจจุบัน) ทิศใต้ 
จดตำบลชะแล้ อำเภอสิงหนคร (ในปัจจุบัน) ทิศตะวันออก จดอ่าวไทย ทิศตะวันตกจดทะเลสาบ
สงขลา มีก่ิงอำเภอขึ้นอยู่กับอำเภอปละท่า คือ กิ่งอำเภอระโนด ซึ่งภายหลังยกฐานะเป็นอำเภอระโนด 
(ท่ีว่าการอำเภอสทิงพระ, 2556) 
    วันที่ 25 เมษายน 2448 อำเภอปละท่าได้รับเสด็จ พระบาทสมเด็จ
พระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว (รัชการที่ 5 พระปิยะมหาราช) โดยทรงเสด็จทางชลมารคด้วยเรือจักรี ณ 
หาดทรายด้านทิศตะวันออกของอำเภอ ซึ่งต่อมาได้ตั้งชื่อเป็น หาดมหาราช 
    ปี พ.ศ. 2460 ได้มีผู้ลอบวางเพลิงที่ว่าการอำเภอปละท่า เอกสาร
ต่าง ๆ เสียหายจนหมด ข่าวทราบถึงกรมหลวงลพบุรีราเมศวร อุปราชภาคใต้ ได้เสด็จตรวจสถานที่
วางเพลิงและได้ตรวจภูมิประเทศเห็นว่าการคมนาคมไม่สะดวก จึงยุบอำเภอปละท่าลงเป็นกิ่งอำเภอ
ขึ้นกับอำเภอเมืองสงขลา และได้เปลี่ยนชื่อกิ่งอำเภอปละท่าเป็น จะทิ้งพระ ในเวลาต่อมา (ที่ว่าการ
อำเภอสทิงพระ, 2556) 
    ปี พ.ศ. 2467 กิ่งอำเภอจะทิ้งพระ ได้ร่นอาณาเขตทิศเหนือเข้ามา
เหลือเพียงตำบลชุมพล ทิศใต้เหลือเพียงตำบลวัดจันทร์ ติดกับเขตอำเภอเมืองสงขลา (อำเภอสิงหนคร
ปัจจุบัน) 
    วันที่ 1 พฤศจิกายน 2490 ทางราชการได้ยกฐานะของกิ่งอำเภอ
จะท้ิงพระข้ึนเป็นอำเภอจะทิ้งพระ โดยมีนายบรรหาร อุทโยภาศ เป็นนายอำเภอคนแรก 
    วันที่ 12 เมษายน พ.ศ. 2504 สมัยนายพจน์ อินทรวิเชียร เป็น
นายอำเภอจะทิ้งพระ ได้เปลี่ยนชื่อจากอำเภอจะทิ้งพระ เป็นอำเภอสทิงพระ จนถึงปัจจุบัน (ที่ว่าการ
อำเภอสทิงพระ, 2556) 
     คำขวัญอำเภอสทิงพระ 
    เมืองเก่าสองทะเล มนต์เสน่ห์นกน้ำ 
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    งามหาดมหาราช  พระไสยยาศน์ค่าล้น 
    ผลิตผลต้นตาล  ตำนานหลวงปู่ทวด 
   2) สภาพพ้ืนที่ 
    2.1) ลักษณะภูมิประเทศ 
    อำเภอสทิงพระเป็นส่วนหนึ่งของจังหวัดสงขลา ห่างจากจังหวัด 
ประมาณ 43 กิโลเมตร มีเนื้อที่ประมาณ 35,000 ไร่  หรือ 120 ตารางกิโลเมตร โดยทั่วไปสภาพพ้ืนที่
เป็นที่ราบต่ำ มีทะเลสาบขนาบทั้ง 2 ด้าน คือ ด้านทิศตะวันออกเป็นทะเลอ่าวไทย มีความยาว
ประมาณ 28 กิโลเมตรทิศตะวันตกเป็นทะเลสาบเป็นที่ราบลุ่ม น้ำท่วมขังได้ง่าย สภาพพื้นที่แบ่งเป็น
พื้นที่นา พื้นที่ปลูกพืชไร่ ไม้ผล ไร่นาสวนผสม พื้นที่เพาะเลี้ยงสัตว์น้ำ ที่อยู่อาศัย และพื้นที่สาธารณะ
ประโยชน์ ลักษณะดินส่วนใหญ่เป็นดินเหนียว เหมาะสำหรับการทำนา มีเนินเขา 2 ลูก คือ เขาวัด
พะโคะ และ เขาบ้านคลองฉนวน ตำบลชุมพล มีเกาะในทะเลสาบ 2 เกาะ คือ เกาะบรรทม และเกาะ
คําเหียง (อัจฉรา จุลวรรณโณ, 2545) 
    2.2) ลักษณะภูมิอากาศ 
    อำเภอสทิงพระอยู่ภายใต้อิทธิพลของลมมรสุมที่พัดประจำ คือ ลม
มรสุมจากทิศตะวันออกเฉียงเหนือ (ทางฝั่งตะวันออกระหว่างเดือนตุลาคม – มกราคม) ซึ่งเป็นลมเย็น
และแห้งแล้งจากประเทศจีน พัดผ่านอ่าวไทย จึงทำให้ภาคใต้ตั้งแต่จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ลงไปถึง
สงขลามีฝนตกชุก อากาศจึงไม่หนาวเย็นดังเช่นภาคอ่ืน ๆ ที่อยู่ตอนบนของประเทศ ลมมรสุมอีกชนิด
หนึ่ง คือ ลมมรสุมตะวันตกเฉียงใต้ (ระหว่างเดือนพฤษภาคม – กันยายน) ซึ่งพัดผ่านมหาสมุทร
อินเดียจึงพาเอาไอน้ำและความชุ่มชื้นมาสู่ประเทศไทย แต่เนื่องจากเทือกเขาตะนาวศรีซึ่งอยู่ทางด้าน
ตะวันตกปิดกั้นกระแสลมไว้ ทำให้บริเวณภาคใต้ฝั่งตะวันออกและจังหวัดสงขลามีฝนน้อยกว่าภาคใต้
ฝั ่งตะวันตกที่เป็นด้านรับลม รวมไปถึงลมมรสุมตะวันออกเฉียงใต้ (ระหว่างเดือนกุมภาพันธ์ – 
เมษายน) จากอิทธิพลของลมมรสุมดังกล่าวทำให้ลักษณะภูมิอากาศโดยทั่วไปของอำเภอสทิงพระไม่
ร้อนไม่หนาวจนเกินไป มีอุณหภูมิโดยเฉลี่ย 26–30 องศาเซลเซียส ทำให้สทิงพระมีฤดูกาล 2 ฤดู คือ 
ฤดูแล้ง (ระหว่างกลางเดือนมกราคม – ปลายเดือนพฤษภาคม) และ ฤดูฝน (ระหว่างปลายเดือน
พฤษภาคม – ต้นเดือนมกราคม) (อัจฉรา จุลวรรณโณ, 2545) 
 
   3) สภาพสังคม 
    3.1) ลักษณะประชากร 
     จำนวนประชากร ข้อมูลของสำนักงานสถิติจังหวัดสงขลา 
(2562) ในปี พ.ศ. 2561 พ้ืนที่อำเภอสทิงพระมีจำนวนประชากรทั้งสิ้นประมาณ 48,415 คน แบ่งเป็น 
เพศชาย จำนวน 23,605 คน และ เพศหญิง 24,859 คน ประชากรส่วนใหญ่เป็นวัยกลางคน (ช่วงอายุ 
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40 - 59 ปี) จำนวน 13,916 คน รองลงมา คือ วัยทำงาน (ช่วงอายุ 25 – 39 ปี) จำนวน 10,475 คน 
และ ผู้สูงอายุ (60 ปี ขึ้นไป) จำนวน 9,729 คน โดยมีความหนาแน่นของประชากรเฉลี่ยต่อพื ้นที่ 
ประมาณ 403.46 คน/ตารางกิโลเมตร  
     การศึกษา ข้อมูลของสำนักงานสถิติจังหวัดสงขลา (2562) 
ในปี พ.ศ. 2561 พื้นที่อำเภอสทิงพระมีจำนวนสถานศึกษาทั้งสิ ้น 34 แห่ง ดังนี้ แบ่งตามสังกัด 
ออกเป็น โรงเรียนในสังกัดสำนักงานคณะกรรมการการศึกษาขั้นพ้ืนฐาน จำนวน 30 แห่ง โรงเรียนใน
สังกัดสำนักงานคณะกรรมการส่งเสริมการศึกษาเอกชน จำนวน 2 แห่ง โรงเรียนในสังกัดกรมส่งเสริม
การปกครองส่วนท้องถิ่น จำนวน 1 แห่ง และ สังกัดส่วนราชการอื่น ๆ อีก 1 แห่ง แบ่งตามระดับ
การศึกษา ออกเป็น ระดับอนุบาล จำนวน 1 แห่ง ระดับอนุบาล – ประถมศึกษา จำนวน 25 แห่ง 
ระดับอนุบาล-มัธยมศึกษาตอนต้น จำนวน 4 แห่ง ระดับประถมศึกษา จำนวน 1 แห่ง และ 
มัธยมศึกษาตอนต้น-ตอนปลาย จำนวน 3แห่ง โดยมีจำนวนนักเรียนทั้งสิ้น 5,629 จำแนกตามระดับ
การศึกษา ออกเป็น ก่อนประถมศึกษา 1,049 คน ประถมศึกษา 3,124 คน มัธยมศึกษาตอนต้น 
1,077 คน และ มัธยมศึกษาตอนปลาย 379 คน 
     ลักษณะครอบครัวของประชาชนชาวอำเภอสทิงพระ โดย
ส่วนใหญ่เป็นครอบครัวเดี่ยว ซึ่งบุตรหลานที่แต่งงานจะแยกครอบครัว และตั้งบ้านเรือนอยู่ในบริเวณ
บ้านเดียวกับพ่อแม่และเครือญาติ ในครอบครัวเดี่ยวจะมีพ่อแม่เป็นผู้มีบทบาทสำคัญ และถ้าหากเป็น
ครอบครัวขยาย จะมีปู่ ย่า ตา ยาย หรือ ผู้อาวุโส เป็นผู้นํา ในอดีตผู้ชายจะเป็นผู้นําหาเลี้ยงครอบครัว 
ส่วนผู้หญิงจะอยู่กับบ้านทำหน้าที่แม่บ้าน แต่ในปัจจุบันการดำเนินชีวิตเปลี่ยนไปเพราะเศรษฐกิจที่รัด
ตัว ทำให้มีครอบครัวที่ผู้หญิงต้องไปทำงานนอกบ้าน เช่น รับจ้างในโรงงานอุตสาหกรรมเพื่อหาเลี้ยง
ครอบครัว มีผู้ชายวัยกลางคนถึงผู้สูงอายุบางกลุ่มที่ประกอบอาชีพรับจ้าง หลังจากเลิกงานก็จะนั่งดื่ม
เหล้าน้ำตาลเมา ถือเป็นการพบปะพูดคุย แลกเปลี่ยนความคิดเห็นในกลุ่มเดียวกัน นอกจากนี้ยังมีวิถี
ชีวิตที่เก่ียวข้องกับอบายมุข เช่น วัวชน ไก่ชน เล่นไพ่ เป็นต้น (อัจฉรา จุลวรรณโณ, 2545) 
    3.2) ลักษณะการปกครอง 
    เขตปกครองอำเภอสทิงพระ แบ่งการปกครองออกเป็นทั้งหมด 11 
ตำบล 79 หมู่บ้าน ดังนี้ 
 
     (1) ตำบลจะทิ้งพระ มี 7 หมู่บ้าน 
     (2) ตำบลกระดังงา มี 7 หมู่บ้าน 
     (3) ตำบลสนามชัย มี 5 หมู่บ้าน 
     (4) ตำบลดีหลวง มี 8 หมู่บ้าน 
     (5) ตำบลชุมพล มี 7 หมู่บ้าน 
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     (6) ตำบลคลองรี มี 9 หมู่บ้าน 
     (7) ตำบลคูขุด มี 9 หมู่บ้าน 
     (8) ตำบลท่าหิน มี 9 หมู่บ้าน 
     (9) ตำบลวัดจันทร์ มี 6 หมู่บ้าน 
     (10) ตำบลบ่อแดง มี 6 หมู่บ้าน 
     (11) ตำบลบ่อดาน มี 6 หมู่บ้าน 
     องค์การปกครองท้องถิ่นท่ีทำหน้าที่ดูแล มีดังนี้ 
     (1) เทศบาลตำบล 1 แห่ง ได้แก่ เทศบาลตำบลสทิงพระ 
     (2) องค์การบริหารส่วนตำบล (อบต.) 11 แห่ง ได้แก่
องค์การบริหารส่วนตำบลจะทิ้งพระ องค์การบริหารส่วนตำบลกระดังงา องค์การบริหารส่วนตำบล
สนามชัย องค์การบริหารส่วนตำบลดีหลวง องค์การบริหารส่วนตำบลชุมพล องค์การบริหารส่วน
ตำบลคลองรี องค์การบริหารส่วนตำบลคูขุด องค์การบริหารส่วนตำบลท่าหิน องค์การบริหารส่วน
ตำบลวัดจันทร์ องค์การบริหารส่วนตำบลบ่อแดง และองค์การบริหารส่วนตำบลบ่อดาน 
    3.3) สาธารณสุข  
    ข้อมูลของ สำนักงานสถิติจังหวัดสงขลา (2562) รายงานว่า ในปี 
พ.ศ. 2561 พื้นที่อำเภอสทิงพระมีจำนวนสถานสาธารณสุขจำนวนทั้งสิ ้น 15 แห่ง แบ่งออกเป็น 
โรงพยาบาลรัฐบาล 1 แห่ง โรงพยาบาลส่งเสริมสุขภาพตำบล 12 แห่ง และ คลินิกทุกประเภท 2 แห่ง  
   4) เศรษฐกิจ 
   คนในพื้นที่อำเภอสทิงพระประกอบอาชีพที่สำคัญทางเศรษฐกิจส่วนใหญ่ 
คือ การทำการเกษตร ประมง และ เลี้ยงสัตว์ ซึ่งจะมีรายละเอียดที่สำคัญดังนี้ 
    4.1) การเกษตร 
    อำเภอสทิงพระเป็นอำเภอที่มีพื ้นที ่ทำการเกษตรกรรมและมี
ผลผลิตทางด้านการเกษตร สูงกว่าด้านอ่ืน ๆ พื้นที่ทำการเกษตรรวมทั้งสิ้นประมาณ 57,951 ไร่ โดยมี
พืชเศรษฐกิจที่สำคัญและเพาะปลูกกันเป็นจำนวนมากในพื้นที่ ได้แก่ ข้าว  ต้นตาลโตนด มะม่วงเบา 
มะพร้าว พืชผักสวนครัว เป็นต้น โดยมีพ้ืนที่ในการปลูกข้าวนาปี 26,932 ไร่ และข้าวนาปรัง 680 ไร่ 
 
    4.2) ประมง 
    อำเภอสทิงพระมีทะเลขนาบทั้งทะเลสาบสงขลาและอ่าวไทย จึงมี
การทำประมงทะเล การเพาะเลี้ยงสัตว์น้ำชายฝั่ง รวมถึงการเลี้ยงสัตว์น้ำจืดทั้ง 2 ฝั่ง (อัจฉรา จุลวรรณ
โณ, 2545) 
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    การประมงทะเลชายฝั่งทะเลหลวง เนื่องจากอำเภอสทิงพระมีเนื้อ
ที่ติดทะเลหลวงเป็นระยะทางยาว 28 กิโลเมตร เรือท่ีใช้ทำการประมงเป็นเรือขนาดเล็กถึงขนาดกลาง 
โดยใช้เครื่องมือประเภทอวนลอยกุ้ง อวนลอยปลา อวนจมปู อวนลาก 
    การประมงชายฝั่งทะเลสาบสงขลา พ้ืนที่ทะเลสาบสงขลาประมาณ 
15,000 ไร่ ความลึกเฉลี่ย 0.50 – 1.50 เมตร โดยใช้เรือแจว เครื่องมือทำการประมง ได้แก่ กัด ข่าย 
อวนลอยปลา และ อวนลอยกุ้ง เป็นต้น 
    การเพาะเลี ้ยงสัตว์น้ำชายฝั ่งทะเลหลวง ส่วนใหญ่จะเป็นการ
เพาะเลี้ยงกุง้ การอนุบาลปลากะพงขาว รวมถึงการเพาะฟัก และ อนุบาลลูกกุ้งทะเล ส่วนฝั่งทะเลสาบ 
จะมีการเพาะเลี้ยงสัตว์น้ำจืด ส่วนใหญ่ชาวบ้านจะเลี้ยงปลา ปลาที่นิยมเลี้ยง ได้แก่ ปลาดุก ปลานิล 
ปลาไน ปลาตะเพียน เป็นต้น 
    4.3) ปศุสัตว์ 
    ข้อมูลของสำนักงานสถิติจังหวัดสงขลา (2562)รายงานว่า ปี พ.ศ. 
2561 พื้นที่อำเภอสทิงพระมีการทำปศุสัตว์จำนวนมาก มีจำนวนปศุสัตว์กว่า 214,056 ตัว สัตว์
เศรษฐกิจสำคัญที่เกษตรกรนิยมเลี้ยง แบ่งออกเป็น โค 126,265 ตัว กระบือ 63,908 ตัว แพะ 224 
ตัว สุกร 10,034 ตัว เป็ด 1,460 ตัว ไก่ 10,055 ตัว นกกระทา 90 ตัว และ อื่น ๆ 2,020 ตัว 
   5) วัฒนธรรมและประเพณี 
    5.1) วัฒนธรรม แบ่งออกเป็น 3 ส่วน ได้แก่ ศาสนา ภูมิปัญญา 
และศิลปะการแสดง 
     ศาสนา 
     ข้อมูลของ สำนักงานสถิติจังหวัดสงขลา (2562) รายงาน
ว่า ปี พ.ศ. 2561 พ้ืนที่อำเภอสทิงพระมีศาสนสถานทั้งของศาสนาพุทธ อิสลาม และคริสต์ รวมทั้งสิ้น 
48 แห่ง แบ่งเป็น วัด 39 แห่ง สำนักสงฆ์ 3 แห่ง โบสถ์คริสต์ 1 แห่ง และมัสยิด 5 แห่ง  
 
     ภูมิปัญญา 
     (1) การปลูกตาลโตนดเพื่อบอกอาณาเขต เป็นการปลูก
เพื่อบอกอาณาเขตที่นา ที่ทำกินว่ามีความกว้างยาวเท่าใด ต่อมาปลูกตามคันนาเพื่อป้องกันการรุกล้ำ
เขตคันนาเมื่อมีการขุดถากชายหัวนาในฤดูกาลทำนา (สำนักงานวัฒนธรรมจังหวัดสงขลา, 2562) 
     (2) การข้ึนต้นตาลโตนด การข้ึนต้นตาลโตนดเป็นทักษะที่
ต้องอาศัยความเชี่ยวชาญในการขึ้นต้นตาล การนำน้ำตาลสดมาแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์ เพื่อให้ได้
ผลผลิตและนำรายได้มาสู่ครัวเรือนสูง จึงทำให้การขึ้นตาลยังคงสืบทอกมาจนถึงสมัยปัจจุบัน (พาณิ
ภัค คงสำราญ, ณฐพงศ์ จิตรนิรัตน์, เก็ตถวา บุญปราการ และ พรพันธ์ เขมคุณาศัย, 2562) 
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     (3) การทำน้ำตาลโตนดให้เป็นน้ำผึ้งเหลว นำน้ำตาลมา
เคี่ยวจนกลายเป็นน้ำตาลโตนดหรือน้ำผึ้งเหลว ซึ่งมีกลิ่น หอม หวาน สามารถไปประกอบอาหารหรือ
ทำขนมได้  
     (4) การทำน้ำส้มจากตาลโตนด ชาวบ้านเรียกว่า ส้มโหนด 
มีการรวมกลุ่มกันแปรรูปผลิตภัณฑ์จากตาลโตนดโดยการทำน้ำส้มสายชู จุดเด่นของการแปรรูป
ดังกล่าว คือ เป็นผลิตภัณฑ์จากธรรมชาติ 100% มีสีเหลืองอ่อนของน้ำตาลโตนด มีความเปรี้ยวคงที่ 
และรักษาความเปรี้ยวไว้ได้นาน 1-2 ปี โดยความเปรี้ยวไม่เปลี่ยน  
     (5) การทำน้ำตาลผงจากตาลโตนด เป็นการเคี่ยวน้ำตาล
โตนดสดในกระทะจนกระท่ังน้ำตาลกลายมาเป็นน้ำตาลผง  
     (6) การทำน้ำตาลแว่น การเคี่ยวน้ำตาลแว่นจะต้องทำตัว
แว่น โดยนำใบตาลมาทำเป็นรูปวงกลมสำหรับหยอดน้ำตาลโตนดที่เคี่ยวจนได้ที่แล้ว เพ่ือเป็นแม่พิมพ์
สำหรับใส่น้ำตาลให้มีลักษณะเป็นแว่นกลมเมื่อหยอดน้ำตาลที่เราเคี่ยวจนเหนียวลงในแบบพิมพ์แล้ว
ปล่อยไว้สักครึ่งชั่วโมงก็สามารถเก็บใส่ขวดโหลไว้ใช้ต่อไป 
     ศิลปะการแสดง 
     โนราโรงครู เป็นการแสดงโนราประกอบพิธีกรรมที่ปรากฏ
อยู่ในวิถีของคนภาคใต้มาตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบัน มีจุดมุ่งหมายสำคัญในการแสดง 3 ประการ คือ 
เพ่ือเป็นการเคารพบูชาแสดงความกตัญญูต่อวิญญาณบรรพบุรุษ เพ่ือแก้บนหรือแก้เหมฺรย และเพ่ือทำ
พิธีครอบครูโนราและรักษาโรคต่าง ๆ การแสดงโนราโรงครูจะมี 2 ประเภท คือ 1) การแสดงโนราโรง
ครูใหญ่ เป็นการแสดงโนราโรงครูสมบูรณ์แบบถูกต้องครบถ้วนตามประเพณีและนิยมแสดงโดยทั่วไป
ใช้3 เวลา 2 วัน 2 คืน) การแสดงโนราโรงครูเล็กหรือโรงค้ำครู เป็นการแสดงเพ่ือยืนยันว่าจะมีการจัด
โรงครูใหญ่อย่างแน่นอน ใช้เวลาแสดง 1 วัน 1 คืน การแสดงโนราโรงครูซึ่งจัดโดยทั่วไปจะเริ่มในเดือน
มีนาคมถงึเดือนกันยายน เริ่มพิธีในวันพุธถึงวันศุกร์ (สำนักงานวัฒนธรรมจังหวัดสงขลา, 2559) 
    5.2) ประเพณี จากข้อมูลของ สำนักงานวัฒนธรรมจังหวัดสงขลา 
(2562) อำเภอสทิงพระประกอบไปด้วยประเพณีท่ีเก่าแก่และสำคัญดังนี้ 
    ประเพณีตายายย่าน หรือที่ชาวบ้านเรียกกันโดยทั่วไปว่า ประเพณี
ทำบุญเดือนหก หรือประเพณีสมโภชเจ้าแม่อยู่หัววัดท่าคุระ เป็นประเพณีส่วนชุมชนที่สืบทอดกันมา
หลายร้อยปี สถานที่จัดประเพณีจัดขึ้น ณ วัดท่าคุระ หมู่ที่ 9 บ้านท่าคุระ ตำบลคลองรี อำเภอสทิง
พระ จังหวัดสงขลา ในวันพุธ แรม 1 ค่ำ เดือน 6 (วันแรม 1 ค่ำ ตรงกับวันพุธ หากปีใดวันแรม 1 ค่ำ 
ไม่ตรงกับวันพุธให้เลื่อนออกไป เป็นวันพุธแรกที่เป็นข้างแรมของเดือน 6) ลูกหลานของชาวบ้านท่า  
คุระที่อาศัยอยู่ในบ้านท่าคุระ ตลอดจนผู้ที่ไปอาศัยอยู่ที่อื่น จะกลับมาร่วมประเพณีตายายย่านกัน
อย่างพร้อมเพรียง ซึ่งมีจำนวนผู้มาร่วมพิธีเพิ่มขึ้นทุกปี เพื่อมาร่วมพิธีสรงน้ำเจ้าแม่อยู่หัว แสดงความ
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เคารพนบนอบ หรือการแสดงความกตัญญูกตเวทีต่อพระพุทธรูปเจ้าแม่อยู่หัว ที่ประดิษฐานอยู่ ณ วัด
ท่าคุระ อำเภอสทิงพระ จังหวัดสงขลา ประเพณีตายายย่าน เกิดจากความศรัทธาในความศักดิ์สิทธิ์
ของเจ้าแม่อยู่หัว ซึ่งเป็นพระพุทธรูปทองคำปางมารวิชัย หน้าตักกว้างประมาณ 2 เซนติเมตร สูง
ประมาณ 2.5 เซนติเมตร ที่ประดิษฐานอยู่ ณ วัดท่าคุระ หมู่ที ่ 9 ตำบลคลองรี อำเภอสทิงพระ 
จังหวัดสงขลา สันนิษฐานว่าสร้างขึ้นสมัยกรุงสุโขทัยตอนปลายหรืออยุธยาตอนต้น ประมาณ พ.ศ.  
1900 โดยสร้างขึ้นจากความเคารพศรัทธาในตัวบุคคล จึงสร้างพระพุทธรูปขึ้นแทนผู้ที่เคารพศรัทธา  
    ประเพณีทอดผ้าป่าสามัคคี ปิดทองหลวงปู่ทวดเหยียบน้ำทะเลจืด 
และห่มผ้าพระสุวรรณมาลิกเจดีย์ศรีรัตนมหาธาตุ วัดพะโคะ เพื่อร่วมกันทำนุบำรุงพุทธศาสนา 
ชาวบ้านที่มาร่วมงานต่างตั้งใจที่จะมาร่วมกันทอดผ้าป่าเพ่ือนำเงินที่ได้มาทำนุบำรุงศาสนาและบูรณะ
ซ่อมแซมโบราณสถานโบราณวัตถุในวัดพะโคะตลอดจนส่งเสริมกิจกรรมต่าง ๆ ที่วัดจัดขึ้น จัดให้มีขึ้น
ครั้งแรก เมื่อปี พ.ศ. 2498  ในครั้งแรกมีขึ้นเพื่อหารายได้ซ่อมแซมบำรุงวัดและนมัสการสมเด็จเจ้า
พะโคะ ซึ่งจัดขึ้น ณ วัดพะโคะ ตำบลชุมพล อำเภอสทิงพระ จังหวัดสงขลา วัดพะโคะ มีชื่อทางการว่า
วัดราชประดิษฐาน เป็นวัดที่มีความสำคัญ ทางประวัติศาสตร์ โบราณคดี ศาสนา และเกี่ยวข้องกับ
ตำนานหลวงปู่ทวดเหยียบน้ำทะเลจืดหรือสมเด็จเจ้าพะโคะ ประเพณีนี้จัดขึ้นในวันพุธและพฤหัสบดี
แรกของเดือนยี่ ข้างแรม มีขั้นตอนที่สำคัญอยู่ 3 อย่าง คือ การทอดผ้าป่าสามัคคี การปิดทองหลวงปู่
ทวดเหยียบน้ำทะเลจืดและการห่มผ้าพระสุวรรณมาลิกเจดีย์ศรีรัตนมหาธาตุ  
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บทที่ 4  
ผลการวิจัยและอภิปรายผล 

 

4.1 การจัดการทรัพยากรชุมชนด้านการท่องเที่ยวของอำเภอสทิงพระ จังหวัดสงขลา 
  4.1.1 การจัดการทรัพยากรชุมชนด้านการท่องเที่ยวของพ้ืนที่อำเภอสทิงพระ 
  อำเภอสทิงพระแบ่งการปกครองออกเป็น 11 องค์การบริหารส่วนตำบล คือ ตำบล
ชุมพล สนามชัย กระดังงา จะทิ้งพระ บ่อดาน บ่อแดง วัดจันทร์ ดีหลวง คลองรี คูขุด ท่าหิน และ 1 
เทศบาล คือ เทศบาลตำบลสทิงพระ เมื ่อจำแนกพื้นที ่ตามทรัพยากรชุมชนสามารถแบ่งเป็น 2 
ลักษณะ คือ อำเภอสทิงพระเขตติดทะเลอ่าวไทยและอำเภอสทิงพระเขตติดทะเลสาบสงขลา ซึ่งการ
บริหารจัดการทรัพยากรชุมชนด้านการท่องเที่ยวมีรายละเอียดดังนี้ (ข้อมูลจากการสัมภาษณ์เชิงลึก
กับผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย)  
   1) การวางแผน (Planning) อำเภอสทิงพระมีดำเนินนโยบายด้านการ
ท่องเที่ยวโดยยึดยุทธศาสตร์การพัฒนาองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นในเขตจังหวัดสงขลา (พศ. 2561 – 
2565) ยุทธศาสตร์ที่ 5 การพัฒนา พลังงาน เศรษฐกิจ การค้าและการท่องเที่ยว ซึ่งได้ให้ความสำคัญ
ในการกำหนดการพัฒนาเกี่ยวกับเศรษฐกิจ การท่องเที่ยว ทรัพยากรธรรมชาติ และกีฬา ซึ่งอำเภอ
สทิงพระเขตติดทะเลอ่าวไทยจะมุ่งเน้นแผนงานด้านศาสนาวัฒนธรรมและนันทนาการเป็นหลัก 
เนื่องจากมีศาสนาสถานที่สำคัญเป็นจำนวนมากในพื้นที่ซึ่งจัดเป็นทรัพยากรสำคัญในการพัฒนาการ
ท่องเที่ยว เช่น วัดจะทิ้งพระ วัดราชประดิษฐ์ (วัดพระโคะ) วัดนางเหล้า วัดพระสิงห์ รองลงมา คือ 
แผนงานในด้านเคหะและชุมชน เพ่ือปรับปรุงและบำรุงสิ่งก่อสร้างและสิ่งอำนวยความสะดวกในพ้ืนที่
ท่องเที่ยวของชุมชน เช่น ไฟฟ้า สาธารณูปโภค ถนนที่เชื่อมไปยังแหล่งท่องเที่ยว แตกต่างจากเ ขต
อำเภอสทิงพระติดทะเสสาบสงขลา ซึ่งได้มุ่งเน้นแผนงานในด้านเคหะและชุมชนเป็นหลัก เนื่องจาก
ชุมชนมีการสนับสนุนและส่งเสริมการท่องเที่ยวด้านวิถีชีวิตพื้นบ้าน จึงจำเป็นจะต้องพัฒนาถนน 
แหล่งที ่พัก รวมถึงสาธารณูปโภค เพื ่ออำนวยความสะดวกให้แก่นักท่องเที ่ยวที ่เข้ามาเที่ ยวชม 
รองลงมา คือ แผนงานด้านศาสนาวัฒนธรรมและนันทนาการ เนื ่องจากมีศาสนาสถานสำคัญที่
น่าสนใจ เช่น วัดท่าคุระ เป็นต้น 
   2) การจัดองค์การ (Organization) องค์การปกครองส่วนท้องถิ่นไม่มีฝ่าย
รับผิดชอบการท่องเที่ยวโดยตรง แต่จะจัดสรรหน้าที่รับผิดชอบให้เหมาะสมตามแผนงานที่กำหนด 
เขตพื้นที่ติดทะเลอ่าวไทยมีผู้รับผิดชอบหลัก คือ สำนักปลัดของหน่วยงานปกครองส่วนท้องถิ่น มี
หน้าที่ในการพัฒนาการท่องเที่ยวตามนโยบายและแผนงานด้านการท่องเที่ยว รองลงมา คือ กองช่าง 
มีหน้าที่รับผิดชอบในการก่อสร้างและปรับปรุงสาธารณูปโภคด้านการท่องเที่ยว แตกต่างจากเขตติด
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ทะเลสาบสงขลาที่มีฝ่ายรับผิดชอบหลัก คือ กองช่าง ซึ่งรับผิดชอบด้านการพัฒนาสาธารณูปโภค ที่
พัก และถนน เพ่ืออำนวยความสะดวกให้แก่นักท่องเที่ยว  
   3) การจัดกำลังคน (Staffing) องค์การปกครองส่วนท้องถิ่นมีการจัดสรร
กำลังคนในการดูแลด้านการท่องเที่ยวกระจายอยู่ในฝ่ายสำนักปลัดและกองช่าง โดยดูแลตามบทบาท
หน้าที่และแผนงานที่กำหนดในแต่ละปี  
   4) การอำนวยการ (Directing) องค์การปกครองส่วนท้องถิ่นมีการควบคุม
และจัดการส่งเสริมการท่องเที่ยวตามแผนงานที่รับผิดชอบ ตรวจสอบผลการดำเนินงานเป็นระยะ 
คอยประสานงานกับผู้นำชุมชนในพ้ืนที่ซึ่งผู้นำชุมชนเป็นผู้ดำเนินกิจกรรมต่าง ๆ ในด้านการท่องเที่ยว 
และอำนวยความสะดวกในการดูแลทรัพยากรการท่องเที่ยวในเขตรับผิดชอบ เช่น การจัดการถนน
เพื่อไปยังแหล่งท่องเที่ยว จัดการก่อสร้างจุดบริการนักท่องเที่ยว หรือจัดการประชาสัมพันธ์แหล่ง
ท่องเที่ยวผ่านเว็บไซต์หรือเพจเฟสบุ๊คหน่วยงานปกครองส่วนท้องถิ่น  
   5) การประสานงาน (Coordination) องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นมีหน้าที่
หลักในการดำเนินงานตามแผนงาน หากนอกเหนือจากแผนงานจักประสานงานขอความร่วมมือจาก
ผู้นำชุมชนในพื้นที่เพื่อจัดการทรัพยากรการท่องเที่ยวในเขตรับผิดชอบ และคอยรับทราบข้อมูลการ
ดำเนินงานจากผู้นำชุมชน เช่น การประสานงานเพื่อขอความร่วมมือในการรักษาความสะอาดของ
แหล่งท่องเที่ยว เนื่องจากพื้นที่ขององค์การปกครองส่วนทองถิ่นไม่มีสถานที่ทิ้งขยะ จึงจำเป็นจะต้อง
ขอความร่วมมือจากชุมชนในการจัดการดูแล เป็นต้น  
   6) การรายงาน (Reporting) องค์การปกครองส ่วนท้องถิ ่นจะมีการ
ตรวจสอบผลการดำเนินงานของแผนงานและรายงานความก้าวหน้าเป็นระยะ ส่วนใหญ่จะมีการ
รายงานผลปีละครั้ง รวมถึงมีการประชาสัมพันธ์ดำเนินงานด้านการท่องเที่ยวผ่านทางเว็บไซต์ของ
หน่วยงานและเพจของเฟสบุ๊คองค์การปกครองส่วนท้องถิ่น 
   7) งบประมาณ (Budgeting) องค์การปกครองส่วนท้องถิ่นมีการจัดสรร
งบประมาณในการดำเนินงานด้านการท่องเที่ยวตามยุทธศาสตร์ยุทธศาสตร์ขององค์การปกครองส่วน
ท้องถิ่น ปี พ.ศ. 2561 – 2565 ประมาณ 600,000 – 100,000,000 บาท หรือ คิดเป็น 0.7 – 30 
เปอร์เซ็นต์ของงบประมาณทั้งหมด  
  3.2.2 การจัดการองค์ประกอบการท่องเที่ยวในพ้ืนที่อำเภอสทิงพระ ผู้วิจัยได้สำรวจ 
รวบรวมข้อมูลจำแนกองค์ประกอบทางการท่องเที่ยวที่สำคัญ ออกเป็น 6 องค์ประกอบ (6A’s) ตาม
บริบทที่ติดทะเลสาบสงขลาและติดทะเลอ่าวไทย ดังนี้  (ข้อมูลจากการสัมภาษณ์เชิงลึกกับผู้มีส่วนได้
ส่วนเสีย) 
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   พ้ืนที่ติดทะเลสาบสงขลา (เขตตำบลคลองรี ตำบลคูขุด และตำบลท่าหิน) 
   1) แหล่งท่องเที ่ยว (Attractions) คือ แหล่งท่องเที ่ยวบริบทพื ้นที ่ติด
ทะเลสาบสงขลามีการกำหนดของเขตไปที่การท่องเที่ยว 4 รูปแบบ คือ 1.1) การท่องเที่ยวเชิงสังคม
และวัฒนธรรม เช่น ภูมิปัญวิถีพ้ืนบ้านโหนด นา เล เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่ให้นักท่องเที่ยวสามารถเที่ยว
ชมวิถีชีวิตพื้นบ้านทั้งการทำนา การทำผลิตภัณฑ์จากตาลโตนด การทำประมงพื้นบ้านริมทะเลสาบ  
1.2) การท่องเที่ยวเชิงธรรมชาติ เช่น อุทยานนกน้ำคูขุด เป็นแหล่งอนุรักษ์พันธุ์สัตว์และพื้นในเขต
ทะเลสาบ สามารถล่องเรือชมดูป่าชายเลนและเที่ยวชมหอดูนก 1.3) การท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์ 
เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่นักท่องเที่ยวสามารถเที่ยวชมศาสนสถานโบราณ เช่น วัดท่าคุระ ที่มีประเพณี
เก่าแก่สำคัญอย่างประเพณีสมโภชเจ้าแม่อยู่หัว หรือ ประเพณีตายายย่าน และ 1.4) การท่องเที่ยวเชิง
นันทนาการ มีแหล่งท่องเที่ยวที่สามารถทำกิจกรรมต่าง ๆ เช่น วิถีชีวิตโหนดนาเล สามารถทำขนม
พ้ืนบ้าน และอุทยานาน ที่สามารถนั่งเรือเที่ยวชมทะเลสาบเพ่ือผ่อนคลาย  
   2) ความสามารถในการเข้าถึง (Accessibility) คือ การเข้าถึงสถานที่
ท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวมีความสะดวกเนื ่องจากพื้นที ่มีถนนตัดผ่าน ซึ่งถนนสายหลักจะเป็น
ถนนลาดยางมะตอย 4 เลน และในเขตตำบลบางพื้นที่จะเป็นถนนคอนกรีต 2 เลน การเดินทางมีรถ
สองแถวและรถจักรยานยนต์รับจ้างโดยคิดค่าบริการตามระยะทาง 
   3) สิ่งอำนวยความสะดวก (Amenities) คือ สถานที่ที่คอยให้ความสะดวก
แก่นักท่องเที่ยวปัจจุบันมีความสะดวกและไม่ไกลจากแหล่งท่องเที่ยว มีร้านอาหารบริการในพื้นที่
ใกล้เคียง รวมถึงในพื้นที่ท่องเที่ยวยังมีบริการสุขาอยู่ ถึงแม้ในบางพื้นที่จะไม่ค่อยสะอาดเนื่องจากไม่
รับการซ่อมแซมบำรุงรักษา 
   4) ที่พัก (Accommodations) คือ ปัจจุบันที่พักในเขตใกล้เคียงยังมีบริการ
จำนวนน้อย ส่วนใหญ่เป็นรีสอร์ทหรือโฮมสเตย์ อาจไม่สามารถรองรับนักท่องเที่ยวจำนวนมากที่มาก
พักค้างแรมได้ 
   5) กิจกรรม (Activities) คือ กิจกรรมในการท่องเที่ยวโดยส่วนใหญ่จะเป็น
การทำขนมและเรียนรู้ภูมิปัญญาพ้ืนบ้านวิถีชีวิต โหนด นา เล และการนั่งเรือชมทะเลสาบ มีวัดสำคัญ 
เช่น วัดท่าคุระ เป็นสถานที่ให้ผู้มท่องเที่ยวเข้าชมและสักการะพระพุทธรูป 
   6) การจัดการและการบริการของแหล่งท่องเที่ยว (Ancillary services) คือ 
บริการสาธารณะต่าง ๆ ที ่มีอยู ่ในแหล่งท่องเที ่ยวมีบริการที ่เพียงพอต่อความต้องการ ได้แก่ 
โรงพยาบาลประจำอำเภอและอนามัยชุมชน มีไปรษณีย์และบริการส่งพัสดุเอกชน ธนาคาร
หลากหลายสาขา เช่น ออมสิน กรุงไทย ธ.ก.ส. รวมไปถึงสถานีตำรวจ และจุดเติมน้ำมัน 
   พื้นที่ติดทะเลอ่าวไทย (เขตตำบลชุมพล สนามชัย กระดังงา จะทิ้งพระ บ่อ
ดาน บ่อแดง วัดจันทร์ ดีหลวง) (ข้อมูลจากการสัมภาษณ์เชิงลึกกับผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย) 
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   1) แหล่งท่องเที่ยว (Attractions) คือ แหล่งท่องเที่ยวบริบทพื้นที่ติดทะเล
อ่าวไทยมีการกำหนดของเขตไปที่การท่องเที่ยว 4 รูปแบบ คือ 1.1) การท่องเที่ยวเชิงสังคมและ
วัฒนธรรม เช่น ภูมิปัญชาวบก กลุ่มโหนดทิ้ง เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่ให้นักท่องเที่ยวสามารถเที่ยวชมวิถี
ชีวิตพ้ืนบ้านทั้งการทำนา การทำผลิตภัณฑ์จากตาลโตนด การทำเครื่องปั้นดินเผา 1.2) การท่องเที่ยว
เชิงธรรมชาติ เช่น หาดมหาราช เป็นพื้นที่สวนสาธารณะที่มีพื ้นที่ติดกับทะเลอ่าวไทย 1.3) การ
ท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์ เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่นักท่องเที่ยวสามารถเที่ยวชมศาสนสถานโบราณ 
เช่น วัดพระโคะ วัดดีหลวง ที่มรความเก่ียวข้องกับบุคคลทางประวัติศาสตร์อย่างหลวงปู่ทวด วัดจะทิ้ง
พระที่เป็นวัดประจำอำเภอ และถ้ำคูหาที่เป็นสถานที่โบราณทางศาสนาพราหม รวมถึงประเพณีเก่ากี่
สำคัญอย่างประเพณีแห่ผ้าขึ้นพระธาตุหรือทำบุญเดือนหก ประเพณีลอยแพสะเดาะเคราะห์ และ 1.4) 
การท่องเที่ยวเชิงนันทนาการ ปัจจุบันแหล่งท่องเที่ยวที่สามารถทำกิจกรรมได้มีจำนวนน้อย ส่วนใหญ่
จะเป็นแหล่งเที่ยวชมประวัติศาสตร์หลวงปู่ทวด และวิถีชีวิตพ้ืนบ้าน 
   2) ความสามารถในการเข้าถึง (Accessibility) คือ การเข้าถึงสถานที่
ท่องเที ่ยวของนักท่องเที่ยวมีความสะดวกเนื ่องจากพื้นที่ มีถนนตัดผ่าน ซึ่งถนนสายหลักจะเป็น
ถนนลาดยางมะตอย 4 เลน และในเขตตำบลบางพื้นที่จะเป็นถนนคอนกรีต 2 เลน การเดินทางมีรถ
สองแถวและรถจักรยานยนต์รับจ้างโดยคิดค่าบริการตามระยะทาง 
   3) สิ่งอำนวยความสะดวก (Amenities) คือ สถานที่ที่คอยให้ความสะดวก
แก่นักท่องเที่ยวปัจจุบันมีความสะดวกและไม่ไกลจากแหล่งท่องเที่ยว มีร้านอาหารบริการในพื้นที่
ใกล้เคียงจำนวนมาก มีจุดบริการนักท่องเที่ยว รวมถึงในพื้นที่ท่องเที่ยงยังมีบริการสุขาอยู่ ถึงแม้ใน
บางพ้ืนที่จะไม่ค่อยสะอาดเนื่องจากไม่ไดร้ับการซ่อมแซมบำรุงรักษา 
   4) ที่พัก (Accommodations) คือ ปัจจุบันที่พักในเขตใกล้เคียงยังมีบริการ
จำนวนเพียงพอต่อความต้องการ ส่วนใหญ่เป็นรีสอร์ทหรือโฮมสเตย์ริมทะเลอ่าวไทย ที่มีการเปิด
บริการจำนวนมากตามถนนสายริมทะเล 
   5) กิจกรรม (Activities) คือ กิจกรรมในการท่องเที่ยวโดยส่วนใหญ่เป็นการ
เที่ยวชมประวิติศาสตร์หลวงปู่ทวด และผลิตภัณฑ์จากภูมิปัญญาพื้นบ้าน  
   6) การจัดการและการบริการของแหล่งท่องเที่ยว (Ancillary services) คือ 
บริการสาธารณะต่าง ๆ ที ่มีอยู ่ในแหล่งท่องเที ่ยวมีบริการที ่เพียงพอต่อความต้องการ ได้แก่ 
โรงพยาบาลประจำอำเภอและอนามัยชุมชน มีไปรษณีย์และบริการส่งพั สดุเอกชน ธนาคาร
หลากหลายสาขา เช่น ออมสิน กรุงไทย ธ.ก.ส. รวมไปถึงสถานีตำรวจ และจุดเติมน้ำมัน 
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  3.2.3 อัตลักษณ์การท่องเที่ยวในพื้นที่อำเภอสทิงพระ แบ่งออกเป็น 2 มุมมอง คือ 
มุมมองของชุมชนและมุมมองของนักท่องเที่ยว โดยมีรายละเอียดดังนี้ (ข้อมูลจากการสัมภาษณ์เชิงลึก
กับผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย) 
   1) อัตลักษณ์การท่องเที่ยวในมุมมองของชุมชน อัตลักษณ์การท่องเที่ยว
ของอำเภอแบ่งออกเป็น 5 ด้าน คือ อัตลักษณ์ด้านสังคม อัตลักษณ์ด้านศิลปวัฒนธรรม อัตลักษณ์ด้าน
แหล่งท่องเที่ยวธรรมชาติ อัตลักษณ์ด้านขนบธรรมเนียมประเพณี และอัตลักษณ์ด้านสินค้าของฝาก มี
รายละเอียดดังต่อไปนี้ 
    1.1) อัตลักษณ์ด้านสังคม อัตลักษณ์การท่องเที่ยวด้านสังคมของ
พ้ืนที่อำเภอสทิงพระ คือ วิถีชีวิตแบบพ้ืนบ้านดั้งเดิม ประกอบไปด้วยการทำนา ตาลโตนด และวิถีชีวิต
ประมงพื้นบ้าน เรียกรวม ๆ กันว่า วิถีชีวิต โหนด - นา - เล ซึ่งยังคงดำรงอยู่มาตั้งแต่อดีตจนถึง
ปัจจุบัน แบ่งเป็น 3 วิถี คือ 1) วิถีโหนด เนื่องจากอำเภอสทิงพระมีตาลโตนดอยู่เป็นจำนวนมาก ทำให้
ความเป็นอยู่ของชุมชนผูกพันธ์กับตาลโตนดมาตั้งแต่อดีต ทั้งในด้านของอาชีพ เช่น การขึ้นตาลโตนด
เพื่อเก็บน้ำตาลสดมาเคี่ยวทำเป็นน้ำผึ้งเหลวเพื่อจัดจำหน่าย หรือการนำน้ำตาลมาใช้ทำน้ำส้ม
ตาลโตนดเพื่อปรุงอาหาร ล้วนใช้ตาลโตนดเป็นวัตถุดิบ 2) วิถีนา ด้วยบริบทของพ้ืนที่สทิงพระมีอาชีพ
เกษตรกรเป็นส่วนใหญ่สืบทอดมาอย่างยาวนาน มีนาข้าวจำนวนมากเพราะคนในพื้นที่ยังคงมีการทำ
นาอยู่อย่างต่อเนื่องซึ่งการทำนาจะสลับกับการทำตาลโตนด และ 3) วิถีเล สทิงพระเป็นอำเภอที่มี
ทะเลล้อมรอบถึงสองทะเล คือ ทะเลสาบสงขลาและทะเลอ่าวไทย จึงพูดได้ว่าวิถีชีวิตส่วนหนึ่งของคน
ในพื้นที่ก็มีความผูกพันกับการทำประมงพื้นบ้านไม่น้อยไปกว่าการทำนาและการใช้ประโยชน์จาก
ตาลโตนด โดยรวมวิถีชีวิต โหนด - นา - เล จึงเป็นวิถีชีวิตที่เป็นสิ่งที่บ่งบอกถึงอำเภอสทิงพระได้อย่าง
ครอบคลุม และในปัจจุบันยังมีกลุ่มที่นำวิถีชีวิตพื้นบ้านนี้มาใช้ในการพัฒนาการท่องเที่ยว เช่น ศูนย์
เรียนรู้วิถีชีวิต โหนด - นา - เล และ กลุ่มโหนดทิ้ง เป็นต้น 
    1.2) อัตลักษณ์ด้านศิลปวัฒนธรรม อัตลักษณ์ของพื้นที่อำเภอสทิง
พระมีหลากหลายแต่ที่โดดเด่นที่สุด คือ ศาสนสถานที่มีความเก่าแก่ ซึ่งอำเภอสทิงพระมีศาสนสถาน
สำคัญกว่า 44 แห่ง แต่สถานที่ท่ีสำคัญและจัดเป็นอัตลักษณ์ของสทิงพระมีทั้งหมด 7 อัตลักษณ์ คือ 
     1.2.1) วัดจะทิ้งพระ เดิมมีชื่อเรียกว่า วัดมหาธาตุ เพราะ
มีมหาธาตุเจดีย์อายุกว่าพันปี ซึ่งเป็นศูนย์รวมจิตใจของคนในพ้ืนที่อำเภอสทิงพระและอำเภอข้างเคียง 
ผู้มีส่วนได้ส่วนเสียได้กล่าวว่าหากมาเที่ยวที่อำเภอสทิงพระแต่ไม่มาวัดจะทิ้งพระ แสดงว่ายังมาไม่ถึง
อำเภอสทิงพระ ซึ่งวัดจะทิ้งพระคงอยู่มายาวนานเป็นและวัดคู่เมืองมาตั้งแต่สมัยศรีวิชัย เมื่อก่อน
แบ่งเป็น 2 วัด คือ วัดจะทิ ้งพระ และ วัดมหาธาตุ ต่อมาในปี พ.ศ.2434 พระบาทสมเด็จพระ
จุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว (รัชกาลที่ 5) เสด็จประพาสเมืองปักษ์ใต้ จึงโปรดเกล้าให้มีการรื้อกำแพงและ
รวมเป็นวัดเดียวกัน กลายเป็นวัดจะท้ิงพระอย่างปัจจุบัน จุดเด่นของวัดจะทิ้งพระมีด้วยกัน 3 อย่าง  



68 

 
 

     (1) เจดีย์พระมหาธาตุ หรือเจดีย์พระศรีรัตนมหาธาตุ เป็น
เจดีย์ก่อด้วยอิฐดินและอิฐปะการังสอด้วยดินบรรจุพระบรมสารีริกธาตุของพระพุทธเจ้า เจดีย์เป็นรูป
ระฆังคว่ำ หรือรูปโอ่งคว่ำแบบลังกามีปลียอดแหลมอย่างเช่น พระบรมธาตุเจดีย์ที่นครศรีธรรมราช แต่
ต่างกันที่ไม่มีรัตนบัลลังก์ เจดีย์มหาธาตุมีความสูงจากฐานถึงยอด 20 เมตร ฐานกว้างด้านละ 17 เมตร 
ฐานเดิมของเจดีย์เป็นรูปสี่เหลี่ยมจัตุรัสต่อมาในสมัยอยุธยา ได้มีการบูรณะเพ่ิมเติมฐานเป็นแบบย่อมุม
ไม้ยี่สิบ ทั้ง 4 ทิศจะมีซุ้มพระ ประดับทิศละ 1 ซุ้ม โดยประสมประสานสถาปัตยกรรมสมัยศรีวิชัยเข้า
มา เช่น ทำเป็นมณฑปสำหรับประดิษฐานพระพุทธรูป ส่วนยอดทำเป็นสถูปมีเจดีย์บริวาร 4 มุม ตาม
ตำนานกล่าวว่าผู้สร้างเจดีย์คือพระเจ้ากรุงทองแห่งเมืองสทิงพระ สร้างขึ้นในปี พ.ศ. 1542  ต่อมาใน
สมัยรัตนโกสินทร์ พ.ศ. 2477 เจดีย์พระมหาธาตุชำรุดทรุดโทรมมาก ได้มีการบูรณะองค์เจดีย์ขึ้นใหม่
แต่ก็ยังคงลักษณะเดิมไว้ ในวันเพ็ญเดือน 3 ของทุกปีจะมีประเพณีแห่ผ้าขึ้นห่มพระมหาธาตุเจดีย์  
     (2) วิหารพระพุทธไสยาสน์หรือที่ชาวบ้านเรียกว่าวิหาร
พ่อเฒ่านอน เป็นวิหารพระพุทธไสยาสน์ สร้างโดยการก่ออิฐถือปูนสันนิฐานว่าน่าจะสร้างในสมัย
อยุธยา และได้รับการบูรณะปฏิสังขรณ์ขึ้นใหม่ ในรัชสมัยพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว 
(ร. 5) หน้าบันวิหารบริเวณด้านหน้าประดับด้วยปูนปั้นรูปพระอินทร์ทรงช้างเอราวัณ ตอนล่างมีรูป
ยักษ์แบกเทวดา และลายไท ส่วนด้านล่างมีรูปยักษ์แบกเทวดา และลายไท ส่วนด้านหลังประดับปูน
ปั้นรูปนารายณ์ทรงครุฑในปี 2520 ก็ได้บูรณะใหม่อีกครั้ง ภายในวิหารประดิษฐานองค์พระพุทธ
ไสยาสน์ ก่ออิฐถือปูนยาว 14 เมตร สูง 2 เมตร ชาวบ้านเรียกว่า “พ่อเฒ่านอน” ลักษณะนอนตะแคง
ขวาพระหัตถ์ขวาหนุนพระเศียร สันนิษฐานว่าเป็นศิลปะศรีวิชัยที่สร้างเลียนแบบศิลปะคุปตะผนัง 
ภายในวิหารมีภาพเขียนเป็นเรื่องพุทธประวัติ เช่น ตอนเสด็จไปโปรดพุทธมารดา และตอนเสด็จลง
จากสวรรค์ชั้นดาวดิงส์ภาพผจญพระยามารภาพเสด็จออกมหาภิเนษกรมณ์ เป็นฝีมือช่างท้องถิ่นสาม
คน คือพระครูวิจารณ์ศีลคุณ (ชู) นายเกลื่อน และนายช่างใบ้ โดยเขียนภาพด้วยสีขาว เทา ฟ้า เขียว 
ระบายสีบาง ๆ ตัดเส้นด้วยสีอ่อนบนพื้นสีเหลืองอ่อน ส่วนจิตรกรรมอื่น ๆ เช่น ภาพวิถีชีวิตของ
ชาวบ้านในบริเวณคาบสมุทรสทิงพระสันนิฐานว่าเริ่มสร้างตั้งแต่สมัยอยุทธยา  
     (3) หอระฆังลวดลายหนังตะลุง หอระฆังของวัดจะทิ้งพระ
เป็นหอสำหรับแขวนระฆังใบใหญ่ก่อสร้างโดยการก่ออิฐถือปูนสร้างขึ้นในสมัยพระบาทสมเด็จพระ
จุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว (รัชกาลที่ 5) สูง 9 เมตร ฐานรูปสี่เหลี่ยมจัตุรัสกว้างยาวด้านละ 3 เมตร บริเวณ
ฐานหอระฆังประดับลวดลายปูนปั้นหนังตะลุงอันแสดงถึงศิลปะพื้นบ้านของอำเภอสทิงพระ จังหวัด
สงขลา  
     1.2.2) วัดพระโคะ (วัดราชประดิษฐ์) เป็นวัดสำคัญอีก
สถานที่หนึ่งของอำเภอสทิงพระ มีเจดีย์พระศรีมหาธาตุและตำนานหลวงปู่ทวดซึ่งเป็นที่รู้จักของคนทั่ว
ทั้งภาคใต้ เชื่อกันว่า เดิมเคยใช้เป็นสถานที่ดื่มน้ำพิพัฒน์สัตยาของเมืองพัทลุงในสมัยอยุธยา ตั้งอยู่บน
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เขาพะโคะ หรือเขาพัทธสิงค์ หมู ่ที ่ 6 ตำบลชุมพล อำเภอสทิงพระ จังหวัดสงขลา เป็นวัดที ่มี
ความสำคัญมาทางประวัติศาสตร์ โบราณคดีศาสนา เป็นที่ประดิษฐานพระเมาลักเจดีย์ ซึ่งเป็นศิลปะ
สถาปัตยกรรมทางใต้ สมัยกรุงศรีอยุธยา แบบอย่างศิลปะลังกา และเก่ียวข้องกับตำนานหลวงพ่อทวด
เหยียบน้ำทะเลจืด ตามพงศาวดาร เล่ากันว่า วันหนึ่งมีโจรสลัดแล่นเรือเลียบมาตามฝั่ง เห็นสมเด็จ
พะโคะเดินอยู่มีลักษณะแปลกกว่าคนทั้งหลายจึงใคร่จะลองดี โจรสลัดจอดเรือและจับสมเด็จพะโคะ
ไป เมื่อเรือแล่นมาได้สักครู่เกิดเหตุเรือแล่นต่อไปไม่ได้ ต้องจอดอยู่หลายวัน จนในที่สุดน้ำจืดหมดลง
โจรสลัดเดือดร้อน สมเด็จพะโคะสงสาร จึงเอาเท้าซ้ายแช่ลงไปในน้ำทะเลเกิดเป็นประกายโชติช่วง น้ำ
ทะเลกลายเป็นน้ำจืด โจรสลัดเกิดความเลื่อมใสศรัทธากราบไหว้ขอขมา และนำสมเด็จพะโคะขึ้นฝั่ง 
ตั้งแต่นั้นมาประชาชนจึงพากันไปกราบไหว้บูชากันเป็นจำนวนมาก มีศิลปกรรมที่สำคัญ คือ พระ
สุวรรณมาลิกเจดีย์ศรีมหาธาตุ เป็นเจดีย์รูปทรงลังกาก่อสร้างในสมัยอยุธยา วิหารพระพุทธไสยาสน์
บรรจุพระพุทธไสยยาสน์โคตระมะ  
     1.2.3) ร่องรอยของตำนานหลวงปู่ทวด เป็นอัตลักษณ์ที่
สำคัญควบคู่ไปกับวัดพระโคะ ซึ่งประกอบไปด้วย รอยพระพุทธบาท ซึ่งคนในพื้นที่เชื่อกันว่าเป็นรอย
พระบาทของสมเด็จพระราชมุนีสามีราม (หลวงปู่ทวด) ลูกแก้วของสมเด็จพระราชมุนีสามีราม ตาม
ตำนานกล่าวว่าเป็นลูกแก้วที่งูจงอางคายไว้ให้แก่หลวงปู่ทวดยามเป็นทารก นาเปล สถานที่ที่บิดา
มารดาของหลวงปู่ทวดผูกเปลมีงูจงอางมาคายลูกแก้ว และสถานที่ฝังรกของหลวงปู่ทวด ซึ่งอยู่ที่สำนัก
สงฆ์ต้นเลียบ ตำบลดีหลวง อำเภอสทิงพระ จังหวัดสงขลา  
     1.2.4) วัดดีหลวง สร้างข้ึนเมื่อปี พ.ศ. 1370 รวมถึงได้ขึ้น
ทะเบียนเป็นโบราณสถานแห่งชาติ จัดว่าเป็นวัดที่เก่าแก่ที่ปรากฎในแผนที่ภาพกัลปนาวัดหัวเมือง
พัทลุง เดิมเรียกขานว่า วัดกุฏิหลวง หรือ วัดหลวง มีศิลปกรรมที่สำคัญ ได้แก่  
     (1) เจดีย์ศักดิ์สิทธิ (เจดีย์รอบพระอุโบสถ) เป็นเจดีย์ 3 
ยอดที่หลวงพ่อแก้ว พุทธมุณี  ร่วมกับสาธุชน สร้างขึ้นเมื่อปี พ.ศ. 2432 เนื่องจากเจดีย์องค์ใหญ่หน้า
พระอุโบสถที่สมเด็จเจ้าพะโคะ หรือหลวงพ่อทวด สร้างไว้ได้ถึงกาลเวลาย่อยเป็นอิฐกองอยู่หน้า
อุโบสถ  หลวงพ่อแก้ว พุทธมุณี อดีตเจ้าอาวาสวัดดีหลวง  จึงได้บูรณะขึ้นใหม่ โดยใช้ฐานอิฐเดิมสร้าง
เป็นเจดีย์ขึ้นทั้ง 8 ทิศ ซึ่งประดิษฐานควบคู่กับในเสมารอบ ๆ พระอุโบสถ เจดีย์ก่อด้วยอิฐถือปูน 
รูปทรงแบบมณฑปย่อมุมไม้สิบสอง มี 5 ยอดคล้ายกับพระบรมธาตุไชยา จังหวัดสุราษฎร์ธานี 
ด้านหลังอุโบสถมีเจดีย์ก่อด้วยอิฐถือปูน 3 องค์ ตั้งอยู่บนฐานเดียวกัน ทางทิศเหนือและทิศใต้อุโบสถมี
เจดีย์ก่อด้วยอิฐถือปูนด้านละ 3 องค์ เป็นแบบทรงลังกา 
     (2) ศาลาไม้ ศาลาอาจารย์แก้ว พุทธมุณีเป็นศาลาโถงไม้
ทรงไทย สร้างผสมผสานระหว่างไม้กับปูน มีความวิจิตรงดงามอย่างลงตัว โดยศาลาหลังนี้คณะศิษย์ยา
นุศิษย์ร่วมกันสร้างถวายเป็นพุทธบูชาเพื่อประดิษฐานสรีระสังขารของอาจารย์แก้ว พุทธมุณี อดีตเจ้า
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อาวาสวัดดีหลวง สร้างขึ้นเมื่อปี พ.ศ. 2488 ลักษณะเด่นคือหน้าบันด้านหน้ามีมุขลดหลั่น หน้าบันมี
ลวดลายปูนปั้นรูปพระภิกษุนมัสการโกศใส่ศพ หน้าบันมุมด้านข้างเป็นลายปูนปั้นรูปฤษีและพระ
พิฆเนศ หลังคาเป็นจั่วเรียงซ้อนกันหลายจั่ว มุงด้วยกระเบื้องดินเผา จั่วแต่ละด้านมีประดับด้วยหาง
หงส์และตกแต่งด้วยการเขียนสีและประดับด้วยปูนปั้นเทพพนม รูปฤาษี ดอกไม้ และมีลายปูนปั้น
ประดับกรอบหน้าจั่วส่วนด้านข้างทั้งสี่ด้านสร้างเป็นเรือนยกพื้น ใช้เป็นเรือ สําหรับพระสวดอภิธรรม 
ภายหลังด้านทิศตะวันตกได้ปรับเปลี่ยนเป็นอาสงฆ์เพื่อสะดวกในการประกอบพิธีกรรมทางศาสนา 
ศาลาอาจารย์แก้ว พุทธมุณีหรือศาลาไม้ตั้งอยู่ด้านหน้าพระอุโบสถ 
     1.2.5) วัดสนามชัย สร้างขึ ้นในสมัยอยุธยาตอนปลาย 
ประมาณปี พ.ศ. 2300 แต่เดิมเรียกขานกันว่า วัดศาลามีชัย ศิลปกรรมที่สำคัญ คือ เจดีย์ประดิษฐาน
พระพุทธรูป ที่สร้างด้วยการผูกปูนขาวผสมน้ำมันพืช วัดพระสิงห์ เป็นโบราณสถานที่สำคัญ เดิมเป็นที่
ประดิษฐานพระพุทธสิหิงค์ เนื้อสำริด ก่อนที่จะมีการย้ายพระพุทธรูปไปยังวัดเลียบ จังหวัดสงขลา 
และรูปพระวิษณุหิน 4 กร ปัจจุบันก็ได้มีการย้ายที่ศาลาหลักเมือง ในเขตบ้านบ่อยาง อำเภอเมือง 
จังหวัดสงขลา และโดยรอบวัดเคยเป็นที่ตั้งชุมชนโบราณสมัยแรกเริ่มประวัติศาสตร์ของสทิงพระมา
ก่อน ทำให้มีการขุดพบภาชนะเครื่องใช้ ลูกนิมิต และวัตถุโบราณ ที่สำคัญต่อประวัติศาสตร์เป็น
จำนวนมาก  
     1.2.6) ว ัดท่าคุระ เดิมเร ียกว่า ว ัดท่าทอง ก่อสร้าง
ประมาณปี พ.ศ. 2210 จัดว่าเป็นวัดที่มีตำนานสำคัญของ เจ้าแม่อยู่หัว ที่เป็นที่เคารพของคนในพ้ืนที่ 
ศิลปกรรมที่สำคัญคือ พระพุทธรูปเจ้าแม่อยู่หัวเป็นพระพุทธรูปทองคำปางสมาธิ ซึ่งมีความเชื่อเกี่ยว
พันธ์กับตำนานมโนราและประเพณีท้องถิ่นหลายประเพณี เช่น การสมโภชสรงน้ำเจ้าแม่อยู่หัวในวัน
พุธแรกหรือการจัดงานตายายย่าน ข้างแรม เดือนหก (เดือนพฤษภาคม) ปีละครั้ง เพื่อรำลึกถึงบรรพ
บุรุษตายายโนราและครูโนรา เป็นต้น  
     1.2.7) ถ้ำเขาคูหา ซึ่งเป็นศาสนาสถานของศาสนาฮินดู ใช้
ในการประกอบพิธีกรรมทางศาสนา เดิมเป็นถ้ำธรรมชาติที่ได้รับการดัดแปลงให้กลายเป็นศาสนสถาน 
มีมาตั้งแต่สมัยศรีวิชัย ปัจจุบันอายุมากกว่า 1,200 ปี จุดเด่น คือ ภาพเขียนสีของศาสนาฮินดู ถือได้ว่า
เป็นสถานที่สำคัญแห่งหนึ่งของอำเภอสทิงพระไม่แพ้วัดเก่าแก่อ่ืน ๆ  
    1.3) อัตลักษณ์ด้านแหล่งท่องเที ่ยวของพ้ืนที ่อำเภอสทิงพระ
แบ่งเป็น 2 ประเภท คือ แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติ และแหล่งท่องเที่ยวอื่น ๆ มีรายละเอียดดังนี้ 
     1.3.1) อัตลักษณ์ด้านแหล่งท่องเที ่ยวทางธรรมชาติ 
แบ่งเป็น 2 สถานที่ คือ หาดมหาราช และ เขตห้ามล่าสัตว์ป่าทะเลสาบสงขลา (อุทยานนกน้ำคูขุด) 
ถือว่าเป็นอัตลักษณ์ท่ีสำคัญและบ่งบอกถึงอำเภอสทิงพระ เนื่องจากสทิงพระเป็นพ้ืนที่ที่ล้อมรอบด้วย
ทะเลอ่าวไทยทางทิศตะวันออกและทะเลสาบสงขลาทางทิศตะวันตก ทำให้พื้นที่ทะเลทั้งสองด้านล้วน
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เป็นจุดเด่นของสทิงพระ หาดมหาราช เป็นสถานที่ซึ ่งพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว
มหาราช (รัชกาลที่ 5) เสด็จขึ้นฝั่งเพื่อพระราชดำเนินเสด็จเยือนอำเภอสทิงพระ ชาวบ้านจึงเรียก
ชายหาดบริเวณนั้นว่า “หาดมหาราช” ส่วนเขตห้ามล่าสัตว์ป่าทะเลสาบสงขลา คนในพื้นที่นิยม
เรียกว่า “อุทยานนกน้ำคูขุด” เป็นสถานที่ท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ที่สามารถเข้ามาดูนกอพยพหรือนก
ประจำถิ่นในช่วงเดือนธันวาคม - มีนาคม และสามารถร่องเรือชมเกาะต่าง ๆ เช่น เกาะคำเหียง เป็นต้น  
     1.3.2) แหล่งท่องเที่ยวอื่น ๆ คือ ตลาดสินค้าคลองรี เป็น
แหล่งรวบรวมสินค้าพื้นบ้านจากอำเภอสทิงพระ ถือได้ว่าเป็นตลาดใหญ่ที่นักท่องเที่ยวสามารถเลือก
ซื้อสินค้าที่ผลิตตามภูมิปัญญาพื้นบ้านของท้องถิ่นได้อย่างหลากหลาย คือ อาหารพื้นบ้าน ขนม
พื้นบ้าน เช่น ขนมดู ขนมตาล เป็นต้น และผลิตภัณฑ์จากตาลโตนด ได้แก่ น้ำตาลสด ผลตาลโตนด 
เป็นต้น. จึงเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่สำคัญและเป็นอัตลักษณ์ท่ีโดดเด่นของอำเภอสทิงพระอีกสถานที่หนึ่ง
ทีส่ามารถจับจ่ายซื้อสินค้าของฝากได้จำนวนมาก  
    1.4) อัตลักษณ์ด้านขนบธรรมเนียมประเพณี สทิงพระมีประเพณี
ประจำถิ่นที่สำคัญหลากหลายจัดเป็นอัตลักษณ์ที่ควรค่าแก่การส่งเสริมการท่องเที่ยว 3 ประเพณี คือ  
     1.4.1) ประเพณีงานบุญเดือนหก หรือ ประเพณีแห่ผ้าขึ้น
ธาตุ จัดขึ้นทุกวันเพ็ญเดือน 3 หรือเดือนกุมภาพันธ์ (วันมาฆะบูชา) ที่วัดจะทิ้งพระ ตำบลจะทิ้งพระ 
เป็นการแห่ผ ้าขึ ้นห่มโอบฐานเจดีย ์พระมหาธาตุ ซ ึ ่งเป็นพิธ ีกรรมที ่ด ัดแปลงมาจากจังหวัด
นครศรีธรรมราชจัดขึ้นครั้งแรกในปี พ.ศ. 2542  
     1.4.2) ประเพณีลอยแพสะเดาะเคราะห์ เป็นความเชื่อ
ท้องถิ่นของศาสนาพราหมณ์ที่มีมานานกว่าร้อยปี โดยการทำแพลอยลงในทะเลอ่าวไทย เพื่อทำบุญ
อุทิศส่วนกุศลให้กับผู้พระคุณและเทพเจ้า ซึ่งจะจัดงานในช่วงเดือนพฤษภาคมถึงสิงหาคม ในพื้นที่
ตำบลสนามชัย ตำบลชุมพล และตำบลกระดังงาซึ่งปัจจุบันเริ่มสูญหายเนื่องจากขาดการสนับสนุน
ด้านงบประมาณจากองค์การปกครองส่วนท้องถิ่นในการจัดงาน  
     1.4.3) ประเพณีสมโภชเจ้าแม่อยู่หัว หรือ ประเพณีตา
ยายย่าน เป็นประเพณีที่จัดขึ้นที่วัดท่าคุระ ตำบลคลองรี โดยจะทำการอัญเชิญพระพุทธรูปเจ้าแม่อยู่
หัวซึ่งเป็นพระพุทธรูปคู่บ้านคู่เมืองมาทำพิธี โดยการเตรียมเครื่องถวาย คือ ตระกร้าหมากพลู เสื่อ 
และหมอน โดยให้ผู้ชายนุ่มขาวห่มขาว และพระสงฆ์ 3 รูป ทำพิธีอัญเชิญ การทำพิธีจะต้องแก้ผ้าที่ห่อ 
9 สี 9 ชั้น พร้อมสวดบังสุกุล รำมโนราโรงครู ให้ครูหมอมโนราทำพิธี จะรำมโนราโรงครูต่อเนื่องกัน 3 
วัน 3 คืน เริ่มวันพุธแรกของเดือนหก ข้างแรม (เดือนพฤษภาคม) จนถึงวันศุกร์ เป็นพิธีที่จัดขึ้นเพ่ือ
แสดงความเคารพแก่เจ้าแม่อยู่หัวและบรรพบุรุษ เป็นการจัดพิธีเพื่อรวมญาติ พบปะกับญาติพี่น้องที่
อยู่ต่างพ้ืนที่ให้มาพบเจอกัน  
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    1.5) อัตลักษณ์ด้านสินค้าของฝาก ผลิตภัณฑ์จากตาลโตนดนับเป็น
สินค้าที่โดดเด่นของอำเภอสทิงพระ เนื่องจากอำเภอสทิงพระมีตาลโตลดจำนวนมากถึงล้านต้น ทำให้
การใช้ประโยชน์จากตาลโตนดเพื่อก่อให้เกิดมูลค่าเพิ่ม สร้างรายได้ให้แก่คนในชุมชน ซึ่งสิ้นค้าของ
ฝากที่เป็นอัตลักษณ์ที่สำคัญพ้ืนที่ คือ 
     1.5.1) หัตถกรรมใยตาล เป็นการนำเอาเส้นใยตาลโตนดที่
โคนทาง หรือ ที่เรียกกันว่า กาบโหนด ซึ่งมีด้วยกัน 3 สี คือ สีขาว น้ำตาล และดำ ตามความอ่อนแก่
ของเส้นใย นำมาผ่านกรรมวิธีต่าง ๆ จนเปลี่ยนเป็นเส้นใยที่พร้อมใช้งานสำหรับจักสานและประดิษฐ์
เป็นสิ้นค้าหัตถกรรม เช่น กระเป๋า โคมไฟ กล่องกระดาษทิชชู กล่องเอนกประสงค์ และกล่องใส่สมุด
บันทึก เป็นต้น (ไพฑูรย์ ศิริรักษ์, สัมภาษณ์ 17 มกราคม 2564 และเสริญศิริ หนูเพชร, สัมภาษณ์ 22 
มกราคม 2564) 
     1.5.2) หัตถกรรมใบตาล เป็นหนึ ่งในสินค้าที ่เป็นอัต
ลักษณ์เช่นกัน ซึ่งวัตถุดิบที่นำมาใช้ คือ ใบของต้นตาลโตนด นำมาจักสานเป็นสินค้าต่าง ๆ เช่น 
กระเป๋า ตะกร้า ที่ใส่ปากกา เป็นต้น (ไพฑูรย์ ศิริรักษ์, สัมภาษณ์ 17 มกราคม 2564 และเสริญศิริ หนู
เพชร, สัมภาษณ์ 22 มกราคม 2564) 
     1.5.3) ขนมพ้ืนบ้าน คือ ขนมตาล ขนมดู (พูนทรัพย์ ชูแก้ว, 
สัมภาษณ์ 17 มกราคม 2564) 
     1.5.4) ผลผลิตจากตาลโตนด คือ ผลตาลโตนดสด น้ำตาล
สด น้ำตาลแว่น และน้ำผึ้งเหลว  
 
   2) อัตลักษณ์การท่องเที่ยวในมุมมองของนักท่องเที่ยว 
   นักท่องเที่ยวที่มาท่องเที่ยวในพื้นที่อำเภอสทิงพระจากการสุ่มเก็บข้อมูล
จำนวน 30 คน คิดเป็นเพศชาย จำนวน 19 คน (ร้อยละ 63.33) และเพศหญิง 11 คน (ร้อยละ 36.67) 
อายุระหว่าง 28 -32 ปี (ร้อยละ 43.33) รองลงมา คือ ช่วงอายุ 33 ปีขึ้นไป (ร้อยละ 30.00 ) รวมถึงมี
สถานภาพสมรส (ร้อยละ 60.00) มีระดับการศึกษาในระดับปริญญาตรี (ร้อยละ 80.00) ประกอบ
อาชีพเป็นลูกจ้าง / พนักงาน จำนวน 10 คน (ร้อยละ 33.33) รองลงมาเป็นข้าราชการ / รัฐวิสาหกิจ 
จำนวน 8 คน (ร้อยละ 26.67) มีรายได้ต่อเดือนใน 20,001 – 30,000 บาท จำนวน 9 คน (ร้อยละ 
30.00) และ 30,001 -40,000 บาท จำนวน 8 คน (ร้อยละ26.67) เห็นได้ชัดว่าส่วนใหญ่นักท่องเที่ยว
จะอยู่ในช่วงวัยทำงานที่มีความพร้อมทั้งด้านการงาน ครอบครัว และรายได้ โดยส่วนใหญ่นักท่องเที่ยว
จะเป็นนักท่องเที่ยวจากต่างจังหวัด  คิดเป็นจำนวน 20 คน (ร้อยละ 66.67) มีถ่ินอาศัยในพื้นท่ีจังหวัด
ปัตตานี จำนวน 10 คน (ร้อยละ 50.00) รองลงมา คือ จังหวัดพัทลุง จำนวน 4 คน (ร้อยละ 13.33) 
(ตารางที่ 3)  
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ตารางท่ี 3 ข้อมูลทั่วไปของนักท่องเที่ยว 

n = 30 
ข้อคำถาม ชาย 

(ร้อยละ) 
หญิง 

(ร้อยละ) 
รวม 

(ร้อยละ) 
1) เพศ 19 

(63.33) 
11 

(36.67) 
30 

(100.00) 
2) อายุ    
18 - 22 2 

(6.67) 
1 

(3.33) 
3 

(10.00) 
23 - 27 2 

(6.67) 
3 

(10.00) 
5 

(16.67) 
28 - 32 9 

(30.00) 
4 

(13.33) 
13 

(43.33) 
33 ขึ้นไป 6 

(20.00) 
3 

(10.00) 
9 

(30.00) 
3) สถานภาพ    
โสด 7 

(23.33) 
5 

(16.67) 
12 

(40.00) 
สมรส 12 

(40.00) 
6 

(20.00) 
18 

(60.00) 
4) การศึกษา    
ต่ำกว่าปริญญาตรี 3 

(10.00) 
2 

(6.67) 
5 

(16.67) 
ปริญญาตรี 15 

(50.00) 
9 

(30.00) 
24 

(80.00) 
สูงกว่าปริญญาตรี 1 

(3.33) 
0 

(0.00) 
1 

(3.33) 
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ตารางท่ี 3 (ต่อ) 
n = 30 

ข้อคำถาม ชาย 
(ร้อยละ) 

หญิง 
(ร้อยละ) 

รวม 
(ร้อยละ) 

5) อาชีพ    
ราชการ / รัฐวิสาหกิจ 6 

(20.00) 
2 

(6.67) 
8 

(26.67) 
ลูกจ้าง / พนักงาน 6 

(20.00) 
4 

(13.33) 
10 

(33.33) 
ค้าขายทั่วไป 2 

(6.67) 
2 

(6.67) 
4 

(13.33) 
เกษตรกร 2 

(6.67) 
0 

(0.00) 
2 

(6.67) 
นักเรียน / นักศึกษา 3 

(10.00) 
3 

(10.00) 
6 

(20.00) 
6) รายได้ต่อเดือน    
ต่ำกว่าหรือเท่ากับ 10,000 บาท 3 

(10.00) 
3 

(10.00) 
6 

(20.00) 
10,001 – 20,000 บาท 2 

(6.67) 
2 

(6.67) 
4 

(13.33) 
20,001 – 30,000 บาท 7 

(23.33) 
2 

(6.67) 
9 

(30.00) 
30,001 – 40,000 บาท 5 

(16.67) 
3 

(10.00) 
8 

(26.67) 
40,001 บาท ขึ้นไป 2 

(6.67) 
1 

(3.33) 
3 

(10.00) 
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ตารางท่ี 3 (ต่อ) 
n = 30 

ข้อคำถาม ชาย 
(ร้อยละ) 

หญิง 
(ร้อยละ) 

รวม 
(ร้อยละ) 

7) ภูมิลําเนา    
7.1  อาศัยในพ้ืนที่อําเภอสทิงพระ 2 

(6.67) 
1 

(3.33) 
3 

(10.00) 
7.2  อาศัยอยู่นอกพ้ืนที่สทิงพระแต่อยู่ใน

จังหวัดสงขลา 
5 

(16.67) 
2 

(6.67) 
7 

(23.33) 
7.3  อาศัยอยู่ต่างจังหวัด  12 

(40.00) 
8 

(26.67) 
20 

(66.67) 
 ปัตตานี 7 

(23.33) 
3 

(10.00) 
10 

(33.33) 
 ยะลา 2 

(6.67) 
1 

(3.33) 
3 

(10.00) 
 นราธิวาส 1 

(3.33) 
0 

(0.00) 
1 

(3.33) 
 พัทลุง 1 

(3.33) 
3 

(10.00) 
4 

(13.33) 
 นครศรีธรรมราช 1 

(3.33) 
1 

(3.33) 
2 

(6.67) 
 
   ผู ้ว ิจ ัยได ้เก ็บรวบรวมข้อมูลจากนักท่องเที ่ยวจำนวน 30 คน ซึ ่งมี
นักท่องเที่ยวจำนวน 16 คน (ร้อยละ 53.33) เคยเดินทางมายังพ้ืนที่อำเภอสทิงพระเป็นจำนวน 2 – 3 
ครั้ง และ จำนวน 11 คน (ร้อยละ 36.67) เคยเดินทางมาท่องเที่ยวมากกว่า 3 ครั้ง วัตถุประสงค์ใน
การเดินทาง คือ มาท่องเที่ยวพักผ่อน จำนวน 25 คน (ร้อยละ 83.33) ซึ่งการเดินทางจะนิยมมากับ
ครอบครัว / ญาติ คิดเป็น 22 คน (ร้อยละ 73.33) ในช่วงวันหยุดนักขัตฤกษ์ / วันหยุดเทศกาล คิด
เป็น 22 คน (ร้อยละ 73.33) ระยะเวลาการพักในพื้นที่อำเภอสทิงพระ ส่วนใหญ่จะเป็นแบบไป - กลับ 
หรือพักเพียงวันเดียว จำนวน 15 คน (ร้อยละ50.00) รองลงมา คือ พักอยู่เป็นเวลา 2 – 3 วัน จำนวน 
14 คน (ร้อยละ 46.67) (ตารางที ่4) 
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ตารางท่ี 4 ข้อมูลการท่องเที่ยว 
n = 30 

ข้อคำถาม ชาย หญิง รวม 
1) จำนวนครั้งที่เดินทางมาอําเภอสทิงพระ  

ครั้งแรก 
1 

(3.33) 
2 

(6.67) 
3 

(10.00) 

2 – 3 ครั้ง 
12 

(40.00) 
4 

(13.33) 
16 

(53.33) 

มากกว่า 3 ครั้ง 
6 

(20.00) 
5 

(16.67) 
11 

(36.67) 
2) วัตถุประสงค์ในการเดินทาง  

ท่องเที่ยว / พักผ่อน 
17 

(56.67) 
9 

(30.00) 
26 

(86.67) 

เดินทางมาเพ่ือทำงาน 
2 

(6.67) 
1 

(3.33) 
3 

(10.00) 

อบรม / สัมมนา / ทัศนศึกษา 
0 

(0.00) 
1 

(3.33) 
1 

(3.33) 
3) ผู้ร่วมเดินทาง  

คนเดียว 
2 

(6.67) 
3 

(10.00) 
5 

(16.67) 

เพ่ือน / เพ่ือนร่วมงาน 
2 

(6.67) 
1 

(3.33) 
3 

(10.00) 

ครอบครัว / ญาติ 
15 

(50.00) 
7 

(23.33) 
22 

(66.67) 
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ตารางท่ี 4 (ต่อ) 
n = 30 

ข้อคำถาม ชาย หญิง รวม 
4) ช่วงเวลาที่เดินทางมายังสทิงพระ 

วันหยุดสุดสัปดาห์ (เสาร์ - อาทิตย์) 
3 

(10.00) 
2 

(6.67) 
5 

(16.67) 

วันจันทร์ - ศุกร์ 
1 

(3.33) 
2 

(6.67) 
3 

(10.00) 

วันหยุดนักขัตฤกษ์/วันหยุดเทศกาล 
15 

(50.00) 
7 

(23.33) 
22 

(66.67) 
5) ระยะเวลาในพักอยู่ที่สทิงพระ    

วันเดียว 
10 

(33.33) 
5 

(16.67) 
15 

(50.00) 

2 – 3 วัน 
9 

(30.00) 
5 

(16.67) 
14 

(46.67) 

มากกว่า 3 วัน 
0 

(0.00) 
1 

(3.33) 
1 

(3.33) 
 

 การศึกษาข้อมูลทั่วไปของนักท่องเที่ยวและข้อมลูการท่องเที่ยวเห็นได้ชัดว่าส่วนใหญ่
นักท่องเที่ยวที่มาเที่ยวจะอยู่ในช่วงวัยทำงานที่มีความพร้อมทั้งด้านการงาน ครอบครัว และรายได้ 
โดยส่วนใหญ่จะเป็นนักท่องเที่ยวจากต่างจังหวัดที่มีถิ่นอาศัยในพื้นที่จังหวัดปัตตานี รองลงมา คือ 
จังหวัดพัทลุง ที่มาเที่ยวพักในวันหยุดนักขัตฤกษ์/วันหยุดเทศกาล ทั้งนี้อาจจะเป็นเพราะนักท่องเที่ยว
วัยทำงานมีความพร้อมในด้านการเงินและเวลา ซึ่งอำเภอสทิงพระ จังหวัดสงขลา ที่อยู่ติดกับจังหวัด
พัทลุงและปัตตานีมีความสะดวกสำหรับนักท่องเที่ยวที่จะท่องเที่ยวไปยังพื้นที่จังหวัดใกล้เคียงในช่วง
วันหยุดพร้อมกับครอบครัว สอดคล้องกับงานวิจัยของ มนัสสินี บุญมีศรีสง่า (2556) ซึ่งได้ศึกษา
เกี่ยวกับ การสร้างอัตลักษณ์ตราสินค้าแหล่งท่องเที่ยวอำเภอหัวหิน จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ ในมุมมอง
นักท่องเที่ยววัยรุ่น จำนวนทั้งสิ้น 30 คน และงานวิจัยของ รัฐนันท์ พงศ์วิริทธ์ธร และ ภาคภูมิ ภัศ
วิภาส (2559) ได้ทำการศึกษาเกี่ยวกับ อัตลักษณ์ของจังหวัดเชียงใหม่ที่มีผลต่อการท่องเที่ยวของ
นักท่องเที่ยวชาวไทยในการส่งเสริมการท่องเที่ยวจังหวัดเชียงใหม่ และงานวิจัยของ รพีพรรณ จันทับ 
และลินจง โพชารี (2559) ซึ่งศึกษาเกี่ยวกับ ปัจจัยด้านอัตลักษณ์ทรัพยากรท่องเที่ยวที่มีผลต่อ
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ความสำเร็จในการจัดการการท่องเที่ยวหมู่บ้านช้างบ้านตากลาง จังหวัดสุรินทร์ ผลการศึกษาได้
ปรากฎว่า อายุ ระดับการศึกษา และภูมิลำเนาของนักท่องเที่ยวที่เป็นคนในพ้ืนที่หรือจังหวัดใกล้เคียง 
มีความตรงกัน แสดงให้เห็นว่ากลุ่มนักท่องเที่ยวส่วนใหญ่ที่มาเที่ยวมักจะมีอายุในช่วง 18 ปี จนถึง 30 
ปีขึ้นไป มีระดับการศึกษาอยู่ที่ปริญญาตรี และอาศัยอยู่ในจังหวัดหรือพื้นที่ใกล้เคียงแหล่งท่องเที่ยว 
อาจเป็นเพราะนักท่องเที่ยวส่วนใหญ่มีอายุในช่วงวัยรุ่นจนถึงวัยทำงาน จึงไม่สามารถไปเที่ยวแหล่ง
ท่องเที่ยวที่ไกลเกินไปได้ โดยผลการศึกษาดังกล่าวมีความตรงกับผลการศึกษาของผู้วิจัย จากข้อมูลที่
ทำการศึกษามีนักท่องเที่ยวจำนวน 16 คน (ร้อยละ 53.33) เคยเดินทางมายังพ้ืนที่อำเภอสทิงพระเป็น
จำนวน 2 – 3 ครั้ง และ จำนวน 11 คน (ร้อยละ 36.67) เคยเดินทางมาท่องเที่ยวมากกว่า 3 ครั้ง 
วัตถุประสงค์ในการเดินทาง คือ มาท่องเที่ยวพักผ่อน จำนวน 25 คน (ร้อยละ 83.33) รองลงมา คือ 
เดินทางมาทำงาน (ร้อยละ 10.00) ซึ่งการเดินทางจะนิยมมากับครอบครัว / ญาติ คิดเป็น 22 คน 
(ร้อยละ 73.33) ในช่วงวันหยุดนักขัตฤกษ์ / วันหยุดเทศกาล คิดเป็น 22 คน (ร้อยละ 73.33) 
ระยะเวลาการพักในพื้นที่อำเภอสทิงพระ ส่วนใหญ่จะเป็นแบบไป - กลับ หรือพักเพียงวันเดียว 
จำนวน 15 คน (ร้อยละ50.00) รองลงมาคือพักอยู่เป็นเวลา 2 – 3 วัน จำนวน 14 คน (ร้อยละ 
46.67) จะเห็นได้ว่านักท่องเที่ยวส่วนใหญ่จะมาเที่ยวซ้ำหลังจากที่เคยมาเที่ยวแล้ว และจะมาในช่วง
วันหยุด อาจเป็นเพราะนักท่องเที่ยวมักจะอยู่ในช่วงวัยรุ่นหรือวัยทำงาน ทำให้มีเวลาเที่ยวชมแค่ช่วง
วันหยุดเท่านั้น สอดคล้องกับงานวิจัยของ รัฐนันท์ พงศ์วิริทธ์ธร และ ภาคภูมิ ภัศวิภาส (2559) ได้
ทำการศึกษาเกี่ยวกับ อัตลักษณ์ของจังหวัดเชียงใหม่ที่มีผลต่อการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทย
ในการส่งเสริมการท่องเที่ยวจังหวัดเชียงใหม่ ซึ่งมีผลการวิจัยตรงกัน 
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ผู ้ว ิจ ัยได้ทำการเก็บข้อมูลอัตลักษณ์การท่องเที ่ยวของอำเภอสทิงพระจาก
นักท่องเที่ยวจำนวน 30 คน ผลปรากฏว่า นักท่องเที่ยวคิดว่าอำเภอสทิงพระมีอัตลักษณ์การท่องเที่ยว
ที่โดดเด่นทั้งสิ้นจำนวน 7 อัตลักษณ์ ได้แก่ 1) วิถีชีวิต โหนด - นา - เล 2) วัดพะโคะ 3) วัดจะทิ้งพระ 
4) ร่องรอยตำนานหลวงปู่ทวด 5) หาดมหาราช 6) อุทยานนกน้ำคูขุด และ 7) หัถกรรมจากตาลโตนด 
ซึ่งนักท่องเที่ยวได้ทำการจัดอันดับอัตลักษณ์การท่องเที่ยวที่โดดเด่น 5 อันดับ (ตารางท่ี 5) ดังนี้ 

อันดับที่ 1 มีนักท่องเที่ยวจำนวน 24 คน (ร้อยละ 80.00) คิดว่า 
วัดพะโคะ เป็นอัตลักษณ์การท่องเที่ยวที่โดดเด่นที่สุด  
   อันดับที่ 2 มีนักท่องเที่ยวจำนวน 18 คน (ร้อยละ 60.00) คิดว่า วิถีชีวิต 
โหนด - นา – เล เป็นอัตลักษณ์การท่องเที่ยวที่โดดเด่นที่สุด 
   อันดับที่ 3 มีนักท่องเที่ยวจำนวน 17 คน (ร้อยละ 56.67) คิดว่า วัดจะทิ้ง
พระ เป็นอัตลักษณ์การท่องเที่ยวที่โดดเด่นที่สุด 
   อันดับที่ 4 มีนักท่องเที่ยวจำนวน 13 คน (ร้อยละ 43.33) คิดว่า หาด
มหาราช เป็นอัตลักษณ์การท่องเที่ยวที่โดดเด่นที่สุด 
   อันดับที่ 5 มีนักท่องเที่ยวจำนวน 15 คน (ร้อยละ 50.00) คิดว่า หัตถกรรม
จากตาลโตนด เป็นอัตลักษณ์การท่องเที่ยวที่โดดเด่นที่สุด 
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ตารางท่ี 5 อัตลักษณ์ในมุมมองนักท่องเที่ยว 
n = 30 

 
 
 
อันดับ 

อัตลักษณ์ 

วิถีชีวิต 
โหนด - 
นา – เล 

วัด
พะโคะ 

วัดจะทิ้ง
พระ 

ร่องรอย
ของ

ตำนาน
หลวงปู่
ทวด 

หาด
มหาราช 

อุทยาน
นกน้ำ 
คูขุด 

หัตถกรรม
จาก

ตาลโตนด 

1 4 24 1 1 0 0 0 
(ร้อยละ) 13.33 80.00 3.33 3.33 0.00 0.00 0.00 

2 18 6 5 0 1 0 0 
(ร้อยละ) 60.00 20.00 16.67 0.00 3.33 0.00 0.00 

3 6 0 17 0 7 0 0 
(ร้อยละ) 20.00 0.00 56.67 0.00 23.33 0.00 0.00 

4 2 0 7 3 13 0 5 
(ร้อยละ) 6.67 0.00 23.33 10.00 43.33 0.00 16.67 

5 0 0 0 11 0 4 15 
(ร้อยละ) 0.00 0.00 0.00 36.67 0.00 13.33 50.00 

รวม 30 30 30 30 30 30 30 
(ร้อยละ) 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 

 
   ผลการเก็บรวบรวมข้อมูลอัตลักษณ์การท่องเที่ยวของพื้นที่อำเภอสทิงพระ 
ซึ่งมีอัตลักษณ์การท่องเที่ยวในมุมมองของชุมชน รวม 17 อัตลักษณ์ ได้แก่ 1) วิถีชีวิต โหนด - นา - เล 
2) วัดจะทิ้งพระ 3) วัดพระโคะ 4) ร่องรอยของตำนานหลวงปู่ทวด 5) วัดดีหลวง 6) วัดสนามชัย 7) 
วัดท่าคุระ 8) ถ้ำเขาคูหา 9) หาดมหาราช 10) อุทยานนกน้ำคูขุด 11) ตลาดสินค้าคลองรี 12) 
ประเพณีงานบุญเดือนหก หรือ ประเพณีแห่ผ้าขึ้นธาตุ 13) ประเพณีลอยแพสะเดาะเคราะห์ 14) 
ประเพณีสมโภชเจ้าแม่อยู่หัว หรือ ประเพณีตายายย่าน 15) หัตถกรรมใยตาล 16) หัตถกรรมใบตาล 
และ 17) ขนมพ้ืนบ้าน  ในส่วนมุมมองของนักท่องเที่ยวมีด้วยกัน 7 อัตลักษณ์ ได้แก่ 1) วิถีชีวิต โหนด 
- นา - เล 2) วัดพะโคะ 3) วัดจะทิ้งพระ 4) ร่องรอยตำนานหลวงปู่ทวด 5) หาดมหาราช 6) อุทยาน
นกน้ำคูขุด และ 7) หัตถกรรมจากตาลโตนด เห็นได้ว่า อัตลักษณ์ส่วนใหญ่ของสทิงพระในมุมมองของ
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ชุมชนและนักท่องเที่ยว คือ ศาสนสถานทีส่ำคัญที่มีประวัติยาวนานในพื้นที่อำเภอสทิงพระ สอดคล้อง
กับงานวิจัยของ นุชนาฎ เชียงชัย (2558) ได้ศึกษาเกี่ยวกับ การใช้อัตลักษณ์เพื่อการส่งเสริมการ
ท่องเที่ยวของจังหวัดลำปาง ซึ่งผลการวิจัยพบว่า อัตลักษณ์ที่โดดเด่นของอำเภอสทิงพระที่ได้รับการ
ส่งเสริมด้านการท่องเที่ยวมาเป็นระยะเวลานาน เช่น วัดพะโคะ มักเป็นที่รู้จักในหมู่นักท่องเที่ยวและ
กลายเป็นอัตลักษณ์การท่องเที่ยวของพื้นที่ เช่นเดียวกับรถม้าของจังหวัดลำปางในงานวิจัยของ  
นุชนาฎ เชียงชัย ในด้านของอัตลักษณ์ทางศิลปวัฒนธรรม ทางสทิงพระก็มีวัดที่โดดเด่น คือ วัดพะโคะ
และวัดจะทิ ้งพระ ซึ ่งเป็นวัดคู ่บ้านคู ่เมืองเช่นเดียวกับวัดพระธาตุลำปางหลวง แสดงให้เห็นว่า
ศิลปวัฒนธรรมที่บ่งบอกถึงความโดดเด่นและเป็นหนึ่งเดียวของพื้นที ่มักจะถูกจดจำในหมู่ของ
นักท่องเที่ยว เช่นเดียวกันกับด้านสังคมและขนบธรรมเนียมประเพณีที่มักจะเป็นประเพณีพื้นบ้าน
ดั้งเดิมของพื้นที่ซึ่งจะถูกจดจำได้ง่าย ส่วนในด้านของสินค้าของฝากทางด้านลำปางนั้นคือถ้วยตราไก่ 
ซึ่งเป็นสิ้นค้าที่พบเจอได้ทั่วในจังหวัดลำปาก เช่นเดียวกันกับตาลโตนดและผลิตภัณฑ์ตาลโตนดของ
อำเภอสทิงพระที ่พบเห็นได้มากในพื ้นที ่ จนกลายเป็นอัตลักษณ์ของพื ้นที ่ที ่เป็นที ่ร ู ้จ ักในหมู่
นักท่องเที่ยว 
   ผู้วิจัยได้นำมุมมองทั้งสองมาทำการวิเคราะห์และสรุปได้ว่า อัตลักษณ์การ
ท่องเที่ยวที่โดดเด่นเป็นที่กล่าวถึงมากที่สุด 6 อัตลักษณ์ของมุมมองนักท่องเที่ยว คือ อันดับที่ 1 วัด
พะโคะ อันดับที่ 2 วิถีชีวิต โหนด - นา – เล อันดับที่ 3 วัดจะท้ิงพระ อันดับที่ 4 หาดมหาราช อันดับ
ที่ 5 หัตถกรรมจากตาลโตนด และอันดับ 6 ร่องรอยตำนานหลวงปู่ทวด  มีความสอดคล้องกับมุมมอง
ของชุมชน เห็นได้ชัดว่าอัตลักษณ์ทั้ง 6 ที่โดดเด่นนี้ถือว่าเป็นอัตลักษณ์การท่องเที่ยวของพื้นที่อำเภอ
สทิงพระที่ชัดเจนที่สุด อัตลักษณ์ทั้ง 6 เมื่อนำมาจัดกลุ่มจะสังเกตได้ว่าเป็นอัตลักษณ์ที่ครอบคลุม 4 
ด้าน คือ 1) อัตลักษณ์ด้านสังคม ได้แก่ วิถีชีวิต โหนด - นา – เล 2) อัตลักษณ์ด้านศิลปวัฒนธรรม 
ได้แก่ วัดพะโคะ วัดจะทิ้งพระ และร่องรอยตำนานหลวงปู่ทวด 3) อัตลักษณ์ด้านแหล่งท่องเที่ยว
ธรรมชาติ ได้แก่ หาดมหาราช และด้านที่ 4) อัตลักษณ์ด้านสินค้าของฝาก ได้แก่ หั ตถกรรมจาก
ตาลโตนด 
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ตารางท่ี 6 สรุปข้อมูลอัตลักษณ์การท่องเที่ยวของพ้ืนที่อำเภอสทิงพระ 

อัตลักษณ์การท่องเทียว
ของพื้นที่อำเภอสทิงพระ 

หน่วยงาน
ปกครอง

ส่วน
ท้องถิ่น 

ปราชญ์
ชาวบ้าน

หรือ
ผู้เชี่ยวชาญ
ด้านการ
ท่องเที่ยว 

กลุ่ม
ท่องเที่ยว
ในพื้นที่ 

นักท่องเที่ยว รวม 

1.  วัดจะท้ิงพระ ✓ ✓ ✓ ✓ 4 
2.  วัดพะโคะ ✓ ✓ ✓ ✓ 4 
3.  วิถีชีวิต โหนด - นา - เล ✓ ✓ ✓ ✓ 4 
4.  หาดมหาราช ✓ ✓ ✓ ✓ 4 
5.  หัตถกรรมจาก

ตาลโตนด ✓ ✓ ✓ ✓ 
4 

6.  ร่องรอยของตำนาน
หลวงปู่ทวด ✓ ✓ ✓ ✓ 

4 

7.  อุทยานนกน้ำคูขุด ✓ ✓  ✓ 3 
8.  วัดดีหลวง ✓ ✓ ✓  3 
9.  วัดสนามชัย ✓ ✓ ✓  3 
10. วัดท่าคุระ ✓  ✓  2 
11. ถ้ำเขาคูหา ✓  ✓  2 
12. ประเพณีงานบุญเดือน

หก หรือ ประเพณีแห่
ผ้าขึ้นธาตุ 

✓ ✓   
2 

13. ประเพณีลอยแพ
สะเดาะเคราะห์ ✓ ✓   

2 

14. ประเพณีสมโภชเจ้าแม่
อยู่หัว หรือ ประเพณีตา
ยายย่าน 

✓ ✓   
2 

15. ตลาดสินค้าคลองรี ✓    1 
16. ขนมพ้ืนบ้าน   ✓    1 
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4.2 การออกแบบโลโก้การท่องเที่ยวตามความต้องการของชุมชน 
  ข้อมูลอัตลักษณ์การท่องเที่ยวที่ได้จากหน่วยงานปกครองส่วนท้องถิ่น กลุ่มท่องเที่ยว 
ปราชญ์ชาวบ้านหรือผู้เชี่ยวชาญการท่องเที่ยว และนักท่องเที่ยว ปรากฏว่ามีอัตลักษณ์การท่องเที่ยว
ในมุมมองของชุมชนและนักท่องเที่ยวมีความเห็นตรงกัน 6 อัตลักษณ์ คือ วัดพะโคะ วิถีชีวิต โหนด - 
นา – เล วัดจะทิ้งพระ หาดมหาราช หัตถกรรมจากตาลโตนด และร่องรอยตำนานหลวงปู่ทวด ผู้วิจัย
จึงได้นำอัตลักษณ์เหล่านี้มาทำการออกแบบเป็นโลโก้ (Logo) การท่องเที่ยวของพื้นที่อำเภอสทิงพระ 
จำนวน 3 โลโก้ แบ่งเป็น 
  4.2.1 โลโก้ท่ีนำเอาวิถีชีวิตพ้ืนบ้านดั้งเดิม หรือ วิถีชีวิตโหนด-นา-เล ของพ้ืนที่อำเภอ
สทิงพระเป็นต้นแบบแสดงถึงวัฒนธรรมในการำรงชีวิต ผสมผสานกับสัญลักษณ์รูปเจดีย์และรูปปั้น
หลวงปู่ทวด ซึ่งเป็นตัวแทนของศาสนสถานและบุคคลสำคัญท่ีเป็นอัตลักษณ์ของชุมชน (ภาพท่ี 4) เมื่อ
ประชุมเชิงปฏิบัติการร่วมกับหน่วยงานปกครองส่วนท้องถิ่น จึงได้ทราบจุดเด่นจุดด้อย คือ 1) จุดเด่น 
นำเสนอในวิถีชีวิตพื้นบ้านของชุมชน โหนด นา เล โดยเฉพาะตาลโตนด สีสันของโลโก้สดใสสดใสมี
ความดึงดูด 2) จุดด้อย เนื่องจากเด่นในด้านของวิถีชีวิตมากจนเกินไป ทำให้ศาสนสถาน และบุคคล
สำคัญอย่างหลวงปู่ทวดดูไม่เด่น หน่วยงานมีข้อเสนอแนะให้ปรับปรุงแก้ไขโดยการเพิ่มในเรื่องของวัด
จะทิ้งพระ วัดพะโคะและหลวงปู่ทวดเข้าไปให้มีเด่นชัดความมากขึ้น หลังผ่านการแก้ไขจึงกลายมา
เป็นโลโก้ในรูปแบบที่สมบูรณ์ขึ้น (ภาพท่ี 5) 
 

 
 

ภาพที่ 4 โลโก้อำเภอสทิงพระแบบที่ 1 
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ภาพที่ 5 โลโก้อำเภอสทิงพระแบบที่ 1 (ผ่านการแก้ไข) 

ที่มา : การประชุมเชิงปฏิบัติการ, 2564 
 
  ความหมายของส ี
  สีเหลือง  แทนทุ่งนาที่อุดมสมบูรณ์ 
  สีฟ้า  แทนทะเลที่อุดมสมบูรณ์ 
  สีเขียว  แทนความอุดมสมบูรณ์ทางทรัพยากร 
  สีขาว  แทนความบริสุทธิ์ 
  ความหมายของสัญลักษณ์ 
  ต้นและผลตาลโตนด / กระบอกใส่น้ำตาล  แทนวิถีการดำรงชีวิตที่เกี่ยวข้องกับ
ตาลโตนด 
  ทุ่งนา แทนวิถีการดำรงชีวิตที่เก่ียวข้องกับการทำนา 
  ทะเลและเรือ แทนวิถีการดำรงชีวิตที่เก่ียวข้องกับทะเลและการประมงพ้ืนบ้าน 
  เจดีย์พระมหาธาตุและหลวงปู่ทวด แทนวิถีชีวิตที่เกี่ยวข้องกับศาสนา แสดงให้เห็น
ว่าสทิงพระมีความเจริญรุ่งเรืองทางศาสนา   
 
  4.2.2 โลโก้ที่นำเอาศาสนสถานได้แก่ วัดจะทิ้งพระ วัดพะโคะ และร่องรอยตำนาน
หลวงปู่ทวดมาเป็นต้นแบบ เป็นรูปแบบโลโก้ท่ีเน้นไปในด้านวัฒนธรรมทางศาสนาและศาสนสถานอัน
เป็นอัตลักษณ์ของอำเภอสทิงพระ (ภาพท่ี 6) จุดเด่น คือ นำเสนอในเรื่องของศาสนสถานที่สำคัญของ
อำเภอสทิงพระทั้งวัดจะทิ้งพระที่ เป็นวัดประจำอำเภอและวัดพะโคะ และจุดด้อย คือ เด่นในด้าน
ของศาสนสถานแต่ขาดจุดเด่นในด้านอื่น ๆ สีพื้นหลังและรูปภาพขาดจุดเด่น ทำให้ไม่สะดุดตา  หลัง
ผ่านการประชุมเชิงปฏิบัติการหน่วยงานมีข้อเสนอแนะให้ควรปรับปรุงสีพื้นให้ดูสีสันสดใสมากขึ้น และ
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เพิ่มเติ่มอัตลักษณ์ในด้านอื่นลงไปให้มีความเด่นชัดมากขึ้น โดยมีการนำตลาดโตนดมาไว้ทั้งสองข้าง 
และลดเจดีย์ลงให้เหลือเพียงองค์เดียว รวมถึงขยายหลวงปู่ทวดไว้ตรงกลาง  หลังผ่านการแก้ไขจึง
กลายมาเป็นโลโก้ในรูปแบบที่สมบูรณ์ (ภาพท่ี 7) 
 

 
ภาพที่ 6 โลโก้อำเภอสทิงพระ แบบที่ 2 

 

 
ภาพที่ 7 โลโก้อำเภอสทิงพระ แบบที่ 2 (ผ่านการแก้ไข) 

ที่มา : การประชุมเชิงปฏิบัติการ, 2564 
 
  ความหมายของส ี
  สีขาว แทนความบริสุทธิ์ทางด้านจิตใจ 
  สีฟ้า แทนความปลอดโปร่ง ความสงบร่มเย็น  
  สีทอง แทนความอุดมสมบูรณ์ ตัวแทนของความเจริญรุ่งเรืองของศาสนา 
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  ความหมายของสัญลักษณ์ 
  เจดีย์พระมหาธาตุ / หลวงปู่ทวด เป็นสัญลักษณ์ของวัดพะโคะ วัดจะทิ้งพระ วัดที่มี
ความสำคัญและเป็นวัดคู่บ้านคู่เมืองของอำเภอสทิงพระ และหลวงปู่ทวด ซึ่งเป็นที่เคารพบูชาของคน
ในพ้ืนที่ แสดงให้เห็นถึงความเจริญรุ่งเรืองทางศาสนา 
  ตาลโตนด ผลผลิตทางตาลโตนด แ ละเรือ เป็นสัญลักษณ์ของวิถีชีวิตพ้ืนบ้านดั้งเดิม 
 
  4.2.3 โลโก้ที่นำเอาอัตลักษณ์การท่องเที่ยวทั้ง 6 อัตลักษณ์ ได้แก่ วัดจะทิ้งพระ 
วัดพะโคะ วิถีชีวิต โหนด - นา – เล หาดมหาราช หัตถกรรมจากตาลโตนด และร่องรอยตำนานหลวง
ปู่ทวด เป็นต้นแบบ เป็นการผสมผสานระหว่างวิถีชีวิต ศาสนสถานที่สำคัญ สถานที่ท่องเที่ยวและ
ผลิตภัณฑ์ที่เป็นอัตลักษณ์ของอำเภอสทิงพระ (ภาพที่ 8) จุดเด่น คือ นำเสนอในเรื่องของศาสน
สถานที่สำคัญ วีถีชีวิต และอัตลักษณ์ในแต่ละด้านได้อย่างครอบคลุม มีสีสันที่สะดุดตา และจุดด้อย 
คือ ขาดในเรื่องของหลวงปู่ทวดซึ่งเป็นบุคคลสำคัญของอำเภอสทิงพระและมีเจดีย์เยอะเกินไป  ด้วย
ข้อเสนอแนะของหน่วยงานผ่านการประชุมเชิงปฏิบัติการจึงมีการปรับเปลี่ยนแก้ไขโดยการปรับลด
เจดีย์ลงให้เหลือเพียงองค์เดียว ใส่รูปของหลวงปู่ทวดลงไป และเอาตราสัญลักษณ์หอยสังข์ที ่เป็น
สัญลักษณ์ของสงขลาออก (ภาพท่ี 9) 
 

 
ภาพที่ 8 โลโก้อำเภอสทิงพระ แบบที่ 3 
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ภาพที่ 9 โลโก้อำเภอสทิงพระ แบบที่ 3 (ผ่านการแก้ไข) 

ที่มา : การประชุมเชิงปฏิบัติการ, 2564 
 
  ความหมายของส ี
  สีส้ม  แทนความคิดสร้างสรรค์ 
  สีโทนขาว แทนความบริสุทธิ์  
  สีเหลือง  แทนทุ่งนาที่อุดมสมบูรณ์ 
  สีฟ้า  แทนทะเลที่อุดมสมบูรณ์ 
  ความหมายของสัญลักษณ์ 
  ตาลโตนด / ผลิตภัณฑ์และหัตถกรรมจากตาลโตนด แทนสินค้าและวิถีชีว ิตที่
เกี่ยวข้องกับตาลโตนด บ่งบอกว่าสทิงพระเป็นพ้ืนที่ที่เต็มไปด้วยสินค้าที่แปรรูปมาจากตาลโตนด  
  ครึ่งวงกลมล่าง แทนทุ่งนาและวิถีชีวิตที่เก่ียวข้องกับการทำนา 
  ครึ่งวงกลมบน / เรือกอแระ แทนทะเลและวิถีชีวิตที่เก่ียวข้องกับประมง 
  เจดีย์พระมหาธาตุ เป็นสัญลักษณ์ของวัดจะทิ้งพระ วัดที่มีความสำคัญและเป็นวัด
คู่บ้านคู่เมืองของอำเภอสทิงพระ และความเจริญรุ่งเรืองทางศาสนา 
  หลวงปู่ทวด แทนบุคคลสำคัญของอำเภอสทิงพระและวัดพะโคะ 
 
  หน่วยงานปกครองส่วนท้องถิ่นได้มีความเห็นว่าโลโก้แบบที่ 3 (ภาพที่ 9) หลังผ่าน
การปรับปรุงแก้ไขแล้ว มีความครบถ้วนในการนำเสนออัตลักษณ์ คือ วิถีชีวิต แหล่งท่องเที่ยว ศาสน
สถาน บุคคลสำคัญ รวมถึงมีสีสันที่สะดุดตา ความหมายของสีและสัญลักษณ์ที่สื่อถึงอำเภอสทิงพระ 
เหมาะสมที่สุดที่จะนำมาเป็นโลโก้ด้านการท่องเที่ยวของอำเภอสทิงพระ 
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  แนวทางในการนำโลโก้ไปใช้ในการส่งเสริมการท่องเที ่ยว  คือ การจัดตั้งให้มี
หน่วยงานกลางที่ดูแลการท่องเที่ยวในพ้ืนที่อำเภอสทิพระและนำโลโก้ที่ได้รับเลือกจากการประชุมเชิง
ปฏิบัติการไปใช้เป็นโลโก้กลาง ซึ่งเป็นผลให้อำเภอสทิงพระมีภาพลักษณ์ที่เป็นหนึ่งเดียวกันในด้านการ
ท่องเที่ยว ดึงดูดให้นักท่องเที่ยวเกิดความจดจำถึงอัตลักษณ์ด้านการท่องเที่ยวของอำเภอสทิงพระ  
ปัญหาและอุปสรรคของการนำโลโก้ไปใช้งานในช่วงเริ ่มแรก คือ ปัจจุบันอำเภอสทิงพระยังไม่มี
หน่วยงานกลางที่รับผิดชอบดูแลด้านการท่องเที่ยวโดยตรง ทำให้หน่วยงานท้องถิ่นในแต่ละพื้นที่การ
จัดทำการส่งเสริมการท่องเที่ยวเฉพาะในพื้นที่ของตนเอง ต่อมาอาจจะมีการแขวนโลโก้การท่องเที่ยว
ผ่านทางเพจของเฟสบุ๊ค ผ่านทางเว็บไซต์ของหน่วยงานปกครองส่วนท้องถิ่นเพ่ือการประชาสัมพันธ์ให้
เกิดความคุ้นเคยต่อนักท่องเที่ยว ต่อจากนั ้นจะเป็นการนำเสนอโลโก้การท่องเที่ ยวไปพร้อมกับ
ภาคเอกชนหรือกลุ่มด้านการท่องเที่ยวที่ร่วมสังกัดหน่วยงานกลาง โดยการนำเสนอบนบรรจุภัณฑ์ ทำ
เป็นสติ๊กเกอร์ติดบนผลิตภัณฑ์ หรือนำเสนอควบคู่ไปกับโลโกลุ่มการท่องเที่ยวผ่านเว็บซ์ของกลุ่ม  
(ภาพท่ี 10) 

 
 

ภาพที่ 10 แนวทางในการนำโลโก้ไปใช้ในการส่งเสริมการท่องเที่ยว  

ขั้นตอนที่ 1

จัดให้มีหน่วยงานกลางคอยดูแลด้านการท่องเที่ยว

และใช้โลโก้การท่องเที่ยวเป็นโลโก้กลาง

ขั้นตอนที่ 2

น าเสนอโลโก้ผ่านสื่อออนไลน์ เช่น เว็บไซต์
หน่วยงาน Facebook เป็นต้น

ขั้นตอนที่ 3

ร้วมมือกับภาคเอกชนในพื้นที่ น าเสนอโลโก้การ
ท่องเที่ยวน าบรรจุภัณฑ์สินค้า
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4.3 การจัดการทรัพยากรชุมชนเพื่อเสริมสร้างและพัฒนาการท่องเที่ยวโดยใช้อัตลักษณ์การ
ท่องเที่ยวของพ้ืนที่อำเภอสทิงพระ จังหวัดสงขลา  
  ผู้วิจัยได้แบ่งออกเป็น 3 ขั้นตอน คือ 1) การวิเคราะห์ จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และ
อุปสรรค (SWOT) 2) การวิเคราะห์ TOWS Matrix 3) แนวทางการนำกลยุทธ์ไปใช้เป็นแนวทางการ
จัดการทรัพยากรชุมชนเพื่อเสริมสร้างและพัฒนาการท่องเที่ยวโดยใช้อัตลักษณ์การท่องเที่ยวของพ้ืนที่
อำเภอสทิงพระ จังหวัดสงขลา มีรายละเอียดดังนี้ 
  4.3.1 การวิเคราะห์ จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรค (SWOT) เป็นการ
ประเมินสภาพแวดล้อมของทรัพยากรชุมชนที่เชื่อมโยงการท่องเที่ยว โดยจุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และ
อุปสรรค แสดงได้ดังตารางที่ 7 และตารางที่ 8 
 

ตารางที่ 7 การวิเคราะห์จุดแข็งและจุดอ่อน  
จุดแข็ง (S) จุดอ่อน (W) 

S1) แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติมีหลากหลาย
ทั้งถ้ำ เกาะ ทะเล ทะเลสาบ เป็นต้น 

W1) ศาสนสถานอื่นที่สำคัญนอกจากวัดพะโคะ
ละวัดจะทิ ้งพระยังไม่ได้ร ับการส่งเสริม
อย่างเต็มที ่

S2) สทิงพระยังคงรักษาวิถีชีวิตพื้นบ้านโหนด 
นา เล ดั้งเดิมไว้ 

W2) สถานที่ท่องเที่ยวเดิมไม่ได้รับการบำรุงรักษา 
ซ่อมแซม และปรับปรุงให้ดีขึ้น 

S3) มีศาสนสถานที ่ เก ่าแก่จำนวนมากที ่มี
ความสำคัญด้านประวัติศาสตร์และศาสนา 

W3) อำเภอสทิงพระยังไม่ได้รับการพัฒนาการ
ท่องเที่ยวอย่างเต็มที่ ขาดบุคลากรที่เชี่ยวชาญ
ด้านการท่องเที่ยว 

S4) เป็นสถานที่ชีวประวัติของหลวงปู่ทวด W4) งบประมาณที่จัดสรรให้การท่องเที่ยวใน
พ้ืนที่ยังมีจำกัดไม่เพียงพอต่อการพัฒนา 

S5) มีทะเลขนาบข้างทั้งทะเลสาบแหละทะเล
อ่าวไทยทำให้ม ีแหล่งอาหารทะเลอ ุดม
สมบูรณแ์ละราคาถูก 

W5) ที่พักสำหรับนักท่องเที่ยวยังมีจำนวนน้อย 

S6) มีประเพณีที่ไม่เหมือนใคร เช่น สมโภชเจ้า
แม่อยู่หัว เป็นต้น 

 

S7) มีหาดมหาราชที่ซึ่งเป็นสถานที่ท่องเที่ยวที่
เคยเป็นสถานที่เสด็จขึ้นฝั่งของ ร. 5 

 

S8) เป็นแหล่งผลิตตาลโตนด รวมถึงขนมและ
ผลิตภัณฑ์จากตาลโตนด 
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ตารางท่ี 8 การวิเคราะห์โอกาสและอุปสรรค 
โอกาส (O) อุปสรรค (T) 

O1)  ปัจจุบันการท่องเที่ยวทางธรรมชาติและ
วัฒนธรรมได้รับการส่งเสริมและสนับสนุน
จากแผนพัฒนาการท่องเที่ยวแห่งชาติ 

T1) อำเภอสทิงพระเป็นพื้นที่ติดกับทะเลอ่าว
ไทยและทะเลสาบ มีฤดูกาล 2 ฤดู ได้แก่ 
ฤดูร้อน และ ฤดูฝน ทำให้เมื ่อถึงฤดูฝน
สภาพการกาศจะมีมรสุมคลื่นทะเล ฝนตก
หนัก และลมแรง ก่อให้เกิดน้ำท่วมในบาง
พ้ืนที่และไม่เหมาะแก่การท่องเที่ยว 

O2) ป ัจจ ุบ ันม ีช ่องทางการนำเสนอการ -
ท่องเที่ยวที่สะดวกผ่านเว็บไซต์หน่วยงาน
หรือผ่านสื่อออนไลน์ 

T2) การแพร่ระบาดของโรคระบาด Covid 19 

O3) ปัจจุบันมีบริการส่งสินค้าทั้งเอกชนและรัฐ
ที่ครอบคลุมทั่วทุกพื้นที่ ทำให้สามารถส่ง
สินค้าท่ีไปยังลูกค้าได้สะดวกรวดเร็ว 

 

O4) ป ัจจ ุบ ันม ีหน ่วยงานเอกชนท ี ่จ ัดทำ
แผนการท่องเที่ยวจำนวนมาก เช่น กลุ่ม
นำเที่ยว เป็นต้น 

 

O5) ปัจจุบันมีงานแสดงสินค้าจัดขึ้นบ่อยครั้ง 
เช่น งาน OTOP ทำให้สามารถนำสินค้าไป
จัดจำหน่วยได้ง่ายขึ้น 

 

 
  4.3.2 การวิเคราะห์ TOWS Matrix แบ่งเป็น การวิเคราะห์กลยุทธ์เชิงรุก กลยุทธ์
เชิงรับ กลยุทธ์เชิงแก้ไข และกลยุทธ์เชิงป้องกัน ดังนี้ 
   1) กลยุทธ์เชิงรุก  
    1.1) กลยุทธ์การพัฒนาการท่องเที ่ยวผ่านการสนับสนุนจาก
นโยบายภาครัฐ (S1, S2, S3, S4, S5, S6, S7, S8) + (O1) เนื่องด้วยสทิงพระมีจุดแข็ง คือ มีแหล่ง
ท่องเที่ยวทางธรรมชาติที่มีความหลากหลาย ศาสนสถานทางประวัติศาสตร์และประเพณีที่สำคัญ วิถี
ชีวิตพ้ืนบ้านโหนด นา เล ที่ยังคงถูกรักษาไว้จนถึงปัจจุบัน รวมไปถึงผลิตภัณฑ์จากตาลโตนดที่เป็น
สินค้าท้องถิ่น ทำให้สทิงพระมีจุดท่องเที่ยวมากมายบวกกับการสนับสนุนการท่องเที่ยวจากนโยบายรัฐ 
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สทิงพระจึงสามารถขอการสนับสนุนในด้านการพัฒนาจากรัฐได้ ทั้งด้านงบประมาณเพื่อพัฒนา
สถานที่ท่องเที่ยวหรือการส่งเสริมการท่องเที่ยวให้เป็นที่รู้จักในหมู่นักท่องเที่ยวมากข้ึน 
    1.2) กลยุทธ์การนำเสนอการท่องเที่ยวผ่านเว็บไซต์หน่วยงานหรือ
ผ่านสื่อออนไลน์ (S1, S2, S3, S4, S5, S6, S7, S8) + (O2) ด้วยโอกาสของสื่อออนไลน์ในปัจจุบันที่
สามารถเข้าถึงข้อมูลข่าวสารได้อย่างรวดเร็ว หน่วยงานปกครองส่วนท้องถิ่นที่รับผิดชอบด้านการ
ท่องเที่ยวควรมีการนำเสนอแหล่งท่องเที่ยว วัฒนธรรม สินค้า และวิถีชีวิตของอำเภอสทิงพระผ่านทาง
สื่อออนไลน์ ไม่ว่าจะเป็น เว็บไซต์ของหน่วยงาน หรือ สื่อออนไลน์อื่น ๆ เพื่อให้อำเภอสทิงพระเป็นที่
รู้จักในหมู่นักท่องเที่ยวมากข้ึน ดึงดูดนักท่องเที่ยวเข้ามาเท่ียวชมในพ้ืนที่ 
    1.3) กลยุทธ์การนำเสนอโลโก้การท่องเที่ยวผ่านบรรจุภัณฑ์สินค้า
ที่จัดส่ง (S1, S2, S3, S4, S5, S6, S7, S8) + (O3) ใช้โลโก้การท่องเที่ยวที่บ่งบอกถึงอัตลักษณ์ของ
อำเภอสทิงพระบนบรรจุภัณฑ์สินค้าของอำเภอสทิงพระ เพ่ือส่งเสริมให้ผู้ซื้อสินค้ารู้จักสทิงพระมากข้ึน  
    1.4) กลยุทธ์การพัฒนาการท่องเที่ยวร่วมกับกลุ่มนำเที่ยวเอกชน 
(S1, S2, S3, S4, S5, S6, S7, S8) + (O4) จัดทำแผนความร่วมมือกับกลุ ่มนำเที ่ยวในจังหวัดและ
ต่างจังหวัด เพื่อก่อให้เกิดความร่วมมือในการสนับสนุนธุรกิจการท่องเที่ยว โดยมีการวางแผนการ
ท่องเที่ยวไปยังสถานที่สำคัญและแหละท่องเที่ยวที่เป็นอัตลักษณ์ต่าง ๆ 
    1.5) กลยุทธ์การนำเสนอโลโก้การท่องเที่ยวบนบรรจุภัณฑ์สินคา้ที่
นำไปขายยังงานจัดแสดงสินค้า (S1, S2, S3, S4, S5, S6, S7, S8) + (O5) จัดทำโลโก้ท่ีเป็นอัตลักษณ์
ของอำเภอสทิงพระติดลงบนบรรจุภัณฑ์สินค้า และนำสินค้าไปจัดแสดงตามงานแสดงสินค้า เช่น  
OTOP เป็นต้น เพื่อให้ลูกค้าที่เข้ามาซื้อสินค้ารู้จักสทิงพระผ่านผลิตภัณฑ์และโลโก้ รวมถึงสามารถ
สร้างรายได้จากการขายสินค้าจากการวางขายในงาน 
   2) กลยุทธ์เชิงรับ  
    2.1) กลยุทธ์การส่งเสริมการท่องเที่ยวในฤดูร้อน (S1, S2, S3, S4, 
S5, S6, S7, S8) + (T1) อำเภอสทิงพระมีแหล่งท่องเที่ยวที่สำคัญจำนวนมาก แต่เนื่องจากสภาพ
อากาศในบางช่วงไม่เอื้ออำนวยต่อการเที่ยวชม เช่น ฤดูฝน ที่มีมรสุมก่อให้เกิดน้ำท่วมขังในบางพื้นที่ 
หน่วยงานปกครองส่วนท้องถิ่นสามารถประชาสัมพันธ์กิจกรรมการท่องเที่ยวในช่วงฤดูร้อนเป็นหลัก 
ดึงดูดนักท่องเที่ยวมาพักผ่อนและเที่ยวชมในช่วงที่ไม่มีมรสุม 
    2.2) กลยุทธ์การส่งเสริมการท่องเที่ยวในช่วงที่เกิดโรคระบาด (S1, 
S2, S3, S4, S5, S6, S7, S8) + (T2) ด้วยสถานการณ์โรคระบาดทำให้นักท่องเที่ยวไม่สามารถเที่ยว
ชมแหล่งท่องเที ่ยวได้ หน่วยงานปกครองส่วนท้องถิ ่นควรจับมือกับภาคเอกชนเพื่อส่งเสริมการ
ท่องเที่ยวของสทิงพระให้เป็นที่รู้จักผ่านทางสินค้าและผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นที่จัดส่งไปยังผู้ซื้อสินค้า สร้าง
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ความคุ้นเคยและภาพจำของอำเภอสทิงพระเพื่อรองรับการท่องเที่ยวในช่วงที่โรคระบาดหมดลง รวม
ไปถึงเป็นช่องทางในการสร้างรายได้ให้แก่สินค้าในพ้ืนที่อำเภอสทิงพระอีกด้วย 
   3) กลยุทธ์เชิงแก้ไข  
    3.1) กลยุทธ ์การปร ับปร ุงและซ่อมแซมสภาพแวดล้อมการ
ท่องเที่ยวโดยการสนับสนุนจากรัฐ (W1, W2, W3, W4, W5) + (O1) อำเภอสทิงพระยังไม่ได้รับการ
พัฒนาการท่องเที่ยวอย่างเต็มที่ พักสำหรับนักท่องเที่ยวยังมีจำนวนน้อย  มีศาสนสถานอื่นที่สำคัญ
นอกจากวัดพะโคะละวัดจะทิ้งพระยังไม่ได้รับการส่งเสริมอย่างเต็มที่ สถานที่ท่องเที่ยวเดิมไม่ได้รับการ
บำรุงรักษา ซ่อมแซม และปรับปรุงให้ดีขึ ้น ขาดบุคลากรที ่เชี ่ยวชาญด้านการท่องเที ่ยว  และ
งบประมาณที่จัดสรรให้การท่องเที่ยวในพื้นที่ยังมีจำกัดไม่เพียงพอต่อการพัฒนา แต่ด้วยนโยบายของ
ภาครัฐในปัจจุบันที่สนับสนุนด้านการท่องเที่ยว หน่วยงานปกครอง่วนท้องถิ่นที่รับผิดชอบการ
ท่องเที่ยวควรจัดขอให้มีการสนับสนุนการพัฒนาด้านการท่องเที่ยวผ่านทางภาครัฐที่เกี่ยวข้อง เพ่ือ
ส่งเสริมและบำรุงรักษาแหล่งท่องเที่ยวให้พร้อมสำหรับการรองรับนักท่องเที่ยว 
    3.2) กลยุทธ์การทำแผนสนับสนุนการท่องเที่ยวผ่านสื่อออนไลน์  
(W1, W2, W3, W4, W5) + (O2) เนื่องจากอำเภอสทิงพระยังไม่ได้รับการพัฒนาการท่องเที่ยวอย่าง
เต็มที่ ขาดผู้เชี่ยวชาญด้านการท่องเที่ยวรวมถึงงบประมาณในการสนับสนุนการท่องเที่ยว หน่วยงาน
ปกครองส่วนท้องถิ่นควรจัดทำการส่งเสริมการท่องเที่ยวผ่านสื่อออนไลน์ที่เป็นช่องทางที่ไม่เสีย
ค่าใช้จ่าย เช่น Facebook เป็นต้น เพื่อให้สทิงพระเข้าสู่สายตาของนักท่องเที่ยวผ่านทางสื่อออนไลน์
ก่อนที่จะมีงบประมาณเข้ามาสนับสนุนอย่างเต็มที่  
    3.3) กลยุทธ์ความร่วมมือกับหน่วยงานบริการขนส่งสินค้าในพื้นที่ 
(W1, W2, W3, W4, W5) + (O3) หน่วยงานปกครองส่วนท้องถิ่นควรจัดให้มีการประชุมความร่วมมือ
ระหว่างบริการขนส่งสินค้าและผู้จำหน่ายสินค้าในท้องถิ่นที่ยังไม่เชี่ยวชาญในการส่งสินค้าแทนการ
วางขายในพื้นที่ เพื่อให้เกิดความร่วมมือร่วมกันในด้านการส่งสินค้าไปยังผู้ซื้อ สร้างรายได้ให้แก่พื้นที่
ในช่วงเวลาที่อำเภอสทิงพระยังไม่ได้รับการสนับสนุนการท่องเที่ยวอย่างเพียงพอและไม่สามารถดึงดูด
นักท่องเที่ยวเข้ามา 
    3.4) กลยุทธ์ความร่วมมือกับหน่วยงานเอกชนด้านการนำเที่ยว 
(W1, W2, W3, W4, W5) + (O4) ด้วยขาดผู ้เชี ่ยวชาญด้านการท่องเที ่ยวหน่วยงานปกครองส่วน
ท้องถิ่นควรมีการหารือกับหน่วยงานเอกชนด้านการนำเที่ยว เพื่อพัฒนาเส้นทางการท่องเที่ยวที่
สมบูรณ์นำไปยังแหล่งท่องเที่ยวที่มีความพร้อมก่อนจะมีการสนับสนุนงบประมาณ สร้างช่องทางการ
นำเที่ยวและรายได้แก่พ้ืนที่เพ่ือหางบประมาณบางส่วนเข้ามาสนับสนุนการพัฒนาต่อไป 
    3.5) กลยุทธ์เน้นการขายสินค้าในระหว่างบำรุงรักษาสถานที่
ท่องเที่ยว (W1, W2, W3, W4, W5) + (O5) เน้นรูปแบบการจัดจำหน่ายสินค้าที่เป็นอัตลักษณ์ของ
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อำเภอสทิงพระในงานจัดแสดงสินค้าต่าง ๆ ในช่วงเวลาที่แหล่งท่องเที่ยวกำลังบำรุงรักษา เพื่อหา
รายได้และสร้างความคุ้นเคยเกี่ยวกับอำเภอสทิงพระให้เป็นที่รู ้จัก เพื่อปูทางไปยังการพัฒนาการ
ท่องเที่ยวเต็มรูปแบบในอนาคต 
   4) กลยุทธ์เชิงป้องกัน  
    4.1) กลยุทธ์การปรับปรุงรักษาแหล่งท่องเที่ยวในฤดูร้อน (W1, 
W2, W3, W4, W5) + (T1) หน่วยงานปกครองส่วนท้องถิ่นจัดทำแผนรับมือภัยน้ำท่วมในช่วงมรสุม 
และ ดำเนินการวางแผนบำรุงรักษาและพัฒนาจุดท่องเที่ยวในช่วงฤดูร้อน  
    4.2) กลยุทธ์การซ่อมแซมแหล่งท่องเที่ยวในช่วงที่เกิดโรคระบาด 
(W1, W2, W3, W4, W5) + (T2) ในช่วงที ่เกิดโรคระบาดหน่วยงานควรมีการเร่งซ่อมแซมแหล่ง
ท่องเที่ยวเพื่อเตรียมพร้อมสำหรับนักท่องเที่ยวหลังผ่านการระบาดของโรคไปแล้ว รวมถึงสรรหา
บุคลากรที่มีความสามารถมาเติมเต็มช่องว่างในหน่วยงาน 
 
  4.3.3 แนวทางการจัดการทรัพยากรชุมชนเพื ่อเสริมสร้างและพัฒนาการ
ท่องเที่ยวโดยใชอั้ตลักษณ์การท่องเที่ยวของพื้นที่อำเภอสทิงพระ จังหวัดสงขลา มีรายละเอียดดังนี้ 
   1) หน่วยงานปกครองส่วนท้องถิ่นพัฒนาการท่องเที่ยวในหัวข้อ “ท่องเที่ยว
สทิงพระอิ่มกายอิ่มบุญ” เป็นการพัฒนาสทิงพระโดยใช้อัตลักษณ์ด้านศาสนสถานที่สำคัญ เช่น วัด
พะโคะ วัดจะทิ้งพระ วัดท่าคุระ เป็นต้น ร่วมกับสถานที่ท่องเที่ยวที่เป็นศูนย์การค้ า คือ ตลาดสินค้า
คลองรี องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นในพื้นที่ที่มีความเกี่ยวข้องมีการจับมือกัน ใช้กลยุทธ์การนำเสนอ
การท่องเที่ยวผ่านเว็บไซต์หน่วยงานหรือผ่านสื่อออนไลน์ เพื่อให้นักท่องเที่ยวรู้เกี่ยวกับกิจกรรมการ
ท่องเที่ยวนี้ จัดทำแผนท่องเที่ยวร่วมกับกลุ่มนำเที่ยวเอกชนและชุมชน โดยมีขั้นตอน คือ (1) องค์กร
ปกครองส่วนท้องถิ่น กลุ่มนำเที่ยว และชุมชน ร่วมกันจัดทำแผนการท่องเที่ยว เส้นทางการท่องเที่ยว 
และระยะเวลาแผนกิจกรรม ให้นักท่องเที่ยวเทีย่วชมในฤดูร้อน ตามระยะเวลา 3 - 7 วัน  (2) จัดหาที่
พักในชุมชนเพื่อรองรับนักท่องเที่ยว โดยคำนึงถึงความสะดวกในการเดินทางเพื่อรับประทานอาหาร
และพักผ่อนของนักท่องเที่ยว (3) จัดกิจกรรมให้นักท่องเที่ยวสามารถเที่ยวชมตามศาสนสถาน ทำบุญ
ตามศาสนสถานต่าง ๆ (4) วันสุดท้ายก่อนเดินทางกลับจัดกิจกรรมพานักท่องเที่ยวไปซื้อสินค้าของ
ฝากทีน่ำเสนอโลโก้การท่องเที่ยวผ่านบรรจุภัณฑ์สินค้า เช่น ขนมพ้ืนบ้าน ผลิตภัณฑ์ตาลโตนด เป็นต้น  
   2) หน่วยงานปกครองส่วนท้องถิ่นพัฒนาการท่องเที่ยวในหัวข้อ “ทำบุญ
ประจำปีที่สทิงพระ” โดยนำเอาขนบธรรมเนียมประเพณีที่โดดเด่นมาส่งเสริมร่วมกับการนำเสนอศา
สนสถาน เช่น การจัดท่องเที่ยววัดท่าคุระ ในช่วงที่มีงานสมโภชเจ้าแม่อยู่หัว ให้นักท่องเที่ยวสัมผัสกับ
ประเพณีที่เป็นอัตลักษณ์พร้อมกับเที่ยวชมโบราณสถาน หรือ จัดท่องเที่ยววัดจะทิ้งพระ ในช่วง
ประเพณีแห่ผ้าขึ้นธาตุหรือทำบุญเดือน 6 โดยมีขั้นตอน คือ (1) องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น กลุ่มนำ
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เที่ยว และชุมชน ร่วมกันจัดทำแผนการท่องเที่ยวในช่วงที่มีการจัดประเพณีที่เป็นอัตลักษณ์ กำหนด
ระยะเวลาตามกิจกรรมที่จัดประเพณี (2) องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นที่เกี่ยวข้องร่วมกัน ใช้วิธีการ
ส่งเสริมผ่านสื่อออนไลน์และร่วมงานกับองค์กรนำเที่ยวเอกชน เพ่ือนำเสนอกิจกรรมไปสู่นักท่องเที่ยว 
(3) จัดสถานที่เขาพักที่มีความสะดวกให้เพียงพอต่อนัดท่องเที่ยว (4) จัดกิจกรรมทำบุญและให้
นักท่องเที่ยวมีส่วนร่วมในกิจกรรมประเพณีของอำเภอสทิงพระ (5) จัดสินค้าที่เป็นอัตลักษณ์และของ
ที่ระลึกเกี่ยวกับประเพณีเพ่ือให้นักท่องเที่ยวซื้อเป็นสินค้าของฝาก 
   3) หน่วยงานปกครองส่วนท้องถิ่นพัฒนาการท่องเที่ยวในหัวข้อ “สทิงพระ
แหล่งประวัติศาสตร์มีชีวิต” เป็นการจัดให้มีการท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์โดยการนำเที่ยวโบราณ
สถานที่สำคัญ เช่น วัดจะท้ิงพระ วัดพะโคะ วัดดีหลวง วัดสนามชัย ถ้ำเขาคูหา เป็นต้น ร่วมกับศึกษา
วิถีชีวิตพื้นบ้านดั้งเดิม โหนด นา เล โดยมีขั้นตอน คือ (1) องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น กลุ่มนำเที่ยว 
และชุมชนจัดทำแผนนักท่องเที่ยว วางแผนกิจกรรมให้นักท่องเที่ยวในฤดูร้อน ระยะเวลา 1 – 3 วัน 
(2) ร่วมมือกับชุมชนเพื่อจัดหาผู้เชี่ยวชาญด้านประวัติศาสตร์และวิถีชีวิตมาเป็นวิทยากรผู้ให้ความรู้แก่
นักท่องเที่ยว (3) จัดหาที่พักสำหรับนักท่องเที่ยวที่มีความสะดวก (4) จัดกิจกรรมให้นักท่องเที่ยว
สามารถเที่ยวชมโบราณสถาน ประวัติศาสตร์ และวิถีชีวิตพื้นบ้าน ที่ยังคงไว้มาตั้งแต่สมัยโบราณของ
พื้นที่สทิงพระ และ (5) จัดให้มีการซื้อสินค้าของฝากแก่นักท่องเที่ยวในวันสุดท้ายก่อนเสร็จ สิ้น
กิจกรรม 

 4) หน่วยงานปกครองส่วนท้องถิ่นพัฒนาการท่องเที่ยวในหัวข้อ “กาลเวลา
เก่าที่คงอยู่” โดยพัฒนาการท่องเที่ยววิถีชีวิตพื้นบ้านควบคู่ไปกับสินค้าของฝาก นำวิถีชีวิตพื้นบ้าน 
โหนด นา เล มาพัฒนาร่วมกับสินค้าของฝากที่เป็นอัตลักษณ์ นำเสนอความรุ่งเรืองทางวิถีชีวิตในสมัย
เก่าเพื่อสร้างรายได้ให้แก่คนในพ้ืนที่ผ่านการขายสินค้าของฝากให้แก่นักท่องเที่ยวที่เข้ามาเที่ยวชมวิถี
ชีวิตพื้นบ้านหรือต้องการหลีกหนีจากความวุ่นวายในตัวเมือง โดยมีขั้นตอน คือ (1)  จัดให้มีการทำ
แผนเที ่ยวชมร่วมกับกลุ ่มนำเที ่ยวเอกชน วางแผนกิจกรรมให้นักท่องเที ่ยวในฤดูร ้อน  และ
ประชาสัมพันธ์กิจกรรมผ่านสื่อออนไลน์ กำหนดระยะเวลาเที่ยวชม 1 – 3 วันเพื่อรับกลุ่มนำเที่ยว 
และจัดการวางแผนเพื่อรองรับนักท่องเที่ยวที่มาเที่ยวชมเป็นการส่วนตัวเพื่อซื้อสินค้าโดยเฉพาะ (2) 
กำหนดพื้นที่จัดกิจกรรมเพื่อความสะดวกสำหรับนักท่องเที่ยวและชุมชนที่เข้ามามีส่วนร่วม (3) จัดให้
ชุมชนร่วมกันแสดงสินค้าในพื้นที่ที่จัดกิจกรรม (4) จัดหาที่พักที่สะดวกและใกล้เคียงกับพื้นที่จัด
กิจกรรมเพื่อที่นักท่องเที่ยวสามารถซ้ือสินค้าได้สะดวก  
  กระบวนการส่งเสริมการท่องเที่ยวจะต้องได้รับการดำเนินการโดยองค์กรปกครอง
ส่วนท้องถิ่น ซึ่ง “สำนักปลัด” ควรดำเนินการจัดประชาสัมพันธ์สถานที่ท่องเที่ยวอัตลักษณ์ของอำเภอ
สทิงพระ และควบคุมดูแลกิจกรรมการส่งเสริมการท่องเที่ยว รวมถึงตรวจสอบผลการดำเนินงาน
ร่วมกับผู้นำชุมชนเป็นระยะ พร้อมทั้งประสานงานกับผู้นำชุมชนในการรวมสมาชิกเพื่อก่อตั้งกลุ่มการ
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ท่องเที่ยวที่มีการบูรณาการระหว่างหน่วยงานและชุมชนอย่างมีส่วนร่วมเพื่อกำหนดแผนงานด้านการ
ท่องเที่ยว ให้ชุมชนเป็นคนดำเนินกิจกรรมภายใต้การกำกับดูแลและสนับสนุนงบประมาณขององค์การ
ปกครองส่วนท้องถิ่น ซึ่งอาจมีการประสานงานระหว่างองค์การปกครองส่วนท้องถิ่นกับหน่วยงานอื่น 
ๆ เช่น สำนักงานการท่องเที่ยวและกีฬาจังหวัดสงขลา อาจให้การสนับสนุนงบประมาณสำหรับพัฒนา
สถานที่จำหน่ายสินค้าบริเวณแหล่งท่องเที่ยวของชุมชน สำนักงานพัฒนาชุมชนให้การอบรมเพ่ือ
พัฒนาบุคลากรในท้องถิ ่นให้มีทักษะและศักยภาพด้านการท่องเที่ยวมากขึ้น โรงเรียนสามาถนำ
นักเรียนมาเรียนรู้อัตลักษณ์ท้องถิ่นของชุมชนและมีส่วนร่วมในการถ่ายทอดจุดเด่นของท้องถิ่นผ่าน
การจัดกิจกรรมบูรณาการกับการเรียนรู้ในห้องเรียน การแข่งขัน หรือการประกวดเกี่ยวกับอัตลักษณ์
ของอำเภอสทิงพระ เป็นต้น รวมถึง “กองช่าง” ที่ดำเนินการด้านปรับปรุงและก่อสร้างสถานที่ตั้ง
จำหน่ายสินค้า รวมถึงสาธารณูปโภคที่จำเป็นอื่น ๆ เพื่ออำนวยความสะดวกให้แก่นักท่องเที่ยวที่เข้า
มาเที่ยวชม โดยพัฒนาในรูปแบบของการปรับปรุงโครงสร้างพื้นฐาน เช่น การก่อสร้างจุดบริก าร
นักท่องเที่ยวให้ครอบคลุมเพิ่มขึ้น การปรับปรุงถนน การก่อสร้างและปรับปรุงห้องน้ำ เป็นต้น  ซึ่ง
สอดคล้องกับงานวิจัยของ อินทิรา พงษ์นาค และ ศุภกรณ์ ดิษฐพันธุ์ (2558) ที่ได้กำหนดกลยุทธ์การ
พัฒนาการท่องเที่ยวของชุมชนเมืองโบราณอู่ทอง กลุยทธ์ คือ กลยุทธ์การพัฒนาพื้นที่ชุมชนเมือง
โบราณอู่ทอง ด้วยการอนุรักษ์ฟ้ืนฟูตัวโบราณสถาน และสภาพแวดล้อมรอบ ๆ พื้นที่ ทั้งนี้อาจเป็น
เพราะพื้นที่อำเภอสทิงพระมีความคล้ายคลึงในลักษณะของการเป็นเมืองโบราณเก่าแก่ มีโบราณ
สถานที่สำคัญจำนวนมาก รวมถึงมีวิถีชีวิตแบบพื้นบ้านที่ยังคงรักษาไว้เช่นเดียวกับชุมชนเมืองโบราณ
อู่ทอง ซึ่งการจัดการทรัพยากรชุมชนเกี่ยวกับการท่องเที่ยวในพ้ืนที่ควรมีการดำเนินการโดยผู้นำชุมชน 
คนในชุมชน กลุ่มท่องเที่ยว และมีหน่วยงานปกครองส่วนท้องถิ่นหนุนเสริมการท่องเที่ยว โดยสำนัก
ปลัดและกองช่าง เป็นฝ่ายสนับสนุนและควบคุมดูแลในด้านการอำนวยความสะดวกเกี่ยวกับสถานที่
และงบประมาณในการดำเนินงานด้านการท่องเที่ยว สอดคล้องกับงานวิจัยของ อัยรวี วีระพันธ์พงศ์ 
(2560) เกี่ยวกับการให้ชุมชนเป็นผู้พัฒนาและจัดการทรัพยากรชุมชนในพื้นที่ รวมกลุ่มกันกลายเป็น
องค์กรที ่ดูแลด้วยคนในชุมชน อาจจะเป็นเพราะกระบวนการจัดการด้วยชุมชนย่อมก่อให้เกิด
ความรู้สึกมีส่วนร่วม ทำให้คนในชุมชนมีความคิดว่าตนเองเป็นเจ้าของร่วมกัน ก่อให้เกิดการพัฒนา
และการดูแลอย่างเต็มท่ี 
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บทที่ 5  
สรุปผลการวิจัยและข้อเสนอแนะ 

 

5.1 สรุปผลการวิจัย 
  การจัดการทรัพยากรการท่องเที่ยวของชุมชนในพื้นที่อำเภอสทิงพระ จังหวัด
สงขลาองค์การปกครองส่วนท้องถิ่นของอำเภอสทิงพระ ได้วางแผนการจัดการการท่องเที่ยวโดย
คำนึงตามยุทธศาสตร์การพัฒนาองค์การปกครองส่วนท้องถิ่นในเขตจังหวัดสงขลา (พ.ศ. 2561 – 
2565) เป็นหลัก ยุทธศาสตร์ที่ 5 การพัฒนา พลังงาน เศรษฐกิจ การค้าและการท่องเที่ยว โดยมีการ
จัดการองค์กรและจัดกำลังคนฝ่ายรับผิดชอบหลัก คือ สำนักปลัด ในการดูแลภาพรวมด้านการส่งเสริม
การท่องเที่ยว รองลงมา คือ กองช่าง เพื่อปรับปรุงสาธารณูปโภคต่าง ๆ ในการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว 
ด้านการอำนวยการทางองค์การปกครองส่วนท้องถิ่นมีการควบคุมดูแลและอำนวยความสะดวกให้แก่
ชุมชนในการดำเนินกิจกรรมด้านการท่องเที่ยวและการประชาสัมพันธ์ผ่านเว็บไซต์และเพจเฟสบุ๊ค ซึ่ง
ได้มีการประสานงานร่วมกับผู้นำชุมชนในการดูแลตรวจสอบการท่องเที่ยวและหน่วยงานอื่น ๆ เช่น 
การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย สำนักงานการท่องเที่ยวและกีฬาจังหวัดสงขลาในการส่งเสริมการ
ท่องเที่ยว ด้านการรายงานมีการรายงานผลการดำเนินงานอย่างน้อยปีละครั้ง และมีการจัดสรร
งบประมาณด้านการท่องเที ่ยวประมาณ 600,000 – 100,000,000 บาท พื ้นที ่อำเภอสทิงพระ มี
องค์ประกอบการท่องเที่ยวของพื้นที่ในปัจจุบันมีความครอบคลุมทั้ง 6 ด้าน ตามหลักของ 6A’s ที่ 
Pelasol, J (2012) ได้จำแนกไว้ ได้แก่ 
  1) แหล่งท่องเที่ยว (Attractions) คือ แหล่งท่องเที่ยวบริบทพื้นที่อำเภอสทิงพระมี
การกำหนดของเขตไปที่การท่องเที่ยว 4 รูปแบบ คือ 1.1) การท่องเที่ยวเชิงสังคมและวัฒนธรรม เช่น 
ภูมิปัญญาวิถีพ้ืนบ้านโหนด นา เล การทำผลิตภัณฑ์จากตาลโตนด การทำประมงพ้ืนบ้านริมทะเลสาบ 
กลุ่มโหนดทิ้ง ภูมิปัญญาชาวบก เป็นต้น 1.2) การท่องเที่ยวเชิงธรรมชาติ เช่น อุทยานนกน้ำคูขุด เป็น
แหล่งอนุรักษ์พันธุ์สัตว์และพื้นในเขตทะเลสาบ หาดมหาราช 1.3) การท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์ 
เที่ยวชมศาสนสถานโบราณ เช่น วัดท่าคุระ วัดพะโคะ วัดจะท้ิงพระ เป็นต้น ที่มีประเพณีเก่าแก่สำคัญ
อย่างประเพณีสมโภชเจ้าแม่อยู่หัว หรือ ประเพณีตายายย่าน ประเพณีทำบุญเดือน 6 เป็นต้น และ 
1.4) การท่องเที่ยวเชิงนันทนาการ มีแหล่งท่องเที่ยวที่สามารถทำกิจกรรมต่าง ๆ เช่น วิถีชีวิตโหนด
นาเล สามารถทำขนมพ้ืนบ้าน และอุทยาน ที่สามารถนั่งเรือเที่ยวชมทะเลสาบเพ่ือผ่อนคลาย หรือการ
เที่ยวชมประวัติศาสตร์หลวงปู่ทวด เป็นต้น 
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  2) ความสามารถในการเข้าถึง (Accessibility) คือ การเข้าถึงสถานที่ท่องเที่ยวของ
นักท่องเที่ยวมีความสะดวกเนื่องจากพื้นที่มีถนนตัดผ่าน ซึ่งถนนสายหลักจะเป็นถนนลาดยางพารา 
และในเขตตำบลบางพื้นที่จะเป็นถนนคอนกรีต  
  3) สิ ่งอำนวยความสะดวก (Amenities) คือ สถานที ่ที ่คอยให้ความสะดวกแก่
นักท่องเที่ยวปัจจุบันมีความสะดวกและไม่ไกลจากแหล่งท่องเที่ยว มีร้านอาหารบริการในพื้นที่
ใกล้เคียง รวมถึงในพื้นที่ท่องเที่ยวยังมีบริการสุขาอยู่ ถึงแม้ในบางพื้นที่จะไม่ค่อยสะอาดเนื่องจากไม่
รับการซ่อมแซมบำรุงรักษา 
  4) ที่พัก (Accommodations) คือ ปัจจุบันที่พักในเขตพ้ืนที่ติดทะเลสาบสงขลาใกล
ยังมีบริการจำนวนน้อย แต่ริมทะเลอ่าวไทยมีการเปิดให้บริการจำนวนมากกว่า ส่วนใหญ่ ที่พักเป็น 
รีสอร์ทหรือโฮมสเตย์ ที่พัก 1 ห้อง รองรับผู้เข้าพักได้ 1 – 2 คน แต่ละที่พักในสทิงพระรองรับ
นักท่องเที่ยวพร้อมกันได้ประมาณ 10 – 30 คน ซึ่งยังไม่สามารถรองรับนักท่องเที่ยวจำนวนมากที่มาก
พักค้างแรมได้ 
  5) กิจกรรม (Activities) คือ กิจกรรมในการท่องเที่ยวโดยส่วนใหญ่จะเป็นการทำ
ขนมและเรียนรู้ภูมิปัญญาพื้นบ้านวิถีชีวิต โหนด นา เล และการนั่งเรือชมทะเลสาบ เที่ยวชมตาม
โบราณสถาน ศาสนสถาน และตามรอยประวัติศาสตร์หลวงปู่ทวด 
  6) การจัดการและการบริการของแหล่งท่องเที่ยว (Ancillary services) คือ บริการ
สาธารณะต่าง ๆ ที่มีอยู่ในแหล่งท่องเที่ยวมีบริการที่เพียงพอต่อความต้องการ ได้แก่ โรงพยาบาล
ประจำอำเภอและอนามัยชุมชน มีไปรษณีย์และบริการส่งพัสดุเอกชน ธนาคารหลากหลายสาขา เช่น 
ออมสิน กรุงไทย ธ.ก.ส. รวมไปถึงสถานีตำรวจ 
  นักท่องเที่ยวที่มาท่องเที่ยวในพื้นที่อำเภอสทิงพระจากการสุ่มเก็บข้อมูลจำนวน 30 
คน คิดเป็นเพศชาย จำนวน 19 คน (ร้อยละ 63.33) และเพศหญิง 11 คน (ร้อยละ 36.67) อายุ
ระหว่าง 28 -32 ปี (ร้อยละ 43.33) รองลงมา คือ ช่วงอายุ 33 ปีขึ้นไป (ร้อยละ 30.00 ) รวมถึงมี
สถานภาพสมรส (ร้อยละ 60.00) มีระดับการศึกษาในระดับปริญญาตรี (ร้อยละ 80.00)  ประกอบ
อาชีพเป็นลูกจ้าง / พนักงาน จำนวน 10 คน (ร้อยละ 33.33) รองลงมาเป็นข้าราชการ / รัฐวิสาหกิจ 
จำนวน 8 คน (ร้อยละ 26.67) มีรายได้ต่อเดือนในช่วง 20,001 – 30,000 บาท จำนวน 9 คน (ร้อย
ละ 30.00) และช่วง 30,001 - 40,000 บาท จำนวน 8 คน (ร้อยละ26.67) ส่วนใหญ่นักท่องเที่ยวจะ
เป็นนักท่องเที่ยวจากต่างจังหวัด  คิดเป็นจำนวน 20 คน (ร้อยละ 66.67) มีถิ่นอาศัยในพื้นที่จังหวัด
ปัตตานี จำนวน 10 คน (ร้อยละ 50.00) รองลงมา คือ จังหวัดพัทลุง จำนวน 4 คน (ร้อยละ 13.33)  
  งานวิจัยที่ผู้วิจัยได้ทำการศึกษามีนักท่องเที่ยวจำนวน 16 คน (ร้อยละ 53.33) เคย
เดินทางมายังพื้นที่อำเภอสทิงพระเป็นจำนวน 2 – 3 ครั้ง และ จำนวน 11 คน (ร้อยละ 36.67) เคย
เดินทางมาท่องเที่ยวมากกว่า 3 ครั้ง วัตถุประสงค์ในการเดินทาง คือ มาท่องเที่ยวพักผ่อน จำนวน 25 
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คน (ร้อยละ 83.33) รองลงมา คือ เดินทางมาทำงาน (ร้อยละ 10.00) ซึ่งการเดินทางจะนิยมมากับ
ครอบครัว / ญาติ คิดเป็น 22 คน (ร้อยละ 73.33) ในช่วงวันหยุดนักขัตฤกษ์ / วันหยุดเทศกาล คิด
เป็น 22 คน (ร้อยละ 73.33) ระยะเวลาการพักในพ้ืนที่อำเภอสทิงพระ ส่วนใหญ่จะเป็นแบบไป - กลับ 
หรือพักเพียงวันเดียว จำนวน 15 คน (ร้อยละ50.00) รองลงมาคือพักอยู่เป็นเวลา 2 – 3 วัน จำนวน 
14 คน (ร้อยละ 46.67) 
  อัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยวของอำเภอสทิงพระที่โดดเด่นมีจำนวน 5 ด้าน แบ่งเป็น 
อัตลักษณ์ทางสังคม คือ วิถีชีวิตโหนด - นา - เล อัตลักษณ์ทางศิลปวัฒนธรรม คือ วัดจะทิ้งพระ วัด
พระโคะ ร่องรอยของตำนานหลวงปู่ทวด วัดดีหลวง วัดสนามชัย วัดท่าคุระ และถ้ำคูหา อัตลักษณ์
ทางแหล่งท่องเที่ยว คือหาดมหาราช อุทยานนกน้ำคู และตลาดสินค้าคลองรี อัตลักษณ์ทางสินค้าของ
ฝาก คือ หัตถกรรมใยตาล หัตถกรรมใบตาล ขนมตาล ขนมดู ผลตาลโตนดสด น้ำตาลสด น้ำตาลแว่น 
และน้ำผึ้งเหลว อัตลักษณ์ทางขนบธรรมเนียมประเพณี คือ ประเพณีงานบุญเดือนหก ประเพณี
ลอยแพสะเดาะเคราะห์ และประเพณีสมโภชเจ้าแม่อยู่หัว  
 
  การออกแบบโลโก้การท่องเที่ยวโดยใช้อัตลักษณ์การท่องเที่ยวตามความต้องการ
ของชุมชน ผู้วิจัยนำอัตลักษณ์การท่องเที่ยวทั้ง 5 ด้านที่สำคัญของอำเภอสทิงพระหลังจากการมา
ออกแบบเป็นโลโก้และผ่านการเลือกร่วมกันของหน่วยงานปกครองส่วนท้องถิ่นจึงได้มาซึ่งโลโก้ที่
ครอบคลุมอัตลักษณ์ของอำเภอสทิงพระ ซึ่งเป็นโลโก้ทรงกลมสองวงทับกัน วงนอกเป็นสีส้ม ด้านใน
แบ่งเป็นสองส่วน ครึ่งวงกลมบนเป็นสีฟ้าลายคลื่นแทนแทนทะเลที่อุดมสมบูรณ์ ครึ่งวงกลมล่างลาย
แถบสีเหลืองแทนทุ่งนาที่อุดมสมบูรณ์และวิถีชีวิตที่เกี่ยวข้องกับการทำนา มีผลิตภัณฑ์จากตาลโตนด
อยู่ด้านหน้าและต้นตาลโตนดอยู่ด้านซ้ายและขวาแทนสินค้าและวิถีชีวิตที่เกี่ยวข้องกับตาลโตนด โดย
มีเรือกอแระอยู่ด้านข้างผลิตภัณฑ์จากตาลโตนดแทนทะเลและวิถีชีวิตที่เกี่ยวข้องกับประมง ส่วน
กึ ่งกลางเป็นเจดีย์พระมหาธาตุสีขาวและหลวงปูทวด เป็นสัญลักษณ์ของวัดจะทิ ้งพระ วัดที ่มี
ความสำคัญและเป็นวัดคู่บ้านคู่เมืองของอำเภอสทิงพระ ส่วนหลวงปู่ทวดแทนบุคคลสำคัญของอำเภอ
สทิงพระและวัดพะโคะ แสดงให้เห็นถึงความเจริญรุ่งเรืองทางศาสนา ซึ่งหน่วยงานปกครองส่วน
ท้องถิ่นมีข้อเสนอแนะแนวทางในการนำโลโก้ไปใช้ในการส่งเสริมการท่องเที่ยวโดยจะต้องมีการจัดตั้ง
หน่วยงานกลางที่ดูแลด้านการท่องเที่ยวของสทิงพระ จากนั้นทำการประชาสัมพันธ์โลโก้ผ่านทาง
เว็บไซต์ เพจทางเฟสบุ๊ค หรือติดบนผลิตภัณฑ์ของกลุ่มการท่องเที่ยว ก่อให้เกิดภาพจำของโลโก้ที่
เป็นอัตลักษณ์ของการท่องเที่ยวสทิงพระ 
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  แนวทางการจัดการทรัพยากรชุมชนเพื่อเสริมสร้างและพัฒนาการท่องเที่ยวโดย
ใช้อัตลักษณ์การท่องเที่ยวของพ้ืนที่อำเภอสทิงพระ จังหวัดสงขลา ผู้วิจัยได้ทำการวิเคราะห์ จุดแข็ง 
จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรค (SWOT) ด้านการจัดการทรัพยากรการท่องเที่ยวของสทิงพระไว้ ดังนี้ 
  1) จุดแข็ง อำเภอสทิงพระมีจุดแข็ง 8 ด้าน คือ S1) แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติมี
หลากหลายทั้งถ้ำ เกาะ ทะเล ทะเลสาบ เป็นต้น S2) สทิงพระยังคงรักษาวิถีชีวิตพ้ืนบ้านโหนด นา เล 
ดั้งเดิมไว้ S3) มีศาสนสถานที่เก่าแก่จำนวนมากที่มีความสำคัญด้านประวัติศาสตร์และศาสนา  S4) 
เป็นสถานที่ชีวประวัติของหลวงปู่ทวด S5) มีทะเลขนาบข้างทั้งทะเลสาบแหละทะเลอ่าวไทยทำให้มี
แหล่งอาหารทะเลอุดมสมบูรณ์และราคาถูก S6) มีประเพณีที่ไม่เหมือนใคร เช่น สมโภชเจ้าแม่อยู่หัว 
เป็นต้น S7) มีหาดมหาราชที่ซึ่งเป็นสถานที่ท่องเที่ยวที่เคยเป็นสถานที่เสด็จขึ้นฝั่งของ ร. 5 และ S8) 
เป็นแหล่งผลิตตาลโตนด รวมถึงขนมและผลิตภัณฑ์จากตาลโตนด 
  2) จุดอ่อน อำเภอสทิงพระมีจุดอ่อน 5 ด้าน คือ W1) ศาสนสถานอื ่นที ่สำคัญ
นอกจากวัดพะโคะละวัดจะทิ้งพระยังไม่ได้รับการส่งเสริมอย่างเต็มที่ W2) สถานที่ท่องเที่ยวเดิมไม่ได้
รับการบำรุงรักษา ซ่อมแซม และปรับปรุงให้ดีขึ้น W3) อำเภอสทิงพระยังไม่ได้รับการพัฒนาการ
ท่องเที่ยวอย่างเต็มที่ ขาดบุคลากรที่เชี่ยวชาญด้านการท่องเที่ยว  W4) งบประมาณที่จัดสรรให้การ
ท่องเที่ยวในพื้นที่ยังมีจำกัดไม่เพียงพอต่อการพัฒนา และ W5) ที่พักสำหรับนักท่องเที่ยวยังมีจำนวน
น้อย 
  3) โอกาส สทิงพระมีโอกาส 5 ด้าน คือ O1) ปัจจุบันการท่องเที่ยวทางธรรมชาติ
และวัฒนธรรมได้รับการส่งเสริมและสนับสนุนจากแผนพัฒนาการท่องเที่ยวแห่งชาติ  O2) ปัจจุบันมี
ช่องทางการนำเสนอการท่องเที่ยวที่สะดวกผ่านเว็บไซต์หน่วยงานหรือผ่านสื่อออนไลน์ O3) ปัจจุบันมี
บริการส่งสินค้าทัง้เอกชนและรัฐที่ครอบคลุมทั่วทุกพ้ืนที่ ทำให้สามารถส่งสินค้าที่ไปยังลูกค้าได้สะดวก
รวดเร็ว O4) ปัจจุบันมีหน่วยงานเอกชนที่จัดทำแผนการท่องเที่ยวจำนวนมาก เช่น กลุ่มนำเที่ยว เป็น
ต้น และ O5) ปัจจุบันมีงานแสดงสินค้าจัดขึ้นบ่อยครั้ง เช่น งาน OTOP ทำให้สามารถนำสินค้าไปจัด
จำหน่วยได้ง่ายขึ้น 
  4) อุปสรรค อำเภอสทิงพระมีอุปสรรด้านการท่องเที่ยว 2 ด้าน คือ T1) อำเภอสทิง
พระเป็นพ้ืนที่ติดกับทะเลอ่าวไทยและทะเลสาบ มีฤดูกาล 2 ฤดู ได้แก่ ฤดูร้อน และ ฤดูฝน ทำให้เมื่อ
ถึงฤดูฝนสภาพการกาศจะมีมรสุมคลื่นทะเล ฝนตกหนัก และลมแรง ก่อให้เกิดน้ำท่วมในบางพื้นที่และ
ไม่เหมาะแก่การท่องเที่ยว และ T2) การแพร่ระบาดของโรคระบาด Covid 19 
  ผู้วิจัยได้ทำการวิเคราะห์ TOWS Matrix แบ่งเป็น การวิเคราะห์กลยุทธ์เชิงรุก กล
ยุทธ์เชิงรับ กลยุทธ์เชิงแก้ไข และกลยุทธ์เชิงป้องกัน ดังนี้ 
  1) กลยุทธ์เชิงรุก  5 กลยุทธ์ 1.1) กลยุทธ์การพัฒนาการท่องเที่ยวผ่านการสนับสนุน
จากนโยบายภาครัฐ 1.2) กลยุทธ์การนำเสนอการท่องเที ่ยวผ่านเว็บไซต์หน่วยงานหรือผ่านสื่อ
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ออนไลน์ 1.3) กลยุทธ์การนำเสนอโลโก้การท่องเที่ยวผ่านบรรจุภัณฑ์สินค้าที่จัดส่ง  1.4) กลยุทธ์การ
พัฒนาการท่องเที่ยวร่วมกับกลุ่มนำเที่ยวเอกชน และ 1.5) กลยุทธ์การนำเสนอโลโก้การท่องเที่ยวบน
บรรจุภัณฑ์สินค้าท่ีนำไปขายยังงานจัดแสดงสินค้า 
  2) กลยุทธ์เชิงรับ  2 กลยุทธ์ คือ 2.1) กลยุทธ์การส่งเสริมการท่องเที่ยวในฤดูร้อน 
และ 2.2) กลยุทธ์การส่งเสริมการท่องเที่ยวในช่วงที่เกิดโรคระบาด  
  3) กลยุทธ์เชิงแก้ไข 5 กลยุทธ์ คือ 3.1) กลยุทธ์การปรับปรุงและซ่อมแซมสภาพแสด
ล้อมการท่องเที่ยวโดยการสนับสนุนจากรัฐ 3.2) กลยุทธ์การทำแผนสนับสนุนการท่องเที่ยวผ่านสื่อ
ออนไลน์ 3.3) กลยุทธ์ความร่วมมือกับหน่วยงานบริการขนส่งสินค้าในพ้ืนที่ 3.4) กลยุทธ์ความร่วมมือ
กับหน่วยงานเอกชนด้านการนำเที่ยว และ 3.5) กลยุทธ์เน้นการขายสินค้าในระหว่างบำรุงรักษา
สถานที่ท่องเที่ยว  
  4) กลยุทธ์เชิงป้องกัน 2 กลยุทธ์ คือ 4.1) กลยุทธ์การปรับปรุงรักษาแหล่งท่องเที่ยว
ในฤดูร้อน และ 4.2) กลยุทธ์การซ่อมแซมแหล่งท่องเที่ยวในช่วงที่เกิดโรคระบาด  
  แนวทางการนำกลยุทธ์ไปใช้ในการเสริมสร้างและพัฒนาการท่องเที่ยวร่วมกับอัต
ลักษณ์การท่องเที่ยว มีรายละเอียดดังนี้ 
  1) หน่วยงานปกครองส่วนท้องถิ่นพัฒนาการท่องเที่ยวในหัวข้อ “ท่องเที่ยวสทิงพระ
อิ่มกายอิ่มบุญ” เป็นการพัฒนาสทิงพระโดยใช้อัตลักษณ์ด้านศาสนสถานที่สำคัญร่ วมกับสถานที่
ท่องเที่ยวที่เป็นศูนย์การค้า วางแผนกิจกรรมให้นักท่องเที่ยวในฤดูร้อน นักท่องเที่ยวสามารถเที่ยว
ชมศาสนสถาน ทำบุญตามศาสนสถานต่าง ๆ และซื้อสินค้าของฝากที่นำเสนอโลโก้การท่องเที่ยวผ่าน
บรรจุภัณฑ์สินค้าเช่น ขนมพ้ืนบ้าน ผลิตภัณฑ์ตาลโตนด เป็นต้น  
  2) หน่วยงานปกครองส่วนท้องถิ่นพัฒนาการท่องเที่ยวในหัวข้อ “ทำบุญประจำปีที่
สทิงพระ” โดยนำเอาขนบธรรมเนียมประเพณีที่โดดเด่นมาส่งเสริมร่วมกับการนำเสนอศาสนสถาน 
โดยใช้วิธีการส่งเสริมผ่านสื่อออนไลน์และร่วมงานกับองค์กรนำเที่ยวเอกชน เพ่ือนำเสนอกิจกรรมไปสู่
นักท่องเที่ยว 
  3) หน่วยงานปกครองส่วนท้องถิ่นพัฒนาการท่องเที่ยวในหัวข้อ “สทิงพระแหล่ง
ประวัติศาสตร์มีชีวิต” เป็นการจัดให้มีการท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์โดยการนำเที่ยวโบราณสถานที่
สำคัญร่วมกับศึกษาวิถีชีวิตพ้ืนบ้านดั้งเดิม โหนด นา เล  
  4) หน่วยงานปกครองส่วนท้องถิ่นพัฒนาการท่องเที่ยวในหัวข้อ “กาลเวลาเก่าที่คง
อยู่” โดยพัฒนาการท่องเที่ยววิถีชีวิตพื้นบ้านควบคู่ไปกับสินค้าของฝาก นำวิถีชีวิตพื้นบ้าน โหนด นา 
เล มาพัฒนาร่วมกับสินค้าของฝากที่เป็นอัตลักษณ์ นำเสนอความรุ่งเรืองทางวิถีชีวิตในสมัยเก่า 
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5.2 ข้อเสนอแนะ 
  5.2.1 ข้อเสนอแนะท่ีได้จากผลการศึกษา  
   1) หน่วยงานปกครองส่วนท้องถิ่นควรมีการสรรหาบุคลากรที่มีความสามารถ
ด้านการท่องเที่ยว เพ่ือสนับสนุนการพัฒนาการท่องเที่ยวภายในพ้ืนที่ให้มีประสิทธิภาพมากข้ึน 
   2) หน่วยงานปกครองส่วนท้องถิ่นควรประชาสัมพันธ์และนำเสนอจุดเด่น
ด้านแหล่งท่องเที่ยว สินค้า โลโก้ และวัฒนธรรมที่เป็นอัตลักษณ์ของสทิงพระออกสู่สายตานักท่องเที่ยว
ผ่านช่องทางออนไลน์เพื่อให้เป็นที่รู้จักในกลุ่มนักท่องเที่ยวมากขึ้น 
   3) หน่วยงานปกครองส่วนท้องถิ่นควรนำกลยุทธ์และหัวข้อการนำเสนอการ
ท่องเที่ยวที่ได้จากการศึกษาไปใช้เป็นแนวทางในการพัฒนาการท่องเที่ยวในพื้นที่ เพื่อปรับปรุงและ
ส่งเสริมการท่องเที่ยวให้สมบูรณ์มากยิ่งข้ึน  
 
  5.2.2 ข้อเสนอแนะเพื่อการวิจัยในอนาคต 
   1) ควรมีการวิจัยและพัฒนาเกี่ยวกับเส้นทางการท่องเที่ยวที่ครอบคลุมทั่ว
พื้นที่ เพื่อจัดทำแผนการท่องเที่ยวสำหรับนัท่องเที่ยวที่จะมาเที่ยวชม อาจจะเป็นแผนการท่องเที่ยว
เพ่ือชมศาสนสถานระยะเวลา 1 วัน เรียนรู้ประวัติศาสตร์ที่สำคัญของวัดเก่าแก่ในพ้ืนที่ หรือ เที่ยวชม
ประเพณีในช่วงที่มีการจัดกิจกรรมร่วมกับการพักผ่อนเพื่อผ่อนคลาย เป็นต้น ซึ่งจะทำให้ก่อเกิดการ
นำเสนอจุดเด่นที่เป็นอัตลักษณ์ของพ้ืนที่อำเภอสทิงพระมากข้ึน  
   2) ควรมีการศึกษาเกี่ยวกับประวัติศาสตร์ของวัดต่าง ๆ  ในพื้นที่อำเภอสทิงพระ 
ต่อยอดเป็นความรู้ในด้านศาสนสถานที่รวบรวบศาสนสถานทั่วอำเภอสทิงพระเอาไว้ เพื่อให้ผู้ที่สนใจ
ศึกษาค้นคว้าได้รู้จักพ้ืนที่อำเภอสทิงพระมากยิ่งขึ้น 
   3) ควรมีการศึกษาเพิ่มเติมถึงผลกระทบจากการนำอัตลักษณ์ของอำเภอ
สทิงพระไปใช้ในการส่งเสริมการท่องเที่ยว เพื่อที่จะสามารถปรับปรุง แก้ไข และกำหนดแนวทาง ใน
การพัฒนาการท่องเที่ยวของพ้ืนที่อำเภอสทิงพระให้ดีขึ้นต่อไป 
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ภาคผนวก ข ข้อคำถามที่ใช้ในการรวบรวบข้อมูล 
 
ข้อคำถามเกี่ยวกับนโยบายส่งเสริมการท่องเที่ยวและการจัดการทรัพยากรการท่องเที่ยวชุมชน
(สำหรับการสัมภาษณ์เชิงลึก) 
 
วัตถุประสงค์ เพื่อเก็บรวบรวมข้อมูลเกี่ยวกับ นโยบายด้านการท่องเที่ยวและวิธีการจัดการทรัพยากร
ชุมชนด้านการท่องเที่ยว โดยใช้วิธีการสัมภาษณ์เชิงลึก แบ่งข้อคำถามออกเป็น 3 ส่วน คือ 
  ส่วนที่ 1 รูปแบบนโยบายด้านการท่องเที่ยวชุมชน 
  ส่วนที่ 2 การจัดการเก่ียวกับนโยบายด้านการท่องเที่ยวชุมชน 
  ส่วนที่ 3 การจัดการด้านทรัพยากรชุมชน 
  โดยมีรายละเอียดดังต่อไปนี้ 
 
ส่วนที่ 1 รูปแบบนโยบายด้านการท่องเที่ยวชุมชน 
เป้าหมาย: เพื่อเก็บรวบรวมข้อมูลเกี่ยวกับรายละเอียดนโยบายด้านการท่องเที่ยวชุมชนของหน่วยงาน  
 
 1) ปัจจุบันองค์กรของท่านมีแผนงานเกี่ยวกับนโยบายด้านการส่งเสริมการท่องเที่ยวของ
ชุมชนอย่างไร  
 2) นโยบายส่งเสริมด้านการท่องเที่ยวเหล่านี้เริ่มดำเนินการนำมาใช้ตั้งแต่เมื่อไหร่ มีผลตอบ
รับจากนักท่องเที่ยว คนในชุมชน และหน่วยงานของท่านอย่างไรบ้าง  
 3) เป้าหมายหลักท่ีสำคัญของนโยบายด้านการท่องเที่ยวคืออะไร 
 4) ตั้งแต่เริ่มดำเนินการใช้แผนส่งเสริมนโยบายด้านการท่องเที่ยวมีปัญหาอะไรบ้างที่พบเจอ 
 6) อดีตองค์กรของท่านมีการพัฒนาด้านการท่องเที่ยวอย่างไร นโยบายส่งเสริมด้านการ
ท่องเที่ยวที่ในอดีตเป็นอย่างไร 
 7) ปัญหาและสาเหตุที่ทำให้เปลี่ยนจากนโยบายส่งเสริมด้านการท่องเที่ยวในอดีตมาเป็น
นโยบายปัจจุบัน 
 8) คิดว่าในอนาคตการผลักดันนโยบายการท่องเที่ยวชุมชนขององค์กรท่านจะทีทิศทางไปใน
รูปแบบใด เพราะอะไรจึงเป็นเช่นนั้น 
 
ส่วนที่ 2 การจัดการเกี่ยวกับนโยบายการท่องเที่ยวชุมชน 
เป้าหมาย เพื่อเก็บรวบรวมข้อมูลเกี่ยวกับวิธีดำเนินการจัดการนโยบายด้านการท่องเที่ยวชุมชนของ
หน่วยงาน 
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 1) ขั้นตอนในการดำเนินงานผลักดันนโยบายการท่องเที่ยวออกสู่ชุมชนเป็นอย่างไร มีรูปแบบ
กรวางแผนงานอย่างไร 
 2) รูปแบบการดำเนินงานผลักดันนโยบายส่งเสริมด้านการท่องเที ่ยวออกสู่ชุมชนมีการ
กำหนดขอบเขตแผนงาน เป้าหมาย ยุทธศาสตร์ ครอบคลุมทั ้งด้านของเศรษฐกิจ สังคม และ
สิ่งแวดล้อมหรือไม่ อย่างไร 
 3) มีการกำหนดของเขตผู้รับผิดชอบดูแลเกี่ยวกับการผลักดันนโยบายการท่องเที่ยวชุมชน
หรือไม่ ใครเป็นผู้รับผิดชอบ รวมถึงมีการจัดวางโครงสร้างบุคลากรในการควบคุมดูแลหรือไม่ อย่างไร 
 4) คุณสมบัติของผู้รับผิดชอบดำเนินงานเกี่ยวกับยโยบายการท่องเที่ยวควรเป็นอย่างไร ต้องมี
ทักษะ หรือ เทคนิคที่จำเป็นใดบ้าง 
 5) ทางองค์กรมีวิธีการเพิ่มความรู้ ทักษะ เทคนิค การดำเนินงานให้แก่ผู้รับผิดชอบด้านการ
ท่องเที่ยวอย่างไร  
 6) ข้อกำหนด กฎระเบียบ กฎเกณฑ์ ในการดำเนินงานด้านการส่งเสริมการท่องเที ่ยวมี
อะไรบ้าง 
 7) การผลัดดันนโยบายการท่องเที่ยวชุมชนมีบุคคลในพื้นที่หรือตัวแทนชุมชน เข้ามามีส่วน
ร่วมในการส่งเสริมหรือร่วมกันผลักดันนโยบายด้านการท่องเที่ยวหรือไม่ ใครหรือหน่วยงานหรือ
องค์กรใดเป็นผู้เข้าร่วม มีส่วนร่วมในการผลักดันอย่างไร 
 8) มีการกำหนดคุณสมบัติของผู้เข้าร่วม / ผู้มีส่วนร่วม ที่มาจากชุมชม หน่วยงาน หรือ 
องค์กรต่าง ๆ หรือไม่ กำหนดคุณสมบัติใดบ้าง 
 9) ทางองค์กรมีการกระจายข่าวสารเกี่ยวกับนโยบายและการส่งเสริมการท่องเที่ยวออกสู่
ชุมชนหรือไม่ อย่างไร 
 10) ผลตอบรับของชุมชนที่ได้จากการรับทราบข่าวสารเป็นอย่างไร ให้ความสนใจหรือให้
ความร่วมมือมากน้อยแค่ไหน 
 11) หลังจากดำเนินนโยบายด้านการส่งเสริมการท่องเที่ยวออกสู่ชุมชน ทางองค์กรมีวิธีการ
ควบคุม ดูแล ตรวจสอบ และประเมินผลการดำเนินงานอย่างไร 
 12) ผลกระทบทางบวกและทางลบที่เกิดขึ้นตลอดการดำเนินงานมีอะไรบ้าง มีวิธีการจัดการ
ผลกระทบอย่างไร 
 13) งบประมาณที่ใช้ในการสนับสนุนนโยบายการท่องเที่ยวมีอะไรบ้าง ได้รับการสนับสนุน
งบประมาณจากแหล่งใด แต่ละปีมีงบประมาณท่ีได้รับจำนวนเท่าไหร่ 
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ส่วนที่ 3 การจัดการด้านทรัพยากรชุมชน 
เป้าหมาย เพื่อเก็บรวบรวมข้อมูลเกี่ยวกับทรัพยากรการท่องเที่ยวและวิธีการจัดการทรัพยากรการ
ท่องเที่ยว 
 
 1) แหล่งท่องเที่ยวที่สำคัญในชุมชนมีแหล่งใดบ้าง (ทางธรรมชาติ วัฒนธรรม ศูนย์เรียนรู้ และ
อ่ืน ๆ  
 2) คิดว่าแหล่งท่องเที่ยวใดเป็นเอกลักษณ์ของชุมชน  
 3) ทร ัพยากรช ุมชนท ี ่ เป ็น เอกล ักษณ ์ด ้ านการท ่องเท ี ่ ยวของพ ื ้นท ี ่ ม ี อะไรบ ้ าง 
(ทรัพยากรธรรมชาติ ทรัพยากรสถานที่ สินค้า ผลผลิตทางการเกษตร ผลผลิตทางภูมิปัญญา และ อ่ืน 
ๆ) 
 4) ทรัพยากรชุมชนที่ใช้ในการดำเนินนโยบายด้านการท่องเที่ยวมีอะไรบ้าง เหตุใดจึงเลือกใช้
ทรัพยากรดังกล่าว  
 5) ทรัพยากรชุมชนที่เลือกใช้มีจุดเด่นอย่างไร และมีความสำคัญอย่างไรต่อชุมชน 
 6) ทางองค์กรมีวิธีการควบคุมดูแลการนำทรัพยากรมาใช้อย่างไร มีเกณฑ์ในการตรวจสอบ
อย่างไร 
 7) ผลกระทบที่เกิดจากการนำทรัพยากรชุมชนมาใช้มีอะไรบ้าง มีวิธีการจัดการผลกระทบ
อย่างไร 
 8) ในพ้ืนที่มีปราชญ์ชาวบ้าน หรือ ผู้ทรงคุณวุฒิ หรือ ผู้เชี่ยวชาญด้านการท่องเที่ยวหรือไม่ 
ใครคือบุคคลดังกล่าว 
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แบบสอบถามนักท่องเที่ยว 
 

ส่วนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของนักท่องเที่ยว 
 1. เพศ    ชาย   หญิง 
 2. อายุ ...........................ป ี
 3. สถานภาพ   โสด    สมรส   อ่ืน ๆ 
 4. การศึกษา   ต่ำกว่าปริญญาตรี 
    ปริญญาตรี 
    สูงกว่าปริญญาตรี 
 5. ประกอบอาชีพ 
   ราชการ / รัฐวิสาหกิจ 
   ลูกจ้าง / พนักงาน 
   ค้าขายทั่วไป 
   เกษตรกร 
   นักเรียน / นักศึกษา 
   อ่ืน ๆ 
 6. รายได้ต่อเดือน 
   ต่ำกว่าหรือเท่ากับ 10,000 บาท  
   10,001 – 20,000 บาท 
   20,001 – 30,000 บาท 
   30,001 – 40,000 บาท 
   40,001 บาท ขึ้นไป 
 7. ภูมิลำเนา   อาศัยในพ้ืนที่อำเภอสทิงพระ 
    อาศัยอยู่นอกพ้ืนที่สทิงพระแต่อยู่ในจังหวัดสงขลา 
    อาศัยอยู่ต่างจังหวัด .................................. (ระบุ) 
 8. จำนวนครั้งที่เดินทางมาอำเภอสทิงพระ 
   ครั้งแรก 
   2 – 3 ครั้ง 
   มากกว่า 3 ครั้ง 
 9. วัตถุประสงค์ในการเดินทาง 
   ท่องเที่ยว / พักผ่อน 
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   เดินทางมาทำงาน 
   อบรม / สัมมนา / ทัศนศึกษา 
   อ่ืน ๆ .................................................(ระบุ)  
 10. ผู้ร่วมเดินทาง 
   คนเดียว 
   เพ่ือน / เพื่อนร่วมงาน 
   ครอบครัว / ญาติ 
   กลุ่มทัวร์ 
   อ่ืน ๆ ........................................(ระบ)ุ 
 11. พาหนะที่ใช้ในการเดินทาง 
   รถส่วนบุคคล 
   รถโดยสาร 
   รถบริษัท / รถท่ีทำงาน 
   อ่ืน ๆ ........................................(ระบุ) 
 12. ช่วงเวลาที่เดินทางมายังสทิงพระ 
   วันหยุดสุดสัปดาห์ (เสาร์ - อาทิตย์) 
   วันจันทร์ - ศุกร์ 
   วันหยุดนักขัตฤกษ์ / วันหยุดเทศกาล 
   อ่ืน ๆ ..................................(ระบุ) 
 13. ระยะเวลาในพักอยู่ที่สทิงพระ 
   น้อยกว่า 2 วัน 
   2 – 3 วัน 
   มากกว่า 3 วัน 
 14. ค่าใช้จ่ายในการท่องเที่ยวสทิงพระ ....................................... บาท / ครั้ง 
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ส่วนที่ 2 อัตลักษณ์การท่องเที่ยวของอำเภอสทิงพระ 
 15. ท่านคิดว่าอัตลักษณ์การท่องเที่ยวของอำเภอสทิงพระคืออะไร เลือกได้ 5 ลำดับและ 
เรียงลำดับจาก 1 – 5 
  ................. หาดมหาราช / ชายหาด 
  ................. วิถีชีวิต โหนด - นา – เล 
  ................. วัดจะท้ิงพระ 
  ................. วัดพระโคะ (วัดราชประดิษฐ์) 
  ................. ร่องรอยของตำนานหลวงปูทอด 
  ................. วัดดีหลวง 
  ................. วัดนางเหล้า 
  ................. วัดจันทร ์
  ................. วัดสนามชัย 
  ................. วัดพระสิงห์ 
  ................. วัดชุมพล 
  ................. วัดท่าคุระ 
  ................. ถ้ำคูหา 
  ................. เขตห้ามล่าสัตว์ป่าทะเลสาบสงขลา (อุทยานนกน้ำคูขุด) 
  ................. ตลาดสินค้าคลองร ี
  ................. ประเพณีงานบุญเดือนหก หรือ ประเพณีแห่ผ้าขึ้นธาตุ 
  ................. ประเพณีลอยแพสะเดาะเคราะห์ 
  ................. ประเพณีสมโภชเจ้าแม่อยู่หัว หรือ ประเพณีตายายย่าน 
  ................. หัตถกรรมใยตาล 
  ................. หัตถกรรมใบตาล 
 
ส่วนที่ 3 ข้อเสนอแนะในการนำอัตลักษณ์การท่องเที่ยวไปใช้ส่งเสริมการท่องเที่ยว 
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................ 
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ข้อคำถามที่ใช้ในการประชุมเชิงปฏิบัติการ 
 
1) โลโก้ท่ีได้ทำการออกแบบ หน่วยงาน /กลุ่มท่องเที่ยวชุมชน เลือกโลโก้ใด เพราะอะไร  
2) จุดเด่น จุดด้อยของโลโก้แต่ละแบบมีอะไรบ้าง ควรปรับปรุงอย่างไร และมีแนวทางในการพัฒนาต่อ
ยอดสำหรับการใช้โลโก้หรือให้ลูกค้าจดจำแบรนด์การท่องเที่ยวสทิงพระได้อย่างไร  
3) หน่วยงาน/กลุ่มท่องเที่ยวชุมชน มีแนวทางการนำโลโก้ไปใช้ในการพัฒนาหรือส่งเสริมการท่องเที่ยว
อย่างไร  
3) คิดว่าปัญหาในการนำโลโก้อัตลักษณ์การท่องเที่ยวไปใช้มีอะไรบ้าง มีแนวทาง/ข้อเสนอแนะในการ
แก้ไขปัญหาอย่างไร 
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ประวัติผู้เขียน 

 
ชื่อ สกุล   นายเศรษฐวัฒน์  คำสุวรรณ 
รหัสประจำตัวนักศึกษา 6210620026 
วุฒิการศึกษา 

วุฒิ ชื่อสถาบัน ปีท่ีสำเร็จการศึกษา 
วิทยาศาสตรบัณฑิต 

(เกษตรศาสตร์) 
มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์ 2562 

 
 
ทุนการศึกษา (ที่ได้รับในระหว่างการศึกษา) 

-ทุนสนับสนุนเพิ่มเติมสำหรับการทำวิทยานิพนธ์ของนักศึกษาระดับบัณฑิตศึกษาที่สอดคล้องกับ
ยุทธศาสตร์วิจัยของประเทศและมหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์ กองทุนวิจัยคณะทรัพยากรธรรมชาติ 

 
 
การตีพิมพ์เผยแพร่ผลงาน (ถ้ามี) 
เศรษฐวัฒน์ คำสุวรรณ และปองพชรธาราสุข. 2564. แนวทางการจัดการทรัพยากรชุมชนเพ่ือ 

การท่องเที่ยวของอำเภอสทิงพระ จังหวัดสงขลา. การประชุมหาดใหญ่วิชาการระดับชาติและ 
นานาชาติครั้งท่ี 12 วันที่ 25 มิถุนายน 2564. 


