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บทคดัย่อ 
 

งานวจิยัน้ีมุ่งศึกษาวาทกรรมการท่องเท่ียวในนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทย ท่ีปรากฏ
ในนิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. และนิตยสารเพื่อนเดินทาง ระหวา่ง พ.ศ. 2530–2559 จ านวน 720 ฉบบั 
ผูว้ิจยัเลือกศึกษาเฉพาะบทความแนะน าสถานท่ีท่องเท่ียว บทบรรณาธิการ และคอลมัน์ถาม-ตอบ
จดหมายของผู ้อ่าน โดยใช้แนวทางทฤษฎีวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์ (Critical Discourse 
Analysis) และแนวคิดชาติพันธ์ุวรรณนาแห่งการส่ือสาร (Ethnography of Communication)  
เป็นกรอบในการวิเคราะห์ ผลการศึกษาปรากฏดงัน้ี นิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทยถ่ายทอด
อุดมการณ์ส าคญั 5 อุดมการณ์ ไดแ้ก่ 1. อุดมการณ์ทุนนิยม 2. อุดมการณ์ความเป็นเมืองความเป็น
ชนบท 3. อุดมการณ์การพฒันา 4. อุดมการณ์ความเป็นไทย และ 5. อุดมการณ์ชนชั้นทางสังคม โดย
ผูผ้ลิตได้ประกอบสร้างและถ่ายทอดอุดมการณ์ทั้ งหมดผ่านกลวิธีทางภาษา 10 กลวิธี ได้แก่  
กลวิธีการใช้ค  าเรียกขาน  กลวิธีค  าแสดงอาการ กลวิธีการใช้อุปลกัษณ์  กลวิธีแสดงทศันภาวะ  
(ทศันภาวะความมัน่ใจ  ทศันภาวะความพึงพอใจ ทศันภาวะความต้องการ)  กลวิธีการอ้างถึง   
(การอา้งถึงเชิงสถิติ การอ้างถึงรางวลั การอา้งถึงแบบเหมารวม และการอา้งถึงค าสัมภาษณ์ของ
บุคคลต่าง ๆ) กลวิธีการขยายความ  กลวิธีการใช้สหบท  กลวิธีการใช้มูลบท  กลวิธีการตั้งค  าถาม 
เชิงวาทศิลป์  และกลวธีิการใชจุ้ดจบัใจเชิงข่าว ซ่ึงตลอดระยะเวลา 30 ปี (พ.ศ. 2530-2559) นิตยสาร
เพื่อการท่องเท่ียวของไทยไดถ่้ายทอดและผลิตซ ้ าอุดมการณ์ตามการปฏิสัมพนัธ์ท่ีมีต่อเหตุการณ์ 
ในสังคม นโยบายส่งเสริมการท่องเท่ียว  และระบบเศรษฐกิจของประเทศในช่วงเวลาต่าง ๆ 
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ABSTRACT 
 

This research aims to examine discourse on tourism in Thai travel magazines. These were 
the Osotho Magazine and the Traveller’s Companion Magazine between 1987 and 2016, total 720 
copies. The researcher analyzed the articles about tourist attractions, editorials, and Q & A columns 
following the framework of Critical Discourse Analysis (CDA) and Ethnography of 
Communication. Thai travel magazine conveys five ideologies; 1) Capitalistic ideology  
2)  Urbanization-Rural ideology 3)Development Ideology 4)Thai ideology and 5)  Social class 
ideology. Thai travel magazines have conveyed all the ideologies through 10 language strategies; 
1 )  naming 2)  dynamic verb 3)  metaphors 4)  modalities (confidence, satisfaction, want)  
5) referencing (statistics, prize, majority of people, interviews) 6) modifications 7) intertextuality 
8)  presuppositions 9)  rhetorical questions and 10)  news appeals, five ideologies of which can be 
continually found in Thai tourism magazines throughout 30 years. (1987 – 2016) Certain of these 
ideologies were manifest at a certain time, and reproduces the ideals based on interactions with 
social events, tourism promotion policies. and the country's economic system at different times.  
 
 
Keywords: Discourse, Critical Discourse Analysis, Travel Magazines. 
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กติติกรรมประกาศ 
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ผูช่้วยศาสตราจารย ์ดร.เชิดชยั  อุดมพนัธ์ อาจารยท่ี์ปรึกษาวทิยานิพนธ์ ผูม้องเห็นศกัยภาพของผูว้ิจยั 
และเสียสละเวลาถ่ายทอดความรู้ ให้ค  าแนะน าท่ีมีคุณค่า ช่วยแกไ้ขขอ้บกพร่อง ให้โอกาสพฒันา
ตนเอง  ตลอดจนให้ก าลงัใจผูว้ิจยัทั้งในดา้นวิชาการและการด าเนินชีวิต ผูว้ิจยัซาบซ้ึงเป็นอยา่งยิ่ง 
และขอกราบขอบพระคุณอยา่งสูงมา ณ โอกาสน้ี 

ผูว้ิจยัขอขอบคุณ รองศาสตราจารย ์ดร.พิเชฐ แสงทอง ผูช่้วยศาสตราจารย ์ดร.วิมลมาศ 
ปฤชากุล  ผูช่้วยศาสตราจารย ์ดร.สมชาย  ส าเนียงงาม  และ ดร.ชนกพร  พวัพฒันกุล ท่ีกรุณาสละ
เวลาเป็นกรรมการสอบปกป้องวิทยานิพนธ์ ให้ความรู้และขอ้เสนอแนะต่าง ๆ ท าให้วิทยานิพนธ์
ฉบบัน้ีมีความสมบูรณ์มากยิ่งข้ึน และกรุณาให้ขอ้คิดท่ีเป็นประโยชน์ ผูว้ิจยัจกัน้อมน าไปใช้ใน 
การท างานวชิาการต่อไป  

ผูว้ิจยัขอขอบคุณ มหาวิทยาลัยราชภฏัภูเก็ตท่ีสนับสนุนทุนการศึกษา ท าให้ผูว้ิจยัได้มี
โอกาสศึกษาต่อระดบัปริญญาเอก และขอขอบคุณคณาจารยส์าขาวิชาภาษาไทย คณะมนุษยศาสตร์
และสังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยราชภัฏภูเก็ต ในการสนับสนุนทั้ งก าลังใจ และเอ้ือเวลาใน 
การปฏิบติังานตามภาระงานต่าง ๆ ใหผู้ว้จิยัสามารถศึกษาต่อระดบัปริญญาเอกไดส้ าเร็จ   

ผูว้ิจยัขอขอบคุณพี่ ๆ เพื่อน ๆ และน้อง ๆ ภาควิชาภาษาไทย คณะมนุษยศาสตร์และ
สังคมศาสตร์ มหาวิทยาลยัสงขลานครินทร์ วิทยาเขตปัตตานี ท่ีให้ก าลงัใจและช่วยแกปั้ญหาใน
กระบวนการต่าง ๆ ของการเรียนจนจบการศึกษา  

สุดทา้ยน้ี ผูว้ิจยัขอขอบคุณคณาจารย์ทุกท่านท่ีได้ประสิทธ์ิประสาทวิชาความรู้ให้ผูว้ิจยั  
และขอขอบคุณครอบครัวคชินทร์ เพื่อน ๆ พี่ ๆ น้อง ๆ ผูใ้กล้ชิดท่ีให้ก าลงัใจและลุ้นมาด้วยกนั
ตลอดหลายปีท่ีผา่นมา  ทั้งน้ีวิทยานิพนธ์ฉบบัน้ี ผูว้ิจยัไดรั้บก าลงัใจและความช่วยเหลือจากบุคคล
อีกมากมาย ผูว้ิจยัขออภยัท่ีไม่สามารถเอ่ยนามบุคคลเหล่านั้นได้ทั้งหมด หากแต่ผูว้ิจยัจะจดจ า 
ความปรารถนาดีและการช่วยเหลือท่ีไดรั้บไวต้ลอดไป  คุณความดีใด ๆ ท่ีจกัเกิดจากวิทยานิพนธ์
ฉบบัน้ี ผูว้จิยัขอมอบเป็นเคร่ืองบูชาพระคุณบิดามารดา ครูอาจารย และผูมี้พระคุณทุกท่าน 
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บทที ่1 
บทน า 

 
1.1 ความเป็นมาและความส าคญัของปัญหา 

การท่องเท่ียวเป็นภาคอุตสาหกรรมหน่ึงท่ีรัฐบาลนานาประเทศให้ความส าคญั โดยมีการ
น านโยบายส่งเสริมการท่องเท่ียวมาใช้เพื่อพฒันาและแก้ปัญหาเศรษฐกิจภายในประเทศท่ีก าลงั
ตกต ่า เช่น ประเทศญ่ีปุ่นออกมาตรการผ่อนปรนวีซ่าแก่นกัท่องเท่ียวจากภูมิภาคเอเชียตะวนัออก
เฉียงใตต้ั้งแต่กลางปี พ.ศ. 2556  เพื่อดึงดูดใหผู้ค้นภูมิภาคอ่ืนเดินทางเขา้มาท่องเท่ียวมากข้ึน (ส านกั
ปลดักระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬา, 2559, น. 17-20) ประเทศเกาหลีใตส่้งเสริมการท่องเท่ียวผา่น
ภาพยนตร์ เพลง อาหาร และนกัแสดง ท าให้ผูค้นนิยมชมชอบในวฒันธรรมร่วมสมยั และเกิดการ
ติดตามอยากสัมผสัสถานท่ีจริงจนกลายเป็นกระแสการท่องเท่ียวตามรอยภาพยนตร์ (ชนะใจ  
ตน้ไทรทอง และสันติธร ภูริภกัดี, 2561, น. 175-187) ประเทศกมัพูชา รัฐบาลให้ความส าคญัจดัท า
แผนการพฒันาการท่องเท่ียวตั้งแต่ พ.ศ. 2544 รวมถึงการเจรจาภายใต้นโยบายเปิดน่านฟ้าเสรี 
(Open Sky Policy) ท  าให้มีเท่ียวบินตรงไปยงัประเทศกัมพูชามากข้ึน (กระทรวงพาณิชย ,์ 2559,  
น. 18) หรือแม้กระทั่งประเทศสิงคโปร์ท่ีลงทุนถมทะเล และเปิดบ่อนกาสิโน เพื่อกระตุ้น 
การท่องเท่ียว (ส านกังานคณะกรรมการขา้ราชการพลเรือน, ม.ป.ป.) เป็นตน้  

ส าหรับประเทศไทย การท่องเท่ียวเป็นอุตสาหกรรมส าคญัท่ีใชส้ร้างรายไดแ้ละกระจาย
รายไดข้องประเทศ (ศิริขวญั วิเชียรเพลิศ, 2564, น. ข) จากถอ้ยค าแถลงต่อสภาผูแ้ทนราษฎรของ 
พลเอกประยุทธ์ จนัทร์โอชา นายกรัฐมนตรี ไดก้ล่าวถึงงบประมาณรายจ่ายประจ าปีงบประมาณ  
พ.ศ. 2565 ว่ารัฐบาลไดก้ าหนดให้การสร้างรายได้จากการท่องเท่ียว เป็นหน่ึงใน 11 เร่ือง ภายใต้
งบประมาณรายจ่ายบูรณาการ (รัฐบาลไทย, ม.ป.ป.). ดังนั้ นจึงแสดงเห็นได้ว่า รัฐบาลไทย 
ชุดดงักล่าวมีความตั้งใจน าการท่องเท่ียวมาใช้เป็นเคร่ืองมือส าคญัในการสร้างรายไดแ้ละกระจาย
รายไดภ้ายในประเทศ   

ทั้งน้ีการส่งเสริมการท่องเท่ียวในประเทศไทย เร่ิมเกิดข้ึนตั้งแต่พระเจ้าบรมวงศ์เธอ 
กรมพระก าแพงเพชรอคัรโยธิน ท่ีทรงด ารงต าแหน่งผูบ้ญัชาการรถไฟในสมยันั้น ไดส่้งเร่ืองราว
เก่ียวกบัเมืองไทยไปเผยแพร่ในสหรัฐอเมริกา และต่อมาใน พ.ศ. 2467 ไดมี้การจดัตั้งแผนกโฆษณา
ของการรถไฟท าหน้าท่ีอ านวยความสะดวกแก่นกัท่องเท่ียวท่ีจะเดินทางมาประเทศไทย จนทั้งใน 
พ.ศ. 2479  กระทรวงเศรษฐการไดเ้สนอโครงการบ ารุงอุตสาหกรรมท่องเท่ียวในประเทศสยามต่อ
คณะรัฐมนตรี โดยเสนอแผนและวตัถุประสงค์ของการอุตสาหกรรมท่องเท่ียว 3 ประการ คือ  
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1. งานโฆษณาชกัชวนนกัท่องเท่ียว 2. งานรับรองนกัท่องเท่ียว และ 3. งานบ ารุงสถานท่ีท่องเท่ียว
และท่ีพกั (การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย, ม.ป.ป.)   

ส่วนการให้ความส าคญักบัการท่องเท่ียวในฐานะท่ีเป็นอุตสาหกรรมสร้างรายได้ของ 
รัฐบาลไทยนั้น ไดเ้ร่ิมข้ึนตั้งแต่รัฐบาลของจอมพลสฤษด์ิ ธนะรัตน์ ไดมี้นโยบายมุ่งส่งเสริมและ
ดึงดูดนกัท่องเท่ียวเขา้มาสู่ประเทศไทยมากข้ึน โดยพยายามรณรงคใ์ห้ประเทศไทยเป็นท่ีรู้จกัในตลาด 
การท่องเท่ียวโลก โดยใน พ.ศ. 2502 ได้ประกาศราชกฤษฎีกาจัดแบ่งส่วนราชการส านักงาน
ท่องเท่ียวออกจากกรมประชาสัมพนัธ์  และตั้งเป็นองคก์ารส่งเสริมการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย 
อ.ส.ท. เพื่อให้มีหน้าท่ีส่งเสริมการท่องเท่ียวโดยตรง (ธัญญรัศม์ เอ่ียมผ่องใส, 2552, น. 49-50) 
ต่อมาใน พ.ศ. 2518 รัฐบาลภายใตก้ารน าของ ม.ร.ว.คึกฤทธ์ิ ปราโมช นายกรัฐมนตรี ไดมี้การแถลง
นโยบายการท่องเท่ียวอย่างเป็นทางการว่า เป้าหมายของการส่งเสริมการท่องเท่ียวไม่เพียงแต่จะ
ขยายงานอาชีพของประชาชนเท่านั้น แต่จะมุ่งไปท่ีการแสวงหาเงินตราต่างประเทศ เพื่อรักษา
ดุลการช าระเงินไวด้ว้ย (ส านกัเลขาธิการคณะรัฐมนตรี, ม.ป.ป.) จนกระทัง่มีการบรรจุนโยบายการ
ท่องเท่ียวเขา้อยู่ในแผนพฒันาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ตั้งแต่ฉบบัท่ี 3 (พ.ศ. 2519) (กาญจนา 
แกว้เทพ, 2557, น. 45) ดว้ยเหตุน้ี การท่องเท่ียวจึงไดถู้กบรรจุเขา้ไวใ้นแผนพฒันาเศรษฐกิจและ
สังคมแห่งชาติตั้งแต่บดันั้นเป็นตน้มา  

ใน พ.ศ. 2530 ซ่ึงเป็นปีแรกของแผนพฒันาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบบัท่ี 6 รัฐบาล
ไทยไดเ้ปิดตวัโครงการ Visit Thailand Year เพื่อเฉลิมฉลองเน่ืองในวโรกาสเฉลิมพระชนมพรรษา
ครบ 60 พรรษาของพระบาทสมเด็จพระปรมินทรมหาภูมิพลอดุลเดช (ภราเดช พยฆัวิเชียร, 2549, 
น. 4) และเพื่อสร้างรายได้เขา้สู่ประเทศ โดยมีการจดัสรรงบประมาณพิเศษจากงบกลางจ านวน 
31 ลา้นบาท เพื่อท าตลาดท่ีประเทศสิงคโปร์ ออสเตรเลีย และฝ่ังตะวนัตกของอเมริกา รวมทั้งมีการ
อนุมติังบประมาณพิเศษข้ึนจ านวนหน่ึง เพื่อพฒันาแหล่งท่องเท่ียว ภายในประเทศอีก 11 โครงการ
ของ 6 จงัหวดั ด้วยวงเงิน 100 ล้านบาท อาทิ จงัหวดักาญจนบุรี ระยอง ท าให้มีรายได้จากการ
ท่องเท่ียวเพิ่มเขา้มาเป็นจ านวนมาก (เสนาะ อูนากูล, 2531, น. 171-178) การท าการตลาดท่ีประสบ
ความส าเร็จท าให้หลายประเทศใกลเ้คียงไดด้ าเนินการตามจนเกิดแคมเปญการท่องเท่ียวคลา้ยของ
ไทย เช่น Visit Malaysia Year, Visit Lao Year, Visit Myanmar Year รวมถึงภูมิภาคอ่ืนในโลกด้วย 
(ภราเดช พยฆัวิเชียร, 2549, น. 4) ดังนั้นใน พ.ศ. 2530 จึงมีภาพความส าเร็จในการส่งเสริมให้
อุตสาหกรรมการท่องเท่ียวเป็นช่องทางสร้างรายไดแ้ละแกปั้ญหาวกิฤติทางเศรษฐกิจอยา่งเด่นชดั  

ทวา่ แมส้ถานการณ์แพร่ระบาดของเช้ือไวรัสโควิด 19 ในปัจจุบนัจะส่งผลกระทบท าให้
การท่องเท่ียวทั้ งในประเทศและต่างประเทศหยุดชะงักลง แต่รัฐบาลไทยภายใต้การน าของ  
พล.อ.ประยุทธ์ จนัทร์โอชา นายกรัฐมนตรีก็ยงัคงผลกัดนัและออกนโยบายส่งเสริมการท่องเท่ียว
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ภายในประเทศอย่างต่อเน่ือง เช่น โครงการเท่ียวปันสุข (พ.ศ. 2563) โครงการเราเท่ียวด้วยกัน  
(พ.ศ. 2563-2565) โครงการทวัร์เท่ียวไทย  (พ.ศ. 2564-2565)  โครงการฮกัไทย (HUG THAIS)   
(พ.ศ. 2564) โครงการส่งเสริมการท่องเท่ียว Lifestyle Travel @ภาคกลาง (พ.ศ. 2564) เป็นตน้   

เว็บไซต์ข่าวฐานเศรษฐกิจ (2563) ระบุข้อมูลการสัมภาษณ์ของนายยุทธศักด์ิ สุภสร  
ผูว้่าการการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย ท่ีกล่าวถึงแผนปฏิบติัการส่งเสริมการท่องเท่ียวประจ าปี  
2563-2564 สรุปไดว้่า โครงการท่ีเกิดข้ึนในช่วงท่ีมีสถานการณ์การแพร่ระบาดของเช้ือไวรัสโควิด 19 
นั้น ลว้นมาจากทิศทางการส่งเสริมตลาดในประเทศ  3  ดา้น คือ กระตุน้การเติบโตของนกัท่องเท่ียว
ภายในประเทศอยา่งสมดุล สร้างสรรคป์ระสบการณ์ท่องเท่ียว และพฒันาคุณค่าแบรนดใ์ห้เทียบเท่า
คุณค่าการท่องเท่ียวต่างประเทศ  

จากประเด็นข้างต้น การท่องเท่ียวจึงไม่ต่างจากผลิตภณัฑ์ชนิดหน่ึงท่ีถูกผลิตข้ึนเพื่อ
จ าหน่ายเป็นสินคา้ท่ีมีรูปแบบเชิญชวนให้ผูท่ี้สนใจเขา้มาซ้ือหา โดยผูซ้ื้อตอ้งตดัสินใจซ้ือก่อนท่ีจะ
ไดส้ัมผสัตวัสินคา้จริง  ดงันั้นการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย ซ่ึงเป็นหน่วยงานท่ีรับผดิชอบดา้นการ
ท่องเท่ียวโดยตรงจึงไดจ้ดัท าส่ือโฆษณาและประชาสัมพนัธ์กิจกรรมท่องเท่ียวในแคมเปญต่าง ๆ 
ข้ึนในหลายรูปแบบ เช่น ส่ือวิทยุกระจายเสียง วิทยุโทรทศัน์ แผ่นพบั ใบปลิว โปสเตอร์ และ
นิตยสาร  

ส าหรับนิตยสารท่ีมีการน าเสนอเร่ืองราวการท่องเท่ียวโดยตรงเล่มแรกของไทย เร่ิมตน้
สมยัรัชกาลท่ี 8 ช่ือว่า “ท่องเท่ียวสัปดาห์” เป็นนิตยสารรายสัปดาห์ ออกโดยแผนกส่งเสริมการ
ท่องเท่ียว กรมพาณิชย์ กระทรวงเศรษฐการ ซ่ึงมีว ัตถุประสงค์เพื่อส่งเสริมการท่องเท่ียว
ภายในประเทศ พิมพ์เผยแพร่เป็นคร้ังแรก เม่ือเดือนสิงหาคม พ.ศ. 2481 จ  าหน่ายราคาฉบบัละ 
 5 สตางค์ ส่วนนิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. เป็นนิตยสารรายเดือน ออกฉบบัแรกเม่ือเดือนสิงหาคม  
พ.ศ. 2503 โดยองค์การส่งเสริมการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย (ททท.) ซ่ึงมีวตัถุประสงค์เพื่อ
เผยแพร่องค์การส่งเสริมการท่องเท่ียวให้เป็นท่ีรู้จกัของชาวไทยและชาวต่างประเทศ (ฉวีวรรณ 
สุวรรณโชคอิสาน, 2529, น. 12-17)   

ต่อมาภาคเอกชนต่าง ๆ เร่ิมให้ความสนใจ จึงได้จดัท านิตยสารท่องเท่ียวข้ึนมากมาย 
หลายฉบบั โดยนฤพนธ์ เอ้ือธนวนัต์ (2539, น. 5) ไดร้วบรวมรายช่ือนิตยสารท่องเท่ียวตั้งแต่อดีต
จนถึง พ.ศ. 2539 พบวา่ในช่วงก่อน พ.ศ. 2530 ซ่ึงเป็นปีสนบัสนุนการท่องเท่ียวไทยอยา่งจริงจงัและ
มีนิตยสารท่องเท่ียวท่ีเคยวางจ าหน่าย ดงัน้ี 
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ตารางที ่1.1  รายช่ือนิตยสารท่องเทีย่วทีต่ีพมิพ์และเผยแพร่ภายในประเทศไทย 
 

ช่ือนิตยสาร เดือน พ.ศ. ทีอ่อกฉบับแรก 
ท่องเท่ียวสัปดาห์ 

อนุสาร อ.ส.ท. 
เดินทางท่องเท่ียว 

เพื่อนเดินทาง 

ชีวติกลางแจง้ 

เท่ียวทัว่แดน 

เท่ียวรอบโลก 

ป่ากวา้งทะเลลึก 

ท่องโลก 

โลกทะเล 

โลกสวย 

แคม้ป้ิงท่องเท่ียว 

แมก็กาซีนแคม้ป้ิง 

ตกปลา 

แคม้ป้ิงแอนดฟิ์ชช่ิง 

ท่องเท่ียวตกปลา 

เพื่อนเดินทาง (รุ่นใหม่) 

สิงหาคม พ.ศ. 2481 
สิงหาคม พ.ศ. 2503 
มกราคม พ.ศ. 2522 
สิงหาคม พ.ศ. 2523 
กรกฎาคม พ.ศ. 2523 
กรกฎาคม พ.ศ. 2525 
กนัยายน พ.ศ. 2525 
มกราคม พ.ศ. 2526 
มีนาคม พ.ศ. 2526 
กนัยายน พ.ศ. 2526 
มีนาคม พ.ศ. 2527 
เมษายน พ.ศ. 2527 
สิงหาคม พ.ศ. 2527 
ตุลาคม พ.ศ. 2527 
ตุลาคม พ.ศ. 2528  
ธนัวาคม พ.ศ. 2528 
มิถุนายน พ.ศ. 2529 

 
ส าหรับประเทศไทย นิตยสารท่องเท่ียวหลายฉบบัไดท้  าหนา้ท่ีเผยแพร่ขอ้มูลและเร่ืองราว

เก่ียวกับการท่องเท่ียวของไทยผ่านช่วงเวลาส าคัญทางด้านเศรษฐกิจ สังคม การเมือง และ 
ภยัธรรมชาติมาหลายยุคสมยั ตามรายช่ือท่ีปรากฏในตารางท่ี 1.1 ซ่ึงบางฉบบัได้มีการปรับปรุง
เปล่ียนแปลง ตลอดจนทยอยปิดตวัลง แต่ทั้งน้ีนิตยสารบางรายช่ือก็ไดมี้การผลิต และวางจ าหน่าย
ให้กบัผูบ้ริโภคอย่างยาวนาน โดยเฉพาะในช่วง พ.ศ. 2530-2559 รวมระยะเวลา 30 ปี  มีนิตยสาร
ท่องเท่ียวท่ีเผยแพร่ในขณะนั้น คือ นิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. และนิตยสารเพื่อนเดินทาง ทั้ง 2 รายช่ือ 
เป็นนิตยสารรุ่นบุกเบิกท่ีมีความคงทน และสม ่าเสมอในการเผยแพร่ขอ้มูล โดยนิตยสารอนุสาร  
อ.ส.ท. เป็นนิตยสารท่องเท่ียวท่ีมุ่งน าเสนอเน้ือหาเก่ียวกบัการท่องเท่ียวภายในประเทศ มีกอง
บรรณาธิการนิตยสารซ่ึงอยู่ภายใตส้ังกดัการท างานของการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยเป็นผูผ้ลิต 
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และจดัเป็นนิตยสารเก่าแก่ท่ีมีเผยแพร่มาตั้งแต่ พ.ศ. 2503 จนถึงปัจจุบนั ส่วนนิตยสารเพื่อนเดินทาง 
เร่ิมด าเนินกิจการมาตั้งแต่ พ.ศ. 2523 เป็นนิตยสารท่องเท่ียวรายเดือน ผลิตโดยบริษทั พี. เอม็. พบัลิช
ช่ิง จ  ากัด ซ่ึงเป็นองค์กรเอกชน การจดัท านิตยสารในช่วงแรกได้ผลิตออกมาเป็นฉบบัเล็กและ 
เกิดภาวะขาดทุนจึงจ าเป็นตอ้งยุติการจดัท าไป จนใน พ.ศ. 2529 ไดมี้การปรับเปล่ียนบรรณาธิการ
บริหารและกองบรรณาธิการใหม่ และด าเนินกิจการด้วยการมุ่งน าเสนอเร่ืองราวท่ีเก่ียวกับ
ภายในประเทศและต่างประเทศ  

ด้วยเหตุน้ีนิตยสารทั้ง 2 รายช่ือ จึงมีความน่าสนใจในฐานะเป็นเคร่ืองมือบนัทึกการ
ท่องเท่ียวของไทย ตลอดจนเป็นพื้นท่ีผลิตและถ่ายทอดการเปล่ียนแปลงดงักล่าวออกสู่ผูบ้ริโภคใน
แต่ละยุคไดเ้ป็นอยา่งดี โดยนิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. เป็นนิตยสารท่องเท่ียวท่ีเป็นตวัแทนจากภาครัฐ 
ขณะท่ีนิตยสารเพื่อนเดินทาง เป็นตวัแทนจากภาคเอกชน 

นฤพนธ์ เอ้ือธนวนัต์. (2539) ศึกษางานวิจยัเร่ือง “นิตยสารแนวท่องเท่ียว: ศึกษาองคก์ร 
เน้ือหา และผูรั้บสาร” ซ่ึงเป็นการศึกษาท่ีมุ่งเปรียบเทียบองคก์รผูผ้ลิตนิตยสารแนวท่องเท่ียวท่ีเป็น
องคก์รของรัฐ (นิตยสารอนุสาร อ.ส.ท.) และองคก์รท่ีเป็นของภาคเอกชน (นิตยสารเพื่อนเดินทาง 
และนิตยสารแคม้ป้ิงท่องเท่ียว) พร้อมทั้งส ารวจเน้ือหาของนิตยสารแต่ละช่ือฉบบั โดยแบ่งล าดบั
เน้ือหาออกเป็นสัดส่วนพื้นท่ีการน าเสนอดว้ยตวัอกัษร ภาพสี และภาพขาวด า วตัถุประสงค์และ
รูปแบบการน าเสนอ นอกจากน้ียงัทดสอบเน้ือหาท่ีน าเสนอในนิตยสารว่ามีความสอดคล้องกบั 
การอ่าน การน าไปใช้ และความพึงพอใจของผูรั้บสารท่ีเป็นกลุ่มบริษทัท่ีประกอบธุรกิจดา้นการ
ท่องเท่ียวหรือไม่ โดยพบว่า องค์กรผูผ้ลิตนิตยสารทั้ง 3 ช่ือฉบบัมีความแตกต่างกนั โดยแต่ละ
องค์กรจะไม่มีการก าหนดนโยบายในการจดัท านิตยสาร ยกเวน้นิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. ซ่ึงเป็น
องค์กรของรัฐจะจดัท านิตยสารเพื่อตอบสนองนโยบายของการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย  ส่วน
เน้ือหาของแต่ละช่ือฉบบัก็มีความแตกต่างกนัไปตามลกัษณะขององคก์รและกลุ่มเป้าหมาย ในดา้น
ความสอดคลอ้งของผูส่้งสารกบัผูรั้บสาร พบว่ามีความสอดคลอ้งกนัเน่ืองจากเป็นกลุ่มเป้าหมาย
โดยตรง แต่ในดา้นความบ่อยคร้ังในการอ่านกบัลกัษณะการน าเสนอของเน้ือหาไม่สอดคลอ้งกนั
บางช่ือฉบบั นอกจากน้ียงัพบอีกวา่การจดัการทางธุรกิจของแต่ละองคก์รจะแตกกนัไปตามลกัษณะ
และขนาดขององคก์ร โดยเฉพาะงบประมาณในการจดัท าซ่ึงพบวา่องคก์รของรัฐจะมีมากกวา่ และ
รายได้จากธุรกิจก็มีมาก ไม่ต้องหาโฆษณา เน่ืองจากลูกคา้จะเข้ามาจองลงโฆษณาเอง ส าหรับ
การศึกษาถึงแนวโนม้ในอนาคตพบวา่ นิตยสารแนวท่องเท่ียวไม่มีจุดส้ินสุดจะมีการผลิตนิตยสาร
แนวท่องเท่ียวต่อไปเร่ือย ๆ และภาวะการแข่งขนัก็จะมีสูงข้ึนดว้ยเน่ืองจากผูผ้ลิตสามารถน าเสนอ
เน้ือหา ลกัษณะและรูปแบบไดอ้ยา่งหลากหลาย 
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งานวิจยัช้ินน้ีมีความน่าสนใจในประเด็นขอ้คน้พบท่ีท าให้เขา้ใจวา่การผลิตนิตยสารเพื่อ
การท่องเท่ียวของไทยทั้ง 3 รายช่ือเกิดข้ึนภายใตก้ระบวนการใด และใครเป็นผูอ้ยูเ่บ้ืองหลงัการผลิต 
ในขณะเดียวกนัการศึกษา “บทบาทของอนุสาร อ.ส.ท. ในการส่งเสริมการท่องเท่ียวไทย” ของ 
อิทธิพนัธ์  พฒันานุพงษ์ (2539) ก็มีผลการศึกษาท่ีแสดงให้เห็นว่านิตยสารท่องเท่ียวมีบทบาทใน
การส่งเสริมการท่องเท่ียวไทยอย่างไร ซ่ึงพบประเด็นท่ีน่าสนใจ คือ ตามความคิดเห็นของผูอ่้านท่ี
เป็นสมาชิกและประชาชนทัว่ไปมองวา่นิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. เป็นนิตยสารท่ีมีจุดเด่นดา้นเน้ือหา  
ดงันั้นปัจจยัท่ีมีบทบาทส าคญัในการส่งเสริมให้อ่านนิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. คือ เพื่อเป็นขอ้มูลใน
การท่องเท่ียวมากท่ีสุด จนบางคร้ังมีความสนใจท่ีจะไปเท่ียวตามการน าเสนอในนิตยสาร   

จากขอ้คน้พบดงักล่าว ท าให้สามารถสันนิษฐานไดว้่านิตยสารท่องเท่ียวไม่ไดท้  าหนา้ท่ี
เป็นเพียงส่ือท่ีเผยแพร่ขอ้มูลหรือเร่ืองราวท่ีเก่ียวขอ้งกบัการท่องเท่ียวเท่านั้น แต่ยงัมีบทบาทเป็น
ผูผ้ลิตและถ่ายทอดชุดความคิดบางอย่างท่ีส่งผลต่อความคิด ความเช่ือ และวิถีปฏิบติัของผูค้นใน
สังคมดว้ย ซ่ึงท่ีผา่นมาก็มีนกัวชิาการใหค้วามสนใจศึกษาประเด็นน้ี เช่นตวัอยา่งต่อไปน้ี  

การศึกษาเร่ือง “วาทกรรมโฆษณา การท่องเท่ียว: ภาพแทน ตวัตน และความเป็นไทย” 
ของสรณี วงศ์เบ้ียสัจจ์ (2544) เป็นงานวิจยัท่ีศึกษาวาทกรรมส่ือโฆษณาของการท่องเท่ียวแห่ง
ประเทศไทยท่ีตีพิมพ์ในนิตยสารไทม์และนิวส์วีค (Asian edition) ระหว่าง ค.ศ.  1994-1998  
(พ.ศ. 2537-2541)โดยใชก้รอบแนวคิดวาทกรรมเชิงวิพากษ์วิเคราะห์ใน 3 มิติ คือ มิติของรูปภาษา 
(ตวับท) มิติของกระบวนการท่ีก่อใหเ้กิดตวับท ซ่ึงเก่ียวขอ้งกบัวตัถุประสงคข์องผูผ้ลิต ความเป็นมา
ของผูผ้ลิต (ภาคปฏิบติัการเชิงวาทกรรม) และมิติของบริบททางสังคมวฒันธรรมในขณะท่ีตวับท
เผยแพร่อยู ่(ภาคปฏิบติัการเชิงอุดมการณ์) เพื่อคน้หาการส่ือสารความหมายภาพแทนความเป็นไทย 
รวมทั้งมุ่งดูการสร้างและส่ือความหมายเชิงสัญญะ ตลอดจนความสัมพนัธ์ระหว่างวาทกรรม 
ส่ือโฆษณากบัสังคมและวฒันธรรม พบประเด็นน่าสนใจ คือ วาทกรรมส่ือโฆษณาการท่องเท่ียวมี
การสร้างภาพแทนความเป็นไทยผา่นกลวิธีการใช้วจันภาษาและอวจันภาษา ซ่ึงเป็นการใชซ้ ้ าและ
ตอกย  ้าจนกลายเป็นภาพแทนแบบส่งออกท่ีมีการปะติดปะต่อองค์ประกอบต่าง ๆ เขา้ดว้ยกนั เช่น 
ความรุ่งเรืองร ่ ารวยทางมรดกวฒันธรรม และทรัพยากรธรรมชาติ ความลึกลบั ไกลโพน้ มีมนต์
เสน่ห์ น่าแสวงหา ความเป็นดินแดนในฝันของนกัผจญภยั เป็นตน้ ภาพแทนทั้งหมดมีวิวฒันาการ
การสร้างตวัตนแบบ 3 คู่ตรงขา้ม คือ ตวัตนความเป็นไทยความเป็นอ่ืน ตวัตนการท่องเท่ียวแห่ง
ประเทศไทย-นักท่องเท่ียว และตัวตนผู ้พูด-ผู ้อ่าน โดยตัวตนผู ้พูด และ ททท. มีวิวฒันาการ
ความสัมพนัธ์จนเขา้มาเป็นฝ่ายเดียวกบัความเป็นไทย ในขณะท่ีตวัตนผูอ่้านกบันกัท่องเท่ียวถูกผลกั
ใหเ้ขา้ไปรวมกบัความเป็นอ่ืน กล่าวโดยสรุป การศึกษาช้ินน้ีเป็นการวเิคราะห์วา่ส่ือโฆษณาทั้ง 4 ชุด 
มีการสร้างและส่ือความหมายภาพแทนความเป็นไทยแบบส่งออกท่ีมีการป้ันแต่งข้ึนบนอุดมการณ์



7 

 
 

ความเป็นไทยท่ีนิยามได ้ท าให้เป็นรูปธรรมได ้ขายได ้และตอ้งธ ารงรักษา ซ่ึงนอกจากส่ือโฆษณา
ทั้ง 4 ชุดจะมีการใชป้ระโยชน์จากระบบอุดมการณ์ท่ีถูกสถาปนาเป็นระบบความเป็นจริงในสังคม
แลว้ ส่ือโฆษณาเหล่าน้ียงัถูกใชป้ระโยชน์ในการตอกย  ้า เชิดชู จรรโลง ส่งผลใหอุ้ดมการณ์เหล่านั้น
โดดเด่น หนกัแน่น และมีน ้ าหนกัความน่าเช่ือถือมากข้ึน อนัเป็นภาพแทนความเป็นไทยท่ีถูกสร้าง 
และน าไปขายในตลาดต่างประเทศเท่านั้น  

การศึกษา “ความเป็นธรรมชาติในวาทกรรมท่องเท่ียวไทย” ของภูพงัน ดาวกระจาย 
(2560) เป็นการวเิคราะห์กลวธีิท่ีใชน้ าเสนอความหมายเก่ียวกบัธรรมชาติและความเป็นธรรมชาติใน
ส่ือส่ิงพิมพส์าธารณะ (นิตยสารอนุสารอ.ส.ท. และนิตยสารหนีกรุงไปปรุงฝัน) และในสถานท่ีจริง 
รวมทั้งวิเคราะห์เพื่อคน้หาความหมายของความเป็นธรรมชาติในวาทกรรมท่องเท่ียว ผลการศึกษา
พบวา่ บทความท่องเท่ียวมีกลวิธีท่ีใชน้ าเสนอเก่ียวกบัความเป็นธรรมชาติ แบ่งเป็นกลวิธีทางภาษา
และกลวิธีทางสัญญะ โดยกลวิธีทางภาษาพบ 7 กลวิธี ได้แก่ การอา้งถึง การขยายความ การใช ้
ความเปรียบ สหบท การเล่าเร่ือง และการใช้วจันกรรม ส่วนกลวิธีทางสัญญะพบ 3 กลวิธี ไดแ้ก่  
การจดัวางองคป์ระกอบทางสัญญะ รูปภาพ และการใชแ้บบอกัษร ส่วนกลวธีิท่ีใชน้ าเสนอความเป็น
ธรรมชาติในสถานท่ีจริงมี 3 กลวิธีหลัก ได้แก่ การบ่งช้ี สหบท และระเบียบการปฏิสัมพนัธ์  
ดา้นการน าเสนอความหมายของความเป็นธรรมชาติในวาทกรรมท่องเท่ียวสามารถตีความได้เป็น 
6 ความหมาย ไดแ้ก่ ความเป็นธรรมชาติคือความบริสุทธ์ิ ความธรรมชาติคือความสงบ ความเป็น
ธรรมชาติคือความสวยงามอุดมสมบูรณ์ ความเป็นธรรมชาติคือความรู้ ความเป็นธรรมชาติคือความ
ศกัด์ิสิทธ์ิ และความเป็นธรรมชาติคือทรัพยากร 

รวมถึง การศึกษา “ปริจเฉทสารคดีท่องเท่ียวในอนุสาร อ.ส.ท.” ของมญัชุสา  องัคะนาวิน 
(2547) ซ่ึงเป็นการศึกษาสารคดีท่องเท่ียวใน 2 ประเด็น คือ องค์ประกอบและกลวิธีการเล่าเร่ือง 
ในสารคดีท่องเท่ียว  และการเช่ือมโยงความในปริเฉจสารคดีท่องเท่ียว ท่ีมีขอ้คน้พบท าให้เขา้ใจวา่
นิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวมีกลวิธีการเล่าเร่ืองในปริจเฉทสารคดีท่องเท่ียวอย่างไร โดยพบว่า  
สารคดีท่องเท่ียวในนิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. แสดงความสัมพนัธ์กนัดว้ยองค์ประกอบของบทน า  
เน้ือเร่ือง บทสรุป และบทส่งทา้ย ซ่ึงสามารถแยกแต่ละองค์ประกอบออกจากกันได้โดยตัดสิน 
การแสดงล าดบัเวลาและรูปภาษาท่ีใช ้  มีกลวิธีการเล่าเร่ืองดว้ยการใช้ค  าบอกเวลาเป็นแกนในการ
ด าเนินเร่ืองตั้งแต่ตน้จนจบ โดยมีผูเ้ขียนเป็นผูเ้ล่าเร่ืองราวการท่องเท่ียวผา่นมุมมองของตนเอง รวมทั้งมี
ลกัษณะการเช่ือมโยงความ 3 ประเภท ไดแ้ก่ 1. การเช่ือมโยงความดว้ยการอา้งถึง ปรากฏการอา้งถึง
ดว้ยการใช้ค  าสรรพนาม และการช้ีเฉพาะ 2. การเช่ือมโยงความดว้ยการใช้ค  าเช่ือม ปรากฏการใช้
ค  าเช่ือม 8 ประเภท คือ ค าเช่ือมแสดงล าดับเวลา แสดงความสัมพันธ์แบบเพิ่มข้อมูล แสดง
ความสัมพนัธ์แบบขดัแยง้ แสดงความสัมพนัธ์แบบเป็นเหตุ แสดงความสัมพนัธ์แบบเป็นผล แสดง
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ความมุ่งหมาย แสดงความสัมพนัธ์แบบต่างตอนกนั และแสดงความสัมพนัธ์แบบเง่ือนไข 3. การ
เช่ือมโยงความดว้ยการใชค้  าศพัท ์ปรากฏ 6 ประเภท คือ การใชค้  าสัมพนัธ์ การกล่าวซ ้ าหรือซ ้ าค  า
เดิม การใชค้  าจ่ากลุ่ม-ค าลูกกลุ่ม การใชค้  าตรงกนัขา้ม การใชค้  าพอ้งความหมาย และการใชค้  าท่ีเป็น
ส่วนประกอบของหน่วยใหญ่ 

ทั้งหมดเป็นส่วนหน่ึงของการศึกษางานวิจยัท่ีช้ีให้เห็นว่า นิตยสารมีส่วนส าคญัในการ
ประกอบสร้างอุดมการณ์ ซ่ึงข้ึนอยูก่บับริบทต่าง ๆ ของสังคม ดงัท่ีมิเชล ฟูโกต ์(Michel Foucault) 
(ไชยรัตน์ เจริญสินโอฬาร , 2545) นักปรัชญาชาวฝร่ังเศสคนส าคัญระบุว่า วาทกรรมเป็น
กระบวนการทางสังคมท่ีสร้างตวัตน และความหมายให้กับสรรพส่ิงต่าง ๆ ในสังคม โดยเป็น 
ชุดความคิดท่ีแฝงอ านาจและอุดมการณ์ของสังคมผา่นช่วงเวลาหน่ึง กล่าวโดยสรุป วาทกรรมเป็น
ส่ิงท่ีถูกประกอบสร้างข้ึนท่ามกลางความหลากหลายในสังคมและสามารถจะถูกร้ือสร้างใหม่เพื่อ
ส่ือแทนบางส่ิงไดทุ้กเวลาตราบท่ีบุคคล และสรรพส่ิงต่าง ๆ ในสังคมยงัมีปฏิสัมพนัธ์ต่อกนั 

จากแนวคิดขา้งตน้  เม่ือส ารวจเน้ือหาท่ีน าเสนอในนิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. และนิตยสาร
เพื่อนเดินทาง ซ่ึงเป็นนิตยสารตวัแทนจากภาครัฐและภาคเอกชนของไทยก็พบตวัอยา่งท่ีน่าสนใจ  
ดงัน้ี  

ตวัอยา่งท่ี (1) 
“ส าหรับคนเดินทางบนถนนสายธรรมชาติ เราอยากจะหวงั เราอยากจะ

ฝันถึงวนัเวลาอนัน่าอศัจรรยข์องธรรมชาติ ไม่ว่าจะเป็นรุ่งอรุณท่ีผานกแอ่น  
ทุ่งดอกไม้ในฤดูฝน สวนกุหลาบป่าในแนวธาร ดงเมเปิลสีไฟเดือนห้าใน 
ป่าดิบ หรือพระอาทิตยอ์สัดงท่ีหนา้ผาซีกตะวนัตก ให้กลบัมามีความหมายดัง่
ในล าน าภูกระดึง หนทางนั้นจะเกิดข้ึนได้เม่ือคนเดินทางรุ่นนี้เร่ิมท าความ
เข้าใจธรรมชาติของภูกระดึง พร้อมกันกับการดูแลและหาวิถีทางที่จะรักษา
ธรรมชาติไว้ให้มากที่สุดเท่าท่ีทุกฝ่ายจะท าไดส้ าหรับสวนสวรรค์แห่งท่ีราบ
สูงน้ี” 

(ต านานภู แห่งผืนท่ีราบสูง, อนุสาร อ.ส.ท., กรกฎาคม 2530) 
จากตวัอยา่งท่ี (1) เป็นตวับทท่ีปรากฏในนิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. ซ่ึงเป็นตวัแทนนิตยสาร

จากภาครัฐ จะเห็นว่ามีการใช้ค  าเรียกขาน “คนเดินทางรุ่นน้ี”  อนัหมายถึง กลุ่มคนท่ีไม่ได้มุ่งให้
ความส าคญักบัความรู้สึกท่ีเกิดข้ึนในการท่องเท่ียว ณ จุดหมายปลายทางเพียงอย่างเดียว  แต่เน้น
คน้ควา้ขอ้มูล เก็บเก่ียวประสบการณ์ต่าง ๆ ตั้งแต่ก่อนออกเดินทางไปจนถึงจุดหมายปลายทาง  
ตลอดจนเน้นสัมผสัความรู้สึกท่ีเกิดข้ึนระหว่างการเดินทางด้วย โดยค าว่า “รุ่นน้ี” ในบริบทน้ี 
หมายถึง นักเดินทางในช่วงเวลาท่ีนิตยสารออกเผยแพร่ ซ่ึงคาดการณ์ว่าเป็นรุ่นหลงัจากผูเ้ขียน 
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เน่ืองจากผูเ้ขียนระบุว่า “ส าหรับคนเดินทางบนถนนสายธรรมชาติ เราอยากจะหวงั เราอยากจะฝัน
ถึงวนัเวลาอนัน่าอศัจรรยข์องธรรมชาติ” อนัหมายถึง ผูเ้ขียนเป็นคนเดินทางบนถนนสายธรรมชาติท่ี
ได้ท่องเท่ียวในลกัษณะน้ีมาก่อน และคาดหวงัจะได้เห็นภาพความงดงามของธรรมชาติในแบบ
ดั้งเดิมอีกคร้ัง เพื่อแนะความวา่นกัเดินทางในยุคก่อนหนา้ก าลงัเฝ้าจบัตาดูพฤติกรรมการท่องเท่ียว
ของนกัเดินทางยุคหลงั และคาดหวงัพฤติกรรมการท่องเท่ียวท่ีตอ้งมีความรู้ความเขา้ใจ  และดูแล
รักษาธรรมชาติไปพร้อมกนั ซ่ึงนับเป็นการระบุลกัษณะพึงประสงค์ของการเป็นนักท่องเท่ียวท่ี
ภาครัฐตอ้งการ ผา่นผลงานเขียนของนกัเขียนประจ ากองบรรณาธิการ  

ตวัอยา่งท่ี (2) 
“ดงันั้น ‘ขุนเขา’ จึงยงัมีมนต์ขลงั ส าหรับผู้ที่ชอบและรักการป่ายปีน

เพ่ือแสวงหารสชาติส าหรับชีวติเสมอ ‘ดอยหลวงเชียงดาว’ เป็นอีกแห่งหน่ึง ท่ี
ดูเหมือนปลุกเร้าส านึกของนักผจญภัย ใหไ้ดพ้านพบ” 

(ส านึกของคนผา่นทาง ‘เพื่อนร่วมทาง’, เพื่อนเดินทาง, กุมภาพนัธ์ 2530) 
จากตวัอยา่งท่ี (2) เป็นตวับทท่ีปรากฏในนิตยสารเพื่อนเดินทาง ซ่ึงเป็นตวัแทนนิตยสาร 

จากภาคเอกชน ปรากฏถอ้ยค าท่ีมีการน าเสนอการจดักลุ่มนกัท่องเท่ียวแนวธรรมชาติท่ีชอบการ
ผจญภยัและมีการปีนป่ายตามภูเขาต่าง ๆ โดยระบุวา่ ดอยหลวงเชียงดาวเป็นสถานท่ีท่องเท่ียวหน่ึงท่ี
เหมาะสมในการท่องเท่ียวของกลุ่มน้ี และใชก้ลวธีิทางภาษาในลกัษณะของอุปลกัษณ์ ท่ีมีการน าส่ิง
แตกต่างกนัสองส่ิงมาเปรียบเทียบกนั โดยน าการท่องเท่ียวมาเปรียบเป็นอาหาร และความรู้สึกท่ีได้
จากการท ากิจกรรมท่องเท่ียวเป็นรสชาติของอาหาร ซ่ึงเป็นส่ิงส าคญัในการด าเนินชีวิต  เม่ืออาหาร
เป็นส่ิงท่ีมนุษย์ขาดไม่ได้ มนุษย์จึงขาดการท่องเท่ียวไม่ได้  การท่องเท่ียวจึงเป็นอาหารท่ีมี
หลากหลายรสชาติให้เลือกตามความช่ืนชอบของแต่ละบุคคล รวมทั้งสถานท่ีท่องเท่ียว “ดอยหลวง
เชียงดาว” ถูกหยิบยกให้กลายเป็นส่ิงท่ีสามารถกระตุน้ท าให้เกิดพฤติกรรมหรือความตอ้งการท า
กิจกรรมท่องเท่ียวของผูค้นท่ีช่ืนชอบการท่องเท่ียวแนวผจญภยัได ้ 

ตวัอยา่งท่ี (3)  
 “งอบฝีมือชาวบา้นน ้ าเช่ียวมีความประณีตสวยงาม สมกบัท่ีไดรั้บการ

ถ่ายทอดมานบัร้อยปี ชาวบา้นท่ีสานกนัอยู่มีวยัตั้งแต่ 35 ปี จนถึงคุณยายอายุ 
75 ปี คุณยายบอกว่าเดือนหน่ึงขายไม่ได้มากเท่าไรนักหรอก แต่ท่ีท าอยู่น้ีก็
เพราะใจรักจริง ๆ อยากให้มีอยู่ตลอดไป “ถ้ายายไม่ท า ใครล่ะจะท า เพราะ
เดี๋ยวนี้เด็กสาว ๆ ไปท างานอย่างอ่ืนกันหมดแล้ว” ฟังอย่างน้ีแล้ว ใครที่มี
โอกาสผ่านไปบ้านน า้เช่ียวกอ็ย่าลืมช่วยกนัอุดหนุนงอบบ้านน า้เช่ียวด้วย” 

(เบ้ืองหลงัรายการ “เท่ียวเมืองไทยใน 1 นาที”, อนุสาร อ.ส.ท., มกราคม 2540) 
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จากตวัอยา่งท่ี (3) เป็นตวับทท่ีปรากฏในนิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. ซ่ึงเป็นตวัแทนนิตยสาร
จากภาครัฐ ปรากฏการน าเสนอคุณค่าและความสวยงามของงอบผูกโยงเขา้กบัเร่ืองราวของผูผ้ลิต 
โดยใชถ้อ้ยค าวา่ “ถา้ยายไม่ท า ใครล่ะจะท า เพราะเด๋ียวน้ีเด็กสาว ๆ ไปท างานอยา่งอ่ืนกนัหมดแลว้”  
เป็นถอ้ยค าท่ีแสดงถึงภาระหนา้ท่ีในการเป็นผูท่ี้ตอ้งผลิตงอบออกวางจ าหน่าย  แมจ้ะขายไดน้อ้ยแต่
ก็ยงัคงท าอาชีพน้ี เน่ืองจากใจรักและไม่มีผูอ่ื้น (เด็กสาว ๆ ) มาสานงานต่อ เป็นถอ้ยค าในลกัษณะ
ตดัพอ้ท่ีผูเ้ขียนน าเสนอเพื่อให้ “งอบ” ในบริบทน้ีไม่ไดเ้ป็นเพียงเคร่ืองสวมหวัส าหรับกนัแดดและ
ฝนท่ีผูค้นในพื้นถ่ินบา้นน ้าเช่ียวใชใ้นการท างาน แต่เป็นตวัแทนความดีงามของวถีิชีวติในอดีต และ
เป็นสัญลกัษณ์ท่ีแสดงถึงการร่วมอนุรักษ ์ อีกทั้งผูเ้ขียนใชค้  าวา่ “อยา่ลืมช่วยกนัอุดหนุน” เพื่อแสดง
สถานภาพของนกัท่องเท่ียววา่มีสูงกวา่คนขายงอบ โดยนกัท่องเท่ียวสามารถค ้าจุนสถานการณ์ของ
คนขายงอบไดด้ว้ยการซ้ืองอบกลบัไป   

ตวัอยา่งท่ี (4)  
“คราวน้ีผมมีขอ้เสนอแนะครับ คือว่าไปเท่ียว พระนครศรีอยุธยากนั

ดีกวา่  ใกล้แค่นีเ้อง ใช้เวลาเดินทางไม่ถึงช่ัวโมง ท่านจะประสบความส าเร็จใน
หลายเร่ือง ไม่ว่าจะเป็นการพาคุณแม่บา้นเขา้วดัเพื่อช่วยให้สงบจิตสงบใจ 
หรือการเพิ่มความภูมิใจรักชาติให้กับเจ้าตัวโต หรือเพิ่มความรู้ เ ชิง
ประวติัศาสตร์ใหก้บัตวัท่านเองและครอบครัว”   

(ราชธานีศรีอยธุยา, เพื่อนเดินทาง, กนัยายน 2544)  
จากตวัอยา่งท่ี (4) เป็นตวับทท่ีปรากฏในนิตยสารเพื่อนเดินทาง ซ่ึงเป็นตวัแทนนิตยสาร

จากภาคเอกชน ปรากฏการน าเสนอในลกัษณะเชิญชวนให้ไปท่องเท่ียวจงัหวดัพระนครศรีอยุธยา 
ผูเ้ขียนมีการใช้ถ้อยค าว่า “ใกล้แค่น้ีเอง ใช้เวลาเดินทางไม่ถึงชั่วโมง” ท าให้สันนิษฐานได้ว่า 
กลุ่มเป้าหมายท่ีผูเ้ขียนตอ้งการเชิญชวนนั้นเป็นบุคคลท่ีอยู่ในพื้นท่ีกรุงเทพมหานคร หรือบริเวณ
ใกล้เคียง ซ่ึงมีระยะเวลาในการเดินทางตรงตามท่ีผู ้เขี ยนระบุ ไม่ใช่ผู ้คนในพื้นท่ีภาคเหนือ  
ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ ภาคใต ้หรือพื้นท่ีอ่ืน ๆ ดงันั้นนักท่องเท่ียวในบริบทน้ีจึงไม่ได้หมาย
รวมถึงทุกคน แต่มุ่งน าเสนอให้เฉพาะกลุ่มคนบางพื้นท่ี และนบัถือศาสนาพุทธเท่านั้น เน่ืองจาก
ถอ้ยค าวา่ “ท่านจะประสบความส าเร็จในหลายเร่ือง ไม่วา่จะเป็นการพาคุณแม่บา้นเขา้วดัเพื่อช่วยให้
สงบจิตสงบใจ”  เป็นถอ้ยค าท่ีแสดงใหเ้ห็นวา่ผูเ้ขียนมุ่งส่งสารไปยงักลุ่มผูอ่้านท่ีนบัถือศาสนาพุทธ 
รวมทั้งน าเสนอวา่การเดินทางท่องเท่ียวไปยงัจงัหวดัพระนครศรีอยุธยานั้นจะสามารถท าให้ภารกิจ
หรือเป้าหมายท่ีเคยวางไวก่้อนหน้าน้ีส าเร็จได้  โดยภารกิจและเป้าหมายในบริบทน้ีปรากฏใน
ถอ้ยค าวา่ “ไม่วา่จะเป็นการพาคุณแม่บา้นเขา้วดัเพื่อช่วยให้สงบจิตสงบใจ หรือการเพิ่มความภูมิใจ
รักชาติให้กบัเจา้ตวัโต หรือเพิ่มความรู้เชิงประวติัศาสตร์ให้กบัตวัท่านเองและครอบครัว” ซ่ึงเป็น



11 

 
 

ถ้อยค าในลักษณะเชิญชวนด้วยการน าเสนอข้อดีและประโยชน์ในการท่องเท่ียวจังหวัด
พระนครศรีอยุธยา ขณะเดียวกนัก็สะทอ้นมุมมองของผูเ้ขียนท่ีมีต่อการท่องเท่ียววา่ “การท่องเท่ียว
ทางศาสนาช่วยท าให้จิตใจสงบ การท่องเท่ียวช่วยให้เด็กเกิดความภาคภูมิใจและรักชาติ และการ
ท่องเท่ียวช่วยเพิ่มพูนความรู้ทางประวติัศาสตร์”  อนัเป็นมุมมองท่ีแสดงวา่การท่องเท่ียวไม่ไดเ้ป็น
เร่ืองระดบัปัจเจกบุคคลเท่านั้น  แต่ยงัเอ้ือและส่งผลกระทบท าให้เกิดพฤติกรรมบางอยา่งของผูค้น
ในระดบัสังคมดว้ย ดงันั้นการเชิญชวนให้ผูอ่้านเดินทางท่องเท่ียวตามนิตยสารจึงเป็นการมุ่งหวงัให้
เกิดผลบางประการข้ึนในระดบัสังคมเช่นกนั   

กล่าวโดยสรุป จากตวัอยา่งท่ี (1) (2) (3) และ (4)  เห็นไดว้า่นิตยสารท่องเท่ียวแต่ละฉบบั
จะมีการใช้กลวิธีทางภาษาในลกัษณะต่าง ๆ ซ่ึงเป็นการน าเสนอเน้ือหาการท่องเท่ียวท่ีไม่ได้เป็น
เพียงการเล่าเร่ืองราว ให้ขอ้มูล หรือเชิญชวนให้ท่องเท่ียวเท่านั้น แต่ยงัมีการแฝงคุณลกัษณะอนัพึง
ประสงค์ของนักท่องเท่ียวท่ีนิตยสารต้องการ รวมทั้งแนวคิดบางอย่างท่ีมีผลต่อพฤติกรรมการ
ท่องเท่ียวของผูค้นในสังคม ดังนั้นหากผูอ่้านเลือกยอมรับการน าเสนอดังกล่าว และปฏิบติัตน
ท่องเท่ียวตามค าบอกกล่าวในนิตยสารก็เท่ากบัว่าผูอ่้านยอมรับแนวคิด และมีส่วนในการผลิตซ ้ า
แนวคิดนั้นโดยปริยาย 

นอกจากน้ี จากการรวบรวมเน้ือหาในนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทยในเบ้ืองต้น 
ยงัพบวา่ มีการกล่าวถึงตวัตนความเป็นเราความเป็นอ่ืนดว้ย ดงัในตวัอยา่ง 

ตวัอยา่งท่ี (5)  
“บนเทือกเขาดอยสูงของเชียงรายวนัน้ี กระแสแห่งโลกาภิวฒัน์1ทะลุ

ทะลวงข้ึนไปทุกสารทิศติดตามไปกับถนนลาดยาง และกระแสคล่ืนของ
เคร่ืองมือถือทุกหมู่บา้นชาวไทยภูเขาหลากหลายเช้ือชาติเผ่าพนัธ์ุ แม้จะเป็น
คนไทยหรือไม่ใช่ต่างก็ไดรั้บผลพวงแห่งขบวนการพฒันาน้ีโดยถว้นหนา้”   

(ขบัรถเท่ียวดอยเชียงราย ชมพู ดูดอกไม ้สายน ้า และชนเผา่หลากหลาย,  
อนุสาร อ.ส.ท., มกราคม 2550) 

จากตวัอย่างท่ี (5) จะเห็นว่ามีการกล่าวถึงตวัตนความเป็นเราความเป็นอ่ืน โดยหาก
พิจารณาจากความหมายพบว่า หมายถึง ทุกคนต่างไดรั้บผลพวงจากขบวนการพฒันาเช่นเดียวกนั 
ซ่ึงเป็นการพฒันาของส่ิงอ านวยความสะดวกด้านการติดต่อส่ือสาร ทั้งถนนลาดยางท่ีท าให้คน
สามารถใชย้านพาหนะเดินทางไดอ้ยา่งสะดวก และสัญญาณโทรศพัทมื์อถือท่ีครอบคลุมพื้นท่ีดอย
สูง ท าใหค้นสามารถติดต่อกนัไดอ้ยา่งรวดเร็ว ทั้งหมดเป็นทศันคติท่ีผูเ้ขียนระบุวา่ทุกคนต่างไดรั้บผล

                                                           
1
 คดัลอกตามตน้ฉบบั  
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ของการพฒันาน้ี  แต่เม่ือพิจารณาค าวา่ “แมจ้ะเป็นคนไทยหรือไม่ใช่” กลบัพบการแสดงออกถึงการ
แบ่งแยกความเป็นเรา ซ่ึงหมายถึง คนท่ีมีสัญชาติไทย กบัความเป็นอ่ืน ซ่ึงหมายถึง คนไม่มีสัญชาติ
ไทย ออกจากกนัอย่างชัดเจน อีกทั้งพบว่ามีการใช้น ้ าเสียงท่ีมีลกัษณะของการต่อตา้นการพฒันา
ดงักล่าว เน่ืองจากส่งผลให้วิถีชีวิตและภาพความเป็นอยูข่องผูค้นบนดอยสูงของจงัหวดัเชียงรายมี
การเปล่ียนแปลงไป โดยแมจ้ะไม่ไดก้ล่าวในบริบทน้ีวา่เปล่ียนแปลงอยา่งไร แต่ก็สันนิษฐานไดว้่า
เป็นการเปล่ียนแปลงท่ีผูเ้ขียนไม่พึงประสงค ์ 

ทั้งหมดท าให้เห็นว่า การน าเสนอขอ้มูลในนิตยสารท่องเท่ียวผ่านตวับทภาษาส่งผลต่อ
ความรู้ ความเขา้ใจ ความเช่ือ ทศันคติ จนน าไปสู่การแสดงออกถึงพฤติกรรมการท่องเท่ียวของ
นกัท่องเท่ียว ทั้งน้ีการน าเสนอเน้ือหาในนิตยสารยอ่มผา่นกระบวนการคดัเลือกเพื่อส่ือความหมายท่ี
มุ่งหวงัผลบางประการให้เกิดข้ึนแก่ผูรั้บสาร ภาษาจึงไม่ไดท้  าหนา้ท่ีส่ือความหมายตามรูปค าเพียง
อยา่งเดียว แต่ภาษายงัอยูใ่นฐานะของตวับทท่ีมีส่วนประกอบสร้าง และถ่ายทอดความหมายดว้ยกลวิธี
ทางภาษาต่าง ๆ ความส าคญัของภาษาท่ีมีต่อการรับรู้ของผูค้นจนส่งผลต่อพฤติกรรมและกลายเป็น
แบบแผน หรือวถีิการประพฤติปฏิบติัน้ีเป็นความส าคญัของภาษาในฐานะวาทกรรมท่ีมองวา่การใช้
ภาษาเป็นกระบวนการสร้างความหมายให้แก่สรรพส่ิง และถ่ายทอดความหมายเหล่านั้นแก่สังคม
ในฐานะท่ีเป็นส่ิงก าหนดความรู้ความเป็นจริง  

ทั้งน้ีงานวิจยัแนววาทกรรมท่ีศึกษาและหยิบยกประเด็นต่าง ๆ ในสังคมท่ีปรากฏใน
นิตยสารมาวิเคราะห์หลายช้ินงาน เช่น ความสัมพนัธ์ระหว่างภาษากบัค่านิยมเก่ียวกบัความงาม: 
การศึกษาวาทกรรมโฆษณาเคร่ืองส าอางในภาษาไทย (รัชนินท ์พงศอุ์ดม, 2548) ความเป็นผูห้ญิงใน
นิตยสารสตรีสาร (พ.ศ. 2491-2539): การศึกษาความสัมพนัธ์ระหวา่งภาษากบัอุดมการณ์ (ชนกพร  
องัศุวิริยะ, 2551) การน าเสนออุดมการณ์ความเป็นแม่ในวาทกรรมโฆษณา ในนิตยสารส าหรับ
ครอบครัว (สุคนธรัตน์ สร้อยทองดี, 2552) วาทกรรมความเป็นผูห้ญิงในนิตยสารสุขภาพและความ
งามภาษาไทย  (ศิริพร ภกัดีผาสุข, 2553) อุดมการณ์ความเป็นชายในวาทกรรมโฆษณาสินคา้ และ
บริการส าหรับผูช้ายในนิตยสารผูช้าย (วุฒินนัท์ แกว้จนัทร์เกตุ, 2553) ภาษาและอุดมการณ์ความ
เป็นชายท่ีปรากฏในนิตยสาร จี เอ็ม : การศึกษาวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์  (วรพงศ์ ไชยฤกษ์, 
2558) วาทกรรมการเมืองท่ีปรากฏบนปกนิตยสารมติชนสุดสัปดาห์ (ศจีรัตน์ พุฒเรืองศกัด์ิ, 2549)  
ความสัมพนัธ์ระหว่างภาษากับอุดมการณ์ในเร่ืองเล่าส าหรับเด็กในหนังสือวนัเด็กแห่งชาติ  
พ.ศ. 2523-2553 (อุมาวลัย ์ชีชา้ง, 2555) ความสัมพนัธ์ระหวา่งภาษากบัอุดมการณ์ในวาทกรรมการ
พยากรณ์ดวงชะตา: การวิเคราะห์วาทกรรมเชิงวิพากษ์ (ชนกพร  พวัพฒันกุล, 2556) และนิตยสาร
พระเคร่ือง “คนเล่นพระ”: วาทกรรมพหุรูปแบบ (ก าพล แสวงบุญสถิต, 2563) เป็นตน้ 
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แมท่ี้ผ่านมาจะมีงานวิจยัท่ีมุ่งศึกษาวาทกรรมในนิตยสารหลายช้ิน แต่ยงัไม่มีผูใ้ดศึกษา 
วาทกรรมการท่องเท่ียวในนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทย ผูว้ิจยัจึงสนใจศึกษาคน้หาว่าในแง่ 
การท่องเท่ียวภายในประเทศนั้นมีการประกอบสร้าง และส่ือความหมายอุดมการณ์ท่ีเก่ียวขอ้งกบั 
การท่องเท่ียวอย่างไร ตลอดจนแต่ละยุคสมยัการน าเสนออุดมการณ์มีการปรับเขา้กบับริบททาง
สังคมในแต่ละช่วงสมยัอย่างไร ซ่ึงทั้งหมดจะท าให้คนในสังคมโดยเฉพาะนกัท่องเท่ียวเขา้ใจว่า
ความคิด หรือวิถีปฏิบติัของนักท่องเท่ียวภายในประเทศด าเนินไปภายใตอุ้ดมการณ์ใดบา้ง และ
วตัถุประสงคใ์นการผลิตอุดมการณ์นั้น ๆ เกิดข้ึนมาเพื่ออะไร  

 

1.2 วตัถุประสงค์ของการวจิัย 
1.2.1 เพื่อศึกษาอุดมการณ์ท่ีส่ือผ่านภาษาในนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทย ตามแนวทาง

การศึกษาวาทกรรมวเิคราะห์เชิงวพิากษร์ะหวา่ง พ.ศ. 2530-2559  
1.2.2 เพื่อศึกษากลวิธีทางภาษาท่ีใช้น าเสนออุดมการณ์เก่ียวกับการท่องเท่ียวในนิตยสาร 

เพื่อการท่องเท่ียวของไทย ระหวา่ง พ.ศ. 2530-2559 
1.2.3 เพื่อศึกษาการเปล่ียนแปลงทางวาทกรรมการท่องเท่ียวในนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของ

ไทยระหวา่ง พ.ศ. 2530-2559 
 

1.3 สมมุติฐานในงานวจิัย 
1.3.1 วาทกรรมการท่องเท่ียวในนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทยสะท้อนอุดมการณ์ 

การท่องเท่ียวท่ีเกิดข้ึนจากการเช่ือมโยงของแนวคิดต่าง ๆ ในสังคม เช่น แนวคิดบริโภคนิยม แนวคิดทาง
เศรษฐกิจ แนวคิดการพฒันาประเทศ 

1.3.2 วาทกรรมการท่องเท่ียวในนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทยมีการใช้กลวิธีทางภาษา 
ในลกัษณะต่าง ๆ เช่น การกล่าวอา้ง การใชอุ้ปลกัษณ์ การใชค้  าถามเชิงวาทศิลป์ 

1.3.3 วาทกรรมการท่องเท่ียวของไทยเปล่ียนแปลงตามการปฏิสัมพนัธ์ท่ีมีต่อเหตุการณ์ใน
สังคมและระบบเศรษฐกิจของประเทศ  
 

1.4 ประโยชน์ทีค่าดว่าจะได้รับ 
1.4.1 ท าให้เขา้ใจบทบาทของภาษาในวาทกรรมการท่องเท่ียวท่ีสัมพนัธ์กบัการประกอบสร้าง 

และส่ืออุดมการณ์ ซ่ึงมีแนวโน้มท่ีจะมีอิทธิพลต่อความคิดความเช่ือด้านการท่องเท่ียว ตลอดจน 
การเปล่ียนแปลงของวาทกรรมการท่องเท่ียวท่ีปรากฏในนิตยสารท่องเท่ียวของไทย 
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1.4.2 เพื่อท าให้เกิดความตระหนักเก่ียวกับความคิด หรือวิถีปฏิบัติในการท่องเท่ียวว่ามี 
การด าเนินการภายใตอุ้ดมการณ์ใด  

1.4.3 ระเบียบวิธีวิจัยสามารถน าไปเป็นแนวทางในการวิจัยท่ีเน้นการผสมผสานแนวคิด
ภาษาศาสตร์เชิงวิพากษ ์(Critical Linguistics) วาทกรรมศึกษา (Discourse Studies) และส่ือมวลชน
ศึกษา (Media Studies) รวมถึงเป็นแนวทางในการวิเคราะห์วาทกรรมเชิงวิพากษใ์นส่ือประเภทอ่ืน ๆ 
ต่อไป 

 

1.5 ขอบเขตการวจิัย 
1.5.1 ผูว้จิยัจะศึกษา “วาทกรรมการท่องเท่ียวในนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทย” โดยศึกษา

เฉพาะการท่องเท่ียวภายในประเทศเท่านั้น  
1.5.2 งานวิจยัช้ินน้ีศึกษาจากนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทยจ านวน 2 รายช่ือ คือ นิตยสาร 

อนุสาร อ.ส.ท. เป็นตวัแทนนิตยสารจากภาครัฐ และนิตยสารเพื่อนเดินทาง เป็นตวัแทนนิตยสาร
จากภาคเอกชน โดยรวบรวมระหวา่ง พ.ศ. 2530–2559 รวมระยะเวลา 30 ปี จ  านวนทั้งส้ิน 720 ฉบบั  
เน่ืองจาก พ.ศ. 2530 นับเป็นยุคแรก ๆ ท่ีประเทศไทยเร่ิมให้ความส าคัญกับอุตสาหกรรม 
การท่องเท่ียวในฐานะช่องทางท่ีน ารายได้เข้าสู่ประเทศและแก้ปัญหาวิกฤติทางเศรษฐกิจ  
ซ่ึงนิตยสารทั้ง 2 รายช่ือ ไดมี้การผลิตมาอย่างยาวนาน มีความคงทน และต่อเน่ืองในการเผยแพร่
ขอ้มูลมาตั้งแต่ก่อน พ.ศ. 2530 อีกทั้งในปัจจุบนัยงัมีการผลิตซ ้ าในรูปแบบของ E-Book และมีการ
น าเน้ือหาบางส่วนมาเผยแพร่หน้าเพจเฟซบุ๊กของตนเอง เพื่อให้ผูบ้ริโภคไดรั้บรู้อีกช่องทางหน่ึง 
ดงันั้นนิตยสารทั้ง 2 รายช่ือ จึงมีการเผยแพร่ท่ีเขา้ถึงกลุ่มผูบ้ริโภคไดอ้ยา่งกวา้งขวาง และแสดงให้
เห็นถึงการเปล่ียนแปลงท่ีน่าสนใจของอุดมการณ์การท่องเท่ียวได ้ 

1.5.3 ผูว้จิยัจะศึกษาตวับทภาษาประเภทถอ้ยค าท่ีปรากฏใน 3 คอลมัน์ ดงัน้ี 
 1.5.3.1 คอลัมน์บทบรรณาธิการ เพื่อเป็นตวัแทนของตวับทท่ีผลิตข้ึนจากบรรณาธิการ

โดยตรง หรือผูท่ี้ไดรั้บมอบหมายจากบรรณาธิการให้เขียนเน้ือหา  
 1.5.3.2 คอลมัน์เก่ียวกบัการถาม-ตอบจดหมายของผูอ่้าน เพื่อเป็นตวัแทนของตวับทท่ีผลิต

ข้ึนจากผูอ่้านนิตยสาร 
 1.5.3.3 คอลมัน์เก่ียวกบับทความท่องเท่ียวท่ีน าเสนอเน้ือหาการท่องเท่ียวภายในประเทศ  

เพื่อเป็นตวัแทนของตวับทท่ีผลิตข้ึนจากนกัเขียนประจ ากองบรรณาธิการของนิตยสารแต่ละฉบบั  
ทั้งน้ีผูว้ิจยัจะไม่ศึกษาช่ือคอลมัน์และช่ือบทความ ไม่นบัขอ้มูลท่ีซ ้ ากนั และไม่ศึกษาตวั

บทประเภทอ่ืน ๆ  
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1.6 นิยามศัพท์เฉพาะ 
1.6.1 การท่องเท่ียว หมายถึง กระบวนการทางสังคมและเศรษฐกิจ ท่ีมีความสัมพนัธ์กนัทั้งใน

ส่วนของแหล่งท่องเท่ียว การบริการ และการตลาด โดยการท่องเท่ียวจะเกิดข้ึนเม่ือบุคคลเดินทาง
จากสถานท่ีซ่ึงเป็นท่ีอาศยัอยูป่ระจ าไปใชป้ระโยชน์จากทรัพยากร วฒันธรรม และวถีิชีวติ ชุมชนใน
อีกแหล่งหน่ึงเป็นการชัว่คราว เพื่อพกัผอ่นหยอ่นใจ เพื่อความสนุกสนานต่ืนเตน้ หรือเพื่อหาความรู้
ความแตกต่างของวฒันธรรมระหวา่งพื้นท่ีใดกบัอีกพื้นท่ีหน่ึงภายในประเทศไทย  

1.6.2 อุดมการณ์ หมายถึง ความคิด ความเช่ือ ความรู้ ค่านิยม หรือทศันคติดา้นการท่องเท่ียวท่ี
คนในสังคมมีร่วมกนั เป็นส่ิงท่ีก าหนดพฤติกรรม กิจกรรม และการกระท าอนัน าไปสู่การท่องเท่ียว
ของคนในสังคม จนมองเป็นเร่ืองธรรมดาโดยไม่ไดต้ั้งค  าถามกบัพฤติกรรมการท่องเท่ียวท่ีตนได้
กระท าไป  

1.6.3 วาทกรรม หมายถึง ระบบหรือกระบวนการสร้างและส่ือความหมายดว้ยความรู้ ความจริง 
อ านาจ  ผา่นภาษาในช่วงเวลาหน่ึง โดยการใช้ภาษามีส่วนสัมพนัธ์กบับริบททางสังคม และสามารถ
ส่ือใหเ้ห็นความคิด หรืออุดมการณ์ท่ีซ่อนอยูใ่นความสัมพนัธ์ทางสังคม หรือการยอมรับร่วมกนัทาง
สังคม 

1.6.4 วาทกรรมการท่องเท่ียว หมายถึง ระบบหรือกระบวนการในการสร้างและส่ือความหมาย 
รวมทั้งการแสดงออกทางความคิด ความเช่ือ ความรู้ ทศันคติดา้นการท่องเท่ียว หรือการช้ีน า หรือ
การมีอิทธิพลท่ีน าสู่การท่องเท่ียว ผา่นรูปภาษาและการใชภ้าษาท่ีมีส่วนสัมพนัธ์กบับริบททางสังคม  
เพื่อแสดงให้เห็นวา่ภาษาเป็นมากกวา่เคร่ืองมือท่ีใชใ้นการส่ือสาร แต่ยงัสามารถส่ือให้เห็นความคิด 
หรืออุดมการณ์ท่ีซ่อนอยูใ่นความสัมพนัธ์ทางสังคม หรือยอมรับร่วมกนัทางสังคมได ้ 

1.6.5 นิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทย หมายถึง นิตยสารเล่มท่ีมีเน้ือหา รูปภาพ กราฟิก  
และจุดมุ่งหมายในการผลิต เพื่อให้ขอ้มูลข่าวสารเก่ียวกบัการท่องเท่ียวภายในประเทศประเทศไทย 
ไดแ้ก่ นิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. และนิตยสารเพื่อนเดินทาง  

 

1.7 วธิีด าเนินการวจิัย 
1.7.1 ศึกษางานวจัิยและเอกสารทีเ่กี่ยวข้อง 

 งานวิจยัเร่ืองวาทกรรมการท่องเท่ียวในนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทยเก่ียวขอ้งกบั
เอกสารและงานวิจยัในหัวข้อท่ีว่าด้วย 1) แนวคิดและทฤษฎีท่ีเก่ียวขอ้งกับวาทกรรมวิเคราะห์ 
เชิงวิพากษ์ และแนวคิดชาติพนัธ์ุวรรณนาแห่งการส่ือสาร 2) เอกสารท่ีเก่ียวขอ้งกบัการท่องเท่ียว
ของไทย และความเป็นมาของนิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. และเพื่อนเดินทาง และ 3) งานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้ง
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กบัวาทกรรมเชิงวิพากษ ์ วาทกรรมการท่องเท่ียว  และการใชภ้าษาในการท่องเท่ียว โดยผูว้จิยัจะน า
ขอ้มูลเหล่านั้นมาใชเ้ป็นพื้นฐานประกอบการวเิคราะห์ขอ้มูล 

1.7.2 เกบ็รวบรวมข้อมูล 
 ผูว้ิจยัคดัเลือกเฉพาะขอ้มูลท่ีระบุถึงการท่องเท่ียวภายในประเทศเท่านั้น จากนิตยสาร

จ านวน 2 รายช่ือ คือ นิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. และนิตยสารเพื่อนเดินทาง ระหวา่ง พ.ศ. 2530-2559 
รวมระยะเวลา 30 ปี จากนั้นน านิตยสารรวม 720 ฉบบั มาคดัเลือกขอ้มูล ซ่ึงผูว้ิจยัจะเลือกศึกษา
เฉพาะบทความแนะน าสถานท่ีท่องเท่ียว บทบรรณาธิการ และคอลมัน์ถาม-ตอบจดหมายของผูอ่้าน 
(ไม่นบัขอ้มูลท่ีซ ้ ากนั)  

จากนั้นด าเนินการจดัระเบียบขอ้มูล โดยจดัพิมพใ์หอ้ยูใ่นรูปแบบไฟล์เอกสารและจดัแยก
ประเภทตามส่ือ เน้ือหา และกลวธีิทางภาษาตามล าดบั 

1.7.3 วเิคราะห์ข้อมูล 
 ในขั้นตอนน้ีผูว้จิยัวิเคราะห์วาทกรรมการท่องเท่ียวในนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทย 

โดยใช้กรอบทฤษฎีวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์ (Critical Discourse Analysis) ของแฟร์เคลาฟ์ 
(Fairclough, 1995, p. 59) ซ่ึงแยกระดบัของการวเิคราะห์ออกเป็น 3 มิติ ดงัน้ี 

 มิติท่ี 1 ตัวบท (text) เป็นการวิเคราะห์รูปภาษาในเชิงพรรณนา โดยใช้ความรู้ทาง
ภาษาศาสตร์มาอธิบาย เช่น อรรถศาสตร์ วากยสัมพนัธ์ หรือวจันปฏิบติัศาสตร์ ซ่ึงในการศึกษาคร้ัง
น้ี ตวับท คือ ขอ้มูลภาษาท่ีผูว้จิยัจะน ามาวเิคราะห์กลวธีิทางภาษา  

 มิติท่ี 2 วิถีปฏิบติัทางวาทกรรม (discourse practice) เป็นการวิเคราะห์บริบทของการ
ส่ือสารในแง่การผลิตตวับท การบริโภคตวับท และการกระจายตวับท ซ่ึงสัมพนัธ์กบัเหตุการณ์ทาง
สังคม ในการศึกษาน้ี วิถีปฏิบัติทางวาทกรรม คือ กระบวนการท่ีก่อให้เกิดตัวบท ได้แก่  
วตัถุประสงคข์องผูผ้ลิต ความเป็นมาของผูผ้ลิตและผูบ้ริโภคตวับท เพื่อช่วยในการตีความตวับท คือ 
ในฐานะของการเป็นส่ือมวลชนท่ีผลิตส่ือเพื่อคนจ านวนมากย่อมมีอิทธิพลต่อผูบ้ริโภค ซ่ึงก็คือ 
นกัท่องเท่ียวท่ีต่างก็แสดงความสัมพนัธ์ซ่ึงกนัและกนัตามรูปแบบของนิตยสารท่องเท่ียว ท่ีท าให้
เห็นวา่นกัท่องเท่ียวเป็นเพื่อนท่ีสามารถชกัชวน แนะน า หรือบอกกล่าวเร่ืองต่าง ๆ ได ้เป็นตน้  

 มิติท่ี 3 วิธีปฏิบติัทางสังคมวฒันธรรม (sociocultural practice) เก่ียวขอ้งกบัประเด็นเร่ือง
อ านาจและอุดมการณ์ วา่มีบทบาทและผลกระทบในสังคมอยา่งไร ในการศึกษาคร้ังน้ี วธีิปฏิบติัทาง
สังคมวฒันธรรม คือ บริบททางสังคมและวฒันธรรม ในขณะท่ีนิตยสารวางเผยแพร่ตามทอ้งตลาดในช่วง
สมัยต่าง ๆ รวมไปถึงปัจจัยด้านอ่ืน เช่น แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ นโยบาย 
การท่องเท่ียว ภาวะทางเศรษฐกิจ ภาวะทางการเมือง ย่อมมีผลต่อการผลิตตวับทในนิตยสารเพื่อ 
การท่องเท่ียวของไทย  
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 รวมทั้ ง ผู ้วิ จ ัยน า แนว คิดชา ติพัน ธ์ุ วรรณนาแห่งการ ส่ือสาร  (Ethnography of 
Communication) ของไฮมส์ (Hymes) ท่ีมุ่งศึกษาองค์ประกอบในการส่ือสาร (SPEAKING) มาใช้
ในการวิเคราะห์บริบทของการส่ือสาร เพื่อค้นหาว่าในนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทยทั้ ง  
2 รายช่ือนั้น มีวถีิปฏิบติัทางวาทกรรมอยา่งไร 

 ทฤษฎีวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์ (Critical Discourse Analysis) ของแฟร์เคลาฟ์ 
(Fairclough) และแนวคิดชาติพนัธ์ุวรรณนาแห่งการส่ือสาร (Ethnography of Communication) ของ 
ไฮมส์ (Hymes) ผูว้จิยัน ามาประยกุตใ์ชใ้นการศึกษาแบ่งเป็น 3 ขั้นตอน ดงัน้ี 

 ขั้นตอนการวิเคราะห์วิถีปฏิบติัทางวาทกรรม ไดแ้ก่ การคน้หากระบวนการผลิตและการ
กระจายตวับท และกระบวนการบริโภค และการตีความตวับท โดยผูว้ิจยัจะวิเคราะห์ ตามแนวคิด
ชาติพนัธ์ุวรรณนาแห่งการส่ือสาร (Ethnography of Communication) ของ ไฮมส์ (Hymes, 1962, 
1964, 1974 อา้งถึงใน ศิริพร ภกัดีผาสุข, 2553, น. 17-20) ซ่ึงประกอบดว้ยการวเิคราะห์องคป์ระกอบ
ในการส่ือสาร (SPEAKING)  ดัง น้ี  สถานการณ์ (situation)  ผู ้ร่วมการส่ือสาร (participants) 
จุดมุ่งหมายในการส่ือสาร (ends) การล าดบัวจันกรรม (act sequence) น ้ าเสียง (key) เคร่ืองมือใน 
การส่ือสาร (instrumentalities) บรรทดัฐานในการปฏิสัมพนัธ์และตีความ (norms of interpretation 
and interaction) และประเภทการส่ือสาร (genre) การวิเคราะห์ขั้นน้ีจะช่วยให้เข้าใจบริบทและ
องคป์ระกอบในการส่ือความหมายของนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทย น าสู่การคน้พบวถีิปฏิบติั
ทางวาทกรรมของนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทยต่อไป 

 ขั้นตอนการวิเคราะห์ตวับท ไดแ้ก่ การวิเคราะห์อุดมการณ์ท่ีส่ือผ่านกลวิธีทางภาษาท่ี
ปรากฏในตวับท ไดแ้ก่ บทความแนะน าสถานท่ีท่องเท่ียวในประเทศ บทบรรณาธิการ และคอลมัน์
ถาม-ตอบจดหมายของผูอ่้าน และวเิคราะห์กลวธีิทางภาษาระดบัต่าง ๆ ท่ีใชใ้นตวับทเพื่ออุดมการณ์
เหล่านั้น  

 ขั้ นตอนการวิเคราะห์วิถีปฏิบัติทางสังคมวฒันธรรม  ได้แก่ ขั้ นการวิเคราะห์หา
อุดมการณ์การท่องเท่ียวท่ีน าเสนอในนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทย โดยการน าผลจากการ
วเิคราะห์ในขั้นตอนท่ี 1 และขั้นตอนท่ี 2 มาวเิคราะห์ร่วมกบับริบททางสังคม วฒันธรรม ในขณะท่ี
นิตยสารได้ออกวางเผยแพร่ตามท้องตลาดในช่วงสมยัต่าง ๆ รวมไปถึงปัจจัยด้านอ่ืน ๆ เช่น 
แผนพฒันาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ นโยบายการท่องเท่ียว ภาวะทางเศรษฐกิจ ภาวะทาง
การเมือง ฯลฯ ท่ียอ่มมีผลต่อการผลิตตวับทในนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทย  

1.7.4 เรียบเรียงและน าเสนอผลการวจัิย 
 หลังจากได้ผลการวิเคราะห์ข้อมูลในแต่ละส่วนแล้ว ผูว้ิจยัจะน าผลการวิเคราะห์มา 

เรียบเรียงน าเสนอตามรูปแบบท่ีเหมาะสมต่อไป 



บทที ่2 
แนวคดิ ทฤษฎ ีและงานวจิัยทีเ่กีย่วข้อง 

 
ในบทน้ี ผูว้จิยัจะน าเสนอแนวคิด ทฤษฎี เอกสาร และงานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้งกบังานวจิยัเร่ือง 

“วาทกรรมการท่องเท่ียวในนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทย” โดยแบ่งการน าเสนอ ดงัน้ี 
2.1 แนวคิดและทฤษฎีท่ีเก่ียวขอ้ง  

2.1.1 วาทกรรม อุดมการณ์ การครอบง า และการวเิคราะห์วาทกรรมเชิงวพิากษ ์
2.1.2 กรอบการวเิคราะห์ตามแนวคิดชาติพนัธ์ุวรรณนาแห่งการส่ือสาร  

2.2 เอกสารท่ีเก่ียวขอ้ง 
2.2.1 การท่องเท่ียวของไทย: ท่ีมา ประเภท และการเปล่ียนแปลง 
2.2.2 ความเป็นมาของนิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. และนิตยสารเพื่อนเดินทาง   

2.3 งานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้ง 
2.3.1 งานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้งกบัวาทกรรมเชิงวพิากษ ์
2.3.2 งานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้งกบัการใชภ้าษาในการท่องเท่ียวและวาทกรรมการท่องเท่ียว 

 

2.1 แนวคดิและทฤษฎทีีเ่กีย่วข้อง 
แนวคิดและทฤษฎีท่ีเก่ียวขอ้งในท่ีน้ี ประกอบดว้ยแนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกบัวาทกรรม 

อุดมการณ์ การครอบง า การวิเคราะห์วาทกรรมเชิงวิพากษ์ และกรอบการวิเคราะห์ตามแนวคิด 
ชาติพนัธ์ุวรรณนาแห่งการส่ือสาร ดงัต่อไปน้ี 

2.1.1 วาทกรรม อุดมการณ์ การครอบง า และการวเิคราะห์วาทกรรมเชิงวพิากษ์  
  2.1.1.1 วาทกรรม (Discourse): กระบวนการสร้างความหมายให้สรรพส่ิง 
ค าว่า Discourse เป็นศพัท์ภาษาองักฤษท่ีมีการน ามาแปลเป็นศพัท์ภาษาไทยหลากหลาย 

ไดแ้ก่ ขอ้ความต่อเน่ือง ปริจเฉท วจนะ สัมพนัธสาร และวาทกรรม ค าศพัทเ์หล่าน้ีเนน้มิติท่ีแตกต่าง
กัน โดย เจมส์ พอล จี (Gee, James. Paul, 2005, p. 26) ได้แยกค าว่า Discourse ออกเป็นมิติทาง
ความหมาย 2 มิติ ไดแ้ก่ มิติทางภาษา และมิติทางสังคม ซ่ึงกฤษดาวรรณ หงศล์ดารมภ ์ และจนัทิมา 
เอียมานนท์  (2549, น. 5) ระบุถึงประเด็นน้ีว่าหากต้องการเน้นมิติด้านภาษา ควรใช้ว่า discourse 
(With little ‘d’) หมายถึง “หน่วยของภาษาท่ีสูงกวา่ระดบัประโยค เป็นหน่วยท่ีมีความสมบูรณ์ทาง
ความหมายและสัมพนัธภาพ” ศพัท์ภาษาไทยท่ีตรงกบัความหมายดงักล่าวคือ ขอ้ความต่อเน่ือง 
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วจนะ ปริจเฉท  และสัมพนัธสาร แต่หากตอ้งการเนน้มิติทางสังคม และวถีิปฏิบติัท่ีสัมพนัธ์กบัภาษา
และการใช ้ควรใชค้  าวา่ Discourse (With big ‘D’) ท่ีตรงกบัภาษาไทยวา่ วาทกรรม  

นิยามมิติทางภาษา “discourse” หรือ ขอ้ความต่อเน่ือง วจนะ ปริจเฉท และสัมพนัธสาร  
ท่ีอา้งอิงกนัอยา่งแพร่หลายในงานภาษาศาสตร์ ไดแ้ก่ นิยามท่ีสตบัส์ (Stubbs, M. 1983, p. 1) ให้ไว ้
คือ “Language above the sentence or above the clause”  ณฐัพร พานโพธ์ิทอง (2556, น. 2)  อธิบาย
วา่ เป็น “ภาษาในระดบัท่ีสูงกวา่ประโยคหรืออนุพากย”์ โดยค าพูดหรือขอ้เขียนท่ีคนเราใชก้นัอยูจ่ริง
นั้ นมีความหมายและปรากฏความสัมพันธ์กันมากกว่าเพียงประโยคเดียว จึงเกิดการเรียกว่า 
“ขอ้ความต่อเน่ือง” การศึกษาหน่วยภาษาน้ีหากศึกษาจากขอ้มูลท่ีเป็นค าพูด ผูท่ี้ศึกษาวิเคราะห์ 
แนวน้ีมกัใชค้  าเรียกวา่ “วจนะ” โดยจะมีมุมมองเก่ียวกบัประเภทของขอ้มูล และการใชค้  าศพัทจ์าก
เก็บขอ้มูลภาคสนามในชุมชนภาษาต่าง ๆ  ส่วนผูท่ี้ศึกษาในแง่ความสัมพนัธ์ของค าพูด หรือขอ้เขียน 
รวมทั้งความเป็นเอกภาพภายในหน่วยทางภาษาท่ีสูงกว่าประโยค มกัใชค้  าวา่ “สัมพนัธสาร” หรือ 
“ปริจเฉท” นอกจากน้ี ณัฐพร พานโพธ์ิทอง (2556, น. 2-3) ไดร้วบรวมนิยามหน่วยภาษาในระดบัท่ี
สูงกว่าประโยคจากนักภาษาศาสตร์กลุ่มโครงสร้างนิยมของทั้งต่างชาติและไทย ได้แก่ แฮริส 
(Harris, 1951) เพียรศิริ วงศ์วิภานนท์ (2530) และสมทรง บุรุษพฒัน์ (2537) ต่างให้ความเห็น
สอดคลอ้งกนัว่า หน่วยภาษาในระดบัท่ีสูงกว่าประโยค ต่างจากประโยคท่ีน ามาเรียงต่อกนัอย่าง
สะเปะสะปะตรงท่ีหน่วยภาษาในระดบัท่ีสูงกวา่ประโยคจะมีโครงสร้าง (structure) ซ่ึงหมายถึงการ
มีองค์ประกอบและความสัมพนัธ์ขององค์ประกอบท่ีชดัเจน การศึกษาหน่วยภาษาในระดบัต่าง ๆ 
จึงมุ่งวเิคราะห์โครงสร้างของหน่วยภาษานั้น ๆ โดยไม่เนน้เร่ืองบริบทการใชแ้ละหนา้ท่ีทางสังคม  

ในขณะท่ีนกัภาษาศาสตร์กลุ่มหน้าท่ีนิยมมองว่า ภาษาเป็นปรากฏการณ์ทางสังคม และ
หน้าท่ีทางสังคมของภาษาก็มีส่วนก าหนดระบบภายในภาษา การศึกษาภาษาซ่ึงรวมถึงหน่วยทาง
ภาษาท่ีสูงกวา่ประโยคตอ้งพิจารณาหนา้ท่ีทางสังคมรวมถึงบริบทการใชเ้ป็นส าคญัดว้ย โดยนิยาม
หน่วยทางภาษาท่ีสูงกว่าประโยคตามแนวคิดหน้าท่ีนิยมท่ีรู้จกักนัดี คือ นิยามของบราวน์และยูล 
(Brown and Yule, 1983) บอกว่า หน่วยทางภาษาท่ีสูงกว่าประโยค คือ ภาษาในบริบทการใช้ หรือ
ภาษาท่ีใช้ในสถานการณ์ต่าง ๆ กล่าวคือ การวิเคราะห์ภาษาในบริบทการใช้การตอ้งศึกษาตั้งแต่
กระบวนการสร้าง ผลิต และตีความภาษาเหล่านั้น โดยตอ้งพิจารณาว่าใครเป็นผูส่้งสาร ใครเป็น
ผูรั้บสาร และส่งสารดว้ยวตัถุประสงค์ใด รวมถึงวิเคราะห์ปัจจยัท่ีมีผลให้ผูส่้งสารผลิตหน่วยทาง
ภาษาท่ีสูงกวา่ประโยคเช่นนั้น ดงันั้นมิติทางภาษาของค าวา่ “discourse” ในมุมมองตามแนวหน้าท่ี
นิยมจึงไม่ไดพ้ิจารณาเฉพาะรูปภาษาท่ีสูงกวา่ประโยคเท่านั้น แต่ยงัเนน้กระบวนการ หรือวถีิท่ีผูพู้ด
หรือผูเ้ขียนใช้รูปภาษาส่ือความหมาย เพื่อให้บรรลุเจตนาบางประการอนัเป็นการแสดงให้เห็นวา่
หน่วยภาษาในระดบัท่ีสูงกว่าประโยคมีความสัมพนัธ์กบับริบท และมีหน้าท่ีทางสังคมร่วมดว้ย 
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มุมมองในเชิงหนา้ท่ีทางการส่ือสารของภาษาเช่นน้ีเองท่ีมีส่วนสอดคลอ้งกบัแนวคิดมิติทางสังคม
ของ Discourse หรือท่ีรู้จกัในค าวา่ “วาทกรรม” เน่ืองจากเป็นการขยายขอบเขตไปสู่การใชภ้าษาใน
สถานการณ์ท่ีเป็นจริง ซ่ึงเป็นส่วนหน่ึงของการมองหาปฏิบติัการทางวาทกรรม ท่ีจะกล่าวในล าดบั
ต่อไป  

ส่วนมิติทางสังคม “Discourse” หรือวาทกรรม เป็นมิติ ท่ีนักสังคมศาสตร์  และ
นกัภาษาศาสตร์ให้ความสนใจอย่างกวา้งขวาง โดยไชยรัตน์ เจริญสินโอฬาร (2554, น. 19-20) ได้
นิยามวาทกรรมตามแนวคิดของ มิเชล ฟูโกต์ (Michel Foucault) นักคิด นักเขียน นักปรัชญา 
ชาวฝร่ังเศสคนส าคญัวา่  

“วาทกรรม หมายถึง ระบบและกระบวนการในการสร้าง/ผลิต 
(constitute) เอกลกัษณ์ (identity) และความหมาย (significance) ให้กบัสรรพ
ส่ิงต่าง ๆ ในสังคมท่ีห่อหุ้มเราอยู่ ไม่ว่าจะเป็นความรู้ ความจริง อ านาจ หรือ
ตวัตนของเราเอง นอกจากน้ีวาทกรรมยงัท าหนา้ท่ีตรึงส่ิงท่ีสร้างข้ึนใหด้ ารงอยู ่
และเป็นท่ียอมรับของสังคมในวงกวา้ง (valorize) กลายสภาพเป็นส่ิงท่ีผูเ้ขียน
เรียกในงานศึกษาน้ีว่า “วาทกรรมหลกั” (dominant discourse) หรือท่ีฟูโกต์
เรียกวา่ “episteme” 
กล่าวในอีกดา้นหน่ึง วาทกรรมเป็นส่ิงท่ีถูกสร้างข้ึนโดยสังคม กลายเป็นความรู้ ความจริง 

อ านาจ หรือตวัตนของส่ิงต่าง ๆ ทั้งหมดเหล่านั้นมีการเปล่ียนแปลงไปตามบริบททางสังคมในแต่
ละยุคสมยั การอา้งวา่ใครเป็นผูผ้ลิต ผูค้วบคุม หรือผูใ้ชว้าทกรรมอยา่งชดัเจนจึงไม่สามารถกระท า
ได้ เน่ืองจากวาทกรรมมีการสร้าง และกระจายตวัแทรกซึมเช่ือมต่ออย่างหลากหลายในสังคม  
ซ่ึงผูก้ระท าการใด ๆ ก็ลว้นตกอยู่ภายใตว้าทกรรม หรือมีความสัมพนัธ์กบัอ านาจในเร่ืองความรู้ 
และความจริงดว้ยกนัทั้งส้ิน  

งานเขียนช้ินแรกท่ีฟูโกต์น าเสนอเอกลักษณ์ในแนวคิดของเขาได้อย่างชัดเจน คือ 
“Madness and Civilization: A History of Insanity in the Age of Reason” หรือจิตวิปลาสกับภาวะ
เสียสติประวติัศาสตร์จิตวิปลาสในยุคคลาสสิก (ฟูโกต์,  มิเชล. 2547, น. 7-8) โดยในหนงัสือเล่มน้ี  
ฟูโกตแ์สดงให้เห็นวา่ ส่ิงท่ีเรียกวา่จิตวิปลาสไม่ใช่สภาวะท่ีมีลกัษณะแน่นอนตายตวัตามธรรมชาติ 
แต่เป็นสภาวะท่ีถูกนิยามข้ึนด้วยปฏิบติัการทางสังคมท่ีถูกผูกโยงกบัการรับรู้ของคนในแต่ละยุค  
เขาอธิบายจากหลกัฐานท่ีรวบรวมไวม้ากมาย ทั้งทะเบียนประวติัคนไข ้ต าราแพทย ์จนถึงผลงาน
ของนกัประพนัธ์ต่าง ๆ ว่าในยุคกลางคนบา้สามารถอยู่ร่วมกบัคนอ่ืนในสังคม ไม่ไดถู้กกีดกนัให้
พน้จากสายตาของผูค้น และบางคร้ังได้รับการยกย่องว่าเป็นผูรู้้มีญาณพิเศษ แต่เม่ือวิทยาการ
กา้วหนา้และเขา้สู่ยคุการปรับเปล่ียนกระบวนทศัน์ทางสังคมมาสู่หลกัของเหตุผล คนบา้ก็ถูกกกัตวั
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แยกออกห่างจากสังคม ดว้ยเหตุผลความผิดปกติ และตอ้งน าไปบ าบดัให้หาย ซ่ึงจากกระบวนการ
เหล่าน้ี ฟูโกต์กล่าวว่า เป็นปฏิบติัการหน่ึงของสังคมท่ีเปล่ียนจาก “สภาวะความเป็นบา้” มาสู่การ
เป็น “ผูมี้อาการป่วยทางจิต”  ดงันั้นการใหค้วามหมายกบัสรรพส่ิงจะข้ึนอยูก่บับริบทของวฒันธรรม 
กาลเวลา รวมถึงกรอบความรู้ของมนุษยใ์นแต่ละยคุ ซ่ึงฟูโกตเ์รียกส่ิงเหล่าน้ีวา่ “วาทกรรม”  

จากแนวคิดเร่ืองกรอบความรู้ของมนุษยใ์นแต่ละยุค ฟูโกต์ไดข้ยายความคิดเพิ่มเติมว่า  
กรอบความรู้ในยุคหน่ึงจะท าหนา้ท่ีก ากบัวา่ส่ิงใดบา้งท่ีพูดออกมาแลว้จะเป็นท่ียอมรับ หรือไม่เป็น
ท่ียอมรับของสังคม ซ่ึงบางคร้ังขอ้ความท่ีคนกลุ่มต่าง ๆ กล่าวออกมาอาจมีเน้ือหาท่ีขดัแยง้กนั แต่
เม่ือวิเคราะห์กลบัพบวา่มีฐานความคิดในแง่วาทกรรมแบบเดียวกนัครอบทบัอยู ่ เช่น ประโยคท่ีว่า 
“ท่ีน่ีไม่ตอ้นรับโสเภณี” กบั “ท่ีน่ี เราตอ้นรับทุกคนแมแ้ต่โสเภณี” (ฟูโกต,์ มิเชล. 2547, น. 11-12) 
ด้านค าพูดอาจจะเห็นว่าประโยค “ท่ีน่ี เราต้อนรับทุกคนแม้แต่โสเภณี” ดูจะมีการเคารพสิทธิ
มนุษยชนมากกว่าประโยค “ท่ีน่ีไม่ต้อนรับโสเภณี” แต่ทว่าการใช้ค  าว่า “แม้แต่” ก็แสดงถึง 
การยอมรับทั้ง ๆ ท่ีถือวา่ไม่คู่ควร ดงันั้นทั้งสองประโยคจึงอยูใ่นวาทกรรมเดียวกนัเก่ียวกบัโสเภณี  

ฟูโกต์ (Foucault, M., 1970, pp. 79-80)  ได้ให้ความส าคัญกับภาษามาก โดยมองว่า 
วาทกรรม คือ ระบบท่ีท าให้การส่งสารในสังคมหน่ึง ๆ  เป็นไปได้  เพราะวาทกรรมจะเป็น
ตวัก าหนดกฎเกณฑ์ เง่ือนไข  และกลไกต่าง ๆ ในการส่งสาร ฉะนั้นในทศันคติของฟูโกต ์การมอง
วาทกรรมจึงไม่ใช่การมองแค่ตวัภาษา ค าพูด หรือการตีความ แต่ตอ้งมองถึงเร่ืองของอ านาจท่ีแสดง
ออกมาในรูปของภาคปฏิบติัการจริงของวาทกรรม (discursive practices) ในสังคมดว้ย โดยสามารถ
อธิบายเพิ่มเติมวา่ อ านาจไม่ใช่แรงท่ีใชบ้งัคบั อ านาจไม่ใช่ส่ิงเกิดข้ึนลอย ๆ โดยไม่มีส่ิงใดเก่ียวขอ้ง 
แต่จะเกิดข้ึนไดก้็ต่อเม่ือมีส่ิงท่ีเรียกวา่คู่สัมพนัธ์เชิงอ านาจ (power relation) ซ่ึงก็คือ คู่ความสัมพนัธ์
ท่ีฝ่ายหน่ึงสามารถควบคุม (control) ให้อีกฝ่ายหน่ึงกระท าตาม มีกลวิธีการท าหน้าท่ีแบบต่าง ๆ  
เขา้มาเก่ียวขอ้ง และไม่จ  ากดัเฉพาะในมิติดา้นเศรษฐกิจ การเมือง หากแต่ยงัหมายรวมถึงเครือข่าย
เล็ก ๆ ท่ีกระจายตวัในท่ีต่าง ๆ ดว้ย กล่าวคือ อ านาจไม่ใช่เร่ืองท่ีนายทุนกระท าต่อคนงาน รัฐบาล
กระท าต่อประชาชนเท่านั้น หากแต่เราทุกคนเก่ียวขอ้งอยูก่บัอ านาจทั้งนั้น เพราะในขณะท่ีเราไม่ได้
เป็นคนใช้อ านาจ เราก็จะตกอยู่ในฐานะเป็นผูถู้กใช้อ านาจไม่ทางใดก็ทางหน่ึงเสมอ (กาญจนา  
แกว้เทพ, 2549, น. 122-124)  อ  านาจจึงเป็นส่ิงท่ีมีอยูใ่นทุกหนทุกแห่ง แมแ้ต่ในกิจวตัรประจ าวนัท่ี
เราท าอยูเ่ป็นประจ า เช่น การวนิิจฉยัโรค การปลดเคร่ืองแต่งกายเดิมของนกัโทษใหส้วมชุดนกัโทษ 
การไปนัง่ดูหนังในโรงหนังก็เป็นรูปแบบหน่ึงของการใช้อ านาจ อ านาจท าให้ทุกอย่างกลายเป็น
เร่ืองปกติธรรมดา จนเกิดเป็นความรู้ และพฒันาตวัเองจนกลายเป็นความจริง โดยกระบวนการ
ปิดบงั อ าพราง เก็บกด แทนท่ี สวมรอย  
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ฟูโกต์ สรุปความสัมพนัธ์ระหว่างความรู้กบัอ านาจว่า การสร้างความรู้เป็นกลวิธีสร้าง
พลงัใหแ้ก่อ านาจในปฏิบติัการท่ีบอกวา่อะไรถูก อะไรผดิ อะไรจริง อะไรปลอม อะไรควรท า อะไรไม่
ควรท า  เพราะฉะนั้นเม่ือคนมีอ านาจพูดถึงความรู้  นัน่ยอ่มหมายถึงความจริงเสมอ และมนุษยก์็มกั
น าความรู้ไปควบคุมตวัเองหรือผูอ่ื้น ดงัเช่นท่ีฟูโกตไ์ดพ้ิสูจน์ให้เห็นอ านาจของแพทย ์นกัวิชาการ 
นกัจิตวิทยา สถานพยาบาล ต ารวจ กฎหมาย ศาล ฯลฯ ในการให้ค  านิยามว่า “ความบา้” คืออะไร 
(กาญจนา แก้วเทพ, 2549, น. 122-124)   หรือการสร้างมาตรฐานเก่ียวกับ  “ความเป็นปกติ” 
(normality) เช่น เด็กปกติ คือ เด็กท่ีมีสุขภาพกายและจิตใจปกติมัน่คง ไม่มีขอ้บกพร่อง หรือภาวะ
พิการใด ๆ ความหมายน้ีสถิตอยูใ่นความคิดเราโดยผา่นการปฏิบติัต่าง ๆ ของผูมี้หนา้ท่ีรับผิดชอบ 
เช่น แพทย ์พยาบาล ครูบาอาจารย ์ผูพ้ิพากษา ฯลฯ ท่ีต่างนิยามความเป็นปกติข้ึนมา และสถาปนา
ความเป็นปกติให้กลายเป็นกฎเกณฑ์อนัหน่ึงของชีวิตมนุษย ์ซ่ึงค านิยามของคนมีอ านาจเหล่าน้ี คือ 
ความจริง  

นอกจากน้ีฟูโกต์ย ังมีการเน้นย  ้ าอย่างชัดเจนว่า  “We must cease once and for all to 
describe the effects of power in negative terms: it excludes, it abstracts, it masks, it conceals.  
In fact, power produces reality ; it produces domains of objects and rituals of truth.” (Foucault, 1977, 
p. 194) ไชยรัตน์ เจริญสินโอฬาร (2554, น. 27) แปลและอธิบายไวอ้ยา่งน่าสนใจวา่ “เราเลิกอ านาจ
ในแง่ลบ ทั้งการกีดกนั กดข่ี ตรวจสอบ บงัคบั บิดเบือน หรือซ่อนเร้น แทจ้ริงแลว้อ านาจไดส้ร้าง
ความจริง สร้างทุก ๆ ส่ิงในสังคม และสร้างพิธีกรรมใหก้บัความจริงดว้ย”   

ดงันั้น อ านาจในทศันคติของฟูโกตจึ์งครอบคลุมถึง “ความรู้” (knowledge) อนัเป็นอ านาจ
ในรูปแบบท่ีได้รับการขดัเกลาจนขาวสะอาด ความรู้จึงไม่ใช่ส่ิงท่ีเราได้รู้ หากแต่เป็นเร่ืองของ
อ านาจในแต่ละยุคสมัยของแต่ละสังคมท่ีจะบอกว่า “อะไรคือความรู้ อะไรไม่ใช่ความรู้” 
ตวัอยา่งเช่น ในสังคมไทยสมยัอยธุยา การเล้ียงดูเด็กยงัไม่ไดมี้ฐานะเป็นความรู้ แต่ในยคุปัจจุบนัการ
เล้ียงดูเด็กไดก้ลายเป็นความรู้ไปเสียแลว้ ดว้ยเหตุน้ี ฟูโกตจึ์งไม่ไดมุ้่งคน้หาวา่ “ใครมีอ านาจ” แต่มุ่ง
หาค าตอบวา่ “อ านาจใชแ้ละถูกใชอ้ยา่งไร” (ศิริพร ภกัดีผาสุข, 2553, น. 12)  

นอกจากน้ีฟูโกต,์ มิเชล. (2558, น. 23) ยงักล่าววา่ อ านาจในสังคมแบบสมยัใหม่มีลกัษณะ
ท่ีไม่ต่างจากวาทกรรม กล่าวคือ อ านาจทุกชนิดเร่ิมตน้ดว้ยการมีท่ีมา (เช่น จากรัฐ จากทุน) แต่เม่ือ
กระบวนการของมนัด าเนินไปถึงจุดหน่ึง อ านาจก็กลายเป็นส่ิงนิรนาม ไม่มีใครเป็นเจา้ของมนั 
อยา่งแทจ้ริง หลงัจากท่ีอ านาจไดแ้ผก่ระจายไปทุกท่ี อ านาจก็เป็นเหมือนโครงสร้างอยา่งหน่ึงให้คน
หลากหลายเขา้ไปสวมบทบาทเป็นผูก้ระท าและถูกกระท าวนเวียนสลบักนัไป เช่น เป็นหมอ/เป็น
คนไข ้เป็นครู/เป็นนกัเรียน เป็นต ารวจ/เป็นผูร้้าย ฯลฯ มิหน าซ ้ า อ านาจก็มิไดเ้พียงกดข่ี ลิดรอน หรือ
ท าลาย หากยงัผลิตสร้างส่ิงต่าง ๆ ข้ึนมามากมาย  
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ธงชัย วินิจจะกูล (2558, น. 127-189) กล่าวถึง แนวทางวิเคราะห์อ านาจ รวมถึงการ
ช้ีให้เห็นความสัมพนัธ์ระหวา่งอ านาจกบัความรู้ตามทศันคติของฟูโกต์ และสอดคลอ้งกบัแนวคิด
ขา้งตน้ ดงัน้ี 

ประการแรก อย่าสนใจแต่อ านาจท่ีเป็นระบบ หรือแสดงตวัอย่างมีกฎเกณฑ์มีสถาบนั
รองรับ เช่น กฎหมายหรืออ านาจรัฐ แต่ควรสนใจอ านาจ ณ เหตุการณ์ พฤติกรรม หรือความสัมพนัธ์
ยอ่ย ๆ ทั้งหลายในชีวติปกติของมนุษยด์ว้ย  

ประการท่ีสอง อยา่คิดวา่การใชอ้  านาจเกิดจากความจงใจไตร่ตรอง แต่ควรสนใจอ านาจท่ี
อยู่ในความสัมพนัธ์ระหว่างส่ิงต่าง ๆ และอย่ามวัแต่สนใจเหตุท่ีมาของอ านาจ แต่ควรสนใจการ
กระท าและผลของอ านาจ 

ประการท่ีสาม อยา่คิดวา่อ านาจเป็นปรากฏการณ์อนัเกิดจากการครอบง า เพราะอ านาจอยู่
วนเวยีนกระจดักระจายไปทัว่ความสัมพนัธ์ทางสังคมของทุกขณะท่ีมีวาทกรรม  

ประการท่ีส่ี ควรสนใจอ านาจท่ีกระจดักระจาย เพราะอ านาจเป็นเครือข่ายท่ีโยงใยไปทัว่ 
ไร้เอกภาพ 

ประการท่ีหา้ อ านาจตอ้งพฒันาตวัเองต่อไปดว้ยการสร้างความรู้ข้ึนรองรับ  
และประการท่ีหก อ านาจไม่ไดมี้แต่ดา้นลบ เช่น การกดข่ีห้ามปราม แต่มีเชิงบวกอย่าง 

การสร้างความรู้ และวาทกรรมต่าง ๆ จนกลายเป็นอารยธรรมมนุษยน์ัน่เอง  
นอกจากฟูโกต์แล้ว ย ังมีนักคิดแนววาทกรรมท่ีน่าสนใจอีก 2 ท่าน คือ นอร์แมน  

แฟร์เคลาฟ์ (Norman Fairclough) และฟาน ไดน์ (Van Dijk) โดย อรวรรณ ปิลนัธน์โอวาท (2544, 
น. 138-146) ไดป้ระมวลแนวคิดวาทกรรมของบุคคลทั้งสองร่วมกบัแนวคิดของฟูโกตว์า่ การศึกษา
วาทกรรมของฟูโกต์ เป็นการพิจารณาหากรอบการวิเคราะห์วาทกรรมท่ีสัมพันธ์เชิงอ านาจ 
อุดมการณ์ ความเป็นใหญ่ โดยไม่ไดใ้ห้ความส าคญักบัตวัประธาน คือ ยึดมัน่วา่ประธานท าหน้าท่ี
แค่ เปล่งถ้อยค าในวาทกรรม (expressive theory of subjectivity)  และมนุษย์ถูกสร้างข้ึนโดย 
วาทกรรม  ซ่ึงแฟร์เคลาฟ์เสนอเพิ่มเติมว่า ในขณะเดียวกันมนุษย์ก็เป็นผูส้ร้างวาทกรรมด้วย  
วาทกรรมเป็นทั้งการประกอบสร้างและการถูกประกอบสร้าง คือ วาทกรรมมีการให้ความหมายกบั
สรรพส่ิงต่าง ๆ ในสังคม และสร้างตวัตนให้กบัสรรพส่ิงเหล่านั้น ในทางกลบักนัวาทกรรมเองก็ถูก
สังคมให้ความหมายและสร้างตัวตนข้ึนเช่นกัน  ฉะนั้นบทบาทของมนุษย์จึงไม่ได้เป็นเพียง
ผูถู้กกระท า (passive) แต่ยงัเป็นผูท่ี้มีความสัมพนัธ์เชิงอ านาจกบับุคคลอ่ืน ๆ ในสังคมด้วย ด้าน 
ฟาน ไดน์ ก็ช่วยตอกย  ้าวา่ วาทกรรมเป็นปฏิสัมพนัธ์เชิงสังคมและบริบทท่ีลว้นมีความสัมพนัธ์กนั  

จากแนวคิดท่ีกล่าวมาข้างต้นสามารถสรุปได้ว่า  วาทกรรมก็ คือ วิ ถีปฏิบัติหรือ
กระบวนการสร้างความหมายให้แก่สรรพส่ิงอย่างมีระบบ โดยมีความสัมพนัธ์เชิงอ านาจ อุดมการณ์ 



24 

 
 

ภาวะความเป็นใหญ่ อตัลักษณ์ บริบท สหบทเข้ามาเก่ียวข้อง ดังนั้นไม่ว่าเราจะคิด รู้สึก หรือมี
มุมมองต่อส่ิงใด ส่วนหน่ึงก็เป็นผลมาจากวาทกรรม โดยมีภาษา (ตวับท) เป็นส่วนหน่ึงในการ
ประกอบสร้าง และถ่ายทอดความหมายดว้ยกลวธีิในรูปแบบต่าง ๆ ดงันั้นภาษาและการใชภ้าษาจึงมี
ผลต่อการรับรู้ของผูค้นในสังคม ตลอดจนส่งผลต่อพฤติกรรม และกลายเป็นแบบแผน หรือวิถีการ
ปฏิบติัตนในดา้นต่าง ๆ นัน่เอง   

การน าเสนอเก่ียวกับแนวคิดวาทกรรมน้ี จึงสามารถน าไปเป็นประเด็นในการศึกษา 
การส่ือสารเร่ือง “การท่องเท่ียว” ในนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทยได ้เพราะการมองการส่ือสาร
เร่ือง “การท่องเท่ียว” ในรูปของวาทกรรมจะท าให้เขา้ใจมิติทางสังคม และท าให้สามารถอธิบาย
อ านาจของผูส่้งสาร อ านาจของสารท่ีส่งผลต่อสังคม และผูรั้บสารท่ีเป็นผูบ้ริโภคส่ือนิตยสารได้
ชดัเจนมากข้ึน 

2.1.1.2 อุดมการณ์ (Ideology) และการครอบง า (Manipulation): ที่มาแห่งวิถีปฏิบัติ 
และพฤติกรรมของมนุษย์  

ค าวา่ อุดมการณ์ ตรงกบัค าวา่ Ideology ซ่ึงนกัปรัชญาชาวฝร่ังเศสท่ีช่ือ เดอ เทรซี (ณัฐพร 
พานโพธ์ิทอง, 2556, น. 12-13) ได้เสนอค าน้ีในช่วงปลายศตวรรษท่ี 18 ว่า Ideology หมายถึง 
ศาสตร์ว่าดว้ยความคิด (the science of ideas) โดยเป็นศาสตร์ท่ีจะท าให้คนตระหนกัถึงอคติท่ีมีใน
สังคม และความตระหนกัรู้ดงักล่าวจะน าพาสังคมไปสู่ความยุติธรรม และความกา้วหนา้ ซ่ึงต่อมามี
ผูน้ าค  าวา่อุดมการณ์ไปใชใ้นความหมายท่ีแตกต่างกนัออกไป คือ ดา้นหน่ึงให้นิยามวา่ อุดมการณ์ 
หมายถึง ความเช่ือหรือความส านึกผิด บิดเบือน หรือความเช่ือท่ีช้ีน าคนไปในทางท่ีผิด ความเช่ือท่ี
ผิดน้ีเป็นการลวงคนในชั้นปกครอง โดยคนท่ีมีอ านาจมากกว่าจะใชอุ้ดมการณ์ควบคุมคนท่ีอยูใ่น
การปกครอง ผูท่ี้อยู่ในการปกครองเองก็ไม่รู้ตวัว่าตนเองก าลงัถูกกดข่ี ส่วนอีกดา้นหน่ึงให้นิยาม
ความหมายวา่ อุดมการณ์ หมายถึง การเป็นเจา้ทางความคิด (hegemony) ซ่ึงเป็นแนวคิดของกรอมชี 
โดยเขากล่าววา่ คนชั้นกลางมิไดค้วบคุมกลุ่มอ่ืนในดา้นเศรษฐกิจและการเมืองเท่านั้น แต่ยงัควบคุม
วฒันธรรมและความคิดดว้ย คนกลุ่มอ่ืนในสังคมจะค่อย ๆ ถูกควบคุมจดัการกบัความคิดโดยการ 
ชักจูงให้เห็นชอบกบัอุดมการณ์นั้น ๆ ซ่ึงเป็นการให้ความหมายในเชิงชุดความคิดท่ีสัมพนัธ์กนั
อยา่งเป็นระบบ  

ทั้งน้ีคาร์ล มาร์กซ์ (Karl Marx) และเฟรดเดอริก เองเกลส์ (Frederick Engels) นกัคิดคน
ส าคญัท่ีควรกล่าวถึง เน่ืองจากทศันะของทั้งสองในเร่ืองอุดมการณ์มีผลอย่างกวา้งขวางต่อการ
อภิปรายของชนรุ่นหลัง  ซ่ึงมาร์กซ์และเองเกลส์ ระบุอุดมการณ์ในทฤษฎีลัทธิมาร์กซ์ ก็คือ 
“จิตส านึก” (consciousness)   โดยความคิดไม่ได้เป็นตัวก าหนดสภาพความเป็นอยู่ของสังคม 
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หากแต่สภาพความเป็นอยูท่างสังคมต่างหากท่ีเป็นตวัก าหนดส านึก (สยุมพร  ฉนัทสิทธิพร, 2553, 
น. 16) กล่าวคือ ส านึกของมนุษยเ์ป็นส่ิงท่ีถูกก าหนดโดยรูปแบบการผลิตของมนุษย ์ 

ส่วน อัลธูแซร์  (Althusser, N. 1971 อ้างถึงใน กาญจนา แก้วเทพ, 2549, น. 102-103)  
นกัคิดท่ีจดัอยู่ในสายมาร์กซิสต์ให้นิยามอุดมการณ์เป็นกระบวนการท่ีมีพลวตั ท างานผลิตซ ้ าและ
ประกอบสร้างใหม่อยูใ่นปฏิบติัการต่าง ๆ ตลอดเวลา ปฏิบติัการน้ีจะท าใหเ้กิดการเปล่ียนแปลงจาก
สถานการณ์หน่ึงไปอีกสถานการณ์หน่ึงโดยผ่านการกระท าของคน หรือกล่าวให้เขา้ใจง่ายว่าใน
ขณะท่ีมนุษยก์ าลงัอาศยัอยู่ในสังคมและมีความสัมพนัธ์กบัตวัเอง กบัคนอ่ืน กบัสังคม มนุษยจ์ะมี
วิธีการท่ีท าความเขา้ใจความสัมพนัธ์ดงักล่าว ซ่ึงวิธีการดงักล่าวเรียกว่า อุดมการณ์ วิธีคิดน้ีตอ้ง
ท างานตามกลไกต่าง ๆ ของสังคมอยู่ตลอดเวลา เช่น ครอบครัว โรงเรียน สถานท่ีท างาน ศาสนา  
และส่ือมวลชน ถึงแมจ้ะเป็นกลไกท่ีมีลกัษณะแตกต่างกนั แต่ทา้ยท่ีสุดแลว้กลไกเหล่าน้ีต่างท างาน
มุ่งหน้าสู่อุดมการณ์ชุดเดียวกนัทั้งส้ิน เช่น อุดมการณ์ชายเป็นใหญ่ (ท่ีโรงเรียน/ครอบครัว/วดั/
รัฐบาล/กองทพั ฯลฯ) อุดมการณ์เนน้ความมัง่คัง่/การครอบครองทรัพยสิ์น (แมแ้ต่ในวดั) อุดมการณ์
ท่ีเนน้ความเป็นปัจเจก/การแข่งขนั (ในระบบการเรียนเร่ิมตั้งแต่ชั้นอนุบาล เป็นตน้) 

ดา้นแฟร์เคลาฟ์ (Fairclough, N. 2003, p. 218) ไดเ้สนอแนวคิดอุดมการณ์ท่ีแตกต่างจาก 
อลัธูแซร์ว่า อุดมการณ์เป็นการให้ภาพส่วนหน่ึงท่ีช่วยในการสร้างและด ารงความสัมพนัธ์ของ
อ านาจ การครอบง า และการใช้ประโยชน์ โดยอุดมการณ์อาจแสดงดว้ยวิธีการปฏิสัมพนัธ์ในงาน
ประเภทต่าง ๆ และแสดงออกผา่นลกัษณะความเป็นตวัตนหรืออตัลกัษณ์ ดงันั้นการวเิคราะห์ตวับท
จึงจดัเป็นส่ิงส าคญัของการวิเคราะห์อุดมการณ์ แต่ทั้งน้ีตอ้งวิเคราะห์ภายในกรอบวิเคราะห์เชิง
สังคมของเหตุการณ์นั้น กล่าวคือ อุดมการณ์เป็นเร่ืองของความเช่ือ หรือความส านึกผดิท่ีช้ีน าคนใน
ชั้นปกครอง โดยคนท่ีมีอ านาจมากกวา่จะใชอุ้ดมการณ์ควบคุมคนท่ีอยูใ่นการปกครอง ผูท่ี้อยูใ่นการ
ปกครองเองก็ไม่รู้ตวัว่าตนเองก าลงัถูกกดข่ี ดงันั้นความเช่ือเช่นน้ีจึงถูกน าไปใช้มองฝ่ายตรงขา้ม  
ซ่ึงเป็นการใหค้วามหมายในเชิงวพิากษ ์ 

ในขณะท่ีฟาน ไดน์ (Van Dijk, 1998, p. 1)  กล่าวถึง อุดมการณ์ (Ideology) วา่เป็นระบบ
พื้นฐานท่ีสมาชิกของกลุ่มสังคมมีความคิดความเช่ือร่วมกนั ซ่ึงณัฐพร พานโพธ์ิทอง (2556, น. 15) 
ระบุวา่นอกจากหนา้ท่ีทางสังคม ในการประสานประโยชน์ของสมาชิกเขา้ดว้ยกนัแลว้ อุดมการณ์ยงั
มีหนา้ท่ีทางปริชาน (Cognitive) ในการจดัระบบส่ิงท่ีกลุ่มน าเสนอ (ทศันคติและความรู้) ซ่ึงเป็นการ
แสดงตัว เองให้ปรากฏในฐานะท่ี เ ป็นก ลุ่มนั้ น  ๆ  และย ัง เน้นย  ้ า ในหนัง สือ  Ideology: a 
multidisciplinary approach วา่ นิยามของอุดมการณ์เชิงวิพากษไ์ม่จ  าเป็นตอ้งจ ากดัอยูเ่พียงการมอง
ว่าอุดมการณ์เป็นเคร่ืองมือของผูมี้อ  านาจในสังคม ยงัมีอุดมการณ์ของคนกลุ่มอ่ืน หรืออุดมการณ์
ลกัษณะอ่ืนในสังคมท่ีควรศึกษา เช่น อุดมการณ์ท่ีต่อตา้นผูมี้อ  านาจในสังคม อุดมการณ์ท่ีแข่งขนั
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กนัของแต่ละกลุ่ม หรืออุดมการณ์ท่ีสร้างความสัมพนัธ์ภายในกลุ่ม นิยามน้ีมีนยัท่ีเป็นกลาง หมายถึง 
อุดมการณ์เป็นเร่ืองของความคิด ความเช่ือ ค่านิยมของกลุ่มคนท่ีมีร่วมกนัในสังคม โดยจะไม่บ่ง
บอกว่าอุดมการณ์เป็นส่ิงท่ีดีหรือไม่ดี ซ่ึงเป็นการนิยามท่ีตรงกนัขา้มกบัแนวคิดของแฟร์เคลาฟ์ 
(Fairclough) 

จากการท่ีกล่าวขา้งตน้  แมน้กัคิดหลายคนจะนิยามอุดมการณ์ไวแ้ตกต่าง แต่ก็พบวา่มีบาง
ประเด็นท่ีเหมือนกนั คือ ไม่วา่อุดมการณ์จะเป็นเร่ืองของความคิด ความเช่ือ จิตส านึก ความส านึก
ผดิ หรือกระบวนการท่ีมีพลวตั แต่ก็จะมีผูไ้ดรั้บประโยชน์จากอุดมการณ์ไม่กลุ่มใดก็กลุ่มหน่ึง และ
กล่าวไดว้า่ อุดมการณ์เป็นส่ิงท่ีสั่งสมมาจากประสบการณ์ กลายเป็นองคค์วามรู้ท่ีคอยควบคุม และ
ขดัเกลาคนในสังคมให้อยูใ่นทิศทางเดียวกนั อุดมการณ์ก าหนดพฤติกรรมของมนุษย ์รวมทั้งการใช้
ภาษาของคนในสังคม ดังนั้นการศึกษาการใช้ภาษาของคนในสังคมใดสังคมหน่ึงจึงท าให้เรา
มองเห็นอุดมการณ์ท่ีแฝงอยู ่และเขา้ใจปรากฏการณ์และวถีิชีวติของคนในสังคมนั้นได ้  

ส าหรับงานวจิยัช้ินน้ีเนน้การวิเคราะห์อุดมการณ์ตามแนวคิดของแฟร์เคลาฟ์ (Fairclough, 
N.) ท่ีมองวา่อุดมการณ์ส่วนใหญ่จะถูกประกอบสร้างโดยกลุ่มชนชั้นปกครอง (ผูมี้อ  านาจ) ผา่นการ
ใช้ภาษาเป็นเคร่ืองมือ ผ่านการใช้ส่ือเพื่อน าเสนอ และผลิตซ ้ าจนส่ิงท่ีถูกป้ันแต่งกลายเป็น “ความ
จริง” เป็นท่ียอมรับว่าเป็นเร่ืองธรรมดาโดยสมาชิกในสังคม ทั้งน้ีเน่ืองจากชนชั้นปกครองใช้
อุดมการณ์ เพื่อตอ้งการควบคุมชนชั้นใตป้กครอง เพื่อรักษาผลประโยชน์ทางชนชั้นของตนเอง หรือ
เพื่อเอ้ือประโยชน์ให้แก่คนบางกลุ่มในสังคม ท าให้ผลประโยชน์นั้นกลายเป็นค่านิยมร่วมของ
สมาชิกทุกกลุ่มในสังคม ชนชั้นปกครองจึงตอ้งหาวิธีอธิบายให้ชนชั้นใตป้กครองเช่ือวา่ส่ิงเหล่าน้ี
เป็นทางเลือกส าคญั อุดมการณ์ ความสัมพนัธ์เชิงอ านาจ และการครอบง าจึงมกัปรากฏอยูคู่่กนั 

ดงันั้นค าถามท่ีน่าสนใจ ก็คือ แลว้อุดมการณ์นั้นท างานอยา่งไร ท าหนา้ท่ีอะไรในสังคม 
ท าไมตอ้งเช่ือฟัง และน้อมรับเอาอุดมการณ์บางอยา่งไว ้โดยไม่ตั้งค  าถามยอ้นกลบัในส่ิงท่ีตนเช่ือ 
อุดมการณ์ท่ีปรากฏอยู่ในสังคมมิได้มีอยู่ตามธรรมชาติ แต่เป็นส่ิงท่ีถูกประกอบสร้างป้ันแต่งข้ึน  
ท าใหดู้เหมือนเป็นธรรมชาติ (สรณี วงศเ์บ้ียสัจจ ์และคณะ, 2547)  

ดา้นความสัมพนัธ์ระหวา่งอุดมการณ์กบัภาษานั้น เครสส์ (Kress, G. 1985, pp. 29-30) ได้
กล่าววา่ ดว้ยทุกทฤษฎีทางภาษามกัจะมีส่วนเก่ียวกบัหนา้ท่ีทางสังคม แมอุ้ดมการณ์และทฤษฎีทาง
ภาษาจะดูเหมือนไม่เก่ียวขอ้งกนั แต่ก็ยงัมีส่วนท่ีเช่ือมโยงกนัอยู ่วธีิตรวจสอบโครงสร้างอุดมการณ์ 
จึงสามารถตรวจสอบผ่านภาษาและรูปแบบของภาษา ก็จะท าให้เห็นอุดมการณ์ท่ีอยู่ในสังคมได้
เช่นเดียวกนั ทั้งน้ีการเช่ือมโยงระหวา่งภาษา และอุดมการณ์ก็มีหลายระดบั เช่น ระดบัค า (Lexical 
Level) และระดบัทางไวยากรณ์-วากยสัมพนัธ์ (Grammatical-Syntactic Level) ข้ึนอยู่กบัประเภท
ของวาทกรรมนั้นดว้ย  
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ทั้งหมดน้ี ผูว้ิจยัจะน ามาประมวลเป็นกรอบแนวคิด  เพื่อใช้ในการวิเคราะห์วาทกรรม 
การท่องเท่ียวในนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทย โดยผูว้ิจยัให้ความหมายของค าว่าอุดมการณ์ 
ในงานวิจยัน้ีวา่ หมายถึง ระบบความคิด ความเช่ือ ความรู้ ค่านิยม ขนบธรรมเนียมต่าง ๆ ท่ีคนใน
สังคมมีร่วมกนั ท าให้คนในสังคมปฏิบติัตน หรือประกอบกิจกรรมต่าง ๆ ตามกรอบของสังคมจน
มองเป็นเร่ืองธรรมดา โดยไม่ไดต้ั้งค  าถามกบัส่ิงท่ีถูกท าให้เช่ือว่าส่งผลอย่างไรแก่ตน ดว้ยเหตุน้ี 
วาทกรรม อุดมการณ์ และภาษา จึงถือวา่มีความสัมพนัธ์กนั เช่น การเขียนบทความแนะน าสถานท่ี
ท่องเท่ียว  เป็นตวัอย่างของความสัมพนัธ์อย่างชัดเจนท่ีก าหนดให้เราเป็นคนท่ีอยู่ตรงไหนของ
สังคม (ชนชั้น) จากการเลือกใช้บริการเพราะบทความน าเสนอประเภทห้องพกัท่ีเหมาะกบับุคคล
ระดับต่าง ๆ และการเป็นกลุ่มคนท่ีสังคมต้องการหรือไม่ จากการยอมรับและปฏิบัติตนตาม
ขอ้ก าหนดหรือกฎระเบียบของสถานท่ีท่องเท่ียวนั้น ๆ รวมทั้งการยอมรับให้ตนเองถูกจดักลุ่มเป็น
นักท่องเท่ียวประเภทต่าง ๆ โดยไม่ทนัรู้สึกตวั ดงันั้นแนวคิดทฤษฎีท่ีเก่ียวกบัอุดมการณ์ในท่ีน้ี  
จึงท าให้เห็นว่าอุดมการณ์เก่ียวข้องกับความคิด ความเช่ือของคนในสังคมเดียวกัน การใช้วิธี
วเิคราะห์ภาษาก็จะเป็นเคร่ืองมือในการสะทอ้นใหเ้ห็นอุดมการณ์ท่ีแฝงอยูไ่ด ้ 

ส าหรับแนวคิดเก่ียวกบัการครอบง า ผูว้ิจยัจะน ามาใช้ในการอธิบายวิถีปฏิบติัทางสังคม 
และวฒันธรรม (sociocultural practice) เพื่อให้เห็นว่า อุดมการณ์การท่องเท่ียวในนิตยสารเพื่อ 
การท่องเท่ียวของไทยท่ีส่ือไปยงัผูอ่้านนั้น สามารถสร้างอ านาจหรือเอ้ือประโยชน์แก่คนบางกลุ่ม 
ในสังคมไดอ้ยา่งไร ซ่ึงเป็นการแสดงให้เห็นถึงผลของการส่ืออุดมการณ์ของนิตยสารท่ีมีต่อสังคม   
ซ่ึงในประเด็นน้ี ฟาน ไดก ์(Van Dijk, 2006, pp. 359-383) กล่าววา่ การครอบง า (Manipulation) เป็น 
การประกอบข้ึนจากการใชอ้  านาจท่ีมีลกัษณะท่ีแอบแฝงเพื่อประโยชน์อยา่งใดอยา่งหน่ึงแก่ใครบาง
คน ไม่ใช่การใชอ้  านาจโดยทัว่ไป กล่าวคือ กลุ่มผูท่ี้มีอิทธิพลในสังคมจะรักษาความเหนือกว่าของ
ตน และควบคุมผู ้อ่ืนผ่านการครอบง าทางวาทกรรม โดยฟาน ไดก์ ได้เสนอ กรอบสามมิติ 
(triangulation framework) เพื่อใชใ้นการศึกษา “การครอบง า” แบบสหวิทยากร (multidisciplinary) 
มิติต่าง ๆ ดงัน้ี 

การครอบง าทางสังคม หมายถึง การท่ีกลุ่มทางสังคม/สถาบนั/องค์กรต่าง ๆ ท่ีมีอ านาจ
เหนือกวา่ไดใ้ชอ้  านาจในการควบคุมอีกฝ่ายหน่ึงอยา่งไม่ถูกตอ้ง เพื่อรักษาผลประโยชน์ของตนเอง 
ผลิตซ ้ า และตอกย  ้าความไม่เท่าเทียมกนัในสังคม   

การครอบง าทางความคิด หมายถึง การควบคุมระบบความคิดของคนในสังคมให้เป็นไป
ในแนวทางท่ีคนควบคุมเป็นฝ่ายไดป้ระโยชน์ ยงัรวมถึงการควบคุมความเขา้ใจ การก่อรูปของแบบ
แผนความคิดท่ีเป็นภาพแทนทางสังคม เช่น ความรู้ และอุดมการณ์ต่าง ๆ เป็นตน้  
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การครอบง าทางวาทกรรม หมายถึง การใช้วาทกรรมแฝงอุดมการณ์บางรูปแบบซ ้ า ๆ  
การครอบง าส่วนใหญ่จะอาศยัวาทกรรมเป็นเคร่ืองมือ จุดมุ่งหมายท่ีส าคญัของการครอบง าทาง 
วาทกรรม คือ การควบคุมภาพตวัแทนทางสังคมของกลุ่มต่าง ๆ ท่ีสมาชิกในสังคมหน่ึง ๆ มีร่วมกนั 
ทั้งน้ีเพราะชุดความคิด ความเช่ือทางสังคมเหล่าน้ีจะไปท าหนา้ท่ีควบคุมการกระท าและค าพูดของ
คนในหลาย ๆ สถานการณ์และสามารถครอบง าอยูไ่ดเ้ป็นเวลานานการครอบง าส่วนใหญ่จะเกิดข้ึน
ในการส่ือสารสาธารณะท่ีควบคุมโดยผูมี้อ  านาจ เช่น ขา้ราชการ นกัการเมือง นกัวชิาการ  

ดงันั้นอาจกล่าวไดว้่า การครอบง าเป็นเร่ืองของการควบคุมความคิดหรือจิตใจ ดว้ยการ
สร้างวาทกรรมท่ีมีอุดมการณ์ โดยอุดมการณ์เหล่านั้นจะมีประโยชน์เอ้ือแก่กลุ่มใดกลุ่มหน่ึงใน
สังคม  ทั้ งน้ีกลุ่มท่ีมีสถานภาพมากกว่าจะสามารถเข้าถึงแหล่งทรัพยากรท่ีได้รับการให้คุณค่า  
เช่น วาทกรรมส่ือ (Media Discourse) และมีการควบคุมวาทกรรมนั้นเพื่อประกอบสร้างและส่ือ
อุดมการณ์ท่ีเอ้ือประโยชน์แก่ตนเอง อุดมการณ์ท่ีส่ือและถ่ายทอดผ่านวาทกรรมจึงมีผลในการ
ครอบง าความคิด หรือจิตใจคนในสังคม ส่งผลให้เกิดพฤติกรรมหรือกระท าส่ิงท่ีเป็นไปตามผูมี้
อิทธิพลตอ้งการ ดงัภาพต่อไปน้ี 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพท่ี 2.1 : แนวคิดเร่ืองการครอบง า (Manipulation) ของ ฟาน ไดก ์(van Dijk, 2006, pp. 359-383) 

ท่ีมา: รัชนินท ์ พงศอุ์ดม, 2548, น. 21 
ดว้ยเหตุน้ี จึงอาจกล่าวไดว้า่ การครอบง าจริง ๆ แลว้คือ การโนม้นา้วรูปแบบหน่ึง เพียงแต่

การโน้มน้าวเป็นการให้อิสระ ผูถู้กโน้มน้าวจะเลือกเช่ือ หรือกระท าในส่ิงท่ีตอ้งการตามท่ีตนจะ
ยอมรับจากการโน้มน้าวนั้น แต่การครอบง า ผูถู้กครอบง าจะถูกจดัให้อยู่ในฐานะของผูถู้กกระท า 
โดยผูถู้กครอบง าไม่ทราบจุดมุ่งหมายท่ีแทจ้ริงของผูค้รอบง า เน่ืองจากขาดความรู้ท่ีลึกซ้ึงเก่ียวกบั

 กลุ่มคนท่ีมีอิทธิพลในสังคม 

การครอบง าทางวาทกรรม 

การครอบง าความคิด/จิตใจ 

การกระท า 
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เร่ืองนั้น ๆ และถูกท าให้เช่ือโดยไม่ไดมี้บทบาทในการคิดพิจารณา การมองการครอบง าเป็น 3 มิติ
จึงช่วยใหม้องเห็นเง่ือนไขท่ีแตกต่างกนัระหวา่งการครอบง ากบัการโนม้นา้วแบบอ่ืน ๆ  

กล่าวโดยสรุป การน าเสนอความคิดผ่านวาทกรรมเป็นการครอบง าท่ีน าสู่การควบคุม
พฤติกรรมของคนในสังคม ท าให้ผูมี้อ  านาจกว่าคงความได้เปรียบในสังคมไว ้ ซ่ึงจากแนวคิด
ทั้งหมดในข้างต้น ผูว้ิจยัจะน ามาประยุกต์ใช้เพื่อประกอบการศึกษา และอภิปรายผลเก่ียวกับ
ภาคปฏิบติัทางสังคมของวาทกรรมการท่องเท่ียวในนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทยต่อไป  

2.1.1.3 วาทกรรมวเิคราะห์เชิงวพิากษ์ (CDA): แนวทางการศึกษาทีป่ลดเปลือยวาทกรรม 
เม่ือมิเชล ฟูโกต์  (Foucault, 1978, p. 100 อ้างถึงใน ไชยรัตน์ เจริญสินโอฬาร, 2545,  

น. 20) มองวา่ วาทกรรม คือ ชุดของส่วนเส้ียวท่ีไม่มีความต่อเน่ืองสัมพนัธ์กนั แต่ตอ้งมาอยูร่วมกนั  
และอยู่รวมกนัมิใช่ในฐานะท่ีมีเอกภาพหรือความมัน่คง แต่ในฐานะท่ีเป็นชุดของวาทกรรมท่ีมี 
ความแตกต่างและหลากหลาย และต่างก็มียทุธศาสตร์เฉพาะตวัท่ีไม่เหมือนกนั 

ดงันั้นการวเิคราะห์วาทกรรมจึงเป็นเร่ืองของการพยายามท่ีจะศึกษากระบวนการ ขั้นตอน 
ล าดบัเหตุการณ์ และรายละเอียดปลีกย่อยในการสร้างความหมายให้แก่สรรพส่ิงต่าง ๆ ในสังคม  
และภาคปฏิบติัการของวาทกรรมว่าด้วยเร่ืองนั้น ๆ ว่ามีความเป็นมาอย่างไร มีความเก่ียวขอ้งกบั
บุคคล สถาบนั สถานท่ี เหตุการณ์อะไร และผลกระทบท่ีเกิดข้ึนจากการสร้าง รวมถึงการเก็บกดและ
ปิดกั้นของวาทกรรมมีอยา่งไร ซ่ึงวิธีการในคน้หาวาทกรรมนั้นมีหลากหลาย เช่น กรอบแนวคิดว่า
ดว้ยมิติทางวาทกรรมของ แฟร์เคลาฟ์ (Fairclough, 1995)  และกรอบแนวคิดท่ีเน้นความสัมพนัธ์
ระหว่างวาทกรรม ปริชาน และสังคมของฟาน ไดก์ (Van Dijk, 2006) โดยในงานวิจยัช้ินน้ี ผูว้ิจยั
เลือกใช้แนวคิดวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์ (Critical Discourse Analysis หรือ CDA)  ของ 
แฟร์เคลาฟ์มาเป็นกรอบแนวคิดในการศึกษา  

วาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์ (Critical Discourse Analysis หรือ CDA) เป็นแนวทาง 
การวเิคราะห์วาทกรรม ดว้ยการใชค้วามรู้ทางภาษาและสังคมมาประกอบ จนท าใหเ้ห็นในเร่ืองของ
อ านาจ การครอบง า อุดมการณ์ เป็นตน้ โดยมองวา่ ภาษามีฐานะเป็นองคป์ระกอบของวาทกรรม ซ่ึง
จะมุ่งศึกษาความสัมพนัธ์ระหว่างภาษากับอ านาจ และอุดมการณ์ ท่ีมีอิทธิพลต่อความคิดและ
พฤติกรรมของคนในสังคม โดยมีแฟร์เคลาฟ์ (Fairclough, 1995) เป็นผูริ้เร่ิมเสนอแนวคิดวาทกรรม
วิเคราะห์เชิงวิพากษ์ในหนังสือ Language and Power เขาตั้ งช่ือแนวทางการศึกษาน้ีว่า Critical 
Language Study (CLS) แต่ต่อมาได้เปล่ียนช่ือแนวทางการศึกษาน้ีใหม่ว่า Critical Discourse 
Analysis (CDA)  

แฟร์เคลาฟ์ ไดใ้หว้ตัถุประสงคใ์นการศึกษาถึงความสัมพนัธ์ระหวา่งปฏิบติัการทางสังคม 
และภาษา ดว้ยการหากระบวนการทางสังคม และคุณสมบติัของภาษาในตวับทต่าง ๆ ซ่ึงวิธีการ
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วิพากษ์ก็จะเน้นท่ีการเช่ือมโยงความสัมพันธ์ระหว่างตัวบท กระบวนการทางสังคม และ
ความสัมพนัธ์ของอุดมการณ์หรืออ านาจ เป็นตน้ จากความคิดดงักล่าว แฟร์เคลาฟ์ (Fairclough, 
1995, p. 59) จึงเสนอกรอบการวิเคราะห์เรียกว่า “กรอบมิติทั้งสามของวาทกรรม” ประกอบด้วย  
3 ส่วนส าคญั คือ ตวับท (Text) วิถีปฏิบติัทางวาทกรรม (Discursive practice) และวิถีปฏิบติัทาง
สังคม (Sociocultural practice) ดงัแผนภูมิต่อไปน้ี  

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี 2.2 : กรอบการวิเคราะห์วาทกรรมตามแนวคิดของแฟร์เคลาฟ์ (Fairclough, 1995, p. 59 ) 
 

1. มิติตัวบท (Text) แนวคิดน้ีเก่ียวกบัเร่ืองหน้าท่ีทางสังคมของภาษาในไวยากรณ์ระบบ
และหน้าท่ี โดย ฮลัลิเดย ์(Halliday, 1978, 1994) กล่าวว่า ภาษามีหน้าท่ี 3 ดา้น คือ หน้าท่ีดา้นการ
ถ่ายทอดความคิด (ideational) คือ การส่ือมุมมองต่าง ๆ เก่ียวกบัโลก การสร้างและตอกย  ้าภาพแทน
ของส่ิงต่าง ๆ รอบตวัเรา หนา้ท่ีดา้นบุคคลสัมพนัธ์ (interpersonal) คือ การสร้างและด ารงอตัลกัษณ์ 
และความสัมพนัธ์ระหวา่งบุคคล และหนา้ท่ีดา้นการเรียบเรียงความ (textual) คือ การเรียบเรียงให้
เกิดตวับทท่ีมีเอกภาพ และสัมพนัธภาพ ซ่ึงแฟร์เคลาฟ์ มีความเห็นสอดคลอ้งกบัความคิดเร่ืองหนา้ท่ี
ทางสังคมของภาษา แต่มีการเสนอว่า “แบบของความหมาย” (Types of Meaning) แทนค าว่า 
“หนา้ท่ี” (ณฐัพร พานโพธ์ิทอง, 2556, น. 42)  

มุมมองในเร่ืองหนา้ท่ีของภาษาทั้ง 3 ดา้นน้ี ท าใหม้องเห็นวา่ การวเิคราะห์ภาษาในตวับท
ส าคญัอย่างไร และการวิเคราะห์ตวับทจะโยงไปสู่การศึกษาประเด็นทางสังคม เช่น อุดมการณ์  
อตัลกัษณ์ และความสัมพนัธ์ในสังคมไดอ้ยา่งไร ซ่ึงทั้งหมดเป็นการคน้หาท่ีเนน้ย  ้าให้เห็นวา่ ภาษา

Explanation 
การอธิบาย 

Interpretation 
การตีความ 

Description 
การบรรยาย 

Socio-cultural practice (วถีิปฏิบติัทางสงัคม) 

Discursive practice (วถีิปฏิบติัทางวาทกรรม   
การผลิต และกระจายตวับท) 

Text  (ตวับท) 

การบริโภคและการตีความตวับท 
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เป็นส่ิงจ าเป็นในชีวิตทางสังคมของเรา ดงันั้น การวิจยัทางสังคมจึงต้องพิจารณาภาษาร่วมด้วย  
โดยแฟร์เคลาฟ์ กล่าวถึงตัวบทว่า เป็นองค์ประกอบหน่ึงของเหตุการณ์ทางสังคมท่ีมีผลทาง
อุดมการณ์ และท าให้เกิดการเปล่ียนแปลง โดยท าให้ผูรั้บสารเปล่ียนแปลงความคิด ความเช่ือ ท่าที 
ค่านิยมไปจากเดิมทั้ งน้ีค  าว่าตัวบทนั้น หมายรวมทั้งตวับทท่ีเขียนหรือพิมพ์ เช่น บทความใน
นิตยสาร บทความในหนงัสือพิมพ ์หรือตวับทท่ีถอดจากค าพูด เช่น บทสนทนา บทสัมภาษณ์ เป็น
ตน้ ในบางกรณียงัรวมถึงอวจัภาษา เช่น ภาพและเสียงในตวับทรายการโทรทศัน์ โดย แฟร์เคลาฟ์ 
(Fairclough, N. 2010) กล่าวถึงเหตุผล 4 ประการท่ีตอ้งมีการวเิคราะห์ตวับทไว ้ดงัน้ี   

- เหตุผลเชิงทฤษฎี แฟร์เคลาฟ์อธิบายว่า โครงสร้างทางสังคมกับการกระท าสังคมมี
ความสัมพนัธ์กบัแบบวิภาษ กล่าวคือโครงสร้างทางสังคม และการกระท าทางสังคมต่างมีอิทธิพลต่อ
กนั “ตวับท” เป็นรูปแบบหน่ึงของการกระท าทางสังคมท่ีทั้งถูกก าหนด และก าหนดโครงสร้างทาง
สังคมดว้ย ดงันั้น หากเราตอ้งการศึกษาประเด็นท่ีเก่ียวกบัโครงสร้าง หรือความสัมพนัธ์ทางสังคม
แบบต่าง ๆ การวิเคราะห์ตวับทก็ถือวา่เป็นส่วนจ าเป็น การวิเคราะห์ภาษาในตวับทอยา่งละเอียดจะ
ท าใหเ้รามองเห็นความคิดเก่ียวกบัความสัมพนัธ์ทางสังคมท่ี “แฝง” อยู ่

- เหตุผลเชิงวธีิวจิยั ตวับทเป็นแหล่งขอ้มูลส าคญั หรือหลกัฐานท่ีเป็น “รูปธรรม” สามารถ
น าเราไปสู่ค าตอบเก่ียวกบัโครงสร้างและความสัมพนัธ์ทางสังคมซ่ึงเป็นเร่ือง “นามธรรม” ได ้

- เหตุผลเชิงประวติั ตวับทเป็นเสมือนเคร่ืองวดัท่ีไวต่อกระบวนการทางสังคมท่ีเกิดข้ึนใน
ช่วงเวลาต่าง ๆ ดงันั้นการศึกษาตวับทจึงช่วยสะทอ้นให้เห็นการเปล่ียนแปลงทางสังคมวฒันธรรม 
ท่ีเกิดข้ึน 

- เหตุผลเชิงการเมือง แฟร์เคลาฟ์ช้ีให้เห็นว่านบัวนัเราจะเห็นกรณีการควบคุมทางสังคม 
ผา่นตวับทเพิ่มมากข้ึนเร่ือย ๆ ดงันั้นการวิเคราะห์เชิงวิพากษ์จึงตอ้งมีการวิเคราะห์ตวับทเป็นส่วน
ส าคญั 

ดว้ยเหตุน้ี แฟร์เคลาฟ์จึงเนน้เร่ืองการวิเคราะห์ตวับทโดยการวิเคราะห์ตวับทตามแนวทาง
ของเขาเสนอไวว้า่ การวิเคราะห์ตวับทไม่ใช่การวิเคราะห์เน้ือความ (Content Analysis) แต่คือ การ
วิเคราะห์โครงสร้าง และองค์ประกอบของตัวบท ซ่ึงประกอบด้วย 2 ส่วน คือ การวิเคราะห์
ภาษาระดบัตวับท (Linguistic Analysis) ประกอบดว้ย การเลือกใชค้  าศพัท ์การปรากฏร่วมกนัของ
ค าศพัท ์การเช่ือมโยงระหวา่งประโยค และโครงสร้างและการจดัเรียงองคป์ระกอบของตวับท และ
การวเิคราะห์สหบท (Intertextual Analysis) คือ การวเิคราะห์ความสัมพนัธ์ระหวา่งตวับทกบัตวับทอ่ืน  

2. มิติวิถีปฏิบัติทางวาทกรรม (Discourse practice) แฟร์เคลาฟ์ (Fairclough, N. 2003) 
อธิบายวา่ หมายถึง มิติท่ีท าให้เห็นกระบวนการสร้างตวับท กระจายตวับท การบริโภคตวับท และ
ตีความตวับท ท่ีเป็นส่ือกลางระหว่างสังคม กล่าวคือ สังคมมีอิทธิพลต่อตวับท หรือได้ก าหนด 
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วิถีปฏิบติัทางวาทกรรม  ส่วนวิถีปฏิบติัทางวาทกรรมเองก็มีผลเขา้ไปก าหนดตวับทอีกต่อหน่ึง เช่น 
การศึกษาเร่ือง Discourse of death: the function of the local newspaper coverage of Huntsville, Texas 
executions ของ (Halmari, 1999) ท่ีแสดงให้เห็นว่าการรายงานข่าวในหนงัสือพิมพท์อ้งถ่ินสามารถ
ส่งผลต่อสังคม ในขณะเดียวกนัสังคมก็มีอิทธิพลสามารถเปล่ียนมุมมองการน าเสนอข่าวได ้ทั้งน้ี
เน่ืองจากความคิดของคนส่วนใหญ่ในชุมชนมีผลต่อการผลิตข่าวของหนงัสือพิมพ ์โดยภาษาในตวั
บททั้งการเลือกค าศพัท์ โครงสร้างประโยค และการล าดบัเร่ืองในรายงานข่าวล้วนถูกเลือกเพื่อ 
ส่ือความหมายใหส้อดคลอ้งกบัแนวทางการผลิตข่าวของหนงัสือพิมพ ์ซ่ึงเป็นไปในทิศทางเดียวกบั
ความคิดของสังคม อีกทั้งการผลิตข่าวตอ้งค านึงถึงทศันคติของผูอ่้านดว้ย  

ดงันั้น นอกจากมีผลต่อภาษาในตวับทแล้ว วิถีปฏิบติัทางวาทกรรมยงัมีผลต่อระเบียบ 
วาทกรรมด้วย ค าว่าระเบียบวาทกรรม (orders of discourse) ซ่ึงแฟร์เคลาฟ์นิยามค าน้ีว่า คือ การ
รวมกนัของประเภทตวับทต่าง ๆ (genres) วาทกรรมต่าง ๆ (discourses) และลีลา (style) ในรูปแบบ
เฉพาะโดยตั้งข้อสังเกตว่า วิถีปฏิบติัทางวาทกรรมท่ีไม่เป็นไปตามขนบเดิมมกัจะสัมพันธ์กับ
ระเบียบวาทกรรมท่ีซบัซอ้น คือ ประกอบดว้ยประเภทตวับทและวาทกรรมหลากหลาย รวมถึงมีการ
จดัเรียงท่ีซบัซอ้น (ณัฐพร พานโพธ์ิทอง, 2556, น. 43) เช่น วิถีปฏิบติัทางวาทกรรมท่ีเปล่ียนไปของ
ส่ือในปัจจุบนั การบริโภคท่ีเปล่ียนไปของการบริโภคข่าว ท าใหพ้บระเบียบวาทกรรมท่ีซบัซ้อนข้ึน 
ยกตวัอยา่งเช่น การรายงานข่าวท่ีมีรูปแบบผสมผสานระหวา่งภาษาทางการ และภาษาสนทนา หรือ
กระแสรักสุขภาพในสังคมไทยปัจจุบนั และการผลิตโฆษณาสินคา้หลายประเภทท่ีค านึงถึงประเด็น
น้ีส่งผลให้ตวับทโฆษณาสินค้าต่าง ๆ มีวาทกรรมวิทยาศาสตร์เป็นองค์ประกอบ เช่น โฆษณา
เคร่ืองด่ืมมีส่วนท่ีน าเสนอผลการวิจยัเก่ียวกบัประโยชน์ของคอลลาเจน โฆษณาเคร่ืองปรับอากาศ
ประกอบดว้ยขอ้มูลทางการแพทยเ์ก่ียวกบัโรคภูมิแพ ้และไรฝุ่ น เป็นตน้  

ดงันั้น ขั้นการวิเคราะห์มิติวิถีปฏิบติัทางวาทกรรม จึงเป็นขั้นท่ีน าความคิดทางสังคมมา
อธิบายในเร่ืองการผลิตตวับท การบริโภคตวับท และการกระจายตวับท ท่ีสัมพนัธ์กบัเหตุการณ์ทาง
สังคม ซ่ึงในการศึกษาคร้ังน้ี วิถีปฏิบติัทางวาทกรรม คือ กระบวนการท่ีก่อให้เกิดตวับท ได้แก่ 
วตัถุประสงคข์องผูผ้ลิต ความเป็นมาของผูผ้ลิตและผูบ้ริโภคตวับท เพื่อช่วยในการตีความตวับท คือ  
ในฐานะของการเป็นส่ือมวลชนท่ีผลิตส่ือเพื่อคนจ านวนมากย่อมมีอิทธิพลต่อผูบ้ริโภค ซ่ึงก็คือ 
นกัท่องเท่ียว ต่างก็แสดงความสัมพนัธ์ซ่ึงกนัและกนัตามรูปแบบของนิตยสารท่องเท่ียวท่ีท าให้เห็น
วา่นกัท่องเท่ียวเป็นเพื่อนท่ีสามารถชกัชวน แนะน า หรือบอกกล่าวเร่ืองต่าง ๆ ได ้เป็นตน้  

3. มิติวิถีปฏิบัติทางสังคมวัฒนธรรม (Sociocultural practice) เป็นมิติท่ีเก่ียวข้องกับ
ประเด็นเร่ืองอ านาจและอุดมการณ์วา่มีบทบาท และผลกระทบในสังคมอยา่งไร ความสัมพนัธ์ท่ีไม่
เท่าเทียมกนัเป็นบ่อเกิดอ านาจในการสร้างอุดมการณ์ครอบง า ซ่ึงแฟร์เคลาฟ์ (Fairclough, N. 2003) 
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แบ่งมิติน้ีออกเป็น 3 ระดบั เร่ิมจากระดบัสถานการณ์ (situation) หรือก็คือ บริบทแวดลอ้มเหตุการณ์
นั้น ระดบัถดัไป คือ ระดบัสถาบนั (institution) หรือก็คือสถาบนัท่ีเกิดเหตุการณ์การส่ือสารนั้น ๆ 
และระดบัท่ีกวา้งท่ีสุดก็คือ กรอบสังคมวฒันธรรม ซ่ึงการวิเคราะห์มิติน้ีจะท าให้เห็นความสัมพนัธ์
แบบวภิาษระหวา่งตวับทกบัสังคม ซ่ึงเป็นหวัใจส าคญัอยา่งหน่ึงของวาทกรรมวเิคราะห์เชิงวพิากษ ์

อยา่งไรก็ตาม แฟร์เคลาฟ์ ไม่ไดใ้หร้ายละเอียดแนวทางการวิเคราะห์มิติสุดทา้ยไวม้ากนกั 
เน่ืองจากประเด็นทางสังคมท่ีศึกษาในงานวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์นั้นมีความหลากหลาย 
ผูว้ิจยัจะใช้แนวคิดใดประกอบการวิเคราะห์ก็ข้ึนอยู่กับเร่ืองท่ีจะศึกษา ซ่ึงในการศึกษาคร้ังน้ี  
วิถีปฏิบติัทางสังคมวฒันธรรม คือ บริบททางสังคม วฒันธรรมในขณะท่ีนิตยสารได้ออกวาง
เผยแพร่ตามทอ้งตลาดในช่วงสมยัต่าง ๆ รวมไปถึงปัจจยัอ่ืน ๆ เช่น นโยบายการท่องเท่ียว ภาวะทาง
เศรษฐกิจ ภาวะทางการเมือง ภัยธรรมชาติ ฯลฯ ท่ีย่อมมีผลต่อการผลิตตัวบทในนิตยสาร 
เพื่อการท่องเท่ียวของไทย  

จากแนวทางการวเิคราะห์ของแฟร์เคลาฟ์ ผูว้จิยัไดน้ ามาประยกุตใ์ชใ้นการศึกษา ดงัน้ี 
1. มิติตีความ คือ การวิเคราะห์กระบวนการของภาคปฏิบติัทางวาทกรรม ได้แก่ การ

วิเคราะห์ความหมายแฝงนัยและอุดมการณ์ ซ่ึงซ่อนอยู่ในระดับลึกของตัวบท เป็นการศึกษา
ปฏิบติัการสร้างความหมายผ่านตวับท รวมทั้งศึกษากลไกวิธีการต่าง ๆ ในการสร้างความหมาย
โดยเฉพาะความหมายท่ีสัมพนัธ์กบัอุดมการณ์ และความเช่ือในสังคม การวิเคราะห์ขั้นน้ีจะช่วยให้
เขา้ใจบริบทและองคป์ระกอบในการส่ือความหมายของนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทย น าสู่การ
คน้พบวถีิปฏิบติัทางวาทกรรมของนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทยต่อไป 

2. มิติบรรยายความ คือ การวเิคราะห์ตวับท โดยใชค้วามรู้ทางภาษาศาสตร์มาอธิบาย เช่น 
อรรถศาสตร์ วากยสัมพนัธ์ หรือวจันปฏิบติัศาสตร์ ซ่ึงในการศึกษาคร้ังน้ี ตวับท คือ ภาษาบทความ
แนะน าสถานท่ีท่องเท่ียว บทบรรณาธิการ และคอลมัน์ถาม-ตอบจดหมายของผูอ่้าน มาศึกษากลวธีิ 
ทางภาษาของผูเ้ขียน เช่น การกล่าวอา้ง การใชอุ้ปลกัษณ์ การใชค้  าถามเชิงวาทศิลป์ 

3. มิติอธิบายความ คือ การศึกษาความสัมพนัธ์ระหว่างส่ือ หรือตวับทภาษากบับริบท
สังคมวฒันธรรมท่ีส่ือ หรือตวับทนั้นปรากฏใช้ เป็นการอธิบายว่า การท่ีภาษาถูกหล่อหลอมโดย
สังคมวฒันธรรมและความสัมพนัธ์ของภาษา ส่ือ และสังคม ซ่ึงมกัน าไปสู่ประเด็นเร่ืองอุดมการณ์ 
และความสัมพนัธ์เชิงอ านาจในสังคม ตลอดจนอ านาจของภาษาและอ านาจของ “เจา้ของภาษา” 
และ “เจา้ของความหมาย” ท่ีมีเหนือปฏิบติัการทางสังคม  

การศึกษาวาทกรรมทั้ง 3 มิติจะท าให้เห็นความสัมพนัธ์และบทบาทท่ีวาทกรรมมีต่อ
สังคมไดอ้ย่างเป็นระบบ โดย แฟร์เคลาฟ์เสนอแนวทางน้ีส าหรับใชใ้นการวิเคราะห์วาทกรรมส่ือ 
(กฤษดาวรรณ หงศ์ลดารมภ์ และจนัทิมา เอียมานนท์, 2549, น. 226-227) เน่ืองจากส่ือมีอิทธิพล
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อย่างมากต่อการรับรู้ และความเป็นไปในสังคม ส่ือมีอ านาจในการน าเสนอส่ิงต่าง ๆ ดว้ยมุมมอง
และวธีิการท่ีแตกต่าง จนบางคร้ังก็มีลกัษณะครอบง าความคิด  

ด้วยเหตุน้ีวาทกรรมส่ือจึงได้เข้ามามีอิทธิพลในการก าหนดมุมมอง ความรู้ ความเช่ือ 
ค่านิยม ความสัมพนัธ์ทางสังคม และอตัลกัษณ์ทางสังคมอยา่งมาก ซ่ึงการน าแนวคิดเร่ืองวาทกรรม
วิเคราะห์เชิงวิพากษ์มาใชใ้นการศึกษาคร้ังน้ี เพื่อเป็นแนวทางในการตอบค าถามวิจยัวา่ กลวิธีทาง
ภาษาในวาทกรรมการท่องเท่ียวในนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทยนั้นปรากฏในรูปแบบใดบา้ง 
การน าเสนออุดมการณ์การท่องเท่ียวตามแนวทางการศึกษาวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ ์(Critical 
Discourse Analysis) ในนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทยนั้นเป็นเช่นไร วาทกรรมแต่ละชุดสร้าง
ข้ึนเพื่อจุดประสงค์อะไร มีชุดวาทกรรมอะไรท่ีแฝงอยู่ในนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทยจน
สามารถประเมินบทบาทวาทกรรมต่อสังคมไทย โดยน าทฤษฎีมาเป็นหลกัในการวิเคราะห์ผ่าน 
ตวับท ท าความเข้าใจบริบทสภาพแวดล้อม และปฏิบติัการทางวาทกรรม  ท าให้เกิดการเข้าใจ
ความหมาย เผยใหเ้ห็นการโยงใยความคิด การสร้างความหมาย ความจริง เอกลกัษณ์ และการปิดกั้น
ความหมายบางอย่างภายใต้วาทกรรมของส่ือโฆษณาการท่องเท่ียวต่อสังคมไทย ตลอดจน
พฒันาการทางวาทกรรมการท่องเท่ียวในนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทย  

2.1.2 กรอบการวเิคราะห์ตามแนวคิดชาติพนัธ์ุวรรณนาแห่งการส่ือสาร 
แนวคิดชาติพนัธ์ุวรรณนาแห่งการส่ือสาร (Ethnography of Communication) เป็นอีก

แนวคิดหน่ึงท่ีสามารถน ามาช่วยในการวิเคราะห์บริบทการส่ือสารในงานวาทกรรมวิเคราะห์ 
เชิงวิพากษไ์ดเ้ป็นอย่างดี โดยสาเหตุท่ีผูว้ิจยัเลือกแนวคิดชาติพนัธ์ุวรรณนาแห่งการส่ือสารมาเป็น
กรอบในการวิเคราะห์มิติวิถีปฏิบัติทางวาทกรรม (Discourse practice)  เน่ืองจากเป็นมิติท่ีต้อง
อธิบายให้เห็นกระบวนการสร้างตวับท กระจายตวับท  การบริโภคตวับท  และตีความตวับทท่ีเป็น
ส่ือกลางระหวา่งสังคม  ซ่ึงแนวคิดชาติพนัธ์ุวรรณนาแห่งการส่ือสารเองก็มุ่งศึกษาภาษาท่ีส่ือสารใน
วฒันธรรมหน่ึง ๆ โดยเน้นท่ีความเขา้ใจปฏิสัมพนัธ์ระหว่างภาษาและบริบททางการส่ือสารใน
วฒันธรรมต่าง ๆ ผูเ้สนอแนวคิดชาติพนัธ์ุวรรณนาแห่งการส่ือสาร คือ เดลล์ ไฮมส์ (Dell Hymes) 
นกัมานุษยวิทยาและนกัภาษาศาสตร์สังคมชาวอเมริกนัท่ีรู้จกักนัดี ในช่วง ค.ศ. 1962 เขาไดเ้สนอ
แนวคิดท่ีช่ือว่า ชาติพนัธ์ุวรรณนาแห่งการพูด (Ethnography of Speaking) เน่ืองจากในขณะนั้น
แนวคิดน้ีใชศึ้กษาชุมชนท่ียงัไม่มีภาษาเขียน ต่อมาใน ค.ศ. 1974 ไฮมส์ ไดพ้ฒันาแนวคิดน้ีมาเป็น
ล าดับ และใช้ช่ือใหม่ว่า ชาติพนัธ์ุวรรณนาแห่งการส่ือสาร (Ethnography of Communication)  
เพื่อใชศึ้กษาการส่ือสารไดห้ลายรูปแบบ  

แนวคิดชาติพนัธ์ุวรรณนาแห่งการส่ือสารน้ีมีความส าคัญ ทั้ งในสาขามานุษยวิทยา 
และภาษาศาสตร์ เน่ืองจากช่วยเติมเต็มการศึกษาการส่ือสารในแง่มุมท่ีถูกละเลยไปในเวลานั้น 



35 

 
 

กล่าวคือ แมน้กัมานุษยวทิยาจะมุ่งใหค้วามสนใจเร่ืองการส่ือสาร แต่จะใหค้วามสนใจศึกษาภาษาใน
ฐานะพฤติกรรมทางวฒันธรรมน้อยมาก ส่วนนักภาษาศาสตร์แมจ้ะได้รับอิทธิพลจากไวยากรณ์ 
ชอมสกี (Chomsky) ท่ีมุ่งอธิบายความรู้ความสามารถทางภาษาเรียกว่า “Linguisic Competence” หรือ 
สามติัถิยะภาษา ความรู้ความสามารถน้ีเป็นความรู้เก่ียวกบัโครงสร้างภาษาท่ีเจา้ของภาษาทุกคนมีอยู ่
ท  าให้เจา้ของภาษาสามารถบอกไดว้่าประโยคใดถูกประโยคใดผิดไวยากรณ์ แมช้อมสกีจะเอ่ยถึง
ภาษาท่ีใชใ้นการส่ือสารแต่ก็มิไดใ้ห้เราศึกษา เพราะเห็นวา่ภาษาท่ีใชใ้นการส่ือสารกนัมนับกพร่อง
และไม่สมบูรณ์ แต่ไฮมส์กลับช้ีให้เห็นว่า ผูท่ี้มีความสามารถในการใช้ภาษาเพียงแต่มีความรู้
เก่ียวกบัโครงสร้างภาษา หรือความรู้ทางไวยากรณ์เท่านั้น แต่มีความสามารถในการใชภ้าษาไดอ้ยา่ง
เหมาะสมในสถานการณ์ต่าง ๆ เช่น ร่วมการสนทนาในชีวิตประจ าวนั ร่วมการประชุมท่ีเป็น
ทางการ การกล่าวแสดงความยินดี เป็นตน้ ไฮมส์เรียกความสามารถในการใชภ้าษาเพื่อส่ือสารได้
อยา่งสมเหมาะกบัสถานการณ์น้ีวา่ “Communicative Competence” หรือสามตัถิยะส่ือสาร  

ส าหรับหวัใจของแนวคิดชาติพนัธ์ุวรรณนาแห่งการส่ือสาร คือ การพิจารณาการส่ือสาร 
โดยแจกแจงเป็น 8 องค์ประกอบ โดยองค์ประกอบน้ีมีแนวคิดพื้นฐานเช่นเดียวกบัการวิเคราะห์
ระบบเสียงของภาษาหน่ึงท่ีต้องแจกแจงองค์ประกอบโดยใช้ความรู้ทางสัทศาสตร์ กรอบการ
วิเคราะห์องค์ประกอบการส่ือสารของ ไฮมส์ รู้จักกันในช่ือ the S-P-E-A-K-I-N-G grid ค าว่า 
SPEAKING มาจากอกัษรยอ่ช่ือองคป์ระกอบทั้ง 8 (ศิริพร ภกัดีผาสุข, 2553, น. 17-20) ดงัน้ี 

S ย่อมาจาก Situation (สถานการณ์) ได้แก่ สถานท่ี และเวลาท่ีมีการส่ือสารเกิดข้ึน 
(setting and scene) 

P ยอ่มาจาก Participants (ผูร่้วมการส่ือสาร) ไดแ้ก่ ผูพู้ด/ผูฟั้ง และรวมถึงผูท่ี้อยูใ่กลเ้คียง
(bystander) ซ่ึงมีอิทธิพลต่อการส่ือสารนั้น ๆ  

E ย่อมาจาก Ends (จุดมุ่งหมาย) หมายถึง เป้าหมาย หรือผล (goals, outcomes) ท่ีมุ่งจะ
ไดรั้บการส่ือสารนั้น ๆ  

A ย่อมาจาก Act sequence (ล าดบัวจันกรรม) หมายถึง การเรียงล าดบัวจันกรรมในการ
ส่ือสารเพื่อใหบ้รรลุตามวตัถุประสงคห์รือแบบแผนท่ีก าหนดไว ้

K ยอ่มาจาก Key (น ้ าเสียง) หมายถึง การใชน้ ้ าเสียงซ่ึงจะช่วยแนะการตีความความหมาย 
(tones , guides for interpretation) ได้อย่างชัดเจนยิ่งข้ึน พิจารณาได้จากภาษาท่ีใช้ โทนเสียงท่ีใช้ 
ฯลฯ 

I ยอ่มาจาก Instrumentalities (เคร่ืองมือ) หมายถึง ช่องทางการส่ือสาร (channel, forms of 
speech) อาทิ การส่ือสารแบบตวัต่อตวั การส่ือสารผ่านโทรศพัท์จดหมาย ส่ืออิเล็กทรอนิกส์ และ
รูปแบบของถอ้ยค าท่ีส่ือสาร กล่าวคือ เป็นตวัเขียน หรือเป็นเสียงพูด  



36 

 
 

N ยอ่มาจาก Norms (บรรทดัฐาน) แยกพิจารณาไดเ้ป็น 2 ประเด็น คือ บรรทดัฐานในการ
ปฏิสัมพนัธ์ (norms of interaction) และบรรทดัฐานในการตีความ (norms of interpretation) หมายถึง 
องคค์วามรู้ดา้นวฒันธรรมท่ีก ากบัการส่ือสารและรับสาร  

G ย่อมาจาก Genres (ประเภทการส่ือสาร) หมายถึง ชนิดของข้อความ หรือปริจเฉท 
(conventionalized discourse types) ท่ีมีลกัษณะเฉพาะตามแบบแผนท่ีรับรู้กนั 

วาทกรรมการท่องเท่ียวในนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทย เป็นการศึกษาตามแนว 
การวิเคราะห์วาทกรรมเชิงวิพากษข์องแฟร์เคลาฟ์ โดยผูว้ิจยัจะศึกษาวิถีปฏิบติัทางวาทกรรมควบคู่
ไปกบัการวิเคราะห์ตวับทในกรอบ S-P-E-A-K-I-N-G ซ่ึงจะช่วยให้สามารถพิจารณาสถานท่ี และ
โอกาส ผูร่้วมการส่ือสาร จุดมุ่งหมาย เคร่ืองมือส่ือสาร บรรทดัฐานในการปฏิสัมพนัธ์ ฯลฯ ท าให้
ผูว้จิยัเห็นภาพรวมการผลิตและกระจายตวับท ส่วนการพิจารณาบรรทดัฐานในการตีความ ผูรั้บสาร 
น ้ าเสียง ฯลฯ ก็ท าให้เห็นภาพรวมการรับและตีความตวับท ส่วนการพิจารณาบรรทดัฐานในการ
ตีความ ผูรั้บสาร น ้าเสียง ฯลฯ จะท าใหผู้ว้จิยัเห็นภาพรวมการรับ และตีความตวับท  

งานวิจัยวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์ท่ีใช้กรอบ S-P-E-A-K-I-N-G ในการศึกษา 
วิถีปฏิบติัทางวาทกรรม ซ่ึงผูว้ิจยัจะยกตวัอย่างในท่ีน้ี คือ งานวิจยัของ ศิริพร ภกัดีผาสุข (2553) 
โครงการวาทกรรมความเป็นผูห้ญิงในนิตยสารสุขภาพ และความงามภาษาไทย ผูว้ิจยัใช้วิธีกรอบ  
S-P-E-A-K-I-N-G ในการวิเคราะห์วิถีปฏิบติัทางวาทกรรมของโฆษณาสินคา้และบริการ สรุปได้
ดงัน้ี ในดา้นกระบวนการผลิตและกระจายตวับท ผูผ้ลิตโฆษณาเหล่านั้น คือ เจา้ของธุรกิจท่ีผลิต
สินคา้หรือให้บริการทางดา้นสุขภาพและความงาม เจา้ของธุรกิจมีทุนท่ีจา้งให้บริษทัผลิตโฆษณา
จดัท าโฆษณาเพื่อประชาสัมพนัธ์ให้ขอ้มูลเก่ียวกบัสินคา้และบริการ และโนม้นา้วใจให้ผูอ่้านเลือก
ซ้ือสินคา้หรือใชบ้ริการ เพื่อให้บรรลุจุดมุ่งหมายดงักล่าว และนอกเหนือจากการให้ขอ้มูลเก่ียวกบั
สินคา้และบริการโดยตรงแลว้ บางคร้ังผูผ้ลิตโฆษณาก็ไดส้ร้าง และน าเสนอชุดความคิดบางอยา่งท่ี
เอ้ือประโยชน์ต่อสินค้า หรือบริการท่ีน าเสนอในโฆษณาด้วย ส าหรับด้านการกระจายตัวบท 
โฆษณาเหล่านั้นแพร่กระจายไปยงัผูอ่้านในวงกวา้ง เพราะใช้ส่ือส่ิงพิมพ์ประเภทนิตยสารเป็น
เคร่ืองมือในการส่ือสาร โฆษณาเหล่าน้ีจึงนบัเป็นวาทกรรมสาธารณะอย่างหน่ึงท่ีเขา้ถึงกลุ่มผูอ่้าน
จ านวนมาก นอกจากน้ีผูว้ิจยัยงัวิเคราะห์ว่าในแง่กระบวนการบริโภคและการตีความตวับทนั้น 
ผูอ่้านรับสารทางเดียวโดยผา่นส่ือส่ิงพิมพนิ์ตยสาร โฆษณาสินคา้ และบริการส่วนใหญ่ใชน้ ้ าเสียง
แบบเป็นกนัเอง หรือไม่เป็นทางการ ทั้งน้ีส่วนหน่ึงน่าจะเน่ืองมาจากลกัษณะของสินคา้ และบริการ
เก่ียวขอ้งกบัสุขภาพ ในการตีความโฆษณาเหล่าน้ี ผูอ่้านรับทราบว่าส่ิงท่ีน าเสนอเป็นเร่ืองจริงจงั 
เป็นกิจจะลกัษณะ ผูเ้ขียนตอ้งการโน้มน้าวใจให้ผูอ่้านเช่ือคุณสมบติัและประสิทธิภาพของสินคา้
และบริการ และตกลงใจเลือกซ้ือหรือใชบ้ริการ 
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ด้วยเหตุน้ี ผูว้ิจยัจึงเล็งเห็นว่าองค์ประกอบทั้ง 8 ตามกรอบ S-P-E-A-K-I-N-G สามารถ
น ามาใชเ้ป็นแนวทางในการช่วยพิจารณาวิถีปฏิบติัทางวาทกรรม ซ่ึงเป็นการวิเคราะห์องคป์ระกอบ
ทั้งหมดท าใหเ้ห็นการผลิต/กระจายตวับท และการรับ/ตีความตวับทต่อไป  
 

2.2 เอกสารทีเ่กีย่วข้อง 
2.2.1 การท่องเที่ยว: ทีม่า ประเภท และการเปลี่ยนแปลง 

ในอดีตการท่องเท่ียวดูจะเป็นเร่ืองท่ีไม่ส าคญันักในฐานะกลยุทธ์การพฒันาประเทศ 
นโยบายท่องเท่ียวถูกมองวา่เป็นนโยบายเสริมมากกวา่เป็นนโยบายหลกั แต่บดัน้ีการท่องเท่ียวกลบั
กลายเป็น    เสาหลกัในการพฒันาเศรษฐกิจของหลายประเทศ ประเทศก าลงัพฒันาจ านวนมากอาศยั
การท่องเท่ียวเป็นทางลดัในการพฒันาเศรษฐกิจโดยอาศยัทุนธรรมชาติ และทุนวฒันธรรมของ
บรรพบุรุษ หลายประเทศไดก่้อสร้างประเทศข้ึนจากรายไดใ้นการท่องเท่ียว เช่น ประเทศกมัพูชาท่ี
สร้างรายไดห้ลกัจากแหล่งท่องเท่ียวนครวดั นครธม หรือแมแ้ต่ประเทศท่ีเจริญแลว้อยา่งเกาหลีใต ้
ญ่ีปุ่น ก็ยงัหันกลบัมาอาศยัการท่องเท่ียวเพื่อสร้างรายไดเ้ช่นเดียวกนั (ม่ิงสรรพ ์ขาวสอาด, 2555,  
น. 26) 

ส าหรับนิยามและความหมายของการท่องเท่ียวนั้น มีนกัวิชาการหลายท่านไดก้ล่าวไว ้
โดยส่วนมากมกัจะกล่าวในทิศทางเดียวกนั เช่น ฮนัจิเคน และ คราฟ (ม่ิงสรรพ ์ขาวสอาด และคณะ, 
2556, น. 3-4) กล่าวว่า การท่องเท่ียวเป็นผลรวมของความสัมพนัธ์และปรากฏการณ์ท่ีเกิดจากการ
เดินทาง และคา้งคืนของผูซ่ึ้งไม่มีถ่ินฐานในท่ีนั้น โดยตอ้งไม่เก่ียวขอ้งกบัการท ามาหาเล้ียงชีพ 
สอดคล้องกับ วูล์ฟ เคลอสั และจวัเซค ปีเตอร์ (Wolf  Klaus and Jurczek Peter , 1986) กล่าวว่า  
การท่องเท่ียวเป็นกิจกรรมท่ีผูค้นมีการเคล่ือนไหวและมีปฏิสัมพนัธ์กนั โดยเดินทางจากชุมชนหน่ึง 
ไปอีกชุมชนหน่ึง  สถานท่ีหน่ึงไปอีกสถานท่ีหน่ึง  และสถานท่ีปลายทางจะให้บริการเพื่อ
ตอบสนองต่อความตอ้งการของนกัท่องเท่ียว  นอกจากน้ีนกัท่องเท่ียวมกัมีความอยากรู้อยากเห็น 
ส่ิงแปลกใหม่ทั้งในรูปแบบปรากฏการณ์ทางธรรมชาติ และส่ิงท่ีมนุษยส์ร้างข้ึน เช่น โบราณสถาน 
โบราณวตัถุ วฒันธรรม ประเพณี และวถีิชีวติ เป็นตน้  

เช่นเดียวกับ องค์การสหประชาชาติ (บุญเลิศ จิตตั้ งวฒันา, 2548, น. 11-18) ท่ีได้จัด
ประชุมว่าด้วยการเดินทาง และท่องเท่ียวระหว่างประเทศข้ึน ณ กรุงโรม ประเทศอิตาลี เม่ือ  
พ.ศ. 2506 ได้ให้ค  าจ  ากัดความไวว้่า การท่องเท่ียว หมายถึง การเดินทาง (Travel) ท่ีมีเง่ือนไข  
3 ประการ ดงัน้ี 
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1. การเดินทาง (Travel) หมายถึง การเดินทางท่ีไม่ได้ถูกบงัคบัหรือเพื่อสินจา้ง โดยมี 
การวางแผนเดินทางจากสถานท่ีหน่ึงไปยงัอีกสถานท่ีหน่ึง และใชย้านพาหนะน าไปเป็นระยะทาง
ใกลห้รือไกลก็ได ้

2. จุดหมายปลายทาง (Destination) หมายถึง มีจุดหมายปลายทางท่ีจะไปอยู่เป็นการ
ชั่วคราวแล้วต้องเดินทางกลบัท่ีอยู่เดิม หรือภูมิล าเนาเดิม โดยเป็นสถานท่ีท่ีนักท่องเท่ียวเลือก
เดินทางไปเยือนและใชเ้วลาหน่ึงอยู ่ณ ท่ีนัน่ ซ่ึงมีส่ิงอ านวยความสะดวก และการบริการท่ีเพียงพอ
ส าหรับสนองความตอ้งการ และความพึงพอใจใหก้บันกัท่องเท่ียวท่ีมาเยอืน 

3. ความมุ่งหมาย (Purpose) หมายถึง มีความมุ่งหมายหรือวตัถุประสงคใ์นการเดินทางใด
ก็ได้ท่ีไม่ใช่เพื่อประกอบอาชีพ หรือหารายได้ โดยมีความมุ่งหมายในการเดินทางอยู่หลายอย่าง
ดว้ยกนั ซ่ึงผูเ้ดินทางคนหน่ึงอาจมีความมุ่งหมายในการเดินทางมากกวา่หน่ึงอยา่งก็ได ้

จากความหมายดงักล่าวท าให้การท่องเท่ียวตอ้งมีลกัษณะท่ีส าคญั คือ การท่องเท่ียวเป็น 
การเดินทางของผูค้นจากท่ีท่ีเคยอยูถ่าวรไปยงัสถานท่ีต่าง ๆ การท่องเท่ียวจะตอ้งมีการเดินทางไปสู่
จุดหมายปลายทางและพกัคา้งคืน ซ่ึงจะตอ้งไม่ใช่สถานท่ีอยู ่หรือท่ีท างานประจ า และตอ้งเป็นการ
พกัชั่วคราวในช่วงระยะเวลาสั้ น โดยมีแผนท่ีจะเดินทางกลับภายใน 180 วนั รวมทั้งจุดหมาย
ปลายทางท่ีเดินทางไปจะตอ้งเพื่อการท่องเท่ียวหรือเยี่ยมเยอืนเท่านั้น ไม่ใช่เพื่อการอยูถ่าวรหรือไป
ท างาน 

ดงันั้นจากการให้นิยามทั้งหมดจะเห็นไดว้่าการท่องเท่ียว คือ ผลรวมของความสัมพนัธ์ 
และปรากฏการณ์ท่ีเกิดจากการเดินทางอยา่งมีเป้าหมายไปยงัสถานท่ีต่าง ๆ แบบชัว่คราวของผูค้น  
โดยการเดินทางนั้นต้องไม่ใช่เพื่อประกอบอาชีพโดยตรง แม้ว่ารูปแบบของการท่องเท่ียวบาง
ประเภทจะมีเร่ืองของอาชีพ หรือธุรกิจการงานเขา้มาเก่ียวขอ้งอยูบ่า้ง เช่น การท่องเท่ียวในรูปแบบ
ของการจดัประชุม การจดัสัมมนา การจดัฝึกอบรม แต่ส่ิงท่ีนกัท่องเท่ียวต่างก็คาดหวงัท่ีจะได้รับ
จากการเดินทางท่องเท่ียวก็คือ ความสุข ความสนุกสนาน ความเพลิดเพลิน ความรู้ และ
ประสบการณ์ใหม่ท่ีสนองตอบความตอ้งการส่วนบุคคลนัน่เอง 

2.2.1.1 สาเหตุทีม่นุษย์เดินทางท่องเทีย่ว 
ท าไมมนุษยต์อ้งการเดินทางท่องเท่ียว เป็นค าถามท่ีนบัเป็นจุดเร่ิมตน้ของงานวิจยัช้ินน้ี 

เพราะหากการท่องเท่ียวไม่ใช่หน่ึงในส่ีปัจจยัของการด ารงชีวิต ท าไมมนุษยจึ์งตอ้งมีการท่องเท่ียว 
และปัจจุบนัก็มีวตัถุประสงค์ในการท่องเท่ียวท่ีหลากหลาย บุญเลิศ จิตตั้งวฒันา (2548, น. 2-5) 
กล่าวว่า หากยอ้นไปในปลายคริสต์ศตวรรษท่ี 18 ยุคนั้นมีการปฏิวติัอุตสาหกรรม ท าให้โลกเกิด 
การเปล่ียนแปลงจากสังคมเกษตรกรรมสู่สังคมอุตสาหกรรม หลายคนจากท่ีเคยต่ืนเชา้แลว้ท างาน
อยู่กบัการเกษตรพืชสวนไร่นาทุกวนั กลายมาเป็นเขา้โรงงานมีวนัท างานแยกออกจากวนัพกัผอ่น 
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การด ารงชีวิตของมนุษยจึ์งมีการเปล่ียนแปลง คือ มีวนัประกอบอาชีพ เพื่อเล้ียงชีพ และวนัหยุด  
ดงันั้นเม่ือมนุษยป์ระกอบอาชีพแลว้เกิดความเครียด จึงตอ้งมีการนนัทนาการเขา้มาช่วยเพื่อผ่อน
คลายความเครียดในยามวา่ง หรือในวนัหยดุ  

มาร์คัส Marcuse นักเศรษฐศาสตร์การเมืองรุ่นคลาสสิก (กาญจนา แก้วเทพ, 2549,  
น. 118) ตั้งขอ้สังเกตวา่ เวลาวา่ง กลายเป็นความจ าเป็นของการท างานในระบบทุนนิยม ไม่ใช่เวลาท่ี
เหลือจากช่วงเวลาท างานเฉย ๆ เท่านั้น เน่ืองจากงานในระบบทุนนิยมเป็นงานท่ีไม่มีความหมาย 
เป็นงานท่ีท าแล้วไม่ให้ความรู้สึกท่ีมีความสุขแก่ผูท้  า แต่ก็จ  าเป็นต้องท าเพื่อหาเล้ียงชีพตนเอง  
เช่น งานท่ีซ ้ าซากในโรงงาน ดงันั้น อุตสาหกรรมการสร้างวฒันธรรมจึงตอ้งเขา้มาเติมเต็มช่วงเวลา
วา่ง เพื่อช่วยกระตุน้ความรู้สึกแบบมนุษยท่ี์หายไปในช่วงเวลาท างาน ดว้ยเหตุน้ี ระบบทุนนิยมจึง
เขา้มาจดัระบบการใช้เวลาว่างในลกัษณะเดียวกบัการจดัระบบเวลางาน กิจกรรมทุกอย่างท่ีท าใน
เวลาว่าง จะมีลกัษณะท่ีตรงกนัขา้มกบังาน เช่น ท างานซ ้ าซากจ าเจ เวลาว่างตอ้งท าในส่ิงท่ีมีความ
สนุกสนาน มีความแปลกใหม่ ไม่ตอ้งมีระเบียบวนิยั เป็นการใชจ่้ายไม่ใช่การผลิต ฯลฯ ประกอบกบั
มนุษยมี์สัญชาตญาณความอยากรู้อยากเห็นส่ิงแปลกใหม่ และตอ้งการหาความรู้และประสบการณ์
อยูเ่สมอ ดงันั้นมนุษยจึ์งเดินทางท่องเท่ียวเพื่อตอบสนองความตอ้งการเหล่านั้น โดยปัจจยัท่ีท าให้
คนทัว่โลกเดินทางไปท่องเท่ียวในสถานท่ีต่าง ๆ  มี 8 ประการดงัต่อไปน้ี (บุญเลิศ จิตตั้งวฒันา,  
2548, น. 139-142) 

1. ความตอ้งการผจญภยั เม่ือกิจกรรมท่องเท่ียวใหม่เกิดข้ึน ย่อมมีการประชาสัมพนัธ์  
ท าใหค้นอยากลองผจญภยักบักิจกรรมท่องเท่ียวใหม่ ๆ เหล่านั้น 

2. ความตอ้งการคน้พบส่ิงใหม่ ๆ ในตวัเอง ถ้ามองให้ลึกจะเห็นได้ว่าการเดินทางเป็น 
การท าลายความจ าเจในชีวิตประจ าวนั โดยออกเดินทางไปค้นหาส่ิงแปลกใหม่ในชีวิต เช่น  
การเดินทางไปท่องเท่ียวในท่ีต่าง ๆ จะไดพ้บเห็นในส่ิงท่ีตนเองไม่เคยเห็นมาก่อน  

3. ความตอ้งการคุณค่าในการเดินทางท่องเท่ียว เป็นผลท่ีเกิดข้ึนหลงัจากการเดินทาง
ท่องเท่ียว ซ่ึงจะรู้สึกถึงความสนุกสนาน ประทบัใจ จึงเท่ากบัเกิดความคุม้ค่าในการเดินทาง หรือมี
คุณค่าเป็นก าไรชีวติในการท่องเท่ียว 

4. ความตอ้งการคน้ควา้ทางวฒันธรรม เป็นการเรียนรู้วฒันธรรมของประเทศท่ีตนเองไป
เท่ียว เช่น ประเพณี เทศกาล พิธีการต่าง ๆ หรือศาสนาท่ีแตกต่างกนั ท าใหเ้กิดความรู้สึกเขา้ใจอย่าง
ลึกซ้ึงเก่ียวกบัวฒันธรรมของทอ้งถ่ินนั้น  

5. ความตอ้งการเห็นความเป็นอยู่ของเพื่อนร่วมโลก คนทัว่ไปตอ้งการเห็นความเป็นอยู่
ของเพื่อนร่วมโลกวา่ในต่างพื้นท่ี ต่างวฒันธรรม ต่างภูมิอากาศ คนเหล่านั้นมีความเป็นอยูแ่ตกต่าง
กนัอยา่งไร รวมทั้งตอ้งการเท่ียวชมส่ิงก่อสร้าง สภาพแวดลอ้ม และพฤติกรรมของคนทอ้งถ่ินดว้ย  
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6. ความตอ้งการในการยอมรับของสังคม บ่อยคร้ังท่ีนกัท่องเท่ียวมีความรู้สึกเหมือนคนแปลก
หน้า ท าให้เขาต้องเลือกเดินทางไปท่องเท่ียวในสถานท่ีท่ีเขารู้สึกเป็นท่ีช่ืนชอบ และได้รับการ
ยอมรับ ซ่ึงเป็นไปตามทฤษฎีการจูงใจของ  Abraham H. Maslow (บุญเลิศ จิตตั้ งวฒันา, 2548, 
น. 139-142) ท่ีวา่มนุษยต์อ้งการท่ีจะไดรั้บการยกยอ่ง และยอมรับในสังคม 

7. ความตอ้งการความภาคภูมิใจ เน่ืองจากตอ้งการให้ผูอ่ื้นเห็นว่าตนไดไ้ปท่องเท่ียวใน
สถานท่ีแปลก ๆ แตกต่างจากผูอ่ื้น ยิ่งเป็นสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีคนในสังคมของเขาไม่เคยไป การได้
ไปก่อนใครจึงเป็นความภาคภูมิใจในเชิงการท่องเท่ียว  

8. ความตอ้งการยกฐานะและเกียรติภูมิ การท่ีไดมี้โอกาสเดินทางไปท่องเท่ียวไม่วา่จะไป 
เพื่อวตัถุประสงค์ใด เช่น ท าธุรกิจ เขา้ร่วมประชุม แข่งขนักีฬา ประกอบศาสนกิจ ล้วนแต่ท าให ้
ผูเ้ดินทางท่องเท่ียวเป็นคนมีเกียรติในสังคม อนัเป็นการยกฐานะและเกียรติภูมิของตนใหสู้งข้ึนดว้ย 

ปัจจยัเหล่าน้ีมาจากแรงกระตุ้นทั้งทางด้านกายภาพ ท่ีเกิดจากความต้องการพกัผ่อน 
ทางร่างกายและจิตใจ ใหส้ดช่ืนรักษาบ ารุงสุขภาพ ดา้นวฒันธรรม ท่ีเกิดจากความตอ้งการอยากรู้จกั
วฒันธรรมของประเทศท่ีไม่เคยรู้จกัมาก่อน รวมทั้งการด าเนินชีวติ ศิลปะ สถานท่ีทางประวติัศาสตร์ 
เทศกาลต่าง ๆ  ดา้นความตอ้งการส่วนตวั เช่น เดินทางไปเยีย่มญาติมิตร การไปจาริกแสวงบุญ และ
ดา้นสถานภาพ รวมถึงความมีช่ือเสียง ซ่ึงเกิดจากความตอ้งการยกระดบัตวัเองให้สูงข้ึนและสร้าง
ช่ือเสียง เช่น การเขา้ร่วมประชุม การเขา้ร่วมแข่งขนักีฬา การศึกษาต่อต่างประเทศ เป็นตน้ 

ส่วนปัจจยัภายนอกท่ีส่งเสริมให้การท่องเท่ียวขยายตวัตั้งแต่อดีตมาจนถึงปัจจุบนั คือ  
การพฒันาด้านคมนาคมขนส่ง การพฒันาด้านการส่ือสารและโทรคมนาคม การมีรายได้เพิ่มข้ึน  
การพฒันาดา้นการตลาด ความร่วมมือระหวา่งประเทศในการส่งเสริมการท่องเท่ียวโลก และการมี
เวลาวา่งเพิ่ม  

2.2.1.2 ประเภทของการท่องเทีย่ว 
ส านักพฒันาการท่องเท่ียว กรมการท่องเท่ียว กระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬา (การ

ท่องเท่ียวและกีฬา, 2552)  กล่าวถึงวตัถุประสงคข์องการท่องเท่ียววา่ นกัท่องเท่ียวมีวตัถุประสงคใ์น
การเดินทางท่องเท่ียวแตกต่างกนัตามความสนใจ ทั้งการพกัผ่อนหยอ่นใจ การท าธุรกิจท่ีหลงัจาก
เสร็จส้ินภารกิจแลว้ก็มกัประกอบกิจกรรมการท่องเท่ียว การให้เป็นรางวลัจูงใจแก่ผูท่ี้ท  าประโยชน์
ให้บริษทัและหน่วยงานต่าง ๆ การประชุมสัมมนา และตามความสนใจพิเศษเฉพาะกลุ่ม ดงันั้น
ประเภทของการท่องเท่ียวจึงถูกแบ่งออกเป็นหลายกลุ่มตามวตัถุประสงคข์องการเดินทางดว้ย ดงัน้ี  

1. การท่องเท่ียวเพื่อการพกัผ่อน เป็นการท่องเท่ียวท่ีต้องการหลีกหนีความจ าเจใน
ชีวิตประจ าวนั หรือหลีกสภาพอากาศในประเทศของตน เพื่อการพกัผ่อน และหาประสบการณ์แปลก
ใหม่ 
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2. การท่องเท่ียวเพื่อธุรกิจ เป็นการท่องเท่ียวเพื่อไปติดต่อธุรกิจหรือไปประชุม โดยมี
ระยะเวลาบางส่วนใหไ้ปท่องเท่ียวได ้

3. การท่องเท่ียวเพื่อความสนใจพิเศษ เป็นการท่องเท่ียวท่ีเกิดจากความสนใจในกิจกรรม 
ต่าง ๆ เช่น การท่องเท่ียวเชิงธรรมชาติ การท่องเท่ียวเชิงวฒันธรรม การท่องเท่ียวเชิงกีฬาและบนัเทิง  
และการท่องเท่ียวเชิงธุรกิจและประชุมสัมมนา  

นอกจากน้ีการท่องเท่ียวยงัสามารถแบ่งประเภทตามการจดัการดว้ย โดยสามารถแบ่งได ้ 
2 รูปแบบ (บุญเลิศ  จิตตั้งวฒันา, 2548, น. 11-18) คือ 

1. การท่องเท่ียวแบบประเพณีนิยม เป็นการท่องเท่ียวท่ีมุ่งเนน้ความพึงพอใจและปริมาณ
ของนกัท่องเท่ียวเป็นหลกั โดยไม่ค  านึงถึงผลกระทบดา้นลบต่อทรัพยากรท่องเท่ียวและส่ิงแวดลอ้ม 

2. การท่องเท่ียวแบบยัง่ยืน เป็นการท่องเท่ียวท่ีมุ่งเนน้การจดัการอยา่งดีเยีย่ม เพื่อสามารถ
ด ารงไวซ่ึ้งทรัพยากรท่องเท่ียวให้มีความดึงดูดใจอย่างไม่เส่ือมคลาย และธุรกิจท่องเท่ียวมีการ
ปรับปรุงคุณภาพให้มีผลก าไรอยา่งเป็นธรรม ในขณะเดียวกนัก็ให้ชุมชนทอ้งถ่ินมีส่วนร่วมได้รับ
ผลประโยชน์ตอบแทนอย่างเหมาะสม และมีนกัท่องเท่ียวเขา้มาเยี่ยมเยือนสม ่าเสมออย่างพอเพียง 
แต่มีผลกระทบทางลบต่อส่ิงแวดลอ้มนอ้ยท่ีสุด ซ่ึงสามารถแบ่งยอ่ยไดอี้ก 2 รูปแบบ  

2.1 การท่องเท่ียวเชิงนิเวศ เป็นการท่องเท่ียวในแหล่งท่องเท่ียวธรรมชาติท่ีมีเอกลกัษณ์
เฉพาะถ่ิน และแหล่งวฒันธรรมท่ีเก่ียวเน่ืองกบัระบบนิเวศ โดยไดรั้บความสนุกสนานเพลิดเพลิน  
และมีกระบวนการเรียนรู้ร่วมกนัของผูท่ี้เก่ียวขอ้ง ภายใตก้ารจดัการส่ิงแวดลอ้มและการท่องเท่ียวอย่าง
ดี และมีส่วนร่วมของชุมชนท้องถ่ิน ได้แก่ การท่องเท่ียวเชิงศึกษาธรรมชาติ การท่องเท่ียวเชิง 
ผจญภยั การท่องเท่ียวเชิงเกษตรกรรม การท่องเท่ียวเชิงธรณีวิทยา การท่องเท่ียวเชิงสุขภาพทาง
ธรรมชาติ เป็นตน้ 

2.2 การท่องเท่ียวเชิงวฒันธรรม เป็นการท่องเท่ียวในแหล่งท่องเท่ียววฒันธรรม หรือ
ชมงานประเพณีต่าง ๆ ท่ีชุมชนทอ้งถ่ินนั้น ๆ จดัข้ึน เพื่อใหไ้ดรั้บความสนุกสนานเพลิดเพลิน พร้อม
ทั้งได้ศึกษาความเช่ือ ความเขา้ใจต่อสภาพสังคมและวฒันธรรม มีประสบการณ์ใหม่ ๆ เพิ่มข้ึน  
มีจิตส านึกต่อการรักษาสภาพแวดล้อมและวัฒนธรรมอย่างย ัง่ยืน ได้แก่ การท่องเท่ียวเชิง
ประวติัศาสตร์ การท่องเท่ียวงานประเพณีและศิลปวฒันธรรม การท่องเท่ียวดูวิถีชีวิตในชนบท  
การท่องเท่ียวเชิงกีฬาและบนัเทิง การท่องเท่ียวเชิงสุขภาพทางวฒันธรรม เป็นตน้ 

ส่วนค าว่า “การท่องเท่ียวระหว่างประเทศ” และ “การท่องเท่ียวภายในประเทศ” นั้น  
เป็นการแบ่งประเภทการท่องเท่ียวตามภูมิศาสตร์การเดินทาง โดยการท่องเท่ียวระหว่างประเทศ  
เป็นการท่องเท่ียวไปยงัต่างประเทศในลกัษณะท่ีไม่มีวตัถุประสงคเ์พื่อหารายได ้ดา้นการท่องเท่ียว 
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ในประเทศ เป็นการท่องเท่ียวเฉพาะภายในอาณาเขตของแต่ละประเทศนั้น ๆ ซ่ึงเป็นขอบเขตของ 
การวจิยัคร้ังน้ี 

ลุนเบอร์ก (Lundberg, 1976, p. 9) อธิบายเพิ่มเติมวา่ การเดินทางท่องเท่ียวภายในประเทศ
เป็นกิจกรรมท่ีไม่สามารถนบัจ านวนการเดินทางขา้มแดนระหวา่งจงัหวดัไดอ้ยา่งชดัเจนนกั  จึงไม่
สามารถระบุตวัเลขการเดินทางไดอ้ยา่งละเอียด ทวา่สามารถคาดคะเนไดว้า่ประมาณร้อยละ 75-80 
ของกิจกรรมการท่องเท่ียวทั้ งหมดเป็นกิจกรรมท่ีเกิดจากนักท่องเท่ียวภายในประเทศ และ
นักท่องเท่ียวกลุ่มน้ีก็มักเป็นผูท่ี้มีการเปล่ียนแปลงวิธีการด าเนินชีวิตอยู่ตลอดเวลา เช่น การ
เคล่ือนยา้ยถ่ินท่ีอยูข่องผูค้นระหวา่งเมืองใหญ่กบัชนบท ซ่ึงมีผลในการเดินทางของผูค้นตามเมือง
ต่าง ๆ ดว้ย รวมถึงการท่ีผูค้นเร่ิมมีความรู้สึกวา่การเดินทางท่องเท่ียวเป็นรางวลัส่วนหน่ึงของชีวิต
มากกวา่ท่ีจะคิดวา่เป็นส่ิงฟุ่มเฟือยเหมือนดัง่ท่ีคนในอดีตเคยคิด  

ดงันั้นรัฐบาลในแต่สมยัจึงพยายามสนบัสนุนให้มีการเดินทางท่องเท่ียวภายในประเทศ
เพิ่มข้ึน โดยขณะเดียวกนัก็ไม่สนับสนุนให้ประชาชนเดินทางท่องเท่ียวนอกประเทศ โดยใช้ส่ือ
โฆษณาเป็นเคร่ืองมือชกัชวนประชาชน หรือบางคร้ังก็ใชว้ิธีการต่าง ๆ  เช่น การควบคุมเงินตราใน
การเดินทางไปต่างประเทศ หรือในภาวะเศรษฐกิจโลกเปล่ียนแปลงก็จะท าให้ค่าของเงินตราตกต ่ามี
ผลท าให้อ านาจการซ้ือเงินตราต่างประเทศลดลง หรือซ้ือเงินตราต่างประเทศแพงข้ึน ประชาชนก็
อาจจะหยดุความคิดท่ีจะเดินทางท่องเท่ียวไปต่างประเทศดว้ย (นิคม จารุมณี, 2544, น. 33-34) 

ด้านประเภทของทรัพยากรการท่องเท่ียวนั้น การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย (ททท.)  
(บุญเลิศ จิตตั้งวฒันา, 2548, น. 55-60) ไดแ้บ่งออกเป็น 3 ประเภทดงัต่อไปน้ี  

1. ทรัพยากรท่องเท่ียวประเภทธรรมชาติ เป็นสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีเกิดข้ึนเองตามธรรมชาติ  
โดยเกิดจากสภาพแวดลอ้มทางกายภาพตามธรรมชาติท่ีมีความสวยงามน่าสนใจต่อการเดินทางไปเท่ียว
ชม รวมถึงบริเวณท่ีมนุษย์เข้าไปปรุงแต่งเพิ่มเติมจากสภาพธรรมชาติในบางส่วน ทรัพยากร
ท่องเท่ียวประเภทธรรมชาติสามารถแบ่งออกไดเ้ป็น 3 ประเภทยอ่ย คือ  

1.1. ทรัพยากรท่องเท่ียวประเภทภูมิอากาศ เป็นสถานท่ีท่ีมีลกัษณะอากาศท่ีเกิดข้ึนตาม
สภาพธรรมชาติของแต่ละภูมิภาคของโลก ซ่ึงลักษณะอากาศท่ีปรากฏในพื้นท่ีหน่ึง ๆ มัก
ประกอบด้วยองค์ประกอบเบ้ืองต้น 4 ชนิด คือ อุณหภูมิ ความกดอากาศ ลม และความช้ืนใน
บรรยากาศ โดยภูมิอากาศแต่ละพื้นท่ีทัว่โลกจะแตกต่างกนัไปตามท่ีตั้งของเส้นละติจูด ความสูงของ
พื้นท่ี กระแสน ้ า และพายุ จึงท าให้สถานท่ีต่าง ๆ มีความสวยงามของธรรมชาติตามลักษณะ
ภูมิอากาศแตกต่างกนัในแต่ละช่วงฤดูกาล เป็นเหตุให้ประชาชนท่ีอาศยัอยูใ่นเขตภูมิภาคหน่ึงอยาก
เดินทางไปเยีย่มเยอืนภูมิอากาศเขตอ่ืน เพื่อสัมผสักบัภูมิอากาศท่ีแตกต่างกนั 
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1.2 ทรัพยากรท่องเท่ียวประเภททิวทศัน์สวยงาม เป็นสถานท่ีท่ีมีทิวทศัน์ทางธรรมชาติ
สวยงามและแปลกประหลาด สามารถดึงดูดนกัท่องเท่ียวให้เขา้มาเยี่ยมเยือน เช่น ป่า เขา เกาะ แก่ง 
ชายหาด ถ ้า ทะเล แม่น ้า ทะเลสาบ เป็นตน้ 

1.3 ทรัพยากรท่องเท่ียวประเภทสัตวป่์า เป็นสถานท่ีท่ีมีความงดงามตามธรรมชาติ
สามารถดึงดูดนกัท่องเท่ียวไดม้ากเช่นกนั เพราะนกัท่องเท่ียวจ านวนมากมีความคิดวา่สัตวป่์าเป็น
ส่ิงมีชีวิตตามธรรมชาติท่ีน่าศึกษาหาความรู้ และนบัวนัจะสูญหายหมดไป ในขณะท่ีนกัท่องเท่ียว
บางกลุ่มกลบัเห็นว่าสัตวป่์าเป็นเกมท่ีน่าต่ืนเตน้ในการล่า นอกจากน้ีนักท่องเท่ียวบางกลุ่มยงัถูก
ดึงดูดใจให้เดินทางไปชมแหล่งท่ีมีสัตวอ์าศยัอยู่เองตามธรรมชาติเป็นจ านวนมาก เช่น เดินทางไป
ชมนกปากห่างท่ีวดัไผล่อ้ม เดินทางไปชมโลมาสีชมพูท่ีจงัหวดันครศรีธรรมราช เป็นตน้ 

2. ทรัพยากรท่องเท่ียวประเภทประวติัศาสตร์ โบราณสถาน และโบราณวตัถุ เป็น
ทรัพยากรท่องเท่ียวท่ีมนุษยส์ร้างข้ึนตามประโยชน์ของมนุษยเ์องทั้งท่ีเป็นมรดกในอดีต และได้
สร้างข้ึนในสมยัปัจจุบนั ซ่ึงมีความส าคญัทางประวติัศาสตร์ โบราณคดี และศาสนา เป็นส่ิงท่ีแสดง
ถึงอารยธรรมและความเจริญกา้วหน้าของทอ้งถ่ินนั้น ว่าในสมยัโบราณมีความเจริญด้านใดบา้ง 
และเหลือเป็นมรดกตกทอดมายงัชนรุ่นหลงัอยา่งไร จึงมีผลดึงดูดให้นกัท่องเท่ียวไปเยือนพื้นท่ีนั้น 
ทรัพยากรท่องเท่ียวประเภทประวติัศาสตร์ โบราณสถาน และโบราณวตัถุสามารถแบ่งออกเป็น 
2 ประเภทยอ่ยท่ีส าคญัไดด้งัน้ี 

2.1 ประเภทโบราณสถาน เป็นสถานท่ีท่ีมีอายุนับร้อยปี หรือโดยลกัษณะแห่งการ
ก่อสร้าง หรือโดยหลกัฐานเก่ียวกบัประวติัของสถานท่ีนั้นเป็นประโยชน์ในทางประวติัศาสตร์ หรือ
โบราณคดี เช่น ศาสนสถาน อุทยานประวติัศาสตร์ ก าแพงเมือง คูเมือง พระราชวงั พระต าหนกั บา้น
โบราณ เมืองโบราณ เป็นตน้ ซ่ึงโบราณสถานของไทย กรมศิลปากรไดแ้บ่งประเภทไว ้7 ประเภท 
คือ โบราณสถานสัญลักษณ์แห่งชาติ อนุสาวรีย์แห่งชาติ อาคารสถาปัตยกรรมแห่งชาติ ย่าน
ประวติัศาสตร์ อุทยานประวติัศาสตร์แห่งชาติ นครประวติัศาสตร์แห่งชาติ และซากโบราณสถาน
แหล่งโบราณคดีประวติัศาสตร์แห่งชาติ  

2.2 ประเภทโบราณวตัถุ เป็นวตัถุโบราณไม่ว่าจะเป็นส่ิงประดิษฐ์หรือส่ิงท่ีเกิดข้ึน 
ตามธรรมชาติ หรือท่ีเป็นส่วนหน่ึงส่วนใดของโบราณสถาน ซ่ึงโดยอายุ หรือโดยลกัษณะแห่ง 
การประดิษฐ์ หรือโดยหลกัฐานเก่ียวกบัประวติัของวตัถุนั้นเป็นประโยชน์ในทางประวติัศาสตร์ 
หรือโบราณคดี ในแต่ละจงัหวดัหรือแต่ละประเทศอาจเก็บสะสมไวใ้นพิพิธภณัฑ์ หรือสถานท่ีเก็บ 
แบบอ่ืน ๆ เพื่อให้ประชาชนได้เขา้ชม อนัเป็นเคร่ืองช้ีให้เห็นถึงประวติัศาสตร์อนัยาวนานของ
ประเทศ และความภาคภูมิใจของประชาชนในทอ้งถ่ินดว้ย 
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3. ทรัพยากรท่องเท่ียวประเภทศิลปวฒันธรรม ประเพณี และกิจกรรม เป็นทรัพยากร
ท่องเท่ียวท่ีมนุษยส์ร้างข้ึนในรูปแบบของการด าเนินชีวิตของผูค้นในสังคมแต่ละกลุ่มชนท่ีมีความ
แตกต่างกันไปตามสภาพแวดล้อมทางธรรมชาติ โดยยึดถือปฏิบัติสืบทอดต่อกันมาตลอดจน
กิจกรรมต่าง ๆ ของสังคมท่ีมีผลต่อการดึงดูดให้นักท่องเท่ียวเดินทางไปเยือน อาจแยกออกเป็น
ประเภทยอ่ยท่ีส าคญัได ้3 ประเภทดงัต่อไปน้ี 

3.1 ประเภทศิลปวฒันธรรม  เช่น ชุมชน หมู่บา้น หรือ เรือนแพ ตลาดน ้ า การละเล่น
พื้นบา้น ดนตรีพื้นเมือง สินคา้พื้นเมือง เป็นตน้ 

3.2 ประเภทประเพณี เช่น ประเพณีสงกรานต ์ประเพณีแห่เทียนพรรษา เทศกาลกินเจ 
ประเพณีลอยกระทง เป็นตน้ 

3.3 ประเภทกิจกรรม เช่น การแข่งขนักีฬา กิจกรรมบนัเทิง สวนสนุก สวนสาธารณะ
เฉพาะทาง สนามกอล์ฟ สนามแข่งรถ เป็นต้น โดยกิจกรรมท่องเท่ียวควรเป็นกิจกรรมท่ีเน้น
การศึกษาหาความรู้ในแหล่งธรรมชาติ และวฒันธรรมท้องถ่ินควบคู่ไปกับการได้รับความ
เพลิดเพลิน ซ่ึงมีกิจกรรมการท่องเท่ียวอยู่หลายกิจกรรม เช่น การเดินป่า การศึกษาธรรมชาติ การ
เล้ียงสัตว ์การดูนก การพายเรือ การด าน ้า เป็นตน้  

ประเทศไทยเป็นประเทศท่ีอุดมไปด้วยทรัพยากรท่องเท่ียวทั้ง 3 ประเภทดังกล่าว มี
ทรัพยากรท่องเท่ียวตามธรรมชาติท่ี เกิดจากการสร้างสรรค์ของธรรมชาติ จนกลายเป็น
ประติมากรรมจากธรรมชาติท่ีมีความงดงามเป็นท่ีอศัจรรยใ์จของนกัท่องเท่ียวท่ีเขา้มาเท่ียวชมความ
มหัศจรรย ์ยงัมีทรัพยากรท่องเท่ียวประเภทประวติัศาสตร์โบราณสถาน และโบราณวตัถุท่ีบรรพ
บุรุษไดส้ร้างสรรคข้ึ์นสืบทอดเป็นมรดกล ้าค่าตามทอ้งถ่ินต่าง ๆ ทัว่ประเทศไทย จนเป็นส่ิงส าคญั
ทางประวติัศาสตร์ โบราณคดี และศาสนาท่ีดึงดูดใจให้นักท่องเท่ียวเข้ามาเยี่ยมชม และยงัมี
ทรัพยากรท่องเท่ียวประเภทศิลปวฒันธรรม ประเพณี และกิจกรรมของแต่ละชุมชนของแต่ละ
ทอ้งถ่ินท่ีแตกต่างกนั เพื่อเปิดเผยศิลปวฒันธรรม ประเพณี วถีิชีวติของแต่ละทอ้งถ่ินสู่โลกภายนอก 
จนเป็นส่ิงดึงดูดใจให้นกัท่องเท่ียว เขา้มาเยี่ยมชมสัมผสัวฒันธรรม และวิถีชีวิตของทอ้งถ่ินนั้น ๆ 
โดยผูค้นในทอ้งถ่ินนั้นสามารถด ารงชีวติอยูท่่ามกลางวฒันธรรมและวถีิชีวติพื้นบา้นท่ีคุน้เคยได ้

2.2.1.3 การเปลีย่นแปลงของการท่องเที่ยว  
ส าหรับรูปแบบและพฒันาการของการท่องเท่ียวในโลกตะวนัตก ซ่ึงมีประเทศในแถบ

เอเชียตะวนัออกเฉียงใต้ เป็นจุดหมายปลายทาง ท่ีผ่านมานั้นอาจแบ่งออกเป็นกระแสหลักได้  
3 กระแส คือ การท่องเท่ียวในยุคแรกท่ีให้ความสนใจกบัการพกัผ่อนหย่อนใจหรือนันทนาการ 
(Recreation) โดยเฉพาะท่ีเรียกกนัว่า Sun-Sea-Sand-Sex Tourism ก่อนท่ีจะหันมาให้ความสนใจกบั
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วฒันธรรมเพิ่มมากข้ึน จนเป็นกระแสการท่องเท่ียวเชิงวฒันธรรม (Cultural Tourism) การท่องเท่ียว
เชิงนิเวศ (Eco Tourism) หรือการท่องเท่ียวแบบยัง่ยนื (Sustainable Tourism)  

ส่วนในสังคมไทยนั้น การเดินทางท่องเท่ียวเร่ิมต้นจากกลุ่มชนชั้นสูงเป็นผูริ้เร่ิมการ
ท่องเท่ียวในแบบตะวนัตก คือ มีการยอมรับและปฏิบติัตามแนวคิดของแพทยใ์ห้ไปท่องเท่ียวตาก
อากาศ และ “เปล่ียนอากาศ” เพื่อรักษาสุขภาพ ประกอบกบัในช่วงเวลานั้นเร่ิมมีการน าเอาเรือกลไฟ
มาใช้ในสมยัรัชกาลท่ี 4 และรัชกาลท่ี 5 การเดินทางท่องเท่ียว เพื่อพกัผ่อนตากอากาศ และรักษา
สุขภาพตามค าแนะน าของแพทยจึ์งเกิดข้ึน (ป่ินเพชร จ าปา, 2545)  

วีรยุทธ  ศรีสุวรรณกิจ (2549, น. 26-55)  กล่าวว่า การเดินทางท่องเท่ียวด้วยแนวคิด
พกัผอ่นตากอากาศ และรักษาสุขภาพนั้น เป็นส่วนหน่ึงของกิจกรรมพกัผอ่นหยอ่นใจแบบตะวนัตก
ท่ีชนชั้นน าสยามให้การตอบรับ ซ่ึงเป็นรูปแบบและแนวคิดท่ีแตกต่างจากการพกัผ่อนดั้งเดิมแบบ
จารีต เช่น การเดินทางเปล่ียนอากาศท่ีอ่างศิลา การเสด็จประพาสเปล่ียนอากาศท่ีเขาสามมุข และ
เกาะสีชงั จงัหวดัชลบุรี หรือการสร้างพระนครคีรีท่ีเพชรบุรี เพื่อเป็นพระราชวังพ  านกัของรัชกาล 
ท่ี 4 ซ่ึงเป็นส่ิงท่ีไม่เคยปรากฏมาก่อนในสังคมสยาม เน่ืองจากแนวคิดการพกัผ่อนหย่อนใจแบบ
จารีตไม่เคยค านึงถึงคุณประโยชน์ท่ีมีต่อสุขภาพ ดังนั้นการสร้างท่ีพ  านักออกจากศูนย์กลางท่ี
กรุงเทพฯ ไปยงัหวัเมือง ชายทะเลแสดงใหเ้ห็นวา่ ชนชั้นน าสยามเร่ิมรับแนวคิดในการพกัผอ่นอยา่ง
ตะวนัตก ประกอบกับการเติบโตของเมืองในทางกายภาพด้วยส่ิงก่อสร้างต่าง ๆ แม้ว่าเป็นผล
โดยตรงจากการขยายตวัของเศรษฐกิจ แต่ส่ิงก่อสร้างเหล่าน้ีก็ได้เอ้ืออ านวยประโยชน์ในการ
เดินทางท าให้กรุงเทพฯ กลายเป็นเมืองท่ีพฒันาแตกต่างจากเมืองเดิมในแบบจารีต กรุงเทพฯ 
กลายเป็นเมืองท่ีคลาคล ่าไปด้วยผูค้นท่ีหลั่งไหลเข้ามาพ านัก เพื่อประกอบอาชีพทั้งการคา้ขาย 
รับจา้ง และท าเกษตรกรรม เมืองหลวงแห่งน้ีจึงเป็นเมืองท่ีเตม็ไปดว้ยผูค้น สามารถเดินทางไปมาหา
สู่ไดส้ะดวก รวมทั้งผูค้นไม่ตอ้งเสียเวลากบัการเกณฑ์แรงงานของราชการในแบบเดิม ท าให้มีเวลา
ท างานส่วนตวัซ่ึงอาจจะพกัผอ่นหยอ่นใจมากยิง่ข้ึน 

การขยายตวัของเส้นทางรถไฟในสมยัต่อมา ท าให้การเดินทางไปยงัพื้นท่ีต่าง ๆ สะดวก
ข้ึน ดงันั้นกรมรถไฟเป็นหน่วยงานท่ีมีบทบาทส าคญัในการบุกเบิกการท่องเท่ียวมวลชนของไทย 
ก่อนท่ีจะตั้งเป็นส านกังานส่งเสริมการท่องเท่ียวโดยพระเจา้บรมวงศเ์ธอกรมพระก าแพงเพชรอคัร
โยธิน ใน พ.ศ. 2467 ซ่ึงต่อมาเปล่ียนช่ือเป็น “ส านกังานการท่องเท่ียว” และจดัตั้งเป็น “องค์การ
ส่งเสริมการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย” (อ.ส.ท.) ใน พ.ศ. 2502 (สุดแดน วิสุทธิลกัษณ์ และคณะ, 
2556, น. 3-10) ท าหน้าท่ีประชาสัมพนัธ์ดา้นการตลาด และการท่องเท่ียว โดย วนิดา  สถิตานนท์ 
(2539, น. 27-29) หยิบยกค าปราศรัยของ จอมพลสฤษด์ิ ธนะรัชต์ อดีตนายกรัฐมนตรีผูก่้อตั้ ง
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หน่วยงานการท่องเท่ียว เม่ือคร้ังเดินทางตรวจราชการในภาคตะวนัตกและภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ 
เม่ือวนัท่ี 4 พฤษภาคม พ.ศ. 2504 ระบุความตอนหน่ึงวา่ 

“การท่องเท่ียวภายในประเทศของเรานั้น เป็นอุปกรณ์ส าคญัอนัหน่ึงท่ี
จะส่งเสริมความรักชาติ รักประเทศ เพิ่มพูนความปรารถนาอนัแรงกลา้ท่ีจะท า
ให้ประเทศชาติของเราเจริญรุ่งเรืองยิ่งข้ึนไป และเป็นทางหน่ึงท่ีจะให้ความ
ภาคภูมิใจในชาติของเรา เพราะวา่ของดีงามท่ีชาติทั้งหลายมีอยูน่ั้น ธรรมชาติ
ก็ไดใ้ห้ไวแ้ก่เราอยา่งไม่แพช้าติใด เราตอ้งลงแรงแค่เตรียมปรุงแต่งธรรมชาติ
ให้ดียิ่งข้ึนเท่านั้น ทุกคร้ังท่ีขา้พเจา้ออกตรวจราชการต่างจงัหวดั ขา้พเจา้มี
ก าลงัใจ มีความมานะพยายามอยา่งยิง่ท่ีจะท างานเพื่อประเทศชาติ ขา้พเจา้เช่ือ
ว่าคนไทยทุกคนจะตอ้งมีความรู้สึกอย่างน้ี เพราะฉะนั้นขา้พเจา้จึงอยากจะ
ชักชวนส่งเสริมให้ชาวไทยเราเองเดินทางท่องเท่ียวของเราเองให้มากข้ึน 
โรงเรียนต่าง ๆ ควรจดัให้มีการท่องเท่ียวเป็นคณะ ส าหรับนกัเรียนในเวลา
หยดุเรียน มหาวทิยาลยั สถาบนัการศึกษาชั้นสูง ตลอดถึงสมาคม และสโมสร
ต่างสโมสรทั้งหลาย แทนท่ีจะทุ่มเทเงินทองไปในการจดังานราตรี เตน้ร า 
หรือชุมนุม ร่ืนเริงบนัเทิงใจกนัในกรุงเทพฯ อย่างบ่อยคร้ัง ขา้พเจา้อยากจะ
ชักชวนให้เปล่ียนจดังานท่องเท่ียวทศันาจรภายในประเทศ ซ่ึงจะได้ผลทั้ง
ความรู้และจิตใจดีกว่า พูดถึงการสร้างความรักสามคัคี สามารถจะสร้างได้
อยา่งดีในการเดินทางร่วมกนั มีความเขา้ใจรู้นิสัยใจคอกนั รักษาท่ีระลึกแห่ง
มิตรภาพไวไ้ดน้านกวา่วธีิอ่ืน” 
วาทะดงักล่าว เป็นขอ้มูลท่ีแสดงให้เห็นว่าการท่องเท่ียวถูกหยิบยกให้มีบทบาทส าคญั  

ทั้งในการพฒันาประเทศ การสร้างความภาคภูมิใจให้กบัคนในชาติ และการแสดงออกถึงความรัก
ชาติรักประเทศ ซ่ึง จอมพลสฤษด์ิ ธนะรัชต์ อดีตนายกรัฐมนตรีคนท่ี  11 ของประเทศ เป็นผูริ้เร่ิม 
การวางแผนพฒันาเศรษฐกิจของประเทศ โดยได้รับการสนับสนุนจากต่างประเทศท าการศึกษา 
คน้ควา้ วิจยั จนกระทัง่ไดจ้ดัท าแผนพฒันาเศรษฐกิจของประเทศฉบบัท่ี 1 (พ.ศ. 2504-2509)  แผน
ดงักล่าวเป็นแม่แบบของแผนพฒันาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติฉบบัต่อ ๆ มาจนถึงปัจจุบนั  

หลงัจากยุคของ จอมพลสฤษด์ิ ธนะรัชต์ การท่องเท่ียวไทยก็มีการเปล่ียนแปลงเร่ือยมา  
โดย ม่ิงสรรพ ์ขาวสอาด และคณะ (2556, น. 149-152) ไดก้ล่าวถึงวิวฒันาการนโยบายของรัฐไทย 
ท่ีสะทอ้นให้เห็นการเปล่ียนแปลงของการท่องเท่ียวสามารถสรุปวา่ ในรัฐบาล ม.ล.เสนีย ์ปราโมช 
 พ.ศ. 2518 มีระบุนโยบายส่งเสริมอุตสาหกรรมท่องเท่ียวเป็นคร้ังแรกในค าแถลงนโยบายรัฐ  
ถดัจากนั้นอีก 2 ปีก็ได้มีการจดัท าแผนท่องเท่ียวเศรษฐกิจและสังคมฉบบัแรกของประเทศไทย  



47 

 
 

และบรรจุการท่องเท่ียวไวใ้นแผนการพฒันาฯ ฉบบัท่ี 4 (พ.ศ. 2520-2524) โดยก าหนดเป้าหมายให ้
เพิ่มรายได้และจ านวนนักท่องเท่ียวร้อยละ 11 ตามล าดับ  ต่อมา พ.ศ. 2522 “องค์การส่งเสริม 
การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย” (อ.ส.ท.) ได้รับการยกระดับและเปล่ียนช่ือ เป็นการท่องเท่ียวแห่ง
ประเทศไทย (ททท.) ตาม พ.ร.บ.การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย  โดยมีการจดัท าแผนหลกัพฒันาการ
ท่องเท่ียวระดบัจงัหวดั และพฒันาระดบัประเทศ ภายใตโ้ครงการปีการท่องเท่ียว (Visit Thailand Year) 
เป็นคร้ังแรก ส่วนในสมัยรัฐบาล พลเอกเปรม ติณสูลานนท์ (พ.ศ. 2526)  แม้ยงัไม่มีนโยบาย
พฒันาการท่องเท่ียวโดยเฉพาะ แต่ก็ไดร้ะบุในนโยบายเศรษฐกิจว่าจะตอ้งพฒันาระบบขนส่งทาง
อากาศให้สนองตอบต่อการขยายตวัของการท่องเท่ียว และไดป้ระกาศนโยบายพฒันาการท่องเท่ียว
เป็นส่วนหน่ึงของนโยบายเศรษฐกิจเพื่อให้เกิดการจา้งงาน และน าเงินตราต่างประเทศเขา้ประเทศ
มากข้ึนใน พ.ศ. 2529  

ต่อมาในปีแรกของแผนพัฒนาฯ ฉบับท่ี  6 (พ.ศ.  2530-2534) ได้ประกาศให้เป็น 
ปีท่องเท่ียวไทยคร้ังท่ี 2 (Visit Thailand Year 1987) และท าให้จ  านวนนักท่องเท่ียวเพิ่มมากกว่า  
5 ลา้นคน จนกระทัง่ พ.ศ. 2535 นายชวน หลีกภยั นายกรัฐมนตรีในสมยันั้นไดส้นบัสนุนคนไทยให้
ท่องเท่ียวมากข้ึน ดว้ยการประกาศนโยบายให้ไทยเป็นศูนยก์ลางการท่องเท่ียวในภูมิภาค และเป็น
คร้ังแรกท่ีได้ระบุว่าจะด าเนินนโยบายป้องกัน และแก้ไขผลกระทบส่ิงแวดล้อมอันเกิดจาก
อุตสาหกรรมท่องเท่ียว และ ททท. ก็ไดเ้ร่ิมรณรงค์การท่องเท่ียวในตลาดต่างประเทศโดยใช้แคมเปญ 
Amazing Thailand 1988-1999 เ ป็นคร้ังแรกใน พ.ศ.  2541 ต่อมาเ ม่ือเข้า สู่ยุคสมัย รัฐบาลของ 
นายทกัษิณ ชินวตัร (พ.ศ. 2544) ภาคเศรษฐกิจการท่องเท่ียวก็กลายเป็นภาคท่ีไดรั้บความสนใจมาก
ข้ึน โดยมีการตั้งองค์กรใหม่ เช่น กระทรวงท่องเท่ียวและกีฬาใน พ.ศ. 2545 และจดัตั้งองค์การ
บริหารพื้นท่ีพิเศษเพื่อการท่องเท่ียวอยา่งย ัง่ยนื (อพท.) รวมถึงมีการตั้งเป้าหมายจ านวนนกัท่องเท่ียว
แบบกา้วกระโดด เช่น ใหเ้พิ่มนกัท่องเท่ียวจาก 15 ลา้นเป็น 20 ลา้นคน ใน 5 ปี มีการเร่งรัดเปิดตลาด
นักท่องเท่ียวรายได้สูง โดยอาศัยโครงการ Thailand Elite Card ใน พ.ศ. 2546 ด้วย (ม่ิงสรรพ์  
ขาวสอาด และคณะ, 2556, น. 149-152) 

ทั้งน้ีตลอดช่วงเวลา พ.ศ. 2530-2559 รัฐบาลในแต่ละช่วงสมยัไดอ้อกประกาศแผนพฒันา
เศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติมาแลว้มากมายหลายฉบบั แต่ละฉบบัจะมีการก าหนดแนวทางการ
พฒันาเศรษฐกิจและสังคมของประเทศในระยะเวลา 5 ปี  และระหวา่งนั้นการท่องเท่ียวแห่งประเทศ
ไทย ซ่ึงเป็นหน่วยงานหน่ึงของรัฐบาลก็ไดอ้อกค าขวญัโฆษณาเพื่อส่งเสริมการท่องเท่ียวในแต่ละ
ช่วงปีดว้ย โดยมีรายละเอียดดงัต่อไปน้ี (สภาพฒันาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ, มปป.) 

แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 6 (พ.ศ. 2530-2534) มีแนวทางและ
มาตรการในการพฒันาการท่องเท่ียว โดยมีสาระดงัน้ี  
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1. เผยแพร่แหล่งท่องเท่ียวภายในประเทศมากข้ึน  
2. เนน้การอนุรักษแ์ละพฒันาทรัพยากรการท่องเท่ียว ปรับปรุงส่ิงอ านวยความสะดวกท่ี

จ าเป็นส าหรับการท่องเท่ียวของแหล่งท่องเท่ียวในภูมิภาค 
3. สนับสนุนให้มีแผนพฒันาและส่งเสริมการท่องเท่ียวในภูมิภาคและระดับจังหวดั 

ปรับปรุงรูปแบบและคุณภาพของสินค้าหัตถกรรมพื้นบ้านและของท่ีระลึกในแหล่งท่องเท่ียว 
รวมทั้งสนับสนุนการจดัให้มีสถานีบริการผูโ้ดยสารขาออกทางอากาศในเมือง เพื่อรองรับการ
ขยายตวัของนกัท่องเท่ียวในระยะต่อไป 

4. อนุรักษแ์ละพฒันาแหล่งท่องเท่ียวธรรมชาติ โบราณสถาน โบราณวตัถุ ศิลปวฒันธรรม 
และหัตถกรรมพื้นบ้าน ไวเ้ป็นทรัพยากรการท่องเท่ียว และสนับสนุนการส่งเสริมการตลาด
ท่องเท่ียว 

5. พฒันาการท่องเท่ียวในเมืองศูนยก์ลางการท่องเท่ียว 8 แห่งในภูมิภาค ไดแ้ก่ เชียงใหม่ 
พิษณุโลก นครราชสีมา ระยอง กาญจนบุรี สุราษฎร์ธานี-เกาะสมุย สงขลา-หาดใหญ่ และภูเก็ต 

6. การพฒันาการท่องเท่ียว ไดแ้ก่ การพฒันาและส่งเสริมการท่องเท่ียวแบบผสมผสาน
บริเวณ กระบ่ี-พงังา-ภูเก็ต สุราษฎร์ธานี-เกาะสมุย สงขลา-หาดใหญ่-ทะเลสาบสงขลา และบริเวณ
นครศรีธรรมราช-ขนอม-สิชล-แหลมตะลุมพุก 

แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 7  (พ.ศ. 2535-2539) มีแนวทางและ
มาตรการในการพฒันาการท่องเท่ียว โดยมีสาระดงัน้ี  

1. ก าหนดนโยบายใหไ้ทยเป็นศูนยก์ลางของการท่องเท่ียวในภูมิภาคเอเชียตะวนัออกเฉียง
ใต ้โดยให้ความร่วมมือกบัประเทศในภูมิภาคน้ี  เพื่อสนบัสนุนให้ไทยเป็นประตูสู่การพฒันาการ
ท่องเท่ียวไปยงัประเทศเพื่อนบา้นและปรับปรุงกฎหมายและระเบียบการเดินทางเขา้ประเทศของ
นกัท่องเท่ียวต่างประเทศ  

2. สนบัสนุนการลงทุนของภาคเอกชนในการพฒันากิจกรรมการท่องเท่ียวประเภทใหม่ ๆ 
เพื่อเพิ่มจุดดึงดูดความสนใจนอกจากอาศยัแหล่งธรรมชาติและแหล่งศิลปวฒันธรรม เช่น การ
ท่องเท่ียวทางทะเลและแม่น ้า การท่องเท่ียวเพื่อการกีฬาและสุขภาพ การประชุมและการแสดงสินคา้
นานาชาติ 

3. ส่งเสริมพฒันาการท่องเท่ียวทั้งในดา้นแหล่งธรรมชาติ และขนบธรรมเนียมประเพณีท่ี
เป็นเอกลกัษณ์ของภูมิภาคควบคู่กบัการด าเนินมาตรการป้องกนัผลกระทบท่ีมีต่อส่ิงแวดลอ้ม เพื่อ
อนุรักษแ์หล่งตน้น ้าล าธารและสามารถใชป้ระโยชน์เพื่อการท่องเท่ียวไดอ้ยา่งต่อเน่ืองในระยะยาว 
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4. สนับสนุนการผลิตสินค้าหัตถกรรม อุตสาหกรรมการผลิตเส้ือผา้ส าเร็จรูป และ
อุตสาหกรรมเคร่ืองเคลือบดินเผาเซรามิค เพื่อสนองตอบความต้องการตลาดนักท่องเท่ียว
ภายในประเทศและตลาดส่งออกท่ีมีแนวโนม้เพิ่มสูงข้ึน 

5. สนบัสนุนการเช่ือมโยงแหล่งท่องเท่ียวภายในประเทศกบัแหล่งท่องเท่ียวระดบัโลกท่ี
อยูใ่กลเ้คียง เช่น เขาพระวหิารและนครวดั และพฒันาศูนยก์ลางการคา้และบริการสนบัสนุนการเปิด
ประเทศของกลุ่มอินโดจีน  

6. พฒันาจงัหวดัภูเก็ตให้เป็นเมืองท่าและศูนยก์ลางธุรกิจการคา้ระหว่างประเทศ การ
ท่องเท่ียว การบริการ และการอุตสาหกรรมส่งออกของภาคใต้ตอนบน รวมทั้งพฒันาสงขลา-
หาดใหญ่ ใหเ้ป็นศูนยก์ลางหลกัดา้นการคา้ บริการการท่องเท่ียว การบริหารภาคใตต้อนล่าง โดยให้
สงขลาเป็นเมืองท่า แหล่งท่องเท่ียวและศูนย์กลางบริหารราชการ และหาดใหญ่เป็นศูนยก์ลาง
คมนาคม ธุรกิจการคา้ การบริการ 

แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 8 (พ.ศ. 2540-2544) มีแนวทางและ
มาตรการในการพฒันาการท่องเท่ียว โดยมีสาระดงัน้ี  

1. ส่งเสริมการท่องเท่ียวและการสัญจรทางวฒันธรรมเพื่อสร้างจิตส านึกความรู้ ความ
เขา้ใจ เกิดการเรียนรู้ประวติัศาสตร์และวฒันธรรมท่ีเป็นรากเหงา้ของวิถีชีวิต ภูมิปัญญา ดั้งเดิมของ
ตนเองและผูอ่ื้น รวมทั้งดูแลป้องกนัและแกไ้ขผลกระทบท่ีอาจเกิดข้ึนจากกิจกรรมดงักล่าว 

2. พฒันาคุณภาพแหล่งท่องเท่ียว โดยการร่วมมือกนัระหว่างภาครัฐ เอกชน และชุมชน 
ให้คงไวซ่ึ้งความมีเอกลกัษณ์ทางประวติัศาสตร์ ความเป็นธรรมชาติ ความสะอาด ความปลอดภยั 
ตลอดจนพฒันาส่ิง อ านวยความสะดวกต่าง ๆ ทางดา้นการท่องเท่ียวใหมี้เพียงพอ 

3. ส่งเสริมการท่องเท่ียวส าหรับนกัท่องเท่ียวท่ีมีคุณภาพจากต่างประเทศให้มีช่วงพ านกั
ในประเทศ ไทยนานข้ึน และให้มีบริการด้านแหล่งจบัจ่ายใช้สอยส าหรับนักท่องเท่ียว รวมทั้ง
ส่งเสริมการ ท่องเท่ียวในประเทศและปลูกฝังจิตส านึกในการเป็นนกัท่องเท่ียวท่ีมีคุณภาพ มีความ
รักและหวงแหนในทรัพยากรแหล่งท่องเท่ียวใหก้บัคนไทย 

4. ปรับบทบาทของการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยไปสู่การพฒันาและปรับปรุง แหล่ง
ท่องเท่ียวใน ประเทศ ตลอดจนเป็นแกนกลางในการแกไ้ขปัญหาของธุรกิจการท่องเท่ียวอยา่งเป็น
ระบบ และให้ หน่วยงานในทอ้งถ่ินสร้างกลไกการพฒันาและอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติและ
สถานท่ีท่องเท่ียวในระดบั พื้นท่ี เพื่อระดมความร่วมมือจากประชาชนและชุมชนในทอ้งถ่ินในการ
พฒันาคุณภาพของแหล่งท่องเท่ียว  พร้อมทั้งส่งเสริมองค์กรชุมชนและท้องถ่ินในการด าเนิน
กิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงอนุรักษเ์พื่อเสริมสร้างเศรษฐกิจของชุมชนมากข้ึน 
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5. พฒันาและยกระดบัคุณภาพก าลงัคนดา้นการท่องเท่ียว โดยสนบัสนุนองค์กรของรัฐ
และภาคเอกชนใหเ้ขา้มามีบทบาทในการลงทุนผลิตและฝึกอบรมก าลงัพลให้มีคุณภาพมาตรฐานใน
การบริการท่ีสูงข้ึน  โดยการรณรงคเ์ผยแพร่ให้ความรู้และเขา้ใจเพื่อให้สามารถรองรับการขยายตวั
ในระยะยาวต่อไป 

6. ก าหนดนโยบายการอนุรักษ ์และพฒันาทรัพยากรท่ีเก่ียวขอ้งในแหล่งท่องเท่ียว โดยให้
มีแผนแม่บทเพื่อฟ้ืนฟูแหล่งท่องเท่ียวรวมทั้งน ามาตรการการมาตรการทางกฎหมายควบคุมอาคาร 
ผงัเมืองอุทยานแห่งชาติ และโบราณสถาน มาก ากบัการใช้ประโยชน์จากท่ีดินและท่ีและสถานท่ี
ดงักล่าว และสนบัสนุนองค์กรของรัฐ ภาคเอกชน และประชาชนในทอ้งถ่ินให้เขา้มามีส่วนร่วม 
ในการบริการบูรณะจดัการทรัพยากรธรรมชาติ และอนุรักษส่ิ์งแวดลอ้มใหย้ ัง่ยนืควบคู่กนัไป 

แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 9 (พ.ศ. 2545-2549) มีแนวทางและ
มาตรการในการพฒันาการท่องเท่ียว โดยมีสาระส าคญัดงัน้ี  

1. มีการน าปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงมาประยุกต์ใช้กบัการพฒันาดา้นการท่องเท่ียวของ
ประเทศ ใหมี้เอกลกัษณ์ไทยในมาตรฐานโลกในมาตรฐานสากล และยกระดบัคุณภาพการท่องเท่ียว
ใหสู้งข้ึนอยา่งต่อเน่ืองเพื่อใหป้ระเทศไทยเป็นจุดหมายปลายทางการท่องเท่ียวในระดบัโลก  

2. อนุรักษ์ ฟ้ืนฟู และรักษาสภาพแวดล้อมชุมชน ศิลปวฒันธรรมและโบราณคดีเพื่อ
ส่งเสริมการท่องเท่ียวย ัง่ยืน โดยให้ความส าคญักบัระบบนิเวศในแหล่งท่องเท่ียว และป้องกนัไม่ให้
ศิลปวฒันธรรมอนัดีงามของชุมชนไดรั้บผลกระทบทางลบจากการท่องเท่ียว  

3. ส่งเสริมการใช้พาณิชยอิ์เล็กทรอนิกส์ และระบบขอ้มูลสารสนเทศ ในการส่งเสริม
ประสิทธิภาพดา้นการตลาด การจดัหา และการกระจายสินคา้การท่องเท่ียวไปยงัผูป้ระกอบการและ
ผูบ้ริโภคท่ีใหค้วามรู้ท่ีถูกตอ้ง ขณะเดียวกนัทางภาครัฐจะตอ้งฝึกอบรมและเตรียมบุคลากรปรับปรุง
กฎหมาย ระเบียบปฏิบติัและสนบัสนุนกลไกท่ีจ าเป็นใหส้ามารถปฏิบติังานไดอ้ยา่งมีประสิทธิภาพ 

แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 10 (พ.ศ. 2550-2555) มีแนวทางและ
มาตรการในการพฒันาการท่องเท่ียว โดยมีสาระส าคญัดงัน้ี  

1. ยงัคงมีการน าปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงมาประยุกตใ์ชก้บัการพฒันาดา้นการท่องเท่ียว
ของประเทศ ให้มีเอกลกัษณ์ไทยในมาตรฐานโลกในมาตรฐานสากล และยกระดบัคุณภาพการ
ท่องเท่ียวให้สูงข้ึนอยา่งต่อเน่ืองเพื่อให้ประเทศไทยเป็นจุดหมายปลายทางการท่องเท่ียวในระดบั
โลก  

2. ยงัคงเน้นการอนุรักษ์ ฟ้ืนฟู และรักษาสภาพแวดล้อมชุมชน ศิลปวฒันธรรมและ
โบราณคดีเพื่อส่งเสริมการท่องเท่ียวย ัง่ยืน โดยใหค้วามส าคญักบัระบบนิเวศในแหล่งท่องเท่ียว และ
ป้องกนัไม่ใหศิ้ลปวฒันธรรมอนัดีงามของชุมชนไดรั้บผลกระทบทางลบจากการท่องเท่ียว  
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3. ส่งเสริมการใช้วิทยาศาสตร์เทคโนโลยี และศกัยภาพของชุมชน เพื่อสร้างมูลค่าเพิ่ม
ให้กบัสินคา้และบริการทางการท่องเท่ียว โดยผ่านโครงการหน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภณัฑ์ เพื่อสร้าง
เอกลกัษณ์ดา้นวฒันธรรมของชุมชนใหม้าเป็นจุดขายดา้นการท่องเท่ียวร่วมกบัสินคา้ของชุมชน 

แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 11 (พ.ศ. 2555-2559) มีแนวทางและ
มาตรการในการพฒันาการท่องเท่ียว โดยมีสาระส าคญัดงัน้ี  

1. แผนพฒันาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบบัท่ี 11 ใชแ้นวคิดต่อเน่ืองจากแผนพฒันาฯ 
ฉบบัท่ี 8-10 โดยยงัคงยึดหลกัปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงท่ีให้คนเป็นศูนยก์ลางของการพฒันา และ
สร้างสมกุลการพฒันาในทุกมิติ  

2. พฒันาฐานลงทุนโดยเพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขนัระดบัอนุภูมิภาค มุ่งพฒันา
พื้นท่ีในภูมิภาคต่าง ๆ ของประเทศให้เช่ือมโยงกบัประเทศเพื่อนบา้นและภูมิภาคเอเชียตะวนัออก
เฉียงใตใ้หเ้ป็นฐานการพฒันาดา้นการท่องเท่ียว 

3. ส่งเสริมให้ธุรกิจการท่องเท่ียวใช้องค์ความรู้ และเทคโนโลยีใหม่ ๆ ในการพฒันา
สินคา้และบริการ และส่งเสริมการลงทุนในธุรกิจบริการท่ีมีศกัยภาพ โดยอาศยัความไดเ้ปรียบของ
ท าเลท่ีตั้งทางภูมิศาสตร์ของประเทศ ความหลากหลายทางชีวภาพและวฒันธรรม และเอกลกัษณ์
ความเป็นไทย ตลอดจนสามารถรองรับการเปิดเสรีทางการค้าและกระแสความต้อ งการของ
ตลาดโลก 

4. ฟ้ืนฟูและพฒันาคุณภาพแหล่งท่องเท่ียวให้สอดคลอ้งกบัความตอ้งการของตลาด โดย
ฟ้ืนฟูพฒันาแหล่งท่องเท่ียวหลกัท่ีเส่ือมโทรม พฒันาเครือข่ายวิสาหกิจของธุรกิจท่องเท่ียวในกลุ่ม
พื้นท่ี ท่ีมีศกัยภาพสูง ส่งเสริมกิจกรรมการท่องเท่ียวท่ีสอดคลอ้งกบัศกัยภาพของพื้นท่ีและกระแส
ความตอ้งการของตลาดโลก เช่น การท่องเท่ียวเชิงสุขภาพ การท่องเท่ียวเชิงนิเวศ การท่องเท่ียวเชิง
ศึกษาเรียนรู้ประวติัศาสตร์ วฒันธรรม และสัมผสัวิถีชีวิตชุมชน  รวมทั้งส่งเสริมการด าเนินกลยทุธ์
ทางการตลาดรูปแบบใหม่ท่ีสามารถ เขา้ถึงกลุ่มลูกคา้และขยายไปยงัตลาดใหม่ ๆ ท่ีมีศกัยภาพ 

5. บริหารจดัการการท่องเท่ียวให้เกิดความสมดุลและย ัง่ยืน โดยให้ความส าคญัในการ
พัฒนาการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์และเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อม ค านึงถึงความสมดุลและ
ความสามารถในการรองรับของแหล่งท่องเท่ียว  พฒันายกระดบัมาตรฐานสินคา้ และบริการ พฒันา
โครงสร้างพื้นฐานให้มีคุณภาพและเพียงพอ และบูรณาการการท่องเท่ียวให้เช่ือมโยงกบัวิถีชีวิต 
วฒันธรรม ทรัพยากรธรรมชาติ  

6. ส่งเสริมท่องเท่ียวเชิงนิเวศให้มีบทบาทในการขบัเคล่ือนเศรษฐกิจมากข้ึน โดยก าหนด 
ทิศทางการพฒันาแหล่งท่องเท่ียวให้สอดคล้องกับศกัยภาพการรองรับของระบบนิเวศในพื้นท่ี 
และบริหารจดัการการใชน้ ้าท่ีไม่ส่งผลกระทบต่อชุมชนและเกษตรกรรายยอ่ย เพื่อสร้างความย ัง่ยนื
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ให้กบัระบบนิเวศและการท่องเท่ียวในทอ้งถ่ิน เช่น สนบัสนุนและเพิ่มมาตรการดา้นการท่องเท่ียว 
เชิงคุณภาพเพื่อลดปัญหาจากการเปล่ียนแปลงสภาพภูมิอากาศ ในพื้นท่ีอุทยานแห่งชาติหรือชุมชน
ตน้แบบ ตลอดจนส่งเสริมการใช้ประโยชน์ภูมิปัญญาทอ้งถ่ินในการผลิตสินคา้และบริการสีเขียว 
ตลอดจนสินคา้และบริการเชิงสร้างสรรค ์เพื่อน าไปสู่สังคมเศรษฐกิจคาร์บอนต ่า 

7. ส่งเสริมให้ภาคเอกชนท่ีด าเนินกิจการธุรกิจท่องเท่ียว ตระหนกัถึงความส าคญัของการ
มีส่วนร่วมในการพฒันาประเทศ โดยมีแนวคิดการด าเนินธุรกิจท่ีรับผิดชอบต่อสังคม และท าธุรกิจ 
เพื่อสังคมมากข้ึน 

ทั้งน้ีในระหว่างท่ีแผนพฒันาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบบัท่ี 6-11 ก าลงัด าเนินการ 
ในระหว่าง พ.ศ. 2530-2559 ก็เกิดเหตุการณ์ต่าง ๆ ข้ึนในสังคมมากมาย  โดยสามารถแสดงเป็น
ตารางสรุปความสัมพนัธ์ระหวา่งบริบททางสังคมตามช่วงเวลากบันโยบายส่งเสริมการท่องเท่ียวได ้
ดงัต่อไปน้ี 

 
 
 
 
 
 



 

53 53 

ตารางที ่2.1 สรุปความสัมพนัธ์ระหว่างบริบททางสังคมตามช่วงเวลากบันโยบายส่งเสริมการท่องเที่ยว 
 

ปี พ.ศ. บริบททางสังคมตามช่วงเวลา นโยบายส่งเสริมการท่องเที่ยว 
2530 - เร่ิมแผนพฒันาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติฉบบัท่ี 6  

(พ.ศ. 2530-2534)  
- พระบาทสมเด็จพระเจา้อยูห่วัรัชกาลท่ี 9 (พระบาทสมเด็จ 
พระบรมชนกาธิเบศร มหาภูมิพลอดุลยเดชมหาราช บรมนาถ
บพิตร) ทรงเจริญพระชนมพรรษา 60 พรรษา 
- เกิดเหตุการณ์กลุ่มทหารพรานบุกบา้นหม่อมราชวงศคึ์กฤทธ์ิ 
ปราโมช  

- รัฐบาลพลเอก เปรม ติณสูลานนท ์จดัท าแผนพฒันาการท่องเท่ียว 
และจดัระเบียบธุรกิจการท่องเท่ียวอยา่งมีระบบ 
- ประกาศใหเ้ป็น “ปีท่องเท่ียวไทย” เพื่อเฉลิมฉลองเน่ืองในโอกาส
เฉลิมพระชนมพรรษา 5 รอบของพระบาทสมเด็จพระบรมชนกาธิ
เบศร มหาภูมิพลอดุลยเดชมหาราช บรมนาถบพิตร  
- ค าขวญัส่งเสริมการท่องเท่ียว คือ “เท่ียวแผน่ดินทอง ร่วมฉลองปี
ท่องเท่ียวไทย” และเป็นยคุทองของการท่องเท่ียว  

2531 - รัฐบาลพลเอก ชาติชาย ชุณหะวณั ออกนโยบาย 
“เปล่ียนแปลงสนามรบของอินโดจีนใหก้ลายเป็นสนามการคา้
ท่ีท าก าไร” ท าใหพ้ื้นท่ีป่าเขาล าเนาไพรและตามรอยต่อ
ชายแดนท่ีเคยเป็นอนัตรายกลบักลายเป็นพื้นท่ีปลอดภยั
ส าหรับนกัท่องเท่ียว 
- คณะรัฐมนตรีมีค าสั่งใหร้วมกิจการบินภายในประเทศ 
- คณะรัฐมนตรีอนุมติัแผนงานโครงการพฒันาดอยตุง  
ตามพระราชด าริ สมเด็จพระศรีนครินทราบรมราชชนนี 

- มีการประกาศเป็น “ปีศิลปหตัถกรรมไทย” (พ.ศ. 2531-2532) 
- ค าขวญัส่งเสริมการท่องเท่ียว คือ “ท่ีน่ีเมืองไทย คุณเท่ียว
เมืองไทยทัว่หรือยงั”  
- เกิดกระแสท่ีพกัแบบบูติก (First Wave of Boutique Hotel) 
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ปี พ.ศ. บริบททางสังคมตามช่วงเวลา นโยบายส่งเสริมการท่องเที่ยว 
- พระราชพิธีรัชมงัคลาภิเษก พระบาทสมเด็จพระปรมินทร 
มหาภูมิพลอดุลยเดช ทรงครองสิริราชสมบติัยาวนานยิง่กวา่
พระมหากษตัริยพ์ระองคใ์ดในประวติัศาสตร์ชาติไทย 

 

2532 - พายไุตฝุ้่ น “เกย”์ เคล่ือนตวัข้ึนฝ่ังท่ีบริเวณรอยต่อระหวา่ง 
อ าเภอปะทิวกบัอ าเภอท่าแซะ จงัหวดัชุมพร ท าใหมี้ผูเ้สียชีวติ 
และสร้างความเสียหายอยา่งมากในพื้นท่ีของจงัหวดัชุมพร 
และจงัหวดัประจวบคีรีขนัธ์ 

- ค าขวญัส่งเสริมการท่องเท่ียว คือ “เท่ียวไทยใหค้รบ พบไทยให้
ทัว่” (พ.ศ. 2532-2535) 

2533 ประเทศไทยเป็นเจา้ภาพจดัการประชุมอาหารโลก 
 (World Food Council) คร้ังท่ี 16 
- การกระท าอตัวนิิบาตกรรมของคุณสืบ นาคะเสถียร หวัเขต
รักษาพนัธ์ุสัตวป่์าหว้ยขาแขง้ ในวนัท่ี 1 กนัยายน พ.ศ. 2533 
เป็นปัจจยัส าคญัท่ีท าใหเ้กิดกระแสการอนุรักษธ์รรมชาติ 
ส่งผลใหแ้หล่งท่องเท่ียวทางธรรมชาติเป็นท่ีสนใจอยา่งมาก 

- ค าขวญัส่งเสริมการท่องเท่ียว คือ “เท่ียวไทยใหค้รบ พบไทยให้
ทัว่” (พ.ศ. 2532-2535) 
- จดัท าโครงการอบรมผูน้ าเยาวชนเพื่ออนุรักษพ์ิทกัษท์่องเท่ียวไทย 

2534 - เกิดสงครามอ่าวเปอร์เซีย วกิฤตการณ์น ้ามนัโลก ภาวะ
เศรษฐกิจถดถอย 
- เกิดการท ารัฐประหารยึดอ านาจรัฐบาล พล.อ. ชาติชาย  
ชุณหะวณั 

- ค าขวญัส่งเสริมการท่องเท่ียว คือ “เท่ียวไทยใหค้รบ พบไทยให้
ทัว่” (พ.ศ. 2532-2535)  
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ปี พ.ศ. บริบททางสังคมตามช่วงเวลา นโยบายส่งเสริมการท่องเที่ยว 
- UNESCO ข้ึนทะเบียนเขตรักษาพนัธ์ุสัตวป่์าทุ่งใหญ่ 
นเรศวร-หว้ยขาแขง้ อุทยานประวติัศาสตร์สุโขทยั  และ
อุทยานประวติัศาสตร์พระนครศรีอยธุยาเป็นแหล่งมรดกโลก 

2535 - เร่ิมแผนพฒันาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบบัท่ี 7   
(พ.ศ. 2535-2539) 
- เกิดวกิฤตการเมืองไทย “พฤษภาทมิฬ” 
- UNESCO ข้ึนทะเบียนแหล่งโบราณคดีบา้นเชียง 
 จงัหวดัอุดรธานี เป็นแหล่งมรดกโลก 
- ประเทศไทยเร่ิมใชร้ะบบภาษีมูลค่าเพิ่ม (VAT) 

- ค าขวญัส่งเสริมการท่องเท่ียว คือ “เท่ียวไทยใหค้รบ พบไทยให้
ทัว่” (พ.ศ. 2532-2535) 
- รัฐบาลนายชวน หลีกภยั ออกนโยบายก าหนดใหป้ระเทศไทยเป็น
ศูนยก์ลางทางการท่องเท่ียวของภูมิภาค 
- มีการบงัคบัใช ้พ.ร.บ. ธุรกิจน าเท่ียวและมคัคุเทศก์ 
- ททท. ก่อตั้งมูลนิธิพิทกัษส่ิ์งแวดลอ้มและการท่องเท่ียว ต่อมาใน
ปี พ.ศ. 2563 เปล่ียนช่ือเป็น มูลนิธิเพื่อการท่องเท่ียวอยา่งย ัง่ยนื 

2536 - รัฐบาลไทยเปิดเสรีทางการเงินโดยการออกใบอนุญาตวิเทศ
ธนกิจอยา่งเป็นทางการ 
- ท่านพุทธทาสภิกข ุมรณภาพ 
- ดาวเทียมไทยคมดาวเทียมดวงแรกของไทยถูกส่งข้ึนวงโคจร 

- ค าขวญัส่งเสริมการท่องเท่ียว คือ “ไปดูให้เตม็ตา ความล ้าค่าของ
ไทย” (พ.ศ. 2536-2537) 

2537 - ปีรณรงคว์ฒันธรรมไทย 
- เปิดสะพานมิตรภาพไทย-ลาว แห่งท่ี 1 ท่ีจงัหวดัหนองคาย 

- ค าขวญัส่งเสริมการท่องเท่ียว คือ “ไปดูให้เตม็ตา ความล ้าค่าของ
ไทย” (พ.ศ. 2536-2537)  
- จดัตั้งคณะกรรมการการท่องเท่ียวเชิงนิเวศ 
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ปี พ.ศ. บริบททางสังคมตามช่วงเวลา นโยบายส่งเสริมการท่องเที่ยว 
2538 - รัฐบาลนายบรรหาร ศิลปอาชา ระบุเร่ืองพฒันาแหล่ง

ท่องเท่ียวใหมี้ความสมดุลกบัปริมาณนกัท่องเท่ียวและส่งเสริม
ค่านิยมใหค้นไทยท่องเท่ียวในประเทศ 
 

- ค  าขวญัส่งเสริมการท่องเท่ียว คือ “เมืองไทยมีมากกวา่ท่ีคุณรู้จกั 
สวยกวา่ท่ีคุณเคยเห็น” 
รณรงคใ์หเ้กิดกระแส “ไทยเท่ียวไทย” 
- ททท. เสนอนโยบายเฉพาะกิจเร่ืองการท่องเท่ียวเชิงนิเวศ 
 (มีผลระหวา่งปี พ.ศ. 2538-2539) 

2539 - พระราชพิธีถวายพระเพลิงพระบรมศพสมเด็จพระศรีนคริน
ทราบรมราชชนนี 
- พระบาทสมเด็จพระเจา้อยูห่วัรัชกาลท่ี 9 ทรงครองสิริราช
สมบติัครบ 50 ปี 
- นายกรัฐมนตรี บรรหาร ศิลปอาชา ประกาศยุบสภา หลงัการ
อภิปรายไม่ไวว้างใจ 

- ประกาศปี “ไทยเท่ียวไทย”  
ค าขวญัส่งเสริมการท่องเท่ียว คือ “เท่ียวเมืองไทย ไม่ไปไม่รู้”  
- ผลกัดนัโครงการมอบรางวลัอุตสาหกรรมท่องเท่ียวไทย 
(Thailand Tourism Awards) หรือรางวลักินรี 

2540 - เร่ิมแผนพฒันาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบบัท่ี 8  
(พ.ศ. 2540-2544) 
- รัฐบาลนายชวน หลีกภยั ระบุเร่ืองการกระจายอ านาจ 
การบริหารจดัการงบประมาณ การจดัสรรรายไดร้วมทั้ง
บุคลากรดา้นการท่องเท่ียวไปสู่ทอ้งถ่ิน ควบคู่กบัส่งเสริม

- ค าขวญัส่งเสริมการท่องเท่ียว คือ “เท่ียวเมืองไทย ไม่ไปไม่รู้”   
- มีการก่อตั้งสมาคมไทยท่องเท่ียวเชิงอนุรักษแ์ละผจญภยั 
- ททท. ตั้งกองอนุรักษแ์ละเสนอค าขวญั “พฒันาคู่อนุรักษ ์
พิทกัษท์่องเท่ียวไทย”  
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ปี พ.ศ. บริบททางสังคมตามช่วงเวลา นโยบายส่งเสริมการท่องเที่ยว 
บทบาทชุมชนและองคก์รเอกชนในการอนุรักษบ์ ารุงรักษา  
และพฒันาแหล่งท่องเท่ียว 
- เกิดวกิฤตเศรษฐกิจเอเชีย ปี พ.ศ. 2540 วกิฤต “ตม้ย  ากุง้” 

2541 - พระบาทสมเด็จพระเจา้อยูห่วัเสด็จพระราชด าเนินเปิด “ทาง
คู่ขนานลอยฟ้าถนนบรมราชชนนี” 
- ประเทศไทยเป็นเจา้ภาพการแข่งขนักีฬาเอเชียนเกมส์คร้ังท่ี 
13 มีนกักีฬาจาก 43 ประเทศเขา้ร่วม 

- ประกาศ “ปีท่องเท่ียวไทย” (Amazing Thailand)  
- ค าขวญัส่งเสริมการท่องเท่ียว คือ “เท่ียวเมืองไทย ไม่ไปไม่รู้” 
- ททท. ร่วมมือกบั 6 องคก์รทั้งในประเทศและต่างประเทศ 
จดัตั้งมูลนิธิใบไมเ้ขียว 

2542 - มีการจดัพระราชพิธีมหามงคลเฉลิมพระชนมพรรษา 6 รอบ 
- เปิดภูเก็ตแฟนตาซี 
- เปิดใชบ้ริการรถไฟฟ้า BTS 
- ภาคเอกชนก่อตั้งสมาคมรถเช่าไทย 

- ค าขวญัส่งเสริมการท่องเท่ียว คือ “ปีท่องเท่ียวไทย 2542 การเฉลิม
ฉลองแม่น ้าแห่งราชอาณาจกัรไทย” และ “เท่ียวเมืองไทย ไม่ไป 
ไม่รู้”  
- กิจกรรม Countdown คร้ังแรก  
- จดัท าจดหมายข่าวเครือข่ายการท่องเท่ียวเชิงนิเวศ(Ecotourism 
Newsletter) 

2543 - ปรากฏการณ์ Y2K ผา่นไปไดด้ว้ยดี 
- มีการจดังานพระราชพิธีสมมงคลพระชนมายเุท่า
พระบาทสมเด็จพระพุทธยอดฟ้าจุฬาโลกมหาราช เน่ืองดว้ย

- มีการรณรงคโ์ครงการ “ไทยเท่ียวไทย”  
- จดังานเทศกาลดนตรีพทัยามิวสิก เฟสติวลั เกิดข้ึนคร้ังแรก 
- มีการน าเสนอแนวคิดและหลกัการเก่ียวกบัการพฒันาการ
ท่องเท่ียวรูปแบบ Homestay 
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ปี พ.ศ. บริบททางสังคมตามช่วงเวลา นโยบายส่งเสริมการท่องเที่ยว 
พระบาทสมเด็จพระปรมินทรมหาภูมิพลอดุลยเดช ทรงเจริญ
พระชนมมายเุสมอเท่าไดถึ้ง 73 พรรษา 

2544 - รัฐบาลนายทกัษิณ ชินวตัร ระบุเร่ืองการใชก้ลยทุธ์การตลาด
เชิงรุกและเพิ่มความหลากหลายของรูปแบบการท่องเท่ียว 
- เกิดวนิาศกรรม 9/11 ในสหรัฐอเมริกา 

- ค าขวญัส่งเสริมการท่องเท่ียว คือ “ท่องเท่ียววนัหยดุ  
สุดสุดในเมืองไทย” 
- ก่อตั้งสภาอุตสาหกรรมท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย 

2545 - เร่ิมแผนพฒันาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบบัท่ี 9  
(พ.ศ. 2545-2549) 
- กระทรวงมหาดไทย เร่ิมด าเนินงานโครงการหน่ึงต าบล  
หน่ึงผลิตภณัฑ ์(One Tambon One Product: OTOP) 
- เร่ิมนโยบายเศรษฐกิจแบบประชานิยม ไดแ้ก่ โครงการ 30 
บาท รักษาทุกโรค โครงการเอ้ืออาทร โครงการธนาคาร
ประชาชน โครงการกองทุนหมู่บา้น  

- มีการรณรงคโ์ครงการ “ไทยเท่ียวไทย”  
- ค าขวญัส่งเสริมการท่องเท่ียว คือ “เท่ียวทัว่ไทย ไปไดทุ้กเดือน” 
และ “เก็บเมืองไทยใหส้วยงาม”  
- จดัท าโครงการ Thailand Grand Sale  
- จดัตั้งกระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬา โดยมีนายสนธยา 
คุณปล้ืม เป็นรัฐมนตรีวา่การกระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬาคน
แรก 

2546 - เกิดการแพร่ระบาดของโรคซาร์สในเอเชีย (SARS) ซ่ึงมีผล
กระตุน้ใหเ้กิดการท่องเท่ียวในประเทศมาทดแทน 
- รัฐบาลน าเสนอโครงการครัวไทยสู่ครัวโลก  
- ประเทศจีนไดใ้หป้ระเทศไทยยมืแพนดา้ยกัษ ์2 ตวั คือ  
ช่วงช่วงกบัหลินฮุ่ย มาเล้ียงท่ีสวนสัตวเ์ชียงใหม่  

- ค าขวญัส่งเสริมการท่องเท่ียว คือ “เท่ียวทัว่ไทย ไปไดทุ้กเดือน” 
และ “มุมมองใหม่ เมืองไทย”  
- จดัตั้งองคก์ารบริหารการพฒันาพื้นท่ีพิเศษเพื่อการท่องเท่ียวอยา่ง
ย ัง่ยนื (องคก์ารมหาชน)  
- มีการจดัเทศกาลภาพยนตร์นานาชาติกรุงเทพฯ เกิดข้ึนคร้ังแรก 
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ปี พ.ศ. บริบททางสังคมตามช่วงเวลา นโยบายส่งเสริมการท่องเที่ยว 
2547 - เกิดการระบาดของไขห้วดันก (Bird Flu) ในเอเชีย 

- เกิดเหตุการณ์สึนามิท่ีประเทศไทย  
- เร่ิมตน้ปัญหาความไม่สงบ 3 จงัหวดัชายแดนภาคใต ้ 
- เกิดวกิฤตภยัธรรมชาติสึนามิพื้นท่ีชายฝ่ังทะเลอนัดามนั 
- องคก์ารท่องเท่ียวโลกเปิดตวั “กองทุนขจดัความยากจนดว้ย
การท่องเท่ียวท่ีย ัง่ยนื”  

- ค าขวญัส่งเสริมการท่องเท่ียว คือ “สัมผสัจริงเมืองไทย”  
และ “วนัธรรมดาท่ีไม่ธรรมดา”  
- ททท. สร้าง “นอ้งสุขใจ” ใหเ้ป็นตวัแทนการเดินทางท่องเท่ียว 
พร้อม ๆ กบัการน าเสนอแคมเปญ “เท่ียวท่ีไหน ไม่สุขใจเท่า 
บา้นเรา” “วนัเดียวเท่ียวสนุก” 
“วนัธรรมดาท่ีไม่ธรรมดา” และแคมเปญส่งเสริมใหค้นไทยเท่ียว
ภูเก็ตเพื่อแกว้กิฤตสึนามิ “สนุกทั้งเกาะ ลดทั้งเมือง” 

2548 - เปิดตวัเชียงใหมไ่นทซ์าฟารี เป็นแหล่งทอ่งเท่ียวแห่งใหม่  - ค าขวญัส่งเสริมการท่องเท่ียว คือ “เท่ียวท่ีไหนไม่สุขใจเท่าบา้น
เรา”  
- ไดรั้บผลกระทบต่อเน่ืองจากภยัธรรมชาติสึนามิ ท าให้เกิด
กิจกรรมส่งเสริมการท่องเท่ียวท่ีเรียกขวญัและก าลงัใจ 
- เนน้แคมเปญส่งเสริมใหค้นไทยเท่ียวภูเก็ตเพื่อแกว้กิฤตสึนามิ 
“สนุกทั้งเกาะ ลดทั้งเมือง” 

2549 - กระทรวงคมนาคม เปิดให้บริการท่าอากาศยานสุวรรณภูมิ  
ท าใหท้่าอากาศยานดอนเมืองระงบัการใหบ้ริการ 
- เปิดสะพานไทย-ลาว แห่งท่ี 2 มุกดาหาร-สะหวนันะเขต 

- ปีแห่งการเฉลิมฉลอง ท่องเท่ียวทัว่ไทย 
- มีการจดังานมหกรรมพืชสวนโลกท่ีจงัหวดัเชียงใหม่ ก่อใหเ้กิด
ปรากฏการณ์คนไทย เดินทางขา้มภูมิภาค 
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ปี พ.ศ. บริบททางสังคมตามช่วงเวลา นโยบายส่งเสริมการท่องเที่ยว 
- ประเทศไทยเกิดปัญหาการเมืองภายในประเทศ ท าให้เกิด
เหตุการณ์ความรุนแรง และภาพลกัษณ์เร่ืองความไม่ปลอดภยั
ของประเทศ 
- เกิดการรัฐประหารยึดอ านาจรัฐบาลนายทกัษิณ ชินวตัร  
- เกิดเหตการณ์ลอบวางระเบิดในกรุงเทพฯ ช่วงส่งทา้ยปีเก่า 
- เฉลิมฉลองพระบาทสมเด็จพระเจา้อยูห่วั รัชกาลท่ี 9 
 ครองราชย ์60 ปี 
 - เหตุระเบิด 9 จุดส าคญั เช่น ป้ายรถเมล ์ป้อมต ารวจ 
 ห่างสรรพสินคา้ ในวนัท่ี 31 ธนัวาคม 2549 ท่ีกรุงเทพฯ 

2550 - เร่ิมแผนพฒันาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบบัท่ี 10  
(พ.ศ. 2550-2554) 
- ชุมนุมประทว้งขบัไล่รัฐบาลนายสมคัร สุนทรเวช  
- การก่อการร้ายระเบิดกลางเมืองหาดใหญ่ จ.สงขลา 
- ท่าอากาศยานดอนเมือง เปิดใหบ้ริการในเชิงพาณิชยอี์กคร้ัง  

- ค าขวญัส่งเสริมการท่องเท่ียว คือ “เท่ียวไทยใหส้นุก เติมความสุข
ใหชี้วติ” และ “เก็บเมืองไทยใหส้วยงาม” (พ.ศ. 2550-2551) 
- ททท. เปิดศูนยป์ฏิบติัการวางแผนการท่องเท่ียวและศูนย์
ปฏิบติัการในภาวะวกิฤต (ศวก.) และปรับเปล่ียนแนวคิดใหก้าร
ทอ่งเท่ียว มีส่วนเสริมสร้างความสุขใหแ้ก่คนไทย  

2551 - เหตุการณ์ปิดสนามบินนานาชาติดอนเมืองและสุวรรณภูมิ 
รวมทั้งยดึท าเนียบรัฐบาล 

- มีการจดัสัมมนา ผลกระทบโลกร้อนต่อการท่องเท่ียว 
- มีการผลกัดนัโครงการ 7 Greens  
- มีการจดั Mega Fam เพื่อฟ้ืนฟูภาพลกัษณ์ประเทศไทย 
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ปี พ.ศ. บริบททางสังคมตามช่วงเวลา นโยบายส่งเสริมการท่องเที่ยว 
- เกิดปัญหาการเมืองภายในประเทศ คือ การเคล่ือนไหวของ
ประชาชนท่ีไม่เห็นดว้ยกบัการบริหารประเทศของรัฐบาล 
เหตุการณ์ส่งผลต่อบรรยากาศ การท่องเท่ียวในภาพรวม เช่น 
การปิดสนามบินภาคใต ้สุวรรณภูมิ ดอนเมือง การบุกยดึ
ท าเนียบรัฐบาล การขู่นดัหยดุงาน และขู่ตดัน ้า ตดัไฟ 
- เกิดปัญหาน ้าท่วมในจงัหวดัต่าง ๆ ส่งผลกระทบต่อการ
เดินทางท่องเท่ียวและแหล่งท่องเท่ียว 

- เปิดศูนยป์ฏิบติัการวางแผนการท่องเท่ียว และศูนยป์ฏิบติัการใน
ภาวะวกิฤต ททท.  
- มีการประกาศใหปี้ พ.ศ. 2551-2553 เป็นปีการท่องเท่ียวอีสาน 
Visit Isan Year 
- รัฐบาลนายสมชาย วงศส์วสัด์ิ ระบุเร่ืองการเพิ่มมูลค่าดว้ย
เศรษฐกิจสร้างสรรคแ์ละระบุเร่ืองการควบคุมปริมาณนกัท่องเท่ียว
และผลกระทบส่ิงแวดลอ้มในแหล่งท่องเท่ียว - รัฐบาลนายอภิสิทธ์ิ
เวชชาชีวะ ระบุเร่ืองการจดัตั้งเขตเศรษฐกิจพิเศษดา้นการท่องเท่ียว 
และการปรับปรุงกฎหมายท่ีเก่ียวขอ้งกบั 
การท่องเท่ียวทั้งหมดใหมี้ความทนัสมยั 

2552 - เกิดการระบาดไขห้วดัใหญ่สายพนัธ์ุใหม่ 2009 
- เกิดเหตุการณ์ “เมษาจลาจล” กลุ่ม นปก. นปช. จลาจลในเขต
กรุงเทพฯ และพทัยา 
- หลินปิง เป็นแพนดา้ยกัษเ์พศเมียในสวนสัตวเ์ชียงใหม่ เกิด
เม่ือวนัพุธท่ี 27 พฤษภาคม พ.ศ. 2552 จากการผสมเทียม 
ระหวา่งช่วงช่วงและหลินฮุ่ย ท าใหเ้กิดกระแสการท่องเท่ียว
เพื่อไปดูหมีแพนดา้ 

- ค  าขวญัส่งเสริมการท่องเท่ียว คือ “เท่ียวไทยครึกคร้ืน เศรษฐกิจ
ไทยคึกคกั” และ “12 เดือน 7 ดาว 9 ตะวนั มหศัจรรยเ์มืองไทยตอ้ง
ไปสัมผสั”  
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ปี พ.ศ. บริบททางสังคมตามช่วงเวลา นโยบายส่งเสริมการท่องเที่ยว 
- เกิดเหตุการณ์เพลิงไหมซ้านติกา้ผบั ท าใหมี้ผูเ้สียชีวติเป็น
จ านวนมาก 

2553 - กระทรวงคมนาคม เปิดให้บริการรถไฟฟ้ามหานคร สาย
เฉลิมรัชมงคล พ.ศ. 2553  
- เปิดใหบ้ริการรถไฟฟ้าเช่ือมท่าอากาศยานสุวรรณภูมิ 
(Airport Rail Link: ARL)  
- เหตุการณ์ชุมนุมทางการเมืองในกรุงเทพฯ 
- มีการจดัการแข่งขนั Thai Fight คร้ังแรก  

- ค าขวญัส่งเสริมการท่องเท่ียว คือ “เท่ียวไทยครึกคร้ืน เศรษฐกิจ
ไทยคึกคกั” และ “เมืองไทยใคร ๆ ก็รัก”  
- มีการส่งเสริมกิจกรรม “กอดเมืองไทยใหห้ายเหน่ือย”  
- ประกาศปีท่องเท่ียวอีสาน (Visit Isan Year) 
- มีการเสนอแนวคิดการประชาสัมพนัธ์ “เท่ียวหวัใจใหม่ เมืองไทย
ย ัง่ยนื” 

2554 - เกิด “มหาอุทกภยั” ในพื้นท่ีภาคกลางและกรุงเทพฯ 
- สโมสรฟุตบอลบุรีรัมย ์ยไูนเต็ด สร้างสนามชา้งอารีน่า 
- รัฐบาลประกาศใหปี้ พ.ศ. 2554-2555 เป็นปีมหศัจรรย์
เมืองไทย Miracle Year 

- ค าขวญัส่งเสริมการท่องเท่ียว คือ “เท่ียวหวัใจใหม่  เมืองไทย
ย ัง่ยนื”  
- ททท. ประกาศปณิธานมุ่งมัน่ในการรักษาส่ิงแวดลอ้ม 
 ดว้ยสโลแกน “เท่ียวหวัใจใหม่ เมืองไทยย ัง่ยนื”  

2555 - เร่ิมแผนพฒันาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบบัท่ี 11  
(พ.ศ. 2555-2559) 
- เกิดเหตุระเบิดท่ีซอยสุขมุวิท 71 ในพื้นท่ีกรุงเทพฯ  
- เกิดเหตุระเบิดท่ีโรงแรมลีการ์เดน จงัหวดัสงขลา  

- ค าขวญัส่งเสริมการท่องเท่ียว คือ “เท่ียวหวัใจใหม่  เมืองไทย
ย ัง่ยนื”  และ “ปีมหศัจรรยเ์มืองไทย” 
- ส่งเสริมใหเ้กิดการขยายตวัของสายการบินตน้ทุนต ่า และ
แนวโนม้นกัท่องเท่ียวนิยมเดินทางท่องเท่ียวระยะใกลท้ าใหก้าร
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ปี พ.ศ. บริบททางสังคมตามช่วงเวลา นโยบายส่งเสริมการท่องเที่ยว 
- พลเอก บุญเลิศ แกว้ประสิทธ์ิ ประธานองคก์ารพิทกัษส์ยาม 
(อพส.) ประกาศยทุธศาสตร์แช่แขง็ประเทศไทย 
- ท่าอากาศยานดอนเมืองยกฐานะเป็นท่าอากาศยานนานาชาติ  

ท่องเท่ียวภายในประเทศหรือภายในภูมิภาคเดียวกนัมีแนวโนม้
เพิ่มข้ึน 
 

2556 - เร่ิมตน้การชุมนุมขบัไล่รัฐบาลนางสาวยิง่ลกัษณ์ชินวตัร  
- เกิดเหตุน ้ามนัร่ัวลงสู่ทะเล ส่งผลกระทบต่อเกาะเสมด็  
- คณะกรรมการประชาชนเพื่อเปล่ียนแปลงประเทศไทย ให้
เป็นประชาธิปไตยท่ีสมบูรณ์ อนัมีพระมหากษตัริยเ์ป็นประมุข 
(กปปส.) จดักิจกรรมทางการเมือง Shutdown Bangkok เพื่อ
เรียกร้องใหรั้ฐบาลลาออก และด าเนินการปฏิรูปประเทศไทย 

- ค าขวญัส่งเสริมการท่องเท่ียว คือ “เท่ียวหวัใจใหม่  เมืองไทย
ย ัง่ยนื” 

2557 - เกิดการท ารัฐประหารยึดอ านาจรัฐบาลนางสาวยิง่ลกัษณ์ 
ชินวตัร โดยพลเอกประยทุธ์ จนัทร์โอชา  
- เปิดใชส้นามแข่งรถบุรีรัมย ์อินเตอร์เนชนัแนล เซอร์กิต 
(Buriram International Circuit: BRIC) หรือชา้งอินเตอร์
เนชนัแนล เซอร์กิต 

- ค าขวญัส่งเสริมการท่องเท่ียว คือ “หลงรักประเทศไทย” 
- ส่งเสริมโครงการ 12 เมืองตอ้งหา้ม...พลาด และมาตรการ
ลดหยอ่นภาษีท่องเท่ียว (กลาง ธ.ค. ปี 2557-2558) 
- ททท. เปิดศูนยว์ิจยัดา้นตลาดการท่องเท่ียว (TAT Intelligence 
Center:TATIC) 

2558 - เกิดเหตุการระเบิดท่ีศาลพระพรหมเอราวณั 
- ICAO ระบุไทยไมผ่า่นมาตรฐานความปลอดภยัการบิน 
- กิจกรรม Bike For Mom และ Bike For Dad  

- ประกาศปีท่องเท่ียววถีิไทย  ใชค้  าขวญัส่งเสริมการท่องเท่ียว คือ 
“ท่องเท่ียววถีิไทย เก๋ไก๋ไม่เหมือนใคร” ( ปี พ.ศ. 2558-2559) 
- ททท. เปิดศูนยพ์ฒันาวชิาการดา้นการตลาดการท่องเท่ียว  
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ปี พ.ศ. บริบททางสังคมตามช่วงเวลา นโยบายส่งเสริมการท่องเที่ยว 
- พิธีพระราชทานเพลิงพระศพ สมเด็จพระสังฆราช สกลมหา
สังฆปริณายก 

- กระตุน้การท่องเท่ียวเมืองรองดว้ยโครงการ “12 เมืองตอ้งหา้ม...
พลาด พลสั” 

2559 - เกิดเหตุการณ์ลอบวางระเบิดในพื้นท่ีภาคใต ้และอ าเภอหวั
หิน จ.ประจวบคีรีขนัธ์  
- พระบาทสมเด็จพระเจา้อยูห่วั รัชกาลท่ี 9 สวรรคต  
- CNN ยกยอ่งใหก้รุงเทพฯ เป็นเมืองอาหารสตรีตฟู้ดท่ีดีท่ีสุด
ในโลก  
- รัฐบาลพลเอกประยทุธ์ จนัทร์โอชา ปราบปราม “ทวัร์ศูนย์
เหรียญ” หรือทวัร์คุณภาพต ่าจากเมืองจีน  
- การปรับลดการใชท้รัพยากรในภาคบริการท่องเท่ียว เช่น  
ลดการใช ้Boarding Pass ในรูปแบบกระดาษ 

- ค าขวญัส่งเสริมการท่องเท่ียว คือ “ท่องเท่ียววถีิไทย เก๋ไก๋ไม่
เหมือนใคร” (พ.ศ. 2558-2559) 
- เกิดโครงการ “เขาเล่าวา่...” ส่งเสริมท่องเท่ียวเมืองรอง 55 เมือง 
- เกิดโครงการรณรงคปั์ญหาขยะ  
- เกิดโครงการ Village to the World ปฏิบติัการเพิ่มมูลค่า 
และยกระดบัการท่องเท่ียวชุมชน 
- เกิดโครงการรณรงคก์ารใชท้รัพยากรหมุนเวยีน 
- ออกมาตรการลดหยอ่นภาษีท่องเท่ียว (ช่วงสงกรานต ์และส่งทา้ย 
ปีเก่า เดือนธนัวาคม พ.ศ. 2559)  

 

จากตารางดงักล่าวแสดงให้เห็นว่า ตลอดช่วงเวลา พ.ศ. 2530-2559 รัฐบาลไดอ้อกประกาศแผนพฒันาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติท่ีมี 
การบรรจุนโยบายการท่องเท่ียวอย่างต่อเน่ือง และนโยบายเหล่าน้ีจะถูกน าไปใช้เป็นแนวทางในการส่งเสริมการท่องเท่ียวในรูปแบบต่าง ๆ  
ทั้งการออกมาตรการส่งเสริมการท่องเท่ียว  และก าหนดแผนการท างานของหน่วยงานท่ีเก่ียวขอ้ง  ในขณะท่ีค าขวญัโฆษณาส่งเสริมการท่องเท่ียว
เกิดข้ึนจากการท างานของการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยท่ีไดก้ าหนดข้ึนเพื่อน ามาเป็นแนวคิดหลกัในการประชาสัมพนัธ์แผนการท่องเท่ียวปีต่าง ๆ 
รวมทั้งบางค าขวญัถูกใชเ้ป็นแผนงานเพื่อแกปั้ญหาบางอยา่งในประเทศ ณ ช่วงเวลานั้น  
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แมภ้าคการท่องเท่ียวจะได้รับการสนับสนุนเร่ือยมา แต่ในขณะเดียวกนัก็มีเหตุการณ์ 
ต่าง ๆ เกิดข้ึนมากมาย เช่น ในช่วงตั้งแต่ พ.ศ. 2546 เป็นตน้มา เป็นช่วงท่ีการท่องเท่ียวของไทย
ประสบปัญหาภยัพิบติัจากโรคระบาด เช่น ซาร์ส (พ.ศ. 2546) ไข้หวดันก (พ.ศ. 2547) สึนามิ  
(พ.ศ. 2547) รัฐประหาร (พ.ศ. 2549) ไข้หวดันกสายพนัธ์ุใหม่ H1N1 (พ.ศ. 2552) วิกฤติการณ์
การเงินในประเทศ OECD  (พ.ศ. 2551) ท่ีส าคัญก็คือ ปัญหาการเมืองในประเทศท าให้มีการ
ประทว้งเดินขบวนต่อเน่ืองเป็นระยะตั้งแต่ พ.ศ. 2551 ท าให้การท่องเท่ียวหดตวัลงในขณะท่ีไทย
พยายามขยายก าลังรองรับ ท าให้รัฐบาลประกาศมาตรการกระตุ้นการท่องเท่ียว โดยยกเว้น
ค่าธรรมเนียมวีซา ลดหยอ่น ค่าประกนัไฟฟ้าโรงแรม ค่าธรรมเนียมข้ึนลงท่าอากาศยาน ฯลฯ มีการ
เปิดสายการบินต้นทุนต ่า (พ.ศ. 2546) เป็นการเดินทาง  รถไฟใตดิ้นสายแรก (พ.ศ. 2547) และ
สนามบินสุวรรณภูมิใน พ.ศ. 2548 เพื่อเพิ่มจ านวนนกัท่องเท่ียวเป็น 2 เท่าภายในเวลา 5 ปี (ม่ิงสรรพ ์
ขาวสอาด และคณะ, 2556, น.149-152) 

ดังนั้ นจะเห็นได้ว่าในบริบทของประเทศไทย การส่งเสริมการท่องเท่ียวถือเป็น
ยทุธศาสตร์การสร้างรายไดแ้ละพฒันาเศรษฐกิจท่ีส าคญั ซ่ึงก่อใหเ้กิดการพฒันาเศรษฐกิจและสังคม
ของประเทศใหเ้จริญกา้วหนา้อยา่งต่อเน่ือง หลาย ๆ รัฐบาลจึงมกัใชก้ารท่องเท่ียวเป็นทางลดัในการ
กระตุน้เศรษฐกิจในภาวะติดขดั เน่ืองจากเป็นเคร่ืองมือท่ีช่วยในการสร้างงาน สร้างรายได้ และ
กระจายเม็ดเงินไปในชุมชนต่าง ๆ ในขณะท่ีการลงทุนใช้ตน้ทุนท่ีต ่า เพราะพึ่งพิงทรัพยากรทาง
ธรรมชาติ สังคม และวฒันธรรมท่ีมีอยู่ โดยเฉพาะการท่องเท่ียวภายในประเทศท่ีมีหลายรูปแบบ 
เช่น การท่องเท่ียวเชิงธรรมชาติ การท่องเท่ียวเชิงศิลปวฒันธรรม การท่องเท่ียวเชิงเกษตร การ
ท่องเท่ียวเชิงชาติพนัธ์ุและวฒันธรรมพื้นถ่ิน เหล่าน้ีลว้นเป็นการสร้างและกระจายรายได ้โดยไม่ท า
ใหเ้มด็เงินร่ัวไหลออกนอกประเทศ  

ด้วยเหตุน้ีทั้ งภาครัฐและเอกชนจึงให้ความส าคัญในการพัฒนาและปรับปรุงแหล่ง
ท่องเท่ียว ความสะดวกสบายในการเดินทาง ความปลอดภยั และค่าใช้จ่ายในการเดินทางท่ีไม่สูง
มากนกั อนัเป็นการกระตุน้ให้นกัเดินทางท่องเท่ียวภายในประเทศให้มากท่ีสุด ซ่ึงบทบาทของการ
ท่องเท่ียวภายในประเทศต่อเศรษฐกิจจะก่อใหเ้กิดการหมุนเวยีนและกระจายรายไดไ้ปสู่ภูมิภาค การ
สร้างงาน สร้างอาชีพ เป็นการลดปัญหาการว่างงานของประชากรไทยลง ทั้งน้ีกลุ่มอาชีพท่ีไดผ้ล
ประโยชน์โดยตรงจากการท่องเท่ียว ไดแ้ก่ กลุ่มธุรกิจโรงแรม ท่ีพกั ภตัตาคาร ร้านอาหาร ร้านคา้
ของท่ีระลึก ขนส่งและบริการต่าง ๆ ทั้งเป็นการกระตุน้ให้เกิดการผลิตและน าเอาทรัพยากรของ
ประเทศ โดยเฉพาะของทอ้งถ่ินมาให้เกิดประโยชน์ในอตัราท่ีสูงในรูปของการผลิตสินคา้พื้นเมือง
และสินคา้ของท่ีระลึก รวมถึงเป็นอุตสาหกรรมท่ีไม่เปลืองวตัถุดิบ แต่มีผลผลิตท่ีขายไดต้ลอดเวลา  
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นอกเหนือจากด้านเศรษฐกิจ การท่องเท่ียวก็ยงัมีความส าคัญต่อการพัฒนาสังคม 
และวฒันธรรมดว้ย โดย นนัทา ทองทวีวฒันะ (2557, น. 26-27) ระบุ ถา้เศรษฐกิจจากการท่องเท่ียว
ดี แต่ท าให้สภาพของสังคมและวฒันธรรมในชุมชนแถบนั้นเสียไปก็จะเป็นการท าลายคุณค่าของ 
การท่องเท่ียว  ดงันั้นบทบาทของการท่องเท่ียวต่อสังคมและวฒันธรรมจึงมีความส าคญั และตอ้ง
พฒันาควบคู่ไปกบับทบาททางเศรษฐกิจ ซ่ึงสอดคล้องกบั ชัชชัย สุจริต (2549, น. 13-19) ท่ีระบุ
บทบาทของอุตสาหกรรมการท่องเท่ียวมีผลต่อการพฒันาประเทศ โดยในดา้นเศรษฐกิจถือเป็นการ
สร้างรายไดใ้นรูปแบบของเงินตราเช่นเดียวกบัการส่งสินคา้ไปจ าหน่ายยงัต่างประเทศแลว้ ส่วนใน
ดา้นของสังคมการท่องเท่ียวมีบทบาทในการน าความเจริญสู่ภูมิภาคและทอ้งถ่ิน ทั้งทางวตัถุและ
เทคโนโลยต่ีาง ๆ  

ดงันั้น หากมองผลกระทบจากการท่องเท่ียวจะพบวา่มีทั้งดา้นบวกและดา้นลบ โดยดา้น
บวกท่ีผูค้นมกักล่าวถึง คือ การสร้างรายได ้การจา้งงาน การพฒันาชุมชน การอนุรักษ์วฒันธรรม 
ส่วนดา้นลบท่ีไม่ควรมองขา้ม คือ การกระจายรายไดอ้ยา่งไม่เท่าเทียม ดงัเช่น ม่ิงสรรพ ์ขาวสอาด 
(2555) ได้ยกตวัอย่างการกระจายรายได้จากการท่องเท่ียวท่ีไม่เท่าเทียมกนั ในกรณีศึกษากลุ่ม
อนุรักษบ์า้นทรงไทย จ.สมุทรสงคราม ซ่ึง พ.ศ. 2546 หมู่บา้นมีรายไดจ้ากการท่องเท่ียวมากกวา่ 1.6 
ลา้นบาท โดยเป็นการส ารวจเฉพาะครัวเรือนท่ีเก่ียวขอ้งกบัการท่องเท่ียวเท่านั้น และเม่ือศึกษาก็
พบวา่มีการแบ่งชาวบา้นออกเป็น 5 กลุ่มตามชั้นรายได ้ปรากฏวา่ชาวบา้นกลุ่มชั้นรายไดสู้งได้รับ
รายไดจ้ากการท่องเท่ียวถึงร้อยละ 76 ส่วนชาวบา้นชั้นรายไดน้อ้ยกลบัไม่มีรายไดจ้ากการท่องเท่ียว
เพิ่มข้ึนมาแต่อยา่งใด  

สอดคล้องกับนักวิชาการบางท่านท่ีระบุว่า เม่ือการท่องเท่ียวชุมชนใดคึกคกั ปัญหา
ส่ิงแวดลอ้มและการบุกรุกท่ีสาธารณประโยชน์ในชุมชนนั้นก็จะตามมา ดงัเช่น เทิดชาย ช่วยบ ารุง 
(2552, น. 7-8) วเิคราะห์วา่ หากไม่มีการจดัการท่ีดี จ  านวนนกัท่องเท่ียวท่ีเพิ่มข้ึนก็อาจส่งผลกระทบ
ต่อระบบนิเวศ ท าให้ธรรมชาติขาดสมดุลและความสมบูรณ์แบบความย ัง่ยนื รวมถึงปัญหาเร่ืองเพศ
พาณิชย ์และเร่ืองอาชญากรรมต่าง ๆ ก็จะตามมามากมาย  

ส่วนผลกระทบด้านลบจากการท่องเท่ียวอีกประการหน่ึงท่ีไม่ค่อยมีใครกล่าวถึง คือ  
การมีหน้ีสินและค่าครองชีพสูง โดย อมรา จ ารูญศิริ (2546) ระบุวา่ ปัจจยัดา้นจ านวนนกัท่องเท่ียวท่ี
เพิ่มข้ึนมีผลให้ค่าครองชีพสูงข้ึน เน่ืองจากเม่ือมีการใชจ่้ายก็มากข้ึน ราคาสินคา้ยอ่มสูงข้ึน รวมไป
ถึงค่านิยมในการใช้จ่ายท่ีเปล่ียนไปจากเดิม โดยชาวบา้นในพื้นท่ีหันมาบริโภคส่ิงอ านวยความ
สะดวก สร้างบา้นเรือน และซ้ือยานพาหนะมากข้ึน ท าใหเ้กิดหน้ีสินตามมา   

เห็นได้ว่า เม่ือการท่องเท่ียวเป็นกิจกรรมอนัเกิดข้ึนจากปัจจยัหลายส่วน ทั้งการเมือง 
เศรษฐกิจ ส่ิงแวดลอ้ม วฒันธรรม อุตสาหกรรมบริการ อาหาร และอ่ืน ๆ อีกมากมาย  อีกดา้นการ
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ท่องเท่ียวเองก็ย่อมส่งผลกระทบต่อปัจจยัเหล่านั้นด้วย โดยแมจ้ะมีคุณประโยชน์มากเพียงใด แต่
ขณะเดียวกนัการท่องเท่ียวเองก็มีผลกระทบทางสังคมดา้นการขยายตวั ความเหล่ือมล ้ าทางรายได ้
การมีหน้ีสิน และค่านิยมในการใชจ่้ายของผูค้นในสังคมดว้ย ผลกระทบท่ีเกิดข้ึนทั้งในดา้นบวกและ
ดา้นลบน้ีข้ึนอยูก่บัความเขม้แข็งพื้นฐานของชุมชนนั้น ๆ และการก ากบัของรัฐท่ีตอ้งท าควบคู่กนัไป 
การค้นควา้ข้อมูลด้านการท่องเท่ียวของไทยในส่วนน้ีจึงเป็นการค้นหาวิธีปฏิบัติทางสังคมท่ี
เก่ียวขอ้งกบับริบททางสังคม วฒันธรรม รวมไปถึงปัจจยัดา้นอ่ืน ๆ เช่น แผนพฒันาเศรษฐกิจและ
สังคมแห่งชาติ นโยบายการท่องเท่ียว ภาวะทางเศรษฐกิจ ภาวะทางการเมือง ฯลฯ ท่ียอ่มมีผลต่อการ
ผลิตตวับทในนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทยในช่วงสมยัต่าง ๆ  เพื่อช่วยในการวิเคราะห์เร่ือง
อ านาจและอุดมการณ์วา่มีบทบาทและผลกระทบในสังคมอยา่งไร  

ส่วนในหวัขอ้ถดัไปจะเป็นเร่ืองของการส่ือสารประชาสัมพนัธ์ในรูปแบบของนิตยสารท่ี
นบัเป็นปัจจยัหน่ึงในวงจรการผลิต ส่งขาย และซ้ือต่อสินคา้ บริการ รวมถึงกิจกรรมการท่องเท่ียว
ต่าง ๆ โดยผูว้จิยัจะเลือกกล่าวถึงนิตยสารท่ีส าคญัและใชเ้ป็นกลุ่มขอ้มูลในการศึกษาคร้ังน้ี   

2.2.2 ความเป็นมาของนิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. และนิตยสารเพ่ือนเดินทาง  
นิตยสารท่องเท่ียว หมายถึง นิตยสารท่ีมีวตัถุประสงค์เพื่อน าเสนอเน้ือหาสาระเก่ียวกบั 

การท่องเท่ียว หรือเนน้เก่ียวกบักิจกรรมการท่องเท่ียวรูปแบบต่าง ๆ ธุรกิจท่องเท่ียว เช่นท่ีพกั ร้านคา้ 
ร้านอาหาร โดยเน้ือหาและรูปแบบอาจมีความแตกต่างกนัตามลกัษณะของผูผ้ลิต นโยบาย ประเภท
ของการท่องเท่ียว และกลุ่มเป้าหมายของแต่ละฉบบั เช่น การท่องเท่ียวเพื่อการกีฬา การท่องเท่ียว
เน้นธรรมชาติ ธุรกิจการท่องเท่ียว เป็นตน้ โดยส่วนใหญ่จะเป็นการเสนอเน้ือหาในแนวสารคดี
แนะน าสถานท่ีท่องเท่ียว บทความเก่ียวกบัการท่องเท่ียว เกร็ดความรู้ หรือสาระเล็ก ๆ เก่ียวกบัการ
ท่องเท่ียว และข้อมูลความรู้ในเร่ืองทั่ว ๆ ไป เช่น ศิลปะ วฒันธรรม บันเทิง รวมทั้ งการมี
ภาพประกอบท่ีสวยงาม และน่าสนใจเพื่อประกอบการแสวงหาขอ้มูลเก่ียวกบัการท่องเท่ียวก่อน
ตดัสินใจเดินทางจริง ซ่ึงสอดคลอ้งกบังานวจิยัของ ณฐัทิชา สุตภวา (2553) ท่ีศึกษาการแสวงหาและ
การใชป้ระโยชน์จากข่าวสารการท่องเท่ียวในนิตยสาร โดยพบวา่ผูอ่้านนิตยสารท่องเท่ียวมีการมุ่ง
แสวงหา และใช้ประโยชน์ข่าวสารท่องเท่ียวจากนิตยสารท่องเท่ียว โดยมีความตอ้งการข่าวสาร
เก่ียวกบัการแนะน าในการเดินทาง วิธีการเดินทาง และเส้นทางท่ีใชเ้ดินทางไปยงัแหล่งท่องเท่ียวท่ี
น่าสนใจมากท่ีสุด ดงันั้นนิตยสารท่องเท่ียวจึงมีความส าคญั และมีอิทธิพลท าใหเ้กิดการท่องเท่ียวได ้ 

ฉวีวรรณ สุวรรณโชคอิสาน (2529, น. 12) กล่าวถึงท่ีมาของนิตยสารท่องเท่ียวไทย  
ในงานวจิยั “พฒันาการของนิตยสารท่องเท่ียวไทยในประเทศไทยระหวา่ง พ.ศ. 2481-2529” วา่ เดิม
เร่ืองราวของการท่องเท่ียวมกัจะบนัทึกในรูปของนิราศ (ประพนัธ์เป็นร้อยกรอง)  หรือจดหมายเหตุ 
(ประพนัธ์เป็นร้อยแกว้) เม่ือยุคสมยัเปล่ียน การเขียนในรูปแบบของสารคดีจึงเป็นท่ีนิยมตามมา  
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โดยปกติจะเขียนเป็นร้อยแกว้ และอาจจะมีร้อยกรองประสมประสานสอดแทรกในเร่ือง โดยเน้ือหา
เก่ียวกบัการท่องเท่ียวก็ยงัคงเป็นการบนัทึกเร่ืองการเดินทาง พรรณนาถึงความสวยงาม หรือความ
น่าสนใจของสถานท่ีท่ีตนไปถึง และไดส้ัมผสัเป็นหลกั แต่ในดา้นของการพรรณนาถึงนางอนัเป็นท่ี
รักซ่ึงไม่ไดเ้ดินทางมาดว้ยนั้น สารคดีท่องเท่ียวจะไม่นิยมมีเน้ือหาในส่วนน้ี ต่างกบันิราศท่ีตอ้งมี
ส่วนน้ีเป็นเน้ือหาส าคญัส่วน หนงัสือวชิรญาณ รายสัปดาห์ ซ่ึงเป็นนิตยสารมุ่งให้ความรู้และความ
บนัเทิง ออกโดยหอพระสมุด- วชิรญาณนั้น มีการลงตีพิมพเ์ร่ืองราวเก่ียวกบัการท่องเท่ียว แต่อยูใ่น
รูปของศิลปวฒันธรรม ขนบธรรมเนียมและประเพณี นั่นคือ “พระราชพิธีสิบสองเดือน” ทรง 
พระราชนิพนธ์โดยพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว จึงอาจกล่าวได้ว่า เร่ืองราวของ 
การท่องเท่ียวไดมี้แทรกในนิตยสารตั้งแต่สมยัรัชกาลท่ี 5 เป็นตน้มาแลว้ ต่อมาในรัชกาลท่ี 8 ปรากฏ
นิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวโดยตรงช่ือว่า “ท่องเท่ียวสัปดาห์”  ก็ได้พิมพ์เผยแพร่เป็นคร้ังแรก  
เดือนสิงหาคม พ.ศ. 2481 โดยแผนกส่งเสริมการท่องเท่ียว กรมพาณิชย ์กระทรวงเศรษฐการ เป็น
ผูผ้ลิตเพื่อส่งเสริมการท่องเท่ียวภายในประเทศ พิมพจ์  าหน่ายในราคาเล่มละ 5 สตางค ์ 

พฒันาการของนิตยสารท่องเท่ียวไทยท่ีมีมาตั้ งแต่สมยัรัชกาลท่ี 8 จนถึงปัจจุบันนั้น  
(พ.ศ. 2481-2529) มีการเปล่ียนแปลงหลายอย่างเกิดข้ึน โดยบางพฒันาการก็สังเกตเห็นได้อย่าง
ชดัเจน เช่น ลกัษณะของเน้ือหาในฉบบั แต่บางพฒันาการก็สังเกตเห็นไดไ้ม่ชดัเจนเท่าใดนกั เช่น 
ลกัษณะการเขียนท่ีพฒันาไปสู่รูปแบบหน่ึงแลว้ยอ้นกลบัมาหารูปแบบเดิม ซ่ึงเป็นการเขียนแนะน า
สถานท่ีท่องเท่ียวพฒันามาเป็นคู่มือน าเท่ียว แลว้กลบัยอ้นไปแนะน าสถานท่ีท่องเท่ียว หรือวิธีการ
ต่าง ๆ เช่นเดิม โดยอาจกล่าวได้ว่าช่วง พ.ศ. 2481-2520 เวลานานเกือบ 40 ปีเป็นช่วงเวลาของ
นิตยสารท่องเท่ียวเพื่อการพกัผ่อน ต่อมาช่วง พ.ศ. 2521-2525 เป็นช่วงเวลาของนิตยสารท่องเท่ียว
เพื่อความสนุก และช่วงเวลาจาก พ.ศ. 2526-2529 เป็นช่วงเวลาของนิตยสารท่องเท่ียวเพื่อความสนุก
และเพื่อการกีฬา  (ฉวีวรรณ สุวรรณโชคอิสาน, 2529, น. 92) ซ่ึงจากอดีตจนถึงปัจจุบนันิตยสาร
เก่ียวกับการท่องเท่ียวในประเทศไทยได้เกิดข้ึนหลายฉบบั และหลายฉบบัก็ได้ปิดตวัลง ทั้งน้ี
นิตยสารท่ีมีอายุการผลิตยาวนาน และมีการวางจ าหน่ายในช่วง พ.ศ. 2530-2559  ไดแ้ก่ นิตยสาร 
อนุสาร อ.ส.ท. และนิตยสารเพื่อนเดินทาง  

นิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. และนิตยสารเพื่อนเดินทาง ถือเป็นนิตยสารรุ่นบุกเบิกท่ีมีความ
คงทนและสม ่าเสมอในการเผยแพร่ขอ้มูล และเร่ืองราวเก่ียวกบัการท่องเท่ียวไทยผ่านช่วงเวลา
ส าคญั ๆ ทางดา้นเศรษฐกิจ สังคม การเมือง และภยัธรรมชาติของประเทศไทยมาหลายยุคสมยั อีก
ทั้งบางช่วงเวลาท่ีผา่นมายงัมีการผลิตซ ้ าในรูปแบบของ E-Book และน าเน้ือหาบางส่วนมาน าเสนอ
ในหนา้เพจเฟซบุก๊ของตนเอง เพื่อประชาสัมพนัธ์ก่อนหนงัสือวางจ าหน่าย และเพื่อเป็นการเผยแพร่
เน้ือหาให้ผูบ้ริโภคได้รับรู้อีกช่องทางหน่ึง นิตยสารทั้ง 2 รายช่ือจึงเหมาะสมท่ีจะน ามาศึกษา 
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วาทกรรมการท่องเท่ียว เพื่อศึกษาการเปล่ียนผา่นของกระบวนการสร้างความหมาย และการรับรู้
เก่ียวกบัการท่องเท่ียวภายในประเทศไทย 

2.2.2.1 นิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. 
นิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. เร่ิมด าเนินกิจการตั้งแต่ พ.ศ. 2503 เป็นนิตยสารเก่ียวกับการ

ท่องเท่ียวเล่มแรกท่ีเป็นของรัฐบาล ผลิตและจ าหน่ายโดยการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย โดยการ
ท างานของนิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. จะมีลกัษณะเป็นกองงานหน่ึงของการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย มี
ช่ือเรียกว่า กองวารสาร ในช่วงแรก ๆ ท่ีออกเน้ือหาจะเน้นเร่ืองท่องเท่ียว ต่อมาไดใ้ห้ความสนใจ
เก่ียวกบัเร่ืองศิลปะ วฒันธรรม โบราณคดี มากข้ึน จนบางฉบบั เน้ือหาในเล่มเกือบทั้งหมดจะเป็น
เร่ืองเก่ียวกบัศิลปะและวฒันธรรมในจงัหวดัต่าง ๆ ดงัท่ี ปิยดา สายะสนธิ (2548) ไดศึ้กษาพฒันาการ
ของนิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. ในช่วง พ.ศ. 2503 - 2543 พบวา่ในช่วง 20 ปีแรก ดา้นเน้ือหามีการเนน้
เก่ียวกบัประวติัศาสตร์และโบราณคดี ช่วง 20 ปีหลงัเน้ือหาเนน้สถานท่ีท่องเท่ียวและเร่ืองเก่ียวกบั
กิจกรรมท่องเท่ียวเชิงอนุรักษ์ ส่วนในด้านลักษณะการใช้ภาษานั้น พบว่า มีการใช้ค  าทบัศพัท์
ภาษาองักฤษ และค าทบัศพัทภ์าษาจีนตลอด 40 ปี ค  าแปลศพัทภ์าษาองักฤษช่วง 15 ปีแรกเป็นศพัท์
เก่ียวกบัประวติัศาสตร์ ช่วง 25 ปีหลงัเป็นค าแปลศพัท์ทางสัตววิทยาและชีววิทยา ส่วนค าศพัท์
บญัญติัพบมากในช่วง 15 ปีแรก ค าศพัท์เฉพาะวงการ พบค าศพัท์เฉพาะวงการศาสนา วงการ
วรรณคดี ในช่วง 20 ปีแรกเท่านั้น ดา้นการใชส้ านวนพบวา่มีส านวนไทย ส านวนแปลง และส านวน
ท่ีไดรั้บอิทธิพลจากภาษาองักฤษ โดยส านวนไทยมีการใชต้ลอด 40 ปี ส านวนแปลงพบวา่มีเฉพาะ
ช่วง 20 ปีแรก และส านวนท่ีไดรั้บอิทธิพลจากภาษาองักฤษ พบวา่มีในช่วง 20 ปีหลงั 

นอกจากน้ีงานเขียนท่ีปรากฏในนิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. ค่อนขา้งเป็นเชิงวิชาการผสมอยู่
ในรูปของสารคดี มุ่งเนน้กลุ่มผูอ่้านท่ีเป็นกลุ่มท่ีชอบท่องเท่ียว ทั้งแบบสะดวกสบาย เดินป่า ปีนเขา  
กบักลุ่มผูส้นใจความรู้ทางด้านศิลปะ วฒันธรรม ประเพณี และโบราณคดี ตลอดจนความรู้ทาง  
ดา้นประวติัศาสตร์ดว้ย   

ส่วนลกัษณะการน าเสนอเน้ือหาในนิตยสารจะมีการแบ่งเป็น 2 ส่วน คือ สารคดีประจ า
ฉบบั และคอลมัน์ประจ าของนิตยสาร โดยสารคดีประจ าฉบบั จะเป็นเน้ือหาท่ีน าเสนอในรูปแบบ
บทความสารคดีให้ขอ้มูลการท่องเท่ียวท่ีผูเ้ขียนตอ้งการน าเสนอ โดยการบรรยายถึงประวติัความ
เป็นมา ความส าคญั และแนะน าสถานท่ีท่องเท่ียวเด่น ๆ ท่ีอยูใ่กลเ้คียงหรือตั้งอยูใ่นสถานท่ีท่องเท่ียว
นั้น ๆ พร้อมกบัภาพประกอบ และส่ือความหมายของภาคดว้ยค าบรรยาย อีกทั้งยงัมีคู่มือเดินทางท่ี
ให้รายละเอียดของการเดินทางไปยงัสถานท่ีนั้นดว้ย ซ่ึงแต่ละฉบบัจะมีสารคดีประจ าฉบบัจ านวน
ประมาณ 5-6 บทความ แต่ละบทความจะมีความเก่ียวเน่ืองสอดคลอ้งจากปก และเน้ือหาหลกัของ
เร่ือง ส่วนคอลมัน์ประจ าฉบบั เป็นส่วนท่ีประกอบด้วยเน้ือหาต่าง ๆ ตามคอลมัน์ท่ีน าเสนอเป็น
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ประจ าของนิตยสาร ซ่ึงจะมีการจดัเรียงคอลมัน์ตามเน้ือประเภทเดียวกนัหรือใกลเ้คียงกนั เช่น บท
บรรณาธิการ จดหมายถึงบรรณาธิการ สุดสายตาพานอรามา พกัสายตา หลงักลอ้งท่องเท่ียว ท่อง
โลกใตท้ะเล ขบัรถเท่ียว ชวนชิมริมทาง ท่ีพกับทเส้นทาง จบัจ่ายรายทาง ถนนคนเดินทาง โลก
ละมุน เส้นทางเดิน ภาพเล่าเร่ือง ลายแทงนกัเดินทาง ฝากไวใ้นใจคุณ ข่าวท่องเท่ียว รายงานพิเศษ ทาย
ปริศนาท่องเท่ียว เป็นตน้  

นิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. จดัพิมพข้ึ์นเพื่อน าเสนอส่ิงต่าง ๆ ท่ีเก่ียวกบัการท่องเท่ียวให้แก่
บุคคลทุกกลุ่ม ทุกเพศ ทุกวยั ทุกสายอาชีพ สังเกตไดจ้ากการท่ีนิตยสารจดัท าข้ึนโดยองคก์รของรัฐ
จึงมีสถาบนัต่าง ๆ หรือหน่วยงานต่าง ๆ น าไปวางไวใ้นส านกังานหรือสถานท่ีสาธารณะเพื่อใหค้น
ทัว่ไปได้อ่าน เช่น โรงเรียน โรงพยาบาล ห้องสมุดประชาชน ตามส านักงานเขตอ าเภอต่าง ๆ 
ภายในประเทศ ซ่ึงท าให้นิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. น้ีมีกลุ่มผูอ่้านเป็นจ านวนมาก โดยปัจจุบนัมียอด
การพิมพจ์ านวน 50,000 เล่มต่อเดือน มีจ านวนสมาชิกรายเดือน 2,300 ราย โดยไม่จ  ากดักลุ่มและ
ช่วงอายุ รวมถึงมีการน าไปผลิตซ ้ าในรูปแบบของ E-Book โดยมียอดการดาวน์โหลด (ฟรี) สูงสุด
กวา่ 1,700 คร้ังต่อเดือน 

2.2.2.2 นิตยสารเพ่ือนเดินทาง 
เพื่อนเดินทาง เร่ิมด าเนินกิจการมาตั้งแต่ พ.ศ. 2523 เป็นนิตยสารท่องเท่ียวรายเดือน ออก

โดย บริษทั พี. เอ็ม. พบัลิชช่ิง จ  ากดั ซ่ึงเป็นองค์กรเอกชน การจดัท าในช่วงแรกนิตยสารได้ผลิต
ออกมาเป็นฉบบัเล็ก โดยผูจ้ดัหวงัเป็นอยา่งยิ่งวา่จะให้ “เพื่อนเดินทาง” เป็นหนงัสือท่ีดีท่ีสุด โดยมี
แนวนโยบายเพื่อให้ขอ้มูลเก่ียวกบัการท่องเท่ียว ตลอดจนกระตุน้ความสนใจทางการท่องเท่ียวดว้ย
การน าเสนอรูปแบบการท่องเท่ียวท่ีแปลกใหม่ และเน้ือหาหลากหลายครบถ้วน เหมือนเพื่อนท่ี
พร้อมเดินทางไปกบัผูอ่้านทุกคน (ยพุดี  เผา่สุขถาวร, 2525) แต่ทั้งน้ีไดเ้กิดภาวะขาดทุนในช่วงระยะ
หน่ึงจึงจ าเป็นตอ้งยุติการจดัท าไป จนใน พ.ศ. 2529 ไดมี้การปรับเปล่ียนบรรณาธิการบริหารและ
กองบรรณาธิการใหม่ กิจการก็ด าเนินเร่ือยมาจนถึงปัจจุบนั   

ด้วยการเป็นองค์กรเอกชนท่ีมีการบริหารงานแบบเบ็ดเสร็จภายในคนกลุ่มเดียว  
การปฏิบติังานของนิตยสารเพื่อนเดินทางจึงแบ่งหนา้ท่ีออกตามความรับผิดชอบของแต่ละคน และ
ทุกคนสามารถท างานทดแทนกนัได ้การปฏิบติังานมีความยืดหยุน่  พนกังานทุกคนสามารถมีส่วน
ร่วมในการออกความคิดเห็นได้ แต่การท างานก็ตอ้งข้ึนกบับรรณาธิการเป็นส าคญั และจากการ
น าเสนอของนิตยสารท่ีมีทั้ งเร่ืองราวท่ีเก่ียวกบัการท่องเท่ียวภายในประเทศ และการท่องเท่ียว
ต่างประเทศ โดยมีอิสระในการน าเสนอเน้ือหา และไม่ต้องข้ึนอยู่ภายใต้การบงัคบับญัชาของ
หน่วยงานใด ท าให้นิตยสารมีลักษณะพิเศษเฉพาะตัว คือ ภาพหน้าปก ท่ีเป็นภาพแฟชั่น
ประกอบการท่องเท่ียว โดยการน านางแบบ นายแบบ ดารา นกัร้อง นกัแสดงท่ีมีช่ือเสียงและเป็นท่ี
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นิยมของผูบ้ริโภค มาเป็นแบบถ่ายภาพแฟชัน่ท่ามกลางสถานท่ีท่องเท่ียวต่าง ๆ เป็นการสร้างความ
น่าสนใจและดึงดูดให้ผูอ่้านอยากอ่านนิตยสารมากข้ึน โดยภาพปกนิตยสารท่องเท่ียวเช่นน้ีเกิดข้ึน
จากเหตุผล 4 ประการ ดงัน้ี 

1. เวลาเดินทางตอ้งมีการถ่ายรูป ซ่ึงไม่ไดถ่้ายแต่รูปวิวเพียงอยา่งเดียว แต่ความเป็นจริงมกัจะ
ถ่ายรูปคนไปเท่ียวมากกว่า แต่การน าเสนอของนิตยสารตอ้งมีลีลา จึงตอ้งคดัเลือกบุคคลท่ีจะมา
น าเสนอ โดยเลือกจากบุคคลท่ีเป็นท่ีรู้จกัของคนทัว่ไป เช่น ดารา นางแบบ หรือนายแบบ เป็นตน้ 

2. คนเท่ียวในปัจจุบนัมกัจะไม่มีเวลา โดยส่วนใหญ่กลุ่มเป้าหมายของนิตยสาร คือ คนท่ี
อยู่ในวยัท างาน เพราะฉะนั้น เวลาอยากพกัผ่อนก็ตอ้งเป็นในลกัษณะส าเร็จรูป คือ เปรียบเสมือน
ตอ้งมีคนชงใหเ้สร็จ  

3. เพื่อให้ข้อมูลแก่ผูท่ี้เดินทางเองในการไปเท่ียว เช่น ข้อมูลทางด้านแหล่งท่องเท่ียว  
การเดินทาง ร้านอาหาร ซ่ึงส่ิงเหล่าน้ีเป็นขอ้มูลท่ีนิตยสารสัมผสัเอง  

4. น าเสนอความตอ้งการของนกัท่องเท่ียวชาวไทย หรืออุปนิสัยของนกัท่องเท่ียวไทย คือ  
การจบัจ่ายซ้ือสินคา้  

(กรองกาญจน์ พงศธร, สัมภาษณ์ อา้งถึงใน นฤพนธ์ เอ้ือธนวนัต,์ 2539, น. 95) 
ส่วนลักษณะการน าเสนอเน้ือหาในนิตยสารสามารถจ าแนกได้เป็น 2 ประเภท ได้แก่ 

ประเภทเร่ืองเด่นประจ าฉบบั ซ่ึงจะเป็นบทความสารคดีท่องเท่ียวท่ีเขียนถึงเร่ืองราวของสถานท่ี
ท่องเท่ียวท่ีกองบรรณาธิการไปท าการหาข้อมูลและน ามาเขียนในฉบบันั้น โดยจะเป็นสถานท่ี
เดียวกบัท่ีถ่ายภาพหนา้ปก การน าเสนอเน้ือหาอีกประเภทหน่ึง คือ คอลมัน์ประจ า ซ่ึงโดยส่วนใหญ่
จะเป็นเร่ืองราวเก่ียวกบัข่าวสารการท่องเท่ียว หรือเร่ืองราวการท่องเท่ียวของบุคคลภายนอกท่ีเขียน
ส่งมาใหก้องบรรณาธิการ เช่น คอลมัน์เม่ือหนูไปเท่ียว ถามมาจึงตอบไป เป็นตน้  

ส าหรับเร่ืองเน้ือหาและการน าเสนอนั้ น นิตยสารเพื่อนเดินทางจะแนะน าสถานท่ี
ท่องเท่ียวภายในประเทศและต่างประเทศท่ีเน้นให้ผูอ่้านสามารถเดินทางไปได้ด้วยตนเองอย่าง
สะดวกสบาย ไม่ล าบาก โดยมีทั้งฝ่ายจดัท านิตยสารจดัหาเอง และการไดรั้บเชิญจากแหล่งท่องเท่ียว
ต่าง ๆ โรงแรม ท่ีพกั ร้านอาหาร หรือสายการบิน เป็นตน้ และยงัมีจุดประสงคเ์พื่อเป็นเพื่อนแกเ้หงา
ส าหรับผูอ่้านดว้ย มียอดการพิมพจ์ านวน 55,000 เล่มต่อเดือน มีจ านวนสมาชิก 6,000 ราย โดยอยู่
ในช่วงอายุ 20-50 ปี รวมถึงมีการน าไปผลิตซ ้ าในรูปแบบของ E-Book โดยมียอดการดาวน์โหลด 
(จ าหน่าย) จ  านวน 200-250 คร้ังต่อเดือน  

2.2.3 ประเภทเน้ือหาทีป่รากฏในนิตยสารเพ่ือการท่องเทีย่วของไทย 
จากการศึกษาความเป็นมาและรวบรวมนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทยทั้ง 2 ฉบบั 

ผูว้จิยัพบวา่เน้ือหาทั้งหมดท่ีปรากฏในนิตยสารสามารถแบ่งเป็นกลุ่มใหญ่ ๆ ได ้3 กลุ่ม ดงัน้ี 
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2.2.3.1 กลุ่มเน้ือหามุ่งให้ข่าวสาร และข้อเทจ็จริงด้านการท่องเทีย่ว  
กลุ่มน้ีมีคอลมัน์ท่ีเนน้ใหข้่าวสารและขอ้เท็จจริงดา้นการท่องเท่ียวแก่ผูอ่้าน ทั้งในรูปแบบ

ของข่าว บทความ และสารคดี โดยมีทั้งการให้ข่าวสาร และขอ้เท็จจริงท่ีเก่ียวขอ้งกบันโยบายการ
ท่องเท่ียว รายละเอียดกิจกรรมการท่องเท่ียวท่ีมีการปรับเปล่ียนตามช่วงเวลาตลอดทั้ ง ปี   
ผลประกอบการจากการท่องเท่ียวท่ีน าเสนอในรูปแบบตวัเลขสถิติจ านวนนกัท่องเท่ียวและรายได้
จากการท่องเท่ียว น าเสนอรางวลัจากการประกอบกิจการท่องเท่ียว รวมถึงเน้ือหาท่ีเก่ียวขอ้กฎหมาย
และมาตรการดา้นการท่องเท่ียว 

2.2.3.2 กลุ่มเน้ือหามุ่งให้ความรู้ด้านการท่องเทีย่ว 
กลุ่มน้ีมีคอลมัน์ท่ีเน้นให้ความรู้ด้านการท่องเท่ียวในแง่มุมต่าง ๆ ได้แก่ เร่ืองเก่ียวกับ

สภาพทางภูมิศาสตร์และข้อมูลทั่วไป เช่น ท่ีตั้ งของสถานท่ีท่องเท่ียว ภูมิประเทศ ภูมิอากาศ 
ประชากร การคมนาคม การปกครอง เร่ืองเก่ียวกบัประวติัศาสตร์และโบราณคดี เช่น ประวติัเมือง 
ประวติัโบราณวตัถุและโบราณสถาน ประวติัสถานท่ี ประวติับุคคลส าคญั ต านาน นิทานพื้นเมือง 
และโบราณคดีและศิลปกรรม เร่ืองเก่ียวกบัวฒันธรรม  เช่น ภาษาและวรรณกรรม ศาสนา ความเช่ือ
และทศันคติ การแต่งกาย การตั้งบา้นเรือน ประเพณีและงานเทศกาล การประกอบอาชีพ วิถีการ
ด าเนินชีวติ เป็นตน้  

2.2.3.3 กลุ่มเน้ือหามุ่งแสดงความคิดเห็น แสดงภาพลักษณ์การท่องเที่ยว และมุ่งน าเสนอ 
การท่องเทีย่วรูปแบบต่าง ๆ 

เน้ือหากลุ่มน้ีส่วนใหญ่เป็นการแสดงความคิดเห็นในเร่ืองท่ีเก่ียวขอ้งกบัการท่องเท่ียวดา้น
ใด ดา้นหน่ึงซ่ึงก าลงัไดรั้บความสนใจอยูใ่นขณะนั้น และมุ่งแสดงภาพลกัษณ์ท่ีดีดา้นการท่องเท่ียว 
ทั้งความพร้อมในส่ิงอ านวยความสะดวก ความสวยงาม บรรยากาศอนัน่าประทบัใจ และภาพลกัษณ์
ท่ีเก่ียวข้องกับการท างานของการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย  รวมทั้ งมุ่งน าเสนอรูปแบบการ
ท่องเท่ียวแบบต่าง ๆ  

จากข้อมูลโครงสร้างนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทยทั้ง 2 รายช่ือ ได้แก่ นิตยสาร 
อนุสารอ.ส.ท. และนิตยสารเพื่อนเดินทาง ผูว้จิยัจะน าขอ้มูลเหล่านั้นมาใชใ้นการวิเคราะห์วถีิปฏิบติั
ทางวาทกรรม เพื่อให้เห็นภาพรวมของบริบทหรือองค์ประกอบการส่ือสารท่ีแวดล้อมตวับท
บทความแนะน าสถานท่ีท่องเท่ียว บทบรรณาธิการ และคอลมัน์ถาม-ตอบจดหมายของผูอ่้าน วา่ตวั
บทเหล่าน้ีถูกประกอบสร้างโดยใคร ในสถานการณ์ใด ผ่านส่ืออะไร มีวตัถุประสงคอ์ย่างไร ฯลฯ 
เพื่อน าผลการวิเคราะห์วิถีปฏิบัติทางวาทกรรมไปเป็นพื้นฐานในการท าความเข้าใจกระบวน
ประกอบสร้างตวับทและอุดมการณ์การท่องเท่ียวในนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทยต่อไป 
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2.3 งานวจิัยทีเ่กีย่วข้อง 
จากการศึกษาเอกสารและงานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้ง ผูว้ิจยัได้ศึกษางานวิจยัและแบ่งแยกเป็น  

2 ประเด็นใหญ่ ๆ คือ 1) งานวิจยัท่ีเก่ียวข้องกับวาทกรรมเชิงวิพากษ์ ซ่ึงได้รวบรวมงานท่ีเน้น
การศึกษาภาษาในบทบาทของการก าหนดสร้างความสัมพนัธ์ทั้งในระดบับุคคลและระดบัสังคม 
รวมทั้งการศึกษาการใช้ภาษากบัวิถีปฏิบติัทางสังคมดว้ย  2) งานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้งกบัการท่องเท่ียว  
การใชภ้าษาในการท่องเท่ียวและวาทกรรมการท่องเท่ียว ซ่ึงไดร้วบรวมงานทั้งในสาขาภาษาศาสตร์
และนิเทศศาสตร์ ท่ีจะช้ีใหเ้ห็นแนวทางการวิเคราะห์ผูผ้ลิต กระบวนการผลิต องคป์ระกอบของการ
ส่ือสาร ทศันคติของผูอ่้าน รวมถึงกลวิธีทางภาษาท่ีปรากฏในนิตยสารท่องเท่ียว เพื่อน าสู่การศึกษา
บทบาทของภาษาในฐานะของการสร้างความหมายและการรับรู้ของผูค้นในสังคม ดงัรายละเอียด
ต่อไป  

2.3.1 งานวจัิยทีเ่กีย่วข้องกบัวาทกรรมเชิงวพิากษ์: วาทกรรมส่ือกบัการก าหนดสร้างอุดมการณ์  
งานวิจยัทางวาทกรรม เป็นงานวิจยัท่ีหลายสาขาวิชาต่างให้ความสนใจ โดยเป้าหมาย 

ส่วนใหญ่มกัมุ่งเนน้หาค าตอบเก่ียวกบัประเด็นต่าง ๆ ทางสังคม ในส่วนของภาษาศาสตร์สังคมนั้น  
จากเดิมท่ีมกัเน้นการศึกษาในลกัษณะของสหสาขาวิชา ก็มีการขยายขอบเขตงานมาถึงการศึกษา
บทบาทของภาษาในการส่ือสารและก าหนดสร้างความสัมพนัธ์ทั้งในระดบับุคคล และระดบัสังคม 
รวมทั้ งการศึกษาการใช้ภาษากับวิถีปฏิบัติทางสังคมด้วย โดยงานวิจัยทางวาทกรรมในด้าน
ภาษาศาสตร์สังคมหลายช้ินได้มีการตีแผ่ระบบท่ีก ากบัความรู้ความคิดในประเด็นต่าง ๆ ผ่านตวั
ภาษาไว ้ เช่น ประเด็นการเมือง ความไม่สงบในพื้นท่ีสามจงัหวดัภาคใต ้เพศ บทบาทความเป็นแม่ 
สุขภาพ ความงาม  ซ่ึงลว้นน าไปเป็นแนวทางในการศึกษาวาทกรรมการท่องเท่ียวในนิตยสารเพื่อ
การท่องเท่ียวของไทย ดังนั้ นในหัวข้อน้ีผูว้ิจ ัยจึงได้รวบรวมงานวิจัยในลักษณะดังกล่าวไว้ 
รายละเอียดดงัน้ี 

“การศึกษาวาทกรรมภาคใตแ้ละความรุนแรงในสังคมไทย” ของ กฤษดาวรรณ หงศล์ดา
รมภ์ และโสรัจจ์ หงศ์ลดารมภ์ (2549) เป็นการศึกษาวาทกรรมท่ีเกิดข้ึนจากความสนใจของผูว้ิจยั 
ใน 2 ประเด็นใหญ่ ๆ คือ การมุ่งคน้หาบทบาทของภาษาในฐานะท่ีเป็นเคร่ืองมือท่ีคนในสังคม
โดยเฉพาะบุคคลสาธารณะใชใ้นการถ่ายทอดและตอกย  ้าอุดมการณ์ และมุ่งวิเคราะห์การใช้ภาษา
ของคนกลุ่มใหญ่ในการพูดคุยเก่ียวกบัชนกลุ่มนอ้ย โดยในกรณีน้ี คือ ส่ือมวลชนและรัฐบาลท่ีมีต่อ
ผูค้นและเหตุการณ์ท่ีเก่ียวขอ้งกบัความไม่สงบในพื้นท่ีภาคใต ้ผา่นทางตวับทภาษาในข่าวหนา้หน่ึง 
คอลมัน์แสดงความคิดเห็นต่าง ๆ และบทสัมภาษณ์เจา้หนา้ท่ีรัฐท่ีปรากฏในหนงัสือพิมพไ์ทย และ
สุนทรพจน์ของ พ.ต.ท.ทกัษิณ ชินวตัร ในช่วง พ.ศ. 2547 โดยใช้กรอบทฤษฎีวาทกรรมวิเคราะห์ 
เชิงวพิากษ ์ผลการศึกษาแสดงใหเ้ห็นวา่ มีการใชก้ลวธีิทางภาษา คือ อุปลกัษณ์ในการแต่งแตม้ความ
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เป็นจริง เช่น ปัญหาคือไฟ ความยากจนคือเช้ือโรค และความยากจนเป็นส่ิงท่ีรัฐบาลสามารถแกไ้ข
ไดด้ว้ยการใหย้าเพื่อรักษาโรค นอกจากน้ียงัมีการเสนอภาพชาวไทยเช้ือสายมาเลยว์า่ไม่แตกต่างจาก
ชาวไทยในพื้นท่ีอ่ืน ๆ และเสนอภาพวา่ชาวไทยเช้ือสายมาเลยก์ลุ่มหน่ึงเป็นผูเ้ก่ียวขอ้งกบัเหตุการณ์
ความรุนแรงในภาคใต ้ซ่ึงแสดงใหเ้ห็นวา่ ภาษาท่ีใชใ้นส่ือสาธารณะอยา่งหนงัสือพิมพ ์และภาษาท่ี
นักการเมืองใช้ไม่ เพียงจะท าหน้าท่ีสะท้อนส่ิงท่ีเกิดข้ึน แต่ยงัมีส่วนในการประกอบสร้าง
ความหมาย ความเช่ือ และทศันคติบางอยา่งใหก้บัส่ิงท่ีตนเองก าลงักล่าวถึงดว้ย  

เช่นเดียวกบัการ “ศึกษาวาทกรรมเก่ียวกบัผูติ้ดเช้ือเอดส์ในสังคมไทยตามแนวปฏิพนัธ
วิเคราะห์”  ของจนัทิมา เอียมานนท์ (2549) ซ่ึงก็เป็นการศึกษาบทบาทของภาษาในฐานะท่ีมีส่วน 
ในการประกอบสร้างและให้ความหมายเก่ียวกบัประเด็นผูติ้ดเช้ือเอดส์ โดยมุ่งคน้หาทั้งวาทกรรม
สาธารณะและวาทกรรมชุมชน เพื่อท าความเขา้ใจวา่ผูมี้เช้ือเอดส์ถูกน าเสนออย่างไรในวาทกรรม
สาธารณะและมีการน าเสนอตนเองอยา่งไรในวาทกรรมชุมชน รวมทั้งท าความเขา้ใจความสัมพนัธ์
ระหวา่งสองวาทกรรมดงักล่าว ดว้ยการวเิคราะห์ขอ้มูล 2 ประเภท คือ ขอ้มูลเอกสารวาทกรรมเอดส์
ภาษาไทยท่ีตีพิมพเ์ผยแพร่ในส่ือสาธารณะ และขอ้มูลภาคสนามท่ีผูว้ิจยัไดเ้ขา้ร่วมเป็นส่วนหน่ึงใน
กิจกรรมและมีปฏิสัมพนัธ์กบัคนในชุมชนผูมี้เช้ือเอดส์สองชุมชน ซ่ึงพบประเด็นท่ีน่าสนใจ คือ 
อุดมการณ์ทางการแพทย ์ศาสนา การพฒันาของรัฐ และสิทธิมนุษยชน อนัมาในรูปแบบของความรู้ 
ความเช่ือ ข้อมูล และทัศนคติ ล้วนมีผลต่อการส่ือความหมายของผู ้มีเช้ือเอดส์ โดยการให้
ความหมายจะแตกต่างกนัไปตามวาทกรรมและวถีิปฏิบติัภายในชุมชนนั้น ๆ ซ่ึงวาทกรรมสาธารณะ
มีการใชก้ลวิธีทางภาษา 3 กลวิธี ไดแ้ก่ กลวิธีทางศพัท ์กลวิธีทางวจันปฏิบติัศาสตร์และวาทกรรม 
และกลวิธีทางวาทศิลป์ เพื่อส่ือความหมายทั้งในดา้นลบและดา้นบวกของผูมี้เช้ือเอดส์ ในขณะท่ี
วาทกรรมชุมชนมีการใช้กลวิธีทางภาษา 2 กลวิธี ไดแ้ก่ กลวิธีทางศพัท์ และกลวิธีทางวจันปฏิบติั
ศาสตร์และวาทกรรม โดยวาทกรรมทั้งสองมีความสัมพนัธ์กันทั้งแบบเสริมกนัและขดัแยง้กัน 
นอกจากน้ียงัพบว่าผูมี้เช้ือเอดส์จากกลุ่มตวัอย่างสองชุมชนมีการน าเสนอตนเองต่างกนัตามวาท
กรรม และวถีิปฏิบติัภายในชุมชนท่ีแตกต่างกนั ซ่ึงมีทั้งดา้นบวกและดา้นลบ ดงันั้นงานวิจยัช้ินน้ีจึง
นบัวา่เป็นการศึกษาวาทกรรมในดา้นภาษาศาสตร์ท่ีไม่ไดค้น้หาบทบาทของภาษาในการถ่ายทอดและ
ตอกย  ้าอุดมการณ์เพียงอย่างเดียว  แต่เป็นการศึกษาท่ีน ามิติของสังคมมาอธิบายการส่ือความหมาย
ของผูมี้เช้ือเอดส์ร่วมดว้ย  

“ความสัมพันธ์ระหว่างภาษากับอุดมการณ์ในวาทกรรมการพยากรณ์ดวงชะตา:  
การวเิคราะห์วาทกรรมเชิงวิพากษ”์ ของ ชนกพร พวัพฒันกุล (2556) เป็นการศึกษาขอ้มูลวาทกรรม
ในส่ือมวลชนอีกช้ินท่ีมีความน่าสนใจ โดยมีการน ากรอบมิติวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ ์(CDA) 
มาใชใ้นการวิเคราะห์กลุ่มขอ้มูลภาษาในส่ือมวลชนหลายหลากแขนง ไดแ้ก่ หนงัสือ หนงัสือพิมพ ์
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นิตยสาร วิทยุ โทรทศัน์ เวบ็ไซต ์บริการขอ้ความสั้นผา่นทางโทรศพัทเ์คล่ือนท่ี (SMS) พบประเด็น
ท่ีน่าสนใจ คือ ดา้นกลวิธีทางภาษาท่ีใชส่ื้ออุดมการณ์มีทั้งส้ิน 14 กลวิธี เช่น กลวิธีการแสดงความ
เช่ือท่ีมีอยูก่่อน กลวิธีการช้ีน า และกลวิธีเสริมการช้ีน า ซ่ึงกลวิธีดงักล่าวปรากฏอุดมการณ์ท่ีมีการ
ถ่ายทอดผา่นวาทกรรมการพยากรณ์ดวงชะตา และปรากฏซ ้ าอยา่งต่อเน่ือง ไดแ้ก่ อุดมการณ์ชะตา
นิยม อุดมการณ์ความสุข อุดมการณ์สมาชิกท่ีพึงประสงค์ และอุดมการณ์ชนชั้น โดยอุดมการณ์
เหล่าน้ีมีส่วนเก่ียวข้องกับความคิดและค่านิยมในสังคมไทยหลายประการ ทั้ งความเช่ือเร่ือง
โหราศาสตร์ การเป็นสังคมแบบรวมหมู่ ระบบอาวุโส ชนชั้นทางสังคม ความคิดเร่ืองชายเป็นใหญ่ 
ความคิดทางพระพุทธศาสนา และลทัธิบริโภคนิยม ขณะเดียวกนัอุดมการณ์ต่าง ๆ ท่ีส่ือผ่านค า
พยากรณ์ดวงชะตาก็อาจส่งผลต่อความคิดความเช่ือของผูรั้บการพยากรณ์ในดา้นต่าง ๆ ไดแ้ก่ การ
นิยามชีวิตท่ีมีความสุขในฐานะ “ชีวิตท่ีพึงประสงค์” การเสนอภาพสังคมในอุดมคติและสมาชิกท่ี
พึงประสงค ์และการก าหนดแบบแผนความสัมพนัธ์ของคนในสังคม ซ่ึงผูรั้บการพยากรณ์ก็มกัเป็น
ผูย้อมรับอ านาจของโชคชะตา ดงันั้นจึงมีแนวโนม้ท่ีจะเช่ือค าพยากรณ์ของหมอดู ชุดความคิดต่าง ๆ 
ท่ีถ่ายทอดผ่านค าพยากรณ์จึงมีแนวโน้มท่ีจะมีอิทธิพลต่อความคิดของผูอ่้าน อีกทั้งในปัจจุบนัค า
พยากรณ์มีการเผยแพร่ผา่นส่ือมวลชนมากมาย การส่งสารไปยงัผูรั้บการพยากรณ์สามารถท าไดง่้าย
และมีจ านวนมากข้ึน อุดมการณ์ท่ีน าเสนอจึงน่าจะส่งผลต่อสังคมไดใ้นวงกวา้งข้ึนเช่นกนั   

“ความสัมพันธ์ระหว่างภาษากับอุดมการณ์ในหนังสือเรียนรายวิชาภาษาไทยตาม
หลกัสูตรประถมศึกษา พ.ศ. 2503-2544” ของ วิสันต์ สุขวิสิทธ์ิ (2554) แมจ้ะเป็นการศึกษาตวับท
ภาษาในหนงัสือเรียนซ่ึงดูแตกต่างจากงานวิจยัท่ีกล่าวก่อนหน้าน้ี แต่ดว้ยมีกลุ่มเป้าหมายหลกัใน
การอ่านเป็นนักเรียนภายในประเทศ ดังนั้นจึงเป็นการศึกษาวาทกรรมสาธารณะอีกช้ินหน่ึงท่ี
น่าสนใจ โดยผูว้ิจยัใช้กรอบวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์ศึกษาความสัมพนัธ์ระหว่างภาษากบั
อุดมการณ์ในหนงัสือเรียนรายวิชาภาษาไทยตามหลกัสูตรประถมศึกษา จ านวน 4 หลกัสูตร ซ่ึงผล
การศึกษาพบวา่ กลวธีิทางภาษาท่ีใชส่ื้ออุดมการณ์มีทั้งส้ิน 15 กลวธีิ ไดแ้ก่ การเลือกใชค้  าศพัท ์การ
ใชป้ระโยคแสดงเหตุผล การแสดงความสัมพนัธ์ระหวา่งบุคคลดว้ยโครงสร้างประโยค การใชค้วาม
เช่ือท่ีมีอยูก่่อน และการใชเ้สียงท่ีหลากหลาย กลวิธีทางภาษาเหล่าน้ีส่ืออุดมการณ์ต่าง ๆ ไปสู่ผูอ่้าน
ทั้งส้ิน 10 ชุดความคิด โดยแบ่งอุดมการณ์ออกเป็น 2 กลุ่มใหญ่ ๆ คือ อุดมการณ์เด่น ซ่ึงพบใน
หนงัสือเรียนอย่างต่อเน่ืองทุกเล่ม คือ อุดมการณ์เด็กและอุดมการณ์ความเป็นหญิงและความเป็น
ชาย และอุดมการณ์ท่ีส่ือผ่านหนังสือเรียนบางเล่ม พบว่า มีเป็นอุดมการณ์ประเทศไทย สถาบนั
พระมหากษตัริย ์รัฐกบัประชาชน เมืองและชนบท ครู คนชายขอบในสังคมไทย ชาติพนัธ์ุประเทศ
เพื่อนบา้นและประชาธิปไตย ในแต่ละอุดมการณ์ยงัพบความคิดย่อยอีก การวิเคราะห์ในประเด็น
ของความสัมพนัธ์ระหว่างภาษากบัอุดมการณ์ในหนังสือเรียนรายวิชาภาษาไทยน้ี ท าให้เห็นว่า 



76 

 

หนงัสือเรียนนั้นเป็นวาทกรรมท่ีผลิตซ ้ าอุดมการณ์ของรัฐ และผูมี้อ านาจในสังคม เพื่อเตรียมเด็กให้
เป็นสมาชิกท่ีดีของสังคมตามท่ีรัฐเห็นวา่เหมาะสม  

เช่นเดียวกับงาน “การศึกษาหนังสือนิทานภาพส าหรับเด็กของไทยท่ีได้รับรางวลั :  
การวเิคราะห์เชิงวรรณกรรม และวาทกรรม” ของ สรณี วงศเ์บ้ียสัจจ ์หทัยา จนัทรมงักร และศตนนัต ์
เปียงบุญทา (2547) ท่ีแมจ้ะไม่ไดเ้ป็นการศึกษาวาทกรรมในส่ือมวลชนโดยตรง แต่ก็เป็นการศึกษา
วาทกรรมในส่ือท่ีมีการน าไปใช้กบัเด็กและเยาวชนในสังคม ดงันั้นอุดมการณ์ท่ีน าเสนอจึงน่าจะ
ส่งผลต่อสังคมในวงกวา้ง โดยงานวิจยัน้ีไดใ้ชฐ้านแนวคิดของภาษาศาสตร์เชิงวิพากษ ์วาทกรรมศึกษา 
และวรรณกรรมศึกษา มาสืบคน้ปฏิบติัการของวาทกรรมท่ีปรากฏในหนงัสือนิทานภาพภาษาไทย
จ านวน 17 เล่ม (สุ่มเลือกจากรายการหนงัสือท่ีไดรั้บรางวลัจากองคก์รทั้งของรัฐและเอกชนในประเทศ
ไทยระหว่าง พ.ศ. 2533-2545) เพื่อค้นหาความสัมพนัธ์เชิงอ านาจของกลุ่มคนในสังคม ซ่ึงพบ
ประเด็นท่ีน่าสนใจ คือ หนงัสือนิทานภาพท่ีไดรั้บรางวลัจากองคก์รทั้งของรัฐและเอกชนในประเทศ
ไทยมีการประกอบสร้างและแฝงเร้นความหมาย และอุดมการณ์เชิงสังคมท่ีเก่ียวกบัการจดัล าดบัขั้น 
เพศสภาพ ความสัมพนัธ์เชิงอ านาจระหว่างผูใ้หญ่-เด็ก ชาย-หญิง ชนชั้นสูง-ชั้นล่าง รัฐ-ราษฎร 
ตลอดจนระหว่างความเป็นไทยและความเป็นตะวนัตกในยุคโลกาภิวตัน์ ผ่านทางการใช้กลวิธี 
วจันภาษา ภาษาภาพ และกลไกทางวรรณกรรม ทั้งการเลือกค า ค  าเช่ือม การผกูประโยค การใชภ้าพ 
การใช้ความเป็นเร่ืองเล่าเร่ืองแต่งมาบดบงักลบเกล่ือนอุดมการณ์ดงักล่าว อีกทั้งผูว้ิจยัยงัมีการ
อภิปรายถึงความพวัพนัระหวา่งวาทกรรมหนงัสือนิทานภาพส าหรับเด็กไทยกบัสังคมวฒันธรรมไทย 
พบวา่ มีการสถาปนาความชอบธรรมท่ีจะครอบครองและใชอ้ านาจให้บุคคลบางกลุ่มอยูเ่หนือบุคคล
อีกกลุ่มโดยปราศจากข้อกงัขาหรือต่อตา้น ด้วยการให้หนังสือเหล่าน้ีท าหน้าท่ีสร้างตวัตนและ
ตระเตรียมเด็ก ๆ ชนชั้นกลาง เพื่อใหเ้ติบโตเป็นผูใ้หญ่ท่ีรู้ทางของตน รู้กฎกติกาการปฏิบติัตนตามท่ี
สังคมก าหนด  

ส่วนการศึกษาวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์ในประเด็นเร่ืองเพศ ความงาม และความเป็น
แม่นั้น  พบวา่ส่ืออยา่งนิตยสารก็มีส่วนในการก าหนดและควบคุมความคิดต่าง ๆ ในสังคมดว้ย เช่น 
การศึกษา “ความเป็นผูห้ญิง” ในนิตยสารสตรีสาร (พ.ศ. 2491-2539) : การศึกษาความสัมพนัธ์
ระหวา่งภาษากบัอุดมการณ์ ของ ชนกพร องัศุวิริยะ (2551) พบวา่ จากขอ้มูลซ่ึงเป็นบทความแสดง
ความคิดเห็น ถอ้ยแถลง หรือบทบรรณาธิการ และคอลมัน์ตอบจดหมายทั้งหมด 3,268 ตวับทใน
นิตยสารจ านวน 576 ฉบบันั้น ตวับทแสดงให้เห็น “ความเป็นผูห้ญิง” ซ่ึงเป็นผลจากการท่ีผูผ้ลิต 
ไดแ้ก่ บรรณาธิการและนกัเขียน มีวตัถุประสงคใ์หผู้ห้ญิงมีการศึกษาและมีบทบาทสร้างสรรคส์ังคม 
อีกทั้งยงัเปิดโอกาสให้ผูอ่้านซ่ึงส่วนใหญ่เป็นผูห้ญิงไดแ้สดงความคิดเห็นในประเด็นต่าง ๆ ผ่าน
จดหมาย ความสัมพนัธ์ระหวา่งผูผ้ลิตและผูบ้ริโภคดงักล่าว ถือเป็นส่วนหน่ึงของปฏิบติัการทางวาท
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กรรม โดยเฉพาะการให้ความส าคญักบัผูบ้ริโภคมากกวา่ผลประโยชน์ทางธุรกิจ ถือเป็นจุดเด่นของ
นิตยสารสตรีสาร และการศึกษาตามกรอบบริบททางสังคมภายนอก หรือปฏิบติัการทางสังคม
วฒันธรรม ท าให้เห็นวา่สภาวะทางสังคมและเศรษฐกิจในช่วงเวลา 48 ปี ตั้งแต่เร่ิมผลิตนิตยสารจน
ปิดกิจการ มีการเปล่ียนแปลงทางสังคม ส่งผลใหผู้ห้ญิงมีบทบาทนอกบา้นมากข้ึน การเปล่ียนแปลง
ดงักล่าว ทั้งน้ียอ่มมีผลต่อการผลิตตวับทในนิตยสารสตรีสารดว้ย ส่วนการวเิคราะห์กลวิธีทางภาษา
พบวา่มี 9 กลวิธี ไดแ้ก่ การเลือกใชค้  าศพัท ์การใชท้ศันภาวะการอา้งถึง การใชค้  าถามวาทศิลป์ การ
ใช้ส านวน การใช้อุปลกัษณ์ การใช้ถอ้ยค านยัผกผนั การใช้มูลบท และการใช้สหบท ซ่ึงสะทอ้น
ความคิดเก่ียวกบัผูห้ญิงโดยจ าแนกเป็น 3 ความคิด คือ ความงาม พฤติกรรม และการท าหนา้ท่ี โดย
ทั้งหมดสะทอ้นอุดมการณ์ 2 อุดมการณ์ คือ อุดมการณ์ปิตาธิปไตยและอุดมการณ์สตรีนิยม นบัเป็น
การประกอบสร้างความเป็นผูห้ญิง  ทั้ งเพื่อรับใช้ผูช้ายสะท้อนการครอบง าทางความคิดของ
อุดมการณ์ปิตาธิปไตย ขณะท่ีบางความคิดก็สะทอ้นให้เห็นว่า ผูห้ญิงสามารถศึกษาหาความรู้เพื่อ
พฒันาตนเอง และมีบทบาทในการท างาน หรือทางสังคมเพิ่มมากข้ึน ซ่ึงเป็นกรอบความคิดของ
อุดมการณ์สตรีนิยมท่ีพยายามเรียกร้องใหผู้ห้ญิงสามารถพึ่งพาตวัเองไดน้ัน่เอง  

สอดคลอ้งกบัผลการศึกษา “วาทกรรมความเป็นผูห้ญิงในนิตยสารสุขภาพและความงาม
ภาษาไทย” ของ ศิริพร ภกัดีผาสุข (2553) ท่ีน ามุมมองวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษม์าเป็นกรอบ 
ในการศึกษาแลว้พบว่า นิตยสารสุขภาพและความงามมีส่วนในการประกอบสร้างและถ่ายทอด
อุดมการณ์หลกัเก่ียวกบัความเป็นผูห้ญิง โดยบทความแนะน าวิธีการ (How To) และโฆษณาใน
นิตยสารสุขภาพและความงามมีการใช้กลวิธีทางภาษาหลายกลวิธีเพื่อส่ือความคิดเชิงอุดมการณ์ 
ไดแ้ก่ การเลือกใชค้  าศพัทแ์บบต่าง ๆ การใชมู้ลบท การใชอุ้ปลกัษณ์ การกล่าวอา้งวา่เป็นความจริง
ส าหรับผูห้ญิง การกล่าวเกินจริง และการสร้างสหบท กลวิธีเหล่าน้ีมีบทบาทในการประกอบสร้าง
และถ่ายทอดอุดมการณ์หลกัเก่ียวกบั “ผูห้ญิงท่ีพึงประสงค์”  คือ 1. ผูห้ญิงท่ีพึงประสงค์ คือ ผูท่ี้มี
รูปลกัษณ์บางอยา่งซ่ึงไดรั้บการนิยามวา่เป็นเคร่ืองบ่งบอก “ความสวยสุขภาพดี” อาทิ รูปลกัษณ์ท่ีดู
อ่อนเยาว ์เรือนร่างผอมเพรียว ผิวขาว กระจ่างใส เป็นตน้  2. รูปลกัษณ์ท่ีตรงขา้มกบัลกัษณะท่ีพึง
ประสงค ์โดยเฉพาะความชราและความอว้นถูกน าเสนอวา่เป็นปัญหา และศตัรู ผูห้ญิงท่ีมีรูปลกัษณ์
ไม่พึงประสงคเ์หล่าน้ีก าลงัประสบปัญหาและขาดความมัน่ใจ และ 3. การปรับเปล่ียนร่างกายเพื่อให้
ไดรู้ปลกัษณ์ท่ีดูดี สามารถกระท าไดง่้าย และมีประสิทธิผลหากปฏิบติัตามค าแนะน าของผูเ้ช่ียวชาญ
ในดา้นการดูแลสุขภาพและความงาม  หรืออาศยั “พลงัมหศัจรรย”์ ของสินคา้และบริการท่ีน าเสนอ
ในโฆษณา ดงันั้นผูห้ญิงควรท่ีจะปรับปรุงตนเองเพื่อท่ีจะเป็นคนท่ีดีกว่า และสวยแบบสุขภาพดี
นัน่เอง 
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ดา้นความเป็นชายนั้น “การศึกษาภาษาและอุดมการณ์ความเป็นชายท่ีปรากฏในนิตยสาร 
GM: การศึกษาวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์” ของ วรพงศ์ ไชยฤกษ์ (2558) ซ่ึงเป็นการศึกษาท่ี
ประยุกตใ์ชแ้นวคิดและวิธีการวิเคราะห์ความสัมพนัธ์ระหว่างภาษากบัอุดมการณ์ตามแนวคิดวาท
กรรมเชิงวิพากษ์ (CDA) ของแฟร์เคลาฟ์ พบว่า นิตยสาร GM มีการน าเสนออุดมการณ์ความเป็น
ชาย 3 ชุดความคิดซ่ึงสอดแทรกอยูใ่นบทโฆษณาและบทความต่าง ๆ ไดแ้ก่ ชุดความคิดท่ี 1 ลกัษณะ
ท่ีพึงประสงคข์องผูช้าย โดยแบ่งออกเป็นลกัษณะท่ีพึงประสงคใ์นรูปลกัษณ์ภายนอก ลกัษณะท่ีพึง
ประสงคด์า้นอารมณ์ และลกัษณะท่ีพึงประสงคด์า้นบทบาททางสังคม ชุดความคิดท่ี 2 ลกัษณะท่ีไม่
พึงประสงค์ของผูช้าย และชุดความคิดท่ี 3 การจดัการร่างกายเพื่อให้มีลกัษณะท่ีพึงประสงค์ โดย
อุดมการณ์ความเป็นชายเหล่าน้ีถูกประกอบสร้างและน าเสนอผ่านกลวิธีทางภาษา 9 กลวิธี ไดแ้ก่ 
การจดัโครงสร้างและการจดัเรียงองคป์ระกอบของตวับท การเลือกใช้ค  าศพัท ์การใชภ้าษาภาพพจน์ 
การใช้ค  าถามเชิงวาทศิลป์การเช่ือมโยงความระหว่างประโยค การใช้ถอ้ยค าแบบเป็นกนัเอง การ
แทรกวาทกรรมทางวิทยาศาสตร์การแพทยแ์ละเทคโนโลยี  การแทรกเร่ืองเล่าประสบการณ์ส่วน
บุคคล การกล่าวอา้งวา่เป็นความจริงของผูช้าย โดยการส่ืออุดมการณ์ความเป็นชายเหล่าน้ี มีผลมา
จากอิทธิพล และค่านิยมท่ีปรากฏอยู่ในสังคม ซ่ึงเป็นการเปล่ียนแปลงสภาพสังคมตั้งแต่เร่ิมผลิต
นิตยสารจนถึงปัจจุบนั อิทธิพลของส่ือมวลชน โดยเฉพาะอิทธิพลของโฆษณา ตลอดจนอิทธิพล
จากการปรับทศันคติของผูช้ายไทยในปัจจุบนัต่อการเปิดใจรับ “ความเป็นชายสมยัใหม่” รวมถึง
ค่านิยมของการบริโภคนิยมดว้ย  

งานวจิยัท่ีระบุการประกอบสร้างของวาทกรรมผา่นนิตยสารเพื่อสถาปนาความเป็นตวัตน 
ของกลุ่มคนในสังคมอีกช้ินหน่ึงท่ีน่าสนใจ ก็คือ “การน าเสนออุดมการณ์ความเป็นแม่ในวาทกรรม
โฆษณาในนิตยสารส าหรับครอบครัว” ของ สุคนธรัตน์ สร้อยทองดี (2552) เป็นงานท่ีใช้กรอบ
การศึกษาวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวพิากษม์าคน้หาความสัมพนัธ์ระหวา่งกลวธีิทางภาษาในวาทกรรม
โฆษณาสินคา้ในนิตยสารส าหรับครอบครัว กบัการน าเสนออุดมการณ์ความเป็นแม่ในสังคมไทย  
ผลการศึกษาแสดงใหเ้ห็นประเด็นท่ีน่าสนใจ คือ การน าเสนออุดมการณ์ความเป็นแม่ในการเล้ียงลูก
ของวาทกรรมโฆษณาสะทอ้นวา่ พอ่แม่ในปัจจุบนัมีความคาดหวงัทั้งเร่ืองวิธีการเล้ียงลูกและระดบั
สติปัญญาของลูกท่ีแตกต่างไปจากเดิม คือ ในอดีตพ่อแม่ปรารถนาให้ลูกมีสุขภาพร่างกายท่ีแข็งแรง  
เป็นเด็กว่านอนสอนง่าย มีความกตญัญู ไดเ้รียนหนงัสือเพื่อเป็นเจา้คนนายคน ฯลฯ แต่ในปัจจุบนั
พ่อแม่มีความคาดหวงัในเร่ืองของความฉลาดของสติปัญญา ดว้ยความเช่ือวา่การท่ีลูกฉลาดจะน ามา
สู่อนาคตท่ีดี ได้ท างานท่ีมีรายได้สูงและเป็นท่ียอมรับของคนในสังคม ซ่ึงอาจจะไม่ใช่อาชีพ
ขา้ราชการอยา่งเช่นในอดีต นอกจากน้ีงานวจิยัยงัแสดงใหเ้ห็นวา่ ส่ือมวลชนโดยเฉพาะส่ือโฆษณามี
บทบาทในการก าหนดสร้างความคิดคนในสังคม รวมทั้งวาทกรรมโฆษณาในนิตยสารส าหรับ
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ครอบครัวก็มีการน าเสนอความคิดเก่ียวกบัแม่ท่ีวา่ แม่ตอ้งใฝ่หาความรู้ แม่ตอ้งเก่ง และแม่ตอ้งสวย
อ่อนเยาวอ์ยูเ่สมอ การน าเสนอความคิดดงักล่าวเป็นการสร้างกระบวนการความหมายเพื่อเช่ือมโยง
เร่ืองการบริโภคสินคา้ รวมถึงการศึกษา  “ความสัมพนัธ์ระหวา่งภาษากบัค่านิยมเก่ียวกบัความงาม
ในวาทกรรมโฆษณาเคร่ืองส าอางในภาษาไทย” ของ รัชนินท ์พงศอุ์ดม (2548) ก็เป็นการศึกษาแนว
วาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์ท่ีสะทอ้นให้เห็นว่าค่านิยมเก่ียวกบัความงามนั้น เป็นแนวคิดท่ีถูก
สร้างข้ึนจากกระบวนการให้ความหมายท่ีเช่ือมโยงกบัการบริโภคสินคา้ โดยงานช้ินน้ีไดศึ้กษาการ
ใชภ้าษาในวาทกรรมโฆษณาเคร่ืองส าอางท่ีปรากฏในนิตยสาร 4 ฉบบั คือ ดิฉนั แอล คอมโมโพลี
แทน คลีโอ (ฉบบัภาษาไทย) ช่วงปี 2543-2546  และพบวา่การถ่ายทอดค่านิยมเก่ียวกบัความงามมี
การใชก้ลวธีิทางภาษา 2 กลวธีิหลกั คือ กลวธีิทางอรรถศาสตร์ และกลวธีิทางวจันปฏิบติัศาสตร์และ
ปริจเฉท รวมทั้งพบกลวิธีย่อย เช่น อุปลักษณ์ อุปมา และอติพจน์ การกล่าวอ้าง ถูกน ามาใช้เป็น
เคร่ืองมือเพื่อบ่งบอกเป็นนยัเก่ียวกบัลกัษณะท่ีพึงประสงค ์และลกัษณะไม่พึงประสงค ์ส่วนค่านิยม
เก่ียวกบัความงามนั้น พบวาทกรรมโฆษณาท่ีแสดงให้เห็นว่าผูห้ญิงจะงามได้ก็ต่อเม่ือมีลกัษณะ
ความงามแบบไร้ท่ีติ สมบูรณ์แบบ มีความอ่อนเยาว์ มีสุขภาพดี หรือมีลักษณะความงามตาม
แบบอยา่งวฒันธรรมต่างชาติ นอกจากน้ีวาทกรรมโฆษณายงัก าหนดอีกวา่ ผูห้ญิงจะงามไดก้็ต่อเม่ือ
ไดใ้ชเ้คร่ืองส าอางเพื่อเสริมแต่งร่างกายตามความนิยมทางแฟชัน่ โดยลกัษณะความงามเหล่านั้นมี
ทั้งท่ีเคยปรากฏ และไม่เคยปรากฏเป็นความนิยมในสังคมไทยมาก่อน 

การศึกษาวาทกรรมความงามอีกช้ินท่ีเป็นเคร่ืองยนืยนัวา่ภาษาในนิตยสารมีส่วนประกอบ
สร้างและถ่ายทอดอุดมการณ์ ก็คือ “วิเคราะห์การสร้างวาทกรรมความงามของโฆษณาผลิตภณัฑ์บ ารุง
ผิว” ของ จนัทิมา ปัทมธรรมกุล (2550) ท่ีมุ่งศึกษาการประกอบสร้างความหมายเชิงวาทกรรมความ
งามในโฆษณาผลิตภณัฑ์บ ารุงผิวท่ีเผยแพร่ในนิตยสารผูห้ญิงรายปักษ์และรายเดือน ท่ีออกวาง
จ าหน่ายในเดือนกุมภาพนัธ์ พ.ศ. 2549 พบว่า ตัวบทในโฆษณาผลิตภัณฑ์บ ารุงผิวได้ผลิตซ ้ า 
วาทกรรมความงามท่ีไม่แตกต่างไปจากความคาดหวงัของสังคม โดยเป็นการผลิตซ ้ าผ่านมายาคติ
ความงามแบบกระแสหลกั หรือการสร้างความหมายใหค้วามงามแบบภายนอกท่ีเป็นกระแสหลกัท่ีมี
คุณค่า ทั้งในรูปแบบของภาพตวัแทน การใชอ้งคป์ระกอบการสร้างสรรค์และเทคนิคการน าเสนอ 
ตลอดจนการใชอ้งคป์ระกอบการสร้างสรรคโ์ฆษณา ในขณะเดียวกนัโฆษณายงัไดส้ร้างภาพลกัษณ์
ดา้นความงามของผูห้ญิงให้อยูภ่ายใตก้รอบการมองและการประเมินค่าทางกายภาพ โดยตอกย  ้าถึง
มาตรฐานความงามอนัเขา้ถึงไดด้ว้ยการใช้สินคา้ รวมทั้งการนิยามปัญหาและการให้วิธีการแกไ้ข
ดว้ยการอาศยัชุดค าของวาทกรรมวทิยาศาสตร์และวทิยาการทางการแพทยม์าอธิบาย และสนบัสนุน
มาตรฐานความงามดงักล่าว ซ่ึงส่งผลให้อุดมการณ์บางอยา่ง เช่น ทุนนิยม บริโภคนิยม การมีอคติ
ต่อความสูงวยั ผูช้ายเป็นใหญ่ กลายเป็นส่ิงท่ีมีเหตุผลและมีลกัษณะเป็นเร่ืองปกติธรรมดา วาทกรรม
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ความงามของโฆษณาจึงส่งผลทั้งในแง่ของการสร้างให้ผูห้ญิงมีสถานะของการเป็นผูมี้อ  านาจ และ
เป็นผูถู้กใชอ้  านาจในเวลาเดียวกนั  

การศึกษา “วาทกรรมและการสร้างอุดมการณ์ทางสังคมในส่ือโฆษณาส่ิงพิมพผ์ลิตภณัฑ ์
เพื่อสุขภาพ” ของ สุภาวรรณ  ฤาก าลงั (2554) พบวา่ ผูบ้ริโภคมีสถานะของการเป็นผูมี้อ  านาจ และ
เป็นผูถู้กใช้อ านาจในเวลาเดียวกนั โดยมีการน ากลวิธีการใส่ขอ้มูลความรู้เก่ียวกบัตวัผลิตภณัฑ์ 
เหตุผลท่ีควรเลือกใช้ และบอกประโยชน์ท่ีได้จากการบริโภคผลิตภณัฑ์ มาประกอบสร้างอ านาจ
วาทกรรมท่ีแฝงอยูใ่นโฆษณาผลิตภณัฑ์เพื่อสุขภาพดว้ยการสร้างภาพลกัษณ์ดา้นสุขภาพท่ีดีให้อยู่
ภายใตก้รอบในการมองและการประเมินค่าสุขภาพ และตอกย  ้าถึงมาตรฐานสุขภาพท่ีเขา้ถึงไดด้ว้ย
การใช้สินค้าหรือ “สุขภาพดีสามารถซ้ือได้ด้วยเงิน” ซ่ึงเม่ือวิเคราะห์แบบอุดมการณ์โดยตรง 
อุดมการณ์ของผลิตภณัฑ์เพื่อสุขภาพน้ีมีความหมายสอดคล้องกบัการสร้างความหมายท่ีส่ือถึง
อุดมการณ์บริโภคนิยมท่ีเงินสามารถซ้ือสุขภาพได้อย่างไม่มีขีดจ ากัด ในทางตรงกันข้ามเม่ือ
วิเคราะห์แบบอุดมการณ์โดยนยั และแบบต่อตา้นอุดมการณ์โดยตรง ไดมี้การสร้างความหมายให้
ทุกคนมีความเท่าเทียมในการดูแลสุขภาพ แต่การสร้างความหมายดงักล่าวกลบัเป็นความหมายท่ี
เสริมความชอบธรรมและสร้างความนิยมให้ระบบบริโภคนิยม คือ ไม่มีขีดจ ากดัในการดูแลสุขภาพ 
อยูท่ี่ไหนก็สามารถดูแลสุขภาพได ้รวมทั้งสามารถแกปั้ญหาสุขภาพไดต้รงจุดและรวดเร็ว ซ่ึงเป็น
ความหมายท่ีผูผ้ลิตโฆษณาสร้างข้ึนอยา่งจงใจ ส่วนในแง่มายาคติของผลิตภณัฑเ์พื่อสุขภาพ ยงัพบมี
การกล่าวอา้งว่าผลิตภณัฑ์เพื่อสุขภาพประเภทอาหาร เป็นอาหารท่ีมีหน้าท่ีเป็นยา ซ่ึงมีคุณสมบติั
โดดเด่นมากกวา่อาหารธรรมดาท่ีรับประทานอยูทุ่กม้ือ ท าให้ผลิตภณัฑ์เพื่อสุขภาพประเภทอาหาร
กลายเป็นอาหารในชีวิตประจ าวนัท่ีขาดไม่ได้ เพราะนอกจากจะให้สารอาหารท่ีมีประโยชน์ต่อ
ร่างกายแลว้ ยงัเป็นยาท่ีช่วยป้องกนัโรคให้แก่ร่างกายไดอี้กดว้ย นอกจากนั้นการให้ความรู้เก่ียวกบั
ผลิตภณัฑ์เพื่อสุขภาพทั้งองค์กรของรัฐและองค์กรเอกชน ท่ีเชิดชูผลิตภณัฑ์เพื่อสุขภาพประเภท
อาหารให้มีลกัษณะพิเศษในเร่ืองคุณประโยชน์ต่อร่างกาย ลว้นแต่ส่งผลให้ผลิตภณัฑ์เพื่อสุขภาพ
ประเภทอาหารสามารถเขา้มาอยูใ่นพื้นท่ีขององคป์ระกอบในการด าเนินชีวิตได ้

งานวิจยัเหล่าน้ีเป็นการศึกษาวาทกรรมในส่ือสาธารณะท่ีมีการน าแนวกรอบทฤษฎี 
วาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ ์(CDA) มาใชใ้นศึกษา โดยมุ่งคน้หาหนา้ท่ีของภาษาในดา้นของการ
ชักชวน จูงใจ และหล่อหลอมความคิดของผูค้นท่ีมีต่อสรรพส่ิงต่าง ๆ ภายในสังคม ดังนั้นจึง
จ าเป็นต้องใช้การวิเคราะห์ในหลายด้านเพื่อให้ครอบคลุมทุกองค์ประกอบ โดยเฉพาะอย่างยิ่ง 
วาทกรรมสาธารณะท่ีถูกประกอบสร้างจากส่ือควรมีการวิเคราะห์ใน 3 มิติตามกรอบแนวคิดของ
แฟร์เคลาฟ์ ซ่ึงก็คือ ตวับท วิถีปฏิบติัทางวาทกรรม และวิถีปฏิบติัทางสังคม เน่ืองจากวาทกรรม
ประเภทน้ีไม่ใช่ส่ิงท่ีถูกสร้างข้ึนมาลอย  ๆ  แต่มีท่ีมาท่ีไป  และส่งผลกระทบต่อสังคมอย่างมาก 
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ดงันั้นงานวิจยัเหล่าน้ีจึงลว้นเป็นประโยชน์ สามารถใชเ้ป็นแนวทางในการศึกษาการประกอบสร้าง
และถ่ายทอดความหมาย ความคิด ค่านิยม และอุดมการณ์ท่ีเก่ียวขอ้งกบัวาทกรรมการท่องเท่ียวใน
นิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทยต่อไป  

2.3.2 งานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยว การใช้ภาษาในการท่องเที่ยว  และวาทกรรม 
การท่องเทีย่ว 

งานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้งกบัการท่องเท่ียวเป็นงานวิจยัท่ีหลายสาขาวิชาต่างให้ความสนใจไม่
นอ้ยกวา่งานวิจยัวาทกรรม  โดยเป้าหมายส่วนใหญ่มกัมุ่งเน้นหาค าตอบเก่ียวกบันกัท่องเท่ียว เช่น 
การศึกษาแรงจูงใจ ความพึงพอใจ ปัจจยัท่ีมีผลต่อการเลือกเดินทางท่องเท่ียว ปัญหาและความ
ตอ้งการของนกัท่องเท่ียวกลุ่มต่าง ๆ ตลอดจนมุ่งศึกษาและพฒันารูปแบบ  เส้นทาง  และสถานท่ี
ท่องเท่ียวเพื่อรองรับนกัท่องเท่ียวกลุ่มเป้าหมายในอนาคต  ทั้งน้ีในส่วนท่ีเก่ียวขอ้งกบังานวิจยัวาท
กรรมท่องเท่ียวในนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทยนั้น  ผูเ้ขียนจะขอหยิบยกมาเฉพาะงานท่ีช่วย
อธิบายและขยายความการท่องเท่ียวของไทยในภาพรวมเท่านั้น เช่นงานวจิยัดงัต่อไปน้ี  

การศึกษา “การพกัผอ่นหยอ่นใจแบบตะวนัตกของชนชั้นน าสยาม”  ของ วรียทุธ  ศรีสุวรรณ
กิจ (2549) ซ่ึงเป็นการศึกษาท่ีมุ่งคน้หาลกัษณะการพกัผ่อนหย่อนใจแบบตะวนัตกของชนชั้นน า
สยามระหวา่ง พ.ศ. 2444-2475 โดยพิจารณาถึงการพกัผอ่นหยอ่นใจแบบตะวนัตกชนิดต่าง ๆ ท่ีชน
ชั้นน าของสังคมรับเขา้มา ไดแ้ก่ กีฬา งานอดิเรก ละครพูด และการพกัผอ่นตากอากาศ ผลการศึกษา
พบว่า นบัตั้งแต่สังคมสยามมีการเปล่ียนแปลงในดา้นต่าง ๆ สังคมสยามกลายเป็นสังคมเมืองท่ีมี
ความทนัสมยั มีการคมนาคมท่ีสะดวก และมีการจดัการศึกษาแบบใหม่ส าหรับสมาชิกในสังคม  
ในเบ้ืองต้นชนชั้นน าสยามรับการพกัผ่อนหย่อนใจแบบตะวนัตกเข้ามาเพื่อความสนุกสนาน
ตอบสนองเวลาวา่งท่ีเกิดข้ึนในแต่ละวนั ต่อมาชนชั้นน าสยามไดใ้ชกิ้จกรรมน้ีแสดงถึงความศิวิไลซ์ 
เพื่อท าให้ตนเองเป็นท่ียอมรับของสังคม นอกจากน้ีชนชั้นน าสยามยงัไดใ้ช้การพกัผ่อนหย่อนใจ
แบบตะวนัตกให้เป็นประโยชน์ในการปลูกฝังค่านิยมท่ีดีต่อสังคม และใชเ้ป็นมาตรฐานแสดงออก
ถึงความมัง่คัง่ให้สังคมได้รับรู้ การพกัผ่อนหย่อนใจแบบตะวนัตกได้แพร่หลายจากชนชั้นน า  
ออกไปสู่คนกลุ่มอ่ืนในสังคม ไดแ้ก่ บรรดาคหบดีผูมี้ฐานะท่ีเขา้มามีบทบาทในสังคมเทียบเคียงกบั
ชนชั้นน า การเปล่ียนแปลงท่ีเกิดข้ึนกับการพกัผ่อนหย่อนใจจึงแสดงให้เห็นว่า สังคมสยามได้
กลายเป็นสังคมแบบใหม่ท่ีมีคนกลุ่มใหม่ กา้วเขา้มามีบทบาทในสังคมควบคู่กบัชนชั้นน าเดิม  

การศึกษา “พฤติกรรมการท่องเท่ียวภายในประเทศของนักท่องเท่ียวชาวไทย” ของ 
เนาวรัตน์ พลายน้อย และคณะ (2538) ผลการศึกษาพบว่า นักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีภูมิหลงัทาง
เศรษฐกิจ สังคม และประชากรท่ีแตกต่างกนัจะมีวตัถุประสงคพ์ฤติกรรม ความตอ้งการ และรสนิยม
ในการท่องเท่ียวแตกต่างกนั กลุ่มนกัท่องเท่ียวชาวไทยในปัจจุบนั (ช่วงปีการศึกษาวิจยั) จึงมีความ
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หลากหลาย จ าแนกตามลกัษณะและแบบแผนการท่องเท่ียวไดม้าก ทั้งนกัท่องเท่ียวเพื่อพกัผอ่นและ
ท่องเท่ียวอย่างแท้จริง ซ่ึงมักใช้บริการตามโรงแรมและภัตตาคารท่ีค่อนข้างมีมาตรฐาน 
ขณะเดียวกนัก็มีนกัท่องเท่ียวเป็นจ านวนมากท่ีไปเท่ียวโดยมีวตัถุประสงคแ์บบเดิมคือ เพื่อเยีย่มญาติ 
เพื่อปฏิบติัธรรมทางศาสนาท่ียงัคงเนน้การพกัแรม และรับประทานอาหารตามบา้นญาติและเพื่อน 
หรือวดัเป็นหลัก บางคร้ังกลุ่มท่องเท่ียวประเภทหลังน้ีไปท่องเท่ียวกนัเป็นกลุ่มใหญ่ท่ีเรียกว่า  
ฉ่ิงฉาบทวัร์ท่ีมีการพกัคา้งคืนและรับประทานอาหารในรถโดยสารท่ีใชเ้ดินทางไปท่องเท่ียวนั้น  

การศึกษา “บทบาทของอนุสาร อ.ส.ท. ในการส่งเสริมการท่องเท่ียวไทย” ของ อิทธิพนัธ์  
พฒันานุพงษ์ (2539)  ซ่ึงเป็นการศึกษาท่ีเก็บรวบรวมแบบสอบถามจากกลุ่มตวัอย่างท่ีเป็นสมาชิก 
และประชาชนทัว่ไปเพื่อคน้หาวา่ในทศันคติของกลุ่มตวัอยา่งนั้น นิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. มีบทบาท
ในการส่งเสริมการท่องเท่ียวไทยอยา่งไร ผลการศึกษาพบประเด็นท่ีน่าสนใจและสามารถเรียบเรียง
ไดว้า่ ตามความคิดเห็นของผูอ่้านท่ีเป็นสมาชิกและประชาชนทัว่ไปมองวา่นิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. 
เป็นนิตยสารท่ีมีจุดเด่นดา้นเน้ือหา โดยในมุมมองของสมาชิกมีความคิดเห็นว่านิตยสารมีราคาท่ี
เหมาะสมดีแลว้ ส่วนประชาชนทัว่ไปมีความเห็นวา่ราคาสูงไป  ดงันั้นความถ่ีในการอ่านนิตยสาร
ของผูอ่้านท่ีเป็นสมาชิกจะอ่านเป็นประจ า ต่างจากประชาชนทัว่ไปท่ีจะนาน ๆ อ่านคร้ัง  รวมทั้ง
ปัจจยัท่ีมีบทบาทส าคญัในการส่งเสริมให้กลุ่มตวัอยา่งทั้งสองกลุ่มอ่านนิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. คือ 
เพื่อเป็นขอ้มูลในการท่องเท่ียวมากท่ีสุด  และบางคร้ังก็มีความสนใจท่ีจะไปเท่ียวตามการน าเสนอ
ในนิตยสารดว้ย  

การศึกษา “การใชส้ัญญะในภาพยนตร์โฆษณาของการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย” ของ  
รักจิต มัน่พลศรี (2545) ท่ีมุ่งศึกษาการใชส้ัญญะในภาพยนตร์โฆษณาของการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย
ส าหรับนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีออกอากาศระหว่าง พ.ศ. 2541-2544 จ านวน 5 เร่ือง โดยแบ่ง
การศึกษาออกเป็น 2 ส่วน คือ การวิเคราะห์เน้ือหาดว้ยการสัมภาษณ์เจาะลึกผูผ้ลิตสาร และผูอ่้าน
สารนกัท่องเท่ียวชาวไทย เพื่อศึกษาวิธีการสร้าง การถ่ายทอด การรับรู้ และการตีความสัญญะโดย
ใช้แนวคิดเร่ืององค์ประกอบของการโฆษณา และทฤษฎีสัญญะวิทยาเป็นกรอบในการวิเคราะห์  
ผลการศึกษาแสดงให้เห็นว่า ผูผ้ลิตสารและถ่ายทอดสัญญะมีจุดมุ่งหมาย 2 ประการ คือ การเท่ียว
เพื่อตนเอง และการเท่ียวเพื่อชาติ ซ่ึงสัญญะต่าง ๆ ท่ีสร้างส่ือความหมายหลกัของการเท่ียวเพื่อ
ตนเองมกัจะน าไปสู่ความหมายท่ีแสดงถึงการปลดปล่อย ผ่อนคลาย และความสนุกสนาน มี
ชีวิตชีวา ในขณะท่ีสัญญะต่าง ๆ ในการสร้างส่ือความหมายการเท่ียวเพื่อชาติมกัน าไปสู่ความหมาย
ท่ีแสดงถึงความภาคภูมิใจ และความเป็นชาตินิยม 

ทั้ งน้ี เม่ือภาษาเป็นเคร่ืองมือส าคัญในการติดต่อส่ือสารของมนุษย์ การส่ือสารการ
ท่องเท่ียว ซ่ึงเป็นการซ้ือขายสินคา้และงานบริการท่ีผูบ้ริโภคส่วนใหญ่มกัแสวงหาข้อมูลก่อน



83 

 

ตดัสินใจจึงจ าเป็นอย่างยิ่งท่ีตอ้งใช้ภาษาในการสร้างความเขา้ใจและโน้มน้าวใจให้เกิดกิจกรรม
ท่องเท่ียว  ดงันั้นการเผยแพร่ข่าวสาร การประชาสัมพนัธ์ ตลอดจนการโฆษณาสินคา้ และงาน
บริการต่าง ๆ ท่ีเก่ียวขอ้งกบัการท่องเท่ียวทั้งในและต่างประเทศ จึงมีการน ากลวิธีทางภาษาใน
รูปแบบต่าง ๆ มาช่วยในการน าเสนอขอ้มูล และการใชภ้าษาในงานท่องเท่ียวเช่นน้ีก็นบัเป็นปริเฉท
หน่ึงท่ีมีความเฉพาะเจาะจง ดงัเช่น 

การศึกษา “ปริจเฉทสารคดีท่องเท่ียวในอนุสาร อ.ส.ท.” ของ มญัชุสา  องัคะนาวนิ (2547)  
ซ่ึงเป็นการศึกษาสารคดีท่องเท่ียวใน 2 ประเด็น คือ องคป์ระกอบและกลวิธีการเล่าเร่ืองในสารคดี
ท่องเท่ียว และการเช่ือมโยงความในปริจเฉทสารคดีท่องเท่ียว ผลการศึกษาพบวา่ สารคดีท่องเท่ียว
ในนิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. แสดงความสัมพนัธ์กนัดว้ยองค์ประกอบของบทน า เน้ือเร่ือง บทสรุป 
และบทส่งทา้ย ซ่ึงสามารถแยกแต่ละองค์ประกอบออกจากกนัไดโ้ดยตดัสินการแสดงล าดบัเวลา
และรูปภาษาท่ีใช ้มีกลวธีิการเล่าเร่ืองดว้ยการใชค้  าบอกเวลาเป็นแกนในการด าเนินเร่ืองตั้งแต่ตน้จน
จบ โดยมีผูเ้ขียนเป็นผูเ้ล่าเร่ืองราวการท่องเท่ียวผ่านมุมมองของตนเอง รวมทั้งมีลักษณะการ
เช่ือมโยงความ 3 ประเภท ไดแ้ก่ 1. การเช่ือมโยงความด้วยการอา้งถึง ปรากฏการอา้งถึงดว้ยการใช้
ค  าสรรพนาม และการช้ีเฉพาะ 2. การเช่ือมโยงความด้วยการใช้ค  าเช่ือม ปรากฏการใช้ค  าเช่ือม  
8 ประเภท คือ ค าเช่ือมแสดงล าดบัเวลา แสดงความสัมพนัธ์แบบเพิ่มขอ้มูล แสดงความสัมพนัธ์แบบ
ขดัแยง้ แสดงความสัมพนัธ์แบบเป็นเหตุ แสดงความสัมพันธ์แบบเป็นผล แสดงความมุ่งหมาย 
แสดงความสัมพนัธ์แบบต่างตอนกนั และแสดงความสัมพนัธ์แบบเง่ือนไข  3. การเช่ือมโยงความ
ดว้ยการใช้ค  าศพัท์ ปรากฏ 6 ประเภท คือ การใช้ค  าสัมพนัธ์ การกล่าวซ ้ าหรือซ ้ าค  าเดิม การใช้ค  า 
จ่ากลุ่ม-ค าลูกกลุ่ม การใชค้  าตรงกนัขา้ม การใชค้  าพอ้งความหมาย และการใชค้  าท่ีเป็นส่วนประกอบ
ของหน่วยใหญ่ 

การศึกษา “นิตยสารแนวท่องเท่ียว: ศึกษาองค์กร เน้ือหา และผูรั้บสาร” ของ นฤพนธ์  
เอ้ือธนวนัต ์(2539) เป็นการศึกษาท่ีมุ่งเปรียบเทียบองคก์รผูผ้ลิตนิตยสารแนวท่องเท่ียวท่ีเป็นองคก์ร
ของรัฐ (นิตยสารอนุสาร อ.ส.ท.) และองค์กรท่ีเป็นของภาคเอกชน (นิตยสารเพื่อนเดินทาง และ
นิตยสารแคม้ป้ิงท่องเท่ียว) พร้อมทั้งส ารวจเน้ือหาของนิตยสารแต่ละช่ือฉบบั โดยแบ่งล าดบัเน้ือหา
ออกเป็นสัดส่วนพื้นท่ีการน าเสนอดว้ยตวัอกัษร ภาพสี และภาพขาวด า วตัถุประสงค์และรูปแบบ
การน าเสนอ นอกจากน้ียงัทดสอบเน้ือหาท่ีน าเสนอในนิตยสารวา่มีความสอดคลอ้งกบัการอ่าน การ
น าไปใช้ และความพึงพอใจของผูรั้บสารท่ีเป็นกลุ่มบริษทัท่ีประกอบธุรกิจด้านการท่องเท่ียว
หรือไม่ ผลการวิจยัพบวา่ องคก์รผูผ้ลิตนิตยสารทั้ง 3 ช่ือฉบบั มีความแตกต่างกนั โดยแต่ละองคก์ร
จะไม่มีการก าหนดนโยบายในการจดัท านิตยสาร ยกเวน้นิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. ซ่ึงเป็นองคก์รของ
รัฐจะจดัท านิตยสารเพื่อตอบสนองนโยบายของการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย  ส่วนเน้ือหาของ 
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แต่ละช่ือฉบบัก็มีความแตกต่างกันไปตามลกัษณะขององค์กร และกลุ่มเป้าหมาย ในด้านความ
สอดคลอ้งของผูส่้งสารกบัผูรั้บสาร พบวา่มีความสอดคลอ้งกนัเน่ืองจากเป็นกลุ่มเป้าหมายโดยตรง
แต่ในดา้นความบ่อยคร้ังในการอ่านกบัลกัษณะการน าเสนอของเน้ือหา ไม่สอดคลอ้งกนับางช่ือ
ฉบบั นอกจากน้ียงัพบอีกว่าการจดัการทางธุรกิจของแต่ละองค์กรจะแตกกนัไปตามลกัษณะและ
ขนาดขององคก์ร โดยเฉพาะงบประมาณในการจดัท าซ่ึงพบวา่องคก์รของรัฐจะมีมากกวา่ และรายได้
จากธุรกิจก็มีมาก ไม่ตอ้งหาโฆษณา เน่ืองจากลูกคา้จะเขา้มาจองลงโฆษณาเอง ส าหรับการศึกษาถึง
แนวโนม้ในอนาคต พบวา่ นิตยสารแนวท่องเท่ียวไม่มีจุดส้ินสุดจะมีการผลิตนิตยสารแนวท่องเท่ียว
ต่อไปเร่ือย ๆ และภาวะการแข่งขนัก็จะมีสูงข้ึนดว้ยเน่ืองจากผูผ้ลิตสามารถน าเสนอเน้ือหา ลกัษณะ
และรูปแบบ ไดอ้ยา่งหลากหลาย 

การศึกษา “ลกัษณะเด่นของงานเขียนน าเท่ียวต่างประเทศในนิตยสารท่องเท่ียวภาษาไทย 
พ.ศ. 2549” ของ วรวรรณ สุขใส (2551) ท่ีผูว้ิจยัไดศึ้กษาลกัษณะเด่นของงานเขียนน าเท่ียวประเทศ
ไทยใน 3 แง่มุม คือ ภาพ เน้ือความ และกลวธีิการใชภ้าษา ซ่ึงผลการศึกษาแสดงใหเ้ห็นลกัษณะเด่น
ของงานเขียนน าเท่ียวต่างประเทศในนิตยสารท่องเท่ียวภาษาไทยประกอบดว้ยองคป์ระกอบส าคญั  
2 ส่วนคือ ภาพ และเน้ือความ โดยภาพเป็นภาพถ่ายสีท่ีมีความสวยงาม ดึงดูดความสนใจให้ชวน
ติดตาม และเสริมความเขา้ใจให้สาระสมบูรณ์ ส่วนเน้ือความเป็นส่วนส าคญัท่ีใช้ในการบอกเล่า
เร่ืองราวให้ขอ้มูล ขอ้เท็จจริง อารมณ์ ความรู้ รวมทั้งประสบการณ์ ความคิดเห็นต่าง ๆ ของผูเ้ขียน
จากการเดินทางท่องเท่ียวสู่ผูอ่้าน โดยมีรูปแบบการน าเสนอดว้ยงานเขียนประเภทบทความสารคดี
ผ่านกลวิธีการใช้ภาษา 7 กลวิธี คือ การบรรยาย การพรรณนา การเปรียบเทียบ การใช้ค  าถาม  
เ ชิ งวาทศิลป์  การใช้ภาษาระดับกัน เอง  การใช้ภาษาเพื่ อการเสนอแนะ และการใช้ค  า
ภาษาต่างประเทศ ซ่ึงในงานเขียนช้ินหน่ึง ๆ จะมีกลวิธีการใชภ้าษาหลายกลวิธีประกอบกนั เพื่อท า
หนา้ท่ีโนม้นา้วใจให้ผูอ่้านเห็นภาพ แสง สี รวมทั้งอารมณ์ความรู้สึกให้คลอ้ยตามจนเกิดความรู้สึก
ตอ้งการจะไปเท่ียวดว้ยตนเอง นอกจากน้ียงัพบวา่ ผูผ้ลิตมีการให้ความส าคญักบัองคป์ระกอบภาพ
มากกวา่หรือพอ ๆ กบัเน้ือความ ซ่ึงแตกต่างจากงานเขียนทัว่ไปท่ีเนน้การเขียนบรรยายเป็นหลกัและ
มีภาพเป็นเพียงองคป์ระกอบเสริม โดยอาจเน่ืองมาจากการน าเสนอสินคา้ งานบริการ หรือกิจกรรม
การท่องเท่ียวดว้ยภาพจะท าให้ผูบ้ริโภคเห็นและเขา้ใจในผลิตภณัฑ์เหล่านั้นชดัเจนมากข้ึน การใช้
ภาพพูดแทนตวัอกัษรจึงน่าจะโนม้นา้วใจท าใหเ้กิดความอยากท่ีจะท่องเท่ียวไดม้ากกวา่นัน่เอง   

ส่วนการศึกษาการใช้ภาษาโน้มน้าวใจในการท่องเท่ียวของไทย ก็มีท่ีน่าสนใจ คือ 
“การศึกษาการใชภ้าษาโนม้นา้วใจในบทโฆษณาในนิตยสารอนุสาร อ.ส.ท.” ของ นนัทา  ทองทวี
วฒันะ (2557) ท่ีมุ่งวิเคราะห์การใชภ้าษาในประเด็นโครงสร้างการใชค้  า และกลวิธีการโนม้นา้วใจ
ในบทโฆษณาการท่องเท่ียวในนิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. ตั้งแต่ พ.ศ. 2520-2554 โดยมีการตรวจสอบ
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ขอ้มูลแบบสามเส้าดว้ยวิเคราะห์บทสัมภาษณ์จากผูอ่้าน 3 กลุ่มช่วงอายุ ซ่ึงพบว่า นิตยสารอนุสาร  
อ.ส.ท. มีพฒันาการดา้นกลวธีิในการโนม้นา้วใจในบทโฆษณาสถานท่ีท่องเท่ียว 3 ดา้น คือ การโนม้
น้าวใจด้วยภาษาท่ีไม่มีการเปล่ียนแปลง เช่น การใช้ภาษาพูด การใช้ค  าซ ้ าและการซ ้ าค  า การใช้
ค  าหลกัท่ีเก่ียวขอ้งกบักิจการ การโนม้นา้วใจดว้ยวิธีการโฆษณา เช่น การกล่าวถึงส่ิงท่ีพึงประสงค์ 
การอา้งเทศกาลหรือโอกาสต่าง ๆ และการโนม้นา้วใจดว้ยกระแสต่าง ๆ ท่ีมีการเปล่ียนแปลงตามยุค
สมยั เช่น การใหค้วามส าคญัเร่ืองการท่องเท่ียว ความสุขจากการท่องเท่ียว เศรษฐกิจ การสนบัสนุน
นโยบายต่าง ๆ โดยทุกกรรมวิธีผูใ้ห้สัมภาษณ์ทุกกลุ่มเห็นพ้องกันว่าเป็นกลวิธีท่ีโน้มน้าวใจ 
นอกจากน้ีในบทโฆษณาสถานท่ีท่องเท่ียวยงัปรากฏในภาพสะทอ้นการท่องเท่ียวของคนไทย ทั้ง
เร่ืองการส่งเสริมการท่องเท่ียว และรูปแบบของการท่องเท่ียวในแต่ละช่วงเวลาดว้ย  

จากการสังเกตผลการศึกษาของ วรวรรณ สุขใส (2551) และนนัทา  ทองทววีฒันะ (2557) 
พบวา่ กลวิธีการใชภ้าษาในงานเขียนการท่องเท่ียวทั้ง 2 รายช่ือ ลว้นเป็นกลวิธีการเขียนโนม้นา้วใจ 
ท่ีไม่ปรากฏลกัษณะการใชภ้าษาบางรูปแบบท่ีส่ือสารความหมายในแง่ลบ เช่น การวิพากษว์ิจารณ์  
การประชดประชนั ทั้งน้ีอาจเน่ืองมาจากจุดมุ่งหมายหลกัของการเขียนงานเพื่อการท่องเท่ียว นั้นคือ  
การน าเสนอขอ้มูลใหผู้บ้ริโภคเกิดความรู้สึกอยากท่องเท่ียวนัน่เอง  

ขณะเดียวกันการใช้ภาษาเพื่อโน้มน้าวใจก็ได้สะท้อนการเปล่ียนแปลงของทัศนคติ 
หรือค่านิยมบางอย่างในการท่องเท่ียวดว้ย เช่น “การศึกษาค่านิยมไทยท่ีมีอิทธิพลต่อการเลือกใช้
ภาษาโฆษณาของการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย (ททท.)” ของ จิราวรรณ  บุญฤทธ์ิ (2555) งานท่ี
ศึกษาการเปล่ียนแปลงของภาษาโฆษณาในส่ือส่ิงพิมพข์อง ททท. ท่ีสะทอ้นถึงค่านิยมไทย ช่วง พ.ศ. 
2542-2552 โดยใชแ้บบตรวจสอบรายการ (check list) ท่ีสร้างข้ึนจากกรอบแนวคิดค่านิยมไทย 5 ขอ้ 
คือ ค่านิยมดา้นความเป็นชาติ ค่านิยมดา้นศาสนา ค่านิยมทางสังคม ค่านิยมความเป็นมนุษย ์และ
ค่านิยมการอุปโภคบริโภค มาหาค่าความถ่ีการปรากฏของค าหรือประโยคท่ีตรงกบัค่านิยมต่าง ๆ 
โดยค่านิยมเหล่าน้ีมีการเปล่ียนแปลงตามสภาพเศรษฐกิจ สังคม และการเมือง เช่น ในปีท่ีประเทศ
ไทยประสบปัญหาเศรษฐกิจท่ีท าให้คนไทยไม่กล้าเดินทางท่องเท่ียว ส่ือส่ิงพิมพ์ของ ททท. จะ
ปรากฏภาษาท่ีเน้นค่านิยมดา้นความเป็นมนุษยท่ี์รักความสนุกสนาน แสวงหาความสุข ความผ่อย
คลาย หรือในยคุท่ีมีการตระหนกัถึงปัญหาโลกร้อน จะพบการใชภ้าษาโฆษณาท่ีกระตุน้ค่านิยมทาง
สังคมในเร่ืองการรับผดิชอบส่ิงแวดลอ้มร่วมกนั ส่วนค่านิยมไทยท่ีพบมากท่ีสุดในสิบปี คือ ค่านิยม
ความเป็นมนุษย ์ซ่ึงเนน้การท่องเท่ียวเพื่อคน้หาความสุข ความสนุกสนาน  

ส่วนงานอีกกลุ่มหน่ึง คือ การศึกษาบทบาทของภาษาท่ีมีต่อการสร้างความหมาย และการ
รับรู้ของผูค้นในสังคมจนท าให้เกิดกิจกรรมการท่องเท่ียวข้ึน ในท่ีน้ีผูว้ิจยัจะหยิบยกการศึกษาแนว
วาทกรรมเชิงวพิากษท่ี์น่าสนใจมาน าเสนอ ดงัเช่น  
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“วาทกรรมโฆษณาการท่องเท่ียว: ภาพแทน ตวัตน และความเป็นไทย” ของ สรณี วงศ์เบ้ีย
สัจจ์ (2544) งานวิจยัท่ีมุ่งดูการสร้างและส่ือความหมายเชิงสัญญะของภาพแทนความเป็นไทย 
ตลอดจนความสัมพนัธ์ระหว่างวาทกรรมส่ือโฆษณากบัสังคมและวฒันธรรมในส่ือโฆษณาการ
ท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยท่ีตีพิมพใ์นนิตยสารไทม์และนิวส์วีค ระหว่าง ค.ศ. 1994-1998 จ านวน 
4 ชุด โดยใชก้รอบแนวคิดการวิเคราะห์วาทกรรมเชิงวิพากษ์ ซ่ึงพบประเด็นน่าสนใจคือ วาทกรรม
ส่ือโฆษณาการท่องเท่ียวมีการสร้างภาพแทนความเป็นไทยแบบส่งออกท่ีมีการปะติดปะต่อช้ินส่วน
องคป์ระกอบต่าง ๆ เขา้ดว้ยกนั เช่น ความรุ่งเรืองร ่ ารวยทางมรดกวฒันธรรมและทรัพยากรธรรมชาติ 
ความลึกลบัไกลโพน้มีมนต์เสน่ห์น่าแสวงหา ความเป็นดินแดนในฝันของนกัผจญภยั ความเป็น
ดินแดนแห่งเทพนิยาย ความอบอุ่นแบบทรอปิค ผ่านกระบวนการใช้ซ ้ า และตอกย  ้าด้วยกลวิธี
ทางวจันภาษาและอวจันภาษา  ซ่ึงภาพความเป็นไทยในยุคแรกคือ “ฝันกลางวนั” เป็นมายาคติท่ี
เก่ียวกบัความลึกลบั น่าเสาะแสวงหา ยุคต่อมาภาพแทนความเป็นไทยไดเ้ปล่ียนแปลงไปกลายเป็น
สถานท่ีท่ีมีแสงแดดอบอุ่นและมีความหลากหลายในรสชาติ รวมถึงสีสันต่าง ๆ ในแบบเขตทรอปิค 
ภาพเหล่าน้ีมีวิวฒันาการการสร้างตวัตนแบบ 3 คู่ตรงขา้ม คือ ตวัตนความเป็นไทย-ความเป็นอ่ืน 
ตวัตนการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย-นกัท่องเท่ียว และตวัตน ผูพู้ด-ผูอ่้าน โดยตวัตนผูพู้ดและททท. 
วิวฒันาการความสัมพนัธ์จนเข้ามาเป็นฝ่ายเดียวกับความเป็นไทย ในขณะท่ีตัวตนผูอ่้านกับ
นกัท่องเท่ียวถูกผลกัให้เขา้ไปรวมกบัความเป็นอ่ืน ความเป็นไทยแบบส่งออกเหล่าน้ี คือส่ิงท่ี ททท. 
ป้ันแต่งข้ึนบนอุดมการณ์ชุดเดียวกนัอนัมีความเป็นจริงท่ีเรียกว่าความเป็นไทยท่ีนิยามได ้ท าเป็น
รูปธรรมได ้ขายได ้และชาติไทยเป็นส่ิงท่ีตอ้งธ ารงรักษา ดงันั้นการใชค้วามเป็นไทยในส่ือโฆษณา
ของ ททท. ทุกฉบบัจึงเป็นการตอกย  ้าอุดมการณ์น้ี รวมทั้งผูว้ิจยัยงัวิเคราะห์วา่ในขณะท่ีส่ือโฆษณา
ทั้ง 4 ชุด มีการใช้ประโยชน์จากระบบอุดมการณ์ท่ีถูกสถาปนาข้ึน โฆษณาเหล่านั้นยงัช่วยตอกย  ้า 
เชิดชู จรรโลง ท าให้อุดมการณ์ท่ีถูกสร้างข้ึนโดดเด่น และเพิ่มความหนักแน่น มีความน่าเช่ือถือ 
โดยเฉพาะอย่างยิ่งเม่ือถูกน าไปใช้เชิงอ านาจ เพื่อหาความชอบธรรมในการแสวงหาประโยชน์ใน
สังคม  

การศึกษา “ความเป็นธรรมชาติในวาทกรรมท่องเท่ียวไทย” ของ ภูพงนั ดาวกระจาย 
(2560) เป็นการวเิคราะห์กลวธีิท่ีใชน้ าเสนอความหมายเก่ียวกบัธรรมชาติและความเป็นธรรมชาติใน
ส่ือส่ิงพิมพส์าธารณะ (นิตยสารอนุสารอ.ส.ท. และนิตยสารหนีกรุงไปปรุงฝัน) และในสถานท่ีจริง  
รวมทั้งวิเคราะห์เพื่อคน้หาความหมายของความเป็นธรรมชาติในวาทกรรมท่องเท่ียว ผลการศึกษา
พบวา่ บทความท่องเท่ียวมีกลวิธีท่ีใชน้ าเสนอเก่ียวกบัความเป็นธรรมชาติ แบ่งเป็นกลวิธีทางภาษา
และกลวธีิทางสัญญะ โดยกลวธีิทางภาษาพบ 7 กลวธีิ ไดแ้ก่ การอา้งถึง การขยายความ การใชค้วาม
เปรียบ สหบท การเล่าเร่ือง และการใชว้จันกรรม ส่วนกลวิธีทางสัญญะพบ 3 กลวิธี ไดแ้ก่ การจดั
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วางองค์ประกอบทางสัญญะ รูปภาพ และการใช้แบบอกัษร ส่วนกลวิธีท่ีใช้น าเสนอความเป็น
ธรรมชาติในสถานท่ีจริงมี 3 กลวิธีหลกั ไดแ้ก่ การบ่งช้ี สหบท และระเบียบการปฏิสัมพนัธ์ ดา้น
การน าเสนอความหมายของความเป็นธรรมชาติในวาทกรรมท่องเท่ียวสามารถตีความได้เป็น  
6 ความหมาย ไดแ้ก่ ความเป็นธรรมชาติคือความบริสุทธ์ิ ความธรรมชาติคือความสงบ ความเป็น
ธรรมชาติคือความสวยงามอุดมสมบูรณ์ ความเป็นธรรมชาติคือความรู้ ความเป็นธรรมชาติคือความ
ศกัด์ิสิทธ์ิ และความเป็นธรรมชาติคือทรัพยากร 

รวมถึง “การศึกษาอตัลกัษณ์ของกรุงเทพมหานครผ่านมุมมองของความเป็นอ่ืน” ของ  
ทิสวสั ธ ารงสานต์ (2558) งานช้ินน้ีเป็นบทความท่ีมุ่งศึกษาวาทกรรมในหนังสือคู่มือน าเท่ียว
ประเทศไทยท่ีเขียนเป็นภาษาฝร่ัง เศส 3 เ ล่ม ได้แก่  Lonely Planet Thailand (2010),  Nation 
Geographic Thailand Les Guides de Vovage (2010) และ Guide Evasion Thailand (2011) โดยมุ่ง
ศึกษาทั้ งกลวิธีการประกอบสร้างอัตลักษณ์และกระบวนการสร้างท่ีแสดงอัตลักษณ์ของ 
“กรุงเทพมหานคร” ผ่านวาทกรรมประชาสัมพนัธ์ วาทกรรมพรรณนา และวาทกรรมเชิงวิพากษ์
ของผูเ้ขียนท่ีเป็นนกัเดินทางผูมี้ประสบการณ์ โดยอาศยัทฤษฎีทางภาษาศาสตร์ดว้ยการวิเคราะห์
ความหมายของค าท่ีแสดงคุณค่าหรืออรรฆวิทยา ทฤษฎีการวิเคราะห์วาทกรรมในรูปแบบการ
ปฏิบติัการทางวาทกรรม และทฤษฎีทางสังคมมานุษยวทิยาเร่ืองสามญัทศัน์ และความเป็นอ่ืนมาใช้
ในการวิเคราะห์ ซ่ึงพบวา่ แมว้าทกรรมท่ีปรากฏอยูใ่นหนงัสือคู่มือน าเท่ียวประเทศไทยจะมีความ
หลากหลาย แต่กระบวนการสร้างวาทกรรมเชิงพรรณนาและวิพากษ์วิจารณ์เป็นส่ิงท่ีผูเ้ขียนท่ีมี
ประสบการณ์จะน าเสนอมากท่ีสุด ด้วยเหตุน้ีนอกจากจะให้เห็นภาพของประเทศไทยในแง่มุม 
ต่าง ๆ แลว้ยงัท าให้ผูอ่้านไดรู้้จกัประเทศไทยมากข้ึน  ส่วนอตัลกัษณ์ท่ีพบนั้นสามารถแบ่งออกได้
เป็น 3 ลกัษณะ ไดแ้ก่ “กรุงเทพมหานคร: ศูนยก์ลางของ ไทยประเพณี” “กรุงเทพมหานคร: เมือง
แห่งความศิวิไลซ์” และ “กรุงเทพมหานคร: เมืองแห่งการผสมผสาน” โดยผูเ้ขียนประกอบสร้างให้
กรุงเทพมหานครกลายเป็นเมืองท่ีมีเสน่ห์ดึงดูดใจ น่าหลงใหล ทั้งในแง่ของความวิจิตรงดงามของ
วดัและพระราชวงั ความเป็นเอกลกัษณ์ของประเพณีวฒันธรรม ความเป็นเมืองน่าท่องเท่ียวท่ีเจริญ
พร้อมบริการนกัท่องเท่ียวชาวต่างชาติ และการเป็นเมืองท่ีแปลกตาชวนคน้หาน่าสัมผสั ลว้นเป็นการ
สร้างอตัลกัษณ์ท่ีผูเ้ขียนไดน้ าเสนอผา่นมุมมอง “ความเป็นอ่ืน” และสร้างภาพความเป็น “ตะวนัออก
นิยม” ท่ีเช้ือเชิญให้ผูอ่้านไดม้าเยือน อย่างไรก็ตาม ขณะท่ีผูเ้ขียนไดป้ระกอบสร้างความหมายจน
กลายเป็นองค์ความรู้ และถูกส่งไปยงัผูรั้บสาร แต่อัตลักษณ์ดังกล่าวก็เกิดจากข้อเท็จจริงเชิง
ประจกัษท่ี์คนกรุงเทพมหานครพยายามประกอบสร้างความหมายให้แก่ตนเองดว้ยเช่นเดียวกนั โดย
สังคมและวฒันธรรมท่ีเปล่ียนแปลงไปท าให้กรุงเทพมหานครท่ีเป็นศูนยก์ลางของประเพณีไทยใน
อดีตค่อย ๆ กลายเป็นเมืองแห่งความหลากหลายทางวฒันธรรมในปัจจุบนั 
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การศึกษา “Discourses of tourism in Thailand: The nexus of religion commodification, 
tourism, and other-ness” ของ Andrew Jocuns (2016) ก็เป็นการศึกษาวาทกรรมเชิงวิพากษ์ใน
ประเด็นการท่องเท่ียวท่ีน่าสนใจ โดยเป็นการศึกษาภูมิทศัน์ภาษาศาสตร์ของป้ายขอ้ความท่ีโนม้น า
ความสนใจให้เกิดการกระท าผา่นป้ายขอ้ความต่าง ๆ อาทิ ป้ายบทสวดมนต ์ป้ายหมุนเวียนชัว่คราว 
ป้ายเจาะจงการแจง้บอกเฉพาะกลุ่มเช้ือชาติ รวม 300 ป้าย โดยศึกษาป้ายในพื้นท่ีการท่องเท่ียวของ
ไทย เช่น ตลาดน ้ าอมัพวา วดัอรุณราชวราราม วดัภูเขาทอง วดัพระแก้ว เพื่อคน้หาวาทกรรมท่ี
ไหลเวียนอยูใ่นแหล่งท่องเท่ียวเหล่านั้นผ่านกลวิธีทางภาษาท่ีใช้ในขอ้ระเบียบบนป้าย รวมถึงป้าย
ขอ้ความท่ีแยกแยะประเภทของนกัท่องเท่ียวชาวตะวนัออกและตะวนัตก ผลการศึกษาแสดงให้เห็น
ประเด็นท่ีน่าสนใจ คือ การปรากฏของขอ้ความป้ายท่ีสะทอ้นถึงการอธิษฐาน โดยพุทธศาสนิกชน
ตอ้งแสดงความเคารพตามล าดบั คือ จ่ายเงินบริจาค รับดอกบวั ธูป เทียน จากนั้นไหวพ้ระหรือ
อธิษฐาน แล้วจึงวางดอกบวั ธูป เทียนตามต าแหน่งท่ีก าหนดไว ้ซ่ึงบางวดัปรากฏทั้งข้อความ
ภาษาไทยและภาษาองักฤษ ส่วนภาษาจีนนั้นก็มีปรากฏเช่นกนั โดยเฉพาะวดัท่ีไดรั้บอิทธิพลความ
เช่ือมาจากจีน เช่น ปรากฏขอ้ความภาษาจีนบนกล่องรับบริจาคหน้ารูปแกะสลกัเทพเจา้ไฉ่ซิงเอ้ีย 
(Cai Shen) หรือกล่องท าบุญประจ าปีเกิด รวมทั้งปรากฏองคป์ระกอบของสัญลกัษณ์ท่ีแสดงความ
เป็นจีนบางส่วนในรูปแบบท่ีไม่ย ัง่ยืน เช่น การเขียนช่ือผูท่ี้ท  าบุญ หรือสมาชิกในครอบครัวบนผืน
ผา้ขนาดใหญ่ เพื่อบอกวา่บุคคลดงักล่าวไดร่้วมท าบุญแมจ้ะไม่ไดม้าดว้ยก็ตาม ผนืผา้เหล่าน้ีบางวดัก็
จะน าไปห่มรอบพระพุทธรูป หรือติดตั้งไวใ้นต าแหน่งต่าง ๆ ของวดั นอกจากน้ียงัมีการปรากฏของ
ขอ้ความภาษาอ่ืน ๆ เช่น ภาษาองักฤษ ภาษาเกาหลี ภาษามาเลเซีย/อินโดนีเซีย และภาษาญ่ีปุ่น ซ่ึง
เป็นการแสดงให้เห็นวา่มีคนชนชาติอ่ืนเขา้ชมสถานท่ีเหล่านั้น และอาจเป็นผูอุ้ปการะในการบริจาค
เงินต่าง ๆ ดว้ย  เช่น วดัอรุณราชวราราม มีกล่องรับบริจาคเงินส าหรับท าบุญและซ่อมแซมวดัแปล
เป็นภาษาต่าง ๆ มากถึง 4  ภาษา เป็นตน้ การปรากฏของขอ้ความเหล่าน้ีท าให้ผูว้ิจยัมองเห็นอตั
ลกัษณ์ และมิติทางการท่องเท่ียวท่ีอยู่ในรูปแบบของการท าบุญ โดยเห็นถึงการตกอยู่ภายใตว้าท
กรรมทางเศรษฐกิจและการพฒันาท่ีย ัง่ยืนของวดั วาทกรรมส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิในศาสนา และวาทกรรม
ความงามของการท่องเท่ียว ซ่ึงไม่เฉพาะคนไทยเท่านั้นท่ีจะไดรั้บวาทกรรมท่ีกล่าวมา แต่รวมถึง
นกัท่องเท่ียวต่างชาติท่ีเดินทางมาท่องเท่ียวสถานท่ีเหล่านั้นดว้ย  

งานวิจยัเก่ียวกับการท่องเท่ียวเหล่าน้ีเป็นตวัอย่างความนิยมในการศึกษาทั้งในสาขา
ภาษาศาสตร์และนิเทศศาสตร์ โดยหากเป็นสาขานิเทศศาสตร์แนวทางการศึกษามักเ ป็นการ
วิเคราะห์ผูผ้ลิต กระบวนการผลิต องคป์ระกอบของการส่ือสาร หรือทศันคติของผูอ่้าน ส่วนสาขา
ภาษาศาสตร์จะเน้นการวิเคราะห์กลวิธีทางภาษาท่ีปรากฏในนิตยสาร โดยเฉพาะลักษณะการ 
โนม้นา้วใจ ซ่ึงปรากฏบ่อยในนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียว นอกจากน้ีในบทโฆษณายงัปรากฏภาพสะทอ้น
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การท่องเท่ียวของคนไทย ทั้งเร่ืองการส่งเสริมการท่องเท่ียว และรูปแบบของการท่องเท่ียวในแต่ละ
ช่วงเวลา อนัน าสู่การศึกษาบทบาทของภาษาในฐานะของการสร้างความหมายและการรับรู้ของ
ผูค้นในสังคมจนท าใหเ้กิดกิจกรรมการท่องเท่ียวข้ึน ดงันั้นงานวจิยัเหล่าน้ีจึงไดแ้สดงให้เห็นวา่เร่ือง
ของการท่องเท่ียวนั้นมกัจะไม่ใช่เร่ืองของการท่องเท่ียวเพียงอย่างเดียว แต่มกัจะมีเร่ืองอ่ืน ๆ 
สอดแทรกอยูด่ว้ย และลว้นมีประโยชน์สามารถน ามาช่วยเติมเต็มการศึกษาวาทกรรมการท่องเท่ียว
ในนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทยไดต่้อไป 

นอกจากน้ีงานวิจัยท่ีเก่ียวข้องกับการท่องเท่ียวต่างประเทศก็มี ท่ีน่าสนใจ ดังเช่น 
“Discourse analysis in tourism research: A critical perspective” ของ Kevin Hannam และ Dan Knox 
(2015) เป็นบทความท่ีอธิบายรูปแบบของการวิเคราะห์วาทกรรมเพื่อเป็นกรอบส าหรับนกัวิจัย วาท
กรรมการท่องเท่ียวใช้เป็นแนวทางในการศึกษา โดยเน้นย  ้าในดา้นการวิเคราะห์เน้ือหา วิเคราะห์
ขอ้ความ วิเคราะห์ความหมาย และวิเคราะห์แนวคิดหลงัโครงสร้างนิยม เน่ืองจากความสัมพนัธ์เชิง
อ านาจจะมีความสัมพนัธ์และฝังตวัอยูใ่นขอ้ความ ดงันั้นการวิเคราะห์วาทกรรมการท่องเท่ียวจึงไม่
ควรสนใจเพียงรูปของขอ้ความ แต่ควรมุ่งคน้หาส่ิงท่ีขอ้ความแฝงฝังนยับางอยา่งของการส่ือสารไว ้
กล่าวคือ มุ่งคน้หาความหมายท่ีซ่อนเร้น ไม่ไดแ้สดงออกมาอยา่งชดัเจน ซ่ึงการวเิคราะห์ในลกัษณะ
น้ีมีความส าคญัและจ าเป็นต่อการท่องเท่ียวในปัจจุบัน เน่ืองจากนักวิจัยการท่องเท่ียวมักต้อง
เผชิญหน้ากบัขอ้ความ ขอ้มูล เอกสารท่ีเป็นลายลกัษณ์อกัษร ภาพถ่าย และแผ่นพบัจ านวนมาก 
นกัวจิยัวาทกรรมการท่องเท่ียวจึงควรสนใจขอ้มูลบริบทต่าง ๆ ดว้ย   

“The discourse of tourism: an analysis of the online article “Best in Travel 2015: Top 10 
cities” in its translation to Brazilian Portuguese” ของ Débora de Carvalho Figueiredo และ Camila 
Alvares Pasquetti (2016) ซ่ึงเป็นการศึกษาท่ีวิเคราะห์บทความออนไลน์ “Best in Travel 2015: Top 
10 cities” ในเวบ็ไซต์ Lonely Planet ท่ีแปลเป็นภาษาโปรตุเกสแบบบราซิลและเผยแพร่เม่ือ ค.ศ. 
2014 โดยวิเคราะห์จากขอ้ความ ภาพ และวิถีปฏิบติัการทางวาทกรรมท่ีเก่ียวขอ้งตามกรอบการ
วเิคราะห์วาทกรรมเชิงวพิากษ ์ซ่ึงการวเิคราะห์ขอ้ความจากตวัอยา่งบทความออนไลน์มีการบรรยาย
เก่ียวกบัการท่องเท่ียวแบบร่วมสมยั รูปแบบของขอ้ความจะมีความเป็นกนัเองในการน าเสนอ เช่น 
น าเสนอเร่ืองตลก หรือการอา้งอิงทางวฒันธรรม โดยผูศึ้กษาระบุ Durán Muñoz (2011)  กล่าวว่า 
ภาษาของการท่องเท่ียวเป็น “วาทกรรมพิเศษ” วาทกรรมน้ียืมค าศพัท์จากศาสตร์อ่ืน (ภูมิศาสตร์
เศรษฐศาสตร์ ประวติัศาสตร์ ฯลฯ ) ทั้งค  าศพัทท่ี์เก่ียวกบัการผจญภยั จินตนาการ ความสุข ค าศพัท์
เชิงจิตวิทยาท่ีเกิดจากการขดัเกลาของสังคม และค าท่ีสร้างอารมณ์ขนัมาใชใ้นการเขียน ผูท่ี้จะอ่าน
เวบ็ไซตแ์ละแปลขอ้ความจึงตอ้งมีพจนานุกรมค าสแลงไวใ้นมือ ส่วนการศึกษารูปแบบของภาพนั้น 
ผูศึ้กษาระบุวา่ตน้ฉบบับทความจะปรากฏภาพบุคคลในระยะใกลจ้  านวนไม่มากนกั ซ่ึงอาจเป็นการ
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ช้ีให้เห็นถึงกลยุทธ์ของบริษทัท่ีพยายามหลีกเล่ียงภาพท่ีจะมีปัญหาด้านชาติพนัธ์ุและความเป็น 
อตัลกัษณ์ โดยภาพส่วนใหญ่จะเป็นภาพบรรยากาศเมือง และภูมิประเทศท่ีมีช่วงเวลาไม่แน่นอน  
แต่ถูกสร้างข้ึนดว้ยความตั้งใจ เพื่อสะทอ้นช่ือของ Lonely Planet วาทกรรมท่ีปรากฏจากการศึกษา
คร้ังน้ี ผูว้ิจยัระบุวา่ถูกน าไปใชก้บัคนท่ีมีชนชั้นทางเศรษฐกิจ ซ่ึงเป็นกลุ่มคนท่ีสามารถเขา้ถึง และ
ซ้ือผลิตภณัฑ์อนัเป็นสัญลกัษณ์ของผูบ้ริโภคท่ีประสบความส าเร็จได ้และยงัเน้นย  ้าว่า การศึกษา
วาทกรรมการท่องเท่ียวทัว่โลกนั้นจ าเป็นตอ้งมีคลงัขอ้มูลดา้นภาษาท่ีหลากหลาย เพื่อการวิเคราะห์
ขอ้มูลท่ีถูกตอ้งและครอบคลุมมากข้ึน  

“The Orient responds: Tourism, Orientalism and the national museums of Singapore” 
ของ Can Seng Ooi (2005, pp. 285-299) ศึกษาการท่องเท่ียวเชิงวิพากษท่ี์วิเคราะห์พิพิธภณัฑสถาน
แห่งชาติสิงคโปร์ 3 แห่ง คือ พิพิธภณัฑป์ระวติัศาสตร์สิงคโปร์ พิพิธภณัฑศิ์ลปะสิงคโปร์ พิพิธภณัฑ์
อารยธรรมเอเชีย โดยวเิคราะห์วา่หน่วยงานการท่องเท่ียวสิงคโปร์และรัฐบาลไดส้ร้างภาพความเป็น
ตะวนัออกของสิงคโปร์ผา่นพิพิธภณัฑสถานแห่งชาติอยา่งไร ผลการศึกษาพบวา่ พิพิธภณัฑสถาน
แห่งชาติสิงคโปร์ทั้ง 3 แห่งมีการสร้างภาพความเป็นตะวนัออกในรูปแบบท่ีแตกต่างกัน โดย
พิพิธภณัฑ์ประวติัศาสตร์สิงคโปร์ มีหน้าท่ีในการถอดความคิดของผูค้นทัว่ไปท่ีมองว่าสิงคโปร์มี
ลกัษณะเหมือนกบัประเทศอ่ืน ๆ ในเอเชียตะวนัออกเฉียงใต ้โดยใส่วธีิการดึงดูดดว้ยการเป็นเมืองท่ี
มีประวติัศาสตร์ล าบากยากแคน้จนกลายเป็นเมืองท่ีรุ่งเรืองในปัจจุบนั ส าหรับพิพิธภณัฑ์ศิลปะ
สิงคโปร์ มีหนา้ท่ีในการสร้างภาพเสน่ห์ตะวนัออกข้ึนมาใหม่ ดว้ยวธีิการดึงดูดท่ีการน าเสนอศิลปะ
เอเชียตะวนัออกเฉียงใตก้ลายเป็นเมืองท่ีรวบรวมศิลปะแขนงต่าง ๆ ส่วนพิพิธภณัฑอ์ารยธรรมเอเชีย 
ท าหนา้ท่ีสร้างภาพเอเชียท่ีมีความน่าพิสมยัและมีประวติัศาสตร์มากมาย ดว้ยวิธีดึงดูดท่ีน าเอาการ
สัมผสักบัมรดกเอเชียท่ีเก่าแก่และมีเสน่ห์มาเป็นจุดสร้างความน่าสนใจ ทั้งหมดสร้างข้ึนเพื่อรับใช้
การท่องเท่ียว โดยพิพิธภณัฑ์กลายเป็นเวทีท่ีทางการสิงคโปร์ใช้ในการสร้างภาพเสน่ห์ตะวนัออก 
และสร้างภาพเมืองท่ีน่าพิสมยัแบบยอ้นกลบั คือ แมว้า่คนทัว่ไปจะมองภาพของสิงคโปร์เป็นเมืองท่ี
ทนัสมยัและพฒันา แต่ชาวสิงคโปร์เองก็ถูกกระตุน้ให้มองว่าตนเองเป็นเอเชียผูมี้จรรยาบรรณใน
การท างานและมีศีลธรรมสูง นักท่องเท่ียวได้สัมผสัสิงคโปร์ท่ีมีความเป็นเอเชียและยงัคงความน่า
พิสมยั วาทกรรมเสน่ห์ตะวนัออกท่ีพิพิธภณัฑส์ร้างข้ึนยงัไดส้ร้างความรู้สึกเหนือกวา่ของคนสิงคโปร์
ท่ีมีต่อเพื่อนบา้น สิงคโปร์จึงไดก้ลายเป็นจกัรวรรดิในภูมิภาคไปโดยปริยาย  

“การศึกษา The dynamics of tourism discourses and policy in Brazil” ของ Mozart Fazito 
, Mark Scott , Paula Russell (2015) ซ่ึงเป็นการวิเคราะห์วาทกรรมท่ีอยู่ภายใต้การพัฒนาการ
ท่องเท่ียว โดยการก าหนดนโยบายขององค์การยูเนสโกท่ีมีต่อพื้นท่ีสงวนชีวมณฑล Espinhaço 
Range ในประเทศบราซิล เพื่อแสดงใหเ้ห็นถึงกระบวนการปฏิบติัการทางสังคมและวฒันธรรม ท่ีมี
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ผลท าให้เกิดนโยบายการท่องเท่ียวอย่างย ัง่ยืน โดยผลการวิจัยปรากฏว่า จากการวิเคราะห์
กระบวนการทางสังคมผา่นนโยบายท่ีถูกก าหนดข้ึนภายใตก้ารก ากบัดูแลดา้นการท่องเท่ียว ท าให้
เขา้ใจวาทกรรมการท่องเท่ียวว่าเป็นกระบวนการท่ีถูกประกอบสร้าง ยึดโยง และหลบซ่อนอยูก่บั
การไวว้างใจในอ านาจและการรับรู้ส่วนบุคคล รวมถึงแรงจูงใจต่าง ๆ โดยมีจุดมุ่งหมายเพื่อน าสู่การ
ผลิตความรู้เก่ียวกบัการท่องเท่ียวเป็นส าคญั ผูว้ิจยัไดศึ้กษาการประกอบสร้างของค าวา่ “ท่องเท่ียว” 
“การพฒันา” และ “ความย ัง่ยืน” ท าให้ทราบว่าค าเหล่าน้ีมีข้ึนเพื่อสร้างวิถีการพฒันา มุ่งเน้นให้
ความส าคญัต่อระบบนิเวศเป็นหลกั 

จากตวัอยา่งงานวิจยัขา้งตน้แสดงให้เห็นวา่ การท่องเท่ียวเป็นกิจกรรมท่ีถูกสร้างข้ึนไม่ใช่
เพื่อประโยชน์ส าหรับนกัท่องเท่ียวเพียงอยา่งเดียว แต่เพื่อประโยชน์อ่ืนอีกมากมาย และฝ่ายท่ีไดรั้บ
ประโยชน์เหล่านั้นก็มกัมีส่วนส าคัญในการก าหนดการท่องเท่ียวให้เป็นไปในรูปแบบต่าง ๆ  
ดังนั้นการศึกษางานวิจยัต่างประเทศท่ีเก่ียวข้องกับการท่องเท่ียวจึงช่วยให้ผูว้ิจยัเข้าใจมุมมอง 
ของการวิเคราะห์การท่องเท่ียวว่า ใครได้ประโยชน์ หรือมีชุดความคิดใดท่ีก ากับการผลิตวาท
กรรมการท่องเท่ียวบา้ง 

กล่าวโดยสรุป จากการส ารวจแนวคิด ทฤษฎี และงานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้ง พบว่า การศึกษา 
วาทกรรมเชิงวิพากษ์  เป็นการศึกษาท่ีค้นหาระบบของการประกอบสร้างความหมายให้กับ 
สรรพส่ิงต่าง ๆ ซ่ึงมีความสัมพนัธ์เก่ียวขอ้งกนัระหว่างภาษากบัอ านาจและอุดมการณ์ โดยในแง่
ของส่ือ นอกจากการมองดูรูปภาษา (ตัวบท) แล้ว เราจ าเป็นต้องวิเคราะห์ความเป็นมา และ
วตัถุประสงค์ของผูผ้ลิตส่ือ (วิถีปฏิบติัทางวาทกรรม) รวมถึงตอ้งวิเคราะห์บริบททางสังคมและ
วฒันธรรม (วธีิปฏิบติัทางสังคมวฒันธรรม) ท่ียอ่มมีผลต่อการผลิตตวับทในขณะท่ีส่ือเหล่านั้นออก
เผยแพร่ด้วย เน่ืองจากส่ิงเหล่าน้ีล้วนมีอิทธิพลในการก ากบัความคิดและพฤติกรรมของมนุษย์ 
โดยเฉพาะอย่างยิ่งการศึกษาวาทกรรมการท่องเท่ียวในนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทย ท่ีมุ่ง
คน้หาวา่ในแง่การท่องเท่ียวภายในประเทศนั้น มีการประกอบสร้างและส่ือความหมายอุดมการณ์ท่ี
เก่ียวขอ้งกบัการท่องเท่ียว ตลอดจนแต่ละยคุสมยัการน าเสนออุดมการณ์มีการปรับเขา้กบับริบททาง
สังคมอย่างไร จ าเป็นอย่างยิ่งท่ีตอ้งมีการศึกษาให้รอบด้าน เพื่อช้ีให้คนในสังคมได้ตระหนักว่า
ความคิดหรือวถีิปฏิบติัของนกัท่องเท่ียวภายในประเทศมีอุดมการณ์ใดครอบง าอยู ่และวตัถุประสงค์
ในการผลิตอุดมการณ์นั้น ๆ เกิดข้ึนมาเพื่ออะไร ดงันั้นการส ารวจงานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้งจึงน่าจะมีส่วน
ช่วยขยายขอบเขตการวิจยัทางดา้นวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษใ์ห้ครอบคลุมประเด็นท่ีน่าสนใจ
ไดม้ากข้ึน 
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บทที ่3 
วถิีปฏบิัติทางวาทกรรมของนิตยสารเพ่ือการท่องเทีย่วของไทย 

 
วิถีปฏิบัติการทางวาทกรรม (Discourse practice) ในท่ีน้ีคือ กระบวนการท่ีก่อให้เกิด 

ตวับท ได้แก่ การผลิต/กระจายตวับท และการบริโภค/ตีความตวับท โดยมองว่าวิถีปฏิบติัทาง 
วาทกรรมเป็นส่ือกลางระหว่างสังคม (วิถีปฏิบติัทางสังคมวฒันธรรม) กบัตวับท กล่าวคือ สังคม 
มีอิทธิพลต่อตวับททางออ้ม หรืออธิบายไดว้า่สังคมก าหนดวิถีปฏิบติัทางวาทกรรม และวิถีปฏิบติั
ทางวาทกรรมไปก าหนดตวับทอีกต่อหน่ึง (ณฐัพร พานโพธ์ิทอง, 2556, น. 43)   

ผู ้วิจัยได้วิเคราะห์วิถีปฏิบัติทางวาทกรรมของนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทย  
โดยใชก้รอบการวเิคราะห์องคป์ระกอบการส่ือสาร (SPEAKING) ตามทฤษฎีชาติพนัธ์ุวรรณนาแห่ง
การส่ือสารของ เดลล์ ไฮมส์ (Dell Hymes) เน่ืองจากเป็นแนวคิดท่ีมุ่งศึกษาภาษาท่ีใชใ้นการส่ือสาร
ในวฒันธรรมหน่ึง ๆ ซ่ึงจะช่วยใหเ้ขา้ใจบริบทและองคป์ระกอบในการส่ือความหมายของนิตยสาร
เพื่อการท่องเท่ียว ทั้งในแง่การผลิตและกระจายตวับท รวมถึงการรับและตีความตวับท  อนัน าสู่การ
คน้พบวถีิปฏิบติัทางวาทกรรมของนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทยต่อไป 

ทั้งน้ี ผูว้ิจยัน ากรอบการวิเคราะห์องค์ประกอบการส่ือสาร (SPEAKING) ตามทฤษฎี 
ชาติพนัธ์ุวรรณนาแห่งการส่ือสารมาวิเคราะห์บทบรรณาธิการ จดหมายถึงบรรณาธิการ และ
บทความสารคดีท่องเท่ียวภายในประเทศท่ีปรากฏในนิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. และนิตยสาร 
เพื่อนเดินทาง โดยปรากฏผลการวเิคราะห์ ดงัน้ี 

3.1 องคป์ระกอบการส่ือสารของตวับทในนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทย 
3.2 วถีิปฏิบติัทางวาทกรรมของตวับทในนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทย 
 

3.1 องค์ประกอบการส่ือสารของตัวบทในนิตยสารเพ่ือการท่องเทีย่วของไทย 
การวิเคราะห์การส่ือสารตามแนวคิดของ เดลล์ ไฮมส์ (Dell Hymes) (Hymes , 1974)

จ  าเป็นตอ้งทราบองคป์ระกอบของการส่ือสารวา่ประกอบดว้ยอะไรบา้ง ไฮมส์จึงไดเ้สนอตวัแบบท่ี
สามารถใชเ้ป็นแนวทางในการวิเคราะห์ภาษาตามทฤษฎีชาติพนัธ์ุวรรณนาแห่งการส่ือสารไว ้ซ่ึงใน
นิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. และนิตยสารเพื่อนเดินทาง ปรากฏองคป์ระกอบการส่ือสารของตวับททั้ง 
8 องคป์ระกอบ ดงัน้ี   
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3.1.1  ฉาก (Situation-S)  
ฉาก หมายถึง สถานท่ีและเวลาท่ีมีการส่ือสาร จากการศึกษาพบวา่ พื้นท่ีและเวลามีส่วน

ส าคญัต่อกระบวนการผลิตและกระบวนการตีความตวับทในนิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. และนิตยสาร
เพื่อนเดินทาง โดยในกรณีน้ีเป็นการส่งสารและการรับสารท่ีไม่ได้เกิดข้ึนในสถานท่ีและเวลา
เดียวกนั ซ่ึงมีรายละเอียดดงัน้ี  

3.1.1.1 ด้านพืน้ทีข่องตัวบท 
3.1.1.1.1 พืน้ทีข่องตัวบทนิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. 
นิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. จดัท าข้ึนโดยมีวตัถุประสงค์หลกัเพื่อเป็นส่ือกลางใน

การเผยแพร่ข้อมูลข่าวสารของการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย ฉบบัแรกวางจ าหน่ายในเดือน
สิงหาคม พ.ศ. 2503 มีความหนาจ านวน 48 หน้า มีจ านวนยอดพิมพ ์10,000 เล่ม จ าหน่ายราคาเล่ม
ละ 1.50 บาท พิมพก์ระดาษปรู๊ฟสีเดียว เขา้เล่มแบบมุงหลงัคา ต่อมาไดเ้พิ่มขนาดใหญ่ข้ึนเป็นขนาด 
4 หน้ายก และปรับเปล่ียนเป็นกระดาษปรู๊ฟมัน  เป็นกระดาษปอนด์  และเป็นกระดาษอาร์ต
ตามล าดบั รวมถึงจ านวนหนา้สีเพิ่มข้ึนจาก 8 หนา้ เป็น 40 หนา้ และเป็นภาพสีทั้งเล่ม ส่วนการเขา้
เล่มนิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. ไดเ้ปล่ียนรูปโฉมใหม่ในปี พ.ศ. 2532 ดว้ยการเปล่ียนรูปแบบการเยบ็
เล่มจากการเย็บลวดแบบมุงหลงัคาดั้งเดิม  มาเป็นเขา้สันไสกาวตามความนิยมของนิตยสารใน
ขณะนั้น พร้อมดว้ยการเพิ่มหนา้สีพิเศษในคอลมัน์ “สุดสายตาพานอรามา” ตีพิมพภ์าพหนา้สีแบบ
มุมกวา้ง 180 องศาจากกลอ้งถ่ายภาพชนิดพิเศษซ่ึงเป็นสินคา้ท่ีมีการโฆษณาในนิตยสาร ท าใหร้าคา
จ าหน่ายก็มีการปรับเพิ่มสูงข้ึน โดยในช่วงปี พ.ศ. 2530-2559  มีการปรับราคาตั้งแต่ 20 บาท 25 บาท 
30 บาท 40 บาท 50 บาท 60 บาท 75 บาท และ 85 บาท  

ทั้งน้ีนิตยสารอนุสาร อ.ส.ท.มีสโลแกนว่า “นิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวและ
อนุรักษ์ธรรมชาติ ศิลปวฒันธรรม” เร่ิมใช้คร้ังแรกในปี พ.ศ. 2533 ซ่ึงปรากฏอยู่ในหน้าบท
บรรณาธิการของฉบบัท่ี 10  เดือนพฤษภาคม พ.ศ. 2533  และมีนโยบายในการจดัท าเพื่อเป็นส่ือ
ประชาสัมพนัธ์หน่วยงานการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยใหเ้ป็นท่ีรู้จกัแก่บุคคลภายนอก  ดงันั้นการ
จดัท านิตยสารจึงตอ้งเป็นไปตามนโยบายหลกัของการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย ดงัน้ี (นฤพนธ์ 
เอ้ือธนวนัต,์ 2539, น. 88-99)  ดงัน้ี  

1. ส่งเสริม ชักจูง ให้นักท่องเท่ียวจากต่างประเทศเดินทางมาสู่ประเทศไทย 
เพื่อใหไ้ดม้าซ่ึงรายไดเ้ป็นเงินตราต่างประเทศ เขา้เพิ่มพูนเศรษฐกิจส่วนรวมโดยรีบด่วน 

2. ขยายแหล่งท่องเท่ียวใหก้ระจายไปในทอ้งถ่ิน เพื่อเป็นการกระจายรายไดจ้าก
การท่องเท่ียวใหถึ้งประชากรในทุกภูมิภาค 
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3. อนุรักษ์และฟ้ืนฟูสมบติัวฒันธรรม ทรัพยากร ธรรมชาติ และส่ิงแวดลอ้ม 
เพื่อใหค้งความเป็นเอกลกัษณ์ของไทยไวด้ว้ยดีท่ีสุด 

4. พฒันาส่ิงอ านวยความสะดวกและบริการดา้นการท่องเท่ียวใหมี้มาตรฐานท่ีดี
เพื่อสร้างความประทบัใจใหแ้ก่นกัท่องเท่ียวท่ีมาเยอืนใหม้ากข้ึน 

5. เพิ่มความปลอดภยัให้แก่นักท่องเท่ียวทั้งชาวไทย และชาวต่างประเทศให้
สามารถเดินทางไปสู่จุดหมายปลายทางต่าง ๆ ในประเทศไทย ดว้ยความมัน่ใจในความปลอดภยั
ของร่างกายและทรัพยสิ์นของตนและหมู่คณะ 

6. ส่งเสริมการเดินทางท่องเท่ียวของคนไทยภายในประเทศไทย โดยเฉพาะ
กลุ่มผูมี้รายไดน้อ้ยและเยาวชน เพื่อเป็นการเพิ่มสวสัดิการดา้นการท่องเท่ียวแก่คนไทย 

7. เสริมก าลงัคนท่ีเป็นคนไทยเขา้ท างานในอุตสาหกรรมท่องเท่ียวใหม้ากท่ีสุด 
8. ส่งเสริมให้ประชาชนเขา้มามีส่วนร่วมในกิจกรรมอนัเก่ียวกบัการพฒันาการ

ท่องเท่ียวอยา่งกวา้งขวางยิง่ข้ึน 
ดงันั้นลกัษณะของฉากท่ีปรากฏในนิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. จึงเป็นส่ือท่ีสร้างข้ึน

เพื่อเป็นต าราท่ีท าหนา้ท่ีเหมือนครูในการใหค้วามรู้ดา้นการท่องเท่ียว 
นอกจากน้ี นฤพนธ์ เอ้ือธนวนัต์ (2539, น. 79) ยงักล่าวว่า นิตยสารอนุสาร  

อ.ส.ท. จะมีการก าหนดการน าเสนอแบ่งเป็นสัดส่วนตลอดทั้งปี เช่น ภายในหน่ึงปีจะก าหนด
ลกัษณะของนิตยสารอยา่งกวา้ง ๆ คือ 4 : 4 : 2 : 2 หมายถึงมีการแบ่งการน าเสนอในรูปแบบแนะน า
จงัหวดั 4 ฉบบั ฉบบัแนะน าเส้นทาง 4 ฉบบั ฉบบัแนะน าการท่องเท่ียวทางทะเล 2 ฉบบั และฉบบั
บงัคบั 2 ฉบบั ซ่ึงไดแ้ก่ ฉบบัเดือนสิงหาคม และเดือนธนัวาคม  

ทั้งหมดสามารถสังเกตเบ้ืองตน้ไดจ้ากหนา้ปกของนิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. ท่ีมกั
น าเสนอภาพท่ีส่ือลักษณะของเน้ือหาดังกล่าว เช่น ภาพสถานท่ีท่องเท่ียวทางว ัฒนธรรม  
ประวติัศาสตร์  วถีิชีวติ  และผูค้นท่ีอยูใ่นพื้นท่ีท่ีนิตยสารตอ้งการน าเสนอ ส่วนในเดือนสิงหาคม ซ่ึง
เป็นฉบบัปฐมฤกษข์องแต่ละปี นิตยสารจะมีการอญัเชิญพระฉายาลกัษณ์และพระสาทิสลกัษณ์ของ
สมเด็จพระนางเจา้สิริกิต์ิ พระบรมราชินีนาถ พระบรมราชชนนีพนัปีหลวง ข้ึนปกฉบบันั้น และ
เดือนธันวาคมของทุกปี นิตยสารจะอญัเชิญพระบรมฉายาลกัษณ์และพระบรมสาทิสลกัษณ์ของ
พระบาทสมเด็จพระบรมชนกาธิเบศร มหาภูมิพลอดุลยเดชมหาราช บรมนาถบพิตรข้ึนปกฉบบันั้น
เช่นเดียวกนั   

3.1.1.1.2 พืน้ทีข่องตัวบทนิตยสารเพ่ือนเดินทาง 
นิตยสารเพื่อนเดินทาง เป็นนิตยสารท่ีด าเนินการโดยภาคเอกชน จึงมีการท างาน

ท่ีเป็นอิสระไม่ข้ึนอยูก่บัการบงัคบับญัชาของหน่วยงานใด  ดงันั้นในยุคแรก (พ.ศ. 2523) นิตยสาร
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เพื่อนเดินทางจะมุ่งน าเสนอรูปแบบการท่องเท่ียวท่ีแปลกใหม่ ตลอดจนเสนอเร่ืองท่ีมีเน้ือหาสาระ
ดา้นต่าง ๆ เช่น ดา้นธรณีวิทยา ดา้นประวติัศาสตร์ โบราณคดี โบราณสถาน  ดา้นธรรมชาติ เช่น  
ป่าเขา พืชพนัธ์ุต่าง ๆ ฯลฯ และด้านการอนุรักษ์  เช่น อนุรักษ์พนัธ์ุสัตว ์อนุรักษ์ธรรมชาติ ทั้งน้ี
เพื่อใหผู้อ่้านไดรั้บความรู้ทางดา้นวิชาการ และรักษาไวซ่ึ้งทรัพยากรธรรมชาติของประเทศให้คงไว ้ 
รวมถึงในยุคแรก ๆ ของการจดัท านิตยสารมีการมุ่งน าเสนอการท่องเท่ียวแบบหมู่คณะ (จดัทวัร์น า
เท่ียว) ตามสถานท่ีท่องเท่ียวต่าง ๆ ดังนั้ นการน าเสนอเน้ือหาในนิตยสารบางฉบับจึงมีความ
เก่ียวขอ้งกิจกรรมดงักล่าว  

ทั้ ง น้ีในปี พ.ศ. 2529 เป็นต้นมา หลังจากท่ีนิตยสารได้ปรับเปล่ียนกอง
บรรณาธิการ ก็มีการน าเสนอท่ีเนน้ขอ้มูลข่าวสารเก่ียวกบัสายการบิน แหล่งท่องเท่ียว หรือสถานท่ี
ท่องเท่ียวทั้งในและต่างประเทศท่ีมีรูปแบบของการเดินทางสวยงามสะดวกสบาย เพื่อสร้างความ
ประทบัใจและดึงดูดใจผูอ่้าน  ท าให้ผูอ่้านรู้สึกว่าสามารถน าเน้ือหาในหนงัสือไปใช้ประโยชน์ได้  
เสมือนมีหนังสือเป็นเพื่อนตามสโลแกนของนิตยสารท่ีกว่าว่า “ถ้าคุณเหงาเราคือเพื่อน เพื่อน
เดินทาง” ท าให้ครอบคลุมผูอ่้านเป็นวงกวา้ง  รวมทั้งมีการเน้นภาพหน้าปกท่ีสวยงาม โดยมีดารา 
นกัแสดง นายแบบ นางแบบ นกัร้องช่ือดงั แวะเวยีนมาข้ึนปกเป็นประจ า รวมทั้งมีภาพแฟชัน่ประจ า
ฉบบัใหไ้ดติ้ดตามรับชม  

“การจดัท านิตยสารเพื่อนเดินทางตามแนวคิดท่ีวางไว ้คือ มีแฟชั่น
ประกอบการน าเสนอนั้น ในช่วงแรก เราตอ้งต่อสู้ รณรงคม์าตลอด และถูกโจมตี
จากบุคคลทั่วไป ทั้ งภายในและภายนอกองค์กร แต่เราก็จะท า คือ เราจะไม่
น าเสนอเพียงภาพววิ ทิวทศัน์ธรรมดา ๆ ซ่ึงถึงแมก้ารน าเสนอดว้ยวธีิน้ีจะมีตน้ทุน
ท่ีสูงก็ตาม โดยมีสาเหตุคือ ตวับรรณาธิการมีจุดประสงคจ์ะเอาใจนกัเดินทาง และ
ตวัของบรรณาธิการเองเป็นหลกัวา่ตอ้งการอะไร และหนงัสือท่ีมีแฟชัน่ข้ึนปกมกั
แฝงดว้ยการน าเสนอดา้นสถานท่ี คือ เปรียบเสมือนคนคนนั้น พาเราไปเท่ียวในท่ี
นั้น ๆ ตามความเด่นของสถานท่ี ตามความเด่นของสถานท่ีท าให้ความคิดของคน
ดูไม่แห้ง โล่ง ๆ และไม่ได้เน้นท่ีนางแบบ นายแบบมากนัก จะเน้นท่ีภาพของ
ทิวทศัน์มากกวา่”  

(กรองกาญจน์ พงศธร, สัมภาษณ์  
อา้งถึงใน นฤพนธ์ เอ้ือธนวนัต,์ 2539, น. 94-95) 

ในดา้นรูปเล่ม นิตยสารเพื่อนเดินทางฉบบัแรกวางจ าหน่ายเม่ือเดือนมกราคม 
พ.ศ. 2523 โดยมีรูปเล่มแบบบางเป็นกระดาษสีน ้ าตาลมีความหนาจ านวน 86-94 หน้า การเยบ็เล่ม
แบบมุมหลงัคาท าใหไ้ม่มีสันปก  และมีราคาวางจ าหน่ายเล่มละ 10 บาท  ซ่ึงจากการปรับปรุงในช่วง
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ปี พ.ศ. 2529 นิตยสารฉบบัน้ีก็มีการเปล่ียนแปลงในดา้นของรูปเล่มมาเป็นแบบหนา ขนาด 152 หนา้ 
ท่ีมีสันปกแข็งแรง และมีกระดาษสีขาวท่ีดูสะอาดตา รวมถึงมีภาพสีมากข้ึน  ท าให้ราคาจ าหน่ายก็มี
การปรับเพิ่มสูงข้ึน โดยในช่วงปี พ.ศ. 2530-2559  มีการปรับราคาตั้งแต่ 20 บาท 25 บาท 30 บาท 35 
บาท 45 บาท 50 บาท 60 บาท 75 บาท 95 บาท และ 100 บาท ดงันั้นลกัษณะของฉากท่ีปรากฏใน
นิตยสารเพื่อนเดินทาง จึงเป็นส่ือท่ีสร้างข้ึนเพื่อเป็นคู่มือท่ีท าหน้าท่ีเหมือนเพื่อนในการให้ขอ้มูล
การท่องเท่ียว 

กล่าวโดยสรุป นิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. และนิตยสารเพื่อนเดินทาง มีลกัษณะเป็น
การส่ือสารท่ีมีส่ือกลาง หรือ mediated communication ดงันั้น พื้นท่ีของนิตยสารทั้ง 2 รายช่ือ จึง
เป็นพื้นท่ีท่ีผูส่้งสารและรับสารไดม้าปฏิสัมพนัธ์หรือส่ือสารกนั กล่าวอีกอยา่งหน่ึงคือ นิตยสารทั้ง 
2 รายช่ือ ตีพิมพแ์ละวางจ าหน่ายตามร้านหนงัสือทัว่ไป  เป็น “ส่ือ” ท่ีท าหน้าท่ีเป็น “พื้นท่ีท่ีท าให้
เกิดการส่ือสาร” ท่ีเกิดการส่งสารและรับสารอยา่งกวา้งขวางในสังคมไทย ซ่ึงจากการวิเคราะห์ฉาก
ของการส่ือสารตวับทวาทกรรมการท่องเท่ียวจะปรากฏในฉาก 2 ลกัษณะ คือ 1) ส่ือท่ีสร้างข้ึนเพื่อ
เป็นต าราท่ีท าหนา้ท่ีเหมือนครูในการให้ความรู้ดา้นการท่องเท่ียว ซ่ึงก็คือ นิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. 
และ 2) ส่ือท่ีสร้างข้ึนเพื่อเป็นคู่มือท่ีท าหน้าท่ีเหมือนเพื่อนในการให้ขอ้มูลการท่องเท่ียว ซ่ึงก็คือ 
นิตยสารเพื่อนเดินทาง 

3.1.1.2 ด้านเวลาของตัวบท 
ในช่วง พ.ศ. 2530-2559 ประเทศไทยเกิดเหตุการณ์ต่าง ๆ มากมาย เช่น ปัญหาความไม่

สงบทางการเมืองไทย “พฤษภาทมิฬ” (พ.ศ. 2535) อุทกภยัใหญ่ (พ.ศ. 2538) การครองสิริราชสมบติั
ครบ 50 ปี ของพระบาทสมเด็จพระปรมิทรมหาภูมิพลอดุลยเดช (พ.ศ. 2539) วิกฤติเศรษฐกิจไทย 
“ตม้ย  ากุง้” (พ.ศ. 2540) การเป็นเจา้ภาพจดัการแข่งขนักีฬาเอเชียนเกมส์คร้ังท่ี 13 (พ.ศ. 2541) วกิฤติ
โรคซาร์สระบาด (พ.ศ. 2546) เร่ิมตน้ปัญหาความไม่สงบ 3 จงัหวดัชายแดนภาคใต ้และวิกฤติภยั
ธรรมชาติสึนามิพื้นท่ีชายฝ่ังทะเลอนัดามนั (พ.ศ. 2547) การประทว้งและความไม่สงบทางการเมือง 
(พ.ศ. 2549-2551) การระบาดของไข้หวดัใหญ่สายพนัธ์ุใหม่ 2009 (พ.ศ. 2552) เหตุการณ์เผา
ห้างสรรพสินค้าเซ็นทรัลเวิลด์ราชประสงค์ (พ.ศ. 2553) “มหาอุทกภยั” ในพื้นท่ีภาคกลางและ
กรุงเทพฯ (พ.ศ. 2554) การชุมนุมขบัไล่และรัฐประหารยึดอ านาจรัฐบาลนางสาวยิ่งลกัษณ์ ชินวตัร 
(พ.ศ. 2556-2557) และเหตุการณ์ระเบิดแยกราชประสงค ์(พ.ศ. 2558) เป็นตน้ 

รวมระยะเวลา 30 ปี บริบทของสังคมในช่วงเวลายาวนานดงักล่าวจึงมีความแตกต่างกนั 
ซ่ึงแมจ้ะไม่สามารถแบ่งเป็นยคุสมยัไดช้ดัเจนนกั  แต่หากสังเกตจากนโยบายส่งเสริมการท่องเท่ียว
ดว้ยแนวคิดต่าง ๆ ในแต่ละปีจะพบวา่ รัฐบาลแต่ละสมยัมกัน าการท่องเท่ียวมาเป็นอุตสาหกรรมหลกั 
ในการสร้างรายไดใ้หแ้ก่ประเทศทั้งในยามปกติและยามท่ีเกิดวกิฤติการณ์ โดยใน พ.ศ. 2530 ซ่ึงเป็น
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ปีแรกของแผนพฒันาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบบัท่ี 6 (พ.ศ. 2530-2534) รัฐบาลไทยในสมยั
พลเอกเปรม  ติณสูลานนท ์ไดเ้ปิดตวัโครงการ Visit Thailand Year เพื่อเฉลิมฉลองเน่ืองในวโรกาส
เฉลิมพระชนมพรรษาครบ 60 พรรษาของพระบาทสมเด็จพระปรมินทรมหาภูมิพลอดุลเดช  
(ภราเดช พยฆัวิเชียร, 2549, น. 4) และเพื่อสร้างรายได้เขา้สู่ประเทศ  ต่อมา พ.ศ. 2535 รัฐบาล 
นายชวน หลีกภยั ไดเ้ร่ิมก าหนดให้ไทยเป็นศูนยก์ลางทางการท่องเท่ียวของภูมิภาค (การท่องเท่ียว
แห่งประเทศไทย, 2563, น. 28)  และหลงัจากนั้นไม่นานผลกระทบด้านลบหลายอย่างก็ตามมา 
โดยเฉพาะผลกระทบต่อส่ิงแวดลอ้ม วฒันธรรม และชุมชนดั้ งเดิม หน่วยงานท่ีเก่ียวขอ้งจึงไดมี้
ความพยายามส่งเสริมการท่องเท่ียวรูปแบบใหม่เกิดข้ึน เช่น การท่องเท่ียวเชิงอนุรักษ ์ การท่องเท่ียว
เชิงวฒันธรรม  และการท่องเท่ียวแบบยัง่ยืน ฯลฯ ต่อมาในระยะช่วงหลงั แมก้ารท่องเท่ียวจะยงัคง
ถูกใชเ้ป็นเคร่ืองมือสร้างรายไดใ้ห้แก่ประเทศอยา่งต่อเน่ือง แต่แนวคิดการส่งเสริมการท่องเท่ียวก็มี
การปรับเปล่ียนบา้งเล็กน้อย โดยมุ่งเน้นการท่องเท่ียวในรูปแบบเพิ่มเติมประสบการณ์และส่งเสริม
ความภาคภูมิใจในประเทศไทยมากข้ึน 

ดงันั้นเน้ือหาส่วนหน่ึงภายในนิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. และนิตยสารเพื่อนเดินทาง ซ่ึงเป็น
นิตยสารท่ีน าเสนอแบบรายเดือนจึงมีการระบุถึงเหตุการณ์ท่ีเกิดข้ึนในสังคมในช่วงเวลาต่าง ๆ โดย
นิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. เน้นน าเสนอเน้ือหาการท่องเท่ียวภายในประเทศ  มุ่งส่งเสริมภาพลกัษณ์
ของประเทศชาติ และสอดคลอ้งกบันโยบายการท างานของการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยเสมอ 
ส่วนนิตยสารเพื่อนเดินทาง จะเนน้น าเสนอภาพลกัษณ์การท่องเท่ียวในรูปแบบของการเป็นสถานท่ี
ท่องเท่ียวท่ีสวยงาม มีความสะดวกสบาย และให้คุณค่าดา้นการพกัผอ่นในระดบับุคคลมากกวา่การ
เนน้ย  ้าวา่การท่องเท่ียวมีประโยชน์ในการสร้างรายไดห้รือกระจายรายไดใ้ห้แก่ประเทศ  รวมทั้งมี
การน าเสนอขอ้มูลแหล่งท่ีพกั สินคา้  และงานบริการของภาคเอกชนอยา่งชดัเจน  

นอกจากน้ีย ังพบว่าในช่วงระยะเวลา 30 ปี (พ.ศ. 2530-2559)  หากประเทศอยู่ใน
สภาวการณ์ปกติท่ีไม่มีเหตุการณ์พิเศษใดเกิดข้ึน การน าเสนอเน้ือหาภายในนิตยสารทั้งสองรายช่ือ
มักหมุนเวียนเปล่ียนไปตามฤดูกาล เช่น หน้าร้อนเท่ียวทะเล หน้าหนาวเท่ียวภาคเหนือ หรือ
ท่องเท่ียวตามเทศกาลประเพณีท่ีมีก าหนดจดัตามช่วงเวลาต่าง ๆ ในปีปฏิทิน  

ดงันั้นจึงกล่าวไดว้า่ นิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทยทั้ง 2 รายช่ือ มีการท าหนา้ท่ีเป็น  “ส่ือ” 
ท่ีมีผูส่้งสารและผูรั้บสาร โดยผูส่้งสารและผูรั้บสารไม่จ  าเป็นตอ้งอยูใ่นห้วงเวลาเดียวกนั แต่สารจาก
ผูส่้งสารก็สามารถส่งไปยงัผูรั้บสารไดด้ว้ยส่ือ นิตยสาร และเวลาท่ีเกิดการส่ือสารหลกั คือ ช่วงเวลา
ท่ีนิตยสารเหล่าน้ีตีพิมพ ์ อย่างไรก็ตามหลงัจากช่วงเวลาดงักล่าว นิตยสารเหล่าน้ีก็ยงัคงอยู่และมี
ความเป็นไปได ้วา่จะมีผูรั้บสารอ่านในโอกาสและช่วงเวลาอ่ืนต่อไปดว้ย 
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3.1.2 ผู้ร่วมการส่ือสาร (Participants-P) 
ผูร่้วมการส่ือสาร ไดแ้ก่ ผูส่้งสาร ผูรั้บสาร และผูท่ี้อยูใ่กลเ้คียง ซ่ึงมีส่วนเก่ียวขอ้งหรือมี

อิทธิพลต่อการส่ือสารนั้น ๆ ในกรณีของตวับทในนิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. และนิตยสารเพื่อน
เดินทางมีรายละเอียดดงัน้ี 

3.1.2.1 ผู้ส่งสาร  
ส าหรับนิตยสาร อนุสาร อ.ส.ท. คือ กองบรรณาธิการ ท่ีได้รับมอบหมายในการจดัท า

นิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. โดยเป็นนิตยสารท่ีผลิตและจ าหน่ายโดยการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย การ
ท างานของอนุสาร อ.ส.ท. จึงมีลกัษณะเป็นกองงานหน่ึงของการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย มีช่ือ
เรียกวา่ กองวารสาร ซ่ึงจะปฏิบติังานน าเสนอเน้ือหาการท่องเท่ียวของอนุสาร อ.ส.ท. เพียงอยา่งเดียว
เท่านั้น เป็นเอกเทศ ไม่ข้ึนตรงกบักองงานใดในการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย โดยมีหนา้ท่ีหลกัในการ
น าเสนอเร่ืองราวข่าวสารและสารคดีการท่องเท่ียวตามนโยบายหลกัของการท่องเท่ียวแห่งประเทศ
ไทย ทั้งในแง่ศิลปะ วฒันธรรม โบราณคดี ธรรมชาติ และวิถีชีวิตของผูค้นทัว่ทุกจงัหวดั โดยมี
แผนผงัโครงสร้างองคก์ร ดงัน้ี 

 
ภาพที ่3.1 แผนผงัท่ีโครงสร้างองคก์รผูผ้ลิตนิตยสารอนุสาร อ.ส.ท.  

ท่ีมา นฤพนธ์ เอ้ือธนวนัต ์(2539, น. 77) 
  

จากแผนผงัดงักล่าว แสดงให้เห็นว่าโครงสร้างองค์กรของนิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. แบ่ง
การจดัการออกเป็น 3 ดา้น คือ ดา้นกองวารสาร  ดา้นกองการเงิน  และดา้นผูพ้ิมพ ์ โดยนฤพนธ์  
เอ้ือธนวนัต ์(2539, น. 78) ระบุรายละเอียดดา้นกองวารสารวา่มีการแบ่งงานออกเป็น 2 ส่วน คือ การ
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จดัท าเน้ือหา หรือกองบรรณาธิการ และงานการตลาดวารสาร ซ่ึงในกองวารสารน้ีจะเป็นกองงานท่ี
ดูแล และรับผดิชอบงานทางดา้นเน้ือหาและการจดัจ าหน่ายนิตยสารอนุสาร อ.ส.ท.  

ส่วนกองการเงิน เป็นกองงานหน่ึงท่ีดูแลและรับผิดชอบเฉพาะเร่ืองของรายไดท้ั้งหมดท่ี
ไดรั้บทั้งจากการขายนิตยสาร และการขายโฆษณาของนิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. ทั้งน้ี จะท าหนา้ท่ีใน
การติดต่อเก่ียวกบัการขายโฆษณาดว้ย เน่ืองจากเป็นองค์กรของรัฐ จึงไม่จ  าเป็นท่ีจะตอ้งออกหา
ลูกคา้เพื่อมาลงโฆษณา ดงันั้นลูกคา้จะเป็นผูโ้ทรศพัทเ์ขา้มายงั ททท. เพื่อจองการลงโฆษณาท่ีกอง
การเงินแห่งน้ี และกองการเงินจะส่งตน้ฉบบัโฆษณาไปยงักองวารสารในส่วนของการจดัท าเน้ือหา 
เพื่อลงโฆษณาในนิตยสารต่อไป  รวมทั้งดา้นผูพ้ิมพ ์กองวารสารไม่ไดเ้ป็นผูพ้ิมพนิ์ตยสารตวัตนเอง 
แต่จะใชว้ิธีการประมูลจากส านกัพิมพต่์าง ๆ โดยท่ีส านกัพิมพใ์ดท่ีประมูลไดใ้นราคาท่ีต ่าท่ีสุดก็จะ
ไดรั้บเลือกใหเ้ป็นผูพ้ิมพ ์ซ่ึงจะประมูลในลกัษณะปีต่อปี  

ทั้งน้ี นิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. มีลกัษณะการท างานท่ีตอ้งวางแผนจดัท าล่วงหนา้เป็นเวลา 
1 ปี เร่ิมตั้งแต่การประชุมกองบรรณาธิการ เพื่อจะน าเสนอภายในปีถดัไป จากนั้นจะมีการเสนอ
สารบญัการจดัท าต่อผูว้่าการการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย เรียกว่า “บนัทึกการเดินทาง” และใช้
เวลาในการจดัท าแต่ละเล่มล่วงหน้า 2 เดือน ส าหรับขั้นตอนในการจดัท านิตยสารมีอยู่ 2 ขั้นตอน 
คือ เร่ิมตน้จากการหาขอ้มูลเพื่อน าเสนอในนิตยสารแต่ละฉบบัตามแผนงานท่ีวางไว ้แล้วจดัท า
รูปเล่มซ่ึงเป็นขั้นตอนการปฏิบติังานภายในกองบรรณาธิการ แลว้จึงส่งตน้ฉบบัไปยงัโรงพิมพ์ท่ี
ดูแลการพิมพต่์อไป 

นายอภินนัท ์ บวัหภกัดี บรรณาธิการอนุสาร อ.ส.ท. (สัมภาษณ์, 17 มีนาคม 2559 อา้งอิง
ใน อรกานต์  จามรมาน, 2559, น. 87-88) กล่าวว่า กระบวนการก าหนดเน้ือหาเพื่อตีพิมพนิ์ตยสาร
อนุสาร อ.ส.ท. นั้น เร่ิมจากการประชุมกองบรรณาธิการ โดยการประชุมจะมี 2 รูปแบบ ไดแ้ก่ 

1. การประชุมประจ าปี เพื่อสรุปผลการด าเนินงานของปีท่ีผา่นมาและเพื่อวางแนวทางการ
ท างานในปีถดัไป ซ่ึงจะจดัประชุมช่วงเดือนพฤศจิกายนของทุกปี 

2. การประชุมประจ าเดือน เพื่อวางแผนการท างานรายเดือนให้สอดคลอ้งกบัแนวทางการ
ท างานท่ีได้วางไวใ้นการประชุมประจ าปี ได้แก่ การคดัเลือกสารคดีท่องเท่ียวประจ าฉบบั การ
คดัเลือกเร่ืองในคอลัมน์ประจ าฉบบั และการวางตวัผูรั้บผิดชอบคอลัมน์ประจ าฉบบั ซ่ึงจะจดั
ประชุมล่วงหน้า 2 เดือนก่อนท่ีนิตยสารฉบบันั้น ๆ จะวางจ าหน่าย เช่น นิตยสารฉบบัท่ีจะวาง
จ าหน่ายในเดือนเมษายนจะมีการประชุมล่วงหน้าตั้งแต่ 2 เดือน คือ เดือนกุมภาพนัธ์ เพื่อก าหนด
แนวเน้ือหาในฉบบัเดือนเมษายน  

สุดสมร  ศิระวฒันชยั (2537, น. 20-23) ระบุว่าหลกัการเลือกเร่ืองท่ีจะเขียนในนิตยสาร
อนุสาร อ.ส.ท. วา่สามารถแบ่งได ้4 ประเภท ดงัน้ี 
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1. ตามฤดูกาล จะเลือกระยะเวลาฤดูกาลท่ีเหมาะสมกับการเดินทาง เพราะสถานท่ี
ท่องเท่ียวแต่ละแห่งจะมีสถาพท่ีแตกต่างกนัในแต่ละฤดู เพื่อความเหมาะสมและความสนุกสนานใน
การท่องเท่ียว นกัเขียนตอ้งเสนอเร่ืองให้สอดคลอ้งกบัฤดูกาล ท าให้ท่องเท่ียวไดอ้ยา่งสบายใจ ไม่
ตอ้งหวาดระแวงภยัจากธรรมชาติ  

2. เป็นสถานท่ีท่องเท่ียวใหม่ท่ีก าลงัมีการเปล่ียนแปลง ซ่ึงนิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. เช่น 
หมู่เกาะแตนในจงัหวดัสุราษฎร์ธานี ท่ีกรมป่าไมเ้ตรียมประกาศเป็นเขตอุทยานแห่งชาติขนอม-หมู่
เกาะทะเลใต ้ในฉบบัเดือนสิงหาคม พ.ศ. 2536  นิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. จึงด าเนินการเขียนเร่ืองข้ึน
เพื่อบอกกล่าวแก่ประชาชนและแสดงให้เห็นความอุดมสมบูรณ์ของพื้นท่ีปกคลุมอยูท่ ัว่เกาะ ความ
สวยงามเงียบสงบและความเป็นอยูข่องชาวเกาะ 

3. การเดินทางสะดวก ในการเลือกเร่ืองบางคร้ัง ตอ้งค านึงถึงผูอ่้านหลาย ๆ กลุ่ม ผูอ่้าน
บางคนไม่ชอบการเดินทางไกล หรือไม่มีวนัหยุดพอท่ีจะไปเท่ียวไกล ๆ แต่ตอ้งการพกัผ่อนใน
สถานท่ีท่ีเดินทางสะดวก มีแหล่งท่องเท่ียวมาก ท่ีพกัและอาหารหารกินพร้อม  

4. โอกาสพิเศษ ในท่ีน้ีหมายถึงสถานท่ีท่องเท่ียวหรือจงัหวดัท่ีก าลงัเขียนอยูน่ั้นไดรั้บการ
ยกยอ่งในฐานะใดฐานะหน่ึง โดยคุณค่าของสถานท่ีแห่งนั้นเองหรือจากการแต่งตั้งของผูอ่้านก็ได ้
เช่น “วนัน้ีของล าขาแขง้ สายน ้ าแห่งชีวิต” กล่าวถึง ห่วยขาแขง้ จงัหวดัอุทยัธานี ในฐานะท่ีไดรั้บ 
ยกยอ่งจากองคก์ารยเูนสโกใหเ้ป็นมรดกทางธรรมชาติของโลก 

ทั้งน้ีจะใชห้ลกัการใดในการเลือกเร่ือง ส่ิงส าคญัคือจะตอ้งไม่ขดัต่อนโยบายหลกัของการ
ท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย  ดว้ยเหตุน้ีจึงมกัพบวา่ในช่วง พ.ศ. 2530-2559 นิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. มี
การน าเสนอสถานท่ีท่องเท่ียว หรือเร่ืองราวท่ีเก่ียวขอ้งกบัการท่องเท่ียวซ ้ า ๆ กนั  โดยมกัแนะน า
สถานท่ีท่องเท่ียวด้วยการระบุวิธีการเดินทางเร่ิมต้นจากกรุงเทพฯ รวมทั้งแม้จะเน้นน าเสนอ 
การท่องเท่ียวภายในประเทศ  แต่ก็มีปรากฎว่านิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. บางฉบบัมีการน าเสนอ 
การท่องเท่ียวต่างประเทศดว้ย  เน้ือหาเหล่านั้นมกัมีความเก่ียวขอ้งหรือเช่ือมโยงกบันโยบายการ
ท างานของการท่องเท่ียวแห่งประเทศ หรือของรัฐบาลท่ีก าลังด าเนินการอยู่ในขณะท่ีนิตยสาร
ออกวางเผยแพร่  ยกตวัอยา่งดงัน้ี 

เดือนมิถุนายน พ.ศ. 2536 มีการน าเสนอบทความสารคดีท่องเท่ียวเร่ือง “ทวัร์ปราสาทหิน 
แผน่ดินเสียมราฐ”  ซ่ึงขณะนั้นอยูใ่นช่วงของแผนพฒันาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติฉบบัท่ี 7 ซ่ึงมี
แผนพฒันาการท่องเท่ียวท่ีระบุสาระส าคญัเก่ียวกบัการก าหนดนโยบายให้ไทยเป็นศูนยก์ลางของ
การท่องเท่ียวในภูมิภาคเอเชียตะวนัออกเฉียงใต้  โดยให้ความร่วมมือกับประเทศในภูมิภาคน้ี   
เพื่อสนับสนุนให้ไทยเป็นประตูสู่การพฒันาการท่องเท่ียวไปยงัประเทศเพื่อนบา้นและปรับปรุง
กฎหมายและระเบียบการเดินทางเขา้ประเทศของนกัท่องเท่ียวต่างประเทศ รวมทั้งสนบัสนุนการ
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เช่ือมโยงแหล่งท่องเท่ียวภายในประเทศกบัแหล่งท่องเท่ียวระดบัโลกท่ีอยู่ใกล้เคียง เช่น เขาพระ
วิหารและนครวดั และพฒันาศูนยก์ลางการคา้และบริการสนบัสนุนการเปิดประเทศกลุ่มอินโดจีน 
เป็นตน้ ดงันั้นการน าเสนอบทความสารคดีท่องเท่ียวดงักล่าวจึงเกิดข้ึนภายใตน้โยบายของรัฐบาลท่ี
การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยรับมาด าเนินการ  

เดือนพฤษภาคม พ.ศ. 2547 มีการน าเสนอบทความสารคดีท่องเท่ียวเร่ือง “ทวนกระแสไฟ
ใต้จากหาดใหญ่ถึงสุไหงโกลก” ซ่ึงขณะนั้นพื้นท่ีสามจงัหวดัชายแดนภาคใต้ก าลังประสบกบั
เหตุการณ์ความไม่สงบอย่างรุนแรง  มีประชาชนและเจ้าหน้าท่ีจ  านวนมากได้รับบาดเจ็บและ
เสียชีวิตจากเหตุการณ์ลอบท าร้ายและการปะทะระหว่างเจา้หน้าท่ีและผูก่้อความไม่สงบ  ท าให้
รัฐบาลชุดนั้นซ่ึงอยู่ภายใตก้ารน าของนายทกัษิณ ชินวตัร ไดมี้การน ามาตรการต่าง ๆ มาใช้อย่าง
ต่อเน่ืองทั้งในทางทหารและการประชาสัมพนัธ์  ซ่ึงการน าเสนอบทความสารคดีท่องเท่ียวเป็นการ
ประชาสัมพนัธ์อยา่งหน่ึงท่ีตอ้งการสร้างภาพลกัษณ์และบรรยากาศท่ีดีในสายตาของผูค้นในสังคม  

ส าหรับรายช่ือบรรณาธิการของนิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. ในช่วงยุคแรกเร่ิมของการก่อตั้ง 
พ.ศ. 2523 นั้นมีพลโท เฉลิมชัย จารุวสัตร์  รับหน้าท่ีเป็นบรรณาธิการ ต่อมา พ.ศ. 2507 มีการ
ปรับเปล่ียนบรรณาธิการเป็นคุณหญิงคณิตา เลขะกุล  โดยท าหนา้ท่ียาวนานมาจนถึง พ.ศ. 2535 แลว้
จึงเปล่ียนบรรณาธิการเร่ือยมา ไดแ้ก่  

ปี พ.ศ. 2535 เปล่ียนเป็นบรรณาธิการคนท่ี 3 คือ คุณดวงดาว สุวรรณรังษี   
ปี พ.ศ. 2542 เปล่ียนเป็นบรรณาธิการคนท่ี 4 คือ คุณขนิษฐา พอนอ่วม   
ปี พ.ศ. 2546 เปล่ียนเป็นบรรณาธิการคนท่ี 5 คือ คุณวนิิจ รังผึ้ง  
ปี พ.ศ. 2556 เปล่ียนเป็นบรรณาธิการคนท่ี 6 คือ คุณอภินนัท ์บวัหภกัดี 
ปี พ.ศ. 2561 เปล่ียนบรรณาธิการโดยมอบหมายให้คุณวินิจ รังผึ้ ง กลบัมารับต าแหน่ง

บรรณาธิการอีกคร้ังจนถึงปัจจุบนั 
ทั้งน้ี การปรับเปล่ียนบรรณาธิการในแต่ละคร้ังมีการแจง้ขอ้มูลในบทบรรณาธิการและ

เน้ือหาส่วนอ่ืนอยา่งคร่าว ๆ ดว้ยเหตุผลการเกษียณอายรุาชการ  การเปล่ียนสายงาน  และการออกไป
ท าหนงัสือท่องเท่ียวของตนเอง  

 

ส่วนนิตยสารเพื่อนเดินทางนั้น ผูส่้งสาร คือ  กองบรรณาธิการ ท่ีไดรั้บมอบหมายใหจ้ดัท า
นิตยสารเพื่อนเดินทาง ซ่ึงเป็นนิตยสารท่ีผลิตและจ าหน่ายโดยองคก์รเอกชนช่ือ บริษทั พี. เอ็ม. พบั
ลิชช่ิง จ  ากดั ผลิตคร้ังแรกใน พ.ศ. 2523 โดยช่วงแรกจดัท าข้ึนเป็นฉบบัเล็ก เนน้การน าเสนอเน้ือหา
ท่องเท่ียว และการอนุรักษทุ์กรูปแบบ เพื่อพิทกัษท์รัพยากรของชาติ เพื่อการบุกเบิก ศึกษา คน้ควา้ 
ในวทิยาการทุกแขนงท่ีเหมาะสมแก่ประชาชนและเยาวชน (วบูิลย ์ รุ่งเรืองอนนัต,์ 2527, น. 15-16)  
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ทว่าเม่ือเวลาผ่านไปมาจนถึง พ.ศ. 2527  การน าเสนอเน้ือหาของนิตยสารก็ได้มีการ
ปรับเปล่ียนรูปแบบ คือ เน้นน าเสนอสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีผูอ่้านสามารถไปด้วยตนเองได้โดยไม่
ล าบากเกินไป และมีบทความวิชาการเขา้มามากข้ึน  แต่เน่ืองจากประสบภาวะขาดทุนจึงจ าเป็นตอ้ง
ยุติการจดัท าไปชล่วงหน่ึง จนกระทัง่ใน พ.ศ. 2529 ไดเ้ปล่ียนบรรณาธิการบริหารใหม่ เปล่ียนกอง
บรรณาธิการใหม่ แต่ยงัคงเป็นกิจการของบริษัท พี.เอ็ม พับลิชช่ิง ซ่ึงหลังจากเปล่ียนกอง
บรรณาธิการใน พ.ศ. 2529 แลว้ การด าเนินกิจการของบริษทัพี.เอ็ม พบัลิชช่ิง ก็เปิดด าเนินการใหม่ 
โดยจดัท านิตยสารเพียงช่ือฉบบัเดียว คือ นิตยสารเพื่อนเดินทาง ท าให้นิตยสารเพื่อนเดินทางถือ
ก าเนิดข้ึนอีกคร้ังหน่ึง โดยนอกจากจะมีการปรับเปล่ียนกองบรรณาธิการใหม่ทั้งหมด  ยงัมีการ
ปรับเปล่ียนดา้นรูปเล่ม คอลมัน์ และเน้ือหา  โดยเนน้การน าเสนอขอ้มูลเจาะลึกในดา้นท่ีพกั ร้านคา้ 
ร้านอาหาร การเดินทาง และขอ้มูลสายการบินท่ีเก่ียวขอ้งกบัสถานท่ีท่องเท่ียวนั้น  รวมทั้งมีการใช้
ภาพปกเป็นนางแบบนายแบบ ดารา นกัร้อง และผูค้นท่ีมีช่ือเสียง มาสวมใส่เส้ือผา้สวยงามท่ีเขา้กบั
สถานท่ีท่องเท่ียวและเน้ือหาหลกัภายในเล่ม  โดยมีช่างภาพเป็นนายอมาตย ์นิมิตภาคย ์(หรือท่ีรู้จกั
ในนามใหญ่อมาตย)์ ช่างภาพช่ือดงัของเมืองไทย 

องคก์รของผูผ้ลิตนิตยสารเพื่อนเดินทางน้ี เป็นองคก์รขนาดเล็ก และผลิตนิตยสารเพียงช่ือ
ฉบบัเดียว ดงันั้นการผลิตนิตยสารหน่ึงฉบบัจะตอ้งด าเนินการภายใตง้บประมาณท่ีมีอยู่อยา่งจ ากดั 
เน่ืองจากนิตยสารเพื่อนเดินทางไม่มีงบประมาณสนบัสนุนจากหน่วยงานอ่ืน นอกจากการไดรั้บเชิญ
จากแหล่งท่องเท่ียวต่าง ๆ โรงแรม ร้านอาหาร หรือสายการบิน เป็นตน้ และมีการแลกเปล่ียนกนัใน
ลกัษณะท่ีเรียกว่า Brother และจากการท่ีองค์กรของผูผ้ลิตนิตยสารเพื่อนเดินทางเป็นองค์กรเล็ก  
มีลกัษณะการบริหารงานแบบครอบครัว การปฏิบติังานจึงแบ่งหนา้ท่ีออกตามความรับผิดชอบของ
แต่ละคน และทุกคนสามารถท างานทดแทนกนัได ้ซ่ึงการปฏิบติังานน้ีถึงแมจ้ะมีกฎระเบียบในการ
ปฏิบติังาน แต่ก็สามารถยืดหยุ่นได้ตลอด พนักงานทุกคนสามารถมีส่วนร่วมในการออกความ
คิดเห็นได ้แต่ตอ้งข้ึนกบับรรณาธิการเพียงคนเดียว และจะมีการจดัท านิตยสารล่วงหน้าเป็นเวลา  
2 เดือน โดยมีแผนผงัโครงสร้างองคก์รของนิตยสารเพื่อนเดินทาง มีดงัต่อไปน้ี 
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ภาพที ่3.2 แผนผงัท่ีโครงสร้างองคก์รผูผ้ลิตนิตยสารเพื่อนเดินทาง 
ท่ีมา นฤพนธ์ เอ้ือธนวนัต ์(2539, น. 80) 

 

จากแผนผงัดงักล่าว แสดงใหเ้ห็นวา่โครงสร้างองคก์รของนิตยสารเพื่อนเดินทาง แบ่งการ
จดัการออกเป็น 3 ฝ่าย คือ ฝ่ายจดัจ าหน่าย  ฝ่ายจดัท าเน้ือหา และฝ่ายจดัพิมพ ์โดยนฤพนธ์ เอ้ือธน
วนัต์ (2539, น. 81) ระบุรายละเอียดว่า ฝ่ายจดัท าเน้ือหาในท่ีน้ีคือ กองบรรณาธิการอนัเป็นส่วนท่ี
รับผิดชอบเก่ียวกับเน้ือหาของนิตยสาร ตลอดจนการจัดการทางธุรกิจในด้านของการจัดการ
ทางดา้นโฆษณาซ่ึงภายในกองบรรณาธิการน้ีจะประกอบดว้ย บรรณาธิการบริหาร ผูอ้  านวยการกอง
บรรณาธิการ ผูส่ื้อข่าว เจา้หนา้ท่ีงานดา้นศิลป์ เจา้หนา้ท่ีดา้นตลาด (โฆษณา) ส่วนฝ่ายจดัจ าหน่าย
และฝ่ายจดัพิมพน์ั้น นิตยสารเพื่อนเดินทางมิไดด้ าเนินการเอง  แต่ใชว้ธีิจา้งและใหผู้อ่ื้นด าเนินการ  

ส่วนการเลือกเร่ืองจะเลือกเขียนในนิตยสารเพื่อนเดินทาง ยุพดี  เผา่สุขถาวร (2525) ระบุ
วา่จ ามีการค านึงถึงนโยบายและจุดมุ่งหมายของนิตยสารในช่วงเร่ิมตน้ ดงัน้ี 

1. ตามฤดูกาลท่องเท่ียว ซ่ึงเหมือนกบัหนงัสือท่องเท่ียวทัว่ ๆ ไป เช่น หนา้หนาวข้ึนเหนือ 
หนา้ร้อนลงใต ้เท่ียวชายทะเล 

2. ตามเทศกาล เช่น เทศกาลสัปดาห์แม่น ้ าแคว งานช้างสุรินทร์ แต่การเสนอเร่ืองตาม
เทศกาลมกัไม่ค่อยมีความส าคญั ทั้ งน้ีเพราะหนังสือท่องเท่ียวอ่ืนก็ลงกันอยู่แล้ว และถ้าเพื่อน
เดินทางจะลงก็ตอ้งเสนอเร่ืองท่ียงัไม่เคยมีใครเสนอมาก่อน 

3. ตามวนัและวาระส าคญั เช่น วนัอนุรักษส์ัตวป่์า จะตอ้งมีสารคดีเก่ียวกบัสัตวป่์า หรือไม่
ก็เก่ียวขอ้งกนั 

                                           

         .     .                    

                                  
(             ) 

             

-                  
-                           
-             
-                        
-                         
-                              
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4. ตามความตอ้งการของทอ้งถ่ิน เม่ือมีบุคคลในทอ้งถ่ินต่าง ๆ มาเสนอขอ้มูลเก่ียวกบั
สถานท่ีท่องเท่ียวใหม่ ซ่ึงหากน่าสนใจบรรณาธิการจะพูดคุยสอบถาม เพื่อจะส ารวจ ถ้าเห็นว่า
สมควรท่ีจะแนะน า บรรณาธิการก็จะไปเท่ียวและหาขอ้มูลเพื่อน าลงพิมพ ์

5. จะตอ้งเป็นสถานท่ีท่ียงัไม่เคยมีใครไปมาก่อน ซ่ึงการเลือกเร่ืองในขอ้น้ีส าคญัมาก ทั้งน้ี
เพราะเป็นนโยบายรองของการจดัท านิตยสาร  

6. เร่ืองราวท่ีผูอ่้านและนกัเขียนสมคัรเล่นส่งมา ซ่ึงบรรณาธิการคิดว่าน่าสนใจและตรง
กบัแนวของหนงัสือ โดยบรรณาธิการจะแกไ้ข-ดดัแปลงส านวนให ้

ส่วนการเลือกเร่ืองเขียนในระยะตั้งแต่ พ.ศ. 2529 เป็นตน้มา นิตยสารเพื่อนเดินทางมีการ
ค านึงถึงนโยบายและจุดมุ่งหมายของนิตยสาร โดยไดป้รับเปล่ียนมาเนน้น าเสนอขอ้มูลข่าวสารของ
การท่องเท่ียวทั้งในและต่างประเทศท่ีมีรูปแบบของการเดินทางสวยงามและสะดวกสบาย ท าให้
ผูอ่้านรู้สึกว่าสามารถน าเน้ือหาในหนังสือไปใช้ประโยชน์ได้  เสมือนมีหนังสือเป็นเพื่อนตาม
สโลแกนของนิตยสารท่ีกวา่วา่ “ถา้คุณเหงาเราคือเพื่อน เพื่อนเดินทาง” โดยยงัคงยดึหลกัตามฤดูกาล
ท่องเท่ียว  ตามเทศกาลทั้งในประเทศและต่างประเทศ  รวมถึงตามวนัและวาระส าคญัต่าง ๆ  

ส าหรับรายช่ือบรรณาธิการของนิตยสารเพื่อนเดินทางในช่วงยุคแรกเร่ิมของการก่อตั้ง
จากหน้าสารบญัของนิตยสารในฉบบัท่ี 1 ปีท่ี 1 เดือนมกราคม พ.ศ. 2523 มีคุณประพนัธ์ ผลเสวก 
เป็นบรรณาธิการ ต่อมานิตยสารเกิดสภาวการณ์ขาดทุนจึงท าให้ตอ้งหยุดตีพิมพ์ไปชั่วระยะเวลา
หน่ึง (นฤพนธ์ เอ้ือธนวนัต,์ 2539, น. 79) จนในพ.ศ. 2529 มีการเปล่ียนบรรณาธิการเป็นคุณกรอง
กาญจน์ พงศธร และเป็นบรรณาธิการเพียงหน่ึงเดียวตั้งแต่บดันั้นเป็นตน้มา  

3.1.2.2. ผู้รับสาร  
ส าหรับผูรั้บสารของนิตยสาร อนุสาร อ.ส.ท. และนิตยสารเพื่อนเดินทาง คือ ผูอ่้านท่ี 

ช่ืนชอบหรือมีความตอ้งการท่องเท่ียวในรูปแบบต่าง ๆ โดยมองว่าการท่องเท่ียว คือ การพกัผ่อน 
การเพิ่มเติมประสบการณ์ และการเติมเต็มชีวิต  รวมทั้งผูท่ี้สนใจความรู้ทางด้านประวติัศาสตร์ 
โบราณคดี ประเพณี ศิลปะ วฒันธรรม และวิถีชีวิต โดยสันนิษฐานไดว้า่กลุ่มผูรั้บสารหลกัเหล่าน้ี
น่าจะเป็นกลุ่มชนชั้นกลางวยัท างาน หรือเร่ิมเขา้สู่วยัท างานท่ีตอ้งการใชนิ้ตยสารท่องเท่ียวเป็นคู่มือ
น าเท่ียว  เน่ืองจากมีการกล่าวถึงอาชีพการท างาน และการเดินทางท่องเท่ียวตามการน าเสนอใน
นิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. และนิตยสารเพื่อนเดินทาง ปรากฏในตวับทจดหมายถึงบรรณาธิการ  

ตวัอยา่งท่ี (1) 
“ผมเป็นครูดูแลเด็ก ๆ ในชมรมศิลปะนางรองพิทยา ไดพ้าเด็ก ๆ ไป

ท ากิจกรรมต่าง ๆ เ ก่ียวกับศิลปะและปลูกฝังด้านการอนุรักษ์ด้าน
ส่ิงแวดล้อมไปพร้อมกันในลักษณะพี่ดูแลน้อง คร้ังน้ีเราจัดท่ีอุทยาน



105 

 

แห่งชาติปางสีดา จงัหวดัสระแก้ว เป็นคร้ังท่ี 10 แล้ว และคงจดัต่อเน่ือง
ต่อไป ปกติโรงเรียนก็รับอนุสาร  อ.ส.ท. และตวัผมก็รับประจ าส่วนตวั 
ขอบคุณท่ีมีนิตยสารดี ๆ ในราคาท่ีเราหยิบจับได้ ขอเป็นก าลังใจการ
สร้างสรรคกิ์จกรรมและสังคม” 

(จดหมายถึงบรรณาธิการ, อนุสาร อ.ส.ท., มีนาคม 2556 ) 
ตวัอยา่งท่ี (2) 

“ผมติดตามอ่านอนุสาร อ.ส.ท. เป็นประจ า ไดใ้ช ้อ.ส.ท.เป็นขอ้มูล
ในการเดินทางท่องเท่ียวมาโดยตลอด ล่าสุดเพิ่งจะไปปีนภูกระดึงมา รู้สึก
ประทบัใจ เพราะวิวทิวทศัน์บนภูกระดึงสวยมาก... ท่ีไปภูกระดึงก็เพราะ
ไปตามโหวต 10 สุดยอดแหล่งท่องเท่ียวใน อ.ส.ท. กะว่าจะเท่ียวให้ครบ
ตามนั้น ไม่รู้จะฝันมากไปหรือเปล่า แต่ท่ีรู้ ๆ โปรแกรมต่อไปเมืองปาย
รับรองไม่พลาด” 

(จดหมายถึงบรรณาธิการ, อนุสาร อ.ส.ท., มกราคม 2551) 
ตวัอยา่งท่ี (3) 

“...ดิฉันเป็นพยาบาลค่ะ เคยเท่ียวราชบุรีเม่ือ 2 เดือนก่อน ก็ไปกนัเอง
ดว้ยรถส่วนตวั ไปตามแผนท่ีและค าแนะน าของหนงัสือเพื่อนเดินทาง และ
คู่มืออีกฉบบั ถ ้ าเขาบินเขาติดไฟสว่าง คงไม่ถึงกบัตอ้งไปใช้ไฟฉาย หรือ
จดัสป็อตไลทไ์ปส่องเอง ตอนไปก็พกหนงัสือไปดว้ย ยงัเอาไปโชวใ์ห้ไกด์
ท่ีอยูป่ระจ าท่ีนัน่ดูเลย วา่เรามาเท่ียวตามท่ีหนงัสือแนะน า... 

...ไง ๆ ก็อยา่ทอ้ถอยนะคะ ดิฉนัเป็นแฟนหนงัสืออยา่งเหนียวแน่น 
อยากให้พาเท่ียวให้ทุกจงัหวดัทัว่ไทย แนะน าโรงแรมดี ๆ ราคาปานกลาง-
ดี ดิฉนัจะไดเ้ก็บไวเ้ป็นคู่มือเดินทาง อยากจะสะสมไวท้ัว่ไทย เวลาท่ีชีวิต
ตอ้งการหาความสุขใส่ตวัจะไดข้บัรถไปเองเร่ือย ๆ แลว้แต่ใจจะไป จริง
ไหมคะ 

ขอแสดงความนบัถือ รจรัตน์  เลียบทอง” 
(ถามมาถึงตอบไป, เพื่อนเดินทาง, มกราคม 2537) 

กล่าวโดยสรุป เม่ือน าเน้ือหาบางส่วนในคอลัมน์ตอบจดหมายของบรรณาธิการ มา
พิจารณาร่วมกบัจุดประสงค์ในการผลิตนิตยสาร และลกัษณะเน้ือหาในคอลมัน์ต่าง ๆ ภายในเล่ม 
ท าใหส้ามารถสันนิษฐานไดว้า่กลุ่มเป้าหมายของนิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. และนิตยสารเพื่อนเดินทาง 
สามารถแบ่งไดเ้ป็น 3 กลุ่มใหญ่ ดงัน้ี 
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1. กลุ่มผูอ่้านท่ีสนใจและช่ืนชอบชุดขอ้มูลท่ีปรากฏในนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวทั้ง  
2 รายช่ือ ซ่ึงมีทั้งเร่ืองราวท่ีเก่ียวขอ้งกบัศิลปวฒันธรรม ขนบธรรมเนียมประเพณี โบราณสถาน 
โบราณวตัถุ ประวติัศาสตร์ เพื่อน าไปใชป้ระโยชน์ในทางใดทางหน่ึง เช่น ในการเรียน การท างาน 
หรือการสร้างความเขา้ใจใหก้บัตนเอง  

2. กลุ่มท่ีชอบการเดินทาง เป็นกลุ่มท่ีต้องการชุดข้อมูลท่ีปรากฏในนิตยสารไปใช้
ประโยชน์ในการวางแผนการเดินทางของตนเอง ตลอดจนใช้ในการสร้างแรงบนัดาลใจท่ีจะ
เดินทางท่องเท่ียวตามการแนะน าของนิตยสาร  

3. กลุ่มท่ีสนใจติดตามข่าวสารและกิจกรรมต่าง ๆ ท่ีเก่ียวขอ้งกบัการท่องเท่ียว 
กลุ่มคนเหล่าน้ีมีทั้งรูปแบบผูอ่้านทัว่ไป และผูอ่้านท่ีสมคัรเป็นสมาชิกช าระค่านิตยสาร

เป็นรายปี และรับนิตยสารเป็นประจ าทุกเดือน ซ่ึงอิทธิพนัธ์  พฒันนุพงษ ์(2539) ไดศึ้กษาบทบาท
ของอนุสาร อ.ส.ท. ในการส่งเสริมการท่องเท่ียว ดว้ยการรวบรวมขอ้มูลจากแบบสอบถามท่ีส ารวจ
กลุ่มตัวอย่าง 2 กลุ่ม คือ ผูอ่้านท่ีเป็นสมาชิกนิตยสาร และประชาชนทั่วไป โดยมีข้อค้นพบท่ี
น่าสนใจ คือ ในมุมมองของสมาชิกนิตยสาร มองวา่นิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. มีราคาท่ีเหมาะสม โดย
มีจุดเด่นอยูท่ี่เน้ือหาท่ีมีมากกวา่นิตยสารฉบบัอ่ืน ๆ ซ่ึงสามารถน าไปใชเ้ป็นขอ้มูลในการท่องเท่ียว
ได ้และหากมีโอกาสก็จะเดินทางท่องเท่ียวตามท่ีนิตยสารไดน้ าเสนอ ดงันั้นในมุมมองของสมาชิก 
นิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. จึงมีบทบาทในการส่งเสริมการท่องเท่ียวมากถึงมากท่ีสุด  ส่วนในมุมมอง
ของประชาชนทัว่ไป มองวา่นิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. มีราคาสูงไป โดยแมจ้ะมีจุดเด่นอยูท่ี่เน้ือหา แต่
ก็มีเน้ือหาท่ีเท่า ๆ กนักบันิตยสารท่องเท่ียวอ่ืน ๆ ซ่ึงสามารถน าไปใชเ้ป็นขอ้มูลในการท่องเท่ียวได ้
และหากมีโอกาสก็จะเดินทางท่องเท่ียวตามท่ีนิตยสารไดน้ าเสนอ ดงันั้นในมุมมองของประชาชน
ทัว่ไป นิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. จึงมีบทบาทในการส่งเสริมการท่องเท่ียว และมีโอกาสสูงท่ีสมาชิก
นิตยสาร และประชาชนทัว่ไป จะเช่ือถือขอ้มูลและแนวคิดท่ีนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวถ่ายทอด
ออกมา  

3.1.2.3 ผู้ทีอ่ยู่ใกล้เคียง 
ส าหรับนิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. ผูท่ี้อยูใ่กลเ้คียง คือ การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย ตน้สังกดั

ของนิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. ท าหนา้ท่ีส่งเสริม และเผยแพร่ขอ้มูลดา้นการท่องเท่ียว รวมทั้งส่งเสริม
ความเขา้ใจอนัดี และความเป็นมิตรไมตรีระหว่างประชาชนและระหว่างประเทศโดยอาศยัการ
ท่องเท่ียว การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยจึงสามารถเขา้ถึงวาทกรรมในส่ือสาธารณะอยา่งนิตยสาร
อนุสาร อ.ส.ท. ได ้เน่ืองจากเป็นเจา้ของทุนในการจดัท าและผลิตนิตยสารออกวางจ าหน่าย รวมถึง 
ผูโ้ฆษณา ซ่ึงเป็นเจา้ของผลิตภณัฑ์สินคา้หรือบริการท่ีประสงค์จะท าการโฆษณาประชาสัมพนัธ์
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ผลิตภณัฑ์สินค้าหรือบริการในนิตยสาร ท่ีมีอิทธิพลในการรวมก าหนดเน้ือหาเพื่อน าเสนอใน
นิตยสารอนุสาร อ.ส.ท.  

ส่วนนิตยสารเพื่อนเดินทาง ผูท่ี้อยูใ่กลเ้คียง คือ ผูโ้ฆษณา ซ่ึงเป็นเจา้ของผลิตภณัฑ์สินคา้
หรือบริการท่ีประสงค์จะท าการโฆษณาประชาสัมพนัธ์ผลิตภณัฑ์สินคา้หรือบริการในนิตยสาร
เพื่อนเดินทาง โดยยินยอมท่ีจะรับผิดชอบค่าใช้จ่ายท่ี เกิดข้ึนจากกระบวนการท าโฆษณา
ประชาสัมพนัธ์ ผลิตภณัฑ์สินคา้หรือบริการทั้งหมด เช่น บริษทัน าเท่ียว หรือบริษทัท่ีจ  าหน่าย หรือ
ให้บริการสินคา้ท่ีเก่ียวขอ้งกบัการท่องเท่ียว เป็นตน้ ผูท่ี้อยูใ่นกลุ่มน้ีมีอิทธิพลอยา่งมากในการผลิต
นิตยสาร โดยบางคร้ังสามารถคดัเลือกตลอดจนระบุเน้ือหาท่ีตอ้งการน าเสนอในนิตยสารได ้  

3.1.3 จุดมุ่งหมาย (Ends-E) 
จุดมุ่งหมาย หมายถึง เป้าหมายหรือผลลัพธ์ท่ีผูร่้วมเหตุการณ์ตั้งไวใ้นการส่ือสารว่า

ตอ้งการให้เกิดข้ึน ซ่ึงจากการศึกษาขอ้มูลเบ้ืองตน้เก่ียวกบันโยบายและจุดมุ่งหมายของนิตยสารทั้ง 
2 รายช่ือ พบวา่  เป็นการเผยแพร่ขอ้มูลและข่าวสารเก่ียวกบัการท่องเท่ียว เพื่อมุ่งประชาสัมพนัธ์และ
กระตุน้ให้ผูอ่้านเกิดความรู้สึกอยากท่องเท่ียว หรืออยากเลือกซ้ือเลือกใช้ เลือกท ากิจกรรมการ
ท่องเท่ียวตามท่ีผูผ้ลิตนิตยสารตอ้งการ ซ่ึงการศึกษาคร้ังน้ีมุ่งวิเคราะห์ตวับทท่ีปรากฏใน 3 คอลมัน์ 
ไดแ้ก่ บทบรรณาธิการ จดหมายถึงบรรณาธิการ และบทความสารคดีท่องเท่ียว โดยสามารถอธิบาย
ได ้ดงัน้ี  

บทบรรณาธิการ คือ ขอ้เขียนท่ีเกิดข้ึนโดยมีวตัถุหลกัเพื่อเสนอแนวความคิด วิเคราะห์ 
ช้ีแนะ แสดงจุดยืนต่อเร่ืองท่ีเขียนถึง หรือบอกเล่าเก่ียวกบัเน้ือหาในเล่ม (จงกลณี  งามวงศ์, 2547,  
น. 32) ตลอดจนแนวทางหรือนโยบายขององคก์รต่าง ๆ ท่ีเกิดข้ึนในสังคมและส่งผลต่อประชาชน 
ไม่ว่าจะในเชิงบอกกล่าว ประชาสัมพนัธ์ สนบัสนุน คดัคา้น ต าหนิ หรือวิเคราะห์ เพื่อให้ผูอ่้านมี
โอกาสวินิจฉัยเหตุการณ์เร่ืองราวท่ีเกิดข้ึนอย่างกวา้งขวาง โดยบรรณาธิการเป็นผูเ้ขียนหรืออาจ
มอบหมายใหบุ้คคลใดในกองบรรณาธิการเขียนก็ได ้

ส าหรับบทบรรณาธิการในนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวทั้ง 2 รายช่ือ จะเป็นการน าเสนอ
เน้ือหาท่ีผสมผสานระหวา่งขอ้เท็จจริงกบัความคิดเห็น โดยเน้ือหาส่วนใหญ่มีวตัถุประสงคใ์นเชิง
ครอบง าความคิดเห็นของผูอ่้าน เพื่อให้ผูอ่้านคล้อยตาม และลงมือปฏิบติัส่ิงใดส่ิงหน่ึงท่ีมีผลต่อ
ประเด็นนั้น ๆ รวมถึงการครอบง าในลกัษณะท่ีปลุกเร้าและกระตุน้ท าให้เกิดการคิดเชิงวิพากษ์ต่อ
ประเด็นใดประเด็นหน่ึงในสังคม  โดยมกัช้ีว่าส่ิงเหล่านั้นเป็นปัญหาท่ีควรได้รับการแก้ไข และ
ปัญหาเหล่านั้นมกัแกไ้ขไดด้ว้ยการท่องเท่ียว  นอกจากน้ียงัมีจุดมุ่งหมายเพื่อเป็นพื้นท่ีชมเชยการ
ท างานของตนเอง  หรือหน่วยงานท่ีเก่ียวขอ้งกบัการท างานของตนเอง  เพื่อสร้างภาพลกัษณ์ท่ีดี
ใหก้บัองคก์ร และท าใหผู้อ่้านเกิดความเช่ือถือต่อไป  
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ดา้นจดหมายถึงบรรณาธิการ คือ ขอ้ความท่ีบรรณาธิการหรือกองบรรณาธิการไดค้ดักรอง
จากจดหมายของผูอ่้านท่ีเขียนถึงนิตยสารแต่ละฉบบั โดยมีทั้งการแสดงความคิดเห็น และตั้งค  าถาม
ประเด็นต่าง ๆ ท่ีเก่ียวขอ้งกบัการท างาน การเขียนงาน และสถานการณ์การท่องเท่ียวในสังคม  
ตลอดจนบอกเล่าประสบการณ์การท่องเท่ียวของตนเอง 

ส าหรับจดหมายถึงบรรณาธิการในนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวทั้ง 2 รายช่ือ จะเป็นการ
น าเสนอเน้ือหาท่ีไดรั้บจากจดหมายของผูอ่้านท่ีเขียนถึงกองบรรณาธิการนิตยสาร โดยเน้ือความท่ี
ถูกคดัเลือกน ามาเสนอนั้น มีทั้งเน้ือความท่ีเป็นลกัษณะการตั้งค  าถามเก่ียวเน้ือหาท่ีนิตยสารเคย
น าเสนอ  เน้ือความแลกเปล่ียนประสบการณ์ท่องเท่ียว  เน้ือความช่ืนชมและช่ืนชอบการท างานของ
นิตยสาร  รวมถึงเน้ือความต าหนิการท างานของนิตยสารและหน่วยงานท่ีเก่ียวขอ้งกบัการท่องเท่ียว 
ซ่ึงนิตยสารเองก็มีการใช้ถ้อยค าตอบกลบัเน้ือความเหล่านั้นหลายลกัษณะ เช่น ตอบกลบัในเชิง
ขอบคุณ  ตอบกลบัในเชิงน้อมรับความผิดพลาด ตอบกลบัในเชิงปฏิเสธความรับผิดชอบโดยให้
เหตุผลวา่อยูน่อกเหนือการท างานของตนเอง  และตอบกลบัในลกัษณะของการเหน็บแนมขอ้ความ
ท่ีผูอ่้านส่งมา ซ่ึงการตอบกลบัในลกัษณะน้ีจะพบในการจดหมายถึงบรรณาธิการในนิตยสารเพื่อน
เดินทางมากกวา่นิตยสารอนุสาร อ.ส.ท.  

ส่วนบทความสารคดีท่องเท่ียว คือ เป็นวรรณกรรมร้อยแก้วรูปแบบหน่ึงท่ีบอกเล่า
เร่ืองราวจากประสบการณ์ตรงของผูเ้ขียนสู่ผูอ่้านได้อย่างมีศิลปะ ท าให้ผูอ่้านไดรั้บความรู้พร้อม
ความเพลิดเพลินในการท่องเท่ียวไปยงัสถานท่ีต่าง ๆ ทั้งยงัสอดแทรกแนวคิดส าคญัตามทศันะของ
ผูเ้ขียนท่ีแฝงไวใ้นสารคดีอยา่งลุ่มลึก (ศิรดา ทองกลดั และพชัรินทร์ อนนัตศิ์ริวฒัน์, 2559, น. 280) 
โดยในนิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. และนิตยสารเพื่อนเดินทางมีปรากฏบทความสารคดีท่องเท่ียว  
2 ประเภทคือ บทความสารคดีท่องเท่ียวท่ีไม่มีผูส้นับสนุนโฆษณา ซ่ึงจะมุ่งน าเสนอเน้ือหาและ
ขอ้มูลท่ีเก่ียวขอ้งกบัการท่องเท่ียวท่ีนิตยสารฉบบันั้น ๆ ตอ้งการน าเสนอ โดยไม่ไดมี้จุดประสงค์
ของการโฆษณาประชาสัมพนัธ์สินคา้หรือผลิตภณัฑ์ตวัใดตวัหน่ึงอยา่งชดัเจน และบทความสารคดี
ท่องเท่ียวท่ีมีผูส้นบัสนุนโฆษณา หรือท่ีเรียกวา่บทความเชิงโฆษณา (Advertorial) ซ่ึงจะมุ่งน าเสนอ
ขอ้มูลท่ีเก่ียวขอ้งกบัสินคา้หรือผลิตภณัฑ์ของผูส้นับสนุนโฆษณามากกว่าการน าเสนอเน้ือหาท่ี
เก่ียวขอ้งกบัการท่องเท่ียว  

ทั้งน้ี บทความสารคดีท่องเท่ียวท่ีไม่มีผูส้นบัสนุนโฆษณา และบทความสารคดีท่องเท่ียว
ท่ีมีผูส้นบัสนุนโฆษณา หรือท่ีเรียกวา่บทความเชิงโฆษณา (Advertorial) นั้น มีวตัถุประสงคแ์ตกต่าง
กนั  กล่าวคือ  บทความสารคดีท่องเท่ียวท่ีไม่มีผูส้นบัสนุนโฆษณามีวตัถุประสงคห์ลกัเพื่อน าเสนอ
เน้ือหาท่ีเน้นให้ความรู้ ข้อเท็จจริง และเน้ือหาสาระด้านการท่องเท่ียวแก่ผูอ่้านเป็นหลัก ซ่ึง
ปลายทางผูอ่้านอาจจะเกิดความรู้สึกอยากท่องเท่ียวตามท่ีผูเ้ขียนน าเสนอ หรืออาจแค่พึงพอใจท่ีได้
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ทราบขอ้มูลการท่องเท่ียว  ทวา่บทความสารคดีท่องเท่ียวเชิงโฆษณานั้น มีวตัถุประสงคเ์พื่อน าเสนอ
เน้ือหาและขอ้มูลสินคา้หรือผลิตภณัฑ์ท่ีตอ้งการโฆษณาเป็นหลัก  มุ่งเน้นให้ผูอ่้านเกิดความรู้สึก
อยากซ้ือหรืออยากใชบ้ริการดงักล่าว ทั้งน้ีเน่ืองจากลกัษณะการเขียนบทความสารคดีท่องเท่ียวเชิง
โฆษณาจะมีการเช่ือมโยงขอ้มูลของสินคา้และบริการเขา้กบัประสบการณ์ของผูเ้ขียน  ผูอ่้านจึงเช่ือ
ว่าความรู้สึกท่ีผูเ้ขียนก าลงักล่าวถึง คือ ส่ิงท่ีตนเองจะไดรั้บหากใช้สินคา้และบริการดงักล่าวด้วย  
เป็นการเขียนโฆษณาท่ีกลมกลืนไปกบัการน าเสนอเน้ือหาส่วนต่าง ๆ โดยท่ีผูอ่้านไม่รู้สึกวา่ตนเอง
ก าลงัถูกโนม้นา้วใหค้ลอ้ยตาม   

ดงันั้น เม่ือน าจุดมุ่งหมายของนิตยสารและจุดมุ่งหมายของตวับทท่ีปรากฏในคอลมัน์ท่ี
ศึกษา พบวา่นิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. และนิตยสารเพื่อนเดินทางมีจุดมุ่งหมาย 2 ระดบั ดงัน้ี 

3.1.3.1 จุดมุ่งหมายภายนอก  
จุดมุ่งหมายภายนอก คือ เป้าหมายหรือผลลพัธ์ของการส่ือสารท่ีผูผ้ลิตตอ้งการให้เกิดข้ึน

ในระดบัเบ้ืองตน้ ซ่ึงเป็นจุดมุ่งหมายท่ีผูผ้ลิตส่ือออกมาโดยตรง และผูอ่้านสามารถเขา้ใจได้ด้วย
วเิคราะห์ขอ้มูลเบ้ืองตน้จากการท างานของผูผ้ลิต โดยพบ 2 ลกัษณะ ดงัน้ี 

1) จุดมุ่งหมายเพื่อเสนอข่าวสารและสารคดีท่ีสอดคลอ้งกบันโยบายการท่องเท่ียว
แห่งประเทศไทย  

จุดมุ่งหมายเพื่อเสนอข่าวสารและสารคดีอนัสอดคลอ้งกบันโยบายหลกัของการ
ท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยเป็นจุดมุ่งหมายท่ีพบในบทความสารคดีท่องเท่ียว โดยเฉพาะในนิตยสาร
อนุสาร อ.ส.ท. ซ่ึงส่วนใหญ่จะเป็นเร่ืองราวท่ีส่งเสริมให้ผูอ่้านเขา้ใจวา่ การท่องเท่ียวมีความส าคญั
ทั้งต่อตนเองและประเทศชาติ โดยในดา้นความส าคญัต่อตนเอง การท่องเท่ียว คือ การพกัผอ่น การ
คน้หาความสุข และเรียนรู้ประสบการณ์ต่าง ๆ ดา้นความส าคญัต่อประเทศชาติ การท่องเท่ียวเป็น
ภาคอุตสาหกรรมหน่ึงท่ีสามารถสร้างรายได ้หรือกระจายรายไดไ้ปยงัพื้นท่ีต่าง ๆ ได ้ 

2) จุดมุ่งหมายในเชิงพาณิชย ์ 
จุดมุ่งหมายในเชิงพาณิชยเ์ป็นจุดมุ่งหมายท่ีพบมากในบทความสารคดีท่องเท่ียว

ในนิตยสารเพื่อนเดินทาง  กล่าวคือ นิตยสารเพื่อนเดินทาง เป็นนิตยสารท่ีบริษทัเอกชนเป็นผูผ้ลิต 
ซ่ึงมีความมุ่งหวงัในเชิงธุรกิจเป็นส าคญั ดงันั้นตวับทในนิตยสารเพื่อนเดินทางจึงมีการเน้นให้
ข้อมูล ความรู้ หรือค าแนะน าท่ีสอดคล้องกับสินค้า ผลิตภัณฑ์ และงานบริการของธุรกิจการ
ท่องเท่ียวประเภทต่าง ๆ ท่ีน ามาเสนอในนิตยสาร เพื่อให้ผูอ่้านได้รู้จกัและส่งผลให้เกิดความ
ตอ้งการซ้ือหรือใชต้ามการเสนอนั้น 
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3.1.3.2 จุดมุ่งหมายภายใน  
จุดมุ่งหมายภายใน คือ เป้าหมายหรือผลลพัธ์ของการส่ือสารท่ีผูผ้ลิตตอ้งการให้เกิดข้ึนใน

ระดบัลึกจากจุดมุ่งหมายภายนอก  ดงันั้นผูผ้ลิตจึงไม่ไดส่ื้อออกมาโดยตรง ทวา่เป็นจุดมุ่งหมายท่ีอยู่
ในระดบัการถ่ายทอดความหมายอนัน าสู่การปรับเปล่ียนพฤติกรรมการท่องเท่ียวของผูอ่้าน โดย
ผูอ่้านไม่ทนัรู้สึกตวั ซ่ึงผูอ่้านตอ้งอาศยัขอ้มูลกระบวนการส่ือสารและการท างานในเชิงลึกของ
ผูผ้ลิตจึงจะสามารถวเิคราะห์จุดมุ่งหมายน้ีได ้ โดยพบ 2 ลกัษณะ ดงัน้ี  

1) จุดมุ่งหมายท าให้ผูอ่้านรู้สึกอยากท่องเท่ียว เน่ืองจากการท่องเท่ียวเป็นการ
พกัผอ่นหยอ่นใจหรือเป็นกิจกรรมท่ีสร้างความสุข  

2) จุดมุ่งหมายท าให้ผู ้อ่านรู้สึกอยากท่องเท่ียว เน่ืองจากการท่องเท่ียวเป็น
กิจกรรมท่ีสร้างประโยชน์ต่อประเทศชาติ  

ทั้งน้ี จุดมุ่งหมายภายในทั้ง 2 ลักษณะจะมีการน าเสนอเน้ือหาท่ีเน้นการปรับเปล่ียน
พฤติกรรมสอดคล้องตามนโยบายหลักของการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย กล่าวคือ จากการ
วิเคราะห์พบวา่ ในยุคตน้ของการศึกษา นิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทยมกัมีการน าเสนอเน้ือหา
ท่ีเนน้พฤติกรรมเก่ียวกบัการดูและการจอ้งมอง เช่น ไปดูโบราณสถาน  โบราณวตัถุท่ีส าคญั ไปดูวถีิ
ชีวิตของผูค้น ของสัตวป่์า  ของส่ิงมีชีวิตท่ีอยู่ตามธรรมชาติต่าง ๆ ในยุคต่อมานิตยสารเพื่อการ
ท่องเท่ียวของไทยมกัมีการน าเสนอเน้ือหาท่ีเน้นการเรียนรู้ดว้ยการท าความเขา้ใจเก่ียวกบัเร่ืองราว
และรายละเอียดของสถานท่ีท่องเท่ียวนั้น ๆ และในยุคหลงัของการศึกษานิตยสารเพื่อการท่องเท่ียว
ของไทยมกัมีการน าเสนอเน้ือหาท่ีเน้นให้ผูอ่้านเขา้ไปสัมผสัดว้ยการลงมือท าหรือเขา้ไปใช้ชีวิต
เช่นเดียวกบัผูท่ี้อยูอ่าศยัในสถานท่ีท่องเท่ียวนั้น ๆ  

3.1.4 การล าดับวจันกรรม (Act-sequence-A) 
การล าดบัวจันกรรมของบทตวัในนิตยสารอนุสาร อ.ส.ท.  และนิตยสารเพื่อนเดินทาง  

หมายถึง การเรียงล าดบัของวจันกรรมในการส่ือสาร ว่ามีการจดัเรียงวจันกรรมใดก่อน และหลงั
ตามล าดบั จากการวิเคราะห์ฉากของการส่ือสารวา่ตวับทวาทกรรมการท่องเท่ียวจะปรากฏในฉาก  
2 ลกัษณะ คือ 1) ส่ือท่ีสร้างข้ึนเพื่อเป็นต าราท่ีท าหนา้ท่ีเหมือนครูในการใหค้วามรู้ดา้นการท่องเท่ียว 
ซ่ึงก็คือ นิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. และ 2) ส่ือท่ีสร้างข้ึนเพื่อเป็นคู่มือท่ีท าหนา้ท่ีเหมือนเพื่อนในการ
ใหข้อ้มูลการท่องเท่ียว ซ่ึงก็คือ นิตยสารเพื่อนเดินทาง  

จากการศึกษาพบวา่ล าดบัวจันกรรมของบทตวัวาทกรรมการท่องเท่ียวจะสัมพนัธ์กบัฉาก
และเวลาท่ีเผยแพร่ กล่าวคือ ถา้เป็นส่ือท่ีสร้างข้ึนเพื่อเป็นต าราท่ีท าหนา้ท่ีเหมือนครูในการใหค้วามรู้
ดา้นการท่องเท่ียว ซ่ึงก็คือ นิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. มกัปรากฏเน้ือหาการท่องเท่ียวท่ีเป็นขอ้มูลเชิง
วิชาการ โดยอาจเป็นขอ้มูลท่ีมาจากประสบการณ์ของผูเ้ขียน หรือเป็นขอ้มูลท่ีผูเ้ขียนเสาะแสวงหา
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เพิ่มเติม  ล าดบัวจันกรรมท่ีพบมกัเร่ิมตน้ดว้ยคอลมัน์บทบรรณาธิการ จากนั้นตามดว้ยบทความสาร
คดีท่องเท่ียวประจ าฉบบั และต่อดว้ยคอลมัน์ประจ าต่าง ๆ  ซ่ึงล าดบัวจันกรรมในดา้นต าแหน่งของ
คอลมัน์จะถูกออกแบบค่อนขา้งคงท่ี ทั้งน้ีหากมีการเปล่ียนแปลงมกัปรากฏในลกัษณะของการตดั
หรือเพิ่มเติมคอลมัน์ประจ าตามช่วงเวลาต่าง ๆ เท่านั้น 

ส่วนส่ือท่ีสร้างข้ึนเพื่อเป็นคู่มือท่ีท าหน้าท่ีเหมือนเพื่อนในการให้ข้อมูลการท่องเท่ียว  
ซ่ึงก็คือ นิตยสารเพื่อนเดินทาง  มกัปรากฏเน้ือหาการท่องเท่ียวท่ีหลากหลาย และมีการน าเสนอ
แฟชัน่การแต่งกาย การเลือกใชผ้ลิตภณัฑ์ และการเลือกท ากิจกรรมการท่องเท่ียวตามกระแสต่าง ๆ 
ในแต่ละช่วงสมยัอย่างชัดเจน ล าดบัวจันกรรมท่ีพบ แมจ้ะเร่ิมตน้ด้วยคอลมัน์บทบรรณาธิการ
เช่นเดียวกบันิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. แต่ล าดบัในการจดัเรียงบทความสารคดีท่องเท่ียวและคอลมัน์
ต่าง ๆ นั้นมกัมีการปรับเปล่ียนบ่อย  โดยในยคุแรกมีการก าหนดคอลมัน์ท่ีจะน าเสนอเน้ือหาเก่ียวกบั
การท่องเท่ียวไวอ้ย่างชัดเจน  ต่อมาในยุคหลงัไม่ปรากฏการก าหนดคอลมัน์ลกัษณะดงักล่าว แต่
ปรากฏการแบ่งเน้ือหาในนิตยสารตามประเทศท่ีนิตยสารตอ้งการน าเสนอ เช่น นิตยสารเพื่อน
เดินทาง ฉบบัเดือนกุมภาพนัธ์ พ.ศ. 2557 แบ่งการน าเสนอในนิตยสารเป็นประเทศญ่ีปุ่น หนา้ 10-74 
ประเทศสวิตเซอร์แลนด์ หนา้ 74-81 ประเทศพม่า หนา้ 84-88 ประเทศเกาหลี หนา้ 90-94 ประเทศ
จีน หนา้ 96-112 เป็นตน้  

นอกจากน้ี ผูว้ิจยัขอน าเสนอการวิเคราะห์การล าดบัวจันกรรมของบทตวับทบรรณาธิการ 
จดหมายถึงบรรณาธิการ และบทความสารคดีท่องเท่ียวท่ีปรากฏในนิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. และ
นิตยสารเพื่อนเดินทาง โดยพบรายละเอียดดงัน้ี 

3.1.4.1 การล าดับวจันกรรมของตัวบทบทบรรณาธิการ 
ในนิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. บทบรรณาธิการยุคแรกมีช่ือคอลมัน์ว่า “จากบรรณาธิการ” 

จากนั้นเปล่ียนช่ือเป็น “บทบรรณาธิการ”  และต่อมาไม่มีการระบุช่ือคอลมัน์  แต่ในหน้าสารบญั
ระบุว่าเป็นบทบรรณาธิการ ในขณะท่ีบทบรรณาธิการในนิตยสารเพื่อนเดินทางยุคแรก ๆ มีช่ือว่า 
“บทเกร่ินจาก บ.ก.” จากนั้นหลงัจาก พ.ศ. 2550 ก็เปล่ียนช่ือเป็น “Editor’s Note”   

บทบรรณาธิการในนิตยสารทั้ง 2 รายช่ือ มีความยาวไม่เกินคร่ึงหนา้กระดาษและจดัวาง
เรียงเตม็ขนาดความกวา้งของหนา้กระดาษ  ขนาดของตวัพิมพป์ระมาณ 14 –16 พอยต ์ซ่ึงเป็นขนาด
ปกติเท่ากนักบัตวัเน้ือเร่ือง โดยนิตยสารทั้ง 2 รายช่ือ มีส่วนท่ีเหมือนกนั คือ มีการก าหนดต าแหน่ง
หนา้บทบรรณาธิการเป็นหนา้ถดัไปจากหนา้สารบญั และมีหนา้โฆษณามาคัน่กลาง   

ส่วนท่ีแตกต่างกนั คือ นิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. จะก าหนดวางหนา้บทบรรณาธิการไวห้นา้
เดียวกบัหน้ารายละเอียดของผูจ้ดัท า ขณะท่ีนิตยสารเพื่อนเดินทาง ช่วงแรกของระยะเวลาท่ีศึกษา
พบมีการวางหน้าบทบรรณาธิการไวห้น้าเดียวกบัหน้ากระดาษท่ีจะบอกรายละเอียดของผูจ้ดัท า  



112 

 

แต่ต่อมาก าหนดวางไวแ้ยกส่วนจากหน้ากระดาษท่ีจะบอกรายละเอียดของผูจ้ดัท า ส่ิงเหล่าน้ีอาจ
ตีความไดว้่าถอ้ยค าท่ีปรากฏอยู่ในหน้าบทบรรณาธิการเป็นเร่ืองท่ี “จริงจงั” และ “เป็นทางการ” 
เน่ืองจากอยูติ่ดกบัหนา้รายละเอียดผูจ้ดัท าและหนา้สารบญั ซ่ึงเป็นหนา้ส าคญัของนิตยสาร  

บทบรรณาธิการมีโครงสร้างหลกัประกอบดว้ย ความน า เน้ือเร่ือง และสรุป โดยความน า 
เป็นการอารัมภบท เพื่อเตรียมผูอ่้านเข้าสู่เน้ือหาหรือประเด็นส าคญัของเร่ือง การอารัมภบทน้ี 
พบหลายวิธี เช่น การเอ่ยทกัทายอยา่งตรงไปตรงมา ดว้ยค าวา่ “สวสัดี” การถามไถ่สารทุกขสุ์กดิบ 
การอา้งค าพงัเพย ส านวน สุภาษิต วาทะส าคญั การสรุปข่าวสาร เหตุการณ์ เร่ืองราวส าคญัท่ีเกิดข้ึน
เพื่อให้ผูอ่้านทราบขอ้มูลเบ้ืองตน้ โดยบางฉบบัมีการอารัมภบทสั้น ๆ เพียงหน่ึงหรือสองประโยค 
แต่บางฉบบัก็มีการอารัมภบทยาวมากกวา่นั้น 

ส่วนเน้ือเร่ือง เป็นส่วนของเน้ือหาหรือสาระส าคญัของบทบรรณาธิการ ด าเนินเร่ืองต่อ
จากความน าด้วยการมุ่งเข้าสู่วตัถุประสงค์ของการเขียนโดยทันที เช่น การบอกเล่าเร่ืองราว  
การแนะน า โดยการให้ภูมิหลังและความเป็นมา การแสดงความคิดเห็น  การแสดงผลกระทบ 
คาดการณ์ถึงปัญหาท่ีอาจเกิดข้ึน และการเสนอแนะแนวทาง การแกไ้ข ซ่ึงบางฉบบัพบการน าขอ้มูล
เชิงสถิติมาประกอบ เพื่อใหมี้เหตุผลหนกัแน่นและสร้างความเช่ือถือใหก้บัผูอ่้าน เป็นตน้  

ส่วนสรุป เป็นส่วนทา้ยสุดท่ีปิดเร่ืองราวท่ีกล่าวมาทั้งหมด ส่วนใหญ่จบด้วยข้อความ 
ชวนคิด หรือเร้าใจให้ผูอ่้านต้องการอ่านบทความในเล่ม เช่น “คุณเลือกเองนะคะ ว่าจะเท่ียว 
ในประเทศ หรือต่างประเทศดี” (กรองกาญจน์  พงศธร, 2536, น. 8)  หรือจบแบบตอกย  ้าจุดยืน 
ของนิตยสาร ดงัตวัอยา่งต่อไปน้ี 

ตวัอยา่งท่ี (4) 
ขณะเดียวกนัการท่องเท่ียวฯ ก็ได้ตระหนักถึงผลจากการส่งเสริม

การท่องเท่ียวเป็นอยา่งยิง่ จึงเห็นไดว้า่นโยบายการตลาดจะมุ่งเนน้คุณภาพ
และความปลอดภยั ทั้งมุ่งส่งเสริมนกัท่องเท่ียวท่ีมีคุณภาพ โดยค านึงถึงขีด
ความสามารถในการรองรับของแหล่งท่องเท่ียวดว้ย  

หากเป้าหมายน้ีได้รับความร่วมมือจากทุกฝ่าย ทิศทางของการ
ท่องเท่ียวไทยในปีหน้าคงจะสร้างคุณภาพให้กับชีวิตคนไทยและ
ส่ิงแวดลอ้มเป็นอยา่งยิง่ทีเดียว  

(บทบรรณาธิการ, อนุสาร อ.ส.ท., ธนัวาคม 2538 ) 
รวมถึงจบในเชิงผูกมดัเป็นสัญญาใจระหวา่งกนั เช่น “นอกจากเมืองแม่ฮ่องสอนท่ีคุณ ๆ 

ควรไปเท่ียวงานปอยเหลินสิบเอ็ดกนัในเดือนหน้า และไปเท่ียวท่ีอ่ืน ๆ กนัในเดือนต่อไปในช่วง
หนา้หนาวแลว้ อนุสาร อ.ส.ท. ฉบบัน้ียงัมีเร่ืองราวดี ๆ ในม่านหมอกหนามาฝากคุณ ๆ อีกมากมาย
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ครับ” (อภินันท์ บวัหภกัดี, 2559, น. 6)  ตลอดจนการจบแบบอวยพรในวาระโอกาสต่าง ๆ เช่น  
ส่งทา้ยปีเก่าตอ้นรับปีใหม่ และสงกรานต ์เป็นตน้ รวมทั้งตอนทา้ยของส่วนสรุปในนิตยสารอนุสาร 
อ.ส.ท. มีการระบุช่ือของผูเ้ขียนบทบรรณาธิการอย่างต่อเน่ือง ในขณะท่ีนิตยสารเพื่อนเดินทาง 
มีการวางลายมือช่ือไวต้อนทา้ยของบทบรรณาธิการทุกฉบบั เพื่อเพิ่มความมีตวัตนของของผูจ้ดัท า
นิตยสารใหม้ากข้ึน   

 

 

 
ภาพท่ี 3.3 : บทบรรณาธิการในนิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. เดือนมกราคม พ.ศ. 2530 
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ภาพท่ี 3.4 : บทบรรณาธิการในนิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. เดือนตุลาคม พ.ศ. 2544 

 

 

 
ภาพท่ี 3.5 : บทบรรณาธิการในนิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. เดือนมกราคม พ.ศ. 2555 
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ภาพท่ี 3.6 : บทบรรณาธิการในนิตยสารเพื่อนเดินทาง  เดือนพฤษภาคม พ.ศ. 2530 
 

 
 

ภาพท่ี 3.7 : บทบรรณาธิการในนิตยสารเพื่อนเดินทาง  เดือนมกราคม พ.ศ. 2543 
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ภาพท่ี 3.8 : บทบรรณาธิการในนิตยสารเพื่อนเดินทาง  เดือนมีนาคม พ.ศ. 2557 

 
 กล่าวโดยสรุป ล าดบัวจันกรรมของตวับทบทบรรณาธิการมกัมีลกัษณะท่ีถูกจดัวางอย่าง
คงท่ี  และมีโครงสร้างหลักประกอบด้วย ความน า เน้ือเร่ือง และสรุป โดยความน าเป็นการ
อารัมภบท และด าเนินเร่ืองต่อจากความน าดว้ยการมุ่งเขา้สู่วตัถุประสงคข์องการเขียน เช่น แนะน า
เน้ือหาในเล่ม หรือแสดงความคิดเห็นเก่ียวกบัสถานการณ์สังคมในขณะนั้น  ก่อนจะสรุปจบใน
ลกัษณะท่ีสอดคลอ้งกนั เช่น หากมีวตัถุประสงคใ์นการเขียนแนะน าเน้ือหาภายในเล่ม สรุปจบมกั
ปรากฏลกัษณะของการเชิญชวนให้ผูอ่้านติดตามเน้ือหา  ทว่าหากมีวตัถุประสงค์ในการเขียนเพื่อ
แสดงความคิดเห็นเก่ียวกับประเด็นต่าง ๆ ในสังคม สรุปจบมกัปรากฏลักษณะของการเน้นย  ้า
ความคิด  หรือการชวนคิดให้ผูอ่้านหนัมาสนใจประเด็นดงักล่าว ตลอดจนตอนทา้ยของส่วนสรุปจะ
มีการระบุช่ือของผูเ้ขียนบทบรรณาธิการอยา่งต่อเน่ือง  

3.1.4.2 การล าดับวจันกรรมของตัวบทจดหมายถึงบรรณาธิการ 
นิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทยทั้ง 2 รายช่ือ มีส่วนจดหมายถึงบรรณาธิการ ซ่ึงเป็น

ส่วนท่ีผูอ่้านเขียนจดหมายมาถึงนิตยสารเพื่อถามค าถาม ชมเชย ติเตือน หรือแสดงความคิดเห็น 
ต่าง ๆ แลว้บรรณาธิการท าหนา้ท่ีในการตอบจดหมายต่าง ๆ เหล่านั้น ใชต้วัพิมพข์นาดเดียวกนั คือ 
14-16 พอยต์ โดยนิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. มีการจดัวางคอลัมน์จด หมายถึงบรรณาธิการอยู่ใน
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ส่วนทา้ยของนิตยสาร และใชช่ื้อคอลมัน์วา่ “จดหมายถึงบรรณาธิการ”  ส่วนนิตยสารเพื่อนเดินทาง
จดัวางไวใ้นส่วนถดัจากบทบรรณาธิการ และใชช่ื้อคอลมัน์วา่ “ถามมาจึงตอบไป” 

จดหมายถึงบรรณาธิการ มีโครงสร้างหลกัประกอบดว้ยการกล่าวทกัทาย จากนั้นต่อดว้ย
ถอ้ยค าท่ีส่ือถึงวตัถุประสงค์ในการเขียน ไดแ้ก่ กล่าวช่ืนชมการน าเสนอเน้ือหาการท่องเท่ียวของ
นิตยสาร เล่าประสบการณ์การท่องเท่ียวของตนเองซ่ึงส่วนหน่ึงไดข้อ้มูลมาจากการอ่านนิตยสาร 
เรียกร้องให้นิตยสารน าเสนอขอ้มูลบางอยา่งตามความตอ้งการของตนเอง ตลอดจนการทว้งติงและ
ต าหนิการน าเสนอขอ้มูลบางอย่างของนิตยสารท่ีอาจจะมีความผิดพลาด โดยส่วนใหญ่จะเป็นการ
กล่าวเพียงสั้น ๆ ทั้งน้ีอาจเน่ืองมาจากกองบรรณาธิการไดมี้การตดัทอนเน้ือหาในจดหมายให้เหลือ
เพยีงใจความส าคญัเท่านั้น และท่ีส าคญัจากการศึกษาพบวา่ จดหมายถึงบรรณาธิการปรากฏอยู่เพียง
ช่วงระยะเวลาหน่ึงเท่านั้น เพราะเม่ือรูปแบบการส่ือสารของคนในสังคมเปล่ียนแปลงไป ผูอ่้านนิยม
ส่งจดหมายนอ้ยลง การน าเสนอเน้ือหาในส่วนจดหมายถึงบรรณาธิการจึงถูกยติุลง  

 

 

 
ภาพท่ี 3.9 : บทจดหมายถึงบรรณาธิการในนิตยสารอนุสาร อ.ส.ท.  เดือนตุลาคม พ.ศ. 2546 
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ภาพท่ี 3.10 : บทจดหมายถึงบรรณาธิการ (ถามมาจึงตอบไป)  
ในนิตยสารเพื่อนเดินทาง  เดือนสิงหาคม พ.ศ. 2546 

 

กล่าวโดยสรุป ล าดบัวจันกรรมของตวับทจดหมายถึงบรรณาธิการมกัมีลกัษณะท่ีถูกจดัวาง
อย่างคงท่ี คือ นิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. จดัวางอยู่ในส่วนท้ายของนิตยสาร ส่วนนิตยสารเพื่อน
เดินทางจดัวางไวใ้นส่วนถดัจากบทบรรณาธิการ รวมทั้งมีโครงสร้างหลกัท่ีคงท่ี ซ่ึงประกอบดว้ย
การกล่าวทกัทาย จากนั้นต่อดว้ยเน้ือหาท่ีผูเ้ขียนจดหมายตอ้งการส่ือสาร และทิ้งทา้ยช่ือของผูท่ี้ส่ง
จดหมาย ทั้งน้ีโดยส่วนใหญ่เน้ือหาตวับทประเภทน้ีจะขนาดสั้น เน่ืองจากอาจมีการตดัทอนเน้ือหา
จากกองบรรณาธิการใหเ้หลือเฉพาะประเด็นส าคญัเท่านั้น  

3.1.4.3 การล าดับวจันกรรมของตัวบทบทความสารคดีท่องเทีย่วภายในประเทศ 
บทความสารคดีท่องเท่ียวภายในประเทศ ในนิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. และ

นิตยสารเพื่อนเดินทาง มีการน าเสนอเน้ือหาท่ีหลากหลายทั้งการเล่าเร่ืองราวการเดินทางไปใน
สถานท่ีท่องเท่ียวต่าง ๆ และการน าเสนอข้อมูลด้านภูมิศาสตร์ ประวติัศาสตร์ โบราณคดี  
ความเป็นอยูข่องผูค้น รวมทั้งรายละเอียดปลีกยอ่ยท่ีเป็นคู่มือการเดินทางใหแ้ก่ผูอ่้าน โดยส่วนใหญ่
มีความยาว 4-10 หนา้กระดาษ ขนาดของตวัพิมพ ์ประมาณ 14 –16 พอยต ์ซ่ึงวางกระจายตามส่วน
ต่าง ๆ ของนิตยสาร โดยไม่มีการก าหนดเป็นคอลมัน์ประจ า ส่วนในนิตยสารเพื่อนเดินทาง ปรากฏ
บทความสารคดีท่องเท่ียวภายในประเทศน้อยกว่านิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. วางกระจายตามส่วน 
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ต่าง ๆ ของนิตยสารทั้งในกลุ่มเร่ืองเด่นประจ าฉบบั และคอลมัน์ประจ าต่าง ๆ โดยมีความยาว  4-10 
หนา้กระดาษเช่นเดียวกบันิตยสารอนุสาร อ.ส.ท.  

บทความสารคดีท่องเท่ียวภายในประเทศมีโครงสร้างหลกัประกอบด้วย หน้าเปิดเร่ือง
และหนา้เน้ือเร่ือง โดยหนา้เปิดเร่ืองหรือหนา้แรกของเร่ืองนบัเป็นหนา้ท่ีส าคญัอีกหนา้หน่ึง โดยมกั
มีการออกแบบให้ดูเรียบง่ายดว้ยการใชภ้าพท่ีเก่ียวขอ้งกบัเน้ือหาในเร่ืองดว้ยภาพขนาดใหญ่เพียง
ภาพเดียววางปูจนเต็ม หรือเกือบเต็มหนา้กระดาษ ในขณะเดียวกนัหนา้เปิดก็มีปรากฏขอ้มูลท่ีเป็น
ช่ือเร่ืองบทความสารคดี โดยมกัใชต้วัอกัษรท่ีมีลกัษณะแตกต่าง และใหญ่กวา่ตวัเน้ือเร่ือง ถดัมาใน
หนา้เปิดมกัเป็นช่ือผูเ้ขียน โดยส่วนใหญ่แลว้ช่ือผูเ้ขียนจะนิยมใชต้วัพิมพท่ี์มีขนาดใหญ่กวา่ตวัเน้ือ
เร่ืองเล็กน้อย เช่น ขนาดประมาณ 18-20 พอยต์ ช่ือผูเ้ขียนมกัวางไวใ้ตช่ื้อเร่ือง บางฉบบัจะวางไว้
ตอนจบของเน้ือเร่ือง และบางฉบบัก็ไม่ปรากฏช่ือผูแ้ต่ง ส าหรับเน้ือเร่ืองในหน้าเปิดเร่ืองนั้น ใน
นิตยสารส่วนใหญ่จะมีส่วนตน้ของเน้ือเร่ืองอยูใ่นหนา้เปิดเร่ือง โดยจะออกแบบเนน้ให้แตกต่างจาก
ตวัเน้ือเร่ืองส่วนอ่ืน ดว้ยการใชต้วัหนา หรือตวัพิมพข์นาดใหญ่กว่าปกติ เช่น 20 พอยต ์ในยอ่หน้า
แรก หรืออาจจะใชต้วัตน้ท่ีมีขนาดใหญ่ 60 พอยต ์เป็นตน้ 

ส่วนหน้าเน้ือเร่ือง เป็นหน้าท่ีถ่ายทอดขอ้มูลอนัเป็นหัวใจของนิตยสารเพื่อส่ือสารกับ
ผูอ่้าน โดยขนาดของเน้ือเร่ืองจะมีความแตกต่างกนั บางเร่ืองอาจจะสั้นเพียง 4 หนา้ ในขณะท่ีบาง
เร่ืองอาจจะยาวสิบหน้า เน้ือเร่ืองในหน้าจะใช้ตัวพิมพ์ท่ีอ่านง่าย ขนาด 14-16 พอยต์ และมี
ภาพประกอบเร่ืองท่ีสวยงาม รวมถึงมีองค์ประกอบการของการเขียนเร่ือง 3 ส่วน คือ เกร่ินน า 
เน้ือหา และสรุป  

กล่าวโดยสรุป ล าดบัวจันกรรมของตวับทบทความสารคดีท่องเท่ียวภายในประเทศมกั
กระจายตามส่วนต่าง ๆ ของนิตยสาร แต่ไม่ปรากฏปะปนในพื้นท่ีของคอลัมน์ประจ า และมี
โครงสร้างหลกัในการเขียนเร่ือง 3 ส่วน คือ เกร่ินน า เน้ือหา และสรุป ส่วนโครงสร้างหลกัในการ
น าเสนอนั้นประกอบดว้ย  ส่วนตน้ท่ีเป็นหนา้เปิดเร่ืองและหนา้เน้ือเร่ือง โดยมกัใชภ้าพขนาดใหญ่
ในการดึงดูดความสนใจ และใชต้วัอกัษรท่ีแตกต่างจากเน้ือหามาระบุช่ือเร่ือง ส่วนหนา้เน้ือเร่ืองจะ 
มีการจัดวางภาพถ่ายท่ีสวยงามให้อยู่ต  าแหน่งท่ีสอดคล้องกับเน้ือหาท่ีผู ้เขียนก าลังกล่าวถึง 
การท่องเท่ียวท่ีน าเสนอ 

3.1.4.4 ประเภทวจันกรรมทีป่รากฏในเน้ือหาส่วนต่าง ๆ ของนิตยสาร 
จากล าดบัวจันกรรมท่ีกล่าวในขา้งตน้ ผูว้ิจยัพบวา่สามารถจดัประเภทวจันกรรมท่ีปรากฏ

ในเน้ือหาส่วนต่าง ๆ ของนิตยสารทั้ง 2 รายช่ือ ได้ทั้งส้ิน 3 กลุ่ม ไดแ้ก่ วจันกรรมกลุ่มบอกกล่าว 
(Assertives) วจันกรรมกลุ่มแสดงความรู้สึก (Expressive) และวจันกรรมกลุ่มช้ีน า (Directives)  
ดงัรายละเอียดต่อไปน้ี  



120 

 

1) วัจนกรรมกลุ่มบอกกล่าว (Assertives) พบ 2 ลักษณะ คือ วจันกรรมบอกเล่า  
และวจันกรรมยืนยนั โดยพบวจันกรรมบอกเล่าโดดเด่นมากท่ีสุด ทั้งน้ีอาจเน่ืองมาจากนิตยสาร 
อนุสาร อ.ส.ท. เป็นนิตยสารท่ีผลิตข้ึนภายใตก้ารท างานของการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย ดงันั้นจึง
มีเน้ือหาท่ีเน้นหนักในการบอกเล่าขอ้มูล หรือขอ้เท็จจริงเร่ืองต่าง ๆ หรือแมก้ระทัง่การบอกเล่า
เร่ืองราว รวมถึงเหตุการณ์จากประสบการณ์ของผูเ้ขียนเอง เพื่อให้ผูอ่้านไดรั้บทราบ และน าเน้ือหา
บอกเล่าเหล่าน้ีไปเป็นขอ้มูลเก่ียวกบัการท่องเท่ียวต่อไป ส่วนวจันกรรมยืนยนันั้น มีปรากฏให้เห็น
เช่นเดียวกบัวจันกรรมบอกเล่า โดยมกัมีรูปภาษาท่ีมีความหมายแสดงถึงการยืนยนัปรากฏอยูด่ว้ย 
เช่น “ขอรับรอง” “การันตีว่า” “ย  ้า”  เป็นตน้ เพื่อสร้างความมัน่ใจให้ผูอ่้านคิด หรือรู้สึก ว่าส่ิงท่ี
ผูเ้ขียนระบุนั้นเป็นจริง และผูอ่้านจะสามารถสัมผสัความรู้สึกในแบบเดียวกนัได ้หากมาท่องเท่ียว
หรือปฏิบติัตามส่ิงท่ีนกัเขียนไดร้ะบุไว ้ 

2) วจันกรรมกลุ่มแสดงความรู้สึก (Expressive) พบ 4 ลกัษณะ คือ วจันกรรมการ
ช่ืนชม วจันกรรมการแสดงความวิตกกงัวล วจันกรรมการต าหนิ และวจันกรรมการขอโทษ โดย 
วจันกรรมท่ีโดดเด่นในกลุ่มน้ี คือ วจันกรรมการช่ืนชม ซ่ึงมกัมีเน้ือหาในการช่ืนชมความสวยงาม
ของสถานท่ีท่องเท่ียว หรืองานบริการของผูป้ระกอบการท่องเท่ียวท่ีผูเ้ขียนช่ืนชอบและประทบัใจ 
ทั้งน้ีอาจเน่ืองมาจากนิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. เป็นนิตยสารท่องเท่ียวท่ีมุ่งน าเสนอภาพลกัษณ์ท่ีดีของ
การท่องเท่ียว ท าให้ผูอ่้านเกิดความรู้สึกอยา่งท่องเท่ียวมากท่ีสุด จึงปรากฏวจันกรรมการช่ืนชมเป็น
จ านวนมาก ส่วนวจันกรรมความวิตกกงัวลนั้น มกัพบในตวับทท่ีมีเน้ือความกล่าวถึงสถานการณ์
การท่องเท่ียวท่ีก าลงัประสบปัญหา โดยผูเ้ขียนมกัระบุความวิตกกงัวลในส่ิงท่ีตนเองไม่อยากให้
เกิดข้ึนแต่คาดการณ์ว่าจะเกิดในอนาคต เช่น ปัญหาท่ีมีผลกระทบต่อคนในท้องถ่ิน ปัญหาท่ีมี
ผลกระทบต่อส่ิงแวดลอ้ม และปัญหาท่ีมีผลกระทบต่อตวันกัท่องเท่ียว เป็นตน้  

ส่วนวจันกรรมการต าหนิ และวจันกรรมการขอโทษนั้น ปรากฏชดัในคอลมัน์ท่ี
เก่ียวกบัจดหมายท่ีผูอ่้านเขียนถึงกองบรรณาธิการ ซ่ึงเป็นคอลมัน์ท่ีบรรณาธิการนิตยสารหรือผูท่ี้
ไดรั้บมอบหมายจะท าหนา้ท่ีในเขียนและตอบจดหมายท่ีผูอ่้านส่งมาถึงบรรณาธิการ โดยในช่วงตน้
จนถึงช่วงกลางของขอบเขตข้อมูลการศึกษาคร้ังน้ี ( พ.ศ. 2530-2550) คอลัมน์ “จดหมายถึง
บรรณาธิการ”  ของนิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. มีผูอ่้านจ านวนหน่ึงเขียนจดหมายบอกเล่าความรู้สึกท่ีมี
ต่อนิตยสารให้กองบรรณาธิการไดรั้บทราบ ซ่ึงนอกจากจะช่ืนชมการท างานของกองบรรณาธิการ
แลว้ ผูอ่้านบางคนก็มีการต าหนิ หรือทกัทว้งขอ้มูลบางอยา่ง ท่ีมีการน าเสนอในนิตยสารดว้ย  เช่น 
ขอ้มูลเก่ียวกบัพรรณพืช หรือพรรณไมต่้าง ๆ เป็นตน้ โดยพบวา่ วจันกรรมต าหนิมกัปรากฏควบคู่
กบัวจันกรรมขอโทษ กล่าวคือ หากปรากฏเน้ือหาท่ีผูอ่้านต าหนิหรือทกัทว้งขอ้มูลบางอยา่งท่ีกอง
บรรณาธิการไดน้ าเสนอในนิตยสารไปแลว้  กองบรรณาธิการอาจมีการตรวจสอบแลว้พบว่าเป็น
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จริงตามท่ีผูอ่้านไดต้ าหนิหรือทกัทว้งมา จึงไดน้ าจดหมายของผูอ่้านมาตอบ และกล่าวขอโทษใน
การน าเสนอขอ้มูลท่ีผดิพลาดนัน่เอง   

3) วัจนกรรมในกลุ่มช้ีน า (Directives) พบ 3 ลกัษณะ คือ วจันกรรมการแนะน า  
วจันกรรมการเชิญชวน และวจันกรรมการทา้ทาย โดยวจันกรรมแนะน า เป็นถอ้ยค าท่ีผูเ้ขียนแสดง
เจตนาแนะให้ผูอ่้านปฏิบติั เน่ืองดว้ยเห็นวา่เป็นประโยชน์ต่อผูอ่้านเอง โดยไม่ไดบ้งัคบั หรือขอร้อง
ใหผู้อ่้านปฏิบติัตาม เช่น ตวับทท่ีมีเน้ือหาวธีิปฏิบติัตนในการท่องเท่ียวอยา่งปลอดภยั เป็นตน้   

ส่วนวจันกรรมการเชิญชวน เป็นถอ้ยค าท่ีผูเ้ขียนแสดงเจตนาชกัชวนให้ผูอ่้าน
เลือกกระท าการส่ิงใดส่ิงหน่ึงตามแนวคิดของตนเอง วจันกรรมลกัษณะน้ีมีปรากฏเป็นจ านวนมาก
ในเกือบทุกคอลมัน์ เน่ืองจากเน้ือหาโดยส่วนใหญ่ภายในนิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. จะมุ่งเนน้ส่งเสริม
ใหผู้อ่้านเกิดความรู้สึกอยากท่องเท่ียวตามนโยบายของการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย   

เช่นเดียวกบัวจันกรรมการทา้ทาย ซ่ึงเป็นถอ้ยค าท่ีผูเ้ขียนแสดงเจตนาตอ้งการ
ให้ผูอ่้านกระท าตามส่ิงท่ีตนตอ้งการ โดยใช้ภาษาในลกัษณะกระตุน้ หรือปลุกเร้าอารมณ์นั้น ก็มี
ปรากฏในหลายคอลัมน์  และมกัมีรูปภาษาท่ีมีความหมายแสดงถึงการท้าทายปรากฏอยู่ด้วย เช่น  
“ทา้ให้ลอง”  “อยากให้พิสูจน์”  เป็นตน้ โดยผูเ้ขียนมกัเลือกใชถ้อ้ยค าท่ีแสดงความรู้สึกทา้ทายแบบ
ทีเล่นทีจริง เพื่อท าให้น ้ าเสียงของถอ้ยค ามีความผอ่นคลาย ทั้งน้ีอาจเน่ืองมาจากวจันกรรมทา้ทายน้ี 
หากใชถ้อ้ยค าท่ีจริงจงัมากอาจสร้างความรู้สึกดา้นลบแก่ผูอ่้านได ้ 

กล่าวโดยสรุป ประเภทวจันกรรมทั้ง 3 กลุ่ม ไดแ้ก่ วจันกรรมกลุ่มบอกกล่าว (Assertives) 
วจันกรรมกลุ่มแสดงความรู้สึก (Expressive) และวจันกรรมกลุ่มช้ีน า (Directives) นั้น มกัปรากฏ
กระจายในเน้ือหาส่วนต่าง ๆ  ของนิตยสาร โดยมีลักษณะไม่คงท่ีและไม่สม ่าเสมอ กล่าวคือ  
มกัปรากฏในต าแหน่งท่ีผูส่้งสารตอ้งการส่ือเจตนาต่าง ๆ  ให้ผูอ่้านไดรั้บทราบ และเกิดความเขา้ใจ
ในความหมายตามท่ีผูส่้งสารตอ้งการ  

3.1.5 น า้เสียง (Key-K) 
น ้ าเสียง เป็นส่ิงท่ีช่วยแนะน าการตีความหมายของเน้ือความในตัวบท การพิจารณา

น ้าเสียงท าไดโ้ดยพิจารณาลกัษณะภาษาหรือท านองเสียงท่ีใช ้ซ่ึงในท่ีน้ีเป็นการส่ือสารดว้ยรูปเขียน 
ดงันั้นการวเิคราะห์น ้าเสียงจึงพิจารณาจากลกัษณะภาษาท่ีใชเ้ป็นส าคญั  

ส าหรับการใช้น ้ าเสียงในตวับทของนิตยสารอนุสาร อ.ส.ท.  มีลักษณะแบบไม่เป็น
ทางการ โดยแมนิ้ตยสารจะมีการน าเสนอเน้ือหาท่ีตอ้งค านึงถึงภาพพจน์ของประเทศชาติเป็นหลกั  
จึงท าใหก้ารใชภ้าษาตอ้งมีความถูกตอ้ง  เหมาะสม  โดยมีแผนกพิสูจน์อกัษรท าใหท่ี้ตรวจสอบความ
ถูกตอ้งของภาษาตั้งแต่การสะกดค าผิด ค าถูก ส านวน หรือแมก้ระทัง่การเคาะเวน้วรรค การใช้
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เคร่ืองหมายวรรคตอน  แต่ภาพรวมลกัษณะของน ้ าเสียงท่ีส่ือผ่านภาษาก็มกัเป็นถ้อยค าไม่เป็น
ทางการ โดยมีการเลือกใชค้  าท่ีแสดงภาพ และแสดงอารมณ์ความรู้สึกอยา่งชดัเจน 

ส่วนการใชน้ ้าเสียงในตวับทของนิตยสารเพื่อนเดินทางนั้นก็มีลกัษณะท่ีคลา้ยกนั กล่าวคือ  
มีลกัษณะการใชน้ ้ าเสียงแบบไม่เป็นทางการ ซ่ึงเป็นน ้ าเสียงท่ีผูเ้ขียนตอ้งการแสดงภาพ และแสดง
อารมณ์ความรู้สึกอยา่งชดัเจน จะปรากฏในกลุ่มเน้ือหาท่ีมุ่งให้ความรู้ดา้นการท่องเท่ียว และกลุ่ม
เน้ือหามุ่งแสดงความคิดเห็นและสอดแทรกคุณลกัษณะของนกัท่องเท่ียว 

ทั้งน้ีเม่ือวิเคราะห์ในภาพรวมของการใชน้ ้ าเสียงในตวับทนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวทั้ง 2 
รายช่ือ พบวา่ แมจ้ะมีลกัษณะของน ้าเสียงไม่เป็นทางการเช่นเดียวกนั  แต่บางตวับทน ้าเสียงเหล่านั้น
มีการส่ือความหมายท่ีแตกต่างกนั โดยสามารถแบ่งไดเ้ป็น 2 ลกัษณะ ดงัน้ี 

3.1.5.1 ตวับทท่ีกล่าวถึงการท่องเท่ียวเป็นการพกัผ่อนหยอ่นใจหรือเป็นกิจกรรมท่ีสร้าง
ความสุข การใชน้ ้าเสียงในตวับทจะมีลกัษณะของการเร้าอารมณ์ เพื่อเรียกร้องให้ผูอ่้านมาสัมผสักบั
สถานท่ีท่องเท่ียวหรือกิจกรรมท่องเท่ียวนั้น ๆ เช่น การกล่าวเชิญชวนดว้ยการให้เหตุผลและกระตุน้
ความรู้สึกใหผู้อ่้านคลอ้ยตามหรือเห็นดว้ยกบัส่ิงท่ีผูเ้ขียนก าลงัน าเสนอ  

3.1.5.2 ตวับทท่ีกล่าวถึงการท่องเท่ียวเป็นกิจกรรมท่ีสร้างประโยชน์ต่อประเทศชาติ  
การใชน้ ้าเสียงในตวับทจะมีลกัษณะของการโนม้นา้วใจ  เพื่อสร้างความรู้สึกใหผู้อ่้านคลอ้ยตามและ
สะกิดใจ  ท าให้ผูอ่้านรู้สึกดีหรือรู้สึกไม่ดีหากไม่ออกมาท่องเท่ียวเพื่อช่วยเหลือประเทศชาติ เช่น 
การกล่าวโน้มน้าวใจด้วยการประชดประชัน  การแนะน า และการให้เหตุผลเพื่อให้ผูอ่้านเห็น
ความส าคญั  

การใช้น ้ าเสียงแบบไม่เป็นทางการทั้ง 2 ลกัษณะ ท าให้การส่ือสารของนิตยสารเพื่อการ
ท่องเท่ียวของไทยสามารถส่งขอ้มูลไปยงัผูรั้บสารไดง่้าย ผูรั้บสารรับทราบขอ้มูลในลกัษณะของ
การบอกเล่า ไม่ใช่การบงัคบั หรือยดัเยียดขอ้มูล ผูรั้บสารจึงรู้สึกเป็นกนัเอง และใกลชิ้ดกบัผูส่้งสาร
มากข้ึน อีกทั้งมีการใช้ภาษาท่ีเขา้ใจง่าย ส่ือความหมายได้ตรงตามท่ีต้องการ  เน้นการบอกเล่า
เร่ืองราวท่ีไม่ซบัซ้อนตรงไปตรงมา วธีิการเล่าเร่ืองจะเป็นไปตามขั้นตอนไม่วกวน และใชต้วับุคคล
เป็นผูบ้อกเล่า เป็นผูเ้ล่าเร่ือง ซ่ึงวิธีน้ีเป็นวิธีท่ีต่างจากนิตยสารอ่ืน เพื่อตอ้งการให้เร่ืองสนุกและ
น่าสนใจ ประกอบกบัสามารถเป็นหลกัฐานอา้งอิงว่าเป็นเร่ืองจริง การด าเนินเร่ืองโดยตวับุดคล
คลา้ยกบัหนงัสือนวนิยาย ไม่ใช่เล่าเร่ืองไปเร่ือย ๆ แบบต านานหรือพงศาวดารท่ีเล่าต่อ ๆ กนัมา
บางคร้ังหาแหล่งท่ีมาไม่ได ้

3.1.6 เคร่ืองมือ (Instrumentality-I) 
เคร่ืองมือ หมายถึง วิธีการในการส่ือสาร การใช้เคร่ืองมือส่ือสารแบบต่าง ๆ รวมถึง

ลกัษณะภาษาท่ีใช้ และการใช้อวจันภาษา ในการวิเคราะห์เคร่ืองมือส่ือสารในคร้ังน้ีพิจารณาจาก
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ช่องทางการส่ือสารและรูปแบบของถอ้ยค า พบวา่ ตวับทในนิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. และนิตยสาร
เพื่อนเดินทางเป็นการส่ือสารผา่นส่ือ โดยช่องทางในการส่ือสาร คือ ส่ือส่ิงพิมพ ์(print matter) ซ่ึงก็
คือ นิตยสารท่ีมีการตีพิมพ์และวางจ าหน่ายตามร้านหนังสือ และมุมหนังสือในร้านค้าหรือ
หน่วยงานต่าง ๆ นบัเป็นส่ือมวลชนท่ีส าคญัประเภทหน่ึงท่ีใหท้ั้งข่าวสารความรู้ ความคิด และความ
บนัเทิงแก่ผูอ่้านอยา่งกวา้งขวาง และยงัท าหนา้ท่ีในการบนัทึกเร่ืองราวความเป็นไปทั้งในดา้นของ
การท่องเท่ียวโดยตรงและเหตุการณ์อ่ืน ๆ ท่ีเก่ียวขอ้งไดเ้ป็นอยา่งดี ตลอดจนมีส่วนช่วยท าให้เกิด
การเปล่ียนแปลงในดา้นต่าง ๆ ท่ีเก่ียวโยงกบัการท่องเท่ียว เน่ืองจากนิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. และ
นิตยสารเพื่อนเดินทาง เป็นแหล่งรวบรวมและเผยแพร่ความรู้ ความคิด ในรูปแบบของการเสนอ
บทความ ข่าว ภาพ  ความคิดเห็น ตลอดจนการวิจารณ์ท่ีเก่ียวขอ้งกบัการท่องเท่ียวอยา่งหลากหลาย
ไปสู่กลุ่มผูอ่้าน โดยเฉพาะผูท่ี้ช่ืนชอบและตอ้งการเดินทางท่องเท่ียวภายในประเทศ   

จากการวิเคราะห์เคร่ืองมือนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทยใช้ในการส่ือสาร พบว่า  
การผลิตรูปเล่ม และการจัดหน้าเป็นปัจจัยหน่ึงท่ีท าให้นิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. และนิตยสาร 
เพื่อนเดินทาง สามารถดึงดูดความสนใจจากผูอ่้านมากข้ึน โดยการออกแบบหน้าจดัเป็นการวาง
ต าแหน่งคอลัมน์ต่าง ๆ ทั้งข้อความ และภาพประกอบลงบนหน้ากระดาษให้มีความเหมาะสม 
สวยงาม และดึงดูดความสนใจ โดยเป็นการรวบรวมภาพ และขอ้เขียนท่ีไดรั้บจากการคดัเลือกแลว้
มาจดัวางลงในต าแหน่งต่าง ๆ บนหน้ากระดาษเพื่อให้เกิดความสวยงาม เหมาะสมและน่าสนใจ 
เหมือนกับการตั้ งวางสินค้าในตู้โชว์ของร้านท่ีจะดึงดูดความสนใจผูอ่้านซ่ึงเป็นลูกค่านั่นเอง 
จุดประสงคห์ลกัของการออกแบบหนา้นิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทยทั้ง 2 รายช่ือ ประกอบดว้ย 

1. เพื่อก าหนดวางเน้ือหาใหเ้ป็นระเบียบ สวยงาม เป็นสัดส่วน สบายตา น่าอ่าน 
2. เพื่อล าดบัความส าคญัของเร่ือง 
3. เพื่อสร้างเอกลกัษณ์ใหก้บันิตยสาร 
4. เพื่อเป็นแรงจูงใจและส่งเสริมการอ่าน 
ส าหรับนิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. จะมีรูปแบบ หรือลกัษณะเฉพาะท่ีเป็นเอกลกัษณ์ ตั้งแต่

การใช้โทนสี ลักษณะตวัอกัษร ช่ือนิตยสาร การวางรูปแบบและต าแหน่งของคอลัมน์ประจ า 
สัดส่วนของเน้ือหา และต าแหน่งของเร่ืองราว ทั้งข่าว สารคดี และบทความ เหล่าน้ีจะถูกออกแบบ
จดัหน้าไวค้่อนขา้งคงท่ีเป็นประจ า และมกัไม่ค่อยเปล่ียนแปลงเพื่อเป็นเอกลกัษณ์เฉพาะให้ผูอ่้าน 
ท่ีติดตาม หรือสนใจเน้ือหาเฉพาะเร่ืองเหล่าน้ีเกิดความคุน้เคย และติดตามอ่านไดส้ะดวก  

ขณะท่ีนิตยสารเพื่อนเดินทาง จะมีการเปล่ียนแปลงสัดส่วนของเน้ือหาท่ีน าเสนอ โดยบาง
ฉบบัจะเนน้น าเสนอเฉพาะเน้ือหาการท่องเท่ียวในต่างประเทศเพียงอย่างเดียว แต่บางฉบบัก็มีการ
น าเสนอเน้ือหาการท่องเท่ียวภายในประเทศร่วมดว้ย โดยเฉพาะหนา้นิตยสารท่ีมีเน้ือหาบางประเภท
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จะมีการเปล่ียนแปลงอยูเ่สมอ เช่น ข่าว รายงานพิเศษ โดยเน้ือหาเหล่าน้ีจะมีการออกแบบจดัหนา้ให้
สวยงามสัมพนัธ์กบัตน้ฉบบัขอ้ความและภาพ ซ่ึงเปล่ียนแปลงไปทุกคร้ังของการออกจ าหน่าย  

ส่วนรูปแบบของถอ้ยค าท่ีส่ือสารนั้น  นิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทยมีรูปแบบถอ้ยค า
เป็นตวัเขียน โดยมีการใช้ภาษาในระดบัไม่เป็นทางการและโน้มน้าวใจ ดว้ยการอธิบาย วิเคราะห์ 
และเสนอขอ้เทจ็จริงจากหลาย ๆ ดา้น โดยสามารถแบ่งออกเป็นประเภทต่าง ๆ ได ้4 ประเภท ดงัน้ี 

1. ข่าว ผูส่ื้อข่าวจะตอ้งแสวงหาขอ้มูลจากเอกสาร หรือข่าวแจกของหน่วยงาน จากการ
สังเกตการณ์ในสถานการณ์จริงหรือเหตุการณ์ท่ีเกิดข้ึน รวมทั้งเกิดจากการสัมภาษณ์บุคคลท่ี
เก่ียวขอ้ง จากนั้นจึงเรียบเรียงและเขียนรายงานเป็นข่าวมายงักองบรรณาธิการ 

2. บทบรรณาธิการ เป็นบทความท่ีบรรณาธิการ หรือผู ้ท่ีได้รับมอบหมายเขียนข้ึน  
เพื่อสะทอ้นจุดยืนหรือนโยบายของกองบรรณาธิการท่ีมีต่อประเด็นต่าง ๆ ในสังคม ซ่ึงนิตยสาร 
เพื่อการท่องเท่ียวของไทยทั้ง 2 รายช่ือ  มีการน าเสนอเน้ือหาในหน้าบทบรรณาธิการแตกต่างกนั 
ดงันั้นการสะทอ้นมุมมองในประเด็นต่าง ๆ จึงแตกต่างกนั  

3. บทความ สารคดี และคอลมัน์ประจ าอ่ืน ๆ ตน้ฉบบัขอ้เขียนเหล่าน้ีกองบรรณาธิการจะ
ท าหนา้ท่ีเขียน ตลอดจนตรวจสอบ และคดัเลือกขอ้เขียนจากนกัเขียนภายนอกกองบรรณาธิการ ซ่ึง
การก าหนดประเด็นในการเขียนก็จะเกิดข้ึนขณะท่ีมีการประชุมกองบรรณาธิการเพื่อวางแผนงานใน
แต่ละฉบบั โดยไม่ว่าประเด็นของเร่ืองจะถูกก าหนดโดยผูเ้ขียนหรือไม่ก็ตาม เน้ือหาในบทความ 
สารคดี และคอลมัน์ประจ าเหล่าน้ี ก็มกัจะสะทอ้นจุดยืนของผูเ้ขียนท่ีเป็นเจา้ของบทความ สารคดี 
หรือคอลมัน์ประจ านั้น ๆ จนสร้างเอกลกัษณ์และเป็นสีสันท่ีท าให้นิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของ
ไทยในแต่ละฉบบัมีความแตกต่างกนัทั้งเน้ือหาและแนวความคิดท่ีหลากหลาย  ทั้งน้ีรูปแบบถอ้ยค า
ท่ีปรากฏสม ่าเสมอในบทความ สารคดี และคอลมัน์ประจ าอ่ืน ๆ คือ การใชถ้อ้ยค าเพื่อสร้างความ
น่าเช่ือถือ หรือตอกย  ้า หรือแสดงภาพและแนวคิดท่ีผูส่้งสารตอ้งการจะส่งถึงผูรั้บสารอยา่งชัดเจน 
เช่น การระบุสถิติขอ้มูลหรือตวัเลขท่ีไดจ้ากการประมวลหรือรวบรวม เพื่อบรรยายลกัษณะของส่ิงท่ี
ก าลงักล่าวถึงไดอ้ยา่งเท่ียงตรงและเช่ือถือ การอา้งอิงค าพูดของบุคคลต่าง ๆ ท่ีไดจ้ากการสัมภาษณ์ 
เพื่อสร้างความน่าเช่ือถือและยนืยนัวา่มีผูใ้หข้อ้มูลจริง เป็นตน้  

4. บทโฆษณาสินคา้และบริการ เป็นการใช้ตวัอกัษะและถ้อยค าในการส่ือความหมาย
ระหวา่งผูส่้งสารกบัผูรั้บสาร เป็นขอ้ความ และถอ้ยค าทุกส่วนท่ีประกอบกนัข้ึนเป็นช้ินงานโฆษณา
ท่ีสามารถส่ือความหมายได้ เป็นส่วนส าคญัท่ีผูคิ้ดค าโฆษณาจะต้องสร้างสรรค์ เพื่อส่ือสารได ้
อย่างมีประสิทธิภาพและประสิทธิผล ซ่ึงภาษาโฆษณาท่ีปรากฏใช้ในตัวบทนิตยสารเพื่อ 
การท่องเท่ียวของไทย เพื่อส่ือสารไปยงัผูบ้ริโภค ไดแ้ก่ ช่ือสินคา้ พาดหวั ค าขวญั ค าบรรยายภาพ 
และขอ้ความโฆษณา 
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3.1.7 บรรทดัฐานในการปฏิสัมพนัธ์และการตีความ (Norms of interaction and interpretation-N) 
บรรทดัฐานของปฏิสัมพนัธ์และการตีความ หมายถึง ขอ้ตกลงอนัเป็นท่ีทราบและยอมรับ

กนั เก่ียวกบัการปฏิบติัตนของผูร่้วมเหตุการณ์ในระหว่างการส่ือสารและข้อตกลงเก่ียวกับการ
ตีความหมายของสารท่ีใชใ้นการส่ือสาร ซ่ึงอาจจะแตกต่างกนัตามลกัษณะของวฒันธรรมในแต่ละ
สังคม โดยจากการศึกษาบรรทดัฐานในการปฏิสัมพนัธ์และการตีความ พบรายละเอียดดงัต่อไปน้ี  

3.1.7.1 บรรทดัฐานในการปฏิสัมพนัธ์  
หากพิจารณาความสัมพนัธ์ระหวา่งผูร่้วมเหตุการณ์ในการผลิตนิตยสารทั้ง 2 รายช่ือ จะเห็น

วา่ในการผลิตนิตยสาร ผูผ้ลิต คือ กองบรรณาธิการ ท าหนา้ท่ีเป็นผูส่้งสารในฐานะของผูรั้บผิดชอบงาน
โดยตรงท่ีสามารถก าหนดเน้ือหา สาระ ขอ้มูล รวมถึงรูปแบบต่าง ๆ ของตวับทวา่ควรมีลกัษณะเป็น
เช่นไร ส่ิงใดเป็นส่ิงท่ีควรน ามากล่าวถึงให้ผูอ่้านซ่ึงกลุ่มเป้าหมายคือผูท่ี้ช่ืนชอบ หรือต้องการ
เดินทางท่องเท่ียวไดรั้บทราบ ซ่ึงกองบรรณาธิการสร้างความคิดวา่ตนเองเป็นผูมี้ความรู้และมีขอ้มูล
เก่ียวกบัการท่องเท่ียวมากกว่า จึงมีอ านาจเหนือกว่าคนทัว่ไปท่ีเข้าไม่ถึงข้อมูลเหล่านั้น  อีกทั้ง
ตระหนกัวา่ตนเองมีหนา้ท่ีในการร่วมเป็นส่วนหน่ึงของการส่งเสริมการท่องเท่ียว ซ่ึงถูกก าหนดให้
เป็นเคร่ืองมือท่ีรัฐบาลน ามาใช้ในการจัดการและควบคุมส่ิงต่าง ๆ ภายในประเทศ ท าให้กอง
บรรณาธิการยิง่ตอกย  ้าความมีอ านาจของตนเอง โดยการส่ือสารของกองบรรณาธิการไปยงัผูอ่้านแม้
จะไม่ไดพ้บหน้ากนั แต่ส่งสารถึงกนัไดผ้่านส่ือส่ิงพิมพนิ์ตยสาร ท าให้แมผู้ส่้งสารจะมีเพียงหน่ึง
เดียวก็สามารถส่งสารไปใหผู้รั้บสารไดเ้ป็นจ านวนมาก 

รวมทั้งดว้ยนิตยสารเป็นส่ือท่ีมีการวางจ าหน่าย  ผูรั้บสารตอ้งซ้ือ  เช่า ยืม  ตลอดจนหยิบ
และเปิดหน้าภายในอ่าน  ดงันั้นจึงสันนิษฐานไดว้่าผูอ่้านเป็นผูท่ี้มีความตอ้งการท่ีจะรับรู้เร่ืองราว
การท่องเท่ียวไวเ้พื่อน าไปใช้เพื่อส่ิงใดส่ิงหน่ึง เช่น สร้างความผ่อนคลาย สร้างแรงบนัดาลใจ  
สร้างความเขา้ใจ ตลอดจนไวเ้ป็นขอ้มูลเตรียมความวางแผนท่องเท่ียวของตนเอง เหล่าน้ีท าใหผู้อ่้าน
มีโอกาสท่ีจะเช่ือและยอมรับชุดขอ้มูลท่ีปรากฏในนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวทั้ง 2 ฉบบัอยา่งง่ายดาย  
ทวา่ผูส่้งสารก็ตอ้งมีความระมดัระวงัในการเลือกน าเสนอชุดขอ้มูลบางอยา่ง  เน่ืองจากผูรั้บสารบาง
คนแมจ้ะตอ้งการขอ้มูลท่ีเก่ียวขอ้งกบัการท่องเท่ียว  แต่ก็อาจเป็นบุคคลท่ีอยูใ่นแวดวงท่ีมีชุดขอ้มูล
บางส่วนเก่ียวขอ้งกบัการน าเสนอของนิตยสาร  ซ่ึงเม่ือผูอ่้านทราบว่ามีความแตกต่าง ขดัแยง้ และ
ไม่ตรงกบัชุดขอ้มูลของตนเองก็อาจมีการทว้งติงหรือสอบถามผ่านการเขียนจดหมายมายงักอง
บรรณาธิการได ้เช่นตวัอยา่งต่อไปน้ี 
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ตวัอยา่งท่ี (5) 
ทกัทว้งมาจาก “อากู่” 
“กระผมไดติ้ดตาม อนุสาร อ.ส.ท. มานานหลายปีแลว้ ไม่ไดเ้ขียน

จดหมายแสดงความคิดเห็นมาเลย ขอ้มูลท่ี อนุสาร อ.ส.ท. เสนอผูอ่้าน มี
การผิดพลาดบ่อย ๆ แต่ท่ีไม่ไดท้ว้งติงมาเลยเพราะคิดว่าเป็นเหตุธรรมดา 
ในการท าหนงัสือ ก็ตอ้งมีขอ้ผิดพลาด คงไม่มีใครสามารถท าให้สมบูรณ์ 
100% เต็ม จนไดอ่้านอนุสาร อ.ส.ท. ฉบบัท่ี 6 เดือนมกราคม 2531 หนา้ท่ี 
34-35 เห็นว่าข้อมูลผิดพลาด ในรูปท่ี 2 กับรูปท่ี 5 ท่ีถูกควรเป็น ละฮูญี 
(มูเซอแดง) มิใช่ละฮูเซเละ เร่ืองและภาพโดย คุณอภินนัท์ บวัหภกัดี และ
หนา้ท่ี 40 เร่ืองของชาวอาข่า ไม่ทราบวา่ คุณอภินนัท ์ไดข้อ้มูลมาจากไหน 
ว่าชาวอาข่ามีครูสอน เชิงรักให้กับ บุรุษและสตรี หรือได้มาจากเพลง  
“มิดะ” ของนกัร้องผูห้น่ึงไดแ้ต่งข้ึนและร้องเอง มิดะในภาษาอาข่าแปลวา่ 
หญิงสาว ค าวา่ ดะจี ชาวอาข่าแท ้ๆ ยงัแปลไม่ออก เพลงมิดะน้ี ขา้พเจา้ได้
ยิน ได้ฟังมาประมาณ 2 ปีแล้ว ได้ฟังคร้ังแรกก็ตกใจว่าตัวเองก็ รู้จัก
ขนบธรรมเนียมประเพณีชาวอาข่าดี เคยอยูกิ่นกบัชาวอาข่าก็นาน ๆ ไม่เคย
ได้ยินหรือรู้เร่ืองเก่ียวกบัครูสอนเชิงรักท่ีว่าน้ีเลย เคยท่องเท่ียวอยู่กินกบั
ชาวอาข่าก็เกือบ 20 กวา่หมู่บา้น ตั้งแต่แถบแม่อาย, ดอยชา้ง, ผาเมืองงาม, 
แม่สลองนอก, ใน, ดอยตุง, ผาหมี แถบแม่สาย, บา้นหินแตก, เลยเขา้ไปใน
พม่าเกือบถึงเมืองเชียงตุงก็หลายหมู่บ้าน เช่น ปาตู, ปาตั้ ง, ปาเหนาะ  
ตะเหล่อ ฯลฯ ก็เคยสอบถามชาวอาข่าท่ีสนิทสนมกนัเหมือนญาติทั้งคนเฒ่า
คนแก่ หลายต่อหลายคนและก็ผูใ้หญ่ซ่ึงเป็นคนรักษาประเพณีก าหนดวนั
พิธีต่าง ๆ ในแต่ละปี ทุกคนยืนยนัวา่ไม่มีแน่นอน ไม่ทราบวา่คุณอภินันท์
ได้ขอ้มูลมาจากหมู่บา้นใดบริเวณใดเก่ียวกบัเร่ืองน้ี มีชาวอาข่าท่ีไหนมี
ประเพณีแบบน้ี คิดว่า อนุสาร อ.ส.ท. ลงบทความใดไปก็ตอ้งไดข้อ้มูลท่ี
แท้จริงและถูกต้อง ค้นควา้อย่างดี มีหลักฐานแน่นอน มิได้หลักลอยไร้
เหตุผล ขอให้ท่านกรุณาตอบ จดหมายน้ีใน อนุสาร อ.ส.ท. ดว้ย ขอบคุณ 
“อากู่” 

ขอบคุณ “อากู่” มากค่ะ ท่ีจดหมายทกัทว้งมา เพื่อสร้างความถูกตอ้ง
ให้กับผู ้อ่านทั่วไป เร่ืองผิด-ถูก นั้ น เรายอมรับในความเป็นจริงและ
ขอ้เทจ็จริง เพราะวา่นกัเขียนและบรรณาธิกรณ์เร่ืองนั้น คน้ควา้มาเขียนจาก
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ประสบการณ์และถามไถ่ผูรู้้บางคนเท่านั้น บางเร่ืองอาจผิดพลาดได้ใน
เร่ืองท่ีรู้ไม่ลึกซ้ึงดงัค ากล่าวท่ีว่า “นักปราชญ์ก็ยงัพลาดพลั้งไปได้” นั้น
แหละ 

คุณอภินนัทฝ์ากเรียนตอบจดหมายคุณ “อากู่” ดงัน้ีค่ะ 
1. ลาฮูญี กับ ลาฮูเซเละ ในค าอธิบายภาพนั้น ได้เผลอไปแต่ใน

ค าอธิบายภาษาไทยและเน้ือความในเร่ืองนั้นถูกตอ้งแลว้ 
2. เร่ือง คะจิมิดะ นั้น ผูเ้ขียนบอกว่าได้อ่านพบในหนังสือชาวเขา

หลายเล่มและจากเพลงมิดะท่ีคุณจรัล มโนเพชร ไดป้ระพนัธ์เน้ือร้องและ
ร้องเองนั้นก็ได้สัมภาษณ์คุณจรัล มโนเพชร ก็ยืนยนัว่าได้ประสบมากบั
ตนเอง เช่นกนั 

ผูเ้ขียนเคยไปท าสารคดีตามหมู่บา้นชาวอาข่าหลายแห่ง พ่อหลวง
ของหมู่บา้นก็ตอบว่า มิดะ แปลว่า ผูห้ญิง ส่วนค าว่า ดะจี พ่อหลวงก็ตอบ
วา่ ไม่รู้เหมือนกนั 

ส าหรับขอ้ถามถึงประเพณีในเน้ือเพลงมิดะนั้น พ่อหลวงอาพีแห่ง
หมู่บา้นอาข่าสามคัคีเก่า อ.แม่จนั จ.เชียงราย ผูซ่ึ้งเขา้ใจภาษาไทยดี ฟังเทป
เพลงของ คุณจรัล มโนเพชร แลว้ตอบว่าเป็นเร่ืองจริง ประเพณีน้ีเคยมีมา
นานแลว้ แต่เด๋ียวน้ีไม่มีผูเ้ขียนจึงไดเ้ขียนลงไปเป็นเกร็ดความรู้ 

อยา่งไรก็ตาม เร่ืองเก่ียวกบัการด าเนินชีวติของชาวเขานั้น บางเร่ืองก็
มีช่องวา่งในการส่ือสาร การพูดคุยกบัชาวเขาเอง เขา้ใจภาษากลางบา้งไม่
เขา้ใจบา้งก็มีผดิพลาดไป เม่ือเขียนไปผดิทกัทว้งมาเราก็ยนิดีรับฟังค่ะ 

ร าไพพรรณ แกว้สุริยะ 
 (จดหมายถึงบรรณาธิการ, อนุสาร อ.ส.ท., พฤษภาคม 2531) 

ตวัอยา่งท่ี (6) 
เรียนคุณ บ.ก. 
ผมเห็นในภาพถ ้ าเขาบินของคุณหมอกแล้วรู้สึกว่าภาพภายในถ ้ า

น่าสนใจมาก แต่หนงัสือของคุณกลบัไม่มีเน้ือท่ี (กระดาษ) ให้ลงภาพใหญ่ 
ถ้าคุณไม่ถ่ายเก็บไว้ให้ครบก็คงเสียดายท่ีลงทุนจัดไฟฉายเข้าไปถ่าย  
ขอแสดงความนบัถือ ภาพท่ีผมส่งมาใหดู้ ช่างภาพคงสนใจเพราะมีเด็กเดิน 
ซ่ึงหนงัสือของคุณก็มีช่ือ เดิน เหมือนกนั เขาดินเป็นสถานท่ีท่ีมีคนถ่ายภาพ
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มากท่ีสุดแห่งหน่ึงของก.ท.ม. แต่ส่วนมากจะไม่ไดภ้าพดี เพราะถ่ายไม่เป็น
ตอ้งการทิศของแดดท่ีเหมาะสม (นพ.วทิยา สุรทตัต)์ 

เรียนนายแพทยว์ทิยา สุรทตัตท์ราบ 
ดิฉันได้รับจดหมายของคุณหมอแล้ว และตอ้งอ่านซ ้ าถึงสองคร้ัง 

เน่ืองจากไม่เช่ือวา่บุคคลท่ีประกอบอาชีพแพทยน์ั้นช่างมีพรสวรรคใ์นการ
เขียนจดหมายต าหนิคนไดอ้ย่างประชดประชนัดีแท ้หลงัจากท่ีอ่านแลว้ก็
เรียกให้พนกังานในบริษทัมาอ่านกนัจนถว้นหน้าครบครัน และประมวล
เหตุผลมาตอนคุณหมอไดห้ลายขอ้อยู่ แต่ทั้งน้ีและทั้งนั้น ตอ้งขอออกตวั
ก่อนนะคะว่าน่ีไม่ใช่การแกต้วั การถ่ายรูปในถ ้ าเขาบินนั้น เรามีรูปถ ้ าให้
ชมมากมายในหน้าแฟชั่นถึง 2 ยก คือ 16 หน้า จึงเห็นว่าในหน้าเร่ือง
เก่ียวกบัถ ้าโดยตรงนั้น 3 หนา้สีก็คงจะพอถมเถ หนงัสือเพื่อนเดินทางมิใช่
ภาพยนตร์สารคดี จะได้เก็บเน้ือหาทุกซอกทุกมุมได้ละเอียดละออ และ
ไม่ใช่หนงัสือเก่ียวกบัเร่ืองถ ้าโดยเฉพาะ ยงัมีสาระอ่ืนมากมายภายในเล่มท่ี
ตอ้งการเน้ือท่ีเช่นกนั หากคุณหมออยากจะชมถ ้าเขาบินให้จุใจมากกวา่ใน
หนงัสือล่ะก็ ทิ้งคนไขช้ัว่คราวแลว้ลองไปคา้งในถ ้ าดูสักคืนสองคืนซีค่ะ 
จะไดช่ื้นชมความงามไดจุ้ใจ หรือถา้อยากจะพิสูจน์ว่าช่างภาพของเพื่อน
เดินทาง ท างานไม่สมกบัเป็นช่างภาพอาชีพ จะลองมาถ่ายรูปแทนบา้งก็ได ้
เราจะไดเ้ห็นฝีมือการถ่ายภาพของคุณหมอ อาจจะเก่งฉกาจกวา่รักษาคนไข้
ก็ไดน้ะคะ (บ.ก.) 

(ถามมาถึงตอบไป, เพื่อนเดินทาง, พฤศจิกายน 2536) 
จากตวัอย่าง เป็นการทว้งติงเร่ืองการน าเสนอขอ้มูล และการท างานของนิตยสาร ซ่ึงแม้

ผูรั้บสารจะสามารถทว้งติงหรือทวงถามกองบรรณาธิการได้  แต่ด้วยกระบวนการในการจดัท า
หนงัสือหรือนิตยสารต่าง ๆ กองบรรณาธิการจะเป็นผูเ้ลือกส่ิงท่ีจะเผยแพร่ในนิตยสาร ดงันั้นการ
ปรากฏของจดหมายจากผูอ่้านทั้ง 2 ตวัอย่างน้ีจึงเป็นส่ิงท่ีกองบรรณาธิการคดัเลือกแลว้  และกอง
บรรณาธิการไดโ้ตต้อบการทวงถามเหล่านั้นไปดว้ยถอ้ยค าซ่ึงก็แสดงถึงอ านาจท่ีเหนือกวา่ผูรั้บสาร  

กล่าวโดยสรุป เม่ือพิจารณาปฏิสัมพนัธ์ระหวา่งผูส่้งสารและผูรั้บสาร จะเห็นวา่ผูส่้งสาร
ซ่ึงก็คือ กองบรรณาธิการในทุกสถานการณ์การส่ือสารนั้นเป็นผูมี้สถานภาพ และอ านาจท่ีสูงกว่าผูรั้บ
สาร อุดมการณ์ท่ีปรากฏอยูใ่นนิตยสารทั้ง 2 รายช่ือ  จึงเป็นส่ิงท่ีถ่ายทอดผา่นผูส่้งสารท่ีผูรั้บสารให้
การยอมรับและเช่ือถือ อุดมการณ์เหล่านั้นจึงกลายเป็นท่ียอมรับของผูรั้บสารไปดว้ยเช่นกนั  
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3.1.7.2 บรรทดัฐานการตีความของตัวบท 
บรรทดัฐานการตีความของตวับทในนิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. และนิตยสารเพื่อนเดินทาง 

หมายถึง ความรู้ทางวฒันธรรมท่ีก ากบัการรับสาร โดยผูรั้บสารนั้นสามารถแบ่งไดเ้ป็น 3 กลุ่มใหญ่ 
คือ 1) ผูอ่้านท่ีสนใจและช่ืนชอบชุดข้อมูลท่ีปรากฏในนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียว เพื่อน าไปใช้
ประโยชน์ในทางใดทางหน่ึงหรือการสร้างความเขา้ใจใหก้บัตนเอง  2) ผูท่ี้ชอบการเดินทาง ตอ้งการ
ชุดขอ้มูลท่ีปรากฏในนิตยสารไปใชว้างแผนการเดินทางของตนเอง 3) กลุ่มท่ีสนใจติดตามข่าวสาร
และกิจกรรมต่าง ๆ ท่ีเก่ียวขอ้งกบัการท่องเท่ียว เหล่าน้ีแสดงใหเ้ห็นความผูอ่้านมีความตอ้งการท่ีจะ
รับรู้เร่ืองราวการท่องเท่ียวเป็นพื้นฐาน   

เม่ือสารถูกส่งมาจากกลุ่มคนท่ีมีหน้าท่ีท างานด้านการท่องเท่ียวโดยตรง  ผูรั้บสารก็จะ
ตีความวา่สารท่ีส่งมาเป็นเร่ืองท่ีน่าสนใจ มีสาระความรู้ มีความน่าเช่ือถือสูง และทนัสมยั สอดคลอ้ง
กบัวถีิชีวติท่ีตอ้งการการพกัผอ่นและเพิ่มประสบการณ์ใหม่ ๆ ดว้ยการท่องเท่ียว  ดงันั้นการน าเสนอ
เร่ืองราวเก่ียวกบัการท่องเท่ียวผา่นนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทยจึงนบัไดว้่ามีความน่าเช่ือถือ 
และมีอิทธิพลต่อความคิดของผูอ่้าน เม่ือผูอ่้านรับหรือบริโภคขอ้มูลจากนิตยสารเหล่าน้ีจึงคลอ้ยตาม 
เช่ือถือ และน าไปปฏิบติัตามไดง่้าย  

 อีกทั้งทุกเร่ืองราวของการท่องเท่ียวในนิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. และนิตยสารเพื่อน
เดินทางแต่ละฉบบัลว้นผ่านการคดัเลือกแลว้ทั้งส้ิน รวมทั้งเม่ือมีการตีพิมพ ์และวางจ าหน่ายเป็น
ประจ าทุกเดือน เน้ือหาท่ีน าเสนอจึงมกัเป็นเร่ืองราว และขอ้มูลการแหล่งท่องเท่ียวท่ีอาจเป็นสถานท่ี
ใหม่ สถานท่ีท่ีอยูใ่นกระแสความนิยม รวมถึงเป็นสถานท่ีท่ีนกัท่องเท่ียวส่วนใหญ่ให้การยอมรับวา่
เป็นสถานท่ีท่ีดี ผูรั้บสารตีความวา่สารท่ีส่งมาเป็นเร่ืองท่ีน่าสนใจ มีสาระความรู้ มีความน่าเช่ือถือ
สูง และทนัสมยั ทั้งน้ีแมผู้รั้บสารบางคนจะมีชุดขอ้มูลบางส่วนท่ีขดัแยง้ แตกต่าง และไม่ตรงกบัการ
น าเสนอของนิตยสาร ตลอดจนไดท้ว้งติงหรือสอบถามผา่นการเขียนจดหมายให้กองบรรณาธิการ
แต่ก็ใช่วา่จะสามารถแสดงอ านาจเหนือกว่ากองบรรณาธิการได ้เน่ืองจากกองบรรณาธิการจะเป็น 
ผูเ้ลือกส่ิงท่ีจะเผยแพร่ในนิตยสาร ดงันั้นการปรากฏของจดหมายจากผูอ่้านจึงเป็นส่ิงท่ีผ่านการ
คดัเลือกจากกองบรรณาธิการแลว้ทั้งส้ิน 

3.1.8 ประเภทการส่ือสาร (Genres-G) 
ประเภทการส่ือสาร หมายถึง ชนิดของข้อความท่ีมีลกัษณะเฉพาะตามแบบท่ีรับรู้กนั 

(conventionalized discourse types) โดยประเภทการส่ือสารของตวับทในนิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. 
และนิตยสารเพื่อนเดินทาง ประกอบดว้ยปริจเฉท 3 ประเภท ไดแ้ก่ ปริจเฉททศันะ ปริจเฉทปฏิบติั 
และปริจเฉทเล่าเร่ือง ดงัรายละเอียดต่อไปน้ี 
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3.1.8.1 ปริจเฉททัศนะ จากการศึกษาพบวา่ปริจเฉททศันะจะมีโครงสร้างท่ีประกอบด้วย
องค์ประกอบต่าง ๆ แบบไม่เรียงต่อกนัในแง่ของขนาด และปริมาณของขอ้ความ โดยอาจจะมาก 
หรือน้อยแตกต่างกนัไปตามประเด็นทศันะท่ีน าเสนอ อีกทั้งเน้ือหาจะเป็นการเสนอข้อเท็จจริง 
(Facts) ผนวกกบัการแสดงความคิดเห็น (Opinions) เช่น มีการระบุช่ือเร่ืองให้นิยาม ให้รายละเอียด 
ยกตวัอย่าง แสดงการสนบัสนุน หรือโตแ้ยง้ ตลอดจนให้ขอ้เสนอแนะ เป็นตน้ โดยองค์ประกอบ
ของปริจเฉททศันะในแต่ละฉบบัจะมีโครงสร้างท่ีแตกต่างกนัไป ข้ึนอยู่กบัวตัถุประสงค์ของการ
น าเสนอขอ้ความนั้น ๆ 

3.1.8.2 ปริจเฉทปฏิบัติ ปริจเฉทปฏิบติั เป็นปริจเฉทประเภทท่ีมีจุดมุ่งหมายเพื่อบอกให้
ผูรั้บสารกระท าการบางอย่าง เช่น แนะน าวิธีการ ขั้นตอน และการปฏิบติัตน โดยมีการน าเสนอ
ขั้นตอนท่ีเน้นการเรียงล าดบัก่อนหลงั เพื่อสร้างความเขา้ใจและง่ายในการปฏิบติัตาม ซ่ึงปริจเฉท
ปฏิบติัท่ีปรากฏส่วนใหญ่เป็นการน าเสนอวิธีการปฏิบติัตนอยา่งเป็นขั้นตอนเพื่อความปลอดภยัใน
การท่องเท่ียว 

3.1.8.3 ปริจเฉทเล่าเร่ืองและอธิบาย ปริจเฉทเล่าเร่ืองและอธิบาย มกัมีเน้ือหาและขอ้มูลท่ี
มีความต่อเน่ืองตามล าดบัความส าคญัท่ีตอ้งการเน้นย  ้า โดยมีองคป์ระกอบให้แง่คิด จูงใจ โนม้นา้ว
ใจ และแนะน าส่ิงต่าง ๆ ท่ีเก่ียวกบัการท่องเท่ียวในทุกแง่มุม เพื่อให้ผูอ่้านเกิดความตอ้งการท่ีจะ
ท่องเท่ียว และปรับเปล่ียนพฤติกรรมท่ีเก่ียวขอ้งใหเ้ป็นไปตามค าบอกกล่าวในเน้ือหา 
 

3.2 วถิีปฏบิัติทางวาทกรรมของตัวบทในนิตยสารเพ่ือการท่องเทีย่วของไทย 
เม่ือน าผลการวิเคราะห์ในหัวขอ้ก่อนหน้ามาอธิบายวิถีปฏิบติัทางวาทกรรม (Discursive 

practice) ท่ีเก่ียวขอ้งกบัตวับทในนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทย โดยมุ่งพิจารณา 2 ประการ คือ 
1) พิจารณากระบวนการผลิตและกระจายตวับท ซ่ึงจะสอดคล้องกบัองค์ประกอบในหัวขอ้ฉาก  
ผูร่้วมเหตุการณ์การส่ือสาร จุดมุ่งหมาย เคร่ืองมือในการส่ือสาร และประเภทการส่ือสาร และ  
2) พิจารณากระบวนการบริโภคตวับทและการตีความตวับท ซ่ึงจะสอดคลอ้งกบัองค์ประกอบใน
หวัขอ้บรรทดัฐานการปฏิสัมพนัธ์และการตีความ และน ้ าเสียง โดยสามารถประมวลผลเพื่อสรุปให้
เห็นวถีิปฏิบติัทางวาทกรรมทั้งสองส่วนได ้ดงัน้ี 

3.2.1  พจิารณากระบวนการผลติและกระจายตัวบท 
ในแง่กระบวนการผลิตและกระจายตัวบทนั้น เป็นขั้นตอนของการพิจารณาการใช ้

ตวับทในนิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. และนิตยสารเพื่อนเดินทาง ว่ามีการน ามาประกอบข้ึนภายใต้
บริบทเฉพาะอยา่งไรบา้ง โดยพิจารณาเน้ือหาของการเสนอตวับท การเรียบเรียง การประกอบสร้าง
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ท่ีเช่ือมโยงตวับทเขา้ดว้ยกนั จากนั้นน าล าดบัเวลาของการเสนอตวับท และการกระจายตวับทไปยงั
ผูอ่้านวา่ทั้งหมดไดโ้นม้นา้วใหเ้กิดการบริโภคตวับท และตีความตวับทต่อไปอยา่งไร  

ส าหรับนิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. ถูกผลิตโดยกองบรรณาธิการนิตยสาร อ.ส.ท. ซ่ึงมี
ลกัษณะเป็นกองงานหน่ึงในสังกดัการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย การก าหนดเน้ือหา หรือวิธีการ
น าเสนอจึงเป็นไปตามนโยบายหลกัของการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย ส่วนนิตยสารเพื่อนเดินทาง 
ถูกผลิตโดยกองบรรณาธิการนิตยสาร ซ่ึงเป็นบริษทัเอกชนท่ีมีขั้นตอนการคดัเลือกส่ิงท่ีจะปรากฏ
ในนิตยสาร ดว้ยเหตุน้ีนอกเหนือจากการให้ขอ้มูลเก่ียวกบัการท่องเท่ียวโดยตรงแลว้ บางคร้ังผูผ้ลิต
ก็ไดถ่้ายทอดแนวทางการท่องเท่ียวท่ีน าสู่การปรับเปล่ียนพฤติกรรมบางอยา่งท่ีเอ้ือประโยชน์ต่อการ
ท างานของการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย หรือเอ้ือประโยชน์ต่อการขายโฆษณาในนิตยสาร 
โดยเฉพาะผลิตภณัฑ ์หรืองานบริการดา้นการท่องเท่ียวต่าง ๆ ท่ีกลุ่มธุรกิจภาคเอกชนไดผ้ลิตข้ึน เช่น 
บริษทัน าเท่ียว บริการสายการบิน โรงแรม ท่ีพกั ร้านอาหาร หรือส่ิงของเคร่ืองใชต่้าง ๆ  

ส่ิงเหล่าน้ีเป็น กระบวนการควบคุมวาทกรรมภายในของนิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. และ
นิตยสารเพื่อนเดินทาง  กล่าวคือ นิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. และนิตยสารเพื่อนเดินทาง  มีกระบวนการ
ตั้งแต่การเลือกบุคคลเขา้มาเป็นนกัเขียนท่ีมกัเป็นบุคคลมีช่ือเสียงในแวดวงต่าง ๆ หรือเป็นบุคคลท่ีมี
ประสบการณ์เก่ียวขอ้งกบัการท่องเท่ียว  ดงันั้นส่ิงท่ีบุคคลเหล่าน้ีเขียนถึงหรือกล่าวถึงยอ่มเป็นส่ิงท่ี
ผูค้นทัว่ไปเขา้ใจและรู้สึกกวา่น่าเช่ือถือ  รวมทั้งกระบวนการในการเลือกเร่ืองท่ีจะเขียน หรือเลือกท่ี
จะไม่เขียน โดยนิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. จะเลือกเขียนเร่ืองถึงสถานท่ีใด สถานท่ีนั้นตอ้งมีความ
พร้อมใน 3 ด้าน คือ มีการคมนาคมพร้อม มีท่ีพกัพร้อม และมีสถานท่ีท่องเท่ียวพร้อม  อนัเป็น
หลกัการท่ีมาจากนโยบายหลกัในการท างานส่งเสริมการท่องเท่ียว ส่วนนิตยสารเพื่อนเดินทาง จะ
เน้นน าเสนอสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีสามารถถ่ายภาพออกมาได้อย่างสวยงาม เน่ืองจากเป็นนิตยสาร
ท่องเท่ียวท่ีมีการน าแฟชั่นมาเป็นจุดดึงดูดผูอ่้านตั้งแต่หน้าปก อีกทั้งตอ้งมีความพร้อมสามารถ
เดินทางท่องเท่ียวได้อย่างสะดวกสบายทั้งสถานท่ีพกัผ่อน ร้านค้า ร้านอาหาร เป็นต้น  ดังนั้น
สถานท่ีท่ีนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวทั้ง 2 รายช่ือจะน ามากล่าวถึงจึงตอ้งเป็นสถานท่ีท่ีมีความพร้อม
จดัเป็นสถานท่ีท่องเท่ียว โดยมกัผา่นการจดัการจากภาครัฐและภาคเอกชนในการปรับปรุง  และแต่ง
เติมส่ิงอ านวยความสะดวกต่าง ๆ อยา่งเรียบร้อยแลว้  รวมทั้งมกัเป็นสถานท่ีท่ีมีช่ือระบุไวใ้นแผน
สนบัสนุนของรัฐ ในขณะเดียวกนัสถานท่ีท่ีไม่มีความพร้อมครบ 3 ดา้นก็จะเป็นสถานท่ีท่ีไม่มีการ
กล่าวถึงในนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทย  

ตวับทท่ีผ่านการผลิตจะถูกกระจายไปยงัผูอ่้านในรูปแบบของถ้อยค าท่ีไม่เป็นทางการ 
ผา่นพื้นท่ีส่ือท่ีสร้างข้ึนเพื่อเป็นต าราท่ีท าหนา้ท่ีเหมือนครูในการให้ความรู้ดา้นการท่องเท่ียว ซ่ึงก็
คือ นิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. และพื้นท่ีส่ือท่ีสร้างข้ึนเพื่อเป็นคู่มือท่ีท าหนา้ท่ีเหมือนเพื่อนในการให้
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ขอ้มูลการท่องเท่ียว ซ่ึงก็คือ นิตยสารเพื่อนเดินทาง  ตวับทกระจายอย่างสม ่าเสมอเป็นประจ าทุก
เดือน ซ่ึงในแต่ละเดือนของช่วงปี พ.ศ. 2530-2559 แมจ้ะเกิดเหตุการณ์ส าคญัทั้งในแบบเหตุการณ์ท่ี
เกิดเป็นปกติในทุกปี อยา่งการเฉลิมในวโรกาสต่าง ๆ ท่ีเก่ียวขอ้งกบัสถาบนัพระมหากษตัริย ์การจดั
งานเน่ืองในเทศกาลและประเพณีต่าง ๆ รวมถึงเหตุการณ์ท่ีไม่ได้เกิดข้ึนเป็นประจ า เช่น ความ
วุ่นวายทางการเมือง โรคระบาด ภยัธรรมชาติ เป็นตน้  แต่ตวับทในนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวทั้ง  
2 รายช่ือก็ยงัท าหน้าท่ีขอ้มูลการท่องเท่ียว ซ่ึงอยู่ภายใตจุ้ดมุ่งหมายโดยตรง คือ เพื่อเสนอข่าวสาร
และสารคดีท่ีสอดคลอ้งกบันโยบายการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย และจุดมุ่งหมายในเชิงพาณิชยท่ี์
สนบัสนุนใหผู้อ่้านไดรู้้จกัและเกิดความตอ้งการซ้ือหรือใชสิ้นคา้และงานบริการท่ีนิตยสารน าเสนอ 
รวมถึงจุดมุ่งหมายโดยออ้มท่ีมุ่งถ่ายทอดแนวทางการท่องเท่ียวท่ีน าสู่การปรับเปล่ียนพฤติกรรม  

ขณะท่ีผูอ่้านแมจ้ะมีส่วนร่วมในการผลิตตวับทดว้ยการส่งจดหมายถึงกองบรรณาธิการ 
แต่ก็ถูกควบคุมโดยกองบรรณาธิการด้วยการคัดเลือก ตัดทอน และยุบคอลัมน์จดหมายถึง 
กองบรรณาธิการในท่ีสุด ดงันั้นในดา้นของผูรั้บสารกลุ่มหลกั คือ กลุ่มคนท่ีช่ืนชอบและตอ้งการ
ท่องเท่ียว ผูรั้บสารกลุ่มน้ีมีขอ้มูล หรือความรู้ดา้นการท่องเท่ียวน้อยกว่าผูส่้งสาร ท าให้ในแง่ของ
กระบวนการผลิต และกระจายตวับทมีแนวโน้มสูงว่าผูผ้ลิต หรือผูส่้งสารมีความน่าเช่ือถือและมี
อ านาจเหนือกลุ่มผูรั้บสาร ผูส่้งสารตอ้งการใหข้อ้มูล ข่าวสาร แนะน า และโนม้นา้ว เพื่อผูรั้บสารจะ
ไดน้ าไปปฏิบติั 

3.2.2  พจิารณากระบวนการบริโภคตัวบทและการตีความตัวบท 
ในแง่กระบวนการบริโภคและการตีความตัวบทนั้น เป็นขั้นตอนของการวิเคราะห์ 

การซึมซาบความหมาย และแสดงออกท่ีเกิดข้ึนจากการได้รับตวับท รวมถึงการผลิตซ ้ าตวับท
เหล่านั้นดว้ย  

ส าหรับผูรั้บสารในนิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. และนิตยสารเพื่อนเดินทางนั้น เป็นผูท่ี้ช่ืน
ชอบหรือตอ้งการเดินทางท่องเท่ียว โดยช่วงเวลาของการบริโภคตวับทนั้นสามารถเกิดข้ึนไดเ้ป็น
ประจ าทุกเดือนตามการเผยแพร่ของนิตยสาร ซ่ึงการส่ือสารจะเป็นแบบทางเดียว แต่ส่งขอ้มูลแบบ 
one to many (จากคนเดียวสู่หลายคน) กล่าวคือ เป็นการส่ือสารแบบผูส่้งสาร และผูรั้บสารไม่ไดพ้บ
หนา้กนั แต่ส่งสารถึงกนัไดผ้า่นส่ือส่ิงพิมพนิ์ตยสาร ท าใหแ้มผู้ส่้งสาร (กองบรรณาธิการ) จะมีเพียง
หน่ึงเดียวก็สามารถส่งสารไปให้ผูรั้บสาร (ผูอ่้าน) ไดเ้ป็นจ านวนมาก และไม่ไดรั้บสารในช่วงเวลา
เดียวกนั โดยผูอ่้านสามารถหยิบอ่านในช่วงเวลาใดหลงัจากท่ีนิตยสารเผยแพร่ก็ได้  นอกจากน้ี 
ตวับทส่วนใหญ่ใช้น ้ าเสียงแบบไม่เป็นทางการ ทั้งน้ีเน่ืองจากเป็นการบอกเล่า และอธิบายท่ีมี
ลกัษณะโนม้นา้ว เชิญชวน ไม่ใช่การบงัคบั หรือยดัเยียด และช่วยท าให้ลดระยะห่างในการส่งสาร
ถึงผูอ่้าน อีกทั้งผูรั้บสารรับทราบว่าตวับทเหล่าน้ีผูผ้ลิตข้ึนจากกลุ่มคนท่ีท างานดา้นการท่องเท่ียว
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โดยตรง รวมทั้งมกัเป็นบุคคลท่ีมีช่ือเสียงและมีประสบการณ์ท่องเท่ียว  ท าให้การตีความตวับทใน
นิตยสารเหล่าน้ี ผูอ่้านรับทราบวา่ส่ิงท่ีน าเสนอเป็นเร่ืองของขอ้มูลท่ีน่าสนใจ มีความน่าเช่ือถือ และ
ได้รับมาตรฐาน ด้วยเหตุน้ีอุดมการณ์ท่ีปรากฏอยู่ในนิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. และนิตยสาร 
เพื่อนเดินทาง จึงเป็นส่ิงท่ีถ่ายทอดผ่านผูส่้งสารท่ีผูรั้บสารให้การยอมรับและเช่ือถือ อุดมการณ์
เหล่านั้นจึงกลายเป็นท่ียอมรับของผูรั้บสารไปดว้ยเช่นกนั 

จากการน าแนวคิดชาติพนัธ์ุวรรณนาแห่งการส่ือสารมาช่วยในการวิเคราะห์ปฏิสัมพนัธ์
ระหว่างภาษา และบริบททางการส่ือสารในนิตยสารอนุสาร อ.ส.ท และนิตยสารเพื่อนเดินทาง 
พบวา่ ภาษาเป็นส่วนหน่ึงของกระบวนการทางสังคม ดงัจะเห็นตั้งแต่กระบวนการแรกในการจดัท า
นิตยสารไปจนกระทั้งการน าเสนอตวับทภาษาในคอลมัน์ต่าง ๆ ลว้นเกิดข้ึนจากการตดัสินใจของ
กองบรรณาธิการท่ีผา่นกระบวนคดักรองมาแลว้เช่นกนั ทั้งน้ีเพื่อมุ่งหวงัผลบางประการให้เกิดข้ึน
แก่ผูรั้บสาร เป็นการส่งต่อความรู้ ความเขา้ใจ ความเช่ือ และทศันคติต่าง ๆ ท่ีมีต่อการท่องเท่ียว 
ไปยงักลุ่มบุคคลเป้าหมาย ดงันั้นนอกเหนือจากการให้ขอ้มูลเก่ียวกบัการท่องเท่ียวโดยตรงแลว้  
ผูผ้ลิตไดส้ร้างและน าเสนอชุดความคิดท่ีเอ้ือประโยชน์ต่อการท างานของการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย 
และผูโ้ฆษณา ตัวบทเหล่าน้ีแพร่กระจายไปยงัผูอ่้านอย่างเป็นวงกวา้งในรูปแบบของถ้อยค า 
ท่ีมีน ้าเสียงไม่เป็นทางการ เพื่อสร้างความรู้สึกเป็นกนัเอง และโนม้นา้วใจผูอ่้านใหเ้กิดการท่องเท่ียว
หรือมีพฤติกรรมท่ีเก่ียวขอ้งในแบบท่ีผูส่้งสารตอ้งการต่อไป โดยมีนิตยสารท าหน้าท่ีเป็น “ส่ือ”  
ซ่ึงเป็นพื้นท่ีท่ีท าให้เกิดการส่ือสาร ผูรั้บสารและผูส่้งสารไม่จ  าเป็นตอ้งอยู่ในสถานท่ี หรือเวลา
เดียวกัน จึงมีลักษณะเป็นวาทกรรมสาธารณะท่ีสามารถเข้าถึงกลุ่มผู ้อ่านได้เป็นจ านวนมาก  
และหากวาทกรรมใดสามารถเขา้ถึงผูรั้บสารและสังคมไดม้าก ก็ยิ่งมีผลต่อการถ่ายทอดและตอกย  ้า
ชุดความคิดต่าง ๆ ท่ีประกอบอยู่ในวาทกรรมนั้นไปสู่สังคมไดม้ากยิ่งข้ึน รวมถึงความคิดเก่ียวกบั
การท่องเท่ียวด้วยเช่นเดียวกัน ซ่ึงเปรียบเทียบให้เห็นภาพชัดเจน นิตยสารท่องเท่ียวก็มีสถานะ
เช่นเดียวกบัผูท่ี้อาศยัอยูใ่นสถานท่ีท่องเท่ียวนั้น ๆ ท่ีมีความตอ้งการสร้างรายไดจ้ากการท่องเท่ียว 
จนน าสู่ความพยายามท่ีจะน าเสนอการท่องเท่ียวในพื้นท่ีของตนเองด้วยการปรุงแต่ง สร้างความ
แตกต่าง สร้างเร่ืองราว และสร้างประสบการณ์อนัน่าประทบัใจ เพื่อให้ผูค้นภายนอกเกิดความ
ตอ้งการอยากมาเยอืน มาสัมผสั และมาท่องเท่ียวสถานท่ีเหล่านั้นนัน่เอง 



 

บทที ่4 
อดุมการณ์ทีป่รากฏในนิตยสารเพ่ือการท่องเทีย่วของไทย 

 
ในบทน้ีผูว้ิจยัน าเสนอผลการวิเคราะห์อุดมการณ์ท่ีปรากฏในนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียว

ของไทย  โดยเบ้ืองขั้ นต้นผู ้วิจ ัยพบการถ่ายทอดชุดความคิดท่ี เ ก่ียวข้องกับการท่อง เ ท่ียว
ภายในประเทศปรากฏในนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทย แบ่งได้เป็น 6 ชุดความคิด ได้แก่  
1. นกัท่องเท่ียวท่ีพึงประสงค ์2. การเป็นเจา้บา้นท่ีดี 3. ต่างจงัหวดันิยม 4. ความเป็นไทย 5. การมีอยู่
ของชนชั้นทางสังคม และ 6. การยอมรับประโยชน์ของการท่องเท่ียว ดงัรายละเอียดต่อไปน้ี 
 

4.1 ชุดความคดิทีเ่กีย่วข้องกบัการท่องเทีย่วภายในประเทศ 
4.1 1 นักท่องเทีย่วทีพ่งึประสงค์ 

“นักท่องเท่ียวท่ีพึงประสงค์” เป็นชุดความคิดท่ีแสดงถึงลักษณะบุคลิก คุณสมบัติ 
พฤติกรรม รวมถึงขอ้ควรปฏิบติัท่ีบ่งบอกถึงการเป็นนักท่องเท่ียวกลุ่มเป้าหมายท่ีสังคมตอ้งการ  
โดยภาพรวมจะมีพฤติกรรมท่ีพึงประสงคต่์อสถานท่ีท่องเท่ียวและกิจกรรมการท่องเท่ียวนั้น ๆ เป็น
ชุดความคิดท่ีมีการถ่ายทอดผา่นตวับทภาษาในนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทย ทั้งในนิตยสาร
อนุสาร อ.ส.ท. และนิตยสารเพื่อนเดินทาง โดยผูผ้ลิตนิตยสารได้ประกอบสร้างและถ่ายทอด
ความหมายนกัท่องเท่ียวท่ีพึงประสงคว์า่ เป็นบุคคลท่ีมีความสามารถในการจบัจ่ายเงินในกิจกรรม
การท่องเท่ียว โดยผูผ้ลิตมกัเรียกขานว่าเป็น “คนเมือง” มีการท างานตามตารางเวลา มีวนัหยุดแยก
ออกจากวนัท างาน หรือสามารถจดัสรรคเ์วลาวา่งและเวลาท างานใหแ้ยกออกจากกนัไดอ้ยา่งชดัเจน 
ตลอดจนมีการศึกษา ชอบแสวงหาความรู้และประสบการณ์จากการท่องเท่ียว มีความทนัสมยั 
ติดตามการเปล่ียนแปลงของกระแสนิยมในการท่องเท่ียว รวมทั้งเป็นบุคคลท่ีมีพฤติกรรมอยูภ่ายใต้
การควบคุมของกฎระเบียบ กติกา  ธรรมเนียม  ประเพณี ความเช่ือ และจริยธรรมทางสังคม คนกลุ่ม
น้ีถูกระบุวา่อยูใ่นกลุ่มอาชีพท่ีเก่ียวขอ้งกบัอุตสาหกรรม การคา้ขาย การบริการ หรือวชิาการมากกวา่
กลุ่มเกษตรกรรม โดยเช่ือวา่การท่องเท่ียวภายในประเทศเป็นการสร้างรายได ้และกระจายรายไดไ้ป
ยงัพื้นท่ีต่าง ๆ รวมถึงมีพฤติกรรม “ชอป ชิม แชะ” ซ่ึงหมายถึง การเดินทางท่องเท่ียวไปยงัสถานท่ี
ใดก็จะตอ้งถ่ายรูปตนเองในสถานท่ีท่องเท่ียวเหล่านั้นเป็นท่ีระลึก ชอบชิมและรับประทานอาหาร
หรือขนมท่ีมีอยูต่ามสถานท่ีท่องเท่ียวนั้น ๆ และซ้ือของท่ีระลึกสินคา้ต่าง ๆ ทั้งเป็นของตนเองและ
เป็นของฝากใหบุ้คคลอ่ืนท่ีไม่ไดเ้ดินทางมาดว้ย ดงัตวัอยา่งต่อไปน้ี 
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ตวัอยา่งท่ี (1) 
วนัน้ีผมไดเ้ก็บภาพบางมุมมองแห่งความงาม เพื่อถ่ายทอดเร่ืองราว

เหล่านั้นมายงัเพ่ือน ๆ ที่รักธรรมชาติทั้งหลาย เช่ือวา่มีนักเดินทางไม่น้อย 
อยากมาเยือนดินแดนท่ีซ่อนเร้นแห่งน้ี แต่อาจติดขดัหลายประการ ดงันั้น 
เช่ือเถิดวา่หากป่าฟ้ืนตัว และจิตใจของคนที่เข้าสู่ธรรมชาติอ่อนโยนลง ลด
การท าร้ายผืนป่า ทีน่ี่อาจจะเปิดให้เข้ามาเยือนอกีครากเ็ป็นได้   

(เส้นทางดอกไมบ้นภูหนาว, อนุสาร อ.ส.ท., มกราคม 2550) 
ตวัอยา่งท่ี (2) 

ใครเบ่ือเมือง เบ่ือการท่องเท่ียวแบบเนน้ความสะดวกสบายหรูหรา  
ก็ลองหาโอกาสออกไป เท่ียวดู ผมคิดวา่จะไม่ผิดหวงั เพราะได้ทั้งเที่ยว ได้
ทั้งเรียน ได้ทั้งความรู้ เพิม่พูนสติปัญญาไปพร้อม ๆ กนัด้วย   

(เกาะลิบง  เสน่ห์ธรรมชาติของไทย, เพื่อนเดินทาง, เมษายน  2542) 
ตวัอยา่งท่ี (3) 

มาจงัหวดันครนายกเท่ียวน้ีคุม้จริง ๆ ไดพ้กัผ่อนเต็มอ่ิมในรีสอร์ท 
สวย ๆ ไดม้าเล่นน ้ าตกชุ่มฉ ่าใจ ไดก้ราบไหวส่ิ้งศกัด์ิสิทธ์ิคู่บา้นคู่เมืองเขา
แล้ว แถมยังได้ชอปป้ิงสินค้าพื้นเมืองของเขาอีก ก็รู้สึกสบายใจ แล้วที่
ส าคัญไม่ต้องเหน็ดเหน่ือยกับการเดินทางอกีด้วย อยา่งน้ีไม่เรียกวา่คุม้แลว้
จะเรียกวา่อะไรล่ะคะ  

(เท่ียวนครนายก, เพื่อนเดินทาง , เมษายน 2539) 
ตวัอยา่งท่ี (4) 

คราวน้ีผมมีขอ้เสนอแนะครับ เสาร์อาทิตย์นี้พาครอบครัวไปเที่ยว
พระนครศรีอยุธยากันดีกว่า ใกล้แค่นีเ้อง ใช้เวลาเดินทางไม่ถึงช่ัวโมง  ท่าน
จะประสบความส าเร็จในหลายเร่ือง ไม่วา่จะเป็นการพาคุณแม่บา้นเขา้วดั
เพื่อช่วยให้สงบจิตสงบใจ  หรือการเพิ่มความภูมิใจรักชาติให้กบัเจา้ตวัโต 
หรือเพิ่มความรู้เชิงประวติัศาสตร์ใหก้บัตวัท่านเองและครอบครัว”   

(ราชธานีศรีอยธุยา, เพื่อนเดินทาง, กนัยายน 2544) 
จากตวัอย่างท่ี (1) (2) (3) (4) พบว่า นิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทย มีการน าเสนอ

ลกัษณะของนกัท่องเท่ียวท่ีท าให้ผูอ่้านเขา้ใจวา่เป็นบุคคลท่ีมีความสามารถในการจบัจ่ายซ้ือสินคา้
หรือใชบ้ริการท่องเท่ียว อยูอ่าศยัในกรุงเทพมหานครหรือเรียกวา่เป็น “คนเมือง” และเป็นบุคคลท่ีมี
แยกเวลาการท างานกบัเวลาวา่งออกจากกนัอยา่งชดัเจน รวมทั้งเป็นบุคคลท่ีตอ้งการแสวงหาความรู้ 
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เป็นหน่ึงในสมาชิกครอบครัวท่ีตอ้งการกระชบัความสัมพนัธ์ระหว่างกนั รวมทั้งมีพฤติกรรมอยู่
ภายใตก้ารควบคุมของกฎกติกา  ธรรมเนียม  ประเพณี ความเช่ือ และจริยธรรมทางสังคม  

ตวัอยา่งท่ี (5) 
“ท่ีดิฉนัอยากฝากบอกนกัท่องเท่ียว ทุกคนก็คือไม่วา่คุณจะท่องเท่ียว

ไปยงัท่ีแห่งใดก็ตาม ขอแค่ไม่ท าลายธรรมชาติของที่เหล่าน้ัน และเที่ยว
อย่างนักอนุรักษ์ เพื่อท่ีคนอ่ืน ๆ จะไดมี้โอกาสไปเยอืนบา้งสักคร้ัง ”   

“คุณสุรีย์เรียนจบแล้ว มีการมีงานท าแล้ว ก็อย่าลืมให้รางวัลชีวิต
ด้วยการเดินทางท่องเทีย่วนะครับ”   

(จดหมายถึงบรรณาธิการ, อนุสาร อ.ส.ท., สิงหาคม 2551) 
ตวัอยา่งท่ี (6) 

ชาวเขาสามมุมขอความร่วมมือจากผูใ้จบุญทั้งหลาย ไม่ควรท าทาน
ดว้ยการขบัรถสามลอ้ หรือรถกระบะบรรทุกอาหารลิง แลว้โกยอาหารให้
ลิงลงบนถนนรอบเขาสามมุมไปเร่ือย ๆ เขา้ใจว่ามีจิตใจดีประสงค์จะท า
ทาน แต่ใจหน่ึงก็กลวัลิงจู่โจมท าร้ายจึงท าแบบน้ี การท าทานวิธีนี้คุณก าลงั
สร้างความเดือดร้อนให้ผู้ร่วมทาง และค่อย ๆ ฆ่าลงิโดยไม่รู้ตัว เม่ือลิงลงมา
นัง่กินอาหารกลางถนนย่อมเส่ียงต่อการถูกรถชน เพื่อท่ีร่วมใชถ้นนก็ตอ้ง
ค่อยหลบหลีกลิงน้อยใหญ่ท่ีเฮโลมานั่งกินอาหารเต็มถนน หลบไม่พน้ก็
เหยยีบชนตายเอาง่าย ๆ ไหน ๆ ก็ใจบุญแลว้ เพิ่มรายละเอียดอีกนิดเดียวเอง
นะคะ 

(บางแสนถึงอ่างศิลา 51 ปี ท่ีปราโมทยเ์ล่าวา่... จริยาจะยงัเห็นไหม,  
อนุสาร อ.ส.ท., กนัยายน 2558) 

ตวัอยา่งท่ี (7) 
ถึงเวลาแล้วหรือยงัท่ีเราจะปรับเปลี่ยนพฤติกรรมการท่องเที่ยวที่

หวังแต่ความสุขเพียงช่ัวคร้ังช่ัวคราว การส่งเสียงเอะอะโวยวายท าลาย
ความสงบสุขของผูท่ี้ต้องการมาพกัผ่อน การขีดเขียนผนังถ ้ า สลักช่ือ
สถาบนัลงบนตน้ไม่เพื่อประกาศวา่ขา้มาถึงแลว้ การทิ้งขยะตามหาดทราย 
ซอกตน้ไม ้ฯลฯ พอเสียทีเถิดกบัความมกัง่ายและความเห็นแก่ได ้ 

(ชีวติเสรีใตฟ้้าสีคราม ใตน้ ้าสีมรกตท่ีเกาะบุโหลน, อนุสาร อ.ส.ท., มีนาคม 2538) 
จากตวัอย่างท่ี (5) (6) (7) เป็นการระบุพฤติกรรมท่ีนักท่องเท่ียวไม่พึงกระท า ทั้ งการ

ท าลายธรรมชาติ การให้อาหารให้ลิงบริเวณถนน การส่งเสียงเอะอะโวยวาย การขีดเขียนผนังถ ้ า  
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การทิ้งขยะตามหาดทราย เหล่าน้ีเป็นพฤติกรรมท่ีถูกระบุวา่เป็นการท าลายส่ิงแวดลอ้มและส่งผลเสีย
ต่อการท่องเท่ียว ดงันั้นหากนกัท่องเท่ียวคนใดปฏิบติัก็จะถูกมองเป็นนกัท่องเท่ียวท่ีไม่พึงประสงค ์  

ตวัอยา่งท่ี (8) 
“คงตอ้งฝากย  ้าเตือนกนัมาดว้ยความเป็นห่วงถึงเพื่อน ๆ นักด าน ้าที่

จะลงไปด าน ้าในแถบอันดามันครับว่าควรเตรียมตัวให้ดี  โดยเตรียมฟิต
ร่างกายให้แข็งแรงเขา้ไว ้ไม่ใช่อดหลบัอดนอนโหมงานหนกัจนร่างกาย
โทรมแลว้ไปด าน ้ า เด๋ียวจะไม่สนุก และควรเตรียมชุดด าน ้ าหนา ๆ ถา้ได้
เวต็สูทหนาสัก 5 มิลลิเมตรไปใชค้งจะอบอุ่นดีกวา่” 

(หนาวน้ีท่ีอนัดามนัเหนือ, อนุสาร อ.ส.ท., กุมภาพนัธ์ 2550) 
ตวัอยา่งท่ี (9) 

“ยามเดินทางไกล  หากคุณมีกระเป๋าเดินทางท่ีเล็กกะทดัรัดและมี
น ้ าหนักเบาล่ะก็จะท าให้คุณท่องเท่ียวได้อย่างคล่องตวั ข้ึนรถลงเรือไป
เหนือล่องใต้ได้อย่างไร้กังวล โดยเฉพาะในฤดูกาลท่องเท่ียวเช่นเดือน
เมษายนน้ี หากคุณสุภาพสตรีมีผลติภัณฑ์ท าความสะอาดและบ ารุงผวิหน้า
ขนาดพกพา 1 ชุด ติดกระเป๋าเดินทางไว้เสมอ คุณก็จะสวยสะอาดได้
ตลอดเวลา เพื่อนเดินทางขอแนะน า เคร่ืองส าอางอิปซ่า (IPSA) ชุด Starter 
Kit ซ่ึงประกอบดว้ย...” 

(ของขวญัวนัเดินทาง, เพื่อนเดินทาง, เมษายน 2547) 
ตวัอยา่งท่ี (10) 

“วิ่งไปประมาณ 34 กิโลเมตร เล้ียวขวาเข้าสู่ทางหลวงหมายเลข 
1340 ทางจะเปล่ียนจากท่ีราบเป็นเส้นทางภูเขา บางช่วงเป็นทางชนัยาว ๆ 
แต่ลาดยางทางดีกวา่ท่ีคิด ตอนไต่ทางชันก็ใช้เกียร์ต ่า รอบเคร่ืองไม่ต้องสูง 
รถเก๋งไปไดส้บายครับ  

(บนเส้นทางท่ีโรยดว้ยกลีบดอกซากุระ, อนุสาร อ.ส.ท., กุมภาพนัธ์ 2550) 
ตวัอยา่งท่ี (11) 

“ภายในบริเวณวดัพระศรีรัตนมหาธาตุฯ หรือวดัหลวงพ่อพระพุทธ
ชินราชน้ี มีร้านขายของท่ีสร้างข้ึนเป็นศาลาทรงไทยแบ่งเป็นล็อค ๆ มีของ
ขายอยู่หลายล็อคดว้ยกนัท่ีเห็นวางขายอยู่เกือบจะทุกร้าน ก็คือ กลว้ยตาก 
จากบางกระทุ่ม และเส้นหม่ีซั้วของดีเมืองพิษณุโลก เป็นของท่ีคนทั่วไปที่
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เดินทางมาถึงที่น่ีจะต้องแวะมาซ้ือของฝากติดไม้ติดมือไปฝากคนที่บ้านที่
บางคร้ังอาจจะคอยของฝากจากเราอยู่” 

(เท่ียวไปซ้ือไป, เพื่อนเดินทาง, กนัยายน 2533) 
จากตวัอย่างท่ี (8) (9) (10) (11) เป็นการระบุส่ิงท่ีนักท่องเท่ียวพึงกระท า ทั้งก่อนเท่ียว 

ขณะเท่ียว และหลงัเท่ียว กล่าวคือ นักท่องเท่ียวท่ีพึงประสงค์ตอ้งมีการเตรียมตวัเอง และเตรียม
อุปกรณ์ใหพ้ร้อมก่อนเดินทางท่องเท่ียว  ระหวา่งท่ีท่องเท่ียวควรมีความรู้และทกัษะในดา้นต่าง ๆ ท่ี
เก่ียวขอ้งท าใหก้ารท่องเท่ียวนั้นด าเนินไปดว้ยความราบร่ืน และเม่ือท่องเท่ียวเรียบร้อยควรมีการหา
ซ้ือของฝากของท่ีระลึกไปให้บุคคลท่ีไม่ได้ท่องเท่ียวด้วย  เหล่าน้ีเป็นการประกอบสร้างและ
ถ่ายทอดความหมายนกัท่องเท่ียวท่ีพึงประสงค์วา่มีวิถีปฏิบติัเช่นไร ตลอดจนจะไดรั้บผลลพัธ์จาก
วถีิปฏิบติันั้นอยา่งไร  

4.1.2 การเป็นเจ้าบ้านทีด่ี 
“การเป็นเจา้บา้นท่ีดี” เป็นชุดความคิดท่ีแสดงถึงลกัษณะบุคลิก คุณสมบติั พฤติกรรม 

รวมถึงขอ้ควรปฏิบติัท่ีเก่ียวขอ้ง หรือบ่งบอกถึงการเป็นเจา้บา้น  เจา้ของพื้นท่ี  ตลอดจนผูค้นท่ีอยู่
อาศยัในพื้นท่ีแหล่งท่องเท่ียวต่าง ๆ เป็นชุดความคิดท่ีมีการถ่ายทอดผา่นตวับทภาษาในนิตยสารเพื่อ
การท่องเท่ียวของไทย ทั้งในนิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. และนิตยสารเพื่อนเดินทาง โดยผูผ้ลิตนิตยสาร
ไดป้ระกอบสร้างและถ่ายทอดความหมายแสดงถึงการเป็นเจา้บา้นท่ีดีว่า เป็นบุคคลท่ีมีความเป็น
มิตร ยิ้มแยม้แจ่มใส น่าเขา้ใกล้  เขา้ถึงง่าย ให้การตอ้บรับ ดูแลผูม้าเยือนหรือนักท่องเท่ียวให้มี
ความสุข และรู้สึกปลอดภยั  มีความรอบรู้เร่ืองราวในทอ้งถ่ินของตนเอง ตลอดจนปฏิบติัตามส่ิงท่ี
นกัท่องเท่ียวตอ้งการเพื่อหวงัผลจากความพึงพอใจท่ีเกิดข้ึนกนันกัท่องเท่ียว  การเป็นเจา้บา้นท่ีดี
เป็นแนวคิดท่ีถูกถ่ายทอดพร้อมการน าเสนอลกัษณะของกลุ่มคนอาชีพเกษตรกรรม  ซ่ึงเป็นคนกลุ่ม
ใหญ่ท่ีอาศยัอยูต่ามจงัหวดัต่าง ๆ ทัว่ทั้งประเทศไทย ดงันั้นชุดความคิด “การเป็นเจา้บา้นท่ีดี” จึงมกั
ปรากฏคู่กบัภาพคนในพื้นท่ีจงัหวดัต่าง ๆ โดยมีการน าเสนอลกัษณะของวิถีด าเนินชีวิตท่ีแตกต่าง
จากคนเมือง (นักท่องเท่ียว)  ท าให้ผูอ่้านเข้าใจว่าคนต่างจงัหวดัมีรายได้น้อย  มีการศึกษาน้อย   
ดอ้ยโอกาส  จิตใจดี ใจดี ยิม้แยม้แจ่มใส และยนิดีตอ้นรับนกัท่องเท่ียว ดงัตวัอยา่งต่อไปน้ี 

ตวัอยา่งท่ี (12) 
“เชียงใหม่เป็นจงัหวดัท่ีน่าหลงรักมากค่ะ ไม่วา่จะเป็นสภาพอากาศ

ท่ีเยน็สบาย มีทะเลหมอก ธรรมชาติท่ีสวยงาม ตามดอยและอุทยานต่าง ๆ 
อาหารพื้นเมือง วิถีชีวิตของคนในชุมชนที่ไม่เหมือนที่ไหน ผู้คนก็อัธยาศัย
ดี ให้การต้อนรับนักท่องเทีย่วเป็นอย่างดี”   

(คนดงัช่างเท่ียว , อนุสาร อ.ส.ท., กนัยายน 2557) 
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ตวัอยา่งท่ี (13) 
 คนเมืองน่านได้รับการหลอมรวมจิตใจให้รู้จกัสามัคคี เอื้ออาทร 

และเกือ้กูลกนัมาแต่อดีต ยิม้แย้มแจ่มใส มีอธัยาศัยไมตรี เหมาะกบัการเป็น
เมืองตอ้นรับผูม้าเยอืน 

 (คนเมืองน่าน , อนุสาร อ.ส.ท., พฤศจิกายน 2542) 
ตวัอยา่งท่ี (14) 

ชาวประมงโบกมือทกัทายเรา  เม่ือมองเห็นวา่เราก าลงับนัทึกภาพวิถี
สงบไว ้ มิตรภาพและความเอื้ออารีเป็นส่ิงที่พบหาได้ทั่วไปบนดินแดน
แห่งน้ี  

(เพลงแคนเหนือทะเลสาบสีน ้าเงิน , เพื่อนเดินทาง, สิงหาคม 2534) 
ตวัอยา่งท่ี (15) 

คนแถวน้ีดี น่ารัก ยิ้มแย้มแจ่มใส ส่วนใหญ่ก็จะท าอาชีพทางการ
เกษตร และท่ีเราก าลงัไปเยือนคือไร่วา่นหางจระเข ้ตอนน้ีเขาพฒันาเอามา
แปรรูปบรรจุกระป๋องเป็นอาหารและเคร่ืองด่ืมบ ารุงสุขภาพ นกัท่องเท่ียวท่ี
ไปเยอืนก็ไดจ้บัจ่ายซ้ือสอย ส่วนชาวบา้นก็มีรายไดมี้ความเป็นอยูท่ี่ดีข้ึน  

(อาหารสมุนไพรของฝากจากประจวบ , เพื่อนเดินทาง, ตุลาคม 2534) 
จากตวัอยา่งท่ี (12) (13) (14) (15) พบวา่ นิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทย มีการน าเสนอ

ลกัษณะของการเป็นเจา้ของบา้นท่ีดีวา่เป็นบุคคลมีความเป็นมิตร ยิม้แยม้แจ่มใส น่าเขา้ใกล ้ เขา้ถึง
ง่าย และให้การตอ้บรับนกัท่องเท่ียวอย่างอบอุ่น โดยลกัษณะเหล่าน้ีถูกน าเสนอให้เป็นภาพแทน
ของผูค้นท่ีประกอบอาชีพเกษตรกรรม ซ่ึงอาศยัอยู่ในพื้นท่ีจงัหวดัต่าง ๆ ของประเทศไทย และ
ไม่ใช่กรุงเทพมหานคร  

ตวัอยา่งท่ี (16) 
รางวลัท่ีเมืองไทยและอุตสาหกรรมท่องเท่ียวไทยไดรั้บในปีท่ีผา่น

มา นบัเป็นส่ิงท่ีคนไทยทุกคนควรภาคภูมิใจร่วมกัน เพื่อจะไดเ้ป็นก าลงัใจ
ท่ีจะร่วมกันเก็บเมืองไทยให้สวยงาม ร่วมกันเป็นเจ้าบ้านที่ดี มีไมตรีและ
รอยยิม้ต้อนรับนักท่องเทีย่วทีม่าเยือนในปีใหม่ทีส่ดใสกว่าเดิม  

(บทบรรณาธิการ, อนุสาร อ.ส.ท., มกราคม 2551) 
ตวัอยา่งท่ี (17) 

ความเงียบถูกท าลายด้วยรอยยิ้มและค าสวสัดีของฉัน เพียงเท่าน้ี 
ใคร ๆ ก็รู้ว่าฉันเพิ่งมาถึง และต่างคิดว่าฉันต้องการค าแนะน าในการ



140 

 

ตระเวนเท่ียว ตอนนี้จึงไม่มีอะไรดีไปกว่าการเป็นฝ่ายฟังความปรารถนาดี
ที่หลั่งไหลมาอย่างท่วมท้น ก็เหมือนเช่นทุกคร้ัง ไม่ว่าจะไปที่ไหน 
บรรยากาศดี ๆ เช่นนีม้ักเกดิขึน้ทีร้่านกาแฟเสมอ  

ฉันขอให้ป้าต๋า ภรรยาลุงหล้าคนขายกาแฟ เล่าเร่ืองปายสมัยก่อนให้
ฟังบ้าง หญิงวัยกลางคนยกน ้าชาไปให้ฝร่ังโต๊ะตรงข้ามก่อนจะยิม้และน่ัง
ลงข้าง ๆ “ล าบาก ไปซ้ือของทีตอ้งนัง่รถจ๊ิปกลางไปเชียงใหม่ บางเดือนมี
รถ บางเดือนฝนตกหนกัก็ไม่มี” 

อาจจะจริงอยา่งไกด์บุ๊กต่างประเทศช่ือดงับอกไวใ้นบรรทดัตน้ ๆ ท่ี
กล่าวถึงปายว่าเม่ือแรกมาถึง ปายอาจจะดูเหมือนไม่มีอะไร แต่หากได้
ออ้ยอ่ิงอยูส่ักสองสามวนั และพูดคุยกับชาวบ้านผู้มีมิตรไมตรี คุณอาจคน้
เจอแง่มุมสวยงามบางอยา่งในเมืองเล็กท่ีโอบลอ้มอยูด่ว้ยขนุเขาแห่งน้ี 

(สุดสาย ปายทาง, อนุสาร อ.ส.ท., ธนัวาคม 2547) 
จากตวัอยา่งท่ี (16) เป็นการระบุถึงชุดความคิดเก่ียวกบัลกัษณะการเป็นเจา้บา้นท่ีดีของคน

ไทยทุกคน โดยตอ้งดูแลบา้นเมืองให้สวยงาม และมีมิตรไมตรี  ยิ้มตอ้นรับนกัท่องเท่ียวอยู่เสมอ  
ตวัอยา่งท่ี (17) เป็นการระบุพฤติกรรมการเป็นเจา้บา้นท่ีดีท่ีผูเ้ขียนคาดหวงัจะไดรั้บเม่ือท่องเท่ียวใน
อ าเภอปาย จงัหวดัแม่ฮ่องสอน นัน่คือความเป็นมิตรไมตรี พร้อมให้ขอ้มูล และพร้อมตอบขอ้สงสัย
หรือค าถามต่าง ๆ 

ตวัอยา่งท่ี (18) 
พอมีการท่องเท่ียวเข้ามา ชาวบ้านเขาก็รู้จักปรับตัว เรียนรู้เร่ือง

ทรัพยากรธรรมชาติ รู้จักรักและหวงแหนบ้านของตนเอง  เร่ืองอาหารการ
กินเราก็ไม่ตอ้งห่วง มีชาวบา้นมาเป็นแม่ครัวดูแลตั้งแต่วนัแรกจนถึงวนั
กลบั ชาวบา้นน่ารักมาก ไม่ว่าจะเป็นคนท ากบัขา้วหรือคนถ่อแพ มีความ
รับผิดชอบดีมาก เศษขยะ เศษขา้วปลาอาหารจดัการเก็บกวาดเผาฝังอยา่ง
เรียบร้อย การหาไมฟื้นมาตั้งแคมป์ไฟก็กระท าอย่างที่คนรักธรรมชาติเขา
ท ากนั เห็นแลว้น่าช่ืนใจ  

(ล่องแพ ตน้น ้าแม่กลอง ท่องป่าทีลอซู, เพื่อนเดินทาง, ธนัวาคม 2537) 
ตวัอยา่งท่ี (19) 

 หมู่บา้นมง้ป่าเก๊ียะยงัคงความบริสุทธ์ิตามวิถีแห่งวฒันธรรม แมจ้ะ
เปิดบา้นรับนักท่องเท่ียวต่างชาติพกัคา้งคืนละยี่สิบบาท แต่กบัคนไทยดู
เหมือนพวกเขาจะไม่คุน้เคยนกั เด็กเลก็ ๆ หลบกล้องกบัไวราวกับปูลม เม่ือ
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ฉันยกกล้องขึ้นถ่ายภาพเด็กชายตัวเล็กบนเนินสูง เขาหันมาเห็นทันใด 
พร้อมกับลงนอนราบกับพื้น เด็กหญิงตัวเล็กอีกคนถูกพี่สาวตีเพราะหลบ
กล้องไม่ทัน ท าให้รู้สึกหดหู่ใจที่ไม่สามารถคุยท าความเข้าใจกับเธอได้ เม่ือ
นักท่องเทีย่วเร่ิมเข้ามามากขึน้ พวกชาวเขาเหล่านีจ้ะผ่านชีวติประจ าวันไป
ได้อย่างไร  

(ป่างามยามฝนแรก... ดอยเชียงดาว, เพื่อนเดินทาง, สิงหาคม 2534) 
จากตวัอย่างท่ี (18) (19) เป็นการถึงชุดความคิดเก่ียวกับการเป็นเจ้าบ้านท่ีดีต้องรู้จัก

ปรับตวั เช่น ปรับตวัเรียนรู้ทรัพยากรในพื้นท่ี รู้จกัวิธีการดูแลส่ิงแวดลอ้ม รวมถึงปรับตวัให้ตนเอง
กลายเป็นสินคา้ทางวฒันธรรมท่ีจะมีนกัท่องเท่ียวมาถ่ายรูปเพื่อเป็นท่ีระลึกว่าไดม้าเยือน ณ พื้นท่ี
ท่องเท่ียวดงักล่าวแลว้ เหล่าน้ีเป็นการประกอบสร้างและถ่ายทอดชุดความคิดวิถีปฏิบติัของการเป็น
เจา้บา้นท่ีดีท่ีน าเสนอในนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทย  โดยเป็นชุดความคิดท่ีถ่ายทอดผ่าน
มุมมองของผูเ้ขียนซ่ึงก าลงัรับบทบาทเป็นนกัท่องเท่ียวท่ีตอ้งการให้ผูค้นในพื้นท่ีปฏิบติัตนตามท่ี
ตนเองตอ้งการ  

4.1.3 ต่างจังหวดันิยม 
“ต่างจงัหวดันิยม”  เป็นชุดความคิดท่ีมีการถ่ายทอดผา่นตวับทภาษาในนิตยสารเพื่อการ

ท่องเท่ียวของไทย ซ่ึงภิญญพนัธ์ุ  พจนะลาวลัย ์(2563, น. 140) ไดนิ้ยามต่างจงัหวดันิยมวา่ “เนน้ให้
เห็นถึงจงัหวดัทั้งหมดท่ีอยู่นอกกรุงเทพมหานคร เพื่อแสดงให้เห็นกรอบคิดต่าง ๆ ถูกวางให้เป็น
หน่วยพื้นท่ีบริวารของเมืองหลวง สะทอ้นให้เห็นปัญหาการรวมศูนยอ์  านาจการปกครองอยูท่ี่เมือง
หลวงอยา่งเขม้ขน้ไปดว้ย”  ทั้งน้ีในนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทย ผูผ้ลิตนิตยสารไดป้ระกอบ
สร้างและถ่ายทอดความหมายชุดความคิดต่างจงัหวดันิยม อนัแสดงถึงการเป็นพื้นท่ีท่องเท่ียว
กระแสหลกัท่ีมกัถูกน าเสนอใหอ้ยูใ่นจงัหวดัต่าง ๆ นอกกรุงเทพมหานคร ดงันั้นค าวา่ “ต่างจงัหวดั” 
จึงหมายถึงพื้นท่ีนอกเมืองหลวง และมีสถานภาพเป็นเมืองบริวาร โดยถูกน าเสนอใหเ้ป็นสถานท่ีท่ีมี
ความสวยงามของธรรมชาติ  มีทรัพยากรท่ีหลากหลายและมีคุณค่า  มีเร่ืองราวและประวติัความ
เป็นมาท่ียาวนาน  มีความเป็นดั้งเดิม มีวฒันธรรมและวิถีชีวิตของผูค้นท่ีแตกต่างไปจากคนเมือง มี
บรรยากาศเงียบสงบ น่าคน้หา เนิบช้า ปลอดภยั ในขณะเดียวกนัก็มีส่ิงอ านวยความสะดวกสบาย
ครบครัน เพื่อรองรับความตอ้งการของนกัท่องเท่ียวกลุ่มต่าง ๆ ดงัตวัอยา่งต่อไปน้ี 

ตวัอยา่งท่ี (20) 
สิมิลนัยงัคงเป็นสวรรค์ของนกัด าน ้ าไม่เส่ือมคลาย และผมก็เช่ือวา่

ใตผ้ืนน ้ าอนักวา้งใหญ่ทั้งเกา้เกาะของสิมิลนั ยังคงมีความงดงามบริสุทธ์ิที่
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รอคอยการส ารวจอีกมากมาย ผมสัญญาว่าจะกลบัมาอีกในทุก ๆ คร้ังท่ี
จบทริปสิมิลนั  

(หว้งน ้า...สีน ้าเงิน, อนุสาร อ.ส.ท., มีนาคม 2537) 
ตวัอยา่งท่ี (21) 

ในยามท่ีแดดร่มลมตก ไดถื้อสมุดสเก็ตช์สักเล่ม กลอ้งสักตวั พร้อม
แผนท่ีเกาะรัตนโกสินทร์ เพื่อมาเก็บซับความงามละเมียดละไมของอาคาร
สถาปัตยกรรมเก่าที่ยังคงหลงเหลือตกทอดมาให้เรา  คนรุ่นปัจจุบนัไดช่ื้น
ชม ก็นับเป็นความสุขทางสายตาอย่างหน่ึง ส าหรับคนเมืองหลวงอย่าง 
เรา ๆ แลว้ล่ะค่ะ  

(เดินย  ่าอดีต เจริญกรุง บ ารุงเมือง เฟ่ืองนคร, อนุสาร อ.ส.ท., พฤษภาคม 2543) 
ตวัอยา่งท่ี (22) 

ทุก ๆ ปี ฤดูหนาวย่างกรายเข้ามาเยือน จะมีนักท่องเท่ียวจากทุก
สารทิศ ท่ีพากนัเดินทางเขา้มาสัมผสักบับรรยากาศแห่งเหมนัตฤ์ดู  และยงั
เป็นความฝันใฝ่ของผู้ที่ยังไม่เคยเดินทางมายังถิ่นนี้ว่าต้องมีซักวันหน่ึง ที่
จะได้มีโอกาสมายลโฉมความมีเสน่ห์ของเมืองเหนือนี ้ 

(ก่อนลมหนาวจะจากลาเชียงราย, เพื่อนเดินทาง, มีนาคม 2534) 
จากตวัอย่างท่ี (20) (21) (22) พบว่า นิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทย มีการน าเสนอ

ลกัษณะของสถานท่ีท่องเท่ียวและกิจกรรมท่องเท่ียววา่เป็นสถานท่ีท่ีมีส่ิงดึงดูดใจ เช่น มีธรรมชาติท่ี
สวยงาม มีประวติัความเป็นมาท่ียาวนาน เป็นท่ีนิยมของนกัท่องเท่ียวจ านวนมาก เป็นตน้ เหล่าน้ี
เป็นบรรยากาศของสถานท่ีท่ีนกัท่องเท่ียวมองวา่แตกต่างจากสถานท่ีท่ีตนเองอยู่อาศยั จึงเกิดความ
สนใจ อยากคน้หาและสัมผสัความรู้สึกท่ีไดม้าเยอืนสถานท่ีท่องเท่ียวเหล่านั้น   

ตวัอยา่งท่ี (23) 
วนัพกัผ่อน วนัท่ีขาดไม่ได้ซ่ึงความสุข  ความสบายใจ  และการผ่อน

คลาย  น าตัวเองหนีจากเมืองสีเทาสู่เมืองธรรมชาติเงียบสงบ ผืนทราย
เกลีย้งเกลา และเสียงคล่ืนวารีม้วนตัวสะกดิชายหาด 

(รีสอร์ตหรู พกัสบาย บนหาดพนัวา, อนุสาร อ.ส.ท.,  มีนาคม  2555) 
ตวัอยา่งท่ี (24) 

...และเพื่อช่ืนชมวิถีวฒันธรรมผูไ้ท ไม่วา่จะเป็นการแต่งกาย การตั้ง
บา้นเรือน รอยสักท่ีขาของผูเ้ฒ่า เคร่ืองจกัรสานคุณภาพดี ฝีมือการร่ายร า 
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ไปจนถึงลอมฟางท่ีกรุ่นกลิ่นอายของชนบทในต านาน หมู่บ้านในนิยาย
จินตนาการทีค่นเมืองใฝ่ฝันหา”  

(“ขิด” ท่ีขีดชีวิตโพนผูไ้ท คนไกลบา้น, อนุสาร อ.ส.ท., สิงหาคม 2542) 
จากตวัอยา่งท่ี (23) (24) เป็นชุดความคิดต่างจงัหวดันิยมท่ีมีการกล่าวถึงลกัษณะของพื้นท่ี

ในต่างจงัหวดัวา่เป็นพื้นท่ีท่ีมีธรรมชาติสวยงามเงียบสงบ มีความเป็นมายาวนาน และมีบรรยากาศ
ตามความรู้สึกนึกคิดหรือจินตนาการท่ีคนเมืองตอ้งการ โดย “คนเมือง” หมายถึง ผูค้นท่ีอยูใ่นเมือง
หลวง (กรุงเทพมหานคร) ซ่ึงเป็นพื้นท่ีท่ีผู ้เขียนระบุว่ามีความวุ่นวาย  มีมลพิษ และผู ้คนมี
ความเครียด ดงันั้นการไดท้่องเท่ียวในพื้นท่ีต่างจงัหวดัจึงเป็นส่ิงท่ีดี 

ตวัอยา่งท่ี (25) 
 “กรกฎาคมน้ี เพื่อนเดินทางไดด้าราหนา้หวาน ลลิตา ปัญโญภาส มา

เป็นปก เธอพาเราข้ึนเหนือไปเท่ียวเชียงใหม่และล าพูน โดยเฉพาะล าพูน
น้ันเป็นเมืองผ่านที่ใคร ๆ ข้ามเลยไป แต่มีส่ิงน่าสนใจหลายอย่าง เราจึงเจาะ
จงัหวดัล าพูนมาฝากผูอ่้าน  

(บทเกร่ินจาก บ.ก., เพื่อนเดินทาง, กรกฎาคม 2531) 
ตวัอยา่งท่ี (26) 

 จะมีใครทราบบา้งวา่ วันนี้ที่แม่ฮ่องสอนไม่ได้กันดารอย่างที่เราคิด 
การคมนาคมแสนสะดวกสบาย และโดยเฉพาะอยา่งยิง่ วนัน้ีท่ีแม่ฮ่องสอน
มีโรงแรมชั้นดีระดบั 4 ดาว คอยตอ้นรับนักท่องเท่ียวทั้งหลายท่ามกลาง
ออ้มกอดแห่งขนุเขา  

(ในออ้มกอดแห่งขนุเขา ธาราแม่ฮ่องสอน, เพื่อนเดินทาง, มกราคม 2534) 
จากตวัอยา่งท่ี (25) (26) เป็นชุดความคิดต่างจงัหวดันิยมท่ีมีการกล่าวถึงการเปล่ียนแปลง

ท่ีเกิดข้ึนในจงัหวดันั้น ๆ กล่าวคือ ผูเ้ขียนระบุลกัษณะการเป็นจงัหวดัทางผา่น อนัหมายถึง จงัหวดัท่ี
ไม่ได้รับความนิยมให้เป็นจุดหมายปลายทางของการท่องเท่ียว ซ่ึงมักเป็นจังหวดัท่ีมีความ
ยากล าบากในการเดินทางหรือไม่มีทรัพยากรท่ีดึงดูดใจนกัท่องเท่ียวมากนกั ผูค้นจึงไม่ไดใ้ห้ความ
สนใจไปเท่ียว แต่ดว้ยการเปล่ียนแปลงด้านคมนาคมท่ีท าให้นกัท่องเท่ียวสามารถสัญจรได้อย่าง
สะดวกสบาย ประกอบกบัการส่งเสริมและประชาสัมพนัธ์แหล่งท่องเท่ียวของหน่วยงานในพื้นท่ี  
ท าให้จังหวดัทางผ่านกลายเป็นพื้นท่ีท่ีน่าสนใจส าหรับนักท่องเท่ียว เพราะยงัคงมีลักษณะ 
การเป็นพื้นท่ีท่องเท่ียวในแบบนิยมของสังคม  คือ เป็นพื้นท่ีท่ีมีธรรมชาติสวยงาม มีความเงียบสงบ 
มีความดั้งเดิม เรียบง่าย และมีความสะดวกสบายในการด าเนินชีวิต เหล่าน้ีเป็นการประกอบสร้าง
และถ่ายทอดชุดความคิดต่างจงัหวดันิยมท่ีน าเสนอในนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทย 
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4.1.4 ความเป็นไทย  
“ความเป็นไทย”  เป็นชุดความคิดท่ีแสดงถึงส่ิงท่ีบ่งบอกอตัลกัษณ์ เอกลกัษณ์ ของการ

รวมเป็นชนชาติไทย ในงานวิจยัน้ีประกอบด้วยความเป็นไทย 4 รูปแบบ คือ “ไทยประเพณี” 
(traditional Thai) “ไทยพื้นบ้าน” (folk Thai) “ไทย ๆ ” (vernacular Thai) และ “ไทยร่วมสมัย” 
(contemporary Thai) (ประชา สุวรีรานนท์, 2558) เป็นชุดความคิดท่ีมีการถ่ายทอดผ่านตวับทภาษา
ในนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทย ทั้งในนิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. และนิตยสารเพื่อนเดินทาง 
โดยผูผ้ลิตนิตยสารไดป้ระกอบสร้างและถ่ายทอดความหมายแสดงถึงความเป็นไทยวา่ เป็นส่ิงล ้าค่า 
มีความบริสุทธ์ิ ดูลึกลบั น่าคน้หา น่าเรียนรู้เพื่อให้รู้จกัรากเหงา้ของตนเอง อีกทั้งควรภาคภูมิใจและ
หวงแหนไวเ้พื่อลูกหลานในอนาคต  ความหมายเหล่าน้ีถูกผลิตซ ้ าและถ่ายทอดลงในสินคา้ท่องเท่ียว
รูปแบบต่าง ๆ ทั้งท่ีเป็นสถานท่ี ส่ิงของ อาหาร รูปแบบกิจกรรม หรือแมแ้ต่วถีิชีวติของผูค้นผา่นการ
น าเสนอเน้ือหาในนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทย ดงัรายละเอียดต่อไปน้ี 

ตวัอยา่งท่ี (27) 
“มวยไทยเป็นศาสตร์และศิลปะการต่อสู้ป้องกนัตัวของคนไทย หน่ึง

ในมรดกล า้ค่าจากบรรพบุรุษซ่ึงไดรั้บการสืบทอด คิดคน้ ฝึกฝน เค่ียวกร า 
จนเกิดเป็นแม่ไม.้..”  

(บทบรรณาธิการ, อนุสาร อ.ส.ท., มีนาคม 2558)  
ตวัอยา่งท่ี (28) 

ป้าแดงเป็นหญิงสูงวยัร่างเล็ก พูดเก่งเท่า ๆ กบัยิม้เก่ง เตรียมมะพร้าว
น ้ าหอมจากสวนของป้าเองมาให้เราด่ืมช่ืนใจขณะสาธิตการท าหมาจาก
อยา่งคล่องแคล่ว ป้าเล่าวา่สมยัก่อนชาวใต้มักใช้หมาจากผู้เชือกแล้วโรยลง
บ่อเพ่ือตักน ้า แม้ว่าทุกวันนี้หมาจากจะหมดหน้าที่ไปแล้ว ทว่าไม่ได้ท าให้
มันหมดประโยชน์ไปได้ เพราะสามารถน ามาดัดแปลงใส่ผลไม้ ดูเก๋ไก๋ไป
อกีแบบ  

(บางกลว้ย บางใบไม ้คลองนอ้ย ร้อยเร่ืองเรียงรายริมคลองร้อยสาย,  
อนุสาร อ.ส.ท., ธนัวาคม 2558)  

จากตวัอย่างท่ี (27) เป็นชุดความคิดความเป็นไทยท่ีมีการกล่าวถึงความล ้ าค่า โดยมีการ
เช่ือมโยงความหมายของ “มวยไทย” กับ “ความเป็นไทย” ให้มีความสัมพนัธ์กัน เน่ืองจากมี
องคป์ระกอบของการเป็นศิลปะท่ีมีการถ่ายทอด สืบทอด ผา่นกาลเวลา จนกลายเป็นมรดกล ้าค่าท่ีน่า
ภาคภูมิใจของคนไทย  ซ่ึงท าให้ผูอ่้านเช่ือวา่มวยไทยกลายเป็นความเป็นไทยในรูปแบบหน่ึงท่ีควร
หวงแหนให้คงอยู ่ตวัอยา่งท่ี (28) เป็นชุดความคิดความเป็นไทยท่ีมีการกล่าวถึงความมีคุณค่า โดยมี
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การเช่ือมโยงความหมายของ “หมาจาก” กบั “ความเป็นไทยพื้นถ่ิน” ให้มีความสัมพนัธ์กนั  ดงันั้น
ในแง่ของความเป็นไทย “หมาจาก” จึงไม่ไดห้มายถึง เคร่ืองมือท่ีใช้ในการตกัน ้ าของคนใตเ้ท่านั้น 
แต่มีความหมายกวา้งครอบคลุมถึงทรัพยากรพื้นถ่ิน วิถีชีวิต  และภูมิปัญญาของคนในพื้นท่ีนั้นดว้ย 
กลายเป็นความเป็นไทยท่ีมีคุณค่าในอีกรูปแบบหน่ึง 

ตวัอยา่งท่ี (29) 
การแสดงเสียงเสียง “วิมายนาฏการ” ในคร้ังน้ียุติลงท่ามกลางความ

บันเทิงในเชิงศิลปวฒันธรรมและนาฏกรรมท่ีสร้างได้สอดคล้องกับ
รูปแบบโบราณสถาน และยังได้รับเน้ือหาความเป็นไปในเชิงความรู้ความ
เข้าใจต่อส่ิงที่เห็นตามเน้ือเร่ืองในปริมาณที่พอสมควรทีเดียว ไม่ต้องมาน่ัง
พลิกต าราเล่มหนาเป็นตั้ง ๆ เลยค่ะ และที่ได้ในความรู้สึกนึกคิดของคนดู
คนไทยทุกคน คงจะเป็นส านึกแห่งความภาคภูมิใจในศิลปะวฒันธรรมไทย
เรา ซ่ึงขอให้เกบ็ไว้อย่างดีตลอดไป  

(วมิายนาฏการ ในงานเทศกาลเท่ียวพิมาย, เพื่อนเดินทาง , มกราคม 2534)  
ตวัอยา่งท่ี (30) 

ปัจจุบนัเราไม่สามารถพบเห็นวิถีชีวิตบนเรือนแพในกรุงเทพฯ ได้
อีก หากจะท าไดก้็ดว้ยการยอ้นเวลากลบัไปสู่อดีตเท่านั้น แต่ที่อุทัยธานีเรา
ไม่จ าเป็นต้องย้อนเวลาหรือท าอะไรทั้งส้ิน จากในตลาดสดถา้เราเดินข้ึนไป
บนสะพานถนนคนเดินท่ีทอดขา้มแม่น ้ าสะแกกรังไปยงัเกาะเทโพอนัเป็น
ท่ีตั้งของวดัอุโปสถารามและทอดสายตามองลงไปยงัผนืน ้าเบ้ืองล่าง เราจะ
พบว่าสองฝังล าน ้าสะแกกรังเรียงรายไปด้วยเรือนแพซ่ึงเป็นที่พักอาศัย
ของชาวอุทยัธานีสืบต่อกนัมาหลายช่ัวอายุคน  

(บนถนนสายกาลเวลา... อุทยัธานี รวช่ีวงโชตินคร, เพื่อนเดินทาง , มิถุนายน 2541)  
จากตวัอยา่งท่ี (29) (30) เป็นชุดความคิดความเป็นไทยท่ีมีการกล่าวถึงความบริสุทธ์ิ และ

การเรียนรู้ โดยมีการเช่ือมโยงความหมายของ “วิมายนาฏการ”  และ “วิถีชีวิตบนเรือนแพของชาว
อุทยัธานี” กบั “ความเป็นไทย” ให้สัมพนัธ์กนั โดยเป็นความหมายแสดงถึงความเป็นดั้งเดิม ไม่ถูก
ดดัแปลง หรือเสริมแต่ง  ซ่ึงเหมาะแก่การเรียนรู้และสัมผสั  เพื่อตอบสนองความตอ้งการในการ
คน้หารากเหงา้ของตนเอง 

4.1.5 การมีอยู่ของชนช้ันทางสังคม 
“การมีอยูข่องชนชั้นทางสังคม”  เป็นชุดความคิดท่ีแสดงถึงการยอมรับว่าในสังคมมีการ

แบ่งกลุ่มบุคคลออกเป็นช่วงชั้นตามล าดบัในแนวด่ิง กล่าวคือ มีความสูงต ่าในดา้นอ านาจแห่งการใช้
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ชีวิตมากกว่าหรือน้อยกว่าต่างแตกกนั ไม่เท่าเทียมกนั ไม่เสมอกนั โดยนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียว
ของไทย ปรากฏชุดความคิดการมีอยู่ของชนชั้นทางสังคมท่ีเกิดจากการแบ่งตามหลักเกณฑ์ 
ต่าง ๆ เช่น การสืบเช้ือสายวงศต์ระกูลหรือครอบครัวตามกลุ่มท่ีสังคมจดัไว ้ปัจจยัทางดา้นเศรษฐกิจ 
ทรัพยส์มบติั รายได ้อาชีพ และการศึกษา เป็นตน้ ภาพรวมหลกัเกณฑ์เหล่าน้ีไดแ้บ่งกลุ่มบุคคลเป็น 
3 ชั้นใหญ่ ๆ คือ ชนชั้นสูง  (หมายรวมถึงชนชั้นน า ชนชั้นปกครอง) ชนชั้นกลาง และชนชั้นต ่า 
ทั้งหมดเป็นล าดบัชั้นท่ีถูกผลิตซ ้ าและถ่ายทอดอยู่ในสังคมมาอย่างเน่ินนาน โดยสมาชิกในแต่ละ 
ชนชั้นจะไดรั้บการกระท าหรือมีการกระท าต่อผูค้นในสังคมท่ีแตกต่างกนั เช่น อภิสิทธ์ิ-ละเมิดสิทธ์ิ 
การให้เกียรติ-การเหยียดหยาม การดูแล-การทอดทิ้ง การได้เปรียบ-การเสียเปรียบ เป็นตน้ ทั้งน้ี
นิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทย ปรากฏชุดความคิดการมีอยู่ของชนชั้นทางสังคมผ่านตวับทท่ี
แสดงถึงพฤติกรรมหรือการกระท าต่อผูค้นต่างระดบัชั้นกนั และการใชกิ้จกรรมการท่องเท่ียวเป็น
เคร่ืองหมายแห่งชนชั้น  ดงัตวัอยา่งต่อไปน้ี 

ตวัอยา่งท่ี (31) 
 นอกเหนือจากความงดงามทางธรรมชาติแล้ว ท่ีน่ียงัมีเร่ืองราวท่ี

น่าสนใจคือ พระปรมาภิไธยยอ่ จปร. ในพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้า
เจ้าอยู่หัวพระองค์เคยเสด็จมาทีเ่กาะลังกาจิวเพ่ือชมการเกบ็รังนก ในคร้ังท่ี
เสด็จประพาสแหลมมลาย ูเป็นการเสด็จประพาสถึง 3 คร้ัง คือ รศ. 118 รศ. 
117 รศ.124 ลองนึกย้อนกลบัไปเม่ือคร้ังน้ัน สภาพธรรมชาติของเกาะลังกา
จิวจะสวยงามบริสุทธ์ิมากขนาดไหน เป็นภาพที่ผมนึกไม่ออก แต่ส าหรับ
วันนี้ที่ผมได้มีโอกาสยืนอยู่บนหาดทรายขาวละเอียด แลว้มองออกไปยงั
ทอ้งทะเลท่ีไล่เฉดสีจากใสเป็นฟ้า คราม และน ้าเงินเขม้ ใตผ้นืน ้ายงัปรากฏ
เงาของกลุ่มปะการังเป็นแนวกวา้งใหญ่อยู่ตลอดแนวหาดทราย มันเป็น
ภาพที่ท าให้ผมต้องหยุดน่ิงตลอดเวลา 3 วันที่ผมตะลอนอยู่ในทะเลชุมพร 
เกาะท่ีสวยท่ีสุดคงตอ้งยกใหล้งักาจิวท่ีงามพร้อมทุกดา้น 

(ท่องทะเลชุมพรตอ้งมนตเ์สน่ห์แห่งเกาะทะเลใต,้ อนุสาร อ.ส.ท., เมษายน 2547) 
ตวัอยา่งท่ี (32) 

ในวันท่ี  2 กรกฎาคม อันเป็นวันมหามงคลเฉลิมพระราชพิ ธี 
รัชมงัคลาภิเษกน้ี นอกจากปวงประชาชนจะมีโอกาสไดแ้สดงความช่ืนชม
ยินดีกบัองคก์ระบาทสมเด็จพระเจา้อยูห่วัแลว้ หากท่านได้ไปเที่ยววัดโพธ์ิ 
ท่านก็จะได้ช่ืนชมและสัมผัสวัดที่กษัตริย์สร้าง เป็นพระอารามหลวงท่ี
ส าคัญ ท่ี สุดของประ เทศแห่งห น่ึง  และ เ ป็นของขวัญอันล ้ า ค่ าที่
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พระมหากษัตริย์ทรงมอบไว้ให้แด่ประชาชนไทยโดยทัว่ไปส าหรับวนั
ส าคญัยิง่น้ี 

(วดัโพธ์ิเป็นวดักษตัริยส์ร้าง, อนุสาร อ.ส.ท., กรกฎาคม 2531) 
ตวัอยา่งท่ี (33) 

...เพราะนอกจากความจริงท่ีวา่ดินแดนปากแม่น ้ าแม่กลองแห่งน้ีจะ
เป็นท่ีเพาะปลูกผลไมน้านาชนิด โดยเฉพาะล้ินจ้ีท่ีอร่อยข้ึนช่ือแลว้ อมัพวา
ยังเป็นที่ประสูติของ พระบาทสมเด็จพระพุทธเลิศหล้านภาลัยฯ และพระ
มเหสีแห่งกรุงรัตนโกสินทร์ถึงสองพระองค์ และเป็นบ้านเกิดของศิลปิน
ระดับแนวหน้าของประเทศไทยหลายท่าน อาทิ หลวงประดิษฐ์ไพเราะ  
ครูเอ้ือ สุนทรสนาน และดร.อาทิตย ์นาคสวสัด์ิ ท่ีควรค่าแห่งการมาเยอืน... 

 ...หลงัจากนั้นท่านไปเห็นแบบเรือนไทยหมู่ท่ีอุทยาน ร.2 เลยลงมือ
ปรุงเรือนไทยโบราณท่ียกมา โดยล้อต้นแบบจากอุทยาน ร.2 น่ันเอง 
กลายเป็นเรือนไทยหมู่สามหลงัส าหรับเป็นบ้านรับรองแขกทีม่าเยือน... 

(บา้นอมัพวา บา้นพกัและรีสอร์ทแอนดส์ปาของครอบครัวปัญญวฒิุ, 
 เพื่อนเดินทาง, มิถุนายน 2551) 

จากตวัอยา่งท่ี (31) (32) (33) เป็นการระบุถึงชุดความคิดเก่ียวกบัการมีอยู่ของชนชั้นทาง
สังคมอนัเก่ียวเน่ืองกบัพระมหากษตัริย ์ ซ่ึงอยูใ่นชนชั้นน าและชนชั้นปกครองของไทย  มีอิทธิพล
ท าให้เกิดการเปล่ียนแปลงทางสังคมในหลายด้าน โดยเฉพาะด้านการท่องเท่ียวท่ีชนชั้นน าและ 
ชนชั้นปกครองไดรั้บเอาธรรมเนียมการพกัผ่อนเพื่อสุขภาพ (การตากอากาศ) จากชาติตะวนัตกเขา้
มาใช้ภายในประเทศ จนกลายเป็นการท่องเท่ียวรูปแบบต่าง ๆ ในปัจจุบนั ซ่ึงการเดินทางเยือน
สถานท่ีใดสถานท่ีหน่ึง  หรือการกระท าการบางอยา่งต่อสถานท่ีใดสถานท่ีหน่ึงของชนชั้นปกครอง 
(พระมหากษตัริย)์ ไม่ไดเ้ป็นเพียงเหตุการณ์ทางประวติัศาสตร์ท่ีผา่นพน้ แต่กลบัเป็นสัญลกัษณ์ท่ีถูก
น ามาใช้เพื่อแสดงถึงการเยือนและการด ารงอยู่ของสรรพส่ิงท่ีพระมหากษตัริยท์รงเคยสัมผสั เช่น 
ภาพความงดงามของธรรมชาติ วิวทิวทศัน์ และบรรยากาศต่าง ๆ ซ่ึงเป็นชุดความคิดท่ีส่งเสริมเร่ือง
ความเป็นชนชั้น และบ่งบอกถึงการมีอยูข่องชนชั้นท่ีสูงกวา่และชนชั้นท่ีต ่ากวา่ในสังคม 

ตวัอยา่งท่ี (34) 
ถึงเวลาอีกแล้วกระมงั ท่ีคนในเมืองจะตอ้งออกไปช่วยคนชนบท 

การออกไปเดินทางท่องเท่ียวเป็นวิถีทางหน่ึงท่ีจะช่วยได ้เอาเงินท่ีไดจ้าก
การค้า การพาณิชยกรรม การอุตสาหกรรม ลงไปช่วยผู้คนในภาค
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การเกษตรในชนบท ดงันั้น คงถึงเวลาแลว้ล่ะ ท่ีเราคนเมืองจะตอ้งออกไป
ท่องเท่ียวเพื่อชาติกนัอีกคร้ังหน่ึง สุดขีด สุดขั้ว กนัจริง ๆ  

(บทบรรณาธิการ, อนุสาร อ.ส.ท., กรกฎาคม 2558) 
ตวัอยา่งท่ี (35) 

ถา้ถามว่าจะกลบัมาเท่ียวเกาะช้างอีกไหม ตอบไดท้นัทีโดยไม่ตอ้ง
คิดว่า “มาแน่นอน” โดยเฉพาะมาพกัแบบ “โฮมสเตย”์ เงินไม่ก่ีบาทของ
นักท่องเท่ียว ซ่ึงอาจจะถูกกว่าเส้ือผา้ กระเป๋ายี่ห้อนอกแพง ๆ ของใคร
หลายคน ช่วยใหช้าวประมงท่ีมาหาสัตวท์ะเลไดย้าก รายไดน้อ้ย มีธุรกิจใน
ครัวเรือน ในหมู่บา้น ดว้ยการพานกัท่องเท่ียวดูวิธีชาวประมงให้แม่บา้น
เป็นแม่ครัวหวัเห็ดปรุงอาหารฝีมือเลิศรสแทนภตัตาคารหรูหราให้ลูก ๆ ท่ี
ปิดภาคเรียนมาเสิร์ฟอาหารแทนเด็กเชียร์เบียร์ เสิร์ฟน ้ ามึนเมา ของฝากท่ี
ไดจ้ากชาวประมงราคาถูกแทนสินคา้นอกราคาแพง เท่านี้เงินของเราไม่กี่
บาทจากการท่องเที่ยว ก็ท าให้พ่อแม่ลูกอยู่พร้อมกันทั้งครอบครัว ไม่ต้อง
ให้ใครคนหน่ึงไปขายแรงงานในเมืองหลวง ทิ้งคนในครอบครัวไว้
เบื้องหลงั ซ่ึงอาจท าให้เกดิปัญหาครอบครัวและสังคมตามมา  

(จดหมายถึงบรรณาธิการ, อนุสาร อ.ส.ท., กนัยายน 2549) 
ตวัอยา่งท่ี (36) 

ส่วนชาวไทยท่ีมีโอกาสได้พบปะกะเหร่ียงคอยาวก็เพราะว่าธุรกิจ
การท่องเที่ยวเป็นเหตุ ท าให้กะเหร่ียงคอยาวบางคนสู้อุตส่าห์มาตั้ ง
บ้านเรือนในเขตไทยเป็นตัวอย่างให้นักท่องเที่ยวได้ยลโฉมโดยไม่ต้องบุก
ป่าฝ่าดงเข้าไปในถิ่นพม่ารามัญให้เหน่ือยแรง  

หมู่บา้นกะเหร่ียงคอยาวในเขตไทยมีดว้ยกนัหลายแห่ง แต่ละแห่งก็
เข้าใจว่าจะต้องมีนักท่องเที่ยวทั้งไทยและเทศเข้าไปชม จึงมีการเกบ็สตางค์
แบบค่าผ่านประตู นยัว่าเงินรายไดจ้ากการเก็บค่าชมน้ีถูกส่งไปบ ารุงกอง
ก าลงักะเหร่ียงอิสระไม่รู้วา่จริงเท็จประการใด แต่กะเหร่ียงสาวแก่แม่ม่าย
ทั้งหลายทั้งปวงจะน่ังโพสต์ท่าให้ถ่ายรูปอย่างไม่สะทกสะท้าน บางคน 
นัง่ทอผา้ บางคนนัง่เล้ียงลูกอ่อนหรือท างานฝีมืออ่ืน ๆ  

ฝ่ายผู ้ชายกะเหร่ียงเผ่าน้ี กลับแต่งตัวธรรมดา ไม่มีการทรมาน
ร่างกายดว้ยห่วงทองเหลืองประการใด ปล่อยให้ผู้หญิงทรมานไปแต่เพียง
ฝ่ายเดียว แถมยังเป็นตัวเงินตัวทองหารายได้ให้แก่เผ่าพรรคทั้งหมด ได้รู้
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ได้เห็นเช่นนี้ก็อดสงสารไม่ได้ แต่เจ้าตัวก็ดูมีความสุขตามอัตภาพ ไม่แลดู
ทุกข์ระทมหม่นไหม้ แถมยังยินดีให้เรามาชม เพราะฉะนั้นเม่ือไปเท่ียว
แม่ฮ่องสอนจึงไม่ควรพลาดรายการกะเหร่ียงคอยาวทีเดียว  

(กะเหร่ียงคอยาว, เพื่อนเดินทาง, มกราคม 2534) 
ส่วนตวัอยา่งท่ี (34) (35) (36) เป็นการแสดงถึงชุดความคิดเก่ียวกบัการมีอยูข่องชนชั้นทาง

สังคมอนัเกิดจากอ านาจในการจบัจ่ายซ้ือสินคา้และบริการ โดยตวับทน้ีแสดงให้เห็นวา่ผูเ้ขียนมีการ
วางหรือก าหนดให้นกัท่องเท่ียวเป็นชนชั้นท่ีสูงกวา่ผูป้ระกอบการหรือผูใ้ห้บริการ เน่ืองจากมีความ
เช่ือวา่เงินท่ีใช้จ่ายในการท่องเท่ียวจะเขา้ไปช่วยเหลือหรือเปล่ียนแปลงวิถีชีวิตของผูป้ระกอบการ
ให้ดีข้ึนได ้โดยเฉพาะตวัอยา่งท่ี (36) เป็นลกัษณะของการท่องเท่ียวแบบลดทอนคุณค่าของมนุษยท่ี์
แตกต่างว่าแปลกประหลาด  มีวิวฒันาการและมีระดบัชั้นทางสังคมต ่ากว่าชาติพนัธ์ุของตนเอง   
การจ่ายเก็บเงินค่าผา่นประตูเขา้ชมหมู่บา้นกะเหร่ียงคอยาวจึงไม่ต่างจากการซ้ือตัว๋เพื่อเขา้ชมสินคา้
ทางวฒันธรรมท่ีมีลมหายใจ  ซ่ึงไดถู้กหน่วยงานของภาครัฐน ามาก าหนดพื้นท่ีให้อยูอ่าศยั  และจดั
วางใหใ้หน้กัท่องเท่ียวไดส้ัมผสั   

4.1.6 การยอมรับประโยชน์ของการท่องเทีย่ว 
“การยอมรับประโยชน์ของการท่องเท่ียว” เป็นชุดความคิดเก่ียวกบัการรับรู้อนัเกิดจากการ

เห็นดว้ย ไม่ขดั ไม่ปฏิเสธต่อผลลพัธ์ท่ีเกิดข้ึนจากการท ากิจกรรมท่องเท่ียว โดยนิตยสารเพื่อการ
ท่องเท่ียวของไทยทั้ง 2 รายช่ือ ปรากฏการถ่ายทอดชุดความคิดการยอมรับประโยชน์ของการ
ท่องเท่ียว แบ่งไดเ้ป็น 2 ชุดความคิดยอ่ย  ไดแ้ก่ การท่องเท่ียวสร้างประโยชน์ให้แก่ผูท้่องเท่ียว และ
การท่องเท่ียวสร้างประโยชน์ใหแ้ก่ประเทศ ซ่ึงมีรายละเอียดดงัน้ี 

4.1.6.1 การท่องเทีย่วสร้างประโยชน์ให้แก่ผู้ท่องเที่ยว 
“การท่องเท่ียวสร้างประโยชน์ให้แก่ผูท้่องเท่ียว”  เป็นชุดความคิดย่อยท่ีมีการ

ถ่ายทอดผา่นตวับทภาษาในนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทย ทั้งในนิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. และ
นิตยสารเพื่อนเดินทาง โดยเป็นการส่ือความหมายการท่องเท่ียวท่ีท าให้ผูค้นในสังคมเช่ือว่าการ
ท่องเท่ียวเป็นกิจกรรมท่ีแสดงถึงการปลดปล่อย ผอ่นคลาย สร้างความสุขสนุกสนาน และมีชีวติชีวา
ให้กบัตนเอง กล่าวคือ เป็นความรู้ความคิดท่ีเช่ือวา่การท่องเท่ียวมีประโยชน์ต่อผูท่ี้ไดท้่องเท่ียวใน
ดา้นต่าง ๆ ดงันั้นมนุษยจึ์งตอ้งท่องเท่ียว เพื่อสร้างประโยชน์เหล่านั้นให้กบัตนเอง ซ่ึงแนวคิดการ
ท่องเท่ียวสร้างประโยชน์ให้แก่ผูท้่องเท่ียวไดถู้กประกอบสร้างข้ึนจากการเลือกใช้ตวับทท่ีแสดง
ความหมายอนัเกิดจากการไดส้ัมผสัสถานท่ีท่องเท่ียวหรือกิจกรรมท่องเท่ียวนั้น ๆ ทั้งน้ีผูว้ิจยัพบวา่
ความหมายของการท่องเท่ียวท่ีสะท้อนแนวคิดการท่องเท่ียวสร้างประโยชน์ให้แก่ผูท้่องเท่ียว
สามารถแบ่งไดเ้ป็น 4 ความหมาย ไดแ้ก่ 1) การท่องเท่ียวสร้างความสุขให้แก่ผูท้่องเท่ียว 2) การ
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ท่องเท่ียวสร้างอตัลกัษณ์ให้แก่ผูท้่องเท่ียว 3) การท่องเท่ียวให้ความรู้แก่ผูท้่องเท่ียว และ 4) การ
ท่องเท่ียวสร้างความสัมพนัธ์ระหวา่งบุคคล ดงัรายละเอียดต่อไปน้ี 

1) การท่องเทีย่วสร้างความสุขให้แก่ผู้ท่องเที่ยว 
“การท่องเท่ียวสร้างความสุขให้แก่ผูท้่องเท่ียว” เป็นความหมายท่ีเกิดจากความคิด

ความเช่ือว่าการท่องเท่ียวเป็นสินคา้ประเภทหน่ึงท่ีสามารถใช้เพื่อตอบสนองความต้องการทาง
ร่างกายและจิตใจ ท าให้เกิดอารมณ์ และความรู้สึกต่าง ๆ เช่น  เพลิดเพลิน สนุกสนาน ต่ืนเต้น 
ปลดปล่อย  ผ่อนคลาย เป็นตน้ ความสุขในบริบทน้ี จึงหมายถึง ความช่ืนชอบชีวิตโดยรวมของ
ตนเอง อนัมีกระบวนทศัน์มาจากการมีสภาวะทางอารมณ์ดา้นบวก มีความสามารถในการควบคุม
ตนเอง และมีความสัมพนัธ์ท่ีเหมาะสมกบัผูค้นท่ีแวดลอ้มตนเอง ทว่าหากมนุษยรู้์สึกว่าตนเองมี
สภาวะทางอารมณ์ด้านลบ ควบคุมตนเองไม่ได้ และมีความสัมพนัธ์ท่ีไม่เหมาะสมกับผูค้นท่ี
แวดลอ้มตนเอง เม่ือนั้นมนุษยจ์ะรู้สึกไม่มีความสุข เช่น เกิดอารมณ์เบ่ือหน่าย เม่ือยลา้ สับสน กงัวล 
ตึงเครียด หดหู่ ทอ้ใจ หรือผิดหวงั  ดงันั้นเม่ือการท่องเท่ียวถูกนิยามวา่เป็นกิจกรรมการพกัผอ่นท่ีมี
ผลลพัธ์เป็นความเพลิดเพลิน สนุกสนาน สามารถปลดปล่อยอารมณ์และความรู้สึกในดา้นลบได้ 
การท่องเท่ียวจึงถูกเช่ือว่าสามารถสร้างความสุขได้เช่นเดียวกนั โดยความสุขท่ีเกิดข้ึนจากการ
ท่องเท่ียวเป็นความสุขท่ีมาจากการใชป้ระสาทสัมผสัต่าง ๆ ในร่างกายรับรู้ เช่น การใชต้ามองความ
สวยงามทางธรรมชาติ  การใชหู้ในการฟังเสียงดนตรี  การใชจ้มูกในการดมกล่ินหอมของดอกไม ้ 
การใชล้ิ้นในการชิมรสชาติอาหาร และการใชมื้อในการหยบิจบัหรือสัมผสัส่ิงของต่าง ๆ เป็นตน้ ดงั
รายละเอียดต่อไปน้ี 

ตวัอยา่งท่ี (37) 
“คุณสุรียเ์รียนจบแลว้ มีการมีงานท าแลว้ ก็อย่าลืมให้รางวลัชีวติด้วย

การเดินทางท่องเทีย่วนะครับ”   
(จดหมายถึงบรรณาธิการ, อนุสาร อ.ส.ท., สิงหาคม 2551) 

ตวัอยา่งท่ี (38) 
“ผมก็เป็นคนหน่ึงท่ีอ่าน อนุสาร อ.ส.ท. เป็นประจ า จึงอยากจะให้

ผูอ่้านทุกคน ถ้ามีโอกาสและเวลาก็อย่าท างานหนักจนเกินไป ออกมาเที่ยว
ชมความสวยงามของธรรมชาติบ้าง รู้จักเ ท่ียวให้เป็น โดยเฉพาะ
ต่างจงัหวดัท่ีมีส่ิงสวยงามใหช้ม ขอใหมี้เงินเดือนดี ๆ และเวลาส าหรับออก
เดินทาง”   

(สองดอยสองอารมณ์ ท่ีอินทนนท ์, อนุสาร อ.ส.ท., มกราคม 2547) 
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ตวัอยา่งท่ี (39) 
ไกลสุดไกลในการเดินทาง คือ ยอดเขาแหลม ยอดเขาอีกลูกหน่ึง  

ซ่ึงมีความสูงไม่ต่างจากเขาร่มมากนกั และนัน่คือความฝันท่ีผมจะเดินทาง
ไปให้ถึงให้ได้สักคร้ังหน่ึงในชีวิต เพราะท่ามกลางความวุ่นวายในเมือง
ใหญ่ การได้พักสัมผัสสายฝนที่โปรยปรายและความดิบทึบของผืนป่าเขา
แหลม กลายเป็นความสุขความท้าทายสายเลือดนักผจญภัยของผมอยู่
ตลอดกาล 

 (เขาร่ม-เขาแหลม, อนุสาร อ.ส.ท., กรกฎาคม  2534) 
ตวัอยา่งท่ี (40) 

การออกเดินทางไปเชียงใหม่ในคร้ังน้ีได้เปล่ียนความคิดของเรา 
เสียใหม่ เพราะในหน้าฝนท่ีถือเป็นช่วงโลว์ซีซันของธุรกิจท่องเท่ียว 
อย่างในตอนน้ี ท าให้โรงแรมน้อยใหญ่ปรับกลยุทธ์การตลาด น าเสนอ 
ค่าห้องพกัในอตัราพิเศษ พร้อมโปรโมชัน่ลดแลกแจกแถมมากมาย แมแ้ต่ 
รีสอร์ทห้าดาวหลาย ๆ แห่ง ยงัมีราคาต ่าอย่างไม่น่าเช่ือ ถือเป็นช่วงเวลา
นอ้ยนิดท่ีท าให้ชาวไทยดว้ยกนัอยา่งเราไดซ้ื้อความสุขด้วยการท่องเที่ยวกิน
อยู่อย่างราชาในราคามิตรภาพจริง ๆ  

 (บวัศ-รี บา้นพกัภายในโรงแรมขนาดเล็กของครอบครัวทศัน์พนัธ์,  
เพื่อนเดินทาง, กรกฎาคม  2551) 

จากตวัอย่างท่ี (37) (38) (39) (40) เป็นการระบุชุดความคิดการท่องเท่ียวสร้างความสุข
ใหแ้ก่ผูท้่องเท่ียว ซ่ึงเป็นความหมายท่ีสะทอ้นแนวคิดการท่องเท่ียวสร้างประโยชน์ใหแ้ก่ผูท้่องเท่ียว 
โดยเช่ือว่าอารมณ์และความรู้สึกเพลิดเพลิน สนุกสนาน ต่ืนเตน้ หรือผ่อนคลายท่ีเกิดจากการท า
กิจกรรมท่องเท่ียว คือ ความสุข  และมนุษยค์วรกระท าการให้ตนเองมีความสุข  โดยเฉพาะเม่ือมี
ความทุกข์ เหน็ดเหน่ือย เม่ือยลา้ เบ่ือหน่าย  หรือผิดหวงัจากสถานการณ์ท่ีไม่พึงประสงค ์รวมทั้ง
เม่ือปฏิบติัภารกิจบางอย่างส าเร็จก็ควรตอบแทนตนเองด้วยการให้รางวลัเป็นการท่องเท่ียว การ
น าเสนอเช่นน้ีเป็นการมองสภาพสังคมจากความเป็นคนเมืองท่ีท างานประจ า  มีเงินเดือน  มีการแบ่ง
ช่วงเวลาท างานและเวลาวา่งออกจากกนัอยา่งชดัเจน ดงันั้นคนกลุ่มน้ีมองวา่เม่ือมีเวลาวา่งและมีเงิน
จึงควรเดินทางท่องเท่ียว 

2) การท่องเทีย่วสร้างอตัลกัษณ์ให้แก่ผู้ท่องเทีย่ว 
“การท่องเท่ียวสร้างอตัลกัษณ์ใหแ้ก่ผูท้่องเท่ียว”  เป็นความหมายท่ีเกิดจากความคิด

ความเช่ือว่าการท่องเท่ียวเป็นสินคา้ท่ีไม่ไดมี้คุณค่าเชิงประโยชน์และคุณค่าทางการคา้เท่านั้น แต่
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เป็นสินคา้ท่ีมีคุณค่าเชิงสัญลกัษณ์ท่ีสามารถซ้ือหรือใช้บริการเพื่อน ามานิยามตวัตน กลุ่มคน หรือ
ชุมชนท่ีตนเองสังกดัอยูไ่ด ้โดยผูผ้ลิตนิตยสารไดมี้การเคล่ือนยา้ยความหมายจากตวัสินคา้ท่องเท่ียว
ไปสู่ตัวนักท่องเท่ียวผ่านกระบวนการส่ือสารภายในนิตยสาร ด้วยการถ่ายทอดความหมายท่ี
เช่ือมโยงคุณค่าทางภาพลกัษณ์มากกว่าความเป็นจริง กล่าวคือ การให้ความหมายการท่องเท่ียว
สร้างอตัลักษณ์ให้แก่ผูท้่องเท่ียวเป็นการบริโภคทางภาพลักษณ์มากกว่าความรู้สึกท่ีได้รับจาก
กิจกรรมการท่องเท่ียว  ผูผ้ลิตนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวจึงเนน้การให้ความหมายท่ีเก่ียวขอ้งกบัการ
สร้างประสบการณ์ ความพึงพอใจท่ีแตกต่างของสถานท่ี อารมณ์ และความรู้สึกท่ีเป็นลักษณะ
เฉพาะเจาะจงตรงตามนิยามและความตอ้งการของผูค้นแต่ละกลุ่มในสังคม ดงัตวัอยา่งต่อไปน้ี 

ตวัอยา่งท่ี (41) 
เกาะหมากรีสอร์ต (serene zone) ฮิปสไตล์ล่าสุดของเกาะหมากกค็ง

ไม่ผิดนัก ส าหรับในส่วนพื้นที่ใหม่ที่เกาะหมากรีสอร์ตรังสรรค์ขึ้นเพ่ือให้
เข้าเทรนด์ตลอดยุคใหม่ ด้วยรูปทรงสไตล์โมเดิร์นช้ันเดียว กวา้งขวาง 
ดา้นหน้าหน้าต่างบานใหญ่เปิดรับลมและท าหน้าท่ีเป็นประตูให้เดินผ่าน
ไปท่ีชายหาดอ่าวสวนใหญ่ได ้ 

 (2 มือ 1 พาย กบัการผจญภยักลางทะเลตราด, อนุสาร อ.ส.ท., เมษายน  2551) 
ตวัอยา่งท่ี (42) 

 การท่องเท่ียวในตวัเมืองเชียงใหม่มีหลายรูปแบบ การเท่ียวชมเมือง
เชียงใหม่โดย Segway เป็นการท่องเที่ยวแบบคนรุ่นใหม่ใส่ใจส่ิงแวดล้อม
ด้วยตัวเคร่ือง Segway เป็นอุปกรณ์ที่ท างานด้วยไฟฟ้า  ซ่ึงถือว่าเป็น
พลงังานสะอาด ปราศจากมลพิษทางเสียงและทางอากาศ จดัเป็นกิจกรรม
ท่องเท่ียวรูปแบบใหม่ท่ีอยากให้ไปลองสัมผสั ถ้าคุณเป็นคนรักความ
ต่ืนเตน้ สนุกสนาน ชอบความแปลกใหม่ หลงใหลในเทคโนโลยี มองการ
อนุรักษส่ิ์งแวดลอ้มเร่ืองส าคญั คุณก็ไม่ควรพลาด  

(Segway ชมเมืองเชียงใหม ่ท่องเท่ียววถีิไทยแบบเก๋ไก๋ไม่เหมือนใคร, 
อนุสาร อ.ส.ท., ธนัวาคม  2558) 

ตวัอยา่งท่ี (43) 
“...สินคา้ส่วนใหญ่ท่ีทางบนัยนั ทรี แกลเลอร่ี จะเนน้มากเป็นพิเศษ 

ก็คือสินค้าหัตถกรรมพื้นเมืองของท้องถ่ินนั้นในประเทศนั้น ๆ อย่างท่ี
ภูเก็ต เราก็จะหาสินคา้ท่ีเป็นของพื้นเมือง หรือท่ีท าโดยคนพื้นเมือง โดยเรา
จะติดต่อให้เขาท าเองด้วย และบางทีก็เป็นสินค้าท่ีเขาขายฝาก... อย่าง
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เส้ือผ้าก็เป็นการออกแบบของทางโรงแรม อย่างเส้ือผ้าไหมที่มีโลโก้ของ  
บันยนั ทรี อนัน้ันเราจัดท าขึน้มาเน่ืองในโอกาสเปิดตัวโรงแรม ซ่ึงลูกค้าจะ
สนใจกนัมาก” 

(บนัยนั ทรี แกลเลอร่ี, เพื่อนเดินทาง, สิงหาคม  2538) 
ตวัอยา่งท่ี (44) 

แคมเปญใหม่ของดุสิต เป็นการเน้นจุดเด่นของความเป็นผู้น า  
ในการมอบการบริการที่มีเอกลักษณ์เฉพาะตัวที่โดดเด่น  หรูหรา มีระดับ 
เตม็ไปดว้ยความอบอุ่น งดงาม มีวฒันธรรมและความร่ืนรมย ์ภาพท่ีปรากฏ
ในแคมเปญน้ี เป็นภาพท่ีส่ือถึงประสบการณ์ท่ีผูม้าเยอืนจะไดรั้บ 

(ดุสิต...วถีิชีวติแห่งความเป็นไทย, เพื่อนเดินทาง, ธนัวาคม  2546) 
จากตวัอยา่งท่ี (41) (42) (43) (44) ปรากฏชุดความคิดการท่องเท่ียวสร้างอตัลกัษณ์ให้แก่ 

ผูท้่องเท่ียว โดยเช่ือวา่การท่องเท่ียวเป็นมากกว่ากิจกรรมสร้างความสุข เน่ืองจากสามารถใช้แสดง
ตวัตนของผูท้่องเท่ียวได ้ ดงันั้นในชุดความคิดน้ีจึงมองว่าการท่องเท่ียวเป็นสินคา้ท่ีมีสัญญะแฝง
ความหมายบางอยา่งให้ผูบ้ริโภคเลือกซ้ือหรือเลือกใชบ้ริการ นิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทยได้
ผลิตตวับทท่ีส่ือความหมายเชิงสัญญะของสินคา้ท่องเท่ียวหลากหลายความหมาย เช่น การเป็น
สถานท่ีพกัท่ีเหมาะกบัภาพลกัษณ์ของคนรุ่นใหม่เนน้ความทนัสมยั  ยานพาหนะลดมลพิษเพื่อแสดง
ถึงการเป็นคนใส่ใจส่ิงแวดลอ้ม เคร่ืองแต่งกายท่ีมีตราสัญลกัษณ์ของสถานท่ีเพื่อแสดงการมาเยือน
และการใช้บริการ และการเป็นสถานท่ีพกัท่ีมีภาพลกัษณ์แสดงถึงความเป็นผูน้ าและมีอ านาจใน  
การจบัจ่ายซ้ือบริการราคาแพง เป็นตน้ ทั้งน้ีเม่ือผูอ่้านหลายคนไดรั้บรู้ความหมายดงักล่าวแลว้ก็จะ
เลือกบริโภคสินคา้ท่องเท่ียวท่ีสามารถบ่งบอกรสนิยมของตนเองได ้ รวมถึงเลือกบริโภคเพื่อตั้งใจ
แสดงความเป็นสมาชิกในชนชั้นหรือกลุ่มท่ีตนเองปรารถนาต่อไป  

3) การท่องเทีย่วให้ความรู้แก่ผู้ท่องเทีย่ว 
“การท่องเท่ียวให้ความรู้แก่ผูท้่องเท่ียว”  เป็นความหมายท่ีเกิดจากความคิดความ

เช่ือว่าทรัพยากรการท่องเท่ียวเป็นความรู้  และการสัมผ ัสท่ีเกิดข้ึนระหว่างท่องเท่ียวเป็น
ประสบการณ์ท่ีท าให้เกิดการเรียนรู้ เป็นความคิดความเช่ือท่ีมีการถ่ายทอดผ่านตวับทภาษาใน
นิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทย ทั้งในนิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. และนิตยสารเพื่อนเดินทาง โดย
ผูผ้ลิตนิตยสารได้ประกอบสร้างและถ่ายทอดความหมายท่ีมีการเช่ือมโยงคุณค่าของความคิด
เก่ียวกบัทรัพยากรการท่องเท่ียวและประสบการณ์การท่องเท่ียวเขา้กบัการเรียนรู้ กล่าวคือ ส่ิงท่ีอยู่
ในแหล่งท่องเท่ียวซ่ึงถูกจดัใหเ้ป็นทรัพยากรการท่องเท่ียวนั้น ลว้นถูกน าเสนอวา่เป็นองคค์วามรู้ ทั้ง
ในดา้นวทิยาศาสตร์ ประวติัศาสตร์ ต านาน ความเช่ือ ประเพณี ศิลปะ วฒันธรรม และวถีิชีวติ โดยมี
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ผูค้นในชุมชน ปราชญ์ทอ้งถ่ิน มคัคุเทศก์ และตลอดจนนกัวิชาการเป็นผูน้ าเสนอความรู้  ส่วนผูท่ี้
เดินทางท่องเท่ียวก็จะไดรั้บองค์ความรู้ และเกิดเรียนรู้ผ่านประสบการณ์ทางประสาทสัมผสัของ
ตนเอง เช่น การไดเ้ห็น ไดฟั้ง ไดสู้ดดมกล่ิน ไดล้ิ้มชิมรส และไดถู้กตอ้งกายสัมผสั ประสบการณ์
เหล่าน้ีผูค้นในสังคมเช่ือว่าเป็นความจริงไม่ได้เป็นภาพมายา  จึงเป็นส่ิงหรือเป็นเร่ืองน่าเช่ือถือ 
ดงันั้นการท่องเท่ียวจึงเป็นการเรียนรู้นอกห้องเรียนท่ีควรใหค้วามสนใจ ดงัตวัอยา่งต่อไปน้ี 

ตวัอยา่งท่ี (45) 
บา้นของอีกอ้สร้างแบบยกใตถุ้นสูง มีชานยืน่ออกมาส าหรับตากพืชผล

และใช้นั่งท างาน หลังคามุงจากท่ียาวครอบคลุมลงมาถึงตวับ้าน ท าให้
ภายในบา้นค่อนขา้งมืดทึบ ห้องแรกท่ีอยู่ติดชานหน้าบา้นเป็นห้องนอน
ของผูช้าย มีเตาไฟอยูเ่ตาหน่ึง คร้ันเขา้ไปในห้องนอนผูห้ญิงท่ีอยูถ่ดัไป ก็มี
เตาไฟอีก การมีเตาไฟถึง 2 เตา ก็เพื่อเอาไวท้  าอาหารกินประจ าวนัเตาหน่ึง 
เอาไวส้ าหรับประกอบอาหารในพิธีเล้ียงผบีา้นอีกเตาหน่ึง ไม่ให้ปะปนกนั 
การได้มารู้มาเห็นเช่นนี้  ท าให้ผมเข้าใจความแตกต่างระหว่างวัฒนธรรม
มากขึน้  

(คนภูเขา...ทุ่งบวัตอง...สายน ้าค  า กบัความทรงจ าในวนัหนาว,  
อนุสาร อ.ส.ท., มกราคม  2539) 

ตวัอยา่งท่ี (46) 
วดัมหาธาตุน้ีเป็นวดัใหญ่สุดกลางเมืองสุโขทยัเก่า  มีซากเจดียแ์บบ

ต่าง ๆ 200 องค ์ ฐานวหิารถึง 10 ฐาน ฐานซุม้พระ 8 ฐาน และฐานโบสถ ์1 
ฐาน ยิ่งใหญ่มโหฬารเพียงใด ก็พอจะนบัได้จากเวลาท่ีใช้เดินชมจนรอบ
บริเวณนั้นก็นานพอควร ยิ่งถา้เป็นสมยั 700 ปีมาแลว้นั้น  ผูค้นคงแต่งตวั
สวยมาท าบุญ โบสถ์วิหารคงสวยสดงดงาม วดัมหาธาตุคงมีชีวิตชีวายิง่นกั 
ส่วนเจดียป์ระธานทรงพุม่ขา้วบิณฑแ์ละเสาวิหารท่ีเรียงรายอยูด่า้นหนา้นั้น 
เป็นวิวขายดีไปทัว่โลก ใครมาก็ไม่พลาดที่จะเก็บภาพนี้ไว้เป็นที่ระลึก ได้
ภาพสวย ๆ กลบัไปพร้อมความรู้แบบเต็ม ๆ   

 (อุทยานประวติัศาสตร์ สุโขทยั ศรีสัชนาลยั, เพื่อนเดินทาง, มกราคม  2532) 
ตวัอยา่งท่ี (47) 

...เร่ืองราวของ เขาหลวงจึงกลายเป็นโรงเรียนทางธรรมชาติที่
ยิ่งใหญ่ส าคัญแห่งหน่ึงของเมืองไทย  เส้นทางข้ึนยอดสูงสุดจึงกลายเป็น
เส้นทางหลกัท่ีน าผูค้นไม่น้อยให้เดินทางมาเขาหลวง ซ่ึงมีผมเป็นหน่ึงใน
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จ านวนนั้นดว้ย แต่ส่ีห้าปีท่ีผา่นมา พื้นท่ีกวา้งใหญ่ไพศาลของเขาหลวงอีก
ซีกด้านหน่ึงท่ีเรา รู้จักกันในช่ือเขาฝามี ได้ถูกเปิดเผยออกสู่สายตา
สาธารณชน ดว้ยภาพความงดงามทางธรรมชาติของแนวหน้าผาหิน และ
ความอุดมสมบูรณ์ของพืชพรรณไมท่ี้แตกต่างจากเส้นทางสู่ยอดสูงสุด 

นั่นคือมูลเหตุท่ีท าให้ผมต้องเดินทางกลับไปท่ีเขาหลวงอีกคร้ัง  
แต่จุดหมายของการเดินทางคร้ังน้ีอยูท่ี่ยอดเขาฝามี... 

 (นาฎลีลาของกลีบไมบ้างกลางป่า เหนือยอดเขาฝามี,  
อนุสาร อ.ส.ท., พฤษภาคม  2547) 

ตวัอยา่งท่ี (48) 
...แต่ที่ส าคัญไปเที่ยวไหน ๆ ก็จะสอนเขา สอดแทรกสาระให้เขาเสมอ 

ก่อนไปจะเล่าให้เขาฟังล่วงหนา้ เป็นแรงกระตุน้ให้เขาอยากออกไป ไปเขา
ใหญ่ก็จะเล่าให้ฟังวา่ เขาใหญ่คืออะไร อุทยานแห่งชาติคืออะไร มีสัตวป่์า
อะไรบา้ง คุยกบัเขาเร่ืองตน้ไม ้พาไปยนืใตต้น้ไมเ้ล่าใหฟั้งวา่ บนเขาใหญ่น้ี
มีตน้ไมเ้ยอะ มนัให้ความร่มเยน็ พอเมฆลอยมาปะทะความชุ่มช่ืนเขา้ ก็กลัน่
ตวัเป็นหยดน ้ า กลายเป็นฝนตก เป็นตน้น ้ าล าธาร ไหลลงสู่แม่น ้ าล าคลอง 
พอเล่าเสร็จฝนตกเลย ลูก ๆ เขาก็ต่ืนเตน้สนใจดี  ให้เขารู้จักธรรมชาติ ให้
เขามีความรู้ คือเห็นอะไรก็เรียกให้เขาดู อธิบายให้เขาฟังวา่อะไร ใชภ้าษา
เด็กง่าย ๆ พอเขาสนใจเขาก็พร้อมเขา้ไปสัมผสัดว้ยตวัเองค่ะ... 

 (เท่ียวกบัลูก (ลดาวลัล์ิ วงศศ์รีวงศ)์, เพื่อนเดินทาง, กรกฎาคม  2533) 
จากตวัอย่างท่ี (45) (46) (47) (48) เป็นการระบุชุดความคิดการท่องเท่ียวให้ความรู้แก่ 

ผูท้่องเท่ียว โดยเช่ือว่าทรัพยากรการท่องเท่ียว อนัได้แก่ ธรรมชาติ  เร่ืองราวทางประวติัศาสตร์ 
โบราณสถาน โบราณวตัถุ  ศิลปะ วฒันธรรม วิถีชีวิต ตลอดจนขา้วของเคร่ืองใช้ท่ีมนุษยส์ร้างข้ึน
เป็นส่ิงท่ีมีรายละเอียดควรท าความรู้จกัและรับรู้ ซ่ึงนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทยไดผ้ลิตตวับท
ท่ีประกอบสร้างใหท้รัพยากรเหล่าน้ีกลายเป็นความรู้ท่ีมีคุณค่าและนกัท่องเท่ียวจะไดรั้บเม่ือเดินทาง
ท่องเท่ียวตามแหล่งท่องเท่ียวต่าง ๆ  ดงันั้นการท่องเท่ียวจึงกลายเป็นการเรียนรู้นอกห้องเรียนท่ีเปิด
โอกาสให้นกัท่องเท่ียวไดส้ ารวจ (คน้ควา้ขอ้มูล) สัมผสั  (รับรู้) และท าความเขา้ใจวา่ทรัพยากรการ
ท่องเท่ียวเหล่านั้นเป็นอยา่งไร  จนไดเ้ป็นความคิดรวบยอด และกลายเป็นชุดความรู้ท่ีนกัท่องเท่ียว
เช่ือถือในท่ีสุด 
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4) การท่องเทีย่วสร้างความสัมพนัธ์ระหว่างบุคคล 
“การท่องเท่ียวสร้างความสัมพนัธ์ระหว่างบุคคล”  เป็นความหมายท่ีเกิดจาก

ความคิดความเช่ือว่าการท่องเท่ียวเป็นกิจกรรมท่ีก่อให้เกิดการแลกเปล่ียนความรู้สึกท่ีดีร่วมกนั  
โดยผูผ้ลิตนิตยสารไดป้ระกอบสร้างและถ่ายทอดความหมายท่ีมีการเช่ือมโยงคุณค่าของความคิด
เก่ียวกบัการสร้างความสัมพนัธ์และความรู้สึกท่ีเกิดจากการท่องเท่ียวเขา้ดว้ยกนั กล่าวคือ ความคิด
ความเช่ือวา่การท่องเท่ียวเป็นกิจกรรมท่ีก่อให้เกิดการแลกเปล่ียนความรู้สึกท่ีดีร่วมกนั เป็นความคิด
ความเช่ือท่ียดึโยงอยูก่บัความคิดความเช่ือวา่การท่องเท่ียวสร้างความสุข ปลดปล่อยความทุกข ์ และ
ผ่อนคลายความเหน่ือยลา้ ซ่ึงเป็นความรู้สึกท่ีเกิดจากการท่องเท่ียว ดงันั้นเม่ือผูค้นในกลุ่มสังคม
เดียวกนัไดก้ระท ากิจกรรมท่ีสร้างความสุข ปลดปล่อยความทุกข์  และผ่อนคลายความเหน่ือยล้า
ร่วมกนั  จึงมกัเกิดความสัมพนัธ์ท่ีดีต่อกนัและรู้สึกเป็นอนัหน่ึงอนัเดียวกนั หรือกลมเกล่ียวกนัมาก
ข้ึนนัน่เอง ดงัตวัอยา่งต่อไปน้ี 

ตวัอยา่งท่ี (49) 
ลมโบกเบา ๆ ท าให้เราเบิกบาน เสียงพูดคุยเร่ืองราวต่าง ๆ จากเพ่ือน

พ้องน้องพี่ที่ได้มารู้จักกัน ท่ามกลางความงดงามของทิวทัศน์จากเบื้องบน  
ล้วนเป็นรางวัลอันยิ่งใหญ่และคุ้มกับหยาดเหง่ือ และรอยแผลท่ีเราแลกมา
ระหวา่งทางของการปีนเขา 

(เร่ืองราวตามแนวเขาหินปูน...กระบ่ี, อนุสาร อ.ส.ท., ตุลาคม  2558) 
ตวัอยา่งท่ี (50) 

ปิดทา้ยแถมพิเศษประจ าฉบบัน้ี คือ คู่มือท่องเท่ียวเล่มเล็กพิเศษสุด
สนับสนุนการท่องเท่ียวในเดือนของวันแม่  “สิงหาพาแม่ เ ท่ียว” ท่ี
ผูเ้ช่ียวชาญการเดินทางท่องเท่ียวระดับกูรูของ อ.ส.ท. คัดสรรสถานที่
ท่องเทีย่วทีลู่ก ๆ อย่างเรา ๆ จะชักชวนครอบครัวอนัเป็นที่รัก พาแม่ออกไป
เดินทางท่องเที่ยววันไหนก็ได้ตลอดทั้งเดือนไม่เฉพาะแค่ในวนัน้ีท่ีไหน ๆ 
ก็แน่นขนดัวนัท่ี 12 สิงหาคมเท่านั้น ยงัมีวนัธรรมดาท่ีน่าเท่ียว วนัธรรมดา
ท่ีไม่ธรรมดาในเดือนสิงหาคม ท่ีคุณ ๆ จะลางานพาแม่ไปท่องเท่ียวได้อีก
มากมาย  

(บทบรรณาธิการ, อนุสาร อ.ส.ท., สิงหาคม 2558) 
ตวัอยา่งท่ี (51) 

ส าหรับผูติ้ดป่างอมแงม เดือนไหนไม่ไดไ้ปจะเกิดอาการตาขวาง ยิง่
ภรรยาชอบบิวดใ์ห้เกิดอารมณ์ (เสีย) อยา่งไม่สามารถสนองตอบไดด้ว้ย ยิง่
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แลว้ใหญ่ ผมมีทางออกให้ท่านเหล่าน้ีครับ ไปเท่ียว อุทยานแห่งชาติ หรือ
เขตรักษาพนัธ์ุสัตวป่์า หลายแห่งท่ีทางการเขาให้เปิดเขา้ไปพกัไดย้งัไงเล่า
ครับ ทั้งเดินทางสะดวก รถอะไรก็เขา้ถึง เพราะเส้นทางหลายสายเป็นถนน
ด า (ถนนลาดยาง) ทั้งยงัมีบริการบา้นพกัสบาย ๆ ไม่ตอ้งนอนลุน้วา่ฝนจะ
ถล่มเอา ฟลายชีทเปียก แฟบติดกบัเตน็ทเ์พราะกางไม่ตึง พ่อบ้านสายแคมป์
หลายคนกท็ ากนั ได้เทีย่วแถมและภรรยาไม่ด่าด้วยครับ 

 (ขนุแผนเล้ียงกวาง, เพื่อนเดินทาง, ตุลาคม 2546) 
ตวัอยา่งท่ี (52) 

เด็ก ๆ จะไดส้ัมผสักบัความงามของธรรมชาติดว้ยตนเอง ไดพ้บได้
รู้จกัชีวิตในแบบธรรมชาติท่ามกลางบรรยากาศท่ีสวยงาม ได้ท ากิจกรรม
ร่วมกับพ่อแม่ท าให้เกิดความรักความผูกพัน กลายเป็นความรอยยิ้มที่มี
ความสุข และเป็นแรงบนัดาลใจในการสร้างสรรคง์านศิลปะควบคู่กบัการ
สร้างจิตส านึกรักษธ์รรมชาติใหเ้กิดข้ึนภายในจิตใจ 

(เท่ียวหยดุเทอมกบังานศิลปะ, เพื่อนเดินทาง, เมษายน 2534) 
จากตัวอย่างท่ี  (49) (50) (51) (52) เป็นการระบุชุดความคิดการท่องเท่ียวสร้าง

ความสัมพนัธ์ระหว่างบุคคล ซ่ึงเป็นความหมายท่ีสะทอ้นแนวคิดการท่องเท่ียวสร้างประโยชน์
ให้แก่ผูท้่องเท่ียว และมีความเช่ือมโยงกบัความหมายการท่องเท่ียวสร้างความสุขให้แก่ผูท้่องเท่ียว 
กล่าวคือ นิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทย มีการประกอบสร้างตวับทว่า ความสัมพนัธ์ระหว่าง
บุคคลจะเกิดข้ึนได้เม่ือบุคคลกลุ่มนั้นมีความใกล้ชิดกนั  และมีโอกาสแลกเปล่ียนความรู้สึกท่ีดี
ระหว่างกัน  ดังนั้ นการได้มี เวลาท่องเท่ียวร่วมกันย่อมท าให้ผู ้ท่องเท่ียวมีความสุขและมี
ความสัมพนัธ์ท่ีดีระหว่างกนั  ชุดความคิดน้ีถูกน ามาถ่ายทอดและผลิตซ ้ าในตวับทท่ีน าเสนอการ
ท่องเท่ียวในช่วงวนัหยุดท่ีมีความเก่ียวข้องกบัสถาบนัครอบครัว ได้แก่ วนัครอบครัว (วนัท่ี 14 
เมษายน) วนัแม่ (วนัท่ี 12 สิงหาคม) และวนัพ่อ (วนัท่ี 5 ธนัวาคม) ตลอดจนช่วงปิดภาคเรียน และ
วนัหยุดเสาร์-อาทิตย ์ เพื่อให้ผูอ่้านเขา้ใจวา่การท่องเท่ียวสามารถท าให้ตนเองกลายเป็นสมาชิกท่ีดี
ของครอบครัวได ้ เช่น การเป็นลูกท่ีดีตอ้งพาแม่เท่ียว การเป็นสามีท่ีดีตอ้งพาภรรยาเท่ียว  และการ
เป็นพอ่แม่ท่ีดีตอ้งพาลูกเท่ียว เป็นตน้  

4.1.6.2 การท่องเทีย่วสร้างประโยชน์ให้แก่ประเทศ 
“การท่องเท่ียวสร้างประโยชน์ใหแ้ก่ประเทศ”  เป็นชุดความคิดยอ่ยท่ีมีการถ่ายทอด

ผา่นตวับทภาษาในนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทย ทั้งในนิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. และนิตยสาร
เพื่อนเดินทาง โดยเป็นการส่ือความหมายการท่องเท่ียวท่ีท าใหผู้ค้นในสังคมเช่ือวา่การท่องเท่ียวเป็น
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กิจกรรมท่ีคนในชาติควรกระท า  เน่ืองจากสร้างประโยชน์ให้แก่ประเทศชาติ ซ่ึงเป็นการประกอบ
สร้างท่ีมุ่งถ่ายทอดความหมายให้ผูอ่้านในระดบัมวลชน อนัหมายถึงคนไทยทั้งประเทศ โดยมีการ
ให้ความหมายท่ีท าให้คนไทยรู้สึกอยากแสดงความร่วมมือร่วมใจ เพื่อช่วยเหลือประเทศชาติดว้ย
การเดินทางท่องเท่ียวภายในประเทศ ทั้งน้ีผูว้ิจยัพบว่านิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทยปรากฏ 
ชุดความคิดการท่องเท่ียวสร้างประโยชน์ให้แก่ประเทศ 2 ความหมาย ไดแ้ก่ การท่องเท่ียวสร้าง
รายไดใ้หแ้ก่ประเทศ และการท่องเท่ียวสร้างภาพลกัษณ์ท่ีดีใหแ้ก่ประเทศ ดงัรายละเอียดต่อไปน้ี 

1) การท่องเทีย่วสร้างรายได้ให้แก่ประเทศ 
“การท่องเท่ียวสร้างรายไดใ้หแ้ก่ประเทศ”  เป็นความหมายท่ีเกิดจากความคิดความ

เช่ือวา่การท่องเท่ียวสามารถสร้างเร่ืองรายไดแ้ละการกระจายรายไดไ้ปยงัพื้นท่ีต่าง ๆ ทัว่ทั้งประเทศ 
เป็นความคิดความเช่ือท่ีมีการถ่ายทอดผา่นตวับทในนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทย โดยผูผ้ลิต
นิตยสารได้ประกอบสร้างและถ่ายทอดความหมายท่ีมีการเช่ือมโยงความคิดเก่ียวกบัรายได้ การ
หมุนเวียน และการท่องเท่ียวเข้าด้วยกัน ซ่ึงค าว่าอุตสาหกรรมในมุมมองของการท่องเท่ียวนั้น 
หมายถึง การด าเนินกิจกรรม สินคา้ และบริการดา้นการท่องเท่ียว ทั้งดา้นการเดินทาง ดา้นอาหาร 
ดา้นการพกัแรม และดา้นการน าเท่ียว  เป็นกิจกรรมท่ีหวงัผลก าไร จึงยอ่มตอ้งอาศยัแรงงานและการ
ลงทุน  รวมถึงมีการใช้เทคนิควิชาการเฉพาะ มีการวางแผน และการจดัการตลาดท่ีมุ่งไปสู่ผล
ประกอบการท่ีดี  อุตสาหกรรมเหล่าน้ีถูกยดึโยงเขา้กบัการสร้างรายได ้ อนัเป็นรายไดท่ี้เกิดจากการ
ลุงทุนน าทรัพยากรของประเทศมาใชป้ระโยชน์อยา่งกวา้งขวางนกัท่องเท่ียวมีการลงทุน ซ้ือสินคา้
หรือใชบ้ริการ  ท าใหเ้งินเกิดการหมุนเวยีน  และเปล่ียนมือจากนกัท่องเท่ียวไปสู่ผูป้ระกอบการหรือ
กระจายไปยงับุคคลอ่ืน ๆ ในภายในประเทศ  ดงันั้น ผูท่ี้มีความคิดความเช่ือน้ีจึงมองวา่ผลประโยชน์
จากการท่องเท่ียวภายในประเทศย่อมตกอยู่ภายในประเทศ  และทุกคร้ังท่ีประเทศประสบภาวะ
เศรษฐกิจตกต ่า  เศรษฐกิจซบเซา  เศรษฐกิจหยุดชะงัก หรือขาดดุลการท่องเท่ียว การเดินทาง
ท่องเท่ียวภายในประเทศจึงเป็นส่ิงท่ีคนไทยพึงกระท าเพื่อร่วมกันแก้ปัญหาเศรษฐกิจท่ีเกิดข้ึน  
ดงัตวัอยา่งต่อไปน้ี 

ตวัอยา่งท่ี (53) 
สวสัดีท่านผูบ้ริหารโรงเรียน และเพื่อนครูทุก ๆ ท่าน ก่อนท่ีพวกเรา

จะโหวตเสียงไปสถานท่ีใด ดิฉันขออนุญาตแสดงความคิดเห็นดงัน้ีว่าใน
ขณะน้ี ในยามน้ี พวกเราทุกคนตอ้งรักประเทศไทยใหม้าก ๆ เราน่าจะเท่ียว
ในประเทศไทยตามสโลแกนของ ททท. เท่ียวไทยครึกคร้ืน เศรษฐกิจไทย
คึกคกั...ยามนี้พวกเราควรช่วยประเทศไทยรักประเทศไทยให้มาก ๆ ด้วย



159 

 

การท่องเที่ยวในประเทศไทย เพ่ือให้การท่องเที่ยวไทยครึกคร้ืน เศรษฐกิจ
ไทยคึกคัก ขอบคุณมากค่ะ  

(จดหมายถึงบรรณาธิการ, อนุสาร อ.ส.ท., กุมภาพนัธ์ 2553) 
ตวัอยา่งท่ี (54) 

น ้ าตกใส ๆ พาเพื่อน ๆ ครอบครัวพร้อมอาหารครบชุด ไปพกัผ่อน
แบบสบายอารมณ์ คงเพราะเห็นแรงบนัดาลใจจาก อ.ส.ท. นัน่เองท่ีพาเท่ียว 
เปิดจุดประกายไวก่้อนทุกคร้ังเลย ขอบคุณ อ.ส.ท.อย่างท่ีสุด อ.ส.ท.พา
เทีย่วเมืองไทย สุขใจเสริมเศรษฐกจิชาติ  

(จดหมายถึงบรรณาธิการ, อนุสาร อ.ส.ท., มิถุนายน 2550) 
ตวัอยา่งท่ี (55) 

ซ่ึงแน่นอนหากว่านกัท่องเท่ียวเดินทางข้ึนไปมาก เม็ดเงินจากการ
ท่องเท่ียวก็จะหลั่งไหลข้ึนไปกระตุ้นเศรษฐกิจให้กับผูค้นในพื้นท่ีได้
มากมายเช่นกนั ซ่ึงก็เป็นเร่ืองดีทีผู้่คนในท้องถิ่นจะได้มีงานท า ผลผลติทาง
การเกษตร พืชผักผลไม้ ที่พัก ร้านอาหาร ร้านขายสินค้าที่ระลึก รวมไปถึง
งานหัตถกรรมของชาวบ้านกจ็ะได้ขายดิบขายดีตามไปด้วย  

(บทบรรณาธิการ, อนุสาร อ.ส.ท., ธนัวาคม 2555) 
ตวัอยา่งท่ี (56) 

“เคยมีคนมาเท่ียวกนัเป็นคนัรถ มาเห็นลองกองกับต้น พอได้ชิม
เท่านั้นแหละ เหมาซ้ือกนัเป็นเข่ง ๆ วนันั้นป้าเตือนขายลองกองได้เกือบ
หม่ืนแน่ะ” ประดิษฐเ์ล่าใหฟั้ง ป้าเตือนเอาแต่นัง่ยิม้  

เม่ือรายได้จากนักท่องเทีย่วทีไ่ด้มาช่วยบรรเทาความหนักหน่วงของ
ค่าใช้จ่ายรายวนัให้ลดน้อยลงไปได้  รอยยิม้กเ็กดิขึน้... 

(การเดินทาง จกัรยาน บา้นและสวน ท่ีนครนายก, อนุสาร อ.ส.ท., มีนาคม  2545) 
จากตวัอยา่งท่ี (53) (54) (55) (56) เป็นการระบุชุดความคิดการท่องเท่ียวสร้างรายไดใ้ห้แก่

ประเทศท่ีมีการประกอบสร้างและถ่ายทอดความหมายวา่การท่องเท่ียวเป็นสินคา้ท่ีสามารถขายหรือ
ให้บริการแก่ผูบ้ริโภค  และผูบ้ริโภคตอบแทนการใชบ้ริการเป็นจ านวนเงิน  เงินเหล่านั้นถูกเรียกวา่ 
“รายได”้ ท่ีใชใ้นการหล่อเล้ียงผูค้นภายในประเทศ โดยมีการหมุนเวียนเปล่ียนมือจากนกัท่องเท่ียว
ไปสู่ผูป้ระกอบการหรือกระจายไปยงับุคคลอ่ืน ๆ ซ่ึงเป็นดัง่ความหวงัของชาติในยามท่ีประเทศไทย
ประสบปัญหาทางเศรษฐกิจในรูปแบบต่าง ๆ  
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2) การท่องเทีย่วสร้างภาพลกัษณ์ทีด่ีให้แก่ประเทศ 
“การท่องเท่ียวสร้างภาพลกัษณ์ท่ีดีให้แก่ประเทศ”  เป็นความคิดความเช่ือว่าการ

ท่องเท่ียวสร้างความสุข ปลดปล่อยความทุกข์ และผ่อนคลายความเหน่ือยล้า ดังนั้นผูค้นและ
บรรยากาศในสถานการณ์ท่องเท่ียวจึงย่อมเกิดข้ึนในเชิงบวกมากกวา่เชิงลบ เช่น บรรยากาศท่ีเต็ม
ไปดว้ยรอยยิม้ เสียงหวัเราะ การพูดคุยอยา่งสนุกสนาน ผอ่นคลาย หรือแมก้ระทัง่ความเงียบท่ีมีเพียง
เสียงจากธรรมชาติ ก็เป็นลกัษณะของบรรยากาศท่ีสร้างความรู้สึกในเชิงบวก และความรู้สึกของ
บรรยากาศในเชิงบวกน้ีสามารถช่วยส่งเสริมภาพลักษณ์การเป็นเมืองท่ีสงบสุขปราศจากความ
ขดัแยง้และวุน่วายภายในสังคมได ้โดยผูผ้ลิตนิตยสารไดป้ระกอบสร้างและถ่ายทอดความหมายท่ีมี
การเช่ือมโยงคุณค่าของภาพลกัษณ์การเป็นเมืองท่ีสงบสุขและการท่องเท่ียวเขา้ด้วยกนั  ซ่ึงเป็น
ภาพลกัษณ์ท่ีเกิดข้ึนโดยการปรุงแต่งเพื่อเบ่ียงเบนความสนใจ  หรือดึงผูค้นออกจากเหตุการณ์ปัญหา
สามจงัหวดัชายแดนภาคใต ้และเหตุการณ์ความไม่สงบทางการเมืองในช่วง พ.ศ. 2553 ท่ีมีการ
ประทว้ง การปะทะกนัระหวา่งผูชุ้มนุมกบัเจา้หนา้ท่ี การปะทะกนัระหวา่งผูชุ้มนุมทั้งสองฝ่าย การ
ก่อเหตุเผาห้างสรรพสินค้า และการลอบวางระเบิดตามสถานท่ีต่าง ๆ ท าให้ประเทศไทยมี
ภาพลกัษณ์ในดา้นลบ กลายเป็นประเทศท่ีมีความวุน่วาย และเกิดความไม่สงบในสังคม  จึงจ าเป็น
อย่างยิ่งท่ีจะตอ้งมีการสร้างภาพลกัษณ์ดา้นบวกให้เกิดข้ึน วิธีการหน่ึงท่ีมีการน ามาใช้เป็นเคร่ือง
สร้างภาพลกัษณ์ให้แก่ประเทศ ก็คือ “การท่องเท่ียว” โดยเฉพาะเพื่อแสดงให้เห็นว่าประเทศไทย
เป็นประเทศท่ีมีความสงบและปลอดภยั ดงัตวัอยา่งต่อไปน้ี 

ตวัอยา่งท่ี (57) 
ปัญหาต่าง ๆ คงไม่ลดหมดไปหากทุกฝ่ายไม่ร่วมมือร่วมใจกันแก้ 

ช่วยกนัสอดส่องดูแลเป็นหูเป็นตา ด้วยการสร้างส านึกในความเป็นไทย
ร่วมกนั ส านึกในความเป็นเจ้าของประเทศ เจ้าของแผ่นดินอันร่มเย็นสงบ
สุข เจ้าของผืนแผ่นดินอันสวยงามน่ามาเยี่ยมมาเยือน และอย่าลืมเตือน
ตวัเองเสมอว่าเท่ียวเมืองไทยก่อนไปเท่ียวท่ีอ่ืน เพราะหากคนไทยเรายังไม่
เทีย่วในเมืองไทยแล้วใครเล่าจะมากเ็ทีย่วในเมืองไทย  

(บทบรรณาธิการ, อนุสาร อ.ส.ท., พฤษภาคม 2549) 
ตวัอยา่งท่ี (58) 

เราจะปล่อยให้ความขดัแยง้มาท าลายโอกาส ท าลายประเทศชาติ 
ท าลายสังคมกันอย่างไม่มีว ันส้ินสุดเช่นน้ีหรือ ท าไมไม่ช่วยกันน า
บรรยากาศของความเป็นแผ่นดินแห่งรอยยิม้ ดินแดนแห่งความเอื้ออารีมี
น า้ใจ ดินแดนทีผู้่คนมีอธัยาศัยไมตรีอนัดีงามต่อกนัคืนกลบัมา  
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(บทบรรณาธิการ, อนุสาร อ.ส.ท., พฤษภาคม 2552) 
ตวัอยา่งท่ี (59) 

การส่งเสริมให้เกิดการท่องเที่ยวภายในประเทศของคนไทยยงัเป็น 
การเสริมสร้างใหเ้กิดมิตรภาพและความเขา้ใจอนัดีระหวา่งกนัของผูค้นใน 
แต่ละท้องถ่ิน แต่ละวฒันธรรม อันจะน าไปสู่การอยู่ร่วมกันอย่างมี
ความสุขบนผนืแผน่ดินไทยอนัเป็นท่ีรักของเรา  

(บทบรรณาธิการ, อนุสาร อ.ส.ท., มีนาคม 2553)  
ตวัอยา่ง (60) 

เม่ือดินฟ้าอากาศยงัเป็นใจ เราคนไทยก็ไม่ควรอยู่น่ิงเฉย...ออกไป
เที่ยวกันเถอะ...ส่งผลให้ระบบเศรษฐกิจในแหล่งท่องเท่ียวชนบทท่ีซบเซา
น่ิงงนัมานาน ค่อยคลายตวัหมุนเวียนต่อเน่ือง และยิ้มสยามท่ีเป็นยิม้ตุ่ย ๆ 
มาพกัใหญ่ ก็จะกลบัคืนความเป็นยิม้สยามท่ีสดช่ืน มีความสุข  แสดงความ
พร้อมต้อนรับอาคันตุกะผู้มาเยือนอ่ืน ๆ ต่อไป  

 (บทบรรณาธิการ, อนุสาร อ.ส.ท., พฤศจิกายน  2557) 
ตวัอยา่ง (61) 

เหตุการณ์ที่เกิดขึ้นน้ันเกิดในกรุงเทพมหานคร เมืองหลวงของประเทศ
ไทย บริเวณกลางเมืองที่แน่นขนัดแต่ภายนอกกรุงเทพฯ น้ัน ทุก ๆ อย่าง
ยังคงสวยงามและเป็นปรกติอย่างยิ่ง  ความสุขสนุกสนานยงัมีอยู่อย่าง
หลากหลาย ทั้งท่ีเชียงใหม่ ภูเก็ตหวัหิน ชลบุรี แมก้ระทัง่หาดใหญ่ ธรรมชาติ
ของประเทศไทยแม้จะเป็นช่วงฤดูฝน แต่ก็ก าลังจะเขา้สู่ช่วงปลายฝนตน้
หนาว ดอกไมใ้นป่าเขาก าลงัจะผลิบาน และเราคนไทยก็ควรจะเตรียมตัว
ออกไปท่องเทีย่วในธรรมชาติป่าเขา ให้ใคร ๆ ได้เห็นเป็นตัวอย่างกนัได้แล้ว  

(บทบรรณาธิการ, อนุสาร อ.ส.ท., กนัยายน 2558) 
ตวัอยา่ง (62) 

อนุสาร อ.ส.ท. อยากจะชักชวนให้คนไทยเราทั้งหลายออกไปเที่ยว 
และออกไปช่วยกันยืนยันครับวา่ แมเ้หตุการณ์อะไรจะเกิดข้ึนในกรุงเทพฯ  
แต่ประเทศไทยของเราก็ไม่ใช่แค่กรุงเทพฯ และท่ีภายนอกกรุงเทพฯ นั้น  
ทุกส่ิงทุกอย่างก าลังจะก้าวเข้าสู่ช่วงเวลาแห่งความสวยงามครับ ออกไป
เทีย่วกนัได้เลย... 

(บทบรรณาธิการ, อนุสาร อ.ส.ท., กนัยายน 2558) 
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จากตวัอย่างท่ี (57) (58) (59) (60) (61) (62) เป็นการระบุชุดความคิดการท่องเท่ียวสร้าง
ภาพลกัษณ์ท่ีดีให้แก่ประเทศท่ีมีการประกอบสร้างและถ่ายทอดความหมายว่า การท่องเท่ียวเป็น
สินคา้ประเภทหน่ึงท่ีสามารถจ าหน่ายใหช้าวต่างประเทศได ้ ดงันั้นจึงตอ้งสร้างความดึงดูดใจท าให้
กลุ่มผูบ้ริโภคเป้าหมายตอ้งการซ้ือสินคา้ กล่าวคือ ประเทศไทยน าเสนอตนเองในสายตาผูค้นทัว่
โลกว่าเป็นดินแดนแห่งรอยยิ้มด้วยค าว่า “ยิ้มสยาม” ท่ีเต็มไปดว้ยความสุข อบอุ่น มิตรภาพ ใจดี 
และเป็นกนัเอง  แต่ทั้งน้ีในบางช่วงเวลาประเทศไทยก็ประสบปัญหาความไม่สงบภายในประเทศ  
สถานการณ์ในสังคมเต็มไปดว้ยความวุ่นวาย  ผูค้นทะเลาะเบาะแวง้และการท าร้ายกนั  ส่งผลต่อ
ภาพลกัษณ์ของ “ยิม้สยาม”  นิตยสาร อนุสาร อ.ส.ท. ซ่ึงอยูภ่ายใตก้ารท างานของการท่องเท่ียวแห่ง
ประเทศไทยจึงมีการผลิตตวับทท่ีถ่ายทอดการท่องเท่ียวเป็นเคร่ืองสร้างภาพลกัษณ์การเป็นเมืองท่ี
สงบสุข ซ่ึงเป็นภาพลกัษณ์ท่ีเกิดข้ึนโดยการปรุงแต่ง เพื่อเบ่ียงเบนความสนใจ  หรือดึงผูค้นออกจาก
เหตุการณ์ความไม่สงบ เช่น เหตุการณ์ปัญหาสามจงัหวดัชายแดนภาคใต ้ปัญหาความวุ่นวายทาง
การเมือง เป็นตน้ เพื่อแสดงใหเ้ห็นวา่ประเทศไทยเป็นประเทศท่ีมีความสงบ ปลอดภยั และยงัมี “ยิม้
สยาม” เช่นเดิม  
 กล่าวโดยสรุปนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทยปรากฏการถ่ายทอดชุดความคิดท่ี
เก่ียวขอ้งกบัการท่องเท่ียวภายในประเทศ 6 ชุดความคิด ไดแ้ก่ 1. นกัท่องเท่ียวท่ีพึงประสงค ์2. การ
เป็นเจา้บา้นท่ีดี 3. ต่างจงัหวดันิยม 4. ความเป็นไทย 5. การมีอยู่ของชนชั้นทางสังคม และ6. การ
ยอมรับประโยชน์ของการท่องเท่ียว  ซ่ึงชุดความคิดเหล่าน้ีไดส้ะทอ้นพื้นฐานความเช่ือ ทศันคติ 
หรือมุมมองต่าง ๆ ท่ีเกิดข้ึนจากการสั่งสมของประสบการณ์และการรับรู้ของผูค้น และส่งผลต่อ
พฤติกรรมการท่องเท่ียวภายในประเทศ  
 

4.2 อดุมการณ์ทีป่รากฏในนิตยสารเพ่ือการท่องเทีย่วของไทย   
จากการน าเสนอเน้ือหาชุดความคิดท่ีเก่ียวขอ้งกบัการท่องเท่ียวภายในประเทศ  ผูว้ิจยั

พบว่าชุดความคิดดังกล่าวท างานภายใต้อุดมการณ์ 5 อุดมการณ์ ได้แก่ 1. อุดมการณ์ทุนนิยม  
2. อุดมการณ์ความเป็นเมืองความเป็นชนบท 3. อุดมการณ์การพฒันา 4. อุดมการณ์ความเป็นไทย 
และ 5. อุดมการณ์ชนชั้นทางสังคม  ซ่ึงสามารถแสดงรายละเอียดไดด้งัตารางน้ี 
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ตารางที ่4.1 การปรากฏของชุดความคิดทีเ่กีย่วข้องกบัการท่องเทีย่วภายใต้อุดมการณ์ต่าง ๆ  

ชุดความคิด 

1. 
นกั
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งเที่

ยว
ที่พ

ึงป
ระ
สง

ค ์

2. 
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งัห
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6. 
กา

รย
อม

รับ
ปร

ะโ
ยช

น์ข
อง

กา
ร

ท่ อ
งเที่

ยว
 

1. อุดมการณ์ทุนนิยม 🗸 🗸  🗸  🗸 
2. อุดมการณ์ความเป็นเมืองความเป็นชนบท   🗸    
3. อุดมการณ์การพฒันา     🗸    
4. อุดมการณ์ความเป็นไทย      🗸   
5. อุดมการณ์ชนชั้นทางสังคม     🗸  

 จากตารางขา้งตน้สามารถอธิบายรายละเอียดได ้ดงัต่อไปน้ี 
4.2.1 อุดมการณ์ทุนนิยม 

“อุดมการณ์ทุนนิยม” เป็นอุดมการณ์ท่ีเกิดข้ึนภายใต้เศรษฐกิจแบบทุนนิยมท่ีให้
ความส าคญักบัมูลค่าทางเศรษฐกิจ  ซ่ึงราชบณัฑิตยสถาน (2552) ไดใ้ห้ความหมายค าวา่ทุนนิยมวา่
หมายถึง ระบบเศรษฐกิจท่ีเอกชนมีบทบาทส าคัญในการเป็นเจ้าของปัจจัยการผลิตและเป็น
ผูป้ระกอบการทางเศรษฐกิจ ในระบบทุนนิยมเอกชนหรือองคก์รการธุรกิจสามารถใชปั้จจยัการผลิต
ไดอ้ยา่งเสรี โดยท่ีรัฐไม่เขา้มาแทรกแซงการท างานระบบเศรษฐกิจแบบทุนนิยมจะขบัเคล่ือนโดย
การแข่งขนั ภายใตก้ลไกการตลาดและมีก าไรเป็นส่ิงจูงใจใหผ้ลิตสินคา้และบริการ  

หากวิเคราะห์จากความหมายดงักล่าว ทุนนิยมจึงเป็นเศรษฐกิจระบบหน่ึงท่ีมีการใชเ้งิน
ลงทุน หรือน าทรัพยากรต่าง ๆ มาลงทุนเพื่อสร้างผลก าไร โดยมีภาคเอกชนเป็นผูข้บัเคล่ือนผ่าน
รูปแบบการแข่งขนักนัทางเศรษฐกิจ  โดยท่ีรัฐไม่เขา้มาแทรกแซงการท างาน ทวา่ในความเป็นจริง
รัฐมีบทบาทอยา่งยิง่ท่ีจะก าหนดใหร้ะบบทุนนิยมนั้นด าเนินไปในทิศทางใด  

กล่าวคือ เศรษฐกิจไทยเร่ิมตน้พฒันาเขา้สู่ยคุของระบบทุนนิยมหลงัจากท่ีมีการพฒันาเป็น
ประเทศอุตสาหกรรมแทนประเทศเกษตรกรรม นั้นคือ ตั้ งแต่ต้นทศวรรษ 2530 ท่ีรัฐบาลสมยั
ดงักล่าวไดเ้ร่ิมด าเนินนโยบายเปิดเสรีการเงิน จนไดรั้บการขนานนามวา่เป็นประเทศอุตสาหกรรม
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ใหม่ และปลายทศวรรษ 2530 นกัวิเคราะห์ยอมรับกนัวา่ไดเ้กิดระบบทุนนิยมในเศรษฐกิจไทยข้ึน
จริง ๆ (เสาวณิต  จุลวงศ,์ 2561, น.15-19)  

ทั้งน้ี อุดมการณ์ทุนนิยมในงานวิจยัช้ินน้ี เน้นกล่าวถึงการให้ความหมาย ประกอบสร้าง 
และผลิตส่ิงต่าง ๆ ให้กลายเป็นสินคา้ท่ีสามารถขายให้กบัผูค้นในสังคม ขณะท่ีผูค้นในสังคมก็
หลงใหลอยู่ในวิถีของเศรษฐกิจแบบทุนนิยมท่ีเน้นการบริโภคอยา่งไร้ขอบเขตจ ากดั โดยสามารถ
บริโภคไดท้ั้งสินคา้และบริการท่ีเป็นรูปธรรม มีรูปร่างสามารถจบัตอ้งไดห้รือสามารถสัมผสัได ้ ไป
จนถึงการบริโภคภาพลกัษณ์ท่ีไดจ้ากการซ้ือหรือใชสิ้นคา้และบริการเหล่านั้น  

ส าหรับการท่องเท่ียว จดัเป็นสินคา้ประเภทหน่ึงท่ีได้รับอิทธิพลจากแนวคิดทุนนิยม โดย
แนวคิดทุนนิยมท าให้การบริโภคเป็นมากกว่าการใช้จ่ายท่ีก่อให้เกิดความเพลิดเพลิน หรือเติมเต็ม
ใหก้บัชีวติ แต่มีอ านาจบางอยา่งแอบซ่อนอยูภ่ายใตก้ารบริโภค  กล่าวคือ การมีทุนในการบริโภคได้
อย่างไม่จ  ากดัท าให้สินคา้แปรสภาพจากมูลค่าพื้นฐานเป็นมูลค่าเชิงสัญญะ (พิทยา  พละพลีวลัย,์ 
2562, น.126) การท่องเท่ียวจึงไม่ไดเ้ป็นเพียงสินคา้ท่ีตอบสนองในเชิงการพกัผ่อนหรือสร้างความ
เพลิดเพลินเท่านั้น แต่การท่องเท่ียวยงัเป็นสินคา้ท่ีมีมูลค่าทางสัญญะ จึงถูกน าไปใชเ้พื่อตอบสนอง
การใช้ชีวิตในแง่มุมอ่ืน ๆ ด้วย กล่าวคือ “อุดมการณ์ทุนนิยม” เป็นอุดมการณ์ท่ีปฏิบัติการอยู่
เบ้ืองหลงัชุดความคิดต่าง ๆ ไดแ้ก่ นกัท่องเท่ียวท่ีพึงประสงค์ การเป็นเจา้บา้นท่ีดี ความเป็นไทย 
และการยอมรับประโยชน์ของการท่องเท่ียว โดยมีรายละเอียดดงัน้ี  

4.2.1.1 ชุดความคิด “นักท่องเทีย่วทีพ่งึประสงค์” 
“นักท่องเท่ียวท่ีพึงประสงค์” เป็นชุดความคิดท่ีปรากฏภายใตอุ้ดมการณ์ทุนนิยม  โดย

หมายถึง ความคิดความเช่ือท่ีแสดงลกัษณะบุคลิก คุณสมบติั พฤติกรรม รวมถึงขอ้ควรปฏิบติัท่ีบ่ง
บอกถึงการเป็นนกัท่องเท่ียวกลุ่มเป้าหมายท่ีสังคมตอ้งการ  ทั้งน้ีในดา้นทุนนิยม “ประชาชน”  คือ  
ผูซ้ื้อในตลาดการท่องเท่ียว  “ภาครัฐ” คือผูป้ระกอบการ โดยประชาชนเป็นผูซ้ื้อท่ีภาครัฐตอ้งการ 
ให้น าเงินออกมาใช้จ่ายผ่านการเลือกซ้ือหรือใช้บริการทางการท่องเท่ียว  เพื่อให้เงินกระจายและ
หมุนเวยีนใชจ่้ายภายในประเทศตามแนวคิดของเศรษฐกิจ 

เม่ือประชาชนมีการใช้เงินเพื่ อการท่องเท่ียว  ประชาชนก็จะถูกเรียกขานในนาม
“นักท่องเท่ียว”  ประกอบกับหากมีพฤติกรรมการท่องเท่ียวตามรูปแบบท่ีภาครัฐต้องการจน
กลายเป็น “นกัท่องเท่ียวท่ีพึงประสงค”์  บุคคลเหล่าน้ีก็จะเป็น “พลเมืองท่ีดี” ของชาติดว้ย กล่าวคือ 
นกัท่องเท่ียวท่ีพึงประสงคมิ์ไดเ้ป็นเพียงผูซ้ื้อในตลาดท่องเท่ียวเท่านั้น แต่ยงัมีวถีิปฏิบติัท่ีส่งผลดีต่อ
การบริหารงานภายในชาติของรัฐ เน่ืองจากจะมีพฤติกรรมอยูภ่ายใตก้ารควบคุมของผูป้ระกอบการ 
(ภาครัฐ) ผา่นกฎระเบียบ กติกา  ธรรมเนียม  ประเพณี ความเช่ือ และจริยธรรมทางสังคม รวมทั้งมี
ความเห็นชอบและท าตามนโยบายการท่องเท่ียวในรูปแบบต่าง ๆ อยา่งต่อเน่ือง โดยตวับทท่ีปรากฏ
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การน าเสนอเน้ือหาในลกัษณะน้ี คือ บทบรรณาธิการในนิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. และบทความ 
สารคดีท่ีเก่ียวกบัการท่องเท่ียวเชิงอนุรักษ์ในพื้นท่ีต่าง ๆ ท่ีมกัมีการระบุขอ้ควรปฏิบติัในการเป็น
นกัท่องเท่ียวท่ีพึงประสงค์อย่างชดัเจน ขณะเดียวกนัก็มีการเช่ือมโยงความหมายว่าการปฏิบติัตน
เช่นนั้นเป็นท่ีพึงพอใจของผูค้นในสังคม อนัหมายถึงการเป็นพลเมืองท่ีดีของชาตินัน่เอง  

4.2.1.2 ชุดความคิด “การเป็นเจ้าบ้านทีด่ี”  
“การเป็นเจา้บา้นท่ีดี” เป็นชุดความคิดท่ีปรากฏภายใตอุ้ดมการณ์ทุนนิยม  โดยหมายถึง

ความคิดความเช่ือท่ีแสดงลกัษณะบุคลิก คุณสมบติั พฤติกรรม รวมถึงขอ้ควรปฏิบติัท่ีเก่ียวขอ้ง หรือ
บ่งบอกถึงการเป็นเจา้บา้น  เจา้ของพื้นท่ี  ตลอดจนผูค้นท่ีอยู่อาศยัในพื้นท่ีแหล่งท่องเท่ียวต่าง ๆ 
โดยในดา้นทุนนิยม “ประชาชนท่ีอยูอ่าศยัในพื้นท่ีแหล่งท่องเท่ียว”  คือ พนกังานขายในตลาดการ
ท่องเท่ียว  ซ่ึงมี “ภาครัฐ” เป็นนายจา้งให้ขายสินคา้  โดยมีค่าตอบแทนเป็นการพฒันาพื้นท่ีผ่าน
นโยบายหรืองบประมาณต่าง ๆ รวมถึงประชาชนท่ีอยูอ่าศยัในพื้นท่ีแหล่งท่องเท่ียวบางกลุ่มถูกจดั
ใหก้ลายเป็น “สินคา้ท่องเท่ียวทางวฒันธรรม” ท่ีตอ้งมาเยีย่มชมดว้ย  

ส าหรับการท าหนา้ท่ีเป็น “พนกังานขายในตลาดการท่องเท่ียว” ของประชาชนท่ีอยูอ่าศยั
ในพื้นท่ีแหล่งท่องเท่ียวนั้น  ถูกน าเสนอให้กลายเป็นภาพของ “การเป็นเจา้บา้นท่ีดี”  ซ่ึงเกิดข้ึนจาก
การประกอบสร้างและผลิตซ ้ าของนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทยวา่การท่องเท่ียวคือการมาเยี่ยม
เยือนฉนัมิตร ดงันั้นผูท่ี้อยูใ่นสถานท่ีท่องเท่ียวจึงตอ้งยินดี คอยตอ้นรับมิตรเหล่านั้นดว้ยไมตรี และ
พร้อมตอบสนองดา้นต่าง ๆ เพื่อให้นกัท่องเท่ียวเกิดความพึงพอใจ  ทวา่หากเกิดความไม่พอใจก็จะ
ส่งผลต่อภาพลกัษณ์การท่องเท่ียวและการด าเนินธุรกิจต่อไป  

ตวัอยา่งเช่นถอ้ยค าท่ีกล่าวในคอลมัน์จดหมายถึงบรรณาธิการในนิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. 
ฉบบัเดือนมิถุนายน ปี พ.ศ. 2548 ท่ีกล่าวถึงพฤติกรรมของผูป้ระกอบการในพื้นท่ีเกาะไหง จงัหวดั
ตรัง วา่มีการด าน ้ายงิปลาเก๋าตวัใหญ่ต่อหนา้นกัท่องเท่ียว ขณะเดียวกนับรรณาธิการฉบบัดงักล่าวได้
เขียนเน้ือหาตอบจดหมายของผูอ่้านโดยระบุวา่ “ฝากถึงผูป้ระกอบการและหน่วยงานท่ีรับผิดชอบ
อยา่งอุทยานแห่งชาติเกาะลนัตา เกาะรอก เจา้ของพื้นท่ี วา่หากภาพเช่นน้ีเกิดมีให้เห็นอยูเ่ป็นประจ า
แลว้ นกัท่องเท่ียวคงเลิกมาเท่ียวเลิกมาเยือน ท่ีสุดกิจการก็คงไม่สามารถด ารงอยู่ไดไ้ม่เห็นแก่ชีวิต
ของปลา ไม่เห็นแก่ความย ัง่ยืนของแนวปะการัง ไม่เห็นแก่ธรรมชาติ ก็ให้เห็นแก่ความย ัง่ยืนของ
ธุรกิจของตนเองในอนาคต เลิกเสียเถอะครับไม่คุม้กนัเลยจริง ๆ ” ซ่ึงเป็นการกล่าวตกัเตือนถึงผลท่ี
จะมาตามในอนาคต ทั้งน้ีแมใ้นทางกฎหมายปลาเก๋าไม่ไดถู้กบญัญติัเป็นสัตวต์อ้งห้ามในการจบัมา
ขายหรือจบัมารับประทาน  แต่หากนักท่องเท่ียวมีมุมมองว่าส่ิงท่ีเกิดข้ึนเป็นพฤติกรรมไม่พึง
ประสงค ์พฤติกรรมนั้นก็จะถูกตีความเป็นส่ิงท่ีไม่ควรกระท าโดยทนัที ดงันั้นการเป็นเจา้บา้นท่ีดีจึง
ตอ้งมีพฤติกรรมท่ีตอบสนองใหน้กัท่องเท่ียวเกิดความพึงพอใจ  
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เช่นเดียวกบัการท าหน้าท่ีเป็น “สินคา้ท่องเท่ียวทางวฒันธรรม” ประชาชนท่ีอยู่อาศยัใน
พื้นท่ีแหล่งท่องเท่ียวหรือประชาชนบางกลุ่ม แมจ้ะไม่ไดอ้ยูอ่าศยัในพื้นท่ีแหล่งท่องเท่ียว  ก็ไดถู้ก
ผูป้ระกอบการท่องเท่ียว (ภาครัฐ) และนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทยจดัวางให้แสดงตวัอยูต่าม
พื้นท่ีต่าง ๆ เพื่อให้นกัท่องเท่ียวเดินทางมาเยี่ยมชมและสัมผสั  โดยมีการสร้างฉาก หรือดดัแปลง
สภาพพื้นท่ีเหล่านั้ นให้กลายเป็นแหล่งท่องเท่ียวท่ีมีเอกลักษณ์ มีความโดดเด่น มีความเป็น
เฉพาะเจาะจง  เพื่อใหน้กัท่องเท่ียวสนใจ  เช่น หมู่บา้นชนกลุ่มนอ้ยต่าง ๆ ท่ีเดิมอาจไม่ไดต้ั้งถ่ินฐาน
อยู่ ณ สถานท่ีนั้ น แต่ภาครัฐได้เข้ามาด าเนินการและก าหนดถ่ินฐานใหม่กลายเป็นหมู่บ้าน 
ชนกลุ่มนอ้ยท่ีเปิดตอ้นรับนกัท่องเท่ียว  โดยมีลกัษณะหมู่บา้นเหมือนหรือคลา้ยกบัหมู่บา้นดั้งเดิมท่ี
เคยอาศยั  เพื่อให้นกัท่องเท่ียวเห็นวิถีชีวิตความเป็นอยู่ทั้งในดา้นการประกอบอาชีพ การประกอบ
พิธีทางศาสนา การแต่งกาย หรืออ่ืน ๆ จนเกิดความเขา้ใจวา่นัน่คือ ตวัตนจริงของผูค้นเหล่านั้น 

4.2.1.3 ชุดความคิด “ความเป็นไทย”   
“ความเป็นไทย” เป็นชุดความคิดท่ีปรากฏภายใต้อุดมการณ์ทุนนิยม  โดยหมายถึง

ความคิดความเช่ือวา่สินคา้ท่องเท่ียวรูปแบบต่าง ๆ ทั้งท่ีเป็นสถานท่ี ส่ิงของ อาหาร รูปแบบกิจกรรม 
หรือแมแ้ต่วิถีชีวิตของผูค้นในสังคมไทยนั้นมีความเป็นไทย และความเป็นไทยเหล่านั้นสามารถ
สัมผสัได้  รับรู้ได้  ตลอดจนซ้ือหามาครอบครองเป็นเจ้าของได้  กล่าวคือ ความเป็นไทยท่ีมี
ความหมายเป็นส่ิงล ้ าค่า มีความบริสุทธ์ิ ดูลึกลบั น่าคน้หา น่าเรียนรู้ ควรภาคภูมิใจ และควรหวง
แหน เป็นชุดความคิดท่ีนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทยน ามาผลิตซ ้ าและแปรรูปให้กลายเป็น 
ทุนทางวฒันธรรมตามระบบของทุนนิยมท่ีมองทุกอย่างเป็นสินคา้ โดยสินคา้เหล่าน้ีถูกเสนอขาย
ใหแ้ก่ผูอ่้านท่ีผูผ้ลิตคาดหวงัวา่จะเป็นนกัท่องเท่ียวในอนาคต  

ส าหรับการแปรรูปชุดความคิดความเป็นไทยกลายเป็นสินค้าในรูปแบบของทุนทาง
วฒันธรรมนั้ น ไม่ได้เกิดข้ึนเฉพาะในพื้นท่ีของนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทย แต่เป็น
กระบวนการท่ีเกิดข้ึนภายใตก้ารท างานของรัฐท่ีมอบหมายให้หน่วยงานในสังกดัเขา้ไปด าเนินการ
จดัท าสินคา้ท่องเท่ียว และสินคา้ชุมชนต่าง ๆ โดยกระบวนการแปรรูปเร่ิมตน้ด้วยการตีความให้ 
ทุกส่ิงท่ีใกลต้วัและอยูใ่นวถีิชีวติคนไทยกลายเป็น Thai Culture หรือวฒันธรรมและขนบธรรมเนียม
ประเพณีไทย  และประกอบสร้างความหมายให้ส่ิงเหล่านั้นมีความล ้าค่า  มีความดั้งเดิม  เน่ืองจาก
ไดรั้บการถ่ายทอดจากบรรพบุรุษสู่ลูกหลานผา่นระยะเวลายาวนานจากรุ่นสู่รุ่น หรือมีการปรับปรุง
ให้สอดคลอ้งกบัการด ารงชีวิตในปัจจุบนั ส่ิงเหล่าน้ีรัฐมองว่าเป็นทุนท่ีสามารถน ามาต่อยอดและ
แปรรูปกลายเป็นสินคา้ท่องเท่ียวท่ีน าไปใช้ประโยชน์ในเชิงพาณิชยไ์ด้  เช่น การน าวิถีปฏิบติัใน
พิธีกรรม ภูมิปัญญา หรือส่ิงของเคร่ืองใช้ในชีวิตประจ าวนัของผูค้นท้องถ่ินมาน าเสนอเป็น
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วฒันธรรมไทยท่ีเป็นเอกลกัษณ์ของชุมชนต่าง ๆ และเสนอขายให้นกัท่องเท่ียวมาสัมผสั มารับรู้ 
ตลอดจนซ้ือหาเป็นของฝากกลบับา้น  

ดังนั้นความพยายามท่ีจะน าทุนทางวฒันธรรมมาปรุงแต่ง ดัดแปลง และส่งเสริมจน
กลายเป็นสินคา้ท่ีไดช่ื้อวา่เป็นตวัแทนความเป็นไทยให้เป็นท่ียอมรับและนิยมในกลุ่มนกัท่องเท่ียว
จึงเป็นส่ิงท่ีตอ้งใส่ใจและให้ความส าคญั  เน่ืองจากความเป็นไทยท่ีเกิดข้ึนนั้นไม่ได้มาจากการ
รวบรวมลกัษณะท่ีหลากหลายของประชาชนในแต่ละพื้นท่ี  แต่เกิดจากการสร้างข้ึนโดยมุมมองของ
รัฐ และรัฐไดส้ร้างการรับรู้เฉพาะดา้นการใช้ประโยชน์เท่านั้น ทวา่ดา้นผลกระทบท่ีเกิดข้ึนกลบัมี
การกล่าวถึงอยา่งเบาบาง เช่น ผลกระทบท่ีเกิดจากการประกอบสร้างความหมายความเป็นไทย ท า
ใหทุ้กสรรพส่ิงท่ีไม่อยูใ่นเกณฑต์ามท่ีรัฐก าหนดจะถูกจดักลุ่มใหก้ลายเป็น “ความเป็นอ่ืน” และหาก
ไม่ปรารถนาจะถูกจดัแยกให้อยูใ่นกลุ่ม “ความเป็นอ่ืน” ก็ตอ้งยินยอมเปล่ียนสถานภาพบางอยา่งให้
เป็นไปตามเกณฑ์ความเป็นไทยท่ีรัฐก าหนดข้ึน สถานการณ์เหล่าน้ีมกัเกิดข้ึนกบัชนกลุ่มนอ้ยต่าง ๆ 
ของไทย  รวมถึงผลกระทบท่ีเกิดข้ึนจากการท่ีรัฐน าทรัพยากรในพื้นท่ีของชุมชนต่าง ๆ มาใช้
ประโยชน์ในเชิงพาณิชน์ของประเทศ  โดยกล่าวอ้างเป็นการกระจายรายได้จากการท่องเท่ียว   
ซ่ึงแทจ้ริงแลว้รายไดเ้หล่านั้นอาจกระจุกตวัอยู่ในมือของคนกลุ่มใดกลุ่มหน่ึง  และไม่ไดก้ระจาย
ไปสู่ประชาชนในพื้นท่ีอยา่งทัว่ถึง เป็นตน้  

4.2.1.4 ชุดความคิด “การยอมรับประโยชน์ของการท่องเทีย่ว”   
“การยอมรับประโยชน์ของการท่องเท่ียว” เป็นชุดความคิดท่ีปรากฏภายใตอุ้ดมการณ์ 

ทุนนิยม  โดยหมายถึงความคิดความเช่ือท่ีเก่ียวกบัการรับรู้อนัเกิดจากการเห็นดว้ย ไม่ขดั ไม่ปฏิเสธ
ต่อผลลพัธ์ท่ีเกิดข้ึนจากการท ากิจกรรมท่องเท่ียว โดยนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทยปรากฏการ
ถ่ายทอดชุดความคิดการยอมรับประโยชน์ของการท่องเท่ียวแบ่งเป็น 2 ชุดความคิดยอ่ย ไดแ้ก่ การ
ท่องเท่ียวสร้างประโยชน์ใหแ้ก่ผูท้่องเท่ียว และการท่องเท่ียวสร้างประโยชน์ใหแ้ก่ประเทศ  

ส าหรับ “การท่องเท่ียวสร้างประโยชน์ให้แก่ผูท้่องเท่ียว”  เป็นชุดความคิดยอ่ยท่ีเกิดจาก
การยอมรับวา่การท่องเท่ียวมีประโยชน์ต่อผูท่ี้ไดท้่องเท่ียวในดา้นต่าง ๆ ผา่นการให้ความหมายการ
ท่องเท่ียว 4 ความหมาย ได้แก่ 1. การท่องเท่ียวสร้างความสุขให้แก่ผูท้่องเท่ียว 2. การท่องเท่ียว
สร้างอตัลกัษณ์ใหแ้ก่ผูท้่องเท่ียว 3. การท่องเท่ียวใหค้วามรู้แก่ผูท้่องเท่ียว และ 4. การท่องเท่ียวสร้าง
ความสัมพนัธ์ระหวา่งบุคคล ทั้งหมดเกิดจากอุดมการณ์ทุนนิยมท่ีมองวา่การท่องเท่ียวเป็นสินคา้ท่ี
สามารถซ้ือขายเพื่อตอบสนองการใชชี้วิตในแง่มุมต่าง ๆ ดงันั้นการท่องเท่ียวจึงเป็นการบริโภคท่ีมี
นัยยะเก่ียวกบัการให้ความหมายในทางวิถีชีวิตของผูค้นในสังคมด้วย ส่งผลให้ผูค้นมองว่าตอ้ง
ท่องเท่ียว เพื่อสร้างประโยชน์เหล่านั้นให้เกิดข้ึนกบัตวัผูท้่องเท่ียวเอง ส่วน “การท่องเท่ียวสร้าง
ประโยชน์ให้แก่ประเทศ”  เป็นชุดความคิดยอ่ยท่ีเกิดจากการยอมรับวา่การท่องเท่ียวเป็นกิจกรรมท่ี
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คนในชาติควรกระท า เน่ืองจากสร้างประโยชน์ใหแ้ก่ประเทศชาติต่าง ๆ ผา่นการใหค้วามหมายการ
ท่องเท่ียว 2 ความหมาย ไดแ้ก่ 1. การท่องเท่ียวสร้างรายไดใ้หแ้ก่ประเทศ และ 2. การท่องเท่ียวสร้าง
ภาพลกัษณ์ท่ีดีใหแ้ก่ประเทศ   

การประกอบสร้างชุดความคิดท่ีเก่ียวข้องกบัการท่องเท่ียวท่ีอยู่ภายใตก้ารท างานของ
อุดมการณ์ทุนนิยมมีจุดเร่ิมตน้ตั้งแต่สังคมไทยเกิดการเปล่ียนแปลงจากสังคมเกษตรกรรมสู่สังคม
อุตสาหกรรม ท าให้ผูค้นท่ีเคยต่ืนเชา้แลว้ท างานอยูก่บัการเกษตรพืชสวนไร่นาทุกวนั กลายมาเป็น
เขา้โรงงานมีวนัท างานแยกออกจากวนัพกัผ่อนอยา่งชดัเจน  และเม่ือวนัพกัผอ่นหรือวนัหยุดมาถึง
ผูค้นก็เร่ิมมองหากิจกรรมท่ีจะท าให้แตกต่างจากวนัท่ีตนเองท างานผา่นรูปแบบนนัทนาการต่าง ๆ 
(บุญเลิศ จิตตั้งวฒันา, 2548, น. 2-5)  ซ่ึงการท่องเท่ียว เป็นกิจกรรมนนัทนาการรูปแบบหน่ึงท่ีมนุษย์
เ ช่ือว่าจะสามารถสร้างความสุข เสริมสร้างอัตลักษณ์  เรียนรู้นอกห้องเรียนได้ และสร้าง
ความสัมพนัธ์ระหวา่งบุคคล ดงันั้นชุดความการท่องเท่ียวสร้างประโยชน์ใหแ้ก่ผูท้่องเท่ียวจึงเกิดข้ึน  

รวมทั้งเม่ือผูค้นในสังคมเช่ือวา่ การท่องเท่ียวเป็นสินคา้ประเภทหน่ึงท่ีตอ้งใช้เงินในการ
เลือกซ้ือ  การครอบครองเงินจึงมีการเปล่ียนแปลง กล่าวคือ เงินจากผูซ้ื้อย่อมถูกส่งต่อไปยงัผูข้าย 
และกระจายหรือหมุนเวียนไปสู่กลุ่มคนต่าง ๆ ภายในประเทศตามแนวคิดของเศรษฐกิจ ดงันั้นชุด
ความคิดท่ีเช่ือวา่การท่องเท่ียวสร้างรายไดใ้หแ้ก่ประเทศจึงเกิดข้ึน  รวมทั้งเช่ือวา่การท่องเท่ียวสร้าง
ภาพลกัษณ์ท่ีดีใหแ้ก่ประเทศ  เน่ืองจากเม่ือผูค้นเช่ือวา่กิจกรรมการท่องเท่ียวสามารถสร้างความสุข 
ปลดปล่อยความทุกข์ และผ่อนคลายความเหน่ือยล้าได้  ผูค้นในประเทศท่ีได้ท่องเท่ียวก็ย่อมมี
ความสุขด้วย  ภาพความสุขเหล่านั้นเป็นภาพเมืองท่ีถูกสร้างข้ึนเพื่อน าเสนอให้คนภายนอก 
(ต่างประเทศ) เขา้ใจวา่ประเทศไทยเป็นเมืองท่ีสงบสุข แมข้ณะนั้นจะมีเหตุการณ์ความขดัแยง้และ
วุน่วายภายในสังคมก็ตาม  

ดงัตวัอยา่งเช่นเน้ือหาในนิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. ฉบบัเดือนกนัยายน ปี พ.ศ. 2558 ท่ีระบุ
วา่ “เหตุการณ์ท่ีเกิดข้ึนนั้นเกิดในกรุงเทพมหานคร เมืองหลวงของประเทศไทย บริเวณกลางเมืองท่ี
แน่นขนดั แต่ภายนอกกรุงเทพฯ อยา่งยงัคงสวยงามและเป็นปรกติอยา่งยิ่ง ความสุขสนุกสนานยงัมี
อยูอ่ยา่งหลากหลาย ทั้งท่ีเชียงใหม่ ภูเก็ต หวัหิน ชลบุรี แมก้ระทัง่หาดใหญ่ ธรรมชาติของประเทศ
ไทยแมจ้ะเป็นช่วงฤดูฝน แต่ก็ก าลงัจะเขา้สู่ช่วงปลายฝนตน้หนาว ดอกไมใ้นป่าเขาก าลงัจะผลิบาน 
และเราคนไทยก็ควรจะเตรียมตวัออกไปท่องเท่ียวในธรรมชาติป่าเขา ให้ใคร ๆ ไดเ้ห็นเป็นตวัอยา่ง
กนัไดแ้ลว้” ซ่ึงเป็นถอ้ยค าท่ีกล่าวเชิญชวนให้ผูค้นเดินทางท่องเท่ียวภายในประเทศ เพื่อส่ือสารให้
นกัท่องเท่ียวต่างชาติเห็นวา่ประเทศไทยยงัมีพื้นท่ีสงบสุขใหเ้ดินทางท่องเท่ียวไดน้ัน่เอง  

นอกจากน้ี ดว้ยลกัษณะภายในของอุดมการณ์ทุนนิยมท่ีมุ่งให้ความส าคญักบัผูซ้ื้อหรือ
ผูใ้ช้บริการ  ท าให้เกิดการก าหนดสถานภาพนกัท่องเท่ียวให้สูงกว่าพนกังานขาย (ผูท่ี้อยู่ในพื้นท่ี
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ท่องเท่ียว)  และเม่ือเกิดเหตุการณ์ความขดัแยง้ข้ึนลูกคา้มกัเป็นฝ่ายถูกเสมอ ลกัษณะดงักล่าวเป็น
ความสัมพนัธ์ทางการตลาดท่ีเกิดจากอ านาจในการจบัจ่ายใชส้อย ไม่ใช่ความสัมพนัธ์เชิงอุปถมัภท่ี์
จะไดรั้บสิทธิพิเศษจากผูใ้หญ่หรือญาติมิตรของตน  หากมองผิวเผินเหล่าน้ีอาจเป็นส่ิงท่ีแสดงถึง
อ านาจของผูบ้ริโภคท่ีสามารถก าหนดรูปแบบการตอบสนองความตอ้งการไดด้ว้ยตนเอง  เรียกอีก
แง่วา่ “อ านาจในการเลือกซ้ือ”  

ทว่าผูบ้ริโภคท่ีอยู่ภายใตอุ้ดมการณ์ทุนนิยมก็ไม่ได้มีอ านาจนั้นอย่างจริงแท ้ เน่ืองจาก
ผูผ้ลิตซ่ึงอยูเ่บ้ืองหลงัการซ้ือขายไดมี้การก าหนดและจดัวางไวเ้รียบร้อยแลว้วา่สินคา้หรือบริการใด
ควรวางขายท่ีไหนและวางขายในช่วงเวลาใด ซ่ึงผูผ้ลิตทางการท่องเท่ียว คือ ภาครัฐ  เน่ืองจากเป็น 
ผูก้  าหนดนโยบายและเลือกทรัพยากรภายในประเทศมาป้ันแต่งให้กลายเป็นสินค้าในตลาด 
การท่องเท่ียว  กล่าวคือ นกัท่องเท่ียวเลือกบริโภคกิจกรรมการท่องเท่ียวตามรูปแบบท่ีรัฐไดมี้การ
จดัสรรไวแ้ลว้  เช่น การก าหนดกิจกรรมการท่องเท่ียวท่ีโดดเด่นในแต่ละปี  การก าหนดพื้นท่ีจดั
กิจกรรมประเพณีและเทศกาลส าคญัต่าง ๆ รวมถึงการก าหนดสินคา้ OTOP และผลิตภณัฑชุ์มชนใน
แต่ละพื้นท่ี  ล้วนเป็นกระบวนการก าหนด คดัเลือก และจดัวางสินคา้ท่องเท่ียวจากรัฐท่ีได้มีการ
กระท าไวก่้อนท่ีนกัท่องเท่ียวจะวางแผนการท่องเท่ียวของตนเอง   

ตลอดระยะเวลา 30 ปี (พ.ศ. 2530-2559) รัฐไดมี้การก าหนดสินคา้การท่องเท่ียวออกมา
เป็นจ านวนมาก  และส่งผลต่อกระแสการบริโภคนิยมภายในประเทศอยา่งต่อเน่ือง เช่น การก าหนด
พื้นท่ีป่าซ่ึงอยู่ในเขตอุทยานต่าง ๆ ให้กลายเป็นแหล่งท่องเท่ียวทางธรรมชาติ  และสนบัสนุนให้
ผูค้นออกเดินทางท่องเท่ียวในพื้นท่ีเหล่านั้น เป็นเหมือนการน าทรัพยากรภายในประเทศมาสร้าง
ความหมายให้กลายเป็นทุนท่ีสามารถซ้ือขายในตลาดการท่องเท่ียวได ้ โดยรัฐผลิตวาทกรรมการ
ท่องเท่ียวให้ผูค้นเกิดความรู้ความเขา้ใจวา่ พื้นท่ีป่าหรือแหล่งท่องเท่ียวทางธรรมชาติเป็นทรัพยสิ์น
ของประเทศ  ไม่ใช่ทรัพยสิ์นส่วนบุคคลของคนกลุ่มใดกลุ่มหน่ึง  ดงันั้นรัฐจึงมีการก าหนดกฎหมาย
หรือขอ้บงัคบัข้ึนมา  เพื่อก ากบัและควบคุมดูแลการใชป้ระโยชน์จากพื้นท่ีใหเ้กิดข้ึนแก่ประเทศชาติ   

ทวา่การก าหนดกฎหมายหรือขอ้บงัคบัเหล่านั้นก็เป็นการแสดงถึงอ านาจในการจดัการท่ี
รัฐตอ้งการให้มีอยูท่ี่ตนเพียงผูเ้ดียว  โดยผูค้นท่ีอยูอ่าศยัในพื้นท่ีไม่มีส่วนร่วมในการบริหารจดัการ
ทรัพยากรเหล่านั้น  รวมทั้งอาจกลายเป็นผูก้ระท าผิดหากวิถีชีวิตเดิมมีพฤติกรรมเขา้ข่ายการฝ่าฝืน
กฎหมายดงักล่าว เช่น การเก็บของป่า เป็นตน้ เหล่าน้ีเป็นการสร้างความชอบธรรมให้รัฐในการ
เลือกใชป้ระโยชน์จากทรัพยากรในประเทศไทยไดอ้ยา่งเต็มท่ีในฐานะของผูผ้ลิตในตลาดท่องเท่ียว  
ดงันั้นแมอุ้ดมการณ์ทุนนิยมจะเน้นการบริโภคท่ีไร้ขีดจ ากดั  แต่ทว่าการไร้ขีดจ ากดัในตลาดการ
ท่องเท่ียวของไทยนั้นก็อยูภ่ายใตก้ารควบคุมของรัฐนัน่เอง  
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4.2.2 อุดมการณ์ความเป็นเมืองความเป็นชนบท  
“อุดมการณ์ความเป็นเมืองความเป็นชนบท” เป็นอุดมการณ์ท่ีเกิดข้ึนจากการเปล่ียนแปลง

รูปแบบทางสังคมของไทย จากสังคมเกษตรกรรมสู่การเป็นสังคมอุตสาหกรรมการผลิตและบริการ 
โดยเฉพาะเม่ือมีการประกาศใช้แผนพฒันาการเศรษฐกิจแห่งชาติฉบบัท่ี 1 (พ.ศ. 2504 - 2509 ) ท่ีมี
จุดมุ่งหมายและนโยบายในการเพิ่มประสิทธิภาพและปริมาณของการผลิตพืชผลเกษตรกรรม  
รวมถึงการสนับสนุนการลงทุนของเอกชนในการด าเนินกิจการต่าง ๆ สภาพฒันาการเศรษฐกิจ
แห่งชาติ, มปป.)  เหล่าน้ีส่งผลให้เกิดการขยายตวัของเมืองท่ีมาพร้อมกบัความเจริญดา้นโครงสร้าง
พื้นฐาน เช่น มีถนนหนทาง สะพาน ทางเดินเท้า ชลประทาน ระบบไฟฟ้า ระบบน ้ าประปา 
โทรคมนาคม และส่ิงอ านวยความสะดวกอ่ืน ๆ ซ่ึงเกิดข้ึนเพื่อรองรับแผนพฒันาดงักล่าว  และท าให้
เกิดภาพความแตกต่างระหว่างพื้นท่ีท่ีมีโครงสร้างพื้นฐานครบครันและพื้นท่ีท่ีไม่มีโครงสร้าง
พื้นฐานบรรจุอยูม่ากนกั  จนเกิดการนิยามความเป็นเมืองความเป็นชนบทข้ึน 

จากแนวคิดข้างต้น แสดงให้เห็นว่าภาครัฐมีบทบาทค่อนข้างมากต่อการผลักดันให ้
มีความเป็นเมืองความเป็นชนบทเกิดข้ึนในสังคมไทย  ดว้ยเน้นการพฒันากรุงเทพมหานครอย่าง
ต่อเน่ือง ในระยะถดัมาแมรั้ฐไดห้นัมาเนน้สร้างการเติบโตในภูมิภาคบางส่วน แต่ก็ยงัเป็นการพฒันา
ท่ีขาดความสมดุล โดยในบทความ “ความเป็นเมือง (Urbanization) และนยัเชิงนโยบายของไทย” 
(อริสา จนัทรบุญทา และจิรัฐ เจนพึ่งพร, 2561, น. 6) ไดพ้บขอ้สังเกตท่ีส าคญั คือ โครงสร้างระบบ
เมืองของไทยจดัอยูใ่นกลุ่มเอกนคร กล่าวคือ ประเทศไทยมีกรุงเทพมหานครเป็นเมืองใหญ่สุดเมือง
เดียวโดยมีจ านวนหรือขนาดของประชากรมากกวา่เมืองอนัดบัรองอยา่งมาก  

ทั้ งน้ีผูว้ิจ ัยพบว่า ข้อสังเกตดังกล่าวเก่ียวข้องกับการท่องเท่ียวในประเด็นท่ีว่า เม่ือ
กรุงเทพมหานครเป็นเมืองหลวงท่ีมีลักษณะเป็นเอกนคร ย่อมส่งผลให้เมืองอ่ืน ๆ ท่ีไม่ใช่
กรุงเทพมหานครกลายเป็นเมืองบริวาร ดงันั้นค าวา่ “ต่างจงัหวดั” จึงมีสถานะเป็นเมืองบริวาร อนั
หมายถึงจงัหวดัท่ีอยูร่อบนอกกรุงเทพมหานคร มิใช่หมายถึงจงัหวดัต่าง ๆ ท่ีอยูภ่ายในประเทศไทย
นัน่เอง (ภิญญพนัธ์ุ  พจนะลาวลัย,์ 2563) ซ่ึงชุดความคิดทางการท่องเท่ียวท่ีเกิดข้ึนภายใตก้ารท างาน
ของอุดมการณ์ความเป็นเมืองความเป็นชนบท คือ ชุดความคิดต่างจงัหวดันิยม 

“ต่างจังหวัดนิยม” เป็นชุดความคิดท่ีมีการประกอบสร้างและถ่ายทอดในนิตยสารเพื่อ
การท่องเท่ียวของไทยมาตั้ งแต่ทศวรรษ 2510 โดยเฉพาะอย่างยิ่งในนิตยสารอนุสาร อ.ส.ท.  
ภิญญพนัธ์ุ  พจนะลาวลัย.์ (2563, น. 141) กล่าวว่า ตั้งแต่ปี พ.ศ. 2513 เป็นตน้มา นิตยสารอนุสาร  
อ.ส.ท. ไดมี้การแนะน าการท่องเท่ียวรายจงัหวดัอยา่งเป็นระบบ  โดยมีการฉายภาพของจงัหวดัท่ีมี
รายละเอียดตั้งแต่แผนท่ี ประวติัศาสตร์ แหล่งท่องเท่ียวท่ีอยูใ่นอ าเภอต่าง ๆ จ านวนถึง 4 ฉบบั ไดแ้ก่ 
จงัหวดัสระบุรี (ฉบบัเดือนกุมภาพนัธ์ พ.ศ.  2513) จงัหวดัภูเก็ต (ฉบบัเดือนมีนาคม พ.ศ. 2513) 
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จงัหวดักาญจนบุรี (ฉบบัเดือนมิถุนายน พ.ศ. 2513) และจงัหวดัฉะเชิงเทรา (ฉบบัเดือนตุลาคม พ.ศ. 
2513)  

การน าเสนอดงักล่าวมีการสร้างภาพคู่ตรงขา้มระหว่าง “ความเป็นต่างจงัหวดั (ชนบท)” 
และ “ความเป็นกรุงเทพมหานคร” (เมือง) เช่น เป็นธรรมชาติ-ไม่เป็นธรรมชาติ , เนิบช้า-เร่งรีบ , 
เรียบง่าย-ยุง่ยาก , สงบเงียบ - อึกทึก เป็นตน้ ประกอบกบัเม่ือผูผ้ลิตไดป้ระกอบสร้างใหน้กัท่องเท่ียว
มีลกัษณะของความเป็นคนเมืองท่ีประสบปัญหาต่าง ๆ และมีการแบ่งช่วงเวลาพกัผอ่นออกจากเวลา
ท างานอยา่งชดัเจน ต่างจงัหวดัจึงกลายเป็นพื้นท่ีแห่งความสวยงามของธรรมชาติและวิถีชีวิต  ช่วย
ผอ่นคลายร่างกายและจิตใจท่ีเหน่ือยลา้ของคนเมืองหลวงไดเ้ป็นอยา่งดี  

แมนิ้ตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทยไม่ไดมี้การนิยามความเป็นเมืองความเป็นชนบท
อย่างเจาะจง  แต่ดว้ยการน าเสนอดงักล่าวก็ท าให้ความหมายของการเป็นเมืองและการเป็นชนบท
นั้นกลบัปรากฏชดัเจนและเป็นรูปธรรมมากข้ึน  กล่าวคือ เป็นการผลิตซ ้ าให้ผูค้นเขา้ใจว่าจงัหวดั
ต่าง ๆ ท่ีอยูน่อกเขตพื้นท่ีกรุงเทพมหานครลว้นมีความเป็นชนบท ไดแ้ก่ การเป็นพื้นท่ีเกษตรกรรม  
ผูค้นยิม้แยม้เป็นมิตร การใชชี้วิตอยา่งพออยูพ่อกิน เรียบง่าย และไม่วุน่วาย  ทั้งหมดน้ีลว้นเป็นภาพ
ท่ีนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทยหยิบมาเพื่อน าเสนอความเป็นชนบท  ซ่ึงเป็นการสร้างภาพจ า
ใหผู้ค้นในสังคมมาอยา่งเน่ินนาน ขณะเดียวกนัแมบ้างจงัหวดัอาจมีการสร้างภาพของการเป็นสังคม
สมยัใหม่ปรากฏอยู่ก็จะถูกมองว่าเป็นชนบทสมยัใหม่ โดยโฉมหน้าของชนบทไทยในด้านการ
ท่องเท่ียวปัจจุบนัจะมีลกัษณะของการผสมผสานระหว่างความเป็นสังคมสมยัใหม่และความเป็น
สังคมแบบดั้งเดิมท่ียงัคงรักษาอตัลกัษณ์บางประการไวภ้ายใตค้วามเป็นสมยัใหม่  เช่น แมจ้ะอยูใ่น
พื้นท่ีห่างไกลจากกรุงเทพมหานครแต่ก็มีเส้นทางการคมนาคมให้นกัท่องเท่ียวสามารถเดินทางเขา้
ไปสัมผสัความสวยงามของธรรมชาติและวิถีชีวิตของผูค้นพื้นถ่ินได้  รวมถึงมีส่ิงอ านวยความ
สะดวกท่ีจ าเป็นต่อการด ารงชีพ และเทคโนโลยกีารส่ือสารครบครัน ส่ิงเหล่าน้ีเป็นการน าเสนอภาพ
ของการเป็นชนบท (ต่างจงัหวดั) เพียงมิติเดียว โดยไม่มีการกล่าวถึงมิติของความยากล าบากในการ
ท ามาหากิน  มิติความขดัแยง้ในพื้นท่ี  หรือมิติการเขา้ไม่ถึงสวสัดิการต่าง ๆ ของรัฐ ทั้งน้ีเพราะ
นิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทยมุ่งน าเสนอภาพเชิงบวกท่ีส่งเสริมให้เกิดการท่องเท่ียว จึงเลือก
น าเสนอเพื่อส่ือวา่ “ชนบท (ต่างจงัหวดั) เป็นพื้นท่ีแห่งความสุข”  

ดงันั้นอาจกล่าวไดว้า่การประกอบสร้างและน าเสนอความหมายต่างจงัหวดันิยมท่ีปรากฏ
ภายใต ้“อุดมการณ์ความเป็นเมืองความเป็นชนบท” นั้นมีบทบาทส าคญัในการช้ีขอบเขตพื้นท่ี
ท่องเท่ียวให้ผูค้นในสังคมไทย  กล่าวคือ “ต่างจงัหวดั” กลายเป็นพื้นท่ีท่องเท่ียวกระแสหลกัของ
นกัท่องเท่ียวท่ีถูกประกอบสร้างใหเ้ป็นคนเมือง  ทั้งท่ีในความเป็นจริงแลว้นกัท่องเท่ียวเหล่านั้นอาจ
เป็นผูท่ี้อยูอ่าศยัหรือมีพื้นเพอยูใ่นจงัหวดัใดจงัหวดัหน่ึงของประเทศก็เป็นได ้ ทั้งหมดเกิดข้ึนภายใต้
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วิถีปฏิบัติอุดมการณ์ความเป็นเมืองความเป็นชนบทท่ีทบัซ้อนกับอุดมการณ์การพฒันา  และ
อุดมการณ์ทุนนิยม  โดยรัฐได้ผลิตซ ้ าอุดมการณ์ดังกล่าวผ่านแผนพฒันาเศรษฐกิจและสังคม
แห่งชาติจนเกิดเป็นนโยบายต่าง ๆ ท่ีส่งต่อใหห้น่วยงานในสังกดัไดด้ าเนินการรวมถึงการท่องเท่ียว
แห่งประเทศไทย  เพื่อใหเ้กิดผลประโยชน์ในการบริหารจดัการประเทศของรัฐต่อไปนัน่เอง   

4.2.3 อุดมการณ์การพฒันา 
“อุดมการณ์การพฒันา” เป็นอุดมการณ์ท่ีแสดงถึงกระบวนการเปล่ียนแปลงจากสภาพท่ี

พึงปรารถนาน้อยไปสู่สภาพท่ีพึงปรารถนามากข้ึน กล่าวคือ เป็นกระบวนการเปล่ียนแปลงสังคม
ไปสู่จุดมุ่งหมายท่ีพึงปรารถนา การพฒันาจึงไม่ใช่กระบวนการท่ีคงท่ี หยุดน่ิง ตายตวั แต่เป็น
กระบวนการท่ีมีความเปล่ียนแปลงตลอดเวลา โดยอุดมการณ์การพฒันานั้นมีหลายแนวทาง เช่น 
การพฒันาเศรษฐกิจ การพฒันาอุตสาหกรรม การพฒันาคุณภาพชีวิต การพฒันาเมือง การพฒันา
ชนบท เป็นตน้ ทวา่ในงานวจิยัน้ีขออธิบายเฉพาะอุดมการณ์การพฒันาท่ีเก่ียวขอ้งกบัพื้นท่ีท่องเท่ียว
เท่านั้น  

อุดมการณ์การพัฒนาท่ีเก่ียวข้องกับพื้นท่ีท่องเท่ียว หมายถึง อุดมการณ์ท่ีแสดงถึง
กระบวนการเปล่ียนแปลงสภาพของของพื้นท่ีท่ีผูค้นใชด้ าเนินชีวิตโดยทัว่ไป ให้กลายเป็นสถานท่ี
ท่องเท่ียวท่ีนกัท่องเท่ียวอยากมาเยีย่มเยือน นิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทยมีการน าเสนอสถานท่ี
ท่องเท่ียวกระจายอยู่ตามจงัหวดัต่าง ๆ เป็นจ านวนมาก  สถานท่ีท่องเท่ียวเหล่านั้นมีจุดร่วมท่ี
เหมือนกนั 5 ประการ ไดแ้ก่ 1. มีส่ิงดึงดูดใจ เช่น แหล่งท่องเท่ียวทางธรรมชาติ แหล่งท่องเท่ียวทาง
วฒันธรรม แหล่งบนัเทิง เป็นตน้ 2. มีส่ิงอ านวยความสะดวก เช่น ท่ีพกั ร้านคา้  ร้านอาหารและ
เคร่ืองด่ืม สถานบริการท่ีอ านวยความสะดวกสบายให้แก่นักท่องเท่ียว ระบบการส่ือสาร การ
คมนาคม สาธารณูปโภค เป็นตน้ 3. มีระบบการขนส่งหรือถนนหนทางท่ีท าใหน้กัท่องเท่ียวเดินทาง
ไปยงัสถานท่ีเหล่านั้นได ้ 4. มีการตอ้นรับ เช่น การตอ้นรับของประชาชนในพื้นท่ี  พนกังานหรือ
เจา้ของบริการในพื้นท่ี  และ5. มีความปลอดภยัทั้งในชีวิตและทรัพยสิ์นของผูท่ี้เดินทางมาท่องเท่ียว  
โดยหากสังเกตจะพบวา่จุดร่วมทั้งหมดน้ีตอ้งอาศยัการคดัเลือก ตระเตรียม และปรุงแต่งใหเ้กิดความ
พร้อมจึงจะสามารถน ามาใชใ้นการรองรับนกัท่องเท่ียวได ้ กล่าวไดว้า่ เป็นพื้นท่ีท่ีไดรั้บการพฒันา
ให้กลายเป็นสถานท่ีท่องเท่ียวนั่นเอง ดังนั้ นชุดความคิดการท่องเท่ียวท่ีขับเคล่ือนอยู่ภายใต้
อุดมการณ์การพฒันา ก็คือ ชุดความคิด “ต่างจงัหวดันิยม”  

“ต่างจังหวัดนิยม”  เป็นชุดความคิดท่ีปรากฏในนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทย  ถูก
ประกอบสร้างข้ึนจากอุดมการณ์การพฒันาในแง่ของการสนบัสนุนให้เกิดสถานท่ีท่องเท่ียวตาม
จงัหวดัต่าง ๆ ของประเทศไทยท่ีไม่ไดอ้ยูใ่นกรุงเทพมหานคร โดยเฉพาะอยา่งยิ่งจงัหวดัท่ีไดช่ื้อวา่
เป็น “จงัหวดัทางผ่าน” ของการท่องเท่ียว อนัหมายถึง จงัหวดัท่ีนกัท่องเท่ียวไม่ไดใ้ห้ความนิยม
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เลือกเป็นจุดหมายปลายทาง แต่มีสถานภาพเป็นจงัหวดัท่ีตั้งอยูร่ะหวา่งทางท่ีนกัท่องเท่ียวตอ้งผ่าน
หากจะไปเยือนจังหวดัท่องเท่ียวส าคัญตามภูมิภาคต่าง ๆ เช่น พิษณุโลก ตาก ล าพูน พิจิตร 
อุบลราชธานี ชยัภูมิ ลพบุรี สระแกว้ ปราจีนบุรี ชยันาท นครศรีธรรมราช พทัลุง สตูล ชุมพร และ
ระนอง เป็นตน้  

ดงัตวัอยา่งเช่นเน้ือหาในคอลมัน์ฝนแปดแดดส่ีท่ีเมืองระนอง นิตยสารเพื่อนเดินทาง ฉบบั
เดือนมกราคม พ.ศ. 2530 ท่ีกล่าวถึงจงัหวดัระนอง โดยเช่ือมโยงกบัอุดมการณ์การพฒันาว่า “คร้ัน
พอทางหลวงหมายเลข 41 ไดเ้กิดข้ึน ใคร ๆ ก็เลยมุ่งหนา้ไปสุราษฎร์ธานีกนัหมด ระนองเมืองเล็ก ๆ 
ในหุบเขาก็เลยถูกลืม เก็บเน้ือเก็บตวั ไม่ไดรั้บการสนใจจากนกัท่องเท่ียวเท่าใดนกั” อนัแสดงให้
เห็นว่าอุดมการณ์การพฒันาในด้านของการท่องเท่ียวนั้น  เป็นอุดมการณ์ท่ีมีการเช่ือมโยงกับ
ความคิดเร่ืองส่ิงอ านวยความสะดวกและระบบสาธารณูปโภคต่าง ๆ ซ่ึงก่อให้เกิดการนิยามความ
เป็นเมืองความเป็นชนบท  ความเป็นสมยัใหม่  ความดั้งเดิม  และบางคร้ังก็ทบัซ้อนกบัอุดมการณ์
ทุนนิยม กล่าวคือ มีการใชพ้ื้นท่ีและการปรับสร้างพื้นท่ีต่าง ๆ ท่ีเดิมเป็นพื้นท่ีอยูอ่าศยัหรือเป็นพื้นท่ี
ท ามาหากินของผูค้นบางกลุ่มใหก้ลายเป็นพื้นท่ีท่องเท่ียวส าหรับทุกคนในประเทศ  

ทั้งน้ีผูว้ิจยัพบว่า ลกัษณะของการพฒันาพื้นท่ีท่องเท่ียวท่ีอยู่ภายใตอุ้ดมการณ์การพฒันา 
ซ่ึงปรากฏในนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทยนั้นสามารถแบ่งออกเป็นลกัษณะต่าง ๆ ตามภูมิภาค 
ได้แก่  ภาคเหนือมีการกล่าวถึงการพฒันาท่ีมุ่งสู่การเป็นพื้นท่ีเศรษฐกิจสร้างสรรค์มูลค่าสูงและ 
มีธรรมชาติท่ีสวยงาม  ภาคกลางมีการกล่าวถึงการพฒันาท่ีมุ่งสู่การเป็นเมืองแห่งความทนัสมยัและ
มีส่ิงอ านวยความสะดวกครบครัน ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือมีการกล่าวถึงการพฒันาท่ีมุ่งสู่การเป็น
พื้นท่ีท่ีมีความงดงามทางวฒันธรรม  และภาคใตก้ล่าวถึงการพฒันาท่ีมุ่งสู่การเป็นเมืองพกัผอ่นตาก
อากาศระดบัโลก   

แนวทางการพฒันาดงักล่าวถูกน าเสนอพร้อมการส่ือความหมายดา้นการสร้างความมัน่คง
ในชีวิตให้กับผูค้นในพื้นท่ี  โดยนิตยสารได้ประกอบสร้างความหมายดังกล่าวเพื่อช่วงชิงการ
ยอมรับและท าใหผู้ค้นในพื้นท่ีต่าง ๆ เห็นพอ้งวา่พื้นท่ีของตนเองควรไดรั้บการพฒันา จากนั้นรัฐซ่ึง
ท าหนา้ท่ีเป็นผูดู้แลดา้นการพฒันาประเทศโดยตรงก็จะเขา้มาด าเนินการตามกระบวนการท่ีตนเอง
ไดก้ าหนดไว ้ทวา่การก าหนดวา่พื้นท่ีใดควรไดรั้บการพฒันานั้น ไม่ไดเ้ป็นความปรารถนาท่ีเกิดข้ึน
จากประชาชน  แต่เกิดข้ึนจากการพิจารณาของภาครัฐผา่นหลกัเกณฑ์ต่าง ๆ หรือเป็นผลพวงการจาก
ขบัเคล่ือนทางการเมืองของผูท่ี้เก่ียวขอ้ง  จึงพบว่าบางจงัหวดัได้รับการพฒันาอย่างต่อเน่ือง ใน
ขณะเดียวกนับางจงัหวดัอาจไม่ปรากฏการพฒันาอยา่งชดัเจนนกั  โดยนิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. และ
นิตยสารเพื่อนเดินทางไดมี้การน าเสนอเน้ือหาลกัษณะน้ีผา่นการให้ขอ้มูลเก่ียวกบัสถานท่ีท่องเท่ียว
ส าคญั ๆ ว่าเกิดข้ึนจากบทบาทการขบัเคล่ือนของนกัการเมืองระดบัชาติ เช่น พิพิธภณัฑ์ลูกหลาน
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พนัธ์ุมงักร หรืออุทยานมงักรสวรรค์ จงัหวดัสุพรรณบุรี สนามฟุตบอลช้างอารีนา หรือไอโมบาย 
สเตเดียม จงัหวดับุรีรัมย ์ สะพานติณสูลานนท ์จงัหวดัสงขลา เป็นตน้  

นอกจากน้ี อุดมการณ์การพฒันายงัมีอิทธิพลต่อการก าหนดมุมมองท่ีมีต่อบุคคลและกลุ่ม
บุคคลท่ีเก่ียวกบัการท่องเท่ียวดว้ย  กล่าวคือ บุคคลท่ีมีการปรับตวัเขา้กบัสภาพการเปล่ียนแปลงท่ีมา
จากการพฒันาพื้นท่ีจะถูกก าหนดให้เป็นบุคคลมีศกัยภาพ  เขา้ใจสถานการณ์ของประเทศ และควร
ได้รับการสนับสนุนจากภาครัฐในการด าเนินกิจการหรือกิจกรรมต่าง ๆ ท่ีเอ้ือให้การพฒันาเกิด 
การยอดหรือขยายวงกวา้งมากข้ึน  ในขณะท่ีบุคคลท่ีไม่มีการปรับตวัเขา้กบัสภาพการเปล่ียนแปลง
จะถูกสังคมก าหนดให้เป็นสมาชิกท่ีไม่พึงประสงคข์องชุมชน  เน่ืองจากการพฒันาเป็นอุดมการณ์ท่ี
แสดงถึงกระบวนการเปล่ียนแปลงจากสภาพท่ีพึงปรารถนาน้อยไปสู่สภาพท่ีพึงปรารถนามากข้ึน 
หรือเรียกโดยทัว่ไปวา่ “การน าสู่ความเจริญ” ดงันั้นการท่ีสมาชิกเพิกเฉยหรือต่อตา้นการพฒันาจึง
ถูกประกอบสร้างใหเ้ป็นกลายเป็นสมาชิกท่ีไม่พึงประสงค ์ เพราะไม่ตอ้งการใหพ้ื้นท่ีเกิดความเจริญ
และส่งผลต่อความมัน่คงในการด าเนินชีวตินัน่เอง  

ด้วยเหตุน้ี อุดมการณ์การพฒันาท่ีขบัเคล่ือนอยู่ในวาทกรรมท่องเท่ียวได้ถูกผลิตและ
ประกอบสร้างข้ึนจากการท างานของรัฐท่ีตอ้งการก าหนดให้ประเทศเกิดการเปล่ียนแปลงไปใน
ทิศทางท่ีตนตอ้งการ เพื่อเอ้ือประโยชน์ต่อคนกลุ่มใดกลุ่มหน่ึง  ขณะเดียวกนัก็มีการควบคุมสมาชิก
ในประเทศให้มีพฤติกรรมสอดรับกบัการเปล่ียนแปลงนั้น  เพื่อช้ีน าและควบคุมพลเมืองให้อยูใ่น
ขอบเขตท่ีไดก้ าหนดไว ้  ทั้งหมดถูกสร้างข้ึนภายใตก้ารสร้างความเช่ือมัน่ว่าการพฒันาก่อให้เกิด
ความเจริญและมัน่คง ส่งผลใหผู้ค้นในประเทศมีชีวติท่ีดีข้ึน  ซ่ึงนบัเป็นการสร้างความชอบธรรมให้
รัฐสามารถใชอ้ านาจกบัผูค้นในสังคมไดอ้ยา่งเตม็ท่ีนัน่เอง 

4.2.4 อุดมการณ์ความเป็นไทย 
“อุดมการณ์ความเป็นไทย”  เป็นอุดมการณ์ท่ีแสดงถึงลักษณะเด่น อัตลักษณ์ และ

เอกลกัษณ์ของการเป็นชนชาติไทย อนัเป็นผลรวมท่ีเกิดจากความคิดความเช่ือในองค์ประกอบ
ส าคญั ไดแ้ก่ ชาติ ศาสนา พระมหากษตัริย ์และวฒันธรรม  โดยอนุธีร์ เดชเทวพร (2555, น. 88-90) 
ไดแ้ยกงานท่ีศึกษาความเป็นไทยว่าสามารถแบ่งออกเป็น 2 ประเภทใหญ่ ๆ คือ 1. การศึกษาความ
เป็นไทยในฐานะวฒันธรรมไทย เช้ือชาติไทย และศาสนาพุทธแบบเถรวาท 2. การศึกษาความเป็น
ไทยในฐานะของราชาชาตินิยมท่ีมีการเช่ือมโยงกบัสถาบนัพระมหากษตัริย ์ ซ่ึงการศึกษาความเป็น
ไทยในขา้งตน้มีลกัษณะ 3 ประการด ารงอยู่ดว้ยกนัอยา่งลกัลัน่ กล่าวคือ 1. มีดา้นท่ีหวงแหนความ
เป็นไทยในความหมายวฒันธรรมไทย-พุทธอย่างเหน่ียวแน่น ไม่เปิดให้ความหลากหลายทาง
วฒันธรรมอ่ืนไดมี้พื้นท่ีในสังคมไทย หากแต่จะตอ้งปรับกลืนตวัเองให้เขา้กบัวฒันธรรมไทยใน
รูปแบบน้ี  2. ความเป็นไทยในปัจจุบนัมีลกัษณะท่ีเปิดกวา้งมากข้ึนต่อกระแสโลกาภิวตัน์ มีการเปิด
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ให้มีลกัษณะพหุนิยม ให้วฒันธรรมท่ีหลากหลายไดร่้วมแบ่งปันและเป็นส่วนหน่ึงของความเป็น
ไทยได ้ และ3. ความเป็นไทยมีลกัษณะท่ียึดเอาจารีตแบบกษตัริยนิ์ยมและความจงรักภกัดีอยา่งไม่มี
ขอ้สงสัยมาเป็นศูนยก์ลาง ซ่ึงขดัแยง้กบัความเป็นพหุวฒันธรรมท่ีมีความพยายามดูดซับรับเขา้สู่
โลกาภิวตัน์ของสังคมไทย  

จากการน าเสนอดงักล่าวจึงสังเกตไดว้่า “ความเป็นไทย” มีความล่ืนไหล โดยถูกเปล่ียน
ความหมายไปตามยุคสมยัผา่นอ านาจของผูผ้ลิตท่ีมีการนิยามความเป็นไทย  ซ่ึงโดยส่วนใหญ่ลว้น
มาจากหน่วยงานต่าง ๆ ในภาครัฐ ท าให้ความเป็นไทยกลายเป็นส่ิงท่ีมีพลวตัและมีลักษณะท่ี
หลากหลาย สอดคลอ้งกบัท่ี ประชา สุวรีรานนท์ (2558) ไดแ้บ่งความเป็นไทยออกเป็น 4 รูปแบบ 
คือ “ไทยประเพณี” (traditional Thai) “ไทยพื้นบา้น” (folk Thai) “ไทย ๆ ” (vernacular Thai) และ
“ไทยร่วมสมยั” (contemporary Thai)   

ด้านการท่องเท่ียว “อุดมการณ์ความเป็นไทย” ได้ถูกถ่ายทอดลงในสินค้าท่องเท่ียว
รูปแบบต่าง ๆ ทั้งท่ีเป็นสถานท่ี ส่ิงของ อาหาร รูปแบบกิจกรรม หรือแมแ้ต่วิถีชีวิตของผูค้นใน
ภูมิภาคต่าง ๆ และผลิตซ ้ าเป็นบทความท่องเท่ียวเผยแพร่ในนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทย  
กล่าวคือ ตลอดระยะเวลา 30 ปี (พ.ศ. 2530-2559) ปรากฏการน าเสนออุดมการณ์ความเป็นไทย ผา่น 
เน้ือหาบทความส่งเสริมการท่องเท่ียวมากมาย และยงัปรากฏชดัเจนมากข้ึนในช่วงปี พ.ศ. 2558-
2561 ท่ีมีนโยบายส่งเสริมการท่องเท่ียว “วิถีไทย” โดยมีการประกอบสร้างและถ่ายทอดความ
หมายความเป็นไทยวา่ เป็นส่ิงล ้าค่า มีความบริสุทธ์ิ ดูลึกลบั น่าคน้หา น่าเรียนรู้เพื่อให้รู้จกัรากเหงา้
ของตนเอง อีกทั้งควรภาคภูมิใจและหวงแหนไวเ้พื่อลูกหลานในอนาคต   

การประกอบสร้างดงักล่าวเกิดข้ึนในลกัษณะท่ีอาศยัการใชอ้  านาจในอุดมการณ์ความเป็น
ไทยชิงให้เกิดผลด้านการท่องเท่ียว กล่าวคือ รัฐไม่ได้ออกนโยบายหรือกฎหมายบงัคบัให้ผูค้น
ท่องเท่ียว  แต่ใช้การประกอบสร้างความเป็นไทยให้มีความหมายเช่ือมโยงกบัรากเหงา้และความ
เป็นอดีตของผูค้นในสังคมหลากหลายกลุ่ม  การออกเดินทางเพื่อสัมผสัความเป็นไทยในมุมของ
นักท่องเท่ียวจึงไม่ใช่การถูกบังคับฝืนใจ  แต่เกิดข้ึนจากการตัดสินใจของตนเอง กลายเป็น 
การปฏิบติัตามวิถีทางวาทกรรมโดยไม่รู้ตวัอนัจะส่งผลดีในเร่ืองการพฒันาเศรษฐกิจของรัฐต่อไป 
ซ่ึงนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทยทั้ง 2 รายช่ือ ได้น าเสนอเน้ือหาในลกัษณะดังกล่าวอย่าง
หลากหลาย เช่น “อลังการแห่งวฒันธรรม...ศูนยว์ฒันธรรมแห่งประเทศไทย” (นิตยสารเพื่อน
เดินทาง ปี พ.ศ. 2531) “เคร่ืองจกัรสาน...ต านานแห่งชนบทไทย” (นิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. ปี  
พ.ศ. 2531) “บา้นไทยหลงัน้ีอยู่ท่ีล  าลูกกา” (นิตยสารเพื่อนเดินทาง ปี พ.ศ. 2532) “จากป่ารักษ์น ้ า  
สู่หัตถศิลป์แผ่นดินไทย” (นิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. ปี พ.ศ. 2542) “ผา้ไทยของเผ่าทอง” (นิตยสาร
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เพื่อนเดินทาง ปี พ.ศ. 2544) “เท่ียวทะเลอีสาน หมู่บา้นอนุรักษค์วายไทย” (นิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. 
ปี พ.ศ. 2546) เป็นตน้ 

ดว้ยเหตุน้ีจะเห็นไดว้่าท่องเท่ียวเพื่อแสวงหาความเป็นไทยนั้น  แมรั้ฐไม่ไดมี้การบงัคบั
โดยตรง  แต่ก็เป็นการกระท าโดยออ้มดว้ยการประกอบสร้างและผลิตซ ้ าอุดมการณ์ความเป็นไทย  
จนผูค้นในสังคมเช่ือและมีวิถีปฏิบติัออกมาดว้ยตนเอง การใช้อ านาจในลกัษณะเช่นน้ีค่อนข้างมี
ประสิทธิภาพในสังคมสมยัใหม่  เน่ืองจากผูท่ี้ถูกกระท าจะไม่รู้สึกถึงการกดทบัของอ านาจ และ
ยงัคงเช่ือวา่ตนสามารถเลือกปฏิบติัส่ิงต่าง ๆ ไดต้ามความตอ้งการ โดยมีภาพบางอยา่งท่ีรัฐประกอบ
สร้างข้ึนอยูใ่นใจเป็นแรงผลกัดนันัน่เอง  

4.2.5 อุดมการณ์ชนช้ันทางสังคม 
“อุดมการณ์ชนชั้นทางสังคม”  เป็นอุดมการณ์ท่ีแสดงถึงการแบ่งกลุ่มบุคคลออกเป็น 

ช่วงชั้นตามหลกัเกณฑ์ต่าง ๆ เช่น การสืบเช้ือสายวงศต์ระกูลหรือครอบครัวตามกลุ่มท่ีสังคมจดัไว ้
ปัจจยัทางดา้นเศรษฐกิจ ทรัพยส์มบติั รายได ้อาชีพ และการศึกษา เป็นตน้ พิมพช์ญา ฟักเป่ียม และ
กิตติ  กนัภยั (2554, น.20) กล่าวถึงการแบ่งชนชั้นทางสังคมจากหลกัทรัพยแ์ละรายไดข้องแต่ละ
บุคคลวา่สามารถแบ่งได ้3 ระดบัชั้น คือ 1. ชนชั้นสูง ไดแ้ก่ กลุ่มบุคคลท่ีมีหลกัทรัพยแ์ละรายไดสู้ง  
(นกัวชิาการบางคนหมายรวมถึงชนชั้นน าและชนชั้นปกครองดว้ย) 2. ชนชั้นกลาง ไดแ้ก่ กลุ่มบุคคล
ท่ีมีหลกัทรัพยแ์ละรายไดป้านกลาง  และ 3. ชนชั้นต ่า ไดแ้ก่ กลุ่มบุคคลท่ีมีหลกัทรัพยแ์ละรายไดต้ ่า 
ทั้งหมดเป็นล าดบัชั้นท่ีถูกผลิตซ ้ าและถ่ายทอดอยูใ่นสังคมมาอยา่งเน่ินนาน  ซ่ึงการแบ่งชนชั้นทาง
สังคมท าให้ผูค้นได้รับการกระท าหรือมีการกระท าระหว่างบุคคลหรือระหว่างกลุ่มแตกต่างกัน 
ดงันั้นการจดัช่วงชั้นทางสังคมยอ่มช้ีใหเ้ห็นความไม่เท่าเทียมกนัของบุคคลระหวา่งชนชั้นต่าง ๆ  

ดา้นการท่องเท่ียว  “อุดมการณ์ชนชั้นทางสังคม” ไดส่้งผลท าให้เกิดชุดความคิดการมีอยู่
ของชนชั้นทางสังคม อนัแสดงถึงการยอมรับว่าในสังคมมีการแบ่งกลุ่มบุคคลออกเป็นช่วงชั้น
ตามล าดบัในแนวด่ิง กล่าวคือ มีความไม่เท่าเทียมกนั ไม่เสมอภาคกนั โดยนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียว
ของไทยไดผ้ลิตซ ้ าพฤติกรรมท่ีสะทอ้นความไม่เท่าเทียมกนัของผูค้น  และท าให้ความไม่เท่าเทียม
กนักลายเป็นความชอบธรรม ผา่นเน้ือหาท่ีมีการน าเสนอบทบาทของการเป็นนกัท่องเท่ียวผูอุ้ปถมัภ ์ 
และเจ้าของพื้นท่ีท่องเท่ียวเป็นผู ้รับการอุปถัมภ์ รวมถึงบทบาทของคนในชนชั้ นปกครอง 
(พระมหากษตัริยแ์ละราชวงศ์) และชนชั้นใตป้กครอง (ประชาชนทัว่ไป)  อีกทั้งยงัปรากฏการ
น าเสนอเน้ือหาท่ีส่ือความมีเสรีภาพ ความเท่าเทียม  และความเสมอภาค  ซ่ึงเป็นส่วนหน่ึงของ
อุดมการณ์ความเป็นชนชั้นท่ีถูกผลิตข้ึนจากชนชั้นกลาง  และมีการใชอ้ านาจสถาปนาใหส่ิ้งเหล่านั้น
กลายเป็นอุดมการณ์ของทุกชนชั้น  เพื่อสร้างความชอบธรรมใหแ้ก่ชนชั้นของตนเอง   
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นอกจากน้ี ความแตกต่างของชนชั้นทางสังคมอาจจะน าไปสู่ความแตกต่างของรูปแบบ
การใช้ชีวิตและการบริโภคสินคา้ ท าให้ในดา้นการท่องเท่ียวเกิดการแบ่งประเภทธุรกิจท่ีพกั หรือ
บริการต่าง ๆ เพื่อตอบสนองความต้องการของบุคคลในแต่ละระดับชั้ นด้วย  โดยการจดัแบ่ง
ระดบัชั้นของโรงแรมและท่ีพกัต่าง ๆ เป็นท่ีรู้จกักนัในรูปแบบ “มาตรฐานดาว” อนัเป็นสัญลกัษณ์
แทนค่ามาตรฐานบริการระดบัต่าง ๆ ท่ีผูเ้ขา้รับบริการจะได้รับ  ซ่ึงเร่ิมใช้กนัมาตั้งแต่ช่วงปี ค.ศ. 
1900 ในประเทศองักฤษ และฝร่ังเศส เน่ืองจากเป็นประเทศท่ีบุกเบิกการท าธุรกิจหลากหลายรวมถึง
ธุรกิจท่ีพกั  (ณัฐชา ตะวนันาโชติ, 2563)  โดยมีตั้งแต่ระดบัธรรมดา (1 ดาว) ไปจนถึงระดบัหรูหรา 
(5 ดาว) มาตรฐานดาวเหล่าน้ีนอกจากจะแสดงถึงระดบัของท่ีพกัหรือร้านอาหารแลว้ ยงัเป็นเคร่ือง
การันตีคุณภาพ และท าใหผู้ใ้ชบ้ริการมัน่ใจและเขา้ใจตรงกนัวา่คุณภาพและประสบการณ์ท่ีจะไดรั้บ
ควรจะอยู่ในระดบัใด สินคา้และบริการทางการท่องเท่ียวจึงถูกน าไปใช้เพื่อแสดงสถานภาพทาง
สังคมของผูค้นในชนชั้นนั้น ๆ ซ่ึงมาจากความสามารถในการใชเ้งินของนกัท่องเท่ียวเอง 

ดงัตวัอย่างเช่นเน้ือหาในคอลมัน์บทบรรณาธิการในนิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. ฉบบัเดือน
มิถุนายน ปี พ.ศ. 2559 ท่ีระบุวา่ “สักคร่ึงหน่ึงในชีวิต ไดไ้ปนัง่มองทะเลท่ีเสม็ดนางชีแห่งน้ี ไดไ้ป
พกัในท่ีพกัระดบัหา้ดาว หกดาว ในราคาพิเศษสุด ๆ อยา่งน้ี จึงเป็นโอกาสดียิ่ง ๆ ท่ีไม่ควรพลาดเลย
ทีเดียว ยิ่งค่าเคร่ืองบินไปภูเก็ตวนัน้ีราคาถูก แค่ไม่ก่ีพนั สวรรค์รออยู่ตรงท่ีจงัหวดัพงังานั้นแลว้ท่ี
เดียว” ถอ้ยค าเหล่าน้ีไดก้ล่าวถึงการใชเ้งินเลือกซ้ือความสุขความส าราญในรูปแบบท่ีตนเองตอ้งการ 
ซ่ึงเป็นส่ิงท่ีเกิดข้ึนแบบชัว่คราวเฉพาะในขณะท่ีก าลงัท่องเท่ียว  โดยกล่าวในลกัษณะเตือนใจวา่ชีวิต
หน่ึงอาจมีโอกาสไดส้ัมผสัความรู้เช่นนั้นเพียงคร้ังเดียว ซ่ึงดา้นหน่ึงเป็นการมอบคุณค่าอยา่งสูงสุด
ให้แก่กิจกรรมการท่องเท่ียวนั้น ทวา่อีกดา้นหน่ึงก็ไดส้ะทอ้นมุมมองของผูเ้ขียนท่ีมีต่อผูอ่้านวา่โดย
ปกติแลว้อาจไม่มีโอกาสไดส้ัมผสัการท่องเท่ียวในระดบัน้ี  

ดว้ยเหตุน้ีท าให้เห็นวา่ อุดมการณ์ชนชั้นทางสังคม เป็นอุดมการณ์ท่ีมีอยูใ่นสังคมไทยมา
อย่างเน่ินนาน และมีความเป็นพลวตั ประเด็นส าคญัท่ีควรพิจารณาจึงไม่ได้มีเพียงการมุ่งคน้หา
ประเภทของของชนชั้น  แต่หากอยูท่ี่การเขา้ใจวา่ชนชั้นต่าง ๆ ในสังคมมีการช่วงชิงความหมายใน
อุดมการณ์น้ีอยา่งไร ซ่ึงเม่ือพิจารณาในประเด็นดงักล่าว ผูว้ิจยัพบวา่นิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของ
ไทยไดป้ระกอบสร้างให้ความไม่เท่าเทียมกนัของผูค้นในสังคมกลายเป็นความจริง  กล่าวคือ เม่ือ
กล่าวถึงชาวบา้นในตวับทของนิตยสารจะเห็นวา่มีภาพของการประกอบอาชีพเกษตรกรรมเช่ือมโยง
กบัความยากจนและความด้อยโอกาส  ขณะเดียวกนัในสังคมไทยก็ปรากฏผูค้นลกัษณะดงักล่าว 
ดงันั้นผูท่ี้ถูกจดักลุ่มเป็นชนชั้นท่ีมัง่คัง่กว่าจึงมีความชอบธรรมในการออกเดินทางท่องเท่ียวเพื่อ
ช่วยเหลือชาวบา้นในมุมมองของตนเอง   
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เช่นน้ีจึงเป็นดั่งหลุมพรางท่ีถูกสร้างข้ึน  เพื่อให้ผูค้นในสังคมเข้าใจว่าการมีอยู่ของ 
ชนชั้นทางสังคมเป็นส่ิงท่ีควรยอมรับ เน่ืองจากเป็นส่ิงท่ีอยู่เหนือการควบคุมและยากต่อการ
เปล่ียนแปลง  ทวา่เม่ือมองลึกลงไปจะเห็นถึงการท างานของรัฐท่ีมีส่วนผลกัให้ผูค้นในสังคมตกอยู่
ในหลุมพรางดงักล่าวผา่นการประกอบสร้างความคิดวา่การท่องเท่ียวเป็นการกระจายรายไดใ้ห้ผูค้น
ในพื้นท่ีต่าง ๆ และช่วยให้เศรษฐกิจดีข้ึน ความคิดดงักล่าวท าให้นกัท่องเท่ียวมีสถานภาพสูงกว่า
ผูค้นในพื้นท่ีท่องเท่ียว และหากตอ้งการสร้างรายไดใ้นตลาดการท่องเท่ียวผูค้นในพื้นท่ีเหล่านั้นก็
ตอ้งมีความเป็นเจา้บา้นท่ีดีและสยบยอมต่อพฤติกรรมบางประการของนกัท่องเท่ียวดว้ย  

ทว่าในขณะท่ีมีการประกอบสร้างความไม่เท่าเทียมกนัของผูค้นในสังคมให้กลายเป็น
ความจริง  นิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทยก็มีการประกอบสร้างให้ผูค้นในสังคมเกิดความ 
เท่าเทียมกนัดว้ยการท่องเท่ียว กล่าวคือ ผูค้นมีอ านาจในการเลือกกิจกรรมท่องเท่ียวตามรูปแบบท่ี
ตนเองตอ้งการผ่านการใช้เงินตรา  ท าให้เกิดการปรับเปล่ียนระดบัชนชั้นแบบชั่วคราวขณะท า
กิจกรรมท่องเท่ียว  ซ่ึงหากผูใ้ดมองวา่นั้นเป็นเสรีภาพและความเสมอภาคแบบจริงแทก้็แสดงวา่เขา
ไดต้กอยูภ่ายใตอุ้ดมการณ์ชนชั้นทางสังคมท่ีไดเ้ขา้ไปสร้างความหมายเพื่อเรียกร้องความเท่าเทียม
กนัของผูค้นท่ีอยูใ่นระดบัชั้นแตกต่างกนันัน่เอง  
 

กล่าวโดยสรุป นิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทย ปรากฏอุดมการณ์ท่ีส่ือผ่านภาษา  
5 อุดมการณ์ ไดแ้ก่ 1. อุดมการณ์ทุนนิยม 2. อุดมการณ์ความเป็นเมืองความเป็นชนบท  3. อุดมการณ์
การพฒันา 4. อุดมการณ์ความเป็นไทย  และ5. อุดมการณ์ชนชั้นทางสังคม  ซ่ึงการวิเคราะห์
อุดมการณ์ท าให้มองเห็นว่าวาทกรรมการท่องเท่ียวมีส่วนประกอบสร้างหรือผลิตซ ้ าชุดความคิด
ความเช่ือท่ีส าคญัอะไรบา้ง ทั้งน้ีในบทต่อไปจะเป็นการวิเคราะห์กลวิธีทางภาษาท่ีสัมพนัธ์กบัชุด
ความคิดท่ีเก่ียวขอ้งกบัการท่องเท่ียว เพื่ออธิบายวา่กลวิธีทางภาษาเป็นกระบวนการท่ีมีส่วนในการ
สร้างความหมายและถ่ายทอดความหมายวาทกรรมการท่องเท่ียวอยา่งไร  

 



 

บทที ่5 
กลวธีิทางภาษาทีใ่ช้น าเสนออดุมการณ์เกีย่วกบัการท่องเทีย่ว  

 
ในบทน้ี ผูว้ิจยัน าเสนอผลการวิเคราะห์กลวิธีทางภาษาท่ีใช้น าเสนออุดมการณ์เก่ียวกบั

การท่องเท่ียวในนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทย ไดแ้ก่ นิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. และนิตยสาร
เพื่อนเดินทาง เพื่อแสดงใหเ้ห็นวา่ภาษาเป็นส่วนหน่ึงของการก่อเกิดอุดมการณ์ กล่าวคือ ภาษาไม่ได้
ท าหนา้ท่ีส่ือความหมายตามรูปค าเพียงอยา่งเดียว แต่ยงัอยูใ่นฐานะของตวับทท่ีมีส่วนประกอบสร้าง
และถ่ายทอดความหมายดว้ยกลวธีิทางภาษาลกัษณะต่าง ๆ ดว้ยความส าคญัของภาษาท่ีมีต่อการรับรู้
ของผูค้นจนส่งผลต่อพฤติกรรม และกลายเป็นแบบแผน หรือวิถีการปฏิบติัน้ี เป็นความส าคญัของ
ภาษาในฐานะวาทกรรมท่ีมองว่า  “การใช้ภาษาเป็นกระบวนการสร้างความหมายให้แก่สรรพส่ิง
และถ่ายทอดความหมายเหล่านั้นแก่สังคม ในฐานะท่ีเป็นส่ิงก าหนดความรู้ความเป็นจริง”  ดงันั้น
การศึกษาอุดมการณ์ตามแนวคิดวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์ (Critical Discourse Analysis หรือ 
CDA) จึงจ าเป็นตอ้งวเิคราะห์ภาษาท่ีปรากฏในวาทกรรมนั้น ๆ ควบคู่อีกหน่ึงมิติ หรือท่ีเรียกวา่ Text 
(มิติตวับท) 

จากการน าเสนอเน้ือหาในบทท่ี 4 ผูว้ิจยัไดแ้สดงให้เห็นแลว้ว่านิตยสารเพื่อการท่องเท่ียว
ของไทยปรากฏการถ่ายทอดอุดมการณ์ส าคญั 5 อุดมการณ์ ไดแ้ก่ อุดมการณ์ทุนนิยม อุดมการณ์
ความเป็นเมืองความเป็นชนบท อุดมการณ์การพฒันา อุดมการณ์ความเป็นไทย และอุดมการณ์ชน
ชั้นทางสังคม  ซ่ึงอุดมการณ์ดงักล่าวถูกผลิตซ ้ าและถ่ายทอดผ่านกลวิธีทางภาษา ทั้งส้ิน 10 กลวิธี 
ไดแ้ก่กลวธีิการใชค้  าเรียกขาน  กลวธีิค าแสดงอาการ กลวธีิการใชอุ้ปลกัษณ์  กลวธีิแสดงทศันภาวะ  
กลวธีิการอา้งถึง  กลวธีิการขยายความ  กลวธีิการใชส้หบท  กลวธีิการใชมู้ลบท  กลวธีิการตั้งค  าถาม
เชิงวาทศิลป์  และกลวธีิการใชจุ้ดจบัใจเชิงข่าว ดงัรายละเอียดดงัต่อไปน้ี  
 

5.1 กลวธิีการใช้ค าเรียกขาน  
 ค าเรียกขาน คือ ค าหรือกลุ่มค าท่ีผูเ้ขียนใช้เรียกแทนตนเองและเรียกกลุ่มคนต่าง ๆ 

ตอ้งการกล่าวถึง  โดยค าเรียกขานเป็นค าท่ีแสดงระดบัทางสังคมของผูถู้กเรียกตามท่ีผูเ้ขียนมองเม่ือ
เปรียบเทียบกบัตนเอง  ดงันั้นค าเรียกขานจึงมีหลากหลาย  และแปรไปตามปัจจยัต่าง ๆ ทางสังคม 
เช่น เพศ วยั ความสนิทสนมของผูเ้ขียนและผูถู้กเรียก และแปรไปตามสถานการณ์การส่ือสารใน
ขณะท่ีเรียก (เมธินี  องัศุวฒันากุล, 2559, น. 3) ส าหรับนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทย ปรากฏ
กลวิธีการใช้ค  าเรียกขาน 3 ประเภท คือ ค าเรียกขานผูเ้ขียนใช้เรียกขานตนเองและผูอ่้าน  ค  าเรียก
ขานบุคคลในพื้นท่ีท่องเท่ียว  และค าเรียกขานนกัท่องเท่ียว ดงัรายละเอียดต่อไปน้ี 
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5.1.1 ค าทีผู้่เขียนใช้เรียกขานตนเองและผู้อ่าน    
นิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทย  ปรากฏค าท่ีผูเ้ขียนใช้เรียกขานตนเองและผูอ่้าน  

ซ่ึงปรากฏทั้งค  าท่ีผูเ้ขียนใช้เรียกขานตนเอง (เช่น ดิฉัน ฉัน กระผม ผม) ค าท่ีผูเ้ขียนใช้เรียกขาน
คณะท างานของตนเอง  (เช่น กองบรรณาธิการ พวกเรา  เราชาว อ.ส.ท.  เพื่อนเดินทาง)  ค  าเรียกขาน
ผูอ่้าน (เช่น ผูอ่้าน คุณผูอ่้าน ท่านผูอ่้าน คุณ) และค าเรียกขานท่ีผูเ้ขียนใช้แสดงการเป็นพวกเดียวกนั 
(เช่น เรา พวกเรา  เราคนไทย  คนเมืองหลวงอยา่งเรา ๆ)  ดงัตวัอยา่งต่อไปน้ี 

ตวัอยา่งท่ี (63) 
 “กระผมไดไ้ปเท่ียวเกาะสมุยเม่ือเดือนกุมภาพนัธ์ท่ีผา่นมา หลงัจาก

ท่ีไม่ไดไ้ปประมาณ 2 ปีซ่ึงก่อนหน้าน้ีกระผมเดินทางไปเป็นประจ าทุกปี 
(ประมาณ 15 คร้ัง)  

(จดหมายถึงบรรณาธิการ, อนุสาร อ.ส.ท., เมษายน 2549) 
ตวัอยา่งท่ี (64) 

“ตามโปรแกรมทวัร์ปราสาทเมืองสิงห์ของฉันคร้ังน้ี ฉันรวบรวม
สมคัรพรรคพวกไดจ้นครบทีม แลว้จึงก าหนดวนัท่ีทุกคนวา่งและสามารถ
เดินทางไปดว้ยกนัได ้นัน่คือวนัอาทิตย”์ 

(เท่ียวทางรถไฟ, เพื่อนเดินทาง, พฤษภาคม 2535) 
ตวัอยา่งท่ี (65) 

“เดือนเมษายนน้ีแสนร้อน หากจะชวนคุณไปเท่ียวอีสานคุณจะ
โวยวายไหมคะ แต่ถา้คุณรู้วา่ เพ่ือนเดินทางจะชวนคุณไปไหน มีอะไรเป็น
พิเศษล่ะก็ ถึงร้อนก็คงจะทนไดแ้น่ ๆ เชียว ”  

(เท่ียวทัว่ไทย, เพื่อนเดินทาง, เมษายน 2542) 
ตวัอยา่งท่ี (66) 

ในยามท่ีแดดร่มลมตก ไดถื้อสมุดสเก็ตช์สักเล่ม กลอ้งสักตวั พร้อม
แผนท่ีเกาะรัตนโกสินทร์ เพื่อมาเก็บซบัความงามละเมียดละไมของอาคาร
สถาปัตยกรรมเก่าท่ียงัคงหลงเหลือตกทอดมาให้เรา คนรุ่นปัจจุบนัได ้
ช่ืนชม ก็นบัเป็นความสุขทางสายตาอยา่งหน่ึง ส าหรับคนเมืองหลวงอย่าง
เรา ๆ แลว้ล่ะค่ะ  

(เดินย  ่าอดีต เจริญกรุง บ ารุงเมือง เฟ่ืองนคร, อนุสาร อ.ส.ท., พฤษภาคม 2543) 
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ตวัอยา่งท่ี (67) 
“ทุกวนัน้ีคนไทยเราหนัมาให้ความสนใจศึกษาเร่ืองราวเก่ียวกบัทอ้ง

ทะเลของเรามากยิ่งข้ึน ในอนาคตเราอาจคน้พบส่ิงมหัศจรรยง์ดงาม หรือ
ล ้าค่าใตท้อ้งทะเลไทยข้ึนมาอีกก็เป็นได”้ 

(ท่องโลกใตท้ะเล, อนุสาร อ.ส.ท., มกราคม 2550) 
จากตวัอยา่งท่ี (63) (64) (65) (66) (67) ปรากฏค าท่ีผูเ้ขียนใชเ้รียกขานตนเอง (กระผม ฉนั) 

ค าท่ีผูเ้ขียนใชเ้รียกขานคณะท างานของตนเอง  (เพื่อนเดินทาง)  ค  าเรียกขานผูอ่้าน (คุณ) และค าเรียก
ขานท่ีผูเ้ขียนใช้แสดงการเป็นพวกเดียวกนั (คนเมืองหลวงอย่างเรา ๆ เราคนไทย)  ซ่ึงลว้นแสดง
ระดับทางสังคมของผูถู้กเรียกตามท่ีผูเ้ขียนมองเม่ือเปรียบเทียบกับตนเอง  กล่าวคือ การเขียน
บทความสารคดีท่องเท่ียวมีลกัษณะงานเขียนเป็นเร่ืองเล่าท่ีมีการผสมผสานเร่ืองราวของผูค้น ชุมชน 
สินคา้  บริการ วฒันธรรม หรือสถานท่ีท่องเท่ียว ดงันั้นการใช้ค  าเรียนขานท่ีทั้งผูเ้ขียนเรียกขาน
ตนเอง เรียกขานคณะท างาน หรือเรียกขานผูอ่้าน ลว้นเป็นค าท่ีผูเ้ขียนเลือกใช้จากประสบการณ์ 
ความรู้สึก  หรือชุดความคิดบางอยา่งท่ีมาจากความเช่ือภายในจิตใจของผูเ้ขียนเอง โดยมีจุดมุ่งหมาย
เพื่อท าหนา้ท่ีในการแสดงสถานภาพอย่างหน่ึงท่ีผูเ้ขียนมอบให้แต่ละกลุ่มบุคคลท่ีตนเองเรียกขาน 
ซ่ึงจากตวัอย่าง การใช้สรรพนามบุรุษท่ี 1 ว่า “กระผม” และเรียกผูอ่้านดว้ยสรรพนามบุรุษท่ี 2 ว่า 
“คุณ”   เป็นการเลือกใช้ค  าสุภาพแสดงความอ่อนน้อมถ่อมตนของผู ้เขียนและยกผู ้อ่านให้มี
สถานภาพท่ีสูงกวา่ตนเอง  เน่ืองจากค าวา่ “คุณ” เป็นค าส าหรับเจา้นายในสมยัหน่ึงท่ีปัจจุบนัผูค้น
ในสังคมให้การยอมรับว่าเป็นค าสุภาพ  มกัน ามากล่าวกบัคู่สนทนาท่ีไม่สนิทสนม เพื่อแสดงถึง 
การใหเ้กียรติกนั ในขณะท่ีการใชส้รรพนามบุรุษท่ี 1 วา่ “ฉนั” เป็นการเลือกใชค้  าท่ีท าใหผู้อ่้านรู้สึก
ว่าตนเองเป็นหน่ึงในกลุ่มคนสนิทท่ีผูเ้ขียนก าลงับอกเล่าประสบการณ์ท่องเท่ียวอย่างสนุกสนาน  
ทั้งน้ีเพื่อสร้างความสนิทสนมและเป็นกนัเองกบัผูอ่้าน ส่วนการใช้ค  าเรียกขานคณะท างานของ
ตนเองวา่ “เพื่อนร่วมทาง” เป็นค าเรียกขานท่ีอา้งถึงช่ือนิตยสารท่ีตนเองไดผ้ลิตเพื่อแสดงความเป็น
ตวัตน  และท่ีน่าสนใจคือ การใชค้  าเรียกขานท่ีผูเ้ขียนแสดงการเป็นพวกเดียวกนัวา่ “คนเมืองหลวง
อย่างเรา ๆ” และ “เราคนไทย”  เป็นการใช้ค  าท่ีแสดงความรู้สึกการเป็นหน่ึงเดียวกัน  มีส่ิงท่ี
เหมือนกนั  มีประสบการณ์ร่วมเร่ืองเดียวกนั เพื่อท าใหผู้อ่้านรู้สึกใกลชิ้ดและเป็นกนัเอง   

5.1.2 ค าเรียกขานบุคคลในพืน้ทีท่่องเทีย่ว  
นิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทย  ปรากฏค าเรียกขานบุคคลในพื้นท่ีท่องเ ท่ียว

หลากหลายค า โดยพบวา่ค าหลกัท่ีใชเ้รียก คือ ค าวา่ “ชาวบา้น” อนัหมายถึง ผูท่ี้อยูใ่นพื้นถ่ินหน่ึง ๆ 
เป็นค าท่ีมีการเช่ือมโยงความหมายกบัการใช้ชีวิตท่ีเรียบง่าย  ธรรมดา  และมกัจะด้อยการศึกษา  
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รวมทั้งมีการใชค้  าเรียกขานตามลกัษณะต่าง ๆ เช่น ชาติพนัธ์ุ  ศาสนา  การประกอบอาชีพ  ลกัษณะ
ของพื้นท่ีท่องเท่ียว เป็นตน้ ดงัตวัอยา่งต่อไปน้ี  

ตวัอยา่งท่ี (68) 
“เพราะชาวลื้อชอบกินเม่ียง พออพยพมาก็เอาพนัธ์ุเม่ียงมาดว้ยและ

ไดป้ลูกเม่ียงลงคู่กบัป่า ณ ท่ีน้ีมาเป็นสิบเป็นร้อยปีแลว้ เม่ียงเป็นพืชท่ีเจริญ
งอกงามได้ดีเม่ืออยู่ในป่า เพราะฉะนั้น ชาวบ้านจึงช่วยกนัดูแลรักษาป่า
หว้ยหลวงน้ีมานานหลายชัว่คน” 

(ชาวไทยล้ือ, อ.ส.ท., มกราคม 2553) 
ตวัอยา่งท่ี (69)  

“เสียงอาซานกงัวานปกคลุมเกาะกลางยามเท่ียงอย่างท่ีเคยเป็นมา 
เสียงซ่ึงพาให้พี่น้องมุสลิมบา้นคลองประสงค์และอีก 3 ต าบลรายรอบ
อาบน ้าช าระลา้งร่างกาย พวกเขาทยอยมารวมตวักนัหนา้มสัยดิ” 

(เกาะกลาง และทิศทางของบางคน, อนุสาร อ.ส.ท., มีนาคม 2554) 
ตวัอยา่งท่ี (70)  

ชาวประมงโบกมือทกัทายเรา  เม่ือมองเห็นว่าเราก าลังบนัทึกภาพวิถีสงบไว ้ 
มิตรภาพและความเอ้ืออารีเป็นส่ิงท่ีพบหาไดท้ัว่ไปบนดินแดนแห่งน้ี  

(เพลงแคนเหนือทะเลสาบสีน ้าเงิน , เพื่อนเดินทาง, สิงหาคม 2534) 
ตวัอยา่งท่ี (71)  

“ฉนัยงัเช่ืออีกวา่ คนล าพูนก็คิดเหมือนกนั ยิ่งในเมืองดว้ยแลว้ มีกฎ
ขอ้หน่ึงซ่ึงรู้กนัวา่ จะไม่มีการสร้างตึกท่ีสูงเกินกวา่ยอดพระธาตุหริภุญชยั ” 

(ล าพูน ตน้ธาร-บนัดาลใจ, อนุสาร อ.ส.ท., กนัยายน 2549) 
ตวัอยา่งท่ี (72) 

“การปลูกข้าวของคนบนดอย เป็นการปลูก “ข้าวไร่” โดยพึ่ งพา
น ้าฝนเพียงอยา่งเดียว เพราะอยูบ่นท่ีสูง” 

(แม่เงา แม่น ้าในนิทาน, อนุสาร อ.ส.ท., มกราคม 2553) 
ตวัอยา่งท่ี (73) 

ถึงเวลาอีกแล้วกระมงั ท่ีคนในเมืองจะตอ้งออกไปช่วยคนชนบท 
การออกไปเดินทางท่องเท่ียวเป็นวิถีทางหน่ึงท่ีจะช่วยได ้เอาเงินท่ีไดจ้าก
การค้า การพาณิชยกรรม การอุตสาหกรรม ลงไปช่วยผู ้คนในภาค
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การเกษตรในชนบท ดงันั้น คงถึงเวลาแลว้ล่ะ ท่ีเราคนเมืองจะตอ้งออกไป
ท่องเท่ียวเพื่อชาติกนัอีกคร้ังหน่ึง สุดขีด สุดขั้ว กนัจริง ๆ  

(บทบรรณาธิการ, อนุสาร อ.ส.ท., กรกฎาคม 2558) 
จากตวัอย่างท่ี (68) (69) (70) (71) (72) ปรากฏค าเรียกขานบุคคลในพื้นท่ีท่องเท่ียวตาม

ลกัษณะต่าง ๆ เช่น ชาติพนัธ์ุ (ชาวล้ือ) การประกอบอาชีพ  (ชาวประมง) และลกัษณะของพื้นท่ี
ท่องเท่ียว (คนล าพูน คนบนดอย) ซ่ึงเป็นค าเรียกขานท่ีปรากฏทัว่ไปในนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียว
ของไทย  เพื่อให้ผูอ่้านเห็นลกัษณะท่ีโดดเด่นของกลุ่มคนท่ีผูเ้ขียนก าลงัอา้งถึง  ทั้งน้ีในตวัอยา่งท่ี 
(69) เป็นค าเรียกขานบุคคลในพื้นท่ีท่องเท่ียวตามการนับถือศาสนา (มุสลิม) โดยปรากฏคู่กบัค า 
เรียกขานในกลุ่มเครือญาติ (พี่น้อง)  เพื่อให้ผูอ่้านรู้สึกเกิดความใกล้ชิด และเป็นกนัเองกบักลุ่ม
บุคคลท่ีผูเ้ขียนก าลงัอา้งถึง ส่วนตวัอย่างท่ี (73) ปรากฏค าเรียกขานบุคคลในพื้นท่ีท่องเท่ียวตาม
ลกัษณะของพื้นท่ีว่า “คนชนบท”  ซ่ึงเป็นลกัษณะพื้นท่ีท่ีถูกแบ่งตามแนวคิดอุดมการณ์ความเป็น
เมืองความเป็นชนบทและอุดมการณ์การพฒันา  ค  าเรียกขานดงักล่าวน้ีนอกจากจะท าหนา้ท่ีใชเ้รียก
แทนกลุ่มคนแลว้ ยงัไดแ้สดงถึงระดบัทางสังคมของผูถู้กเรียกดว้ย  โดยมองว่า “คนชนบท” เป็น
บุคคลท่ีมีฐานะยากจนและก าลงัรอรับการช่วยเหลือดา้นการเงินจากคนเมืองซ่ึงมีความพร้อมในดา้น
การเงินนัน่เอง 

5.1.3 ค าเรียกขานนักท่องเทีย่ว  
นิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทย  ปรากฏค าท่ีผูเ้ขียนใช้เรียกขานนักท่องเท่ียว โดย

ปรากฏ 2 ประเภท คือ นักท่องเท่ียวทั่วไปท่ีไม่มีลักษณะเฉพาะ เช่น นักท่องเท่ียว ผูม้าเยือน 
อาคนัตุกะ นกัทศันาจร เป็นตน้ และนกัท่องเท่ียวท่ีมีลกัษณะเฉพาะ  เช่น ชาวจกัรยาน  นกัเดินป่า  
นกัผจญไพร นกันิยมไพร ผูรั้กการใชชี้วิตอยูก่บัธรรมชาติ ผูแ้สวงหาประสบการณ์แปลกใหม่ใหแ้ก่
ชีวติ นกัล่องทะเล  คนกรุง คนเมือง  ฝร่ัง  ต่างชาติ เป็นตน้ ดงัตวัอยา่งต่อไปน้ี 

ตวัอยา่งท่ี (74) 
ให้คนไทยเรา โดยเฉพาะคนในเมืองไดอ้อกไปท่องเท่ียว ไปใช้เงิน

กนัให้มีความสุขสนุกสนาน การหมุนเวียนของกระแสการเงินจะไดเ้กิดข้ึน 
เงินจะออกจากเมืองไปวนรอบเมืองสักหน่ึงรอบ หรืออาจจะหลายรอบ เรา
คนไทยทั้งหลายที่ด้อยโอกาสจึงอาจจะไดเ้งินจากการท่องเท่ียวของคนเมือง 
จะไดมี้ความสุขไดต้ามอตัภาพกบัเขาบา้ง น่ีคือประโยชน์อย่างยิ่งของการ
ท่องเท่ียวภายในประเทศ ท่ีเราท่านหลาย ๆ คนท ากนั  

(บทบรรณาธิการ, อนุสาร อ.ส.ท., พฤษภาคม 2558) 
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ตวัอยา่งท่ี (75) 
ถึงเวลาอีกแล้วกระมงั ท่ีคนในเมืองจะตอ้งออกไปช่วยคนชนบท 

การออกไปเดินทางท่องเท่ียวเป็นวิถีทางหน่ึงท่ีจะช่วยได ้เอาเงินท่ีไดจ้าก
การค้า การพาณิชยกรรม การอุตสาหกรรม ลงไปช่วยผู ้คนในภาค
การเกษตรในชนบท ดงันั้น คงถึงเวลาแลว้ล่ะ ท่ีเราคนเมืองจะตอ้งออกไป
ท่องเท่ียวเพื่อชาติกนัอีกคร้ังหน่ึง สุดขีด สุดขั้ว กนัจริง ๆ  

(บทบรรณาธิการ, อนุสาร อ.ส.ท., กรกฎาคม 2558) 
จากตวัอย่างท่ี (74) (75)  ปรากฏค าเรียกขานนกัท่องเท่ียวตามการแบ่งกลุ่มของพื้นท่ีว่า 

“คนในเมือง” ซ่ึงเป็นลกัษณะพื้นท่ีท่ีถูกแบ่งตามแนวคิดอุดมการณ์ความเป็นเมืองความเป็นชนบท
และและอุดมการณ์การพฒันา  ค  าเรียกขานดงักล่าวน้ีนอกจากจะท าหนา้ท่ีใชเ้รียกแทนกลุ่มคนแลว้ 
ยงัไดแ้สดงถึงระดบัทางสังคมของผูถู้กเรียกดว้ย  โดยตวัอยา่งขา้งตน้มีการใชค้  าเรียกขานวา่ “คนใน
เมือง” เป็นบุคคลท่ีมีโอกาสทางสังคม มีฐานะดี  มีเงินเพียงพอส าหรับใชใ้นการท่องเท่ียว  ซ่ึงเป็น
การมองในมิติของเศรษฐกิจท่ีมีการอ้างถึงเงินตรา รายได้ การจบัจ่ายซ้ือสินคา้และบริการ การ
หมุนเวยีนและกระจายเงินจากคนกลุ่มหน่ึงไปสู่คนอีกกลุ่มหน่ึง  ซ่ึงมิติดงักล่าวไดส้ะทอ้นความต่าง
ระดบัชั้นของผูค้นผา่นอ านาจการใชจ่้ายในฐานะการเป็น “ผูใ้ห”้ และการเป็น “ผูรั้บ” ควบคู่กนั  

ตวัอยา่งท่ี (76) 
ชาวจักรยานเร่ิมตน้เท่ียววดักนัท่ีวดัไพชยนต์พลเสพย ์ พระอาราม

หลวงชั้นโทเป็นอนัดบัแรก  
(หวนคืนสู่สายน ้าอมัพวา, อนุสาร อ.ส.ท. , พฤษภาคม 2549) 

จากตวัอยา่งท่ี (76)  ปรากฏการใชค้  าเรียกขานนกัท่องเท่ียววา่  “ชาวจกัรยาน”  ซ่ึงเป็นค า
เรียกขานกลุ่มคนท่ีช่ืนชอบใชจ้กัรยานเป็นพาหนะในการเดินทางเท่ียวชมสถานท่ีต่าง ๆ โดยคนกลุ่ม
น้ีมกัเช่ือว่าการท่องเท่ียวด้วยจกัรยานนั้นมีขอ้ดีมากมาย เช่น ส่งเสริมการออกก าลงั ช่วยรักษา
ส่ิงแวดลอ้มเพราะปราศจากมลพิษ ส่วนในแง่ของการท่องเท่ียวโดยตรง เช่ือวา่จกัรยานเป็นพาหนะ
ขนาดกะทดัรัดท่ีท าให้ผูท้่องเท่ียวไดเ้ห็นไดส้ัมผสัวถีิชีวิตทุกซอกทุกมุมของสถานท่ีท่องเท่ียวนั้น ๆ 
รองลงมาจากการเดินเท้า แต่ทั้งน้ีการเดินเทา้อาจท าให้ผูท้่องเท่ียวเหน่ือยล้าหากเดินเป็นระยะ
ทางไกล หรือเดินเป็นเวลานาน การใชจ้กัรยานจึงเป็นเคร่ืองทุ่นแรงไดเ้ป็นอย่างดี การใชค้  าเรียกขาน
นกัท่องเท่ียวว่า “ชาวจกัรยาน” จึงเป็นค าเรียกขานตามยานพาหนะเพื่อช้ีความเฉพาะเจาะจงของ
นกัท่องเท่ียว 

 
 



185 

 

ตวัอยา่งท่ี (77) 
ส าหรับนักเดินป่าและนักผจญไพรต่างยกน้ิวใหเ้ขาชา้งเผอืก ยอดเขา

หน่ึงในเขตอุทยานฯ ทองผาภูมิเป็นหน่ึงในเส้นทางเดินป่าท่ี “ตอ้งไปให้
ได้” เพราะนอกจากผืนป่าเขียวสวย อากาศบริสุทธ์ิ และวิวตระการตา 
ไฮไลตข์องทริปเดินป่าเขาชา้งเผือกยงัอยูต่รงการประคองตวัเดินไต่สันเขา
แสนแคบ ซ่ึงทั้งสองฝ่ังทางตดัชนัด่ิงลึกล่ิวลงไปเป็นร้อยเมตร เรียกวา่เป็น
ช่วงทางวดัใจอยา่งแทจ้ริง  

(ไปอุทยานฯ กาญจน์ ทั้งใกลท้ั้งไกล, อนุสาร อ.ส.ท., ตุลาคม 2556) 
ตวัอยา่งท่ี (78) 

เช่นเดียวกบันักนิยมไพร พอพูดถึงเขาใหญ่และการเดินป่า เป็นอนั
เกิดอาการเน้ือเตน้ยุกยิก อยากไปข้ึนมาเต็มหมดัเชียว และในท่ีสุดวนัท่ีรอ
คอยก็มาถึง เม่ือไดร่้วมคณะสู่การเดินป่าชมธรรมชาติท่ียิ่งใหญ่งดงามของ
อุทยานแห่งชาติเขาใหญ่  

(เท่ียวเขาใหญ่สัมผสัวนัหนาวท่ีปางกระโดน, เพื่อนเดินทาง, มกราคม 2538) 
ตวัอยา่งท่ี (79) 

ท่ีน่ีเหมาะส าหรับนักท่องเท่ียวผู้รักการใช้ชีวิตอยู่กับธรรมชาติ 
เพราะบา้นพกัในโซนน้ีจะเป็นกระท่อมไมไ้ผ่สานขดัแตะ  ตั้งเรียงรายอยู่
ริมเชิงเขา ส่วนดา้นหนา้ก็จะเป็นล าธารใสแจ๋ว  

(สีดารีสอร์ท, เพื่อนเดินทาง , เมษายน 2539) 
จากตวัอย่างท่ี (77) และตวัอย่างท่ี (78) ปรากฏการใช้ค  าเรียกขานนกัท่องเท่ียว คือ ค าวา่  

“นกัเดินป่าและนกัผจญไพร , นกันิยมไพร”  ซ่ึงเป็นค าเรียกขานกลุ่มคนท่ีช่ืนชอบการท่องเท่ียวแนว
ธรรมชาติบริเวณภูเขาและป่าไม้ ซ่ึงเป็นการเรียกขานตามพฤติกรรมท่ีนิยมและช่ืนชอบของ
นกัท่องเท่ียว ทั้งน้ีตวัอยา่งท่ี (79) ปรากฏการใชค้  าเรียกขานนกัท่องเท่ียว คือ ค าวา่  “ผูรั้กการใชชี้วิต
อยูก่บัธรรมชาติ”  ซ่ึงเป็นค าเรียกขานกลุ่มคนท่ีช่ืนชอบการท่องเท่ียวท่ามกลางธรรมชาติ โดยจะมี
ลักษณะของความต้องการการพกัผ่อน เพื่อสัมผสัความสงบร่มเย็นของธรรมชาติ มากกว่าการ 
ผจญภยัดว้ยการเดิน หรือส ารวจเส้นทางธรรมชาติ  ดงันั้นค าเรียกขานนกัท่องเท่ียวกลุ่มน้ีจึงมีความ
แตกต่างจากค าเรียกขานนกัท่องเท่ียวกลุ่ม “นกัเดินป่าและนกัผจญไพร” หรือ “นกันิยมไพร”  

กล่าวโดยสรุป นิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทย ปรากฏกลวิธีการใช้ค  าเรียกขาน 
3 ประเภท คือ ค าเรียกขานท่ีผูเ้ขียนใช้เรียกขานตนเองและผูอ่้าน  ค  าเรียกขานบุคคลในพื้นท่ี
ท่องเท่ียว  และค าเรียกขานนกัท่องเท่ียว  โดยค าเรียกขานเหล่าน้ีไดส่ื้อถึงชุดความคิดท่ีเก่ียวขอ้งกบั
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การท่องเท่ียว 3 ชุดความคิด กล่าวคือ 1. ชุดความคิดนักท่องเท่ียวท่ีพึงประสงค์ถูกส่ือผ่านกล
วิธีการใช้ค  าเรียกขานในลกัษณะท่ีผูเ้ขียนเรียกขานผูอ่้าน และเรียกขานนักท่องเท่ียว ซ่ึงเกิดข้ึน
ภายใตก้ารท างานของอุดมการณ์ทุนนิยมท่ีตอ้งการระบุกลุ่มบุคคลท่ีเป็นเป้าหมายในการรับสาร 
พร้อมทั้งผลิตซ ้ าความคิดความเช่ือเก่ียวกบัพฤติกรรมท่ีพึงประสงคใ์นการท่องเท่ียวผา่นค าเรียกขาน
ดว้ย เช่น นกัอนุรักษ ์เป็นตน้  2. ชุดความคิดการมีอยูข่องชนชั้นทางสังคมถูกส่ือผา่นกลวธีิการใชค้  า
เรียกขานในลกัษณะท่ีผูเ้ขียนเรียกขานตนเองและผูอ่้าน ค าเรียกขานบุคคลในพื้นท่ีท่องเท่ียว  และค า
เรียกขานนกัท่องเท่ียว  เพื่อส่ือถึงบุคคลกลุ่มต่าง ๆ วา่มีสถานภาพใด อยูใ่นระดบัชั้นใดของสังคม 
เช่น ผูเ้ขียนใชค้  าเรียกตนเองในลกัษณะท่ีกดตนให้ต ่าลง ขณะเดียวกนัก็มอบสถาณภาพท่ีสูงกวา่ให้
ผูอ่้าน ซ่ึงเกิดข้ึนภายใตก้ารท างานของอุดมการณ์ชนชั้นทางสังคมท่ีสร้างความเขา้ใจให้ผูค้นใน
สังคมคิดวา่เป็นการให้เกียรติกนั ยกตวัอยา่งการใชค้  าวา่ กระผม ดิฉนั คุณผูอ่้าน เป็นตน้  หรือผลิต
ซ ้ าความคิดความเช่ือท่ีมีต่อบุคคลในพื้นท่ีท่องเท่ียวให้เป็นผูท่ี้มีสถานภาพต ่ากว่านักท่องเท่ียว โ 
ดยตอ้งรอรับเงินและโอกาสในการพฒันาพื้นท่ีจากนกัท่องเท่ียวท่ีเขา้มาเยือน เช่นค าวา่ ชาวชนบท 
ชาวบา้น เป็นตน้  และ 3. ชุดความคิดการยอมรับประโยชน์ของการท่องเท่ียวถูกส่ือผา่นกลวธีิการใช้
ค  าเรียกขานนักท่องเท่ียว  เพื่อแสดงอตัลกัษณ์ของผูค้นในสังคมท่ีมีพฤติกรรมท่องเท่ียวรูปแบบ 
ต่าง ๆ เช่น นักเดินป่า  นักผจญไพร นักนิยมไพร นักผจญภยั นักแสวงหาความสุข  นักทศันาจร  
ซ่ึงเป็นรูปแบบการท่องเท่ียวท่ีเกิดข้ึนภายใตอุ้ดมการณ์ทุนนิยมท่ีประกอบสร้างความคิดความเช่ือวา่
การท่องเท่ียวสร้างประโยชน์ใหแ้ก่ผูท้่องเท่ียวเอง 
 

5.2 กลวธิีค าแสดงอาการ 
กลวิธีค  าแสดงอาการ คือ การเลือกใช้ค  าแสดงสภาพท่ีเป็นอยู่หรือท่ีเป็นไป หรือกิริยา

ท่าทาง หรือความรู้สึกของบุคคลท่ีถูกน าเสนอในตวับท โดยในนิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. และ
นิตยสารเพื่อนเดินทาง พบกลวิธีค  าแสดงอาการ 2 ประเภท คือ ค าแสดงอาการของผูเ้ขียนและ
นกัท่องเท่ียว  และค าแสดงอาการของผูค้นท่ีอยูอ่าศยัในสถานท่ีท่องเท่ียว ดงัรายละเอียดต่อไปน้ี 

5.2.1 ค าแสดงอาการของผู้เขียนและนักท่องเทีย่ว  
นิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทย  ปรากฏค าแสดงอาการของผูเ้ขียนและนกัท่องเท่ียว 

ทั้งในดา้นอารมณ์ความรู้สึก (เชิงบวก-เชิงลบ) เช่น สนุกสนาน ผอ่นคลาย เติมพลงั ปลดปล่อย เบ่ือ 
หงุดหงิด วุน่วาย สับสน กงัวล จ าเจ เป็นตน้  และค าแสดงอาการของผูเ้ขียนเพื่อโนม้นา้วท าให้ผูอ่้าน
รู้สึกคลา้ยตาม และอยากท่องเท่ียวตามท่ีผูเ้ขียนน าเสนอ เช่น เปิดโลก กา้ว ออก คน้หา หลีกหนี ขจดั 
ฟ้ืนฟู รักษา หลุดพน้ หลุดจาก ช่วย  ทา้ทาย เป็นตน้  ดงัตวัอยา่งต่อไปน้ี 
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ตวัอยา่งท่ี (80) 
ในห้วงเวลาน้ีผมไดเ้ปลี่ยนวิถีชีวิตจากชัว่โมงท่ีผา่นมาโดยส้ินเชิง มนั

เป็นโลกใหม่ท่ีสามารถรองรับไดทุ้กอารมณ์ท่ีผมต้องการมนัเป็นวิถีชีวิตท่ี
เรียบง่ายท่ามกลางกล่ินอายของธรรมชาติอยา่งแทจ้ริง 

(ในออ้มกอดของภูผา  กลางแผน่น ้าเข่ือนเช่ียวหลาน,  
อนุสาร อ.ส.ท., ตุลาคม 2546) 

จากตวัอย่างท่ี (80) มีการใช้ค  าว่า “เปล่ียน” “รองรับ” ซ่ึงค าว่า “เปล่ียน” เป็นค ากริยา 
หมายถึง การแปรหรือกลายไปจากลกัษณะ หรือภาวะเดิม โดยปรากฏร่วมกบัค าว่า “โดยส้ินเชิง”  
อนัเป็นค าวิเศษณ์ท่ีระบุถึงลกัษณะต่าง ๆ ของการเปล่ียนแปลงท่ีเกิดข้ึนจากการท่องเท่ียว ส่วนค าวา่ 
“รองรับ” เป็นค ากริยา  หมายถึง การค ้าจุนให้คงอยู่ โดยปรากฏร่วมกบัค าว่า “แทจ้ริง” อนัเป็นค า
วิเศษณ์ท่ีระบุถึงลกัษณะของการท่องเท่ียวท่ีผูเ้ขียนพยายามให้ความหมายว่า “วิถีชีวิตท่ีเรียบง่าย
ท่ามกลางกล่ินอายของธรรมชาติ” นั้นเป็นอยา่งไร และแตกต่างกบัวิถีชีวิตเดิมเช่นไร ซ่ึงค าเหล่าน้ี
เป็นค าท่ีผูเ้ขียนใชแ้สดงอาการเพื่อสร้างแรงจูงใจและกระตุน้พฤติกรรมการตดัสินใจใหผู้อ่้าน  

ตวัอยา่งท่ี (81) 
ใครเบ่ือเมือง เบ่ือการท่องเท่ียวแบบเน้นความสะดวกสบายหรูหรา   

ก็ลองหาโอกาสออกไปเท่ียวดู ผมคิดว่าจะไม่ผิดหวงั เพราะได้ทั้งเท่ียว   
ไดท้ั้งเรียน ไดท้ั้งความรู้ เพิ่มพูนสติปัญญาไปพร้อม ๆ กนัดว้ย  

 (เกาะลิบง  เสน่ห์ธรรมชาติของไทย, เพื่อนเดินทาง, เมษายน  2542) 
ตวัอยา่งท่ี (82) 

เตรียมพร้อม วางแผน ระมัดระวัง แล้วออกไปท่องเท่ียวกันให้มี
ความสุขสนุกสนานบานตะไทในปีใหม่ 2559 ครับผม 

(บทบรรณาธิการ, อนุสาร อ.ส.ท., มกราคม 2559) 
ตวัอยา่งท่ี (83) 

คราวน้ีผมมีขอ้เสนอแนะครับ คือว่าไปเท่ียวพระนครศรีอยุธยากนั
ดีกวา่ ใกลแ้ค่น้ีเอง ใชเ้วลาเดินทางไม่ถึงชัว่โมง ท่านจะประสบความส าเร็จ
ในหลายเร่ือง ไม่วา่จะเป็นการพาคุณแม่บา้นเขา้วดัเพื่อช่วยให้สงบจิตสงบใจ
หรือการเพิ่มความภูมิใจรักชาติให้กับเจ้าตัวโต หรือ เพิ่มความรู้เชิง
ประวติัศาสตร์ใหก้บัตวัท่านเองและครอบครัว”  

 (ราชธานีศรีอยธุยา, เพื่อนเดินทาง, กนัยายน 2544) 
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จากตวัอยา่งท่ี (81) ปรากฏการเลือกใชค้  าแสดงอาการของผูเ้ขียนและนกัท่องเท่ียว คือ 
ค าว่า “เบ่ือ”  “ออกไป” ซ่ึงค าว่า “เบ่ือ” เป็นค ากริยา หมายถึง รู้สึกอิดหนาระอาใจ เหน่ือยหน่าย 
หรือไม่อยาก และค าวา่ “ออกไป”  เป็นค ากริยา หมายถึง อาการท่ีเคล่ือนไปขา้งนอกหรือพน้จากจุด
เดิม โดยปรากฏร่วมกบัค าวา่ “ไม่ผิดหวงั” อนัเป็นค าวิเศษณ์ท่ีระบุถึงลกัษณะสภาวะอารมณ์ในเชิง
บวก ไม่เสียใจ เน่ืองจากไดด้งัท่ีหวงั ซ่ึงเป็นอารมณ์ท่ีเกิดข้ึนจากการท่องเท่ียวแลว้ไดรั้บผลตามท่ี
ตนเองคาดหมายไว ้อนัไดแ้ก่  “ไดท้ั้งเท่ียว ไดท้ั้งเรียน ไดท้ั้งความรู้ เพิ่มพูนสติปัญญาไปพร้อม ๆ 
กนั” นั่นเอง เช่นเดียวกบัตวัอย่างท่ี (82) (83) ปรากฏการเลือกใช้ค  าแสดงอาการของผูเ้ขียนและ
นกัท่องเท่ียว คือ ค าวา่  “ออกไป” “ไปเท่ียว”  โดยปรากฏร่วมกบัค าวา่ “ความสุข” “สนุกสนานบาน
ตะไท”  “ประสบความส าเร็จ” “สงบจิตสงบใจ” “ภูมิใจรักชาติ”  อนัเป็นค าท่ีระบุถึงผลลพัธ์ทาง
อารมณ์และความรู้สึกจากการท่องเท่ียว นั่นคือ ท่องเท่ียวแล้วเกิดความรู้สึกในเชิงบวก เช่น มี
ความสุข สนุกสนาน จิตใจสงบ และรักชาติ เป็นตน้  

ตวัอยา่งท่ี (84) 
การเดินทางในปัจจุบนัก็แสนจะสะดวกสบาย ไม่ว่าจะเป็นถนน

หนทางท่ีไดม้าตรฐาน หรือการเดินทางดว้ยรถไฟ เคร่ืองบิน ซ่ึงเป็นช่วงท่ี
คนนอ้ย ไม่ตอ้งเบียดเสียดยื้อแย่งเหมือนฤดูกาลอ่ืน ๆ หรือในช่วงเทศกาล
ท่องเท่ียวต่าง ๆ  

(บทบรรณาธิการ, อนุสาร อ.ส.ท., มิถุนายน 2544) 
จากตวัอยา่งท่ี (84) ปรากฏการเลือกใชค้  าแสดงอาการของผูเ้ขียนและนกัท่องเท่ียว คือ ค า 

“เบียดเสียดยื้อแยง่” อนัเป็นค าท่ีแสดงถึง สถานการณ์ท่ีมีผูค้นจ านวนมากยดัเยยีดและเบียดกนัแน่น 
โดยปรากฏร่วมกบัค าว่า “ไม่” อนัหมายถึงนกัท่องเท่ียวจะไม่เจอสถานการณ์ท่ีมีผูค้นจ านวนมาก 
ยดัเยยีดและเบียดกนัแน่นเน่ืองจากเป็นการท่องเท่ียวนอกฤดูกาล  

ตวัอยา่งท่ี (85) 
ทีมงามอนุสาร อ.ส.ท.ช่ืนใจครับท่ีผูอ่้านช่ืนชอบ และยิ่งดีใจมากเขา้

ไปอีกท่ีไดท้ราบวา่ผูอ่้านของเราใช้ อ.ส.ท. เป็นเคร่ืองน าทางไปท่องเท่ียว 
เท่ียวกนัเถอะครับ เพราะการท่องเท่ียวนั้นเป็นส่วนหน่ึงของชีวิต ออกไป
เท่ียว ไปสัมผัสธรรมชาติท่ีสวยงามชีวิตก็มีความสุข ไม่ต้องวุ่นวายสับสน
กังวลใจไปกบัความวุ่นวายในสังคมท่ีบางคร้ังเราก็แบกรับไวว้นัละนิดวนั
ละหน่อย สะสมไวใ้นใจจนหนักอ้ึงโดยไม่รู้ตวั หากได้เดินทางออกไป
เท่ียวไปพกัผ่อนบา้งชีวิตก็จะมีความสุข จิตใจก็จะปลอดโปร่งโล่งสบาย 
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แลว้ค่อยกลับมาต่อสู้กบัภาระหนา้ท่ีการท างานกนัต่อ เท่าน้ีชีวิตก็จะมีพลงั
ข้ึนมาอยา่งท่ีสามารถจะรู้สึกได ้ไม่เช่ือก็ลองดูครับ  

(จดหมายถึงบรรณาธิการ, นิตยสาร อนุสาร อ.ส.ท., ธนัวาคม 2551) 
จากตวัอยา่งท่ี (85) ปรากฏการเลือกใชค้  าแสดงอาการของผูเ้ขียน คือ ค าวา่ “ช่ืนใจ”  เป็น

ค ากริยา หมายถึง การมีความสุข หรือมีความพอใจ ซ่ึงเป็นกริยาอาการท่ีส่ือถึงอารมณ์อนัเก่ียวเน่ือง
จากการได้รับการยอมรับจากผู ้อ่าน และเม่ือปรากฏคู่กับค าว่า “เคร่ืองน าทาง”  อันเป็นการ
เปรียบเทียบว่า นิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. เป็นเคร่ืองมือท่ีสามารถช่วยแนะน าวิธีการท่องเท่ียวได้
เช่นเดียวกบัเคร่ืองน าทางท่ีสามารถบอกต าแหน่ง พิกดั ตลอดจนเส้นทางท่ีจะสัญจรไดอ้ยา่งถูกตอ้ง
และไม่หลงทาง  เป็นการสร้างความตระหนกัใหผู้อ่้านรู้สึกวา่นิตยสารเล่มน้ีมีคุณค่าและมีประโยชน์
เพิ่มมากข้ึน 

5.2.2 ค าแสดงอาการของผู้คนทีอ่ยู่อาศัยในสถานทีท่่องเที่ยว  
นิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทย  ปรากฏค าแสดงอาการของผูค้นท่ีอยูอ่าศยัในสถานท่ี

ท่องเท่ียว  โดยมกัส่ืออารมณ์และความรู้สึกดา้นบวกเพียงลกัษณะเดียว กล่าวคือ การน าเสนอเน้ือหา
ในนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทย เน้นการโน้มน้าวใจผูอ่้านให้เกิดความรู้สึกอยากเดินทาง
ท่องเท่ียวตามท่ีผูเ้ขียนน าเสนอ  ดงันั้นจึงมุ่งน าเสนอภาพการท่องเท่ียวในเชิงบวกทั้งในด้านของ
บรรยากาศ และผูค้นท่ีอยู่อาศยัในสถานท่ีท่องเท่ียวนั้น  ซ่ึงนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทย
ปรากฏค าแสดงอาการของผูค้นท่ีอยูอ่าศยัในสถานท่ีท่องเท่ียวหลายค า เช่น ยิม้แยม้ แจ่มใส อารมณ์
ดี อธัยาศยัดี ตอ้นรับ เอ้ืออารี ทกัทาย ใส่ใจ ดูแล เป็นตน้ 

ตวัอยา่งท่ี (86) 
“เชียงใหม่เป็นจงัหวดัท่ีน่าหลงรักมากค่ะ ไม่วา่จะเป็นสภาพอากาศ

ท่ีเยน็สบาย มีทะเลหมอก ธรรมชาติท่ีสวยงาม ตามดอยและอุทยานต่าง ๆ 
อาหารพื้นเมือง วิถีชีวิตของคนในชุมชนท่ีไม่เหมือนท่ีไหน ผูค้นก็อธัยาศยั
ดีให้การต้อนรับนักท่องเท่ียวเป็นอย่างดี ไม่ว่าจะคนไทยด้วยกันหรือ
ชาวต่างชาติ”   

(คนดงัช่างเท่ียว , อนุสาร อ.ส.ท., กนัยายน 2557) 
ตวัอยา่งท่ี (87) 

 คนเมืองน่านได้รับการหลอมรวมจิตใจให้รู้จกัสามัคคี เอื้ออาทร 
และเกือ้กูลกนัมาแต่อดีต ยิม้แย้มแจ่มใส มีอธัยาศยัไมตรี เหมาะกบัการเป็น
เมืองตอ้นรับผูม้าเยอืน 

 (คนเมืองน่าน , อนุสาร อ.ส.ท., พฤศจิกายน 2542) 
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ตวัอยา่งท่ี (88) 
ชาวประมงโบกมือทักทายเรา  เม่ือมองเห็นวา่เราก าลงับนัทึกภาพวิถี

สงบไว ้ มิตรภาพและความเอ้ืออารีเป็นส่ิงท่ีพบหาได้ทัว่ไปบนดินแดน
แห่งน้ี  

(เพลงแคนเหนือทะเลสาบสีน ้าเงิน , เพื่อนเดินทาง, สิงหาคม 2534) 
ตวัอยา่งท่ี (89) 

พอมีการท่องเท่ียวเข้ามา ชาวบ้านเขาก็รู้จกัปรับตัว เรียนรู้เร่ือง
ทรัพยากรธรรมชาติ รู้จกัรักและหวงแหนบา้นของตนเอง  เร่ืองอาหารการ
กินเราก็ไม่ตอ้งห่วง มีชาวบา้นมาเป็นแม่ครัวดูแลตั้งแต่วนัแรกจนถึงวนั
กลบั ชาวบา้นน่ารักมาก ไม่ว่าจะเป็นคนท ากบัขา้วหรือคนถ่อแพ มีความ
รับผิดชอบดีมาก เศษขยะ เศษขา้วปลาอาหารจดัการเก็บกวาดเผาฝังอยา่ง
เรียบร้อย การหาไมฟื้นมาตั้งแคม้ป์ไฟก็กระท าอยา่งท่ีคนรักธรรมชาติเขา
ท ากนั เห็นแลว้น่าช่ืนใจ  

(ล่องแพ ตน้น ้าแม่กลอง ท่องป่าทีลอซู, เพื่อนเดินทาง, ธนัวาคม 2537) 
จากตวัอย่างท่ี (86) (87) (88) (89) ปรากฏการใช้ค  าแสดงอาการของผูค้นท่ีอยู่อาศยัใน

สถานท่ีท่องเท่ียว คือ ค าวา่ “ตอ้นรับ” “สามคัคี” “เอ้ืออาทร” “เก้ือกูล” “ยิม้แยม้” “แจ่มใส” “โบกมือ
ทกัทาย” “ปรับตวั” “เรียนรู้” “รักและหวงแหน” “ดูแล” “รับผดิชอบ” “เก็บกวาด”  ซ่ึงเป็นค ากริยาท่ี
ส่ืออารมณ์และแสดงความรู้สึกวา่เป็นมิตร  อนัเป็นคุณลกัษณะพึงประสงคข์องการเป็นเจา้ของบา้น
ท่ีดีท่ีพร้อมให้การตอ้นรับนกัท่องเท่ียว โดยเฉพาะในตวัอย่างท่ี (86) (89) ปรากฏค าว่า “ตอ้นรับ” 
และ “รับผิดชอบ” คู่กบัค าว่า “ดี” ซ่ึงเป็นค าวิเศษณ์หมายถึง มีลกัษณะท่ีเป็นไปในทางท่ีตอ้งการ  
น่าปรารถนา น่าพอใจ ดงันั้นค าวา่ “ตอ้นรับดี” “รับผิดชอบดี” จึงเป็นคุณลกัษณะพึงประสงค์ของ
การเป็นเจา้ของบา้นท่ีดีท่ีเป็นไปในทางท่ีตอ้งการ โดยค าว่า “ทางท่ีตอ้งการ” นั้นหมายถึง ทางท่ี
นกัท่องเท่ียวตอ้งการ  เพื่อใหน้กัท่องเท่ียวเกิดความพึงพอใจมากท่ีสุด  

กล่าวโดยสรุป นิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทย ปรากฏกลวิธีการใช้ค  าแสดงอาการ  
2 ประเภท คือ ค าแสดงอาการของผูเ้ขียนและนกัท่องเท่ียว  และค าแสดงอาการของผูค้นท่ีอยู่อาศยั
ในสถานท่ีท่องเท่ียว โดยการใช้ค  าแสดงอาการเหล่าน้ีได้ส่ือถึงชุดความคิดท่ีเก่ียวข้องกับการ
ท่องเท่ียว 4 ชุดความคิด กล่าวคือ 1. ชุดความคิดนกัท่องเท่ียวท่ีพึงประสงคถู์กส่ือผา่นกลวิธีการใช้
ค  าแสดงอาการของผูเ้ขียนและนักท่องเท่ียวท่ีส่ือถึงอารมณ์ความรู้สึกตั้ งแต่ก่อนออกเดินทาง
ท่องเท่ียว ซ่ึงโดยส่วนใหญ่จะเป็นค าแสดงอาการเชิงลบ  เพื่อมุ่งให้ผูอ่้านรู้สึกว่าอารมณ์และ
ความรู้สึกเหล่านั้นเป็นปัญหาควรได้รับการแก้ไข และเม่ือท่องเท่ียวหรือท่องเท่ียวเสร็จแล้วจะ
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ปรากฏค าแสดงอาการของผูเ้ขียนและนักท่องเท่ียวท่ีส่ืออารมณ์ความรู้สึกในเชิงบวก เพื่อมุ่งให้
ผูอ่้านรู้สึกว่าการท่องเท่ียวเป็นกิจกรรมท่ีสามารถแก้ไขความรู้สึกเชิงลบและท าให้กลายเป็น
ความรู้สึกเชิงบวกได้ ซ่ึงทั้งหมดเกิดข้ึนภายใต้การท างานของอุดมการณ์ทุนนิยมท่ีมองว่าการ
ท่องเท่ียวเป็นสินค้า ท่ีสามารถตอบสนองความต้องการในด้านอารมณ์และความรู้สึกได้  
2.ชุดความคิดการเป็นเจ้าบ้านท่ีดีถูกส่ือผ่านกลวิธีการใช้ค  าแสดงอาการของผูค้นท่ีอยู่อาศยัใน
สถานท่ีท่องเท่ียวท่ีส่ืออารมณ์และความรู้สึกในเชิงบวก  เพื่อแสดงความเป็นมิตร อบอุ่น สามารถ
เข้าหาได้ง่าย  ไม่มีเล่ห์เหล่ียม และไม่อนัตราย  อนัเป็นลักษณะของการเป็นเจ้าบ้านท่ีดีท่ียินดี
ตอ้นรับให้นกัท่องเท่ียวมาเยือนพื้นท่ีของตนเอง  ซ่ึงเกิดข้ึนจากการท างานของอุดมการณ์ทุนนิยมท่ี
ไดส้ร้างบทบาทพนกังานขายให้แก่ผูค้นในพื้นท่ีท่องเท่ียวผา่นค าเรียกขานว่า “เจา้บา้น” ท่ีมีหนา้ท่ี
ในการตอ้นรับผูม้าเยื่อน (ลูกคา้) ดงันั้นการเป็นเจา้บา้นท่ีดี จึงเป็นการเสริมแรงและลดความกงัวล
ใจท าให้ผูอ่้าน (นกัท่องเท่ียว) อยากท่ีจะท่องเท่ียวตามสถานท่ีท่ีผูเ้ขียนแนะน าในนิตยสารมากข้ึน  
3. ชุดความคิดการมีอยูข่องชนชั้นทางสังคมถูกส่ือผา่นกลวิธีการใชค้  าแสดงอาการของผูเ้ขียนและ
นกัท่องเท่ียว  และค าแสดงอาการของผูค้นท่ีอยู่อาศยัในสถานท่ีท่องเท่ียว ซ่ึงท าให้เห็นว่าผูค้นใน
สังคมไทยมีระดบัชนชั้นท่ีแตกต่างกนั และชนชั้นเหล่านั้นก็ถูกผลิตซ ้ าในนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียว
ของไทยผ่านมุมมองของผูเ้ขียน โดยค าแสดงอาการของผูเ้ขียนและนักท่องเท่ียวมกัปรากฏใน
ลักษณะการเป็นผู ้ให้ท่ีน ารายได้ การพัฒนา และโอกาสต่าง ๆ มาพร้อมกับการท่องเท่ียว  
ขณะเดียวกนัก็ปรากฏค าแสดงอาการของผูค้นท่ีอยู่อาศยัในสถานท่ีท่องเท่ียวในลกัษณะการเป็น
ผูรั้บท่ีรอคอยให้นกัท่องเท่ียวมาเยือน เพราะเช่ือว่าจะน ารายได ้การพฒันา และโอกาสต่าง ๆ มา
พร้อมกบัการท่องเท่ียวนัน่เอง  ดงันั้นนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทยจึงมีการประกอบสร้างและ
ผลิตซ ้ าอุดมการณ์ชนชั้นทางสังคม โดยนกัท่องเท่ียวเป็นกลุ่มคนท่ีมีระดบัชนชั้นสูงกว่าผูค้นท่ีอยู่
อาศยัในสถานท่ีท่องเท่ียว และ  4. ชุดความคิดการยอมรับประโยชน์ของการท่องเท่ียวถูกส่ือผ่านกล
วธีิการใชค้  าแสดงอาการของผูเ้ขียนและนกัท่องเท่ียวท่ีส่ืออารมณ์และความรู้สึกจากการท่องเท่ียววา่
มีประโยชน์อย่างไร เช่น ความรู้สึกสุข สนุกสนาน ผ่อนคลาย รวมถึงความรู้สึกท่ีเกิดข้ึนระหว่าง
สมาชิกในกลุ่ม เช่น ความรู้สึกเป็นอนัหน่ึงอันเดียวกัน รู้สึกเข้าใจกันและกันมากข้ึน เป็นต้น 
ทั้งหมดลว้นมาจากการประกอบสร้างความหมายของอุดมการณ์ทุนนิยมท่ีท าใหผู้ค้นในสังคมเช่ือวา่
การท่องเท่ียวสร้างประโยชน์ให้แก่ผูท้่องเท่ียวเอง ส่วนการยอมรับวา่การท่องเท่ียวสร้างประโยชน์
ให้แก่ประเทศจะปรากฏในลักษณะของความภาคภูมิใจ  เน่ืองจากผูอ่้านบางส่วนเช่ือว่าการ
ท่องเท่ียวสามารถสร้างรายได้ และแก้ปัญหาต่าง ๆ ภายในประเทศได้  ดงันั้นการท่องเท่ียวใน
ประเทศจึงแสดงออกถึงการเป็นพลเมืองท่ีดีของชาติ  เม่ือได้ท าหน้าท่ีพลเมืองท่ีดีแล้วจึงควร
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ภาคภูมิใจ  ซ่ึงค าแสดงอาการภาคภูมิใจของนักเขียนและนักท่องเท่ียวมกัปรากฏในคอลัมน์บท
บรรณาธิการ และจดหมายถึงบรรณาธิการนัน่เอง  

5.3 กลวธีิการใช้อปุลกัษณ์  
กลวิธีการใช้อุปลกัษณ์ คือ เป็นการเปรียบเทียบด้วยการกล่าวว่าส่ิงหน่ึงเป็นอีกส่ิงหน่ึง 

โดยไม่กล่าวตรง ๆ แต่ใช้การกล่าวเป็นนัยให้เข้าใจเอง ด้วยการน าเอาลักษณะส าคญัของส่ิงท่ี
ต้องการเปรียบเทียบมาเปรียบเทียบทันที โดยไม่ต้องมีค าเช่ือมโยง ไม่ต้องใช้ค  าแสดงการ
เปรียบเทียบ โดยในนิตยสาร เพื่อการท่องเท่ียวของไทย ปรากฏกลวิธีการใช้อุปลักษณ์  
ดงัรายละเอียดต่อไปน้ี 

ตวัอยา่งท่ี (90) 
เม็ดเงินจากการท่องเท่ียวดูเหมือนจะกลายเป็นยาสามัญประจ าบ้าน

ไปแล้ว เพราะไม่ว่าจะเกิดวิกฤตทางเศรษฐกิจคร้ังใด การท่องเท่ียวก็
เหมือนจะกลายเป็นความมุ่งหวงัของผูค้นไปเสียทุกคร้ัง 

(บทบรรณาธิการ, อนุสาร อ.ส.ท., พฤษภาคม 2548) 
ตวัอยา่งท่ี (91) 

เพราะการท่องเท่ียวนั้นเป็นส่วนหน่ึงของชีวิต เป็นยาชูก าลังส าหรับ
ทุกคน   เป็นส่ือน าความรักความอบอุ่นมาสู่ครอบครัว อยา่งนอ้ยก็รวมกนั
พร้อมหนา้ ไปเท่ียวร่วมกนัปีละหน เพียงเท่าน้ีชีวิตก็มีความสุข ครอบครัว
ก็อบอุ่น  ตอ้งขออภยัคุณคนหละปูนท่ีตอ้งตดัทอนบางส่วนของจดหมาย
เพราะหน้ากระดาษมีจ ากดั และก็ขอขอบคุณจดหมายฉบบัท่ี 2 ซ่ึงส่งตาม
กนัมาติด ๆ ขอใหมี้ความสุขกบัการเดินทางท่องเท่ียวครับ  

(จดหมายถึงบรรณาธิการ, อนุสาร อ.ส.ท., พฤษภาคม 2552) 
ตวัอยา่งท่ี (92) 

กอดเมืองไทยให้หายเหน่ือยเป็นแคมเปญท่ีจะออกมาเชิญชวนคน
ไทยให้ระวงัความขุ่นข้องหมองใจ ความคับข้องจากสถานการณ์ของ
บา้นเมืองท่ีกดทบั ใหค้นไทยใชก้ารเดินทางท่องเท่ียวเป็นยาขนานเอกท่ีจะ
มาเยียวยาทางอารมณ์และการท่ีเราช่วยกันออกเดินทางท่องเท่ียวใน
ประเทศ ซ่ึงก็จะเป็นยาขนานเอก ท่ีกระจายรายได้ช่วย เยียวยารักษา
เศรษฐกิจ รักษาอุตสาหกรรมท่องเท่ียวของไทยใหอ้ยูร่อดผา่นวกิฤติไปได ้ 

(บทบรรณาธิการ, อนุสาร อ.ส.ท., กรกฎาคม 2553) 
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จากตวัอยา่งท่ี (90) (91) (92) ปรากฏการใชอุ้ปลกัษณ์ คือ อุปลกัษณ์ยารักษาโรค หมายถึง 
รูปภาษาท่ีเก่ียวข้องกับยารักษาโรค โดยน ามาใช้กล่าวถึงการท่องเท่ียวในลักษณะของการ
เปรียบเทียบว่าเป็นยาท่ีใช้รักษาอาการเจ็บป่วยของประเทศท่ีก าลงัประสบปัญหาเศรษฐกิจย  ่าแย่ 
กล่าวคือ มโนทศัน์น้ีสะทอ้นใหเ้ห็นวา่ การท่องเท่ียวเป็นยารักษาโรคท่ีมีประสิทธิภาพ  ประเทศชาติ
เป็นร่างกายท่ีก าลงัเจ็บป่วยดว้ยโรค  และภาวะเศรษฐกิจย  ่าแย่เป็นโรคท่ีรักษาไดด้ว้ยการท่องเท่ียว
นัน่เอง ทั้งน้ีจากตวัอยา่งพบรูปภาษาการใช้อุปลกัษณ์ยารักษาในลกัษณะดงักล่าว ไดแ้ก่ “ยาสามญั
ประจ าบา้น”“ยาขนานเอก” “เยียวยารักษา”  ส่วนในตวัอย่างท่ี (99) ปรากฏค าว่า “ยาชูก าลงั” เป็น 
อุปลกัษณ์ยาท่ีมีฤทธ์ิกระตุน้ใหร่้างกายต่ืนตวั กระปร้ีกระเปร่า และมีแรงท ากิจกรรมต่าง ๆ ดงันั้นใน
ความหมายดงักล่าวมโนทศัน์น้ีสะทอ้นให้เห็นวา่ การท่องเท่ียวเป็นยาชูก าลงัท่ีมีประโยชน์ สามารถ
รับประทานไดทุ้กเพศทุกวยั  ความสัมพนัธ์ระหวา่งสมาชิกในกลุ่มของมนุษยเ์ป็นร่างกายท่ีตอ้งการ
สร้างความแข็งแกร่ง  ดงันั้นการท่องเท่ียว (ยาชูก าลงั) จึงช่วยกระชบัความสัมพนัธ์ของสมาชิกใน
กลุ่มใหดี้ข้ึน (ร่างกายแขง็แรง) นัน่เอง   

ตวัอยา่งท่ี (93) 
ความต่ืนเตน้ยินดีของทุกคนท่ีจะไดเ้ขา้ป่าไปให้ธรรมชาติช่วยเติม

เต็มพลังแบตเตอร่ีชีวิต จึงท าให้หลายคนในหมู่พวกเรานอนไม่ค่อยหลบั
ในคืนก่อนเดินทาง ผมเองก็เช่นกนันอนกระสับกระส่ายนึกถึงแต่สายน ้ า
แรงและป่าท่ีเขียวคร้ึมทั้งคืนเลยครับ 

(เข่ือนน ้าโจน, เพื่อนเดินทาง , มกราคม 2543) 
ตวัอยา่งท่ี (94) 

ตอนกลางคืนก็นอนฟังเสียงฝร่ังคุยกนั คงหลงเวลามั้ง ไฟดบับ่อย ๆ 
ช่วงกลางคืนน่ะ ตอนกลางวนัประมาณเท่ียงถึงบ่าย 2 ฝร่ังนอนอาบแดด
เต็มหนา้บา้นพกั 6โมง ฝร่ังข้ึนหาด เราคนไทยถึงไดล้งเล่น เห็นใน อ.ส.ท. 
ฝร่ังนอนแพยาง เราก็น าแพยางมานอนเล่น ได้ชาร์จแบตฯ อย่างเต็มท่ี 
(ขอบคุณอ.ส.ท. อย่างจริง ๆ) ลืม อ.ส.ท. ไวท่ี้รถ แผนท่ีเกาะเต่าอยู่ใน  
อ.ส.ท. ก็ไม่เห็นเลย แต่เห็นแผนท่ีบนเกาะท่ีเขาให้มา เป็นภาษาองักฤษ
แทน มาเท่ียวปีน่ีคุม้สุดคุม้เพราะตามรอย อ.ส.ท. ตลอด  

(จดหมายถึงบรรณาธิการ, อนุสาร อ.ส.ท., พฤษภาคม 2552) 
จากตวัอย่างท่ี (93) (94) ปรากฏการใช้อุปลกัษณ์ คือ อุปลกัษณ์พลงังาน หมายถึง รูป

ภาษาท่ีเก่ียวขอ้งกบัพลงังาน คือค าว่า “พลงัแบตเตอร่ี” “ชาร์จแบตฯ” โดยน ามาใช้กล่าวถึงการ
ท่องเท่ียวในลักษณะของการเปรียบเทียบว่าเป็นพลังงาน หรือเป็นแหล่งท่ีให้พลังงานกับ
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นักท่องเท่ียว กล่าวคือ มโนทศัน์น้ีสะท้อนให้เห็นว่า การท่องเท่ียวเป็นพลงังานหรือเป็นแหล่ง
พลงังานท่ีมีประสิทธิภาพ  และชีวิตเป็นเคร่ืองมือเคร่ืองใช้ท่ีต้องใช้พลงังานในการท ากิจกรรม 
ต่าง ๆ ดังนั้ นการใช้ชีวิตในแต่ละวันของมนุษย์ก็นับเป็นการใช้พลังงานท่ีมีอยู่ให้หมดไป  
โดยเฉพาะเม่ือมนุษยพ์บเจอกบัปัญหา อุปสรรค หรือสถานการณ์ท่ีไม่ไดจ้รรโลงใจ  พลงังานการ
ด าเนินชีวิตจะยิ่งถูกดึงมาใชแ้ละร่อยหรอลงเร่ือย ๆ ดงันั้น การท่องเท่ียวจึงเป็นการเติมพลงังานท่ี
ช่วยใหชี้วติ (เคร่ืองมือเคร่ืองใช)้ สามารถด าเนินไปไดอ้ยา่งราบร่ืนนัน่เอง   

ตวัอยา่งท่ี (95) 
เช่าเก้าอ้ีผา้ใบแล้วนอนดูเรือใบแล่นกันขวกัไขว่ ถ้าอยากเล่นมี

เรือใบให้เช่า 20 กวา่ล า ส่วนคุณหนู ๆ ท่ีน่ีคือสวรรค์มีกิจกรรมใหท้ าหลาย
อย่าง เช่น เช่าสองลอ้ถีบ มีถนนให้สองลอ้โดยเฉพาะ คนัเล็กชัว่โมงละ 3 
บาท คนัใหญ่ชัว่โมงละ 4 บาท หรือจะเช่ายางในรถยนตส์ักอนั แลว้โผลง
เล่นน ้าอาบแดดอบอุ่น 

 (บางแสนถึงอ่างศิลา 51 ปี ท่ีปราโมทยเ์ล่าวา่... จริยาจะยงัเห็นไหม,   
อนุสาร อ.ส.ท., กนัยายน 2558) 

ตวัอยา่งท่ี (96) 
ดว้ยทะเลไทยเป็นทะเลเขตร้อน ท่ีหาดทราย ชายทะเล และหมู่เกาะ

น้อยใหญ่มีความสวยงาม เหมาะสมกับการท่องเท่ียวพกัผ่อนหย่อนใจ 
ทะเลไทยจึงกลายเป็นแดนสวรรค์ของนักท่องเท่ียวจากทั่วโลก และ
นกัท่องเท่ียวชาวไทยผูห้ลงใหลความงดงามของทอ้งทะเล ต่างหลัง่ไหลมา
เท่ียวทะเลไทยกนัตลอดทั้งปี   

(สุดขอบฟ้าอนัดามนั, อนุสาร อ.ส.ท., มีนาคม 2558) 
จากตัวอย่างท่ี (95) (96) ปรากฏการใช้อุปลักษณ์ คือ อุปลักษณ์ความสุข หมายถึง  

รูปภาษาท่ีเก่ียวขอ้งกบัความสุข คือค าว่า “สวรรค์” “แดนสวรรค์” โดยน ามาใช้กล่าวถึงสถานท่ี
ท่องเท่ียวในลกัษณะของการเปรียบเทียบว่าเป็นสวรรค์ กล่าวคือ มโนทศัน์น้ีสะทอ้นให้เห็นว่า  
การท่องเท่ียวเป็นสวรรค ์ ซ่ึงเป็นการเปรียบท่ีมีชั้นเชิงและลึกซ้ึง โดยมีการถ่ายโยงความหมายของ
สถานท่ีท่องเท่ียวท่ีเตม็ไปดว้ยของเล่น กิจกรรม และความสวยงามของธรรมชาติไปยงั “สวรรค”์ ซ่ึง
เป็นภพภูมิตามความเช่ือวา่เป็นดินแดนท่ีเต็มไปดว้ยความสุข เป็นโลกของเทวดา ท าให้ผูอ่้านเขา้ใจ
วา่ภาวะปีติยนิดี สุขกายสบายใจจากประสบการณ์ท่องเท่ียวนั้น เป็นความสุขในรูปแบบเดียวกบัการ
ไดไ้ปเยอืนสวรรคน์ั้นเอง 
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ตวัอยา่งท่ี (97) 
เม่ือพูดถึงพื้นป่าเขาใหญ่ผมว่าหลาย ๆ คน คงมีความผูกพนัเพราะ

พื้นป่าแห่งน้ีถือเป็นป่าใหญ่ใกลก้รุงท่ีส าคญัยิ่ง นอกจากในฐานะอุทยาน
แห่งชาติแห่งแรกของเมืองไทยแล้ว เขาใหญ่ยงัเป็นเสมือนโรงเรียน
ธรรมชาติของประชาชน เป็นจุดเร่ิมตน้ของคนเดินป่า ของคนรักธรรมชาติ
หลาย ๆ คน  

(บทบรรณาธิการ, อนุสาร อ.ส.ท., พฤศจิกายน 2548) 
ตวัอยา่งท่ี (98) 

...เร่ืองราวของเขาหลวงจึงกลายเป็นโรงเรียนทางธรรมชาติท่ียิ่งใหญ่
ส าคญัแห่งหน่ึงของเมืองไทย  เส้นทางข้ึนยอดสูงสุดจึงกลายเป็นเส้นทาง
หลกัท่ีน าผูค้นไม่น้อยให้เดินทางมาเขาหลวง ซ่ึงมีผมเป็นหน่ึงในจ านวน
นั้นดว้ย  

 (นาฎลีลาของกลีบไมบ้างกลางป่า เหนือยอดเขาฝามี,  
อนุสาร อ.ส.ท., พฤษภาคม  2547) 

ตวัอยา่งท่ี (99) 
ความจริงจะวา่ไปแลว้ ภูกระดึงก็เปรียบเสมือนโรงเรียนท่ีสอนการ

เดินทางท่องเท่ียวในธรรมชาติให้กับใครต่อใครมาเน่ินนาน เพราะเป็น
อุทยานแห่งชาติแห่งท่ี 2 ของประเทศไทยถดัจากเขาใหญ่ ประกาศจดัตั้งมา
ตั้งแต่ปี พ.ศ. 2505 โน่น ก็เลยมีศิษย์เก่าอยู่มากมายก่ายกองรุ่นแลว้รุ่นเล่า 
ลองไปถามดูเถอะครับ ผมว่านักท่องเท่ียวไทยท่ีนิยมการท่องเท่ียวใน
ธรรมชาติแต่ละคนเป็นศิษย์เก่าภูกระดึงกันแทบทั้งนั้น น่าจะไม่ต ่ากว่า 
ร้อยละ 99  

(วนัวานยงัหวานอยู ่ท่ีภูกระดึง, อนุสาร อ.ส.ท., มกราคม 2550) 
จากตวัอยา่งท่ี (97) (98) (99) ปรากฏการใชอุ้ปลกัษณ์ คือ อุปลกัษณ์การศึกษา หมายถึง 

รูปภาษาท่ีเก่ียวขอ้งกบัการศึกษา คือค าวา่ “โรงเรียน” “สอน” “ศิษยเ์ก่า” “รุ่น” โดยน ามาใชก้ล่าวถึง
สถานท่ีท่องเท่ียวในลกัษณะของการเปรียบเทียบวา่เป็นสถานศึกษาท่ีให้ความรู้ กล่าวคือ มโนทศัน์
น้ีสะทอ้นให้เห็นวา่ สถานท่ีท่องเท่ียวเป็นโรงเรียน การท ากิจกรรมการท่องเท่ียวเป็นการเรียน และ
นกัท่องเท่ียวเป็นนกัเรียน ดงันั้นการไดท้่องเท่ียวตามสถานท่ีท่องเท่ียวต่าง ๆ จึงเป็นเหมือนการเขา้
รับการศึกษาในโรงเรียน และนักท่องเท่ียวจะได้รับความรู้เช่นเดียวกับนักเรียนท่ีเข้าศึกษาใน
สถานศึกษานั้น ๆ นัน่เอง  
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ตวัอยา่งท่ี (100) 
เขาขนาบน ้ าอนัมีช่ือเสียงของเมืองกระบ่ี งดงามเหมือนประตูเมือง

ธรรมชาติท่ีรอคอยตอ้นรับผูม้าเยอืนจากแดนไกล 
(เท่ียวเมืองกระบ่ี ล่องทะเลสีโอปอล , เพื่อนเดินทาง , มกราคม 2530) 

ตวัอยา่งท่ี (101) 
“ยามเช้าตน้ฤดูฝนพาเราออกจากตวัเมืองแพร่ท่ามกลางความเงียบ

สงบของประตูสู่ล้านนาตะวันออก ภูมิประเทศแอ่งท่ีราบกลางขุนเขาน าให้
เลือกสวนความสูงข้ึนไปหาป่าเขียวช่ืนกลางนาท่ีฉ ่าฝน” 

(นาตอง-นาคูหา และทุกท่ีมาในหุบเขา, อนุสาร อ.ส.ท., กนัยายน 2532) 
จากตวัอยา่งท่ี (100) (101) ปรากฏการใช้อุปลกัษณ์ คือ อุปลกัษณ์การตอ้นรับ โดยมีการ

น ารูปภาษาท่ีเก่ียวขอ้งกบัส่วนประกอบของบา้น คือค าวา่ “ประตู” ซ่ึงเป็นค าท่ีใชเ้รียกส่ิงท่ีเปิดปิด
จากห้องหน่ึงไปสู่ห้องหน่ึง หรือจากภายในอาคารกบัภายนอกอาคารมาใช้กล่าวถึงการต้อนรับ
นกัท่องเท่ียว กล่าวคือ มโนทศัน์น้ีสะทอ้นให้เห็นว่า สถานท่ีท่องเท่ียวเป็นประตูท่ีก าลงัเปิด  หรือ
ก าลังเป็นทางน าสู่อีกพื้นท่ีหน่ึง และการท ากิจกรรมการท่องเท่ียวเป็นการเดินเข้ามาในประตู
ดงักล่าว  ดงันั้น “การท่ีประตูเมืองธรรมชาติรอคอยตอ้นรับผูม้าเยือน” จึงเป็นการกล่าวเพื่อส่ือถึง
การตอ้นรับ และยนิดีท่ีจะใหน้กัท่องเท่ียวเดินทางมายงัสถานท่ีท่องเท่ียวดงักล่าว ซ่ึงเป็นมโนทศัน์ท่ี
เกิดข้ึนภายใตมุ้มมองของผูเ้ขียนนัน่เอง  

กล่าวโดยสรุป นิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทย ปรากฏกลวิธีการใชอุ้ปลกัษณ์ โดยส่ือ
ถึงชุดความคิดท่ีเก่ียวขอ้งกบัการท่องเท่ียว 2 ชุดความคิด ไดแ้ก่  1. ชุดความคิดต่างจงัหวดันิยมถูก
ส่ือผา่นกลวิธีการใช้อุปลกัษณ์ให้สถานท่ีท่องเท่ียวในจงัหวดัต่าง ๆ เป็นดัง่สวรรคข์องนกัท่องเท่ียว  
โดยสวรรคใ์นบริบทของนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทย มกัปรากฏเพื่อแสดงถึงการเป็นพื้นท่ีท่ี
สามารถตอบสนองความตอ้งการต่าง ๆ ของนกัท่องเท่ียวได ้กลายเป็นอุปลกัษณ์สวรรค์ท่ีมีความ
สวยงาม สวรรค์ท่ีมีบรรยากาศตามท่ีนกัท่องเท่ียวตอ้งการ หรือสวรรค์ท่ีมีส่ิงอ านวยความสะดวก
ครบครัน เป็นตน้ ทั้งหมดถูกประกอบสร้างและผลิตข้ึนภายใตชุ้ดความคิดต่างจงัหวดันิยมท่ีมาจาก
การสร้างความรู้ความเข้าใจของอุดมการณ์ความเป็นเมืองความเป็นชนบท และอุดมการณ์ 
การพัฒนาท่ีท าให้พื้นท่ีในจังหวดัต่าง ๆ นอกเหนือกรุงเทพมหานคร กลายเป็นสวรรค์ของ
นกัท่องเท่ียว และท าให้นกัท่องเท่ียวนิยมเดินทางท่องเท่ียวตามจงัหวดัต่าง ๆ นัน่เอง 2. ชุดความคิด
การยอมรับประโยชน์ของการท่องเท่ียวถูกส่ือผ่านกลวิธีการใช้อุปลักษณ์ให้การท่องเท่ียวมี
ประโยชน์ในแง่มุมต่าง ๆ เช่น อุปลกัษณ์ยารักษาโรคท่ีส่ือวา่ประเทศชาติเป็นร่างกายท่ีก าลงัเจ็บป่วย
ดว้ยโรค  และภาวะเศรษฐกิจย  ่าแยเ่ป็นโรคท่ีรักษาไดด้ว้ยการท่องเท่ียวนัน่เอง อุปลกัษณ์ยาชูก าลงัท่ี



197 

 

ส่ือว่าความสัมพนัธ์ระหว่างสมาชิกในกลุ่มของมนุษยเ์ป็นร่างกายท่ีตอ้งการสร้างความแข็งแกร่ง  
ดงันั้นการท่องเท่ียวเป็นยาชูก าลงัท่ีช่วยกระชบัความสัมพนัธ์ของสมาชิกในกลุ่มให้ดีข้ึน อุปลกัษณ์
พลงังานท่ีส่ือว่ามนุษยต์อ้งการพลงังานเพื่อด าเนินชีวิตและแกปั้ญหาต่าง ๆ เม่ือพลงังานน้อยลง
มนุษยส์ามารถเติมพลงังานไดจ้ากการท่องเท่ียว อุปลกัษณ์การศึกษาท่ีส่ือว่าสถานท่ีท่องเท่ียวเป็น
โรงเรียน การท ากิจกรรมการท่องเท่ียวเป็นการเรียน และนกัท่องเท่ียวเป็นนกัเรียน ดงันั้นการได้
ท่องเท่ียวตามสถานท่ีท่องเท่ียวต่าง ๆ จึงเป็นเหมือนการแสวงหาความรู้ในสถานศึกษานั่นเอง 
ทั้งหมดน้ีเป็นความคิดความเช่ือท่ีมองว่าการท่องเท่ียวมีประโยชน์ต่อตวัผูท่ี้ท่องเท่ียวเองตามการ
ประกอบสร้างความหมายในอุดมการณ์ทุนนิยม  
 

5.4 กลวธิีแสดงทศันภาวะ  
กลวธีิแสดงทศันภาวะ คือ การใชถ้อ้ยค าท่ีแสดงระดบัของการให้ค  ามัน่หรือความเช่ือของ

ผูพู้ด โดยเฉพาะการใช้ค  าคุณศพัทแ์ละวิเศษณ์ เช่น ค าวา่ “แน่นอน” “น่าจะเป็น” “ท่าทาง” “อาจจะ
เป็น” หรือค าแสดงทศันคติท่ีตอ้งการการพิสูจน์ เช่น “รู้ว่า...” “เช่ือว่า…” “คิดว่า...” “สงสัยว่า...” 
(ชนกพร องัศุวิริยะ, 2558 , น. 5-6) โดยทศันภาวะแบ่งได้เป็น 2 ประเภท คือ Epistemic Modality 
หรือทศันภาวะท่ีเก่ียวขอ้งกบัระดบัความรู้ท่ีมีของผูพู้ด ซ่ึงหมายรวมเอามโนทศัน์ท่ีเก่ียวกบัการ
แสดงความเป็นไปได้ ความน่าจะเป็น ระดบัความมัน่ใจ ตลอดจนการบ่งบอกแหล่งท่ีมาของขอ้มูล
หรือความรู้เขา้ไวด้ว้ยกนั กบัอีกประเภทหน่ึง คือ Deontic Modality หรือทศันภาวะท่ีเก่ียวขอ้งกบั
ภาระหน้าท่ี และความผูกพนัของผูพู้ด ใช้ส่ือถึงมโนทศัน์ความจ าเป็น การอนุญาต ความสามารถ 
และความตอ้งการ (ชนกพร พวัพฒันกุล, 2556, น. 117) จากการศึกษาพบว่ามีการใช้ทศันภาวะ 3 
ประเภท คือ ทศันภาวะความมัน่ใจ ทศันภาวะความพึงพอใจ ทศันภาวะความตอ้งการ ดงัรายละเอียด
ต่อไปน้ี  

5.4.1 ทศันภาวะความมั่นใจ   
ทัศนภาวะความมั่นใจ เป็นทัศนภาวะท่ีผู ้เขียนบ่งบอกความมั่นใจในส่ิงท่ีตนเองคิด  

ตนเองกล่าว หรือในข้อมูลท่ีตนเองน าเสนอ โดยเป็นกลวิธีท่ีปรากฏทัว่ไปในบทความสารคดี
ท่องเท่ียวภายในประเทศ  ทั้งน้ีอาจเน่ืองมาจากการแนะน า หรือส่งเสริมการท่องเท่ียวนั้น ผูเ้ขียน
ตอ้งเขียนให้ผูอ่้านรู้สึกอยากท่องเท่ียวตามท่ีบอกกล่าว ผูเ้ขียนจึงตอ้งสร้างความมัน่ใจให้ผูอ่้านเช่ือ
ว่าสามารถท่องเท่ียวแล้วได้รับความสุข สนุกสนาน หรือประสบการณ์เช่นเดียวกบัท่ีผูเ้ขียนได้
สัมผสัมา เช่น ใช้ค  าว่า  “ยืนยนั” “รับปาก” “ตอ้งท า” “รับรองว่า” “การันตีว่า” “บอกได้เลยว่า”   
ดงัตวัอยา่งต่อไปน้ี 
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ตวัอยา่งท่ี (102) 
ผมเช่ือว่าไม่วา่ค  ่าคืนน้ีหรือคืนไหน ๆ ยามใดท่ีนึกถึงความสุข  ความ

สนุกท่ี เ มืองไทย  การเดินทางบนสายน ้ าแตงแห่งน้ี  คือ หน่ึงแห่ง 
ความประทบัใจท่ีทุกคนจะไม่มีวนัลืม   

(วถีิแห่งสายน ้า... วถีิแห่งความมนัท่ีสายน ้าแตง, อนุสาร อ.ส.ท., กนัยายน 2549) 
จากตวัอยา่งท่ี (102) ถอ้ยค าแสดงทศันภาวะความมัน่ใจ คือค าวา่ “เช่ือวา่” เป็นค าท่ีแสดง

ทศันคติของผูเ้ขียนท่ีมีความเห็นตามว่าการท่องเท่ียวล่องแก่งในแม่น ้ าแม่แตง จงัหวดัเชียงใหม่ 
สามารถสร้างความประทบัให้นกัท่องเท่ียวทุกคนได ้ ซ่ึงเป็นทศันคติท่ีผูเ้ขียนพิสูจน์แลว้ (สัมผสั
ดว้ยตนเอง) และตอ้งการบ่งบอกความมัน่ใจในส่ิงท่ีตนเองคิด เพื่อให้ผูอ่้านคลา้ยตามว่าสามารถ
ท่องเท่ียวแลว้ไดรั้บความรู้สึกเช่นเดียวกบัผูเ้ขียนนัน่เอง 

ตวัอยา่งท่ี (103) 
อ.ส.ท. เราบอกได้เลยว่าบริเวณเหมืองแห่งน้ีมีศกัยภาพท่ีจะเป็น

แหล่งท่องเท่ียวท่ีน่าสนใจมาก ถา้ไดรั้บการจดัการท่ีดี และเท่าท่ีเราไดคุ้ย
กบัเทศบาล เขาก็มีแนวความคิดในการจดัการท่ีดูเหมาะสมอยูแ่ลว้   

(ขบัรถเท่ียวท่องสองเหมืองตะวนัตก, อนุสาร อ.ส.ท., กนัยายน 2558) 
จากตวัอยา่งท่ี (103) ถอ้ยค าแสดงทศันภาวะความมัน่ใจ คือค าวา่ “บอกไดเ้ลยวา่” เป็นค า

ท่ีแสดงความมัน่ใจในทศันะของนักเขียน ในท่ีน้ีคือผูท่ี้อยู่ในองค์กรด้านการท่องเท่ียว นั่นคือ  
กองบรรณาธิการนิตยสารอนุสาร อ.ส.ท.  ซ่ึงอยูใ่นสังกดัของการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย (ททท.) 
ท าหน้าท่ีส่งเสริมและเผยแพร่ขอ้มูลด้านการท่องเท่ียว ดงันั้นการแสดงทศันภาวะบ่งบอกความ
มัน่ใจว่าสถานท่ีแห่งน้ี มีศกัยภาพสามารถพฒันาเป็นแหล่งท่องเท่ียวได ้จึงเป็นดงัการเปิดตวัและ
แนะน าแหล่งท่องเท่ียวแห่งใหม่ใหผู้อ่้านไดรั้บทราบ  

ตวัอยา่งท่ี (104) 
กิจกรรมในชีวาศรมมีให้คุณเลือกมากมายไม่รู้เบ่ือ คุณสามารถเลือก

ไดว้า่จะเอาแบบสนุกสนานมีชีวิตชีวา หรือพกัผอ่นแบบเงียบ ๆ สบาย ๆ ที่
แน่ ๆ กคื็อ คุณจะออกไปจากชีวาศรมดว้ยร่างกายท่ีเบา และแขง็แรงข้ึน 

(ชีวาศรม...สมใจคนรักสุขภาพ, เพื่อนเดินทาง , กุมภาพนัธ์ 2538) 
จากตวัอยา่งท่ี  (104)  ถอ้ยค าแสดงทศันภาวะความมัน่ใจ คือค าวา่ “ท่ีแน่ ๆ ก็คือ”  ซ่ึงเป็น 

ค าท่ียนืยนัถึงความมัน่ใจของผูเ้ขียนวา่กิจกรรมการท่องเท่ียว ท่ีตนเองน าเสนอนั้นจะสร้างความรู้สึก
สนุกสนานมีชีวติชีวา และส่งเสริมสุขภาพให้แข็งแรงได ้โดยการยนืยนัความรู้สึกท่ีผูเ้ขียนไดส้ัมผสั
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ในการท่องเท่ียวเช่นน้ี เป็นกลวิธีท่ีท าให้ผูอ่้านเกิดความมัน่ใจว่าหากท่องเท่ียวตามท่ีผูเ้ขียนระบุ  
ตนเองจะไดรั้บประสบการณ์ และความรู้สึกเช่นเดียวกนัผูเ้ขียน 

ตวัอยา่งท่ี (105) 
ระยะทางจากตัวเมืองพิษณุโลกถึงท่ีพักแห่งน้ีก็ประมาณ 53 

กิโลเมตร ดว้ยถนนหนทางท่ีแสนจะสะดวกสบาย จากปากทางเขา้จะมีป้าย
บอกทางอยูเ่ป็นระยะ ชดัเจนมากรับรองได้วา่ไม่หลงทาง 

(สบาย สบาย สไตลก์นัเองท่ี... เอส.พี. ฮทั, เพื่อนเดินทาง , พฤษภาคม 2538) 
จากตวัอยา่งท่ี (105) ถอ้ยค าแสดงทศันภาวะความมัน่ใจ คือค าวา่ “รับรองได”้  ซ่ึงเป็นค าท่ี

ยืนยนัถึงความมัน่ใจของผูเ้ขียนว่าความชดัเจนของป้าย  และความสะดวกสบายของถนนท่ีใช้ใน
การสัญจรไปยงัสถานท่ีท่ีผูเ้ขียนแนะน านั้นสามารถเดินทางไดอ้ยา่งง่ายดาย และไม่หลงทาง   

5.4.2 ทศันภาวะความพงึพอใจ   
ทศันภาวะความพึงพอใจ เป็นทศันภาวะท่ีปราศจากความเครียด เป็นความรู้สึกของผูเ้ขียน

ในทางบวก ความชอบ ความสบายใจ ความสุขใจต่อสภาพแวดล้อมในด้านต่าง ๆ หรือเป็น
ความรู้สึกท่ีพอใจต่อส่ิงท่ีท าให้เกิดข้ึน โดยในด้านของการท่องเท่ียว ความพึงพอใจ หมายถึง 
ทศันคติท่ีดีหรือความรู้สึกในทางบวกของบุคคลท่ีมีต่อกิจกรรม หรือองคป์ระกอบต่าง ๆ ท่ีมีอยูใ่น
การท่องเท่ียว ซ่ึงระดับของความพึงพอใจจะเกิดข้ึนเม่ือกิจกรรมนั้น สามารถตอบสนองความ
ตอ้งการแก่บุคคลนั้นได้  เช่นค าว่า คุม้  คุม้ค่า วางใจ ไม่ตอ้งกงัวล ประทบัใจ ช่ืนใจ ดงัตวัอย่าง
ต่อไปน้ี 

ตวัอยา่งท่ี (106) 
ท่ีสุดผมก็กลบัมาอีกคร้ังในปีถดัมา และข้ึนไปสัมผสักบัทุ่งหญา้ ผา

ชนั และยอดดอยท่ีสวยงามราวสรวงสวรรค์ของดอยม่อนจองได ้แมก้าร
เดินทางในยามนั้นจะตอ้งเดินเทา้ตามเส้นทางอนัยาวไกล ฝ่าความสูงชนั
ปีนสันดอยกนัเกือบทั้งวนัจึงจะถึงทุ่งหญา้บนสันดอย นอนเหน็บหนาวใน
คืนอุณหภูมิเกือบ 0 องศาเซลเซียส แต่นั้นก็คุ้มค่ากบัการฝ่าฟัน  

(บทบรรณาธิการ, อนุสาร อ.ส.ท., กุมภาพนัธ์ 2549) 
ตวัอยา่งท่ี (107) 

มาจงัหวดันครนายกเท่ียวน้ีคุ้มจริง ๆ ไดพ้กัผ่อนเต็มอ่ิมในรีสอร์ท 
สวย ๆ ไดม้าเล่นน ้ าตกชุ่มฉ ่าใจ ไดก้ราบไวส่ิ้งศกัด์ิสิทธ์ิคู่บา้นคู่เมืองเขา
แลว้ แถมยงัได ้    ช็อปป้ิงสินคา้พื้นเมืองของเขาอีก ก็รู้สึกสบายใจ แลว้ท่ี
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ส าคญัไม่ตอ้งเหน็ดเหน่ือยกบัการเดินทางอีกดว้ย อยา่งน้ีไม่เรียกวา่คุม้แลว้
จะเรียกวา่อะไรล่ะคะ 

(เท่ียวนครนายก, เพื่อนเดินทาง , เมษายน 2539) 
จากตัวอย่างท่ี (106) (107) ถ้อยค าแสดงทัศนภาวะความพึงพอใจ คือค าว่า “คุ้มค่า”  

“คุม้จริง ๆ ” เป็นค าแสดงทศันภาวะความพึงพอใจท่ีไดเ้ดินทางท่องเท่ียวของผูเ้ขียน โดยหมายถึง 
ส่ิงท่ีนกัท่องเท่ียวไดรั้บจากการท่องเท่ียว  เม่ือหกัลบกบัส่ิงท่ีนกัท่องเท่ียวตอ้งพบเจอหรือจ่ายเพื่อให้
เกิดการท่องเท่ียวนั้นเป็นความคุม้ทุน กล่าวคือ ตวัอยา่งท่ี (106) ค าวา่ “คุม้ค่า” หมายถึง การลงแรง
เดินทางในเส้นทางท่ียากล าบาก และตอ้งเจอสภาพอากาศท่ีหนาวเยน็เป็นทุนท่ีนกัท่องเท่ียวตอ้งจ่าย 
โดยเม่ือมาถึงจุดหมายบนยอดดอยม่อนจองก็ไดพ้บกบัความสวยงามจึงนบัเป็นความคุม้ค่าในการลง
แรงเดิน ส่วนตวัอย่างท่ี (107) ค าว่า “คุม้จริง ๆ ” หมายถึง  การเสียเงินเพื่อเป็นค่าใช้จ่ายในการ
เดินทางและเวลาท่ีเสียไปนั้นเป็นทุนท่ีนกัท่องเท่ียวตอ้งจ่าย  โดยเม่ือมาถึงจุดหมายไดพ้กัผ่อนใน 
รีสอร์ทสวย และได้ท ากิจกรรมท่องเท่ียวหลายอย่างท่ีตั้งใจจึงนับเป็นความคุม้ทุน จนท าให้เกิด
ความพึงพอใจ และน าสู่การโนม้นา้วใจให้ผูอ่้านเล็งเห็นวา่ ผูอ่้านก็สามารถสัมผสัความคุม้ทุนเช่นน้ี
ได ้หากเดินทางมาท่องเท่ียวตามท่ีผูเ้ขียนแนะน า  

ตวัอยา่งท่ี (108) 
เม่ือลอ้เร่ิมหมุนก็ไดเ้วลาท่ีจะงีบต่อกนัอีกสักนิด ตามปกติแลว้เวลา

นั่งรถท่ีคนอ่ืนขบั และโดยเฉพาะอย่างยิ่งเป็นหนทางไกลนั้นพวกเรามกัไม่
ค่อยยอมนอนกนั เพราะกลวัเร่ืองหลงทาง แต่เม่ือไปกบัเมโทรบสั เราวางใจ
ได ้เพราะเขามีทีมงานออกแบบเส้นทางมาอยา่งดี มีป๊ัมน ้ามนัตรงไหน แวะ
ท่ีไหนเขารู้หมด อีกอยา่งเราไม่ต้องกงัวลเร่ืองอุบติัเหตุ เขามีมาตรการความ
ปลอดภยัท่ีครอบคลุมทุกดา้น 

(One fine day in Khao Yai with METROBUS, เพื่อนเดินทาง, มีนาคม 2557) 
จากตวัอยา่งท่ี (108)  ถอ้ยค าแสดงทศันภาวะความพึงพอใจ คือค าวา่ “เราวางใจได”้ เป็น

ค าแสดงทศันภาวะความพึงพอใจประเภทการช่ืนชม โดยในนิตยสารเพื่อนเดินทางปรากฏเน้ือหา 
ท่ีกองบรรณาธิการมีการช่ืนชมส่ิงต่าง ๆ อย่างต่อเน่ือง เช่น ช่ืนชมความสวยงามของสถานท่ี
ท่องเท่ียว ผูค้น สภาพแวดลอ้ม หรือสินคา้และงานบริการของผูป้ระกอบการท่องเท่ียว ทั้งน้ีอาจ
เน่ืองมาจากนิตยสารเพื่อนเดินทาง เป็นนิตยสารท่องเท่ียวท่ีมุ่งน าเสนอภาพลักษณ์ท่ีดีของ 
การท่องเท่ียว ท าใหผู้อ่้านเกิดความรู้สึกอยากท่องเท่ียวมากท่ีสุด  
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5.4.3 ทศันภาวะความต้องการ  
ทศันภาวะความตอ้งการ เป็นทศันภาวะท่ีเก่ียวขอ้งกบัภาระหน้าท่ีและความผูกพนัของ

ผูเ้ขียน โดยมีการส่ือถึงมโนทศัน์ความจ าเป็น การอนุญาต ความสามารถ และความตอ้งการ เพื่อให้
ผูอ่้านไดท้ราบว่าผูเ้ขียนตอ้งการให้ผูอ่้านกระท า หรือไม่กระท าส่ิงใด ซ่ึงสามารถสังเกตไดจ้ากค า
ช่วยกริยา ไดแ้ก่ ควร ไม่ควร ตอ้ง ตอ้งไม่ อยา่ ขอ และอยาก ทั้งน้ีผูว้ิจยัไดร้วมทศันะการเตือน การ
สั่ง และการแนะน า ให้อยูใ่นทศันภาวะความตอ้งการ เน่ืองจากเป็นการบ่งบอกให้ผูอ่้านไดท้ราบวา่
ในขณะท่ีก าลงัท ากิจกรรมท่องเท่ียวภายในประเทศนั้น นกัท่องเท่ียวควรท า หรือไม่ควรท าส่ิงใด 
เช่นค าวา่ อยากชวน ขอความร่วมมือ ขอแนะน า ควรเตรียม ดงัตวัอยา่งต่อไปน้ี 

ตวัอยา่งท่ี (109) 
รสชาติและบรรยากาศของการพายเรือแคนูลดัเลาะไปตามชายน ้ า 

ชายเขา ดูเพิงผา ลอยลอดถ ้ า ลอดรากโกงกาง ชมธรรมชาติ ส่องดูนก  
อนัเป็นการท่องเท่ียวท่ีสงบ สะดวกบางช่วง เราเพลิดเพลินอยู่ในโลก
ส่วนตวั นบัเป็นมิติใหม่ของการเดินทางส าหรับผูรั้กธรรมชาติ รักแนวป่า 
และรักทะเล ซ่ึงดิฉนัอยากชวนคุณ ๆ หาโอกาส หาวนัวา่งไปเท่ียวรายการ
แพค็เกจทวัร์กบักระบ่ีแคนูกนัค่ะ  

 (เลาะชายน ้า ชมแมกไมใ้นป่าเกาะ, อนุสาร อ.ส.ท.,  มีนาคม 2538) 
จากตวัอยา่งท่ี (109) ผูเ้ขียนใชถ้อ้ยค าวา่ “อยากชวน” ซ่ึงเป็นทศันภาวะบอกความตอ้งการ 

ท่ีผูเ้ขียนมีต่อผูอ่้าน โดยมีการใช้ค  าช่วยกริยา “อยาก” ร่วมกบัค าท่ีส่ือความหมายถึงการปฏิบัติ 
“ชวน” ซ่ึงเป็นค ากริยา หมายถึง จูงใจ ชกัน า ขอให้ท าตาม เพื่อส่ือสารกบัผูอ่้านให้ทราบวา่ผูเ้ขียน 
มีความพึงพอใจในสถานท่ีท่องเท่ียวนั้นเป็นอยา่งมาก จนอยากชวนใหผู้อ่้านไดม้าเยอืนเช่นกนั 

ตวัอยา่งท่ี (110) 
ชาวเขาสามมุมขอความร่วมมือจากผูใ้จบุญทั้งหลาย ไม่ควรท าทาน

ดว้ยการขบัรถสามลอ้ หรือรถกระบะบรรทุกอาหารลิง แลว้โกยอาหารให้
ลิงลงบนถนนรอบเขาสามมุมไปเร่ือย ๆ เขา้ใจว่ามีจิตใจดีประสงค์จะท า
ทาน แต่ใจหน่ึงก็กลวัลิงจู่โจมท าร้ายจึงท าแบบน้ี  

(บางแสนถึงอ่างศิลา 51 ปี ท่ีปราโมทยเ์ล่าวา่... จริยาจะยงัเห็นไหม,  
อนุสาร อ.ส.ท., กนัยายน 2558) 

จากตัวอย่างท่ี (110) ผูเ้ขียนใช้ถ้อยค าว่า “ขอความร่วมมือ” ซ่ึงเป็นทัศนภาวะบอก 
ความตอ้งการท่ีส่ือถึงความหวงั หรือความปรารถนาท่ีผูเ้ขียนมีต่อผูอ่้าน โดยมีการใช้ค  าช่วยกริยา 
“ขอ” ร่วมกบัค าท่ีส่ือความหมายถึงการปฏิบติั “ความร่วมมือ” เพื่อส่ือสารกบัผูอ่้านให้ทราบถึง
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ความคิดและมุมมองเก่ียวกบัพฤติกรรมท่ีพึงกระท า และไม่พึงกระท าในสถานท่ีท่องเท่ียว โดยมี
เน้ือความเก่ียวขอ้งกบัผลกระทบท่ีอาจจะเกิดข้ึนจากพฤติกรรมการท่องเท่ียวของนกัท่องเท่ียวเอง  

ตวัอยา่งท่ี (111) 
นอกจากน้ีภายในวดัยงัมีพระพุทธรูปปางนาคปรกศิลปะทิเบตดว้ย 

และขอแนะน าสักเล็กน้อยส าหรับผูท่ี้จะไปนมสัการพระธาตุศรีสองรัก 
กรุณาอย่าใส่หรือสวมชุดสีแดงข้ึนไปนมัสการเด็ดขาด เพราะสีแดง
หมายถึงการท าสงครามการนองเลือดนัน่เอง จะไดไ้ปไม่เสียเท่ียว   

(เท่ียวเลยใหท้ัว่, เพื่อนเดินทาง, กนัยายน 2538) 
จากตวัอยา่งท่ี (111) ผูเ้ขียนใชถ้อ้ยค าวา่ “ขอแนะน า” และ “กรุณาอยา่” ซ่ึงเป็นทศันภาวะ

บอกความตอ้งการท่ีผูเ้ขียนมีต่อผูอ่้าน โดยในถอ้ยค าว่า “ขอแนะน า” ผูเ้ขียนมีการใช้ค  าช่วยกริยา 
“ขอ” ร่วมกบัค าท่ีส่ือความหมายถึงการปฏิบติั “แนะน า” ซ่ึงเป็นค ากริยา หมายถึง ช้ีแนวทางให้ท า
หรือปฏิบติัหรือบอกให้รู้จกักนัตามธรรมเนียม เพื่อส่ือสารกบัผูอ่้านให้ทราบถึงเก่ียวกบัพฤติกรรม 
ท่ีพึงกระท าและไม่พึงกระท าในสถานท่ีท่องเท่ียว โดยในบริบทน้ีมีการระบุว่า “กรุณาอย่าใส่ 
หรือสวมชุดสีแดงข้ึนไปนมสัการเด็ดขาด”  อนัหมายถึงส่ิงท่ีไม่ควรปฏิบติั  ซ่ึงถอ้ยค าวา่ “กรุณาอยา่
ใส่หรือสวม” ผูเ้ขียนมีการใช้ค  าช่วยกริยา “กรุณาอย่า” ใช้ประกอบหน้าค ากริยา “ใส่หรือสวม” 
เพื่อแสดงการขอร้องอยา่งสุภาพ และช้ีแนวทางท่ีไม่ควรกระท าใหผู้อ่้านไดรั้บทราบ  

ตวัอยา่งท่ี (112) 
โดยทั่วไปแล้วของท่ีควรเตรียมจะเป็นของท่ีพกพาใส่กระเป๋า

สะดวก พวกน ้ าพริกต่าง ๆ ท่ีแพค็ใส่กล่องพลาสติกมีฝาปิดสนิท หรือพวก
พริก น ้ าปลาแต่อย่างหลงัน้ีควรมีถุงพลาสติกหุ้มไวห้ลายชั้นหน่อย ไม่งั้น
กล่ินของมนัอาจท าใหคุ้ณไม่เป็นท่ีตอ้นรับส าหรับนกัท่องเท่ียวคนอ่ืนได ้

(บะหม่ีก่ึงส าเร็จรูป ของถูกใจนกัเดินทาง , เพื่อนเดินทาง , ธนัวาคม 2538) 
จากตวัอยา่งท่ี (112) ผูเ้ขียนใชถ้อ้ยค าวา่ “ควรเตรียม” ซ่ึงเป็นทศันภาวะบอกความตอ้งการ

ท่ีผูเ้ขียนมีต่อผูอ่้าน โดยในถอ้ยค าวา่ “ควรเตรียม” ผูเ้ขียนมีการใชค้  าช่วยกริยา “ควร” ร่วมกบั ค าท่ี
ส่ือความหมายถึงการปฏิบติั “เตรียม” ซ่ึงเป็นค ากริยา หมายถึง จดัแจงไวใ้ห้เรียบร้อยหรือจดัท าไว้
ล่วงหนา้  เพื่อส่ือใหผู้อ่้านทราบถึงประสบการณ์ และขอ้มูลบางอยา่งท่ีผูเ้ขียนรู้มาก่อน  

กล่าวโดยสรุป นิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทย ปรากฏกลวิธีการใช้ทัศนภาวะ  
3 ประเภท คือ ทศันภาวะความมัน่ใจ ทศันภาวะความพึงพอใจ ทศันภาวะความต้องการ โดย 
กลวิธีการใช้ทศันภาวะเหล่าน้ีได้ส่ือถึงชุดความคิดท่ีเก่ียวข้องกับการท่องเท่ียว 4 ชุดความคิด 
กล่าวคือ 1. ชุดความคิดนกัท่องเท่ียวท่ีพึงประสงคถู์กส่ือผา่นกลวิธีการใชท้ศันภาวะความตอ้งการ  
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โดยปรากฏในลกัษณะของการส่ือสารท่ีตอ้งการให้ผูอ่้านเขา้ใจว่าการเดินทางท่องเท่ียวในพื้นท่ี 
ต่าง ๆ ตอ้งอยูภ่ายใตก้ฎ  ระเบียบ  และขอ้ปฏิบติัของแต่ละสถานท่ี  การกระท าท่ีเป็นการฝ่าฝืนจาก
ขอ้ปฏิบติัเหล่านั้นถือวา่เป็นส่ิงท่ีผดิและไม่ควรเกิดข้ึน  ซ่ึงผลของการฝ่าฝืนก็จะมีตั้งแต่บทลงโทษท่ี
เป็นรูปธรรม เช่น ไม่อนุญาตให้เขา้ไปในสถานท่ีท่องเท่ียว  ปรับเงิน  หรือจบัด าเนินคดี (ในกรณีท่ี
ข้อปฏิบัติเก่ียวข้องกับกฎหมาย) รวมถึงบทลงโทษในทางนามธรรม เช่น ถูกผูค้นในสถานท่ี
เหล่านั้นมองดว้ยสายตาท่ีดูแคลน  ถูกมองวา่เป็นผูก้ระท าผิดบาปในทางความเช่ือท าให้ใชชี้วิตไม่
ราบร่ืน เป็นตน้ กลวธีิเหล่าน้ีถูกประกอบสร้างและผลิตซ ้ าข้ึนจากการท างานของอุดมการณ์ทุนนิยม 
เพื่อให้ผูอ่้านท่ีมีโอกาสเป็นนกัท่องเท่ียวในอนาคตกลายเป็นนกัท่องเท่ียวท่ีพึงประสงค ์เน่ืองจากมี
การปฏิบติัตนอยู่ภายใต้กรอบท่ีสังคมก าหนดไว ้ 2. ชุดความคิดการเป็นเจ้าบ้านท่ีดีถูกส่ือผ่าน 
กลวิธีการใชท้ศันภาวะความตอ้งการในลกัษณะของการระบุให้ผูอ่้านเขา้ใจวา่เจา้บา้นท่ีดีนั้นตอ้งมี
พฤติกรรมเช่นไร  ซ่ึงเกิดข้ึนภายใตก้ารท างานของอุดมการณ์ทุนนิยมท่ีไดม้อบสถานภาพการเป็น
เจา้บา้นให้กบัคนไทยทุกคน กล่าวคือ เม่ือเป็นคนไทยและอยูอ่าศยัในประเทศก็ตอ้งท าหน้าท่ีเป็น 
เจ้าบ้านเพื่อต้อนรับนักท่องเท่ียวต่างชาติด้วย และการเป็นเจ้าบ้านท่ีดีก็ต้องมีพฤติกรรมตามท่ี
นิตยสารระบุ เช่น ดูแลความสะอาดภายในบา้นเมือง ยิ้มตอ้นรับ และมีมิตรไมตรี เป็นตน้ 3. ชุด
ความคิดต่างจงัหวดันิยมถูกส่ือผา่นกลวธีิการใชท้ศันภาวะความมัน่ใจ และทศันภาวะความพึงพอใจ  
โดยปรากฏในลกัษณะของการแสดงความมัน่ใจและพึงพอใจว่าสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีผูเ้ขียนแนะน า
นั้นมีความสวยงาม  และมีบรรยากาศตามท่ีระบุ  ตลอดจนสร้างความพึงพอใจให้นักท่องเท่ียว
เช่นเดียวกับผูเ้ขียนอย่างแน่นอน ทั้ งหมดเกิดข้ึนจากการประกอบสร้างความคิดความเช่ือว่า
ต่างจงัหวดัเป็นพื้นท่ีท่ีสวยงาม  เม่ือไดรั้บการพฒันาในดา้นต่าง ๆ จึงเหมาะอยา่งยิ่งท่ีจะกลายเป็น
พื้นท่ีท่องเท่ียวส าหรับผูค้นในสังคม 4. ชุดความคิดการยอมรับประโยชน์ของการท่องเท่ียวถูกส่ือ
ผ่านกลวิธีใช้ทศันภาวะความมัน่ใจ และทศันภาวะความพึงพอใจ โดยปรากฏในลกัษณะของการ
แสดงความมัน่ใจและพึงพอใจผา่นประสบการณ์และความรู้สึกของผูเ้ขียนหลงัจากท่ีไดส้ัมผสัดว้ย
ตนเอง กลวิธีเหล่าน้ีถูกประกอบสร้างและผลิตซ ้ าข้ึนเพื่อให้ผูอ่้านคลา้ยตามวา่หากท่องเท่ียวตามท่ี
ผูเ้ขียนแนะน าย่อมได้รับความรู้สึกเช่นเดียวกบัผูเ้ขียนนั่นเอง  รวมถึงปรากฏกลวิธีใช้ทศันภาวะ
ความตอ้งการเพื่อระบุวา่ การท่องเท่ียวนั้นมีประโยชน์ต่อประเทศชาติในดา้นการสร้างภาพลกัษณ์ท่ี
ดี  ดังนั้นผูค้นในประเทศจึงต้องออกมาเดินทางท่องเท่ียวเพื่อช่วยสร้างภาพลกัษณ์เหล่านั้นให้
ชดัเจนมากยิ่งข้ึน  โดยเฉพาะในช่วงเวลาท่ีก าลงัประสบปัญหาความไม่สงบภายในประเทศ  ดว้ย
เหตุน้ีภาพลกัษณ์ดงักล่าวจึงถูกสร้างข้ึนเพื่อประโยชน์ในการเบ่ียงเบนความสนใจของผูค้นออกจาก
จากเหตุการณ์ความไม่สงบ และเป็นการย  ้าภาพลกัษณ์เดิมของประเทศ  เช่น ยิม้สยาม และการเป็น
เมืองท่ีสงบสุข เพื่อส่งขายใหน้กัท่องเท่ียวต่างชาติต่อไป  
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5.5 กลวธิีการอ้างถึง  
การอา้งถึง คือ การใชถ้อ้ยค าท่ีเป็นขอ้มูลต่าง ๆ เพื่อใชเ้ป็นหลกัฐานในการสนบัสนุน ซ่ึง

ท าใหข้อ้มูลดงักล่าวไดรั้บการยอมรับ และเกิดความน่าเช่ือถือดว้ยขอ้มูลท่ีน ามาใชใ้นการอา้งถึงนั้น
อาจเป็นขอ้มูลในลกัษณะต่าง ๆ ท่ีผูส่้งสารมัน่ใจวา่เป็นประโยชน์ต่อการน าเสนอและท าให้บรรลุ
วตัถุประสงคท่ี์ตั้งไว ้ซ่ึงการอา้งถึงมีหลายประเภทดว้ยกนั เช่น การอา้งถึงเชิงสถิติ การอา้งถึงรางวลั 
และการอา้งถึงผูค้นโดยรวม เป็นตน้ (รัชนินท์ พงศ์อุดม, 2548) โดยในนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียว
ของไทยปรากฏการอา้งถึง 4 ประเภท คือ การอา้งถึงเชิงสถิติ การอา้งถึงรางวลั การอา้งถึงแบบเหมา
รวม และการอา้งถึงค าสัมภาษณ์ของบุคคลต่าง ๆ ดงัรายละเอียดไปน้ี 

5.5.1 การอ้างถึงเชิงสถิติ  
การอา้งถึงเชิงสถิติ เป็นการน าขอ้มูลต่าง ๆ ดา้นการท่องเท่ียวท่ีมีการเก็บรวบรวมไว ้หรือ

สถิติตวัเลขต่าง ๆ ท่ีเก่ียวขอ้งกบัการท่องเท่ียวมากล่าว เพื่อแสดงขอ้เท็จจริงเชิงกายภาพ  ลกัษณะ
ของพื้นท่ีหรือกิจกรรม  ตลอดจนจ านวนของส่ิงต่าง ๆ เช่น  จ  านวนทรัพยากรในแหล่งท่องเท่ียว  
จ  านวนนกัท่องเท่ียว  จ  านวนรายไดท่ี้กระจายในพื้นท่ีต่าง ๆ เป็นตน้  ขอ้เท็จจริงเหล่าน้ีเป็นขอ้มูล
จากการเก็บรวบรวม ตลอดจนเปรียบเทียบในเชิงสถิติ  ท าให้ส่ิงท่ีถูกอา้งถึงเชิงสถิติเกิดความโดด
เด่น พิเศษ หรือแตกต่างมากข้ึน  ขณะเดียวกนัเม่ือขอ้มูลเชิงสถิติเป็นขอ้มูลท่ีผูค้นในสังคมให้การ
ยอมรับว่าเป็นจริงก็ยิ่งท าให้ผูอ่้านสนใจและเช่ือถือส่ิงท่ีผูเ้ขียนก าลงัน าเสนอมากข้ึน  ดงัตวัอย่าง
ต่อไปน้ี 

ตวัอยา่งท่ี (113) 
แมจ้ะเร่ิมมีการต่ืนตวักนัมาก ผมก็ยงัวา่คนไทยเรายงัด าน ้ ากนัน้อยอยู่

ดี ในจ านวนนกัด าน ้ าชาวไทย คนมีสัก 4-5 หม่ืนคน เม่ือเทยีบกบัประชากร
ราว 60 กว่าล้านคน กบัชายฝ่ังทะเลไทยท่ีเรามียาวเหยียดถึงเกือบสามพนั
กิโลเมตรนั้น ยงันบัวา่นอ้ยนกั ผมอยากให้คนไทยเราลองมาฝึกมาเรียนด า
น ้ ากนัมาก ๆ ครับ กีฬาด าน ้ านั้นมีแต่ความสุข ความสงบ ความงดงาม และ
การออกก าลงักายให้ร่างกายแข็งแกร่ง ผมอยากให้คนไทยไปเห็นความ
งดงามมหศัจรรย ์ท่ีธรรมชาติสร้างสรรคไ์วใ้ตท้อ้งทะเลไทย มนัเป็นสมบติั
อนัล ้าค่าของคนไทยเราทุกคน เป็นมรดกของชาติท่ีเราควรจะมีโอกาสช่ืน
ชมมากกวา่นกัด าน ้าอ่ืนใดในโลก  

(หว้งน ้า สีน ้าเงิน, อนุสาร อ.ส.ท., มีนาคม 2537) 
จากตวัอยา่งท่ี (113) พบวา่มีการอา้งถึงเชิงสถิติ โดยเป็นการกล่าวถึงจ านวนนกัด าน ้ าชาว

ไทย ดว้ยการน ามาเปรียบเทียบกบัจ านวนประชากรทั้งประเทศ ซ่ึงมีประมาณ 60 กวา่ลา้นคน การ
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อา้งถึงเชิงสถิติดว้ยการเปรียบเทียบเช่นน้ี ท าให้เห็นสัดส่วนของนกัด าน ้ า และประชากรท่ีมีความ
แตกต่างกนั โดยในบริบทน้ีผูเ้ขียนตอ้งการส่ือความตอ้งการให้นกัท่องเท่ียวชาวไทยท ากิจกรรม
ท่องเท่ียวประเภทด าน ้ าให้มากข้ึน เพื่อเรียนรู้และใชป้ระโยชน์จากทรัพยากรธรรมชาติในประเทศ
ของตนเอง 

ตวัอยา่งท่ี (114) 
จากสถิติการปล่อยคาร์บอนไดออกไซด์ของอุตสาหกรรมท่องเท่ียว

ในพื้นท่ีพิเศษเมืองเก่าน่านปัจจุบนัอยู่ท่ี 4.95 เปอร์เซ็นต์ และด้วยกรอบ
การท างานดา้นการท่องเท่ียวท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดลอ้ม อพท. คุณมนทิรา 
จูฑะพุทธ ผูอ้  านวยการส านกังานส่ือสารองคก์ร และ ดร.ชมพล มุสิกานนท ์
ผูจ้ดัการส านักงานพื้นท่ีพิเศษเมืองเก่าน่าน จึงได้จดัโครงการท่องเท่ียว
แบบ “โลวค์าร์บอน” ในพื้นท่ีพิเศษเมืองเก่าน่าน ให้เป็นเส้นทางตน้แบบ
และน าร่องการเดินทางท่องเท่ียวเพื่อการอนุรักษ์และเพื่อความย ัง่ยืนของ
แหล่งท่องเท่ียว และกระตุน้กระแสการเดินทางท่องเท่ียวในพื้นท่ีพิเศษ
เมืองเก่าน่านด้วยการจดัท าพาสปอร์ต (Passport) แอ่วม่วนใจ๋ไม่เอาถ่าน 
ส าหรับเป็นคู่ มือท่อง เ ท่ียวลดโลก ร้อน (Low Carbon Tourism)  แก่
นกัท่องเท่ียวท่ีใส่ใจส่ิงแวดลอ้ม ซ่ึงเพียง 1 เปอร์เซ็นต์ของนกัท่องเท่ียวท่ี
เลือกเท่ียวน่านแบบโลวค์าร์บอน ก็สามารถท าให้เมืองน่านมีตน้ชมพูภูคา
เพิ่มข้ึนโดยประมาณ 18 ไร่ ต่อปี  
(ชวนคนไม่เอาถ่าน แอ่วน่านม่วนใจ๋ ไปแบบเนิบ ๆ , อนุสาร อ.ส.ท., พฤษภาคม 2558) 

จากตวัอย่างท่ี (114)  พบว่ามีการอา้งถึงเชิงสถิติ โดยเป็นการกล่าวถึงขอ้มูลการปล่อย
คาร์บอนไดออกไซด์ของอุตสาหกรรมการท่องเท่ียวจงัหวดัน่าน ซ่ึงถูกจดัให้เป็นหน่ึงในจงัหวดั
ต้นแบบของการส่งเสริมการท่องเ ท่ียวแบบโลว์คาร์บอน โดยนักท่องเ ท่ียวย ังคงได้รับ 
ความสะดวกสบาย มีความสุข และไดรั้บความสนุกสนานจากการท่องเท่ียวอยา่งเต็มท่ี ในขณะท่ีมี
การปลดปล่อยคาร์บอนจากการท ากิจกรรมท่องเท่ียวต่าง ๆ นอ้ยลง เร่ิมตั้งแต่การเดินทางท่ีพยายาม
ส่งเสริมให้ใช้บริการขนส่งสาธารณะควบคู่ไปกบัการใชจ้กัรยานในการเดินทางไปสัมผสัสถานท่ี
ท่องเท่ียวต่าง ๆ โดยไม่ตอ้งพึ่งพาพลงังาน การเลือกพกัในโรงแรมท่ีมีการด าเนินกิจกรรมท่ีใส่ใจ
ส่ิงแวดล้อม เน้นการท่องเท่ียวประเภทอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติและส่ิงแวดล้อม ส่งเสริมให้
นกัท่องเท่ียวไดใ้ช้ชีวิตอย่างเนิบชา้ตามความตอ้งการ ไดศึ้กษาเรียนรู้และใช้เวลาไปกบัคุณค่าของ
วิถีชีวิตของชุมชนอย่างใกลชิ้ด รวมถึงการรับประทานอาหารก็เน้นวตัถุดิบท่ีหาไดใ้นทอ้งถ่ิน ซ่ึง
การท่องเท่ียวในลกัษณะน้ีเป็นหน่ึงในรูปแบบการท่องเท่ียว ท่ีมีการส่งเสริมและสอดแทรกเขา้มา



206 

 

กับแนวคิดการท่องเท่ียววิถีไทย ดังนั้นการใช้ถ้อยค าท่ีเป็นข้อมูลต่าง ๆ ในรูปแบบการอ้างถึง 
เชิงสถิติ จึงเป็นการเช่ือมโยงความสัมพนัธ์ และสร้างความน่าสนใจให้ผูอ่้านรู้สึกวา่ การท่องเท่ียว
แบบโลว์คา ร์บอนนั้ น เ ป็น ส่ิง ท่ี ดี  ก ล่าวคือ  จาก เ ดิมแม้จังหวัดน่านจะมีสถิ ติการปล่อย
คาร์บอนไดออกไซด์ผา่นอุตสาหกรรมการท่องเท่ียวในปริมาณท่ีน้อยอยู่แลว้ แต่หากนกัท่องเท่ียว
ช่วยกนั และเลือกท่องเท่ียวจงัหวดัน่านแบบโลวค์าร์บอนเพิ่มข้ึนเพียง 1 เปอร์เซ็นต ์ก็สามารถท าให้
เมืองน่านมีตน้ชมพูภูคาเพิ่มข้ึนโดยประมาณ 18 ไร่ต่อปี การอา้งถึงเชิงสถิติดว้ยตวัเลขเช่นน้ี ท าให้
ผูอ่้านเห็นภาพผลลพัธ์ของการท่องเท่ียวแบบโลวค์าร์บอน ท่ีเป็นรูปธรรมจนรู้สึกวา่การท่องเท่ียว
ของตนนั้นมีประโยชน์ เพราะนอกจากจะไดส้ัมผสัวิถีชีวิตของผูค้นในจงัหวดัน่านอยา่งลึกซ้ึงแลว้ 
ยงันบัเป็นการท่องเท่ียวท่ีใส่ใจส่ิงแวดลอ้ม และช่วยเพิ่มปริมาณตน้ไมใ้หก้บัจงัหวดัน่านไดอี้กดว้ย  

ตวัอยา่งท่ี (115) 
บนริมฝ่ังแม่น ้ าปิงเป็นท่ีตั้งของอ าเภอเชียงดาว ในจงัหวดัเชียงใหม่ 

ซ่ึงเราจะมองเห็นเทือกเขาหินปูน สูงตระหง่านท่ีสามารถมองเห็นไดทุ้กจุด 
และได้ช่ือว่ามีความสูงเป็นอันดับที่ 3 ของประเทศ ซ่ึงยอดสูงสุดจาก
ระดบัน ้าทะเลปานกลาง 2,225 เมตร รองจากดอยอินทนนท ์และดอยผา้ห่มปก  
ถือเป็นภู เขาหินปูนท่ี มีความเก่ าแก่นานนับสิบปี อันเกิดจากการ
เปล่ียนแปลงของเปลือกโลก และจากการคน้พบร่องรอยของฟอสซิลท าให้
เช่ือว่าบริเวณนั้นเป็นทอ้งทะเลมาก่อนในสมยัดึกด าบรรพมี์หน้าผาสูงชนั
ทา้ทายใหน้กัเดินป่า ไดปี้นป่ายข้ึนไปบนยอดอยูเ่สมอมา 

(ส านึก... ของคนผา่นทาง , เพื่อนเดินทาง , กุมภาพนัธ์ 2530) 
จากตวัอยา่งท่ี (115)  พบวา่มีการอา้งถึงเชิงสถิติ โดยเป็นการกล่าวถึงการจดัอนัดบัความ

สูงของยอดเขาในประเทศไทย ซ่ึงยอดเขาท่ีสูงท่ีสุด คือ ดอยอินทนนท์ จงัหวดัเชียงใหม่ มีความสูง
ถึง 2,600 เมตร ยอดเขาท่ีสูงเป็นอนัดบัสอง คือ ดอยผา้ห่มปก หรือ ดอยฟ้าห่มปก จงัหวดัเชียงใหม่ 
มีความสูง 2,285 เมตร และยอดเขาท่ีสูงเป็นอนัดบัสาม คือ ดอยหลวงเชียงดาว จงัหวดัเชียงใหม่ มี
ความสูง 2,195 เมตร โดยผูเ้ขียนไดน้ ากลวธีิการอา้งถึงขอ้มูลเชิงสถิติมาใชน้ าเสนอสถานท่ีท่องเท่ียว
เช่นน้ี เพื่อกระตุน้และเร้าความรู้สึกผูอ่้าน ท าให้ผูอ่้านเกิดความสนใจ และเกิดทา้ทายอยากท่ีจะไป
สัมผสัดว้ยตนเอง  

ตวัอยา่งท่ี (116) 
เกาะนางยวนมีความสวยงามติดอันดับ 1 ใน 10 เกาะท่ีมีทศันียภาพ

สวยท่ีสุดของโลก   
(SAMUI WITH NOK AIR, เพื่อนเดินทาง , พฤษภาคม 2553) 
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จากตัวอย่างท่ี (116)  พบว่ามีการอ้างถึงเชิงสถิติ โดยเป็นการกล่าวถึงการจัดอันดับ 
ความสวยงามของเกาะในพื้นท่ีต่าง ๆ ทัว่โลก ซ่ึงเกาะนางยวน เป็นเกาะในพื้นท่ีจงัหวดัสุราษฎร์ธานี  มี
ลกัษณะเป็นเกาะเล็ก ๆ 3 เกาะ และมีแนวสันทรายท่ีเช่ือมเกาะเหล่านั้นให้สามารถเดินถึงกนัได้  
ท าให้กลายเป็นทะเลแหวกและชายหาด 3 แห่งท่ีมีความสวยงาม โดยผูเ้ขียนไดน้ ากลวิธีการอา้งถึง
ข้อมูลเชิงสถิติท่ีเก่ียวกับการจัดอันดับความสวยงามมาใช้น าเสนอสถานท่ีท่องเท่ียวเช่นน้ี   
เพื่อกระตุน้และเร้าความรู้สึกผูอ่้าน ท าใหผู้อ่้านเกิดความสนใจ และรู้สึกอยากไปสัมผสัดว้ยตนเอง  

5.5.2 การอ้างถึงรางวลั  
การอา้งถึงรางวลั เป็นการอา้งถึงความดี ความมีช่ือเสียง และคุณภาพของผลิตภณัฑ์ท่ี

ได้รับมาตรฐานเป็นท่ียอมรับ โดยมีรางวลัเป็นเคร่ืองยืนยนั ซ่ึงภาพลกัษณ์ด้านการมีช่ือเสียงน้ีมี
ความสัมพนัธ์กบัการจงรักภกัดีดา้นพฤติกรรมการบอกต่อของลูกคา้และผูใ้ชบ้ริการมากท่ีสุด (วลัย ์
ลิกา จาตุประยรู, 2559, น. 58) ดงัตวัอยา่งต่อไปน้ี 

ตวัอยา่งท่ี (117) 
ระรินจินดา เวลเนส สปา เป็นสปาท่ีได้รับรางวัล Asia Spa and 

Wellness Festival Gold Awards 2009 และรางวัล  Thailand Tourism 
Awards 2008 เป็นประกนั ระรินจินดา เวลเนส สปา รีสอร์ท จึงเหมาะท่ีจะ
เป็นแหล่งพกักาย พกัใจอยา่งแทจ้ริง    

(พกักายสบายใจท่ีระรินจินดา , อนุสาร อ.ส.ท., มกราคม 2555) 
จากตวัอย่างท่ี (117) พบว่ามีการอ้างถึงรางวลั  “Asia Spa and Wellness Festival Gold 

Awards 2009 และรางวลั Thailand Tourism Awards 2008”  ซ่ึงเป็นรางวลัการประกอบการธุรกิจ
บริการและท่ีพกั จดัโดยกรมสนับสนุนบริการสุขภาพกระทรวงสาธารณสุข  ภายใต้โครงการ
พฒันาสปาไทยเขา้สู่มาตรฐานสากล ซ่ึงไดค้ดัเลือกและตรวจประเมินคุณภาพสถานประกอบการ 
สปาเพื่อสุขภาพทัว่ประเทศ  จากนั้นน ามาจดัอนัดบัเพื่อรับรางวลั การอา้งถึงรางวลัเช่นน้ี จึงเป็น
กลวธีิทางภาษาท่ีแสดงการไดรั้บการยกยอ่ง ยอมรับ และการันตีวา่บริการหรือท่ีพกัท่ีผูเ้ขียนกล่าวถึง
ไดม้าตรฐาน มีคุณภาพ ควรเดินทางมาสัมผสัดว้ยตนเอง  

ตวัอยา่งท่ี (118) 
ขา้มไปท่ีฝ่ังทะเลอนัดามนั ทางดา้นจงัหวดัภูเก็ต และกระบ่ีนั้น ได้

ติดดาวชายหาดมา ตั้งแต่ปี 2545 แมช้ายหาดฝ่ังทะเลอนัดามนัประสบเหตุ
ธรณีพิบติัภยั (TSUNAMI) เม่ือปลายปี 2547 แต่ชายหาดหลายแห่งยงัมีน ้ า
ทะเลท่ีใสสะอาด ขยะตกคา้งน้อย มีความสมบูรณ์ของธรรมชาติสูง เช่น 
หาดกะรน จงัหวดัภูเก็ตท่ีไดรั้บคะแนนสูงสุด 4 ดาวคร่ึง เม่ือปี 2548 และ
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ยงัมีหาดป่าตอง สุรินทร์ ในยาง และไร่เลย ์ก็มีคุณภาพส่ิงแวดล้อมระดับ 4 
ดาว เช่นกนั   

(ท่องเท่ียว เท่ียวดาว...ท่ีชายหาด , อนุสาร อ.ส.ท., กนัยายน 2549) 
จากตวัอยา่งท่ี (118) พบวา่มีการอา้งถึงรางวลัคุณภาพส่ิงแวดลอ้มชายหาดท่องเท่ียว ซ่ึงจดั

ข้ึนคร้ังแรกในปี พ.ศ. 2545 โดยกรมควบคุมมลพิษ โครงการน้ีแมจ้ะก่อตั้งข้ึนจากวตัถุประสงคเ์พื่อ
ใช้เป็นเคร่ืองมือบ่งช้ีคุณภาพส่ิงแวดล้อมของชายหาด และเป็นขอ้มูลในการป้องกนัและแก้ไข
ปัญหาคุณภาพส่ิงแวดลอ้มชายหาด แต่ในอีกดา้นหน่ึงก็เป็นโครงการท่ีช่วยส่งเสริมการท่องเท่ียวได้
เป็นอยา่งดี เน่ืองจากหากชายหาดใดไดรั้บรางวลัคุณภาพส่ิงแวดลอ้มชายหาดท่องเท่ียว ดว้ยจ านวน
ดาวท่ีมากกว่า 3 ดาวข้ึนไป  มกัไดรั้บความนิยมจากนกัท่องเท่ียวเขา้ไปสัมผสั เพราะนกัท่องเท่ียว
เช่ือมัน่ว่าสถานท่ีดงักล่าวมีคุณภาพส่ิงแวดล้อมท่ีดี  มีมลพิษน้อย การอา้งถึงรางวลัเช่นน้ี จึงเป็น
กลวธีิทางภาษาท่ีสร้างความน่าเช่ือถือใหก้บัสถานท่ีท่องเท่ียวไดเ้ป็นอยา่งดี  

ตวัอยา่งท่ี (119) 
และดว้ยความตั้งใจเก็บรวบรวมจดัหาวตัถุส่ิงของ ความบรรจงใน

การตกแต่งพิพิธภณัฑ์ รวมทั้งการระดมภูมิปัญญาของผูเ้ช่ียวชาญในแต่ละ
ดา้นมาช่วยในเชิงวิชาการ และการน าเทคโนโลยีท่ีเหมาะสมมาใช ้ ท าให้
สถาบนัทกัษิณคดีศึกษา มิใช่เป็นเพียงสถาบนัทางวิชาการในระดับสูง
เท่านั้น แต่ได้กลายเป็นแหล่งท่องเท่ียวทางวฒันธรรมท่ีส าคัญ  และมี
ช่ือเสียงของประเทศไทย  จนเป็นท่ีรู้จกักนัอยา่งกวา้งขวางทั้งชาวไทยและ
ชาวต่างประเทศ และได้รับรางวัลดีเด่นประเภทแหล่งท่องเที่ยวทาง
วัฒนธรรมและโบราณสถานในการประกวดผลงานรางวัลอุตสาหกรรม
ท่องเทีย่วปี 2543  

(พิพิธภณัฑค์ติชนวทิยา สถาบนัทกัษิณคดีศึกษา, เพื่อนเดินทาง, กรกฎาคม 2544) 
จากตัวอย่างท่ี (119)  พบว่ามีการอ้างถึงรางว ัลดีเด่นประเภทแหล่งท่องเท่ียวทาง

วฒันธรรมและโบราณสถาน จากการประกวดผลงานรางวลัอุตสาหกรรมท่องเท่ียวปี 2543 ซ่ึงเป็น
การน าเสนอให้ผูอ่้านเห็นว่าแหล่งท่องเท่ียวแห่งน้ีมีมาตรฐานจนไดรั้บรางวลั การยอมรับดงักล่าว
ผูเ้ขียนระบุวา่ส่วนหน่ึงเกิดข้ึนจากการความตั้งใจของหน่วยงานท่ีเก่ียวขอ้งในการเก็บรวบรวมจดัหา
วตัถุส่ิงของ ตลอดจนภูมิปัญญาของผูเ้ช่ียวชาญ  และเทคโนโลยีต่าง ๆ ท่ีเอาน าเสนอให้สถาบนั
ทกัษิณคดีศึกษากลายเป็นแหล่งท่องเท่ียวทางวฒันธรรมท่ีส าคญัของประเทศไทย   
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ตวัอยา่งท่ี (120) 
นอกจากน้ี ร้านอาหาร Radiance ย ังได้รับรางวัล   The Top 50 

Restaurants in the World จากนิตยสาร  Restaurant ขององักฤษ เน่ืองจาก
วตัถุดิบท่ีใช้เลือกสรรในการปรุงอาหารปลอดสารพิษทั้งหมด เดอะ  สปา  
เชียงใหม่  รีสอร์ท  จึงเป็นทางเลือกใหม่ของคนรักสุขภาพและใส่ใจ
ส่ิงแวดลอ้มอยา่งแทจ้ริง  

(The Chiangmai Resort, เพื่อนเดินทาง, กุมภาพนัธ์ 2552) 
จากตวัอย่างท่ี (120)  พบว่ามีการอา้งถึงรางวลั “The Top 50 Restaurants in the World”  

ซ่ึงเป็นรางวลัจากการจดัอบัดับร้านอาหารท่ีดีมีคุณภาพจากนิตยสาร  Restaurant ของประเทศ
องักฤษ  การอา้งถึงรางวลัเช่นน้ี เป็นกลวิธีทางภาษาท่ีสร้างความน่าเช่ือถือ เพื่อน าเสนอให้ผูอ่้าน
เห็นวา่ร้านอาหารแห่งน้ีไดรั้บการยอมรับในระดบัสากลจากนิตยสาร  Restaurant ซ่ึงเป็นนิตยสาร
ต่างประเทศท่ีมีผูอ่้านทัว่โลกเป็นจ านวนมาก 

ตวัอยา่งท่ี (121) 
เพื่อนเดินทางฉบบัตอ้นรับเดือนแห่งความรักขอพาคุณผูอ่้านไปรู้จกั

กบัแหล่งพกัผ่อนแห่งใหม่ท่ีให้ความสุขทั้งกายและใจกนัท่ีหัวหิน เดอะ  
บาราย (The Barai) โรงแรมสปาแห่งหรูของประเทศไทยท่ีใช้ศิลปะและ
ความงดงามของสถาปัตยกรรมมาเป็นตวัช่วยน าและก าหนดความรู้สึกของ
ผูท่ี้มาเยือน ภายใต้แนวคิดการเดินทางของประสบการณ์ เพื่อค้นพบ
ความสุขและความสงบภายในจิตใจ ซ่ึงเป็นมิติใหม่ของธุรกิจสปาทั้งใน
ประเทศและต่างประเทศ โดยหลงัจากท่ีไดเ้ปิดให้บริการไปเม่ือปี 2550 ท่ี
ผา่นมา ก็ไดรั้บการยอมรับและความสนใจจากส่ือ และนิตยสารชั้นน าของ
โลกมากมาย รวมทั้ งได้ รับรางวัลสุดยอดสปารีสอร์ทที่ดีที่ สุดจาก
นิตยสารสปาเอเชีย ดงันั้นสปาแห่งน้ีจึงเหมาะส าหรับคู่รักนกัท่องเท่ียวท่ี
ตอ้งการความสะดวกสบายภายใตบ้รรยากาศอนัโรแมนติก 

 (The Barai at Hyatt Regency Hua Hin, เพื่อนเดินทาง, กุมภาพนัธ์  2552) 
จากตวัอย่างท่ี (121)  พบว่ามีการอา้งถึงรางวลั “รางวลัสุดยอดสปารีสอร์ทท่ีดีท่ีสุดจาก

นิตยสารสปาเอเชีย” ซ่ึงเป็นรางวลัจากการจดัอบัดบั ท่ีพักประเภทรีสอร์ทท่ี มีบริการสปาท่ี ดีมี
คุณภาพจากนิตยสารสปาเอเชีย การอา้งถึงรางวลัเช่นน้ี เป็นกลวิธีทางภาษาท่ีสร้างความน่าเช่ือถือ 
เพื่อน าเสนอให้ผูอ่้านเห็นวา่ร้านอาหารแห่งน้ีไดรั้บการยอมรับในระดบัสากลจากนิตยสารดงักล่าว  
ซ่ึงเป็นนิตยสารต่างประเทศท่ีมีผูอ่้านเป็นจ านวนมาก 
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5.5.3 การอ้างถึงแบบเหมารวม  
การอา้งถึงแบบเหมารวม เป็นการน าผูค้นส่วนใหญ่ในสังคมมากล่าวอา้งในเร่ืองของความ

คิดเห็น การกระท า และเหตุการณ์ต่าง ๆ ซ่ึงเป็นการเหมารวมว่าผูค้นส่วนใหญ่ประสบเหตุการณ์
หรือคิดอย่างนั้นเหมือน ๆ กบัผูเ้ขียน เพื่อให้ผูอ่้านเกิดความคล้อยตามเสียงของคนหมู่มาก โดย
นิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทย  ปรากฏกลวิธีการอา้งถึงแบบเหมารวมในตวับทท่ีตอ้งการสร้าง
ความน่าเช่ือถือว่าแหล่งท่องเท่ียวท่ีก าลงัน าเสนอนั้นไดรั้บความนิยมจากนกัท่องเท่ียวเป็นจ านวน
มาก  ตลอดจนเพื่อโน้มน้าวให้ผูอ่้านเกิดความรู้สึกสนใจอยากท่องเท่ียวตามกระแสนิยมเหล่านั้น  
ดงัตวัอยา่งต่อไปน้ี 

ตวัอยา่งท่ี (122) 
เกาะปันหยีกลายเป็นเพียงจุดเล็ก ๆ เม่ือเรือแล่นห่างออกมาสู่อ่าว

พงังา แมเ้ป็นเพียงชุมชนเล็ก ๆ หน่ึงในส่ีแห่งของต าบลปันหยี แต่คงไม่มี
ใครปฏิ เสธ ว่า เกาะแห่งน้ีเป็นเพชรเม็ดงามของอ่าวพังงาซ่ึงดึงดูด 
นกัเดินทางทั้งใกลไ้กลใหม้าเยอืน  

 (คืนวนับนปันหย ีก่อนตะวนัลบัท่ีอ่าวพงังา, อนุสาร อ.ส.ท., มีนาคม 2538) 
จากตวัอยา่งท่ี (122) เป็นการอา้งถึงแบบเหมารวม ดว้ยการใชถ้อ้ยค าท่ีแสดงถึงคนจ านวน

มากวา่ “คงไม่มีใครปฏิเสธ”  อนัหมายถึง ผูค้นทัว่ไปทุกคนยนิยอม เห็นดว้ย และคลอ้ยตาม ซ่ึงการ
ใชก้ลวิธีการอา้งถึง เพื่อให้ผูอ่้านรู้สึกวา่คลอ้ยตามว่าเกาะปันหยี เป็นสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีไดรั้บการ
ยอมรับและมีนกัท่องเท่ียวเดินทางมาเยอืนเป็นจ านวนมาก   

ตวัอยา่งท่ี (123) 
ดว้ยทะเลไทยเป็นทะเลเขตร้อน ท่ีหาดทราย ชายทะเล และหมู่เกาะ

น้อยใหญ่มีความสวยงาม เหมาะสมกับการท่องเท่ียวพกัผ่อนหย่อนใจ 
ทะเลไทยจึงกลายเป็นแดนสวรรค์ของ นักท่องเที่ยวจากทั่วโลก และ
นักท่องเที่ยวชาวไทยผูห้ลงใหลความงดงามของทอ้งทะเล ต่างหลั่งไหลมา
เท่ียวทะเลไทยกนัตลอดทั้งปี  

 (สุดขอบฟ้าอนัดามนั, อนุสาร อ.ส.ท., มีนาคม 2558) 
จากตวัอย่างท่ี (123) เป็นการอา้งถึงแบบเหมารวมด้วยการใช้ถ้อยค าท่ีแสดงถึงจ านวน

ทั้งหมด ไดแ้ก่ “นกัท่องเท่ียวจากทัว่โลก และนกัท่องเท่ียวชาวไทย”  “ต่างหลัง่ไหล”  อนัหมายถึง 
ผูค้นทัว่ไปทั้งต่างชาติและคนไทยต่างช่ืนชอบ และตอ้งการเดินทางมาท่องเท่ียวทะเลในประเทศ
ไทย การใชก้ลวิธีการอา้งถึงเช่นน้ี เพื่อโนม้นา้วใจผูอ่้านให้เกิดความรู้สึกคลอ้ยตามวา่ “ทะเลไทย” 
เป็นสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีไดรั้บการยอมรับจากทุกคน  
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ตวัอยา่งท่ี (124) 
หากพูดถึงอุทยานแห่งชาติเขาใหญ่ น้อยคนนักที่จะบอกว่าไม่รู้จัก 

โดยเฉพาะอยา่งยิ่งบรรดานกัท่องเท่ียวท่ีนิยมชมชอบการเท่ียวป่า ล่องไพร 
ชมธรรมชาติ และชีวติสัตว ์ตอ้งเคยไดย้นิช่ือของอุทยานแห่งชาติเขาใหญ่น้ี
แน่นอน   

(เท่ียวเขาใหญ่ สัมผสัวนัหนาวท่ีปางกระโดน , เพื่อนเดินทาง , มกราคม 2538) 
จากตวัอย่างท่ี (124) เป็นการอา้งถึงแบบเหมารวมด้วยการใช้ถ้อยค าว่า  “น้อยคนนัก”  

หมายถึง คนจ านวนนอ้ย ซ่ึงในตวับทน้ี กล่าวถึง ผูค้นโดยส่วนใหญ่ต่างรู้จกัอุทยานแห่งชาติเขาใหญ่ 
โดยเฉพาะนกัท่องเท่ียวท่ีช่ืนชอบการเดินป่าจะตอ้งรู้จกัอุทยานแห่งชาติเขาใหญ่อยา่งแน่นอน และ
อาจจะมีคนท่ีไม่รู้จกัเป็นจ านวนนอ้ยเท่านั้น  

ตวัอยา่งท่ี (125) 
ไม่ว่าใครก็ตามท่ีได้มายืนอยู่ ณ สวนแห่งน้ีจะมีความรู้สึกท่ึงและ

ประทับใจกับความงดงามของดอกไม้ ท่ีได้รับการตกแต่งอย่างดีและ
กลมกลืน สวยงามไม่แพท่ี้ใด ๆ ในโลก  

(ร่ืนรมย ์ห่มหนาว ท่ีดอยตุง, เพื่อนเดินทาง , กุมภาพนัธ์ 2542) 
จากตวัอยา่งท่ี (125) เป็นการอา้งถึงแบบเหมารวมดว้ยการใชถ้อ้ยค าวา่ “ไม่วา่ใครก็ตาม” 

หมายถึง ทุกคนท่ีไดม้าเยือนในสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีผูเ้ขียนก าลงักล่าวถึง ลว้นมีความรู้สึกประทบัใจ
ในความสวยงาม ซ่ึงการใช้กลวิธีการอา้งถึงเพื่อให้ผูอ่้านรู้สึกว่าสถานท่ีท่องเท่ียวนั้นได้รับการ
ยอมรับจากผูค้นทัว่ไปทุกคน 

5.5.4 การอ้างถึงค าสัมภาษณ์ของบุคคลต่าง ๆ  
การอา้งถึงค าสัมภาษณ์ของบุคคลต่าง ๆ เป็นการน าค าสัมภาษณ์ บทสนทนา หรือถอ้ยค า

ของบุคคลต่าง ๆ ทั้งมีช่ือเสียง และไม่มีช่ือเสียง มากล่าวอา้งในเร่ืองของความคิดเห็น การกระท า 
และเหตุการณ์ต่าง ๆ ท่ีเก่ียวขอ้งกบัการท่องเท่ียว เพื่อใหผู้อ่้านเกิดความคลอ้ยตาม มัน่ใจ เช่ือใจ และ
เห็นดว้ยกบัเน้ือหาท่ีผูเ้ขียนตอ้งการส่ือ ดงัตวัอยา่งต่อไปน้ี 

ตวัอยา่งท่ี (126) 
“ผมก็เป็นคนหน่ึงท่ีอ่าน อนุสาร อ.ส.ท. เป็นประจ า จึงอยากจะให้

ผูอ่้านทุกคน ถ้ามีโอกาสและเวลาก็อย่าท างานหนักจนเกินไป ออกมา 
เท่ียวชมความสวยงามของธรรมชาติบา้ง ถา้รู้จกัเท่ียวให้เป็น ไม่จ  าเป็นวา่
จะตอ้งเป็นต่างจงัหวดัก็มีส่ิงสวยงามให้ชม ขอให้มีเงินเดือนดี ๆ และเวลา
ส าหรับออกเดินทาง”   
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(สองดอยสองอารมณ์ ท่ีอินทนนท ์, อนุสาร อ.ส.ท., มกราคม 2547) 
จากตวัอยา่งท่ี (126) เป็นการอา้งค าสัมภาษณ์ของนกัแสดงชาย ช่ือนีโน่ : เมทนี บุรณศิริ  

ซ่ึงได้กล่าวถึงความประทบัใจของตนเองท่ีมีต่อนิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. และให้แง่มุมเร่ืองการ
ท่องเท่ียว ซ่ึงเป็นการน าความคิดเห็นของบุคคลท่ีมีช่ือเสียงหรือก าลงัไดรั้บความนิยมในขณะนั้นมา
เชิญชวนให้ผูค้นเดินทางท่องเท่ียว โดยมองว่าการท่องเท่ียวเป็นกิจกรรมท่ีตอ้งท าควบคู่กบัการ
ท างาน และการท่องเท่ียวจะเกิดข้ึนไดก้็เม่ือมีเงินเดือนสูง และมีเวลาส าหรับออกเดินทาง ซ่ึงเป็นการ
น าทศันคติส่วนตวัของผูส้ัมภาษณ์ออกมาเผยแพร่ใหผู้อ่้านไดรั้บทราบ  

ตวัอยา่งท่ี (127) 
“เชียงใหม่เป็นจงัหวดัท่ีน่าหลงรักมากค่ะ ไม่วา่จะเป็นสภาพอากาศ 

ท่ีเยน็สบาย มีทะเลหมอก ธรรมชาติท่ีสวยงาม ตามดอยและอุทยานต่าง ๆ 
อาหารพื้นเมือง วิถีชีวิตของคนในชุมชนท่ีไม่เหมือนท่ีไหน ผูค้นก็อธัยาศยั
ดี ใหก้ารตอ้นรับนกัท่องเท่ียวเป็นอยา่งดี”   

(คนดงัช่างเท่ียว , อนุสาร อ.ส.ท., กนัยายน 2557) 
จากตวัอย่างท่ี (127) เป็นการอา้งค าสัมภาษณ์ของนักแสดงหญิง ช่ือริชช่ี : อรเณศ ดีคา

บาเลส ซ่ึงได้กล่าวถึงความประทบัใจท่ีตนเองมีต่อสถานท่ีท่องเท่ียวภายในประเทศ เป็นการน า
ความคิดเห็นของบุคคลท่ีมีช่ือเสียง หรือก าลังได้รับความนิยมในขณะนั้นมาบอกถึงแง่มุมการ
ท่องเท่ียวท่ีช่ืนชอบ เพื่อเป็นแนวทางการท่องเท่ียวใหผู้อ่้านคลอ้ยตามต่อไป 

ตวัอยา่งท่ี (128) 
“ ...ต่อมาผมก็ตดัสินใจชวนคนภูเก็ตน่ีแหละมาเท่ียวในภูเก็ต จะอยู ่  

เฉย ๆ ท าไมในช่วงวนัหยุดพาครอบครัวมาพกัผ่อนนอนเล่นท่ีโรงแรม 
ของเราดีกวา่ ในราคาพิเศษห้องละ 499 บาทรวมอาหารเชา้ ซ่ึงไดผ้ลดีมาก 
หอ้งเตม็ทุกหอ้งในช่วงนั้น”  

 (คุณวจิิตร  ณ ระนอง  กรรมการผูจ้ดัการของโรงแรม เพิร์ล วลิเลจ  
และโรงแรม เพิร์ล ภูเก็ต, เพื่อนเดินทาง, กนัยายน 2546) 

จากตวัอยา่งท่ี (128)  เป็นการอา้งค าสัมภาษณ์ของคุณวจิิตร  ณ ระนอง  กรรมการผูจ้ดัการ
ของโรงแรม เพิร์ล วลิเลจ และโรงแรม เพิร์ล ภูเก็ต ท่ีไดก้ล่าวถึงวธีิการดึงคนใหม้าท่องเท่ียวและเขา้
พกัในโรงแรมของตนเอง ซ่ึงเป็นการน าเสนอขอ้มูลเก่ียวกบัราคาท่ีพกัมาให้ผูอ่้านไดรั้บทราบได้
แบบเป็นกนัเอง โดยผูอ่้านไม่รู้สึกถึงการยดัเยียดในเชิงธุรกิจ หรือการคา้  แต่รับรู้ขอ้มูลในรูปแบบ
ของค าบอกเล่าถึงการท างานของผูใ้หส้ัมภาษณ์เท่านั้น ซ่ึงอาจน าสู่การตดัสินใจเดินทางต่อไป 
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ตวัอยา่งท่ี (129) 
“...ป้าไดเ้ชลล์ชวนชิมโดยไม่รู้ตวัจริง ๆ หม่อมเขามาชิมเม่ือไรป้าก็

ไม่รู้เร่ือง เขาเอาไปออกทีวีลงหนงัสือพิมพ์ ลูกชายป้าเขาเห็นจึงมาเล่าให้
ฟัง กวา่เราจะไปขอป้ายชวนชิมน่ีก็เกือบ 10 ปีหลงัจากท่ีหม่อมโฆษณาให้ 
หม่อมเขายงัว่าป้าเลยนะ ว่าแปลกจริงให้เชลล์ชวนชิมตั้งนานแลว้ เพิ่งมา 
ขอป้าย นึกวา่จะไม่เอาเสียแลว้ ป้ายงันึกข าตวัเองจนกระทั้งทุกวนัน้ี” 

 (หมูยอรสเด็ดของร้าน “สุจินต”์ , เพื่อนเดินทาง,  กุมภาพนัธ์  2536) 
จากตวัอยา่งท่ี (129) เป็นการอา้งค าสัมภาษณ์ของคุณสุจินต ์เจา้ของร้านสุจินตห์มูยอท่ีได้

กล่าวถึงประวติัความเป็นมาของการได้รับป้ายเชลล์ชวนชิม ซ่ึงเป็นป้ายการันตีความอร่อยของ
สินคา้ หรืออาหารภายในร้าน โดยป้ายดงักล่าว ม.ร.ว. ถนดัศรี สวสัดิวตัน์ นกัชิมในยคุนั้นจะเป็นคน
มอบให้หลงัจากท่ีไดเ้ดินทางไปชิมสินคา้ หรืออาหารแลว้รู้สึกประทบัใจในรสชาติ  จนติดต่อขอ
ติดตั้งป้ายเพื่อประกาศให้คนทัว่ไปทราบวา่  ร้านแห่งน้ีมีสินคา้หรืออาหารอร่อยผา่นมาตรฐานจาก 
ม.ร.ว. ถนดัศรี สวสัดิวตัน์  ซ่ึงการอา้งค าสัมภาษณ์เช่นน้ี เป็นการสร้างความประทบัใหผู้อ่้านรู้สึกวา่
ร้านแห่งน้ีมีประวติัความเป็นมาท่ียาวนาน และไดรั้บการยอมรับจากนกัชิมผูมี้ช่ือเสียงนัน่เอง  

กล่าวโดยสรุป นิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทย ปรากฏกลวิธีอา้งถึง 4 ประเภท คือ  
การอา้งถึงเชิงสถิติ การอา้งถึงรางวลั การอา้งถึงแบบเหมารวม และการอา้งถึงค าสัมภาษณ์ของ
บุคคลต่าง ๆ โดยกลวธีิอา้งถึงเหล่าน้ีไดส่ื้อถึงชุดความคิดท่ีเก่ียวขอ้งกบัการท่องเท่ียว 3 ชุดความคิด 
กล่าวคือ 1. ชุดความคิดต่างจงัหวดันิยมถูกส่ือผา่นกลวธีิอา้งถึง โดยปรากฏในลกัษณะของการสร้าง
ความน่าสนใจให้สถานท่ีท่องเท่ียวตามจงัหวดัต่าง ๆ ด้วยการน าเอาขอ้มูลเชิงสถิติและการมอบ
รางวลัจากหน่วยงานต่าง ๆ ซ่ึงผูค้นในสังคมมองว่าเป็นจริงมาอา้งถึง เพื่อสร้างความแตกต่างและ
โดดเด่น ตลอดจนสร้างความน่าเช่ือถือท าให้ผูอ่้านรู้สึกคลา้ยตามและอยากเดินทางไปท่องเท่ียวใน
สถานท่ีแห่งนั้น  นอกจากน้ียงัมีการใชก้ลวิธีการอา้งถึงแบบเหมารวม และการอา้งถึงค าสัมภาษณ์
ของบุคคลต่าง ๆ เพื่อตอกย  ้าให้ผูอ่้านรู้สึกวา่สถานท่ีท่องเท่ียวเหล่านั้นไดรั้บความนิยมจากผูค้นใน
สังคมเป็นจ านวนมาก โดยเฉพาะไดรั้บความนิยมจากบุคคลต่าง ๆ ท่ีเป็นบุคคลมีช่ือเสียง หรือเป็น
บุคคลท่ีมีความเก่ียวขอ้งกบัการท่องเท่ียว ยิ่งเป็นการสร้างความน่าเช่ือถือให้ผูอ่้านรู้สึกว่าสถานท่ี
ท่องเท่ียวเหล่านั้นได้รับความสนใจและยอมรับจากผูค้นในสังคมจริง ๆ โดยเกิดข้ึนจากการ
ประกอบสร้างความหมายในอุดมการณ์ความเป็นเมืองความเป็นชนบทท่ีเนน้ให้ผูค้นในสังคมเขา้ใจ
วา่ความเป็นเมืองและความเป็นชนบทนั้นแตกต่างกนั  โดยพื้นท่ีท่ีมีความเป็นชนบทจะมีบรรยากาศ
ท่ีเงียบสงบ สวยงาม และน่าค้นหา เหมาะอย่างยิ่งท่ีจะเป็นสถานท่ีพกัผ่อนหรือท่องเท่ียว และ  
2. ชุดความคิดการเป็นเจ้าบ้านท่ีดีถูกส่ือผ่านกลวิธีอ้างถึงค าสัมภาษณ์ของบุคคลท่ีมีช่ือเสียง  
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โดยปรากฏในลกัษณะของการบอกเล่าความประทบัใจในการพบเจอผูค้นท่ีอยู่อาศยัในสถานท่ี
ท่องเท่ียวต่าง ๆ ซ่ึงมีความเป็นมิตร ยิ้มแยม้แจ่มใส น่าเข้าใกล้  เข้าถึงง่าย และให้การต้อบรับ
นกัท่องเท่ียวอยา่งอบอุ่นอนัเป็นความรู้ความเขา้ใจท่ีเกิดข้ึนจากอุดมการณ์ทุนนิยมท่ีประกอบสร้าง
ให้ผูค้นในพื้นท่ีท่องเท่ียวมีลกัษณะของการเป็นเจา้บา้นท่ีดี  เพื่อสร้างความน่าเช่ือถือให้กบัสถานท่ี
ท่องเท่ียวเหล่านั้น 3. ชุดความคิดการยอมรับประโยชน์ของการท่องเท่ียวถูกส่ือผ่านกลวิธีอ้างถึง 
โดยปรากฏในลกัษณะของการอา้งถึงเชิงสถิติในตวับทท่ีตอ้งการส่ือสารวา่  แต่ละปีประเทศไทยมี
นกัท่องเท่ียวทั้งในประเทศและต่างประเทศจ านวนเท่าไร สามารถสร้างหรือกระจายรายไดจ้  านวน
เท่าไร เพื่อเป็นการประกอบสร้างและผลิตซ ้ าชุดความคิดว่าการท่องเท่ียวมีประโยชน์ต่อ
ประเทศชาติ รวมทั้งการอา้งถึงแบบเหมารวม และการอา้งถึงค าสัมภาษณ์ของบุคคลต่าง ๆ เพื่อสร้าง
ความน่าเช่ือถือว่าผูค้นในสังคมต่างไดรั้บประโยชน์จากการท่องเท่ียว เช่น ไดรั้บความสุข  ความ
สนุกสนาน  ความพึงพอใจ  และความรู้ในด้านต่าง ๆ มากมาย  ซ่ึงเป็นผลจากการท างานของ
อุดมการณ์ทุนนิยมท่ีกระตุน้ให้ผูอ่้านรู้สึกวา่หากตอ้งการให้ส่ิงเหล่านั้นเกิดข้ึนกบัตนเอง ก็ควรออก
เดินทางท่องเท่ียวเช่นเดียวกนั  
 

5.6 กลวธิีการขยายความ  
กลวิธีการขยายความ คือ การใชค้  า กลุ่มค า และวลีท่ีมีรายละเอียดเพื่อเนน้ส่วนท่ีตอ้งการ

ขยายให้มีความหมายเด่นชดัข้ึน เช่น การขยายความเพื่อแสดงลกัษณะวนัพกัผ่อน การขยายความ
เพื่อแสดงความโดดเด่น ความเป็นเอกลกัษณ์  ความเป็นลกัษณะเฉพาะเจาะจงของสถานท่ีท่องเท่ียว 
เป็นตน้ โดยกลวิธีการขยายความจะช่วยเพิ่มความหมายของส่ิงต่าง ๆ ท่ีผูเ้ขียนตอ้งการส่ือให้ผูอ่้าน
เขา้ใจอยา่งชดัเจนมากข้ึน ดงัรายละเอียดต่อไปน้ี  

ตวัอยา่งท่ี (130) 
วันพักผ่อน วนัท่ีขาดไม่ได้ซ่ึงความสุข  ความสบายใจ  และการผ่อน

คลาย  น าตวัเองหนีจากเมืองสีเทาสู่ธรรมชาติเงียบสงบ ผืนทรายเกล้ียงเกลา 
และเสียงคล่ืนวารีมว้นตวัสะกิดชายหาด  

(รีสอร์ทหรู พกัสบาย บนหาดพนัวา, อนุสาร อ.ส.ท.,  มีนาคม  2555) 
จากตวัอยา่งท่ี (130) จะเห็นวา่ผูเ้ขียนไดแ้สดงลกัษณะเด่นของ “วนัพกัผอ่น” ดว้ยการใช้

กลวิธีการขยายความว่า “วนัท่ีขาดไม่ไดซ่ึ้งความสุข  ความสบายใจ  และการผอ่นคลาย” หมายถึง 
วนัพกัผอ่นเป็นวนัท่ีตอ้งมีอารมณ์และความรู้สึกในเชิงบวก อนัไดแ้ก่ มีความสุข สบายใจ และผอ่น
คลาย  ซ่ึงเป็นอารมณ์ท่ีผูเ้ขียนเช่ือว่าสามารถเกิดข้ึนไดด้ว้ยการท่องเท่ียวตามสถานท่ีท่ีสงบและมี
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ความสวยงามของธรรมชาติ  เพื่อช้ีให้ผูอ่้านทราบและตระหนักถึงความรู้สึกท่ีควรเกิดข้ึนใน  
“วนัพกัผอ่น” และเสริมความเป็นเหตุเป็นผลวา่ท าไมมนุษยจึ์งตอ้งออกไปท่องเท่ียวนัน่เอง  

ตวัอยา่งท่ี (131) 
พัทยา เมืองท่องเท่ียวเก่าแก่ท่ีไม่เคยแก่ชรา แม้เมืองจะเติบโต 

ผา่นร้อนผา่นหนาว ผา่นการเปล่ียนแปลงมาทุกยุคสมยั แต่จนกระทั้งวนัน้ี
พทัยาก็ยงัคงเป็นเมืองท่องเท่ียวอนัดบัหน่ึงของประเทศไทยได้อย่างเต็ม
ภาคภูมิ ส่ิงใหม่ ๆ มากมายหลายอยา่งเกิดและเติบโตข้ึน ณ เมืองพทัยาวนัน้ี 
และการท่องเท่ียวเชิงผจญภัยก็กลายเป็นอีกมิติหน่ึงของนครแห่ง 
การท่องเท่ียวน้ีแลว้ 

(ท่องเท่ียวผจญภยั มิติใหม่เมืองพทัยา, อนุสาร อ.ส.ท. , ตุลาคม  2544) 
จากตวัอย่างท่ี (131) จะเห็นว่าผูเ้ขียนไดแ้สดงลกัษณะเด่นของเมืองพทัยา จงัหวดัชลบุรี  

วา่เป็นเมืองแห่งการท่องเท่ียวท่ีมีการเปล่ียนแปลง และปรับตวัเขา้กบัสถานการณ์การท่องเท่ียวใน
แต่ละยุคสมยั ดว้ยถอ้ยศพัทว์า่ “เมืองท่องเท่ียวเก่าแก่” อนัหมายถึง เมืองพทัยาไดถู้กก าหนดให้เป็น
เมืองท่องเท่ียวมาอย่างยาวนาน ซ่ึงเป็นการส่ือความให้ผูอ่้านรู้สึกประทบัใจ และยงัไดข้ยายความ
ดว้ยถอ้ยค าวา่ “ท่ีไม่เคยแก่ชรา”  อนัเป็นการสร้างความเขา้ใจในลกัษณะเฉพาะของเมืองพทัยา 

ตวัอยา่งท่ี (132) 
กาญจนบุรี ดินแดนขอบตะวนัตกท่ีมากมายดว้ยทรัพยากรทั้งป่าเขา 

แหล่งน ้ า และสินแร่ โดยเฉพาะสินแร่นั้น เมืองกาญจน์เป็นจงัหวดัท่ีมี 
เหมืองแร่อยูห่ลายแห่ง ทั้งเหมืองแร่ท่ียงัเปิดด าเนินการ และเหมืองแร่ท่ีปิด
ตัวไปแล้ว โดยเหมืองแร่ท่ีปิดตัวไปก็มักจะกลายเป็นแหล่งท่องเท่ียว 
อยา่งเช่น เหมืองปิล็อก เหมืองสมศกัด์ิ 

(ขบัรถเท่ียวท่อง สองเหมืองตะวนัตก, อนุสาร อ.ส.ท. , กนัยายน 2558) 
จากตวัอยา่งท่ี (132) จะเห็นวา่ผูเ้ขียนไดแ้สดงลกัษณะเด่นของจงัหวดักาญจนบุรี ซ่ึงเป็น

จงัหวดัท่ีตั้งอยู่ในภาคตะวนัตกของประเทศไทย ด้วยค าศพัท์ท่ีมีความหมายถึง พื้นท่ีริมสุดของ
ทิศทาง นับเป็นการส่ือความให้ผูอ่้านทราบจุดเด่นของพื้นท่ีตั้ ง และยงัได้ขยายความต่อไปอีก
ชั้นหน่ึงเพื่อเพิ่มความพิเศษ และสร้างความแตกต่างให้กับพื้นท่ีด้วยถ้อยค าว่า “ท่ีมากมายด้วย
ทรัพยากร” เป็นการสร้างความเขา้ใจให้ผูอ่้านรู้สึกวา่ กาญจนบุรี เป็นจงัหวดัท่ีมีความอุดมสมบูรณ์
ดว้ยทรัพยากรธรรมชาติท่ีเหมาะในการเป็นแหล่งท่องเท่ียว 
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ตวัอยา่งท่ี (133) 
ณ แม่สาย รอยต่อแห่งวฒันธรรมไทย-พม่า บริเวณน้ีมีการไปมาหา

สู่กันอยู่ เช่น ปกติวิสัย คนไทยข้ามแดนไปพม่า คนพม่าข้ามมาไทย  
กลายเป็นจุดเร่ิมตน้ของการแลกเปล่ียนซ้ือขายซ่ึงกนัและกนั มรดกทาง
วฒันธรรมและศิลปหตัถกรรมพื้นบา้น จากมณฑลยนูานผา่นแควน้สิบสอง
ปันนา ดินแดนแห่งอารยธรรมที่ เ ล่าขานไม่รู้จบ  เ ร่ือยมาจนถึงพม่า 
แหล่งอัญมณีอันลือช่ือของโลก  จนมาถึงอ า เภอแม่สาย ที่รวมของ
วฒันธรรมหลัง่ไหลมาจากหลายเส้นสาย จนกลายเป็นแหล่งงานหตัถกรรม
ท่ีผสมผสาน โดยมีเอกลกัษณ์เฉพาะตวั  

(สินคา้ทรงคุณค่าท่ีน่าซ้ือหา, เพื่อนเดินทาง, กุมภาพนัธ์ 2535) 
จากตวัอยา่งท่ี (133) จะเห็นวา่ผูเ้ขียนไดแ้สดงลกัษณะเด่นของพื้นท่ีต่าง ๆ  ท่ีมาเช่ือมต่อ

กบัอ าเภอแม่สาย จงัหวดัเชียงราย โดยมีการใชค้  าขยายความในหลายต าแหน่ง ไดแ้ก่ค าวา่  “แม่สาย
รอยต่อแห่งวฒันธรรมไทย-พม่า , ท่ีรวมของวฒันธรรมหลัง่ไหลมาจากหลายเส้นสาย”  “แควน้สิบ
สองปันนา - ดินแดนแห่งอารยธรรมท่ีเล่าขานไม่รู้จบ”  “ พม่า - แหล่งอญัมณีอนัลือช่ือของโลก”  
ทั้งหมดลว้นเป็นถอ้ยค าศพัท์ท่ีมีความหมายถึง พื้นท่ีท่ีเต็มไปดว้ยศิลปะและวฒันธรรมอนัเก่าแก่
แห่งหน่ึงของโลก ซ่ึงเป็นการส่ือความให้ผูอ่้านทราบจุดเด่นของพื้นท่ีตั้ง และเร้าความรู้สึกให้ผูอ่้าน
สนใจท่ีจะเดินทางท่องเท่ียวต่อไป 

ตวัอยา่งท่ี (134) 
ภาคเหนือ ถ่ินท่ีได้ช่ือว่าเป็นดินแดนแห่งขุนเขา สาวสวย และ

ดอกไมง้ามนั้น ทุก ๆ ปี ฤดูหนาวย่างกรายเขา้มาเยือน จะมีนักท่องเท่ียว
จากทุกสารทิศ ท่ีพากนัเดินทางเขา้มาสัมผสักบับรรยากาศแห้งเหมนัตฤ์ดู  
และยงัเป็นความฝันใฝ่ของผูท่ี้ยงัไม่เคยเดินทางมายงัถ่ินน้ีว่าตอ้งมีซักวนั
หน่ึง ท่ีจะไดมี้โอกาสมายลโฉมความมีเสน่ห์ของเมืองเหนือน้ี  

(ก่อนลมหนาวจะจากลาเชียงราย, เพื่อนเดินทาง, มีนาคม 2534) 
จากตวัอยา่งท่ี (134) จะเห็นวา่ผูเ้ขียนไดแ้สดงลกัษณะเด่นของพื้นท่ีต่าง ๆ  ท่ีมาเช่ือมต่อ

กบั “ภาคเหนือ” โดยมีการใช้ถอ้ยค าขยายความวา่ “ถ่ินท่ีไดช่ื้อวา่เป็นดินแดนแห่งขุนเขา สาวสวย  
และดอกไมง้าม”  ซ่ึงเป็นถอ้ยค าศพัทท่ี์มีความหมายถึง พื้นท่ีท่ีเตม็ไปดว้ยความงดงามของธรรมชาติ 
ซ่ึงเป็นการส่ือความใหผู้อ่้านทราบจุดเด่นของพื้นท่ีตั้ง และเร้าความรู้สึกให้ผูอ่้านสนใจท่ีจะเดินทาง
ท่องเท่ียวต่อไป 
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กล่าวโดยสรุป นิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทย ปรากฏกลวธีิการขยายความ โดยส่ือถึง
ชุดความคิดท่ีเก่ียวขอ้งกบัการท่องเท่ียว 2 ชุดความคิด กล่าวคือ 1. ชุดความคิดต่างจงัหวดันิยมถูกส่ือ
ผ่านกลวิธีการขยายความในลกัษณะของการเพิ่มความหมายให้กบัแหล่งท่องเท่ียวท่ีอยู่ในจงัหวดั
ต่าง ๆ ซ่ึงกลวิธีการขยายความเพื่อถ่ายทอดชุดความคิดต่างจงัหวดันิยมนั้น  มกัปรากฏในช่วงตน้
ของบทความสารคดีการท่องเท่ียวท่ีผูเ้ขียนตอ้งการเกร่ินให้ผูอ่้านทราบวา่สถานท่ีท่องเท่ียวดงักล่าว
มีความโดดเด่น  เป็นเอกลกัษณ์  หรือมีลกัษณะเฉพาะเจาะจงอย่างไร เพื่อสร้างความน่าสนใจให้
แหล่งท่องเท่ียวนัน่เอง  2. ชุดความคิดการยอมรับประโยชน์ของการท่องเท่ียวถูกส่ือผา่นกลวิธีการ
ขยายความในลกัษณะของการเพิ่มความหมายให้กบัวนัท างานและวนัพกัผอ่น เพื่อให้ผูอ่้านรู้สึกว่า
วนัดงักล่าวมีความแตกต่างกนั โดยเป็นชุดความคิดท่ีอยูภ่ายใตก้ารท างานของอุดมการณ์ทุนนิยมท่ีมี
การขยายความให้วนัท างานเป็นวนัท่ีมีความเร่งรีบ วุ่นวาย  มีภาระงานจ านวนมาก และตอ้งท าให้
เสร็จส้ินภายในระยะเวลาจ ากัด  ท าให้วนัท างานเป็นวนัท่ีผูค้นเต็มไปด้วยความเครียด เก็บกด  
เหน็ดเหน่ือย หรือเบ่ือหน่าย เป็นตน้ ส่วนวนัพกัผอ่นจะมีการขยายความให้มีลกัษณะท่ีตรงขา้มกบั
วนัท างาน  คือ ไม่เร่งรีบ ไม่วุ่นวาย ไม่มีภาระงานท่ีตอ้งท า ท าให้การใช้ชีวิตในวนัพกัผ่อนนั้นไม่
เครียด ไม่เก็บกด หรือไม่เหน็ดเหน่ือย  เหล่าน้ีเป็นกลวิธีท่ีตอกย  ้าให้ผูอ่้านตระหนกัว่าเม่ือท างาน
ย่อมตอ้งพกัผ่อน  พร้อมกบัน าเสนอว่าการท่องเท่ียวเป็นกิจกรรมท่ีสร้างความสุขและสนุกสนาน
ให้กบัผูท่ี้ท่องเท่ียวได ้ เพื่อท าให้ผูอ่้านเช่ือว่าการท่องเท่ียวสามารถแกปั้ญหาความรู้สึกในเชิงลบ
จากการท างานได ้ และเลือกท่ีจะท่องเท่ียวเพื่อแกปั้ญหาเหล่านั้นให้หมดไป  รวมทั้งการขยายความ
เพื่อแสดงตวัตนของนกัท่องเท่ียวประเภทต่าง ๆ ให้มีความหมายและลกัษณะท่ีชดัเจนมากข้ึน เพื่อ
ท าให้ผูอ่้านเห็นวา่การท่องเท่ียวในแต่ละรูปแบบนั้นมีความแตกต่างกนั และส่งผลให้ผูท่ี้ท่องเท่ียว
มีอตัลกัษณ์ท่ีแตกต่างกนัดว้ย  
 

5.7 กลวธิกีารใช้สหบท  
กลวิธีการใชส้หบท คือ การน าตวับทอ่ืนท่ีปรากฏก่อนแลว้ในบริบททางสังคมของผูแ้ต่ง

มากล่าวซ ้ าอีกคร้ังในงานเขียน โดยแฟร์เคลาฟ์ (Fairclough, 1992) กล่าววา่ การวิเคราะห์วาทกรรม
ท่ามกลางความเปล่ียนแปลงทางสังคมและวฒันธรรมของโลกปัจจุบนันั้น ท าให้ตวับทมีลกัษณะ
เป็นพหุนิยม หรือสหบท (interdisciplinary) มากข้ึน ตัวบทจะไม่เป็นตัวบทท่ีมีเพียงชนิดและ
รูปแบบเดียว แต่จะเป็นตวับทท่ีมีลกัษณะหลากหลาย เป็นการผสมผสานกนัระหวา่งตวับทหน่ึงกบั
ตวับทอ่ืน ๆ ท่ีไดมี้การผลิตมาแลว้ก่อนหนา้น้ี (จนัทิมา  องัคพณิชกิจ, 2554, น. 2) ดงันั้น “สหบท” 
จึงจดัเป็นแนวคิดหน่ึงท่ีสามารถท าให้เห็นไดว้า่วาทกรรมหน่ึง ๆ ท่ีผลิตผา่นตวับทนั้น ๆ จะปรากฏ
วาทกรรมอ่ืนดว้ย โดยพบวา่ในนิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. และนิตยสารเพื่อนเดินทางปรากฏตวับทท่ี
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น าเสนอเร่ืองราวทางความเช่ือ ทางวฒันธรรม ทางสังคม ฯลฯ ซ่ึงสหบทท่ีพบ ไดแ้ก่ สหบทประเภท
องค์ความรู้เชิงประวติัศาสตร์ ต านาน ความเช่ือ ประเพณี  ศิลปะ วฒันธรรม และสหบททาง
วทิยาศาสตร์ ดงัตวัอยา่งต่อไปน้ี 

ตวัอยา่งท่ี (135) 
ว่ากันว่าในอดีตท่ีน่ีเคยเป็นเมืองหน้าด่านของอาณาจกัรสุโขทัย

ในช่วงปลาย และตอนนั้นเมืองชากังราว หรือชาปันโด ในภาษามอญ 
ท่ีแปลว่าเมืองหน้าด่าน หรือตลาดหน้าด่าน มีบทบาทสูงมากในการสกดั
ทพักรุงศรีอยุธยาท่ีขยายอ านาจข้ึนมา โดยพระบรมราชาธิราช 1 (ขุนหลวง 
พะงัว่) ตอ้งทรงยกทพัหลวงข้ึนไปตีเมืองชากงัราวถึง 4 คร้ัง จึงสามารถ 
ยกทพัเขา้เมืองได ้ดงันั้นความแขง็แกร่งของป้อมก าแพงเมืองจึงสันนิษฐาน
วา่เป็นท่ีมาของช่ือ “ก าแพงเพชร” นั้นเอง  

(สายธารแห่งกาลเวลา “ชากงัราว”, อนุสาร อ.ส.ท., พฤศจิกายน 2558) 
ตวัอย่างท่ี (135) ผูเ้ขียนได้อา้งถึงเร่ืองราวทางประวติัท่ีสันนิษฐานว่าเป็นท่ีมาของช่ือ

จงัหวดัก าแพงเพชร ซ่ึงการปรากฏของตวับทประเภทน้ีสะทอ้นให้เห็นเจตนาของผูเ้ขียนท่ีตอ้งการ
จะถ่ายทอดวา่การเดินทางไปท่องเท่ียวในสถานท่ีต่าง ๆ ไม่เพียงท าให้นกัท่องเท่ียวไดพ้กัผอ่นหรือ
สนุกสนานเท่านั้น แต่ยงัสามารถไดรั้บความรู้ทางประวติัศาสตร์เก่ียวกบัสถานท่ีแห่งนั้นดว้ย 

ตวัอยา่งท่ี (136) 
ส่วนในทางธรณีวทิยาไดป้ระมาณค่าอายขุองดินแห่งน้ีวา่เกิดข้ึนเม่ือ

เกือบ 2 ลา้นปี ในยุค Quaternary เป็นยุคค่อนขา้งใหม่ ลกัษณะเป็นท่ีราบ
ลอนคล่ืน  เกิดจากผิวเปลือกโลกยกตวัสูงข้ึน ส่วนการเกิดของเสาดินนั้น
เกิดจากกรวด หิน ดิน ทรายจบัตวักนัยงัไม่แน่นแข็งเตม็ท่ี ประกอบดว้ยชั้น
หินทรายละเอียด และชั้นหินทรายสลับกันเป็นชั้น ๆ แต่ละชั้นมีความ
ต้านทานต่อการผุพังไม่เท่ากัน เม่ือถูกน ้ าฝนชะซึม ช้ันหิน ท่ีมีความ
ตา้นทานต่อการผพุงัมากกวา่ ท าหนา้ท่ีเสมือนแผน่เกราะอยูข่า้งบนท่ีน ้ าไม่
สามารถกร่อนต่อไปไดง่้าย ส่วนท่ีเหลือจึงเกิดเป็นแท่ง เป็นหยอ่ม มีรูปร่าง
แตกต่างกนั มีรูปทรงแปลกประหลาด คลา้ยจอมปลวกบา้ง คลา้ยดอกเห็ด 
คลา้ยเสาหิน หรือคลา้ยสะพานตามแต่จะจินตนาการกนัไป   

(แพะเมืองผ ี จงัหวดัแพร่, เพื่อนเดินทาง, กรกฎาคม 2547) 
จากตวัอย่างท่ี (136) ผูเ้ขียนได้อา้งถึงข้อมูลทางธรณีวิทยา ท่ีระบุรายละเอียดเก่ียวกับ  

“แพะเมืองผี” สถานท่ีท่องเท่ียวทางธรรมชาติในจงัหวดัแพร่ โดยปรากฏถอ้ยค าว่า  “Quaternary”  
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“ราบลอนคล่ืน”  “ผิวเปลือกโลก” “เสาดิน” “ตา้นทาน” “การผุพงั” “ชั้นหิน” ซ่ึงเป็นค าศพัทเ์ฉพาะ
ทางวิชาการเก่ียวกบัการก าเนิดของพื้นท่ี เพื่ออธิบายวา่ “แพะเมืองผี” เกิดจากสภาพภูมิประเทศซ่ึง
เป็นดิน และหินทรายถูกกดัเซาะตามธรรมชาติ จนผุกร่อนเป็นรูปร่างลกัษณะต่าง ๆ ซ่ึงปัจจุบนั
กลายเป็นสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีไดรั้บความนิยมเป็นอยา่งมาก 

ตวัอยา่งท่ี (137) 
เส้นทางเดินบางช่วงจึงตดัผ่านไประหว่างช่องหิน และบนก้อนหิน

ใหญ่ท่ีเราเดินผา่นนั้นส่วนใหญ่มกัมีฟองหิน (Cladonia sp.) ซ่ึงเป็นไลเคน 
ชนิดหน่ึงท่ีเป็นดัชนีช้ีวดัวา่พื้นท่ีน้ีมีความชุ่มช้ืนและมีสภาพอากาศบริสุทธ์ิ 
ส่วนบนก่ิงไมแ้หง้ ๆ ก็มกัมีฝอยลม (Usnea sp.) ซ่ึงเป็นไลเคนชนิดเดียวกบั
ฟองหิน คือ อยู่ในกลุ่มฟรูติโคส (Fruticose) หรือพวกพุ่มกอ หากมอง 
ใกล ้ๆ มนัจะดูเหมือนตน้ไมจ๋ิ้ว มีล าตน้ ก่ิงกา้นระโยงระยาง และมีส่วน
ฐานยึดติดกบัหิน ดิน หรือ ก่ิงไม ้ต่างกนัท่ีฟองหินชูยอดข้ึน ส่วนฝอยลม
หอ้ยหวัลง   

(ป่ามหศัจรรย ์ผนืป่าสุดทา้ยแห่งสยาม, อนุสาร อ.ส.ท., สิงหาคม 2558) 
จากดังตัวอย่างท่ี (137) ผูเ้ขียนได้อ้างถึงข้อมูลทางชีววิทยาเก่ียวกับไลเคน ซ่ึงเป็น

ส่ิงมีชีวิตท่ีเกิดจากการอยู่ร่วมกันแบบพึ่ งพาอาศยักัน (symbiosis) ของรา (fungi) และสาหร่าย 
(algae)  (ศูนยว์ิจยัและพฒันานวตักรรมอุทยานแห่งชาติจงัหวดัเชียงใหม่, 2559, น. 3) โดยผูเ้ขียน
อา้งถึงขอ้มูลช่ือส่ิงมีชีวิตท่ีตอ้งการน าเสนอ และมีการใชค้  าศพัทท์างวิชาการ ไดแ้ก่ ค  าวา่ “ฟองหิน 
(Cladonia sp.)” “ไลเคน” “ดชันีช้ีวดั” “ฝอยลม (Usnea sp.)”  “ฟรูติโคส (Fruticose)”  เพื่ออธิบาย
ลกัษณะของไลเคนท่ีพบในสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีผูเ้ขียนไดไ้ปเยือน และก าลงัสัมผสัการปรากฏของ
ตวับทประเภทน้ี สะทอ้นให้เห็นเจตนาของผูเ้ขียนท่ีตอ้งการถ่ายทอดว่าการเดินทางไปท่องเท่ียว 
ในสถานท่ีต่าง ๆ ไม่เพียงท าใหน้กัท่องเท่ียวไดพ้กัผอ่น หรือสนุกสนานเท่านั้น แต่ยงัสามารถไดรั้บ
ความรู้ทางวทิยาศาสตร์แขนงต่าง ๆ ดว้ย  

ตวัอยา่งท่ี (138) 
ชาวคณะคาราวานไดเ้ขา้ไปเดินชมสวนผลไม ้ฟังการบรรยายของ

เจา้หน้าท่ีของสวนท่ีได้ให้ค  าแนะน าในการปลูก ซ่ึงหลายคนซักถามกนั
อย่างสนใจ เช่น มะพร้าวแก่เต็มท่ี เขาเรียกว่า ก้ามกุ้ง ตน้มะพร้าวมีอายุ
ประมาณ 13-15 ปี แล้วก็โค่น ส่วนตน้มะพร้าวท่ีลม้นั้นยงัไม่ตาย ฉะนั้น
อย่าไปขยบัให้ตรงเด็ดขาด เพราะจะท าให้รากขาด ปล่อยให้ลม้เด๋ียวมนัก็
พยายามตั้งตรงไดเ้อง 
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ส่วนการผสมพันธ์ุ มะพร้าวจะมีเกสรตวัผูต้วัเมียอยู่ในช่อเดียวกนั 
อยู่แล้ว แต่มะพร้าวก็ยงัมีการกลายพันธ์ุสูงมาก คือผสมข้ามพนัธ์ุกัน  
เพราะเกสรจะปลิวไปไดไ้กลถึง 3 กิโลเมตร วิธีกนัดว้งจะมากินมะพร้าว 
ใหเ้อาทรายใส่ไปตามกาบของตน้ วธีิใหน้ ้าท่ีประหยดั ก็คือเอากากมะพร้าว
ปูรอบตน้แลว้ค่อยราดน ้ า กากมะพร้าวจะไม่ท าให้น ้ าแห้งเร็ว และพอนาน
วนัเขา้กากมะพร้าวก็กลายเป็นปุ๋ยอินทรีย์ได้ดว้ย และอีกหลายเร่ืองท่ีให้
ความรู้ท่ีเราไม่เคยรู้มาก่อน เหมาะส าหรับคนท่ีสนใจการปลูกไมผ้ล   

(คาราวานเกษตรสัญจร จากอ่าวไทยจรดอนัดามนั, เพื่อนเดินทาง, สิงหาคม 2545) 
จากตวัอย่างท่ี (138)  ผูเ้ขียนได้อ้างถึงข้อมูลทางการเกษตรเก่ียวกับการปลูกมะพร้าว

น ้ าหอมท่ีจงัหวดัเพชรบุรี โดยระบุเป็นขอ้มูลท่ีถูกจดัให้เป็นองค์ความรู้ และมีการถ่ายทอดผ่าน
เจา้หน้าท่ีของสวนเพื่อให้ผูท่ี้เดินทางมาท่องเท่ียวไดรั้บทราบ และมีการใช้ค  าศพัท์ทอ้งถ่ินอธิบาย
ลกัษณะพืชผลทางการเกษตร ไดแ้ก่ ค  าวา่  “กา้มกุง้”  หมายถึง  ผลมะพร้าวแก่จดัจนมีสีน ้าตาลคลา้ย
สีกา้มปูหรือกา้มกุง้ รวมถึงผูเ้ขียนมีการใชค้  าศพัทท์างการเกษตรแบบทัว่ไป ไดแ้ก่ ค  าวา่ “การผสม
พนัธ์ุ” “การกลายพนัธ์ุ”  “เกสร”  “ปุ๋ยอินทรีย”์  เพื่ออธิบายลกัษณะและวธีิการปลูกมะพร้าวน ้ าหอม
ดว้ย  ซ่ึงเป็นการท่องเท่ียวเชิงเกษตร ท่ีเนน้การเรียนรู้วิถีเกษตรกรรมของผูค้นในพื้นถ่ินต่าง ๆ โดย
นักท่องเท่ียวสามารถมีส่วนร่วมได้ตั้งแต่การจอ้งมอง การสอบถามหากเกิดขอ้สงสัย  การลงมือ
ทดลองปฏิบติัดว้ยตนเอง และการเลือกซ้ือผลิตภณัฑท์างการเกษตรเป็นของฝากของท่ีระลึกต่อไป   

กล่าวโดยสรุป นิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทย ปรากฏกลวิธีการใชส้หบท โดยส่ือถึง
ชุดความคิดท่ีเก่ียวขอ้งกบัการท่องเท่ียว 3 ชุดความคิด กล่าวคือ 1. ชุดความคิดต่างจงัหวดันิยมถูกส่ือ
ผา่นกลวิธีการใชส้หบทในลกัษณะของการน าตวับททางประวติัศาสตร์ ต านาน ความเช่ือ ประเพณี  
ศิลปะ วฒันธรรม รวมถึงวิทยาศาสตร์ต่าง ๆ มาประกอบสร้างในบทความสารคดีท่องเท่ียว  เพื่อท า
ให้สถานท่ีท่องเท่ียวท่ีผูเ้ขียนน าเสนอดูน่าสนใจในดา้นต่าง ๆ เช่น มีความเป็นมายาวนาน  มีความ
เป็นดั้ งเดิม  มีความพิเศษ  ตลอดจนมีความแตกต่างจากพื้นท่ีอ่ืน ๆ เป็นต้น  ซ่ึงเกิดข้ึนภายใต้
อุดมการณ์ความเป็นเมืองความเป็นชนบท และอุดมการณ์การพฒันา ท่ีได้ประกอบสร้างให้เกิด
ความโดดเด่นของสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีกระจายตวัอยู่ตามจงัหวดัต่าง ๆ โดยเฉพาะอย่างยิ่งสถานท่ี
ท่องเท่ียวทางธรรมชาติ  โบราณสถานต่าง ๆ  หรือชุมชนท่ีเนน้น าเสนอภาพความเป็นพื้นถ่ิน  2. ชุด
ความคิดความเป็นไทยถูกส่ือผ่านกลวิธีการใชส้หบทดว้ยการน าตวับทเร่ืองเล่าทางประวติัศาสตร์  
ต านาน ความเช่ือ และตวับทงานศิลปะมาประกอบสร้างในบทความสารคดีท่องเท่ียว  เพื่อท าใหส่ิ้ง
ท่ีผูเ้ขียนก าลงัน าเสนอ เช่น สถานท่ี ส่ิงของ อาหาร รูปแบบกิจกรรม หรือแมแ้ต่วิถีชีวิตของผูค้นมี
ความหมายครอบคลุมความเป็นไทยรูปแบบใดรูปแบบหน่ึงใน 4 รูปแบบ คือ “ไทยประเพณี” 
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(traditional Thai) “ไทยพื้นบ้าน” (folk Thai) “ไทย ๆ ” (vernacular Thai) และ “ไทยร่วมสมัย” 
(contemporary Thai) (ประชา สุวรีรานนท,์ 2558)  ท าใหผู้อ่้านมองวา่ความเป็นไทยนั้นเป็นส่ิงล ้าค่า 
มีความบริสุทธ์ิ ดูลึกลบั น่าคน้หา น่าเรียนรู้เพื่อให้รู้จกัรากเหงา้ของตนเอง อีกทั้งควรภาคภูมิใจและ
หวงแหนไวเ้พื่อลูกหลานในอนาคตอนัมาจากการประกอบสร้างความหมายของอุดมการณ์ความ
เป็นไทยนั่นเอง 3. ชุดความคิดการยอมรับประโยชน์ของการท่องเท่ียวถูกส่ือผ่านกลวิธีการใช ้
สหบทดว้ยการน าตวับทท่ีถูกระบุวา่เป็นองคค์วามรู้มาประกอบสร้างในบทความสารคดีท่องเท่ียว  
เพื่อท าให้สถานท่ีท่องเท่ียวและกิจกรรมท่องเท่ียวท่ีผูเ้ขียนก าลงัน าเสนอนั้นกลายเป็นการแสวงหา
ความรู้  และท าให้ผูอ่้านเขา้ใจว่าการท่องเท่ียวนั้นมีประโยชน์ต่อผูท่ี้ท่องเท่ียว เน่ืองจากเป็นการ
เพิ่มพูนความรู้ดา้นต่าง ๆ ใหก้บัตนเอง  
 

5.8 กลวธิกีารใช้มูลบท  
กลวิธีการใช้มูลบท คือ การใช้รูปภาษาเพื่อส่ือข้อความท่ีท าให้เข้าใจได้โดยนัยว่ามี

ขอ้ความอ่ืน ๆ หรือมีเหตุการณ์ท่ีเกิดข้ึนมาก่อนหน้า หรือมีความคิดบางอย่างแฝงอยู่ในขอ้ความนั้น  
โดยอาจกล่าวไดว้า่ มูลบทเป็นการคาดการณ์ ซ่ึงการท่ีเรายอมรับถอ้ยค าหน่ึง ๆ ก็เท่ากบัเรายอมรับ
มูลบทท่ีแฝงอยู่เบ้ืองหลังถ้อยค านั้ น ๆ ด้วย ดังนั้นการตีความมูลบทจึงช่วยให้ทราบว่าผูเ้ขียน 
ไดผ้ลิตซ ้ าและถ่ายทอดชุดความคิดอะไรบา้ง  ดงัตวัอยา่งต่อไปน้ี 

ตวัอยา่งท่ี (139) 
เงินจ านวนมหาศาลน้ีจะกระจายไปสู่เจา้ของแพ รีสอร์ท โรงแรม 

สามล้อ รถตุ๊ก ๆ ช้าง (ทวัร์) เกษตรกรผูผ้ลิตขา้วปลากุ้งหมูไก่ไข่ ผลไม้
นานาชนิด พี่นอ้งชนบทผูผ้ลิตหตัถกรรมพื้นบา้นต่าง ๆ อุตสาหกรรมการ
ท่องเท่ียวเป็นเคร่ืองมือส าคญัท่ีช่วยสร้างแรงงาน สร้างอาชีพ กระจาย
รายได ้และยับยั้งมิให้คนในชนบทต้องอพยพเข้ามาเพ่ือแสวงโชคลาภใน
เมืองหลวงได้  

(บทบรรณาธิการ, อนุสาร อ.ส.ท., กุมภาพนัธ์ 2530) 
ตวัอยา่งท่ี (139) มีการกล่าวถึงประโยชน์ของการท่องเท่ียวท่ีผูเ้ขียนเช่ือว่าช่วยไม่ให้เกิด

การยา้ยถ่ินฐานของผูค้นในพื้นท่ีชนบทไปสู่พื้นท่ีเมือง โดยปรากฏค าวา่ “ยบัย ั้ง” อนัหมายถึง การ
หยดุไวห้รือการร้ังรอไว ้โดยในบริบทน้ีหมายถึง ณ เวลาท่ีมีการเผยแพร่ตวับท (ปี พ.ศ. 2530) ผูค้น
ในชนบท (พื้นท่ีท่องเท่ียว) มีการยา้ยถ่ินฐานไปท างานในเมืองหลวง (กรุงเทพมหานคร) ซ่ึงการยา้ย
ถ่ินฐานของคนกลุ่มน้ีถือเป็นปัญหา เป็นเร่ืองท่ีผิด เป็นเร่ืองท่ีไม่ถูกตอ้ง จึงจ าเป็นตอ้งมีการหยุดไว้
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หรือการร้ังรอไวไ้ม่ให้เกิดการเดินทาง โดยผูเ้ขียนเช่ือวา่การท่องเท่ียวสามารถสร้างอาชีพท าใหค้น
เหล่าน้ีไม่ตอ้งยา้ยถ่ินฐานไดน้ั้นเอง  

ตวัอยา่งท่ี (140) 
“เดือนเมษายนน้ีแสนร้อน หากจะชวนคุณไปเที่ยวอีสานคุณจะ

โวยวายไหมคะ แต่ถา้คุณรู้วา่เพื่อนเดินทางจะชวนคุณไปไหน มีอะไรเป็น
พิเศษล่ะก็ อากาศร้อนแค่ไหนคุณก็คงสนใจแน่ ๆ เชียว เราจะชวนคุณไป
ข้ึนเขาพนมรุ้ง ณ อุทยานประวติัศาสตร์พนมรุ้ง อ าเภอนางรอง จงัหวดั
บุรีรัมยก์นั”  

(เท่ียวทัว่ไทย, เพื่อนเดินทาง, เมษายน 2542) 
ตวัอยา่งท่ี (140) มีการกล่าวถึงลกัษณะของพื้นท่ีและสภาพภูมิอากาศของแหล่งท่องเท่ียว

ในภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ (อีสาน) โดยปรากฏถอ้ยค าว่า “หากจะชวนคุณไปเท่ียวอีสานคุณจะ
โวยวายไหมคะ” อนัหมายถึง พื้นท่ีในภาคตะวนัออกเฉียงเหนือมีสภาพอากาศแห้งแลง้ฝนตกน้อย  
ดงันั้นการเดินทางท่องเท่ียวภาคตะวนัออกเฉียงเหนือในช่วงเดือนเมษายน ซ่ึงเป็นเดือนในฤดูร้อน
อาจไม่เป็นท่ีช่ืนชอบหรือตอ้งการของนกัท่องเท่ียว  นอกจากน้ีการใชค้  าถอ้ยมูลบทดงักล่าวยงัส่ือ
ถึงพฤติกรรมของนกัท่องเท่ียวกลุ่มเป้าหมายของนิตยสารเพื่อนเดินทางดว้ยว่า เป็นกลุ่มท่ีไม่ช่ืน
ชอบอากาศร้อน เน่ืองจากผูเ้ขียนระบุถอ้ยค าวา่ “คุณจะโวยวายไหม” เป็นลกัษณะการส่งเสียงร้อง
เอะอะเป็นการประทว้งหรือแสดงความไม่พอใจ โดยแมผู้เ้ขียนจะตั้งค  าถามแบบไม่ตอ้งการค าตอบ 
แต่ก็ส่ือถึงปฏิกิริยาท่ีผูเ้ขียนคาดการณ์ว่าผูอ่้านอาจจะแสดงออกมาเม่ือทราบว่านิตยสารเล่มน้ีจะ
น าเสนอเน้ือหาการท่องเท่ียวในสถานท่ีใดไดเ้ป็นอยา่งดี 

ตวัอยา่งท่ี (141) 
เกาะภูเก็ตเป็นเกาะใหญ่ การจะเท่ียวชมให้ทั่วนั้ นต้องใช้เวลา

พอสมควร  ส าหรับชาวไทยอย่างเรากค็งจะไม่ล าบากอะไร   
(เท่ียวท่ีไหนใกลท่ี้พกั, เพื่อนเดินทาง , มีนาคม 2542) 

จากตวัอยา่งท่ี (141) มีการกล่าวถึง การเดินทางท่องเท่ียวในจงัหวดัภูเก็ต ซ่ึงปรากฏค าวา่  
“คงจะไม่ล าบากอะไร”  อนัหมายถึง การคาดคะเนวา่นกัท่องเท่ียวชาวไทยสามารถเดินทางท่องเท่ียว
ภายในจังหวดัภูเก็ตได้อย่างสะดวกสบาย โดยในบริบทน้ีอาจหมายถึงการเดินทางท่องเท่ียว
ภายในประเทศของตนเองจะไม่มีปัญหาในด้านการส่ือสาร ซ่ึงแตกต่างจากนกัท่องเท่ียวต่างชาติ 
ท่ีเดินทางเขา้มาเท่ียวในจงัหวดัภูเก็ต บางคร้ังก็ประสบปัญหาการส่ือสารกบัผูค้นในพื้นท่ีได ้ 

ตวัอยา่งท่ี (142) 
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วนัพกัผ่อน วนัท่ีขาดไม่ได้ซ่ึงความสุข  ความสบายใจ  และการผ่อน
คลาย  น าตวัเองหนีจากเมืองสีเทาสู่ธรรมชาติเงียบสงบ ผนืทรายเกล้ียงเกลา  
และเสียงคล่ืนวารีมว้นตวัสะกิดชายหาด 

(รีสอร์ตหรู พกัสบาย บนหาดพนัวา, อนุสาร อ.ส.ท.,  มีนาคม 2555) 
ตวัอยา่งท่ี (142) มีการกล่าวถึงหาดพนัวา  ซ่ึงเป็นหาดแห่งหน่ึงในจงัหวดัภูเก็ต โดยมีการ

ใชค้  าวา่ “หนี”  ท่ีอนุมานไดว้า่  ความวุน่วายของสังคมเมืองเป็นส่ิงท่ีไม่พึงปรารถนา ความวุน่วาย
เป็นปัญหาท่ีมีอยูใ่นสังคมเมือง ท าใหค้นอยากท่ีจะออกมาจากสังคมเมือง ในขณะเดียวกนัก็น าเสนอ
ว่า  “หาดพนัวา” มีบรรยากาศธรรมชาติท่ีสวยงาม เงียบสงบ มีความเป็นส่วนตวั และผ่อนคลาย  
เพื่อโนม้นา้วใหผู้อ่้านเช่ือวา่การมาพกัผอ่นในสถานท่ีดงักล่าวจะท าให้เกิดความสุขความผอ่นคลาย 
และเช่ือวา่การมาพกัผ่อนเป็นทางเลือกท่ีดีท่ีสุดเพื่อให้หลุดพน้จากความวุ่นวายอนัเป็นส่ิงท่ีไม่พึง
ปรารถนานัน่เอง  

ตวัอยา่งท่ี (143) 
สิมิลนัยังคงเป็นสวรรคข์องนกัด าน ้ าไม่เส่ือมคลาย และผมก็เช่ือว่า 

ใตผ้ืนน ้ าอนักวา้งใหญ่ทั้งเกา้เกาะของสิมิลนั ยังคงมีความงดงามบริสุทธ์ิ  
ท่ีรอคอยการส ารวจอีกมากมาย ผมสัญญาว่าจะกลบัมาอีกในทุก ๆ คร้ัง 
ท่ีจบทริปสิมิลนั  

(หว้งน ้า...สีน ้าเงิน, อนุสาร อ.ส.ท., มีนาคม 2537) 
ตวัอยา่งท่ี (143) มีการกล่าวถึงสิมิลนั ซ่ึงเป็นหมู่เกาะท่ีอยูใ่นฝ่ังทะเลอนัดามนั โดยมีการ

ใช้ค  าว่า “ยงัคง” ท่ีอนุมานได้ว่า  เป็นหมู่เกาะท่ีเคยมีความสวยงาม มีความอุดมสมบูรณ์ของ
ธรรมชาติ เหมาะส าหรับผูท่ี้ชอบทะเล ด าน ้ าดูความงดงามของปะการัง และตอนน้ีก็ยงัเป็นเช่นนั้น 
จึงเป็นกลวิธีทางภาษาในลกัษณะของการใชมู้ลบทท่ีแมผู้เ้ขียนจะไม่ไดก้ล่าววา่ในอดีตหมู่เกาะสิมิ
ลนัมีความงดงามเช่นไร แต่ก็สามารถเช่ือมโยงความคิดให้ผูอ่้านทราบว่า ภาพความสวยงามท่ี
ผูเ้ขียนก าลงัน าเสนอนั้นเป็นภาพความสวยงามเดียวกนัในอดีตท่ีผูเ้ขียนเคยสัมผสัมา  

กล่าวโดยสรุป นิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทย ปรากฏกลวิธีการใช้มูลบท โดยส่ือถึง
ชุดความคิดท่ีเก่ียวข้องกับการท่องเท่ียว 5 ชุดความคิด กล่าวคือ 1. ชุดความคิดนักท่องเท่ียวท่ี 
พึงประสงค์ถูกส่ือผ่านกลวิธีการใชมู้ลบทในลกัษณะของส่ือสารท่ีท าให้ผูอ่้านเขา้ใจไดว้่ามีนยัยะ
อ่ืน หรือเหตุการณ์อ่ืนเกิดข้ึนมาก่อนหนา้น้ี  โดยเฉพาะการใชมู้ลบทท่ีส่ือถึงสาเหตุท่ีท าใหผู้ค้นออก
เดินทางท่องเท่ียว เช่น ส่ือถึงอารมณ์ความรู้สึก หรือเหตุการณ์ในเชิงลบท่ีเกิดข้ึนก่อนหน้าน้ี โดย
ผูอ่้านสามารถเขา้ใจไดแ้มผู้เ้ขียนไม่ไดร้ะบุโดยตรง เน่ืองจากมีค ากริยาบางค าปรากฏอยู ่เช่น หนี 
หลบหลีก เป็นตน้ เพื่อแสดงถึงความตอ้งการออกจากสภาวการณ์ท่ีไม่ปรารถนา เป็นสาเหตุท่ีท าให้
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ออกเดินทางท่องเท่ียว โดยทั้งหมดเป็นผลมาจากการประกอบสร้างความหมายของอุดมการณ์ทุน
นิยมนัน่เอง 2. ชุดความคิดการเป็นเจา้บา้นท่ีดีถูกส่ือผ่านกลวิธีการใช้มูลบทในลกัษณะท่ีกล่าวถึง
การเปล่ียนแปลง โดยมีการระบุว่าการเป็นเจา้บา้นท่ีดีตอ้งรู้จกัปรับตวัในด้านต่าง ๆ ซ่ึงเกิดข้ึน
ภายใตก้ารประกอบสร้างความหมายของอุดมการณ์ทุนนิยมท่ีมีการส่ือสารใหผู้อ่้านเขา้ใจวา่สังคมมี
การเปล่ียนแปลงเกิดข้ึน  ดงันั้นการปฏิบติัตนในอดีตอาจไม่ได้หมายถึงการเป็นเจา้บา้นท่ีดีใน
ปัจจุบนั เช่น การใชท้รัพยากรธรรมชาติ ซ่ึงเดิมนั้นผูค้นอาจสามารถน าทรัพยากรธรรมชาติในพื้นท่ี
ของตนเองมาใชใ้นการด าเนินชีวิตดา้นต่าง ๆ ไดค้่อนขา้งอิสระ แต่ในปัจจุบนัการเป็นเจา้บา้นท่ีดี
ตอ้งรู้จกัวิธีการใช้ทรัพยากรธรรมชาติและรู้จกัวิธีการดูแลส่ิงแวดลอ้ม เพราะไม่เช่นนั้นอาจไม่ได้
รับการยอมรับจากนกัท่องเท่ียวแนวอนุรักษธ์รรมชาติได ้3. ชุดความคิดต่างจงัหวดันิยมถูกส่ือผา่น
กลวิธีการใชมู้ลบท เพื่อย  ้าภาพลกัษณ์ท่ีโดดเด่นของสถานท่ีท่องเท่ียวในจงัหวดัต่าง ๆ ซ่ึงผูค้นใน
สังคมต่างยอมรับหรือเขา้ใจตรงกนัวา่เป็นเช่นนั้น  โดยปรากฏการใชมู้ลบทเพื่อบอกส่ิงท่ีมีอยู ่เช่น 
ลกัษณะของภูมิอากาศ ทรัพยากรธรรมชาติ  บรรยากาศ  และความสวยงามของส่ิงแวดลอ้ม  รวมถึง
ปรากฏการใชมู้ลบทท่ีบอกความเป็นอดีตและความเป็นปัจจุบนัของสถานท่ีท่องเท่ียวเหล่านั้น  เช่น 
ประวติัความเป็นมา  หรือวิถีชีวิตของผู ้คน เป็นต้น 4. ชุดความคิดความเป็นไทยถูกส่ือผ่าน 
กลวิธีการใชมู้ลบท  เพื่อบอกความเป็นมาอนัยาวนานของส่ิงท่ีผูเ้ขียนก าลงัน าเสนอวา่มีความเป็น
ไทยบรรจุอยู ่ เช่น ประเพณี ศิลปะ  วฒันธรรม และวถีิชีวติของผูค้น  5. ชุดความคิดการมีอยูข่องชน
ชั้นทางสังคมถูกส่ือผา่นกลวธีิการใชมู้ลบท  เพื่อแสดงใหเ้ห็นผูค้นในสังคมนั้นมีความต่างระดบัชั้น
กนั  และเม่ือคนต่างระดบัชั้นกระท าการส่ิงใดเหมือนกนัย่อมได้รับผลท่ีแตกต่างกนั  ซ่ึงเกิดข้ึน
ภายใตก้ารท างานของอุดมการณ์ชนชั้นทางสังคม  เช่น การยา้ยถ่ินฐานของผูใ้นจงัหวดัต่าง ๆ เขา้สู่
กรุงเทพมหานคร ถูกระบุวา่เป็นปัญหา และจ าเป็นตอ้งมีการยบัย ั้ง ในขณะท่ีการยา้ยถ่ินฐานของคน
ในกรุงเทพมหานครไปสู่จงัหวดัต่าง ๆ ไม่ไดถู้กระบุว่าเป็นปัญหาหรือตอ้งมีการยบัย ั้ง ดงันั้นจึง
แสดงใหเ้ห็นวา่ผูค้นในจงัหวดัต่าง ๆ มีระดบัชนชั้นท่ีแตกต่างจากผูค้นในกรุงเทพมหานครนัน่เอง 
 

5.9 กลวธีิการตั้งค าถามเชิงวาทศิลป์ 
การตั้งค  าถามเชิงวาทศิลป์ คือ การตั้งค  าถามแต่มิไดห้วงัค าตอบ หรือ ถา้มีค าตอบก็เป็น

ค าตอบท่ีทั้งผูถ้ามและผูต้อบรู้ดีอยูแ่ลว้ นกัเขียนจะใชค้  าถามเชิงวาทศิลป์เพื่อเร้าอารมณ์ผูอ่้าน หรือ
ส่ือความหมายและขอ้คิดท่ีตอ้งการ ดงัตวัอยา่งต่อไปน้ี 

ตวัอยา่งท่ี (144) 
นาน ๆ ไปรีสอร์ทฝาไมมุ้งจากก็กลายเป็นก่ออิฐถือปูนวฒันธรรม

โรงแรมติดดาวปรากฏข้ึนบนหมู่เกาะอย่างไม่ยอมเคารพธรรมชาติ จะมี
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ใครสักกี่คน รู้ว่าพวกเขาก าลัง เ ดินสวนทางกับความต้องการของ
นกัท่องเท่ียวต่างประเทศ จะมีใครคิดบ้างไหมวา่ตวัเลขนกัท่องเท่ียวท าไมจึง
ตกลดฮวบฮาบ แลว้คิดบ้างไหมว่าทุกคนขนเอาขยะในเมืองไปทิ้งบนเกาะ
เล็ก ๆ กนัตั้งเท่าไหร่ จนเผาจนฝังก็ยงัไม่ใช่ทางออกท่ีถูกตอ้ง 

(บทบรรณาธิการ, อนุสาร อ.ส.ท., มีนาคม 2538) 
ส่วนตวัอย่างท่ี (144) มีการตั้งค  าถามเชิงวาทศิลป์ ไดแ้ก่ค าว่า “จะมีใครสักกี่คน” “จะมี

ใครคิดบ้างไหม”  “แล้วคิดบ้างไหม” ซ่ึงเป็นการตั้งค  าถามท่ีไม่ไดห้วงัค าตอบ หรือถา้มีค าตอบก็เป็น
ค าตอบท่ีผูถ้ามและผูต้อบรู้ดีอยูแ่ลว้  โดยผูเ้ขียนใชค้  าถามเชิงวาทศิลป์เพื่อเร้าอารมณ์ผูอ่้าน หรือส่ือ
ความหมายและขอ้คิดท่ีตอ้งการ ซ่ึงในตวัอยา่งผูเ้ขียนตอ้งการแสดงขอ้คิดเห็นเร่ืองการเปล่ียนแปลง
ของรูปแบบท่ีพกัตามเกาะต่าง ๆ จากเดิม คือ รีสอร์ทฝาไมมุ้งจากเปล่ียนเป็นตึกโรงแรมขนาดใหญ่ 
โดยผุเ้ขียนมองวา่การเปล่ียนแปลงดงักล่าวส่งผลกระทบต่อธรรมชาติบนเกาะในอนาคต  

ตวัอยา่งท่ี (145) 
มีอะไรดี ๆ มารวม ๆ กนัตั้งหลายอย่างในโอกาสเดียวกนัอย่างน้ี  

คุณจะรอช้าอยู่ได้อย่างไร ไปเมืองนครพนมในช่วงไตรกีฬาน้ีกนัเถอะ 
(ชิงชยั...  ไตรกีฬา...  เบิกฟ้า... นครพนม, อนุสาร อ.ส.ท., มีนาคม 2545) 

จากตวัอยา่งท่ี (145) มีการตั้งค  าถามเชิงวาทศิลป์ ไดแ้ก่ค าวา่ “คุณจะรอชา้อยูไ่ดอ้ยา่งไร” 
ซ่ึงเป็นการตั้งค  าถาม แต่ไม่ไดห้วงัค าตอบ โดยผูเ้ขียนตอ้งการเร้าความรู้สึกของผูอ่้านวา่ไม่ควรรีรอ
ในการตดัสินไปท่องเท่ียวจงัหวดันครพนม ในช่วงท่ีมีการแข่งขนัไตรกีฬา  เน่ืองจากจะมีกิจกรรม
การท่องเท่ียวต่าง ๆ เกิดข้ึนมากมาย  

ตวัอยา่งท่ี (146) 
พอผมเห็นก็ถึงกบัตกตะลึงตาม ตน้ไมอ้ะไรใหญ่ และสวยงามขนาด

น้ี  กีค่นโอบจึงจะรอบกนัเล่าน่ี 
(เท่ียวเมืองกระบ่ี ล่องทะเลสีโอปอล , เพื่อนเดินทาง , มกราคม 2530) 

ส่วนตวัอยา่งท่ี (146) มีการตั้งค  าถามเชิงวาทศิลป์ ไดแ้ก่ค าวา่ “กี่คนโอบจึงจะรอบกันเล่า
น่ี” ซ่ึงเป็นลกัษณะการเลือกตั้งค  าถามท่ีไม่ตอ้งการค าตอบ แต่มีนยัในการช้ีน าความคิด หรือก ากบั
ความคิดของผูอ่้าน กล่าวคือ ผูเ้ขียนมีจุดประสงคจ์ะกล่าวถึงความใหญ่โตของตน้ไมท่ี้ตอ้งใชห้ลาย
คนโอบ โดยไม่ตอ้งการทราบจ านวนคน จึงตั้งเป็นค าถามเชิงวาทศิลป์  เพื่อช้ีให้ผูอ่้านคลอ้ยตามว่า
ต้องใช้คนจ านวนมาก เม่ือผูอ่้านอ่านแล้วอาจจะมีการประมาณการจ านวนคนโอบไว ้ตามการ 
โนม้นา้วใจของผูเ้ขียน  
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ตวัอยา่งท่ี (147) 
แหม! มาสุโขทยัเท่ียวน้ี ไดข้องฝากติดมือมาเพียบ และท่ีส าคญัเป็น

สินค้าประวัติศาสตร์ของสุโขทัยด้วย เป็นคนไทย อุดหนุนคนไทย  
ไม่เสียหาย ดีกวา่เอาเงินไปอุดหนุนต่างชาติ จริงไหมคะ 

(เยอืนเมืองประวติัศาสตร์สุโขทยั, เพื่อนเดินทาง , สิงหาคม 2539) 
ส่วนตวัอย่างท่ี (147) มีการตั้งค  าถามเชิงวาทศิลป์ ได้แก่ค าว่า “จริงไหมคะ” ซ่ึงเป็น

ลกัษณะการเลือกตั้งค  าถามท่ีตอ้งการให้ผูอ่้านคิดตามว่าส่ิงท่ีผูเ้ขียนก าลงัน าเสนอนั้นเป็นส่ิงท่ีดี  
โดยในบริบทน้ี ผูเ้ขียนเปรียบเทียบวา่การท่องเท่ียวภายในประเทศแลว้ ไดซ้ื้อสินคา้ของคนไทยยอ่ม
ดีกว่าการเดินทางท่องเท่ียวต่างประเทศแลว้ซ้ือสินคา้ต่างประเทศกลบัมา เพราะนั้นจะท าให้เงิน
ร่ัวไหลไปนอกประเทศและอาจส่งผลใหป้ระเทศไทยขาดดุลดา้นการท่องเท่ียวได ้ 

กล่าวโดยสรุป นิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทย ปรากฏกลวธีิการตั้งค  าถามเชิงวาทศิลป์ 
โดยส่ือถึงชุดความคิดท่ีเก่ียวข้องกับการท่องเท่ียว 3 ชุดความคิด กล่าวคือ 1.  ชุดความคิด 
นกัท่องเท่ียวท่ีพึงประสงคถู์กส่ือผา่นกลวิธีการตั้งค  าถามเชิงวาทศิลป์ในลกัษณะของการตั้งค  าถาม
เพื่อให้ผูอ่้านหยุดคิด และนึกถึงพฤติกรรมท่ีเหมาะสมของการเป็นนักท่องเท่ียวท่ีพึงประสงค์  
ซ่ึงปรากฏทั้งการตั้งค  าถามถึงการกระท า และผลท่ีเกิดจากการกระท าเหล่านั้น โดยเฉพาะใน
ประเด็นท่ีเก่ียวขอ้งกบัส่ิงแวดล้อม  เพื่อกระตุน้ให้ผูอ่้านรู้สึกว่าเร่ืองการดูแลส่ิงแวดล้อมนั้นเป็น
เร่ืองของทุกคน  นักท่องเท่ียวท่ีไปเยือนในสถานท่ีนั้ น ๆ มีส่วนท่ีต้องรับผิดชอบหรือดูแล
ส่ิงแวดล้อมไปพร้อม ๆ กับเจ้าหน้าท่ี หรือผูค้นท่ีอยู่อาศยัในพื้นท่ีด้วย 2. ชุดความคิดการเป็น 
เจา้บา้นท่ีดีถูกส่ือผา่นกลวิธีการตั้งค  าถามเชิงวาทศิลป์ โดยมีการตั้งค  าถามถึงการเป็นเจา้บา้นท่ีดีว่า
หากไม่มีการปรับตวัตอ้นรับนกัท่องเท่ียวจะสามารถด าเนินชีวติไดอ้ยา่งไร ซ่ึงเป็นการจูงใจใหผู้อ่้าน
คิดว่าการเป็นเจา้บา้นท่ีดีนั้นตอ้งมีปรับตวัเอง  ทว่าในความเป็นจริงแลว้ผูค้นท่ีอาศยัอยู่ในแหล่ง
ท่องเท่ียวบางคนอาจไม่ได้ประกอบอาชีพ หรือมีวิถีชีวิตท่ีเก่ียวขอ้งกบัการท่องเท่ียว  ดงันั้นเขา
เหล่านั้ นอาจมองว่าตนเองไม่มีความจ าเป็นในการปรับตัวเพื่อต้อนรับนักท่องเท่ียวนั่นเอง  
3.ชุดความคิดการยอมรับประโยชน์ของการท่องเท่ียวถูกส่ือผ่านกลวิธีการตั้งค  าถามเชิงวาทศิลป์  
เพื่อเร้าอารมณ์ผูอ่้านให้รู้สึกวา่การท่องเท่ียวเป็นเร่ืองท่ีส าคญัและควรกระท า เน่ืองจากมีประโยชน์
ต่อตวัผูท้่องเท่ียวและมีประโยชน์ต่อประเทศชาติ  รวมทั้งเพื่อสร้างการจูงใจให้ผูอ่้านเกิดความรู้สึก
อยากท่องเท่ียวมากข้ึน เน่ืองจากกลวิธีการตั้งค  าถามเชิงวาทศิลป์ในบางตวับทมีการส่ือสารใน
ลกัษณะของการยืนยนัวา่การท่องเท่ียวท่ีผูเ้ขียนก าลงัน าเสนอนั้นเป็นส่ิงท่ีผูค้นในสังคมช่ืนชอบใน
ปัจจุบนั ดงันั้นหากตอ้งการให้ตนเองทนักระแสความนิยมดงักล่าวก็ตอ้งรีบออกเดินทางท่องเท่ียว
ทนัที  รวมถึงปรากฏกลวิธีการตั้งค  าถามเชิงวาทศิลป์เพื่อส่ือสารให้ผูอ่้านรู้สึกว่าการท่องเท่ียวนั้น
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สามารถสร้างภาพลกัษณ์การเป็นเมืองท่ีสงบสุขให้แก่ประเทศได้  ดงันั้นผูค้นในประเทศจึงควร
ออกมาเดินทางท่องเท่ียว ซ่ึงกลวิธีเช่นน้ีจะปรากฏในช่วงเวลาท่ีประเทศก าลงัประสบปัญหาท่ี
เก่ียวขอ้งกบัความเช่ือมัน่ของนกัท่องเท่ียวต่างประเทศนัน่เอง 

 

5.10 กลวธิีการใช้จุดจับใจเชิงข่าว  
กลวิธีการใช้จุดจบัใจเชิงข่าว คือ การใช้ภาษาท่ีแสดงให้เห็นถึงความแปลกใหม่หรือ

พฒันาการของกิจกรรมท่องเท่ียวนั้น ๆ เพื่อโน้มน้าวให้ผูอ่้านสนใจ ซ่ึงเป็นกลวิธีการน าเสนอ
เน้ือหาในนิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. และนิตยสารเพื่อนเดินทางท่ีมีปรากฏบ่อยคร้ัง โดยมกัโนม้นา้วใจ
ดว้ยค าว่า ท่ีเด็ดท่ีดีสุด ใหม่ล่าสุด สุดยอด สวยท่ีสุด และใหญ่ท่ีสุด การใช้ภาษาแสดงจุดจบัใจเชิง
ข่าวเช่นน้ีเป็นเสมือนการกรองคุณภาพมาน าเสนอในรูปแบบหน่ึง เพื่อสร้างความน่าสนใจและโนม้
นา้วใจผูอ่้าน จนส่งผลต่อการตดัสินใจของผูอ่้านในการเลือกสถานท่ีท่องเท่ียวในแต่ละคร้ัง 

ตวัอยา่งท่ี (148) 
วดัท่ีเกาะพยามน้ีมีทีเด็ดตรงท่ีพระอุโบสถท ายื่นออกมาจากฝ่ัง เป็น

พระอุโบสถกลางน ้ าทรงกลมรูปดอกบวั บนหลงัคาอุโบสถประดิษฐาน
พระพุทธรูปปางลีลาองค์ใหญ่ มองเห็นสวยงามเด่นเป็นสง่ามาแต่ไกล 
นับเป็นเอกลักษณ์ท่ีส าคัญไม่ซ ้ าแบบใคร พวกเราพอไปถึงยงัช่วยกัน
ถ่ายภาพพระอุโบสถตรงน้ีมากนัคนละหลาย ๆ รูป 

(แล่นเรือล่องลม ชมหมู่เกาะเมืองระนอง, อนุสาร อ.ส.ท., พฤษภาคม 2538) 
จากตวัอยา่งท่ี (148)  พบวา่ผูเ้ขียนมีการใชภ้าษาแสดงจุดจบัใจเชิงข่าว โดยมีการเลือกใช้

ถ้อยค าว่า “ทีเด็ด”  เพื่อดึงให้ผูอ่้านสนใจเน้ือหาท่ีผูเ้ขียนก าลังน าเสนอ ซ่ึงก็คือการเท่ียวชม 
พระอุโบสถภายในวดับนเกาะพยาม จงัหวดัระนอง ลกัษณะดงักล่าวเป็นการใชภ้าษาแสดงจุดจบัใจ 
เชิงข่าวดว้ยถอ้ยค าวา่ “ทีเด็ด”  ซ่ึงหมายถึง การมีท่าทางหรือชั้นเชิงท่ีสามารถเอาชนะอีกฝ่ายหน่ึงได้
อยา่งเด็ดขาด โดยอีกฝ่ายนั้นในบริบทน้ีน่าจะหมายถึงสถานท่ีท่องเท่ียวอ่ืน ๆ  

ตวัอยา่งท่ี (149) 
ฤดูฝนเวียนกลบัมาเยือนอีกคร้ังพร้อมกบัความชุ่มฉ ่ าท่ีพร่างพรูสู่ 

ผืนป่าใหญ่ยงัความอุดมสมบูรณ์ อีกทั้ งความเขียวขจีให้กับหมู่พฤกษ ์
ช่วงวสัสานฤดูเช่นน้ี  หลายแห่งมวลดอกไมจ้ะผลิบานชูช่อไหวใหสี้สันกบั
โลกอนัชุ่มฉ ่า งานถ่ายภาพในช่วงน้ีท่ีดีที่สุดจึงหนีไม่พน้การถ่ายภาพทุ่ง
ดอกไมอ้นัตระการตา ซ่ึงอาจหาดูไดไ้ม่ยากหากรู้แหล่งธรรมชาติเหล่าน้ีดีพอ 

(หลงักลอ้งท่องเท่ียว, อนุสาร อ.ส.ท., สิงหาคม 2557) 
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จากตวัอยา่งท่ี (149) พบวา่ผูเ้ขียนมีการใช้ภาษาแสดงจุดจบัใจเชิงข่าว โดยมีการเลือกใช้
ถอ้ยค าวา่ “ดีท่ีสุด”  เพื่อดึงใหผู้อ่้านสนใจเน้ือหาท่ีผูเ้ขียนก าลงัน าเสนอ ซ่ึงก็คือการถ่ายภาพสถานท่ี
ท่องเท่ียวท่ีมีดอกไมผ้ลิบานจ านวนมาก ลกัษณะดงักล่าวเป็นการใช้ภาษาแสดงจุดจบัใจเชิงข่าว 
แบบมีเหตุผล  กล่าวคือ เหตุจากท่ีคุณลกัษณะของผืนป่าท่ีมีความอุดมสมบูรณ์ในช่วงฤดูฝน และ
ภายในผืนป่าเหล่านั้นมีดอกไมห้ลากหลายสายพนัธ์ุก าลงัผลิบานเป็นจ านวนมาก ท าให้เกิดผลเป็น
ธรรมชาติท่ีสวยงามเหมาะแก่การถ่ายภาพนัน่เอง  

ตวัอยา่งท่ี (150) 
เพื่อนเดินทางฉบบัน้ีจดัเตรียมทะเลดี ๆ ไวใ้ห้คุณคือ ทะเลชุมพร  

นกัด าน ้าท่ีพิสมยัปะการัง และปลาสีสวยจะรักชุมพรมาก เพราะมีทรัพยสิ์น
ใต้ทะเลท่ีหาดูได้ยาก  สถานท่ีพักเรามีให้คุณเลือกถึงสองแห่ง สอง
บรรยากาศ  

ส่วนทะเลตะวนัออกนั้นเราขอชวนคุณไปเท่ียวระยอง มีท่ีพ  านกัแห่ง
ใหม่ท่ีคนเพิ่งรู้จกัแต่สงบอยูส่บาย  

(บทเกร่ินจาก บ.ก., เพื่อนเดินทาง, เมษายน 2532) 
จากตวัอยา่งท่ี (150) พบวา่ผูเ้ขียนมีการใช้ภาษาแสดงจุดจบัใจเชิงข่าว โดยมีการเลือกใช้

ถอ้ยค าท่ีดึงความสนใจหลายถอ้ยค า เช่น “หาดูไดย้าก” “มีให้คุณเลือก”  “ใหม่” เพื่อโนม้นา้วใจให้
ผูอ่้านสนใจในเน้ือหาท่ีผูเ้ขียนก าลงัน าเสนอ อีกทั้งเม่ือปรากฏร่วมกบัค าวา่ “จดัเตรียม” ยิ่งเป็นการ
ส่งเสริมให้ผูอ่้านรู้สึกว่ากิจกรรมทางการท่องเท่ียวท่ีผูเ้ขียนเสนอนั้นเป็นเหมือนสินคา้ และงาน
บริการอยา่งหน่ึงท่ีไม่แตกต่างจากสินคา้ทัว่ไป  เน่ืองไดมี้การจดัเตรียมไวพ้ร้อมส าหรับนกัท่องเท่ียว
ท่ีจะซ้ือหา หรือใชบ้ริการไดต้ามความตอ้งการ  

ตวัอยา่งท่ี (151) 
โรงแรมเซ็นทรัล สมุย บีช รีสอร์ท  จดัเป็นโรงแรมระดบัหรูหรา

ทีสุ่ดแห่งหน่ึงท่ีตั้งอยูบ่นหาดเฉวง ซ่ึงเป็นหาดที่สวยงามทีสุ่ดบนเกาะสมุย 
จุดน้ีจึงไดเ้ปรียบกว่าโรงแรมอ่ืน ๆ ท าให้ลูกคา้มาใช้บริการอย่างไม่ขาด
สายตลอดปี โดยเฉพาะชาวต่างชาติ  

(สปาดีท่ีเซ็นทรัล สมุย  บีช  รีสอร์ท, เพื่อนเดินทาง, เมษายน 2542) 
จากตวัอย่างท่ี (151) พบว่า พบว่าผูเ้ขียนมีการใช้ภาษาแสดงจุดจบัใจเชิงข่าว โดยมีการ

เลือกใชถ้อ้ยค าท่ีดึงความสนใจหลายถอ้ยค า เช่น “ท่ีสุด” เพื่อดึงใหผู้อ่้านสนใจเน้ือหาท่ีผูเ้ขียนก าลงั
น าเสนอ ซ่ึงก็คือรายละเอียดเก่ียวกบัโรงแรมเซ็นทรัล สมุย บีช รีสอร์ท ท่ีตั้งอยูบ่นเกาะสมุย จงัหวดั
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สุราษฎร์ธานี ลกัษณะดงักล่าวเป็นการใช้ภาษาแสดงจุดจบัใจเชิงข่าวแบบสร้างความประทบัใจ  
ท าใหผู้อ่้านเกิดความรู้สึกวา่ การไดพ้กัในโรงแรมดงักล่าวเป็นส่ิงท่ีน่าภาคภูมิใจ  

กล่าวโดยสรุป นิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทย ปรากฏกลวิธีการใช้จุดจบัใจเชิงข่าว  
โดยส่ือถึงชุดความคิดท่ีเก่ียวขอ้งกบัการท่องเท่ียว 2 ชุดความคิด กล่าวคือ 1. ชุดความคิดต่างจงัหวดั
นิยมถูกส่ือผ่านกลวิธีการใช้จุดจับใจเชิงข่าว เพื่อสร้างความโดดเด่นและน่าสนใจให้สถานท่ี
ท่องเท่ียวต่าง ๆ โดยมกัแสดงถึงลกัษณะต่าง ๆ ของสถานท่ีท่องเท่ียว เช่น แสดงถึงความแปลกของ
สถานท่ีท่องเท่ียว แสดงถึงความใหม่ของสถานท่ีท่องเท่ียว  แสดงถึงความใหญ่ของสถานท่ี
ท่องเท่ียว  และแสดงถึงทรัพยากรท่ีพิเศษของสถานท่ีท่องเท่ียว เป็นตน้ เพื่อโน้มน้าวใจผูอ่้านให้
รู้สึกวา่สถานท่ีท่องเท่ียวเหล่านั้นมีความพิเศษและแตกต่างจากสถานท่ีท่องเท่ียวอ่ืน ๆ และควรไป
เยือนเพื่อสัมผสัความพิเศษนั้นด้วยตนเอง  และ 2. ชุดความคิดการยอมรับประโยชน์ของการ
ท่องเท่ียวถูกส่ือผ่านกลวิธีการใช้จุดจับใจเชิงข่าวในด้านของการเสริมสร้างอัตลักษณ์ของ
นกัท่องเท่ียวดว้ยการกล่าวถึงความทนัสมยัของสถานท่ีพกัผอ่น เพื่อส่ือถึงภาพลกัษณ์ท่ีเหมาะสมกบั
นกัท่องเท่ียวรุ่นใหม่  และการกล่าวถึงสินคา้หรือบริการท่ีมีความพิเศษและราคาแพง  เพื่อส่ือถึง
ภาพลกัษณ์ของนกัท่องเท่ียวท่ีมีก าลงัในการใชจ่้ายสูง อนัเป็นลกัษณะของการท่องเท่ียวในรูปแบบ
การบริโภคเชิงสัญญะตามการประกอบสร้างความหมายของอุดมการณ์ทุนนิยมว่าการท่องเท่ียว
สร้างอตัลกัษณ์ใหแ้ก่ผูท้่องเท่ียวนัน่เอง 

 
นิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทย ปรากฏการถ่ายทอดชุดความคิดท่ีเก่ียวข้องกับการ

ท่องเท่ียวภายในประเทศ 6 ชุดความคิด ไดแ้ก่ 1. นกัท่องเท่ียวท่ีพึงประสงค ์2. การเป็นเจา้บา้นท่ีดี 3. 
ต่างจงัหวดันิยม 4. ความเป็นไทย 5. การมีอยูข่องชนชั้นทางสังคม และ6. การยอมรับประโยชน์ของ
การท่องเท่ียว โดยชุดความคิดเหล่าน้ีถูกถ่ายทอดผา่นกลวธีิทางภาษา 10 กลวธีิ ไดแ้ก่ 1. กลวธีิการใช้
ค  าเรียกขาน  2. กลวิธีค  าแสดงอาการ  3.กลวิธีการใช้อุปลกัษณ์ 4. กลวิธีแสดงทศันภาวะ 5. กลวิธี
การอา้งถึง 6. กลวิธีการขยายความ  7. กลวิธีการใช้สหบท  8. กลวิธีการใช้มูลบท  9. กลวิธีการตั้ง
ค าถามเชิงวาทศิลป์  และ 10. กลวิธีการใชจุ้ดจบัใจเชิงข่าว  โดยสามารถสรุปความสัมพนัธ์ระหวา่ง
กลวธีิทางภาษาและการน าเสนออุดมการณ์เก่ียวกบัการท่องเท่ียวไดด้งัตารางต่อไปน้ี 
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ตารางที ่5.1 สรุปความสัมพนัธ์ระหว่างกลวธีิทางภาษาและการน าเสนออุดมการณ์เกีย่วกบัการท่องเทีย่ว 
 

อุดมการณ์เกีย่วกบัการท่องเทีย่ว 
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อุดมการณ์ทุนนิยม  
     - ชุดความคิดนกัท่องเท่ียวท่ีพึงประสงค ์

 

🗸 

 

🗸 

 
 

 

🗸 

 
 

 
 

 
 

 

🗸 

 

🗸 

 

     - ชุดความคิดการเป็นเจา้บา้นท่ีดี  🗸  🗸 🗸   🗸 🗸  
     - ชุดความคิดความเป็นไทย         🗸 🗸   
     - ชุดความคิดการยอมรับประโยชน์ของการท่องเท่ียว            

     - การท่องเท่ียวสร้างประโยชน์ใหแ้ก่ผูท้่องเท่ียว            
            - การท่องเท่ียวสร้างความสุขใหแ้ก่ผูท้่องเท่ียว   🗸 🗸 🗸 🗸 🗸   🗸  
            - การท่องเท่ียวสร้างอตัลกัษณ์ใหแ้ก่ผูท้่องเท่ียว  🗸     🗸    🗸 
            - การท่องเท่ียวใหค้วามรู้แก่ผูท้่องเท่ียว   🗸 🗸 🗸  🗸    
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อุดมการณ์เกีย่วกบัการท่องเทีย่ว 

กลวธีิทางภาษา 
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            - การท่องเท่ียวสร้างความสัมพนัธ์ระหวา่งบุคคล   🗸 🗸 🗸 🗸      
     - การท่องเท่ียวสร้างประโยชน์ใหแ้ก่ประเทศ            
             - การท่องเท่ียวสร้างรายไดใ้หแ้ก่ประเทศ   🗸 🗸  🗸   🗸 🗸  
             - การท่องเท่ียวสร้างภาพลกัษณ์ท่ีดีใหแ้ก่ประเทศ     🗸  🗸   🗸  

อุดมการณ์ความเป็นเมืองความเป็นชนบท  
     - ชุดความคิดต่างจงัหวดันิยม 

   

🗸 

 

🗸 

 

🗸 

 

🗸 

 

🗸 

 

🗸 

  

🗸 
อุดมการณ์การพฒันา  
     - ชุดความคิดต่างจงัหวดันิยม 

   

🗸 

 

🗸 

 

🗸 

 

🗸 

 

🗸 

 

🗸 

  

🗸 
อุดมการณ์ความเป็นไทย  
     - ชุดความคิดความเป็นไทย   

      
 

 

🗸 

 

🗸 
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อุดมการณ์เกีย่วกบัการท่องเทีย่ว 

กลวธีิทางภาษา 
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อุดมการณ์ชนช้ันทางสังคม 
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การวิเคราะห์ความสัมพนัธ์ระหว่างกลวิธีทางภาษาและการน าเสนออุดมการณ์เก่ียวกบั
การท่องเท่ียวภายในประเทศท่ีปรากฏในนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทย  ท าให้ทราบว่า 
วาทกรรมการท่องเท่ียวมีการผลิตซ ้ าอุดมการณ์ส าคญัอะไรบ้าง รวมถึงอุดมการณ์เหล่านั้นได้
ถ่ายทอดผ่านกลวิธีทางภาษาเช่นไร ทั้งน้ีในบทต่อไปจะเป็นการวิเคราะห์วิถีปฏิบติัทางสังคมและ
วฒันธรรมของวาทกรรมการท่องเท่ียวเพื่ออธิบายว่าโครงสร้างทางสังคมท่ีมีอิทธิพลต่อตัวบท 
วาทกรรมการท่องเท่ียวคืออะไร และผลของวาทกรรมการท่องเท่ียวท่ีมีผลต่อสังคมอยา่งไร 
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บทที ่6 
วถิีปฏบิัติทางสังคมและวฒันธรรมของวาทกรรมการท่องเทีย่ว 

 
บทน้ีผูว้ิจยัจะกล่าวถึงความสัมพนัธ์ระหว่างตวับทวาทกรรมการท่องเท่ียวกับบริบท 

ทางสังคมและวฒันธรรม โดยแบ่งการน าเสนอ ดงัน้ี 
6.1 อิทธิพลของสังคมท่ีมีต่อตวับทวาทกรรมการท่องเท่ียว  
6.2 ผลของวาทกรรมการท่องเท่ียวจากนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทยท่ีมีต่อสังคม 

 

6.1 อิทธิพลของสังคมที่มีต่อตัวบทวาทกรรมการท่องเที่ยว และการเปลี่ยนแปลงของ
อดุมการณ์ในวาทกรรมการท่องเทีย่วทีป่รากฏในนิตยสารเพ่ือการท่องเทีย่วของไทย 

จากการวเิคราะห์อุดมการณ์ท่ีส่ือผา่นภาษาในนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทย ในบทท่ี 
5 จะเห็นได้ว่า ตวับทวาทกรรมการท่องเท่ียวนั้นถ่ายทอดอุดมการณ์ท่ีส าคญั 5 อุดมการณ์ ไดแ้ก่  
อุดมการณ์ทุนนิยม อุดมการณ์ความเป็นเมืองความเป็นชนบท อุดมการณ์การพฒันา อุดมการณ์
ความเป็นไทย และอุดมการณ์ชนชั้นทางสังคม โดยมีปัจจยัสังคมและวฒันธรรมท่ีส่งผลให้เกิดการ
ผลิตและกระจายตวับทท่ีแฝงอุดมการณ์ดงักล่าวตามช่วงระยะเวลาต่าง ๆ ดงัรายละเอียดต่อไปน้ี 

6.1.1 ช่วงระยะก่อนปี พ.ศ. 2530  
วรียทุธ  ศรีสุวรรณกิจ (2549) ท่ีไดร้ะบุขอ้มูลน่าสนใจเก่ียวกบับทบาทของการท่องเท่ียวท่ี

เขา้มาสู่สยามว่า เกิดข้ึนภายใตนิ้ยามการเป็นกิจกรรมพกัผ่อนหย่อนใจแบบตะวนัตก โดยมีการ
เผยแพร่ตั้ งแต่สมัยรัชกาลท่ี 5 ซ่ึงวฒันธรรมการพกัผ่อนของโลกตะวนัตกในศตวรรษท่ี 19 มี
ลกัษณะพิเศษ คือ ไดผ้า่นการพฒันาเพื่อให้เหมาะสมกบัเวลาวา่งของชีวิตคนเมือง มกัเป็นกิจกรรม
กีฬาการละเล่นท่ีมีกฎกติกาแน่นอนและสามารถเล่นไดต้ลอดเม่ือมีเวลาวา่งในแต่ละวนั และท่ีส าคญั
เป็นกิจกรรมพกัผอ่นท่ีให้ประโยชน์ในการบ ารุงรักษาสุขภาพ สอดรับกบัแนวคิดของสังคมท่ีความ
เจริญกา้วหนา้ทางวิทยาศาสตร์และการแพทยไ์ดเ้ปล่ียนไป เช่น การเล่นกีฬาโครเกต ์ และฟุตบอล 
รวมถึงการหาความส าราญจากงานอดิเรก โดยใชอุ้ปกรณ์หรือส่ิงประดิษฐ์สมยัใหม่ของตะวนั เช่น 
การถ่ายรูป หรือการขบัข่ีจกัรยาน รถยนต์ และเรือยนต์ โดยลว้นเป็นกิจกรรมท่ีเกิดข้ึนภายใตก้ฎ
ขอ้บงัคบัปราศจากความป่าเถ่ือนท่ีไดพ้ฒันาข้ึนมาตามแนวคิดการพกัตากอากาศท่ีมีส่วนช่วยรักษา
สุขภาพให้แข็งแรงของโลกตะวนัตกในขณะนั้น ซ่ึงชนชั้นน าสยามรับกิจกรรมเหล่าน้ีเขา้มาพร้อม
กบัตระหนักถึงคุณประโยชน์ในเร่ืองสุขภาพเช่นเดียวกบัชาวตะวนัตก ท่ีส าคญัชนชั้นน าสยาม
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ตระหนักว่าวฒันธรรมตะวนัตกในรูปแบบต่าง ๆ เป็นเคร่ืองมือส าคญัในการท าให้ตนมีความ
ทนัสมยัเป็นท่ียอมรับของสังคม ชนชั้นน าจึงพยายามแสวงหากิจกรรมท าเช่นเดียวกบัชาวตะวนัตก  

ส่วนปัจจยัท่ีส่งผลให้การพกัผ่อนหย่อนใจแบบตะวนัตกสามารถเผยแพร่และคงอยู่ใน
สยามไดน้ั้นมีหลายประเด็น เช่น ระบบการศึกษาท่ีไดบ้รรจุกิจกรรมบางอย่างเขา้สู่หลกัสูตรท าให้
ผูเ้รียนได้รับรู้เก่ียวกับการละเล่นต่าง ๆ เช่น กีฬาฟุตบอล กรีฑา ฟันดาบ ว่ายน ้ า เป็นต้น การ
สนบัสนุนของชนชั้นน าสยาม โดยพระบาทสมเด็จพระมงกุฎเกลา้เจา้อยู่หัวทรงสนบัสนุนกิจการ
ฟุตบอลในสยามและการจดัแสดงละครพูด การขยายตวัของเส้นทางคมนาคมอยา่งการสร้างเส้นทาง
รถไฟสายใตท่ี้ส่งผลให้เกิดการเดินทางพกัตากอากาศชายทะเลตามหัวเมืองภาคตะวนัออกมากข้ึน 
รวมถึงบทบาทของหนงัสือพิมพท่ี์ท าหนา้ท่ีเผยแพร่ข่าวสารต่าง ๆ ท่ีเก่ียวขอ้งกบัการพกัผอ่นหยอ่น
ใจจนท าใหค้นในสังคมรับรู้อยา่งรวดเร็ว (วรียทุธ  ศรีสุวรรณกิจ, 2549, น. 84-101) 

อีกทั้งในสมยัรัชกาลท่ี 6 มีการเพิ่มวนัหยุดส าคญัในโอกาสต่าง ๆ การประกาศก าหนดข้ึน
อยา่งชดัเจน เช่น วนัหยุดราชการและนกัขตัฤกษป์ระจ าปี รวมถึงการก าหนดให้ขา้ราชการทุกคนมี
สิทธิหยดุราชการเพื่อพกัผอ่นไดอี้กปีละ 15 วนั ทั้งหมดเป็นการแสดงใหเ้ห็นวา่สังคมในสมยัรัชกาล
ท่ี 6 ให้การตอบรับแนวคิดการพกัผอ่นภายใตเ้หตุผลในการถนอมสุขภาพเป็นอยา่งดี ซ่ึงสอดคลอ้ง
กบัสังคมในช่วงเวลาดงักล่าวท่ีมีกิจกรรมการพกัผ่อนหย่อนใจหลายชนิดให้ผูค้นได้เลือกท ากนั  
(วรียทุธ  ศรีสุวรรณกิจ, 2549, น. 101-104)  

ส่วนสัญลกัษณ์ส าคญัของการท่องเท่ียวในยุคนั้นคือ การสร้างวงัหรือต าหนกันอกเมือง
หลวง (กรุงเทพมหานคร) เพื่อตากอากาศ และผอ่นคลายอิริยาบถ โดยเร่ิมจากกษตัริย ์ราชวงศ ์แลว้
ค่อย ๆ แพร่หลายไปยงัชนชั้นสูงและคหบดีในภายหลงั (ภิญญพนัธ์ุ  พจนะลาวลัย,์ 2563, น. 36)  
การสร้างวงัหรือต าหนกันอกเมืองหลวงดงักล่าวเปรียบเป็นการก าหนดหมุดหมายของการท่องเท่ียว
ส าหรับผูค้นในสังคม  เน่ืองจากท าให้เห็นภาพการเดินทางจากบา้นหรือท่ีพกั  ไปยงัอีกสถานท่ีหน่ึง
เพื่อการพกัผ่อน ไม่ใช่ไปเพื่อแสวงบุญ หรือเยี่ยมญาติดัง่ท่ีเคยเป็นมา ท าให้ภาพการเป็นแหล่ง
ท่องเท่ียวในความคิดของคนยคุนั้นชดัเจนมากข้ึน กล่าวคือ เดิมบางพื้นท่ีจะมีสถานภาพเป็นแหล่งท่ี
อยูอ่าศยัหรือท่ีท ามาหากินของผูค้นในชุมชน แต่เม่ือมีการสร้างวงัหรือต าหนกันอกเมืองหลวงของ
ชนชั้นสูง  พื้นท่ีเหล่านั้นก็จะมีสถานภาพการเป็นแหล่งท่องเท่ียวดว้ย โดยในมุมมองของผูม้าเยือน 
(ชนชั้นสูง) จะรู้สึกว่าพื้นท่ีบริเวณนั้นมีบรรยากาศท่ีเอ้ือต่อการพกัผ่อน  เช่น  มีความเงียบ  สงบ  
สวยงาม  ขณะเดียวกนัผูท่ี้อยูอ่าศยัในพื้นท่ีอาจไม่ไดรู้้สึกเช่นนั้น  

ส าหรับพื้นท่ีท่ีมีการเปล่ียนแปลงสถานภาพจากแหล่งท่ีอยูอ่าศยักลายเป็นแหล่งท่องเท่ียว
ท่ีส าคญัตั้งแต่อดีตมาจนถึงปัจจุบนัแห่งหน่ึงของประเทศไทย คือ “หัวหิน”  ภิญญพนัธ์ุ  พจนะลา
วลัย ์(2563, น. 38)  กล่าวว่า หัวหินเป็นเมืองชายทะเลตะวนัตกของประเทศท่ีได้รับความสนใจ
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ข้ึนมาในฐานะแหล่งท่องเท่ียว  ซ่ึงเดิมเป็นหมู่บา้นประมงท่ีเร่ิมมีการตั้งถ่ินฐานช่วงทศวรรษ 2370 
จากนั้นเม่ือมีการเปิดทางรถไฟสายสถานีบ้านชะอ า-หัวหิน พ.ศ. 2454 เช่ือมกับเส้นทางสถานี
ธนบุรี-เพชรบุรีท่ีเปิดเดินรถใน พ.ศ. 2446  ชายหาดหวัหินก็เป็นท่ีรู้จกัมากข้ึน โดยเฉพาะเม่ือเจา้นาย  
พระบรมวงศานุวงศ ์ขา้ราชการ และพอ่คา้คหบดีหลายคน สนใจซ้ือท่ีดินชายทะเลและสร้างต าหนกั
หรือบา้นพกัตากอากาศตามแบบยุโรป เช่น สมเด็จพระพชัรินทราบรมราชนีนาถ สมเด็จเจา้ฟ้าจกัร-
พงษภู์วนาถ (บา้นจกัรพงษ)์ สมเด็จกรมพระยาด ารงราชานุภาพ (บา้นดิศกุล) เป็นตน้  

ต่อมาในยุคท่ีมีการปฏิวติัสยาม 2475 ซ่ึงมีการเปล่ียนแปลงการปกครองจากระบอบ
สมบูรณาญาสิทธิราชยม์าเป็นระบอบราชาธิปไตยภายใตรั้ฐธรรมนูญ รัฐบาลคณะราษฎรก็ได้มี
ความพยายามสร้างความเป็นรัฐประชาชาติ ดว้ยการใหค้วามส าคญักบัความเป็นทอ้งถ่ินนิยมโดยมุ่ง
ไปท่ีเขตจงัหวดัและสนับสนุนให้จงัหวดัต่าง ๆ มีบทบาทมากข้ึนในระดบัประเทศ (ภิญญพนัธ์ุ   
พจนะลาวลัย,์ 2563, น. 73) โดยในปี พ.ศ. 2483 จอมพล ป. พิบูลสงคราม นายกรัฐมนตรี ไดเ้ร่ิมให้
มีการจดัท าตราประจ าจงัหวดัข้ึน เพื่อส่งเสริมให้ประชาชนในทอ้งถ่ินภาคภูมิใจและรักในบา้นเกิด
ทอ้งถ่ินของตน อนัจะก่อให้เกิดความเป็นปึกแผน่ข้ึนและส่งผลให้ประเทศชาติมีความเจริญรุ่งเรือง
และมัน่คง รัฐบาลโดยนายกรัฐมนตรีจึงไดม้อบนโยบายให้กรมศิลปากรออกแบบดวงตราประจ า
จงัหวดัทุกจงัหวดั โดยมีการคิดความหมายจากช่ือจงัหวดั เช่น ภาพกระบ่ีไขวใ้นดวงตราประจ า
จงัหวดักระบ่ี  แนวคิดจากปูชนียวตัถุสถานหรือโบราณวตัถุสถานส าคญัของจงัหวดั เช่น ภาพ 
พระปฐมเจดีย ์ในดวงตราจงัหวดันครปฐม แนวคิดจากประวติัหรือต านานเมือง เช่น ภาพทา้วเทพ
กระษตัรีและทา้วศรีสุนทร ในดวงตราประจ าจงัหวดัภูเก็ต แนวคิดจากสถานท่ีทางธรรมชาติซ่ึงเป็น
ท่ีรู้จกัแพร่หลาย เช่น ภาพเขาสามมุข ในดวงตราประจ าจงัหวดัชลบุรี และแนวคิดจากอาชีพหรือ
ความอุดมสมบูรณ์ทางทรัพยากรของจงัหวดั เช่น ภาพเรือขุดแร่ ในดวงตราประจ าจงัหวดัพงังา  
เป็นตน้ (สาคร พิพวนนอก, 2563) รวมทั้งมีการท าสินคา้พิเศษส าหรับจงัหวดั และส่งเสริมบ ารุง
สินค้าทางศิลปกรรมของแต่ละจังหวดั เพื่อบ ารุงอุตสาหกรรมในครอบครัวและส่งเสริมการ
ท่องเท่ียว สินคา้พิเศษบางอย่างกลายเป็นของข้ึนช่ือมาถึงปัจจุบนั เช่น ขนมหวาน น ้ าตาลโตนด 
เพชรบุรี , ดินสองพอง ลพบุรี , เส้ือกก จนัทบุรี เป็นตน้ (ภิญญพนัธ์ุ  พจนะลาวลัย,์ 2563, น. 81) 

ในยุคดังกล่าว กรมรถไฟได้มีบทบาทอย่างมากในการส่งเสริมการท่องเท่ียว  เพราะ
นอกจากจะมีการเปิดเส้นทางเดินรถครอบคลุมพื้นท่ีต่าง ๆ มาก่อนหนา้น้ี กรมรถไฟยงัมีการสร้าง
กิจกรรมพิเศษดว้ยการจดัขบวนน าเท่ียวจงัหวดัต่าง ๆ ตามเทศกาลส าคญั เช่น รถไฟขบวนพิเศษ
เท่ียวสงกรานต์ จ.เชียงใหม่ รถไฟน าเท่ียวกรุงเทพฯ-สงขลา (ภิญญพนัธ์ุ  พจนะลาวลัย ,์ 2563,  
น. 85-87)  รวมทั้งเป็นจุดเร่ิมตน้ในการจดัตั้ง “กิจการส่งเสริมการท่องเท่ียว” ซ่ึงเป็นหน่วยงานท่ี
ส่งเสริมดา้นการท่องเท่ียว กล่าวคือ พระเจา้บรมวงศ์เธอกรมพระก าแพงเพชรอคัรโยธิน คร้ังทรง
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ด ารงต าแหน่งผูบ้ญัชาการรถไฟ ไดมี้การส่งเร่ืองราวเก่ียวกบัเมืองไทยไปเผยแพร่ในสหรัฐอเมริกา 
ใน ปี พ.ศ. 2467 ไดมี้การจดัตั้งแผนกโฆษณาของการรถไฟข้ึน ท าหนา้ท่ีรับรองและใหค้วามสะดวก
แก่นกัท่องเท่ียวท่ีจะเดินทางมาประเทศไทย รวมทั้งการโฆษณาเผยแพร่ประเทศไทยให้เป็นท่ีรู้จกั
ของชาวต่างประเทศ การท างานดงักล่าวได้เป็นจุดเร่ิมตน้ในการจดัตั้งองค์การอิสระ “องค์การ
ส่งเสริมการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย” มีช่ือย่อว่า “อ.ส.ท.” ในปี พ.ศ. 2502 และเปล่ียนเป็น  
“การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย”  มีช่ือยอ่วา่ “ททท.” ในปัจจุบนั (การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย, 
ม.ป.ป.) ทว่าในภาพรวมของสังคมช่วงก่อนปี พ.ศ. 2500 ส าหรับสามญัชนแลว้การท่องเท่ียวใน
รูปแบบการพกัผอ่นตากอากาศก็ยงัเป็นเร่ืองไกลตวั เน่ืองจากไม่สอดคลอ้งกบัวิถีชีวิตคนไทยในวง
กวา้ง โดยมองวา่เป็นการเตร็ดเตร่โดยไร้ประโยชน์  เป็นเร่ืองของคนท่ีไม่ตอ้งท างาน หรือเป็นเร่ือง
ของชนชั้นสูงนัน่เอง 

ทั้งน้ีในดา้นของการจดัตั้ง “องคก์ารส่งเสริมการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย” ส่งผลให้ใน
ปีต่อมามีการผลิตและเผยแพร่ส่ือส่ิงพิมพ ์“อนุสาร อ.ส.ท.” ฉบบัแรกข้ึนในเดือนสิงหาคม พ.ศ. 
2503 โดยมีวตัถุประสงคเ์พื่อเผยแพร่ทศันียภาพของสถานท่ี  ตลอดจนเร่ืองราวศิลปะและวฒันธรรม
ของผูค้นในพื้นท่ีต่าง ๆ ของประเทศไทย  ท าให้คนในพื้นท่ีหน่ึงไดเ้ห็นคนอีกพื้นท่ีหน่ึงผ่านการ
บอกเล่าของผูเ้ขียนท่ีเดินทางไปเยอืนในนามของนกัท่องเท่ียว  ดงันั้นนอกจากการรับรู้ความเป็นอยู่
ของผูค้นในประเทศผา่นมุมมองของผูเ้ขียนแลว้ ส่ือส่ิงพิมพอ์ยา่ง “อนุสาร อ.ส.ท.” จึงท าหนา้ท่ีฉาย
ภาพบทบาทของการท่องเท่ียวใหผู้ค้นทัว่ไปไดเ้กิดมุมมองวา่ นอกจากจะมีประโยชน์ในการพกัผอ่น
หยอ่นใจและส่งเสริมความรู้แลว้ ยงัช่วยในเร่ืองเศรษฐกิจของประเทศเน่ืองจากมีการน าเสนอเร่ือง
รายไดท่ี้หมุนเวียนจากการท่องเท่ียวดว้ย  ขณะเดียวโครงสร้างพื้นฐานของประเทศไทยก็ไดรั้บการ
พฒันามากข้ึน โดยมีทั้งมาจากภาครัฐและภาคเอกชน เช่น ถนนหนทาง  สายการบิน โรงแรม การตั้ง
บริษทัท่องเท่ียว การเปิดร้านอาหาร ช่วงปี พ.ศ. 2500 – 2510 จึงเป็นปีแห่งการก่อร่างสร้างตวัของ
การท่องเท่ียวของประเทศไทย  

ต่อมาในทศวรรษ 2510 ก็ไดเ้กิดภยัคุกคามของพรรคคอมมิวนิสต ์โดยฝ่ายคอมมิวนิสตไ์ด ้
ด าเนินการปฏิวติัประเทศดว้ยการขยายฐานอ านาจไปยงัพื้นท่ีห่างไกลต่าง ๆ พื้นท่ียทุธศาสตร์ในการ
ใชเ้ป็นท่ีตั้งมกัเป็นป่าท่ีสมบูรณ์ เจา้หนา้ท่ีรัฐเขา้ถึงไดย้าก แต่สามารถติดต่อกบักลุ่มคอมมิวนิสตใ์น
พื้นท่ีอ่ืน เช่น เทือกเขาต่าง ๆ ท่ีมีรอยต่อเช่ือมถึงกนั  ภิญญพนัธ์ุ  พจนะลาวลัย ์(2563, น. 130) ระบุ
วา่ ในยุคนั้นภาครัฐเองก็ไดเ้ร่งสร้างสาธารณูปโภคพื้นฐาน ถนนหนทาง และสถานท่ีราชการ เพื่อ
เขา้ไปควบคุมความมัน่คงในเขตพื้นท่ีต่าง ๆ มากข้ึน รวมทั้งหน่วยงานราชการไดใ้ห้ความตระหนกั
ในการปกครองระดบัภูมิภาค ดว้ยการแนะน าให้ผูค้นในประเทศรู้จกัและท่องเท่ียวจงัหวดัต่าง ๆ 
ดว้ยเหตุน้ี “ความเป็นจงัหวดั” ซ่ึงเป็นหน่ึงในพื้นท่ีของประเทศจึงชดัเจนข้ึนในแผนท่ีประเทศไทย   
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ส่วนในทศวรรษ 2520 เม่ือกลุ่มคอมมิวนิสตไ์ดถู้กยุติบทบาทลงจากการด าเนินการของรัฐ 
สังคมไทยก็เกิดการเปล่ียนแปลงท่ีส าคญั คือ การพฒันาประชาธิปไตยท่ีเร่ิมจากการยึดอ านาจของ
พลเอกเกรียงศกัด์ิ ชมะนนัท ์ในปลายปี พ.ศ. 2520 การประกาศใชรั้ฐธรรมนูญในปี พ.ศ. 2521 และ
การเลือกตั้งทัว่ไปในปี พ.ศ. 2522 ในดา้นท่ีสอง คือ การเผชิญกบัวกิฤตการณ์ทางเศรษฐกิจ ซ่ึงก่อตวั
ข้ึนตั้งแต่ปลายทศวรรษ 2510 ในช่วงน้ีพลเอกเปรม ติณสูลานนท์ ได้ข้ึนครองอ านาจในฐานะ
นายกรัฐมนตรีตั้งแต่ปี พ.ศ. 2523 เป็นตน้มา ท่ามกลางการยอมรับของคนส่วนใหญ่และปัญหาดา้น
เศรษฐกิจท่ีตอ้งการแกไ้ขและปรับปรุงอยา่งเร่งด่วน (สิริมาส หม่ืนสาย, 2560, น.8) สถานการณ์ทาง
เศรษฐกิจและการเมืองดงักล่าวเอ้ืออ านวยให้รัฐบาลสามารถปรับเปล่ียนนโยบายดา้นต่าง ๆ ไดอ้ยา่ง
เต็มท่ีและรวดเร็ว โดยในดา้นของการท่องเท่ียวมีการเปล่ียนแปลงส าคญั คือ มีการจดัโครงสร้าง
องคก์ารส่งเสริมการท่องเท่ียวใหม่ และเปล่ียนช่ือเป็น “การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย” ในปี พ.ศ. 
2522  และมีการประกาศให้ปี พ.ศ. 2523 เป็นปีแห่งการท่องเท่ียวไทย  ซ่ึงไดผ้ลตอบรับอย่างดี ท า
ใหใ้นปี พ.ศ. 2525 การท่องเท่ียวสามารถสร้างรายไดเ้ป็นอนัดบั 1 ใหก้บัประเทศไทยมากกวา่สินคา้
ทางการเกษตรอยา่งขา้ว 

ทั้งน้ีในด้านแผนพฒันาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาตินั้น แมใ้นช่วงปี พ.ศ. 2504-2519 
(ฉบบัท่ี 1-3) จะยงัไม่ไดมี้การระบุเร่ืองส่งเสริมการท่องเท่ียวอย่างชัดเจน แต่ก็มีการวางแผนงาน
หลายอย่างท่ีเอ้ือประโยชน์ต่อการด าเนินงานดา้นการท่องเท่ียวในช่วงเวลาต่อมา ดงันั้นในปี พ.ศ. 
2520 ซ่ึงเป็นปีเร่ิมต้นของแผนพฒันาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบบัท่ี 4 (พ.ศ. 2520-2525)
รัฐบาลได้มีการน าแผนพฒันาการท่องเท่ียวของการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยมาผนวกร่วมใน
แผนพฒันาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติดว้ย โดยมีการให้ความส าคญัในเร่ืองการสร้างรายได้ดว้ย
การดึงนกัท่องเท่ียวต่างชาติเขา้มาภายในประเทศ เพื่อช่วยลดการขาดดุลการคา้และดุลการช าระเงิน
ระหวา่งประเทศ  รัฐจึงมีการส่งเสริมการสร้างสาธารณูปโภคพื้นฐานส าหรับการท่องเท่ียวไปตาม
ภูมิภาค ร่วมกบัการลงทุนของภาคเอกชนท่ีมีสร้างโรงแรมกระจายในพื้นท่ีต่าง ๆ ท าให้เกิดแหล่ง
ท่องเท่ียวใหม่หลายแห่ง  แต่ดว้ยการสนบัสนุนใหเ้กิดการสร้างมากกวา่การบ ารุงรักษา  ประกอบกบั
ภาครัฐยงัไม่มีมาตรการในการควบคุมการใช้ท่ีดินและการก่อสร้างในแหล่งท่องเท่ียวอยา่งชัดเจน 
ดงันั้นช่วงระยะเวลาดงักล่าวจึงปรากฏปัญหาสภาพแวดลอ้มในแหล่งท่องเท่ียวข้ึน  ท าใหใ้นปี พ.ศ. 
2526  มีปรากฏคอลมัน์ “อนุรักษ์ธรรมชาติและศิลปวฒันธรรม” ในนิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. เพื่อ
น าเสนอเน้ือหาในลกัษณะส่งเสริมความคิดอ่านในเชิงอนุรักษ์และวิธีปฏิบติัตนในการไปเยือน
สถานท่ีท่องเท่ียวต่าง ๆ มากข้ึน จากเดิมท่ีมีเน้ือหาเนน้แนะน าใหผู้ค้นรู้จกัสถานท่ี  

ส่วนนิตยสารเพื่อนเดินทาง ณ เวลานั้นเพิ่งมีการผลิตและวางจ าหน่ายไดไ้ม่นานก็มีการ
น าเสนอเน้ือหาการท่องเท่ียวท่ีเนน้ดา้นการอนุรักษศิ์ลปวฒันธรรมและทรัพยากรธรรมชาติดว้ย โดย
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คณะผูจ้ดัท ามองวา่ในช่วงปลายปี พ.ศ. 2520 นั้น นิตยสารท่องเท่ียวและการอนุรักษว์ฒันธรรมไทย
ในตลาดหนงัสือมีเพียง อนุสาร อ.ส.ท. เท่านั้น ประกอบกบัคณะผูจ้ดัท ามองวา่คนไทยส่วนใหญ่ใน
ยคุดงักล่าวละเลยและไม่เห็นคุณค่าของส่ิงเหล่าน้ี (ยพุดี  เผา่สุขถาวร, 2525, น. 7) 

ต่อมาในช่วงแผนพฒันาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบบัท่ี 5 (พ.ศ. 2525-2529) ได้มี
นโยบายดา้นการท่องเท่ียว คือ ส่งเสริมและชกัจูงให้นกัท่องเท่ียวต่างชาติเดินทางมาสู่ประเทศไทย
มากข้ึน พ  านกันานข้ึน และใชจ่้ายสูงข้ึน ชะลอนกัท่องเท่ียวไทยเดินทางไปต่างประเทศ และมีการ
ปรับปรุงพระราชบญัญติัการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยใหมี้อ านาจสามารถควบคุมการใชท่ี้ดินและ
การก่อสร้างในแหล่งท่องเท่ียวต่าง ๆ ดงันั้นการส่งเสริมการท่องเท่ียวภายในประเทศจึงมีเกิดข้ึน
อย่างต่อเน่ือง เช่น การจดังานสมโภชกรุงรัตนโกสินทร์ครบ 200 ปี (พ.ศ. 2525) ท่ีไดจ้ดัข้ึนอย่าง
ยิ่งใหญ่ และการแสดงแสงสีเสียงท่ีกระจายไปตามงานในจงัหวดัต่าง ๆ เป็นตน้ (การท่องเท่ียวแห่ง
ประเทศไทย, 2563) 

นอกจากน้ียงัมีการส่งเสริมในดา้นของการพฒันาพื้นท่ีต่าง ๆ รวมถึงระบบสาธารณูปโภค
ท่ีท าให้พื้นท่ีเหล่าน้ีกลายเป็นแหล่งท่องเท่ียวท่ีผู ้คนสามารถไปเยือนได้  ซ่ึงภาครัฐจะเลือก
สนบัสนุนในจงัหวดัท่ีมีศกัยภาพ โดยแบ่งออกเป็น 4 ล าดบัความส าคญั คือ 1. ขั้นการศึกษาความ
เหมาะสมในการพฒันา เช่น สุโขทยั หวัหิน สงขลา 2. ขั้นการศึกษาจดัท าแผนหลกั  เช่น เชียงราย 
อยุธยา ขอนแก่น 3. ขั้นการศึกษาเบ้ืองตน้ เช่น พงังา กระบ่ี กาฬสินธ์ุ และ 4. ขั้นด าเนินการส ารวจ
เบ้ืองตน้ เช่น เพชรบูรณ์ เลย นครนายก (ภิญญพนัธ์ุ  พจนะลาวลัย,์ 2563, น. 184)  

การแบ่งล าดบัความส าคญัดงักล่าว แมจ้ะส่งผลให้บางจงัหวดัอาจไดรั้บการพฒันาท่ีล่าชา้
กว่าจงัหวดัอ่ืน เน่ืองจากอยู่ในกลุ่มท่ีมีความส าคญัลดหลัน่ลงมา ทว่าในภาพรวมก็ท าให้ผูค้นรู้จกั
การเดินทางระหวา่งจงัหวดัเพิ่มมากข้ึน และส่งผลให้สังคมเกิดการรับรู้และเขา้ใจบทบาทของการ
ท่องเท่ียวในแง่มุมของการพกัผอ่น สร้างความรู้ และสร้างรายไดใ้หก้บัประเทศตามมานั้นเอง 

6.1.2 ช่วงระยะปี พ.ศ. 2530-2539 
ในปี พ.ศ. 2530 เป็นช่วงเร่ิมตน้แผนพฒันาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติฉบบัท่ี 6 (2530-

2534) โดยรัฐบาลในสมยั พลเอกเปรม ติณสูลานนท์ ไดมี้การสนบัสนุนการท่องเท่ียวอยา่งจริงจงั
ดว้ยการจดัท าแผนพฒันาการท่องเท่ียวอยา่งมีระบบ และออกกฎหมายการจดัระเบียบธุรกิจเก่ียวกบั
การท่องเท่ียว ท าให้ขณะนั้นกลายเป็นยุคทองของการท่องเท่ียว เน่ืองจากมีรายไดป้ระมาณ 50,000 
ลา้นบาทและเพิ่มเป็น 100,000 ลา้นบาท ในปีสุดทา้ยของแผนพฒันาเศรษฐกิจฯ ความส าเร็จดงักล่าว
ถูกระบุวา่ส่วนหน่ึงเกิดจากกลยุทธ์การตลาดของการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยท่ีประกาศให้ พ.ศ. 
2530 เป็นปีแห่งการท่องเท่ียวไทย โดยก าหนดแคมเปญการท่องเท่ียว คือ  “เท่ียวแผน่ดินทอง ร่วม
ฉลองปีท่องเท่ียวไทย” เพื่อเฉลิมฉลองเน่ืองในโอกาสเฉลิมพระชนมพรรษาครบ 60 พรรษาของ
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พระบาทสมเด็จพระบรมชนกาธิเบศร มหาภูมิพลอดุลยเดชมหาราช บรมนาถบพิตร  รวมทั้งการ
คิดค้นค าขวญัประจ าจงัหวดัให้สอดคล้องกับปีแห่งการท่องเท่ียวไทย ซ่ึงแต่ละจงัหวดัต้องน า
เอกลกัษณ์เด่นของพื้นท่ีตนเองมาแต่งให้สัมผสัคลอ้งจองกนัเพื่อสร้างความจดจ า และจูงใจให้เกิด
การท่องเท่ียวทอ้งถ่ิน (ภิญญพนัธ์ุ  พจนะลาวลัย,์ 2563, น. 188) ดงันั้นในช่วงปีดงักล่าวนิตยสารเพื่อ
การท่องเท่ียวของไทยจึงปรากฏเน้ือหาท่ีเก่ียวขอ้งกบัการสร้างความภาคภูมิใจในการเป็นคนไทย
และไดท้่องเท่ียวในประเทศไทย ซ่ึงแมจ้ะเป็นแนวคิดท่ีอยูภ่ายใตอุ้ดมการณ์ความเป็นไทย โดยมีการ
น าแนวคิดความรุ่งเรืองประเทศและช่วงเวลาแห่งการเฉลิมฉลองของสถาบนักษตัริยม์าเป็นดึงดูดให้
ผูค้นเดินทางท่องเท่ียวภายในประเทศ  แต่อุดมการณ์การทุนนิยมได้เข้ามาช่วงชิงพื้นท่ีตลาด
ท่องเท่ียวของไทยไปพร้อมกบัการถ่ายทอดแนวคิดอุดมการณ์ความเป็นไทยและอุดมการณ์ชนชั้น
ทางสังคม 

ความรุ่งเรืองของตลาดการท่องเท่ียวต่อเน่ืองมาจนถึงปี พ.ศ.  2531 โดยปรากฏนโยบาย
ส าคญัท่ีส่งผลต่อการท่องเท่ียวคือ นโยบายเปล่ียนสนามรบให้เป็นสนามการคา้ ในสมยัรัฐบาล 
พลเอกชาติชาย ชุณหะวณั (พ.ศ. 2531-2534) ท่ีมีการเขา้ไปด าเนินการให้พื้นท่ีตามแนวตะเข็บ
ชายแดนท่ีเคยเป็นฐานท่ีมัน่ของขบวนการคอมมิวนิสต์กลายเป็นสถานท่ีท่องเท่ียวของผูค้นทัว่ไป 
ส่งผลใหส้ถานการณ์ความขดัแยง้ท่ีอยูต่ามรอยต่อของประเทศเบาบางลง ซ่ึงเป็นการน านโยบายดา้น
การท่องเท่ียวมาใชเ้พื่อก่อประโยชน์ดา้นการบริหารจดัการประเทศ  

นโยบายดังกล่าวสอดคล้องกับการด าเนินงานประชาสัมพนัธ์ของการท่องเท่ียวแห่ง
ประเทศไทย ภายใตแ้คมเปญ “ท่ีน่ีเมืองไทย คุณเท่ียวเมืองไทยทัว่หรือยงั” ท่ีเป็นการตั้งค  าถามใน
ความเป็นสมาชิกของประเทศให้ผูค้นรู้สึกว่าควรเดินทางท่องเท่ียวเพื่อท าความรู้จกัประเทศของ
ตนเองให้ทัว่ทุกพื้นท่ี ขณะเดียวกนัคณะรัฐมนตรีได้มีค  าสั่งให้รวมกิจการการบินระหว่างบริษทั
เดินอากาศไทย จ ากดั กบับริษทัการบินไทย จ ากดั กลายเป็นสายการบินแห่งชาติเพียงหน่ึงเดียว ท า
ให้เกิดแนวทางในการขยายเส้นทางการบินภายในประเทศมากข้ึน ด้วยเหตุน้ีในช่วงปีดงักล่าว
นิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทยจึงปรากฏเน้ือหาท่ีส่งเสริมการท่องเท่ียวในพื้นท่ีต่าง ๆ ตาม
ภูมิภาคของไทย โดยด าเนินไปจนถึงปี พ.ศ.  2532 ท่ีได้มีการประกาศใช้แคมเปญส่งเสริมการ
ท่องเท่ียว คือ  “เท่ียวไทยให้ครบ พบไทยให้ทัว่”  โดยมีการจดัสรรงบประมาณกว่า 200 ลา้นบาท 
เพื่อใชด้ าเนินการและวางแผนการส่งเสริมการตลาดในอุตสาหกรรมการท่องเท่ียว พ.ศ.  2530-2533 
ซ่ึงการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยเล็งเห็นวา่นโยบายการตลาดควรจะเนน้การส่งเสริมการ “ซ้ือ” โดย
มีกลยุทธ์ในการเสนอขายสินคา้หรือบริการท่ีมี “คุณภาพ” ในขณะเดียวกนัช่วงเดือนกนัยายน ปี 
พ.ศ. 2533 นายสืบ นาคะเสถียร หวัหนา้เขตรักษาพนัธ์ุสัตวป่์าห้วยขาแขง้ไดฆ่้าตวัตาย ส่งผลใหเ้กิด
กระแสอนุรักษ์ธรรมชาติข้ึน  ประกอบกบัภาคเอกชนได้จดัตั้งสมาคมร่วมกนั เช่น สมาคมไทย
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ท่องเท่ียวเชิงอนุรักษ์และผจญภยั สมาคมเรือไทย ระหว่างนั้นได้มีการจดัท าโครงการอบรมผูน้ า
เยาวชนเพื่อการอนุรักษพ์ิทกัษท์่องเท่ียวไทย และประเทศไทยเป็นเจา้ภาพจดัการประชุมอาหารโลก 
(World Food Council) คร้ังท่ี 16  จากเหตุการณ์ในช่วงปีดงักล่าวท าให้หลงัจากนั้นนิตยสารอนุสาร 
อ.ส.ท. ไดน้ าเสนอขอ้มูลท่ีเก่ียวกบัการอนุรักษเ์พิ่มมากข้ึน เช่น การกล่าวถึงขอ้ระเบียบ ขอ้บงัคบั 
กฎหมายท่ีเก่ียวกับการท่องเท่ียวในพื้นท่ีธรรมชาติ รวมถึงหลักการปฏิบัติตนในการเป็น
นักท่องเท่ียวพึงประสงค์ด้านส่ิงแวดล้อม  และลกัษณะของการเป็นเจ้าบ้านท่ีดี ซ่ึงเป็นแนวคิด
ภายใตอุ้ดมการณ์ทุนนิยม ในขณะเดียวกนัแมนิ้ตยสารเพื่อนเดินทางจะมีการน าเสนอขอ้มูลการ
ท่องเท่ียวเชิงอนุรักษไ์ม่เขม้ขน้นกั แต่ก็ปรากฏเน้ือหาการท่องเท่ียวท่ีเนน้การพกัผอ่นในสถานท่ีท่ีมี
ธรรมชาติความสวยงาม เน่ืองจากเช่ือวา่จะสามารถสร้างความสุขไดต้ามแนวคิดของทุนนิยมนัน่เอง 

พ.ศ. 2534 เกิดการรัฐประหารยึดอ านาจรัฐบาลพลเอกชาติชาย ชุณหะวณั จนน าสู่วิกฤติ
ทางการเมืองไทยเหตุการณ์  “พฤษภาทมิฬ” ใน พ.ศ. 2535  ซ่ึงเป็นช่วงเร่ิมตน้แผนพฒันาเศรษฐกิจ
และสังคมแห่งชาติฉบบัท่ี 7 (พ.ศ. 2535-2539) โดยเหตุการณ์ “พฤษภาทมิฬ” ไดส่้งผลกระทบต่อ
การท่องเท่ียวอยา่งมาก ศิริพร ธรรมภกัดี (2539, น. 178-187) กล่าววา่ จากเหตุการณ์ดงักล่าวท าให้
นกัท่องเท่ียวลดลงถึงร้อยละ 15 เม่ือเทียบกบัระยะเดียวกนัของปีก่อน ซ่ึงหลงัจากเหตุการณ์สงบลง 
การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยและภาคเอกชนท่ีเก่ียวขอ้ง ไดเ้ร่งรัดการสร้างภาพพจน์ท่ีถูกตอ้งของ
ประเทศไทย โดยผ่านส่ือมวลชนทั้งในและต่างประเทศ และเชิญบริษทัตวัแทนท่องเท่ียวเขา้มาดู
สถานการณ์ในประเทศ ในขณะเดียวกันนิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. ซ่ึงเป็นนิตยสารท่องเท่ียว
ภายในประเทศและอยู่ในสังกดัการดูแลของการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย ก็ปรากฏคอลมัน์บท
บรรณาธิการท่ีมีการกล่าวเชิญชวนให้ผูค้นในประเทศออกมาเดินทางท่องเท่ียวตามภูมิภาคต่าง ๆ 
เพื่อยนืยนัวา่สถานการณ์ความวุน่วายทางการเมืองท่ีเกิดข้ึนมีเฉพาะบางพื้นท่ีเท่านั้น  ส่วนเอกชนได้
มีการบังคับใช้พระราชบัญญัติผูป้ระกอบธุรกิจท่องเท่ียวและมัคคุเทศก์ข้ึน ขณะเดียวกันการ
ท่องเท่ียวแนวอนุรักษ์ธรรมชาติก็ก าลงัเร่ิมได้รับความนิยมอย่างแพร่หลายจนมีการก่อตั้งมูลนิธิ
พิทกัษส่ิ์งแวดลอ้มและการท่องเท่ียว ซ่ึงเปล่ียนช่ือเป็นมูลนิธิเพื่อการท่องเท่ียวอยา่งย ัง่ยนื  

พ.ศ. 2536-2537 การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยประกาศค าขวญั “ไปดูให้เต็มตา ความล ้า
ค่าของไทย” โดยถ้อยค าแถลงนโยบายของคณะรัฐมนตรีนายชวน หลีกภยั นายกรัฐมนตรีใน
ขณะนั้นได้กล่าวถึงนโยบายด้านการท่องเท่ียวมีเน้ือหาตอนหน่ึงระบุว่า รัฐบาลจะส่งเสริมและ
ประสานงานกับหน่วยงานต่าง ๆ ทั้งในระดับประเทศ ระดับภูมิภาค และระดับนานาชาติ เพื่อ
ประชาสัมพันธ์ให้ชาวต่างประเทศรู้จักประเทศไทยในแง่มุมท่ีถูกต้อง อนุรักษ์และฟ้ืนฟู
ทรัพยากรธรรมชาติ และแหล่งท่องเท่ียวให้อยูใ่นสภาพท่ีเอ้ืออ านวยต่ออุตสาหกรรมการท่องเท่ียว 
รวมทั้งส่งเสริมให้ประชาชนท่องเท่ียวในประเทศให้มากข้ึน (ชวน หลีกภยั, 2536) รวมทั้งยงัได้
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บรรจุงานดา้นวฒันธรรมไวใ้นนโยบายรัฐบาลอยา่งจริงจงัวา่ “รณรงคใ์หป้ระชาชน องคก์ร สถาบนั
ต่าง ๆ และชุมชน ร่วมกิจกรรมการอนุรักษ์ ส่งเสริม เผยแพร่ศิลปวฒันธรรมไทย” ด้วยเหตุน้ี 
รัฐมนตรีช่วยวา่การกระทรวงศึกษาธิการ นายปราโมทย ์สุขมุ ประธานกรรมการวฒันธรรมแห่งชาติ 
จึงได้ด าริให้มีการรณรงค์วฒันธรรมไทยข้ึนใน พ.ศ. 2537 และน าเร่ืองปีรณรงค์วฒันธรรมไทย
เสนอคณะรัฐมนตรี จนมีมติเห็นชอบใหปี้รณรงคว์ฒันธรรมไทย ท าใหภ้าพรวมของสังคมในขณะน้ี
มีการกล่าวถึงความเป็นไทยกนัเป็นวงกวา้ง  โดยในนิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. ได้ปรากฏคอลมัน์
วฒันธรรมสัญจร (เปล่ียนช่ือมาจากปีวฒันธรรม) น าเสนอบทความท่ีเชิญชวนให้ผูอ่้านเดินทาง
ท่องเท่ียวในงานเทศกาลต่าง ๆ ท่ีก าลงัจดัอยู่ในขณะนั้น พร้อมทั้งให้ความรู้เก่ียวกบัประวติัความ
เป็นมาของงานอย่างละเอียด  ซ่ึงเป็นการมุ่งส่งเสริมการอนุรักษ์วฒันธรรมท่ีอยู่ภายใตอุ้ดมการณ์
ความเป็นไทย รวมทั้งมีการน าเสนอขอ้มูลการท่องเท่ียวท่ีกล่าวถึงประโยชน์ของการท่องเท่ียวทั้งใน
รูปแบบของการเป็นแหล่งเรียนรู้ และการท่องเท่ียวเป็นการให้สร้างความสุขให้ชีวิตหลงัจากท่ี
เหน่ือยลา้กบัความวุน่วายในสถานการณ์วกิฤติการณ์ทางการเมือง 

พ.ศ. 2538 การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยรณรงค์ให้เป็นปี  “ไทยเท่ียวไทย”  โดย
ประกาศใชค้  าขวญั “เมืองไทยมีมากกวา่ท่ีคุณรู้จกั สวยกวา่ท่ีคุณเคยเห็น”  ซ่ึงเป็นกระแสการส่ือสาร
ท่ีชกัชวนให้คนไทยหันมาเท่ียวภายในประเทศไทยและเน้นการท่องเท่ียวเชิงอนุรักษ์อย่างจริงจงั 
เพื่อลดจ านวนคนไทยเดินทางท่องเท่ียวต่างประเทศ และแกปั้ญหาความเส่ือมโทรมของส่ิงแวดลอ้ม
อนัเกิดจากการท่องเท่ียว โดยใหค้  าจ  ากดัความวา่หมายถึง การเดินทางไปยงัสถานท่ีท่องเท่ียวแห่งใด
แห่งหน่ึง โดยมีวตัถุประสงคเ์พื่อการศึกษา ช่ืนชม และเพลิดเพลินไปกบัทศันียภาพ สภาพธรรมชาติ 
สภาพสังคม วฒันธรรม วิถีชีวิตของคนในทอ้งถ่ิน บนพื้นฐานของความรู้และความรับผิดชอบต่อ
ระบบนิเวศ (การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย, 2538) โดยไดจ้ดัตั้งคณะกรรมการการท่องเท่ียวเชิง
นิเวศ  รวมถึงเปิดสะพานมิตรภาพไทย-ลาว แห่งท่ี 1 ท่ีจงัหวดัหนองคาย และผลกัดนัโครงการมอบ
รางวลัอุตสาหกรรมท่องเท่ียวไทย หรือรางวลักินรี ใน พ.ศ. 2539 ซ่ึงใน 2 ปีน้ีนิตยสารเพื่อการ
ท่องเท่ียวของไทยไดป้รากฏการน าเสนอขอ้มูลความรู้เก่ียวกบัทรัพยากรการท่องเท่ียวตามแหล่ง
ท่องเท่ียวต่าง ๆ เพื่อใหผู้อ่้านรู้สึกวา่ส่ิงเหล่านั้นลว้นมีคุณค่า และควรดูแลรักษาต่อไป 

6.1.3 ช่วงระยะปี พ.ศ. 2540-2549 
พ.ศ. 2540 เป็นช่วงเร่ิมตน้แผนพฒันาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติฉบบัท่ี 8 (พ.ศ. 2540-

2544) มีการเนน้การวางแผนแบบองคร์วมบูรณาการระหวา่งเศรษฐกิจ สังคม และการท่องเท่ียวไว้
ดว้ยกนั โดยเนน้การเป็นศูนยก์ลางการท่องเท่ียวในภูมิภาคเอเชียตะวนัออกเฉียงใต ้และเพิ่มจ านวน
นกัท่องเท่ียวและรายไดจ้ากการท่องเท่ียวให้มากข้ึน ในปีดงักล่าวการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยใช้
ค  าขวญั “เท่ียวเมืองไทย ไปอยา่งมีส านึก” อนัเน่ืองมาจากการท่ีการท่องเท่ียวถูกโจมตีวา่เป็นสาเหตุ
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หน่ึงท่ีท าลายสภาพแวดลอ้ม รวมถึงท าลายสังคมและวฒันธรรม การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยใน
ฐานะหน่วยงานท่ีรับผิดชอบและก ากบัดูแลการท่องเท่ียวโดยตรงจึงมีการด าเนินการเพื่อแก้ไข
ปัญหาดงักล่าว โดยก าหนดนโยบายการพฒันาและส่งเสริมการท่องเท่ียว พ.ศ.  2540 – 2546 ท่ีเนน้
สร้างกระแสหลกั 3 กระแส คือ กระแสความตอ้งการอนุรักษ์ส่ิงแวดลอ้มและทรัพยากรธรรมชาติ 
กระแสความต้องการในด้านการศึกษาเรียนรู้ และกระแสความต้องการพฒันาคน (ศูนยพ์ฒันา
ทรัพยากรการศึกษา มหาวิทยาลยัมหาสารคาม, 2544)  ส่งผลให้นิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทย
ปรากฏเน้ือหาท่ีน าเสนอการท่องเท่ียวเชิงอนุรักษแ์ละส่ิงแวดลอ้มอยา่งต่อเน่ือง โดยเนน้พฤติกรรม
ท่ีส่งเสริมให้กลายเป็นนกัท่องเท่ียวพึงประสงค์  ภาพบรรยากาศการท่ีสวยงามของธรรมชาติ เพื่อ
สร้างคุณค่าให้แก่พื้นท่ีชนบทในจงัหวดัต่าง ๆ กลายเป็นสถานท่ีพกัผ่อนของคนเมือง รวมถึงการ
น าเสนอลกัษณะของการเป็นเจา้บา้นท่ีดีท่ีรักและหวนแหนทรัพยากรในพื้นท่ีดว้ย ผ่านเน้ือหาใน
คอลมัน์ต่าง ๆ เช่น ในนิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. ปรากฏบทความสารคดีท่องเท่ียวเร่ือง “ผจญสายน ้ า
เดือดในแก่งหินเพิง บทหน่ึงจากการเดินทางของแม่น ้ าใสใหญ่” “ท่องป่าฝนบนแผน่ดินมหศัจรรย์
แห่งเขาสก”  “เดินเท่ียวนครยอ้นดูอดีต” “สู่ป่าคลองวงัเจา้ใตเ้งาไมแ้ละสายฝน” “วดัใจสู่สองสายน ้ า
สระบุรี” “พะเยาจงัหวดัใหม่เมืองเก่า” และ “อาข่า...ชนเผา่บนเทือกเขาของแผน่ดินเชียงราย” เป็น
ต้น ส่วนนิตยสารเพื่อนเดินทาง ปรากฏบทความสารคดีท่องเท่ียวเร่ือง “ไปรับลมหนาวท่ี
แม่ฮ่องสอน”  “เท่ียวนครสวรรค ์เทศกาลตรุษจีน”  “วิถีชีวิตชาวบา้น”  “อุทยานแห่งชาติภูเกา้ และ 
ภูพานค า”  “ไปเท่ียวเมืองลุง” “ คู่มือการเดินเทา้ท่องเท่ียว นครประวติัศาสตร์พระนครศรีอยุธยา”  
“เยี่ยมเยือนเรือนอดีต” และ “ล่องใตเ้ท่ียวเมืองนครฯ” เป็นตน้ ส่วนสถานการณ์ในประเทศท่ีส าคญั
ของปีน้ี คือ วิกฤติตม้ย  ากุง้ เป็นวิกฤติการณ์ทางการเงินของประเทศไทยท่ีก่อให้เกิดการลม้ละลาย
ทางเศรษฐกิจของธุรกิจหลายแห่ง และส่งผลใหเ้ศรษฐกิจภายในประเทศเกิดความป่ันป่วนอยา่งมาก 
ดงันั้นการท่องเท่ียวจึงซบเซาลงในระยะเวลาหน่ึง 

ต่อมาในปี พ.ศ. 2541 การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยได้เร่ิมใช้แคมเปญ “Amazing 
Thailand  ปีท่องเท่ียวไทย” เพื่อกระตุน้การท่องเท่ียว โดยน าเหตุการณ์พิเศษ 2 เหตุการณ์มาน าเสนอ
เป็นกิจกรรมท่องเท่ียว คือ การเป็นเจา้ภาพการแข่งขนักีฬาเอเชียนเกมส์ (Asian Games) คร้ังท่ี 13 
ใน พ.ศ. 2541 และวโรกาสพระชนมพรรษาครบ 6 รอบ (72 พรรษา) ของพระบาทสมเด็จพระบรมชน
กาธิเบศร มหาภูมิพลอดุลยเดชมหาราช บรมนาถบพิตร ใน พ.ศ. 2542 ดว้ยเหตุน้ีคณะรัฐมนตรีจึงไดมี้
มติอนุมติัให้ช่วงเวลาดงักล่าวเป็น “ปีท่องเท่ียวไทย 2541-2542 (Amazing Thailand 1998-1999)” 
โดยมีเป้าหมายให้ประเทศไทยอยู่ในแผนท่ีเดินทางของนักท่องเท่ียวทัว่โลก  ด้วยการน าสินค้า
ท่องเท่ียวทั้งธรรมชาติ ประวติัศาสตร์ และวฒันธรรมความเป็นอยู่มาเป็นจุดดึงดูด (การท่องเท่ียว
แห่งประเทศไทย, 2551, น. 76) ช่วงเวลาดงักล่าวจึงปรากฏการถ่ายทอดอุดมการณ์ความเป็นไทย
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ปรากฏในนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวควบคู่กบัอุดมการณ์ทุนนิยม  อนัเน่ืองมาจากมีการน าเสนอ
เน้ือหาการท่องเท่ียวท่ีเก่ียวขอ้งกบัการมุ่งหวงัให้คนในประเทศเกิดความภาคภูมิใจในความเป็น
รากเหง้าของตนเอง ประกอบกับต้องการเชิดชูว่ารากเหง้าเหล่าน้ีคือสินค้าการท่องเท่ียวท่ี
นกัท่องเท่ียวทัว่โลกต่างอยากมาสัมผสัดว้ยตนเอง  

นอกจากน้ีปลายปี พ.ศ. 2542 ปรากฏเน้ือหาการท่องเท่ียวท่ีกล่าวถึงกิจกรรมนบัถอยหลงั
เขา้สู่ปีใหม่ หรือ Countdown ซ่ึงการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยไดน้ าแนวคิดจากตะวนัตกมาใช้จน
กลายเป็นจุดเร่ิมตน้ของวฒันธรรม Countdown ในประเทศไทยเป็นตน้มา รวมทั้งยงัมีการกล่าวถึง
กระแสการท่องเท่ียวทัว่โลกไดมี้การกล่าวถึงการท่องเท่ียวเชิงนิเวศและการท่องเท่ียวเชิงสุขภาพ
มากข้ึน โดยในประเทศไทยไดมี้การก่อตั้งมูลนิธิใบไมสี้เขียวข้ึนในช่วงเวลาดงักล่าวดว้ย  

พ.ศ. 2543 การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยประกาศใชค้  าขวญั “ไทยเท่ียวไทย” ซ่ึงเกิดจาก
นโยบายการท างานท่ีตอ้งการให้คนไทยเดินทางท่องเท่ียวในประเทศมากข้ึน เน่ืองจากขณะนั้นผูค้น
ในประเทศนิยมเดินทางท่องเท่ียวต่างประเทศเป็นจ านวนมาก ประกอบกับการท่องเท่ียวแห่ง
ประเทศไทยครบรอบ 40 ปีจึงต้องการประชาสัมพนัธ์เพื่อให้ผูค้นในสังคมเห็นการด าเนินงาน
หน่วยงานของตน  การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยจึงก าหนดนโยบายส่งเสริมการท่องเท่ียว “ไทย
เท่ียวไทย” ดว้ยการน าความเป็นคนไทยมาสร้างเป็นเง่ือนไขว่าควรท่องเท่ียวภายในประเทศไทย  
ในขณะเดียวกันก็มีการน าเสนอแนวคิด หลักการ รวมถึงวิธีการพฒันาการท่องเท่ียวรูปแบบ 
Homestay  รวมทั้งกลุ่มผูส้ร้างภาพยนตร์ “The Beach” ไดเ้ขา้มาถ่ายท าภาพยนตร์ในจุดต่าง ๆ ของ
เกาะพีพี จงัหวดักระบ่ี ซ่ึงหลงัจากท่ีภาพยนตร์เผยแพร่ออกไปก็เกิดกระแสการท่องเท่ียวตามรอย
ภาพยนตร์จนท าให้เกาะพีพี จงัหวดักระบ่ี เป็นท่ีรู้จกัของสาธารณชนอยา่งกวา้งขวาง  

ต่อมาใน ปี พ.ศ. 2544 การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยเร่ิมใชแ้คมเปญ “เท่ียวเมืองไทย ไม่
ไปไม่รู้” และก าหนดค าขวญัเป็น “ท่องเท่ียววนัหยุด สุดสุดในเมืองไทย” ซ่ึงเป็นการขยายผลจาก
แนวคิด Amazing Thailand Experience Variety ท่ีตอ้งการกระตุน้ใหค้นไทยออกมาท่องเท่ียวในช่วง
วนัหยุดมากข้ึน ท าให้เน้ือหาในนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทย โดยเฉพาะนิตยสารอนุสาร  
อ.ส.ท. ปรากฏการน าเสนอรายการน าเท่ียวในช่วงวนัหยดุ ซ่ึงมกัเป็นการก าหนดเส้นทางท่องเท่ียวท่ี
เร่ิมตน้การเดินทางจากกรุงเทพมหานครไปยงัจงัหวดัต่าง ๆ รอบนอกทั้งในภูมิภาคเดียวกนัและต่าง
ภูมิภาค  รวมทั้งรัฐบาลในยคุสมยัดงักล่าวไดด้ าเนินโครงการหน่ึงต าบล หน่ึงผลิตภณัฑ ์(OTOP) ข้ึน 
โดยมีวตัถุประสงคเ์พื่อเป็นการสร้างงานและเพิ่มรายไดใ้หแ้ก่ชุมชน เสริมสร้างความเขม้แขง็ใหแ้ก่
ชุมชนส่งเสริมการใช้ภูมิปัญญาทอ้งถ่ิน ส่งเสริมการพฒันาทรัพยากรมนุษย ์ส่งเสริมความคิดริเร่ิม
สร้างสรรค์ของชุมชน เป็นการสร้างเศรษฐกิจฐานรากให้เขม้แข็ง  ทั้งน้ีหากมองในกระบวนการ
สร้างรายได้จากผลิตภณัฑ์ โครงการหน่ึงต าบล หน่ึงผลิตภณัฑ์ (OTOP)  คือ โครงการท่ีผูค้นใน
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ชุมชนตอ้งแสวงหาภูมิปัญญาและทรัพยากรในพื้นท่ีของตนเอง  น ามาปรับแต่งใหก้ลายเป็นสินคา้ท่ี
สามารถวางจ าหน่ายในตลาดได ้  ฝึกให้ผูค้นในทอ้งถ่ินเป็นผูผ้ลิตสินคา้ และเป็นนกัขายในตลาด
ทุน  ซ่ึงเป็นลกัษณะงานของภาคอุตสาหกรรม โดยเป็นนโยบายท่ีส่งเสริมให้เกิดการสร้างงานและ
เพิ่มรายได ้ เพื่อป้องกนัไม่ให้คนกลุ่มดงักล่าวเกิดการโยกยา้ยถ่ินฐานจากจงัหวดัต่าง ๆ ไปสู่เมือง
ใหญ่  ซ่ึงรัฐมองวา่จะเป็นการสร้างปัญหาให้รัฐในอนาคต นอกจากน้ีในส่วนของภาคเอกชนไดมี้การ
รวมตัวก่อตั้ งสภาอุตสาหกรรมท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยข้ึน เพื่อเป็นตัวแทนของผู ้ประกอบ
อุตสาหกรรมท่องเท่ียวในดา้นการประสานงานอยา่งมีระบบกบัหน่วยงานท่ีเก่ียวขอ้งทั้งภาครัฐหรือ
ภาคเอกชนท่ีขณะนั้นมีการเติบโตข้ึนอยา่งต่อเน่ือง  

พ.ศ. 2545 เป็นช่วงเร่ิมตน้แผนพฒันาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติฉบบัท่ี 9 ( พ.ศ. 2545-
2549) มีการก าหนดนโยบายยกระดบัคุณภาพชีวิตดา้นการท่องเท่ียว โดยมุ่งเนน้พฒันาการท่องเท่ียว
ท่ีย ัง่ยืน เพื่อเพิ่มการจา้งงานและกระจายรายไดสู่้ชุมชน ซ่ึงสภาพเศรษฐกิจและสังคมในขณะนั้น 
การส่งออกก าลงัไดรั้บผลกระทบค่อนขา้งรุนแรงจากการชะลอตวัของภาวะเศรษฐกิจโลก ประกอบ
กบัในปีดงักล่าวไดมี้การก่อตั้งกระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬา จึงมีการถ่ายโอนภาระงานดา้นการ
วางแผนพฒันาการท่องเท่ียวและมาตรฐานการบริการจากการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยไปยงั
กระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬา  ท าให้ตั้งแต่นั้นเป็นตน้มาการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยมีบทบาท
หลกัเก่ียวกบัการส่งเสริมการตลาดและประชาสัมพนัธ์เท่านั้น  

นอกจากน้ีในปีดงักล่าวยงัมีการก าหนดเป้าหมายท่ีจะให้ประเทศไทยเป็นศูนยก์ลางการ
ท่องเท่ียวของภูมิภาคเอเชีย  รัฐบาลได้จดัสรรงบประมาณกว่า 6,000 ล้านบาท เพื่อกระตุน้ตลาด
ท่องเท่ียวดว้ยการจดัแคมเปญ  “เท่ียวทัว่ไทย  ไปไดทุ้กเดือน” ซ่ึงมีจุดเด่นของกิจกรรมการท่องเท่ียว
ท่ีจดัข้ึนตลอดทั้งปีเป็นจุดขาย รวมทั้งมีการจดัตั้งโครงการ Thailand Grand Sale  ซ่ึงเป็นการน าเอา
มาตรการลดราคามาใช้เป็นกลยุทธ์ในการส่งเสริมการท่องเท่ียว โดยนอกจากส่งเสริมให้
ชาวต่างชาติเขา้มาท่องเท่ียวในประเทศไทยแลว้ รัฐบาลยงัสนบัสนุนให้คนไทยเกิดค่านิยมในการ
ท่องเท่ียวภายในประเทศ โดยในนิตยสารมีการมุ่งน าเสนอเน้ือหาท่ีเก่ียวข้องกับกิจกรรมการ
ท่องเท่ียวตามช่วงเวลาต่าง ๆ เพื่อสร้างความเขา้ใจให้ผูค้นในสังคมคิดวา่การท่องเท่ียวเป็นกิจกรรม
ท่ีสามารถเกิดข้ึนไดต้ลอดทั้งปี  

พ.ศ. 2546 ได้มีการจดัตั้งองค์การบริหารการพฒันาพื้นท่ีพิเศษเพื่อการท่องเท่ียวอย่าง
ย ัง่ยนื (องคก์ารมหาชน) หรือ อพท. ข้ึนเพื่อท าหนา้ท่ีบริหารและพฒันาพื้นท่ีเพื่อการท่องเท่ียวในเชิง
บูรณาการ โดยท างานร่วมกบัทอ้งถ่ินต่าง ๆ รวมทั้งการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยไดจ้ดัท าโครงการ 
“มุมมองใหม่เมืองไทย” (Unseen in Thailand) ข้ึนดว้ยการแนะน าแหล่งท่องเท่ียว 48 แห่ง โดยน า
ปรากฏการณ์ทางธรรมชาติท่ีสวยงามในช่วงเวลาต่าง ๆ มาเป็นส่ิงดึงดูด  และสร้างความต่ืนตาต่ืนใจ
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ให้แก่นักท่องเท่ียว ส่งเสริมให้เกิดการเดินทางท่องเท่ียวอย่างต่อเน่ืองตลอดทั้ งปี ด้วยเหตุน้ีการ
ท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย จึงไดใ้ชแ้คมเปญน้ีต่อเน่ืองมาจนถึงปี พ.ศ. 2547 และปรับกิจกรรมยอ่ย
เป็น “สัมผสัจริงเมืองไทย” ท่ีเนน้การท่องเท่ียวตามแหล่งท่องเท่ียว “Unseen” 50 แห่ง นิตยสารเพื่อ
การท่องเท่ียวของไทย โดยเฉพาะนิตยสารอนุสาร อ.ส.ท.ปรากฏเน้ือหาท่ีสอดคลอ้งกบักิจกรรมน้ี
คือ การน าต านาน ประวติั หรือความเช่ือในทอ้งถ่ินหรือในแหล่งท่องเท่ียวนั้น ๆ และกิจกรรมการ
ท่องเท่ียวรูปแบบใหม่ท่ีสอดคลอ้งกบัความตอ้งการในระดบัปัจเจกบุคคลมาน าเสนอนิตยสาร โดยมี
การปรับเปล่ียนรูปแบบระบบการพิมพจ์ากส่ีสีและขาวด ามาสู่การพิมพส่ี์สีทั้งเล่ม   

นอกจากน้ีในช่วงเดือนธันวาคมก่อนส้ิน พ.ศ. 2547 จากเหตุการณ์ภยัพิบติัสึนามิ ท่ีเขา้
ถล่มชายฝ่ังอนัดามนัของไทย ท าให้สถานท่ีท่องเท่ียวส าคญัหลายแหล่งถูกท าลาย มีนกัท่องเท่ียว
เสียชีวิตและไดรั้บบาดเจ็บจ านวนมาก ขณะเดียวกนัใน พ.ศ. 2547 ยงัไดเ้กิดเหตุการณ์ส าคญัทาง
ประวติัศาสตร์ของไทย คือ เป็นปีเร่ิมตน้ปัญหาความไม่สงบ 3 จงัหวดัชายแดนภาคใตท่ี้ยืดเยื้อมา
จนถึงปัจจุบันอีกด้วย  ดังนั้ นในปี พ.ศ. 2548 การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยจึงได้ก าหนดใช้
แคมเปญ  “เท่ียวท่ีไหน ไม่สุขใจเท่าบา้นเรา” ซ่ึงไดน้ าเบิร์ด ธงไชย แมคอินไตย มาเป็นนายแบบ
โฆษณา เพื่อเป็นตวัแทนผูมี้ความสุขในการเดินทางไปตามแหล่งท่องเท่ียวต่าง ๆ ท่ีมีเส้นทาง
เช่ือมโยงกบัแหล่งท่องเท่ียวในโครงการท่ี 1 “มุมมองใหม่ เมืองไทย”  และโครงการท่ี 2 “สัมผสัจริง
เมืองไทย” ตามดว้ยการปล่อยมาสคอต “สุขใจ” รวมทั้งการจดัท าหนงัสือ “เส้นทางความสุข” คู่มือ
ท่องเท่ียวจาก 40 นกัแสวงสุข ซ่ึงเป็นบุคคลท่ีมีช่ือเสียงและเป็นท่ีรู้จกัมาบอกเล่าถึงสถานท่ีท่องเท่ียว
ท่ีประทบัใจ โดยแคมเปญน้ีมีการน าค าว่า “สุข” อนัเป็นสภาวะทางความรู้สึกมาเป็นสินคา้ท่ีเสนอ
ขายแก่นกัท่องเท่ียว โดยเน้นกลุ่มคนท างาน ผูสู้งอายุ เยาวชนและครอบครัว ขา้ราชการ พนกังาน
รัฐวิสาหกิจ  ซ่ึงเป็นกลุ่มท่ีมีก าลงัจ่ายหรือมีความสัมพนัธ์กบัผูท่ี้มีก าลงัจ่าย  โดยรัฐคาดหวงัให้เกิดการ
กระตุน้ทางเศรษฐกิจ และส่งเสริมให้ภาพลกัษณ์การเป็นเมืองแห่งความสุขเด่นชดัเช่นเดิม สอดคลอ้ง
กบัสภาพเศรษฐกิจและสังคมท่ีตอ้งมีการกระตุน้ให้นกัท่องเท่ียวหลุดพน้จากความกลวั และความ
เสียใจจากเหตุการณ์ภยัพิบติัสึนามิ รวมถึงโน้มน้าวให้คนไทยท่องเท่ียวในประเทศไทยมากข้ึน 
เน่ืองจากขณะนั้นมีนกัท่องเท่ียวชาวต่างประเทศเดินทางเขา้สู่ประเทศไทยลดลง ดงันั้นในช่วง พ.ศ. 
2547-2548 นิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทยจึงปรากฏการถ่ายทอดอุดมการณ์ทุนนิยมท่ีน าเสนอ
เน้ือหาว่าการท่องเท่ียวท าให้เกิดการผ่อนคลายจากความเครียด ความเศร้าหมอง ความทุกข์โศก หรือ
ผ่อนคลายจากความวุ่นวายต่าง ๆ  ควบคู่กบัอุดมการณ์ความเป็นเมืองความเป็นชนบท และอุดมการณ์
การพฒันาท่ีท าใหพ้ื้นท่ีต่างจงัหวดักลายเป็นสถานท่ีท่องเท่ียวส าคญั 

 พ.ศ. 2549 การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยไดก้ าหนดใชแ้คมเปญ “ปีแห่งการเฉลิมฉลอง 
ท่องเท่ียวทัว่ไทย” ซ่ึงเป็นปีท่ีมีการจดังานเฉลิมฉลองแสดงความจงรักภกัดีเทิดทูนพระเกียรติในปี
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มหามงคลฉลองสิริราชสมบติัครบ 60 ปี โดยมีการจดังานมหกรรมพืชสวนโลกเฉลิมพระเกียรติท่ี
จงัหวดัเชียงใหม่ ซ่ึงเป็นงานใหญ่ระดบัประเทศ ก่อให้เกิดการหลัง่ไหลของกระแสการเดินทาง
ท่องเท่ียวขา้มภูมิภาคเพื่อไปเยี่ยมชมงานดงักล่าวอย่างคึกคกั (การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย, 2551,  
น. 34) ท าให้เกิดภาพการเดินทางท่องเท่ียวในลกัษณะทศันาจรมากข้ึน  สอดคลอ้งกบันิตยสารเพื่อ
การท่องเท่ียวของไทยท่ีปรากฏการน าเสนอเน้ือหามุ่งให้ผูอ่้านเขา้ใจว่าการท่องเท่ียวเป็นการสร้าง
และกระจายรายได้ให้กบัประเทศ ขณะเดียวกนัในช่วงเดือนกนัยายนได้เกิดความเคล่ือนไหวทาง
การเมือง โดยมีการชุมนุมประทว้งการบริหารงานของรัฐบาลนายกรัฐมนตรี ทกัษิณ ชินวตัร จนเกิด
เป็นวกิฤติการณ์ทางการเมือง ท าใหก้ารท่องเท่ียวภายในประเทศเกิดการชะลอตวัลง  

6.1.4 ช่วงระยะปี พ.ศ. 2550-2559 
พ.ศ. 2550 เป็นช่วงเร่ิมตน้แผนพฒันาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติฉบบัท่ี 10 ( พ.ศ.  2550-

2559) โดยการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยไดก้ าหนดแคมเปญ  “เท่ียวไทยให้สนุก เติมความสุขให้
ชีวิต”  ซ่ึงเป็นการปรับเปล่ียนแนวคิดให้การท่องเท่ียวมีส่วนเสริมสร้างความสุขให้แก่คนไทย
หลังจากท่ีประสบปัญหาหลาย ๆ อย่างจากช่วงท่ีผ่านมา ส่งผลกระทบด้านการท่องเท่ียวอย่าง
หลีกเล่ียงไม่ได ้ดงันั้นการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยจึงยงัคงน าค าว่า “สุข หรือความสุข” มาเป็น
สินคา้ท่องเท่ียวอยา่งต่อเน่ือง จนในปี พ.ศ. 2551 กระแสต่ืนตวัเร่ืองภาวะโลกร้อนไดข้ยายเขา้มาสู่
ประเทศไทยมากข้ึน รวมทั้งประเทศไทยเองก็เร่ิมมีปัญหาจากการท่ีนกัท่องเท่ียวเพิ่มจ านวนสูงข้ึน
จนส่งผลกระทบต่อสถานท่ีท่องเท่ียว การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยจึงไดก้ าหนดค าขวญัส่งเสริม
การท่องเท่ียวว่า “เก็บเมืองไทยให้สวยงาม”  ซ่ึงเป็นแนวคิดส่งเสริมการท่องเท่ียวในเชิงอนุรักษ์
ธรรมชาติ โดยภายในนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทยปรากฏการถ่ายทอดอุดมการณ์นกัท่องเท่ียว
ท่ีพึงประสงค์  ด้วยการน าเสนอรายละเอียดเก่ียวกับลกัษณะของนักท่องเท่ียว และข้อปฏิบติัท่ี
เหมาะสมในการท่องเท่ียวตามแหล่งท่องเท่ียวธรรมชาติต่าง ๆ ขณะเดียวกันสถานการณ์ทาง
การเมืองก็มีความตึงเครียดจากการท่ีกลุ่มผูชุ้มนุมพนัธมิตรฯ ได้ปิดสนามบินสุวรรณภูมิและ 
ดอนเมือง และมีการเคล่ือนไหวอยา่งต่อเน่ือง ทั้งการบุกยดึท าเนียบรัฐบาล การขู่นดัหยุดงาน และขู่
เร่ืองการตดัน ้า ตดัไฟ  ท าใหส่้งผลกระทบต่อการเดินทางท่องเท่ียวและแหล่งท่องเท่ียวเป็นอยา่งมาก   

ดว้ยเหตุน้ีใน ปี พ.ศ. 2552  การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยไดน้ าเสนอแคมเปญ “เท่ียวไทย
ครึกคร้ืน เศรษฐกิจไทยคึกคกั”  ซ่ึงเป็นค าขวญัท่ีถูกน ามาใชใ้นการประชาสัมพนัธ์ใหค้นไทยออกมา
ท่องเท่ียวภายในประเทศโดยหวงัผลในด้านกระตุน้เศรษฐกิจท่ีขณะนั้นก าลงัประสบปัญหาจาก
ภาวะวิกฤติทางการเมืองภายในประเทศ การแพร่ระบาดของโรคไขห้วดัใหญ่สายพนัธ์ุใหม่ ชนิดเอ 
(H1N1) หรือไขห้วดัใหญ่ 2009 ปัญหาจากอุทกภยัและวาตภยั ความเส่ือมโทรมของแหล่งท่องเท่ียว 
ความปลอดภยั และปัญหาการก่อการร้ายใน 3 จงัหวดัชายแดนภาคใต ้สถานการณ์ดงักล่าวท าให้
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รัฐบาลมีนโยบายการท่องเท่ียวดว้ยการสร้างความเช่ือมัน่และเร่งรัดมาตรการกระตุน้การท่องเท่ียว 
เช่น ขยายฐานภาคบริการ การพฒันาแหล่งท่องเท่ียว การพฒันามาตรฐานการบริการ การพฒันาดา้น
ตลาดและประชาสัมพนัธ์ และการปรับปรุงแกไ้ขกฎหมายท่องเท่ียว (การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย 
, 2553, น. 24)  ซ่ึงนิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. ไดป้รากฏเน้ือหาการท่องเท่ียวในพื้นท่ีต่างจงัหวดั การ
ท่องเท่ียวชุมชน  และการน าเสนอสินค้าท่องเท่ียว โดยล้วนสอดคล้องกับแคมเปญ “เท่ียวไทย
ครึกคร้ืน เศรษฐกิจไทยคึกคกั”  ทั้งส้ิน ในขณะเดียวกนันิตยสารเพื่อนเดินทางแมจ้ะปรากฏเน้ือหาท่ี
สอดคลอ้งกบัแคมเปญดงักล่าวเช่นกนั แต่ก็มีเพียงจ านวนนอ้ย ทั้งน้ีเน่ืองจากนิตยสารมีการน าเสนอ
เน้ือหาการท่องเท่ียวต่างประเทศมากกวา่การท่องเท่ียวภายในประเทศนัน่เอง  

แคมเปญ “เท่ียวไทยครึกคร้ืน เศรษฐกิจไทยคึกคกั” ถูกใชอ้ยา่งต่อเน่ืองจนถึง พ.ศ. 2553 
โดยมีการเพิ่มเติมกิจกรรม  “เมืองไทยใคร ๆ ก็รัก” และ “กอดเมืองไทย...ให้หายเหน่ือย” เพื่อเชิญ
ชวนคนไทยให้ปล่อยวางความขุ่นขอ้งหมองใจ ความคบัขอ้งจากสถานการณ์ของบา้งเมืองท่ีกดทบั
คนไทยมาอยา่งยาวนาน ซ่ึงสอดคลอ้งกบัสถานการณ์การเคล่ือนไหวทางการเมืองท่ีเกิดเหตุการณ์
กลุ่มผูชุ้มนุมวางเพลิงเผาหา้งสรรพสินคา้เซ็นทรัลเวลิด ์(ราชประสงค)์ ในขณะนั้นแม ้พ.ศ. 2553 จะ
เป็นวาระครบรอบ 50 ปีของ การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย ท่ีเดิมทีไดก้ าหนดรูปแบบการท างานท่ี
ต้องมีการเฉลิมฉลองอย่างยิ่งใหญ่ แต่เม่ือเกิดวิกฤติการณ์ความวุ่นวายจนมีผลกระทบต่อ
อุตสาหกรรมท่องเท่ียวอยา่งมากมาย การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย จึงเปล่ียนแนวคิดการท างานใน
ช่วงเวลาดงักล่าวเป็นการกระตุน้ให้คนไทยหลุดพน้จากความสับสนวุ่นวาย โดยใช้การเดินทาง
ท่องเท่ียวมาเยียวยาทางอารมณ์ เพื่อจะไดลื้มเลือนความวา้วุน่ขุ่นมวั แลว้เดินทางออกไปสัมผสัและ
รับเอาส่ิงดี ๆ ท่ีงดงามของเมืองไทย กลบัมากอดเก็บไวเ้ป็นพลงัของชีวติ ซ่ึงนโยบายดงักล่าวปรากฏ
ในรูปแบบการน าเสนอเน้ือหาส่งเสริมการท่องเท่ียวภายในนิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. มากกวา่นิตยสาร
เพื่อนเดินทาง  และก็ส่งผลใหเ้ศรษฐกิจของไทยกลบัมาคึกคกัไดใ้นช่วงเวลาหน่ึง  

พ.ศ. 2554 การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยน าเสนอแคมเปญ “เท่ียวหัวใจใหม่  เมืองไทย
ย ัง่ยืน” ซ่ึงเป็นการส่งเสริมการท่องเท่ียวตามธรรมชาติหรือการท่องเท่ียวเชิงอนุรักษ์ เพื่อมุ่งเน้น 
การเดินทางท่องเท่ียวภายในประเทศแบบรักษาคุณค่าความมัง่คัง่ของทรัพยากร โดยโครงการหลกั
จดัให้มีงานเพื่อเฉลิมฉลองเน่ืองในโอกาสพระบาทสมเด็จพระบรมชนกาธิเบศร มหาภูมิพลอดุลย
เดชมหาราช บรมนาถบพิตรทรงเจริญพระชนมพรรษา 84 พรรษา ในวนัท่ี 5 ธนัวาคม 2554 และเพื่อ
เทิดพระเกียรติสมเด็จพระนางเจา้สิริกิต์ิ พระบรมราชินีนาถ พระบรมราชชนนีพนัปีหลวง ในโอกาส
พระชนมายุครบ 80 พรรษาในวนัท่ี 12 สิงหาคม พ.ศ. 2555 ขณะเดียวกนัจากมติของคณะรัฐมนตรี 
เม่ือวนัท่ี 17 เมษายน พ.ศ. 2552 ท่ีให้การท่องเท่ียวเป็นวาระแห่งชาติ (National Agenda) กระทรวง
การท่องเท่ียวและกีฬาก็ไดจ้ดัท าแผนพฒันาการท่องเท่ียวแห่งชาติ พ.ศ. 2555-2559 ข้ึน โดยมีการ
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ก าหนดยุทธศาสตร์ 5 ยุทธศาสตร์ ซ่ึงหน่ึงในนั้นมียุทธศาสตร์การพฒันาและฟ้ืนฟูแหล่งท่องเท่ียว
ให้เกิดความย ัง่ยืนรวมอยู่ด้วย (ราชกิจจานุเบกษา, 2554) พร้อมผลักดันเร่ือง Social Media/New 
Media และ Modern  Marketing ควบคู่กับการด าเนินงานเร่ือง Going Green  ซ่ึงจากกระแสการ
ท่องเท่ียวทางเลือกท่ีก าลงัเป็นท่ีนิยม ท าใหป้รากฏการน าเสนอเน้ือหาท่ีส่งเสริมใหเ้กิดประสบการณ์
ท่องเท่ียวท่ีหลากหลายและแตกต่างตามสถานท่ีและกิจกรรมการท่องเท่ียวท่ีไดก้ระท า เช่น การข่ี
จกัรยาน การพายเรือยาง การด าน ้า การศึกษาพรรณไม ้เป็นตน้ ดงันั้นในช่วงปีดงักล่าวจึงปรากฏการ
ถ่ายทอดอุดมการณ์หลากหลาย ทั้งอุดมการณ์ทุนนิยมท่ีท าให้เกิดรูปแบบการท่องเท่ียวนานา
ประเภท อุดมการณ์ความเป็นเมืองความเป็นชนบทและอุดมการณ์การพฒันาท่ีท าให้เกิดความ
แตกต่างของสถานท่ีท่องเท่ียวในแต่ละแห่ง 

ทวา่ใน ปี พ.ศ. 2556 สถานการณ์ทางการเมืองก็มีความเคล่ือนไหว โดยเร่ิมตน้จากการจดั
กิจกรรมทางการเมือง Shutdown Bangkok เพื่อเรียกร้องให้รัฐบาลน าโดยนางสาวยิง่ลกัษณ์  ชินวตัร 
ลาออกจากการเป็นนายกรัฐมนตรี และด าเนินการปฏิรูปประเทศไทย ซ่ึงการชุมนุมมีการขบัไล่ และ
ท ารัฐประหารยึดอ านาจรัฐบาลของนางสาวยิ่งลกัษณ์ ชินวตัร ใน พ.ศ. 2557 และจากความวุ่นวาย
ทางการเมืองสถานการณ์การท่องเท่ียวในช่วงเวลาดังกล่าวจึงซบเซาลง ทั้งน้ีนิตยสารเพื่อการ
ท่องเท่ียวของไทยก็ยงัคงมีการผลิตและเผยแพร่ในทอ้งตลาด โดยเนน้เน้ือหาเก่ียวกบัการท่องเท่ียว
ทางธรรมชาติท่ีกระจายอยูใ่นจงัหวดัต่าง ๆ พร้อมถอ้ยค าส่งเสริมการท่องเท่ียวเพื่อสร้างภาพลกัษณ์
ท่ีดีต่อประเทศไทย 

พ.ศ. 2558-2559 การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยประกาศใชแ้คมเปญ “ปีท่องเท่ียววถีิไทย” 
โดยมีการน าค าวา่ “วถีิไทย” มาเป็นตวัสร้างเอกลกัษณ์และสร้างการรับรู้ถึงภาพลกัษณ์ดา้นบวกจาก
ความสุข ความร่ืนเริง ความเป็นอยูแ่บบไทยท่ีพบเห็นไดทุ้กถ่ินทัว่ไทย และเช่ือมโยงความรู้สึกของ
นักท่องเท่ียวให้เข้าถึงวิถีไทย (Thainess) ควบคู่กับการกระตุ้นให้เกิดบรรยากาศการเดินทาง
ท่องเท่ียวท่ีสนุกสนานและเปิดประสบการณ์ใหม่ ๆ โดยมีการก าหนดกิจกรรม “การท่องเท่ียว 
วิถีไทย เก๋ไก๋ไม่เหมือนใคร” และมีการน าโครงการ “12 เมืองต้องห้าม...พลาด”  มาดึงดูดให้
ประชาชนออกไปท่องเท่ียวตามภูมิภาคต่าง ๆ โดยไม่จ  ากดัอยู่เฉพาะในหัวเมืองการท่องเท่ียวท่ี 
โด่งดงัเท่านั้น  ซ่ึงนิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. และนิตยสารเพื่อนเดินทาง ก็ปรากฏเน้ือหาท่ีกล่าวถึง
นโยบายดงักล่าว พร้อมสอดแทรกเร่ืองราวการท่องเท่ียวท่ีเน้นค าว่า “วิถีไทย” ผ่านคอลมัน์ต่าง ๆ 
ผนวกกบัช่วงเวลาดงักล่าวรัฐไดส้นบัสนุนให้เกิดสายการบินตน้ทุนต ่าข้ึนมากมาย โดยมีการขยาย
เส้นทางบินและเท่ียวบินตรงระหวา่งภูมิภาคมากข้ึน นโยบายดงักล่าวน้ีเติบโตและเป็นท่ีกล่าวถึงของ
ผูค้นสังคม และด าเนินมาจนถึงปี พ.ศ. 2559  แต่ทั้ งน้ีในช่วงเดือนตุลาคมของปีพระบาทสมเด็จ 
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พระบรมชนกาธิเบศร มหาภูมิพลอดุลยเดชมหาราช บรมนาถบพิตรสวรรคต จึงส่งผลใหบ้รรยากาศ
ภาพรวมของประเทศในช่วงเวลาดงักล่าวเตม็ไปดว้ยความโศกเศร้า  

กล่าวโดยสรุป ตลอดช่วงเวลานบัสามทศวรรษตั้งแต่ พ.ศ. 2530-2559  มีเหตุการณ์ต่าง ๆ 
เกิดข้ึนภายในประเทศอย่างมากมาย ซ่ึงรัฐบาลไทยในแต่ละยุคสมยัก็ได้เลือกการท่องเท่ียวเป็น
อุตสาหกรรมหลกัท่ีจะสร้างรายไดใ้ห้แก่ประเทศ ทั้งในยามปกติและในยามท่ีเกิดวิกฤติการณ์ เช่น 
วิกฤติการณ์ทางเศรษฐกิจ วิกฤติการณ์จากภัยพิบัติทางธรรมชาติ วิกฤติการณ์ทางการเมือง 
และความไม่สงบภายในประเทศ เป็นตน้ โดยมีการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยเป็นผูรั้บนโยบายหลกั
จากรัฐบาลมาด าเนินการจดัท ายทุธศาสตร์ดา้นการท่องเท่ียวท่ีแยกยอ่ยรายละเอียด  รูปแบบกิจกรรม 
และการเผยแพร่ประชาสัมพนัธ์  นโยบายส่งเสริมการท่องเท่ียวและเหตุการณ์ต่าง ๆ ท่ีเกิดข้ึนเหล่าน้ี 
จึงล้วนเป็นปัจจัยทางสังคมและวฒันธรรมท่ีส่งผลให้เกิดการผลิตและกระจายตัวบทท่ีแฝง
อุดมการณ์ทางวาทกรรมการท่องเท่ียวท่ีส าคญั 5 อุดมการณ์ ไดแ้ก่  อุดมการณ์ทุนนิยม อุดมการณ์
ความเป็นเมืองความเป็นชนบท  อุดมการณ์การพฒันา  อุดมการณ์ความเป็นไทย และอุดมการณ์ชน
ชั้นทางสังคม อุดมการณ์เหล่าน้ีปรากฏในวาทกรรมการท่องเท่ียวท่ีถูกประกอบสร้างผ่านตวับท
ภาษาในนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทย โดยมีการเปล่ียนแปลงตามการปฏิสัมพนัธ์ท่ีมีต่อ
เหตุการณ์ในสังคมและระบบเศรษฐกิจของประเทศ  

 
6.2 ผลของวาทกรรมการท่องเทีย่วจากนิตยสารเพ่ือการท่องเทีย่วของไทยทีม่ต่ีอสังคม 

ส าหรับงานวิจยัช้ินน้ี อุดมการณ์ หมายถึง ระบบความคิด ความเช่ือ ความรู้ ค่านิยม 
ขนบธรรมเนียมต่าง ๆ ท่ีคนในสังคมมีร่วมกนั ท าให้คนในสังคมปฏิบติัตน หรือประกอบกิจกรรม
ต่าง ๆ ตามกรอบของสังคมจนมองเป็นเร่ืองธรรมดา โดยไม่ไดต้ั้งค  าถามกบัส่ิงท่ีถูกท าให้เช่ือว่า
ส่งผลอย่างไรแก่ตน ความคิดท่ีถูกสร้างข้ึนจึงสัมพนัธ์กับเร่ืองของอ านาจ  การครอบง า และ
ผลประโยชน์ ดงันั้นวาทกรรม อุดมการณ์ และภาษา จึงถือว่ามีความสัมพนัธ์ซ่ึงกนัและกนั  โดย
วิธีการถ่ายทอดอุดมการณ์อย่างมีประสิทธิภาพนั้น ผูผ้ลิตตวับทตอ้งใช้รูปภาษาอย่างแนบเนียน 
เพื่อให้ผูอ่้านไม่รู้สึกว่าก าลงัถูกครอบง าทางความคิดอยู่ (เพ็ญนภา คลา้ยสิงห์โต, 2553, น. 46-47) 
เช่น โฆษณาท่ีพกัดา้นการท่องเท่ียว เป็นตวัอยา่งของความสัมพนัธ์ระหวา่งอ านาจ การครอบง า และ
ผลประโยชน์อย่างชัดเจนท่ีก าหนดให้เราเป็นคนท่ีอยู่ตรงไหนของสังคม (ชนชั้น) จากการเลือกใช้
บริการเพราะโฆษณาน าเสนอประเภทห้องพกัท่ีเหมาะกบับุคคลระดบัต่าง ๆ และเราก็ยอมรับการจดั
ประเภทเหล่านั้นโดยไม่ทนัรู้สึกตวั จึงท าใหเ้ห็นวา่อุดมการณ์มีความเก่ียวขอ้งกบัความคิดและความ
เช่ือของคนในสังคม การวิเคราะห์ภาษาก็จะเป็นเคร่ืองมือในการสะทอ้นให้เห็นอุดมการณ์ท่ีแฝงอยู่
ได ้ซ่ึงจากการศึกษาพบวา่อุดมการณ์ท่ีมีการถ่ายทอดผา่นวาทกรรมการท่องเท่ียว ไดแ้ก่ อุดมการณ์
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ทุนนิยม อุดมการณ์ความเป็นเมืองความเป็นชนบท อุดมการณ์การพฒันา อุดมการณ์ความเป็นไทย 
และอุดมการณ์ชนชั้นทางสังคม โดยมีอิทธิพลต่อสังคมใน 4 ดา้น ดงัน้ี   

6.2.1 สร้างความตระหนกัวา่การท่องเท่ียวมีประโยชน์ 
6.2.2 การสืบถอดอุดมการณ์ชนชั้นทางสังคม 
6.2.3 ส่งเสริมให้เกิดการก าหนดคุณลักษณะนักท่องเท่ียวในรูปแบบท่ีรัฐและสังคม

ตอ้งการ 
6.2.4 ส่งเสริมใหเ้กิดการก าหนดแบบแผนการพฒันาการท่องเท่ียว 

6.2.1 สร้างความตระหนักว่าการท่องเทีย่วมีประโยชน์ 
จากการศึกษาพบว่าชุดความคิดการยอมรับประโยชน์ของการท่องเท่ียวท่ีถูกผลิตและ

ประกอบสร้างผา่นตวับทภาษาในนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทยไดมี้การถ่ายทอดอุดมการณ์ทุน
นิยม ซ่ึงใหคุ้ณค่าต่อการท่องเท่ียวในฐานะเป็นสินคา้ท่ีสามารถตอบสนองความตอ้งการทั้งในระดบั
ปัจเจกบุคคล และระดบัชาติ กล่าวคือ ในระดบัปัจเจกบุคคล การท่องเท่ียวเป็นสินคา้ท่ีเม่ือเลือกซ้ือ
แลว้สามารถสร้างความสุข เสริมสร้างอตัลกัษณ์ของตนเอง สร้างความสัมพนัธ์ระหวา่งบุคคล และ
เป็นการเพิ่มพูนความรู้ให้กบัตนเอง ในขณะท่ีระดบัชาติการท่องเท่ียวเป็นสินคา้ท่ีเม่ือผลิตและวาง
จ าหน่ายไดแ้ลว้สามารถสร้างรายได ้และสร้างภาพลกัษณ์การเป็นเมืองท่ีสงบสุขให้แก่ประเทศไทย 
ทั้งหมดลว้นเป็นความตระหนกัวา่การท่องเท่ียวมีประโยชน์ 

“การสร้างความตระหนักว่าการท่องเท่ียวมีประโยชน์” จึงเป็นอิทธิพลของวาทกรรม 
การท่องเท่ียวท่ีมีต่อสังคม โดยเฉพาะอย่างยิ่งในสังคมยุคหลงัสมยัใหม่ท่ีมีการแยก “เวลาท างาน” 
กบั “เวลาวา่ง” ออกจากกนั  เม่ือท างานอยา่งเต็มท่ี  เวลาท่ีไม่ไดท้  างานก็จะกลายเป็นเวลาวา่ง  เป็น
เวลาท่ีควรพกัผอ่น และการพกัผอ่นดว้ยการท่องเท่ียวก็เป็นการสร้างความสุข เสริมสร้างอตัลกัษณ์
ของตนเอง สร้างความสัมพนัธ์ระหวา่งบุคคล ตลอดจนเป็นการเพิ่มพูนความรู้ใหก้บัตนเอง  

การใช้เวลาว่างดว้ยการท่องเท่ียว  จึงเป็นฝ่ังตรงขา้มกบัการใชเ้วลาท างาน  ทั้งสองส่วน 
ถูกบรรจุอยู่ในค่านิยมการใช้ชีวิตของมนุษย์ท่ีผูค้นในสังคมมองว่า การท่องเท่ียวเป็นส่ิงจ าเป็น 
เพราะช่วยให้ร่างกายและจิตใจท่ีเหน่ือยลา้จากการท างานนั้นมีสภาพท่ีดีข้ึนและสามารถกลับไป
ท างานไดอ้ยา่งเตม็ประสิทธิภาพอีกคร้ัง หรือแมก้ระทัง่การท่องเท่ียวแบบกลุ่มครอบครัว เพื่อน และ
คู่รัก ซ่ึงโดยส่วนใหญ่มกัมีจุดประสงคเ์พื่อกระชบัความสัมพนัธ์ระหวา่งกนั  โดยความสัมพนัธ์นั้น
อาจห่างเหินไปในระหว่างการท างานของฝ่ายใดฝ่ายหน่ึง  หรือของทั้งกลุ่ม  ผูค้นในกลุ่มน้ีเช่ือว่า
การท่องเท่ียวเป็นกิจกรรมทางสังคมท่ีช่วยดึงให้คนในความสัมพนัธ์ของตนเองนั้นไดม้าเจอกนัและ
มีเวลาอยูด่ว้ยกนั เพื่อกระชบัความสัมพนัธ์ท่ีห่างเหินใหก้ลบัมาแนบแน่นเช่นเดิม   
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ขณะเดียวกันแม้การท่องเท่ียวจะเป็นการออกไปสัมผสัผูค้นหรือส่ิงต่าง ๆ ภายนอก  
แต่ท้ายสุดแล้วการท่องเท่ียวก็คือการออกไปดูเพื่อค้นหาความรู้  ค้นหาตนเอง หรือเพื่อแสดง 
อตัลกัษณ์ของตนเอง  ดงันั้นจึงมีผูค้นท่ีออกเดินทางท่องเท่ียวตามพื้นท่ีต่าง ๆ ของไทย  และยนิยอม
ใหต้นเองถูกจดัอยูใ่นนิยามของนกัท่องเท่ียวแนวต่าง ๆ เช่น  นกัท่องเท่ียวแนวผจญภยั  นกัท่องเท่ียว
แนววฒันธรรม  นกัท่องเท่ียวแนววิถีชีวิต เป็นตน้ โดยการยินยอมจะแสดงออกมาผา่นการเผยแพร่
ภาพถ่าย ณ ป้ายบอกช่ือและท่ีตั้งของสถานท่ีนั้น ๆ หรือจุดท่ีควรต้องไปเยือน หรือการระบุจุด
เช็คอิน หรือการเขียนบรรยายดว้ยถอ้ยค าท่ีส่ือถึงการมาเยือน  การเป็นส่วนหน่ึง  และการไดเ้ขา้ร่วม
กิจกรรมการท่องเท่ียวแนวนั้น ๆ ผา่นส่ือสังคมออนไลน์ (Social Media)   

พฤติกรรมท่ีกล่าวในข้างต้น นอกจากจะแสดงถึงการยินยอมในการจัดกลุ่มของ
นักท่องเท่ียวแล้ว  ยงัเป็นพฤติกรรมท่ีมีส่วนในการถ่ายทอดและผลิตซ ้ าวาทกรรมท่องเท่ียวดว้ย  
กล่าวคือ การเผยแพร่ภาพถ่าย เร่ืองราว หรือแชร์ประสบการณ์ท่องเท่ียวท่ีเต็มไปด้วยรอยยิ้มและ
ความประทบัใจ ล้วนเกิดข้ึนภายใตเ้หตุผลว่า ผูส่้งสารตอ้งการแสดงให้ผูรั้บสารเห็นว่าตนเองมี
ความสุข ซ่ึงการแสดงวา่ตนเองมีความสุขเป็นการแสดงสถานภาพทางสังคมรูปแบบหน่ึงท่ีผูส่้งสาร
มองว่าตนเองก าลังอยู่ในจุดท่ีดีและน่าพึงพอใจเม่ือเทียบกับคนในสังคมเดียวกัน ดังนั้นในแง่
ประโยชน์ของการท่องเท่ียวท่ีเกิดข้ึนระดบัปัจเจกบุคคล คือ การท่องเท่ียวเป็นกิจกรรมนนัทนาการ
ท่ีท าใหบุ้คคลนั้นสามารถใชชี้วติในสังคมไดอ้ยา่งมีความสุขและราบร่ืน  

ส่วนในระดบัประเทศการท่องเท่ียวเป็นกิจกรรมท่ีสร้างรายไดแ้ละสร้างภาพลกัษณ์การ
เป็นเมืองท่ีสงบสุข  โดยมีรัฐเป็นผูน้ าทรัพยากรในประเทศมาเสนอขายเป็นสินคา้เพื่อจ าหน่ายให้แก่
นักท่องเท่ียวทั้ งในประเทศและต่างประเทศ  ซ่ึงวาทกรรมการท่องเท่ียวในนิตยสารเพื่อการ
ท่องเท่ียวของไทยไดน้ าเสนอชุดความคิดน้ีผา่นกลวธีิการใชภ้าษา เพื่อใหเ้น้ือหาท่ีน าเสนอกลายเป็น
ขอ้มูลท่ีแสดงวา่การท่องเท่ียวท าให้เกิดการลงทุนทางธุรกิจท่ีเก่ียวขอ้งกบัการท่องเท่ียวทั้งโดยตรง
และโดยออ้ม เช่น ธุรกิจขนส่ง ธุรกิจการน าเท่ียว ธุรกิจอาหารและการพกัแรม  ธุรกิจการคา้ของท่ี
ระลึก  และน าเสนอขอ้มูลเชิงสถิติเพื่อแสดงให้เห็นว่าการท่องเท่ียวท าให้เกิดการหมุนเวียนและ
กระจายเงินตราภายในประเทศจ านวนมาก  การน าเสนอชุดความคิดเหล่าน้ีท าให้ผูค้นในประเทศ
เช่ือว่าการท่องเท่ียวนั้นมีประโยชน์ โดยนอกจากจะสร้างประโยชน์ให้กบัตนเองแลว้ ยงัส่งผลให้
เศรษฐกิจภายในประเทศด าเนินไปดว้ยความราบร่ืน  อีกทั้งการท่องเท่ียวเป็นกิจกรรมท่ีเก่ียวเน่ือง
กบัความปลอดภยั  หากบา้นเมืองใดมีการท่องเท่ียวท่ีเฟ่ืองฟูย่อมแสดงให้เห็นว่าบา้นเมืองนั้นมี
ความปลอดภยั หรือมีความปกติสุข  ดงันั้นในแง่ประโยชน์ของการท่องเท่ียวท่ีเกิดข้ึนระดบัประเทศ 
คือ การท่องเท่ียวจึงเป็นเคร่ืองมือท่ีรัฐใชเ้พื่อการด าเนินงานของตนเอง ทั้งในดา้นเศรษฐกิจและการ
บริหารจดัการประเทศ 
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6.2.2 การสืบถอดอุดมการณ์ชนช้ันทางสังคม 
เม่ือพิจารณาอุดมการณ์ท่ีพบในนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวจะเห็นวา่อุดมการณ์ชนชั้นทาง

สังคม  เป็นอุดมการณ์ท่ีแมผู้ผ้ลิตตวับทจะไม่ไดมี้จงใจส่ือผ่านวาทกรรมการท่องเท่ียวอยา่งชัดเจน  
แต่อุดมการณ์น้ีกลบัมีปรากฏข้ึนอยา่งต่อเน่ือง  ทั้งน้ีอาจเน่ืองมากจากลกัษณะของสังคมไทยนั้นมี
ความเป็นชนชั้นทางสังคมมาอยา่งเน่ืองนาน กล่าวคือ หากพิจารณาในแง่การปกครองตามยคุ ไดแ้ก่  
ยุคการปกครองแบบสมบูรณาญาสิทธิราชย ์อ านาจการเมืองการปกครองอยู่ท่ีกษตัริย ์และยุคการ
ปกครองแบบประชาธิปไตย อ านาจการเมืองการปกครองอยูท่ี่ขา้ราชการ นกัธุรกิจ และนกัการเมือง 
แต่หากพิจารณาตามสภาพสังคมและเศรษฐกิจ โครงสร้างทางชนชั้นในสังคมไทยก็สามารถแบ่งได้
เป็น 3 กลุ่มใหญ่ คือ ชนชั้นสูง ไดแ้ก่ กลุ่มบุคคลท่ีมีหลกัทรัพยแ์ละรายไดสู้ง  ชนชั้นกลาง ไดแ้ก่ 
กลุ่มบุคคลท่ีมีหลกัทรัพยแ์ละรายไดป้านกลาง  และชนชั้นต ่า ไดแ้ก่ กลุ่มบุคคลท่ีมีหลกัทรัพยแ์ละ
รายไดต้ ่า   

ดังนั้ น  เม่ือการท่องเท่ียวถูกน ามาใช้เป็นสินค้าท่ีมีสัญญะแฝงความหมายบางอย่าง   
การเลือกซ้ือหรือเลือกใช้บริการการท่องเท่ียวจึงไม่ได้ตั้ งอยู่บนพื้นฐานความต้องการในเร่ือง
ประโยชน์การใชส้อยหรือความพึงพอใจเพียงเท่านั้น  ทวา่ยงัเก่ียวขอ้งกบัคุณค่าท่ีถูกส่ือผา่นสัญญะ
เหล่านั้นด้วย โดยเฉพาะสัญญะท่ีส่ือถึงระดับชนชั้นในสังคม โดยการท่องเท่ียวถูกมองว่าเป็น
เคร่ืองหมายแห่งชนชั้น (กาญจนา แก้วเทพ, 2557, น. 162)  เน่ืองจากในอุดมการณ์ทุนนิยม การ
ท่องเท่ียวนบัเป็นสินคา้ท่ีตอ้งใชเ้งินในการซ้ือขาย และตอ้งใชเ้วลาในการสัมผสั ดงันั้นนกัท่องเท่ียว
จึงตอ้งอาศยั 2 องคป์ระกอบใหญ่เพื่อท ากิจกรรมท่องเท่ียว นัน่คือ มีเงินและมีเวลา ในขณะเดียวกนั
ผูค้นในสังคมก็เช่ือว่า ชนชั้นสูงเป็นกลุ่มบุคคลท่ีมีรายได้สูงและมีความสามารถในการบริหาร
จดัการเวลาท างานใหก้ลายเป็นเวลาวา่งไดม้ากกวา่ชนชั้นกลางและชนชั้นต ่าท่ีตอ้งใชเ้วลาส่วนใหญ่
ในชีวิตหมดไปกับการท างานเพื่อหาเล้ียงชีพตนเองและครอบครัว  ดงันั้นการท่องเท่ียวจึงเป็น
กิจกรรมนันทนาการท่ีแสดงถึงระดบัชนชั้นได้  และท าให้ผูค้นบางกลุ่มมุ่งมัน่ท างานเพื่อสร้าง
รายได ้ และน ารายไดส่้วนนั้นไปใชใ้นการท่องเท่ียวแลว้กลบัมาท างานอีกคร้ัง วนเวียนซ ้ าไปซ ้ ามา
อยา่งไม่จบส้ิน  เพื่อใหต้นเองไดส้ัมผสัและรู้สึกถึงการใชชี้วติในรูปแบบของชนชั้นท่ีตนตอ้งการ  

6.2.3 ส่งเสริมให้เกดิการก าหนดคุณลกัษณะนักท่องเที่ยวในรูปแบบที่รัฐและสังคมต้องการ 
จากการศึกษาพบว่าชุดความคิดนกัท่องเท่ียวท่ีพึงประสงค์ท่ีถูกผลิตและประกอบสร้าง

ผ่านตวับทภาษาในนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทยไดใ้ห้ความส าคญัต่อนกัท่องเท่ียวในฐานะ 
ผูซ้ื้อในตลาดท่องเท่ียว และในฐานะของพลเมืองท่ีรัฐต้องการด้วย กล่าวคือ นิตยสารเพื่อการ
ท่องเท่ียวของไทยไดมี้ส่วนส่งเสริมให้เกิดการก าหนดคุณลกัษณะนกัท่องเท่ียวในรูปแบบท่ีรัฐและ
สังคมตอ้งการผา่นกลวธีิทางภาษาท่ีระบุถึงพฤติกรรมท่ีนกัท่องเท่ียวพึงกระท าและไม่พึงกระท าตาม 
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กฎ-ระเบียบ-ข้อห้าม-ข้อปฏิบติั-ข้อแนะน าในการท่องเท่ียวตามสถานท่ีต่าง ๆ รวมถึงตวับทท่ี 
บอกเล่าประสบการณ์ท่องเท่ียวของผูเ้ขียนเอง  แต่มีการแฝงวิธีการท่องเท่ียวเพื่อให้ผูอ่้านกระท า
ตาม โดยลกัษณะของนกัท่องเท่ียวในรูปแบบท่ีรัฐและสังคมตอ้งการคือ เป็นนกัท่องเท่ียวท่ีปฏิบติั
ตามกฎระเบียบของสถานท่ีท่องเท่ียวนั้น ๆ อยา่งเคร่งครัด  มีความเขา้ใจในวถีิชีวติ ผูค้น ชุมชน และ
ธรรมชาติ ไม่ท าลายทรัพยากรท่ีมีอยู่ในสถานท่ีท่องเท่ียว และซ้ือของฝากของท่ีระลึก เพื่อมีส่วน
ช่วยในการสร้างรายได้ให้กบัชุมชน ในขณะเดียวกนัหากนักท่องเท่ียวคนใดมีพฤติกรรมไม่พึง
ประสงคก์็จะไม่ไดรั้บการยอมรับจากสังคม และอาจถูกก าหนดใหเ้ป็นนกัท่องเท่ียวท่ีไม่ดี  

ดงันั้นหากมองในดา้นของการบริหารจดัการประเทศ การมีนกัท่องเท่ียวท่ีดีมีพฤติกรรม
อนัพึงประสงค ์ยอ่มมีความหมายเทียบเท่ากบัการมีพลเมืองท่ีดี  เน่ืองจากนกัท่องเท่ียวท่ีพึงประสงค์
ยอ่มไม่ก่อความเดือนร้อน เสียหาย หรือวุน่วายภายในประเทศ  ท าใหป้ระเทศด าเนินไปไดด้ว้ยความ
ราบร่ืน 

ขณะเดียวกนัชุดความคิดดงักล่าวก็มีส่วนหนุนเสริมให้การแบ่งชนชั้นทางสังคมชดัเจน
ข้ึน กล่าวคือ ผูท่ี้มีรายไดสู้งยอ่มมีโอกาสใชก้ารท่องเท่ียวเป็นเคร่ืองมือแสดงความเป็นพลเมืองท่ีดี
ของชาติไดม้ากกว่าผูท่ี้มีรายไดต้  ่า  การออกเดินทางท่องเท่ียวของคนกลุ่มน้ีจึงไม่ไดเ้ป็นเพียงการ
เป็นพลเมืองไทยท่ีดีเท่านั้น  แต่เป็นพลเมืองไทยท่ีดีท่ีมีฐานะทางสังคมดีกว่าและมีความพร้อม
มากกวา่พลเมืองไทยกลุ่มอ่ืน ๆ ท าให้ในคอลมัน์จดหมายถึงบรรณาธิการบางฉบบัปรากฏตวับทท่ี
ผูอ่้านเขียนแสดงความภาคภูมิใจในการเดินทางท่องเท่ียวภายในประเทศเพื่อช่วยชาติ  และเช่ือว่า
ตนเองเป็นผูอุ้ปถมัภ์ในฐานะเป็นนักท่องเท่ียวช่วยสร้างรายได้และท าให้ชีวิตของผูค้นในแหล่ง
ท่องเท่ียวนั้นดีข้ึน  ตลอดจนสามารถแกปั้ญหาสังคมเก่ียวกบัการยา้ยถ่ินฐานของคนต่างภูมิภาคได ้ 
การปรากฏของตวับทเช่นน้ีแสดงให้เห็นถึงอ านาจของความเช่ือท่ีมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมของผูค้น
ในสังคมไดอ้ยา่งชดัเจน  

6.2.4  ส่งเสริมให้เกดิการก าหนดแบบแผนการพฒันาการท่องเที่ยว 
นับตั้ งแต่ทศวรรษ 2530 จนถึงปัจจุบัน อุตสาหกรรมการท่องเท่ียวได้กลายเป็น

อุตสาหกรรมบริการท่ีมีความส าคญัต่อประเทศไทยอย่างมาก  ทั้ งในยามสภาวการณ์ปกติและ
สภาวการณ์ไม่ปกติ ดงันั้นรัฐบาลแต่ละสมยัจึงมีการก าหนดนโยบายในการส่งเสริมการท่องเท่ียว
อยา่งต่อเน่ือง และส่งต่อนโยบายมาสู่ทอ้งถ่ิน ชุมชน หรือหน่วยงานท่ีเก่ียวขอ้ง โดยเม่ือรับนโยบาย
จากภาครัฐแลว้ หน่วยงานก็กลบัมาด าเนินการคิดกิจกรรมท่องเท่ียว ซ่ึงบางคร้ังกิจกรรมเหล่านั้นก็
มาจากทิศทางการท่องเท่ียวท่ีถูกกล่าวถึงในตวับทนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทย   

ดว้ยเหตุน้ี เม่ือพิจารณาพบว่าอุดมการณ์การพฒันา  อุดมการณ์ความเป็นเมืองความเป็น
ชนบท และอุดมการณ์ความเป็นไทยท่ีถูกถ่ายทอดผ่านนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทยมีส่วน
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ส่งเสริมให้เกิดการก าหนดแบบแผนการพฒันาพื้นท่ี ดงัเช่น เม่ือการท่องเท่ียวกระแสหลกัได้รับ
ความนิยมสูง  นกัท่องเท่ียวจ านวนมากเดินทางไปยงัสถานท่ีท่องเท่ียวข้ึนช่ือตามการน าเสนอในส่ือ
ต่าง ๆ โดยเฉพาะนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทยจนสถานท่ีท่องเท่ียวเหล่านั้นรองรับไม่ไหว 
และได้รับผลกระทบด้านส่ิงแวดล้อม  กระแสการท่องเท่ียวโดยชุมชนจึงเกิดข้ึน โดยเฉพาะการ
ท่องเท่ียวแบบโฮมสเตย์ท่ีพบว่าปี พ.ศ. 2553 ทัว่ประเทศไทยมีการท่องเท่ียวโดยชุมชน ทั้งส้ิน  
299 แห่ง ตั้งอยู่ในภาคเหนือ 143 แห่ง ภาคใต ้79 แห่ง ภาคกลาง 48 แห่ง และภาคอีสาน 29 แห่ง  
(สุรเจต ไชยพนัธ์พงษ,์ 2563, น. 309)   

ส าหรับแบบแผนการพฒันาการท่องเท่ียวแบบโฮมสเตยท่ี์รัฐไดก้ าหนดข้ึน ประกอบดว้ย
การจดัการพื้นท่ีโฮมสเตยซ่ึ์งโดยส่วนใหญ่จะส่งเสริมให้ตั้งอยูใ่นชุมชนดั้งเดิมตามจงัหวดัต่าง ๆ ทัว่
ทุกภูมิภาคของประเทศ  การให้ความรู้เก่ียวกบัการดูแลนกัท่องเท่ียว ตลอดจนการส่งเสริมให้เกิด
ผลิตภณัฑชุ์มชนเพื่อวางจ าหน่ายใหแ้ก่นกัท่องเท่ียว ทั้งหมดคลอบคลุมอยูใ่นชุดความคิดต่างจงัหวดั
นิยม  การเป็นเจา้บา้นท่ีดี  และความเป็นไทยท่ีปรากฏในนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทยนัน่เอง  

นอกจากน้ี การท่องเท่ียวตลาดน ้ าและตลาดยอ้นยุคยงัเป็นปรากฏการณ์หน่ึงท่ีแสดงให้
เห็นผลของวาทกรรมการท่องเท่ียวจากนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทยท่ีมีต่อสังคมในด้าน
ส่งเสริมให้เกิดการก าหนดแบบแผนการพฒันาการท่องเท่ียว กล่าวคือ การท่องเท่ียวตลาดน ้ าและ
ตลาดยอ้นยุคอยา่งตลาดน ้ าด าเนินสะดวก ซ่ึงเป็นตลาดน ้ าแห่งแรกของประเทศไทยท่ีอยูใ่นจงัหวดั
ราชบุรี ไดเ้ป็นตน้แบบของการจดัตั้งตลาดน ้ าอีกหลายแห่งทัว่ประเทศ  โดยตลาดน ้ าด าเนินสะดวก
เกิดข้ึนควบคู่กบัคลองด าเนินสะดวก ซ่ึงพระบาทสมเด็จพระจอมเกลา้เจา้อยูห่วัทรงโปรดให้ขุดข้ึน
เม่ือ พ.ศ. 2409 เพื่อเช่ือมแม่น ้ าท่าจีนกบัแม่น ้ าแม่กลอง  เม่ือการท่องเท่ียวตลาดน ้ าด าเนินสะดวกมี
การขยายตวัมากข้ึน จึงส่งผลให้เกิดท่าเรือของเอกชนท่ีมุ่งเนน้การขายสินคา้ท่ีระลึกรูปแบบต่าง ๆ 
และบริการดา้นการท่องเท่ียวทางเรือข้ึนรองรับความตอ้งการของนกัท่องเท่ียวอย่างเป็นล ่าเป็นสัน 
ตั้งแต่ พ.ศ. 2530 เป็นตน้มา หลงัจากไดรั้บความนิยมมีผูค้นเดินทางไปท่องเท่ียวจ านวนมาก  และมี
การน าเสนอภาพและเร่ืองราวผ่านทางตวับทในนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทย  รวมถึงส่ือ
ประเภทอ่ืน ๆ ท าใหห้ลายชุมชนเร่ิมพฒันาตลาดน ้าในพื้นท่ีของตนเองข้ึนมาเช่นเดียวกนั   

จนเม่ือกระแสการท่องเท่ียวแนวยอ้นยุคเร่ิมเขา้มาภายในประเทศ  ตลาด 100 ปีสามชุก 
ตลาดท่ีสร้างดว้ยไมเ้รียงติดกนั อยูริ่มฝังตะวนัตกของแม่น ้ าท่าจีน จงัหวดัสุพรรณบุรี และมีการซ้ือ
ขายกนัมายาวนาน ก็กลายเป็นตลาดยอ้นยุคตน้แบบของประเทศ ท่ีท าให้หลายชุมชนหนักลบัไปร้ือ
ฟ้ืนตลาดเก่าในพื้นท่ีของตนเองให้มีรูปแบบและน่าสนใจเช่นเดียวกบัท่ีตลาด 100 ปีสามชุก รวมทั้ง
บางพื้นท่ี (เอกชน) ไดส้ร้างตลาดเก่า (ก่อสร้างใหม่) ข้ึนมาเพื่อรองรับกระแสความนิยมท่องเท่ียว
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ตลาดยอ้นยคุของผูค้น เช่น ตลาดเพลินวาน อ าเภอหวัหิน จงัหวดัประจวบคีรีขนัธ์ ท่ีถูกสร้างข้ึนมาให้
เป็นยา่นการคา้ยอ้นยคุท่ีมีชีวติ ซ่ึงปัจจุบนัไดปิ้ดกิจการลงแลว้  

กล่าวโดยสรุป การวิเคราะห์วิถีปฏิบติัทางสังคมและวฒันธรรมในบทน้ี ท าให้มองเห็นวา่
นโยบายส่งเสริมการท่องเท่ียวและเหตุการณ์ต่าง ๆ ท่ีเกิดข้ึนในสังคมตามช่วงเวลา พ.ศ. 2530-2559  
นั้ นได้ส่งผลต่อการผลิตตัวบทวาทกรรมการท่องเท่ียวในนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทย  
ขณะเดียวกนัวาทกรรมการท่องเท่ียวไดส่้งผลต่อสังคมในดา้นต่าง ๆ ทั้งการสร้างความตระหนกัให้
ผูค้นในสังคมเช่ือวา่การท่องเท่ียวมีประโยชน์  การสืบทอดอุดมการณ์ชนชั้นทางสังคม  การส่งเสริม
ให้เกิดการก าหนดคุณลกัษณะนกัท่องเท่ียวในรูปแบบท่ีรัฐและสังคมตอ้งการ และการส่งเสริมให้
เกิดการก าหนดแบบแผนการพฒันาการท่องเท่ียว 
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บทที ่7 
สรุปผลการวจิัย  อภิปรายผล  และข้อเสนอแนะ 

 
7.1 สรุปผลการวจิัย  

งานวจิยัช้ินน้ี เป็นการศึกษาวาทกรรมการท่องเท่ียวในนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทย 
เพื่อค้นหาว่าในแง่การท่องเท่ียวภายในประเทศนั้ นมีการประกอบสร้างและส่ือความหมาย
อุดมการณ์ท่ีเก่ียวขอ้งกบัการท่องเท่ียวอย่างไร ตลอดจนการน าเสนออุดมการณ์มีการปรับเขา้กบั
บริบททางสังคมในแต่ละช่วงสมยัอยา่งไร ซ่ึงทั้งหมดจะท าให้คนในสังคมโดยเฉพาะนกัท่องเท่ียว
ตระหนกัว่าความคิดหรือวิถีปฏิบติัของนกัท่องเท่ียวภายในประเทศด าเนินไปภายใตอุ้ดมการณ์ใด  
และวตัถุประสงคใ์นการผลิตอุดมการณ์นั้น ๆ เกิดข้ึนมาเพื่ออะไร โดยสามารถสรุปผลการศึกษาได้
ดงัต่อไปน้ี  

วาทกรรมการท่องเท่ียวในนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทย เป็นงานวิจยัท่ีเกิดข้ึนโดยมี
วตัถุประสงค์ คือ 1). เพื่อศึกษาอุดมการณ์ท่ีส่ือผ่านภาษาในนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทย  
ตามแนวทางการศึกษาวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์ระหว่าง พ.ศ. 2530-2559 2). เพื่อศึกษากลวิธี
ทางภาษาท่ีใช้น าเสนออุดมการณ์เก่ียวกับการท่องเท่ียวในนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทย 
ระหว่าง พ.ศ. 2530-2559 และ 3). เพื่อศึกษาการเปล่ียนแปลงทางวาทกรรมการท่องเท่ียว 
ในนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทยระหว่าง พ.ศ. 2530-2559 โดยมีระเบียบวิธีวิจยัท่ีใช้ศึกษา  
คือ แนวทางทฤษฎีวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์ (Critical Discourse Analysis) ของแฟร์เคลาฟ์ 
(Fairclough, 1995, p. 59)  และแนวคิดชา ติพัน ธ์ุวรรณนาแห่งการ ส่ือสาร  (Ethnography of 
Communication) ของ ไฮมส์ (Hymes, 1962, 1964, 1974 อา้งถึงใน ศิริพร ภกัดีผาสุข, 2553, น. 17-20)   

จากการศึกษาวิเคราะห์ข้อมูลในนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทย 2 รายช่ือ ได้แก่  
นิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. และนิตยสารเพื่อนเดินทาง ท่ีเผยแพร่ตั้งแต่ พ.ศ. 2530-2559  ผลวิจัย
สามารถสรุปได ้3 ประเด็น ดงัน้ี  

7.1.1 อุดมการณ์ท่ีส่ือผ่านภาษาในนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทย ตามแนวทาง
การศึกษาวาทกรรมวเิคราะห์เชิงวพิากษร์ะหวา่ง พ.ศ. 2530-2559 

7.1.2 กลวิธีทางภาษาท่ีใช้น าเสนออุดมการณ์เก่ียวกบัการท่องเท่ียวในนิตยสารเพื่อการ
ท่องเท่ียวของไทย ระหวา่ง พ.ศ. 2530-2559 

7.1.3 การเปล่ียนแปลงทางวาทกรรมการท่องเท่ียวในนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทย
ระหวา่ง พ.ศ. 2530-2559 
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7.1.1 อุดมการณ์ที่ส่ือผ่านภาษาในนิตยสารเพ่ือการท่องเที่ยวของไทย ตามแนวทางการศึกษา
วาทกรรมวเิคราะห์เชิงวพิากษ์ระหว่าง พ.ศ. 2530-2559 

จากการศึกษาพบว่า นิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทยมีการถ่ายทอดชุดความคิดท่ี
เก่ียวขอ้งกบัการท่องเท่ียว 6 ชุดความคิด ได้แก่ นักท่องเท่ียวท่ีพึงประสงค์ การเป็นเจา้บ้านท่ีดี 
ต่างจงัหวดันิยม  ความเป็นไทย  การมีอยูข่องชนชั้นทางสังคม และการยอมรับประโยชน์ของการ
ท่องเท่ียว (การท่องเท่ียวสร้างประโยชน์ให้แก่ผูท้่องเท่ียว และการท่องเท่ียวสร้างประโยชน์ให้แก่
ประเทศ) ชุดความคิดเหล่าน้ีท างานภายใตอุ้ดมการณ์ส าคญั 5 อุดมการณ์ ไดแ้ก่ 1. อุดมการณ์ทุน
นิยม 2. อุดมการณ์ความเป็นเมืองความเป็นชนบท 3. อุดมการณ์การพฒันา 4. อุดมการณ์ความเป็น
ไทย และ 5. อุดมการณ์ชนชั้นทางสังคม โดยมีรายละเอียดดงัน้ี 

7.1.1.1 อุดมการณ์ทุนนิยม เป็นอุดมการณ์ท่ีเกิดข้ึนภายใตเ้ศรษฐกิจแบบทุนนิยมท่ีท าให้
การท่องเท่ียวไม่ไดเ้ป็นเพียงสินคา้ท่ีตอบสนองในเชิงการพกัผอ่นหรือสร้างความเพลิดเพลินเท่านั้น 
แต่เป็นสินค้าท่ีมีมูลค่าทางสัญญะท่ีถูกน าไปใช้เพื่อตอบสนองการใช้ชีวิตในแง่มุมอ่ืน ๆ ด้วย  
โดย เป็นอุดมการณ์ท่ีปฏิบติัการอยูเ่บ้ืองหลงัชุดความคิดนกัท่องเท่ียวท่ีพึงประสงค ์การเป็นเจา้บา้น
ท่ีดี และการยอมรับประโยชน์ของการท่องเท่ียว  

7.1.1.2 อุดมการณ์ความเป็นเมืองความเป็นชนบท เป็นอุดมการณ์ท่ีเกิดข้ึนจากการ
เปล่ียนแปลงรูปแบบทางสังคมของไทยจากสังคมเกษตรกรรมสู่การเป็นสังคมอุตสาหกรรมการผลิต
และบริการ โดยการขยายตวัของเมืองท่ีมาพร้อมกบัความเจริญดา้นโครงสร้างพื้นฐานท าให้เกิดภาพ
ความแตกต่างระหว่างพื้นท่ีท่ีจนเกิดการนิยามความเป็นเมืองความเป็นชนบทข้ึน ซ่ึงรัฐมีบทบาท
ค่อนขา้งมากต่อการผลกัดนัให้มีความเป็นเมืองความเป็นชนบทเกิดข้ึนในสังคมไทย  ดว้ยเนน้การ
พฒันากรุงเทพมหานครอย่างต่อเน่ืองจนกลายเป็นเมืองใหญ่ท่ีสุดเมืองเดียวในประเทศ เม่ือ
กรุงเทพมหานครเป็นเมืองหลวงท่ีมีลักษณะเป็น เอกนครย่อมส่งผลให้เมืองอ่ืน ๆ ท่ีไม่ใช่
กรุงเทพมหานครกลายเป็นเมืองบริวาร ดงันั้นค าวา่ “ต่างจงัหวดั” จึงมีสถานะเป็นเมืองบริวาร อนั
หมายถึงจงัหวดัท่ีอยูร่อบนอกกรุงเทพมหานคร มิใช่หมายถึงจงัหวดัต่าง ๆ ท่ีอยูภ่ายในประเทศไทย
นัน่เอง (ภิญญพนัธ์ุ  พจนะลาวลัย,์ 2563) ซ่ึงชุดความคิดทางการท่องเท่ียวท่ีเกิดข้ึนภายใตก้ารท างาน
ของอุดมการณ์ความเป็นเมืองความเป็นชนบทคือ ชุดความคิดต่างจงัหวดันิยม 

7.1.1.3 อุดมการณ์การพัฒนา เป็นอุดมการณ์ท่ีแสดงถึงกระบวนการเปล่ียนแปลงจาก
สภาพท่ีพึงปรารถนาน้อยไปสู่สภาพท่ีพึงปรารถนามากข้ึน โดยในงานวิจยัน้ีขออธิบายเฉพาะ
อุดมการณ์การพฒันาท่ีเก่ียวข้องกับพื้นท่ีท่องเท่ียวเท่านั้ น ซ่ึงหมายถึง อุดมการณ์ท่ีแสดงถึง
กระบวนการเปล่ียนแปลงสภาพของของพื้นท่ีท่ีผูค้นใชด้ าเนินชีวิตโดยทัว่ไป ให้กลายเป็นสถานท่ี
ท่องเท่ียวท่ีนกัท่องเท่ียวอยากมาเยีย่มเยือน นิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทยมีการน าเสนอสถานท่ี
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ท่องเท่ียวกระจายอยูต่ามจงัหวดัต่าง ๆ เป็นจ านวนมาก โดยสถานท่ีท่องเท่ียวเหล่านั้นตอ้งอาศยัการ
คดัเลือก ตระเตรียม และปรุงแต่งให้เกิดความพร้อมจึงจะสามารถน ามาใช้รองรับนกัท่องเท่ียวได ้ 
กล่าวไดว้า่ เป็นพื้นท่ีท่ีไดรั้บการพฒันาให้กลายเป็นสถานท่ีท่องเท่ียวนัน่เอง ดงันั้นชุดความคิดการ
ท่องเท่ียวท่ีขบัเคล่ือนอยูภ่ายใตอุ้ดมการณ์การพฒันาก็คือ ชุดความคิดต่างจงัหวดันิยม 

7.1.1.4 อุดมการณ์ความเป็นไทย เป็นอุดมการณ์ท่ีแสดงถึงลกัษณะเด่น อตัลกัษณ์ และ
เอกลกัษณ์ของการเป็นชนชาติไทย อนัเป็นผลรวมท่ีเกิดจากความคิดความเช่ือในองค์ประกอบ
ส าคญั ไดแ้ก่ ชาติ ศาสนา พระมหากษตัริย์ และวฒันธรรม  โดยความเป็นไทยมีความล่ืนไหล ถูก
เปล่ียนความหมายไปตามยุคสมยัผ่านอ านาจของผูผ้ลิตท่ีมีการนิยามความเป็นไทย  ซ่ึงส่วนใหญ่
ลว้นมาจากหน่วยงานต่าง ๆ ในภาครัฐ ท าให้ความเป็นไทยกลายเป็นส่ิงท่ีมีพลวตั ทั้งน้ีอุดมการณ์
ความเป็นไทยไดถู้กถ่ายทอดลงในสินคา้ท่องเท่ียว ทั้งท่ีเป็นสถานท่ี ส่ิงของ อาหาร รูปแบบกิจกรรม 
หรือแมแ้ต่วิถีชีวิตของผูค้นในภูมิภาคต่าง ๆ และผลิตซ ้ าเป็นบทความท่องเท่ียวเผยแพร่ในนิตยสาร
เพื่อการท่องเท่ียวของไทยตลอดระยะเวลา 30 ปี (พ.ศ. 2530-2559) และปรากฏชดัในช่วงปี พ.ศ. 
2558-2561 ท่ีมีนโยบายส่งเสริมการท่องเท่ียว “วิถีไทย” โดยมีการประกอบสร้างและถ่ายทอดความ
หมายความเป็นไทยวา่ เป็นส่ิงล ้าค่า มีความบริสุทธ์ิ ดูลึกลบัน่าคน้หา น่าเรียนรู้เพื่อให้รู้จกัรากเหงา้
ของตนเอง อีกทั้งควรภาคภูมิใจและหวงแหนไวเ้พื่อลูกหลานในอนาคต ดงันั้นแมรั้ฐไม่ได้ออก
นโยบายหรือกฎหมายบังคับให้ผูค้นท่องเท่ียว  แต่ใช้การประกอบสร้างความเป็นไทยให้มี
ความหมายเช่ือมโยงกบัรากเหง้าและความเป็นอดีตของผูค้นในสังคมหลากหลายกลุ่ม  การออก
เดินทางเพื่อสัมผสัความเป็นไทยในมุมของนกัท่องเท่ียวจึงไม่ใช่การถูกบงัคบัฝืนใจ  แต่เกิดข้ึนจาก
การตดัสินใจของตนเอง กลายเป็นการปฏิบติัตามวถีิทางวาทกรรมโดยไม่รู้ตวั  ซ่ึงรัฐหวงัผลดา้นการ
พฒันาเศรษฐกิจต่อไป  

7.1.1.5 อุดมการณ์ชนช้ันทางสังคม เป็นอุดมการณ์ท่ีแสดงถึงการแบ่งกลุ่มบุคคลออกเป็น 
ช่วงชั้นตามหลกัเกณฑ์ต่าง ๆ ซ่ึงไดถู้กถ่ายทอดและผลิตซ ้ าอยูใ่นสังคมไทยมาเน่ินนาน  และระดบั
ชนชั้นท่ีต่างกันท าให้ผูค้นได้รับการกระท าหรือมีการกระท าระหว่างบุคคลหรือระหว่างกลุ่ม
แตกต่างกนั ดงันั้นการจดัช่วงชั้นทางสังคมยอ่มช้ีให้เห็นความไม่เท่าเทียมกนัของผูค้นในสังคม โดย
นิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทยได้ผลิตซ ้ าพฤติกรรมท่ีสะทอ้นความไม่เท่าเทียมกนัของผูค้น  
และท าให้ความไม่เท่าเทียมกนักลายเป็นความชอบธรรม ผ่านเน้ือหาท่ีมีการน าเสนอบทบาทของ
การเป็นนักท่องเท่ียวเป็นผูอุ้ปถมัภ์  และผูท่ี้อาศยัในพื้นท่ีท่องเท่ียวเป็นผูรั้บการอุปถมัภ์ รวมถึง
บทบาทของชนชั้นปกครอง (พระมหากษตัริยแ์ละราชวงศ์) และชนชั้นใตป้กครอง (ประชาชน
ทัว่ไป)  อีกทั้งยงัปรากฏการน าเสนอเน้ือหาท่ีส่ือความเท่าเทียม ซ่ึงเป็นส่วนหน่ึงของอุดมการณ์
ความเป็นชนชั้นท่ีถูกผลิตข้ึนจากชนชั้นกลาง เพื่อสร้างความชอบธรรมใหแ้ก่ชนชั้นของตนเอง  
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7.1.2 กลวิธีทางภาษาที่ใช้น าเสนออุดมการณ์เกี่ยวกับการท่องเที่ยวในนิตยสารเพ่ือการ
ท่องเทีย่วของไทย ระหว่าง พ.ศ. 2530-2559 

นิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทยปรากฏการถ่ายทอดอุดมการณ์เก่ียวกบัการท่องเท่ียว
ผ่านกลวิธีทางภาษา 10 กลวิธี ไดแ้ก่ กลวิธีการใช้ค  าเรียกขาน  กลวิธีค  าแสดงอาการ กลวิธีการใช้ 
อุปลกัษณ์  กลวิธีแสดงทศันภาวะ กลวิธีการอา้งถึง  กลวิธีการขยายความ  กลวิธีการใช้สหบท   
กลวิธีการใช้มูลบท  กลวิธีการตั้ งค  าถามเชิงวาทศิลป์  และกลวิธีการใช้จุดจับใจเชิงข่าว ดัง
รายละเอียดดงัต่อไปน้ี 

7.1.2.1 อุดมการณ์ทุนนิยม ประกอบดว้ย 4 ชุดความคิด ไดแ้ก่  
 1) ชุดความคิดนกัท่องเท่ียวท่ีพึงประสงคถู์กส่ือผา่นกลวิธีการใชค้  าเรียกขาน  กลวิธีค  า

แสดงอาการ  กลวธีิแสดงทศันภาวะ  กลวธีิการใชมู้ลบท  กลวธีิการตั้งค  าถามเชิงวาทศิลป์   
2) ชุดความคิดการเป็นเจา้บา้นท่ีดีถูกส่ือผา่นกลวธีิค าแสดงอาการ กลวธีิแสดงทศันภาวะ  

กลวธีิการอา้งถึง  กลวธีิการใชมู้ลบท  กลวธีิการตั้งค  าถามเชิงวาทศิลป์ 
3) ชุดความคิดความเป็นไทยถูกส่ือผา่นกลวธีิการใชส้หบท  กลวธีิการใชมู้ลบท   
4) ชุดความคิดการยอมรับประโยชน์ของการท่องเท่ียวถูกส่ือผา่นกลวิธีทางภาษาทั้ง 10 

กลวธีิ  
7.1.2.2 อุดมการณ์ความเป็นเมืองความเป็นชนบท  ประกอบด้วย 1 ชุดความคิด ได้แก่  

ชุดความคิดต่างจงัหวดันิยมถูกส่ือผ่านกลวิธีการใช้อุปลกัษณ์  กลวิธีแสดงทศันภาวะ กลวิธีการอา้งถึง  
กลวธีิการขยายความ  กลวธีิการใชส้หบท  กลวธีิการใชมู้ลบท  และกลวธีิการใชจุ้ดจบัใจเชิงข่าว   

7.1.2.3 อุดมการณ์การพฒันา  ประกอบดว้ย 1 ชุดความคิด ไดแ้ก่ ชุดความคิดต่างจงัหวดันิยม
ถูกส่ือผ่านกลวิธีการใช้อุปลักษณ์  กลวิธีแสดงทัศนภาวะ กลวิธีการอ้างถึง  กลวิธีการขยายความ  
กลวธีิการใชส้หบท  กลวธีิการใชมู้ลบท  และกลวธีิการใชจุ้ดจบัใจเชิงข่าว   

7.1.2.4 อุดมการณ์ความเป็นไทย  ประกอบดว้ย 1 ชุดความคิด ไดแ้ก่ ชุดความคิดความเป็น
ไทยถูกส่ือผา่นกลวธีิการใชส้หบท  และกลวธีิการใชมู้ลบท   

7.1.2.5 อุดมการณ์ชนชั้นทางสังคม ประกอบดว้ย 1 ชุดความคิด ไดแ้ก่ ชุดความคิดการมีอยู่
ของชนชั้ นทางสังคมถูกส่ือผ่านกลวิธีการใช้ค  าเรียกขาน  กลวิธีค  าแสดงอาการ กลวิธีการอ้างถึง   
กลวธีิการใชมู้ลบท   
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7.1.3 การเปลี่ยนแปลงทางวาทกรรมการท่องเที่ยวในนิตยสารเพ่ือการท่องเที่ยวของไทย
ระหว่าง พ.ศ. 2530-2559 

ส าหรับการเปล่ียนแปลงของอุดมการณ์ในวาทกรรมการท่องเท่ียวท่ีปรากฏในนิตยสาร
เพื่อการท่องเท่ียวของไทย ระหวา่ง พ.ศ. 2530-2559 สามารถวิเคราะห์ไดต้ามการปฏิสัมพนัธ์ท่ีมีต่อ
เหตุการณ์ในสังคมและระบบเศรษฐกิจของประเทศในช่วงเวลาต่าง ๆ ดงัน้ี 

7.1.3.1 ช่วงระยะปี พ.ศ. 2530-2539 
 ส าหรับช่วงทศวรรษ 2530 ขณะนั้นกระแสสังคมมีการเนน้เชิดชูความยิง่ใหญ่ของ

ชาติและสถาบนัพระมหากษตัริย ์ตลอดจนสร้างความภาคภูมิใจในความเป็นไทย ส่วนช่วงปลาย
ทศวรรษ 2530 กระแสการอนุรักษ์ธรรมชาติกลายเป็นปรากฏการณ์ท่ีมีการกล่าวถึงเป็นวงกวา้ง 
ดงันั้นในตลาดการท่องเท่ียวจึงเกิดรูปแบบการท่องเท่ียวแนวอนุรักษธ์รรมชาติข้ึน  ซ่ึงมีการน าเสนอ
ขอ้มูลท่ีเก่ียวกบัการอนุรักษ์เพิ่มมากข้ึน เช่น การกล่าวถึงขอ้ระเบียบ ขอ้บงัคบั กฎหมายท่ีเก่ียวกบั
การท่องเท่ียวในพื้นท่ีธรรมชาติ รวมถึงหลกัการปฏิบติัตนในการเป็นนกัท่องเท่ียวพึงประสงคด์า้น
ส่ิงแวดลอ้ม  และลกัษณะของการเป็นเจา้บา้นท่ีดี ซ่ึงเป็นแนวคิดภายใตอุ้ดมการณ์ทุนนิยม  

7.1.3.2 ช่วงระยะปี พ.ศ. 2540-2549 
 ส าหรับช่วงทศวรรษ 2540 สังคมไทยมีการเปล่ียนแปลงในหลายดา้น ทั้งการเมือง

ท่ีเกิดความไม่สงบภายในประเทศ  ในขณะท่ีผูค้นมีการเปล่ียนทางสังคมวฒันธรรม มีการเติบโต
ทางเศรษฐกิจก่อให้เกิดกลุ่มคนท่ีมีการศึกษา มีฐานะทางเศรษฐกิจค่อนขา้งดี ใช้ชีวิตอยู่ในเมือง 
ประกอบอาชีพในภาคอุตสาหกรรมและบริการเพิ่มมากข้ึน รวมทั้งสังคมไทยเร่ิมเขา้สู่ยคุเทคโนโลยี
ขอ้มูลข่าวสาร  เช่ือมต่อกบัโลกภายนอกไดส้ะดวกยิง่ข้ึน สังคมตอนนั้นปรากฏมุมมองการท่องเท่ียว
เป็นกิจกรรมท่ีช่วยผ่อนคลายเครียด สร้างความสนุกสนาน และสอดแทรกความรู้ ซ่ึงทั้งหมดถูก
ถ่ายทอดผา่นอุดมการณ์ทุนนิยมควบคู่กบัอุดมการณ์ความเป็นเมืองความเป็นชนบท และอุดมการณ์
การพฒันาท่ีเน้นการน าเสนอภาพบรรยากาศการท่ีสวยงามของธรรมชาติ  เพื่อสร้างคุณค่าให้แก่
พื้นท่ีชนบทในจงัหวดัต่าง ๆ กลายเป็นสถานท่ีพกัผ่อนของคนเมือง  รวมถึงการน าเสนอลกัษณะ
ของการเป็นเจา้บา้นท่ีดีท่ีรักและหวนแหนทรัพยากรในพื้นท่ี  ท าให้พื้นท่ีต่างจงัหวดักลายเป็น
สถานท่ีท่องเท่ียวส าคญัของประเทศ 

7.1.3.3 ช่วงระยะปี พ.ศ. 2550-2559 
 ส่วนช่วงทศวรรษ 2550 สังคมไทยมีการพฒันาโครงสร้างพื้นฐานและส่ิงอ านวย

ความสะดวกในพื้นท่ีต่าง ๆ มากมาย  ดงันั้นในดา้นการท่องเท่ียวจึงเป็นการพฒันาการท่องเท่ียวให้
ได้มาตรฐาน  และยกระดับแหล่งท่องเท่ียวเช่ือมโยงกับความต้องการของผูค้นท่ีหลากหลาย 
ช่วงเวลาดังกล่าวจึงปรากฏการท่องเท่ียวหลากหลายรูปแบบ โดยช่วงต้นทศวรรษปรากฏการ
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ถ่ายทอดอุดมการณ์ทุนนิยมควบคู่กบัอุดมการณ์ความเป็นเมืองความเป็นชนบท และอุดมการณ์การ
พฒันา มีการน าเสนอภาพความแตกต่างระหว่างบรรยากาศพื้นท่ีภายในเมืองและบรรยากาศพื้นท่ี
นอกเมือง  สินคา้พื้นเมือง  และสถานท่ีท่องเท่ียวตามจงัหวดัต่าง ๆ เพื่อกระตุน้ให้นกัท่องเท่ียวเห็น
ว่ามีความน่าสนใจ  ประกอบกบัมีการน าเสนอเน้ือหาเพื่อสร้างความเขา้ใจว่าการท่องเท่ียวท าให้
พื้นท่ีต่าง ๆ เกิดการพฒันา และมีเศรษฐกิจท่ีดีข้ึน ส่วนในช่วงท้ายทศวรรษนิตยสารเพื่อการ
ท่องเท่ียวของไทยปรากฏการถ่ายทอดอุดมการณ์ความเป็นไทยและอุดมการณ์การทุนนิยม กล่าวคือ 
มีการน าเสนอเน้ือหาท่ีมีความหมายครอบคลุมอุดมการณ์ความเป็นไทยในด้านต่าง ๆ เช่น ด้าน
อาหาร ดา้นการแต่งกาย ดา้นท่ีอยูอ่าศยั ดา้นประเพณี ดา้นภาษา ดา้นอาชีพ ดา้นความเช่ือและศิลปะ
พื้นถ่ิน ส่วนอุดมการณ์ทุนนิยมนั้นมีการน าเสนอแนวคิดวา่การท่องเท่ียวส่ิงท่ีดี โดยมีประโยชน์ทั้ง 
ผูท่ี้ท่องเท่ียวและมีประโยชน์ต่อประเทศชาติ เพราะนอกจากจะเป็นกิจกรรมท่ีสร้างความสุขแลว้ ยงั
สร้างรายได ้และสร้างภาพลกัษณ์ท่ีดีต่อประเทศดว้ย   

 

7.2 อภิปรายผลการศึกษา 
วาทกรรมการท่องเท่ียวมีการส่ืออุดมการณ์ท่ีมีผลมาจากนโยบายส่งเสริมการท่องเท่ียว

และเหตุการณ์ต่าง ๆ ซ่ึงเกิดข้ึนในสังคมตามช่วงเวลา พ.ศ. 2530-2559  กล่าวคือ รัฐบาลไทยในแต่
ละยุคสมยัไดเ้ลือกการท่องเท่ียวเป็นอุตสาหกรรมหลกัในการด าเนินงานทางดา้นเศรษฐกิจ ทั้งใน
ยามปกติและในยามท่ีเกิดวิกฤติการณ์ โดยมีกระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬาเป็นผูรั้บนโยบายหลกั
มาด าเนินการจดัท ายุทธศาสตร์เพื่อการพฒันาการท่องเท่ียวและกีฬาให้สอดคล้องกับแนวทาง 
การพฒันาของประเทศ  และมีการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยเป็นผูอ้อกแบบและสร้างสรรค์สินคา้
การท่องเท่ียว ตลอดจนการเผยแพร่ประชาสัมพนัธ์การท่องเท่ียวทั้งในประเทศและต่างประเทศ  

ดงันั้นจึงกล่าวไดว้่า รัฐมีส่วนส าคญัในการผลกัดนัให้วาทกรรมการท่องเท่ียวเกิดข้ึนใน
นิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทย  เพราะนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวเป็นส่ือท่ีมุ่งโนม้นา้วใจให้ผูค้น
เกิดความรู้สึกอยากท่องเท่ียวตามเน้ือหาท่ีน าเสนอ อีกทั้งเม่ือรัฐเป็นผูท่ี้ก าหนดแผนพฒันาเศรษฐกิจ
และสังคมแห่งชาติซ่ึงเป็นแบบแผนใหญ่ท่ีหน่วยงานต่าง ๆ ต้องด าเนินตาม ท าให้แม้นิตยสาร 
การท่องเท่ียวฉบบันั้นจะอยูห่รือไม่ไดอ้ยูใ่นสังกดัของรัฐก็ยอ่มตอ้งน าเสนอเร่ืองราวการท่องเท่ียวท่ี
สอดคลอ้งกบักระแสการท่องเท่ียวท่ีรัฐก าลงัด าเนินการสนบัสนุนในแต่ละช่วงเวลานัน่เอง  

ขอ้ท่ีควรสังเกตจึงเป็นเร่ืองกระบวนการท่ีรัฐท าให้การท่องเท่ียว ซ่ึงเป็นสินคา้ฟุ่มเฟือย
กลายเป็นส่ิงจ าเป็น โดยจากงานวิจัยช้ินน้ีพบว่าเก่ียวข้องกับการถ่ายทอดอุดมการณ์ส าคัญ  
5 อุดมการณ์ ไดแ้ก่ อุดมการณ์ทุนนิยม อุดมการณ์ความเป็นเมืองความเป็นชนบท อุดมการณ์การ
พฒันา อุดมการณ์ความเป็นไทย และอุดมการณ์ชนชั้นทางสังคม  ตลอดจนการหมุนวนของระบบ
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เศรษฐกิจ นโยบายของรัฐ และเหตุการณ์ต่าง ๆ ในประเทศ  ซ่ึงเห็นไดว้า่ตั้งแต่ช่วงทศวรรษ 2530 
เป็นตน้มามีการท่องเท่ียวมีการเปล่ียนแปลงท่ีลึกซ้ึงมากข้ึน กล่าวคือ มีการน าเร่ืองราวการใชชี้วิต 
หรือเป้าหมายของชีวติมากล่าวถึงในรูปแบบ Life style ของผูค้นควบคู่กบัการท ากิจกรรมท่องเท่ียว 
โดยเฉพาะเหล่าชนชั้นกลางใหม่ท่ีเติบโตเป็นปึกแผน่ในปัจจุบนั ซ่ึงสามารถสะทอ้นภาพแทนความ
เป็นจริงในชีวิตของผูค้นท่ีตอ้งเผชิญกบัความรู้สึกถูกกดทบัจากสังคม  ภาพแทนน้ีท าให้ผูค้นเห็น
ความปรารถนาของตนวา่การใชชี้วิตในรูปแบบท่ีตอ้งการนั้นเป็นเช่นไร โดยเป็นการใส่ความหมาย
ใหม่ของชีวติท่ีมีการท่องเท่ียวเป็นส่วนหน่ึง  เน่ืองจากการท่องเท่ียวเป็นกิจกรรมนนัทนาการท่ีสร้าง
ความรู้สึกในเชิงบวกอนัมีส่วนช่วยให้ความรู้สึกถูกกดทบันั้นบรรเทาเบาลงในชัว่ระยะเวลาหน่ึง  
ส่ิงท่ีเกิดข้ึนเหล่าน้ีเป็นการท างานภายใตอ้  านาจของอุดมการณ์ทุนนิยมท่ีเขา้มาพร้อมกบัรูปแบบของ
สังคมท่ีเปล่ียนแปลงไป 

การใส่ความหมายใหม่ของชีวติท่ีมีการท่องเท่ียวเป็นส่วนหน่ึง แมไ้ม่ไดเ้ป็นเป้าหมายท่ีมุ่ง
มองอนาคตอนัไกลเป็นหลกั แต่ทวา่ผูค้นในสังคมก็ใหก้ารยอมรับและยดึถือปฏิบติั  เน่ืองจากเช่ือวา่
การท่องเท่ียวจะท าให้ตนมีความสุข เสริมสร้างอตัลกัษณ์ สร้างความสัมพนัธ์ระหวา่งบุคคล เพิ่มพูน
ความรู้ รวมถึงสร้างรายไดใ้ห้แก่ประเทศ และแสดงถึงภาพลกัษณ์การเป็นเมืองท่ีสงบสุขได ้โดย 
ชุดความคิดเหล่าน้ีเกิดข้ึนจากการท่ีผูผ้ลิตนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทยไดใ้ชป้ระสบการณ์ร่วม
ของตนเองท่ีเป็นหน่ึงในสมาชิกของสังคม  มาสร้างเป็นมุมมองแทนสมาชิกคนอ่ืน ๆ ว่าคนส่วน
ใหญ่ในสังคมคิดและรู้สึกอยา่งไร  ซ่ึงผูค้นในสังคมและผูอ่้านนิตยสารใหก้ารยอมรับ  เน่ืองจากเช่ือ
ว่าผูผ้ลิตนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวเป็นผูท่ี้มีความรู้และสามารถเขา้ถึงขอ้มูลดา้นการท่องเท่ียวได้
โดยตรง  ดงันั้นส่ิงท่ีน าเสนอในนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวจึงมกัเช่ือถือได ้จนท าให้เกิดวฏัจกัรใน
กลุ่มคนท่ีมุ่งมัน่ท างาน เพื่อเก็บเงินแลว้เดินทางท่องเท่ียวตามการน าเสนอในนิตยสาร เม่ือช่วงเวลา
การท่องเท่ียวจบลง ก็กลบัมามุ่งมัน่ท างานและเก็บเงินเพื่อท่องเท่ียวอีกคร้ัง  วนเวียนเช่นน้ี จนกวา่
จะมีวาทกรรมอ่ืนเข้ามาปะทะหรือช่วงชิงพื้นท่ีความคิด วิถีปฏิบัติเหล่าน้ีเป็นการผลิตซ ้ า 
วาทกรรมการท่องเท่ียวท่ีสอดคลอ้งกบัความเป็นคนไทย ซ่ึง ออ้มเดือน สดมณี (2541, น. 7) กล่าววา่
คนไทยเป็นคนรักสนุก ชอบท ากิจกรรมท่ีมีการสังสรรค์  มีความร่ืนเริง และก่อให้เกิดมิตรภาพ  
ดงันั้นเม่ือกิจกรรมการท่องเท่ียวเป็นกิจกรรมท่ีเกิดข้ึนในเวลาวา่ง  อนัเป็นเวลาท่ีอยู่ข ั้วตรงขา้มกบั
เวลาท างานท่ีตอ้งมีความจริงจงัและทุ่มเท กิจกรรมในเวลาว่างอย่างการท่องเท่ียวจึงตอ้งส่งผลต่อ
อารมณ์และจิตใจท่ีแตกต่างจากเวลาท างาน  เช่น  มีความสุข  สนุกสนาน  ผอ่นคลาย เป็นตน้   

นอกจากน้ี ผู ้ผลิตวาทกรรมการท่องเท่ียวย ังหวังผลให้เกิดการเ อ้ือประโยชน์ต่อ
ประเทศชาติ ทั้ งในทางตรงและทางอ้อมด้วย สอดคล้องกับงานวิจยัการพกัผ่อนหย่อนใจแบบ
ตะวนัตกของชนชั้นน าสยาม ของวีรยุทธ  ศรีสุวรรณกิจ. (2549) ท่ีพบว่า ชนชั้นน าสยามรับการ
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พกัผ่อนหย่อนใจแบบตะวนัตกเขา้เพื่อความสนุกสนานตอบสนองเวลาว่างท่ีเกิดข้ึนในแต่ละวนั  
ต่อมาชนชั้นน าไดใ้ชก้ารพกัผอ่นหยอ่นใจให้เป็นประโยชน์ในการปลูกฝังค่านิยมท่ีดีต่อสังคม และ
ใช้เป็นมาตรฐานแสดงออกความมัง่คัง่ให้สังคมไดรั้บรู้  ซ่ึงในงานวิจยัวาทกรรมการท่องเท่ียวใน
นิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทยปรากฏการถ่ายทอดอุดมการณ์ท่ีช่วยในการก าหนดแบบแผน 
การพฒันาประเทศ  และก าหนดคุณลกัษณะอนัพึงประสงค์ของการเป็นพลเมืองท่ีดีของชาติด้วย 
โดยหลายพื้นท่ีมีการปรับปรุงและเปล่ียนแปลงสภาพชุมชนของตนเองเพื่อรองรับการท่องเท่ียว เช่น 
มีการก่อสร้างหรือขยายถนนเพื่อเช่ือมต่อจุดต่าง ๆ ท่ีจะส่งเสริมให้กลายเป็นแหล่งท่องเท่ียวหรือ
เป็นเส้นทางท่องเท่ียว  การออกแบบทางลาดในงานสถาปัตยกรรมต่าง ๆ ส าหรับผูสู้งอายุ และ 
ผูพ้ิการ จดัท าป้ายบอกทาง  ป้ายบอกประวติัความเป็นมาของชุมชน การก่อสร้างและจดัตั้งตลาด
ยอ้นยุค จดัตั้งศูนยก์ารเรียนรู้  และจดัตั้งศูนยบ์ริการนกัท่องเท่ียวในชุมชน  เป็นตน้  รวมทั้งการให้
ขอ้มูลและเผยแพร่ความรู้ท่ีเก่ียวกบักิจกรรมการท่องเท่ียวต่าง ๆ หรือสถานท่ีท่องเท่ียวต่าง ๆ ใหก้บั
ผูค้นในสังคม เพื่อเตรียมความพร้อมให้เขาเหล่านั้นกลายเป็นนักท่องเท่ียวท่ีมีลักษณะอันพึง
ประสงคต์ามกรอบท่ีตอ้งการ โดยรัฐใชเ้พื่อส่งเสริมใหผู้ค้นกลายเป็นพลเมืองท่ีดีของชาติต่อไป   

ส าหรับอุดมการณ์ท่ีส่ือผา่นวาทกรรมการท่องเท่ียวในนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทย 
5 อุดมการณ์  ผูว้ิจยัพบว่าแต่ละอุดมการณ์มีประเด็นท่ีสอดคล้องและขดัแยง้กันอย่างน่าสนใจ 
กล่าวคือ ในด้านของความสอดคล้องนั้น อุดมการณ์ทั้ง 5 อุดมการณ์ ได้แก่ อุดมการณ์ทุนนิยม 
อุดมการณ์ความเป็นเมืองความเป็นชนบท อุดมการณ์การพฒันา อุดมการณ์ความเป็นไทย และ
อุดมการณ์ชนชั้นทางสังคม ลว้นมีส่วนหนุนเสริมให้วาทกรรมการท่องเท่ียวสามารถแทรกซึมเขา้
ไปในวิถีคิดของผูค้นในสังคมได้อย่างทรงพลงั  ทั้งน้ีอาจเน่ืองมาจากการท่องเท่ียวเป็นเร่ืองของ 
การท างานระหวา่งอารมณ์และบรรยากาศท่ีท าให้ผูท้่องเท่ียวปล่อยตวัปล่อยใจ รู้สึกสบาย ผูค้นเลยมี
โอกาสเคลิบเคล้ิมกบัส่ิงท่ีเกิดข้ึนเพียงชัว่ขณะท่ีก าลงัท่องเท่ียว  และเหมารวมวา่เหล่าน้ีคือความดี
งามท่ีเป็นความจริงแท ้เช่น ความรู้สึกสุข สนุกสนาน ความสวยงามของธรรมชาติ  การยิม้แยม้ของ
ผูค้น  เป็นตน้ จนท าใหผู้ค้นโหยหาและใชก้ารท่องเท่ียวเป็นกิจกรรมนนัทนาการของชีวติ   

ส่วนในประเด็นท่ีมีความขดัแยง้กนันั้น  อาจกล่าวในอีกลกัษณะหน่ึงวา่เป็นความขดัแยง้
ท่ีเกิดข้ึนจากการช่วงชิงพื้นท่ีเพื่อประกอบสร้างความหมายของกนัและกนั  ไดแ้ก่ อุดมการณ์ความ
เป็นเมืองความเป็นชนบทและอุดมการณ์การพฒันา เน่ืองจากทั้งสองอุดมการณ์ต่างมีชุดความคิด
ต่างจงัหวดันิยมประกอบสร้างอยู่ภายใน โดยอุดมการณ์ความเป็นเมืองความเป็นชนบทท าให้ภาพ
แทนของพื้นท่ีท่องเท่ียวในชุดความคิดต่างจงัหวดันิยมนั้นถูกแช่แขง็ไวใ้นลกัษณะของการเป็นพื้นท่ี
เกษตรกรรม มีความดั้งเดิม ปราศจากความขดัแยง้ และด้อยพฒันา  ขณะเดียวกนัอุดมการณ์การ
พฒันาก็มีการช่วงชิงการประกอบสร้างความหมายชุดความคิดต่างจงัหวดันิยม เพื่อภาพแทนของ
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การเป็นพื้นท่ีท่องเท่ียวท่ีพร้อมบริการนกัท่องเท่ียว  ทั้งในดา้นความสวยงามของธรรมชาติ  การ
เดินทางเขา้ถึงไดง่้าย  และส่ิงอ านวยความสะดวกท่ีครบครัน  ซ่ึงแมจ้ะมีการช่วงชิงพื้นท่ีเพื่อประ
กอบสร้างความหมายชุดความคิดต่างจงัหวดัระหวา่งกนั  แต่ดว้ยการท างานของอุดมการณ์ทุนนิยม
ท่ีเขา้มากระตุน้ให้ผูค้นเกิดความตอ้งการท่ีหลากหลาย  ท าให้ภาพของต่างจงัหวดัทั้งในความหมาย
ของอุดมการณ์ความเป็นเมืองความเป็นชนบทและอุดมการณ์การพฒันา ต่างก็เป็นท่ีนิยมของ
นกัท่องเท่ียวทั้งส้ิน  

นอกจากน้ี ผูว้ิจยัยงัพบวา่อุดมการณ์ท่ีส่ือผา่นวาทกรรมการท่องเท่ียวในนิตยสารเพื่อการ
ท่องเท่ียวของไทยมีความสอดคลอ้งกบัอุดมการณ์ท่ีส่ือผ่านวาทกรรมอ่ืน ๆ เช่น อุดมการณ์ความ
เป็นหญิงและความเป็นชายในวาทกรรมแบบเรียนภาษาไทย (วิสันต ์ สุขวิสิทธ์ิ, 2554)  อุดมการณ์
ความสุขและอุดมการณ์ว่าดว้ยสมาชิกท่ีพึงประสงค์ในวาทกรรมการพยากรณ์ดวงชะตา (ชนกพร 
พวัพฒันกุล, 2556) ท่ีค้นพบว่าวาทกรรมเหล่านั้นต่างมีบทบาทในการก าหนดคุณลักษณะของ
สมาชิกในสังคม  ขณะเดียวกับก็พบประเด็นท่ีแตกต่าง คือ วาทกรรมการท่องเท่ียวมีการสร้าง
เง่ือนไขให้สมาชิกในสังคมมีส่วนรับหน้าท่ีแกปั้ญหาต่าง ๆ ด้วยการท่องเท่ียว โดยเลือกท่ีจะไม่
กล่าวถึงความรับผดิชอบของหน่วยงานหรือสถาบนัท่ีเก่ียวขอ้ง   

ส่วนในดา้นบทบาทของการท่องเท่ียวท่ีมีต่อสังคม ผูว้ิจยัพบวา่มีความสอดคลอ้งงานวจิยั
หลายช้ิน เช่น การศึกษา “การพกัผ่อนหย่อนใจแบบตะวนัตกของชนชั้นน าสยาม” ของวีรยุทธ  
ศรีสุวรรณกิจ (2549) “การศึกษาการใชส้ัญญะในภาพยนตร์โฆษณาของการท่องเท่ียวแห่งประเทศ
ไทย” ของรักจิต มั่นพลศรี (2545) “ปริจเฉทสารคดีท่องเท่ียวในอนุสาร อ.ส.ท.” ของ มัญชุสา  
องัคะนาวิน (2547) “วาทกรรมโฆษณาการท่องเท่ียว: ภาพแทน ตวัตน และความเป็นไทย” ของ สรณี 
วงศ์เบ้ียสัจจ์ (2544) และ “การศึกษาอตัลักษณ์ของกรุงเทพมหานครผ่านมุมมองของความเป็นอ่ืน” 
ทิสวสั ธ ารงสานต์ (2558) เป็นต้น โดยพบว่าการท่องเท่ียวเป็นกิจกรรมท่ีถูกสร้างข้ึนไม่ใช่เพื่อ
ประโยชน์ส าหรับนักท่องเท่ียวเพียงอย่างเดียว แต่เพื่อประโยชน์อ่ืนอีกมากมาย และฝ่ายท่ีไดรั้บ
ประโยชน์เหล่านั้นก็มกัมีส่วนส าคญัในการก าหนดการท่องเท่ียวใหเ้ป็นไปในรูปแบบต่าง ๆ 

รวมทั้ งยงัสอดคล้องกับอุดมการณ์ท่ีมีบทบาทในการพฒันาด้านการท่องเท่ียว เช่น 
อุดมการณ์ความเป็นธรรมชาติในวาทกรรมการท่องเท่ียวไทย (ภูพงนั ดาวกระจาย, 2560) อุดมการณ์
การพฒันาและแนวคิดการท่องเท่ียวเป็นส่วนหน่ึงของการศึกษาในวาทกรรมการท่องเท่ียวในบริบท
การท่องเท่ียวทางวฒันธรรมสมยัใหม่ของจงัหวดัภูเก็ต (วนัจรันต ์ เดชวิลยั, 2560) อุดมการณ์ความ
เป็นไทยในวาทกรรมส่ือโฆษณาการท่องเท่ียว : ภาพแทน ตวัตน และความเป็นไทย (สรณี วงศเ์บ้ีย-
สัจจ์, 2544) อุดมการณ์ทุนนิยม อุดมการณ์ส่ิงแวดล้อม และอุดมการณ์การพฒันาในวาทกรรม
เก่ียวกบัป่าในสังคมไทย (กมลรัตน์  เพช็รขาวเขียว, 2560) ประเด็นท่ีสอดคลอ้งกนัคือ การท่องเท่ียว
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มีความสัมพนัธ์เชิงอ านาจกบัอุดมการณ์ท่ีคน้พบ โดยธ ารงอยู่ภายใตค้วามทา้ทายของอุดมการณ์ท่ี
อาจมีการเปล่ียนแปลงไปตามช่วงเวลา 

กล่าวโดยสรุป ผลวจิยัน้ีสอดคลอ้งกบัสมมติฐานท่ีตั้งไว ้กล่าวคือ วาทกรรมการท่องเท่ียว
ในนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทย สะทอ้นอุดมการณ์การท่องเท่ียวท่ีเกิดข้ึนจากการเช่ือมโยงของ
แนวคิดต่าง ๆ ในสังคม เช่น แนวคิดบริโภคนิยม แนวคิดทางเศรษฐกิจ แนวคิดการพฒันาประเทศ
โดยถ่ายทอดผา่นกลวธีิทางภาษาในลกัษณะต่าง ๆ เช่น การกล่าวอา้ง การใชอุ้ปลกัษณ์ การใชค้  าถาม
เชิงวาทศิลป์ และวาทกรรมการท่องเท่ียวของไทยมีการเปล่ียนแปลงตามการปฏิสัมพนัธ์ท่ีมีต่อ
เหตุการณ์ในสังคมและระบบเศรษฐกิจของประเทศ 
 

7.3 ข้อเสนอแนะ 
งานวิจยัน้ีเป็นงานวิจยัท่ีมุ่งวิเคราะห์การประกอบสร้างและส่ือความหมายอุดมการณ์ 

ท่ีเก่ียวข้องกับการท่องเท่ียวเป็นหลกั จึงมีหลายประเด็นท่ีผูว้ิจยัพบแต่ไม่ได้ศึกษาโดยละเอียด 
เน่ืองจากไม่ได้อยู่ในขอบเขตการศึกษาของงานวิจยัน้ี  แต่เป็นประเด็นท่ีน่าสนใจและอาจน าไป
ศึกษาต่อได ้โดยมีรายละเอียดดงัน้ี 

7.3.1 จากการศึกษาพบว่าในบางช่วงเวลา อุดมการณ์ท่ีส่ือผ่านวาทกรรมการท่องเท่ียวใน
นิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. และนิตยสารเพื่อนเดินทางนั้นมีปรากฏแตกต่างกัน ซ่ึงงานวิจยัน้ีเป็น
การศึกษาท่ีไม่ไดมุ้่งเปรียบเทียบอุดมการณ์ท่ีปรากฏในนิตยสารทั้ง 2 รายช่ือ ดงันั้นประเด็นน้ีจึงมี
ความน่าสนใจในการน าไปศึกษาต่อได ้

7.3.2 งานวิจยัน้ีมีการศึกษาขอ้มูลจากตวับทในนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทย ท าให้เห็น
การประกอบสร้างความหมายการท่องเท่ียวในมุมมองของผูผ้ลิตเท่านั้น ดงันั้นหากมีการศึกษา
อุดมการณ์ของนกัท่องเท่ียวภายในประเทศ ว่ามีความสอดคลอ้งกบัการประกอบสร้างความหมาย
การท่องเท่ียวท่ีถูกผลิตข้ึนโดยวาทกรรมการท่องเท่ียวในนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทยหรือไม่ 
น่าจะช่วยเติมเตม็ท าใหเ้ห็นการประกอบสร้างวาทกรรมการท่องเท่ียวท่ีครอบคลุมทุกมิติมากข้ึน 

7.3.3. จากการสังเกตพบว่า หลายประเทศมีการผลกัดนัการท่องเท่ียวอย่างต่อเน่ืองเช่นเดียวกบั
ประเทศไทย ดังนั้นหากน าผลการศึกษาจากงานวิจยัช้ินน้ีเปรียบเทียบกบัวาทกรรมการท่องเท่ียว 
ท่ีปรากฏในประเทศใกลเ้คียง เช่น ฟิลิปปินส์ สิงคโปร์ เวียดนาม ลาว กมัพูชา น่าจะช่วยเติมเต็มท าให้
เห็นความเหมือนหรือความแตกต่างในการประกอบสร้างวาทกรรมการท่องเท่ียวของประเทศใน
ภูมิภาคอาเซียนได ้
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