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บทคัดยWอ 

 

การศึกษานี้มีวัตถุประสงค7การศึกษาเรื่องพฤติกรรมการบริโภคอาหารริมทางของ

ผู@บริโภคที่เดินทางมาทBองเที่ยวจังหวัดสงขลา และเพื่อศึกษาปXจจัยลักษณะประชากรศาสตร7ที่มี

ความสัมพันธ7กับพฤติกรรมการบริโภคอาหารริมทางของผู@บริโภคในจังหวัดสงขลา โดยใช@วิธีการ

สำรวจโดยใช@แบบสอบถามกับกลุBมตัวอยBาง คือ นักทBองเที่ยวชาวไทยและชาวตBางชาติที่เข@ามา

เดินทางทBองเที่ยวในจังหวัดสงขลาและใช@บริการอาหารริมทาง เป\นจำนวน 400 คน สำหรับสถิติที่ใช@

ในการวิเคราะห7ข@อมูลในการศึกษาครั ้งน้ี ได@แกB คBาความถี ่ คBาร@อยละ และใช@สถิติไคสแควร7        

(Chi-Square)  

ผลการศึกษา พบวBา กลุBมผู@บริโภคอาหารริมทางในจังหวัดสงขลาจากสBวนใหญBเป\น

เพศชาย มีอายุอยูBในชBวงมากกวBา 33 ปj ภูมิลำเนาอยูBที่จังหวัดอื่น ๆ สถานภาพโสด จบการศึกษา

ระดับปริญญาตรี ประกอบอาชีพข@าราชการ/รัฐวิสาหกิจ และมีรายได@เฉลี่ยตBอเดือนต่ำกวBา 10,000 

บาท พฤติกรรมผู@บริโภคสBวนใหญBมีความถี่ในการบริโภคอาหารริมทางมากกวBา 5 ครั้ง สBวนใหญBจะ

ไปกับเพื่อน/คูBรัก มีจำนวนสมาชิกรBวมบริโภคสBวนใหญBเป\นคนเดียว ชBวงเวลาที่เลือกบริโภคเวลา

ประมาณ 18.00-19.00 น. จะเดินทางโดยวิธีรถยนต7สBวนตัว มีคBาใช@จBายตBอครั้งประมาณ 50-100 

บาท มีวลาเฉลี ่ยที ่ใช@ในการบริโภคประมาณ 30 นาที - 1 ชั ่วโมง สBวนใหญBเหตุผลในการเลือก

รับประทานอาหาริมทางเนื่องจาก มีความสะดวกในการซื้อ ประเภทของอาหารริมทางจังหวัดสงขลา

ที่กลุBมตัวอยBางสBวนใหญBเลือกบริโภค คือ ปลากะพงทอด และประเภทของสื่อที่ผู@บริโภคได@รับข@อมูล

การให@บริการอาหารริมทางจังหวัดสงขลาสBวนใหญB คือ เพ่ือนแนะนำ  

ความสัมพันธุ7ระหวBางปXจจัยด@านประชากรศาสตร7กับพฤติกรรมการบริโภคอาหาร

ริมทาง ในจังหวัดสงขลา พบวBา เพศ อายุ ภูมิลำเนา สถานภาพทางการสมรส ระดับการศึกษา อาชีพ 

และรายได@เฉล่ียตBอเดือน มีความสัมพันธ7กับพฤติกรรมการบริโภคอาหารริมทาง 
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ABSTRACT 

 

The purpose of this study was to study street food consumption 

behavior of consumers traveling to Songkhla Province.And to study demographic 

factors related to street food consumption behavior of consumers in Songkhla 

Province.By using a survey method using a questionnaire with a sample group of 400 

Thai and foreign tourists who traveled to Songkhla and used street food services. The 

data was analyzed by using statistic, frequency, percentage and chi-square test. 

The finding revealed that most of the questionnaire respondents were 

male with ages more than 33 years old, domicile in other provinces, single, graduated 

with a bachelor’s degree, Occupation of civil servants/state enterprises and having 

average monthly incomes of less than 10,000 baht.For the consumption behaviors, 

the frequency of comsumption of most consumers was more than 5 times,with 

friend/lover,there are a number of co-consumer members,mostly alone,at 18.00-

19.00 pm,by private car,the average expense was around 50-100 baht,the average 

time it takes to consumer is about 30 minutes-1 hour,the reason for choosing to eat 

street food is because it is convenient to buy,the type of street food in Songkhla 

province that most of the samples chose to consume was fried sea bass and the type 

of media that consumers receive information about roadside food service in Songkhla 

province is recommended by friends. 
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ABSTRACT 

 

Considering the relations between demographic factors and street food 

consumption behavior in Songkhla province, it was found that sex, age, domicile, 

marital status, Education level, occupation and average monthly income correated 

with street food consumption behavior. 
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บทที่ 1 
 

บทนำ 

 

1.1 ความเปZนมาและความสำคัญ 

การทBองเที่ยวเป\นอุตสาหกรรมที่สำคัญตBอระบบเศรษฐกิจประเทศไทยเป\นอยBาง

มาก เพราะเป\นแหลBงสร@างรายได@หลักของประเทศ และยังชBวยสร@างเสถียรภาพดุลการค@าของ

ประเทศในรูปแบบเงินตราตBางประเทศ  อุตสาหกรรมทBองเที่ยวนำเงินตราตBางประเทศเข@าสูBประเทศ

เป\นมูลคBาสูงอยBางตBอเนื่อง รวมทั้งมีบทบาทโดยตรงตBอการนำความเจริญสูBแหลBงชุมชน เพราะการ

ทBองเท่ียวในชุมชนกBอให@เกิดการพัฒนาด@านตBาง ๆ ได@แกB ส่ิงอำนวยความสะดวก ระบบสาธารณูปโภค 

การเดินทางเข@าถึงแหลBงทBองเท่ียว และการประกอบธุรกิจท่ีเก่ียวข@องกับการทBองเท่ียว เชBน ธุรกิจการ

นำเที่ยว โรงแรมและที่พัก อาหารและเครื่องดื่ม การเดินทางคมนาคม และการจำหนBายสินค@าท่ี

ระลึก เป\นต@น สBงผลดีตBอเศรษฐกิจและกBอให@เกิดการจ@างงานและการกระจายรายได@สูBชุมชน  

ประเทศไทยมีทรัพยากรการทBองเที ่ยวที ่หลากหลาย  ทั ้งแหลBงทBองเที ่ยวทาง

ธรรมชาติและแหลBงทBองเที่ยวที่มนุษย7สร@างขึ้น แหลBงทBองเที่ยวทางธรรมชาติที่มีชื ่อเสียง ได@แกB 

ภาคใต@มีแหลBงทBองเที่ยวทางทะเลท่ีสวยงาม เนื่องจากมี หมูBเกาะ ชายหาดและปะการังที่สวยงามท้ัง

ฝXóงทะเลอันดามันและอBาวไทย ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ พื้นที่สBวนใหญBมีภูเขาและที่ราบสูง เป\น

แหลBงผลิตข@าวหอมมะลิที่มีชื่อเสียงไปทั่วโลก ภาคกลาง และแถบภาคตะวันออกมีแมBน้ำเจ@าพระยา

เป\นแหลBงน้ำอันสำคัญ มีความงดงามทางด@านสถาปXตยกรรม อีกทั ้งย ังมีความสำคัญทาง

ประวัติศาสตร7 ภาคเหนือมีจุดเดBนในเรื่องของภูมิประเทศที่เป\นภูเขาสูงใหญBมากมาย มีอากาศที่เย็น

สบายตลอดท้ังปj มีพันธุ7ไม@หลากหลาย และมีเส@นทางศึกษาทางธรรมชาติท่ีงดงาม เป\นต@น นอกจากน้ี 

ประเทศไทยมีสิ ่งดึงดูดการทBองเที ่ยวที ่มนุษย7สร@างขึ ้น ได@แกB สถาปXตยกรรมและวัตถุโบราณ          

ภูมิปXญญาท@องถ่ิน งานหัตถกรรม ประเพณีและวัตนธรรมท@องถ่ิน การละเลBนพ้ืนบ@าน ความเอ้ืออาทร  

และความมีเอกลักษณ7ของอาหารไทย  

ความมีเอกลักษณ7ของอาหารไทยปรากฏชื่อเสียงในระดับโลกจากการจัดลำดับของ 

CNN Travel โดยประเทศไทยได@รับการจัดลำดับให@เป\นประเทศที่มีอาหารที่อรBอยที่สุดในโลกใน

ลำดับที่ 8 จาก 10 ประเทศ (Zoe Li, 2017) และอาหารไทย 3 รายการ คือ ส@มตำ แกงมัสมั่น และ

ต@มยำกุ@ง  
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ได@รับการจัดลำดับในห@าสิบรายการจานอาหารที่อรBอยที่สุดโลกในลำดับที่ 1 8 และ 46 ตามลำดับ 

(CNN Travel Staff, 2017) ผู@จัดทำคูBมือ “มิชลิน ไกด7” กลBาววBา อาหารไทยถBายถอดรสชาติทุก

อยBางได@ครบถ@วน ทั้งรสเปรี้ยว เค็ม หวาน ขม และเผ็ด ที่ผสมกันได@อยBางกลมกลBอมรวมอยูBในจาน

เดียว กลายเป\นเสนBห7ของอาหารไทย ทำให@อาหารไทยมีชื่อเสียง เป\นที่รู@จัก และได@รับการยอมรับท่ัว

โลก (เร่ืองเลBาเช@าน้ี บีอีซี-เทโร, 2560)  

ประเทศไทยยังได@ร ับการจัดลำดับให@เป\นประเทศที ่ม ีอาหารริมทางดีที ่ สุด     

(Griffin Shea, 2017) อาหารริมทางดำรงอยูBคูBกับสังคมไทยมาเป\นเวลานาน และกลายเป\นสBวนหน่ึง

ในชีวิตของคนไทย อาหารริมทางสะท@อนให@เห็นถึงความเป\นอยู Bและการใช@ชีวิตของคนไทย         

การบริการอาหารริมทางสามารถพบเห็นได@ทั่วไปในทุกจังหวัดของประเทศไทย โดยเฉพาะในแหลBง

พื้นที่ชุมชนและแหลBงทBองเที่ยว อาหารริมทางที่มีชื่อเสียงของไทย ได@แกB อาหารริมทางยBานถนน

เยาวราช ตลาดบางพลู ถนนข@าวสาร และซอยสุขุมวิท 28 เป\นต@น และแหลBงบริการอาหารริมทางท่ี

มีชื่อเสียงในจังหวัดสงขลา ได@แกB ถนนนางงาม ถนนนครใน ถนนนครนอก ตลาดนัดอาเซียนเทรด 

ตลาดพลาซBาหน@าหอนาûิกา และยBานถนนเสนBหานุสรณ7 เป\นต@น  

นอกจากนี้ในจังหวัดสงขลายังมีชื่อเสียงในเรื่องของการเลี้ยงปลากระพง เนื่องจาก

รสชาติอรBอย กลมกลBอม และมีเอกลักษณ7 และยังเป\นสัตว7น้ำเศรษฐกิจที่มีความสำคัญของการ

ประมงแหลBงน้ำกรBอยของทะเลสาบสงขลา จากสถิติการประมงแหBงชาติรายงานวBา จังหวัดสงขลา

เป\นแหลBงเพาะเลี้ยงปลากะพงขาวในกระชังมากเป\นอันดับสองรองจากปXตตานี (กรมประมง, 2542) 

พ้ืนท่ีท่ีมีการเล้ียงปลากะพงขาวในกระชังมากท่ีสุดจะอยูBท่ีตำบลเกาะยอ และตำบอลหัวเขา  

ปลากกะพงขาวเป\นปลาที่ผู@บริโภคให@ความนิยมกันอยBางแพรBหลาย ประกอบกับ

ผลผลิตในธรรมชาติมีจำนวนลดน@อยลง และมีความไมBแนBนอนสูง ทำให@ราคาในท@องตลาดเพิ่มสูงข้ึน

อยBางตBอเนื ่อง ดังนั ้นกรมประมงจึงได@ดำเนินการสBงเสริมให@ชาวประมงเลี ้ยงปลากระพงขาว

(สถาบันวิจัยการเพราะเลี้ยงสัตว7น้ำชายฝXóงแหBงชาติ, 2524) อยBางไรก็ตาม อาหารริมทางที่ให@บริการ

ในประเทศไทยรวมทั้งในจังหวัดสงขลาต@องเผชิญปXญหาที่ต@องแก@ไขเรBงดBวน โดยเฉพาะเรื่องความ

สะอาด ความปลอดภัยของอาหาร ส่ิงแวดล@อม และความไร@ระเบียบ (อินทรชัย พาณิชกุล, 2560) 

จากสถิตินักทBองเที่ยวที่เดินทางเข@ามาทBองเที่ยวจังหวัดสงขลา พบวBามีแนวโน@ม

เพิ่มขึ้นอยBางตBอเนื่อง โดยในปj พ.ศ. 2562 มีนักทBองเที่ยวเข@ามาทBองเที่ยวจังหวัดสงขลาเป\นจำนวน

ทั้งสิ้น 7,767,791 คน แยกเป\นนักทBองเที่ยวชาวไทยจำนวน 4,617,282 คน คิดเป\นร@อยละ 59.44 

และนักทBองเที่ยวชาวตBางชาติ  จำนวน 3,150,509 คน คิดเป\นร@อยละ 40.55 (สำนักงานสถิติจังหวัด

สงขลา, 2562) นักทBองเที่ยวตBางชาติที่เดินทางเข@ามาทBองเที่ยวในจังหวัดสงขลามากที่สุด คือ กลุBม

นักทBองเที่ยวชาวมาเลเซีย ทำให@ผู@ทำวิจัยมีความสนใจการศึกษาแนวทางการบริการอาหารริมทาง 

จังหวัดสงขลา เพราะผลวิจัยที ่ได@สามารถนำไปใช@ประโยชน7แกBหนBวยงานทั ้งภาครัฐบาลและ

ภาคเอกชน เพื่อสBงเสริมให@อาหารริมทางเติบโตอยBางยั่งยืน และเพื่อให@การทBองเที่ยวสร@างรายได@

ให@แกBจังหวัดสงขลาตBอไป 
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1.2 วัตถุประสงค-การวิจัย  

1.2.1 เพื่อศึกษาพฤติกรรมการบริโภคอาหารริมทางของผู@บริโภคท่ีเดินทางมา

ทBองเท่ียว จังหวัดสงขลา 

1.2.2 เพ่ือศึกษาปXจจัยลักษณะประชากรศาสตร7ท่ีมีความสัมพันธ7กับพฤติกรรมการ

บริโภคอาหารริมทางของผู@บริโภคในจังหวัดสงขลา  
 

1.3 ประโยชน-ท่ีคาดวgาจะได0รับ  

1.3.1 ทำให@ทราบถึงพฤติกรรมการบริโภคอาหารริมทางของผู@บริโภค ในจังหวัด

สงขลา 

1.3.2 ทำให@ทราบถึงปXจจัยลักษณะประชากรศาสตร7ท่ีมีความสัมพันธ7กับพฤติกรรม

การบริโภคอาหารริมทางของผู@บริโภค ในจังหวัดสงขลา 

1.3.3 เพื ่อการพัฒนานโยบายการสBงเสริมอาหารริมทางเพื ่อการสBงเสริมการ

ทBองเท่ียวจังหวัดสงขลา 

 

1.4 ขอบเขตของการวิจัย     

   งานวิจัยเรื่องแนวทางการบริการอาหารริมทาง จังหวัดสงขลา ผู@วิจัยมีขอบเขตใน

การศึกษาดังน้ี     

1.4.1 ขอบเขตด0านประชากร         

ศึกษาผู@บริโภคชาวไทยและชาวตBางชาติท่ีเข@ามาทBองเที่ยวและใช@บริการอาหารริม

ทาง ในจังหวัดสงขลา  

1.4.2 ขอบเขตด0านเน้ือหา     

เป\นการศึกษาถึงปXจจัยลักษณะประชากรศาสตร7 ได@แกB เพศ อายุ สถานภาพ 

ภูมิลำเนา การศึกษา อาชีพ รายได@เฉลี่ยตBอเดือน ที่มีความสัมพันธ7กับพฤติกรรมบริโภคของผู@บริโภค

ในจังหวัดสงขลา 

1.4.3 ขอบเขตด0านพ้ืนท่ี      

ผู@บริโภคชาวไทยและชาวตBางชาติที่เข@ามาทBองเที่ยวและใช@บริการอาหารริมทาง ใน

จังหวัดสงขลา โดยการสุBมเลือกมา จำนวน 400 ตัวอยBาง 

1.4.4 ขอบเขตด0านระยะเวลา      

ระยะเวลาในการเก็บรวบรวมข@อมูลในงานวิจัยนี้ รวมระยะเวลา 120 วัน เริ่มตั้งแตB

วันท่ี 1 มีนาคม พ.ศ. 2565 จนถึงวันท่ี 31 มิถุนายน พ.ศ. 2565 
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1.5 นิยามศัพท-เฉพาะ  

พฤติกรรมผู0บริโภค หมายถึง การแสดงออกของแตBละบุคคลที่เกี่ยวข@องโดยตรงกับ

การเลือกบริโภคอาหารริมทาง โดยใช@ความรู@สึกและความต@องการรวมทั้งเหตุผลในการเลือกบริโภค

อาหารริมทาง  

ผู0บริโภค หมายถึง นักทBองเที่ยวชาวไทยและนักทBองเที่ยวชาวตBางชาติ ที่ออกจากท่ี

พักแรมเข@ามาทBองเท่ียวในจังหวัดสงขลา และมีการค@างคืนอยBางน@อยหน่ึงคืน 

อาหารริมทาง หมายถึง อาหารหรือเครื่องด่ืมที่มีวิธีการประกอบอาหารและขาย 

ข@างถนน ทางเดินเท@าหรือสถานที่สาธารณะตBาง ๆ เชBน ตลาด สวนสาธารณะ โดยมีการจัดจำหนBาย

ในรูปแบบร@านค@าแผงลอย ซุ@มขายอาหาร รถเข็นอาหาร หรือรถบรรทุกอาหาร 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

บทที ่2 

 

แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวขsอง 

 

งานวิจัยเกี ่ยวกับแนวทางการบริการอาหารริมทาง จังหวัดสงขลา ผู @ว ิจ ัยมี

วัตถุประสงค7เพ่ือศึกษาพฤติกรรมการบริโภคอาหารริมทางของผู@บริโภคท่ีเดินทางมาทBองเท่ียวจังหวัด

สงขลา และเพื่อศึกษาปXจจัยลักษณะประชากรศาสตร7ที่มีความสัมพันธ7กับพฤติกรรมการบริโภค

อาหารริมทางของผู@บริโภคในจังหวัดสงขลา โดยมีวรรณกรรมท่ีเก่ียวข@องดังน้ี 

2.1 ความสำคัญของการทBองเท่ียวตBอจังหวัดสงขลา   

2.2 แนวคิดและทฤษฎีลักษณะประชากรศาสตร7   

2.3 การให@บริการอาหารริมทางในประเทศไทย   

2.4 แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกับพฤติกรรมผู@บริโภค 

2.5 งานวิจัยท่ีเก่ียวข@อง 

2.6 กรอบแนวคิดในการวิจัย 
 

2.1 ความสำคัญของการทgองเท่ียวตgอจังหวัดสงขลา  

 

จังหวัดสงขลาเป\นจังหวัดหนึ่งในภาคใต@ตอนลBางที่มีความเจริญมากที่สุด เนื่องจาก

จังหวัดสงขลาเป\นศูนย7รวมการคมนาคมการขนสBงของภาคใต@ตอนลBาง มีเส@นทางรถไฟ รถยนต7 ท่ี

เชื่อมตBอไปยัง ประเทศใกล@เคียง ได@แกB มาเลเซียและ สิงคโปร7 รวมทั้งมีสนามบินรองรับมีสายการบิน

ภายในประเทศและระหวBางประเทศ  มีทBาเรือน้ำลึกที่สามารถรองรับการขนถBายสินค@าที่มีขนาดใหญB  

นอกจากนี้แล@วจังหวัดสงขลายังมีความเจริญทางด@านพาณิชยกรรม โดยเฉพาะตัวเมืองหาดใหญBและ

สงขลา มีการประกอบธุรกิจหลากหลายประเภท และสามารถดึงดูดนักทBองเที่ยวได@เป\นจำนวนมาก 

จากสถิติ นักทBองเที่ยวในปj พ.ศ. 2562 พบวBามีจำนวนนักทBองเที่ยวชาวไทยเข@ามาทBองเที่ยวใน

จังหวัดสงขลาเป\นจำนวน 4,617,282 คน คิดเป\นร@อยละ 59.44 และนักทBองเที่ยวชาวตBางชาติ  

จำนวน 3,150,509 คน คิดเป\นร@อยละ 40.55 (สำนักงานสถิติจังหวัดสงขลา, 2562)  นักทBองเที่ยว

ตBางชาติท่ีนิยมเดินทางเข@ามาทBองเท่ียวในจังหวัดสงขลามากท่ีสุด คือ กลุBมนักทBองเท่ียวชาวมาเลเซีย  
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จากสถิติรายได@จากการทBองเที่ยวของจังหวัดสงขลาในปj พ.ศ. 2561 เป\นจำนวน

เงิน 68,252.8 ล@านบาท และในปj พ.ศ.2562 เป\นจำนวนเงิน 71684.79 ล@านบาท (สำนักงานสถิติ

จังหวัดสงขลา, 2562) และมีแนวโน@มเพิ่มขึ้นอยBางตBอเนื่อง จากข@อมูลข@างต@นจึงแสดงให@เห็นวBา

จังหวัดสงขลามีรายได@จากการทBองเท่ียวเป\นมูลคBาสูงมาก จังหวัดสงขลามีนโยบายโดยให@ความสำคัญ

มุBงเน@นการทBองเที่ยว มีการพัฒนาและตื่นตัวในศักยภาพการรองรับนักทBองเที่ยว โดยมีธุรกิจโรงแรม

และท่ีพักเป\นจำนวนมาก มีธุรกิจการขนสBง ธุรกิจบริการนำเท่ียว แหลBงช@อปป†°ง ธุรกิจร@านอาหารและ

เคร่ืองด่ืมและแหลBงทBองเท่ียวตBาง ๆ เป\นต@น 

 

2.2 แนวคิดและทฤษฎีลักษณะประชากรศาสตร-   

 

  ประชากรศาสตร7 หมายถึง การหาความรู @ความเข@าใจเกี ่ยวกับมนุษย7ในด@าน

พฤติกรรมทางประชากรและการเปลี่ยนแปลงในปรากฏการณ7ทางประชากร ปXจจุบันนักวิชาการท่ัว

โลกยอมรับวBา ประชากรศาสตร7เป\นสาขาที่ศึกษาเกี่ยวกับประชากรตามขอบเขตและเนื้อหาที่เป\น

การศึกษาถึงขนาด การกระจายตัว และองค7ประกอบของประชากร การเปลี่ยนแปลงทางประชากร 

และองค7ประกอบของการเปลี่ยนแปลงทางประชากรซึ่งได@แกB การเกิด การตาย และการย@ายถิ่น การ

เปล่ียนแปลงฐานะทางสังคม (Schffman and Wisenblit, 2015) 

 

  2.2.1องค-ประกอบของประชากรศาสตร- 

Schffman and Wisenblit (2015) ได@กลBาวถึง องค7ประกอบของประชากรศาสตร7 

หมายถึง คุณลักษณะของประชากรในด@านตBาง ๆ ได@แกB เพศ อายุ ที ่อยู Bอาศัย สถานพสมรส 

การศึกษา อาชีพ เชื ้อชาติ ภาษาและศาสนา เป\นต@น องค7ประกอบด@านอายุและเพศ เป\น

องค7ประกอบ หรือคุณลักษณะขั้นพื้นฐานของประชากรที่จัดวBามีความสำคัญกวBาองค7ประกอบด@าน

อื่น ๆ เพราะเป\นปXจจัยสำคัญที่มีผลกระทบตBอการเกิด การตายและการย@ายถิ่น อันเป\นสBวนสำคัญท่ี

ทำให@เกิดการเปลี่ยนแปลงด@านขนาด องค7ประกอบ และการกระจายตัวประชากร โดยองค7ประกอบ

ของประชากรศาสตร7 สามารถแบBงออกเป\นด@านๆตBาง ๆ ได@ดังน้ี 

  1.องค7ประกอบด@านเพศ ข@อมูลเกี ่ยวกับโครงสร@างทางเพศของประชากรมี

ความสำคัญในการวางแผนตBาง ๆ อยBางมากทั้งภาครัฐและหนBวยงานเอกชน เชBน การวางแผนการ

ให@บริการสาธารสุข การวางแผนการประกอบธุรกิจ เป\นต@น นักเศรษศาสตร7มองโครงสร@างทางเพศ

ของประชากรในแงBการนำไปศึกษาด@านการใช@แรงงานสตรี และการประกอบอาชีพประเภทตBาง ๆ 

ของประชากรขณะท่ีนักสังคมวิทยามองความสมดุลระหวBางประชากรเพศชายและเพศหญิงในแงBเป\น

ปXจจัยที่มีผลตBอการเปลี่ยนแปลงทางสังคมและวัฒนธรรม ในการวิเคราะห7ทางประชากรศาสตร7เรื่อง 

การเกิด การตาย การย@ายถิ่น การสมรส รวมทั้งการวิเคราะห7ลักษณะทางเศรษฐกิจและสังคมอื่น ๆ 

จำเป\นต@องใช@ข@อมูลท่ีแยกเพศท้ังส้ิน 
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  2.องค7ประกอบด@านอายุ เป\นสBวนประกอบพื้นฐานที่สำคัญของประชากรในการ

วิเคราะห7ทางประชากรศาสตร7 อายุเป\นตัวแปรที่สำคัญ ในการศึกษาการเกิด การสมรส การตาย 

และการย@ายถิ่น นอกจากนี้ความรู@เกี่ยวกับองค7ประกอบด@านอายุของประชากรจะทำให@ชBวยการ

วางแผนด@านกำลังคน การขยายการศึกษา ตลอดจนโครงการสวัสดิการทางสังคมของรัฐที่ให@แกB

ประชากร เป\นต@น 

  3.องค7ประกอบด@านการสมรส องค7ประกอบสหประชาชาติแบBงประเภทสถานภาพ

สมรส ดังน้ี โสด สมรส หม@าย หยBาร@าง สมรสแตBแยกกันอยูBโดยไมBถูกต@องตามกฎหมาย ความแตกตBาง

ในสถานภาพสมรส มีความสำคัญทางประชากรศาสตร7 สัดสBวนของประชากรในแตBละสถานภาพ

สมรสมีผลตBออัตราเจริญพันธุ7 และอัตราตายในประเทศ กลBาวคือ สัดสBวนของสตรีที่สมรสมีผลตBอ

อัตราเจริญพันธุ7 และอัตราตายในประเทศ กลBาวคือ สัดสBวนสตรีที่สมรสสูงยBอมจะมีอัตราการเกิดสูง 

นอกจากนี้ยังพบวBา ชายและหญิงที่สมรสมีอัตราตายต่ำกวBาคนโสดหม@าย และหยBาร@างในกลุBมอายุ

เดียวกัน 

  4.องค7ประกอบด@านการศึกษา ระดับการศึกษาของประชากร เป\นดัชนีหนึ่งที่แสดง

ถึงฐานะทางเศรษฐกิจและสังคมของประเทศ ข@อมูลเกี่ยวกับการศึกษาของประชากรเป\นข@อมูลที่มี

ประโยชน7แกBรัฐบาลและเอกชนในการนำไปเป\นพื้นฐานการคาดประมาณกำลังคนในอนาคต และ

การพัฒนาประเทศ จะเห็นได@วBาประเทศใดมีสัดสBวนของประชากรที่ไมBรู@หนังสือมาก ๆ ก็หมายถึงวBา

ประเทศนั้นยังคงด@วยพัฒนาอยูBมาก และการทราบถึงสัดสBวนของประชากรในวัยศึกษาเลBาเรียนก็

ยBอมมีสBวนชBวยในการวางแผนและนโยบายทางการศึกษาของรัฐบาล 

  Schffman and Wisenblit (2015) ได@กลBาววBาการแบBงสBวนตลาดประชากรทำได@

โดยการแบBงกลุ Bมของผู@บริโภคตามอายุ รายได@ เพศ การประกอบอาชีพ สถานภาพ การศึกษา 

ประเภทและที่ตั้งทางภูมิศาสตร7 ตัวแปรเหลBานี้มีวัตถุประสงค7เชิงประจักษ7และสามารถซักถามหรือ

สังเกตได@อยBางงBาย สิ่งเหลBานี้ชBวยให@นักการตลาดได@จำแนกผู@บริโภคแตBละประเภทตามที่กำหนดไว@ได@

อยBางชัดเจน 

  ศิริวรรณ เสรีรัตน7 (2541) กลBาววBา ลักษณะทางประชากรศาสตร7 ประกอบด@วย 

อายุ เพศ รายได@ การศึกษา เหลBานี ้เป\นเกณฑ7ที ่นิยมใช@ในการแบBงสBวนตลาด ลักษณะทาง

ประชากรศาสตร7เป\นลักษณะที่สำคัญและสถิติที่วัดได@ของประชากรที่ชBวยกำหนดตลาดเป£าหมาย 

รวมทั้งงBายตBอการวัดมากกวBาตัวแปรอื่น ๆ ตัวแปรด@านทางประชากรศาสตร7ที่สำคัญ และคนที่มี

ลักษณะประชากรศาสตร7ตBางกัน จะมีลักษณะทางจิตวิทยาตBางกัน โดยวิเคราะห7จากปXจจัย ดังน้ี 

  1.เพศ (Sex) ความแตกตBางทางเพศ ทำให@บุคคลมีพฤติกรรมของการติดตBอสื่อสาร

ตBางกัน คือ เพศหญิงมีแนวโน@ม มีความต@องการที่จะสBงและรับขBาวสารมากกวBาเพศชาย ในขณะท่ี

เพศชายไมBได@มีความต@องการที่จะสBงและรับขBาวสารเพียงอยBางเดียวเทBานั้น แตBมีความต@องการที่จะ
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สร@างความสัมพันธ7อันดีให@เกิดขึ้นจากการรับและสBงขBาวสารนั้นด@วย เพศเป\นตัวแปรในการแบBงสBวน

ตลาดที่สำคัญเชBนกัน ดังนั้นนักการตลาดต@องศึกษาตัวแปรนี้อยBางรอบคอบ เพราะในปXจจุบันนี้ตัว

แปรด@านเพศมีการเปลี่ยนแปลงในพฤติกรรมการบริโภค การเปลี่ยนแปลงดังกลBาวอาจมีสาเหตุจาก

การท่ีสตรีทำงานมากข้ึน 

  2.อายุ (Age) เนื่องจากผลิตภัณฑ7จะสามารถตอบสนองความต@องการของกลุBม

ผู@บริโภคที่มีอายุตBางกัน นักการตลาดจึงใช@ประโยชน7จากอายุเป\นตัวแปรด@านประชากรศาสตร7ท่ี

แตกตBางของสBวนตลาด นักการตลาดได@ค@นคว@าความต@องการของสBวนตลาดสBวนเล็ก (Niche 

Market) โดยมุBงความสำคัญที่ตลาดอายุน@อย มักจะมีความคิดเสรีนิยม ยึดถืออุดมการณ7และมองโลก

ในแงBดีมากกวBาคนอายุมาก ในขณะคนที่มีอายุน@อย เนื่องมาจากผBานประสบการณ7ชีวิตที่แตกตBางกัน

ลักษณะการใช@สื่อมวลชนก็ตBางกัน คนที่มีอายุมากมักจะใช@สื่อเพื่อแสวงหาขBาวสารหนัก ๆ มากกวBา

ความบันเทิง 

  3.การศึกษา (Education) เป\นปXจจัยที่ทำให@คนมีความคิด คBานิยม ทัศนคติและ

พฤติกรรมแตกตBางกัน คนที่มีการศึกษาสูงจะได@เปรียบอยBางมากในการรับรู@สารที่ดี เพราะเป\นผู@มี

ความกว@างขวางและเข@าใจสารได@ดี แตBจะเป\นคนที่ไมBเชื่ออะไรงBาย ๆ ถ@าไมBมีหลักฐานหรือเหตุผล

เพียงพอในขณะที่คนมีการศึกษาต่ำ มักจะใช@สื ่อประเภทวิทยุ โทรทัศน7และภาพยนตร7 หากผู@มี

การศึกษาสูงมีเวลาวBางพอก็จะใช@สื่อสิ่งพิมพ7วิทยุ โทรทัศน7 และภาพยนตร7 แตBหากมีเวลาจำกัดก็

มักจะแสวงหาขBาวสารจากส่ือส่ิงพิมพ7มากกวBาประเภทอ่ืน 

  4.รายได@ (Income) เป\นตัวแปรสำคัญในการกำหนดสBวนของตลาด โดยทั่วไป

นักการตลาดจะสนใจผู@บริโภคที่มีความร่ำรวย แตBอยBางไรก็ตามครอบครัวที่มีรายได@ต่ำจะเป\นตลาดท่ี

มีขนาดใหญB ปXญหาสำคัญในการแบBงสBวนตลาด โดยถือเกณฑ7รายได@อยBางเดียวก็คือ รายได@อาจจะ

เป\นตัวชี้การมีหรือไมBมีความสามารถในการจBายสินค@า ในขณะเดียวกันการเลือกซื้อสินค@าที่แท@จริง

อาจถือเป\นเกณฑ7รูปแบบการดำรงชีวิต รสนิยม คBานิยม อาชีพ การศึกษา เป\นต@น แม@วBารายได@จะ

เป\นตัวแปรที ่ใช @บ Bอยมาก นักการตลาด สBวนใหญBจะโยงเกณฑ7รายได@รวมกับตัวแปรด@าน

ประชากรศาสตร7หรืออื่น ๆ เพื่อให@กำหนดตลาดเป£าหมายได@ชัดเจนยิ่งขึ้น เชBน กลุBมรายได@อาจจะ

เก่ียวข@องกับเกณฑ7อายุและอาชีพรBวมกัน 

  จากความหมายประชากรศาสตร 7ท ี ่ กล Bาวมากข @างต @น พอจะสร ุปได @วB า

ประชากรศาสตร7 หมายถึง การศึกษาถึงขนาดหรือจำนวนของคนที่มีอยูBในแตBละสังคม ภูมิภาค และ

ระดับโลก รวมทั้งศึกษาถึงโครงสร@าง การกระจายตัว และการเปลี่ยนแปลงโดยทั่วไปของประชากร

โดยมีปXจจัยหลักคือด@าน เพศ อายุ การศึกษา อาชีพ รายได@ 
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2.3 การให0บริการอาหารริมทางในประเทศไทย 

 

2.3.1 การได0รับการยอมรับของอาหารไทย  

อาหารไทยได@รับการยอมรับและมีชื่อเสียงทั่วโลก โดยปรากฏให@เห็นจากการได@รับ

คัดเลือกและจัดลำดับโดย CNN Travel  โดยมีการจัดลำดับทั้งหมด 3 รายการ ได@แกB ประเทศที่มี

อาหารที่อรBอยที่สุดในโลก ห@าสิบรายการจานอาหารที่อรBอย ที่สุดโลกใน และอาหารริมทางที่ดีที่สุด

ในโลก ดังตารางท่ีปรากฏข@างลBางดังน้ี   

 

ตารางท่ี 1 แสดงข@อมูล 10 ประเทศท่ีมีอาหารอรBอยท่ีสุดในโลก 

ลำดับท่ี  ประเทศ  

1 Italy  

2 China  

3 France  

4 Spain   

5 Japan  

6 India 

7 Greece 

8 Thailand 

9 Mexico 

10 United States 

ท่ีมา : (Zoe Li, 2017 )  
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ตารางท่ี 2 แสดงข@อมูล 50 รายการจานอาหารท่ีอรBอยท่ีสุดโลก 

ที ่ ชนิดอาหาร ที ่ ชนิดอาหาร ที ่ ชนิดอาหาร 

1 Massaman curry, 

Thailand (แกงมัสมั่น) 

18 Shish kebab 35 Chili crab, Singapore 

2 Neapolitan pizza, Italy 19 Bunny chow, South 

Africa 

36 Hummus, Middle East 

3 Chocolate, Mexico 20 Arepas, Venezuela 37 Chicken parm, Australia 

4 Sushi, Japan 21 Croissant, France 38 French toast, Hong Kong 

5 Peking duck, China 22 Poke, US 39 Ketchup, United States 

6 Hamburger, Germany 23 Lasagna, Italy 40 Marzipan, Germany 

7 Penang assam laksa, 

Malaysia 

24 Champ, Ireland 41 Stinky tofu, Southeast 

Asia 

8 Tom yum goong, 

Thailand (ตjมยำกุjง) 

25 Butter garlic crab, India 42 Buttered toast with 

Marmite, UK 

9 Ice cream, global 26 Fajitas, Mexico 43 Tacos, Mexico 

10 Chicken muamba, 

Gabon 

27 Lechón, Philippines 44 Poutine, Canada 

11 Rendang, Indonesia 28 Pho, Vietnam 45 Chicken rice, Singapore 

12 Piri-piri chicken, 

Mozambique 

29 Ohmi-gyu beef steak, 

Japan 

46 Som tam, Thailand 

(สjมตำ) 

13 Corn on the cob, global 30 Goi cuon (summer roll), 

Vietnam 

47 Seafood paella, Spain 

14 Donuts, United States 31 Parma ham, Italy 48 Potato chips, United 

Kingdom 

15 Pierogi, Poland 32 Ankimo, Japan 49 Masala dosa, India 

16 Pastel de nata, Portugal 33 Fish 'n' chips, UK 50 Buttered popcorn, 

United States 

17 Lobster, global 34 Maple syrup, Canada   

ท่ีมา : (CNN Travel staff, 2017) 
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ตารางท่ี 3 แสดงข@อมูลอาหารริมทางท่ีดีท่ีสุด 

ลำดับท่ี ประเทศ ลำดับท่ี ประเทศ 

1 Bangkok, Thailand 13 Portland, Oregon 

2 Tokyo, Japan 14 Dakar, Senegal 

3 Honolulu, Hawaii 15 Bali, Indonesia 

4 Durban, South Africa 16 Port Louis, Mauritius 

5 New Orleans, Louisiana 17 Mumbai, India 

6 Istanbul, Turkey 18 Ho Chi Minh City, Vietnam 

7 Hong Kong 19 Miami, United States 

8 Paris, France 20 Rome, Italy 

9 Mexico City, Mexico 21 Rio de Janeiro, Brazil 

10 Cairo, Egypt 22 Sydney, Australia 

11 Marrakech, Morocco 23 Beijing, China 

12  Cartagena, Colombia    

ท่ีมา : (Griffin Shea, 2017 ) 

นอกจากนี ้อาหารริมทางของไทยยังได@ร ับการยอมรับจากมิชลินไกด7 โดย

ร@านอาหารเจ≠ไฝเป\นอาหารริมทางร@านแรกของประเทศไทยท่ีได@รับมิชลินสตาร7หน่ึงดาว ร@านอาหารเจ≠

ไฝมีเอกลักษณ7จากการใช@เตาถBานในการปรุงอาหาร ความสดใหมBและขนาดของของอาหารทะเลท่ี

ทานแล@วเต็มปาก   เต็มคำ และลีลาทักษะการปรุงอาหารของเจ≠ไฝหน@าเตาถBานพร@อมใสBแวBนประดา

น้ำและสวมหมวกไหมพรม ทำให@เจ≠ไฝหรือนางสุภิญญา จันสุตะ กลายเป\นบุคคลที่ได@รับความสนใจ

จากส่ือในประเทศและตBางประเทศเป\นอยBางมาก (BBCไทย, 2560)  

การทBองเที่ยวแหBงประเทศไทยลงทุนเงินจำนวน 143 ล@านบาทรBวมมือกับมิชลินใน

การเป†ดตัวคู Bม ือแนะนำร@านอาหารในกรุงเทพประจำปj 2018 ที ่ม ีช ื ่อวBา “MICHELIN Guide 

Bangkok” โดยคูBมือมิชลินได@รับความนิยมจากนักทBองเที่ยวทั่วโลก ประเทศไทยเป\นประเทศที่ 2 ใน

เอเชียตะวันออกเฉียงใต@และเป\นประเทศที่ 6 ในเอเชียที่มีมิชลินไกด7 หลังจากที่สิงคโปร7 เซี่ยงไฮ@และ

โซล ได@รับเพียง 1 ปj (ณัฐวุฒิ แสงชูวงษ7, 2560) 

สำหรับหลักเกณฑ7การพิจารณาให@ดาวของมิชลินไกด7 คือ การสBงตัวแทนนักชิมของ

มิชลินซึ่งเป\นบุคคลธรรมดาทั่วไปสมัครเข@ามาทำหน@าที่เป\นนักชิม มีการฝØกอบรมนักชิมเป\นเวลา 6 

เดือน ทั้งนี้ ต@องเข@าไปทานอาหารแบบไมBเป†ดเผยตัวตน ไปทานซ้ำ ๆ อยBางน@อยเดือนละ 20 กวBาคร้ัง 

และมีการตรวจสอบคุณภาพทุก ๆ 3-4 ครั ้งตBอปj เพื ่อตรวจสอบความเสมอต@นเสมอปลายของ

คุณภาพอาหาร  โดยมีหลักเกณฑ7ประเมินทั้งหมด 5 ข@อ คือ 1) คุณภาพวัตถุดิบที่ใช@  2) เทคนิคการ

ปรุงอาหาร 3) รสชาติอาหาร 4) ความคิดสร@างสรรค7 และ 5) ความเสมอต@นเสมอปลายของรสชาติ
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อาหาร นอกจากนี้ ยังมีการนิยามระดับดาวเป\น 3 ระดับ ดังนี้ 1 ดาว คือ ร@านยอดเยี่ยมในหมวด

ร@านอาหารแตBละ ประเภท 2 ดาว คือ ร@านอาหารยอดเยี่ยมคุ@มคBาสำหรับการเดินทางไปกิน  และ     

3 ดาว คือ  ร@านอาหารยอดเย่ียมควรกินซักคร้ังในชีวิต (ณัฐวุฒิ แสงชูวงษ7, 2560) 

2.3.2 ประวัติศาสตร-อาหารริมทางในประเทศไทย       

วิถีหาบเรBแผงลอยในประเทศไทยมีมาตั้งแตBสมัยโบราณ เป\นวัฒนธรรมพื้นบ@านของ

วิถีชีวิต การค@าขาย สมัยกBอนผู@คนสBวนใหญBทำอาชีพเกี่ยวกับเกษตรกรรมเป\นหลัก ชาวบ@านสBวนใหญB

ทำไรB  ทำนา ชาวบ@านมักนำสินค@าทางการเกษตร เชBน ผัก ผลไม@ หรือขนมตBาง ๆ  ไปขายตามชุมชน

ใกล@บ@าน หรือตลาด โดยใช@วิธีการใสBหาบแล@วเดินเรBขายตามถนน ซอยตBาง ๆ พร@อมกับร@องบอกวBา

สินค@าที่นำมา ขายมีอะไรบ@าง สำหรับการเรBขายจะมีระยะทางและเวลาที่แนBนอน ทำให@ลูกค@า

สามารถจดจำวBา พBอค@าแมBค@ามาถึงเมื่อไหรBและเพื่อเตรียมตัวซื้อสินค@าที่ตัวเองต@องการ บรรดาพBอค@า

แมBค@าเดินขายเรBเรื ่อยๆ จนกวBาสินค@าหมดและทำเชBนนี้เป\นกิจวัตร สำหรับแผงลอยตามตลาด 

ชาวบ@านทยอยนำเอาผลผลิตมาขายเป\นจำนวนมากขึ้น สBงผลให@พื้นที่ในตลาดไมBเพียงพอกับความ

ต@องการ พBอค@าแมBค@าบางสBวนจึงเริ่มขยายออกมาขายหน@าตลาดบ@าง ทางเข@าตลาดบ@าง จนเลยเถิดมา

วางขายตามถนนหนทาง (ปริญญ7 ผลสุข และคณะ, 2560) 

สBวนวิถีการทานอาหารนอกบ@านไมBคBอยพบเห็นเทBาไหรB ชาวบ@านมักทำอาหารกิน

เองกับ ครอบครัว เพราะไมBมีความต@องการอยากจากนาของตน เว@นนอกจากเสียวBามีงานวัด งาน

ทำบุญ เทBานั้น โดยภายในงานมีการหาบเรBเอาของเข@ามาขาย เชBน กะป† ถBาน เกลือ จาน ชาม พืชผล

ทาง การเกษตรที่ชาวบ@านไมBสามารถปลูกเองได@ และ อาหารปรุงสำเร็จรูปที่ชาวบ@านไมBสามารถปรุง

เองได@ (ปริญญ7 ผลสุข และคณะ, 2560) 

สมัยโบราณผู@หญิงมีความอิสระและมีความสามารถมากกวBาผู @ชายในด@านการ

แลกเปลี่ยน สินค@า ผู@ชายสBวนมากมีอาชีพทำไรBทำนา รับข@าราชการ เป\นทหาร และบวชเป\นพระ แตB

ผู@หญิงมัก  เดินตลาด เป\นคนจับจBายใช@สอย เดินตามท@องถนนพร@อมกับเอาผลผลิตท่ีได@มาแลกเปล่ียน

กัน จนเกิด เป\นคำวBา “แมBค@า” และด@วยบุคลิกของผู@หญิงในตลาดสBวนใหญBเป\นคนที่ชBางพูด สามารถ

พูดคุยได@ทั้งวัน เป\นคนสนุกสนาน กลายเป\นเอกลักษณ7สำคัญที่ทำให@การค@าขายคลBอง สBวนกลุBม

ผู@ชายมีพบปะตามร@านกาแฟหรือที่เรียกกันวBา “สภากาแฟ” ซึ่งเป\นสถานที่ไว@สำหรับพูดคุย และอBาน

หนังสือพิมพ7  ซึ่งตรงนี้สามารถสะท@อนความเป\นตลาดในสังคมไทยวBาเป\นสถานที่ท่ีมีชีวิตชีวา เป\นท่ี

พบปะของทุกคน พูดคุยและแลกเปล่ียนข@อมูลกัน (ปริญญ7 ผลสุข และคณะ, 2560) 

ในสมัยอยุธยาการค@าขายสัญจรมาจากเส@นทางน้ำ ผู@คนใช@เรือเป\นพาหนะหลักใน

การลำเลียง สินค@า มีเร่ืองเลBา “ขนมแมBเอ≠ย” ท่ีเกิดข้ึนในสมัยน้ันเน่ืองจากสมัยกBอนมีป∞าขนมคBอนข@าง

น@อย ป∞าในที่นี้หมายถึง ตลาดในสมัยนั้น คนที่ต@องการซื้อขนมต@องไปซื้อที่โรงขนมหรือต@องรอให@

แมBค@าพายเรือมาขายหรือหาบมาขาย และเพื่อเป\นการบBงบอกวBามีขนมมาขาย บรรดาแมBค@าจึงใช@

วิธีการร@องขายโดยใช@วิธีการร@องที่ขึ้นต@นวBา “ขนมแมBเอ≠ย” แล@วตามด@วยการพรรณนาขนมที่มีขาย 

เชBน ทองหยิบ ทองหยอด ฝอยทอง ข@าวเหนียวสังขยา ตะโก@ ขนมหม@อแกง เป\นต@น เม่ือเอBยซ่ือขนมท่ี
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มีขายหมดแล@วก็ลงท@ายด@วยคำวBา “แมBเอ≠ยจ±า” อีกครั้ง ท้ังน้ีวิธีการร@องขายขนมข้ึนอยูBกับแตBละท@องท่ี

ด@วย (ปริญญ7 ผลสุข และคณะ, 2560) 

เรื่องเลBา “ขนมแมBเอ≠ย” ได@ถูกกลBาวถึงในนิราศเกาะจานที่มีการแตBงตอนปลายสมัย

รัชกาลท่ี 4 ตอนหน่ึงวBา  

ในลำคลองบ@างก็ร@องขายขนม  ท้ังกล@วยส@มหลายอยBางตBางจัดสรร 

เท่ียวเรBร@องก@องเสียงสำเนียงครัน  ท้ังหวานมันแมBเอ±ยอยBาเฉยไป 

ได@ฟXงเรียกดูนBาจะอรBอย   ถึงจืดหนBอยก็ไมBพอวBาปราศรัย 

บ@างชิมของมองหน@าบ@างหาไฟ  แกล@งสBองไต@เข่ียสวBางกระจBางตา 

ถ@าโดนแกBแมBหม@ายแล@วไมBซ้ือ  เสียงอออือไมBอรBอยปลBอยเสียหนา 

ตBางสำรวจสรวลเสเสียงเฮฮา  จนนาวาถึงทางเรียกบางบอน 

แตBในปXจจุบันวัฒนธรรมการเรBขาย พายเรือขายขนมแบบนี้ได@หมดไป เพราะ

บ@านเมืองเจริญมากขึ้น ผู@คนจึงเปลี่ยนมาขายบนถนนแทน โดยใช@รถเข็นและรถเครื่อง หรือถ@ามีการ

ร@องขาย สBวนมากจะใช@เครื่องขยายเสียง ทำให@อรรถรสการเรBขายแบบดั้งเดิมหายไป (ปริญญ7 ผลสุข 

และคณะ, 2560) 

สำหรับการขายข@าวแกงมีหลักฐานชี้ชัดวBามีขายตั้งแตBสมัยกรุงศรีอยุธยา “ร@านชำ

หุงข@าวแกงขายคนข@าราชการ” เป\นร@านขายข@าวแกงมีขายเฉพาะแถวพระราชวังเทBานั ้น พวก

ข@าราชการทำงานในพระราชวังที่พอมีฐานะ เช@าออกจากบ@านมาทำงานหลวง แตBมื้อเที่ยงจะกลับไป

กินข@าวที่บ@านก็คงไกลเกินไป จึงจำเป\นต@องซื้อข@าวแกงที่ขายริมวังกินกัน นอกจากนี้ยังมีหลักฐานวBา

สมัยรัชกาลที่ 5 เริ ่มมีการขายข@างแกงกันอยBางแพรBหลาย โดยมีการจัดใสBในโตกหรือโต≠ะเล็ก ๆ 

ประกอบไปด@วย แกง 1 ถ@วย ผัด 1 จาน น้ำพริก 1  ถ@วย ผัก 1 จาน ปลายBาง 1 จานและหากจBายเงิน

เพิ่มจะได@แกงจืดหรือแกงเผ็ดมา 1 ถ@วย ซึ่งตBางจากข@าวแกงในปXจจุบันที่นิยมราดแกงในข@าว(ปริญญ7 

ผลสุข และคณะ, 2560) 

วัฒนธรรมอาหารริมทางของไทยได@รับอิทธิพลจากชาวจีนที่มาตั้งรกรากในแผBนดิน

ไทยตั้งแตBสมัยกรุงรัตนโกสินทร7ตอนต@นเป\นสBวนใหญB โดยพBอค@าชาวจีนเดินทางเข@ามาเพื่อทำมาหา

กิน ทำงานอยBางหนักเพื่อให@ตนเองหลุดพ@นจากความแร@นแค@นในสมัยนั้น โดยทำงานในโรงงาน 

ทำงานในทBาเรือ เน่ืองจากทำงานหนักจึงไมBได@ทำอาหารกินเอง จึงต@องหาอาหารกินเองตามถนน

หนทาง ริมคลอง ตามโรงงานหรือทBาเรือที่ตนเองทำงาน อาหารที่ชาวจีนกินสBวนใหญBเป\นอาหารท่ี

มากจากประเทศของตนเอง เชBน ก±วยเตี๋ยว หมูพะโล@ โจ≠ก ที่หาบเรBนำมาขายคนจีนกันเอง ในสมัย

กรุงรัตนโกสินทร7เริ่มมีถนนหลายสาย เริ่มมีร@านค@าตามถนน มีผู@คนพลุกพลBาน แตBการขายก±วยเตี๋ยว

ยังเป\นแบบหาบเรB โดยมีลักษณะเป\นหาบ ด@านหน@าเป\นของร@อนป£องกันเวลาเดินไมBให@หกใสB สBวน

ด@านหลังจะเป\นอุปกรณ7เครื่องเคียงผักตBาง ๆ แล@วใช@วิธีการหามไว@บนไหลB ตBอมาถูกแทนที่ด@วยแผง

ลอยที่มีความสะดวกมากกวBาในการเดินทางไปขายในแตBละชุมชน แล@วจึงพัฒนากลายเป\นร@านอยูBกับ

ท่ีเม่ือเร่ิมมีลูกค@ามากข้ึน (ปริญญ7 ผลสุข และคณะ, 2560) 
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เน่ืองด@วยสมัยน้ันการสBงออกข@าวไปยังตBางประเทศกำลังขยายตัวพร@อมกับราคาข@าว

ที่มีราคาสูงขึ้น จึงทำให@ชาวไทยสBวนใหญBยึดอาชีพทำนาเป\นหลักเพราะทำรายได@ดี สBงผลให@การ

ค@าขายของผู@ค@าเป\นของชาวจีนสBวนใหญB โดยเริ่มต@นจากการเป\นแรงงานรับจ@าง ไตBเต@ามาสูBการค@าริม

ทาง สะสมทุนจนกลายเป\นผู@ประกอบการรายใหญB จนท@ายสุดกลายเป\นชนชั้นนายทุน แตBตBอมา

ในชBวงสงครามโลกครั ้งที ่ 2 คนไทยกลับมาสนใจอาชีพการค@าขายและอุตสาหกรรม เนื ่องจาก

นโยบายสนับสนุนของรัฐบาลในสมัยนั้นคือ จอมพล ป. พิบูลสงคราม ได@มีการสBงเสริมให@ทั้งกินและ

ขายไปพร@อม ๆ กัน ทBานได@พูดผBานทางวิทยุกระจายเสียงวBา อยากให@พี่น@องทุกคนกินก±วยเตี๋ยว 

เพราะก±วยเต๋ียวเป\นอาหารท่ีดีมีประโยชน7ตBอรBางกาย มีท้ังข@าวและถ่ัว มีรสเปร้ียวหวานมันเค็ม และมี

ราคาถูก โดยก±วยเตี๋ยวในสมัยนั้นมีราคาชามละ 5 สตางค7 นอกจากนี้แล@วทBานยังชักชวนคนไทยขาย

ก±วยเตี ๋ยวแขBงกับคนจีน โดยใช@วิธีการเกณฑ7ครูใหญBทุกโรงเรียนและนายอำเภอทุกอำเภอขาย 

ก±วยเต๋ียวคนละ 1 หาบ จึงทำให@ก±วยเต๋ียวกลายเป\นท่ีแพรBหลายมาในเมืองไทยจนถึงปXจจุบัน (ปริญญ7 

ผลสุข และคณะ, 2560) 

   

2.4 แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกับพฤติกรรมผู0บริโภค  

 

แนวคิดเกี่ยวกับทฤษฎีผู@บริโภคที่ได@ทําการศึกษานั้น ครอบคลุมถึงความหมายของ 

พฤติกรรมผู@บริโภค ปXจจัยท่ีมีอิทธิพลตBอผู@บริโภค และเป£าหมายของพฤติกรรมผู@บริโภค ดังตBอไปน้ี  

2.4.1 ความหมายของพฤติกรรมผู0บริโภค  

สําหรับคําวBา “พฤติกรรมผู@บริโภค” มีผู@ให@ ความหมาย ดังน้ี 

อดัมส7 (Adams, 2003) ได@รวบรวมความหมายของคําวBาผู@บริโภค ในทัศนะของ 

Sam Walton โดยให@ความหมายของผู@บริโภค ไว@ดังน้ี 

ผู@บริโภคเป\นบุคคลสําคัญตBอธุรกิจ 

ผู@บริโภคไมBได@ข้ึนกับผู@ผลิต/ผู@จําหนBาย แตBผู@ผลิต/ผู@จําหนBายข้ึนตBอผู@บริโภค  

ผู@บริโภคไมBได@เป\นผู@รบกวนการทํางาน แตBเป\นวัตถุประสงค7ของการทํางาน  

ผู@บริโภคถือเป\นส่ิงท่ีจําเป\นภายในธุรกิจ ไมBใชBภายนอกธุรกิจ  

ผู@บริโภคไมBใชBเพียงแหลBงเงินของกิจการ แตBเป\นมนุษย7ท่ีต@องได@รับการป£องกันดูแล  

ผู@บริโภคเป\นบุคคลที่จะมาหาผู@ผลิต/ผู@จําหนBายเมื่อเขาต@องการและเราต@องทํางาน

ให@ 

ผู@บริโภคเป\นบุคคลท่ีสมควรได@รับการให@บริการโดยอBอนน@อมสุภาพ โดยให@ถือวBา 

ผู@บริโภคเป\นชีวิตของธุรกิจเป\นผู@จBายเงินเดือน หากปราศจากเขาเหลBาน้ันและธุรกิจอาจจะเลิกกิจการ

ได@  

พฤติกรรมผู@บริโภค (Consumer Behavior) หมายถึง พฤติกรรมท่ีผู@บริโภคทําการ

ค@นหา การคิด การซ้ือ การใช@ การประเมินผล ในสินค@าและบริการ ซ่ึงคาดวBาจะตอบสนองความ
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ต@องการของเขา หรือเป\นข้ันตอนเก่ียวกับความคิด ประสบการณ7 การซ้ือ การใช@สินค@า และบริการ

ของผู@บริโภค เพ่ือตอบสนองความต@องการและความพึงพอใจของเขา หรือหมายถึง การศึกษา

พฤติกรรม การตัดสินใจ และการกระทําของผู@บริโภค ท่ีเก่ียวข@องกับการซ้ือการใช@สินค@า (ศิริวรรณ 

เสรีรัตน7 และคณะ, 2546 )  

ยุทธนา ธรรมเจริญ (2544) พฤติกรรมผู@บริโภค หมายถึง กิจกรรมและกระบวนการ

ตัดสินใจของบุคคลท่ีจะประเมินผล และให@ได@มากซ่ึงการใช@สินค@าและบริการ  

พฤติกรรมผู@บริโภค เก่ียวข@องกับปฏิกิริยาระหวBางบุคคลกับส่ิงแวดล@อมภายนอก

องค7ประกอบ 2 ประการใหญB ๆ ของส่ิงแวดล@อมภายนอกท่ีมีอิทธิพลตBอผู@บริโภค ได@แกB กลุBมบุคคล

ในสังคมและหนBวยธุรกิจ ปฏิกิริยาดังกลBาวอาจเกิดข้ึนโดยตรงหรือโดยอ@อมก็ได@ เกิดโดยตรง ได@แกB 

การโฆษณา หรือเกิดโดยอ@อม ได@แกB การท่ีผู@รBวมงานของผู@บริโภคแนะนําสินค@าให@กับผู@บริโภค ในทาง

กลับกันผู@บริโภคเองก็มีอิทธิพลตBอกลุBมสังคมและหนBวยธุรกิจ เชBน การท่ีผู@บริโภค ซ้ือสินค@าน@อยไป

หนBวยธุรกิจจําเป\นต@องปรับปรุงสินค@าและบริการใหมB นอกจากน้ีสภาพการแขBงขันก็มีอิทธิพล ทําให@

หนBวยธุรกิจมีอิทธิพลระหวBางกันเองด@วย 

2.4.2 การวิเคราะห-พฤติกรรมผู0บริโภค  

ผู @ศึกษาได@รวบรวมเน้ือหาสาระสําคัญจากหนังสือ การบริการตลาดยุคใหมB          

(ศิริวรรณ เสรีรัตน7 และคณะ, 2546) ซ่ึงสามารถสรุปการวิเคราะห7พฤติกรรมผู@บริโภค ได@ดังน้ี  

การวิเคราะห7พฤติกรรมผู @บริโภค (Analyzing Consumer Behavior) เป\นการ

ค@นหาหรือวิจัย เก่ียวกับพฤติกรรมการซ้ือ และการใช@ของผู@บริโภค ท้ังท่ีเป\นบุคคล กลุBมหรือองค7การ 

เพ่ือให@ทราบ ถึงลักษณะความต@องการและพฤติกรรมการซ้ือ การใช@ การเลือกบริการแนวคิดหรือ

ประสบการณ7ท่ีจะทําให@ผู@บริโภคพึงพอใจ คําตอบท่ีจะชBวยให@นักการตลาดสามารถกําหนดกลยุทธ7

ทางการตลาด (Marketing Strategies) ท่ีสามารถตอบสนองความพึงพอใจของผู@บริโภคได@อยBาง

เหมาะสม และเพ่ือให@ได@คําตอบซ่ึงจะชBวยให@นักการตลาดสามารถปรับกลยุทธ7การตลาดท่ีสามารถ

ตอบสนอง ความพึงพอใจของผู@บริโภคได@อยBางเหมาะสมน้ัน คําถามหลักท่ีค@นหาลักษณะพฤติกรรม

ผู@บริโภค คือ 6Ws และ 1H ซ่ึงประกอบด@วย Who? What? When? Where? Whom? และ How? 

เพ่ือค@นหาคําตอบ 7 ประการ หรือ 7Os ซ่ึงประกอบด@วย OCCUPANTS, OBJECTS, OBJECTIVES, 

ORGANIZATION, OCCASIONS, OUTLETS and OPERATIONS (ศิร ิวรรณ เสรีร ัตน7 และคณะ, 

2546) ดังตารางท่ีปรากฏข@างลBางดังน้ี   
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ตารางแสดง คำถาม 7 คำถาม (6Ws และ 1Hs) เพื่อหาคำตอบ 7 ประการ

เก่ียวกับพฤติกรรมผู0บริโภค (7Os) 

คําถาม 6Ws และ 1H คําตอบท่ีต@องการทราบ (7Os) กลยุทธ7การตลาดท่ี

เก่ียวข@อง 

1. ใครอยูBในตลาดเป£าหมาย  

(Who is in the target 

market?) 

ลักษณะกลุBมเป£าหมาย 

(Occupants) ทางด@าน 

 (1) ประชากรศาสตร7 

 (2) ภูมิศาสตร7  

 (3) จิตวิทยา หรือจิตวิเคราะห7  

 (4) พฤติกรรมศาสตร7 

กลยุทธ7การตลาด (4Ps) 

ประกอบด@วยกลยุทธ7 

ด@านผลิตภัณฑ7ราคา 

การจัดจําหนBาย และการ

สBงเสริมการท่ีเหมาะสมและ

สามารถสนองความพึง

พอใจของกลุBมเป£าหมายได@ 

2. ผู@บริโภคซ้ืออะไร 

(What does the consumer 

buy?) 

ส่ิงท่ีผู@บริโภคต@องการซ้ือ 

(Objects) ส่ิงท่ีผู@บริโภค

ต@องการจากผลิตภัณฑ7 ก็คือ

ต@องการคุณสมบัติ หรือ

องค7ประกอบของผลิตภัณฑ7 

(Product-component) 

และความแตกตBางท่ีเหนือกวBาคูB

แขBงขัน 

(Competitive 

Differentiation) 

กลยุทธ7ด@านผลิตภัณฑ7 

(Product Strategies) 

ประกอบด@วย 

 (1) ผลิตภัณฑ7หลัก  

 (2) รูปลักษณ7 ผลิตภัณฑ7 

ได@แกB การบรรจุภัณฑ7 ตรา

สินค@า รูปแบบการบริการ 

คุณภาพ ลักษณะนวัตกรรม  

 (3) ผลิตภัณฑ7  

 (4) ผลิตภัณฑ7ท่ีคาดหวัง  

 (5) ศักยภาพผลิตภัณฑ7 

ความแตกตBางทางการ

แขBงขัน ประกอบด@วยความ

แตกตBาง ผลิตภัณฑ7 บริการ 

พนักงาน และ ภาพลักษณ7 

3. ทําไมผู@บริโภคจึงซ้ือ 

 (Why does the consumer 

buy?) 

วั ต ถุ ป ร ะ ส ง ค7 ใ น ก า ร 

ซ้ือ (Objectives) ผู@บริโภคซ้ือ

สินค@า และบริการเพ่ือ

ตอบสนองความ ต@องการของ

เขาด@านรBางกายและด@าน

จิตวิทยาซ่ึงต@องศึกษาปXจจัยท่ีมี

กลยุทธ7ท่ีใช@มากคือ  

(1) กลยุทธ7ด@านผลิตภัณฑ7

(Product Strategies)  

(2) กลยุทธ7การสBงเสริม

การตลาด (Promotion 

Strategies) ประกอบด@วย

กลยุทธ7การโฆษณาการขาย 
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อิทธิพลตBอพฤติกรรมการซ้ือ 

คือ 

 (1) ปXจจัยภายในหรือปXจจัย

ทางจิตวิทยา  

 (2) ปXจจัยทางสังคมและ

วัฒนธรรม  

 (3) ปXจจัยเฉพาะบุคคล 

การให@ขBาว การ

ประชาสัมพันธ7 

(3) กลยุทธ7ด@านราคา 

(Price Strategies)  

(4) กลยุทธ7ด@านชBอง 

ทางการจัดจําหนBาย 

(Distribution Channel 

Strategies) 

4. ใครมีสBวนรBวมในการตัดสินใจ

ซ้ือ (Who participates in the 

buying?) 

บทบาทของกลุBมตBาง ๆ 

(Organizations) มีอิทธิพลใน

การ ตัดสินใจซ้ือ ประกอบด@วย  

(1) ผู@ริเร่ิม  

(2) ผู@มีอิทธิพล 

(3) ผู@ ตัดสินใจซ้ือ  

(4) ผู@ซ้ือ  

(5) ผู@ใช@ 

กลยุทธ7ท่ีใช@มากคือ        

กลยุทธ7การ โฆษณา และ 

(หรือ) กลยุทธ7การสBงเสริม

การตลาด (Advertising 

and Promotion 

Strategies) โดยใช@กลุBม

อิทธิพล 

5. ผู@บริโภคซ้ือเม่ือใด 

 (When does in the 

consumer buy?) 

โอกาสในการซ้ือ (Outlets) 

เชBน ชBวงเดือนใดของปj หรือ   

ชBวง ฤดูกาลใดของปjชBวงวันใด

ของเดือน ชBวงเวลาใดของวัน 

โอกาสพิเศษหรือเทศกาลวัน

สําคัญตBาง ๆ 

กลยุทธ7ท่ีใช@มากคือ        

กลยุทธ7การ สB ง เ สริม

การตลาด (Promotion 

Strategies) เชBน ทําการ

สBงเสริมการตลาดเม่ือใดจึง

จะสอดคล@องกับโอกาสใน

การซ้ือ 

6. ผู@บริโภคซ้ือท่ีไหน 

 (Who does in the consumer 

buy?) 

ชBองทางหรือแหลBง (Outlets) 

ท่ี ผู@บริโภคไปทําการซ้ือ เชBน

ห@าง สรรพสินค@า ซุปเปอร7มาร7

เก็ต ร@านขายของชํา บางลําพู 

พาหุรัด ฯลฯ 

กลยุทธ7ชBองทางการจัด

จําหนBาย (Distribution 

Channel Strategies) 

บริษัทนําผลิตภัณฑ7สูB

เป£าหมายโดย พิจารณาวBา

จะผBานคนกลางอยBางไร 

7. ผู@บริโภคซ้ืออยBางไร  

(How does the consumer 

buy?) 

ข้ันตอนในการตัดสินใจซ้ือ 

(Operation) ประกอบด@วย 

 (1) การรับรู@ปXญหา  

 (2) การค@นหาข@อมูล  

กลยุทธ7ท่ีใช@มากคือ 

 (1) กลยุทธ7การสBงเสริม

การตลาด (Promotion 

Strategies) ประกอบด@วย
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 (3) การประเมินผลทางเลือก  

 (4) ตัดสินใจซ้ือ  

 (5) ความรู@สึกภายหลังการซ้ือ 

การโฆษณาการขายโดยใช@

พนักงานขาย การสBงเสริม

การขาย การให@ ขBาว และ

การประชาสัมพันธ7 

การตลาดทางตรง 

 

ท่ีมา : ศิริวรรณ เสรีรัตน7 และคณะ, 2546 

 

2.4.3 โมเดลหรือตัวแบบพฤติกรรมผู0บริโภค (Consumer Behavior Model)  

การศึกษาถึงเหตุจูงใจท่ีทําให@ผู@บริโภคเกิดการตัดสินใจซ้ือสินค@าหรือเกิดการบริโภค 

โดยมีจุดเร่ิมต@นของโมเดลอยูBท่ีการมีส่ิงกระตุ@น (Stimulus) ให@เกิดความต@องการกBอนแล@ว ทําให@เกิด

การตอบสนอง (Response) ตามมา จึงเร ียก S-R Theory คอตเลอร7 (Kotler, 2000) ซ่ึงมีรูป

แบบอยBางงBาย ดังน้ี 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 4.3 โมเดลพฤติกรรมผู@บริโภค 

ท่ีมา : Kotler, 2000 

พฤติกรรมผู@บริโภคมีจุดเร่ิมต@นจากการได@รับส่ิงกระตุ@นท่ีทําให@ผู@บริโภคเกิดความ 

ต@องการและความต@องการท่ีเกิดข้ึนจะผBานเข@าไปในความรู@สึกนึกคิดของผู@บริโภคอันเปรียบเสมือน 

กลBองดํา ซ่ึงภายในกลBองดําน้ีจะเป\นสBวนท่ีผู @ผลิตหรือผู@ขายไมBอาจคาดคะเนได@วBา ผู @บริโภคมี

ความรู@สึกนึกคิดอยBางไรตBอสินค@าของตน เน่ืองจากเกิดข้ึนในจิตใจของผู@บริโภคแตBละคนโดยได@รับ

อิทธิพลมาจากลักษณะของผู@บริโภคเองแล@วจึงมีการตอบสนองหรือการตัดสินใจของผู@บริโภคในท่ีสุด 

พฤติกรรมผู@บริโภคข@างต@น ซ่ึงประกอบด@วยส่ิงกระตุ@นทางการตลาด และส่ิงกระตุ@น

อ่ืน ๆ ความรู@สึกนึกคิดของผู@บริโภคหรือกลBองดําและการตอบสนองของผู@บริโภค ท้ังน้ี ส่ิงกระตุ@น

ทางการตลาดประกอบด@วย ส่ิงกระตุ@นท่ีเก่ียวกับสBวนประสมทางการตลาดท่ีกิจการควบคุมได@และส่ิง

กระตุ@นอ่ืน ๆ ซ่ึงเป\นส่ิงกระตุ@นภายนอกท่ีกิจการไมBสามารถควบคุมได@ อาทิ วัฒนธรรม การเมือง 

เศรษฐกิจ และเทคโนโลยี เป\นต@น ดังน้ันการวิจัยคร้ังน้ี จึงมุBงเน@นเฉพาะส่ิงกระตุ@นทางการตลาด

เทBาน้ัน 

 

สิ#งกระตุ้นทางการตลาด 
และสิ#งกระตุ้นอื#น ๆ 
(Stimulus) 

ความรู้สกึนกึคดิของ 
ผู้บริโภค หรือกลอ่งดํา 
(Beaver’s Black) 

การตอบสนอง ของ
ผู้บริโภค 
(Response) 
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2.4.4 ป|จจัยท่ีมีอิทธิพลตgอการรับรู0ของผู0บริโภค 

ปXจจัยมีผลตBอการรับรู@ของผู@บริโภคสามารถแบBงได@ ดังน้ี 

1. องค7ประกอบด@านเทคนิค (Technical Factors) ประกอบด@วย 

1.1 ขนาด (Size) ผู@บริโภคสBวนใหญBรับรู@วBาสินค@าท่ีมีขนาดใหญBต@องมีราคาแพง

กวBา และมีคุณภาพดีกวBาสินค@าท่ีมีขนาดเล็ก ในการบริการน้ัน ผู@บริโภคสBวนใหญBรับรู@วBาการบริการ ท่ี

ดีต@องมีราคาแพงและมีคุณภาพดี 

1.2 ตําแหนBง (Position) ตําแหนBงของตราสินค@าน้ันต@องสะท@อนถึงภาพลักษณ7 

ของตราสินค@าหรือบริการท่ีดี  

1.3 ความแตกตBาง (Contrast) ทุกบริษัทต@องมีการสร@างความแตกตBางใน

สินค@า หรือบริการให@แตกตBางจากคูBแขBงขัน  

1.4 การจับแยก (Isolation) การแยกสินค@า หรือบริการออกมาก ยBอมมีความ

พิเศษ ผู@บริโภคจะสังเกตได@จากสินค@าหรือบริการท่ีมีการสBงเสริมการขาย และทําการแยกสินค@า หรือ

บริการน้ันให@เป\นจุดเดBนสามารถดึงดูดความสนใจให@ผู@บริโภคได@ดีกวBา 

2. ความพร@อมทางด@านสมองของผู@บริโภค (Mental Readiness of Consumer 

to Perceive) ประกอบด@วย 

 2.1 ความฝXงใจหรือการยึดมั่น (Perceptual Fixation) ความฝXงใจเป\นเร่ืองท่ี

เก่ียวข@องกับภาพพจน7 การท่ีบริษัทจะออกผลิตภัณฑ7ใหมBน้ันในคร้ังแรกบริษัทจะต@องสร@างภาพพจน7ท่ี

ดีให@เกิดข้ึนกับผู@บริโภค เพราะถ@าภาพพจน7ท่ีออกมาไมBดีน้ันจะทําการแก@ไขภายหลังน้ันเป\นการยาก 

เชBนเดียวกับการให@บริการน้ันในคร้ังแรกบริษัทจะต@องสร@างความประทับใจให@เกิดข้ึนกับผู@บริโภค 

เพราะหากการให@บริการคร้ังแรกของบริษัทไมBเป\นท่ีประทับใจแล@วผู@บริโภคก็จะหันไปใช@บริการกับ

บริษัทอ่ืน 

2.2 นิสัยการมอง (Perceptual Habit) หมายถึง ลักษณะนิสัยการมองของ

บุคคล บางคนมองโลกในด@านร@าย บางคนมองโลกในด@านดีจะเห็นได@วBาในเร่ืองเดียวกันน้ันบุคคลแตB

ละคนตBางก็มีมุมมองท่ีแตกตBางกัน ท้ังน้ีข้ึนอยูBกับนิสัยการมองของบุคคล 

2.3 ความม่ันใจและความรอบครอบ (Confidence and Caution) คือ มี

ความม่ันใจในตัวเอง หรือมีความวาดระแวง ถ@าเป\นคนม่ันใจในตัวเองแล@วน้ัน เม่ือมีคนมาชวนให@ซ้ือ

สินค@าหรือบริการก็จะซ้ือทันที  

2.4 ความใสBใจ (Attention) การมองแบบใสBใจ กับไมBใสBใจจะเห็นในส่ิงท่ีมอง

ไมBเหมือนกัน ผู@ท่ีใสBใจก็จะมองเห็นในรายละเอียดเล็กน@อยในส่ิงท่ีผู@ไมBใสBใจมองไมBเห็น 

2.5 ความคุ@นเคย (Familiarity) ความใกล@ชิด ยBอมกBอให@เกิดความช่ืนชอบมา

ได@ เชBน คนท่ีไมBเคยรู@จักกันมากBอน เม่ือมองคร้ังแรก อาจคิดวBา “ไมBชอบหน@าคนน้ีเลย” เม่ือได@รู@จัก

เกิดความคุ@นเคยกันแล@วอาจกลายเป\นเพ่ือนสนิทกันก็ได@ 

2.6 ความคาดหวัง (Expectation) เป\นความคาดหวังของบุคคลตBอส่ิงๆหน่ึง 
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3. ประสบการณ7ในอดีตของผู@บริโภค (Past Experience of the Consumer) เป\น

ส่ิงสําคัญเพราะผู@บริโภคมักจะใช@สินค@าไปตามคํากลBาวและการบริการท่ีดี 

4. สภาวะทางอารมณ7 (Mood) คือ ความพร@อมทางจิตใจ ถ@าหากจิตใจไมBมีความ

พร@อมก็จะไมBเกิดผลใด ๆ ข้ึน (เสรี วงษ7มณฑา, 2542) 

 

2.5 งานวิจัยท่ีเก่ียวข0อง 

 

เบญญาภา อยู B โพธ 7ทอง (2557) ศ ึกษาพฤติกรรมและความพึงพอใจของ

นักทBองเที่ยวนานาชาติเกี่ยวกับอาหารไทยริมบาทวิถีกรุงเทพมหานคร พบวBา นักทBองเที่ยวนานาชาติ

สBวนใหญBเป\นเพศชายคิดเป\นร@อยละ 51.50 มาจากกลุBมประเทศต@นทางภูมิภาคอาเซียน เอเชีย

ตะวันออก ยุโรป อเมริกา คิดเป\นร@อยละ 25.00 อายุระหวBาง 20-29 ปj มีระดับการศึกษาระดับ

ปริญญาตรี มีรายได@เฉลี ่ยตBอปjระหวBาง $10,001-$20,000 ด@านพฤติกรรมพบวBา นักทBองเที ่ยว

นานาชาติสBวนใหญBเดินทางมาทBองเที่ยวกรุงเทพมหานคร 2-3 ครั้ง พำนักในกรุงเทพมหานครน@อย

กวBา 5 วัน เดินทางมาทBองเที ่ยวกรุงเทพมหาครกับครอบครัว มีวัตถุประสงค7เดินทางเข@ามาใน

กรุงเทพมหานครเพ่ือการทBองเท่ียว สBวนใหญBชอบรับประทานอาหารไทย มีความถ่ีในการรับประทาน

อาหารไทยริมบาทวิถี 2-5 ครั้ง มีคBาใช@จBายโดยรวมตBอมื้อในการรับประทานอาหารไทยริมบาทวิถี

ระหวBาง 51-100 บาท มีประสบการณ7เคยรับประทานอาหารริมบาทวิถีในประเทศอื่น ๆ ที่ไมBใชB

ประเทศไทย นักทBองเที่ยวมีการตัดสินใจในการรับประทานอาหารไทยริมบาทวิถีด@วยตนเองมากที่สุด 

ด@านความพึงพอใจของนักทBองเที่ยวนานาชาติ เกี่ยวกับอาหารไทยริมบาทวิถีกรุงเทพมหานครอยูBใน

ระดับมากทุกด@าน ได@แกB ด@านอาหาร และรสชาติ ด@านการบริการ ด@านผู@ขาย ด@านสถานที่ และ

บรรยากาศ ด@านอุปกรณ7 และเครื่องปรุง ตามลำดับ จากการศึกษาเปรียบเทียบความพึงพอใจของ

นักทBองเที่ยวนานาชาติพบวBา เพศชายและเพศหญิงมีความพึงพอใจไมBแตกตBางกัน นักทBองเที่ยว

นานาชาติที ่มีรายได@ตBางกันมีความพึงพอใจแตกตBางกันอยBางมีนับสำคัญทางสถิติที ่ระดับ .05 

นักทBองเที่ยวนานาชาติที่มาจากกลุBมประเทศต@นทางตBางกันมีความพึงพอใจแตกตBางกันอยBางมี

นัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ .05 

พิณิชา กิจเกษมพงศา (2561) ศึกษาคุณภาพของอาหาร ความคุ@มคBาด@านราคา 

ความพึงพอใจ คุณคBาด@านสุขภาพ และทัศนคติตBออาหาร ที่มีอิทธิพลตBอการตัดสินใจซื้ออาหารริม

ทางของผู@บริโภคในกรุงเทพมหานคร พบวBา ปXจจัยที่มีอิทธิพลตBอการตัดสินใจซื้ออาหารริมทางของ

ผู@บริโภคในกรุงเทพมหานครอยBางมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ .05 ได@แกB ทัศนคติตBออาหาร (Food 

Attitude) ในขณะที่คุณภาพของอาหาร (Food Quality) ความคุ @มคBาด@านราคา (Price Value) 

ความพึงพอใจ (Satisfaction) และคุณคBาด@านสุขภาพ (Health Value) ไมBมีอิทธิพลตBอการตัดสินใจ

ซ้ืออาหารริมทางของผู@บริโภคในกรุงเทพมหานคร 
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พิชชานันท7 ชBองรักษ7 และเจริญชัย เอกมาไพศาล (2561) ศึกษาความสัมพันธ7เชิง

สาเหตุของภาพลักษณ7อาหารริมทาง ทัศนคติตBอจุดหมายปลายทาง การคล@อยตามกลุBมอ@างอิง และ

ความตั้งใจกลับมาจุดหมายปลายทางซ้ำของนักทBองเที่ยว กรณีศึกษา ยBานเยาวราช พบวBา โมเดล

สมการโครงสร@าง มีความสอดคล@องกลมกลืนกับข@อมูลเชิงประจักษ7ดีแสดงถึง การรับรู@ภาพลักษณ7

อาหารริมทาง มีอิทธิพลทางอ@อมตBอความตั้งใจกลับมาจุดหมายปลายทางซ้ำ ผBานตัวแปรสBงผBานการ

คล@อยตามกลุBมอ@างอิง โดยปXจจัยการรับรู@ภาพลักษณ7อาหารริมทางมีอิทธิพลทางตรงตBอทัศนคติตBอ

จุดหมายปลายทางและการคล@อยตามกลุ Bมอ@างอิง ขณะเดียวกัน ตัวแปรทัศนคติตBอจุดหมาย

ปลายทางและการคล@อยตามกลุBมอ@างอิงมีอิทธิพลทางตรงตBอความต้ังใจกลับมาจุดหมายปลายทางซ้ำ 

รจิต คงหาญ และอนุชิต แสงอBอน (2561) ศึกษากลยุทธ7ทางการตลาดสำหรับธุรกิจ

ร@านอาหารริมทางสมัยใหมBในกรุงเทพมหานคร พบวBา เป\นเพศหญิงร@อยละ 55 เพศชายร@อยละ 45 

สBวนใหญBมีอายุ 21-30 ปj ร@อยละ 43 มีอายุ 31-40 ร@อยละ 28 โดยมีรายได@ระหวBาง 10,001-20,000 

บาท ร@อยละ 37 มีรายได@ระหวBาง 20,001-30,000 บาท ร@อยละ 29 ผลการทดสอบสมมติฐานพบวBา 

ปXจจัยด@านสBวนประสมการตลาดมีความสัมพันธ7กับความถี่ตBอเดือนของผู@บริโภคที่มาใช@บริการ

ร@านอาหารริมทางสมัยใหมBในกรุงเทพมหานคร และปXจจัยภายนอกมีความสัมพันธ7กับความถี่ตBอ

เดือนของผู@บริโภคท่ีมาใช@บริการอาหารริมทางสมัยใหมBในกรุงเทพมหานคร 

พิชญา แสงธูป และเจริญชัย เอกมาไพศาล (2561) ศึกษาปXจจัยผลักดันและปXจจัย

ดึงดูดท่ีมีอิทธิพลตBอการบริโภคอาหารริมทางของผู@บริโภคชาวไทย: กรณีศึกษา ร@านอาหารริมทาง 

ยBานถนนเยาวราช กรุงเทพมหานคร พบวBา ปXจจัยหลักที่มีอิทธิพลตBอการบริโภคอาหารริมทางของ

ผู@บริโภคชาวไทย ณ ยBานถนนเยาวราช คือ ปXจจัยดึงดูดด@านความหลากหลายของอาหาร และปXจจัย

ผลักดันด@านความต@องการการหลีกหนีสิ ่งจำเจในชีวิตประจำวัน โดยที่ปXจจัยผลักดันมีอิทธิพล

คBอนข@างมากในการบริโภคอาหารริมทางของผู@บริโภคชาวไทย 

โอปอล7 สุวรรณเมฆ และอภิวัวรรตน7 กรมเมือง (2562) ศึกษาปXจจัยที่มีผลตBอความ

พึงพอใจในการบริโภคอาหารริมบาทวิถี ในเขตกรุงเทพมหานคร พบวBา ศึกษาปXจจัยที่มีผลตBอความ

พึงพอใจในการบริโภคอาหารริมบาทวิถี ในเขตกรุงเทพมหานคร ประกอบด@วย 2 ปXจจัย คือ ปXจจัย

ด@านความสะดวกในการเข@าถึง และรสชาติอาหาร ขณะท่ีปXจจัยด@านความมีสุขลักษณะท่ีดี ราคา และ

สารอาหารที่ได@รับ ไมBมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 วBาสBงผลตBอความพึงพอใจในการบริโภค

อาหารรมบาทวิถี 

ชีวานันท7 วุฒิพันธุ7 และคณะ (2562) ศึกษารับรู@คุณคBาของการบริการการทBองเท่ียว

เชิงอาหารของนักทBองเที่ยวตBางชาติ: อาหารริมทางในกรุงเทพฯ ประเทศไทย พบวBา ตัวแปรด@านการ

รับรู@คุณคBาในการให@บริการอาหารและเครื่องดื่มโดยทั่วไปทั้ง 26 ตัวแปร สามารถจัดองค7ประกอบได@ 

4 กลุBม ได@แกB คุณคBาด@านประโยชน7ใช@สอย (FV) คุณคBาด@านภาพลักษณ7 (IV) คุณคBาด@านอารมณ7(EV) 

และคุณคBาด@านความเชื่อถือ (TV) โดยถูกตัดออก 5 ตัวแปร เนื่องจากคBานำหนักองค7ประกอบ น@อย

กวBา 0.5 
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เจริญชัย เอกมาไพศาล และคณะ (2563) ศึกษาการศึกษาการบริโภคอาหารริม

ทางในกรุงเทพมหานครและผลกระทบตBอทัศนคติและความต้ังใจแสดงพฤติกรรมของผู@บริโภค พบวBา 

สอดคล@องกับทฤษฎีพฤติกรรมตามแผน (Theory of Planned Behavior: TPB) ความชื่นชอบด@าน

อาหารเป\น ปXจจัยสำคัญสBงผลตBอการบริโภคอาหารริมทางผBานทัศนคติของนักทBองเที่ยวซึ่งถือวBาเป\น

ตัวแปรคั่นกลางที่สำคัญ การคล@อยตามกลุBมอ@างอิง (Subjective Norm) และการรับรู@ มีอิทธิพล

อยBางสูงตBอการต้ังใจท่ีจะมาบริโภคอาหารริมทางโดยเฉพาะอยBางย่ิงในกลุBมนักทBองเท่ียวชาวตBางชาติ 

นิมิต ซุ@นสั้น และบงกชรัตน7 เปjóยมสิริกมล (2563) ศึกษาแรงจูงใจที่มีอิทธิพลตBอ

พฤติกรรมการบริโภคอาหารท@องถิ ่นริมทางในจังหวัดภูเก็ต พบวBา ความต@องการสBวนบุคคล 

คุณลักษณะทางประสาทสัมผัส และความหลากหลายของอาหารมีอิทธิพลทางตรงตBอความพึงพอใจ 

นอกจากนั้นความหลากหลายของอาหาร และราคามีอิทธิพลทางตรงตBอความภักดีลูกค@า สBวนผลการ

ทดสอบตัวแปรผBานของความพึงพอใจ ชี้ให@เห็นวBาความพึงพอใจเป\นตัวแปรสBงผBานระหวBางอิทธิผล

ของความต@องการสBวนบุคคล คุณลักษณะทางประสาทสัมผัส และความหลากหลายของอาหารตBอ

ความภักดีลูกค@า 

อิสระพงษ7 พลธานี และอุมาพร บุญเพชรแก@ว (2563) ศึกษาแบบจำลองสมการ

โครงสร@างจิตวิทยาเชิงบวกและความพึงพอใจในการเลือกบริโภคร@านอาหารริมทาง ณ ยBานเยาวราช 

ของนักทBองเที่ยวสะพายเป£ชาวยุโรป พบวBา แบบจำลองสมการโครงสร@างจิตวิทยาเชิงบวกและความ

พึงพอใจในการเลือกบริโภคร@านอาหารริมทาง ณ ยBานเยาวราช มีคBาดัชนี ความกลมสอดคล@อง ไค-

สแควร7 (χ 2) = 0.000 , df= 1943, p-value = 0.000, RMSEA = 0.077, SRMR = 0.075, NNFI 

= 0.83 และ CFI = 0.90 โดยมีการมองโลกในแงBดีมีอิทธิพลรวมมากท่ีสุด โดยมีอิทธิพลเทBากับ 0.94 

ชัยบวร รอดแก@ว (2562) ศึกษาปXจจัยสBวนประสมทางการตลาดที่มีความสัมพันธ7

กับพฤติกรรมการบริโภคติ่มซำของผู@บริโภคในอำเภอเมือง จังหวัดนครศรีธรรมราช พบวBา สBวนใหญB

เป\นเพศหญิง มีอายุ 25-34 ปj จบการศึกษาระดับปริญญาตรี ประกอบอาชีพนักงานบริษัทเอกชน 

และมีรายได@เฉลี ่ยตBอเดือน 10,001-20,000 บาท ด@านปXจจัยสBวนประสมทางการตลาดที ่มี

ความสำคัญคือ ปXจจัยด@านราคา บุคคล ผลิตภัณฑ7 กระบวนการกการสร@างและนำเสนอลักษณะทาง

กายภาพ การสBงเสริมการตลาด และชBองทางการจัดจำหนBายตามลำดับ พฤติกรรมผู@บริโภคสBวนใหญB

มีความถี่ในการบริโภคเดือนละ 2-3 ครั้ง เลือกบริโภคในวันจันทร7-ศุกร7 เวลา 7.00-8.00 น. บริโภคท่ี

ร@านติ่มซำโดยเฉพาะ จะบริโภคกับสมาชิกในครอบครัว มีคBาใช@จBายตBอคนเฉลี่ยประมาณ 100-200 

บาท จะบริโภคขนมจีบ บริโภคในโอกาสกBอนไปทำงาน/กBอนไปโรงเรียน และรับรู@ขBาวสารจาการมีผู@

แนะนำ 
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2.6 กรอบแนวคิดในการวิจัย  

 

ตัวแปรอิสระ       ตัวแปรตาม 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ป|จจัยลักษณะประชากรศาสตร- 

1. เพศ    

2. อายุ    

3. ภูมิลำเนา   

4. สถานภาพทางการสมรส 

5. ระดับการศึกษา 

6. อาชีพ 

7. รายได@ 

 

 
 

 

พฤติกรรมการบริโภคอาหารริมทาง 

1. ความถ่ีในการบริโภคอาหารริมทาง 

2. กลุBมคนท่ีรBวมบริโภคอาหารริมทาง 

3. จำนวนสมาชิกรBวมบริโภคอาหารริมทาง 

4. ชBวงเวลาท่ีกลุBมตัวอยBางเลือกบริโภคอาหารริมทาง 

5. วิธีการเดินทางมาบริโภคอาหารริมทาง 

6. คBาใช@จBายตBอคร้ังในการบริโภคอาหารริมทาง 

7. เวลาเฉล่ียท่ึใช@ในการบริโภคอาหารริมทาง 

8. เหตุผลในการเลือกรับประทานอาหารริมทาง 

9. ประเภทของอาหารริมทางจังหวัดสงขลาท่ีกลุBมตัวอยBาง

เลือกบริโภค เชBน เมนูปลากะพง 

10. ประเภทของส่ือท่ีกลุBมตัวอยBางได@รับข@อมูลการ

ให@บริการอาหารริมทางจังหวัดสงขลา  

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

   

 

บทที่ 3 

 

ระเบียบวิธีการวิจัย 

 

การวิจ ัยนี ้ เป\นการศึกษาแนวทางการบริการอาหารริมทาง จังหวัดสงขลา         

เพื่อมุBงเน@นเพื่อศึกษาพฤติกรรมการบริโภคอาหารริมทางของผู@บริโภคที่เดินทางมาทBองเที่ยวจังหวัด

สงขลา และเพื่อศึกษาปXจจัยลักษณะประชากรศาสตร7ที่มีความสัมพันธ7กับพฤติกรรมการบริโภค

อาหารริมทางของผู@บริโภคในจังหวัดสงขลา มีระเบียบวิธีการวิจัย ดังน้ี 

3.1 ประชากร กลุBมตัวอยBาง และวิธีการสุBมตัวอยBาง 

3.2 รูปแบบการวิจัย 

3.3 เคร่ืองมือในการวิจัย 

3.4 การเก็บรวบรวมข@อมูล 

3.5 การวิเคราะห7ข@อมูล 

 

3.1 ประชากร กลุgมตัวอยgาง และวิธีการสุgมตัวอยgาง 

3.1.1 ประชากร 

ประชากรที ่ใช@ในการวิจัยครั ้งนี ้ คือ นักทBองเที ่ยวชาวไทยและนักทBองเที ่ยว

ชาวตBางชาติที่เดินทางมาทBองเที่ยว และใช@บริการอาหารริมทางในจังหวัดสงขลา ซึ่งไมBทราบจำนวน

ประชากรท่ีแนBนอน 

3.1.2 กลุgมตัวอยgาง 

กลุBมตัวอยBางที่ใช@ในการวิจัยครั้งนี้ คือ นักทBองเที่ยวชาวไทยและนักทBองเที่ยว

ชาวตBางชาติที่เดินทางมาทBองเที่ยว และใช@บริการอาหารริมทางในจังหวัดสงขลา จำนวน 400 คน 

เนื่องจากไมBทราบจำนวนประชากรทั้งหมด จึงกำหนดขนาดกลุBมตัวอยBางโดยใช@สูตรของโคแครน       

(Cochran, 1977, p. 93) กำหนดคBาความคลาดเคล่ือนท่ียอมรับได@ เทBากับ 0.05 ดังน้ี  

สูตร  n  =  
!(#$!)&!

'!  

 

 เม่ือ  n  คือ  จํานวนกลุBมตัวอยBาง
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  P คือ สัดสBวนประชากรท่ีต@องการสุBม ร@อยละ 50 (0.50) 

  Z คือ ระดับความเช่ือม่ันท่ีกำหนด (ร@อยละ 95, Z = 1.96) 

  e คือ คBาความคลาดเคล่ือนท่ียอมรับได@ (0.05)  

แทนคBาในสูตร จะได@ 

  n = 
(.*((#$(.*()#.+,!

(.(*!  

   = 
(.+,(-
(.((.* 

   = 384.16 ≈ 385 คน 

3.1.3 วิธีการสุgมตัวอยgาง 

ผู @ว ิจ ัยใช @ว ิ ธีการส ุ Bมต ัวอย Bางแบบไม BทราบความนBาจะเป \น (Non Probability 

Sampling) และการสุBมแบบบังเอิญ (Accidental Sampling) โดยทำการแจกแบบสอบถามกลุBม

นักทBองเท่ียวชาวไทยและนักทBองเท่ียวชาวตBางชาติ ท่ีผู@วิจัยกำหนด จนครบจำนวน 400 ชุด 

 

3.2 รูปแบบการวิจัย 

งานวิจัยนี ้เป\นการวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) โดยใช@การสำรวจด@วย

แบบสอบถามให@มีความสอดคล@องกับวัตถุประสงค7ผู@วิจัยใช@แบบสอบถามคำถามปลายเป†ด (Open 

Ended Question) และคำถามปลายป†ด (Close Ended Question)  ซึ่งสร@างขึ้นตามวัตถุประสงค7

และกรอบแนวคิด เป\นเคร่ืองมือท่ีใช@ในการเก็บรวบรวมข@อมูลการวิจัย  

 

3.3 เคร่ืองมือในการวิจัย 

3.3.1 องค-ประกอบของเคร่ืองมือในการวิจัย 

เคร่ืองมือในการวิจัยเป\นแบบสอบถาม แบBงออกเป\น 3 สBวนดังน้ี 

สBวนที่ 1 เป\นข@อมูลทั่วไปของผู@บริโภค ประกอบด@วย เพศ อายุ ภูมิลำเนา สถานภาพ

ทางการสมรส  ระดับการศึกษาสูงสุด อาชีพ รายได@ครอบครัว (Check List) 

สBวนที่ 2 เป\นการสอบถามเกี่ยวกับพฤติกรรมการผู@บริโภคของกลุBมนักทBองเที่ยวชาว

ไทยและนักทBองเท่ียวชาวตBางชาติ (Check List) 

สBวนท่ี 3 ข@อเสนอแนะอ่ืน ๆ 
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3.3.2 การสร0างและตรวจสอบคุณภาพของเคร่ืองมือ 

การสร@างและตรวจสอบคุณภาพของเคร่ืองมือในการวิจัยมีข้ันตอน ดังน้ี 

1. ศึกษาทฤษฎี หลักการ และเอกสารที่เกี่ยวข@องกับงานวิจัยเรื่องนี้ เพื่อให@เกิดความรู@

ความเข@าใจในรายละเอียดตBาง ๆ เกี่ยวกับข@อมมูลด@านประชากรศาสตร7 และพฤติกรรมการบริโภค

อาหารริมทาง เพ่ือนำมาใช@เป\นแนวทางในการสร@างแบบสอบถถาม 

2. กำหนดขอบเขตของแบบสอบถามและสร@างแบบสอบถามให@มีความสอดคล@องกับ

วัตถุประสงค7ของการวิจัย 

3. นำแบบสอบถามที่ใช@สำหรับเก็บข@อมูลเสนอแกBอาจารย7ที่ปรึกษาสารนิพนธ7เพ่ือ

ตรวจสอบความถูกต@อง และนำไปปรับปรุงแก@ไขตามข@อเสนอแนะของอาจารย7ท่ีปรึกษา 

4. นำแบบสอบถามที่ปรับปรุงแก@ไขแล@ว เสนอตBอผู@ทรงคุณวุฒิจำนวน 3 ทBาน เพ่ือ

ตรวจสอบความถูกต@องและคุณภาพ หลังจากเสร็จกระบวนการตรวจสอบแล@วจึงนำมาปรับปรุงตาม

ตามข@อเสนอแนะท่ีผู@ทรงคุณวุฒิแนะนำ 

5.นำแบบสอบถามไปใช@สำรวจกับกลุBมตัวอยBาง (Try Out) ที่มีลักษณะคล@ายกับกลุBม

ตัวอยBางที่ศึกา จำนวน 30 ชุด โดยนำแบบสอบถามไปวิเคราะห7หาคBาความเที่ยง (Reliability) โดย

ใช@สูตร สัมประสิทธิ ์แอลฟา (Alpha Coefficient) ของครอนบาค (Cronbach) ซึ ่งได@คBาเทBากับ 

0.949 โดยใช@เกณฑ7ยอมรับที ่ม ีค BามากกวBา 0.7 เพื ่อแสดงความเชื ่อมั ่นของแบบสอบถาม           

(กัลยา วานิชย7บัญชา, 2550) ดังน้ันแบบสอบถามน้ีมีความนBาเช่ือถือ 

 

3.4 การเก็บรวบรวมข0อมูล 

 

สำหรับการเก็บรวบรวมข@อมูล ผู@วิจัยได@กำหนดแหลBงข@อมูลเพ่ือศึกษา 2 แหลBง คือ 

1. แหลBงข@อมูลปฐมภูมิ (Primary Data) เป\นแหลBงข@อมูลท่ีได@จากกลุBมตัวอยBาง คือ การ

ลง พื้นที่ขอความรBวมมือกับนักทBองเที่ยวชาวไทยและนักทBองเที่ยวชาวตBางชาติที่เดินทางเข@ามา

ทBองเท่ียวและใช@บริการอาหารริมทางในจังหวัดสงขลา โดยใช@แบบสอบถาม (Questionnaires)   

2. แหลBงข@อมูลทุติภูมิ (Secondary Data) เป\นแหลBงข@อมูลท่ีได@จากการรวบรวม โดย   

การศึกษาค@นคว@าวรรณกรรมที ่เกี ่ยวข@อง เชBน หนังสือ สิ ่งพิมพ7 วารสาร และงานวิจัยตBาง ๆ            

ท่ีเก่ียวข@อง   
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3.5 การวิเคราะห-ข0อมูล 

 

การวิเคราะห7ข@อมูลจากแบบสอบถามกลุBมตัวอยBางจะถูกนำมาวิเคราะห7ข@อมูลด@วย 

เครื่องคอมพิวเตอร7โดยใช@โปแกรมคอมพิวเตอร7สำเร็จรูปทางสถิติเพื่อการวิจัย คือ SPSS (Statistical  

Package for the Social Science) ดังน้ี 

1. การวิเคราะห7ปXจจัยสBวนบุคคลของกลุBมตัวอยBาง โดยหาคBาความถ่ี และร@อยละ  

2. การวิเคราะห7ข@อมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมการบริโภคอาหารริมทางของนักทBองเที่ยว

ชาวไทยและนักทBองเท่ียวชาวตBางชาติในจังหวัดสงขลา ใช@การวิเคราะห7 คBาสถิติ Chi-Square 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 

 

 

 

บทที่ 4 

ผลการวิเคราะหLขsอมูล 

 

งานวิจัยเกี ่ยวกับแนวทางการบริการอาหารริมทาง จังหวัดสงขลา ผู @ว ิจ ัยมี

วัตถุประสงค7เพ่ือศึกษาพฤติกรรมการบริโภคอาหารริมทางของผู@บริโภคท่ีเดินทางมาทBองเท่ียวจังหวัด

สงขลา และเพื่อศึกษาปXจจัยลักษณะประชากรศาสตร7ที่มีความสัมพันธ7กับพฤติกรรมการบริโภค

อาหารริมทางของผู@บริโภคในจังหวัดสงขลา เป\นการวิจัยเชิงปริมาณ ผู@วิจัยได@ใช@แบบสอบถามเป\น

เครื่องมือในการเก็บรวบรวมข@อมูล และได@ทำการประมวลผลข@อมูลจากแบบสอบถามผBานโปรแกรม

ทางสถิติ จากน้ันได@รับการแปลผลท่ีได@มาวิเคราะห7ข@อมูล ซ่ึงสามารถสรุปผลการศึกษาตามลำดับดังน้ี 

ตอนท่ี 1 ผลการวิเคราะห7ข@อมูลลักษณะท่ัวไปด@านประชากรศาสตร7 นำมาวิเคราะห7

โดยการแจกแจงความถ่ี (Frequency) และหาคBาร@อยละ (Percentage) 

ตอนที่ 2 ผลการวิเคราะห7ข@อมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมการบริโภคอาหารริมทางของ

นักทBองเที่ยวชาวไทยและนักทBองเที่ยวชาวตBางชาติในจังหวัดสงขลา นำมาวิเคราะห7โดยการแจกแจง

ความถ่ี (Frequency) หาคBาร@อยละ (Percentage)  

ตอนที่ 3 ผลการวิเคราะห7ข@อมูลเกี่ยวกับลักษณะทั่วไปด@านประชากรศาสตร7ท่ีมี

ความสัมพันธ7กับพฤติกรรมการบริโภคอาหารริมทางของนักทBองเที่ยวชาวไทยและนักทBองเที่ยว

ชาวตBางชาติในจังหวัดสงขลา นำมาวิเคราะห7โดยการแจกแจงความถี่ (Frequency) หาคBาร@อยละ 

(Percentage) และคBาสถิติ Chi-Square  
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ตอนท่ี 1 ผลการวิเคราะห-ข0อมูลลักษณะท่ัวไปด0านประชากรศาสตร-ของผู0ตอบแบบสอบถาม 

วิเคราะห7ข@อมูลสBวนบุคคล นำมาวิเคราะห7โดยการแจกแจงความถ่ี (Frequency) 

และหาคBาร@อยละ (Percentage) ซ่ึงผลการวิเคราะห7แสดงดังตBอไปน้ี  

 

ตารางท่ี 1 จำนวนและคBาร@อยละข@อมูลสBวนบุคคลของผู@ตอบแบบสอบถาม จำแนกตามเพศ 

เพศ จำนวน(คน) ร0อยละ 

ชาย 208 52.00 

หญิง 189 47.30 

อ่ืน ๆ     3   0.80 

รวม 400 100.00 

 

จากตารางท่ี 1 จะเห็นได@วBากลุBมตัวอยBางสBวนใหญBเป\นเพศชาย จำนวน 208 คน คิด

เป\นร@อยละ 52.00 รองลงมาเป\นเพศหญิง จำนวน 189 คน คิดเป\นร@อยละ 47.30 และเป\นเพศอ่ืน ๆ

จำนวน 3 คน คิดเป\นร@อยละ 0.80 ตามลำดับ 

 

ตารางท่ี 2 จำนวนและคBาร@อยละข@อมูลสBวนบุคคลของผู@ตอบแบบสอบถาม จำแนกตามชBวงอายุ 

ชgวงอายุ จำนวน(คน) ร0อยละ 

18-23 ปj 107 26.80 

24-28 ปj 113 28.20 

29-33 ปj 49 12.30 

มากกวgา 33 ปA 131 32.80 

รวม 400 100.00 

 

จากตารางท่ี 2 จะเห็นได@วBากลุBมตัวอยBางสBวนใหญBมีอายุมากกวBา 33 ปj จำนวน 131 

คน คิดเป\นร@อยละ 32.80 รองลงมาอายุระหวBาง 24-28 ปj จำนวน 113 คน คิดเป\นร@อยละ 28.20 

รองลงมาอายุระหวBาง 18-23 ปj จำนวน 107 คน คิดเป\นร@อยละ 26.80  ตBอมา คืออายุระหวBาง   

29-33 ปj จำนวน 49 คน คิดเป\นร@อยละ 12.30 ตามลำดับ 
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ตารางท่ี 3 จำนวนและคBาร@อยละข@อมูลสBวนบุคคลของผู@ตอบแบบสอบถาม จำแนกตามภูมิลำเนา 

ภูมิลำเนา จำนวน(คน) ร0อยละ 

สงขลา 117 29.30 

อ่ืน ๆ 283 70.80 

รวม 400 100.00 

 

จากตารางที่ 3 จะเห็นได@วBากลุBมตัวอยBางสBวนใหญBมีภูมิลำเนาอยูBที่อื่น ๆ จำนวน 

283 คน คิดเป\นร@อยละ 70.80 ตBอมาคือจังหวัดสงขลา จำนวน 117 คน คิดเป\นร@อยละ 29.30 

ตามลำดับ 

 

ตารางที่ 4 จำนวนและคBาร@อยละข@อมูลสBวนบุคคลของผู@ตอบแบบสอบถาม จำแนกตามสถานภาพ

ทางการสมรส 

สถานภาพทางการสมรส จำนวน(คน) ร0อยละ 

โสด 231 57.80 

สมรส 152 38.00 

หยBาร@าง   15   3.80 

อ่ืน ๆ    2   0.50 

รวม 400 100.00 

 

จากตารางท่ี 4 จะเห็นได@วBากลุBมตัวอยBางสBวนใหญBมีสถานภาพโสด จำนวน 231 คน 

คิดเป\นร@อยละ 57.80 รองลงมาคือสถานภาพสมรส  จำนวน 152 คน คิดเป\นร@อยละ 38.00 

รองลงมาคือสถานภาพหยBาร@าง จำนวน 15 คน คิดเป\นร@อยละ 3.80 และตBอมา คือสถานภาพอื่น ๆ 

จำนวน 2 คน คิดเป\นร@อยละ 0.50 ตามลำดับ 
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ตารางที่ 5 จำนวนและคBาร@อยละข@อมูลสBวนบุคคลของผู @ตอบแบบสอบถาม จำแนกตามระดับ

การศึกษา 

ระดับการศึกษา จำนวน(คน) ร0อยละ 

มัธยมศึกษาตอนต@น 44 11.00 

มัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช. 77 19.30 

อนุปริญญา/ปวส. 56 14.00 

ปริญญาตรี 188 47.00 

สูงกวBาปริญญาตรี 24   6.00 

อ่ืน ๆ 11   2.80 

รวม 400 100.00 

 
จากตารางที่ 5 จะเห็นได@วBากลุBมตัวอยBางสBวนใหญBมีระดับการศึกษาระดับปริญญา

ตรี จำนวน 188 คน คิดเป\นร@อยละ 47.00 รองลงมาคือระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช. จำนวน 

77คน คิดเป\นร@อยละ 19.30 รองลงมาคือระดับอนุปริญญา/ปวส. จำนวน 56 คน คิดเป\นร@อยละ 

14.00   รองลงมาคือระดับมัธยมศึกษาตอนต@น จำนวน 44 คน คิดเป\นร@อยละ 11.00 รองลงมาคือ

ระดับสูงกวBาปริญญาตรี จำนวน 24 คน คิดเป\นร@อยละ 6.00 และตBอมา คือระดับอื่น ๆ จำนวน 11 

คน คิดเป\นร@อยละ 2.80 ตามลำดับ 

 

ตารางท่ี 6 จำนวนและคBาร@อยละข@อมูลสBวนบุคคลของผู@ตอบแบบสอบถาม จำแนกตามอาชีพ 

อาชีพ จำนวน(คน) ร0อยละ 

นักเรียน/นักศึกษา 77 19.30 

ข0าราชการ/รัฐวิสาหกิจ 80 20.00 

พนักงานบริษัทเอกชน 71 17.80 

ธุรกิจสBวนตัว 74 18.50 

รับจ@าง 59 14.80 

เกษตรกร   8   2.00 

เกษียณอายุ 14   3.50 

อ่ืน ๆ 17   4.30 

รวม 400 100.00 

 

จากตารางที่ 6 จะเห็นได@วBากลุBมตัวอยBางสBวนใหญBมีอาชีพข@าราชการ/รัฐวิสาหกิจ 

จำนวน 80 คน คิดเป\นร@อยละ 20.00 รองลงมาคืออาชีพนักเรียน/นักศึกษา จำนวน 77 คน คิดเป\น
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ร@อยละ 19.30 รองลงมาคืออาชีพธุรกิจสBวนตัว จำนวน 74 คน คิดเป\นร@อยละ 18.50 รองลงมาคือ

อาชีพพนักงานบริษัทเอกชน จำนวน 71 คน คิดเป\นร@อยละ 17.80 รองลงมาคืออาชีพรับจ@าง  

จำนวน 59 คน คิดเป\นร@อยละ 14.80 รองลงมาคืออาชีพอื่นๆ จำนวน 17 คน คิดเป\นร@อยละ 4.30 

รองลงมาคืออาชีพเกษียณอายุ จำนวน 14 คน คิดเป\นร@อยละ 3.50 และตBอมา คืออาชีพเกษตกร 

จำนวน 8 คน คิดเป\นร@อยละ 2.00 ตามลำดับ 

 

ตารางที่ 7 จำนวนและคBาร@อยละข@อมูลสBวนบุคคลของผู@ตอบแบบสอบถาม จำแนกตามรายได@

ครอบครัวตBอเดือน 

ตามรายได0ครอบครัว 

ตgอเดือน 

จำนวน(คน) ร0อยละ 

ต่ำกวgา 10,000 บาท 149 37.30 

10,001 -15,000 บาท 85 21.30 

15,001 - 20,000 บาท 53 13.30 

20,001 - 25,000 บาท 44 11.00 

25,001 - 30,000 บาท 26   6.50 

มากกวBา 30,001 บาท 43 10.80 

รวม 400 100.00 

 

จากตารางที่ 7 จะเห็นได@วBากลุBมตัวอยBางสBวนใหญBมีรายได@เฉลี่ยตBอเดือนต่ำกวBา 

10,000 บาท  จำนวน 149 คน คิดเป\นร@อยละ 37.30 รองลงมาคือ 10,001-15,000 บาท  จำนวน 

85 คน คิดเป\นร@อยละ 21.30 รองลงมาคือ15,001-20,000 บาท จำนวน 53 คน คิดเป\นร@อยละ 

13.30 รองลงมาคือ 20,001-25,000 บาท จำนวน 44 คน คิดเป\นร@อยละ 11.00 รองลงมาคือ 

25,001-30,000 บาท จำนวน 26 คน คิดเป\นร@อยละ 6.50 และตBอมา คือ มากกวBา 30,001 บาท  

จำนวน 43 คน คิดเป\นร@อยละ 10.80 ตามลำดับ 
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ตอนท่ี 2 ผลการวิเคราะห-ข0อมูลเก่ียวกับพฤติกรรมการบริโภคอาหารริมทางของนักทgองเท่ียวชาว

ไทยและนักทgองเท่ียวชาวตgางชาติในจังหวัดสงขลา  

วิเคราะห7ข@อมูลพฤติกรรมการบริโภคอาหารริมทาง นำมาวิเคราะห7โดยการ      

แจกแจงความถ่ี (Frequency) หาคBาร@อยละ (Percentage)  

 

ตารางที่ 8 จำนวนและคBาร@อยละพฤติกรรมของผู@ตอบแบบสอบถาม จำแนกตามความถี่ในการ

บริโภคอาหารริมทาง 

ความถ่ีในการบริโภคอาหาร

ริมทาง 

จำนวน(คน) ร0อยละ 

คร้ังแรก 76 19.00 

2-3 คร้ัง 107 26.80 

4-5 คร้ัง 77 19.30 

มากกวgา 5 คร้ัง 140 35.00 

รวม 400 100.00 

 

จากตารางที่ 8 จะเห็นได@วBากลุBมตัวอยBางสBวนใหญBมีความถี่ในการบริโภคอาหาร  

ริมทางมากกวBา 5 ครั้ง จำนวน 140 คน คิดเป\นร@อยละ 35.00 รองลงมาคือ 2-3 ครั้ง จำนวน 107 

คน คิดเป\นร@อยละ 26.80 รองลงมาคือ 4-5 ครั้ง จำนวน 77 คน คิดเป\นร@อยละ 19.30 และตBอมา 

คร้ังแรก จำนวน 76 คน คิดเป\นร@อยละ 19.00 ตามลำดับ 
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ตารางที่ 9 จำนวนและคBาร@อยละพฤติกรรมของผู@ตอบแบบสอบถาม จำแนกตามกลุBมคนที่รBวม

บริโภคอาหารริมทาง 

กลุgมคนท่ีรgวมบริโภคอาหาร

ริมทาง 

จำนวน(คน) ร0อยละ 

คนเดียว 56 14.00 

สมาชิกในครอบครัว 129 32.30 

เพ่ือน/คูgรัก 204 51.00 

อ่ืน ๆ 11 2.80 

รวม 400 100.00 

 

จากตารางท่ี 9 จะเห็นได@วBากลุBมตัวอยBางสBวนใหญBท่ีเป\นกลุBมคนท่ีรBวมบริโภคอาหาร

ริมทางเป\นเพื่อน/คูBรัก จำนวน 204 คน คิดเป\นร@อยละ 51.00 รองลงมาคือ สมาชิกในครอบครัว 

จำนวน 129 คน คิดเป\นร@อยละ 32.30 รองลงมาคือ คนเดียว จำนวน 56 คน คิดเป\นร@อยละ 14.00 

และตBอมา อ่ืน ๆ จำนวน 11 คน คิดเป\นร@อยละ 2.80 ตามลำดับ 

 

ตารางที่ 10 จำนวนและคBาร@อยละพฤติกรรมของผู@ตอบแบบสอบถาม จำแนกตามจำนวนสมาชิก

รBวมบริโภคอาหารริมทาง 

จำนวนสมาชิกรgวมบริโภค

อาหารริมทาง 

จำนวน(คน) ร0อยละ 

คนเดียว 145 36.30 

2 คน 139 34.80 

3 คน 74 18.50 

อ่ืน ๆ 42 10.50 

รวม 400 100.00 

 

จากตารางที่ 10 จะเห็นได@วBากลุBมตัวอยBางสBวนใหญBมีจำนวนสมาชิกรBวมบริโภค

อาหารริมทางเป\นคนเดียว จำนวน 145 คน คิดเป\นร@อยละ 36.30 รองลงมาคือ 2 คน จำนวน 139 

คน คิดเป\นร@อยละ 34.80 รองลงมาคือ 3 คน จำนวน 74 คน คิดเป\นร@อยละ 18.50 และตBอมา     

อ่ืน ๆ จำนวน 42 คน คิดเป\นร@อยละ 10.50 ตามลำดับ 

 

 



 42 

ตารางที่ 11 จำนวนและคBาร@อยละพฤติกรรมของผู@ตอบแบบสอบถาม จำแนกตามชBวงเวลาที่กลุBม

ตัวอยBางเลือกบริโภคอาหารริมทาง 

ชgวงเวลาท่ีกลุgมตัวอยgางเลือก

บริโภคอาหารริมทาง 

จำนวน(คน) ร0อยละ 

17.00-18.00 น. 130 32.50 

18.00-19.00 น. 150 37.50 

19.00-20.00 น. 74 18.50 

หลัง 20.00 น. 46 11.50 

รวม 400 100.00 

 

จากตารางที่ 11 จะเห็นได@วBากลุBมตัวอยBางสBวนใหญBชBวงเวลาที่กลุBมตัวอยBางเลือก

บริโภคอาหารริมทาง เวลา 18.00-19.00 น. จำนวน 150 คน คิดเป\นร@อยละ 37.50 รองลงมาคือ 

17.00-18.00 น.จำนวน 130 คน คิดเป\นร@อยละ 32.50 รองลงมาคือ 19.00-20.00 น.จำนวน 74 

คน คิดเป\นร@อยละ 18.50 และตBอมา หลัง 20.00 น. จำนวน 46 คน คิดเป\นร@อยละ 11.50 ตามลำดับ 

 

ตารางที่ 12 จำนวนและคBาร@อยละพฤติกรรมของผู@ตอบแบบสอบถาม จำแนกตามวิธีการเดินทางมา

บริโภคอาหารริมทาง 

วิธีการเดินทางมาบริโภค

อาหารริมทาง 

จำนวน(คน) ร0อยละ 

รถมอเตอร7ไซด7สBวนตัว 81 20.30 

รถยนต-สgวนตัว 175 43.80 

รถโดยสารประจำทาง 66 16.50 

รถเชBา/รถโดยสารไมBประจำ

ทาง 10 2.50 

รถตู@/รถทัวร7 61 15.30 

อ่ืน ๆ 7 1.80 

รวม 400 100.00 

 

จากตารางที่ 12 จะเห็นได@วBากลุBมตัวอยBางสBวนใหญBเดินทางมาบริโภคอาหารริมทาง

โดยวิธี รถยนต7สBวนตัว จำนวน 175 คน คิดเป\นร@อยละ 43.80 รองลงมาคือ รถมอเตอร7ไซด7สBวนตัว 

จำนวน 81 คน คิดเป\นร@อยละ 20.30 รองลงมาคือ รถโดยสารประจำทาง จำนวน 66 คน คิดเป\น

ร@อยละ 16.50 รองลงมาคือ รถตู@/รถทัวร7 จำนวน 61 คน คิดเป\นร@อยละ 15.30 รองลงมาคือ รถเชBา/
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รถโดยสารไมBประจำทาง จำนวน 10 คน คิดเป\นร@อยละ 2.50 และตBอมา อื ่น ๆ จำนวน 7 คน       

คิดเป\นร@อยละ 1.80 ตามลำดับ 

 

ตารางที่ 13 จำนวนและคBาร@อยละพฤติกรรมของผู@ตอบแบบสอบถาม จำแนกตามคBาใช@จBายตBอคร้ัง

ในการบริโภคอาหารริมทาง 

คgาใช0จgายตgอคร้ังในการ

บริโภคอาหารริมทาง 

จำนวน(คน) ร0อยละ 

50-100 บาท 185 46.30 

101-150 บาท 97 24.30 

151-200 บาท 43 10.80 

มากกวBา 200 บาท 75 18.80 

รวม 400 100.00 

 

จากตารางที่ 13 จะเห็นได@วBากลุBมตัวอยBางสBวนใหญBมีคBาใช@จBายตBอครั้งในการบริโภค

อาหารริมทาง 50-100 บาท จำนวน 185 คน คิดเป\นร@อยละ 46.30 รองลงมาคือ 101-150 บาท 

จำนวน 97 คน คิดเป\นร@อยละ 24.30 รองลงมาคือ มากกวBา 200 บาท จำนวน 75 คน คิดเป\นร@อย

ละ 18.80 และตBอมา 151-200 บาท จำนวน 43 คน คิดเป\นร@อยละ 10.80 ตามลำดับ 

 

ตารางที่ 14 จำนวนและคBาร@อยละพฤติกรรมของผู@ตอบแบบสอบถาม จำแนกตามเวลาเฉลี่ยที่ใช@ใน

การบริโภคอาหารริมทาง 

เวลาเฉล่ียท่ีใช0ในการบริโภค

อาหารริมทาง 

จำนวน(คน) ร0อยละ 

น@อยกวBา 30 นาที 104 26.00 

30 นาที - 1 ช่ัวโมง 186 46.50 

1 ช่ัวโมง - 2 ช่ัวโมง 76 19.00 

มากกวBา 2 ช่ัวโมง 34 8.50 

รวม 400 100.00 

 

จากตารางที่ 14 จะเห็นได@วBากลุBมตัวอยBางสBวนใหญBมีเวลาเฉลี่ยที่ใช@ในการบริโภค

อาหารริมทาง 30 นาที - 1 ช่ัวโมง จำนวน 186 คน คิดเป\นร@อยละ 46.50 รองลงมาคือ น@อยกวBา 30 

นาที จำนวน 104 คน คิดเป\นร@อยละ 26.00 รองลงมาคือ 1 ชั่วโมง - 2 ชั่วโมง จำนวน 76 คน คิด

เป\นร@อยละ 19.00 และตBอมา มากกวBา 2 ช่ัวโมง จำนวน 34 คน คิดเป\นร@อยละ 8.50 ตามลำดับ 
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ตารางที่ 15 จำนวนและคBาร@อยละพฤติกรรมของผู@ตอบแบบสอบถาม จำแนกตามเหตุผลในการ

เลือกรับประทานอาหาริมทาง 

เหตุผลในการเลือก

รับประทานอาหาริมทาง 

จำนวน(คน) ร0อยละ 

ราคาขายตBอจานต่ำ 134 33.50 

ปริมาณอาหารตBอจานมาก 35 8.80 

มีความสะดวกในการซ้ือ 147 36.80 

มีอาหารหลากหลายประเภท 66 16.50 

บรรยากาศดี 16 4.00 

อืน ๆ 2 0.50 

รวม 400 100.00 

 

จากตารางที ่  15 จะเห็นได@ว Bากลุ BมตัวอยBางสBวนใหญBมีเหตุผลในการเลือก

รับประทานอาหาริมทางเนื่องจาก มีความสะดวกในการซื้อ จำนวน 147 คน คิดเป\นร@อยละ 36.80 

รองลงมาคือ ราคาขายตBอจานต่ำ จำนวน 134 คน คิดเป\นร@อยละ 33.50 รองลงมาคือ มีอาหาร

หลากหลายประเภท จำนวน 66 คน คิดเป\นร@อยละ 16.50 รองลงมาคือ ปริมาณอาหารตBอจานมาก 

จำนวน 35 คน คิดเป\นร@อยละ 8.80 รองลงมาคือ บรรยากาศดี จำนวน 16 คน คิดเป\นร@อยละ 4.00 

และตBอมา อ่ืน ๆ จำนวน 2 คน คิดเป\นร@อยละ 0.50 ตามลำดับ 

 

ตารางที่ 16 จำนวนและคBาร@อยละพฤติกรรมของผู@ตอบแบบสอบถาม จำแนกตามประเภทของ

อาหารริมทางจังหวัดสงขลาท่ีกลุBมตัวอยBางเลือกบริโภค (ปลากระพง) 

ประเภทของอาหารริมทาง

จังหวัดสงขลาท่ีกลุgมตัวอยgาง

เลือกบริโภค (ปลากะพง) 

จำนวน(คน) ร0อยละ 

ปลากะพงทอด 184 46.00 

ปลากะพงยBาง 61 15.30 

ปลากะพงน่ึง 31 7.80 

ปลาลากะพงยำ 17 4.30 

อ่ืน ๆ 107 26.80 

รวม 400 100.00 
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จากตารางที ่ 16 จะเห็นได@วBาประเภทของอาหารริมทางจังหวัดสงขลาที ่กลุBม

ตัวอยBางเลือกบริโภค (ปลากะพง) กลุBมตัวอยBางสBวนใหญB คือ ปลากะพงทอด จำนวน 184 คน คิด

เป\นร@อยละ 46.00 รองลงมาคือ อื่นๆ จำนวน 107 คน คิดเป\นร@อยละ 26.80 รองลงมาคือ มีปลา

กะพงยBาง จำนวน 61 คน คิดเป\นร@อยละ 15.30 รองลงมาคือ ปลากะพงนึ่ง จำนวน 31 คน คิดเป\น

ร@อยละ 7.80 และตBอมา ปลาลากะพงยำ จำนวน 17 คน คิดเป\นร@อยละ 4.30 ตามลำดับ 

 

ตารางที่ 17 จำนวนและคBาร@อยละพฤติกรรมของผู@ตอบแบบสอบถาม จำแนกตามประเภทของสื่อท่ี

กลุBมตัวอยBางได@รับข@อมูลการให@บริการอาหารริมทางจังหวัดสงขลา 

ประเภทของส่ือท่ีกลุgม

ตัวอยgางได0รับข0อมูลการ

ให0บริการอาหารริมทาง

จังหวัดสงขลา 

จำนวน(คน) ร0อยละ 

เพ่ือนแนะนำ 189 47.30 

ไกด7 23 5.80 

วิทยุ/โทรทัศน7 10 2.50 

เว็บไซต7 35 8.80 

Line/Facebook 132 33.00 

อ่ืน ๆ 11 2.80 

รวม 400 100.00 

 

จากตารางที ่ 17 จะเห็นได@วBาประเภทของสื ่อที ่กลุ BมตัวอยBางได@รับข@อมูลการ

ให@บริการอาหารริมทางจังหวัดสงขลาสBวนใหญBคือ เพื่อนแนะนำ จำนวน 189 คน คิดเป\นร@อยละ 

47.30 รองลงมาคือ Line/Facebook จำนวน 132 คน คิดเป\นร@อยละ 33.00 รองลงมาคือ เว็บไซต7 

จำนวน 35 คน คิดเป\นร@อยละ 8.80 รองลงมาคือ ไกด7 จำนวน 23 คน คิดเป\นร@อยละ 5.80 รองลงมา

คือ อ่ืน ๆ จำนวน 11 คน คิดเป\นร@อยละ 2.80 และตBอมา วิทยุ/โทรทัศน7 จำนวน 10 คน คิดเป\นร@อย

ละ 2.50 ตามลำดับ 
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ตอนท่ี 3 ผลการวิเคราะห-ข0อมูลเก่ียวกับป|จจัยสgวนบุคคลมีความสัมพันธุ-กับพฤติกรรมการบริโภค

อาหารริมทางของนักทgองเที่ยวชาวไทยและนักทgองเที่ยวชาวตgางชาติ จังหวัดสงขลาของผู0ตอบ

แบบสอบถาม 

วิเคราะห7ข@อมูลปXจจัยสBวนบุคคลกับพฤติกรรมการบริโภคอาหารริมทาง นำมา

วิเคราะห7โดยการแจกแจงความถี่ (Frequency) คBาร@อยละ (Percentage) และคBา Chi-Square ซ่ึง

ผลการวิเคราะห7แสดงดังตารางตBอไปน้ี                       

 

สมมติฐานการวิจัย : เพศของนักทBองเท่ียวมีความสัมพันธ7กับความถ่ีในการบริโภคอาหารริมทาง 

 

ตารางที ่ 18 แสดงคBาความถี ่ ร @อยละ และ Chi-Square ของความสัมพันธ7ระหวBางเพศของ

นักทBองเท่ียวกับความถ่ีในการบริโภคอาหารริมทาง 

เพศ 

 

ความถ่ีในการบริโภคอาหารริมทาง 

คร้ังแรก 2-3 4-5 มากวgา 5 รวม 

ชาย 43(56.60) 52(48.60) 45(58.40) 68(48.60) 208(52.00) 

หญิง 33(43.40) 55(51.40) 30(39.00) 71(50.70) 189(47.30) 

อ่ืน ๆ 0(0.00) 0(0.00) 2(2.60) 1(0.70) 3(0.80) 

รวม 76(100.00) 107(100.00) 77(100.00) 140(100.00) 400(100.00) 

Pearson Chi-Square P = 0.207 a = 0.05 

 

จากตารางที่ 18 พบวBา ความถี่ในการบริโภคอาหารริมทางไมBขึ้นอยูBกับเพศของ

นักทBองเท่ียว อยBางมีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
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สมมติฐานการวิจัย : อายุของนักทBองเท่ียวมีความสัมพันธ7กับความถ่ีในการบริโภคอาหารริมทาง 

 

ตารางที ่ 19 แสดงคBาความถี ่ ร @อยละ และ Chi-Square ของความสัมพันธ7ระหวBางอายุของ

นักทBองเท่ียวกับความถ่ีในการบริโภคอาหารริมทาง 

อายุ 

 

ความถ่ีในการบริโภคอาหารริมทาง 

คร้ังแรก 2-3 4-5 มากวgา 5 รวม 

18-23 ปj 

24-28 ปj 

29-33 ปj 

มากกวBา 33 

ปj 

32(42.10) 28(26.20) 19(24.70) 28(20.00) 107(26.80) 

15(19.70) 32(29.90) 23(29.90) 43(30.70) 113(28.20) 

11(14.50) 15(14.00) 11(14.30)   12(8.60)   49(12.30) 

18(23.70) 32(29.90) 24(31.20) 57(40.70) 131(32.80) 

รวม 76(100.00) 107(100.00) 77(100.00) 140(100.00) 400(100.00) 

Pearson Chi-Square P = 0.025* a = 0.05 

*Sig. < 0.05 

จากตารางที่ 19 พบวBา ความถี่ในการบริโภคอาหารริมทางขึ้นอยูBกับอายุของ

นักทBองเท่ียว อยBางมีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

สมมติฐานการวิจัย : ภูมิลำเนาของนักทBองเที่ยวมีความสัมพันธ7กับความถี่ในการบริโภคอาหารริม

ทาง 

 

ตารางที่ 20 แสดงคBาความถี่ ร@อยละ และ Chi-Square ของความสัมพันธ7ระหวBางภูมิลำเนาของ

นักทBองเท่ียวกับความถ่ีในการบริโภคอาหารริมทาง 

ภูมิลำเนา 

 

ความถ่ีในการบริโภคอาหารริมทาง 

คร้ังแรก 2-3 4-5 มากวgา 5 รวม 

สงขลา 30(39.50) 28(26.20) 28(36.40) 31(22.10) 117(29.30) 

อ่ืน ๆ 46(60.50) 79(73.80) 49(63.60) 109(77.90) 283(70.80) 

รวม 76(100.00) 107(100.00) 77(100.00) 140(100.00) 400(100.00) 

Pearson Chi-Square P = 0.022* a = 0.05 

*Sig. < 0.05 

จากตารางที่ 20 พบวBา ความถี่ในการบริโภคอาหารริมทางขึ้นอยูBกับภูมิลำเนาของ

นักทBองเท่ียว อยBางมีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
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สมมติฐานการวิจัย : สถานภาพทางการสมรสของนักทBองเที่ยวมีความสัมพันธ7กับความถี่ในการ

บริโภคอาหารริมทาง 

 

ตารางท่ี 21 แสดงคBาความถ่ี ร@อยละ และ Chi-Square ของความสัมพันธ7ระหวBางสถานภาพ

ทางการสมรสของนักทBองเท่ียวกับความถ่ีในการบริโภคอาหารริมทาง 

สถานภาพ

ทางการ

สมรส 

ความถ่ีในการบริโภคอาหารริมทาง 

 

คร้ังแรก 

 

2-3 

 

4-5 

 

มากวgา 5 

 

รวม 

โสด 

สมรส 

หยBาร@าง 

อ่ืน ๆ 

39(51.30) 68(63.60) 40(51.90) 84(60.00) 231(57.80) 

36(47.40) 34(31.80) 32(41.60) 50(35.70) 152(38.00) 

   1(1.30)     5(4.70)     4(5.20)    5(3.60)    15(3.80) 

   0(0.00)     0(0.00)     1(1.30)    1(0.70)      2(0.50) 

รวม 76(100.00) 107(100.00) 77(100.00) 140(100.00) 400(100.00) 

Pearson Chi-Square P = 0.442 a = 0.05 

 

จากตารางที่ 21 พบวBา ความถี่ในการบริโภคอาหารริมทางไมBขึ้นอยูBกับสถานภาพ

ทางการสมรสของนักทBองเท่ียว อยBางมีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
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สมมติฐานการวิจัย : ระดับการศึกษาสูงสุดของนักทBองเที่ยวมีความสัมพันธ7กับความถี่ในการบริโภค

อาหารริมทาง 

 

ตารางที่ 22 แสดงคBาความถี่ ร@อยละ และ Chi-Square ของความสัมพันธ7ระหวBางระดับการศึกษา

สูงสุดของนักทBองเท่ียวกับความถ่ีในการบริโภคอาหารริมทาง 

ระดับการศึกษา ความถ่ีในการบริโภคอาหารริมทาง 

คร้ังแรก 2-3 4-5 มากวgา 5 รวม 

มัธยมศึกษาตอนต@น 4(3.00) 10(9.30) 5(6.50) 25(17.90) 44(11.00) 

มัธยมศึกษาตอน

ปลาย/ปวช. 

11(14.50) 23(21.50) 19(24.70) 24(17.10) 77(19.30) 

อนุปริญญยา/ปวส. 14(18.40) 9(8.40) 14(18.20) 19(13.60) 56(14.00) 

ปริญญาตรี 34(44.70) 53(49.50) 34(44.20) 67(47.90) 188(47.00) 

สูงกวBาปริญญตรี 10(13.20   10(9.30)    2(2.60)     2(1.40)    24(6.00) 

อ่ืน ๆ   3(3.90)   2(1.90)   2(2.60)     2(1.40)   24(6.00) 

รวม 76(100.00) 107(100.00) 77(100.00) 140(100.00) 400(100.00) 

Pearson Chi-Square P = 0.004* a = 0.05 

*Sig. < 0.05 

จากตารางที ่ 22 พบวBา ความถี ่ในการบริโภคอาหารริมทางขึ ้นอยูBกับระดับ

การศึกษาสูงสุดของนักทBองเท่ียว อยBางมีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 50 

สมมติฐานการวิจัย : อาชีพของนักทBองเท่ียวมีความสัมพันธ7กับความถ่ีในการบริโภคอาหารริมทาง 

 
ตารางที ่ 23 แสดงคBาความถี ่ ร@อยละ และ Chi-Square ของความสัมพันธ7ระหวBางอาชีพของ

นักทBองเท่ียวกับความถ่ีในการบริโภคอาหารริมทาง 

อาชีพ ความถ่ีในการบริโภคอาหารริมทาง 

คร้ังแรก 2-3 4-5 มากวgา 5 รวม 

นักเรียน/นักศึกษา 7(9.20) 27(25.20) 18(23.40) 25(17.90) 77(19.30) 

ข@าราชการ/

รัฐวิสาหกิจ 

12(15.80) 22(20.60) 11(14.30) 35(25.00) 80(20.00) 

พนักงาน

บริษัทเอกชน 

22(28.90) 16(17.80) 11(14.30) 22(15.70) 71(17.80) 

ธุรกิจสBวนตัว 14(18.40) 19(17.80) 15(19.50) 26(18.60) 74(18.50) 

รับจ@าง 9(11.80) 13(12.10) 15(19.50) 22(15.70) 59(14.80) 

เกษตรกร 

เกษียณอายุ 

อ่ืน ๆ 

  3(3.90)    2(1.90)    0(0.00)    3(2.10)     8(2.00) 

  3(3.90)    5(4.70)    3(3.90)    3(2.10)   14(3.50) 

  6(7.90)    3(2.80)    4(5.20)    4(2.90)   17(4.30) 

รวม 76(100.00) 107(100.00) 77(100.00) 140(100.00) 400(100.00) 

Pearson Chi-Square P = 0.159 a = 0.05 

 

จากตารางที่ 23 พบวBา ความถี่ในการบริโภคอาหารริมทางไมBขึ้นอยูBกับอาชีพของ

นักทBองเท่ียว อยBางมีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
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สมมติฐานการวิจัย : รายได@ครอบครัวตBอเดือนของนักทBองเที่ยวมีความสัมพันธ7กับความถี่ในการ

บริโภคอาหารริมทาง 

 

ตารางที่ 24 แสดงคBาความถี่ ร@อยละ และ Chi-Square ของความสัมพันธ7ระหวBางรายได@ครอบครัว

ตBอเดือนของนักทBองเท่ียวกับความถ่ีในการบริโภคอาหารริมทาง 

รายได@ครอบครัวตBอ

เดือน  

ความถ่ีในการบริโภคอาหารริมทาง 

คร้ังแรก 2-3 4-5 มากวBา 5 รวม 

ต่ำกวBา 10,000 45(59.20) 38(35.50) 29(37.70) 37(26.40) 149(37.30) 

10,001-15,000  10(13.20) 25(23.40) 21(27.30) 29(20.70) 85(21.30) 

15,001–20,000  8(10.50) 17(15.90) 8(10.40) 20(14.30) 53(13.30) 

20,001–25,000  2(2.60) 11(10.30) 7(9.10) 24(17.10) 44(11.00) 

25,001–30,000 2(2.60) 4(3.70) 6(7.80) 14(10.00)  26(6.50) 

มากกวBา 30,001  9(11.80) 12(11.20) 6(7.80) 16(11.40) 43(10.80) 

รวม 76(100.00) 107(100.00) 77(100.00) 140(100.00) 400(100.00) 

Pearson Chi-Square P = 0.002* a = 0.05 

*Sig. < 0.05 

จากตารางที่ 24 พบวBา ความถี่ในการบริโภคอาหารริมทางขึ้นอยูBกับรายได@ครอบ

ครับตBอเดือนของนักทBองเท่ียว อยBางมีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
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สมมติฐานการวิจัย : เพศของนักทBองเท่ียวมีความสัมพันธ7กับกลุBมคนท่ีรBวมบริโภคอาหารริมทาง 

 

ตารางที ่ 25 แสดงคBาความถี ่ ร @อยละ และ Chi-Square ของความสัมพันธ7ระหวBางเพศของ

นักทBองเท่ียวกับกลุBมคนท่ีรBวมบริโภคอาหารริมทาง 

เพศ 

 

กลุgมคนท่ีรgวมบริโภคอาหารริมทาง 

คนเดียว สมาชิกใน

ครอบครัว 

เพ่ือน/คูgรัก อ่ืน ๆ รวม 

ชาย 34(60.70) 60(46.50) 110(53.90) 4(36.40) 208(52.00) 

หญิง 22(39.30) 69(53.50)  91(44.60) 7(63.60) 189(47.30) 

อ่ืน ๆ   0.(0.00)   0.(0.00)    3(1.50)  0.(0.00)       3(0.80) 

รวม 56(100.00) 129(100.00) 204(100.00) 11(100.00) 400(100.00) 

Pearson Chi-Square P = 0.249 a = 0.05 

 

จากตารางที่ 25 พบวBา กลุBมคนที่รBวมบริโภคอาหารริมทางไมBขึ้นอยูBกับเพศของ

นักทBองเท่ียว อยBางมีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
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สมมติฐานการวิจัย : อายุของนักทBองเท่ียวมีความสัมพันธ7กับกลุBมคนท่ีรBวมบริโภคอาหารริมทาง 

 

ตารางที ่ 26 แสดงคBาความถี ่ ร @อยละ และ Chi-Square ของความสัมพันธ7ระหวBางอายุของ

นักทBองเท่ียวกับกลุBมคนท่ีรBวมบริโภคอาหารริมทาง 

อายุ 

 

กลุgมคนท่ีรgวมบริโภคอาหารริมทาง 

คนเดียว สมาชิกใน

ครอบครัว 

เพ่ือน/คูgรัก อ่ืน ๆ รวม 

18-23 ปj 

24-28 ปj 

29-33 ปj 

มากกวBา 33 

ปj 

16(28.60) 30(23.30) 59(28.90) 2(18.20) 107(26.80) 

13(23.20) 27(20.90) 69(33.80) 4(36.40) 113(28.20) 

   5(8.90)   10(7.80) 32(15.70) 2(18.20)   49(12.30) 

22(39.30) 62(48.10) 44(21.60) 3(27.30) 131(32.80) 

รวม 56(100.00) 129(100.00) 204(100.00) 11(100.00) 400(100.00) 

Pearson Chi-Square P = 0.001* a = 0.05 

*Sig. < 0.05 

จากตารางที่ 26 พบวBา กลุBมคนที่รBวมบริโภคอาหารริมทางขึ้นอยูBกับอายุของ

นักทBองเท่ียว อยBางมีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
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สมมติฐานการวิจัย : ภูมิลำเนาของนักทBองเที่ยวมีความสัมพันธ7กับกลุBมคนที่รBวมบริโภคอาหารริม

ทาง 

 

ตารางที่ 27 แสดงคBาความถี่ ร@อยละ และ Chi-Square ของความสัมพันธ7ระหวBางภูมิลำเนาของ

นักทBองเท่ียวกับกลุBมคนท่ีรBวมบริโภคอาหารริมทาง 

ภูมิลำเนา 

 

กลุBมคนท่ีรBวมบริโภคอาหารริมทาง 

คนเดียว สมาชิกใน

ครอบครัว 

เพ่ือน/คูBรัก อ่ืน ๆ รวม 

สงขลา 18(32.10) 29(22.50) 66(32.40) 4(36.40) 117(29.30) 

อ่ืน ๆ 38(67.90) 100(77.50) 138(67.60) 7(63.60) 283(70.80) 

รวม 56(100.00) 129(100.00) 204(100.00) 11(100.00) 400(100.00) 

Pearson Chi-Square P = 0.231 a = 0.05 

 

จากตารางที่ 27 พบวBา กลุBมคนที่รBวมบริโภคอาหารริมทางไมBขึ้นอยูBกับภูมิลำเนา

ของนักทBองเท่ียว อยBางมีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
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สมมติฐานการวิจัย : สถานภาพทางการสมรสของนักทBองเที่ยวมีความสัมพันธ7กับกลุBมคนที่รBวม

บริโภคอาหารริมทาง 

 

ตารางท่ี 28 แสดงคBาความถ่ี ร@อยละ และ Chi-Square ของความสัมพันธ7ระหวBางสถานภาพทางการ

สมรสของนักทBองเท่ียวกับกลุBมคนท่ีรBวมบริโภคอาหารริมทาง 

สถานภาพ

ทางการ

สมรส 

กลุgมคนท่ีรgวมบริโภคอาหารริมทาง 

คนเดียว สมาชิกใน

ครอบครัว 

เพ่ือน/คูgรัก อ่ืน ๆ รวม 

โสด 

สมรส 

หยBาร@าง 

อ่ืน ๆ 

38(67.90) 49(38.00) 136(66.70) 8(72.70) 231(57.80) 

15(26.80) 76(58.90)   58(28.40) 3(27.30) 152(38.00) 

    3(5.40)     4(3.10)     8(3.90)   0(0.00)     15(3.80) 

    0(0.00)     0(0.00)     2(1.00)   0(0.00)      2(0.50) 

รวม 56(100.00) 129(100.00) 204(100.00) 11(100.00) 400(100.00) 

Pearson Chi-Square P = 0.000* a = 0.05 

*Sig. < 0.05 

จากตารางที่ 28 พบวBา กลุBมคนที่รBวมบริโภคอาหารริมทางขึ้นอยูBกับสถานภาพ

ทางการสมรสของนักทBองเท่ียว อยBางมีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
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สมมติฐานการวิจัย : ระดับการศึกษาสูงสุดของนักทBองเที่ยวมีความสัมพันธ7กับกลุBมคนที่รBวมบริโภค

อาหารริมทาง 

 

ตารางที่ 29 แสดงคBาความถี่ ร@อยละ และ Chi-Square ของความสัมพันธ7ระหวBางระดับการศึกษา

สูงสุดของนักทBองเท่ียวกับกลุBมคนท่ีรBวมบริโภคอาหารริมทาง 

ระดับการศึกษา กลุgมคนท่ีรgวมบริโภคอาหารริมทาง 

คนเดียว สมาชิกใน

ครอบครัว 

เพ่ือน/คูgรัก อ่ืน ๆ รวม 

มัธยมศึกษ

ตอนต@น 

8(14.30) 16(12.40) 20(9.80) 0(0.00) 44(11.00) 

มัธยมศึกษาตอน

ปลาย/ปวช. 

11(19.60) 19(14.70) 46(22.50) 1(9.10) 77(19.30) 

อนุปริญญยา/

ปวส. 

9(16.10) 17(13.20) 28(13.70) 2(18.20) 56(14.00) 

ปริญญาตรี 23(41.10) 63(48.80) 98(48.00) 4(36.40) 188(47.00) 

สูงกวBาปริญญตรี     3(5.40)   11(8.50)    8(3.90) 2(18.20)     24(6.00) 

อ่ืน ๆ    2(3.60)    3(2.30)   4(2.00) 2(18.20)    11(2.80) 

รวม 56(100.00) 129(100.00) 204(100.00) 11(100.00) 400(100.00) 

Pearson Chi-Square P = 0.098 a = 0.05 

 

จากตารางที่ 29 พบวBา กลุBมคนที่รBวมบริโภคอาหารริมทางไมBขึ ้นอยูBกับระดับ

การศึกษาสูงสุดของนักทBองเท่ียว อยBางมีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
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สมมติฐานการวิจัย : อาชีพของนักทBองเท่ียวมีความสัมพันธ7กับกลุBมคนท่ีรBวมบริโภคอาหารริมทาง 

 
ตารางที ่ 30 แสดงคBาความถี ่ ร@อยละ และ Chi-Square ของความสัมพันธ7ระหวBางอาชีพของ

นักทBองเท่ียวกับกลุBมคนท่ีรBวมบริโภคอาหารริมทาง 

อาชีพ กลุgมคนท่ีรgวมบริโภคอาหารริมทาง 

คนเดียว สมาชิกใน

ครอบครัว 

เพ่ือน/คูgรัก อ่ืน ๆ รวม 

นักเรียน/

นักศึกษา 

12(21.40) 25(19.40) 38(18.60) 2(18.20) 77(19.30) 

ข@าราชการ/

รัฐวิสาหกิจ 

15(26.80) 29(22.50) 34(16.70) 2(18.20) 80(20.00) 

พนักงาน

บริษัทเอกชน 

 8(14.30) 15(11.60) 45(22.10) 3(27.30) 71(17.80) 

ธุรกิจสBวนตัว    5(8.90) 33(25.60) 32(15.70) 4(36.40) 74(18.50) 

รับจ@าง 13(23.20)   11(8.50) 35(17.20) 0(0.00) 59(14.80) 

เกษตรกร 

เกษียณอายุ 

อ่ืน ๆ 

   0(0.00)    2(1.60)    6(2.90) 0(0.00)     8(2.00) 

    2(3.60)   8(6.20)    4(2.00) 0(0.00)   14(3.50) 

  1(1.80)   6(4.70)  10(4.90) 0(0.00)   17(4.30) 

รวม 56(100.00) 129(100.00) 204(100.00) 11(100.00) 400(100.00) 

Pearson Chi-Square P = 0.030* a = 0.05 

*Sig. < 0.05 

จากตารางที่ 30 พบวBา กลุBมคนที่รBวมบริโภคอาหารริมทางขึ้นอยูBกับอาชีพของ

นักทBองเท่ียว อยBางมีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
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สมมติฐานการวิจัย : รายได@ครอบครัวตBอเดือนของนักทBองเที่ยวมีความสัมพันธ7กับกลุBมคนที่รBวม

บริโภคอาหารริมทาง 

 

ตารางที่ 31 แสดงคBาความถี่ ร@อยละ และ Chi-Square ของความสัมพันธ7ระหวBางรายได@ครอบครัว

ตBอเดือนของนักทBองเท่ียวกับกลุBมคนท่ีรBวมบริโภคอาหารริมทาง 

รายได0

ครอบครัวตgอ

เดือน  

กลุgมคนท่ีรgวมบริโภคอาหารริมทาง 

คนเดียว สมาชิกใน

ครอบครัว 

เพ่ือน/คูgรัก อ่ืน ๆ รวม 

ต่ำกวBา 10,000 22(39.3) 39(30.20) 85(41.70) 3(27.30) 149(37.30) 

10,001-15,000  11(19.60) 28(21.70) 41(20.10) 5(45.50) 85(21.30) 

15,001-20,000   8(14.30) 19(14.70) 24(11.80) 2(18.20) 53(13.30) 

20,001-25,000   8(14.30) 14(10.90) 21(10.30)   1(9.10) 44(11.00) 

25,001-30,000   4(7.10)   10(7.80)  12(5.90)  0(0.00)   26(6.50) 

มากกวBา 

30,001  

  3(5.40) 19(14.70) 21(10.30)  0(0.00) 43(10.80) 

รวม 56(100.00) 129(100.00) 204(100.00) 11(100.00) 400(100.00) 

Pearson Chi-Square P = 0.551 a = 0.05 

 

จากตารางที่ 31 พบวBา กลุBมคนที่รBวมบริโภคอาหารริมทางไมBขึ้นอยูBกับรายได@ครอบ

ครับตBอเดือนของนักทBองเท่ียว อยBางมีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
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สมมติฐานการวิจัย : เพศของนักทBองเที่ยวมีความสัมพันธ7กับจำนวนสมาชิกรBวมบริโภคอาหารริม

ทาง 

 

ตารางที ่ 32 แสดงคBาความถี ่ ร @อยละ และ Chi-Square ของความสัมพันธ7ระหวBางเพศของ

นักทBองเท่ียวกับจำนวนสมาชิกรBวมบริโภคอาหารริมทาง 

เพศ จำนวนสมาชิกรgวมบริโภคอาหารริมทาง 

คนเดียว 2 คน 3 คน อ่ืน ๆ  รวม 

ชาย 79(54.50) 63(45.30) 35(47.30) 31(73.80) 208(52.00) 

หญิง 64(44.10) 76(54.70) 38(51.40) 11(26.20) 189(47.30) 

อ่ืน ๆ     2(1.40)     0(0.00)     1(1.40)    0(0.00)      3(0.80) 

รวม 145(100.00) 139(100.00) 74(100.00) 42(100.00) 400(100.00) 

Pearson Chi-Square P = 0.028* a = 0.05 

*Sig. < 0.05 

จากตารางที่ 32 พบวBา จำนวนสมาชิกรBวมบริโภคอาหารริมทางขึ้นอยูBกับเพศของ

นักทBองเท่ียว อยBางมีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
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สมมติฐานการวิจัย : อายุของนักทBองเที่ยวมีความสัมพันธ7กับจำนวนสมาชิกรBวมบริโภคอาหารริม

ทาง 

 

ตารางที ่ 33 แสดงคBาความถี ่ ร @อยละ และ Chi-Square ของความสัมพันธ7ระหวBางอายุของ

นักทBองเท่ียวกับจำนวนสมาชิกรBวมบริโภคอาหารริมทาง 

อายุ 

 

จำนวนสมาชิกรgวมบริโภคอาหารริมทาง 

คนเดียว 2 คน 3 คน อ่ืน ๆ รวม 

18-23 ปj 

24-28 ปj 

29-33 ปj 

มากกวBา 33 

ปj 

31(21.40) 37(26.60) 21(28.40) 18(42.90) 107(26.80) 

42(29.00) 40(28.80) 25(33.80)   6(14.30) 113(28.20) 

19(12.10) 17(12.20)    6(8.10)   7(16.70)  49(12.30) 

53(36.60) 45(32.40) 22(29.70) 11(26.20) 131(32.80) 

รวม 145(100.00) 139(100.00) 74(100.00) 42(100.00) 400(100.00) 

Pearson Chi-Square P = 0.179 a = 0.05 

 

จากตารางที่ 33 พบวBา จำนวนสมาชิกรBวมบริโภคอาหารริมทางไมBขึ้นอยูBกับอายุ

ของนักทBองเท่ียว อยBางมีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
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สมมติฐานการวิจัย : ภูมิลำเนาของนักทBองเที่ยวมีความสัมพันธ7กับจำนวนสมาชิกรBวมบริโภคอาหาร

ริมทาง 

 

ตารางที่ 34 แสดงคBาความถี่ ร@อยละ และ Chi-Square ของความสัมพันธ7ระหวBางภูมิลำเนาของ

นักทBองเท่ียวกับจำนวนสมาชิกรBวมบริโภคอาหารริมทาง 

ภูมิลำเนา 

 

จำนวนสมาชิกรgวมบริโภคอาหารริมทาง 

คนเดียว 2 คน 3 คน อ่ืน ๆ รวม 

สงขลา   42(29.00) 42(30.20) 11(14.90) 22(52.40) 117(29.30) 

อ่ืน ๆ 103(71.00) 97(69.80) 63(85.10) 20(47.60) 283(70.80) 

รวม 145(100.00) 139(100.00) 74(100.00) 42(100.00) 400(100.00) 

Pearson Chi-Square P = 0.000* a = 0.05 

*Sig. < 0.05 

จากตารางที่ 34 พบวBา จำนวนสมาชิกรBวมบริโภคอาหารริมทางขึ้นอยูBกับภูมิลำเนา

ของนักทBองเท่ียว อยBางมีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
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สมมติฐานการวิจัย : สถานภาพทางการสมรสของนักทBองเท่ียวมีความสัมพันธ7กับจำนวนสมาชิกรBวม

บริโภคอาหารริมทาง 

 

ตารางท่ี 35 แสดงคBาความถ่ี ร@อยละ และ Chi-Square ของความสัมพันธ7ระหวBางสถานภาพทางการ

สมรสของนักทBองเท่ียวกับจำนวนสมาชิกรBวมบริโภคอาหารริมทาง 

สถานภาพ

ทางการ

สมรส 

จำนวนสมาชิกรgวมบริโภคอาหารริมทาง 

คนเดียว 2 คน 3 คน อ่ืน ๆ รวม 

โสด 

สมรส 

หยBาร@าง 

อ่ืน ๆ 

88(60.70) 77(55.40) 45(60.80) 21(50.00) 231(57.80) 

47(32.40) 56(40.30) 28(37.80) 21(50.00) 152(38.00) 

   8(5.50)    6(4.30)    1(1.40)    0(0.00)    15(3.80) 

   2(1.40)    0(0.00)    0(0.00)    0(0.00)     2(0.50) 

รวม 145(100.00) 139(100.00) 74(100.00) 42(100.00) 400(100.00) 

Pearson Chi-Square P = 0.247 a = 0.05 

 

จากตารางที ่ 35 พบวBา จำนวนสมาชิกรBวมบริโภคอาหารริมทางไมBขึ ้นอยู Bกับ

สถานภาพทางการสมรสของนักทBองเท่ียว อยBางมีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
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สมมติฐานการวิจัย : ระดับการศึกษาสูงสุดของนักทBองเที่ยวมีความสัมพันธ7กับจำนวนสมาชิกรBวม

บริโภคอาหารริมทาง 

 

ตารางที่ 36 แสดงคBาความถี่ ร@อยละ และ Chi-Square ของความสัมพันธ7ระหวBางระดับการศึกษา

สูงสุดของนักทBองเท่ียวกับจำนวนสมาชิกรBวมบริโภคอาหารริมทาง 

ระดับการศึกษา จำนวนสมาชิกรgวมบริโภคอาหารริมทาง 

คนเดียว 2 คน 3 คน อ่ืน ๆ รวม 

มัธยมศึกษาตอนต@น 25(17.20) 13(9.40) 4(5.40) 2(4.80) 44(11.00) 

มัธยมศึกษาตอน

ปลาย/ปวช. 

20(13.80) 28(20.10) 22(29.70) 7(16.70) 77(19.30) 

อนุปริญญยา/ปวส. 21(14.50) 9(6.50) 16(21.60) 10(23.80) 56(14.00) 

ปริญญาตรี 71(49.00) 75(54.00) 25(33.80) 17(40.50) 188(47.00) 

สูงกวBาปริญญตรี    4(2.80)   12(8.60)    6(8.10)     2(4.80)    24(6.00) 

อ่ืน ๆ 4(2.80)   2(1.40)  1(1.40)    4(9.50)   11(2.80) 

รวม 145(100.00) 139(100.00) 74(100.00) 42(100.00) 400(100.00) 

Pearson Chi-Square P = 0.000* a = 0.05 

*Sig. < 0.05 

จากตารางที่ 36 พบวBา จำนวนสมาชิกรBวมบริโภคอาหารริมทางขึ้นอยูBกับระดับ

การศึกษาสูงสุดของนักทBองเท่ียว อยBางมีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
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สมมติฐานการวิจัย : อาชีพของนักทBองเที่ยวมีความสัมพันธ7กับจำนวนสมาชิกรBวมบริโภคอาหารริม

ทาง 
 
ตารางที ่ 37 แสดงคBาความถี ่ ร@อยละ และ Chi-Square ของความสัมพันธ7ระหวBางอาชีพของ

นักทBองเท่ียวกับจำนวนสมาชิกรBวมบริโภคอาหารริมทาง 

อาชีพ จำนวนสมาชิกรgวมบริโภคอาหารริมทาง 

คนเดียว 2 คน 3 คน อ่ืน ๆ รวม 

นักเรียน/นักศึกษา 29(20.00) 29(20.90) 14(18.90) 5(11.90) 77(19.30) 

ข@าราชการ/

รัฐวิสาหกิจ 

29(20.00) 32(23.00) 12(16.20) 7(16.70) 80(20.00) 

พนักงาน

บริษัทเอกชน 

23(15.90) 19(13.70) 14(18.90) 15(35.70) 71(17.80) 

ธุรกิจสBวนตัว 21(14.50) 28(20.10) 19(25.70) 6(14.30) 74(18.50) 

รับจ@าง 29(20.00) 18(12.90)   9(12.20)   3(7.10) 59(14.80) 

เกษตรกร 

เกษียณอายุ 

อ่ืน ๆ 

   4(2.80)    3(2.20)    0(0.00)   1(2.40)    8(2.00) 

  5(3.40)    5(3.60)   2(2.70)   2(4.80)  14(3.50) 

  5(3.40)    5(3.60)   4(5.40)   3(7.10)  17(4.30) 

รวม 145(100.00) 139(100.00) 74(100.00) 42(100.00) 400(100.00) 

Pearson Chi-Square P = 0.259 a = 0.05 

 

จากตารางที่ 37 พบวBา จำนวนสมาชิกรBวมบริโภคอาหารริมทางไมBขึ้นอยูBกับอาชีพ

ของนักทBองเท่ียว อยBางมีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
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สมมติฐานการวิจัย : รายได@ครอบครัวตBอเดือนของนักทBองเที่ยวมีความสัมพันธ7กับจำนวนสมาชิก

รBวมบริโภคอาหารริมทาง 

 

ตารางที่ 38 แสดงคBาความถี่ ร@อยละ และ Chi-Square ของความสัมพันธ7ระหวBางรายได@ครอบครัว

ตBอเดือนของนักทBองเท่ียวกับจำนวนสมาชิกรBวมบริโภคอาหารริมทาง 

รายได0ครอบครัว

ตgอเดือน  

จำนวนสมาชิกรgวมบริโภคอาหารริมทาง 

คนเดียว 2 คน 3 คน อ่ืน ๆ รวม 

ต่ำกวBา 10,000 44(30.30) 46(33.10) 30(40.50) 29(69.00) 149(37.30) 

10,000-15,000 31(21.40) 33(23.70) 12(16.20)  9(21.40) 85(21.30) 

15,001-20,000 24(16.60) 15(10.80) 13(17.60)   1(2.40) 53(13.30) 

20,001-25,000 15(10.30) 17(12.20) 12(16.20)   0(0.00) 44(11.00) 

25,001-30,000 17(11.70)     8(5.08)    1(1.40)   0(0.00)   26(6.50) 

มากกวBา 30,001  14(9.70) 20(14.40)   6(8.10)   3(7.10) 43(10.80) 

รวม 145(100.00) 139(100.00) 74(100.00) 42(100.00) 400(100.00) 

Pearson Chi-Square P = 0.000* a = 0.05 

*Sig. < 0.05 

จากตารางที่ 38 พบวBา จำนวนสมาชิกรBวมบริโภคอาหารริมทางขึ้นอยูBกับรายได@

ครอบครับตBอเดือนของนักทBองเท่ียว อยBางมีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
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สมมติฐานการวิจัย : เพศของนักทBองเที่ยวมีความสัมพันธ7กับชBวงเวลาที่กลุBมตัวอยBางเลือกบริโภค

อาหารริมทาง 

 

ตารางที ่ 39 แสดงคBาความถี ่ ร @อยละ และ Chi-Square ของความสัมพันธ7ระหวBางเพศของ

นักทBองเท่ียวกับชBวงเวลาท่ีกลุBมตัวอยBางเลือกบริโภคอาหารริมทาง 

เพศ 

 

ชgวงเวลาท่ีกลุgมตัวอยgางเลือกบริโภคอาหารริมทาง 

17.00-18.00  18.00-19.00  19.00-

20.00 

หลัง 20.00  รวม 

ชาย 59(45.40) 73(48.70) 42(56.80) 34(73.90) 208(52.00) 

หญิง 71(54.60) 74(49.30) 32(43.20) 12(26.10) 189(47.30) 

อ่ืน ๆ 0(0.00) 3(2.00) 0(0.00) 0(0.00) 3(0.80) 

รวม 130(100.00) 150(100.00) 74(100.00) 46(100.00) 400(100.00) 

Pearson Chi-Square P = 0.008* a = 0.05 

*Sig. < 0.05 

จากตารางที่ 39 พบวBา ชBวงเวลาท่ีกลุBมตัวอยBางเลือกบริโภคอาหารริมทางขึ้นอยูBกับ

เพศของนักทBองเท่ียว อยBางมีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 67 

สมมติฐานการวิจัย : อายุของนักทBองเที่ยวมีความสัมพันธ7กับชBวงเวลาที่กลุBมตัวอยBางเลือกบริโภค

อาหารริมทาง 

 

ตารางที ่ 40 แสดงคBาความถี ่ ร @อยละ และ Chi-Square ของความสัมพันธ7ระหวBางอายุของ

นักทBองเท่ียวกับชBวงเวลาท่ีกลุBมตัวอยBางเลือกบริโภคอาหารริมทาง 

อายุ 

 

ชgวงเวลาท่ีกลุgมตัวอยgางเลือกบริโภคอาหารริมทาง 

17.00-18.00  18.00-19.00  19.00-20.00  หลัง 20.00  รวม 

18-23 ปj 

24-28 ปj 

29-33 ปj 

มากกวBา 33 

ปj 

34(26.20) 35(23.30) 24(32.40) 14(30.40) 107(26.80) 

34(26.20) 46(30.70) 20(27.00) 13(28.30) 113(28.20) 

  12(9.20) 20(13.30) 11(14.90)   6(13.00)   49(12.30) 

50(38.50) 49(32.70) 19(25.70) 13(28.30) 131(32.80) 

รวม 130(100.00) 150(100.00) 74(100.00) 46(100.00) 400(100.00) 

Pearson Chi-Square P = 0.678 a = 0.05 

 

จากตารางที่ 40 พบวBา ชBวงเวลาที่กลุBมตัวอยBางเลือกบริโภคอาหารริมทางไมBขึ้นอยูB

กับอายุของนักทBองเท่ียว อยBางมีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

สมมติฐานการวิจัย : ภูมิลำเนาของนักทBองเที่ยวมีความสัมพันธ7กับชBวงเวลาที่กลุBมตัวอยBางเลือก

บริโภคอาหารริมทาง 

 

ตารางที่ 41 แสดงคBาความถี่ ร@อยละ และ Chi-Square ของความสัมพันธ7ระหวBางภูมิลำเนาของ

นักทBองเท่ียวกับชBวงเวลาท่ีกลุBมตัวอยBางเลือกบริโภคอาหารริมทาง 

ภูมิลำเนา 

 

ชgวงเวลาท่ีกลุgมตัวอยgางเลือกบริโภคอาหารริมทาง 

17.00-18.00  18.00-19.00  19.00-20.00  หลัง 20.00 รวม 

สงขลา 32(24.60) 44(29.30) 21(28.40) 20(43.50) 117(29.30) 

อ่ืน ๆ 98(75.40) 106(70.00) 53(71.60) 26(56.50) 283(70.80) 

รวม 130(100.00) 150(100.00) 74(100.00) 46(100.00) 400(100.00) 

Pearson Chi-Square P = 0.118 a = 0.05 

 

จากตารางที่ 41 พบวBา ชBวงเวลาที่กลุBมตัวอยBางเลือกบริโภคอาหารริมทางไมBขึ้นอยูB

กับภูมิลำเนาของนักทBองเท่ียว อยBางมีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
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สมมติฐานการวิจัย : สถานภาพทางการสมรสของนักทBองเที่ยวมีความสัมพันธ7กับชBวงเวลาที่กลุBม

ตัวอยBางเลือกบริโภคอาหารริมทาง 

 

ตารางท่ี 42 แสดงคBาความถ่ี ร@อยละ และ Chi-Square ของความสัมพันธ7ระหวBางสถานภาพทางการ

สมรสของนักทBองเท่ียวกับชBวงเวลาท่ีกลุBมตัวอยBางเลือกบริโภคอาหารริมทาง 

สถานภาพ

ทางการ

สมรส 

ชBวงเวลาท่ีกลุBมตัวอยBางเลือกบริโภคอาหารริมทาง 

17.00-18.00  18.00-19.00  19.00-20.00  หลัง 20.00  รวม 

โสด 

สมรส 

หยBาร@าง 

อ่ืน ๆ 

80(61.50) 83(55.30) 41(55.40) 27(58.70) 231(57.80) 

45(34.60) 58(38.70) 31(41.90) 18(39.10) 152(38.00) 

    4(3.10)     8(5.30)     2(2.70)     1(2.20)    15(3.80) 

    1(0.80)     1(0.70)     0(0.00)     0(0.00)     2(0.50) 

รวม 130(100.00) 150(100.00) 74(100.00) 46(100.00) 400(100.00) 

Pearson Chi-Square P = 0.923 a = 0.05 

 

จากตารางที่ 42 พบวBา ชBวงเวลาที่กลุBมตัวอยBางเลือกบริโภคอาหารริมทางไมBขึ้นอยูB

กับสถานภาพทางการสมรสของนักทBองเท่ียว อยBางมีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
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สมมติฐานการวิจัย : ระดับการศึกษาสูงสุดของนักทBองเที่ยวมีความสัมพันธ7กับชBวงเวลาที่กลุBม

ตัวอยBางเลือกบริโภคอาหารริมทาง 

 

ตารางที่ 43 แสดงคBาความถี่ ร@อยละ และ Chi-Square ของความสัมพันธ7ระหวBางระดับการศึกษา

สูงสุดของนักทBองเท่ียวกับชBวงเวลาท่ีกลุBมตัวอยBางเลือกบริโภคอาหารริมทาง 

ระดับการศึกษา ชgวงเวลาท่ีกลุgมตัวอยgางเลือกบริโภคอาหารริมทาง 

17.00-

18.00  

18.00-

19.00  

19.00-

20.00  

หลัง 20.00  รวม 

มัธยมศึกษาตอนต@น 19(14.60) 15(10.00) 8(10.80) 2(4.30) 44(11.00) 

มัธยมศึกษาตอน

ปลาย/ปวช. 

33(25.40) 19(12.70) 19(25.70) 6(13.00) 77(19.30) 

อนุปริญญยา/ปวส. 15(11.50) 19(12.70) 10(13.50) 12(26.10) 56(14.00) 

ปริญญาตรี 48(36.90) 89(59.30) 29(39.20) 22(47.80) 188(47.00) 

สูงกวBาปริญญตรี 13(10.00)    4(2.70)    5(6.80)    2(4.30)    24(6.00) 

อ่ืน ๆ  2(1.50)   4(2.70)   3(4.10)   2(4.30) 11(2.80) 

รวม 130(100.00) 150(100.00) 74(100.00) 46(100.00) 400(100.00) 

Pearson Chi-Square P = 0.003* a = 0.05 

*Sig. < 0.05 

จากตารางที่ 43 พบวBา ชBวงเวลาท่ีกลุBมตัวอยBางเลือกบริโภคอาหารริมทางขึ้นอยูBกับ

ระดับการศึกษาสูงสุดของนักทBองเท่ียว อยBางมีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
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สมมติฐานการวิจัย : อาชีพของนักทBองเที่ยวมีความสัมพันธ7กับชBวงเวลาที่กลุBมตัวอยBางเลือกบริโภค

อาหารริมทาง 
 
ตารางที ่ 44 แสดงคBาความถี ่ ร@อยละ และ Chi-Square ของความสัมพันธ7ระหวBางอาชีพของ

นักทBองเท่ียวกับชBวงเวลาท่ีกลุBมตัวอยBางเลือกบริโภคอาหารริมทาง 

อาชีพ ชBวงเวลาท่ีกลุBมตัวอยBางเลือกบริโภคอาหารริมทาง 

17.00-18.00  18.00-19.00  19.00-

20.00  

หลัง 20.00  รวม 

นักเรียน/นักศึกษา 28(21.50) 25(16.70) 18(24.30) 6(13.00) 77(19.30) 

ข@าราชการ/

รัฐวิสาหกิจ 

28(21.50) 27(18.00) 16(21.60) 9(19.60) 80(20.00) 

พนักงาน

บริษัทเอกชน 

16(12.30) 26(17.30) 17(23.00) 12(26.10) 71(17.80) 

ธุรกิจสBวนตัว 19(14.60) 34(22.70) 11(14.90) 10(21.70) 74(18.50) 

รับจ@าง 28(21.50) 24(16.00)    6(8.10)    1(2.20) 59(14.80) 

เกษตรกร 

เกษียณอายุ 

อ่ืน ๆ 

   0(0.00)    7(4.70)   0(0.00)   1(2.20)    8(2.00) 

  6(4.60)    3(2.00)   2(2.70)   3(6.50)  14(3.50) 

  5(3.80)    4(2.70)   4(5.40)   4(8.70)  17(4.30) 

รวม 130(100.00) 150(100.00) 74(100.00) 46(100.00) 400(100.00) 

Pearson Chi-Square P = 0.011* a = 0.05 

*Sig. < 0.05 

จากตารางที่ 44 พบวBา ชBวงเวลาท่ีกลุBมตัวอยBางเลือกบริโภคอาหารริมทางขึ้นอยูBกับ

อาชีพของนักทBองเท่ียว อยBางมีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
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สมมติฐานการวิจัย : รายได@ครอบครัวตBอเดือนของนักทBองเที่ยวมีความสัมพันธ7กับชBวงเวลาที่กลุBม

ตัวอยBางเลือกบริโภคอาหารริมทาง 

 

ตารางที่ 45 แสดงคBาความถี่ ร@อยละ และ Chi-Square ของความสัมพันธ7ระหวBางรายได@ครอบครัว

ตBอเดือนของนักทBองเท่ียวกับชBวงเวลาท่ีกลุBมตัวอยBางเลือกบริโภคอาหารริมทาง 

รายได0ครอบครัว

ตgอเดือน  

ชgวงเวลาท่ีกลุgมตัวอยgางเลือกบริโภคอาหารริมทาง 

17.00-

18.00  

18.00-

19.00  

19.00-

20.00  

หลัง 20.00 รวม 

ต่ำกวBา 10,000 49(37.70) 45(30.00) 32(43.20) 23(50.00) 149(37.30) 

10,001-15,000  34(26.20) 36(24.00)    4(5.40) 11(23.90) 85(21.30) 

15,001 20,000  17(13.10) 16(10.70) 16(21.60)    4(8.70) 53(13.30) 

20,001 25,000  12(9.20) 19(12.70) 10(13.50)    3(6.50) 44(11.00) 

25,001 30,000   6(4.60)   11(7.30)    4(5.40) 5(10.90)   26(6.50) 

มากกวBา 30,001  12(9.20) 23(15.30) 8(10.80)   0(0.00) 43(10.80) 

รวม 130(100.00) 150(100.00) 74(100.00) 46(100.00) 400(100.00) 

Pearson Chi-Square P = 0.004* a = 0.05 

*Sig. < 0.05 

จากตารางที่ 45 พบวBา ชBวงเวลาท่ีกลุBมตัวอยBางเลือกบริโภคอาหารริมทางขึ้นอยูBกับ

รายได@ครอบครับตBอเดือนของนักทBองเท่ียว อยBางมีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
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สมมติฐานการวิจัย : เพศของนักทBองเท่ียวมีความสัมพันธ7กับวิธีการเดินทางมาบริโภคอาหารริมทาง 

 

ตารางที ่ 46 แสดงคBาความถี ่ ร @อยละ และ Chi-Square ของความสัมพันธ7ระหวBางเพศของ

นักทBองเท่ียวกับวิธีการเดินทางมาบริโภคอาหารริมทาง 

เพศ วิธีการเดินทางมาบริโภคอาหารริมทาง 

รถมอเตอร'

ไซด'

ส,วนตัว 

รถยนต'

ส,วนตัว 

 

รถโดยสาร

ประจำทาง 

รถเช,า/รถ

โดยสารไม,

ประจำ

ทาง 

 

รถตู=/

รถทัวร' 

อืน่ ๆ รวม 

ชาย 42 

(51.90) 

81 

(46.30) 

35( 

53.00) 

6 

(60.00) 

39 

(63.90) 

5 

(71.40) 

208 

(52.00) 

หญิง 39 

(48.10) 

91 

(52.00) 

31 

(47.00) 

4 

(40.00) 

22 

(36.10) 

2 

(28.60) 

189 

Z47.30) 

อ่ืนๆ 0( 

0.00) 

3 

(1.70) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 

3 

(0.80) 

รวม 81 

(100.00) 

175 

(100.00) 

66 

(100.00) 

10 

(100.00) 

61 

(100.00) 

7 

(100.00) 

400 

(100.00) 

Pearson Chi-Square P = 0.409 a = 0.05 

 

จากตารางที่ 46 พบวBา วิธีการเดินทางมาบริโภคอาหารริมทางไมBขึ้นอยูBกับเพศของ

นักทBองเท่ียว อยBางมีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
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สมมติฐานการวิจัย : อายุของนักทBองเท่ียวมีความสัมพันธ7กับวิธีการเดินทางมาบริโภคอาหารริมทาง 

 

ตารางที ่ 47 แสดงคBาความถี ่ ร @อยละ และ Chi-Square ของความสัมพันธ7ระหวBางอายุของ

นักทBองเท่ียวกับวิธีการเดินทางมาบริโภคอาหารริมทาง 

อายุ วิธีการเดินทางมาบริโภคอาหารริมทาง 

รถมอเตอร'

ไซด'

ส,วนตัว 

รถยนต'

ส,วนตัว 

 

รถโดยสาร

ประจำ

ทาง 

รถเช,า/รถ

โดยสารไม,

ประจำ

ทาง 

 

รถตู=/

รถทัวร' 

อืน่ ๆ รวม 

18-23ปj 35 

(43.20) 

24 

(13.70) 

26 

(39.40) 

3 

(30.00) 

18 

(29.50) 

1 

(14.30) 

107 

(26.80) 

24-28ปj 26 

(32.10) 

49 

(28.00) 

13 

(19.70) 

1 

(10.00) 

22 

(36.10) 

2 

(28.60) 

113 

(28.20) 

29-33ปj 2 

(2.50) 

28 

(16.00) 

7 

(10.60) 

5 

(50.00) 

6 

(9.80) 

1 

(14.30) 

49 

(12.30) 

มากกวBา

33ปj 

18 

(22.20) 

74 

(42.30) 

20 

(30.30) 

1 

(10.00) 

15 

(24.60) 

3 

(42.90) 

131 

(32.80) 

รวม 81 

(100.00) 

175 

(100.00) 

66 

(100.00) 

10 

(100.00) 

61 

(100.00) 

7 

(100.00) 

400 

(100.00) 

Pearson Chi-Square P = 0.000* a = 0.05 

*Sig. < 0.05 

จากตารางที่ 47 พบวBา วิธีการเดินทางมาบริโภคอาหารริมทางขึ้นอยูBกับอายุของ

นักทBองเท่ียว อยBางมีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
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สมมติฐานการวิจัย : ภูมิลำเนาของนักทBองเที่ยวมีความสัมพันธ7กับวิธีการเดินทางมาบริโภคอาหาร

ริมทาง 

 

ตารางที่ 48 แสดงคBาความถี่ ร@อยละ และ Chi-Square ของความสัมพันธ7ระหวBางภูมิลำเนาของ

นักทBองเท่ียวกับวิธีการเดินทางมาบริโภคอาหารริมทาง 

ภูมิลำ 

เนา 

วิธีการเดินทางมาบริโภคอาหารริมทาง 

รถมอเตอร'

ไซด'

ส,วนตัว 

รถยนต'

ส,วนตัว 

 

รถโดยสาร

ประจำ

ทาง 

รถเช,า/รถ

โดยสารไม,

ประจำ

ทาง 

 

รถตู=/

รถทัวร' 

อืน่ ๆ รวม 

สงขลา 22 

(27.20) 

53 

(30.30) 

17 

(25.80) 

1 

(10.00) 

19 

(31.10) 

5 

(71.40) 

117 

(27.20) 

อ่ืน ๆ 59 

(72.80) 

122 

(69.70) 

49 

(74.20) 

9 

(90.00) 

42 

(68.90) 

2 

(28.60) 

283 

(70.80) 

รวม 81 

(100.00) 

175 

(100.00) 

66 

(100.00) 

10 

(100.00) 

61 

(100.00) 

7 

(100.00) 

400 

(100.00) 

Pearson Chi-Square P = 0.128 a = 0.05 

 

จากตารางที ่ 48 พบวBา วิธีการเดินทางมาบริโภคอาหารริมทางไมBขึ ้นอยู Bกับ

ภูมิลำเนาของนักทBองเท่ียว อยBางมีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
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สมมติฐานการวิจัย : สถานภาพทางการสมรสของนักทBองเที่ยวมีความสัมพันธ7กับวิธีการเดินทางมา

บริโภคอาหารริมทาง 

 

ตารางท่ี 49 แสดงคBาความถ่ี ร@อยละ และ Chi-Square ของความสัมพันธ7ระหวBางสถานภาพทางการ

สมรสของนักทBองเท่ียวกับวิธีการเดินทางมาบริโภคอาหารริมทาง 

สถาน 

ภาพ

ทางการ

สมรส 

วิธีการเดินทางมาบริโภคอาหารริมทาง 

รถมอเตอร'

ไซด'

ส,วนตัว 

รถยนต'

ส,วนตัว 

 

รถโดยสาร

ประจำ

ทาง 

รถเช,า/รถ

โดยสารไม,

ประจำ

ทาง 

 

รถตู=/

รถทัวร' 

อืน่ ๆ รวม 

โสด 60 

(74.10) 

81 

(46.30) 

46 

(69.70) 

9 

(90.00) 

33 

(54.10) 

2 

(28.60) 

231 

(57.80) 

สมรส 17 

(21.00) 

86 

(49.10) 

17 

(25.80) 

1 

(10.00) 

27 

(44.30) 

4 

(57.10) 

152 

(38.00) 

หยBาร@าง 2 

(2.50) 

8 

(4.60) 

3 

(4.50) 

0 

(0.00) 

1 

(1.60) 

1 

(14.30) 

15 

(3.80) 

อ่ืน ๆ 2 

(2.50) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 

2 

(0.50) 

รวม 81 

(100.00) 

175 

(100.00) 

66 

(100.00) 

10 

(100.00) 

61 

(100.00) 

7 

(100.00) 

400 

(100.00) 

Pearson Chi-Square P = 0.000* a = 0.05 

*Sig. < 0.05 

จากตารางที่ 49 พบวBา วิธีการเดินทางมาบริโภคอาหารริมทางขึ้นอยูBกับสถานภาพ

ทางการสมรสของนักทBองเท่ียว อยBางมีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 
 

 

 

 

 

 

 



 76 

สมมติฐานการวิจัย : ระดับการศึกษาสูงสุดของนักทBองเที่ยวมีความสัมพันธ7กับวิธีการเดินทางมา

บริโภคอาหารริมทาง 

 

ตารางที่ 50 แสดงคBาความถี่ ร@อยละ และ Chi-Square ของความสัมพันธ7ระหวBางระดับการศึกษา

สูงสุดของนักทBองเท่ียวกับวิธีการเดินทางมาบริโภคอาหารริมทาง 

ระดับ 

การศึกษา 

วิธีการเดินทางมาบริโภคอาหารริมทาง 

รถ

มอเตอร'

ไซด'

ส,วนตัว 

รถยนต'

ส,วนตัว 

 

รถ

โดยสาร

ประจำ

ทาง 

รถเช,า/รถ

โดยสาร

ไม,ประจำ

ทาง 

 

รถตู=/

รถทัวร' 

อืน่ ๆ รวม 

มัธยมศึกษา

ตอนต@น  

12 

(14.80) 

16 

(9.10) 

12 

(18.20) 

0 

(0.00) 

4 

(6.60) 

0 

(0.00) 

44 

(11.00) 

มัธยมศึกษา

ตอนปลาย/

ปวช. 

17 

(21.00) 

24 

(13.70) 

17 

(25.80) 

3 

(30.00) 

16 

(26.20) 

0 

(0.00) 

77 

(19.30) 

อนุปริญญา/

ปวส. 

14 

(17.30) 

26 

(14.90) 

6 

(9.10) 

0 

(0.00) 

9 

(14.80) 

1 

(14.30) 

56 

(14.00) 

ปริญญาตรี 37 

(45.70) 

93 

(53.10) 

22 

(33.30) 

4 

(40.00) 

30 

(49.20) 

2 

(28.60) 

188 

(47.00) 

สูงกวBา

ปริญญาตรี 

1 

(1.20) 

11 

(6.30) 

6 

(9.10) 

3 

(30.00) 

2 

(3.30) 

1 

(14.30) 

24 

(6.00) 

อ่ืน ๆ 0 

(0.00) 

5 

(2.90) 

3 

(4.50) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 

3 

(42.90) 

11 

(2.80) 

รวม 81 

(100.00) 

175 

(100.00) 

66 

(100.00) 

10 

(100.00) 

61 

(100.00) 

7 

(100.00) 

400 

(100.00) 

Pearson Chi-Square P = 0.000* a = 0.05 

*Sig. < 0.05 

จากตารางที่ 50 พบวBา วิธีการเดินทางมาบริโภคอาหารริมทางขึ้นอยูBกับระดับ

การศึกษาสูงสุดของนักทBองเท่ียว อยBางมีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

 



 77 

สมมติฐานการวิจัย : อาชีพของนักทBองเที่ยวมีความสัมพันธ7กับวิธีการเดินทางมาบริโภคอาหารริม

ทาง 

 

ตารางที ่ 51 แสดงคBาความถี ่ ร@อยละ และ Chi-Square ของความสัมพันธ7ระหวBางอาชีพของ

นักทBองเท่ียวกับวิธีการเดินทางมาบริโภคอาหารริมทาง 

อาชีพ วิธีการเดินทางมาบริโภคอาหารริมทาง 

รถ

มอเตอร'

ไซด'

ส,วนตัว 

รถยนต'

ส,วนตัว 

 

รถ

โดยสาร

ประจำ

ทาง 

รถเช,า/

รถ

โดยสาร

ไม,ประจำ

ทาง 

 

รถตู=/

รถทัวร' 

อืน่ ๆ รวม 

นักเรียน/

นักศึกษา 
31 

(38.30) 

20 

(11.40) 

14 

(21.20) 

2 

(20.00) 

10 

(16.40) 

0 

(0.00) 

77 

(19.30) 

ข@าราชการ/

รัฐวิสาหกิจ 
6 

(7.40) 

42 

(24.00) 

10 

(15.20) 

2 

(20.00) 

19 

(31.10) 

1 

(14.30) 

80 

(20.00) 

พนักงาน

บริษัทเอกชน 
14 

(17.30) 

30 

(17.10) 

7 

(10.60) 

2 

(20.00) 

15 

(24.60) 

3 

(42.90) 

71 

(17.80) 

ธุรกิจสBวนตัว 11 

(13.60) 

50 

(28.60) 

4 

(6.10) 

3 

(30.00) 

6 

(9.80) 

0 

(0.00) 

74 

(18.50) 

รับจ@าง 15 

(18.50) 

16 

(9.10) 

23 

(34.80) 

1 

(10.00) 

3 

(4.90) 

1 

(14.30) 

59 

(14.80) 

เกษตรกร 

 
0 

(0.00) 

2 

(1.10) 

3 

(4.50) 

0 

(0.00) 

3 

(4.90) 

0 

(0.00) 

8 

(2.00) 

เกษียณอายุ 0 

(0.00) 

7 

(4.00) 

2 

(3.00) 

0 

(0.00) 

4 

(6.60) 

1 

(14.30) 

14 

(3.50) 

อ่ืน ๆ 4 

(4.90) 

8 

(4.60) 

3 

(4.50) 

0 

(0.00) 

1 

(1.60) 

1 

(14.30) 

14 

(4.30) 

รวม 81 

(100.00) 

175 

(100.00) 

66 

(100.00) 

10 

(100.00) 

61 

(100.00) 

7 

(100.00) 

400 

(100.00) 

Pearson Chi-Square P = 0.000* a = 0.05 

*Sig. < 0.05 
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จากตารางที่ 51 พบวBา วิธีการเดินทางมาบริโภคอาหารริมทางขึ้นอยูBกับอาชีพของ

นักทBองเท่ียว อยBางมีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

สมมติฐานการวิจัย : รายได@ครอบครัวตBอเดือนของนักทBองเที่ยวมีความสัมพันธ7กับวิธีการเดินทางมา

บริโภคอาหารริมทาง 

 

ตารางที่ 52 แสดงคBาความถี่ ร@อยละ และ Chi-Square ของความสัมพันธ7ระหวBางรายได@ครอบครัว

ตBอเดือนของนักทBองเท่ียวกับวิธีการเดินทางมาบริโภคอาหารริมทาง 

รายได0

ครอบครัว

ตgอเดือน 

 

วิธีการเดินทางมาบริโภคอาหารริมทาง 

รถ

มอเตอร'

ไซด'

ส,วนตัว 

รถยนต'

ส,วนตัว 

 

รถ

โดยสาร

ประจำ

ทาง 

รถเช,า/รถ

โดยสารไม,

ประจำ

ทาง 

 

รถตู=/

รถทัวร' 

อืน่ ๆ รวม 

ต่ำกวBา 

10,000 

34 

(42.00) 

41 

(23.40) 

37 

(56.10) 

4 

(40.00) 

29 

(47.50) 

4 

(57.10) 

149 

(37.30) 

10,001-

15,000 

19 

(23.50) 

33 

(18.90) 

15 

(22.70) 

2 

(20.00) 

15 

(24.60) 

1 

(14.30) 

85 

(21.30) 

15,001-

20,000 

12 

(14.80) 

30 

(17.10) 

4 

(6.10) 

2 

(20.00) 

4 

(6.60) 

1 

(14.30) 

53 

(13.30) 

20,001-

25,000 

8 

(9.90) 

24 

(13.70) 

2 

(3.00) 

2 

(20.00) 

7 

(11.50) 

1 

(14.30) 

44 

(11.00) 

25,001-

30,000 

3 

(3.70) 

20 

(11.40) 

3 

(4.50) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 

26 

(6.50) 

มากกวBา

30,001 

5 

(6.20) 

27 

(15.40) 

5 

(7.60) 

0 

(0.00) 

6 

(9.80) 

0 

(0.00) 

43 

(10.80) 

รวม 81 

(100.00) 

175 

(100.00) 

66 

(100.00) 

10 

(100.00) 

61 

(100.00) 

7 

(100.00) 

400 

(100.00) 

Pearson Chi-Square P = 0.001* a = 0.05 

*Sig. < 0.05 

จากตารางที่ 52 พบวBา วิธีการเดินทางมาบริโภคอาหารริมทางขึ้นอยูBกับรายได@

ครอบครัวตBอเดือนของนักทBองเท่ียว อยBางมีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
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สมมติฐานการวิจัย : เพศของนักทBองเที่ยวมีความสัมพันธ7กับคBาใช@จBายตBอครั้งในการบริโภคอาหาร

ริมทาง 

 

ตารางที ่ 53 แสดงคBาความถี ่ ร @อยละ และ Chi-Square ของความสัมพันธ7ระหวBางเพศของ

นักทBองเท่ียวกับคBาใช@จBายตBอคร้ังในการบริโภคอาหารริมทาง 

เพศ 

 

คgาใช0จgายตgอคร้ังในการบริโภคอาหารริมทาง  

50-100 101-150 151-200 มากวgา200 รวม 

ชาย 96(51.90) 51(52.60) 23(53.50) 38(5.70)) 208(52.00) 

หญิง 89(48.10) 46(47.40) 20(46.50) 34(45.30) 189(47.30) 

อ่ืน ๆ     0(0.00)    0(0.00)    0(0.00)    3(4.00)      3(0.80) 

รวม 185(100.00) 97(100.00) 43(100.00) 75(100.00) 400(100.00) 

Pearson Chi-Square P = 0.041* a = 0.05 

*Sig. < 0.05 

จากตารางที่ 53 พบวBา คBาใช@จBายตBอครั้งในการบริโภคอาหารริมทางขึ้นอยูBกับเพศ

ของนักทBองเท่ียว อยBางมีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 80 

สมมติฐานการวิจัย : อายุของนักทBองเที่ยวมีความสัมพันธ7กับคBาใช@จBายตBอครั้งในการบริโภคอาหาร

ริมทาง 

 

ตารางที ่ 54 แสดงคBาความถี ่ ร @อยละ และ Chi-Square ของความสัมพันธ7ระหวBางอายุของ

นักทBองเท่ียวกับคBาใช@จBายตBอคร้ังในการบริโภคอาหารริมทาง 

อายุ คgาใช0จgายตgอคร้ังในการบริโภคอาหารริมทาง  

50-100 101-150 151-200 มากวgา200 รวม 

18-23 ปj 

24-28 ปj 

29-33 ปj 

มากกวBา 33 

ปj 

65(35.10) 15(15.50) 10(23.30) 17(22.70) 107(26.80) 

50(27.00) 31(32.00) 16(37.20) 16(21.30) 113(28.20) 

  14(7.60) 15(15.50)   5(11.60) 15(20.00)   49(12.30) 

56(30.30) 36(37.10) 12(27.90) 27(36.00) 131(32.80) 

รวม 185(100.00) 97(100.00) 43(100.00) 75(100.00) 400(100.00) 

Pearson Chi-Square P = 0.007* a = 0.05 

*Sig. < 0.05 

จากตารางที่ 54 พบวBา คBาใช@จBายตBอครั้งในการบริโภคอาหารริมทางขึ้นอยูBกับอายุ

ของนักทBองเท่ียว อยBางมีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

สมมติฐานการวิจัย : ภูมิลำเนาของนักทBองเที่ยวมีความสัมพันธ7กับคBาใช@จBายตBอครั้งในการบริโภค

อาหารริมทาง 

 

ตารางที่ 55 แสดงคBาความถี่ ร@อยละ และ Chi-Square ของความสัมพันธ7ระหวBางภูมิลำเนาของ

นักทBองเท่ียวกับคBาใช@จBายตBอคร้ังในการบริโภคอาหารริมทาง 

ภูมิลำเนา 

 

คgาใช0จgายตgอคร้ังในการบริโภคอาหารริมทาง (บาท) 

50-100 101-150 151-200 มากวgา200 รวม 

สงขลา 42(22.70) 32(33.00) 12(27.90) 31(41.30) 117(29.30) 

อ่ืน ๆ 143(77.30) 65(67.00) 31(72.10) 44(58.70) 283(70.80) 

รวม 185(100.00) 97(100.00) 43(100.00) 75(100.00) 400(100.00) 

Pearson Chi-Square P = 0.020* a = 0.05 

*Sig. < 0.05 

จากตารางที่ 55 พบวBา คBาใช@จBายตBอครั้งในการบริโภคอาหารริมทางขึ้นอยูBกับ

ภูมิลำเนาของนักทBองเท่ียว อยBางมีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
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สมมติฐานการวิจัย : สถานภาพทางการสมรสของนักทBองเท่ียวมีความสัมพันธ7กับคBาใช@จBายตBอคร้ังใน

การบริโภคอาหารริมทาง 

 

ตารางท่ี 56 แสดงคBาความถ่ี ร@อยละ และ Chi-Square ของความสัมพันธ7ระหวBางสถานภาพทางการ

สมรสของนักทBองเท่ียวกับคBาใช@จBายตBอคร้ังในการบริโภคอาหารริมทาง 

สถานภาพ

ทางการ

สมรส 

คgาใช0จgายตgอคร้ังในการบริโภคอาหารริมทาง (บาท) 

50-100 101-150 151-200 มากวgา200 รวม 

โสด 

สมรส 

หยBาร@าง 

อ่ืน ๆ 

129(69.70) 47(48.50) 20(46.50) 35(46.70) 231(57.80) 

 50(27.00) 44(45.40) 21(48.80) 37(49.30) 152(38.00) 

    5(2.70)    5(5.20)    2(4.70)    3(4.00)    15(3.80) 

   1(0.50)   1(1.00)    0(0.00)    0(0.00)     2(0.50) 

รวม 185(100.00) 97(100.00) 43(100.00) 75(100.00) 400(100.00) 

Pearson Chi-Square P = 0.009* a = 0.05 

*Sig. < 0.05 

จากตารางที่ 56 พบวBา คBาใช@จBายตBอครั้งในการบริโภคอาหารริมทางขึ้นอยูBกับ

สถานภาพทางการสมรสของนักทBองเท่ียว อยBางมีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
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สมมติฐานการวิจัย : ระดับการศึกษาสูงสุดของนักทBองเที่ยวมีความสัมพันธ7กับคBาใช@จBายตBอครั้งใน

การบริโภคอาหารริมทาง 

 

ตารางที่ 57 แสดงคBาความถี่ ร@อยละ และ Chi-Square ของความสัมพันธ7ระหวBางระดับการศึกษา

สูงสุดของนักทBองเท่ียวกับคBาใช@จBายตBอคร้ังในการบริโภคอาหารริมทาง 

ระดับการศึกษา คgาใช0จgายตgอคร้ังในการบริโภคอาหารริมทาง (บาท) 

50-100 101-150 151-200 มากวgา200 รวม 

มัธยมศึกษาตอนต@น 31(16.80) 7(7.20) 2(4.70) 4(5.30) 44(11.00) 

มัธยมศึกษาตอน

ปลาย/ปวช. 52(28.10) 8(8.20) 8(18.60) 9(12.00) 77(19.30) 

อนุปริญญยา/ปวส. 17(9.20) 20(20.60)   4(9.30) 15(20.00) 56(14.00) 

ปริญญาตรี 74(40.00) 53(54.60) 21(48.80) 40(53.30) 188(47.00) 

สูงกวBาปริญญตรี    6(3.20)    7(7.20)   6(14.00)   5(6.70)   24(6.00) 

อ่ืน ๆ     5(2.70)    2(2.10)    2(4.70)   2(2.70)   11(2.80) 

รวม 185(100.00) 97(100.00) 43(100.00) 75(100.00) 400(100.00) 

Pearson Chi-Square P = 0.000* a = 0.05 

*Sig. < 0.05 

จากตารางท่ี 57 พบวBา คBาใช@จBายตBอคร้ังในการบริโภคอาหารริมทางข้ึนอยูBกับระดับ

การศึกษาสูงสุดของนักทBองเท่ียว อยBางมีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
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สมมติฐานการวิจัย : อาชีพของนักทBองเที่ยวมีความสัมพันธ7กับคBาใช@จBายตBอครั้งในการบริโภคอาหาร

ริมทาง 
 
ตารางที ่ 58 แสดงคBาความถี ่ ร@อยละ และ Chi-Square ของความสัมพันธ7ระหวBางอาชีพของ

นักทBองเท่ียวกับคBาใช@จBายตBอคร้ังในการบริโภคอาหารริมทาง 

อาชีพ คgาใช0จgายตgอคร้ังในการบริโภคอาหารริมทาง (บาท) 

50-100 101-150 151-200 มากวgา200 รวม 

นักเรียน/นักศึกษา 56(30.30) 8(8.20) 4(9.30) 9(12.00) 77(19.30) 

ข@าราชการ/

รัฐวิสาหกิจ 27(14.60) 26(26.80) 13(30.20) 14(18.70) 80(20.00) 

พนักงาน

บริษัทเอกชน 24(13.00) 20(20.60) 10(23.30) 17(22.70) 71(17.80) 

ธุรกิจสBวนตัว 25(13.50) 19(19.60) 210(3.30) 20(26.70) 74(18.50) 

รับจ@าง 38(20.50) 11(11.30)     4(9.30)    6(8.00) 59(14.80) 

เกษตรกร 

เกษียณอายุ 

อ่ืน ๆ 

   4(2.20)  2(22.10)    0(0.00)    2(2.70)    8(2.00) 

   5(2.70)    4(4.10)    2(4.70)   3(4.00) 14(3.50) 

   6(3.20)   7(7.20)    0(0.00)   4(5.30) 17(4.30) 

รวม 185(100.00) 97(100.00) 43(100.00) 75(100.00) 400(100.00) 

Pearson Chi-Square P = 0.000* a = 0.05 

*Sig. < 0.05 

จากตารางท่ี 58 พบวBา คBาใช@จBายตBอคร้ังในการบริโภคอาหารริมทางข้ึนอยูBกับอาชีพ

ของนักทBองเท่ียว อยBางมีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
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สมมติฐานการวิจัย : รายได@ครอบครัวตBอเดือนของนักทBองเที่ยวมีความสัมพันธ7กับคBาใช@จBายตBอคร้ัง

ในการบริโภคอาหารริมทาง 

 

ตารางที่ 59 แสดงคBาความถี่ ร@อยละ และ Chi-Square ของความสัมพันธ7ระหวBางรายได@ครอบครัว

ตBอเดือนของนักทBองเท่ียวกับคBาใช@จBายตBอคร้ังในการบริโภคอาหารริมทาง 

รายได0ครอบครัวตgอ

เดือน  

คgาใช0จgายตgอคร้ังในการบริโภคอาหารริมทาง (บาท) 

50-100 101-150 151-200 มากวgา200 รวม 

ต่ำกวBา 10,000 80(43.20) 28(28.90) 13(30.20) 28(37.30) 149(37.30) 

10,001-15,000  46(24.90) 20(20.60) 10(23.30)   9(12.00) 85(21.30) 

15,001 20,000  26(14.10) 17(17.50)   7(16.30)     3(4.00) 53(13.30) 

20,001 25,000  19(10.30) 14(14.40)   5(11.60)     6(8.00) 44(11.00) 

25,001 30,000     7(3.80) 10(10.30)     0(0.00)   9(12.00)   26(6.50) 

มากกวBา 30,001      7(3.80)    8(8.20)   8(18.60) 20(26.70)  43(10.80) 

รวม 185(100.00) 97(100.00) 43(100.00) 75(100.00) 400(100.00) 

Pearson Chi-Square P = 0.000* a = 0.05 

*Sig. < 0.05 

จากตารางที่ 59 พบวBา คBาใช@จBายตBอครั้งในการบริโภคอาหารริมทางขึ้นอยูBกับ

รายได@ครอบครับตBอเดือนของนักทBองเท่ียว อยBางมีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
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สมมติฐานการวิจัย : เพศของนักทBองเที่ยวมีความสัมพันธ7กับเวลาเฉลี่ยที่ใช@ในการบริโภคอาหารริม

ทาง 

 

ตารางที ่ 60 แสดงคBาความถี ่ ร @อยละ และ Chi-Square ของความสัมพันธ7ระหวBางเพศของ

นักทBองเท่ียวกับเวลาเฉล่ียท่ีใช@ในการบริโภคอาหารริมทาง 

เพศ 

 

เวลาเฉล่ียท่ีใช0ในการบริโภคอาหารริมทาง 

น0อยกวgา 30 

นาที 

30 นาที – 1 

ช่ัวโมง 

1 ช่ัวโมง - 2 

ช่ัวโมง 

มากกวgา 2 

ช่ัวโมง 

รวม 

ชาย 63(60.60)  84(45.20) 43(56.60) 18(52.90) 208(52.00) 

หญิง 41(39.40) 100(53.80) 33(43.40) 15(44.10) 189(47.30) 

อ่ืน ๆ    0(0.00)      2(1.10)    0(0.00)    1(2.90)      3(0.80) 

รวม 104(100.00) 186(100.00) 76(100.00) 34(100.00) 400(100.00) 

Pearson Chi-Square P = 0.103 a = 0.05 

 

จากตารางที่ 60 พบวBา เวลาเฉลี่ยที่ใช@ในการบริโภคอาหารริมทางไมBขึ้นอยูBกับเพศ

ของนักทBองเท่ียว อยBางมีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
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สมมติฐานการวิจัย : อายุของนักทBองเที่ยวมีความสัมพันธ7กับเวลาเฉลี่ยที่ใช@ในการบริโภคอาหารริม

ทาง 

 

ตารางที ่ 61 แสดงคBาความถี ่ ร @อยละ และ Chi-Square ของความสัมพันธ7ระหวBางอายุของ

นักทBองเท่ียวกับเวลาเฉล่ียท่ีใช@ในการบริโภคอาหารริมทาง 

อายุ 

 

เวลาเฉล่ียท่ีใช0ในการบริโภคอาหารริมทาง 

น0อยกวgา 30 

นาที 

30 นาที – 1 

ช่ัวโมง 

1 ช่ัวโมง - 2 

ช่ัวโมง 

มากกวgา 2 

ช่ัวโมง 

รวม 

18-23 ปj 

24-28 ปj 

29-33 ปj 

มากกวBา 33 

ปj 

33(31.70) 43(23.10) 19(25.00) 12(35.30) 107(26.80) 

28(26.90) 62(33.30) 15(19.70)   8(23.50) 113(28.20) 

  10(9.60) 21(11.30) 16(21.10)    2(5.90)  49(12.30) 

33(31.70) 60(32.30) 26(34.20) 12(35.30) 131(32.80) 

รวม 104(100.00) 186(100.00) 76(100.00) 34(100.00) 400(100.00) 

Pearson Chi-Square P = 0.133 a = 0.05 

 

จากตารางที่ 61 พบวBา เวลาเฉลี่ยที่ใช@ในการบริโภคอาหารริมทางไมBขึ้นอยูBกับอายุ

ของนักทBองเท่ียว อยBางมีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
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สมมติฐานการวิจัย : ภูมิลำเนาของนักทBองเที่ยวมีความสัมพันธ7กับเวลาเฉลี่ยที่ใช@ในการบริโภค

อาหารริมทาง 

 

ตารางที่ 62 แสดงคBาความถี่ ร@อยละ และ Chi-Square ของความสัมพันธ7ระหวBางภูมิลำเนาของ

นักทBองเท่ียวกับเวลาเฉล่ียท่ีใช@ในการบริโภคอาหารริมทาง 

ภูมิลำเนา 

 

เวลาเฉล่ียท่ีใช0ในการบริโภคอาหารริมทาง 

น0อยกวgา 30 

นาที 

30 นาที – 1 

ช่ัวโมง 

1 ช่ัวโมง - 2 

ช่ัวโมง 

มากกวgา 2 

ช่ัวโมง 

รวม 

สงขลา 24(23.10)  55(29.60) 31(40.80)  7(20.60) 117(29.30) 

อ่ืน ๆ 80(76.90) 131(70.40) 45(59.20) 27(79.40) 283(70.80) 

รวม 104(100.00) 186(100.00) 76(100.00) 34(100.00) 400(100.00) 

Pearson Chi-Square P = 0.045* a = 0.05 

*Sig. < 0.05 

จากตารางที ่ 62 พบวBา เวลาเฉลี ่ยที ่ใช@ในการบริโภคอาหารริมทางขึ ้นอยู Bกับ

ภูมิลำเนาของนักทBองเท่ียว อยBางมีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 88 

สมมติฐานการวิจัย : สถานภาพทางการสมรสของนักทBองเที่ยวมีความสัมพันธ7กับเวลาเฉลี่ยที่ใช@ใน

การบริโภคอาหารริมทาง 

 

ตารางท่ี 63 แสดงคBาความถ่ี ร@อยละ และ Chi-Square ของความสัมพันธ7ระหวBางสถานภาพทางการ

สมรสของนักทBองเท่ียวกับเวลาเฉล่ียท่ีใช@ในการบริโภคอาหารริมทาง 

สถานภาพ

ทางการ

สมรส 

เวลาเฉล่ียท่ีใช0ในการบริโภคอาหารริมทาง 

น0อยกวgา 30 

นาที 

30 นาที – 1 

ช่ัวโมง 

1 ช่ัวโมง - 2 

ช่ัวโมง 

มากกวgา 2 

ช่ัวโมง 

 

รวม 

โสด 

สมรส 

หยBาร@าง 

อ่ืน ๆ 

69(66.30) 106(57.00) 38(50.00) 18(52.90) 231(57.80) 

29(27.90)  74(39.80) 35(46.10) 14(41.20) 152(38.00) 

   5(4.80)     5(2.70)    3(3.90)    2(5.90)    15(3.80) 

  1(1.00)    1(0.50)    0(0.00)    0(0.00)     2(0.50) 

รวม 104(100.00) 186(100.00) 76(100.00) 34(100.00) 400(100.00) 

Pearson Chi-Square P = 0.446 a = 0.05 

 

จากตารางที่ 63 พบวBา เวลาเฉลี่ยที่ใช@ในการบริโภคอาหารริมทางไมBขึ้นอยูBกับ

สถานภาพทางการสมรสของนักทBองเท่ียว อยBางมีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
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สมมติฐานการวิจัย : ระดับการศึกษาสูงสุดของนักทBองเที่ยวมีความสัมพันธ7กับเวลาเฉลี่ยที่ใช@ในการ

บริโภคอาหารริมทาง 

 

ตารางที่ 64 แสดงคBาความถี่ ร@อยละ และ Chi-Square ของความสัมพันธ7ระหวBางระดับการศึกษา

สูงสุดของนักทBองเท่ียวกับเวลาเฉล่ียท่ีใช@ในการบริโภคอาหารริมทาง 

ระดับ

การศึกษา 

เวลาเฉล่ียท่ีใช0ในการบริโภคอาหารริมทาง 

น0อยกวgา 30 

นาที 

30 นาที – 1 

ช่ัวโมง 

1 ช่ัวโมง - 2 

ช่ัวโมง 

มากกวgา 2 

ช่ัวโมง 

รวม 

มัธยมศึกษา

ตอนต@น 24(23.10)   16(8.60)    2(2.60)    2(5.90)  44(11.00) 

มัธยมศึกษา 

ตอนปลาย/

ปวช. 31(29.80) 30(16.10) 11(14.50)   5(14.70)  77(19.30) 

อนุปริญญยา/

ปวส. 15(14.40) 21(11.30) 14(18.40)  6(17.60)  56(14.00) 

ปริญญาตรี 29(27.90) 106(57.00) 37(48.70) 16(47.10) 188(47.00) 

สูงกวBา

ปริญญาตรี   2(1.90)     7(3.80) 11(14.50)  4(11.80)   24(6.00) 

อ่ืน ๆ   3(2.90)     6(3.20)     1(1.30)    1(2.90)   11(2.80) 

รวม 104(100.00) 186(100.00) 76(100.00) 34(100.00) 400(100.00) 

Pearson Chi-Square P = 0.000* a = 0.05 

*Sig. < 0.05 

จากตารางที่ 64 พบวBา เวลาเฉลี่ยที่ใช@ในการบริโภคอาหารริมทางขึ้นอยูBกับระดับ

การศึกษาสูงสุดของนักทBองเท่ียว อยBางมีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
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สมมติฐานการวิจัย : อาชีพของนักทBองเที่ยวมีความสัมพันธ7กับเวลาเฉลี่ยที่ใช@ในการบริโภคอาหาร

ริมทาง 
 
ตารางที ่ 65 แสดงคBาความถี ่ ร@อยละ และ Chi-Square ของความสัมพันธ7ระหวBางอาชีพของ

นักทBองเท่ียวเวลาเฉล่ียท่ีใช@ในการบริโภคอาหารริมทาง 

อาชีพ เวลาเฉล่ียท่ีใช0ในการบริโภคอาหารริมทาง 

น0อยกวgา 30 

นาที 

30 นาที – 1 

ช่ัวโมง 

1 ช่ัวโมง - 2 

ช่ัวโมง 

มากกวgา 2 

ช่ัวโมง 

รวม 

นักเรียน/

นักศึกษา 31(29.80)  34(18.30) 8(10.50) 4(11.80) 77(19.30) 

ข@าราชการ/

รัฐวิสาหกิจ 13(12.50) 40(21.50) 18(23.70) 9(26.50) 80(20.00) 

พนักงาน

บริษัทเอกชน 12(11.50) 32(17.20) 19(25.00) 8(23.50) 71(17.80) 

ธุรกิจสBวนตัว     8(7.70) 40(21.50) 20(26.30) 6(17.60) 74(18.50) 

รับจ@าง 30(28.80) 24(12.90)    4(5.30)   1(2.90) 59(14.80) 

เกษตรกร 

เกษียณอายุ 

อ่ืน ๆ 

    2(1.90)    2(1.10)    0(0.00)  4(11.80)    8(2.00) 

   4(3.80)    5(2.70)    3(3.90)   2(5.90)  14(3.50) 

   4(3.80)    9(4.80)    4(5.30)   0(0.00) 17(4.30) 

รวม 104(100.00) 186(100.00) 76(100.00) 34(100.00) 400(100.00) 

Pearson Chi-Square P = 0.000* a = 0.05 

*Sig. < 0.05 

จากตารางที่ 65 พบวBา เวลาเฉลี่ยที่ใช@ในการบริโภคอาหารริมทางขึ้นอยูBกับอาชีพ

ของนักทBองเท่ียว อยBางมีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
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สมมติฐานการวิจัย : รายได@ครอบครัวตBอเดือนของนักทBองเที่ยวมีความสัมพันธ7กับเวลาเฉลี่ยที่ใช@ใน

การบริโภคอาหารริมทาง 

 

ตารางที่ 66 แสดงคBาความถี่ ร@อยละ และ Chi-Square ของความสัมพันธ7ระหวBางรายได@ครอบครัว

ตBอเดือนของนักทBองเท่ียวกับเวลาเฉล่ียท่ีใช@ในการบริโภคอาหารริมทาง 

รายได0

ครอบครัวตgอ

เดือน  

เวลาเฉล่ียท่ีใช0ในการบริโภคอาหารริมทาง 

น0อยกวgา 30 

นาที 

30 นาที – 1 

ช่ัวโมง 

1 ช่ัวโมง - 2 

ช่ัวโมง 

มากกวgา 2 

ช่ัวโมง 

รวม 

ต่ำกวBา10000 48(46.20) 68(36.60) 21(27.60) 12(35.30) 149(37.30) 

10001-15000 22(21.20) 41(22.00) 18(23.70)   4(11.80)  85(21.30) 

15001-20000 21(20.20) 24(12.90)    6(7.90)    2(5.90)  53(13.30) 

20001-25000     7(6.70) 30(16.10)   4(5.30)    3(8.80)  44(11.00) 

25001-30000    4(3.80)  13(7.00)   6(7.90)   3(8.80)   26(6.50) 

มากกวBา 

30001   2(1.90) 10(5.40) 21(27.60) 10(29.40) 43(10.80) 

รวม 104(100.00) 186(100.00) 76(100.00) 34(100.00) 400(100.00) 

Pearson Chi-Square P = 0.000 a = 0.05 

 

จากตารางที่ 66 พบวBา เวลาเฉลี่ยที่ใช@ในการบริโภคอาหารริมทางขึ้นอยูBกับรายได@

ครอบครับตBอเดือนของนักทBองเท่ียว อยBางมีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
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สมมติฐานการวิจัย : เพศของนักทBองเที่ยวมีความสัมพันธ7กับเหตุผลในการเลือกรับประทานอาหาร

ริมทาง 

 

ตารางที ่ 67 แสดงคBาความถี ่ ร @อยละ และ Chi-Square ของความสัมพันธ7ระหวBางเพศของ

นักทBองเท่ียวกับเหตุผลในการเลือกรับประทานอาหารริมทาง 

เพศ เหตุผลในการเลือกรับประทานอาหารริมทาง 

ราคา

ขายตgอ

จานต่ำ 

ปริมาณ

อาหาร

ตgอจาน

มาก  

มีความ

สะดวก

ในการ

ซ้ือ 

มีอาหาร

หลากหลาย

ประเภท 

บรรยากาศ

ดี  

อ่ืน ๆ รวม 

ชาย 73 

(54.50) 

12 

(34.30) 

67 

(45.60) 

43 

(65.20) 

12 

(75.00) 

1 

(50.00) 

208 

(52.00) 

หญิง 61 

(45.50) 

21 

(60.00) 

80 

(54.40) 

23 

(34.80) 

3 

(18.80) 

1 

(50.00) 

189 

(47.30) 

อ่ืน ๆ 0 

(0.00) 

2 

(5.70) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 

1 

(6.30) 

0 

(0.00) 

3 

(0.80) 

รวม 134 

(100.00) 

35 

(100.00) 

147 

(100.00) 

66 

(100.00) 

16 

(100.00) 

2 

(100.00) 

400 

(100.00) 

Pearson Chi-Square P = 0.000* a = 0.05 

*Sig. < 0.05 

จากตารางที่ 67 พบวBา เหตุผลในการเลือกรับประทานอาหารริมทางขึ้นอยูBกับเพศ

ของนักทBองเท่ียว อยBางมีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
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สมมติฐานการวิจัย : อายุของนักทBองเที่ยวมีความสัมพันธ7กับเหตุผลในการเลือกรับประทานอาหาร

ริมทาง 

 

ตารางที ่ 68 แสดงคBาความถี ่ ร @อยละ และ Chi-Square ของความสัมพันธ7ระหวBางอายุของ

นักทBองเท่ียวกับเหตุผลในการเลือกรับประทานอาหารริมทาง 

อายุ เหตุผลในการเลือกรับประทานอาหารริมทาง 

ราคา

ขายตgอ

จานต่ำ 

ปริมาณ

อาหาร

ตgอจาน

มาก  

มีความ

สะดวก

ในการ

ซ้ือ 

มีอาหาร

หลากหลาย

ประเภท 

บรรยากาศ

ดี  

อ่ืน ๆ รวม 

18-23ปj 44 

(32.80) 

10 

(28.60) 

29 

(19.70) 

21 

(31.80) 

3 

(18.80) 

0 

(0.00) 

107 

(26.80) 

24-28ปj 41 

(30.60) 

11 

(31.40) 

47 

(32.00) 

12 

(18.20) 

2 

(12.50) 

0 

(0.00) 

113 

(28.20) 

29-33ปj 14 

(10.40) 

4 

(11.40) 

14 

(9.50) 

13 

(19.70) 

4 

(25.00) 

0 

(0.00) 

49 

(12.30) 

มากกวBา

33ปj 

35 

(26.10) 

10 

(28.60) 

57 

(38.80) 

20 

(30.30) 

7 

(43.80) 

2 

(100.00) 

131 

(32.80) 

รวม 134 

(100.00) 

35 

(100.00) 

147 

(100.00) 

66 

(100.00) 

16 

(100.00) 

2 

(100.00) 

400 

(100.00) 

Pearson Chi-Square P = 0.046* a = 0.05 

*Sig. < 0.05 

จากตารางที่ 68 พบวBา เหตุผลในการเลือกรับประทานอาหารริมทางขึ้นอยูBกับอายุ

ของนักทBองเท่ียว อยBางมีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
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สมมติฐานการวิจัย : ภูมิลำเนาของนักทBองเที่ยวมีความสัมพันธ7กับเหตุผลในการเลือกรับประทาน

อาหารริมทาง 

 

ตารางที่ 69 แสดงคBาความถี่ ร@อยละ และ Chi-Square ของความสัมพันธ7ระหวBางภูมิลำเนาของ

นักทBองเท่ียวกับเหตุผลในการเลือกรับประทานอาหารริมทาง 

ภูมิลำ 

เนา 

เหตุผลในการเลือกรับประทานอาหารริมทาง 

ราคา

ขายตgอ

จานต่ำ 

ปริมาณ

อาหาร

ตgอจาน

มาก  

มีความ

สะดวก

ในการ

ซ้ือ 

มีอาหาร

หลากหลาย

ประเภท 

บรรยากาศ

ดี  

อ่ืน ๆ รวม 

สงขลา 32 

(23.90) 

8 

(22.90) 

41 

(27.90) 

26 

(39.40) 

10 

(62.50) 

0 

(0.00) 

117 

(29.30) 

อ่ืน ๆ 102 

(76.10) 

27 

(77.10) 

106 

(72.10) 

40 

(60.60) 

6 

(37.50) 

2 

(100.00) 

283 

(70.80) 

รวม 134 

(100.00) 

35 

(100.00) 

147 

(100.00) 

66 

(100.00) 

16 

(100.00) 

2 

(100.00) 

400 

(100.00) 

Pearson Chi-Square P = 0.009* a = 0.05 

*Sig. < 0.05 

จากตารางที่ 69 พบวBา เหตุผลในการเลือกรับประทานอาหารริมทางขึ้นอยูBกับ

ภูมิลำเนาของนักทBองเท่ียว อยBางมีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
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สมมติฐานการวิจัย : สถานภาพทางการสมรสของนักทBองเท่ียวมีความสัมพันธ7กับเหตุผลในการเลือก

รับประทานอาหารริมทาง 

 

ตารางท่ี 70 แสดงคBาความถ่ี ร@อยละ และ Chi-Square ของความสัมพันธ7ระหวBางสถานภาพทางการ

สมรสของนักทBองเท่ียวกับเหตุผลในการเลือกรับประทานอาหารริมทาง 

สถาน 

ภาพ

ทางการ

สมรส 

เหตุผลในการเลือกรับประทานอาหารริมทาง 

ราคา

ขายตgอ

จานต่ำ 

ปริมาณ

อาหาร

ตgอจาน

มาก  

มีความ

สะดวก

ในการ

ซ้ือ 

มีอาหาร

หลากหลาย

ประเภท 

บรรยากาศ

ดี  

อ่ืน ๆ รวม 

โสด 92 

(68.70) 

20 

(57.10) 

77 

(52.40) 

36 

(54.50) 

6 

(37.50) 

0 

(0.00) 

231 

(57.80) 

สมรส 37 

(27.60) 

13 

(37.10) 

64 

(43.50) 

28 

(42.40) 

8 

(50.00) 

2 

(100.00) 

152 

(38.00) 

หยBาร@าง 5 

(3.70) 

2 

(5.70) 

5 

(3.40) 

1 

(1.50) 

2 

(12.50) 

0 

(0.0)0 

15 

(3.80) 

อ่ืน ๆ 0 

(0.00) 

0 

(0.00) 

1 

(0.70) 

1 

(1.50) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 

2 

(0.50) 

รวม 134 

(100.00) 

35 

(100.00) 

147 

(100.00) 

66 

(100.00) 

16 

(100.00) 

2 

(100.00) 

400 

(100.00) 

Pearson Chi-Square P = 0.140 a = 0.05 

 

จากตารางที่ 70 พบวBา เหตุผลในการเลือกรับประทานอาหารริมทางไมBขึ้นอยูBกับ

สถานภาพทางการสมรสของนักทBองเท่ียว อยBางมีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
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สมมติฐานการวิจัย : ระดับการศึกษาสูงสุดของนักทBองเที่ยวมีความสัมพันธ7กับเหตุผลในการเลือก

รับประทานอาหารริมทาง 

 

ตารางที่ 71 แสดงคBาความถี่ ร@อยละ และ Chi-Square ของความสัมพันธ7ระหวBางระดับการศึกษา

สูงสุดของนักทBองเท่ียวกับเหตุผลในการเลือกรับประทานอาหารริมทาง 

ระดับ 

การศึกษา 

เหตุผลในการเลือกรับประทานอาหารริมทาง 

ราคา

ขายตgอ

จานต่ำ 

ปริมาณ

อาหาร

ตgอจาน

มาก  

มีความ

สะดวก

ในการ

ซ้ือ 

มีอาหาร

หลากหลาย

ประเภท 

บรรยากาศ

ดี  

อ่ืน ๆ รวม 

มัธยมศึกษา

ตอนตjน  

16 

(11.90) 

2 

(5.70) 

17 

(11.60) 

4 

(6.10) 

5 

(31.30) 

0 

(0.00) 

44 

(11.00) 

มัธยมศึกษา

ตอนปลาย/

ปวช. 

26 

(19.40) 

10 

(28.60) 

28 

(19.00) 

12 

(18.20) 

0 

(0.00) 

1 

(50.00) 

77 

(19.30) 

อนุปริญญา/

ปวส. 

25 

(18.70) 

3 

(8.60) 

19 

(12.90) 

9 

(13.60) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 

56 

(14.00) 

ปริญญาตรี 56 

(41.80) 

15 

(42.90) 

68 

(46.30) 

38 

(57.60) 

10 

(62.50) 

1 

(50.00) 

188 

(47.00) 

สูงกวÅา

ปริญญาตรี 

6 

(4.50) 

2 

(5.70) 

13 

(8.80) 

2 

(3.00) 

1 

(6.30) 

0 

(0.00) 

24 

(6.00) 

อื่น ๆ 5 

(3.70) 

3 

(8.60) 

2 

(1.40) 

1 

(1.50) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 

11 

(2.80) 

รวม 134 

(100.00) 

35 

(100.00) 

147 

(100.00) 

66 

(100.00) 

16 

(100.00) 

2 

(100.00) 

400 

(100.00) 

Pearson Chi-Square P = 0.121 a = 0.05 

 

จากตารางที่ 71 พบวBา เหตุผลในการเลือกรับประทานอาหารริมทางไมBขึ้นอยูBกับ

ระดับการศึกษาสูงสุดของนักทBองเท่ียว อยBางมีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
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สมมติฐานการวิจัย : อาชีพของนักทBองเที่ยวมีความสัมพันธ7กับเหตุผลในการเลือกรับประทาน

อาหารริมทาง 

 

ตารางที ่ 72 แสดงคBาความถี ่ ร@อยละ และ Chi-Square ของความสัมพันธ7ระหวBางอาชีพของ

นักทBองเท่ียวกับเหตุผลในการเลือกรับประทานอาหารริมทาง 

อาชีพ เหตุผลในการเลือกรับประทานอาหารริมทาง 

ราคา

ขายตgอ

จานต่ำ 

ปริมาณ

อาหาร

ตgอจาน

มาก  

มีความ

สะดวก

ในการ

ซ้ือ 

มีอาหาร

หลากหลาย

ประเภท 

บรรยากาศ

ดี  

อ่ืน ๆ รวม 

นักเรียน/

นักศึกษา 

37 

(27.60) 

7 

(20.00) 

18 

(12.20) 

11 

(16.70) 

3 

(18.80) 

1 

5(0.00) 

77 

(19.30) 

ขjาราชการ/

รัฐวิสาหกิจ 

21 

(15.70) 

3 

(8.60) 

37 

(25.20) 

12 

(18.20) 

6 

(37.50) 

1 

(50.00) 

80 

(20.00) 

พนักงาน

บริษัทเอกชน 

25 

(18.70) 

8 

(22.90) 

22 

(15.00) 

16 

(24.20) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 

71 

(17.80) 

ธุรกิจสÅวนตัว 16 

(11.90) 

11 

(31.40) 

30 

(20.40) 

13 

(19.70) 

4 

(25.00) 

0 

(0.00) 

74 

(18.50) 

รับจjาง 23 

(17.20) 

1 

(2.90) 

25 

(17.00) 

9 

(13.60) 

1 

(6.30) 

0 

(0.00) 

59 

(14.80) 

เกษตรกร 2 

(1.50) 

2 

(5.70) 

3 

(2.00) 

1 

(1.50) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 

8 

(2.00) 

เกษียณอาย ุ 4 

(3.00) 

2 

(5.70) 

6 

(4.10) 

2 

(3.00) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 

14 

(3.50) 

อื่น ๆ 6 

(4.50) 

1 

(2.90) 

6 

(4.10) 

2 

(3.00) 

2 

(12.50) 

0 

(0.00) 

17 

(4.30) 

รวม 134 

(100.00) 

35 

(100.00) 

147 

(100.00) 

66 

(100.00) 

16 

(100.00) 

2 

(100.00) 

400 

(100.00) 

Pearson Chi-Square P = 0.117 a = 0.05 

 

จากตารางที่ 72 พบวBา เหตุผลในการเลือกรับประทานอาหารริมทางไมBขึ้นอยูBกับ

อาชีพของนักทBองเท่ียว อยBางมีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
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สมมติฐานการวิจัย : รายได@ครอบครัวตBอเดือนของนักทBองเที่ยวมีความสัมพันธ7กับเหตุผลในการ

เลือกรับประทานอาหารริมทาง 

 

ตารางที่ 73 แสดงคBาความถี่ ร@อยละ และ Chi-Square ของความสัมพันธ7ระหวBางรายได@ครอบครัว

ตBอเดือนของนักทBองเท่ียวกับเหตุผลในการเลือกรับประทานอาหารริมทาง 

รายได0

ครอบครัว

ตgอเดือน 

 

เหตุผลในการเลือกรับประทานอาหารริมทาง 

ราคา

ขายตgอ

จานต่ำ 

ปริมาณ

อาหาร

ตgอจาน

มาก  

มีความ

สะดวก

ในการ

ซ้ือ 

มีอาหาร

หลากหลาย

ประเภท 

บรรยากาศ

ดี  

อ่ืน ๆ รวม 

ต่ำกวÅา 

10,000 

62 

(46.30) 

15 

(42.90) 

40 

(27.20) 

21 

(31.80) 

10 

(62.50) 

1 

(50.00) 

149 

(37.30) 

10,001 -

15,000 

27 

(20.10) 

3 

(8.60) 

33 

(22.40) 

18 

(27.30) 

4 

(25.00) 

0 

(0.00) 

85 

(21.30) 

15,001 - 

20,000 

22 

(16.40) 

4 

(11.40) 

22 

(15.00) 

5 

(7.60) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 

53 

(13.30) 

20,001 -

25,000 

7 

(5.20) 

5 

(14.30) 

26 

(17.70) 

5 

(7.60) 

0 

(0.00) 

1 

(50.00) 

44 

(11.00) 

25,001 -

30,000 

8 

(6.00) 

3 

(8.60) 

13 

(8.80) 

2 

(3.00) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 

26 

(6.50) 

มากกวÅา 

30,001 

8 

(6.00) 

5 

(14.30) 

13 

(8.80) 

15 

(22.70) 

2 

(12.50) 

0 

(0.00) 

43 

(10.80) 

รวม 134 

(100.00) 

35 

(100.00) 

147 

(100.00) 

66 

(100.00) 

16 

(100.00) 

2 

(100.00) 

400 

(100.00) 

Pearson Chi-Square P = 0.001* a = 0.05 

*Sig. < 0.05 

จากตารางที่ 73 พบวBา เหตุผลในการเลือกรับประทานอาหารริมทางขึ้นอยูBกับ

รายได@ครอบครัวตBอเดือนของนักทBองเท่ียว อยBางมีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
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สมมติฐานการวิจัย : เพศของนักทBองเที่ยวมีความสัมพันธ7กับประเภทของอาหารริมทางจังหวัด

สงขลาท่ีกลุBมตัวอยBางเลือกบริโภค (ปลากะพง) 

 

ตารางที ่ 74 แสดงคBาความถี ่ ร @อยละ และ Chi-Square ของความสัมพันธ7ระหวBางเพศของ

นักทBองเท่ียวกับประเภทของอาหารริมทางจังหวัดสงขลาท่ีกลุBมตัวอยBางเลือกบริโภค 

เพศ 

 

 ประเภทของอาหารริมทางจังหวัดสงขลาท่ีกลุgมตัวอยgางเลือกบริโภค  

(ปลากะพง) 

ปลากะพง

ทอด 

ปลากะพง

ยgาง 

ปลากะพง

น่ึง 

ปลากะพง

ยำ 

อ่ืน ๆ รวม 

ชาย 83(45.10) 28(45.90) 17(54.80) 11(64.70) 69(64.50) 208(52.00) 

หญิง 98(53.30) 33(54.10) 14(45.20) 6(35.30) 38(35.50) 189(47.30) 

อื่น ๆ    3(1.60)    0(0.00)     0(0.00)   0(0.00)    0(0.00)      3(0.80) 

รวม 184(100.00) 61(100.00) 31(100.00) 17(100.00) 107(100.00) 400(100.00) 

Pearson Chi-Square P = 0.057 a = 0.05 

 

จากตารางที่ 74 พบวBา ประเภทของอาหารริมทางจังหวัดสงขลาที่กลุBมตัวอยBาง

เลือกบริโภค (ปลากะพง) ไมBข้ึนอยูBกับเพศของนักทBองเท่ียว อยBางมีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
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สมมติฐานการวิจัย : อายุของนักทBองเที่ยวมีความสัมพันธ7กับประเภทของอาหารริมทางจังหวัด

สงขลาท่ีกลุBมตัวอยBางเลือกบริโภค (ปลากะพง) 

 

ตารางที ่ 75 แสดงคBาความถี ่ ร @อยละ และ Chi-Square ของความสัมพันธ7ระหวBางอายุของ

นักทBองเท่ียวกับประเภทของอาหารริมทางจังหวัดสงขลาท่ีกลุBมตัวอยBางเลือกบริโภค (ปลากะพง) 

อายุ 

 

 ประเภทของอาหารริมทางจังหวัดสงขลาท่ีกลุgมตัวอยgางเลือกบริโภค 

(ปลากะพง) 

ปลากะพง

ทอด 

ปลากะพง

ยgาง 

ปลากะพง

น่ึง 

ปลากะพง

ยำ 

อ่ืน ๆ รวม 

18-23 ปã 

24-28 ปã 

29-33 ปã 

มากกวÅา 

33 ปã 

58(31.50) 10(16.40) 6 (19.40) 8(47.10) 25(23.40) 107(26.80) 

49(26.60) 20(32.80) 10(32.30)   0(0.00) 34(31.80) 113(28.20) 

29(15.80)  8(13.10)    3(9.70)   0(0.00)    9(8.40)  49(12.30) 

48(26.10) 23(37.70) 12(38.70) 9(52.90) 39(36.40) 131(32.80) 

รวม 184(100.00) 61(100.00) 31(100.00) 17(100.00) 107(100.00) 400(100.00) 

Pearson Chi-Square P = 0.015* a = 0.05 

*Sig. < 0.05 

จากตารางที่ 75 พบวBา ประเภทของอาหารริมทางจังหวัดสงขลาที่กลุBมตัวอยBาง

เลือกบริโภค (ปลากะพง) ข้ึนอยูBกับอายุของนักทBองเท่ียว อยBางมีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
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สมมติฐานการวิจัย : ภูมิลำเนาของนักทBองเท่ียวมีความสัมพันธ7กับประเภทของอาหารริมทางจังหวัด

สงขลาท่ีกลุBมตัวอยBางเลือกบริโภค (ปลากะพง) 

 

ตารางที่ 76 แสดงคBาความถี่ ร@อยละ และ Chi-Square ของความสัมพันธ7ระหวBางภูมิลำเนาของ

นักทBองเท่ียวกับประเภทของอาหารริมทางจังหวัดสงขลาท่ีกลุBมตัวอยBางเลือกบริโภค (ปลากะพง) 

ภูมิลำเนา 

 

 ประเภทของอาหารริมทางจังหวัดสงขลาท่ีกลุgมตัวอยgางเลือก

บริโภค (ปลากระพง) 

ปลากะพง

ทอด 

ปลากะพง

ยgาง 

ปลากะพง

น่ึง 

ปลากะพง

ยำ 

อ่ืน ๆ รวม 

สงขลา 57(31.00) 19(31.10) 10(32.30) 8(47.10) 23(21.50) 117(29.30) 

อื่น ๆ 127(69.00) 42(68.90) 21(67.70) 9(52.90) 84(78.50) 283(70.80) 

รวม 184(100.00) 61(100.00) 31(100.00) 17(100.00) 107(100.00) 400(100.00) 

Pearson Chi-Square P = 0.183 a = 0.05 

 

จากตารางที่ 76 พบวBา ประเภทของอาหารริมทางจังหวัดสงขลาที่กลุBมตัวอยBาง

เลือกบริโภค (ปลากะพง) ไมBขึ้นอยูBกับภูมิลำเนาของนักทBองเที่ยว อยBางมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ 

0.05 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 102 

สมมติฐานการวิจัย : สถานภาพทางการสมรสของนักทBองเที่ยวมีความสัมพันธ7กับประเภทของ

อาหารริมทางจังหวัดสงขลาท่ีกลุBมตัวอยBางเลือกบริโภค (ปลากะพง) 

 

ตารางท่ี 77 แสดงคBาความถ่ี ร@อยละ และ Chi-Square ของความสัมพันธ7ระหวBางสถานภาพทางการ

สมรสของนักทBองเที่ยวกับประเภทของอาหารริมทางจังหวัดสงขลาที่กลุBมตัวอยBางเลือกบริโภค   

(ปลากะพง) 

สถานภาพ

ทางการ

สมรส 

 ประเภทของอาหารริมทางจังหวัดสงขลาท่ีกลุgมตัวอยgางเลือก

บริโภค (ปลากะพง) 

ปลากะพง

ทอด 

ปลากะพง

ยgาง 

ปลากะพง

น่ึง 

ปลากะพง

ยำ 

อ่ืน ๆ รวม 

โสด 

สมรส 

อยÅารjาง 

อื่น ๆ 

113(61.40) 39(63.90) 14(45.20) 9(52.90) 56(52.30) 231(57.80) 

64(34.80) 20(32.80) 16(51.60) 5(29.40) 47(43.90) 152(38.00) 

6(3.30) 2(3.30) 1(3.20) 2(11.80) 4(3.70) 15(3.80) 

1(0.50) 0(0.00) 0(0.00) 1(5.90) 0(0.00) 2(0.50) 

รวม 184(100.00) 61(100.00) 31(100.00) 17(100.00) 107(100.00) 400(100.00) 

Pearson Chi-Square P = 0.067 a = 0.05 

 

จากตารางที่ 77 พบวBา ประเภทของอาหารริมทางจังหวัดสงขลาที่กลุBมตัวอยBาง

เลือกบริโภค (ปลากะพง) ไมBข้ึนอยูBกับสถานภาพทางการสมรสของนักทBองเท่ียว อยBางมีนัยสำคัญทาง

สถิติท่ีระดับ 0.05 
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สมมติฐานการวิจัย : ระดับการศึกษาสูงสุดของนักทBองเที่ยวมีความสัมพันธ7กับประเภทของอาหาร

ริมทางจังหวัดสงขลาท่ีกลุBมตัวอยBางเลือกบริโภค (ปลากะพง) 

 

ตารางที่ 78 แสดงคBาความถี่ ร@อยละ และ Chi-Square ของความสัมพันธ7ระหวBางระดับการศึกษา

สูงสุดของนักทBองเที่ยวกับประเภทของอาหารริมทางจังหวัดสงขลาที่กลุBมตัวอยBางเลือกบริโภค   

(ปลากะพง) 

ระดับ

การศึกษา 

 ประเภทของอาหารริมทางจังหวัดสงขลาท่ีกลุgมตัวอยgางเลือก

บริโภค (ปลากระพง) 

ปลากะพง

ทอด 

ปลากะพง

ยgาง 

ปลากะพง

น่ึง 

ปลากะพง

ยำ 

อ่ืน ๆ รวม 

มัธยมศึกษา

ตอนตjน 16(8.70) 6(9.80) 3(9.70) 5(29.40) 14(13.10) 44(11.00) 

มัธยมศึกษา 

ตอนปลาย/

ปวช. 33(17.90) 10(16.40) 3(9.70) 2(11.80) 29(27.10) 77(19.30) 

อนุปริญญ

ยา/ปวส. 31(16.80) 12(19.70) 2(6.50) 2(11.80) 9(8.40) 56(14.00) 

ปริญญาตรี 96(52.20) 26(42.60) 16(51.60) 8(47.10) 42(39.30) 188(47.00) 

สูงกวÅา

ปริญญตรี 7(3.80) 6(9.80) 3(9.70) 0(0.00) 8(7.50) 24(6.00) 

อื่น ๆ 1(0.50) 1(1.60) 4(12.90) 0(0.00) 5(4.70) 11(2.80) 

รวม 184(100.00) 61(100.00) 31(100.00) 17(100.00) 107(100.00) 400(100.00) 

Pearson Chi-Square P = 0.002* a = 0.05 

*Sig. < 0.05 

จากตารางที่ 78 พบวBา ประเภทของอาหารริมทางจังหวัดสงขลาที่กลุBมตัวอยBาง

เลือกบริโภค (ปลากะพง) ขึ้นอยูBกับระดับการศึกษาสูงสุดของนักทBองเที่ยว อยBางมีนัยสำคัญทางสถิติ

ท่ีระดับ 0.05 
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สมมติฐานการวิจัย : อาชีพของนักทBองเที่ยวมีความสัมพันธ7กับประเภทของอาหารริมทางจังหวัด

สงขลาท่ีกลุBมตัวอยBางเลือกบริโภค (ปลากะพง) 
 
ตารางที ่ 79 แสดงคBาความถี ่ ร@อยละ และ Chi-Square ของความสัมพันธ7ระหวBางอาชีพของ

นักทBองเท่ียวกับประเภทของอาหารริมทางจังหวัดสงขลาท่ีกลุBมตัวอยBางเลือกบริโภค (ปลากะพง) 

อาชีพ  ประเภทของอาหารริมทางจังหวัดสงขลาท่ีกลุgมตัวอยgางเลือก

บริโภค (ปลากะพง) 

ปลากะพง

ทอด 

ปลากะพง

ยgาง 

ปลา

กะพงน่ึง 

ปลา

กะพงยำ 

อ่ืน ๆ รวม 

นักเรียน/

นักศึกษา 41(22.30) 8(13.10) 4(12.90) 4(23.50) 20(18.70) 77(19.30) 

ข@าราชการ/

รัฐวิสาหกิจ 36(19.60) 15(24.60) 7(22.60) 4(23.50) 18(16.80) 80(20.00) 

พนักงาน

บริษัทเอกชน 40(21.70) 16(26.20) 3(9.70) 1(5.90) 11(10.30) 71(17.80) 

ธุรกิจสBวนตัว 34(18.50) 12(19.70) 5(16.10) 3(17.60) 20(18.70) 74(18.50) 

รับจ@าง 17(9.20) 8(13.10) 5(16.10) 0(0.00) 29(27.10) 59(14.80) 

เกษตรกร 

เกษียณอายุ 

อ่ืน ๆ 

5(2.70) 1(1.60) 0(0.00) 1(5.90) 1(0.90) 8(2.00) 

4(2.20) 1(1.60) 3(9.70) 1(5.90) 5(4.70) 14(3.50) 

7(3.80) 0(0.00) 4(12.90) 3(17.60) 3(2.80) 17(4.30) 

รวม 184 

(100.00) 

61 

(100.00) 

31 

(100.00) 

17 

(100.00) 

107 

(100.00) 

400 

(100.00) 

Pearson Chi-Square P = 0.001* a = 0.05 

*Sig. < 0.05 

จากตารางที่ 79 พบวBา ประเภทของอาหารริมทางจังหวัดสงขลาที่กลุBมตัวอยBาง

เลือกบริโภค (ปลากะพง) ข้ึนอยูBกับอาชีพของนักทBองเท่ียว อยBางมีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
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สมมติฐานการวิจัย : รายได@ครอบครัวตBอเดือนของนักทBองเที่ยวมีความสัมพันธ7กับประเภทของ

อาหารริมทางจังหวัดสงขลาท่ีกลุBมตัวอยBางเลือกบริโภค (ปลากะพง) 

 

ตารางที่ 80 แสดงคBาความถี่ ร@อยละ และ Chi-Square ของความสัมพันธ7ระหวBางรายได@ครอบครัว

ตBอเดือนของนักทBองเที่ยวกับประเภทของอาหารริมทางจังหวัดสงขลาที่กลุBมตัวอยBางเลือกบริโภค 

(ปลากะพง) 

รายได0

ครอบครัวตgอ

เดือน  

 ประเภทของอาหารริมทางจังหวัดสงขลาท่ีกลุgมตัวอยgางเลือก

บริโภค (ปลากะพง) 

ปลากะพง

ทอด 

ปลากะพง

ยgาง 

ปลากะพง

น่ึง 

ปลา

กะพงยำ 

อ่ืน ๆ รวม 

ต่ำกวÅา10000 70(38.00) 15(24.60) 10(32.30) 4(23.50) 50(46.70) 149(37.30) 

10001-15000 33(17.90) 19(31.10) 9(29.00) 3(17.60) 21(19.60) 85(21.30) 

15001-20000 31(16.80) 6(9.80) 4(12.90) 2(11.80) 10(9.30) 53(13.30) 

20001-25000 17(9.20) 12(19.70) (39.70) 4(23.50) 8(7.50) 44(11.00) 

25001-30000 15(8.20) 5(8.20) 0(0.00) 1(5.90) 5(4.70) 26(6.50) 

มากกวÅา 30001 18(9.80) 4(6.60) 5(16.10 3(17.60) 13(12.10) 43(10.80) 

รวม 184 

(100.00) 

61 

(100.00) 

31 

(100.00) 

17 

(100.00) 

107 

(100.00) 

400 

(100.00) 

Pearson Chi-Square P = 0.075 a = 0.05 

 

จากตารางที่ 80 พบวBา ประเภทของอาหารริมทางจังหวัดสงขลาที่กลุBมตัวอยBาง

เลือกบริโภค (ปลากะพง) ไมBขึ้นอยูBกับรายได@ครอบครับตBอเดือนของนักทBองเที่ยว อยBางมีนัยสำคัญ

ทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
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สมมติฐานการวิจัย : เพศของนักทBองเที่ยวมีความสัมพันธ7กับประเภทของสื่อที่กลุBมตัวอยBางได@รับ

ข@อมูลการให@บริการอาหารริมทางจังหวัดสงขลา 

 

ตารางที ่ 81 แสดงคBาความถี ่ ร @อยละ และ Chi-Square ของความสัมพันธ7ระหวBางเพศของ

นักทBองเท่ียวกับประเภทของส่ือท่ีกลุBมตัวอยBางได@รับข@อมูลการให@บริการอาหารริมทางจังหวัดสงขลา 

เพศ ประเภทของส่ือท่ีกลุgมตัวอยgางได0รับข0อมูลการให0บริการอาหารริมทางจังหวัดสงขลา 

เพ่ือน

แนะนำ  

ไกด- วิทยุ/

โทรทัศน- 

เว็บไซต- Line/ 

Facebook 

อ่ืน ๆ รวม 

ชาย 111(58.70) 10(43.50) 3(30.00) 15(42.90) 63(47.70) 6(54.50) 208(52.00) 

หญิง 78(41.30) 13(56.50) 7(70.00) 20(57.10) 66(50.00) 5(45.50) 189(47.30) 

อื่น ๆ 0(0.00) 0(0.00) 0(0.00) 0(0.00) 3(2.30) 0(0.00) 3(0.80) 

รวม 189 

(100.00) 

23 

(100.00) 

10 

(100.00) 

35 

(100.00) 

132 

(100.00) 

11 

(100.00) 

400 

(100.00) 

Pearson Chi-Square P = 0.177 a = 0.05 

 

จากตารางที่ 81 พบวBา ประเภทของสื่อที่กลุBมตัวอยBางได@รับข@อมูลการให@บริการ

อาหารริมทางจังหวัดสงขลาไมBข้ึนอยูBกับเพศของนักทBองเท่ียว อยBางมีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
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สมมติฐานการวิจัย : อายุของนักทBองเที่ยวมีความสัมพันธ7กับประเภทของสื่อที่กลุBมตัวอยBางได@รับ

ข@อมูลการให@บริการอาหารริมทางจังหวัดสงขลา 

 

ตารางที ่ 82 แสดงคBาความถี ่ ร @อยละ และ Chi-Square ของความสัมพันธ7ระหวBางอายุของ

นักทBองเท่ียวกับประเภทของส่ือท่ีกลุBมตัวอยBางได@รับข@อมูลการให@บริการอาหารริมทางจังหวัดสงขลา 

อายุ ประเภทของส่ือท่ีกลุgมตัวอยgางได0รับข0อมูลการให0บริการอาหารริมทางจังหวัด

สงขลา 

เพ่ือน

แนะนำ  

ไกด- วิทยุ/

โทรทัศน- 

เว็บไซต- Line/ 

Facebook 

อ่ืน ๆ รวม 

18-23ปã 48(25.40) 6(26.10) 4(40.00) 11(31.4) 37(28.00) 1(9.10) 107(26.80) 

24-28ปã 45(23.80) 8(34.80) 3(30.00) 12(34.30) 43(32.60) 2(18.20) 113(28.20) 

29-33ปã 22(11.60) 3(13.00) 0(0.00) 6(17.10) 16(12.10) 2(18.20) 49(12.30) 

มากกวÅา

33ปã 74(39.20) 6(26.10) 3(30.00) 6(17.10) 16(27.30) 2(54.50) 49(32.80) 

รวม 189 

(100.00) 

23 

(100.00) 

10 

(100.00) 

35 

(100.00) 

132 

(100.00) 

11 

(100.00) 

400 

(100.00) 

Pearson Chi-Square P = 0.366 a = 0.05 

 

จากตารางที่ 82 พบวBา ประเภทของสื่อที่กลุBมตัวอยBางได@รับข@อมูลการให@บริการ

อาหารริมทางจังหวัดสงขลาไมBข้ึนอยูBกับอายุของนักทBองเท่ียว อยBางมีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
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สมมติฐานการวิจัย : ภูมิลำเนาของนักทBองเที่ยวมีความสัมพันธ7กับประเภทของสื่อที่กลุBมตัวอยBาง

ได@รับข@อมูลการให@บริการอาหารริมทางจังหวัดสงขลา 

 

ตารางที่ 83 แสดงคBาความถี่ ร@อยละ และ Chi-Square ของความสัมพันธ7ระหวBางภูมิลำเนาของ

นักทBองเท่ียวกับประเภทของส่ือท่ีกลุBมตัวอยBางได@รับข@อมูลการให@บริการอาหารริมทางจังหวัดสงขลา 

ภูมิลำ 

เนา 

ประเภทของส่ือท่ีกลุgมตัวอยgางได0รับข0อมูลการให0บริการอาหารริมทางจังหวัดสงขลา 

เพ่ือน

แนะนำ  

ไกด- วิทยุ/

โทรทัศน- 

เว็บไซต- Line/ 

Facebook 

อ่ืน ๆ รวม 

สงขลา 59(31.20) 7(30.40) 4(40.00) 13(37.10) 30(22.70) 4(36.40) 117(29.30) 

อื่น ๆ 130(68.80) 16(69.60) 6(60.00) 22(62.90) 102(77.30) 7(63.60) 283(70.80) 

รวม 189 

(100.00) 

23 

(100.00) 

10 

(100.00) 

35 

(100.00) 

132 

(100.00) 

11 

(100.00) 

400 

(100.00) 

Pearson Chi-Square P = 0.420 a = 0.05 

 

จากตารางที่ 83 พบวBา ประเภทของสื่อที่กลุBมตัวอยBางได@รับข@อมูลการให@บริการ

อาหารริมทางจังหวัดสงขลาไมBขึ้นอยูBกับภูมิลำเนาของนักทBองเที่ยว อยBางมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ 

0.05 
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สมมติฐานการวิจัย : สถานภาพทางการสมรสของนักทBองเที่ยวมีความสัมพันธ7กับประเภทของสื่อท่ี

กลุBมตัวอยBางได@รับข@อมูลการให@บริการอาหารริมทางจังหวัดสงขลา 

 

ตารางท่ี 84 แสดงคBาความถ่ี ร@อยละ และ Chi-Square ของความสัมพันธ7ระหวBางสถานภาพทางการ

สมรสของนักทBองเที่ยวกับประเภทของสื่อที่กลุBมตัวอยBางได@รับข@อมูลการให@บริการอาหารริมทาง

จังหวัดสงขลา 

สถาน 

ภาพ

ทางการ

สมรส 

ประเภทของสื่อที่กลุ,มตัวอย,างได=รับข=อมูลการให=บริการอาหารริมทางจังหวัดสงขลา 

เพื่อน

แนะนำ  

ไกด' วิทยุ/

โทรทัศน' 

เว็บไซต' Line/ 

Facebook 

อืน่ ๆ รวม 

โสด 106(56.10) 12(52.20) 6(60.00) 19(54.30) 82(62.10) 6(54.50) 231(57.80) 

สมรส 75(39.70) 11(47.80) 4(40.00) 15(42.90) 45(34.10) 2(18.20) 152(38.00) 

หยÅารjาง 7(3.70) 0(0.00) 0(0.00) 1(2.90) 5(3.80) 2(18.20) 15(3.80) 

อื่น ๆ 1(0.50) 0(0.00) 0(0.00) 0(0.00) 0(0.00) 1(9.10) 2(0.50) 

รวม 189 

(100.00) 

23 

(100.00) 

10 

(100.00) 

35 

(100.00) 

132 

(100.00) 

11 

(100.00) 

400 

(100.00) 

Pearson Chi-Square P = 0.021* a = 0.05 

*Sig. < 0.05 

จากตารางที่ 84 พบวBา ประเภทของสื่อที่กลุBมตัวอยBางได@รับข@อมูลการให@บริการ

อาหารริมทางจังหวัดสงขลาขึ้นอยูBกับสถานภาพทางการสมรสของนักทBองเที่ยว อยBางมีนัยสำคัญทาง

สถิติท่ีระดับ 0.05 
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สมมติฐานการวิจัย : ระดับการศึกษาสูงสุดของนักทBองเที่ยวมีความสัมพันธ7กับประเภทของสื่อท่ี

กลุBมตัวอยBางได@รับข@อมูลการให@บริการอาหารริมทางจังหวัดสงขลา 

 

ตารางที่ 85 แสดงคBาความถี่ ร@อยละ และ Chi-Square ของความสัมพันธ7ระหวBางระดับการศึกษา

สูงสุดของนักทBองเที่ยวกับประเภทของสื่อท่ีกลุBมตัวอยBางได@รับข@อมูลการให@บริการอาหารริมทาง

จังหวัดสงขลา 

ระดับ 

การศึกษา 

ประเภทของส่ือท่ีกลุgมตัวอยgางได0รับข0อมูลการให0บริการอาหารริมทางจังหวัด

สงขลา 

เพ่ือน

แนะนำ  

ไกด- วิทยุ/

โทรทัศน- 

เว็บไซต- Line/ 

Facebook 

อ่ืน ๆ รวม 

มัธยมศึกษา

ตอนตjน  

28 

(14.80) 

0 

(0.00) 

1 

(10.00) 

2 

(5.70) 

10 

(7.60) 

3 

(27.30) 

44 

(11.00) 

มัธยมศึกษา

ตอนปลาย/

ปวช. 

50 

(26.50) 

3 

(13.00) 

1 

(10.00) 

7 

(20.00) 

14 

(10.60) 

2 

(18.20) 

77 

(19.30) 

อนุปริญญา/

ปวส. 

16 

(8.50) 

3 

(13.00) 

2 

(20.00) 

2 

(5.70) 

33 

(25.00) 

0 

(0.00) 

56 

(14.00) 

ปริญญาตรี 79 

(41.80) 

12 

(52.20) 

6 

(60.00) 

19( 

54.30) 

69 

(52.30) 

3 

(27.30) 

188 

(47.00) 

สูงกวÅา

ปริญญาตรี 

11 

(5.80) 

2 

(8.70) 

0 

(0.00) 

4 

(11.40) 

4 

(3.00) 

3 

(27.30) 

24 

(6.00) 

อื่น ๆ 5 

(2.60) 

3 

(13.00) 

0 

(0.00) 

1 

(2.90) 

2 

(1.50) 

0 

(0.00) 

11 

(2.80) 

รวม 189 

(100.00) 

23 

(100.00) 

10 

(100.00) 

35 

(100.00) 

132 

(100.00) 

11 

(100.00) 

400 

(100.00) 

Pearson Chi-Square P = 0.000* a = 0.05 

*Sig. < 0.05 

จากตารางที่ 85 พบวBา ประเภทของสื่อที่กลุBมตัวอยBางได@รับข@อมูลการให@บริการ

อาหารริมทางจังหวัดสงขลาขึ้นอยูBกับระดับการศึกษาสูงสุดของนักทBองเที่ยว อยBางมีนัยสำคัญทาง

สถิติท่ีระดับ 0.05 
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สมมติฐานการวิจัย : อาชีพของนักทBองเที่ยวมีความสัมพันธ7กับประเภทของสื่อที่กลุBมตัวอยBางได@รับ

ข@อมูลการให@บริการอาหารริมทางจังหวัดสงขลา 

 

ตารางที ่ 86 แสดงคBาความถี ่ ร@อยละ และ Chi-Square ของความสัมพันธ7ระหวBางอาชีพของ

นักทBองเท่ียวกับประเภทของส่ือท่ีกลุBมตัวอยBางได@รับข@อมูลการให@บริการอาหารริมทางจังหวัดสงขลา 

อาชีพ ประเภทของส่ือท่ีกลุgมตัวอยgางได0รับข0อมูลการให0บริการอาหารริมทางจังหวัด

สงขลา 

เพ่ือน

แนะนำ

  

ไกด- วิทยุ/

โทรทัศน- 

เว็บไซต- Line/ 

Facebook 

อ่ืน ๆ รวม 

นักเรียน/

นักศึกษา 

37 

(19.60) 

2 

(8.70) 

4 

(40.00) 

7 

(20.00) 

26 

(19.70) 

1 

(9.10) 

77 

(19.30) 

ขjาราชการ/

รัฐวิสาหกิจ 

29 

(15.30) 

10 

(43.50) 

4 

(40.00) 

7 

(20.00) 

26 

(19.70) 

4 

(36.40) 

80 

(20.00) 

พนักงาน

บริษัทเอกชน 

30 

(15.90) 

5 

(21.70) 

0 

(0.00) 

6 

(17.10) 

29 

(22.00) 

1 

(9.10) 

71 

(17.80) 

ธุรกิจสÅวนตัว 36 

(19.00) 

1 

(4.30) 

2 

(20.00) 

3 

(8.60) 

31 

(23.50) 

1 

(9.10) 

74 

(18.50) 

รับจjาง 39 

(20.60) 

2 

(8.70) 

0 

(0.00) 

6 

(17.10) 

12 

(9.10) 

0 

(0.00) 

59 

(14.80) 

เกษตรกร 

 

4 

(2.10) 

1 

(4.30) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 

2 

(1.50) 

1 

(9.10) 

8 

(2.00) 

เกษียณอาย ุ 8 

(4.20) 

1 

(4.30) 

0 

(0.00) 

3 

(8.60) 

2 

(1.50) 

0 

(0.00) 

14 

(3.50) 

อื่น ๆ 6 

(3.20) 

1 

(4.30) 

0 

(0.00) 

3 

(8.60) 

4 

(3.00) 

3 

(27.30) 

17 

(4.30) 

รวม 189 

(100.00) 

23 

(100.00) 

10 

(100.00) 

35 

(100.00) 

132 

(100.00) 

11 

(100.00) 

400 

(100.00) 

Pearson Chi-Square P = 0.002* a = 0.05 

*Sig. < 0.05 

จากตารางที่ 86 พบวBา ประเภทของสื่อที่กลุBมตัวอยBางได@รับข@อมูลการให@บริการ

อาหารริมทางจังหวัดสงขลาข้ึนอยูBกับอาชีพของนักทBองเท่ียว อยBางมีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
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สมมติฐานการวิจัย : รายได@ครอบครัวตBอเดือนของนักทBองเที่ยวมีความสัมพันธ7กับประเภทของสื่อท่ี

กลุBมตัวอยBางได@รับข@อมูลการให@บริการอาหารริมทางจังหวัดสงขลา 

 

ตารางที่ 87 แสดงคBาความถี่ ร@อยละ และ Chi-Square ของความสัมพันธ7ระหวBางรายได@ครอบครัว

ตBอเดือนของนักทBองเที่ยวกับประเภทของสื่อที่กลุBมตัวอยBางได@รับข@อมูลการให@บริการอาหารริมทาง

จังหวัดสงขลา 

รายได0

ครอบครัว

ตgอเดือน 

 

ประเภทของส่ือท่ีกลุgมตัวอยgางได0รับข0อมูลการให0บริการอาหารริมทางจังหวัด

สงขลา 

เพ่ือน

แนะนำ  

ไกด- วิทยุ/

โทรทัศน- 

เว็บไซต- Line/ 

Facebook 

อ่ืน ๆ รวม 

ต่ำกวBา 

10,000 

75 

(39.70) 

14 

(60.90) 

3 

(30.00) 

15 

(42.90) 

39 

(29.50) 

3 

(27.30) 

149 

(37.30) 

10,001 -

15,000 

47 

(24.90) 

2 

(8.70) 

1 

(10.00) 

5 

(14.30) 

26 

(19.70) 

4 

(36.40) 

85 

(21.30) 

15,001-

20,000 

14 

(7.40) 

1 

(4.30) 

2 

(20.00) 

9 

(25.70) 

26 

(19.70) 

1 

(9.10) 

53 

(13.30) 

20,001-

25,000 

12 

(6.30) 

3 

(13.00) 

1 

(10.00) 

4 

(11.40) 

23 

(17.40) 

1 

(9.10) 

44 

(11.00) 

25,001-

30,000 

16 

(8.50) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 

8 

(6.10) 

2 

(18.20) 

26 

(6.50) 

มากกวBา 

30,001 

25 

(13.20) 

3 

(13.00) 

3 

(30.00) 

2 

(5.70) 

10 

(7.60) 

0 

(0.00) 

43 

(10.80) 

รวม 189 

(100.00) 

23 

(100.00) 

10 

(100.00) 

35 

(100.00) 

132 

(100.00) 

11 

(100.00) 

400 

(100.00) 

Pearson Chi-Square P = 0.001* a = 0.05 

*Sig. < 0.05 

จากตารางที่ 87 พบวBา ประเภทของสื่อที่กลุBมตัวอยBางได@รับข@อมูลการให@บริการ

อาหารริมทางจังหวัดสงขลาขึ้นอยูBกับรายได@ครอบครัวตBอเดือนของนักทBองเที่ยว อยBางมีนัยสำคัญ

ทางสถิติท่ีระดับ 0.05



 
 

 

 

 

บทที่ 5 

สรุปผล อภิปรายผล และขsอเสนอแนะ 

 

การศึกษาเรื่อง งานวิจัยเกี่ยวกับแนวทางการบริการอาหารริมทาง จังหวัดสงขลา ผู@วิจัยมี

วัตถุประสงค7เพ่ือศึกษาพฤติกรรมการบริโภคอาหารริมทางของผู@บริโภคท่ีเดินทางมาทBองเท่ียวจังหวัด

สงขลา และเพื่อศึกษาปXจจัยลักษณะประชากรศาสตร7ท่ีมีความสัมพันธ7กับพฤติกรรมการบริโภค

อาหารริมทางของผู@บริโภคในจังหวัดสงขลา โดยใช@วิธีการสำรวจโดยใช@แบบสอบถามกับกลุBมตัวอยBาง 

คือ นักทBองเที่ยวชาวไทยและชาวตBางชาติที่เข@ามาเดินทางทBองเที่ยวในจังหวัดสงขลาและใช@บริการ

อาหารริมทาง เป\นจำนวน 400 คน สำหรับสถิติที่ใช@ในการวิเคราะห7ข@อมูลในการศึกษาครั้งนี้ได@แกB 

คBาความถี่ คBาร@อยละ และใช@สถิติไคสแควร7 (Chi-Square) ในการทดสอบเพื่อหาความสัมพันธ7 โดย

สามารถสรุปผลการศึกษา อภิปรายผลการศึกษา และข@อเสนอแนะได@ดังน้ี 

 

5.1 สรุปผลการศึกษา 

ข0อมูลสgวนบุคคลด0านประชากรศาสตร-ในการบริโภคอาหารริมทางของผู0บริโภคใน

จังหวัดสงขลา  

กลุBมผู@บริโภคอาหารริมทางในจังหวัดสงขลาจากสBวนใหญBเป\นเพศชาย มีอายุอยูB

ในชBวงมากกวBา 33 ปj ภูมิลำเนาอยูBที่จังหวัดอื่นๆ สถานภาพโสด จบการศึกษาระดับปริญญาตรี 

ประกอบอาชีพข@าราชการ/รัฐวิสาหกิจ และมีรายได@เฉล่ียตBอเดือนต่ำกวBา 10,000 บาท  

พฤติกรรมการบริโภคอาหารริมทางของผู0บริโภคในจังหวัดสงขลา  

ผู@บริโภคท่ีตอบแบบสอบถามสBวนใหญBมีความถี่ในการบริโภคอาหารริมทางมากกวBา 

5 ครั้ง สBวนใหญBจะไปกับเพื่อน/คูBรัก มีจำนวนสมาชิกรBวมบริโภคสBวนใหญBเป\นคนเดียว ชBวงเวลาท่ี

เลือกบริโภคเวลาประมาณ 18.00-19.00 น. จะเดินทางโดยวิธีรถยนต7สBวนตัว มีคBาใช@จBายตBอคร้ัง

ประมาณ 50-100 บาท มีวลาเฉลี่ยที่ใช@ในการบริโภคประมาณ 30 นาที - 1 ชั่วโมง สBวนใหญBเหตุผล

ในการเลือกรับประทานอาหาริมทางเนื่องจาก มีความสะดวกในการซื้อ ประเภทของอาหารริมทาง

จังหวัดสงขลาที่กลุ BมตัวอยBางสBวนใหญBเลือกบริโภค คือ ปลากะพงทอด และประเภทของสื่อท่ี

ผู@บริโภคได@รับข@อมูลการให@บริการอาหารริมทางจังหวัดสงขลาสBวนใหญBคือ เพ่ือนแนะนำ
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ความสัมพันธ-ระหวgางป|จจัยด0านประชากรศาสตร-กับพฤติกรรมการบริโภคอาหารริมทาง 

ในจังหวัดสงขลา  

  ผลการศึกษาความสัมพันธ7ระหวBางปXจจัยด@านประชากรศาสตร7กับพฤติกรรมการ

บริโภคอาหารริมทาง จังหวัดสงขลา  

  1. เพศของผู@บริโภคมีความสัมพันธ7กับจำนวนสมาชิกรBวมบริโภคอาหารริมทาง

ชBวงเวลาที่กลุBมตัวอยBางเลือกบริโภคอาหารริมทาง คBาใช@จBายตBอครั้งในการบริโภคอาหารริมทาง และ

เหตุผลในการเลือกรับประทานอาหารริมทาง 

  2. อายุของผู@บริโภคมีความสัมพันธ7กับความถี่ในการบริโภคอาหารริมทาง กลุBมคน

ที่รBวมบริโภคอาหารริมทาง วิธีการเดินทางมาบริโภคอาหารริมทาง คBาใช@จBายตBอครั้งในการบริโภค

อาหารริมทาง เหตุผลในการเลือกรับประทานอาหารริมทาง และประเภทของอาหารริมทางจังหวัด

สงขลาท่ีกลุBมตัวอยBางเลือกบริโภค 

  3. ภูมิลำเนาของผู@บริโภคมีความสัมพันธ7กับความถี่ในการบริโภคอาหารริมทาง

จำนวนสมาชิกรBวมบริโภคอาหารริมทาง คBาใช@จBายตBอครั้งในการบริโภคอาหารริมทาง เวลาเฉลี่ยที่ใช@

ในการบริโภคอาหารริม และเหตุผลในการเลือกรับประทานอาหารริมทาง 

  4. สถานภาพทางการสมรสของผู@บริโภคมีความสัมพันธ7กับกลุBมคนที่รBวมบริโภค

อาหารริมทาง วิธีการเดินทางมาบริโภคอาหารริมทาง คBาใช@จBายตBอคร้ังในการบริโภคอาหารริมทาง 

และประเภทของส่ือท่ีกลุBมตัวอยBางได@รับข@อมูลการให@บริการอาหารริมทางจังหวัดสงขลา 

  5. ระดับการศึกษาของผู@บริโภคมีความสัมพันธ7กับความถี่ในการบริโภคอาหารริม

ทาง จำนวนสมาชิกรBวมบริโภคอาหารริมทาง ชBวงเวลาที่กลุBมตัวอยBางเลือกบริโภคอาหารริมทาง 

วิธีการเดินทางมาบริโภคอาหารริมทาง คBาใช@จBายตBอครั้งในการบริโภคอาหารริมทาง เวลาเฉลี่ยที่ใช@

ในการบริโภคอาหารริมทาง ประเภทของอาหารริมทางจังหวัดสงขลาที่กลุBมตัวอยBางเลือกบริโภค 

และประเภทของส่ือท่ีกลุBมตัวอยBางได@รับข@อมูลการให@บริการอาหารริมทางจังหวัดสงขลา 

  6. อาชีพของผู @บริโภคมีความสัมพันธ7กับกลุ Bมคนที ่รBวมบริโภคอาหารริมทาง 

ชBวงเวลาที่กลุBมตัวอยBางเลือกบริโภคอาหารริมทาง วิธีการเดินทางมาบริโภคอาหารริมทาง คBาใช@จBาย

ตBอคร้ังในการบริโภคอาหารริมทาง เวลาเฉล่ียท่ีใช@ในการบริโภคอาหารริมทาง ประเภทของอาหารริม

ทางจังหวัดสงขลาที่กลุ BมตัวอยBางเลือกบริโภค ประเภทของสื่อที ่กลุ BมตัวอยBางได@รับข@อมูลการ

ให@บริการอาหารริมทางจังหวัดสงขลา 

  7. รายได@ของผู @บริโภคมีความสัมพันธ7กับความถี ่ในการบริโภคอาหารริมทาง 

จำนวนสมาชิกรBวมบริโภคอาหารริมทาง ชBวงเวลาที่กลุBมตัวอยBางเลือกบริโภคอาหารริมทาง วิธีการ

เดินทางมาบริโภคอาหารริมทาง คBาใช@จBายตBอครั้งในการบริโภคอาหารริมทาง เวลาเฉลี่ยที่ใช@ในการ

บริโภคอาหารริมทาง เหตุผลในการเลือกรับประทานอาหารริมทาง และประเภทของสื่อที่กลุBม

ตัวอยBางได@รับข@อมูลการให@บริการอาหารริมทางจังหวัดสงขลา



 
 

 

 

 

 

ตารางท่ี 88 แสดงความสัมพันธ-ระหว1างป3จจัยด6านประชากรศาสตร-กับพฤติกรรมการบริโภคอาหารริมทางของผู6บริโภค  
พฤติกรรมการบริโภค ป4จจัยด9านประชากรศาสตร? 

เพศ อายุ ภูมิลำเนา สถานภาพ การศึกษา อาชีพ รายได9 

ความถ่ีในการบริโภค - * * - * - * 

กลุ1มคนท่ีร1วมบริโภค - * - * - * - 

จำนวนสมาชิกร1วมบริโภค * - * - * - * 

ช1วงเวลาท่ีบริโภค * - - - * * * 

วิธีเดินทางมาบริโภค - * - * * * * 

ค1าใช6จ1ายต1อคร้ัง * * * * * * * 

เวลาเฉล่ียท่ีบริโภค - - * - * - * 

เหตุผลในการเลือกบริโภค * * * - - - * 

ประเภทของอาหารริมทางท่ีบริโภคมากท่ีสุด  - * - - * * - 

ประเภทของการรับรู6ข1าวสาร/ช1องทางการรับรู6 - - - * * * * 

*Sig. < 0.05
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5.2 อภิปรายผลการวิจัย 
  จากการศึกษาเก่ียวกับแนวทางการพัฒนาอาหารริมทาง (Street Food) จังหวัด
สงขลา สามารถอภิปรายผลแตLละประเด็นไดPดังตLอไปน้ี 

พฤติกรรมการบริโภคอาหารริมทางของผู>บริโภคในจังหวัดสงขลา 
ผูPบริโภคสLวนใหญLมีความถี่ในการบริโภคอาหารริมทางมากกวLา 5 ครั้ง สLวนใหญL

กลุLมคนที่รLวมบริโภคอาหารริมทางเปYนเพื่อนหรือคูLรัก มีจำนวนสมาชิกรLวมบริโภคอาหารริมทางเปYน
คนเดียวมากกวLาที่จะมาหลายๆคน ชLวงเวลาที่กลุLมตัวอยLางเลือกบริโภคอาหารริมทาง คือ เวลา 
18.00-19.00 น. สLวนใหญLเดินทางมาบริโภคอาหารริมทางโดยวิธีรถยนตeสLวนตัว มีคLาใชPจLายตLอคร้ัง
ในการบริโภคอาหารริมทาง 50-100 บาท มีวลาเฉลี่ยที่ใชPในการบริโภคอาหารริมทาง 30 นาที - 1 
ชั่วโมง สLวนใหญLเหตุผลในการเลือกรับประทานอาหาริมทางเนื่องจาก มีความสะดวกในการซ้ือ 
ประเภทของอาหารริมทางที่กลุ LมตัวอยLางสLวนใหญLเลือกบริโภค คือ ปลากระพงทอด มากกวLา
ประเภทอื่นๆ และประเภทของสื่อที่กลุLมตัวอยLางไดPรับขPอมูลการใหPบริการอาหารริมทางจังหวัด
สงขลาสLวนใหญLคือ เพื่อนแนะนำ ซึ่งตLางกับ เบญญาภา อยูLโพธิ์ทอง (2557) พฤติกรรมและความพึง
พอใจของนักทLองเที่ยวนานาชาติเกี่ยวกับอาหารริมบาทวิถี กรุงเทพมหานคร พบวLา นักทLองเที่ยว
นานาชาติสLวนใหญLเดินทางมาทLองเที่ยวกรุงเทพมหานครจำนวน 2-3 ครั้ง พำนักในกรุงเทพมหานคร
นPอยกวLาจำนวน 5 วัน เดินทางมาทLองเท่ียวกรุงเทพมหานครกับครอบครัว มีวัตถุประสงคeเดินทางเขPา
มาในกรุงเทพมหานครเพื่อการทLองเที่ยว สLวนใหญLชอบรับประทานอาหารไทย มีความถี่ในการ
รับประทานอาหารไทยริมบาทวิถีจำนวน 2-5 คร้ัง มีคLาใชPจLายโดยรวมตLอมื้อในการรับประทาน
อาหารไทยริมบาทวิถีระหวLาง 51-100 บาท มีประสบการณeเคยรับประทานอาหารริมบาทวิถีใน
ประเทศอื่นๆที่ไมLใชLประเทศไทย มีตัดสินใจในการรับประทานอาหารไทยริมบาทวิถีดPวยตนเองมาก
ที่สุด นักทLองเที่ยวเดินทางทLองเที่ยวโดยใชPระยะเวลาสั้นลง แตLมาเที่ยวบLอยขึ้น นักทLองเที่ยวนิยมหา
ขPอมูลกLอนการเดินทางทLองเที่ยว จะเห็นไดPวLา พฤติกรรมการบริโภคอาหารริมทางของผูPบริโภคใน
จังหวัดสงขลา มีทั้งแตกตLางและเหมือนกันเปYนเพราะวLา ภูมิลำเนาตLางกันผูPบริโภคตLางมีพฤติกรรม
การบริโภคอาหารที่ไมLเหมือนกัน เชLนกรณีนี้ ก็คือภาคใตPกับภาคกลาง ซึ่งตLางมีวัฒนธรรมการบริโภค
อาหารที่ไมLเหมือนกัน สอดคลPองกับแนวคิดของ ศิริวรรณ เสรีรัตนe และคณะ (2541) กลLาววLา 
พฤติกรรมผูPบริโภค เปYนการศึกษาเกี่ยวกับพฤติกรรมการซื้อและการใชPของผูPบริโภค เพื่อใหPทราบถึง
ลักษณะความตPองการและพฤติกรรมการซื้อ การใชPของผูPบริโภค ซึ่งพฤติกรรมของผูPบริโภคลPวนมี
ความแตกตLางกันตามลักษณะการดำรงชีวิตของแตLละคน แตLละพ้ืนท่ี 
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ปCจจัยข>อมูลด>านประชากรศาสตรGที่มีความสัมพันธGกับพฤติกรรมการบริโภคอาหารริม
ทางของผู>บริโภคในจังหวัดสงขลา 

 
ดPานเพศ พบวLา ปoจจัยดPานเพศมีความสัมพันธeกับพฤติกรรมการบริโภคอาหารริม

ทางในดPานชLวงเวลาในการบริโภคอาหารริมทาง โดยท้ังเพศชายและเพศหญิงสLวนใหญLบริโภคในเวลา 
18.00-19.00 น. อาจเปYนเพราะเปYนเวลาหลังจากเลิกงาน/เลิกเรียน ซึ่งสอดคลPองกับ ชัยบวร รอด
แกPว (2562) ปoจจัยสLวนประสมทางการตลาดที่มีความสัมพันธeกับพฤติกรรมการบริโภคติ่มซำของ
ผูPบริโภคในอำเภอเมือง จังหวัดนครศรีธรรมราช พบวLา เพศมีความสัมพันธeกับพฤติกรรมการบริโภค
ต่ิมซำ ในดPานชLวงวันเวลาในการบริโภค 

ดPานอายุ พบวLา ปoจจัยดPานอายุมีความสัมพันธeกับพฤติกรรมการบริโภคอาหารริม
ทางในดPานความถี่ในการบริโภค ดPานคLาใชPจLายตLอครั้ง ดPานเหตุผลในการเลือกบริโภค ซึ่งสอดคลPอง
กับ ชัยบวร รอดแกPว (2562) ปoจจัยสLวนประสมทางการตลาดที่มีความสัมพันธeกับพฤติกรรมการ
บริโภคติ่มซำของผูPบริโภคในอำเภอเมือง จังหวัดนครศรีธรรมราช พบวLา เพศมีความสัมพันธeกับ
พฤติกรรมการบริโภคติ่มซำ ในดPานดPานความถี่ในการบริโภค ดPานคLาใชPจLายตLอครั้ง ประเภทของ
อาหารริมทางท่ีบริโภคมากท่ีสุด 

ดPานภูมิลำเนา พบวLาปoจจัยดPานภูมิลำเนามีความสัมพันธeกับพฤติกรรมการบริโภค
อาหารริมทางในดPานความถี่ในการบริโภค ดPานกลุLมคนที่รLวมบริโภค ดPานคLาใชPจLายตLอครั้ง ดPานเวลา
เฉล่ียท่ีบริโภค ดPานเหตุผลในการเลือกบริโภค  

ดPานสถานภาพการสมรส พบวLาปoจจัยดPานสถานภาพการสมรสมีความสัมพันธeกับ
พฤติกรรมการบริโภคอาหารริมทางในดPานกลุLมคนที่รLวมบริโภค ดPานวิธีเดินทางมาบริโภค ดPาน
คLาใชPจLายตLอคร้ัง ดPานประเภทของการรับรูPขLาวสาร/ชLองทางการรับรูP 

ดPานระดับการศึกษา พบวLาปoจจัยดPานระดับการศึกษามีความสัมพันธeกับพฤติกรรม
การบริโภคอาหารริมทางในดPานความถี่ในการบริโภค ดPานจำนวนสมาชิกรLวมบริโภค ดPานชLวงเวลาท่ี
บริโภค ดPานวิธีเดินทางมาบริโภค ดPานคLาใชPจLายตLอครั้ง ดPานเวลาเฉลี่ยที่บริโภค ดPานเวลาเฉลี่ยท่ี
บริโภค ดPานประเภทของอาหารริมทางที่บริโภคมากที่สุด ดPานประเภทของการรับรูPขLาวสาร/ชLอง
ทางการรับรูP สอดคลPองกับ ณฤดี ศิริฐานนทe (2556) พฤติกรรมการรับประทานอาหารริมทางในยLาน
เยาวราชของผูPบริโภควัยทำงานในกรุงเทพมหานคร พบวLารายไดPมีความสัมพันธeตLอพฤติกรรมการ
รับประทานอาหารริมทางในยLานเยาวราชของผูPบริโภควัยทำงานในกรุงเทพมหานคร 

ดPานอาชีพ พบวLาปoจจัยดPานอาชีพมีความสัมพันธeกับพฤติกรรมการบริโภคอาหาร
ริมทางในดPานกลุLมคนที่รLวมบริโภค ดPานชLวงเวลาที่บริโภค ดPานวิธีเดินทางมาบริโภค ดPานคLาใชPจLาย
ตLอครั้ง ดPานประเภทของอาหารริมทางที่บริโภคมากที่สุด ดPานประเภทของการรับรูPขLาวสาร/ชLอง
ทางการรับรูP สอดคลPองกับ กนกพรรณ สุขฤทธิ์ (2557) อาชีพมีความสัมพันธeกับพฤติกรรมการ
บริโภคในดPานความถ่ีในการบริโภค ดPานคLาใชPจLายตLอคร้ัง ดPานชLวงเวลาท่ีเลือกบริโภค 
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 ดPานรายไดPเฉลี่ยตLอเดือน พบวLา ปoจจัยดPานรายไดPเฉลี่ยตLอเดือนมีความสัมพันธeกับ
พฤติกรรมการบริโภคอาหารริมทางในดPานความถี่ในการบริโภค ดPานจำนวนสมาชิกรLวมบริโภค ดPาน
ชLวงเวลาที่บริโภค ดPานวิธีเดินทางมาบริโภค ดPานคLาใชPจLายตLอครั้ง ดPานเวลาเฉลี่ยที่บริโภค ดPาน
เหตุผลในการเลือกบริโภค ดPานประเภทของการรับรู PขLาวสาร/ชLองทางการรับรูP สอดคลPองกับ       
ณฤดี ศิริฐานนทe (2556) พฤติกรรมการรับประทานอาหารริมทางในยLานเยาวราชของผูPบริโภควัย
ทำงานในกรุงเทพมหานคร พบวLารายไดPมีความสัมพันธeตLอพฤติกรรมการรับประทานอาหารริมทาง
ในยLานเยาวราชของผูPบริโภควัยทำงานในกรุงเทพมหานคร     
 

5.3 ข>อเสนอแนะสำหรับการนำไปใช>ประโยชนG 

อาหารไทยนับเปYน Soft Power ที ่สำคัญอยLางหนึ ่งในการสรPางความไวPวางใจและ

ความคุPนเคยตLอวัฒนธรรมไทยใหPกับคนตLางแดน เปYนจุดเร่ิมตPนนำไปสูLความนิยมในการใชPและบริโภค

สินคPาไทยอื่น ๆ ความนิยมอาหารไทยของนักทLองเที่ยวไดPรับอนิสงสeจากการที่นักทLองเที่ยวนิยมไป

ทLองเที่ยวประเทศไทย เมื่อกลับจากเมืองไทยแลPวจะยังคงลำลึกถึงอาหารไทยสLงผลใหPเปYนกระแส

นิยม ผูPวิจัยจึงเล็งเห็นวLา ผูPประกอบการรPานอาหารริมทาง และหนLวยงานที่เกี ่ยวขPองควรมีการ

สLงเสริมการขาย สรPางการรับรูP และสรPางภาพลักษณeที่ดี ใหPกับอาหารไทยแนว Street Food โดย

การนำเมนูปลากะพงที่ไดPรับความนิยม เชLน ปลากะพงทอด ปลากะพงยLาง ปลากะพงนึ่ง และ    

ปลากะพงยำ เปYนตPน มาบริการแกLลูกคPา ซึ่งเปYนการสLงเสริมรายไดPใหPแกLเกษตกรผูPเลี้ยงปลากะพง 

อีกท้ังยังเปYนการประชาสัมพันธeสLงเสริมการทLองเท่ียวของจังหวัดสงขลา  

ข>อเสนอแนะเชิงนโยบาย 

1. รัฐบาลควรใหPความสำคัญในการสLงเสริมนโยบายและสนับสนุน เพื่อการวางแผน

พัฒนา อาหารริมทางจังหวัดสงขลา อยLางเปYนระบบ ไดPมาตฐาน เพื่อแสดงถึงวัฒนธรรมอาหารไทยท่ี

มีเอกลักษณe และเสนLหe ของจังหวัดสงขลา ใหPสอดคลPองกับความตPองการท่ีแทPจริงของผูPมีสLวนไดPสLวน

เสียในแตLละบริบท เพื่อสLงเสริมวิถีความเปYนอยูL สังคม วัฒธรรม และเศรษฐกิจ โดยใชPขPอมูลการวิจัย

นำไปประยุกตeในการดำเนินงานเพื่อยกนะดับคุณภาพชีวิตของประชาชนในพื้นที่และยังเปYนการ

สLงเสริมการทLองเท่ียวของประเทศไทยไดPอีกดPวย 

2. ภาครัฐและภาคเอกชนควรมีการสLงเสริมผูPประกอบการคPา เพิ่มพูนความรูPและทักษะ

ดPานเทคโนโลยีและดPานการเงิน เพื่อนำมาประยุกตeใชPในการพัฒนาเพิ่มขีดความสามารถในการ

แขLงขัน 
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5.4 ข>อเสนอแนะสำหรับงานวิจัยในอนาคต 

1. ศึกษาเพ่ิมเติมในสLวนของวิจัยเชิงคุณภาพเพ่ือสัมภาษณeเชิงลึกกับผูPประกอบการอาหารริมทาง
จังหวัดสงขลาเกี่ยวกับความตPองการหรืออุปสรรคในการคPาขาย เชLน การเขPาใจในเรื่องสุขลักษณะ 
อุปสรรคทางดPานภาษาตLางชาติ เปYนตPน  เพื่อจะไดPเปYนขPอมูลในการนำไปพัฒนาอาหารริมทางใน
จังหวัดสงขลาใหPเปYนไปในทิศทางเดียวกันกับความตPองการของนักทLองเท่ียว 

2. ศึกษาถึงความตPองการและเหตุผลในการตัดสินใจเลือกรับประทานอาหารริมทางจังหวัด
สงขลา เพ่ือศึกษากระบวนการในการตัดสินใจซ้ือของผูPบริโภคไดPอีกดPวย  
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แบบสอบถามเพื่อการวิจัย 

เร่ือง แนวทางการบริการอาหารริมทาง จังหวัดสงขลา  

 

คำช้ีแจง  

1. แบบสอบถามนี้เปYนสLวนหนึ่งในการศึกษาตามหลักสูตรปริญญาโท คณะบริหารธุรกิจ 

มหาวิทยาลัยสงขลานครินทรe  

2. ผูPศึกษาขPอทราบขPอมูลเพื่อนำไปใชPประโยชนeในการศึกษาเทLานั้น จึงขอความกรุณาตอบ 

แบบสอบถามตามความเปYนจริง 

3. แบบสอบถาม ประกอบดPวย 3 สLวน ดังน้ี  

ตอนท่ี 1 ขPอมูลท่ัวไป   

ตอนท่ี 2 พฤติกรรมการบริโภคอาหารริมทางของนักทLองเท่ียว  

ตอนท่ี 3 ขPอเสนอแนะอ่ืนๆ 
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แบบสอบถาม แนวทางการพัฒนาอาหารริมทาง (Street Food) จังหวัดสงขลา 
ส\วนท่ี 1 : ข>อมูลท่ัวไป   

โปรดทำเคร่ืองหมาย  ü ในชLอง � ท่ีตรงกับขPอมูลของทLานเพียงคำตอบเดียว    

 

1. เพศ  

� ชาย   � หญิง   � อ่ืน ๆ (โปรดระบุ....................)     

 

2. อายุ   

� 18-23 ปâ   � 24-28 ปâ     

� 29-33 ปâ   � มากกวLา 33 ปâ   

   

3. ภูมิลำเนา 

� สงขลา   � อ่ืน ๆ (โปรดระบุ.....................................)   

 

4. สถานภาพทางการสมรส  

� โสด    � สมรส  

� หยLารPาง   � อ่ืน ๆ (โปรดระบุ.....................................)   

 

5. ระดับการศึกษาสูงสุด  

� มัธยมศึกษาตอนตPน  � มัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช. 

� อนุปริญญา/ปวส.  � ปริญญาตรี 

� สูงกวLาปริญญาตรี  � อ่ืน ๆ (โปรดระบุ.....................................)   

 

6. อาชีพ 

� นักเรียน/นักศึกษา  � ขPาราชการ/รัฐวิสาหกิจ  

� พนักงานบริษัทเอกชน � ธุรกิจสLวนตัว 

� รับจPาง   � เกษตรกร 

� เกษียณอายุ   � อ่ืน ๆ (โปรดระบุ....................)   
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7. รายไดPครอบครัวตLอเดือน (บาท) 

� ต่ำกวLา 10,000 บาท   � 10,001 -15,000 บาท 

� 15,001 – 20,000 บาท  � 20,001 – 25,000 บาท 

� 25,001 – 30,000 บาท  � มากกวLา 30,001 บาท 

 

ส\วนท่ี 2 : พฤติกรรมการบริโภคอาหารริมทาง   

โปรดทำเคร่ืองหมาย  ü   ในชLอง � ท่ีตรงกับขPอมูลของทLานมากท่ีสุด  

 

1. ทLานเคยบริโภคอาหารริมทางท่ีจังหวัดสงขลาท้ังหมดก่ีคร้ัง 

� คร้ังแรก   � 2-3 คร้ัง 

� 4-5 คร้ัง   � มากกวLา 5 คร้ังข้ึนไป(โปรดระบุ................) 

 

2. ทLานบริโภคอาหารริมทางรLวมกับใคร   

� คนเดียว   � สมาชิกในครอบครัว  

� เพ่ือน/คูLรัก    � อ่ืน ๆ (โปรดระบุ........................................)    

 

3. ทLานมีสมาชิกรLวมบริโภคอาหารริมทางท้ังหมดก่ีคน(รวมตัวทLานดPวย)   

� คนเดียว   � 2 คน  

� 3 คน    � อ่ืน ๆ (โปรดระบุ....................)     

 

4. ทLานชอบรับประทานอาหารริมทางชLวงเวลาใด   

� 17.00-18.00 น.  �18.00-19.00 น.  

� 19.00-20.00 น.   � หลัง 20.00 น. (โปรดระบุ........................)     

 

5. ทLานเดินทางมารับประทานอาหารริมทางดPวยวิธีใด    

� รถมอเตอรeไซดeสLวนตัว  � รถยนตeสLวนตัว 

� รถโดยสารประจำทาง  � รถเชLา/รถโดยสารไมLประจำทาง    

� รถตูP/รถทัวรe   � อ่ืน ๆ (โปรดระบุ........................................)    
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6. จำนวนเงินท่ีรับประทานอาหารแตLละคร้ัง 

� 50 - 100 บาท  � 101 – 150 บาท 

� 151 – 200 บาท  � 200 บาทข้ึนไป 

 

7. ทLานใชPเวลาในการรับประทานอาหารริมทางโดยเฉล่ียนานเทLาใด   

� นPอยกวLา 30 นาที  � 30 นาที – 1 ช่ัวโมง   

� 1 ช่ัวโมง - 2 ช่ัวโมง  � มากกวLา 2 ช่ัวโมง (โปรดระบุ....................)    

 

8. ทLานเลือกรับประทานอาหารริมทางเพราะเหตุผลใด (ตอบไดPมากกวLา 1 ขPอ)  

� ราคาขายตLอจานต่ำ  � ปริมาณอาหารตLอจานมาก  

� มีความสะดวกในการซ้ือ � มีอาหารหลากหลายประเภท 

� บรรยากาศดี   � อ่ืน ๆ (โปรดระบุ........................................)   

 

9. อาหารริมทางท่ีทLานตPองการใหPเพ่ิมในเมนูปลากระพงคือประเภทไหน 

� ปลากระพงทอด   � ปลากระพงยLาง 

� ปลากระพงน่ึง   � ปลากระพงยำ 

� อ่ืน ๆ (โปรดระบุ........................................)   

 

10. ทLานรับรูPขPอมูลการใหPบริการอาหารริมทางจังหวัดสงขลาจากส่ือประเภทใด (ตอบไดPมากกวLา 

1 ขPอ)  

� เพ่ือนแนะนำ   � ไกดe    

� วิทยุ/โทรทัศนe  � เว็บไซตe  

� Line/Facebook  � อ่ืน ๆ (โปรดระบุ........................................)   
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ตอนท่ี 3 : ข>อเสนอแนะอ่ืนๆ 

……………………………………………………………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………................................................................. 

……………………………………………………………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………................................................................. 

……………………………………………………………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………................................................................. 

……………………………………………………………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………….................................................................  

……………………………………………………………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………….................................................................  

 

ขอขอบพระคุณเปYนอยLางสูง 
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