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บทคัดยอ 
 
 การวิจัยคร้ังนี้มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาคานิยมของวัยรุนไทยในปจจุบันที่สะทอนใน
ภาษาที่ใชพาดหัวโฆษณาในนิตยสารวัยรุน      ในการวิจัยผูวิจัยใชขอมูลจากพาดหัวโฆษณาใน
นิตยสารวัยรุนที่ไดรับความนิยมสูงสุด 5 อันดับแรก   ซ่ึงตีพิมพออกจําหนายในชวงระยะเวลาตั้งแต    
1   มกราคม –  ธันวาคม  2542   จํานวน 137 ช้ิน 
 ผูวิจัยไดแบงการวิเคราะหขอมูลออกเปน 2 สวน  คือวิเคราะหในสวนของการใชภาษา  
ไดแก การใชคํา  และการใชโวหารโนมนาวใจ    กับวิเคราะหคานิยมของวัยรุนไทยในทัศนะของ
ส่ือที่สะทอนในภาษาที่ใชโฆษณา 
 ผลการวิจัยในสวนของการใชภาษาพบวา  คําที่ใชในภาษาโฆษณาในนิตยสารวัยรุนมี
ทั้งคําสแลง  คํายืม  และการเลนคํา  การเลนคําที่พบมี 4 ชนิด  คือ  การใชคําสรางใหม  การใชคําที่มี
เสียงสัมผัส  การใชคําที่เปนภาษาพูด  และการใชคําเลียนเสียงธรรมชาติ  โดยมีการใชคําที่มีเสียง
สัมผัสมากที่สุด  และนอยที่สุดคือการใชคําเลียนเสียงธรรมชาติ  สวนโวหารที่ใชในภาษาโฆษณา
ในนิตยสารวัยรุนมี  5 ลักษณะ  คือ  โวหารแบบอุปมา  โวหารแบบอุปลักษณ    โวหารแบบอติพจน  
โวหารแบบบุคลาธิษฐาน  และโวหารแบบกระทูถาม  โดยมีการใชโวหารแบบกระทูถามมากที่สุด      
และใชโวหารแบบอุปมานอยที่สุด      ในสวนของคานิยมของวัยรุนไทยในทัศนะของสื่อที่สะทอน
ในภาษาในพาดหัวโฆษณาในนิตยสารวัยรุนมี 6 ลักษณะคือ   คานิยมในการใชชีวิตและความ
สัมพันธกับผูอ่ืน  คานิยมในการใหความสําคัญแกวัตถุ  คานิยมในความตองการความสําเร็จในชีวิต    
คานิยมในการชอบสิ่งแปลกใหม   คานิยมในการรักสวยรักงาม  และคานิยมที่ชอบความสนุกสนาน  
โดยพบวาภาษาโฆษณาในนิตยสารวัยรุนสะทอนใหเห็นคานิยมในการรักสวยรักงามมากที่สุด    
รองลงมาคือคานิยมในการใชชีวิตและความสัมพันธกับผูอ่ืน  และนอยที่สุดคือคานิยมที่ชอบความ
สนุกสนาน 
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Abstract 
 
 The  purpose  of    this  research  is  to  study  today’s  Thai  Teenager’ Values  as  
reflected  in  advertisement  Headlines  in  teenagers’  magazines.  The  data  comprises  137  
advertisement  headlines  from  five  most  popular  teenagers’  magazines  published  between  
January  1  and  December  31,  1999.  The  analysis  is  divided  into  2  parts.  The  first  part  
deals  with  language  use  which  includes  diction  and  figure  of  speech.  The  second  part  
concerns  Thai  teenagers’  values  as  reflected  in  media  language.  The  findings  are  as  
follows:  
 In  terms  of  diction,  slangs,  loanwords  and  word  play  are  used  in  the  
aforementioned  headlines.  Four  types  of  word  play  are  found---coinages,  rhyming  words  
(most  frequently  found),  colloquialisms,  and  onomatopoeia  ( least  found ),  The  figure  of  
speech  employed  includes  simile ( least  found ),  metaphor,  hyperbole,  personification,  and  
rhetorical  question ( most  frequently  found ). 
 In  terms  of  values,  the  study  indicates  that  there  are  6  types  of  values  
prevalent  among  Thai  teenagers.  They  are  values  concerning  their  lifestyle  and  
relationships  with  other  people,  materialism,  desire  for  success,  faddism,  self-image,  and  
thrill-seeking.  It  is  found  that  advertisement  headlines  focus  most  on  teenagers’  self-image,  
lifestyle  and  relationship  with  others  next,  and  least  on  thrill-seeking.             
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