
บทที่ 2 
 

การใชภาษาโฆษณาในแผนพับเครื่องสําอาง 
 

 โฆษณาในแผนพับเครื่องสําอางมุงสรางความประทับใจและแรงจูงใจแกผูบริโภค 
โดยปกติผูเขียนบทโฆษณาจําเปนตองใชกลวิธีทางภาษา  เชน   การเลือกสรรถอยคํา ความหมาย
และสํานวนโวหารที่กระตุนเราและโนมนาวใจผูบริโภคใหเกิดความเชื่อถือและเห็นคุณคาของ
สินคาคลอยตามโฆษณาจนนําไปสูการตัดสินใจซื้อ  แผนพับโฆษณาเครื่องสําอางที่นํามาศึกษามี
จุดเดนดานการใชภาษา  ดังนี้ 
 
คํา 
  

คําในแผนพับโฆษณาเครื่องสําอาง  สามารถจําแนกตามที่มาของคําไดเปนคําไทย  
คํายืมและชื่อภาษาตางประเทศ 
 
1.  คําไทย 

แผนพับที่ศึกษาใชคําไทยเปนสวนใหญ   เนื่องจากมุงใหส่ือไดกับผูรับในวงกวาง  
หนวยยอยของคําคือ  หนวยคํา  เมื่อพิจารณาตามระบบคํา  คําที่ตําราไวยากรณเดิมเรียกวาคํามูล  
หมายถึงคําที่ประกอบดวยหนวยคําอิสระ 1 หนวยคํา  มักมีพยางคเดียว เชน พอ แม เรือน รู เชา ค่ํา 
ฝน บิน นั่ง นอน  ในที่นี้จะรวมพิจารณาคําที่ใชทั่วไปในภาษาไทยโดยไมปรากฏที่มาดวย ใน
ภาษาไทยคําที่สรางขึ้นดวยคํามูลอาจแยกเปน 2 ประเภท คือ คําซ้ําและคําผสม  ซ่ึงแยกออกไดอีก
เปนคําซอนและคําประสม  นอกจากนี้คําที่มีหนวยคําไมอิสระเปนสวนประกอบ  ก็จัดเปนคําผสาน 
 1.1  คํามูล 

คํามูลที่เปนคําไทยซึ่งพบในแผนพับโฆษณาเครื่องสําอางเปนคําที่ใชปกติใน
ชีวิตประจําวัน  อยูในวัจนลีลาแบบเปนกันเอง  จําแนกตามหมวดคํา ดังนี้ 
 1.1.1 คํากริยา 

คํากริยาที่จะวิเคราะหตอไปนี้จะเลือกที่ปรากฏในนามวลีและกริยาวลีทั้งที่ใชใน
หนวยประโยคที่เปนหนวยหลักและหนวยขยาย 
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     ตัวอยางที่ 1 
  สีสันใหมลาสุด  JUICY  TUBES 
  รสชาติใหมที่หวานลํ้า  เยายวนยิ่งกวา 
    (Juicy  Tubes/ลังโคม) 

ใหม  เปนคํากริยาแสดงสภาพ∗ทําหนาที่ขยายนามในนามวลี∗∗ “สีสันใหม”และ
“รสชาติใหม”   หวาน  กริยาแสดงสภาพทําหนาที่หนวยหลักในกริยาวลี “หวานลํ้า”  ซ่ึงเปนหนวย
กริยาในประโยคขยายในนามวลี “รสชาติใหมที่หวานล้ํา”  คําวา  ใหม และ หวาน  เนนคุณสมบัติ
เดนของสินคา คือ ลิปสติก  ผูบริโภคถูกชักจูงใหรูสึกวาตนจะเดนไดถาใชสินคาที่มีสีที่ไมซํ้ากับ
สินคาเดิมและสินคาอื่นที่ผลิตออกมากอน  การย้ําคุณสมบัติ หวานล้ํา  เสริมภาพความเปนหญิงสาว
ที่มีเสนหคํามูลที่เปนคําพยางคเดียว คือ ใหม ที่ซํ้า 2 คร้ัง และ หวาน ย้ําจุดเดนของสินคานี้ที่
สอดคลองกันไดอยางกระชับ 

 
 ตัวอยางที่ 2  

สูมิติใหมที่ไรสัญญาณแหงกาลเวลา 
ใหม PERFECTIONIST 

(Perfectionist/เอสเต ลอเดอร) 
 

คํามูลที่เปนคํากริยาในขอความพาดหัวโฆษณานี้คือคําวา ใหม ซ่ึงเปนคํากริยา
แสดงสภาพปรากฏ 2 คร้ัง คือ เปนหนวยขยายในนามวลี “ มิติใหม ” และ ใหม เปนหนวยหลักของ
ก ริยาว ลีที่ ประกอบดวยคํ าคํ า เดี ยววางตํ าแหน งตนประโยคโดย เรี ย งหนวยประธาน 
PERFECTIONIST เปนลําดับที่ 2   มิติใหม หมายถึง ดานหรือแงมุมที่ไมซํ้าสิ่งเดิม  มีนัยะวา
กาวหนากวาสินคาอื่นในประเภทเดียวกัน  เหนือกวา  ทันสมัย  แสดงความไมหยุดนิ่งของผูผลิตใน
การสรางคุณภาพของผลิตภัณฑ  ในบรรทัดแรกยังมีคํากริยา  ไร  หมายถึง ปราศจาก  เปนกริยาใน
ประโยคขยายซึ่งเปนหนวยขยายในหนวยนาม   “สูมิติใหมที่ไรสัญญาณแหงกาลเวลา”   การเลือกใช
คํามูลพยางคเดียวในหนวยประโยคนี้สามารถสื่อการยืนยันอยางหนักแนน  ไมลังเลวา “สัญญาณ
แหงกาลเวลา”   ซ่ึงหมายถึงร้ิวรอยตามวัยของผูบริโภค  จะไมปรากฏ   

หนวยนามในบรรทัดแรก  เลนเสียงคลองจองสรางความเดน คือ “สูมิติใหมที่ไร
สัญญาณแหงกาลเวลา”   เห็นชัดวามุงโยง  ใหม  ที่เปนจุดขายกับประสิทธิผลของผลิตภัณฑ  
สวนประกอบของหนวยนามนี้  มีดังนี้ 
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∗นววรรณ  พันธุเมธา  (2527 : 6-12)  จําแนกคํากริยาตามความหมายเปน  5  ประเภท  คือ  กริยาเปรียบเทยีบ  กริยาแสดงสภาพ  
กริยาแสดงประสบการณ  กริยาแสดงอาการ  และกริยาที่เปนสาเหตุใหเปลี่ยนแปลง 
∗∗ การวิเคราะหนามวลีและกริยาวลีในวิทยานิพนธนีย้ึดตาม  นววรรณ  พันธุเมธา  “นามวลีและกริยาวลี”  ใน  ไวยากรณไทย  
(2527 : 93-106)   
 

คําเชื่อมบอกจดุหมาย นามวล ี
หนวยหลัก หนวยขยายซึ่งประกอบดวยประโยค สู 
มิติใหม ที่ไรสัญญาณแหงกาลเวลา 

 
 ตัวอยางที่ 3 

ลิปสติกเฉดสีสวย สมบูรณแบบ 
  ใหมลาสุด  ดวยคุณสมบัติตดิทนนานและใหความชุมชื้น 
  มากเปนพิเศษ  ไมทําใหแหงตึง  กันน้ําไดดเียี่ยม 

(Long Lasting Lipsticks/เท็ลมี) 
 

สวย  เปนกริยาแสดงสภาพทําหนาที่เปนหนวยขยายในนามวลี “เฉดสีสวย”   ซ่ึง
ขยายคําวา ลิปสติก อีกทีหนึ่ง  ส่ือวา  ลิปสติกมีกลุมสีที่มีความออนเขมตาง ๆ กันใหเลือก  โฆษณา
แสดงคุณคาของสินคาอีกประการหนึ่งดวยกริยาวลี “ใหมลาสุด”   ใหม  เปนกริยาแสดงสภาพ  ส่ือ
ความวาไมมีสินคาอื่นใหมกวาผลิตภัณฑนี้  บงชี้ความกาวหนาของการผลิต 

บทโฆษณายังย้ําคุณคาในหนวยขยาย  “ดวยคุณสมบัติติดทนนานและใหความชุม
ช้ืนมากเปนพิเศษ”   เนนคํากริยาแสดงสภาพ 3 คํา ตอเนื่องกัน คือ ติด ทน นาน   ในขอความตอมา  
“ ใหความชุมชื้นมากเปนพิเศษ”   คําวา  ให  เปนกริยาที่เปนสาเหตุใหเปลี่ยนแปลง  แสดงบทบาทที่
พึงประสงคของลิปสติก  ซ่ึงสงผลใหริมฝปาก “ไมแหงตึง”  คุณสมบัติของลิปสติกอีกอยางที่
ปรากฏคือ  “ กันน้ําไดดีเยี่ยม”  คําวา  ดี  เปนกริยาแสดงสภาพทําหนาที่ขยายกริยา กันน้ํา    สวน 
เยี่ยม เปนคําวิเศษณขยายกริยา ดี อีกทีหนึ่ง 
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 ตัวอยางที4่ 
  สีตา และดินสอเขียนขอบตา เนื้อครีมนุมละมุนผิว 
  สีสวยคมชัดแมสัมผัสเพียงบางเบา จึงไมกอใหเกิด 
  การระคายเคืองรอบดวงตา 

(Beneficial/โอเรียนทอล พร้ินเซส) 
 

นุม  และ  ละมุน  เปนกริยาแสดงสภาพทําหนาที่เปนหนวยขยายในนามวลี  เนน
สัมผัสของเนื้อครีมในผลิตภัณฑที่ไมรุนแรงตอผิวของผลิตภัณฑสีตาและดินสอเขียนขอบตายี่หอนี้   
เมื่อกลาวถึงสีมีหนวยขยายวา  สวย  คม  ชัด  ทั้ง 3 คําเปนกริยาแสดงสภาพเรียงติดตอกันแสดงผล
การใชผลิตภัณฑอยางเปนรูปธรรม  ย้ําคุณสมบัติของเนื้อครีมที่ออนละมุนนี้ตอไปวา ไมกอใหเกิด
การระคายเคืองรอบดวงตา”  คําวา กอ และ เกิด เปนคํากริยาที่เปนสาเหตุใหเปลี่ยนแปลงและกริยา
แสดงสภาพในกริยาวลีซ่ึงมีความหมายปฏิเสธ “ไมกอใหเกิด”  ใหความมั่นใจวา ผลิตภัณฑนี้ไมมี
ผลกระทบในทางลบตอบริเวณที่พึงทะนุถนอม 
 

 ตัวอยางที่ 5 
เอสเซนซ  ฟาวเดชั่น  รองพื้นชนิดครีมเหลวบํารุงผิว  เนื้อเนียน
ละเอียด เกล่ียงาย  เนนความกลมกลืนเปนธรรมชาติ และชวย
ปกปองผิวจากแสงแดด 

(คัฟเวอรมารค) 
 

เนียน เปนกริยาแสดงสภาพ หมายถึง“มีเนื้อละเอียดนุมนวล” (ราชบัณฑิตยสถาน, 
2539 : 454)   ละเอียด  เปนกริยาแสดงสภาพ หมายถึง ประกอบดวยมวลขนาดเล็ก   ส่ือความวาครีม
รองพื้นยี่หอคัฟเวอรมารคชนิดนี้มีเนื้อครีมที่ละเอียดนุมนวล  สงผลให “เกลี่ยงาย”  งาย   บอกความ
สะดวกสบาย  หมายความวา  ผูบริโภคสามารถใชผลิตภัณฑนี้ไดอยางไมยุงยาก   นอกจากนี้ครีม
รองพื้นยังมีคุณสมบัติเดนที่สามารถทําใหใบหนาสวยงามเปนธรรมชาติ   ผูเขียนบทโฆษณาเลือกใช
คํามูล  เนน  หมายถึง  ทําใหเดนชัดขึ้น   เมื่อกลาววา “เนนความกลมกลืน”   ก็หมายความวาทําให
ความกลมกลืนปรากฏเดน  คุณสมบัติอีกอยางคือ “ชวยปกปองผิวจากแสงแดด”    คําวา  ชวย  เปน
คํากริยาที่เปนสาเหตุใหเปลี่ยนแปลง  มีนัยะวาเกื้อกูลประโยชนตอผูใช 
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 ตัวอยางที่ 6 
  เฟรชเชล ไวท ซี 
  ผลิผิวสวยดวยรหัสความขาวจากดอกไม 
    (เฟรชเชล ไวท ซี) 
 

ผลิ  เปนกริยาที่เปนสาเหตุใหเปลี่ยนแปลง หมายถึง ทําใหปรากฏออกมา  โดยทั่วไป
มักใชกับประธานที่เปนพืชพรรณ  เชน  ตนไมผลิใบ   บทโฆษณาขางตนใชคําวา  ผลิ  เพื่อแสดง
บทบาทและคุณภาพของผลิตภัณฑ   “ผลิผิวสวย” ส่ือความวาเมื่อใชผลิตภัณฑยี่หอนี้  ผิวสวยจะเริ่ม
ปรากฏใหเห็นทันที 
 

 ตัวอยางที่ 7 
  ปกปอง  ผิวใส... 
  ปลอดจากภยัแสงแดด  
   (Natural Sunscreen/โอเรียนทอล พร้ินเซส) 

ในขอความ “ปกปอง ผิวใส... ปลอดจากภัยแสงแดด”  มีการเลนคําในกริยาวลี  
“ปลอดจากภัย” โดยไมใชคําวา ปลอดภัย  ซ่ึงเปนคําประสมที่ใชกันโดยทั่วไป แตผูโฆษณาเลือก
โครงสรางที่แทรก จาก ซ่ึงเปนคําเชื่อมบอกแหลงไวระหวาง ปลอด กับ ภัย  เพื่อใหแปลกและเดน
กวาเดิม  ปลอด   เปนกริยาแสดงสภาพ  หมายถึง  ปราศจาก  พน  ไมมีแผวพาล 
  1.1.2  คํานาม 

คํามูลที่เปนคําไทยในหมวดคํานามซึ่งปรากฏในแผนพับโฆษณาเครื่องสําอางเปน
คําที่เขากับความหมายเดนในการโฆษณาและดึงดูดใจ 

 
 ตัวอยางที่  1 

  Extra  Comfort  Toning  Lotion 
  เพื่อนที่ดีที่สุดของผิวที่บอบบางละเอียดออน หรือผิวที่แหงกราน
           (คลาแร็งส) 
 

คําสําคัญในบทโฆษณานี้คือ  เพื่อน  ซ่ึงหมายถึง  ผูสนิทสนมรักใครกัน  ผูที่
ปรารถนาดีและชวยเหลือกันโดยไมหวังประโยชน   นามวลี  “เพื่อนที่ดีที่สุดของผิว”   จึงสื่อความ
วาผลิตภัณฑบํารุงผิวยี่หอนี้เปน เพื่อน ที่เอื้อเฟอไดดีที่สุดตอผิวบอบบางหรือผิวแหงกราน  เพื่อให
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ผูบริโภคเกิดความประทับใจและมั่นใจวาผลิตภัณฑนี้จะคอยบํารุงและดูแลผิวของตนใหคงอยูใน
สภาพที่นาพอใจเสมอ 

 
 ตัวอยางที่  2 
                   ผิวหนาเนยีนใส  สะอาดเกลี้ยงเกลา  ปราศจากสิว  ไรร้ิวรอย 

                  (ADVANCED  PHY-TO NUTRITION/โอเรียนทอล พร้ินเซส) 
 

สิวเปนสิ่งที่ลดความงามของใบหนาทั้งขณะที่เกิดและอาจทิ้งแผลเปนไว   เพื่อจะ
โฆษณาผลการใชผลิตภัณฑวาสามารถทําให “ผิวหนาเนียนใส  สะอาดเกลี้ยงเกลา”   ตองย้ําวา 
“ปราศจากสิว”   คําวา  สิว  ซ่ึงเปนตนเหตุของ “ร้ิวรอย”  บนใบหนาเมื่อรักษาไมถูกตอง  เปนคําที่
ระบุเพื่อช้ีปญหาที่คนทั่วไปในวัยหนุมสาวมักจะประสบและแกไมตก 
 

 ตัวอยางที่  3  
  สวนผสมของน้ํามันบํารุง 3 ชนิด (Tri-Lipid Blend) 
  จะเสริมเกราะความชุมชื้นของผิวตามธรรมชาต ิ เพื่อเกบ็กัก  

  น้ําหลอเล้ียงภายในไวอีกทางหนึ่ง  
   (DayWear Plus/เอสเต ลอเดอร) 

บทโฆษณาขางตนชี้ใหเห็นวา  ผลิตภัณฑบํารุงผิวยี่หอนี้มีคุณสมบัติรักษาความชุม
ช้ืนของผิวหนังไวได  โดยระบุวามีสวนผสมของน้ํามันบํารุงถึง 3 ชนิด  อันเปนการใหขอมูลที่แสดง
วาผลิตภัณฑบํารุงผิวนี้มีคุณสมบัติพิเศษ  ซ่ึงจะเสริมเกราะของผิวตามธรรมชาติ   คําวา เกราะ  ที่
เปนหนวยกรรมตรงก็คือส่ิงที่ทําหนาที่รักษาความชุมชื้นเหมือนตอสูกับการบุกรุกของความรอน
ภายนอก  เกราะนี้คือส่ิงที่มีอยูแลวตามธรรมชาติ    หมายความวา  ผลิตภัณฑมีคุณสมบัติเสริมความ
ชุมชื้นของผิวหนัง  “เพื่อเก็บกักน้ําหลอเล้ียงภายในไวอีกทางหนึ่ง”   อันเปนการเสริมกระบวนการ
ในธรรมชาติ  ไมใชส่ิงที่บังคับบิดเบือนธรรมชาติ 
 

 ตัวอยางที่  4 
  รอยฝา  กระ  จุดดางดํา  เร่ิมปรากฏมากขึ้นเรื่อย ๆ  
  เมื่อผิวออนแอลง   
    (อิลีเซ) 
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ผูเขียนบทโฆษณาอธิบายปจจัยของปญหารอยฝากระวา  คือ  ความออนแอของผิว  
เพื่อกระตุนใหผูบริโภคมีความตองการใชผลิตภัณฑบํารุงผิวที่จะแกไขใหผิวแข็งแรงขึ้น   เพื่อลด
และปองกันปญหาที่ระบุนั่นเอง 
 1.2  คําผสาน 

คําผสาน  ไดแกคําที่ประกอบดวยหนวยคํา 2 หนวยคํา  หรือมากกวา 2 หนวยคํา  
และหนวยคําที่นํามาประกอบกันดังกลาวจะตองมีหนวยใดหนวยหนึ่งหรือทุกหนวยเปนหนวยคํา
ไมอิสระ  คําผสานจําแนกตามชนิดของหนวยคําที่นํามาประกอบเขาดวยกันเปน 2 ประเภท  คือ  คํา
ผสานแทและคําผสานเทียม (วินัย ภูระหงษ, 2544 : 73-74) 
  คําผสานแทซ่ึงมีสวนประกอบของคําเปนหนวยคําไมอิสระทั้งหมด   ไมปรากฏใน
ภาษาไทย  ในที่นี้จึงวิเคราะหเฉพาะคําผสานเทียมเทานั้น   คําผสานเทียมเกิดจากการนําหนวยคําไม
อิสระประกอบเขากับหนวยคําอิสระ   คําผสานเทียมในแผนพับโฆษณาที่ศึกษามักใชในระดับกึ่ง
ทางการ  หรือมุงสรางความนาเชื่อถือ   ดังตัวอยาง 
 

 ตัวอยางที่  1 
  ชัยชนะครั้งสําคัญของ “ผูหญิง” 
  เครื่องสําอางสมบูรณแบบสําหรับผูหญิงทกุคน 
  บริสุทธิ์  นุมนวล  เปนหนึ่งเดียวกับผิวมากที่สุด 
  ปราศจากน้ําหอม  และแอลกอฮอล 
  ปลอดภัยแมผิวบอบบาง  
     (บีเอสซี) 

ผูหญิง  ซ่ึงกลาว 2 คร้ัง ประกอบดวยหนวยคําไมอิสระ  ผู  กับหนวยคําอิสระ  
หญิง    ถือเปนคําที่พบทั่วไปในชีวิตประจําวัน   แสดงวาเครื่องสําอางนี้มีคาตอผูหญิงโดยไมแบงชัน้
แบงกลุม   แตแยกผูหญิงออกจากเพศตรงกันขาม   นามวลี “ชัยชนะครั้งสําคัญของผูหญิง”   ชวนให
ตีความวาผลิตภัณฑยี่หอนี้ทําใหผูหญิงไดเปนเจาของ “ชัยชนะครั้งสําคัญ”   โดยไมระบุวาเปนชัย
ชนะในการตอสูกับสิ่งใด   แลวกลาวตอไปวา “เครื่องสําอางสมบูรณแบบสําหรับผูหญิงทุกคน”    
เมื่อเชื่อมโยงกับบรรทัดแรก  กลาวไดวา  การไดใชเครื่องสําอางอันมีคุณคาอยางปราศจาก
ขอบกพรองที่ผลิต  “สําหรับผูหญิงทุกคน” บงบอกวาผูหญิงไดรับ “ชัยชนะครั้งสําคัญ” ในการ
รักษาผิวพรรณของตน  สวนผูมอบชัยชนะครั้งนี้ก็คือผูผลิตสินคานี้นั่นเอง 
 

 ตัวอยางที่ 2 
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  ความจริงที่ผิวผูหญิงตองการ 
  ถาความตองการที่แทจริงของผิวผูหญิง  คือ ความเรียบเนียน 
  ออนเยาว  สดใส  เปลงปลั่ง  อยางผิวสุขภาพด…ี 
  ไมใชเร่ืองยาก... เพียงเริ่มตนการเอาใจใสตอผิวอยางจริงจัง... 

(โอเรียนทอล พร้ินเซส) 
 
บทโฆษณาขางตนมีคําผสาน  คือ  ความจริง  ผูหญิง  ความตองการ  ความเรียบ

เนียน  และ การเอาใจใส  ใน 5 คํานี้  ความเรียบเนียน  เปนคําผสานที่จัดไดวาสรางขึ้นใหม   เห็นได
วาหนวยหนาศัพทเปนหนวยคําไมอิสระ  คือ  ความ  ผู  การ   บทโฆษณานี้ส่ือวา  ผิวผูหญิงตองการ
ความเรียบเนียน  สดใสเปลงปลั่ง   ผูโฆษณาจึงโนมนาววาไมใชเร่ืองยากที่จะทําใหผิวเนียนสดใส
ดวย “การเอาใจใสตอผิวอยางจริงจัง”  คือ  ดูแลบํารุงผิวโดยใชผลิตภัณฑยี่หอนี้   ผูใชจึงสามารถ
ตอบสนองความตองการของผิวได 
 

 ตัวอยางที่ 3 
  เฟรชเชล ไวท  ซี 
  ผลิผิวสวยดวยรหัสความขาวจากดอกไม  
          (เฟรชเชล ไวท  ซี) 
 

ในขอความ  “ผลิผิวสวยดวยรหัสความขาวจากดอกไม”  คําผสาน  ความขาว มัก
ไมปรากฏใชในภาษาระดับเปนกันเอง  เมื่อมาประกอบในนามวลี “รหัสความขาวจากดอกไม”   จึง
ดึงดูดความสนใจไดมาก   ชวนใหคิดถึงปริศนาที่ซอนอยูในธรรมชาติวาผลิตภัณฑสามารถนํามาใช
ประโยชนใหเปนรูปธรรมได 

 
 1.3  คําผสม 

 คําผสมคือคําที่เกิดขึ้นจากการนําหนวยคําอิสระตั้งแต 2 หนวยข้ึนไปมาประกอบ
เขาดวยกัน  คําผสมจําแนกตามความหมายของหนวยคําที่นํามาประกอบเขาดวยกันออกเปน 2 ชนิด  
คือ  คําประสมและคําซอน  (วินัย  ภูระหงษ, 2544 : 76-85) 
            1.3.1 คําประสม 

คําประสมประกอบดวยหนวยคําอิสระตั้งแต 2 หนวยขึ้นไป   อาจจะมีความหมาย
เฉพาะตางจากความหมายของคํากอนที่จะนํามาประกอบกัน  เชน  แมน้ํา  พัดลม  ศาลากลาง  



 23

เดินทาง  แตก็ยังมีเคา  หรือมีนัยของความหมายของหนวยคําที่นํามาประกอบเขาดวยกันอยู  คํา
ประสมที่ปรากฏในแผนพับโฆษณาเครื่องสําอางเปนคําที่พบไดทั่วไป   สังเกตไดวาเลือกใหส่ือ
ความหมายเพื่อโนมนาวและดึงดูดใจผูบริโภค 

 
 ตัวอยางที่ 1 

  เมยเบลลีน 
  มาสคาราอันดับหนึ่งในหัวใจ 
  ของผูหญิงทั่วโลก  
    (เมยเบลลีน) 
 

คําประสม อันดับหนึ่ง  แสดงสถานะทางคุณคา   สวน  หัวใจ  แสดงความรูสึก
ผูกพันขอความโฆษณาขางตนใชคําประสมทั้ง 2 คํานี้เพื่อส่ือวา  ผูหญิงทั่วโลกจัดอันดับให     มาส
คารานี้เปนที่หนึ่งดานคุณภาพดวยความประทับใจและผูกพันอยางลึกซึ้ง 
 

 ตัวอยางที่ 2 
  กอนที่จะทําศลัยกรรมกับผวิหนา  ลองพิจารณา 
  อีกหนึ่งทางเลือกที่ออนโยนและปราศจากเรตินอล... 
  ใหม PERFECTIONIST  
   (Perfectionist/เอสเต ลอเตอร) 
 

คําประสม  ผิวหนา  เปนคํานาม  หมายถึง  ผิวในสวนใบหนา   ซ่ึงเปนสวนที่หญิง
สาวและผูที่ตองมีกิจกรรมนอกบานในระดับชนชั้นกลางขึ้นไปหวงใยและสํานึกวาจะตองดูแลเปน
พิเศษ   เมื่อเทียบกับการทําศัลยกรรมการใชเครื่องสําอางในโฆษณาไดรับการชี้แนะวาเปน “อีกหนึ่ง
ทางเลือกที่ออนโยน”   หมายถึง   ทางไปสูผลอยางเดียวกันแตปลอดภัยและเสี่ยงนอยกวาการผาตัด  
บทโฆษณานี้โนมนาวผูบริโภคที่เลยวัยสาวใหเห็นวา  สามารถหลีกเลี่ยงศัลยกรรม  ซ่ึงเปนวิธีการที่
เสี่ยงและเสียคาใชจายสูง  เพราะยังมี “ทางเลือก” คือ วิธีการบํารุง “ผิวหนา” ดวยการใชผลิตภัณฑ
บํารุงผิวยี่หอนี้ 

 
 ตัวอยางที่ 3  

  ปกปอง  ผิวใส... 
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  ปลอดจากภยัแสงแดด  
   (Natural Sunscreen/โอเรียนทอล พร้ินเซส) 
 

 คําประสม  แสงแดด  เปนคํานามที่พูดอยูในชีวิตประจําวัน  ในบริบทนี้หมายถึง
แสงอาทิตย   ซ่ึงเปนอันตรายตอผิวแตตองเผชิญอยูโดยปกติในธรรมชาติ  บทโฆษณานี้ส่ือวา
ผลิตภัณฑสามารถปกปองผิวที่ใสอยูแลวใหคงอยูตอไป  โดยผูใชตองคํานึงวาแสงแดดเปนภัยของ
ผิว  คําวา แสงแดด   ฟงเขาใจไดทันทีและมีเสียงหนัก   เหมาะกับการย้ําน้ําหนักความหมายทาย
ประโยค 
            1.3.2  คําซอน 

คําซอน  อาจเรียกวาคําไวพจนผสม  หรือคําคู  เปนคําที่ประกอบขึ้นดวยหนวยคํา
อิสระตั้งแต 2 หนวยขึ้นไป  ทั้งนี้หนวยคําที่นํามาประกอบเขาดวยกันนั้นจะมีความหมายเหมือนกัน
หรือเปนไปในทํานองเดียวกัน  หรืออาจมีความหมายตรงกันขาม (วินัย ภูระหงษ, 2544 : 81)  
โดยทั่วไปคําซอนเพื่อความหมายหนักแนนกวาหรือมีความหมายใหมตางจากคําที่ยังไมไดนํามา
ซอน  และใชในโอกาสตางกันดวย  เชน 

    1)  เขาเปนคนซ่ือ 
    2)  เขาเปนคนซ่ือสัตย 
    3)  เธอตองซ่ือสัตยตอหนาที่ 

ในขอ  1) และ ขอ  2) คนซื่อ  คือคนไมมีเลหเหล่ียม  แตคนซื่อสัตย  คือคนที่สุจริต   ขอ  3) มี 
ความหมายตรงกับขอ 2) 

คําซอนที่ปรากฏในแผนพับโฆษณาเครื่องสําอางเปนภาษาระดับกึ่งทางการ  ฟง
ไพเราะสละสลวย  สวนใหญประกอบดวยคําที่มีความหมายในทํานองเดียวกัน  มักเปนคําไทยกบัคาํ
ไทยซอนกัน   มีคําไทยกับคํายืมอยูบางและปรากฏคละกันในแผนพับชิ้นเดียวกัน  จึงจะไมแยก
กลาว 

 
 ตัวอยางที่ 1 

  Beneficial 
สรางสรรคผลิตภัณฑสําหรับแตงแตมสีสัน ที่ชวยเนรมิตริมฝปาก
ใหสวยงามไดรูปทรงอวบอ่ิม  สดใส    ดวยสัมผัสที่เนียนนุม   
เนื้อละเอียดสีสวย จึงชวยพรางจุดบกพรองบนริมฝปากไดอยาง
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แนบเนียน  ปองกันการเกิดของร้ิวรอยหมองคล้ําอันเนื่องมาจาก
แสงแดดอยางไดผล               

 (Beneficial/โอเรียนทอล พร้ินเซส) 
 

กริยาของประโยคแรกที่ไมระบุหนวยประธาน  คือ  สรางสรรค  เปนกริยาที่เปน
สาเหตุใหเปลี่ยนแปลง  ประกอบดวยคําไทยซอนกับคํายืมจากสันสกฤต  ใหความรูสึกวาสิ่งที่สราง
ขึ้นมีความสําคัญ  ไมธรรมดา  ผลิตภัณฑที่สรางขึ้นนี้มีไว “สําหรับแตงแตมสีสัน”   ใหความรูสึกวา
เปนการสรางความงามอยางสดใสมีชีวิตชีวา  แลวขยายความตอไปดวยประโยคขยายซึ่งแสดง
คุณภาพของผลิตภัณฑ  ดังนี้ 
 

 
เห็นไดวา  ขอความที่แสดงคณุสมบัติของสินคามีคําซอนมากเปนพิเศษ คือ สวยงาม อวบอ่ิม สดใส 
เนียนนุม  ลวนแตแสดงสภาพของริมฝปากที่พึงประสงค  คุณสมบัติประการตอมาของลิปสติกคือ
“ชวยพรางจดุบกพรองบนรมิฝปากไดอยางแนบเนียน”   และยังมีประสิทธิภาพในก“ปองกันการเกดิ
ร้ิวรอยหมองคล้ําอันเนื่องมาจากแสงแดด” คําวา  ปองกัน  เปนคํากริยาทีเ่ปนสาเหตุใหเปลี่ยนแปลง 
ใหความมัน่ใจวา ส่ิงที่ไมพึงประสงคจะไมเกิดขึ้น  ไดแก ร้ิวรอย (รอยเหี่ยวยน ตามวยั)  หมองคล้ํา  
(สีผิวที่ไมสดใส) 
 

 ตัวอยางที่ 2 
  ปฏิวัติกรรมใหมลาสุดจากศนูยคนควาวิจัยลํ้าสมัย 
  เพื่อตอตานริ้วรอยแหงกาลเวลา... 

หนวยกริยา กรรมตรง 
คํากริยา หนวยหลัก หนวยขยาย 

คํานาม คําเชื่อม คํากริยา คํานาม ประโยคขยาย สรางสรรค 
ผลิตภัณฑ สําหรับแตงแตมสีสัน ที่ชวยเนรมิตริมฝปากให

สวยงามไดรูปทรงอวบอิ่ม 
(ให)สดใสดวยสัมผัสที่
เนียนนุม 
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  คือชัยชนะเหนือกาลเวลา  
    (ดิออร) 
 

     ผูโฆษณาสรางความนาเชื่อถือแกผลิตภัณฑดวยการเนนความเอาจริงเอาจังของการ
แสวงหาความรูในการผลิต “จากศูนยคนควาวิจัย”    คําวา   คนควา  หมายถึง  สืบสาวหาขอมูล
อยางถี่ถวนตามหลักวิชา  ประกอบเขากับ  วิจัย ซ่ึงเปนศัพทบัญญัติแทน research  ซ่ึงหมายถึง
การศึกษาเพื่อคนพบความรูใหม   คําซอนนี้บอกกระบวนการทําจุดประสงคใหผลิตภัณฑสามารถ
“ตอตานริ้วรอยแหงกาลเวลา”แสดงประสิทธิภาพที่เอาชนะปรากฏการณในธรรมชาติได 

 
 ตัวอยางที่ 3 

ผิวที่บอบบางละเอียดออน  ตอบสนองกับทุกสัมผัส อาการคัน
แสบรอน  ระคายเคือง  บงบอกวาผิวที่บอบบางของคุณ  ถึงเวลา
แลวที่จะตองไดรับการปลอบประโลม  และปกปอง    ดวย
ผลิตภัณฑดูแลปรนนิบัติผิวที่ออนโยนที่สุด  แตอุดมไปดวย
สวนผสมที่ยอดเยี่ยมจากธรรมชาติของคลาแร็งส 

(คลาแร็งส) 
 

ในประโยคขยายในหนวยนามซึ่งเปนประธานของประโยคแรกมีคําวา  บอบบาง 
แสดงสภาพผิว   ในประโยคที่ 2 มีคําวา  ระคายเคือง ในหนวยนามซึ่งเปนประธาน  และ บงบอก ใน
หนวยกริยาสําคัญกับซ้ําคําวา บอบบาง ในประโยคขยายในหนวยนามอีกครั้งหนึ่ง   ประโยคนี้มี
ขนาดยาวกวา  3 บรรทัดจนจบขอความ   มีคําซอนมากเปนพิเศษ  ทั้งคําซอนในฐานะคําและใน
ฐานะสวนประกอบในคําผสาน คือ  การปลอบประโลม  ปกปอง  ดูแลปรนนิบัติ  ออนโยน  และ 
ยอดเยี่ยม  “การปลอบประโลม  และปกปอง”  เปนสิ่งที่ผูบริโภคจําเปนตองไดรับและจะไดรับอยาง
แนนอนเมื่อใชผลิตภัณฑ   ย้ําคุณสมบัติของผลิตภัณฑที่ทําใหผูรับรูสึกวาจะไดรับการเอาใจใสเปน
อยางดี  ดวยสินคาคุณภาพดีเดนในประโยคขยาย 
     1.4  คําซ้ํา 

คําซ้ําไดแก “คําที่เกิดจากการออกเสียงหนวยคําเดียวกัน 2 คร้ัง  เมื่อกลาวซ้ําแลว
ความหมายของคําอาจเนนหนักหรือเบาลง   ตางไปจากความหมายของคําเดิมคําเดียว”  (วินัย  
ภูระหงษ, 2544 : 85)  แบงออกเปน 2 ประเภท  คือ 
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          1.4.1  ซํ้าทั้งคํา 
  คําซ้ําทั้งคําที่พบในแผนพับโฆษณาเครื่องสําอางอยูในวัจนลีลาแบบเปนกันเอง  

ตรงกับที่ใชในการสนทนาในชีวิตประจําวัน  มีทั้งคําบอกจํานวนและคํากริยาแสดงสภาพ  ดัง
ตัวอยาง 
 
 
 

 ตัวอยางที่ 1 
  ออนโยนสําหรับการปรนนบิัติในทุก ๆ วนั 
   (Hair  Treatment/โอเรียนทอล  พร้ินเซส) 
 

บทโฆษณาขางตนชี้วา ผลิตภัณฑบํารุงผมยี่หอนี้ “ออนโยน”  จนสามารถใชได 
“ในทุกๆ  วัน”   คําวา  ทุกๆ  เปนคําบอกจํานวนขยายคํานาม วัน  การใชคําซ้ําเชนนี้ทําใหความหมาย
ของคําเนนหนักขึ้น 

 
 ตัวอยางที่ 2 

   ขั้นตอนการนวดหนา 
หนาผาก  เร่ิมดวยการใชปลายนิ้วมือนวดคลึงเบา ๆ จากกึ่งกลาง
หนาผาก...  แกมและใตตา  ใชปลายนิ้วนวดวนเบา ๆ จากหัวตา  ผาน
ใตดวงตา  ไปยังปลายคิ้ว... รอบดวงตา  กดปลายนิ้วเบา ๆ เร่ิมจาก
หัวตาคอย ๆ   นวดไปยังปลายคิ้ว  และทําเชนเดียวกันกับบริเวณใต
ตา  โดยคอย ๆ นวดไปจนจรดแนวหางตา 
  (Age  Defying/โอเรียนทอล  พร้ินเซส) 

 
เบา ๆ ปรากฏ 3 คร้ัง  เปนคํากริยาแสดงสภาพในกริยาวลี “นวดคลึงเบา ๆ” “นวด

วนเบาๆ”  และ “กดปลายนิ้วเบา ๆ”  เบา ๆ หมายถึง ใชแรงเพียงนอย หรือกระทําอยางนุมนวลแผว
เบา   คอย ๆ เปนคํากริยาแสดงสภาพทําหนาที่ขยายหนวยหลักในกริยาวลี “คอย ๆ นวด” ปรากฏ 2 
คร้ัง หมายถึง นวดอยางตอเนื่อง ไมรีบรอน  บทโฆษณาขางตนสื่อวา  การนวดหนาตองทําอยาง
นุมนวลแผวเบาเพื่อปกปองไมใหผิวหนาไดรับความกระทบกระเทือน  ส่ือใหเห็นวา ผิวหนามี
ความสาํคัญมาก  ตองไดรับการทะนุถนอมและดูแลเปนอยางดี 
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 ตัวอยางที่ 3 

ทุก ๆ วัน  ผิวตองการการปกปอง  ครีมกันแดดเท็ลมี  ยูวี ไวทเทน 
นิ่ง  ซัน  ชีลด ครีม SPF 38  สามารถตอตานรังสี UV-A ในแสงไฟ
นีออน และรังสี UV-B ในแสงแดดไดอยางเต็มประสิทธิภาพ...    
วิธีใช  : แตมเนื้อครีม  เท็ลมี  ยูวี  ไวทเทนนิ่ง  ซัน  ชีลด  ครีม  SPF 
38  บาง ๆ  เกลี่ยอยางเบามือใหทั่วใบหนา  และลําคอ  กอนแตงหนา
ทุกครั้ง   
                      (UV  WHITENING/โอเรียนทอล  พร้ินเซส) 

บทโฆษณาชี้ใหเห็นถึงความสําคัญของการใชครีมกันแดดดวยหนวยนามใน
ขอความวา “ทุก ๆ วันผิวตองการการปกปอง” แลวระบุชื่อผลิตภัณฑที่สามารถปกปองผิวจาก
แสงแดดไดก็คือ “ครีมกันแดดเท็ลมี ยูวี ไวทเทนนิ่ง  ซัน ชีลด” 

บาง ๆ  เปนคํากริยาแสดงสภาพ  เปนสวนประกอบของกริยาวลี  แตม...บาง  ใน
ขอความ “แตมเนื้อครีม เท็ลมี ยูวี ไวทเทนนิ่ง ซัน ชีลด ครีม SPF 38 บาง ๆ”   ส่ือความวาผูบริโภค
ใชครีมปริมาณนอยก็สามารถปองกันแสดงแดดได  แสดงวาครีมกันแดดมีประสิทธิภาพสูงดังการ
ระบุดวยตัวยอและตัวเลข SPF 38  ที่หมายความวาสามารถปกปองผิวจากรังสีอัลตราไวโอเลตไดสูง
ถึง 38 เทา  เมื่อเทียบกับผิวหนาปกติที่ไมไดใชครีมกันแดด 

  
 ตัวอยางที่ 4 

    ทุกวัน  คณุจะรอคอยสัมผัสจาก DayWear Plus 
เพราะคุณรูวา  นี่ละคือวิธีรับมือกับสัญญาณแหงความรวงโรย
แลวผิวจะขอบคุณที่คุณมอบสิ่งดี ๆ ให และตอบแทนคณุดวย 
ความเรียบเนียน  เปลงปลั่ง และดูออนวยั  ทั้งในวนันี้ และพรุงนี้
   
 (DayWear Plus/เอสเต  ลอเดอร) 

 
ดี ๆ   เปนคํากริยาแสดงสภาพทําหนาที่เปนสวนประกอบในนามวลี  ส่ิงดี ๆ”  ส่ิงดี 

ๆ” ส่ือความถึง   ชุดผลิตภัณฑ DayWear Plus   ซ่ึงมีผลิตภัณฑบํารุงผิวหลายชนิดดวยกัน  คําซ้ํา ดี ๆ 
มีน้ําหนักออนลงกวา ดี   คลายจะไมโออวดวาวิเศษ  ยอดเยี่ยม  แตก็เปนสิ่งที่อยูในประเภทดีหรือมี
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คุณภาพ  ซ่ึงบงชี้ดวยผล “ตอบแทน”   ที่ทําใหผิว “เรียบเนียน  เปลงปลั่ง  และดูออนวัย  ทั้งในวันนี้ 
และพรุงนี้”   ซ่ึงเปนสิ่งที่ผูบริโภคตองการ 
 

 ตัวอยางที่ 5 
...วิตามินเอและอีชวยเพิ่มประสิทธิภาพในการซอมแซมเซลลผิว
และดวยกล่ินหอมออน ๆ จากดอกลีนเดน และดอกสมจะชวย
ประโลมใหผิวไดพักผอน และยังผลใหเรียบเนียนกระชับ 

   (Multi-Active Night Lotion/คลาแร็งส) 
 

ออน ๆ  เปนคํากริยาแสดงสภาพทําหนาที่เปนสวนประกอบในนามวลี “กล่ินหอม
ออน ๆ”  เนนคุณสมบัติเดนของผลิตภัณฑบํารุงผิวยี่หอนี้วา   นอกจากมี “ประสิทธิภาพในการ
ซอมแซมเซลลผิว”  แลว ยังมีกล่ินหอมละมุนละไม  ช่ืนใจอีกดวย 

 
           1.4.2  ซํ้าเฉพาะสวนของคํา 

คําซ้ําเฉพาะสวนของคําที่ปรากฏในแผนพับโฆษณาเครื่องสําอางเปนภาษาระดับ
กึ่งทางการและเปนกันเอง  เนนย้ําความหมายของคําใหเดนชัดขึ้นเพื่อดึงดูดใจผูบริโภค  ดังตัวอยาง 
 

 ตัวอยางที่ 1 
    ทุกจินตนาการ  ทุกสีสันที่ตองการหยิบฉวย 
  สามารถฉาบฉายอยูบนใบหนาของ “City Girl” 
  ไดอยางไมขดัเขิน  ชอบสีไหน ทาสีนั้น  เลนสี  ผสมผสาน 
  ไดอยางสนกุสนานทุกรูปแบบตามแตใจตองการ 
    (City Girl/เพี้ยซ) 
 

คําวา  สีสัน  ซํ้าเสียงพยัญชนะตน /ซ/ ในนามวลี “ทุกสีสัน”  ส่ือวา  ผลิตภัณฑยี่หอนี้
มีหลากหลายชนิดและมีครบครันทุกสี  ทุกรูปแบบ  ไมวาผูบริโภคตองการแตงหนาแบบใดก็
สามารถตอบสนองความตองการไดอยางไมจํากัด 

 
 ตัวอยางที่ 2 

   เท็ลมี   รีแอนนิเมท  มอยสเจอรไรเซอร 
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  ...Squalane : ซึมซาบลงสูผิวอยางรวดเร็ว จึงปราศจาก 
  ความเหนียวเหนอะหนะ  ชวยใหผิวออนนุมสดใส 
   (Reanimate/เท็ลมี) 

 
 
 
เหนอะหนะ   เปนคําซ้ําสองพยางคใชขยายคําวา เหนียว     ในขอความแสดงผล 

อยางยืนยันวาจะไมปรากฏเมื่อใชผลิตภัณฑบํารุงผิวยี่หอนี้   หมายความวาผลิตภัณฑนี้จะซึมซาบลง
สูผิวอยางรวดเร็วทําใหผูบริโภครูสึกสบายตัว 
 

 ตัวอยางที่ 3 
...แปรงที่ถูกออกมาแบบมาในลักษณะและขนาดที่แตกตาง
เพื่อใหเหมาะสมกับการใชงาน   แปรงแตละชิ้นถูกออกแบบมา
อยางสวยงาม หรูหรา  นาใช...  
 (Beneficial/โอเรียนทอล  พร้ินเซส) 

หรูหรา  เปนคําซ้ําสองพยางค  ส่ือถึงความทันสมัยและรสนิยมที่ดี   บทโฆษณา
ขางตนนี้จึงสื่อความวา  รูปแบบของแปรงแตงหนาแตละชนิดมีความสวยงาม  โดยโนมนาวใจ
ผูบริโภควาหากใชผลิตภัณฑยี่หอนี้จะเขาขายทันสมัยและมีรสนิยมสูง 

 
 ตัวอยางที่ 4 
   Gentle Night Lotion 

เนื้อครีมเขมขน  ซึมซาบเร็ว  ใหความรูสึกสบาย  ชวยปรับ
โครงสรางผิวหนาใหแข็งแรง  พรอมทั้งชวยปกปองผิวจาก
ปรากฏการณแหงวัย  ผิวจึงตื่นขึ้นพรอมความกระปร้ีกระเปรา
อยางแทจริง  
 (Gentle Night Lotion/คลาแร็งส) 

 
กระปร้ีกระเปรา เปนคําซ้ําสี่พยางค  หมายถึง  คลองแคลววองไว  เพราะมีกําลัง ผู

โฆษณาเลือกใชคํา  กระปร้ีกระเปรา  ในลักษณะบุคคลวัต  ส่ือความวา  ผลิตภัณฑบํารุงผิวยี่หอนี้
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สามารถทํา “ผิวหนาใหแข็งแรง” และมีคุณสมบัติ “ปกปองผิวจากปรากฏการณแหงวัย”   คือร้ิวรอย
เหี่ยวยนที่เกิดขึ้นตามวัย  เมื่อใชผลิตภัณฑนี้จึงทําใหผิวเนียนนุมชุมชื่นขึ้นอยางรวดเร็ว 
 

 ตัวอยางที่ 5 
ครีมเนื้อนุม... ปองกันการเกดิของริ้วรอยอยางไดผล  เพิม่ความ
แข็งแรงกระฉบักระเฉงใหกบักลไกการทํางานของระบบ
ไหลเวยีนของโลหิต  
 (Natural Exfoliator/โอเรียนทอล พร้ินเซส) 

 
กระฉับกระเฉง  เปนคําซ้ําสี่พยางค หมายถึง พรอมที่จะเคลื่อนไหวอยาง

กระตือรือรนไมซบเซา   ปกติใชกับประธานที่เปนคน  บทโฆษณาขางตนสื่อวา  ผลิตภัณฑยี่หอนี้มี
คุณสมบัติในการปองกันร้ิวรอยและเพิ่มประสิทธิภาพของระบบไหลเวียนโลหิต 
 

 ตัวอยางที่ 6 
   Juicy Tubes   ลิปกลอสกลิ่นผลไม 

เปลงประกายระยิบระยับ  ที่จะแตงแตมเสนหดึงดูดของวงหนา
อยางสาวนอยโลลิตา   เนื้อเจลใสผสานความเบาสบาย  และแวว
วาว... 

    (Juicy Rouge/ลังโคม) 
ระยิบระยับ เปนคําซ้ําสี่พยางค หมายถึง แสงวับวาบ แพรวพราว  ใชขยายคํานาม  

ประกาย ในกริยาวลี “เปลงประกายระยิบระยับ”   บทโฆษณานี้ส่ือวา  ผลิตภัณฑลิปสติกยี่หอนี้ทํา
ใหเรียวปากสวยมีแสงเปลงประกายแวววาวสวยงาม  สรางความโดดเดนและเสนหดึงดูดใจแก
ผูบริโภค 
 
2. คํายืม 

คํายืมเกิดจากการรับอิทธิพลจากวัฒนธรรมอื่นเขามา  ดังกลาวขางตนแลววาภาษา
มีความสัมพันธอยางยิ่งกับวัฒนธรรม  ดังนั้น “การรับวัฒนธรรมสังคมอื่นเขามาก็ยอมเปนเหตุให
รับภาษาจากสังคมนั้นเขามาดวย” (ดวงมน  จิตรจํานงค และอาภาพรรณ  วรรณโชติ, 2529 : 7) 

สังคมไทยรับวัฒนธรรมจากสังคมอื่นอีกหลายดาน  เชน  ศาสนา  การเมือง   การ
ปกครอง วิทยาศาสตร  เทคโนโลยี  ส่ือสารมวลชนและศิลปะ  เปนตน  คํายืมที่ไทยรับเขามาเชน คํา
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ยืมบาลีสันสกฤต  เกิดจากการรับอิทธิพลทางศาสนา เชน บุญ  กรรม ธรรม จิต วิญญาณ  คํายืม
อังกฤษเกิดจากอิทธิพลทางวิทยาศาสตรและเทคโนโลยี  เชน เซลล คลีนิก คอมพิวเตอรซอฟตแวร 
โปรแกรม คําเขมรที่นํามาใชเปนคําราชาศัพท  เชน  ทรง  เสด็จ  ถวาย  พักตร  ดํารัส  เปนตน  
     2.1 คําบาลีสันสกฤต 
 

 ตัวอยางที่ 1 
   สูทุกอณูความหอม... 
  เชื่อมสานความสมดุลแหงชีวิต 
  รางกาย  จิตใจ  และอารมณ  
   (Aroma Therapy/โอเรียนทอล พร้ินเซส) 
 

คํายืมบาลีสันสกฤตที่ใชในโฆษณานี้คือ  อณู  สมดุล  ชีวิต  อารมณ  เปนคํามูล   
สวน จิตใจ และ รางกาย เปนคําซอน คือ จิต คําบาลีซอนกับคําไทย ใจ   และ ราง  คําไทยซอนกับคํา
บาลี กาย คําเหลานี้ปรากฏในการสื่อสารระดับทางการ   ส่ือใหเห็นความสําคัญของสินคาที่ “เชื่อม
สาน”รางกาย  จิตใจ  และอารมณ  โดยโนมนาววา  ความหอมของน้ําหอมนี้  หากเห็นเปนรูปธรรม
ทุกองคประกอบที่เล็กมากก็สรางและประสาน “ความสมดุลแหงชีวิต” 
 
 
 
 
 ตัวอยางที่ 2 

ครีมลดรอยฝา  กระ  จุดดางดํา  และรอยหมองคล้ําใหจางลงอยาง
เปนธรรมชาติ ออนโยนตอทุกผิวพรรณดวยสารสกัดจากธรรมชาติ
    
   (อิลีเซ) 

 
ธรรมชาติ เปนคําสมาส   ผิวพรรณ เปนคําซอนประกอบดวยคําไทยกับสันสกฤต  

มีใชทั่ว ๆ ไป สวน สารสกัด เปนคําประสมบาลีสันสกฤตกับเขมร   ใชแสดงความกาวหนาทาง
วิทยาศาสตร   บทโฆษณานี้ส่ือวา ผลิตภัณฑจะแกปญหาที่ไมพึงประสงคของผูบริโภค คือ  “รอยฝา 
กระ จุดดางดํา และรอยหมองคล้ํา”   ส่ิงที่ครีมนี้กระทําคือ “ลด...ใหจางลงอยางเปนธรรมชาติ”  
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แลวเสริมวาครีมนี้ “ออนโยนตอทุกผิวพรรณ”  โฆษณาใหขอมูลวา  ส่ิงที่เอื้อตอการทํางานของครีม
ก็คือ “สารสกัดจากธรรมชาติ” 
      2.2   คําอังกฤษ 
 คํายืมอังกฤษในกรณีศึกษาแผนพับใชในภาษาระดับกึ่งทางการและไมเปนทางการ
มักเปนคํายืมที่ใชกันอยูแลวในชีวิตประจําวัน  สะทอนอิทธิพลสังคมตะวันตกที่เกี่ยวโยงกับความ
ทันสมัย  ความมีรสนิยม  และกระบวนการผลิตที่กาวหนาไมหยุดยั้ง 
 
 ตัวอยางที่ 1 
  BODY  EXPERTISE 

ความลงตัวของเทคโนโลยีช้ันยอดและการสรางสรร∗ ความพึง
พอใจสูงสุด  พบกับนวัตกรรมเพื่อผิวกายลาสุดจาก L’ORÉAL
  (Body  Expertist/ลอรีอัล) 

 
โฆษณาสรางความนาเชื่อถือแกผลิตภัณฑโดยยกชื่อผลิตภัณฑแลวตอดวยนามวลี 

โดยละกริยาวา (เปน) “ความลงตัวของเทคโนโลยีช้ันยอด”  เนนกระบวนการผลิตทางวิทยาศาสตร
ระดับสูงที่ผานการศึกษาทดลองจนไดผลนาพึงพอใจ   แลวแสดงขอบงชี้ “ความลงตัว” ดังกลาววา
คือ ผลิตภัณฑที่ประกาศอยางมั่นใจ “นวัตกรรมเพื่อผิวกายลาสุดจาก L’ORÉAL” 

 
 

 ตัวอยางที่ 2 
  เติมแฟชั่นประกายมกุดวย 
  ลิปกลอสเพื่อเพิ่มความโดดเดนมันวาว  
  ใหใบหนาดูออนเยาว ใชทาบนริมฝปาก  
   หลังการทาลิปสติกสี  หรือทาเคลือบที่ริมฝปากอยางเดยีว...
     (Intel Lips/เพีย้ซ) 
 

                                                        
∗  สะกดคําตามแผนพบั  คําที่ถูกตอง  คือ  สรางสรรค 
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 คํายืมอังกฤษในโฆษณานี้ปรากฏในคําพูดที่ใชกันอยูทั่ว ๆ ไป  ไมมีคําศัพทบัญญัติ
อยางชัดเจน  นอกจากในระดับทางการอาจใช  สมัยนิยม  แทน แฟชั่น (fasion)   แตไมส่ือความนา
ตื่นตาตื่นใจเทา สวน ลิปกลอส (lip gloss) เปนที่รูจักกันในวงการผูใชเครื่องสําอาง หมายถึง ที่ทา
ปากเพื่อเคลือบใหมันวาวไมแหงแตก  ตางจาก ลิปสติก (lipstick) ตรงที่มักไมมีสี   ในที่นี้จึงแนะวา
จะใชลิปกลอส  “หลังการทาลิปลิปสติกสี” หรือ “ทาเคลือบที่ริมฝปากอยางเดียว” ก็ได 
 
 ตัวอยางที่ 3 

การผลัดผิว  เปนกระบวนการทางธรรมชาติ  ที่ทําใหเซลลผิวที่
เสื่อมสภาพหลุดออก  และผิวใหมขึ้นแทนที่  ถาผิวคุณมีการ
ผลัดเปลี่ยนอยาสม่ําเสมอ  ผิวก็จะเปลงปลั่งสดใส  สุขภาพดีแต
เมื่ออายุมากขึ้น  กระบวนการผลัดผิวตามธรรมชาติจะทํางานชา
ลงและไมตอเนื่องสม่ําเสมอ   ผิวจึงดูหมนหมอง  ไมสดใส
         (คลีนิกข) 

 
 โฆษณานี้มีคํายืมอังกฤษ  เซลล (cell) เพียงคําเดียว  ใชประกอบคําไทยเปนคํา
ประสมวา เซลลผิว คือ หนวยที่เล็กที่สุดของผิว   เห็นชัดวามุงสื่อกับผูมีการศึกษาซึ่งมีพื้นความรู
ทางวิทยาศาสตรทั่วไปอยูบาง  เสริมดวยขอความที่กลาวถึงกระบวนการผลัดผิวที่แปรตามวัย  ถายัง
มีอายุนอย  กระบวนการผลัดเปลี่ยนผิวจะสม่ําเสมอ “ผิวก็จะเปลงปลั่งสดใส”   แตเมื่อมีอายุมากขึ้น 
“กระบวนการผลัดผิวตามธรรมชาติจะทํางานชาลง และไมตอเนื่องสม่ําเสมอ ผิวจึงดูหมนหมองไม
สดใส”  เทากับชี้ทางออมใหเห็นความจําเปนของการใชผลิตภัณฑบํารุงผิว  คํายืมอังกฤษเชนนี้สราง
ความนาเชื่อถือเมื่อเห็นผูผลิตมีหลักความรูที่พิสูจนได 
 
 ตัวอยางที่ 4 

ไมวาความตองการแหงสีสันของคุณจะเปนเชนไร   คุณจะเปนสาว
สไตลไหน เพี้ยซ มั่นใจที่จะเปนเพื่อนปรึกษาดานความงามใหคุณ
ดวยเครื่องสําอางหลากสีสําหรับสาวสมัยใหม 
   (Beauty Confidence/เพี้ยซ) 

 
 สไตล (style) หมายถึง แบบ , รูปแบบ ใชในภาษาพูดทั่วไป หลายวงการ  
โดยเฉพาะดานศิลปะ   นามวลี “สาวสไตลไหน” ในบทโฆษณาขางตนแสดงความเปนอิสระและ
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มั่นใจในการแตงกายของสาวสมัยใหม  โฆษณาโนมนาวผูบริโภควา ผลิตภัณฑของตนมี 
หลากหลาย” พรอมตอบสนองความตองการของผูบริโภคไดทุกรูปแบบ 
 
3. ช่ือภาษาตางประเทศ 
 แผนพับโฆษณาเครื่องสําอางในขอบเขตที่ศึกษามี ช่ือเฉพาะของผลิตภัณฑ
เครื่องสําอางเปนภาษาตางประเทศ คือ ภาษาอังกฤษและภาษาฝรั่งเศส  โดยสะกดดวยอักษรโรมัน
เปนสวนใหญโดยมุงสื่อกับผูมีการศึกษา  เพื่อสรางภาพลักษณที่ทันสมัย  นาเชื่อถือและย้ําสถานะที่
เปนสวนหนึ่งของสังคมชั้นสูง 
 
 ตัวอยางที่ 1 

Perfectionist   สูตรชะลอริ้วรอยสูตรแรกทีก่าวพนจากวิธีการเดิมๆ 
สูความสําเร็จในการรับกับสาเหตุที่แทจริงของเสนร้ิว  และร้ิวรอย
ลึกบนใบหนา   
  (Perfectionist/เอสเต ลอเดอร) 

 
 Perfectionist เปนชื่อผลิตภัณฑบํารุงผิว หมายถึง ผูที่สมบูรณแบบ  ผูโฆษณา
เลือกใชช่ือนี้เพื่อสรางความประทับใจแกผูบริโภค   โดยโนมนาววา  ผูบริโภคจะสวยสมบูรณแบบ
ไดเมื่อใชผลิตภัณฑนี้   ช่ือผลิตภัณฑและขอความในโฆษณาเหมาะกับผูสูงวัย 
 
 ตัวอยางที่ 2 
  Pias Beauty Confidence 

เพราะผูหญิงทกุคนสวย จากภายในและความคิด  
มั่นใจในตวัเอง กลาบอกในสิ่งที่ตองการ  
แสดงออกใหโลกรูถึงความเปนคุณวนันี้ กบัเพี้ยซ 
 (Beauty Confidence/เพี้ยซ) 
 

 Pias Beauty Confidence คือ ช่ือชุดผลิตภัณฑเครื่องสําอางของเพี้ยซ Beauty 
Confidence หมายถึงความมั่นใจแหงความงาม โยงช่ือผลิตภัณฑกับความงามอยางลึกซึ้งของผูหญิง   
โดยใหเหตุผลอยางหนักแนนวา “เพราะผูหญิงทุกคนสวย จากภายในและความคิด มั่นใจในตัวเอง 
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กลาบอกในสิ่งที่ตองการ”   ส่ิงที่ผลิตภัณฑยี่หอนี้จะกระทําไดก็คือ  ชวยใหความงามภายในปรากฏ
สูสายตาผูอ่ืน  จึงโนมนาววา “แสดงออกใหโลกรูถึงความเปนคุณวันนี้ กับเพี้ยซ” 
 
 ตัวอยางที่ 3 
  เพราะเขาใจความตองการของผูหญิงทุกคน... 
  โอเรียนทอล พริ้นเซส สรางสรรคความงามเปยมคุณคา 
  Beneficial (เบเนฟเชียล) ผลิตภัณฑเครื่องสําอางชุดใหม 
  พัฒนาจากแนวคิดในการผสมผสานคุณคาของเครื่องสําอาง 
  และผลิตภัณฑบํารุงผิวไวในหนึ่งเดยีว 
   (Benefical/โอเรียนทอล  พร้ินเซส) 
 
 โอเรียนทอล  พริ้นเซล (Oriental  Princess)  เปนชื่อเฉพาะของผลิตภัณฑ หมายถงึ 
เจาหญิงแหงตะวันออก   ส่ือความงามสงาแบบผูหญิงเอเชีย    Beneficial  เปนชื่อชุดผลิตภัณฑ 
หมายถึง เปนประโยชน   ช่ือภาษาอังกฤษเหมาะกับผูรับระดับบนและสรางภาพลักษณที่ทันสมัยแก
สินคา   ความหมายของชื่อผลิตภัณฑยังสอดคลองกับคานิยมที่คิดถึงคุณคากับประโยชนควบคูกัน 
 
 ตัวอยางที่  4  

ไมวาหญิงสาวจะปรารถนาความงามใด  ลังโคมสรรหามาใหได
เสมอ  Juicy  Rouge  เสกสรร∗เสนหลํ้าสมัยแหงเรียวปากหญิง
สาวของวันนี.้..    

   (Juicy  Rouge/ลังโคม) 
 

 ยี่หอ ลังโคม  (LANCÔME)  เปนชื่อภาษาฝรั่งเศส  ซ่ึงเปนภาษาที่คนไทยคุนเคย
นอยกวาภาษาอังกฤษจึงถอดอักษรเปนอักษรไทย   Juicy  Rouge  เปนชื่อชุดลิปสติก  หมายถึง  แดง
ชุมฉ่ํา  เนนคุณสมบัติของลิปสติกดวยวลีที่ฟงหรูหราวา  “เสกสรรเสนหลํ้าสมัยแหงเรียวปากหญิง
สาวของวันนี้”  นามวลี  “เสนหลํ้าสมัย”  โนมนาวคุณคาของการกาวลํ้าหนาผูอ่ืน 
 

                                                        
∗ สะกดคําตามแผนพบั  คําที่ถูกตอง  คือ  เสกสรรค 
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 ตัวอยางที่  5   
  เฉิดฉายทามกลางฝูงชนอยางมั่นใจ 
  เพราะนยิามของความเปน “City Girl” 
  คือความกลาทาทาย  ความมอิีสระในตัวเอง 
  ไมวาจะเปนรูปแบบการดําเนินชีวิต  การทํางาน 
  การแตงตัว  และไมเวนแมแต  Make-up  บนใบหนา
    (City  Girl/เพีย้ซ) 
 
 City  Girl  เปนชื่อชุดผลิตภัณฑเครื่องสําอางยี่หอเพี้ยซ  หมายถึง สาวแหงนคร  
ขยายความดวยขอความ  “คือความกลาทาทาย ความมีอิสระในตัวเอง”  ขอบงชี้คุณสมบัติดังกลาว  
นอกจาก “รูปแบบการดําเนินชีวิต การทํางาน  การแตงตัว”  แลว  ยังตองรวม  “Make-up บน
ใบหนา”  ซ่ึงหมายถึง  การตกแตงใบหนาดวยเครื่องสําอาง   เทากับเครื่องสําอางเปนสวนหนึ่งของการ
สรางตัวตนที่นาประทับใจเหมาะกับการดํารงอยูอยาง “เฉิดฉายทามกลางฝูงชนอยางมั่นใจ” 
 
องคประกอบทางเสียงของคํา 
 

แผนพับโฆษณาเครื่องสําอางมีลักษณะเดนดานการเลือกใชเสียงในคํา   เพื่อส่ือ
ความหมายที่สรางความดึงดูดใจแกผูบริโภค  โดยใชถอยคําที่มีเสียงไพเราะสละสลวยและสัมผัส
คลองจองกัน  เสียงสัมผัสในแผนพับในขอบเขตที่ศึกษามี 2 ลักษณะ คือ สัมผัสสระและสัมผัส
อักษร  ดังตัวอยาง 

 
 ตัวอยางที่ 1 

เพราะแพรผมนุมสลวย   ไมใชสิ้นสุดเพียงแคการดูแลรักษาอยาง
ตอเนื่องดวยคุณคาบํารุงที่เหมาะสมกับสภาพเสนผมอยางแทจริง 
ไมเพียงจะชวยถนอมเสนผมเทานั้น  แตยังชวยฟนฟูสภาพ
แตกหักเสียสวยของเสนผมใหกลับแข็งแรง เงางาม นุมสลวย มี
ชีวิตชีวาไดอีกครั้ง   

(Hair Treatment/โอเรียนทอล พร้ินเซส) 
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บทโฆษณาขางตนมีเสียงสัมผัสอักษร  หนวยเสียงพยัญชนะตน /พร/ ในนามวลี 
“เพราะแพรผม” แพรผม หมายถึง ผมที่มีความเรียบมันสวยงามเหมือนเสนไหม   สัมผัสอักษร
หนวยเสียง /ซ/ ในคําวา “สิ้นสุด”    หนวยเสียง /ค/ ในคําวา “คุณคา”  ส่ือความวาคุณสมบัติของครีม
บํารุงผมมีประโยชนและมีประสิทธิภาพทําใหผมแข็งแรงสวยงามได    เสียงสัมผัสสระปรากฏในคํา
วา “เหมาะสม” กับ “ผม” สงผลใหบทโฆษณามีเสียงสัมผัสคลองจองฟงไพเราะรื่นหูยิ่งขึ้น สังเกต
ไดวามีการเลือกใชคําซอนและคําประสมที่ซํ้าเสียงพยัญชนะตน เชน “แตยังชวยฟนฟูสภาพแตกหัก
เสียสวยของเสนผมใหกลับแข็งแรง เงางาม นุมสลวย”  มีเสียงสัมผัสอักษรหนวยเสียงพยัญชนะตน 
/ฟ/ ในคําวา “ฟนฟู” หมายถึง กลับคืนมาใหม   สัมผัสอักษร หนวยเสียง /ซ/ ในกริยาวลี “เสียสวย” 
หมายถึง สูญเสียความสวยไป   ผลิตภัณฑนี้มีประสิทธิภาพทําใหเสนผมที่ “แตกหัก” ขาดความ
สวยงาม “กลับแข็งแรง เงางาม นุมสลวย” สัมผัสสระในคําวา “แข็งแรง” และสัมผัสอักษร  หนวย
เสียงพยัญชนะตน /ง/ ในคําวา “เงางาม”   ผูโฆษณาโนมนาววา ผลิตภัณฑยี่หอนี้สามารถทําใหผม
เสียกลับแข็งแรงไมขาดงายและทําใหเสนผมมันเปนเงาสวยงาม “นุมสลวย มีชีวิตชีวาไดอีกครั้ง” 

 
 ตัวอยางที่ 2 

   จากนวัตกรรมลํ้าสมัยของศูนยคนควาวิจยั DiorScience 
  ผูเชี่ยวชาญดานการตอตานริว้รอยแหงกาลเวลา 

จึงเปนที่มาของผลิตภัณฑลดเลือนริ้วรอย  
  คุณสมบัติเหนอืช้ัน ซ่ึงมิเคยปรากฏที่ใดมากอน 
    (Capture/ดิออร) 
 

บทโฆษณาขางตนมเีสียงสัมผัสอักษรในคาํซอน “เชี่ยวชาญ” “ตอตาน” “ร้ิวรอย” 
และ “ลดเลือน”  เสียงสัมผัสสระในคําวา “นวัตกรรม” สัมผัสกับ “ลํ้า” คําวา “เชี่ยวชาญ” สัมผัสกับ 
“ดานการตอตาน”  และในคําซอน “กาลเวลา” มีเสียงสัมผัสสระกับคําวา “มา”  ผูเขียนบทโฆษณา
เลือกใชทั้งสัมผัสสระและสัมผัสอักษรทําใหขอความคลองจองกัน เพื่อโนมนาวใหผูบริโภคเหน็
คุณสมบัติของผลิตภัณฑวาสามารถ “ลดเลือนร้ิวรอย” ได  นาสังเกตวา ลดเลือน ไมปรากฏในคําพดู
ทั่วๆไป   แตเหมาะกับโฆษณาเพราะโฆษณามุงชี้ใหเหน็ประสิทธิภาพของผลิตภัณฑดังกลาว  

 
 ตัวอยางที่ 3 

   ปฏิวัติผิวใหม... 
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  สวยใส... 
  ไรร้ิวรอย...   
   (Natural  Exfoliato/โอเรียนทอล พร้ินเซส) 
 

บทพาดหวัโฆษณาขางตนมเีสียงสัมผัสสระในคํากริยา 3 คํา คือ ใหม  ใส ไร  และ
สัมผัสอักษร หนวยเสียงพยญัชนะตน /ซ/ ในคําวา “สวยใส”  และสัมผัสอักษรหนวยเสียงพยัญชนะ
ตน /ร/ ในกริยาวลี “ไรร้ิวรอย”  เห็นไดวา      ผูเขียนบทโฆษณาเลือกใชคําไทยซึ่งเปน 
คํามูลและคําซอน  และมีเสียงสัมผัสคลองจองกันไดอยางเดนชัด  ทําใหผูบริโภคจดจําคุณสมบัติ
ของผลิตภัณฑไดดียิ่งขึ้น ประโยคสั้นกระชับไดใจความดังกลาวจึงสื่อประสิทธิภาพของผลิตภัณฑ
ยี่หอนี้ 3 ประการ คือ สามารถทําใหผิว สวย ใส และ ไรร้ิวรอย 
 
วลี 
 

วลีคือกลุมคําซึ่งประกอบดวยหนวยหลักและหนวยขยาย วลีมี 2 ชนิด คือ นามวลี
และกริยาวลี (นววรรณ  พันธุเมธา, 2527 : 93)  
   
1. นามวล ี

นามวลีที่ปรากฏในแผนพับโฆษณาเครื่องสําอางเปนนามวลีที่ส่ือความหมายเพื่อ
โนมนาวดึงดูดใจผูบริโภค   โดยเฉพาะความหมายที่เนนคุณสมบัติของผลิตภัณฑ จึงมักเปนนามวลี
ที่มีขนาดยาว 

 
 ตัวอยางที่ 1 

  Activa - cell 
   นวัตกรรมลาสุดในการชะลอ 
  และลดเลือนริ้วรอยแหงวัย 
      (ลอรีอัล) 
 

นามวล ี
หนวยหลัก หนวยขยาย 
คํานาม คําบอกลําดับ คําเชื่อม คํานาม  คําเชื่อม  คํานาม       คํานาม   คําเชื่อม  คํานาม  ลาสุด   
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นวัตกรรม ใน     การชะลอ  และ (การ)ลดเลือน   ร้ิวรอย    แหง       วัย 
 
ผูโฆษณาโนมนาวใหประทับใจวา   ผลิตภัณฑนี้บงชี้ความกาวหนาทางเทคโนโลยี

Activa-cell ช่ือผลิตภัณฑเปนภาษาอังกฤษบอกความเจริญอยางเปนสากลสอดคลองกับนามวลี  
 
 ตัวอยางที่ 2 
  คุณคาใหมจากธรรมชาต.ิ. 
  เพื่อผิวบอบบางที่แพงาย  
    (นีโอสตราตา) 
 

นามวล ี
หนวยหลัก หนวยขยาย 
คํานาม 
คุณคา 

คํากริยา  คําเชือ่ม    คํานาม      คําเชื่อม    คํานาม   คํากริยา     ประโยค    
ใหม        จาก       ธรรมชาติ      เพื่อ         ผิว     บอบบาง     ที่แพงาย 

 
ผูโฆษณาโนมนาววาผลิตภัณฑบํารุงผิวของตนเปน “คุณคาใหมจากธรรมชาติเพื่อ

ผิวบอบบางที่แพงาย” หมายความวา ผูผลิตสรางคุณคานี้ขึ้นมาใหมโดยสกัดจากธรรมชาติอยางมี
จุดมุงหมายที่จะดูแลผิวที่ตองปกปองเปนพิเศษ  ขอความ “คุณคาใหมจากธรรมชาติ” ชวนให
ผูบริโภคคิดเพิ่มเติมเองวา เพราะผลิตภัณฑสรางขึ้นจากธรรมชาติ  ผูผลิตจึงนํา “คุณคาใหม” มา
นําเสนอไดและนาจะตางจากผลิตภัณฑชนิดอื่นที่อาจจะสรางความระคายเคืองแกผิวหนัง 

 
 ตัวอยางที่ 3 

  สัมผัสความรื่นรมยแหง 
  ผิวเนียนสวยใหมดวยการขดัผิว  
    (Body Expertise/ลอรีอัล) 
 

นามวล ี
หนวยหลัก หนวยขยาย 
คํานาม 

ความรื่นรมย 
คําเชื่อม  คํานาม   คํากริยา    คํากริยา   คํากริยา   คําเชื่อม      คํานาม 
แหง         ผิว       เนียน        สวย       ใหม        ดวย        การขัดผิว 
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ผูโฆษณาโนมนาววา เมื่อใชผลิตภัณฑยี่หอนี้ผูบริโภคจะมีประสบการณแหงการ

สัมผัส “ความรื่นรมยแหงผิวเนียนสวยใหมดวยการขัดผิว”  โดยเนนย้ําใหเห็นประสิทธิภาพของ
ผลิตภัณฑขัดผิวในหนวยขยายวาสามารถทําให “ผิวเนียนสวยใหม” ได  ซ่ึงจะสรางความสุขใจแก
ผูบริโภค 

 
 ตัวอยางที่ 4 

  การเปล่ียนแปลงครั้งใหญ... พลิกชีวิตใหมใหผิว 
     (คลีนิกข) 
 

บทพาดหัวโฆษณาขางตนมีนามวลี “การเปลี่ยนแปลงครั้งใหญ” เปนหนวย
ประธานของประโยค  ประกอบดวยคํานาม  คําแยกประเภท∗และคํากริยา  นามวลี “ชีวิตใหม” เปน
กรรมตรงของประโยค  ประกอบดวยคํานามและคํากริยา  ผูโฆษณาโนมนาววา ผลิตภัณฑบํารุงผิวมี
คุณสมบัติทําใหผิวเปลี่ยนแปลงอยางนาพิศวงเหมือน “พลิกชีวิตใหม” นั่นเอง 
 
2. กริยาวลี 

กริยาวลีคือกลุมคําซึ่งประกอบดวยหนวยหลัก คือ คํากริยาและหนวยขยาย หนวย
ขยายในกริยาวลี อาจจะเปนคําหรือประโยค (นววรรณ  พันธุเมธา, 2527 : 100)  กริยาวลีที่ปรากฏใน
แผนพับโฆษณาเครื่องสําอางเปนกริยาวลีที่ส่ือใหเห็นคุณสมบัติและประสิทธิภาพของผลิตภัณฑ
เพื่อโนมนาวใจผูบริโภค 

 
 ตัวอยางที่ 1 

  อวดผิวหนานวล 
  สะอาดสดใสไดอยางมัน่ใจ  
                    (ADVANCED PHYTO-NUTRITION/โอเรียนทอล พร้ินเซส) 
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กริยาวลีในบทพาดหัวโฆษณาขางตน คือ “อวด...ไดอยางมั่นใจ”  ประกอบดวย
กริยา คําบอกความเห็น∗∗ คําแยกประเภทและคํากริยา (ขยาย) ผูโฆษณาโนมนาวผูบริโภควา
ผลิตภัณฑบํารุงผิวยี่หอนี้มีคุณสมบัติทําให “ผิวหนานวลสะอาดสดใส” จนผูบริโภคสามารถอวดได
อยางมั่นใจคํากริยา  อวด  ที่เปนหนวยหลัก  เมื่อขยายดวยคําบอกความเห็น  ได  ก็มีน้ําหนักแสดง
ความภูมิใจในความเปนไปได 
 
 ตัวอยางที่ 2 
  ปรนนิบตัิอยางออนโยน  
  เพื่อผิวบอบบางเปนพิเศษ  
    (คลาแร็งส) 
 

กริยาวลี 
หนวยหลัก หนวยขยาย 
คํากริยา 
ปรนนิบัต ิ

คําแยกประเภท      คํากริยา      คําเชื่อม                  นามวลี      
อยาง                   ออนโยน        เพื่อ            ผิวบอบบางเปนพิเศษ 

   
ผูโฆษณาสื่อกริยาที่ เปนสาเหตุให เปลี่ยนแปลงในโวหารบุคลาธิษฐานวา 

“ปรนนิบัติอยางออนโยนเพื่อผิวบอบบางเปนพิเศษ”  ผูบริโภคจะรูสึกวาไดรับความใสใจจากผูอยู
ในสถานะต่ํากวาที่พรอมจะรับใชเพื่อสรางความพึงใจให 

 
 ตัวอยางที่ 3 

  เฉดสีสดใสชวนพิศวง 
  เยายวนชวนหลงใหล ปลุกเราความสดใสของแสง 

                                                        
∗

 คําแยกประเภท “ใชขยายไดทั้งคํานามและคํากริยา แตไมใชขยายคํานามหรือคํากริยาตามลําพัง จะตองมีคําขยายอื่น ๆ ปรากฏรวม
ดวย” เชน เขาทํางานอยางแข็งขัน อยาง เปนคําแยกประเภทขยายกริยา ทํางาน และมีคําขยายกริยา คําวา แข็งขัน ปรากฏรวมดวย 
(นววรรณ  พันธุเมธา, 2527 : 23-24) 
∗∗

 คําบอกความเห็น ทําหนาที่เปนสวนขยายกริยา “แสดงความเห็นของผูพูดเกี่ยวกับความเปนไปไดของกริยาและความจําเปนของ
ผูทําในการทํากริยา” ปรากฏหนาคํากริยา เชน นิดไดไปเชียงใหม แสดงวานิดมีโอกาสไป (นววรรณ  พันธุเมธา : 46-47) 
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  เจิดจรัสดวย 10 เฉดสี หลากอารมณ 
  จากสีสมสุดสดชื่นถงึสีชมพไูรเดียงสา 
  จากสีเบจเรียบหรูถึงความอบอุนของสนี้ําตาล 
  เนรมิตเรียวปากใหโดดเดน  
    (Juicy  Rouge/ลังโคม) 
 

บทโฆษณาขางตนเปนผลิตภัณฑลิปสติกมี 5 ประโยค   ผูโฆษณาเนนย้ําจุดเดนที่
เฉดสีของลิปสติกใน 2 ประโยคแรก คือ “สดใสชวนพิศวง เยายวนชวนหลงใหล” 

 
กริยาวลี (1) กริยาวลี (2) 

หนวยหลัก หนวยขยาย หนวยหลัก หนวยขยาย 
คํากริยา 
สดใส 

คํากริยา      คํากริยา 
   ชวน          พศิวง 

คํากริยา 
เยายวน 

คํากริยา       คาํกริยา 
  ชวน         หลงใหล 

 
ผูโฆษณาเนนความสดใสของแสงลิปสติกที่ผูผลิตสรางขึ้นวา “ปลุกเราความสดใส

ของแสง”  เพื่อส่ือวา สีลิปสติกเปลงแสงสดใสมีชีวิตชีวา 
 
 
 
 
 

กริยาวลี (3) 
หนวยหลัก หนวยขยาย 
คํากริยา 
เจิดจรัส 

คําเชื่อม  คําบอกจํานวน คํานาม  คําบอกจาํนวน  คํานาม    คําเชื่อม    นามวลี      ดวย     
10            เฉดสี       หลาก         อารมณ     จาก    สีสมสุดสดชื่น 

 คําเชื่อม  นามวลี           คําเชื่อม    นามวลี        คําเชื่อม       นามวลี     
ถึง        สีชมพูไรเดียงสา   จาก    สีเบจเรียบหรู     ถึง     ความอบอุนของสีน้ําตาล 

 
โฆษณานี้เนนแสงและสีอยางหลากหลายของลิปสติกวาเปนเหตุใหสามารถ 

“เนรมิตเรียวปากใหโดดเดน” 
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กริยาวลี (4) 

หนวยหลัก หนวยขยาย 
คํากริยา 
เนรมิต 

คําเชื่อม       คํากริยา 
ให             โดดเดน 

 
      กริยาวลี “เนรมิต...ใหโดดเดน” เปนกรยิาของประธาน คือ เฉดส ี...นั่นเอง   
 

 ตัวอยางที่ 4 
  วันนี ้
  เทคโนโลยีในการรับมือ 
  กับเสนร้ิวและริ้วรอยลึก 
  ไดพัฒนาไปถงึจุดสมบูรณแบบ  
    (Perfectionist/เอสเต  ลอเดอร) 
 

กริยาวลี 
หนวยขยาย หนวยหลัก หนวยขยาย 

คําบงเวลา∗ 
ได 

คํากริยา 
พัฒนา 

คํากริยา           คํากริยา       คาํนาม        
   ไป               ถึง             จุดสมบูรณแบบ 

 
 
∗ คําบงเวลา หมายถึง “คําที่แสดงเวลาที่เกิดกริยา  ไดแกคํา ได เคย แลว กําลัง อยู จะ จวน เกือบ แทบ ชัก เพิ่ง คําบงเวลาทุกคําอยู
หนากริยา ยกเวนคําวา แลวและอยู จะอยูหลังกริยา” (นววรรณ พันธุเมธา, 2527 : 42) 

ผูโฆษณาโนมนาววา ผลิตภัณฑบํารุงผิวของตนมีประสิทธิภาพในการแกไข “เสน
ร้ิวและริ้วรอยลึก” บนผิวหนา  เนื่องจากผูผลิต “ไดพัฒนา” เทคโนโลยี “ไปถึงจุดสมบูรณแบบ” 
แลว กริยาวลีนี้แสดงความกาวหนาทางเทคโนโลยีเพื่อใหผูบริโภคเชื่อถือ 
 
ประโยค 
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ในวิชาภาษาศาสตร  ประโยคอาจจะเปนประโยคสมบูรณและประโยคไมสมบูรณ
ก็ได อธิบายไดวา “ประโยคประกอบดวยถอยคําซึ่งแสดงความคิดที่เกี่ยวของสัมพันธกัน”  และ
บางครั้งความสัมพันธของความคิดก็รูไดจากสถานการณ  ประโยคที่สมบูรณจะประกอบดวยหนวย
ประโยค 2 ชนิด คือ หนวยนามและหนวยกริยา   บางประโยคอาจจะมีหนวยประโยคทีเ่รยีกวาหนวย
เสริม  เมื่อเรียงหลายประโยคตอเนื่องกันอาจจะมีหนวยเชื่อมทําหนาที่เชื่อมประโยคเหลานั้น 
(นววรรณ  พันธุเมธา, 2527 : 108)  จึงกลาวไดวา  ประโยคที่มีหนวยเชื่อมก็คือประโยคที่
ประกอบดวยประโยคหลายประโยค  โดยทั่วไปมี 2 ประเภท  คือ  ประโยคความรวมและประโยค
ความซอน   งานวิจัยนี้จะวิเคราะหการใชประโยคความรวมและประโยคความซอนในโฆษณาแผน
พับที่ศึกษา ในแงที่เอื้อตอการเสนอคุณสมบัติและประสิทธิภาพของผลิตภัณฑเพื่อโนมนาวใจ
ผูบริโภค 
 
1. ประโยคความรวม 

ประโยคความรวม “คือประโยคที่มีหนวยกริยาตั้งแต 2 หนวยข้ึนไป มีหนวยนาม 1 
หนวยหรือมากกวานั้น   และอาจจะมีหนวยเสริมและหนวยเชื่อมอยูดวยหรือไมกไ็ด” (นววรรณ  
พันธุเมธา : 147) บทโฆษณาในแผนพับโฆษณาเครื่องสําอางที่ศึกษาพบวา มีทั้งประโยคที่มีหนวย
ประโยคครบถวน  และประโยคที่ละหนวยประโยค ซ่ึงจะวิเคราะหตอไป 
   

 ตัวอยางที่ 1 
สูตรผสมใหมสรางสรรค    เพื่อผิวเกลี้ยงเกลาขึ้น ขจัดของเสีย
ออกจากผิวและเพิ่มความยืดหยุนใหผิว    พรอมคงคุณสมบัติเดิม
ในการรักษาระดับความชุมชื้นใหผิว   และชวยฟนฟูสภาพผิว 
   (ลังโคม) 
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  บทโฆษณาขางตนเปนประโยคความรวม ประกอบดวยประโยคความเดียว 
ประโยค มีประธานรวมกันคือ สูตรผสมใหม เปนหนวยนามบอกผูมีสภาพและหนวยกริยาของแต
ละประโยค คือ สรางสรรค ขจัด เพิ่ม คง และชวยฟนฟู โดยมี และ พรอม เปนหนวยเชื่อม  

 
 ตัวอยางที่ 2 

เนื้อครีมเขมขน ใหความออนนุมอยางนาอัศจรรยใจ   ใหความ
ชุมชื้นบํารุงผิวเต็มที่ ผิวจึงไดรับการปรนนิบัติปกปอง    จนรูสึก
แสนสบาย 

   (DayWear Plus/เอสเต  ลอเดอร) 
 
 

ประธาน กริยา กรรมตรง กรรมรอง หนวยเชื่อม 
หนวยนามบอก 

ผูทํา 
  หนวยนามบอกผูรับ

ประโยชน 
 

สูตรผสมใหม สรางสรรค  เพื่อผิวเกลีย้งเกลาขึ้น  
  หนวยนามบอกผูถูก หนวยนามบอกแหลงเดิม  
 ขจัด ของเสีย ออกจากผิว  
    และ 
  หนวยนามบอกผล หนวยนามบอกผูรับ

ผลประโยชน 
 

 เพิ่ม ความยืดหยุน ใหผิว  
     พรอม 

  หนวยนามบอกผู
เสริม 

หนวยนามบอกผูรับ
ประโยชน 

 

 สรางสรรค คุณสมบัติเดิม ในการรักษาระดับความชุม
ช้ืนใหผิว 

 

    และ 
  หนวยนามบอกผล   
 ชวยฟนฟ ู สภาพผิว   
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ประธาน กริยา กรรมตรง หนวยเชื่อม 
หนวยนามบอกสาเหต ุ  หนวยนามบอกผูเสริม  

เนื้อครีมเขมขน ให....อยางนาอัศจรรยใจ ความออนนุม  
    
  หนวยนามบอกผูเสริม  
 ให ความชุมชื้น  
  หนวยนามบอกผูถูก  
 บํารุง...เต็มที่ ผิว  

หนวยนามบอกผูประสบ  หนวยนามบอกผูเสริม  
ผิว   จึง 

 ไดรับ การปรนนิบัตปิกปอง  
   จน 
 รูสึกแสนสบาย   

     
บทโฆษณานี้เปนประโยคความรวมซับซอน ประกอบดวยประโยคความเดียว 5 

ประโยค คือ สามประโยคแรกที่แสดงวา “เนื้อครีมเขมขน” (ของผลิตภัณฑบํารุงผิว)  (1) “ใหความ
อบอุนอยางนาอัศจรรยใจ (2) ใหความชุมชื้น (3) บํารุงผิวเต็มที่” ผลของการใชผลิตภัณฑอยูใน
ประโยคที่ 4 และ 5 ซ่ึงเปนประโยคความซอน คือ “ผิวจึงไดรับการปรนนิบัติปกปองจนรูสึกแสน
สบาย” 

 
 ตัวอยางที่ 3 

โอเรียนทอล พร้ินเซส ตระหนักถึงความตองการของเสนผม  แต
ละประเภท จึงไดมุงพัฒนาประสิทธิภาพของผลิตภัณฑ  ดวย
คุณคาสารสกัดธรรมชาติ และสารอาหารชีวภาพ   เพื่อสนองตอบ
ความตองการของสุขภาพเสนผมแตละประเภทอยางแทจริง 

               (โอเรียนทอล  พร้ินเซส) 
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ประโยคหลัก 

ประธาน กริยา กรรมรอง หนวยเชื่อม 
หนวยนามบอกผูทํา  หนวยนามบอกผูเสริม  
โอเรียนทอล พร้ินเซส ตระหนกั ถึงความตองการของเสนผม

แตละประเภท 
 
จึง 

    
  หนวยนามบอกผูถูก  
 ไดมุงพัฒนา ประสิทธิภาพของผลิตภัณฑ  
  หนวยนามบอกผูเสริม  
  ดวยคณุคาสารสกัดธรรมชาติ  
  และสารอาหารชีวภาพ  

 
ประโยคขยาย 

หนวยเชื่อม หนวยกริยา กรรมรอง 
  หนวยนามบอกจุดมุงหมาย 

เพื่อ สนองตอบ...อยางแทจริง ความตองการของสุขภาพเสนผม 
  แตละประเภท 
 

บทโฆษณานี้เปนประโยคความรวมซับซอนมีหนวยกริยาหลัก 2 หนวย คือ 
ตระหนัก ไดมุงพัฒนา หนวยเชื่อม จึง เชื่อมประโยคแรก คือ “โอเรียนทอล พร้ินเซส ตระหนักถึง
ความตองการของเสนผมแตละประเภท” กับประโยคตอมา คือ “ไดมุงพัฒนาประสิทธิภาพของ
ผลิตภัณฑดวยคุณคาสารสกัดธรรมชาติ และสารอาหารชีวภาพ” ประโยคสุดทายเปนประโยคขยาย
บอกจุดมุงหมายในหนวยกริยา ไดมุงพัฒนา คือ “เพื่อสนองตอบความตองการของสุขภาพเสนผม
แตละประเภทอยางแทจริง” 
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2. ประโยคความซอน 
ประโยคความซอนประกอบดวยหนวยกริยา 1 หนวย หนวยนาม 1 หนวยหรือ

มากกวานั้น โดยมีประโยคขยายในหนวยนามหรือหนวยกริยาดวย และอาจจะมีหนวยเสริมอยูดวย
หรือไมก็ได (นววรรณ  พันธุเมธา, 2527 : 138)  แผนพับโฆษณาที่ศึกษาใชประโยคความซอนเมื่อ
กลาวเสริมคุณสมบัติของผลิตภัณฑหรือขยายความสิ่งที่เหมาะกับการใชผลิตภัณฑ 

 
 
 

 ตัวอยางที่ 1 
  การนิเยเชื่อมั่นในความงามจากธรรมชาติ 
  ดวยการวจิัยทางวิทยาศาสตรผสานสวนผสม 
  ท่ีเลือกสรรแลวจากธรรมชาต ิ
    (การนิเย) 
 
ประโยคแรกเปนประโยคความเดยีว 

ประธาน กริยา กรรมรอง 
หนวยนามบอกผู

ประสบ 
 หนวยนามบอกผูเสริม หนวยนามบอกเครื่องมือ 

การนิเย เชื่อมั่น ในความงามจากธรรมชาติ ดวยการวจิัยทางวิทยาศาสตร 
 
ประโยคที่ 2 เปนประโยคความซอน 

ประธาน กริยา กรรมตรง 
หนวยนามบอกผูทํา  หนวยนามบอกผูถูก 

(การนิเย) ผสาน สวนผสม  ที่เลือกสรรแลวจากธรรมชาติ 
 

ประโยคที่ 2 เปนประโยคความซอน มีประโยคขยายในหนวยนามที่ทําหนาที่เปน
กรรมตรงคือ “สวนผสมที่เลือกสรรแลวจากธรรมชาติ” เห็นไดวา ผูโฆษณาโนมนาวผูบริโภคดวย
การเนนวาไดเลือกสรร “สวนผสมจากธรรมชาติ” จึงกลากลาววา “เชื่อมั่นในความงามจาก
ธรรมชาติ” ใหตีความไดวา ผลิตภัณฑนี้ไมใชส่ิงแปลกปลอมที่เปนอันตรายตอผูบริโภค  
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 ตัวอยางที่ 2 

  โลช่ันสูตรออนละมุน 
  ใหความชุมชืน้แกผิวท่ีแหงกราน 
    (แอคซีน) 
 

ประธาน กริยา กรรมตรง กรรมรอง 
หนวยนามบอกสาเหต ุ  หนวยนามบอกผูเสริม หนวยนามบอกผูรับผลประโยชน 

โลช่ันสูตรออนละมุน ให ความชุมชื้น แกผิวทีแ่หงกราน 
 
     บทโฆษณาขางตนเปนประโยคความซอน มีประโยคขยายในหนวยนาม คือ “ผิวที่

แหงกราน” ซ่ึงเปนกรรมรองของประโยค หมายถึงสิ่งซึ่งจะไดรับผลประโยชนจากผลิตภัณฑที่ระบุ
ไวในหนวยประธานคือ “โลช่ันสูตรออนละมุน” และผลประโยชนก็คอื “ความชุมชื้น” 

 
 ตัวอยางที่ 3 

  วิธีการเดยีวทีจ่ะตัดสินถึงความมีประสิทธิภาพ 
  ของผลิตภัณฑคลาแร็งส คือการไดทดลองใช 
    (คลาแร็งส) 
  

ประธาน กริยา กรรมตรง 
หนวยนามบอกผูมีสภาพ  หนวยนามบอกผูเสริม 

วิธีการเดยีวทีจ่ะตัดสินถึงความมีประสิทธิภาพ
ของผลิตภัณฑคลาแร็งส 

คือ การไดทดลองใช 

 
ประโยคขยายในหนวยประธาน ย้ําความสําคัญของการทดลองใชวา เปนวิธีการ

เดียวที่จะบอกประสิทธิภาพของผลิตภัณฑ เมื่อให วิธีการเดียว เปนประธาน จึงตองขยายความวา
เปน วิธีการสําหรับอะไร 

  
 ตัวอยางที่ 4 

  เท็ลมี ยูวี ไวทเทนนิ่ง เคล็นซิ่ง มิลค 
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  โลช่ันน้ํานมเชด็ทําความสะอาดผิว 
  สามารถขจัดคราบเครื่องสําอางและ 
  ส่ิงสกปรกไดอยางมีประสิทธิภาพ 
  โดยไมเกิดการระคายเคืองตอผิว 
  เหมาะสําหรับทุกสภาพผิว  
   (UV WHITENING/เท็ลมี) 
 

บทโฆษณานี้เปนประโยคความซอน แยกสวนประกอบของประโยค ไดดังนี ้
ประโยคหลัก 1 

ประธาน กริยา กรรมตรง 
หนวยนามบอกผูทํา  หนวยนามบอกผูถูก 

เท็ลมี ยูวีไวทเทนนิ่ง เคล็นซิ่ง มิลค สามารถขจัด... คราบเครื่องสําอางและ 
โลช่ันน้ํานมเชด็ทําความสะอาดผิว ไดอยางมีประสิทธิภาพ ส่ิงสกปรก 
ประโยคขยายในหนวยกริยา 

หนวยเชื่อม กริยา กรรมตรง 
โดย ไมเกิด หนวยนามบอกผล 

  การระคายเคืองตอผิว 
 
ประโยคหลัก 2 

ประธาน กริยา กรรมรอง 
หนวยนามบอกผูมีสภาพ  หนวยนามบอกจุดมุงหมาย 

(เท็ลมี ยูวี ไวทเทนนิ่ง เคล็นซิ่ง มิลค 
โลช่ันน้ํานมเชด็ทําความสะอาดผิว) 

เหมาะ สําหรับทุกสภาพผิว 

 
บทโฆษณานี้ มีประโยคความซอนตอดวยความเดียว ประโยคแรกมีหนวยกริยา 

คือ “สามารถขจัด... ไดอยางมีประสิทธิภาพ”   มีประโยคขยายในหนวยกริยา “โดยไมเกิดการ
ระคายเคืองตอผิว”   สวน “การระคายเคืองตอผิว” ที่ระบุในประโยคขยายเปนสิ่งที่ไมพึงประสงค 
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ความสัมพันธระหวางประโยค 
 

โดยปกติในการเขียนขอความ ผูเขียนตองเรียบเรียงประโยคใหสัมพันธกันจึงจะ
ส่ือความหมายได นักไวยากรณอธิบายวา “ประโยคที่สัมพันธกันจะกลาวถึงสิ่งที่เกี่ยวของกันหรือ
เหตุการณที่สัมพันธกัน” ลักษณะที่แสดงความสัมพันธของประโยคอาจเปนอยางใดอยางหนึ่งหรือ
หลายอยางดังตอไปนี้  คือ การมีคําที่สัมพันธกัน การซ้ําคํา การละคํา การแทนคํา และการใชคําเชือ่ม 
(นววรรณ  พันธุเมธา, 2527 : 215) บทโฆษณาในงานวิจัยนี้ สามารถวิเคราะหความสัมพันธระหวาง
ประโยคที่เดนชัดได 5 หัวขอ คือ การมีคําที่สัมพันธกัน  การซ้ําคํา การละคํา  การแทนคําและการใช
คําเชื่อม 

 
 
 
 
 
 
 

 
1. การมีคําที่สัมพันธกัน ∗ 

  
 ตัวอยางที่ 1 

Vine Tree Extract 
  ถนอมความชุมชื้นสมดุลผิว 
  ไมแหงแตกหยาบกราน ปลอดภัย 
  จากการเกิดร้ิวรอยกอนวยั 

   (Crystal Blue/โอเรียนทอล พร้ินเซส) 
 

ความชุมชื้นสมดุลผิว มีความหมายตรงขามกับ แหงแตก หยาบกราน และร้ิวรอย 
คําที่สัมพันธกันนี้ โนมนาวใหเชื่อประสิทธิภาพของผลิตภัณฑ 
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 ตัวอยางที่ 2 
  เปลงประกายอยางที่คุณนกึไมถึงมากอน 
  ความสดใสทีแ่ตกตางเพราะความกระจางใส 
  จากเซลลผิวภายในอยางแทจริง 
    (บีเอสซี) 
 

     คําที่สัมพันธกัน คือ เปลงประกาย กับ ความสดใส และ ความกระจางใส บอก
คุณลักษณะของผิวที่เห็นไดเมื่อใชเครื่องสําอางในโฆษณา 

 
 ตัวอยางที่ 3 

  คนพบปฏบิัติการกําจัดความมัน 
  เพื่อผิวหนาที่เปลงปลั่ง สดชืน่ สดใส 
  ไรที่ติ แตงหนาสวยติดทนนาน... 
    (คลาแร็งส) 
 

เปลงปลั่ง สดชื่น และ สดใส ทั้ง 3 คําเปนคําที่มีความหมายคลายคลึงกัน เปลงปลั่ง 
หมายถึง สวางสุกใส สอดคลองกับ สดชื่น และ สดใส หมายถึง กระปรี้กระเปรามีชีวิตชีวา ไมขุนมัว 
สวน สวย เปนคําสรุปความคิดที่บอกผลการแตงหนาเมื่อใชผลิตภัณฑ 
 
∗ คําที่สัมพันธกัน คือ “คําที่หมายถึงสิ่งที่อยูในประเภทเดียวกัน คําที่มีความหมายคลายคลึงกัน คําที่มีความหมายตรงขามกันหรือ
เปนคูกัน หรือคําหนึ่งรวมความหมายของอีกคําหนึ่งไวดวย” (นววรรณ พันธุเมธา, 2527 : 215) 
 
2. การซ้ําคํา 

ในแผนพับโฆษณาเครื่องสําอางในขอบเขตที่ศึกษา พบวา ประโยคที่สัมพันธกัน มี
คํานามหรือคํากริยาที่ซํ้ากัน เพื่อเนนย้ําความหมายที่ส่ือคุณสมบัติและประสิทธิภาพของผลิตภัณฑ 

  
 ตัวอยางที่ 1 

เท็ลมี ยูวี  ไวทเทนนิ่ง เคล็นซิ่ง มิลค   เปนครีมลางหนาชนิด
น้ํานม  สูตรบางเบา   สามารถขจัดคราบสิ่งสกปรก และขจัด
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คราบเครื่องสําอาง   ไดอยางมีประสิทธิภาพ โดยไมเกิดการ
ระคายเคืองตอตา   เหมาะสําหรับทุกสภาพผิว 

              (UV WHITENING/เท็ลมี) 
 

การซ้ําคํากริยา ขจัด เนนย้ําใหมั่นใจในคุณสมบัติของผลิตภัณฑลางหนาวา
สามารถให “คราบสิ่งสกปรก” และ “คราบเครื่องสําอาง” หมดไปได “อยางมีประสิทธิภาพ” 

 
 ตัวอยางที่ 2 

VITAMIN E : ประสิทธิภาพที่เหนือกวาของการปรนนิบัติบํารุง
ผิว  ดวยวิตามิน อี ทั่วไป เพราะคุณคา VITAMIN E นี้ จะถูก
โอบอุมไวดวย LIPOSOME ซ่ึงทําหนาที่ปกปองคุณคาวิตามิน อี 
จากแสงแดดและความรอน จึงชวยกระจายคุณคาวิตามิน อี ให
ซึมซาบลงสูภายใตผิวทีละนอย เพื่อการปรนนิบัติที่ลึกซึ้ง และมี
ประสิทธิภาพยิ่งกวา 

   (VITAMIN E/โอเรียนทอล พร้ินเซส) 
 

การซ้ําชื่อผลิตภัณฑ VITAMIN E 2 คร้ัง ในขอความที่ระบุวามี ประสิทธิภาพ
เหนือกวา วิตามิน อี โดยทั่วไป ผลิตภัณฑนี้ยังสามารถปกปอง คุณคาวิตามิน อี จากแสงแดดโดย
ธรรมชาติ เนื่องจากมีสวนผสมสําคัญ คือ LIPOSOME และโนมนาวใจผูบริโภควาจุดมุงหมายของ
การใชผลิตภัณฑคือ เพื่อไดรับการปรนนิบัติที่ลึกซึ้ง 

 
 ตัวอยางที่ 3  

Extra Comfort Toning Lotion 
เพื่อนที่ดีที่สุดของผิวที่บอบบางละเอียดออน หรือผิวที่แหงกราน 
ใหคุณสมบัติในการปลุกผิว ปรับสภาพผิว และเตรียมพรอมผิว  
สําหรับการบํารุงทั้งกลางวันหรือกลางคืน ชวยใหเมคอัพเกลี่ยงาย
และติดทนนาน 
       (คลาแร็งส) 
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บทโฆษณาขางตน เปนผลิตภัณฑบํารุงผิว มีการซ้ําคํา ผิว 5 คร้ัง เพื่อแสดงสภาพ
ผิวที่ตางกัน 2 แบบ ใหเห็นวาไมวาจะเปนผิวอยางใด ผลิตภัณฑนี้ก็สามารถ “ปลุก ปรับสภาพ...  
และเตรียมพรอม” ใหได เทากับใหเหตุผลที่ตั้งสมญาแกผลิตภัณฑวาเปน “เพื่อนที่ดีที่สุดของผิว” ย้ํา 
ผิว ในตําแหนงกรรมตรงของกริยาที่แสดงประสิทธิภาพในการบํารุงผิวใหมีสภาพดีสําหรับการ
แตงหนาใหเกลี่ยงายและติดทนนาน 
 
3. การละคํา 

การละคําในแผนพับโฆษณาเครื่องสําอางที่ศึกษานั้น มักเปนการละคําในหนวย
นาม (อาจเปนไดทั้งประธานและกรรม)  

 
 ตัวอยางที่ 1 

  EYE  LINER 
เขียนขอบตาใหคมเดนดวย 5 เฉดสี ดํา น้ําตาล  น้ําเงิน เขยีว มวง 
เนื้อเนยีนนุม ไมระคายขอบตา  และไมเหลวหรือออนตวัใน
อากาศรอน   
  (อารตี โปรเฟชชั่นแนล) 
 

บทโฆษณาขางตนมี 2 ประโยค ประโยคแรกเปนประโยคความซอน คือ “EYE  
LINER เขียนขอบตาใหคมเดนดวย 5 เฉดสี ดํา น้ําตาล น้ําเงิน เขียว มวง เนื้อเนียมนุม” สวน
ประโยคที่ 2 เปนประโยคความรวม คือ “ไมระคายขอบตาและไมเหลวหรือออนตัวในอากาศรอน” 
มีการละหนวยประธาน คือ EYE  LINER  เพื่อใหสัมพันธกับประโยคแรกของบทโฆษณา 

 
 ตัวอยางที่ 2 

เอสเซนซสูตรเขมขนซึมซาบสูผิวไดทันที  มอบคุณคาบํารุงจาก
สวนผสมสําคัญ SODIUM HYALURONATE    เติมและเก็บ
รักษาความชุมชื้น ใหอยูในสภาวะสมดุลตามธรรมชาติอยูเสมอ  
ดูแลปกปองผิวจากการสูญเสียความชุมชื้น  มอบความรูสึกผอนคลายสู
ผิว เพิ่มความสดชื่น  พรอมถนอมผิวใหมีชีวิตชีวาในทุกเชา-ค่ํา
  (Reanimate/เท็ลมี) 
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บทโฆษณานี้ เปนผลิตภัณฑบํารุงผิว แบงเปน 7 ประโยค คือ ประโยคแรกเปน
ประโยคความเดียว “เอสเซนซสูตรเขมขนซึมซาบสูผิวไดทันที” ประโยคที่ 2-7 มีการละหนวย
ประธาน “เอสเซนซสูตรเขมขน” ประโยคที่ 2 เปนประโยคความเดียวจึงมีแตมีหนวยกริยา “มอบ
คุณคาบํารุงจากสวนผสมสําคัญ SODIUM HYALURONATE” เชนเดียวกับประโยคที่ 3 ซ่ึงเปน
ประโยคความรวมซับซอน “เติมและเก็บรักษาความชุมชื้น ใหอยูในสภาวะสมดุลตามธรรมชาติอยู
เสมอ” และประโยคที่ 4 ซ่ึงเปนประโยคความรวม “ดูแลปกปองผิวจากการสูญเสียความชุมชื้น” 
ประโยคที่ 5-7 เปนประโยคความเดียวก็ละหนวยประธานเชนกัน คือ ประโยคที่ 5 “มอบความรูสึก
ผอนคลายตอผิว” ประโยคที่ 6 “เพิ่มความสดชื่น” และประโยคที่ 7 “พรอมถนอมผิวใหมีชีวิตชีวาใน
ทุกเชา-ค่ํา” บทโฆษณานี้ช้ีใหเห็นประสิทธิภาพของผลิตภัณฑบํารุงผิวที่ระบุไวในประโยคแรก  

 
 ตัวอยางที่ 3 

  Eye Contour Gel 
เปนผลิตภัณฑที่เหมาะสมที่สุดที่จะชวยลดรอยบวมรอยชํ้าใตตา 
ชวยผอนคลายกลามเนื้อบริเวณรอบดวงตา   ลดอาการคั่งของ
ของเหลวตาง ๆ ใหสีผิวสม่ําเสมอใชไดทุกเวลาตลอดวัน แมแต
ใชทับเครื่องสําอาง 

    (คลาแร็งส) 
 

บทโฆษณานี้เปนประโยคความรวมซับซอน หนวยประธานคือ Eye Contour Gel 
ประโยคแรกเปนประโยคความซอน ประกอบดวยความเดียว 3 ประโยค “(1) Eye Contour Gel เปน
ผลิตภัณฑ  (2) ที่เหมาะสมที่สุด  (3) ที่จะชวยลดรอยบวมรอยช้ําใตตา” ประโยคที่ 2 เปนประโยค
ความเดียว คือ “ชวยผอนคลายกลามเนื้อบริเวณรอบดวงตา” ประโยคที่ 3 เปนประโยคความซอน 
ประกอบดวยความเดียว 2 ประโยค “(1) ลดอาการคั่งของของเหลวตาง ๆ  (2) ใหสีผิวสม่ําเสมอ” 
ประโยคที่ 4 เปนประโยคความรวม “ใชไดทุกเวลาตลอดวัน แมแตใชทับเครื่องสําอาง” ประโยคที่ 
2-4  มีการละหนวยประธาน “Eye Contour Gel”  ซ่ึงเปนชื่อผลิตภัณฑบํารุงผิวที่ระบุไวในประโยค
ที่ 1  

 
4. การแทนคํา 

โดยทั่วไปคําที่ใชแทน ไดแก คําบงชี้และคําบอกความตาง “ในบางประโยคมีการ
ใชคําบงชี้ เทากับเปนการกลาวสรุปสิ่งที่พูดมาแลว” (นววรรณ  พันธุเมธา, 2527 : 217) 
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 ตัวอยางที่ 1 

  ปกปองสุดชีวติ 
  บํารุงเชาจรดเย็น 
  ไมเวนสกันาท ี
  นี่แหละรักจริง   
   (UV CARE/เพี้ยซ) 
 

บทโฆษณานี้ใชคําบงชี้ “นี่แหละ” แทนประโยคขางตนทั้งประโยค คือ “ปกปอง
สุดชีวิต บํารุงเชาจรดเย็น ไมเวนสักนาที” เพื่อกลาวสรุปสิ่งที่พูดแลวขางตน โฆษณานี้เปน
ผลิตภัณฑบํารุงผิว ผูโฆษณาโนมนาวผูบริโภควา ผลิตภัณฑบํารุงผิวปกปองและบํารุงผิวผูบริโภค
ทุกเวลา และเนนวา “นี่แหละรักจริง” 

 
 ตัวอยางที่ 2 

  ใบหนาบงบอกทุกสิ่ง ความรูสึก 
  หรือ วันเวลาแหงประสบการณ 
  ไมวาคุณกําลังร่ืนเริง หรือหมนหมอง 
  ผิวจะรับรูสิ่งตาง ๆ เหลานั้นเชนเดียวกับคณุ 
    (คลาแร็งส) 
 
   ประโยคที่ 2 ใชคําแทนโดยไมตองกลาวซ้ํา คือ “ส่ิงตาง ๆ” และคําบงชี้ “เหลานั้น” 
แสดงความสัมพันธกับประโยคแรก หมายถึงสิ่งที่ผิวรับรูและบงบอกไวที่ใบหนา 
 
5. การใชคําเชือ่ม 

คําเชื่อมที่ปรากฏในประโยคที่ สัมพันธกัน  “ชวยแสดงวาประโยคนั้น  ๆ  มี
ความหมายสัมพันธกันอยางไร (นววรรณ  พันธุเมธา, 2527 : 217) บทโฆษณาในแผนพับมีการใช
คําเชื่อมเพื่อแสดงความสัมพันธของประโยค 

 
 ตัวอยางที่ 1 

  Active Aloe น้ําที่ผสมวานหางจระเข 
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  ชวยสงความชุมชื้นแกผิวยาวนานขึ้น ทําใหผิว 
  ไดรับความชุมชื้นในระดับสูงสุดอยูตลอดเวลา 
  ใหผิวรูสึกผอนคลาย และมีสภาพผิวที่สมบูรณ 
    (คลีนิกข) 
   บทโฆษณานี้มีคําเชื่อม “และ” ทําใหประโยคมีความสัมพันธ คือ คุณสมบัติของน้ํา
ผสมวานหางจระเขทําใหผิวมีความชุมชื่น ผิวรูสึกผอนคลายและทําใหผิวมีสภาพสมบูรณ  เห็นได
วาประโยคสัมพันธกันอยางคลอยตามกัน 

 
 ตัวอยางที่ 2 

  BSC Extra Fine Face Color 
สัมผัสความนุมนวล ละเอียดบางเบา เกลี่ยงาย แนบเนียน ติดทน
นานของอายแชโดวและบลัชออน ในเนื้อเดียว พรอมความ
ชุมชื้นจากเมล็ดดอกทานตะวันที่ใหสารอาหารจากธรรมชาติ
ชนิดเดียวกับผิวจึงไมกอใหเกิดการระคายเคือง 

        (บีเอสซี) 
 

 ประโยคนี้สัมพันธกันทางเหตุและผล โดยใชคําเชื่อม “จึง” แสดงความสัมพันธ
ของประโยค คือประโยคที่เปนเหตุ “BSC Extra Fine Face Color สัมผัสความนุมนวล ละเอียดบาง
เบา เกลี่ยงาย แนบเนียน ติดทนนานของอายแชโดวและบลัชออน ในเนื้อเดียว พรอมความชุมชื้น
จากเมล็ดดอกทานตะวัน ที่ใหสารอาหารจากธรรมชาติชนิดเดียวกับผิว”  ประโยคที่แสดงผล “จึงไม
กอใหเกิดการระคายเคือง” 
 
ลักษณะความสัมพันธของประโยค 
 

ประโยคอาจจะสัมพันธกันในลักษณะตาง ๆ คือ ประโยคสัมพันธกันทางเวลา 
ประโยคสัมพันธกันทางเหตุและผล ประโยคสัมพันธกันทางมีความหมายทํานองเดียวกัน ประโยค
สัมพันธกันทางมีความหมายขัดแยงกัน  ประโยคสัมพันธกันทางการขยายความ และประโยค
สัมพันธกันโดยตางเปนตัวเลือก (นววรรณ พันธุเมธา, 2527 : 218) แผนพับโฆษณาเครื่องสําอางใน
ขอบเขตที่ศึกษา  มักใชประโยคสัมพันธกันทางเหตุและผลและประโยคสัมพันธกันทางการขยาย
ความ   แสดงวามุงจะสรางความนาเชื่อถือตอผลิตภัณฑ โดยใชเหตุผลและแจกแจงรายละเอียด 
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1. ประโยคสัมพันธกันทางเหตุและผล 

  
 ตัวอยางที่ 1 

  เพราะผิวไมอาจเลี่ยงการเผชญิกับแสงแดด 
  ที่เต็มไปดวยรังสีอุลตราไวโอเลต (UV) ที่เปน 
  อันตรายโดยตรง อีกทั้งยังเปนตนเหต ุ
  การเกิดของริ้วรอยกอนวัย 
  ดังนั้น การใชครีมกันแดด เพื่อปกปองผิว 
  จากอันตรายของรังสี UV จึงเปนหนึ่งใน 
  ปจจัยสําคัญทีผิ่วตองการอยางที่สุด... 
             (Natural  Sunscreen/โอเรียนทอล พร้ินเซส) 
 

ในขอความนี้ ประโยคที่ 1 และประโยคที่ 2 เปนเหตุ คือ “เพราะผิวไมอาจเลี่ยง 
การเผชิญกับแสงแดดที่เต็มไปดวยรังสีอุลตราไวโอเลต (UV) ที่เปนอันตรายโดยตรง” และ “อีกทั้ง
ยังเปนตนเหตุการเกิดของริ้วรอยกอนวัย” และประโยคที่ 3 เปนผล คือ “ดังนั้น การใชครีมกันแดด  
เพื่อปกปองผิวจากอันตรายของรังสี UV จึงเปนหนึ่งในปจจัยสําคัญที่ผิวตองการอยางที่สุด...” 
 

 ตัวอยางที่ 2 
  ครีมสําหรับผิวธรรมดา/ผิวผสม 

ครีมเนื้อบางเบา ล่ืนละมุนไปกับสัมผัสเย็นสดชื่น  ใหน้ําหลอ
เล้ียงอยางไดสมดุล ผิวจึงออนนุมนวลเนียน ปราศจากความมัน 

   (DayWear Plus/เอสเต ลอเดอร) 
 

บทโฆษณานี้ ประโยคมีความสัมพันธกันทางเหตุและผล คือ ประโยคแรกเปนเหตุ 
ทั้งนี้ในประโยคที่ 1 มีประโยคสัมพันธทางการขยายความดวย ดังนี้ “ครีมสําหรับผิวธรรมดา/ผิว
ผสม ครีมเนื้อบาง” ประโยคขยายความมี 2 ประโยค คือ “(คุณ) ล่ืนละมุนไปกับสัมผัสเย็นสดชื่น” 
กับ “(ครีม) ใหน้ําหลอเล้ียงอยางไดสมดุล” ประโยคสุดทายเปนผล คือ “ผิวจึงออนนุมนวลเนียน 
ปราศจากความมัน” 
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 ตัวอยางที่ 3 
ครีมชวยใหผิวหนาขาว ดวยสวนผสมอันเขมขนของ  Kojic ที่มี
คุณสมบัติในการยับยั้ งการผลิตเม็ดสีที่ ผิดปกติไดอยางมี
ประสิทธิภาพ จึงชวยลดจุดดางดํา และรอยหมองคล้ํา          ให
ผิวหนาขาวเนียนใสขึ้นอยางปลอดภัย 
        (อิลีเซ) 
 
 

บทโฆษณานี้ ประโยคแรกเปนเหตุ กลาวถึง ครีมบํารุงผิวหนาที่มีคณุสมบัติยับยั้ง 
การผลิตเม็ดสีที่ผิดปกติ คือ “ครีมชวยใหผิวหนาขาว ดวยสวนผสมอันเขมขนของ Kojic ที่มี
คุณสมบัติในการยับยั้งการผลิตเม็ดสีที่ผิดปกติไดอยางมีประสิทธิภาพ” ประโยคตอมาแสดงผลวา 
“จึงชวยลดจุดดางดํา และรอยหมองคล้ําใหผิวหนาขาวเนียนใสขึ้นอยางปลอดภัย” 
 
2. ประโยคสัมพันธกันทางการขยายความ 

  
 ตัวอยางที่ 1 

DayWear Plus  ดูแลผิวใหดูเรียบเนียนและรูสึกสบายดวยระบบ
ใหความชุมชื้น 2 ขั้นตอน    ขั้นแรก   แมเหล็กพิเศษดึงดูดความ
ชุมชื้นจะใหน้ําหลอเล้ียงเปยมลนในทันที   
ขั้นที่สอง   สวนผสมของน้ํามันบํารุง 3 ชนิด (Tri-Lipid Blend) 
จะเสริมเกราะความชุมชื้นของผิวตามธรรมชาติ เพื่อเก็บกักน้ํา
หลอเล้ียงภายในไวอีกทางหนึ่ง    

(DayWear Plus/เอสเต ลอเดอร) 
 
บทโฆษณานี้ เปนผลิตภัณฑบํารุงผิว ประโยคสัมพันธกันทางการขยายความ 

ประโยคแรกบอกคุณสมบัติของผลิตภัณฑ คือ “ดูแลผิวใหดูเรียบเนียนและรูสึกสบายดวยระบบให
ความชุมชื้น 2 ขั้นตอน” ประโยคตอมาจนจบขอความเปนการอธิบายเพื่อใหรายละเอียดของ “ระบบ
ใหความชุมชื้น 2 ขั้นตอน” แกผูบริโภคเพื่อโนมนาวใหเห็นประสิทธิภาพของผลิตภัณฑและเกิด
ความเชื่อถือ 
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 ตัวอยางที่ 2 

Activa- cell คือ สวนผสมลิขสิทธิ์เฉพาะของ L’ORÉAL ที่ไดจาก
เทคโนโลยีทางชีวภาพ ชวยเสริมสรางการปกปอง  และฟนฟู
สภาพผิวตามธรรมชาติ ใหทํางานเต็มประสิทธิภาพ  และตอสูกับ
มลภาวะที่นําไปสูการเกิดร้ิวรอยแหงวัย 

    (ลอรีอัล) 
     บทโฆษณานี้ เปนผลิตภัณฑบํารุงผิวเพื่อชะลอและลดเลือนร้ิวรอย ประโยคแรก

กลาวถึง สวนผสมของผลิตภัณฑคือ “Activa-cell คือ สวนผสมลิขสิทธิ์เฉพาะของ L’ORÉAL ที่ได
จากเทคโนโลยีทางชีวภาพ” ประโยคตอมาขยายความดวยการอธิบายการทํางานของผลิตภัณฑวา
สามารถกระทําหนาที่สองอยางคือ “ชวยเสริมสรางการปกปองและฟนฟูสภาพผิวตามธรรมชาติ ให
ทํางานเต็มประสิทธิภาพ และตอสูกับมลภาวะที่นําไปสูการเกิดร้ิวรอยแหงวัย” 
3. ประโยคสัมพันธกันทางเวลา 
 

 ตัวอยางที่ 1 
  Gentle Night Lotion 

เนื้อครีมเขมขน ซึมซาบเร็ว ใหความรูสึกสบายชวยปรับ
โครงสรางผิวหนาใหแข็งแรงพรอมทั้งชวยปกปองผิวจาก
ปรากฏการณแหงวยั  ผิวจงึตื่นขึ้นพรอมความกระปรี้กระเปรา
อยาง 
แทจริง 

    (คลาแร็งส) 
 

บทโฆษณาขางตน ประโยคสัมพันธกันทางเวลา  คําเชื่อม “พรอมทั้ง” บงบอกวามี
การปฏิบัติหนาที่ 2 อยางในขณะเดียวกันคือ การ “ชวยปรับโครงสรางผิวหนาใหแข็งแรง” กับ “ชวย
ปกปองผิวจากปรากฏการณแหงวัย” อันสงผลใหผิวตื่นขึ้นพรอมความกระปรี้กระเปราอยางแทจริง 
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 ตัวอยางที่ 2 

ปฏิบัติการดึงผิวเรียบในทันที   ประสิทธิภาพแรก  คือ เนื้อ
ผลิตภัณฑจะดิ่งตรงสูรองร้ิวรอยใหรองลึกตื้นขึ้น ผิวดั่งถูก “รีด
เรียบ” นุมขึ้นในทันที 

    (Capture/ดิออร) 
 

ประโยคขางตนสัมพันธกันทางเวลา ผลิตภัณฑที่มีคุณสมบัติในการ “ปฏิบัติการดึง
ผิวเรียบในทันที” ประโยคตอมาเปนประโยคที่สัมพันธกันทางการขยายความ “ประสิทธิภาพแรก 
คือ  เนื้อผลิตภัณฑจะดิ่งตรงสูรองร้ิวรอยใหรองลึกตื้นขึ้น ผิวดั่งถูก “รีดเรียบ” นุมขึ้นในทันที” 
ประโยคสัมพันธกันทางเวลา คือ เวลาที่ผูบริโภคใชผลิตภัณฑนี้กับเวลาที่ผิวจะเรียบและนุมขึ้นเปน
เวลาเดียวกัน 
 

 ตัวอยางที่ 3 
โลช่ันบางเบา  ที่มีเอกลักษณพิเศษนี้จะชวยเพิ่มประสิทธิภาพ
ใหกับผลิตภัณฑ   ชะลอความรวงโรยของผิวที่คุณใชอยูดวย
สารประกอบสูตรเฉพาะ Repair Boosting Complex  ที่จะผสาน 
พลังเพื่อชวยเพิ่มคุณคาในการชะลอริ้วรอย  ในขณะเดียวกัน ก็
ชวยปรับสภาพผิวนุมเนียนไปพรอมกัน 

                (Optimizer/เอสเต  ลอเดอร) 
 

บทโฆษณาขางตนเปนผลิตภัณฑบํารุงผิว ประโยคสัมพันธกันทางเวลา คือ 
ผลิตภัณฑบํารุงผิวมีประสิทธิภาพในการชะลอริ้วรอย “ในขณะเดียวกัน ก็ชวยปรับสภาพผิวนุม
เนียนไปพรอมกัน” คําวา “ในขณะเดียวกัน” และ “พรอมกัน” บงบอกวา ประโยคมีความสัมพันธ
ทางเวลา คือ ปรากฏควบคูกัน 
 
4. ประโยคสัมพันธกันทางความหมายขัดแยงกัน 
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 ตัวอยางที่ 1 

คืนนี้คุณหลับแลว... แตมีบางสิ่งทํางานอยู  ยามค่ําคืน ขณะที่คุณ
หลับแตผิวของคุณไมไดหลับตาม  และสิ่งที่ผิวของคุณกําลัง
ทํางานอยูนั้นก็คือ การฟนฟูผิว ไมใชเนื้อเยื่อที่คงสภาพไปตลอด 
ในทางตรงกันขามผิวพรรณกําลังถูกสรางใหมอยางตอเนื่อง
ตลอดเวลาดวยตัวของมันเอง 

     (ลังโคม) 
 

  บทโฆษณานี้ เปนประโยคสัมพันธกันทางความหมายขัดแยงกัน สังเกตไดจากคาํที่
มีความหมายขัดแยงกันปรากฏอยูในประโยคความรวม เชื่อมประโยคที่ 1 กับ 2 และ 3 กับ 4 ดวย
คําเชื่อม แต ส่ือความหมายวาผิวไมไดหลับตามเจาของผิว แลวขยายความวา “และส่ิงที่ผิวของคุณ
กําลังทํางานอยูนั้นก็คือ การฟนฟูผิว ไมใชเนื้อเยื่อที่คงสภาพไปตลอด ในทางตรงกันขาม ผิวพรรณ
กําลังถูกสรางใหมอยางตอเนื่องตลอดเวลาดวยตัวของมันเอง” ผูโฆษณาชี้ใหผูบริโภคเห็นทางออม
วา ผลิตภัณฑอาจชวยใหผิวทํางานฟนฟูตัวเองไดดียิ่งขึ้น 
 

 ตัวอยางที่ 2 
ทุกวัน ผิวคุณตองผจญกับปจจัยตาง ๆ จากสภาพแวดลอมที่
นําไปสูความรวงโรย เชน รังสียูวี การระเหยของน้ําหลอเล้ียงผิว
และอนุอิสระ∗- โมเลกุลเล็กที่มากดวยอันตราย ปจจยัเหลานี้ 

 
 
∗ สะกดคําตามแผนพับ ที่ถูกตอง นาจะเปน “อนุมูลอิสระ” 

อาจกอใหเกิดร้ิวรอยกอนวัย และอื่น ๆ ไดอีกมากมาย  แตวันนี้ 
คุณสามารถรับมือกับความรวงโรยจากสภาพแวดลอมไดแลว-
ดวย DayWear Plus ใหม ที่ใหการปกปองในวงกวางที่สุดเทาที่
เอสเต  ลอเดอร เคยมีมา DayWear Plus ชวยชะลอร้ิวรอยกอนที่
จะทันไดเกิดขึ้น ผิวคุณจึงดูออนเยาวไดอยางยาวนาน 

        (DayWear Plus/เอสเต  ลอเดอร) 
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     บทโฆษณานี้เปนผลิตภัณฑบํารุงผิว ประโยคสัมพันธกันทางความหมายขัดแยงกนั 
คือ ประโยคที่ 1 และ 2 กับประโยคที่ 3   ประโยคที่ 1 กลาวถึงสภาพปญหาในสิ่งแวดลอมปจจุบัน 
คือ “ทุกวัน ผิวคุณตองผจญกับปจจัยตาง ๆ จากสภาพแวดลอมที่นําไปสูความรวงโรย เชน รังสียูวี 
การระเหยของน้ําหลอเล้ียงผิวและอนุมูลอิสระ-โมเลกุลเล็กที่มากดวยอันตราย” ประโยคที่ 2 เปนผล
ที่ตามมา คือ “ปจจัยเหลานี้ อาจกอใหเกิดร้ิวรอยกอนวัย และอื่น ๆ ไดอีกมากมาย” ประโยคที่ 3 เปน
แนวทางแกปญหาที่ทําใหสภาพที่กลาวถึงนั้นหมดไป คือ “แตวันนี้ คุณสามารถรับมือกับความรวง
โรยจากสภาพแวดลอมไดแลว- ดวย DayWear Plus ใหม ที่ใหการปกปองในวงกวางที่สุด เทาที่
เอสเต ลอเดอร เคยมีมา” ประโยคที่ 4 ขยายความดวยประสิทธิภาพของผลิตภัณฑวา “DayWear 
Plus ชวยชะลอริ้วรอย กอนที่จะทันไดเกิดขึ้น” ประโยคที่ 5 เปนผลที่ยืนยันประโยคที่ 4 คือ “ผิวคุณ
จึงดูออนเยาวไดอยางยาวนาน” 

 
 ตัวอยางที่ 3 

การลดและการปองกัน  ฝา กระ เพิ่มความผองใสใหผิวหนาอยาง
ปลอดภัย  แตถาไมอาจหลีกเลี่ยงจากการเผชิญแดดได  ครีมกัน
แดดที่มีคา SPF 15 ขึ้นไปจะชวยพิทกัษผิวจากรังสี อัลตราไวโอ
เลต และความหมองคล้ําได...  
   (อิลีเซ) 
 

ประโยคนี้สัมพันธกันทางความหมายขัดแยงกันในลักษณะเงื่อนไข คือ ผูโฆษณา
ช้ีใหเห็นวา “การลดและการปองกัน ฝา กระ เพิ่มความผองใสใหผิวหนาอยางปลอดภัย” ประโยค
ตอมาแสดงเงื่อนไขที่ขัดแยงกันวา “แตถาไมอาจหลีกเลี่ยงจากการเผชิญแดดได” ผูโฆษณาก็เสนอ
ทางออกวา “ครีมกันแดดที่มีคา SPF 15 ขึ้นไปจะชวยพิทักษผิวจากรังสีอัลตราไวโอเลต และความ
หมองคล้ําได...” 

 
 

 
5.  ประโยคสัมพันธกันโดยตางเปนตัวเลือก 

 
 ตัวอยางที่ 1 
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เติมแฟชั่นประกายมุกดวยลิปกลอสเพื่อเพิ่มความโดดเดนมันวาว    
ใหใบหนาดูออนเยาว ใชทาบนริมฝปากหลังการทาลิปสติกสี 
หรือ ทาเคลือบท่ีริมฝปากอยางเดียว เพียงเทานั้น วันสบายๆ ของ
คุณก็จะเปนวันที่คุณมั่นใจและพรอมที่จะอวดโฉมไดทุกเมื่อ
   
  (Intel  Lips/เพี้ยซ) 
 

บทโฆษณาผลิตภัณฑ ลิปสติกนี้  ใชประโยคความรวมซับซอน  ซ่ึงแสดง
ความสัมพันธของประโยคโดยตางเปนตัวเลือก คือ ผูโฆษณาชี้ใหเห็นวิธีใชลิปกลอสวา “ใชทาบน
ริมฝปากหลังการทาลิปสติกสี หรือทาเคลือบที่ริมฝปากอยางเดียว” คําวา หรือ ส่ือความหมายวา 
ผูบริโภคสามารถเลือกใชลิปกลอสตามวิธีแบบใดแบบหนึ่งก็ได ก็จะไดรับผลอยางนาพึงใจ 
 

 ตัวอยางที่ 2 
  Eye Contour Balm 

เพื่อผิวรอบดวงตาที่เรียบเนยีน กระชับ และชุมชื้นเหมาะสําหรับ
ยามค่ําคืน หรือผิวที่บอบบางยามเชา  

    (คลาแร็งส) 
 

ประโยคนี้สัมพันธกันโดยตางเปนตัวเลือก คือ ผลิตภัณฑบํารุงผิวรอบดวงตา 
สามารถใชไดทั้งเวลากลางคืนและกลางวันในขอความ “เหมาะสําหรับยามค่ําคืนหรือผิวที่บอบบาง
ยามเชา” 

 
ตัวอยางที่ 3 

  ขั้นตอนการเลอืกสีรองพื้น 
  ขั้นตอนแรก 

ควรพิจารณาผิวหนาวาอยูในผิวประเภทใด อาทิ  ผิวมัน ผิวแหง 
ผิวผสม หรือผิวที่แพงาย จากนั้น  ตองตรวจสอบสภาพผิววา 
ผิวหนาใสไมมีปญหา   หรือผิวหนามีร้ิวรอย จุดดางดํา สิว ฝา 
กระ  มากนอยเพียงใด... 

    (คัฟเวอรมารค) 
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บทโฆษณานี้เปนผลิตภัณฑรองพื้นกอนแตงหนา ประโยคนี้สัมพันธกันโดยตาง
เปนตัวเลือก ผูโฆษณาแนะนําขั้นตอนการเลือกสีรองพื้นวา  เร่ิมตนที่ผูบริโภค “ควรพิจารณา
ผิวหนาวาอยูในผิวประเภทใด อาทิ ผิวมัน ผิวแหง ผิวผสม หรือผิวที่แพงาย” ขั้นตอนตอมาก็คือ 
“จากนั้น ตองตรวจสอบสภาพผิววา ผิวหนาใสไมมีปญหา หรือผิวหนามีร้ิวรอย จุดดางดํา สิว ฝา 
กระ มากนอยเพียงใด” ขั้นตอนนี้ ผูบริโภคตองรูวาสภาพผิวหนาของตนเปนแบบใดระหวางไมมี
ปญหากับมีปญหา 

 
การใชโวหารเพื่อโนมนาวใจ 
 

โวหารที่ใชดึงดูดโนมนาวใจผูบริโภคในแผนพับโฆษณาเครื่องสําอางที่ศึกษา คือ 
โวหารภาพพจน ที่เดนมี 4 ประเภท คือ  อุปมา  บุคลาธิษฐาน  อติพจนและคําถามเชิงวาทศิลป 

 
1. อุปมา 

อุปมา คือ การเปรียบเทียบสิ่งที่มีลักษณะคลายกัน โดยใชคําในการแสดงการ
เปรียบเทียบ เชน เหมือน ดุจ ดั่ง ราว เปนตน สังเกตไดวา โฆษณายกสิ่งที่เห็นเดนนาประทับใจมา
เปรียบ  ดังตัวอยาง 
 

 ตัวอยางที่ 1 
ผลิตภัณฑพิทกัษผิวขาว เพื่อบํารุงผิวขาวดัง่หิมะแรกของคุณทุก 
ๆ วัน 
   (ดิออร) 

 
  บทโฆษณาขางตนใชอุปมาโวหาร  เปรียบเทียบ “ผิวขาว” วา “ดั่งหิมะแรก”  โนม

นาวใจผูบริโภคใหเห็นความจําเปนตองใชผลิตภัณฑ ซ่ึงมีภารกิจ “พิทักษผิวขาว” และ “บํารุงผิว
ขาว” ใหคงสภาพ 
 

 ตัวอยางที่ 2 
รูปทรงเพรียวบาง วาววับดวยเคลือบสีประกายรุงสามมิติ      ทํา
ให Juicy Rouge เปนลิปสติกที่พราวเสนหและอินเทรนดที่สุดใน
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ขณะนี้  โดดเดนและหรูหราราวเครื่องประดับคูกระเปาถือ 
กะทัดรัดและปราดเปรียวสะทอนความออนเยาวและทันสมัย 

    (Juicy  Rouge/ลังโคม) 
  บทโฆษณาผลิตภัณฑลิปสติกยี่หอนี้ใชอุปมาโวหาร  เปรียบเทียบรูปลักษณ

ภายนอกของลิปสติกนี้วา “โดดเดนและหรูหราราวเครื่องประดับคูกระเปาถือ” นั่นคือ ไมเพียงแต
เปนเครื่องสําอางยังเปนเหมือน “เครื่องประดับ” ซ่ึง “สะทอนความออนเยาวและทันสมัย” ของ
ผูบริโภคดวยลักษณะ “กะทัดรัดและปราดเปรียว” สังเกตไดวา “เครื่องประดับคูกระเปาถือ” เปนวลี
ที่แสดงความคูควรกับการมีไวเปนประจําในกระเปาถือ เพื่ออวดแกผูอ่ืนถึงแมวาอาจมีโอกาสที่ผูอ่ืน
จะเห็นไมมากนัก 

 
 ตัวอยางที่ 3 

เพราะการแตงหนาก็เปรียบไดกับงานศิลปะ และงานศิลปะท่ีมี
คุณภาพจําเปนตองมีอุปกรณในการแตงแตมที่เหมาะสม       โอ
เรียนทอล พร้ินเซสสรางสรรคอุปกรณสําหรับแตงหนา ใหคุณ
สามารถเติมแตงใบหนาใหสวยงามสมบูรณแบบยิ่งขึ้น... 

       (Beneficial/โอเรียนทอล พร้ินเซส) 
 

บทโฆษณานี้เปรียบเทียบวา “การแตงหนา” เหมือน “งานศิลปะ” แลวขยายความ
วา “งานศิลปะที่มีคุณภาพ” ตอง “มีอุปกรณในการแตงแตมที่เหมาะสม”  คําวา แตงแตม เนนการใช
สีเพื่อสรางความงาม หมายความวา การแตงหนาใหสวยงามจําเปนตองใชเครื่องสําอางเปนอุปกรณ
นั่นเอง  ผูโฆษณาจึงโนมนาววา ผลิตภัณฑของตนสรางสรรคมีใหมีคุณสมบัติเหมาะสําหรับการ
แตงหนาใหผูบริโภค “สวยงามสมบูรณแบบยิ่งขึ้น” 

 
ตัวอยางที่ 4 

ทันทีที่ลูบไล คุณจะรูสึกไดวาผิวเนียนนุมดังกํามะหยี่ ผลการ
ทดสอบกับกลุมเปาหมายพิสูจนวาเสนร้ิวเล็ก ๆ เนื่องจากความ
แหงกรานเลือนลงทันที 29% ผิวดูกระปร้ีกระเปรามีชีวิตชีวา 
และเปลงประกายสดชื่นเหมือนเปนคนใหม 

   (Perfectionist/เอสเต  ลอเดอร) 
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   บทโฆษณาขางตนใชอุปมาโวหาร 2 แหง ประโยคแรก แสดงผลของการใช
ผลิตภัณฑไววา “ทันทีที่ลูบไล คุณจะรูสึกไดวาผิวเนียนนุมดังกํามะหยี”่ ในประโยคตอมา ผูโฆษณา
บอกที่มาของประโยคแรกวา คือ ผลการทดสอบกับกลุมเปาหมาย ขยายความผลดังกลาววา “ผิวดู
กระปรี้กระเปรามีชีวิตชีวา และเปลงประกายสดชืน่เหมือนเปนคนใหม” ส่ือวาผิวพรรณของ
ผูบริโภคสวยงามและดูดีขึน้แตกตางจากเดมิอยางเหน็ไดชัดเหมือนไมใชคนเดิมนั่นเอง  

 ตัวอยางที่ 5 
  Autumm-Winter นี้ ลืมเรื่องสี Matt ไปไดเลย 

เพราะนี่คือชวงเวลาแหง Glossy & Shine   
ตอนรับละอองแหงความหนาวเย็น  
ดวยการเติมแตมความแวววาวลงในโทนสีสดใส  
และสวางเหมือนอาทิตยกลางเมือง  
ตั้งแตแสงทองยามตองกระจกตึกระฟา  
กาแฟใสครีมยามเชาจนถึง 
เหลืองมัสตารดของเสนจราจรบนถนน... 

    (City Girl/เพี้ยซ) 
 

  โวหารอุปมาในขอความนี้มุงแสดงคุณสมบัติของผลิตภัณฑสําหรับดูใบไมรวงถึง
ฤดูหนาว ซ่ึงไมมีแสงแดด เปรียบเทียบสีของผลิตภัณฑวาเปนโทนสีสวางสดใส “สวางเหมือน
อาทิตยกลางเมือง” จึงมีสีใหเลือกตั้งแต “แสงทองยามตองกระจกตึกระฟา” ส่ือใหเห็นภาพ
แสงอาทิตยที่ตกกระทบกับกระจกตึกใหความอบอุนสดใส และประกายแวววาวสวยงาม หรือจะ
เลือกสี “กาแฟใสครีมยามเชา” คือ สีน้ําตาล หรือสีเหลือง “ของเสนจราจรบนถนน” ผูโฆษณาใช
อุปมาโวหารเพื่อทําใหผูบริโภคเห็นภาพสีสันอันสวยงามสรางความมีชีวิตชีวาทามกลางความหนาว
เย็น ในวิถีชีวิตเมือง 
 
2. บุคลาธิษฐาน 

     บุคลาธิษฐาน  คือ โวหารภาพพจนที่ทําใหส่ิงไมมีชีวิต สัตว หรือพืช แสดง
พฤติกรรมอารมณความรูสึกอยางเปนบุคคล ในแผนพับโฆษณาเครื่องสําอางที่ศึกษา พบวาผูเขียน
บทโฆษณาโนมนาวใหผูบริโภคเชื่อวาผลิตภัณฑเครื่องสําอางมีประสิทธิภาพในการเสริมความงาม
และแกปญหาไมพึงประสงคของผิวพรรณไดโดยใชโวหารบุคลาธิษฐานสรางความประทับใจใน
บทบาทของผลิตภัณฑ 
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 ตัวอยางที่ 1 

  ปกปองผิวจากรังสียูว ี
DayWear Plus สะทอนรังสีอันตรายในแสงแดดออกไป ดวยสาร
กรองรังสียูวีเอ/ยูวีบี ท่ีเปนมิตรกับผิว สุดแสนออนโยนจนคุณ
ใชไดตลอด-จนถึงค่ํา-โดยไมกอใหเกิดการระคายเคืองใดๆ 

    (DayWear Plus/เอสเต  ลอเดอร) 
 

ผูเขียนบทโฆษณาใชโวหารบุคลาธิษฐาน โดยเปรียบวา “สารกรองรังสียูวีเอ/ยูวีบี” 
แสดงบทบาท “เปนมิตรกับผิว” ผลิตภัณฑนี้เปนครีมบํารุงผิวปองกันแสงแดด ผูโฆษณาโนมนาววา 
ผลิตภัณฑของตนมีประสิทธิภาพในการปองกันแสงแดดซึ่งเปนอันตรายดวยการสะทอนออกไป 
สมกับที่เรียกวา “เปนมิตรกับผิว” คําวา เปนมิตร หมายถึง ใหความรัก และปรารถนาดี  

 
 ตัวอยางที่ 2 

  Primordiale Lèvres 
เจลปรนนิบัติเรียวปากใหเรียบเนียน เนื้อครีมบาลมเนียนนุมใช
กอนทาลิปสติก เพื่อใหเรียวปากเรียบเนียนเนิ่นนาน 

              (ลังโคม) 
 

     คําวา ปรนนิบัติ หมายถึง เอาใจใสคอยปฏิบัติรับใช ปกติใชกับคน แตโฆษณา
ผลิตภัณฑลิปสติกนี้ ผูเขียนบทโฆษณาเปรียบให “เจล” ทําหนาที่เอาใจใสดูแล “เรียวปาก” ของ
ผูบริโภคให “เรียบเนียน” ส่ือความหมายวา มีความใสใจตอหนาที่ 

 
 ตัวอยางที่ 3 

  โปรแกรมที่ 1 
  อรุณสวัสดิ์...ผวิขาว กับ MORNING COURSE 
  ปลุกผิวสูความเบงบานทุกเชาดวย MORNING COURSE 
  6 ผลิตภัณฑพืน้ฐานเพื่อผิวขาวใสตลอดวนั 
  โปรแกรมที่ 2 
  ราตรีสวัสดิ…์ผิวสวย กับ NIGHT COURSE 
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  เก็บความชุมชืน้เพื่อผิวขาวเปลงปลั่งยามค่ําคืนดวย 
  NIGHT COURSE 
  6 ผลิตภัณฑพกัผอนผิวสวย เพื่อผิวขาวเนียนใส 
    (เฟรชเชล ไวท ซี) 
 

คําวา อรุณสวัสดิ์ และ ราตรีสวัสดิ์ เปนคําทักทาย ปกติใชในการสนทนา ผูเขียน
บทโฆษณาโนมนาวใจใหเห็นวา ผูบริโภคใชผลิตภัณฑบํารุงผิว เสมือนกลาวทักทายผิวราวกับเปน
บุคคลที่มีความสัมพันธอันดีตอกันทั้งกลางวันและกลางคืน บทโฆษณายังคงใชโวหารบุคลาธิษฐาน
ในขอความ “ปลุกผิวสูความเบงบานทุกเชา ดวย MORNING COURSE” ใหเห็นประสิทธิภาพใน
การ “ปลุกผิว” ใหดูสดชื่นสดใสหลังจากการตื่นนอน เมื่อกลาวถึงผลิตภัณฑบํารุงผิวชวงกลางคืน
ผูเขียนบทโฆษณาใชโวหารบุคคลวัตคือ “ราตรีสวัสดิ์…ผิวสวย กับ NIGHT COURSE” หมายความ
วา  การใชผลิตภัณฑเหมือนคํากลาวลาฝากฝงใหผิว  “เก็บความชุมชื้นเพื่อผิวขาวเปลงปลั่งยามค่ํา
คืน”  

 
 ตัวอยางที่ 4 

เท็ลมี ยูวี ไวทเทนนิ่ง ทู-เวย เพาเดอร เคก รีฟล SPF 30  แปงทู-
เวย มีสวนผสมของสารกันแดด ปกปองผิวจากรังสี UV   ไดถึง 
30 เทา จึงชวยดูแลผิวของคุณใหปราศจากความหมองคล้ํา   อัน
เนื่องจากการสัมผัสกับแสงแดด ดวยเนื้อแปงที่เนียนละเอียด  จึง
เกลี่ยไดงาย... 

              (UV WHITENING/เท็ลมี) 
 

ผลิตภัณฑนี้  เปนแปงทาหน าปองกันแดด  ผู เขี ยนบทโฆษณาใชโวหาร
บุคลาธิษฐาน เปรียบวา “แปงทู-เวย” แสดงพฤติกรรมเหมือนบุคคล คือ “ดูแลผิวของคุณให
ปราศจากความหมองคล้ํา” คําวา ดูแล แสดงความเอาใจใสดวยความหวงใย  
 
3. อติพจน 

อติพจน คือ โวหารที่กลาวเกินจริงเพื่อใหผูอานประทับใจ ทั้งนี้ในแผนพับโฆษณาที่
ศึกษาพบวา ผูเขียนบทโฆษณาใชโวหารอติพจนแสดงคุณสมบัติที่พึงประสงคอันเปนผลของการใช
ผลิตภัณฑ 
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 ตัวอยางที่ 1 

ดูแลผิวสวยใส...ดูออนวัยตลอดกาล 
    (นีโอสตราตา) 
 

ผลิตภัณฑนี้เปนครีมบํารุงผิว ผูเขียนบทโฆษณาใชโวหารอติพจนในขอความ “ดู
ออนวัยตลอดกาล” เปนการใชโวหารที่กลาวเกินความเปนจริง ตางจากปกติที่รางกายตอง
เปลี่ยนแปลงไปตามอายุขัยและกาลเวลา  แต “ดูออนวัยตลอดกาล” ก็เปนสิ่งที่ดึงดูดใจใหอยากจะ
เปน 

 
 
 
 

 
 ตัวอยางที่ 2 
  ESTĒE LAUDER 
  ผิวใหม  ชีวิตใหม 
  ในขามคนื   
  (Resilience Lift OverNight /เอสเต  ลอเดอร) 
 
   ผลิตภัณฑนี้เปนครีมบํารุงผิว ผูเขียนบทโฆษณาใชโวหารอติพจนในขอความ “ผิว
ใหม ชีวิตใหม ในขามคืน” หมายความวา ผูโฆษณาโนมนาวใจผูบริโภควา ผลิตภัณฑบํารุงผิวยี่หอนี้
มีประสิทธิภาพมาก เมื่อใชแลวจะเห็นผลอยางรวดเร็ว ช่ัวระยะเวลาเพียง “ขามคืน” ซ่ึงในความเปน
จริงแลว คงเปนไปไมไดที่เราจะมี “ผิวใหม ชีวิตใหม” เมื่อใชผลิตภัณฑบํารุงผิวเพียงคืนเดียว 
 
4. คําถามเชิงวาทศิลป 

คําถามเชิงวาทศิลปเปนคําถามที่ไมตองการคําตอบเพื่อดึงดูดความสนใจผูอาน  ใน
แผนพับโฆษณาที่ศึกษาพบวา การใชคําถามเชิงวาทศิลปใชเมื่อกลาวเปดประเด็นเกี่ยวกับปญหาดาน
ผิวพรรณหรือการใชเครื่องสําอางและเพื่อปูพื้นฐานความรูเกี่ยวกับการใชผลิตภัณฑชนิดตางๆ 
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  ตัวอยางที่ 1  
  ผิวหนาจะนุมเนียนสดใสอยูไดอยางไร 
  ถาตองเผชิญกับ...   มลพิษ ฝุน ควัน 
  เปลวแดด และความรอน 
  ท่ีมาของความหมองคล้ํา แหงกราน 
  ไรชีวิตชีวา 
          (โอเรียนทอล  พร้ินเซส) 
 

  บทโฆษณานี้ ใชคําถามเชิงวาทศิลปโดยแสดงเงื่อนไขที่สรางปญหาผิวพรรณวา 
“ผิวหนาจะนุมเนียนสดใสอยูไดอยางไร ถาตองเผชิญกับ...มลพิษ ฝุน ควัน เปลวแดด และความรอน 
ที่มาของความหมองคล้ํา แหงกรานไรชีวิตชีวา”  นี่คือการกลาวนําเพื่อเชื่อมโยงไปสูขอแนะนําให
ใชผลิตภัณฑบํารุงผิวและปองกันแสงแดด ใหเห็นวาเปนการแกปญหาที่สาเหตุ 

 
 

 
 ตัวอยางที่ 2 

เราจะสามารถขจัดเซลลผิวท่ีตายแลวไดอยางไร? 
โดยใชผลิตภัณฑที่มีไมโครบีดสสําหรับขัดผิวหนาในบริเวณที่
หยาบกรานใหเรียบเนียนขึ้น และชวยผลัดเซลลผิวที่ตายแลวให
หลุดออกอยางงายดาย 
 (Body Expertise/ลอรีอัล) 
 

ผูเขียนบทโฆษณาใชคําถามเชิงวาทศิลป  “เราจะสามารถขจัดเซลลผิวที่ตายแลวได
อยางไร?” ในประโยคแรกเพื่อนําผูบริโภคสูประเด็นสําคัญที่ตองการโฆษณา ในประโยคตอมาอาจ
กระทําได “โดยใชผลิตภัณฑที่มีไมโครบีดสสําหรับขัดผิวหนา ในบริเวณที่หยาบกรานใหเรียบ
เนียนขึ้น และชวยผลัดเซลลผิวที่ตายแลวใหหลุดออกอยางงายดาย” ผูเขียนบทโฆษณาโนมนาวใจ
ผูบริโภคใหเห็นวา ปญหาเรื่องการขจัดเซลลผิวที่ตายแลวไมใชเร่ืองยาก ถาใชผลิตภัณฑสําหรับขัด
หนายี่หอนี้ 
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 ตัวอยางที่ 3 
ทําอยางไรใหร้ิวรอยรอบดวงตาบรรเทาเบาบางและเลือนหาย     
การเลือกใชผลิตภัณฑบํารุงที่มีคุณสมบัติเฉพาะสําหรับผิวที่ออน
บางรอบดวงตาโดยตรงจะชวยฟนฟูสภาพผิวที่ออนแอเหนื่อยลา
ใหกลับมาแข็งแรงเนียนใส สดชื่นไดอีกครั้ง 

    (โอเรียนทอล พร้ินเซส) 
 

ผูเขียนบทโฆษณาใชคําถามเชิงวาทศิลป  “ทําอยางไรใหร้ิวรอยรอบดวงตา 
บรรเทาเบาบางและเลือนหาย” เพื่อกระตุนใหผูบริโภคเกิดความสนใจและอยากรูคําตอบของปญหา
นี้ ซ่ึงปรากฏในประโยคตอมาของบทโฆษณา คือ “การเลือกใชผลิตภัณฑบํารุงที่มีคุณสมบัติเฉพาะ
สําหรับผิวที่ออนบางรอบดวงตาโดยตรงจะชวยฟนฟูสภาพผิวที่ออนแอเหนื่อยลาใหกลับมาแข็งแรง
เนียนใส สดชื่นไดอีกครั้ง” หมายความวา ผลิตภัณฑบํารุงผิวรอบดวงตายี่หอนี้เปนทางออกให 
“เลือกใช” ได เพื่อจะไดกลับคืนสูสภาพเดิม 
 
การใชคําเชิงสัญญะเพื่อสื่ออารมณ 
 
 ผูโฆษณาใชหลักตรรกะการบริโภคแบบมูลคาเชิงสัญญะ  โดยใชคําเชิงสัญญะเพื่อ
กระตุนอารมณความรูสึกของผผูบริโภคใหเกิดการรับรูและรูสึกดีตอผลิตภัณฑเครื่องสําอางวา
สามารถเสริมคุณคาและภาพลักษณของผูบริโภคได  ผูโฆษณาโนมนาวใหรูสึกวาการใชผลิตภัณฑ
เหลานั้นใหคุณคาที่ดึงดูดใจ  คือ  ทําใหเปนที่ยอมรับของสังคม  มีบุคลิกภาพโดดเดน  มั่นใจใน
ตนเอง  สามารถสรางเสนหดึงดูดใจเพศตรงขามได  อีกทั้งยังเปนคนทันสมัยตามแบบของผูหญิง
สมัยใหม  ส่ิงดึงดูดใจทางอารมณเหลานี้ทําใหผูบริโภคมองขามวาแทจริงแลวเครื่องสําอางที่มีราคา
สูงนั้นเปนสิ่งฟุมเฟอย  ผูโฆษณาเลือกใชคําเชิงสัญญะเพื่อกระตุนการบริโภค  ดังตัวอยาง 
 
 ตัวอยางที่  1 
  Perfectionist สูตรชะลอริ้วรอยสูตรแรกที่กาวพนวิธีการเดิมๆ  
  สูความสําเร็จในการรับกับสาเหตุที่แทจริงของเสนร้ิว 
  และร้ิวรอยลึกบนใบหนา  
   (Perfectionist/เอสเต  ลอเดอร) 
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 ตัวอยางที่ 2 
  Pias  Beauty  Confidence 
  เพราะผูหญิงทกุคนสวย  จากภายในและความคิด 
  ม่ันใจในตัวเอง  กลาบอกในสิ่งที่ตองการ 
  แสดงออกใหโลกรูถึงความเปนคุณวนันี้  กับเพี้ยซ 
   (Beauty  Confidence/เพี้ยซ) 
   
 การใชช่ือผลิตภัณฑทั้ง 2 ตัวอยางขางตน  ใชภาษาอังกฤษเพื่อส่ือใหผูบริโภค
เขาใจวาผลิตภัณฑที่ใชเปนสิ่งที่มีคุณคาและทันสมัย  นอกจากนี้ยังสื่อความหมายใหผูบริโภครูสึก
วาผลิตภัณฑทั้ง 2 อยางชวยสรางความงามและความมั่นใจแกตนได  การใชขอความ  สูตรแรกทีก่าว
พนวิธีการเดิม ๆ  กระตุนใหผูบริโภคคิดวาสินคาที่มีอยูในทองตลาดยังไมใชคําตอบใน     การดูแล
รักษาความงามอยางแทจริง 
 นอกจากนี้ ผูโฆษณายังใชภาษาที่สรางความเขาใจทางอารมณในการสราง
ภาพลักษณและคุณคาของสินคา  ซ่ึงผูบริโภคจะไดรับจากการบริโภคเครื่องสําอางนั้นๆ เปนการ
แลกเปลี่ยน 
    

 ตัวอยางที่ 3 
ไมวาหญิงสาวจะปรารถนาความงามใด  ลังโคมสรรหามาใหได
เสมอ  Juicy  Rouge  เสกสรรเสนหลํ้าสมัยแหงเรยีวปากของ
หญิงสาววนันี.้.. 
 
เฉดสีสดใสชวนพิศวง 
เยายวนชวนหลงใหล…เนรมิตเรียวปากใหโดดเดน 
  (Juicy  Rouge/ลังโคม) 

 
 
 ตัวอยางที่ 4 
  Juicy  Tubes  ลิปกลอสกลิ่นผลไม 
  เปลงประกายระยิบระยับ  ทีจ่ะแตงแตมเสนหดึงดูดของวงหนา 

อยางสาวนอยโลลิตา  เนื้อเจลใสผสานความเบาสบายและ 
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แวววาว... 
  (Juicy  Rouge/ลังโคม) 
 

 ตัวอยางที่ 5 
  เฉิดฉายทามกลางฝงูชนอยางมั่นใจ 

เพราะนิยามความเปน “City  Girl” คือความกลาทาทาย  ความมี
อิสระในตัวเอง   ไมวาจะเปนรูปแบบการดําเนินชีวิต   การ
ทํางาน การแตงตัว  และไมเวนแมแต Make-up บนใบหนา 

    (City  Girl/เพีย้ซ) 
 
 ตัวอยางที่ 6 
  อวดผิวหนานวล 
  สะอาดสดใสไดอยางมัน่ใจ 

               (ADVANCED  PHY-TO  NUTRITION/โอเรียนทอล  พร้ินเซส) 
 
 ตัวอยางที่ 7 
  เติมแฟชั่นประกายมกุดวยลิปกลอส 
  เพื่อเพิ่มความโดดเดนมนัวาวใหใบหนาดูออนเยาว… 
  เพียงเทานั้นวนัสบาย ๆ ของคุณก็จะเปนวนัที่คุณม่ันใจ 
  และพรอมท่ีจะอวดโฉมไดทุกเม่ือ 
    (Intel  Lips/เพีย้ซ) 
 
 
 
 ตัวอยางที่ 8 
  รูปทรงเพรียวบาง  วาววับดวยเคลือบสีประกายรุงสามมติิ 

ทาํให  Juicy  Rouge  เปนลิปสติกที่พราวเสนหและอนิเทรนด
ที่สุดในขณะนี ้  โดดเดนและหรูหรา  ราวกับเครื่องประดับคู
กระเปาถือ  กะทัดรัดและปราดเปรียว 

  สะทอนความออนเยาวและทันสมัย 
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   (Juicy  Rouge/ลังโคม) 
 ตัวอยางที่ 9 
  ไมวาความตองการแหงสีสันของคุณจะเปนเชนไร 
  คุณจะเปนสาวสไตลไหน  เพีย้ซมั่นใจทีจ่ะเปนเพื่อนปรึกษา 
  ดานความงามใหคุณดวยเครือ่งสําอางหลากสีสันสําหรับ 

สาวสมัยใหม 
 (Beauty  Confidence/เพี้ยซ) 

 
 เห็นไดวา  ผูโฆษณาเลือกใชคําที่ส่ือความหมายเชิงสัญญะเพื่อกระตุนเราอารมณ
ของผูบริโภคใหเกิดความตองการใชเครื่องสําอาง  เชน Perfectionist  หมายถึง  ผูสมบูรณแบบ  ส่ือ
ความวา  ผูบริโภคจะสวยสมบูรณแบบไดเมื่อใชเครื่องสําอาง  ผูโฆษณายังสรางภาพวาเครื่องสําอาง
สามารถทําใหผูบริโภคสวยโดดเดนและมีเสนหดึงดูดใจ  เชน “เสนหลํ้าสมัย”  “เยายวนชวน
หลงใหล”  “เนรมิตเรียวปากใหโดดเดน”  “เสนหดึงดูด”  “โดดเดนและหรูหรา”  “พราวเสนห”  
นอกจากนี้ยังใชขอความที่ส่ือความมั่นใจ  เชน  “Beauty  Confidence”  “มั่นใจในตัวเอง”  “เฉิดฉาย
ทามกลางฝูงชนอยางมั่นใจ”  “อวดผิวหนานวลสะอาดสดใสไดอยางมั่นใจ”  “อวดโฉมไดทุกเมื่อ”  
ผูโฆษณาชวนใหผูบริโภคคิดวาเครื่องสําอางสามารถเสริมสถานะทางสังคมใหเปนคนทันสมัยและ
เปนที่ยอมรับของสังคมได  เชน  “อินเทรนด”  “ทันสมัย”  “สาวสมัยใหม”  เปนตน 

กลาวไดวา  ผูโฆษณาใชองคประกอบทางภาษาในการกระตุนเราและโนมนาวใจ
ผูบริโภค โดยใชความเชื่อมโยงทางไวยากรณเพื่อสรางภาพใหผูบริโภคเชื่อถือผลิตภัณฑ
เครื่องสําอางวามีคุณสมบัติและประสิทธิภาพตามที่กลาวอาง  ผูโฆษณาเลือกใชคําที่ส่ือความหมาย
ใหเห็นประสิทธิผลจากการใชเครื่องสําอาง  ไดแก  คํา  โดยเฉพาะคํากริยาแสดงสภาพและคําที่ส่ือ
ความหมายเชิงสัญญะ  องคประกอบทางเสียงของคํา  วลี  ประโยค  ความสัมพันธระหวางประโยค
ที่เนนประโยคที่สัมพันธกันทางเหตุและผล  และประโยคที่สัมพันธกันทางการขยายความ  เพื่อให
ผูบริโภคเชื่อวาเครื่องสําอางมีคุณคาและมีประสิทธิภาพจริง  โดยใชการอธิบายและขยายความอยาง
มีเหตุผลที่นาเชื่อถือ  อีกทั้งยังใชโวหารเพื่อโนมนาวใจใหผูบริโภคเชื่อตามโฆษณา  โดยไมเฉลียว
ใจวามีความจริงเพียงสวนหนึ่งเทานั้น 


