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บทที่ 2

บริบททางสังคมและวัฒนธรรมไทย
กับทิศทางการผลิตภาพยนตรโฆษณาทางโทรทัศน

“บริบท” หมายถึง ส่ิงที่อยูแวดลอม หรือกํากับอยูโดยรอบและเปนตัวชวยใหรูความหมาย
หรือเขาใจเรื่องราวที่เกิดขึ้นในชวงเวลาหนึ่ง ๆ (อรุณีประภา  หอมเศรษฐี, มปป  : 7)

 ดังนั้น ความสัมพันธของบริบทกับส่ิงที่ตองการอธิบายจึงเปนของคูกัน  เชนเดียวกับ
งานวิจัยนี้ผูวิจัยตองการอธิบายถึงบริบททางสังคม และวัฒนธรรมไทยที่สงผลใหเกิดการ
เปลี่ยนแปลงในสังคมไทยวา มีผลตอทิศทางการผลิตภาพยนตรโฆษณาทางโทรทัศนในดาน
ความคิดสรางสรรค และความรับผิดชอบตอสังคม หรือไม อยางไร

โลกาภิวัตนกับสังคม และวัฒนธรรมไทย
1.  กระแสโลกาภิวัตน

 ปจจุบันความเจริญกาวหนาทางวิทยาการดานสื่อสารโทรคมนาคมและเทคโนโลยี
สารสนเทศ ที่มีเครือขายโยงใยไปทั่วโลก อาทิ ทางดวนขอมูล  ระบบเครือขายคอมพิวเตอร เปนตน
ทําใหสังคมโลกกลายเปนสังคมแหงขาวสารขอมูล ผูคนสามารถติดตอส่ือสารกันไดอยางรวดเร็ว
และหรือที่เรียกวา “สังคมยุคโลกาภิวัตน”  สนิท  สมัครการ (2541 : 151) กลาวถึงสังคม
ยุคโลกาภิวัตนวา มีลักษณะเดนตรงที่เทคโนโลยีการสื่อสารโทรคมนาคมกาวหนา ทําใหมนุษยซึ่ง
อยูตามสวนตาง ๆ ของโลกสามารถติดตอส่ือสารกันไดงายและรวดเร็วขึ้น ผูคนทั่วไปมีเสรีภาพ
มีการเดินทางพบปะกันอยางอิสระ ขอบเขตของประเทศที่เคยปดกั้นก็เปดกวาง มีการแลกเปลี่ยน
วัฒนธรรมซึ่งกันและกัน  มีการเชื่อมโยงขาวสารขอมูลไปสูสาธารณประเทศมากขึ้น

การเชื่อมโยงขาวสารขอมูลใหเขาถึงซึ่งกันและกันนี้เอง ไดกอใหเกิดกระแสรวมหรือ
กระแสสากลที่ทั่วโลกตางไดรับผลกระทบเหมือนกัน 6 กระแสคือ
 1)  กระแสเศรษฐกิจเสรี หรือระบบทุนนิยมของโลกไดกลายเปนระบบเศรษฐกิจ
เดียวกัน ประเทศที่เคยเปนสังคมนิยมมากอน เชน จีน เวียดนาม  ยุโรปตะวันออก ไดหันมาให
ความสําคัญกับนโยบายการเปดเสรีทางการคามากยิ่งขึ้น  สวนตลาดโลกไดขยายตัว และแขงขัน
กันอยางรุนแรง กลุมประเทศที่มีอํานาจตอรองทางเศรษฐกิจก็เอาเปรียบประเทศที่ดอยอํานาจ
ตอรองกวา  ถึงแมวาจะมีการจัดระเบียบทางการคาระหวางประเทศวาดวยขอตกลงตาง ๆขึ้นและ
มีการจัดตั้งองคการการคาโลก (World Trade Oganization, WTO) เพื่อดูแลใหการคาของโลก
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เปนธรรมก็ตาม แตการแขงขัน และการเอารัดเอาเปรียบทางการคาก็ยังทวีความรุนแรงขึ้น จากการ
แขงขันทางธุรกิจที่รุนแรงนี้เอง  ทําใหตองมีการกําหนดมาตรฐานสินคา มาตรฐานสาธารณสุข
มาตรฐานความปลอดภัยและมาตรฐานสิ่งแวดลอมข้ึน ทั้งนี้เพื่อให ผลผลิตทางธุรกิจตาง ๆ
มีคุณภาพ และเปนประโยชนสูงสุดแกผูบริโภค

 2)  กระแสทางการเมืองเกิดการเปลี่ยนแปลงในเรื่องระบบการปกครอง  การเมือง
แบบเสรีประชาธิปไตยแพรกระจายไปทั่วโลก มีการปกปองและเรียกรองสิทธิมนุษยชน โดยเฉพาะ
สิทธิของเด็ก สตรี และผูดอยโอกาส มีการเรียกรองสิทธิทางการเมือง การปกครอง จนเกิดความ
วุนวายในหลายประเทศเชน สหภาพโซเวียต เปนตน

3)  กระแสวัฒนธรรมตางๆ ผสมกลมกลืนกับวัฒนธรรมสากลมากขึ้นโดยเฉพาะ
วัฒนธรรมบริโภคนิยมที่แพรกระจายไปทั่วโลกโดยผานทางสื่อมวลชนประเภทตาง ๆ เชน
วิทยุโทรทัศน  ขาวสารที่ผานสื่อเหลานี้กอใหเกิดกระแสวัตถุนิยม  บริโภคนิยม และความฟุงเฟอ
รวมทั้งเกิดการครอบงําทางวัฒนธรรม 1

 4)  กระแสวิทยาศาสตรและเทคโนโลยีเจริญกาวหนาขึ้น สงผลกระทบตอ
โครงสรางการผลิต  จากการผลิตที่ใชแรงงานเปลี่ยนไปสูการผลิตที่ใชความรูทางดานเทคโนโลยี
ตาง ๆ ทั้งทางดานวิศวกรรม  อุตสาหกรรม  พาณิชยกรรม  เกษตรกรรม และคอมพิวเตอร  เชน
หุนยนตเพื่อการผลิต  เครื่องคอมพิวเตอร และระบบเครือขายคอมพิวเตอร  เครื่องโทรสาร
ดาวเทียม ตลอดจนเครื่องอุปโภคบริโภคในชีวิตประจําวัน เปนตน

5) กระแสสิ่งแวดลอมเปลี่ยนแปลงตามการเรงรัดพัฒนาเศรษฐกิจโดยเฉพาะ
ดานอุตสาหกรรมไดสงผลกระทบตอดุลยภาพของสิ่งแวดลอมทั่วโลก กอใหเกิดขบวนการปกปอง
และอนุรักษส่ิงแวดลอมทางธรรมชาติข้ึน ทั้งนี้เพื่อใหคนและธรรมชาติสามารถอยูรวมกันไดอยาง
สมดุล 

6)  กระแสขอมูลขาวสาร และการเรียนรู พัฒนาไปอยางรวดเร็ว มีความทันสมัย
เนื้อหากวาง และครอบคลุมไปทั่วโลก ที่สําคัญมีสาขาวิชาใหเลือกเรียนรูมากมายหลากหลาย
รูปแบบ (สํานักงานคณะกรรมการการศึกษาแหงชาติ, 2544)
                   กระแสสากลขางตนอาจกลาวไดวา เปนกระแสโลกาภิวัตนที่ทั่วโลกตางก็ไดรับผล
กระทบเหมือนกัน    ผลกระทบที่แตละสังคมไดรับนั้นจะมากหรือนอย จะรับมาเต็มรูปแบบ หรือ
นํามาปรับใช ทั้งนี้ข้ึนอยูกับความแตกตางของแตละสังคม

1กระแสการครอบงําทางวัฒนธรรมในปจจุบัน เปนกระแสที่รุนแรงยากที่จะตานทานได เพราะกระแส
ดังกลาว มีทั้งที่ดี และไมดี  หากวัฒนธรรมออนแอ ก็จะถูกครอบงําไดโดยงาย  (ณรงค   ชื่นชม, 2543 : ค)
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 2  ความเปลี่ยนแปลงทางสังคม และ วัฒนธรรมไทย
  กระแสโลกาภิวัตนที่หลั่งไหลเขาสูสังคมไทยอยางรวดเร็ว สงผลใหเกิดการเปลี่ยน

แปลงทั้งดานความคิด และพฤติกรรมของคนในสังคม จะเห็นไดวาคนไทยปจจุบันมีความคิดเปน
สากลมากขึ้น มีอิสระทางดานความคิดและเปนตัวของตัวเอง มีการเปดรับขาวสารอยางกวางขวาง
สวนในดานพฤติกรรม คนไทยเริ่มยึดติดอยูกับความสะดวกสบาย และดํารงชีวิตอยูโดยอาศัย
เครื่องอุปโภคบริโภคตาง ๆ เชน รถยนต   เครื่องใชไฟฟา  อุปกรณสํานักงาน เปนตน
วิถีชีวิตที่เรียบงายเร่ิมเปลี่ยนไป มีการรับเอารูปแบบคานิยมและวิถีชีวิตจากวัฒนธรรมตะวันตก
มาใช    การรับเอาวัฒนธรรมสากล หรือวัฒนธรรมตะวันตกเขามา สงผลใหเกิดการบริโภคนิยม
วัฒนธรรมไทยกลายเปนสวนหนึ่งของสินคา และบริการสําหรับนักทองเที่ยว  (นิเทศ  ตินณะกุล,
2544 : 45-47)

 อยางไรก็ตาม ถึงแมวาสังคมไทยในปจจุบันจะเปลี่ยนไปตามกระแสโลกาภิวัตน
แตความแตกตางทางวัฒนธรรม ยังคงเปนตัวบงชี้และเปนปจจัยสําคัญในการแยกความเปนไทย
ออกจากความเปนตะวันตกได   ถึงแมลัทธิบริโภคนิยมจะหลั่งไหลเขาสูสังคมไทย และสงผลให
พฤติกรรมการบริโภคสินคาของคนไทยเปลี่ยนไป แตนั่นก็เปนเพียงกลุมคนสวนหนึ่งเทานั้น  มิได
รวมถึงคนไทยทั้งประเทศ  อดุลย  จาตุรงคกุล (2543 : 367)  กลาวถึงการเปลี่ยนแปลงของ
วัฒนธรรมที่มีผลตอพฤติกรรมผูบริโภควา  วัฒนธรรมมีความสําคัญในการกําหนดพฤติกรรม
ผูบริโภค ซึ่งมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อและใชสินคา จึงมีผลตอการจัดสวนผสมทางการตลาด
(4 P,s)  ซึ่งไดแกผลิตภัณฑ (Product) ราคา (Pricing) ชองทางการจําหนาย (Placement –
Channel of Distribution) และการสงเสริมตลาด (Promotion – Marketing Communication )
สวนผสมทางการตลาดเปนปจจัยสําคัญในการกระตุนความสนใจของผูบริโภค และเปนสวนหนึ่งที่
จะสงผลใหการประกอบธุรกิจบรรลุตามเปาหมายที่วางไว

 ดังนั้นผูประกอบการทางธุรกิจทั้งชาวไทย และตางชาติ ที่ผลิตสินคาใหคนไทย
บริโภค ควรนํากระแสสากลดังกลาวมาประยุกตใช ใหเหมาะกับพฤติกรรมการบริโภคของคนใน
สังคมไทย  รวมทั้งเลือกใชส่ือโฆษณา และ นําเสนอเนื้อหาใหสอดคลองกับพฤติกรรมของคนไทย
ธงชัย   สันติวงษ (2542 : 42)  กลาวถึงการตลาดยุคโลกาภิวัตนวา แนวคิดการตลาดสมัยใหมนั้น
ส่ิงสําคัญคือ ตองรูและเขาใจการเปลี่ยนแปลงของโลกยุคใหม ภารกิจของนักการตลาดในยุคนี้
จึงตองมีกลยุทธที่เหนือกวาคูแขง ตองสามารถปรับกลไกทางการตลาดใหมีศักยภาพ พรอมกับรูจัก
วิธีเอาชนะดวยการเขาใจ “ พฤติกรรมผูบริโภคสมัยใหม ” ซึ่งตางก็อยูภายใตเครือขายการสื่อสาร
ที่สามารถนํามาใชสรางความสัมพันธที่ดีกับลูกคาได



18

ความสัมพันธระหวางพฤติกรรมการบริโภคในสังคมไทย กับทิศทางการผลิตภาพยนตร
โฆษณาทางโทรทัศน
1. พฤติกรรมการบริโภคในสังคมไทย

ความกาวหนาดานเทคโนโลยีการสื่อสารโทรคมนาคม  และความเจริญของสังคม
ทําใหผูบริโภคมีการศึกษาและความรูพอที่จะตัดสินใจบริโภคสินคา  สงผลใหเกิดการเปลี่ยนแปลง
พฤติกรรมการบริโภคในสังคมไทยเปนอยางมาก  บริษัท  Ogilvy &  Mather  (อางถึงใน
วิทวัส  รุงเรืองผล, 2544 : 2) ทําการวิจัยพบวา หลังจากวิกฤติเศรษฐกิจเมื่อตนป พ.ศ.2541     
พฤติกรรมการบริโภคของคนในสังคมไทยเปลี่ยนไป  ผูบริโภคมีการบริหารรายไดใหเหมาะกับ
รายจาย  เชน มีการเปรียบเทียบราคาสินคากอนตัดสินใจซื้อ และใหความสําคัญกับสินคาที่ให
ประโยชนคุมคาราคาประหยัด  อีกทั้งเลือกใชสินคาที่คิดวาไมเอาเปรียบสังคม หรือทําลาย
ส่ิงแวดลอม เพราะตางก็ตระหนักถึงผลกระทบที่ไดรับเหมือนกัน  เชน อิทธิพลของสื่อที่สงผลตอ
พฤติกรรมการเลียนแบบของวัยรุน  การรับรูขาวสารที่กระตุนความรุนแรงทางจิตใจ              
ความเสื่อมโทรมและความลมเหลวของสังคม  เปนตน

 ผูบริโภคเลือกบริโภคในสิ่งที่คิดวาสามารถตอบสนองความตองการของตนได  และ
เปนประโยชนตอสังคมมากขึ้น  สินคาจากธุรกิจที่ตอบแทนผูบริโภคดวยการนําเสนอเนื้อหาที่
รับผิดชอบตอสังคมแทนการขายสินคาเพียงอยางเดียวนั้นไดรับความสนใจจากผูบริโภคมากกวา
ธุรกิจที่ไมหันมารับผิดชอบตอสังคม   เชน การโฆษณาประหยัดพลังงาน  ประหยัดน้ํา  หรือแมแต
การโฆษณาใหลูกคาทราบถึงทางเลือกในการบริโภค เปนตน  (ธงชัย  สันติวงษ, 2542 : 124)

เมื่อพฤติกรรมผูบริโภคเปลี่ยนไปตามกระแสสังคม ผูประกอบธุรกิจจึงตองหันมาปรับ
กลยุทธทางการตลาดใหสอดคลองกับสถานการณปจจุบันมากยิ่งขึ้น  และยึดพฤติกรรมผูบริโภค
เปนหลัก ทั้งนี้เพื่อใหบรรลุวัตถุประสงคตามเปาหมายที่วางไว  ยุพาวดี  โพชนุกุล (2531 : 3)
กลาวถึงเปาหมายทางการตลาดวา ความสําเร็จทางการตลาดจะเกิดขึ้นได ก็โดยการวิเคราะห
ถึงความตองการของผูบริโภค  นักการตลาดควรตระหนักวาผูบริโภคแตละคนมีความแตกตางกัน
และความแตกตางของบุคคลมีความสัมพันธโดยตรงกับความตองการของตลาด  ดังนั้นการเขาใจ
พฤติกรรมผูบริโภค จะทําใหนักการตลาดเขาใจวา  พฤติกรรมผูบริโภคเกิดขึ้นไดอยางไร  และ
ตองการอะไร ทั้งนี้เพื่อนําขอมูลที่ได ไปใชในการแบงกลุมผูบริโภคออกเปนสวน ๆ จากตลาด
สวนรวม และสามารถผลิตสินคาไดตรงตามความตองการของผูบริโภค อีกทั้งยังสามารถนําขอมูล
ที่ไดจากการศึกษาพฤติกรรมผูบริโภคไปใชวิเคราะหเลือกใชส่ือ เพราะสื่อ เปนตัวกลางระหวาง
ผูผลิต กับผูบริโภค ในการใหขอมูลขาวสารของสินคา  ส่ือที่นักการตลาดเลือกใช ตองเปนสื่อที่ได
รับความนิยมจากผูบริโภค และใหประโยชนคุมคาตอธุรกิจดวย
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2  ทิศทางการผลิตภาพยนตรโฆษณาทางโทรทัศน
 ปจจุบันโทรทัศนไดกลายเปนปจจัยสวนหนึ่งในการดํารงชีวิตประจําวันของคน

ทั่วโลก การรับรูขาวสารผานสื่อชนิดนี้นับไดวา เปนทางเลือกที่คนในสังคมยอมรับและนิยมสูงสุด
เพราะการรับขอมูลขาวสารจากโทรทัศนทําไดงาย รวดเร็ว และไดเนื้อหาครอบคลุมในทุกดาน
ทั้งภาพ เสียง และการเคลื่อนไหว  การโฆษณาเปนของคูกับรายการโทรทัศน เพราะรายรับของ
สถานีโทรทัศนตาง ๆ ไดจากคาเวลาในการลงโฆษณาทั้งสิ้น  ถึงแมวาสื่อชนิดนี้จะมีตนทุนในการ
ผลิตสูง แตก็ใหประโยชนคุมคาตอสินคาและบริการ  วิไลวรรณ  ขนิษฐานันท (2537 : 7) กลาวถึง
โฆษณากับโทรทัศนวาในแงของธุรกิจ โทรทัศนก็คือการตลาดระดับชาติ และการโฆษณาเปน
เครื่องมืออยางหนึ่งของการตลาด ที่มีข้ึนเพื่อใชแนะนําสินคาที่ตองการขาย  หรือขยายตลาดการ
ใชสินคาใหกวางขึ้น   ที่สําคัญที่สุดการโฆษณาเปนการชักชวนใหผูชมรายการโทรทัศนซื้อสินคา

 ดวยเหตุผลดังกลาวโฆษณาทางโทรทัศนจึงเขามามีบทบาทในชีวิตประจําวันของ
ผูบริโภคอยางหลีกเลี่ยงไมได   การนําเสนอเรื่องราวของโฆษณาถูกถายทอดไปยังผูบริโภคโดย
ไมรูตัว ผูบริโภครับอิทธิพลจากสื่อภาพยนตรโฆษณามาใชในชีวิตประจําวันดวยความเคยชิน และ
คุนเคย เชน การนําภาษาในโฆษณามาใชส่ือสารกันทั้งภาษาพูด และภาษาทาทาง  ดังจะเห็น
ไดจากภาพยนตรโฆษณาโฟมลางหนา บีโอเร ที่ตัวแสดงสนทนาถึงรุนนองที่เดินผานมา และ พูด
วา“ฉายานองเคา …นองดําดอทคอม ” ตอมาคําวา “ดอทคอม”  ไดกลายเปนคําสแลงที่
กลุมวัยรุนนิยมใชเปนอยางมาก ( โฆษณา โฟมลางหนาบีโอเร)

จากตัวอยางดังกลาวเห็นไดวา นอกจากผูบริโภคจะเปนผูรับอิทธิพลจากสื่อแลว
ผูผลิตภาพยนตรโฆษณาจะนําเอากระแสสังคมมาเปนตัวกําหนดเนื้อหาในการผลิตภาพยนตร
โฆษณาเชนกัน สังเกตจากการที่ ผูผลิตโฆษณาจับเอากระแสคอมพิวเตอรมานําเสนอหาเนื้อหา
โดยการนําคําวา ดอทคอม มาใช เปนตน    ทิศทางการผลิตภาพยนตรโฆษณาในทุกวันนี้จึงเปน
ไปตามพฤติกรรมการบริโภคของคนในสังคมไทยเปนหลัก เพราะผูบริโภคมีความรูมากขึ้น อีกทั้งมี
สินคาใหเลือกบริโภคหลากหลายรูปแบบ ทําใหผูบริโภคมีโอกาสเลือกบริโภคในสิ่งที่ตองการ
โดยเฉพาะเลือกบริโภคในสิ่งที่เปนประโยชนตอตนเองและสังคม

การผลิตภาพยนตรโฆษณาตองอาศัยขั้นตอนมากมาย โดยเฉพาะในขั้นสํารวจ หรือ
ข้ันศึกษาพฤติกรรมผูบริโภค ทั้งนี้เพื่อใหสามารถผลิตสื่อที่เขาถึงกลุมเปาหมายไดเปนอยางดี และ
สอดคลองกับสถานการณที่เปนอยูมากที่สุด  เพราะถึงแมวา โฆษณาจะเปนสวนหนึ่งที่ทําให
พฤติกรรมผูบริโภคเปลี่ยนไป แตในขณะเดียวกัน พฤติกรรมผูบริโภค และความเปลี่ยนแปลง
ทางสังคมก็เปนตัวกําหนดทิศทางและรูปแบบชิ้นงานโฆษณาเชนกัน  เสรี  วงษมณฑา (2534 : 25)
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กลาวไวในหนังสือ กวาจะเห็นเปนโฆษณาตอนหนึ่งวา “ การทําโฆษณาที่ขัดตอวัฒนธรรม หรือ
คานิยมของผูบริโภค จะทําใหสินคาไมไดรับการยอมรับ และการสรางเนื้อหาของโฆษณาโดยใช
รูปแบบของชีวิตที่ผูบริโภคไมสามารถเอาตัวเองเขาไปอยูในสถานการณได ก็จะทําใหสินคาถูก
ปฏิเสธจากกลุมเปาหมายเชนกัน”

 ดังนั้น เพื่อใหสินคา และบริการเขาถึงกลุมเปาหมายมากที่สุด  ผูประกอบธุรกิจ
จึงตองเลือกบริษัทตัวแทนโฆษณาที่มีผลงานโดดเดน และเปนที่ยอมรับในวงการโฆษณาใหเปน
ตัวแทนในการผลิตงานโฆษณาเพื่อนําเสนอขายสินคาของตน   ผูผลิตงานโฆษณาจึงตองพยายาม
สรางสรรคผลงานใหแปลกใหม และเดนกวาสินคาคูแขง เพื่อใหเปนที่ยอมรับ และเชื่อถือแก
ผูประกอบธุรกิจ ในการไววางใจใหผลิตผลงานโฆษณาตอไป การสรางสรรคภาพยนตโฆษณาจึง
ตองพิถีพิถัน และนาสนใจยิ่งขึ้น   สังเกตไดวา ภาพยนตรโฆษณาที่ผานสายตาเราอยูในปจจุบัน
คอนขางมีลักษณะแปลกใหม  ทันเหตุการณ   สรางสรรค  และเปนประโยชนตอสังคมมากขึ้น
ถึงแมจะมีภาพยนตรโฆษณาบางเรื่อง หรือบางประเภทสื่อความหมายไปในทางที่ไมเหมาะสม
ก็ตาม แตภาพโดยรวมของภาพยนตรโฆษณาในยุคนี้ คอนขางมีคุณภาพ และ สรางสรรค
(คณะกรรมการดําเนินงานประกวดโฆษณายอดเยี่ยมแหงประเทศไทย, 2543)

ธุรกิจโฆษณา กับการประกวดโฆษณายอดเยี่ยมแหงประเทศไทย (TACT Awards)

ในระบบการคาเสรี ผูผลิตหรือนักลงทุนตางแขงขันกันผลิตสินคาออกมาจําหนาย
ทําใหสินคาในทองตลาดมีมากกวาจํานวนผูบริโภค ปริมาณสินคายิ่งมากขึ้นเทาใด การแขงขันทาง
การตลาด ก็มีมากข้ึนเทานั้น   ธุรกิจโฆษณาจึงเปนอีกบริการหนึ่งที่เปรียบเสมือนตัวแทนสินคา
หรือ บริการที่ผูผลิตใหความสนใจ และใชเงินในการโฆษณาสินคาผานทางสื่อตาง ๆเปนจํานวน
มากโดยเฉพาะสื่อโทรทัศน  ทําใหธุรกิจโฆษณามีการเจริญเติบโตอยางรวดเร็ว  มีบริษัทตัวแทน
โฆษณาเกิดขึ้นมากมาย  บริษัทตัวแทนโฆษณาเหลานี้ มีหนาที่ในการหาแนวทางการใชส่ือ  และ
สรางสรรคงานโฆษณาใหแกลูกคา  การสรางสรรคผลงานใหดี มีคุณภาพเปนที่ยอมรับของลูกคา
จึงนับไดวา เปนหัวใจสําคัญในการทํางานของบริษัทตัวแทนโฆษณา เพราะหากผลงานดีเปนที่
ยอมรับ  นั่นยอมหมายถึงรายได และชื่อเสียงของบริษัท   ภาพยนตรโฆษณาที่บริษัทตัวแทน
โฆษณาเหลานี้ผลิตออกมานั้น มีทั้งที่มีคุณภาพสูง และคุณภาพต่ํา  ดังนั้นเพื่อเปนการยกระดับ
มาตรฐานภาพยนตรโฆษณาของตน บริษัทตัวแทนโฆษณาจึงจําเปนตองสรางชื่อเสียงใหแกตนเอง
ดวยวิธีการสงผลงานโฆษณาเขาประกวด ทั้งในเวทีระดับประเทศ และระดับโลก   การแขงขันกัน
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ผลิตผลงานโฆษณาจึงทําใหมีผลงานโฆษณาเกิดขึ้นหลายรูปแบบตามกระแสนิยม เชน ในยุคที่
กระแสคอมพิวเตอรมาแรง  ชิ้นงานโฆษณาที่ออกมาไมวาจะเปนเรื่องเทคนิคการผลิต เนื้อหา หรือ
การนําเสนอ ก็จะเปนในแนวเกี่ยวกับคอมพิวเตอร เชนภาพยนตรโฆษณาเครื่องดื่มโคกที่นําเกม
คอมพิวเตอรมาใชในการเสนอเรื่องราว หรือในยุคที่กระแสสิ่งแวดลอมกําลังตื่นตัว ชิ้นงานโฆษณา
ก็จะนําเสนอเรื่องราวเกี่ยวกับส่ิงแวดลอมเชน ภาพยนตรโฆษณาของปตท. ชุดปลูกปาไดมากกวา
ตนไม หรือชุดรุกขเทวา  เปนตน

เวทีการประกวดโฆษณายอดเยี่ยมแหงประเทศไทย หรือ TACT Awards ที่จัดขึ้นเปน
ประจําทุกป เปนเวทีระดับประเทศที่บริษัทตัวแทนโฆษณาใหความสนใจ และสงผลงานเขา
ประกวด  เพราะผลงานโฆษณาที่ผานเขารอบสุดทายของการประกวดฯ หรือไดรับรางวัลจาก
สถาบันการตัดสินโฆษณาอยาง TACT Awards  ถือไดวาเปนงานโฆษณาที่ไดมาตรฐาน และ
มีคุณภาพ  มีความสมบูรณครบถวนโดดเดนในทุกดาน ทั้งดานการตลาด  ดานความคิดสรางสรรค
และดานการผลิต

 ดังนั้น เพื่อใหผลงานโฆษณาผานเขาสูรอบสุดทาย และไดรับรางวัล  บริษัทโฆษณา
จึงตองเลือกผลงานโฆษณาที่มีคุณสมบัติตามเกณฑดังกลาวเขาประกวด  วิทวัส   รุงเรืองผล
(2544 : 1)  หนึ่งในคณะกรรมการจัดการประกวดโฆษณายอดเยี่ยมแหงประเทศไทยกลาวถึง
ความคิดเห็นของ  Neil  Frence  ผูบริหารระดับสูงฝายสรางสรรคของบริษัท  Ogilvy &  Mather
ภาคพื้นเอเชียแปซิฟกในฐานะนักคิดสรางสรรคมือหนึ่งของโลกวา ภาพยนตรโฆษณาที่มีโอกาสได
รับรางวัลควรมีลักษณะ ที่แตกตาง โดดเดน นาสนใจ เนนตรงจุดขาย มีความคิดเปนของตัวเอง
นาเชื่อถือ จดจํางาย มีเสนห ใหความสะใจ สนองความตองการของผูบริโภค ตลกขบขัน
เหนือความคาดหมาย และแฝงไวดวยความเรียบงาย  วิทวัส  รุงเรืองผล  ใหแนวคิดวา โฆษณาที่ดี
ตองตอบโจทย หรือเปนเครื่องมือนําไปสูเปาหมายทางการตลาดที่วางไว  ตองยิงตรงใจ
กลุมเปาหมาย  สรางคุณคาระยะยาวในตรายี่หอทําใหลูกคาจดจําตรายี่หอได และเสนอจุดขายได
ชัดเจน

จากแนวคิดดังกลาว ทําใหในแตละปมีผลงานโฆษณาที่ผานเขารอบสุดทายของการ
ประกวดเปนจํานวนมาก ซึ่งนั่นก็แสดงใหเห็นวา ผูสงผลงานเขาประกวดผลิตงานที่มีคุณภาพ
มากขึ้น  คณะกรรมการจัดการประกวดไดแบงรอบการตัดสินออกเปน 2 รอบคือ

 การตัดสินรอบแรก เปนการตัดสินเพื่อคัดเลือกผลงานที่ไมไดมาตรฐานออก
โดยกรรมการแตละทานจะใหคะแนนผลงานแตละชิ้นเพียง 3 ระดับ  คือ 0 หมายถึง ผลงานไมดีพอ
ไมควรผานเขารอบ 1 หมายถึงผลงานอยูในระดับพอใชสํารองจะใหผานเขารอบ และ 2 หมายถึง
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ผลงานอยูในระดับดี ควรผานเขารอบ คะแนนผลงานโฆษณาแตละเรื่องจะนํามาคํานวณคาเฉลี่ย
เพื่อคัดเลือกเขาสูรอบสุดทายตอไป

 การตัดสินรอบที่ 2 คือรอบสุดทาย  เปนการตัดสินเพื่อเฟนหาโฆษณาที่ดีที่สุด
กรรมการแตละทานจะใหคะแนนในแตละองคประกอบจากต่ําสุด 1 คะแนน จนถึงสูงสุด 5 คะแนน
หลังจากนั้นจะนําคะแนนมาคํานวณเปนคาเฉลี่ยเพื่อหาคะแนนสูงสุดตอไป   เกณฑที่ต้ังไว  3 ดาน
คือ ดานการตลาด  ดานความคิดสรางสรรค และ ดานการผลิต ซึ่งในแตละดานมีองคประกอบดังนี้

ดานการตลาด พิจารณาจากองคประกอบ 5 ขอ คือ
1) การบรรลุวัตถุประสงคทางการตลาด
2) ความประทับใจชวนติดตามของงานโฆษณา
3) ความเขาใจในสาระโฆษณา
4) การทําใหผูชมเชื่อ และคลอยตาม
5) การสรางทัศนคติที่ดี ตอผลิตภัณฑ หรือบริการ

ดานความคิดสรางสรรค  พิจารณาจากองคประกอบ 4 ขอ คือ
1) การบรรลุวัตถุประสงคทางการโฆษณา
2) การใชภาพและเสียงสื่อความหมาย
3) ความโดดเดนในเชิงสรางสรรค
4) ความคิดริเร่ิม

ดานการผลิต พิจารณาจากองคประกอบ 5 ขอ คือ
1) แนวทางการกํากับ
2) การถาย และการจัดแสง
3) การกํากับศิลป
4) เสียง
5) การตัดตอ

 (คณะกรรมการดําเนินงานจัดการประกวดโฆษณายอดเยี่ยมแหงประเทศไทย, 2543)
        เกณฑแตละดานที่คณะกรรมการกําหนดไวขางตนนี้ เปนเกณฑที่ผูผลิตภาพยนตร

ตองพยายามสรางสรรคผลงานโฆษณาใหไดตามเกณฑ เพื่อใหโฆษณาผานเขารอบของการ
ประกวดในแตละป
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จากการศึกษาบริบททางสังคมและวัฒนธรรมไทยกับทิศทางการผลิตภาพยนตร
โฆษณาทางโทรทัศน อาจสรุปไดวาบริบททางสังคม และวัฒนธรรมไทย รวมทั้งกระแสโลกาภิวัตน
ความเปลี่ยนแปลงทางสังคม  พฤติกรรมการบริโภค และการแขงขันทางดานธุรกิจโฆษณา ลวนมี
สวนในการกําหนดทิศทางการผลิตภาพยนตรโฆษณาทางโทรทัศนเปนอยางมาก โดยเฉพาะ
ความเปลี่ยนแปลงดานพฤติกรรมการบริโภค ของคนในสังคม จัดไดวาเปนปจจัยหลักที่ชวย
กําหนดทิศทางการผลิตภาพยนตรโฆษณา เพราะพฤติกรรมการบริโภค หรือพฤติกรรมผูบริโภค
จะเปนตัวกําหนดใหสินคาตอบสนองความตองการในการบริโภคเปนหลัก  ในขณะเดียวกัน
ความกาวหนาทางดานเทคโนโลยี  และพัฒนาการดานการผลิตภาพยนตรโฆษณาก็เปนตัว
กําหนดพฤติกรรมของคนในสังคมดวยเชนกัน  ดังนั้น บริบททางสังคมและวัฒนธรรมไทยจึง
มีความสัมพันธกับการกําหนดทิศทางการผลิตภาพยนตรโฆษณาในทุก ๆ ดาน  ทั้งดานความคิด
สรางสรรค และการแสดงความรับผิดชอบตอสังคมของผูผลิตโฆษณา ไมวาสังคมจะเปลี่ยนไปใน
ทิศทางใด การผลิตภาพยนตรโฆษณาก็ยอมเปลี่ยนไปตามทิศทางดังกลาว เพราะทั้งสองอยางเกิด
ข้ึนพรอม ๆ กัน และตางก็เปนสวนหนึ่งของกันและกันที่ไมสามารถแยกออกจากกันได


