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การศึกษาในครั้งนี้มีวัตถุประสงค์ 1)เพ่ือศึกษาความคิดเห็นของนักท่องเท่ียวท่ีมีต่อ
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ข้อมูลปฐมภูมิ โดยใช้แบบสอบถาม ซึ่งเก็บจากนักท่องเท่ียวท่ีมีประสบการณ์ในการเดินทางท่องเท่ียว
ยังแหล่งท่องเท่ียวในหมู่บ้านคีรีวงแล้วอย่างน้อย 1 ครั้ง ซึ่งใช้วิธีการสุ่มตัวอย่างแบบไม่อาศัยความ
น่าจะเป็นโดยสุ่มแบบบังเอิญ รวมท้ังสิ้น 400 คน  โดยใช้เทคนิคการวิเคราะห์องค์ประกอบ (Factor 
Analysis) ประเภทการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงสํารวจ (Exploratory Factor Analysis)  

ผลการศึกษา พบว่า แนวทางการพัฒนาการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของ       
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อัตลักษณ์ของพ้ืนท่ี  สิ่งอํานวยความสะดวก ผลประโยชน์จากการท่องเท่ียว  การเข้าถึงพ้ืนท่ี       
การสื่อความหมายรูปแบบการท่องเท่ียว คุณค่าในการท่องเท่ียว ความปลอดภัยในการท่องเท่ียว 
ประสบการณ์จากการท่องเท่ียว และการบริหารจัดการท่องเท่ียว 
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ABSTRACT 
    

This study aimed to (1) study the tourists’ opinion of the creative tourism 
components of Kiriwong Village, Lan Saka District, Nakhon Si Thammarat Province, (2) study the 
creative tourism components of Kiriwong Village, Lan Saka District, Nakhon Si Thammarat Province 
and (3) present the guidelines for creative tourism development of Kiriwong Village, Lan Saka 
District, Nakhon Si Thammarat Province. The primary methodology used was documentary 
research. The secondary methodology used was the field research, using the quantitative data 
collection technique. The research instrument was 400 questionnaires were collected from the 
tourists who visited Kiriwong Village, Lan Saka District, Nakhon Si Thammarat Province. The 
exploratory factor analysis was examined to determine the number of factors and indicators.  

From the study, It was found that the guidelines for creative tourism 
development of Kiriwong Village, Lan Saka District, Nakhon Si Thammarat Province should focus 
more on 10 components which consist of area Identity, facilities, tourism benefit, accessibility, 
tourism interpretation, tourist perceived value, safety, tourist experiences and tourism 
management. 
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ช่วยเหลือ สนับสนุนและให้กําลังใจแก่ผู้วิจัยเสมอมา  
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รายการตาราง(ต่อ) 

ตารางท่ี  หน้า 
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น้ําหนัก ค่าไอเกน ร้อยละความแปรปรวนรวมขององค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิง
สร้างสรรค์ หมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช  ด้านสิ่งอํานวย
ความสะดวก 

99 

4.11 
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น้ําหนัก ค่าไอเกน ร้อยละความแปรปรวนรวมขององค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิง
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 ความหมาย 

4.14 

 

น้ําหนัก ค่าไอเกน ร้อยละความแปรปรวนรวมขององค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิง
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น้ําหนัก ค่าไอเกน ร้อยละความแปรปรวนรวมขององค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิง
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น้ําหนัก ค่าไอเกน ร้อยละความแปรปรวนรวมขององค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิง
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4.18 
 
 
 
 

น้ําหนัก ค่าไอเกน ร้อยละความแปรปรวนรวมขององค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิง
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บริหารจัดการท่องเท่ียว 
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รายการตาราง(ต่อ) 
ตารางท่ี  หน้า 
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ค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ระดับความสําคัญขององค์ประกอบการท่องเท่ียว
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ค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ระดับความสําคัญองค์ประกอบด้านอัตลักษณ์
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ค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ระดับความสําคัญองค์ประกอบด้านสิ่งอํานวย
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ค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ระดับความสําคัญองค์ประกอบด้านผลประโยชน์
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ค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ระดับความสําคัญองค์ประกอบด้านการเข้าถึง
พ้ืนท่ี(F4) สําหรับการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของ หมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา 
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4.24 

 

ค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ระดับความสําคัญองค์ประกอบด้านการสื่อ
ความหมาย (F5) สําหรับการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของ หมู่บ้านคีรีวง อําเภอ
ลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช 
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ค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ระดับความสําคัญองค์ประกอบด้านรูปแบบการ
ท่องเท่ียว (F6) สําหรับการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของ หมู่บ้านคีรีวง อําเภอลาน
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ค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ระดับความสําคัญองค์ประกอบด้านคุณค่าในการ
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ค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ระดับความสําคัญองค์ประกอบด้านความ
ปลอดภัยในการท่องเท่ียว(F8) สําหรับการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของ หมู่บ้านคีรี
วง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช 
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สารบัญตาราง(ต่อ) 
ตารางท่ี  หน้า 
4.28 

 

ค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ระดับความสําคัญองค์ประกอบด้านประสบการณ์
จากการท่องเท่ียว(F9) สําหรับการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของ หมู่บ้านคีรีวง 
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ค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ระดับความสําคัญองค์ประกอบด้านการบริหาร
จัดการท่องเท่ียว(F10) สําหรบัการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของ หมู่บ้านคีรีวง 
อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช 
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4.30 
 

การเปรียบเทียบความแตกต่างขององค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของ
หมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช จําแนกตามเพศ 
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การเปรียบเทียบความแตกต่างขององค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของ
หมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช 
จําแนกตามอายุ 
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การเปรียบเทียบความแตกต่างขององค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของ
หมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช      
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การเปรียบเทียบความแตกต่างขององค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของ
หมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช  จําแนกตามศาสนา 
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การเปรียบเทียบความแตกต่างขององค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของ
หมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช  จําแนกตามระดับ
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 การศึกษา 
4.35 
 
 

การเปรียบเทียบความแตกต่างขององค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของ
หมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช   
จําแนกตามสถานภาพการทํางาน 
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การเปรียบเทียบความแตกต่างขององค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของ
หมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช   
จําแนกตามรายได้ต่อเดือน 
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4.37 
 
 
 

การเปรียบเทียบความแตกต่างขององค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของ
หมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช จําแนกตามจังหวัดท่ีอยู่
อาศัย 
 

123 

สารบัญตาราง(ต่อ) 
ตารางท่ี  หน้า 
4.38 
 
 
 

แสดงผลสรุปการเปรียบเทียบองค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของ
หมู่บ้านคีรีวง โดยพิจารณาจากปัจจัยส่วนบุคคลท่ีประกอบด้วย  เพศ  
อายุ สถานภาพ ศาสนา การศึกษา สถานภาพการทํางาน รายได้และจังหวัดท่ีอยู่
อาศัย 
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4.39 
 
 

การเปรียบเทียบความแตกต่างขององค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของ
หมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช จําแนกตามลักษณะของ
การเดินทาง 

129 

4.40 
 
 

การเปรียบเทียบความแตกต่างขององค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของ
หมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช จําแนกตามลักษณะของท่ี
พักในหมู่บ้านคีรีวง 
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4.41 
 
 

การเปรียบเทียบความแตกต่างขององค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของ
หมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช จําแนกตามจํานวนผู้ร่วม
เดินทาง 
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การเปรียบเทียบความแตกต่างขององค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของ
หมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช จําแนกตามพาหนะท่ีใช้ใน
การเดินทาง 
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4.43 
 
 

การเปรียบเทียบความแตกตา่งขององค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของ
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 บทที่ 1 

บทนํา 
 
1.1  ความเป็นมาและความสําคัญของปัญหา 
 

 ในปัจจุบันสถานการณ์ท่ัวโลกกําลังประสบปัญหาทางด้านเศรษฐกิจ สังคม การเมือง
ซึ่งนับวันจะยิ่งทวีความรุนแรงเพ่ิมมากข้ึน ผลิตผลทางการเกษตรและผลิตผลทางอุตสาหกรรม 
ประสบปัญหาการขาดแคลนทรัพยากร ขาดแคลนอาหาร ราคาน้ํามันมีราคาพุ่งสูงข้ึน หรือแม้แต่
ปัญหาท่ีเกิดจากภัยธรรมชาติ เป็นต้น สิ่งเหล่านั้นล้วนเป็นปัญหาท่ีนับวันจะทวีความรุนแรงมากข้ึน 
และส่งผลกระทบต่อระบบเศรษฐกิจของประเทศและของโลก แต่อุตสาหกรรมท่องเท่ียวกลับทวี
บทบาทมากยิ่งข้ึน ในการนํารายได้ท่ีเป็นเงินตราต่างประเทศเข้าสู่ประเทศ ซึ่งมีส่วนช่วยดุลการค้า
และดุลการชําระเงินของประเทศ ท้ังยังช่วยสร้างงาน สร้างรายได้ สร้างอาชีพ และยังสามารถช่วย
กระจายความเจริญไปสู่ภูมิภาคอีกด้วย (กุลวดี  ละม้ายจีน, 2551)  นอกจากนี้การท่องเท่ียวยังเป็น
อุตสาหกรรมภาคบริการท่ีมีขนาดใหญ่และมีบทบาทสําคัญต่อระบบเศรษฐกิจของประเทศ ก่อให้เกิด
ธุรกิจท่ีเก่ียวเนื่องเชื่อมโยงอีกมากมาย อาทิ โรงแรมและท่ีพัก ภัตตาคารร้านอาหาร ร้านจําหน่ายของ
ท่ีระลึก การคมนาคมขนส่ง เป็นต้น นานาประเทศท่ัวโลกได้ให้ความสําคัญกับการส่งเสริมการ
ท่องเท่ียวเป็นอย่างมากและใช้กลไกการส่งเสริมหลายรูปแบบโดยมุ่งหมายท่ีจะให้มีนักท่องเท่ียวเข้าสู่
ประเทศมากข้ึน เป็นผลให้อุตสาหกรรมการท่องเท่ียวขยายตัวอย่างต่อเนื่องในทุกทวีป ซึ่งส่วนหนึ่งก็
เป็นผลมาจากความเป็นโลกาภิวัตน์ การสื่อสารและการคมนาคมท่ีสะดวกมากข้ึน ระบบเศรษฐกิจ
ขยายตัวและเปิดกว้างข้ึน   ส่งผลให้ความต้องการในการท่องเท่ียวและพักผ่อนจึงมีมากข้ึนและใน
ขณะเดียวกันมูลค่าของอุตสาหกรรมการท่องเท่ียวก็เพ่ิมข้ึนอย่างมากด้วย  ซึ่งเกิลด์เนอร์และริทชี 
(Goeldner & Ritchie, 2006 อ้างถึงใน วิยะดา เสรีวิชยสวัสดิ์, 2554) ได้กล่าวไว้ว่า “ถ้าคําทํานายสิ่ง
ท่ีจะเกิดข้ึนกับอุตสาหกรรมการท่องเท่ียวในอนาคตเป็นจริง เราจะได้เห็นในอนาคตว่าอุตสาหกรรม
การท่องเท่ียว จะเป็นอุตสาหกรรมท่ีใหญ่ท่ีสุดของโลก สามารถเห็นได้ชัดเจนจากการเติบโตอย่าง
ต่อเนื่องของธุรกิจ โดยทุกประเทศท่ัวโลกมีการนําเสนอรูปแบบการท่องเท่ียวและสถานท่ีท่องเท่ียว
ใหม่ๆ และสถานท่ีท่องเท่ียวใหม่ๆ เพ่ิมข้ึนตลอดเวลาเพ่ือสนองตามความต้องการของนักท่องเท่ียวท่ี
แปรเปลี่ยนไป เพราะนักท่องเท่ียวต้องการแสวงหาความแปลกใหม่ ทําให้อุตสาหกรรมการท่องเท่ียว
เป็นอุตสาหกรรมท่ีมีการปรับตัวอย่างรวดเร็ว มีการแข่งขันสูง และการท่ีอุตสาหกรรมการท่องเท่ียวมี
ความเก่ียวพันต่อเนื่องกับธุรกิจอ่ืนอีกหลายชนิด ดังนั้นการเติบโตของอุตสาหกรรมการท่องเท่ียวจะ
ส่งผลให้ธุรกิจอ่ืน ๆ มีการขยายตัวตามด้วย และเม่ือรวมรายได้ของอุตสาหกรรมการท่องเท่ียวกับ
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ธุรกิจเก่ียวข้องอ่ืนเข้าด้วยกันแล้ว อุตสาหกรรมการท่องเท่ียวจึงมีแนวโน้ม ท่ีจะเป็นอุตสาหกรรมท่ี
ใหญ่ท่ีสุดของโลกในอนาคต” 

 แหล่งรายได้หลักท่ีสําคัญของประเทศไทยนั้นมาจากการท่องเท่ียว จากการพิจารณา
สถิตินักท่องเท่ียวชาวต่างชาติท่ีเดินทางมายังประเทศไทย สรุปได้ว่า จํานวนนักท่องเท่ียวชาวต่างชาติ
มีการเดินทางเข้ามาประเทศไทยเพ่ิมมากข้ึนอย่างต่อเนื่อง โดยในปี 2555 นักท่องเท่ียวต่างชาติ
เดินทางมาท่องเท่ียวในประเทศไทยท้ังสิ้น 22.3 ล้านคน สร้างรายได้ให้กับประเทศ จํานวน 960,000 
ล้านบาท ท้ังนี้การเดินทางท่องเท่ียวภายในประเทศจากนักท่องเท่ียวชาวไทย 112 ล้านคนครั้ง(1 คน
อาจเท่ียวมากกว่า 1 ครั้ง) สร้างรายได้ภายในประเทศ 500,000 ล้านบาท ส่งผลให้ประเทศไทยมี
รายได้รวมจากการท่องเท่ียว 1.46 ล้านล้านบาท ซึ่งสูงกว่าปีท่ีผ่านมา (กรมการท่องเท่ียว, 2556)  

จากแนวคิด อดีตนายกรัฐมนตรี นายอภิสิทธิ์ เวชชาชีวะ “ไม่อยากให้การท่องเท่ียว
จมปลักกับการทําการตลาด ต่อไปนี้ต้องมุ่งเรื่องของการพัฒนาแหล่งท่องเท่ียวให้เชื่อมโยงกับ
เศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์” ท่ีผ่านมาประเทศไทยมุ่งให้ความสําคัญกับการพัฒนาการท่องเท่ียวแต่เพียง
ในแง่เศรษฐกิจ ด้วยการหยิบยกเอาการท่องเท่ียวมาเป็นวาระแห่งชาติ  เพ่ือกระตุ้นเศรษฐกิจในช่วง
วิกฤต ทําให้กระแสการท่องเท่ียวตื่นตัวเป็นอย่างมาก แต่ก็เพียงในแง่เศรษฐกิจเท่านั้น    ผลท่ีตามมา
คือชุมชนขาดความพร้อมในการเข้าสู่กระแสการท่องเท่ียว ขาดการเตรียมรับมือกับจํานวน
นักท่องเท่ียวท่ีเข้ามาบริโภคทรัพยากรในท้องถ่ิน  แนวคิดการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์หรือ Creative 
Tourism สามารถบรรเทาสถานการณ์ดังกล่าวได้(องค์การบริหารการพัฒนาพ้ืนท่ีพิเศษเพ่ือการ
ท่องเท่ียวอย่างยั่งยืน (องค์การมหาชน), 2552)  

องค์กรยูเนสโก (UNESCO)  นิยามของการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ว่า “การ
ท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์เป็นการท่องเท่ียวท่ีมีจุดประสงค์สอดคล้องกับแนวทางการพัฒนาให้ชุมชน
นั้นๆ เกิดความยั่งยืน โดยมีการจัดกิจกรรมท่องเท่ียวท่ีสอดคล้องและสัมพันธ์กับประวัติศาสตร์ 
วัฒนธรรม ตลอดจนวิถีชีวิตในชุมชน ในเชิงการเรียนรู้และการทดลองให้ได้มาซึ่งประสบการณ์ท่ี
เป็นอยู่จริงในชุมชน นอกจากนั้น ชุมชนจะต้องสามารถใช้การจัดการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์เป็น
เครื่องมือในการรักษาความสมดุลระหว่างการเปลี่ยนแปลงท่ีเกิดข้ึนจากการท่องเท่ียวภายในชุมชน
และผลประโยชน์ท่ีชุมชนจะได้รับ ท้ังในรูปแบบท่ีเป็นผลประโยชน์ตอบแทน อิงตามระบอบทุนนิยม
และความยั่งยืนของการพัฒนาในชุมชน” แคมป์เบลล์ (Campbell, 2010a อ้างถึงใน วิยะดา เสรีวิชย
สวัสดิ์, 2554) ในบทความเรื่อง Creative Tourism Providing a Competitive Edge ได้กล่าวว่า 
การท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์มิใช่ของใหม่แต่เป็นรูปแบบการท่องเท่ียวท่ีมีมาตั้งแต่มีการท่องเท่ียว
เกิดข้ึน และเพ่ิงมีการตั้งชื่ออย่างเป็นทางการเม่ือประมาณ 10 ปมีานี้ ท้ังนี้การท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์
อาจมีความหมายว่า “เป็นการเรียนรู้ประสบการณ์ท่ีอาจเป็นเพียงส่วนหนึ่งของวัฒนธรรมของแหล่ง
ท่องเท่ียวท่ีไปเยี่ยมชมในช่วงวันพักผ่อน นักท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์จะพัฒนาศักยภาพการสร้างสรรค์
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ของตนในกิจกรรมทางวัฒนธรรมท่ีจัดข้ึน มีความใกล้ชิดกับคนในชุมชนหรือคนพ้ืนเมือง โดยการมี
ส่วนร่วมและมีปฏิสัมพันธ์กันอย่างไม่เป็นทางการ” แนวโน้มของการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์จะเกิดข้ึน
ต่อไปอย่างต่อเนื่อง และเป็นเป้าหมายทางการตลาดของการท่องเท่ียวต่อไป และเป็นการสร้างจุดเด่น
ของแหล่งท่องเท่ียวท่ีจะมีการเสนอความเป็นเอกลักษณ์และวัฒนธรรมท้องถ่ิน เช่น การฝึกโยคะใน
อินเดีย ชั้นเรียนการทําขนมไทย การแสดงเต้นรําในลาตินอเมริกา และการท่องป่าดูสัตว์ในแอฟริกา 
เป็นต้น 

แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติในฉบับท่ี 10 และฉบับท่ี 11 (ปี 2555-
2559) ว่าด้วยการพัฒนาในมิติสังคมท่ีเน้นการเสริมสร้างคุณธรรม จริยธรรม การลดความเหลื่อมล้ํา
ในสังคม การพัฒนาการศึกษาท่ีเชื่อมโยงไปสู่การเป็นเศรษฐกิจสร้างสรรค์ โดยเฉพาะแผนพัฒนา
เศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับท่ี 11 ได้มุ่งเน้นเศรษฐกิจสร้างสรรค์ จึงนับเป็นโอกาสท่ีจะได้
ส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ หรือ Creative Tourism (สํานักงานคณะกรรมการพัฒนาการ
เศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ, 2553) เพ่ือยกระดับมาตรฐานอุตสาหกรรมการท่องเท่ียวด้วยการเพ่ิม
มูลค่าให้กับสินค้าทางการท่องเท่ียว โดยเฉพาะในพ้ืนท่ีจังหวัดในภาคใต้ ซึ่งจะสามารถยังประโยชน์
ให้กับพ้ืนท่ีให้มีทิศทางท่ีชัดเจนในการเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ทางการท่องเท่ียว และสร้างความยั่งยืน
ให้กับเศรษฐกิจและสังคมของผู้มีส่วนได้ส่วนเสียในธุรกิจท่องเท่ียว  การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยได้
กําหนดวิสัยทัศน์ของการบริหารจัดการการท่องเท่ียวของชาติในระยะยาว ด้วยการกําหนดให้มี
เอกลักษณ์ไทยในมาตรฐานสากล ปี 2555 เพ่ือผลักดันให้ประเทศไทยเป็น World Class 
Destination และเป็น Asian Gateway อย่างเต็มรูปแบบ (Svetasreni, 2012) การสร้างรายได้จาก
การท่องเท่ียวจึงข้ึนอยู่กับการประชาสัมพันธ์ การตลาด การบํารุงฟ้ืนฟูและการนําแนวคิดใหม่ๆ มา
เสริมสร้างผลิตภัณฑ์ทางการท่องเท่ียว ซึ่งรายจ่ายท่ีนักท่องเท่ียวท้ังชาวไทยและชาวต่างประเทศใช้
จ่ายไปในกิจกรรมต่างๆ ระหว่างการท่องเท่ียว สามารถสร้างงาน และสร้างรายได้ ให้แก่ประชาชนทุก
ภาคส่วนอย่างกว้างขวาง (Huang, Tsaur, & Yang, 2012; Joshi, 2012) โดยการนําเสนอรูปแบบ
การท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ เพ่ือกําหนดแนวทางส่งเสริมและพัฒนา สร้างทางเลือกใหม่ ในพ้ืนท่ีแหล่ง
ท่องเท่ียว ซึ่งมีวัตถุประสงค์เพ่ือเป็นการเพ่ิมกลุ่มพ้ืนท่ีทางเลือก และความหลากหลายในการ
ท่องเท่ียว เพ่ือการพัฒนาแหล่งท่องเท่ียวใหม่ โดยสร้างลักษณะเฉพาะของพ้ืนท่ีนั้นๆ และเพ่ือให้เกิด
การกระจายตัวของนักท่องเท่ียว ซึ่งเป็นการช่วยรักษาแหล่งท่องเท่ียวเดิม (สํานักงานคณะกรรมการ
วิจัยแห่งชาต,ิ 2554) 

แต่ในปัจจุบัน การนําเสนอสถานท่ีท่องเท่ียวเป็นเพียงแค่ให้นักท่องเท่ียวผู้มาเยือน
เพียงแค่  ชื่นชม ถ่ายรูป เลือกซื้อผลิตภัณฑ์ภายในชุมชนแล้วก็จากไป ขาดการเรียนรู้ซึมซับความ
เป็นอัตลักษณ์ของแต่ละท้องถ่ินนั้นๆ ในขณะเดียวกันนักท่องเท่ียวในปัจจุบันมีความพิถีพิถันเลือก
จุดหมายปลายทางท่ีเปิดโอกาสให้ได้พบปะพูดคุยกับคนในท้องถ่ิน สามารถเรียนรู้ซึมซับความคิด 
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อารมณ์ ความรู้สึกและมีปฏิสัมพันธ์กับสถานท่ี วัฒนธรรมความเป็นอยู่ และผู้คนเจ้าของพ้ืนท่ี เสมือน
ว่าเป็นส่วนหนึ่งของสถานท่ีนั้นๆได้ ซึ่งการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมนักท่องเท่ียวนี้เองท่ีทําให้รูปแบบ
การท่องเท่ียวจําต้องมีความแปลกเปลี่ยนไป และสร้างโจทย์ใหม่ท่ีชัดเจนข้ึนในการท่องเท่ียวท่ี
จําเป็นต้องเตรียมความพร้อมของสถานท่ีท่องเท่ียวให้มีรูปแบบเฉพาะเจาะจงและตรงกับความ
ต้องการของนักท่องเท่ียว ซึ่งเป็นโอกาสท่ีจะนําแนวคิดการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์เข้ามาทําให้เจ้าของ
ชุมชนและพ้ืนท่ีท่องเท่ียวจําเป็นต้องมีความสร้างสรรค์ในการค้นหาวิธีการต่างๆในการช่วยให้
นักท่องเท่ียวได้สัมผัสกับเอกลักษณ์ของพ้ืนท่ีท่องเท่ียวนั้นๆ นักท่องเท่ียวท่ีมาเยือนเหล่านั้นมีความ
ประทับใจ และนําประสบการณ์ดีๆท่ีได้รับจากชุมชนติดตัวไปแม้ว่าจะเดินทางกลับไปแล้วก็ตาม 
นับเป็นความท้าทายอย่างหนึ่งท่ีจะค้นหาวิธีการสร้างมูลค่าให้สมดุลกับคุณค่าศิลปวัฒนธรรมและ
วัตถุดิบท่ีมีในท้องถ่ิน และสามารถทําให้นักท่องเท่ียวตระหนักถึงมูลค่าและคุณค่านั้นๆว่ามีความ
แตกต่างจากสินค้าและบริการท่ัวไป ดังตัวอย่างเช่นการท่องเท่ียวประเทศญี่ปุ่น ถึงแม้ว่าจะมีราคาสูง
เม่ือเทียบกับตลาดการท่องเท่ียวในภูมิภาคเอเชียด้วยกัน แต่นักท่องเท่ียวจํานวนมากหลงเสน่ห์ใน
สภาพบ้านเมือง ศิลปะ วัฒนธรรม อาหาร ตลอดจนขนบธรรมเนียมต่างๆ ใครได้ไปเยือนญี่ปุ่นควร
ต้องได้ลองชิมอาหารพ้ืนเมือง ได้ลงแช่ในบ่อน้ําร้อน ได้ชื่นชมวิถีชีวิตของคนญี่ปุ่นซึ่งมีเอกลักษณ์สูง สิ่ง
ต่างๆเหล่านี้แสดงให้เห็นได้อย่างเด่นชัดถึงการให้ความสําคัญของการมีประสบการณ์ร่วมในวัฒนธรรม
ของสถานท่ีท่ีได้ไปเยือนและแสดงออกถึงความสนใจต่อเอกลักษณ์เฉพาะของสถานท่ีและชุมชนท่ีใน
บางครั้งจับต้องไม่ได้  มากกว่าจะสนใจแต่เพียงรูปปั้น อนุสาวรีย์ พิพิธภัณฑ์ท่ีเป็นรูปธรรมเท่านั้น 
(การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย, 2554) 

 ประเทศไทยเริ่มมีการจัดการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ข้ึนในหลายพ้ืนท่ีในภาคกลาง 
ลักษณะกิจกรรมการท่องเท่ียวจะเน้นเก่ียวกับวิถีชีวิตในอดีต หัตถกรรม และศิลปะการแสดง รูปแบบ
กิจกรรมจะเป็นการเดินทางเยี่ยมชมสถานท่ีสําคัญต่าง ๆ การชมงานฝีมือ เปิดโอกาสให้นักท่องเท่ียวมี
ส่วนร่วมกับกิจกรรมการท่องเท่ียวน้อย ขาดการมีส่วนร่วมจากคนในท้องถ่ินส่งผลให้รูปแบบการ
ท่องเท่ียวไม่ได้แตกต่างจากการท่องเท่ียวรูปแบบเดิม นั่นคือ มีเพียงการเยี่ยมชมสถานท่ีท่องเท่ียวท่ี
สําคัญต่าง ๆ ซึ่งนักท่องเท่ียวไม่ได้มีส่วนร่วมในแหล่งท่องเท่ียว การท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ใน
เมืองไทยจึงได้รับความนิยมจากนักท่องเท่ียวน้อย เนื่องจากนักท่องเท่ียวไม่เห็นถึงความแตกต่าง
ระหว่างการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์และการท่องเท่ียวแบบอ่ืน ๆ(ภัยมณี แก้วสง่าและนิศาชล จํานงศรี
, 2555) 

 จังหวัดนครศรีธรรมราช เป็นเมืองใหญ่ท่ีสําคัญของภาคใต้ติดอันดับแหล่งท่องเท่ียว
ยอดนิยมอันดับ 4 ในภาคใต้ โดยมีจังหวัดภูเก็ตครองความนิยมอันดับ 1 รองลงมา คือ อําเภอ
หาดใหญ่ จังหวัดสงขลาและจังหวัดกระบี่ตามลําดับ นอกจากนั้นจังหวัดนครศรีธรรมราชยังมีแหล่ง
ท่องเท่ียวและมัคคุเทศก์ท่ีได้รับรางวัลอุตสาหกรรมท่องเท่ียวไทย(รางวัลกินรี) ตั้งแต่ปี 2539-2553 ถึง
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จํานวน 15 ตัว ซึ่งถือว่าเป็นสินค้าทางการท่องเท่ียวระดับ Premium ของจังหวัดนครศรีธรรมราช
(สํานักงานประชาสัมพันธ์จังหวัดนครศรีธรรมราช, 2554) ซึ่งอุดมสมบูรณ์ด้วยทรัพยากรการท่องเท่ียว
มากมาย ดังคําขวัญส่งเสริมการท่องเท่ียวของจังหวัดนครศรีธรรมราชท่ีว่า “เมืองประวัติศาสตร์  พระ
ธาตุทองคํา ชื่นฉ่ําธรรมชาติ แร่ธาตุอุดม เครื่องถมสามกษัตริย์ มากวัดมากศิลป์ ครบสิ้นกุ้งปู ”แต่การ
ท่องเท่ียวยังกระจุกตัวอยู่ในบางพ้ืนท่ีเท่านั้น  ยังคงขาดการถ่ายทอดเรื่องราวสะท้อนอัตลักษณ์ของ
ความเป็นเมืองประวัติศาสตร์ให้นักท่องเท่ียวได้รับรู้ การเดินทางมาของนักท่องเท่ียวท่ีผ่านมา เป็นการ
ท่องเท่ียวอย่างฉาบฉวย นักท่องเท่ียวมักจะขาดความเข้าใจ ไม่มีความรักความผูกพัน หรือ ความรู้สึก
ท่ีซาบซึ้งกับศิลปวัฒนธรรม ประเพณี สถานท่ี และผู้คนของสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีไปเยือน  ท้ังๆท่ีจังหวัด
นครศรีธรรมราชเอง เป็นจังหวัดท่ีมีศักยภาพทางด้านการท่องเท่ียวในหลายๆด้าน  ท้ังยังเป็นแหล่ง
รวมของรางวัลกินรี อันหมายถึง การท่ีมีแหล่งท่องเท่ียว การบริการ และบุคลากรท่ีมีคุณภาพได้
มาตรฐานถึง 15 รางวัลด้วยกัน 

หมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช นับได้ว่าเป็นชุมชนเก่าแก่มี
อายุกว่า 200 ป ีเจ้าของรางวัลอุตสาหกรรมท่องเท่ียวไทย (Thailand Tourism Awards) รางวัลยอด
เยี่ยมประเภทเมืองและชุมชน ปี พ.ศ. 2541 (ก่ิงแก้ว บัวเพชร,2549)  จากรายงานการพัฒนาการ
ท่องเท่ียวของจังหวัดนครศรีธรรมราช ภายใต้โครงการพัฒนาระบบบริหารจัดการการท่องเท่ียวจังหวัด
นครศรีธรรมราช ได้มีการสํารวจศักยภาพของแหล่งท่องเท่ียวภายในจังหวัด พบว่า หมู่บ้านคีรีวง มี
ศักยภาพสูงสุดอยู่ในลําดับท่ี 9 จากการสํารวจท้ังหมด 473 แหล่ง(ศูนย์การท่องเท่ียว กีฬา และ
นันทนาการ จังหวัดนครศรีธรรมราช,2548)  ปัจจุบันเป็นแหล่งศึกษาดูงานต้นแบบด้านการท่องเท่ียว
โดยชุมชน ซึ่งในปี 2556 ท่ีผ่านมา องค์การบริหารการพัฒนาพ้ืนท่ีพิเศษเพ่ือการท่องเท่ียวอย่างยั่งยืน 
(องค์การมหาชน) หรือ อพท. ได้จัดกิจกรรม ศึกษาดูงาน ภายใต้แนวคิดถอดรหัสการท่องเท่ียวโดย
ชุมชนท่ีคีรีวง ต้นแบบการจัดการท่องเท่ียวโดยชุมชนเล็กๆ ท่ียิ่งใหญ่  โดยมีชมรมส่งเสริมการ
ท่องเท่ียวโดยชุมชนต้นแบบ”  จํานวน 13 แห่งจากท่ัวประเทศเข้าร่วมกิจกรรม  ซึ่งอดีตผู้นําชุมชน 
กํานันยงยุทธ กระจ่างโลก  ได้กล่าวถึงหลักการสําคัญท่ีทําให้บ้านคีรีวงประสบความสําเร็จ  คือ เรื่อง
ของการรู้จักตัวเอง และการมีจุดยืนชัดเจนว่าต้องการอะไร  การมีกติกาท่ีชัดเจนในการบริหารจัดการ
ผลประโยชน์และทรัพยากรในชุมชน  และการเพ่ิมมูลค่าสิ่งท่ีมีในชุมชนให้กลายเป็นผลิตภัณฑ์ชุมชนท่ี
โดดเด่น  สิ่งเหล่านี้ช่วยให้บ้านคีรีวงไม่ถูกการพัฒนาการท่องเท่ียวกลืนวิถีชีวิตจนหายไป แต่การ
ท่องเท่ียวกลับให้ประโยชน์กับชุมชนท้ังด้านสิ่งแวดล้อม สังคม และวัฒนธรรม  เป็นเครื่องยืนยันอย่าง
ชัดเจนว่าชุมชนสามารถใช้การท่องเท่ียวเป็นเครื่องมือสร้างการพัฒนาท่ียั่งยืนได้  ชาวบ้านในหมู่บ้าน
คีรีวงมีอาชีพหลักคือเกษตรกร นอกจากนั้นยังมีการรวมกลุ่มกันเพ่ือประกอบเป็นอาชีพเสริม ได้แก่ 
กลุ่มสบู่เปลือกมังคุด กลุ่มย้อมผ้าสีธรรมชาติ กลุ่มลูกไม้ และกลุ่มทุเรียนกวนกาบหมาก แต่ละกลุ่ม
อาชีพล้วนเกิดข้ึนจากหลักการคิดท่ีอยากสร้างอาชีพเสริมท่ีมีโจทย์สําคัญ คือ อาชีพนั้นจะต้อง
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สอดคล้องกับวิถีชีวิต ภูมิปัญญาท้องถ่ิน ใช้วัตถุดิบท้องถ่ิน และมีวิธีการผลิตท่ีเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 
หลักการเหล่านี้ทําให้บ้านคีรีวงมีผลิตภัณฑ์ท่ีสร้างรายได้เป็นอย่างดี แต่ก็ไม่ทําลายสิ่งแวดล้อมหรือวิถี
ชีวิตดั้งเดิม และยังช่วยอนุรักษ์ภูมิปัญญาท้องถ่ินอีกด้วย  ซึ่ง นางทรรศวรรณ  ลิสวน  ผู้ใหญ่บ้านและ
ท่ีปรึกษาชมรมส่งเสริมการท่องเท่ียวโดยชุมชนบ้านคุกพัฒนา ต.สารจิต  อ.ศรีสัชนาลัย จ.สุโขทัย ได้
เล่าประสบการณ์ท่ีได้จากการศึกษาดูงาน ค้นพบว่า คนในหมู่บ้านคีรีวง มีความสุขและความภูมิใจใน
สิ่งท่ีมีและท่ีเป็น แต่ละกลุ่มกิจกรรมมีความแตกต่างและหลากหลาย แต่สามารถอยู่ร่วมกันได้อย่างลง
ตัว เอ้ือเฟ้อ เก้ือกูล ช่วยเหลือซึ่งกันและกัน (องค์การบริหารการพัฒนาพ้ืนท่ีพิเศษเพ่ือการท่องเท่ียว
อย่างยั่งยืน (องค์การมหาชน), 2556)   

 จากประเด็นดังกล่าวข้างต้นท่ีพบในปัจจุบัน รวมท้ังโอกาสและความท้าทายท่ีอาจจะ
เกิดข้ึนในอนาคตในการพัฒนาการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ ผู้วิจัยจึงเห็นความสําคัญท่ีจะศึกษาความ
คิดเห็นของนักท่องเท่ียวท่ีมีต่อองค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ ตามแนวคิดเก่ียวกับการ
ท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์เพ่ือนําไปสู่การกําหนดแนวทางการพัฒนาการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์
ยกระดับจากการท่องเท่ียวเดิมท่ีมีอยู่ในปัจจุบันให้สอดคล้องกับความต้องการของนักท่องเท่ียวท่ี
เปลี่ยนไป 
 
1.2  วัตถุประสงค ์ 
 

ในการวิจัยครั้งนี้ผู้วิจัยได้กําหนดวัตถุประสงค์ไว้ดังนี้ 
1.2.1  เพ่ือศึกษาความคิดเห็นของนักท่องเท่ียวท่ีมีต่อองค์ประกอบการท่องเท่ียว   

เชิงสร้างสรรค์ของหมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช 
1.2.2  เพ่ือศึกษาองค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของหมู่บ้านคีรีวง    

อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช 
1.2.3  เพ่ือนําเสนอแนวทางการพัฒนาการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของหมู่บ้านคีรีวง 

อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราชให้สอดคล้องตามความคิดเห็นของนักท่องเท่ียว 
 

1.3  สมมุติฐานการวิจัย 
 

 สมมุติฐานในการศึกษาเรื่อง แนวทางการพัฒนาการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของ
หมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช ผู้วิจัยได้กําหนดสมมุติฐานการวิจัยดังนี ้

 1.3.1 ปัจจัยส่วนบุคคลของนักท่องเท่ียวท่ีแตกต่างกันจะมีความคิดเห็นต่อ
องค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของหมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช 
แตกต่างกัน 



7 

 1.3.2 พฤติกรรมการท่องเท่ียวของนักท่องเท่ียวท่ีแตกต่างกันจะมีความคิดเห็นต่อ
องค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของหมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช 
แตกต่างกัน 
1.4  คําถามการวิจัย 
 

1.4.1  นักท่องเท่ียวมีความคิดเห็นต่อองค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของ
หมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราชอย่างไร 

1.4.2  องค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของหมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา      
จังหวัดนครศรีธรรมราชจะเป็นอย่างไร 

1.4.3  แนวทางการพัฒนาการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของหมู่บ้านคีรีวง         
อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราชให้สอดคล้องตามความคิดเห็นของนักท่องเท่ียวจะเป็นอย่างไร 

 
1.5  ประโยชน์ท่ีคาดว่าจะได้รับ 
 

การศึกษาวิจัยในครั้งนี้จะเป็นประโยชน์ต่อผู้ท่ีมีส่วนเก่ียวข้องดังต่อไปนี ้
1.5.1  ได้ข้อมูลสารสนเทศทางวิชาการเก่ียวกับองค์ประกอบการท่องเท่ียว         

เชิงสร้างสรรค์ของหมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช 
 1.5.2  ได้ข้อมูลสารสนเทศเพ่ือเป็นประโยชน์ทางวิชาการเก่ียวกับการพัฒนา       

การท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของหมู่บ้านคีรีวง จังหวัดนครศรีธรรมราช 
 1.5.3  นักวิชาการและนักศึกษาสามารถนําแนวทางการพัฒนาการท่องเท่ียว       

เชิงสร้างสรรค์ของหมู่บ้านคีรีวง จังหวัดนครศรีธรรมราช เพ่ือการศึกษาค้นคว้าต่อยอดต่อไป 
 1.5.4  การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย สํานักงานจังหวัดนครศรีธรรมราช และ

หน่วยงานท่ีเก่ียวข้องกับการประชาสัมพันธ์ผ่านช่องทางสื่อต่างๆ  สามารถนําผลจากการศึกษามา
กําหนดกลยุทธ์การตลาดเพ่ือส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์เพ่ือทําให้นักท่องเท่ียวเดิมกลับมา
ใหม่ด้วยความตั้งใจและต้องการมาด้วยตนเอง  

 1.5.5  องค์กรปกครองส่วนท้องถ่ิน สามารถนําข้อมูลจากการวิจัยเป็นแนวทางใน
การพัฒนาและส่งเสริมยกระดับการท่องเท่ียวในปัจจุบันสู่รูปแบบการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ใน
จังหวัดนครศรีธรรมราชต่อไป 

 1.5.6  ชมรมการท่องเท่ียวเชิงอนุรักษ์บ้านคีรีวง สามารถนําข้อมูลจากการวิจัยไป
ปรับปรุงรูปแบบการท่องเท่ียวในปัจจุบันสู่การท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์เพ่ือให้เกิดการเรียนรู้ร่วมกันท้ัง
เจ้าบ้านและผู้มาเยือน 
 
 
 
1.6  ขอบเขตของการวิจัย   
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การศึกษาครั้งนี้ได้มีการกําหนดขอบเขตของการวิจัย ด้านเนื้อหา ด้านประชากรและ
กลุ่มตัวอย่าง ด้านพ้ืนท่ีและ ด้านระยะเวลา ดังนี้ 

1.6.1  ขอบเขตด้านเนื้อหา 
  1. ศึกษาองค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของหมู่บ้านคีรีวง  อําเภอลานสกา 
จังหวัดนครศรีธรรมราช 
  2. การวิเคราะห์ระดับความสําคัญขององค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของ
หมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช 
  3. ข้อมูลพฤติกรรมนักท่องเท่ียว 

4. สถานการณ์การท่องเท่ียวในจังหวัดนครศรีธรรมราช 
 
1.6.2  ขอบเขตด้านประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
1.  นักท่องเท่ียวชาวไทย ท่ีเคยมีประสบการณ์การเดินทางมาท่องเท่ียวยังแหล่ง

ท่องเท่ียวในหมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา  จังหวัดนครศรีธรรมราช 
  1.6.3  ขอบเขตด้านพื้นท่ี 
  ในการเก็บรวบรวมข้อมูลได้ทําการศึกษาจากแหล่งท่องเท่ียวท่ีมีศักยภาพในการ
ท่องเท่ียวในจังหวัดนครศรีธรรมราชและมีความพร้อมสามารถท่ีจะพัฒนาให้มีการท่องเท่ียว          
เชิงสร้างสรรค์ได้ ผู้วิจัยเลือก หมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช  

1.6.4  ขอบเขตด้านเวลา 
 การศึกษาวิจัยครั้งนี้ใช้ระยะเวลาในการศึกษาเพ่ือเก็บรวบรวมข้อมูลปฐมภูมิ    

ข้อมูลทางการวิจัย เป็นระยะเวลาประมาณ 3 เดือน ตั้งแต่เดือนกันยายน-ธันวาคม 2557 
 
1.7  นิยามศัพท์เฉพาะ 

 
การศึกษาวิจัยในครั้งนี้ผู้วิจัยได้นิยามศัพท์เฉพาะท่ีมีส่วนเก่ียวข้องดังต่อไปนี ้
1.7.1  การพัฒนาการท่องเท่ียว (Tourism Development) หมายถึง การ

ปรับปรุงเปลี่ยนแปลงการท่องเท่ียวท่ีเป็นอยู่ในปัจจุบันยกระดับสูก่ารท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ 
 1.7.2  นักท่องเท่ียวชาวไทย(Tourists) หมายถึง ประชาชนคนไทยท่ีเคยมี

ประสบการณ์การเดินทางมาท่องเท่ียวยังแหล่งท่องเท่ียวในหมู่บ้านคีรีวง จังหวัดนครศรีธรรมราช
อย่างน้อย 1 ครั้ง โดยอาจจะพักค้างแรมหรือไม่พักค้างแรมก็ได ้ 

 1.7.3  การท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์(Creative Tourism) หมายถึง การท่องเท่ียว
เชิงสร้างสรรค์  หมายถึง การท่องเท่ียวท่ีนักท่องเท่ียวได้เรียนรู้เก่ียวกับประวัติศาสตร์ ศิลปวัฒนธรรม 
วิถีชีวิต และเอกลักษณ์ของหมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช จากประสบการณ์
ตรง หรือ ร่วมสร้างประสบการณ์ท่ีดีหรืออาจมีปฏิสัมพันธ์กับเจ้าบ้าน ท่ีอาศัยอยู่ในหมู่บ้านคีรีวง ซึ่ง
เป็นเจ้าของวัฒนธรรม จากการพูดคุย ทดลองทํา และการใช้ชีวิตร่วมกัน จากฐานทรัพยากรการ
ท่องเท่ียวดั่งเดิมท่ีชุมชนมี สร้างประสบการณ์ใหม่ให้กับผู้มาเยือนโดยตรง สามารถนําประสบการณ์ท่ี
ได้รับไปประยุกต์กับหน้าท่ีการงานหรือชีวิตประจําวัน สร้างความประทับใจเกิดการบอกต่อ   
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1.8 ข้อจํากัดการวิจัย  

    
การศึกษาวิจัยในครั้งนี้ผู้วิจัยมีข้อจํากัดในการวิจัยดังต่อไปนี ้
 1.8.1 ด้วยศักยภาพของผู้ศึกษาด้านงบประมาณและระยะเวลาท่ีจํากัดทําให้ผู้

ศึกษาวิจัยสามารถศึกษาได้เฉพาะพ้ืนท่ี หมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราชเท่านั้น  
ท้ังนี้ผลการวิจัย การวิเคราะห์แนวทางการพัฒนาท่ีได้จากการศึกษาวิจัยครั้งนี้  สามารถนําไป
ประยุกต์ใช้ในแหล่งท่องเท่ียวอ่ืนๆท่ีมีศักยภาพในการจัดการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ได ้

 1.8.2 ผู้วิจัยไม่สามารถเข้าถึงข้อมูลสถิตินักท่องเท่ียวท่ีแท้จริงในการเดินทางมา
ท่องเท่ียวยังหมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราชได้ เนื่องจากยังไม่มีระบบการ
บันทึกข้อมูลอย่างเป็นทางการ ผู้วิจัยจึงเก็บข้อมูลจากนักท่องเท่ียวท่ีเคยมีประสบการณ์การเดินทาง
มาท่องเท่ียวยังแหล่งท่องเท่ียวในหมู่บ้านคีรีวง จังหวัดนครศรีธรรมราชแล้วเท่านั้น 
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บทที่ 2 
ทบทวนวรรณกรรม 

 
 การศึกษาวิจัยครั้งนี้ ผู้วิจัยมุ่งเน้นในการศึกษาถึงความคิดเห็นของนักท่องเท่ียวท่ีมีต่อ
องค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของหมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช เพ่ือท่ีจะ
ได้นําข้อมูลท่ีเหมาะสมดังกล่าวมาวิเคราะห์และสังเคราะห์ปัจจัยท่ีมีผลต่อการพัฒนาการท่องเท่ียวเชิง
สร้างสรรค์ผ่านกระบวนการศึกษาวิจัย นําเสนอเป็น “แนวทางการพัฒนาการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์: 
กรณีศึกษา หมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช” ให้เหมาะกับพ้ืนท่ี เพ่ือยกระดับ
มาตรฐานอุตสาหกรรมการท่องเท่ียว สร้างคุณค่าให้กับชุมชนในจังหวัดนครศรีธรรมราชต่อไป ท้ังนี้ผู้วิจัย
ได้ทบทวนวรรณกรรมโดยนําแนวคิด ทฤษฏีและงานวิจัยท่ีเก่ียวข้องมาเป็นแนวทางศึกษา ดังนี ้

2.1   แนวคิดเก่ียวกับการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ 
2.2   แนวคิดพฤติกรรมนักท่องเท่ียว  
2.3   แนวคิดการพัฒนาการท่องเท่ียว 
2.4   สถานการณ์การท่องเท่ียว จังหวัดนครศรีธรรมราช  
2.5   งานวิจัยท่ีเก่ียวข้อง 
2.6  กรอบแนวคิดการศึกษาวิจัย 
 

2.1 แนวคิดเกี่ยวกับการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ 
 

2.1.1 ความเป็นมาของการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ 
 การท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ (Creative Tourism) เป็นทิศทางใหม่ของการท่องเท่ียว
ในปัจจุบัน เนื่องจากการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมการเดินทางของนักท่องเท่ียว จากยุคสมัยแรกท่ีมุ่งเน้น
การท่องเท่ียวชายทะเล (Beach Tourism) เพ่ือการพักผ่อนหย่อนใจเป็นหลัก ได้เปลี่ยนไปสู่ยุคท่ีสอง 
คือ การท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม (Cultural Tourism) ท่ีนักท่องเท่ียวให้ความสนใจด้านวัฒนธรรมและ
ใส่ใจกับผลกระทบด้านสิง่แวดลอ้มในพ้ืนท่ีท่องเท่ียว และยุคท่ีสาม มาสู่ยุคแห่งการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ 
(Creative Tourism) เนื่องจากนักท่องเท่ียวโหยหาจุดหมายปลายทางท่ีสามารถได้พบปะพูดคุยกับคน
ในท้องถ่ิน สามารถเรียนรู้ซึมซับความคิด อารมณ์ ความรู้สึก และมีปฏิสัมพันธ์กับสถานท่ี วัฒนธรรม
ความเป็นอยู่ และผู้คนเจ้าของพ้ืนท่ี ทําให้นักท่องเท่ียวรู้สึกเสมือนว่าเป็นส่วนหนึ่งของสถานท่ีนั้นๆ และ
เป็นผลให้เกิดความจดจําประทับใจอย่างลึกซึ้งในพ้ืนท่ีท่องเท่ียวนั้น(ภัทรพงศ์ อินทรกําเนิด, 2553) 

1. ปัจจัยท่ีมีผลต่อการเปลี่ยนแปลงรูปแบบการท่องเท่ียว 
 ประภัทร สุทธาเวศ (2550) กล่าวว่า ปัจจัยท่ีมีผลต่อการท่องเท่ียวเปลี่ยนแปลง

รูปแบบการท่องเท่ียวมี 2 ปัจจัย คือ โครงสร้างทางสังคม และพฤติกรรมของนักท่องเท่ียว ดังนี ้
     1.  โครงสร้างทางสังคม หมายถึง โครงสร้างความสัมพันธ์ของกลุ่มคนในสังคมท่ี
ส่งผลต่อการเปลี่ยนแปลงรูปแบบการท่องเท่ียว แบ่งเป็น 3 ประเด็น ได้แก่ 
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     1.1  คุณภาพชีวิต หมายถึง ความเป็นอยู่ท่ีมีลักษณะดี ปัจจุบัน ผู้คนในสังคม
ต้องการความสุขทางใจมากข้ึน ด้วยการลดความเครียดจากการทํางาน ความเครียดจากการแข่งขัน 
เป็นต้น มนุษย์นําการท่องเท่ียวเข้ามาช่วยในการสร้างความสุขทางใจ คนในสังคมสามารถเดินทาง
ท่องเท่ียวได้ด้วยตนเอง และสามารถเดินทางท่องเท่ียวได้ระยะไกลมากข้ึน 
     1.2  ความตระหนักในสิ่งแวดล้อม คนในสังคมหันมาให้ความสําคัญกับสิ่งแวดล้อม
ทางธรรมชาติมากกว่าการผลิตทางอุตสาหกรรม มีความห่วงใยในระบบนิเวศมากข้ึนเนื่องจากการผลิต
ของภาคอุตสาหกรรมส่งผลเสียหายต่อสิ่งแวดล้อม การตระหนักถึงความสําคัญเพ่ือป้องกันและรักษา
สิ่งแวดล้อมทางธรรมชาติ ส่งผลให้เกิดรูปแบบการท่องเท่ียวในแหล่งธรรมชาติ เช่น การท่องเท่ียวเชิง
นิเวศ การท่องเท่ียวเชิงเกษตร เป็นต้น 
     1.3  มาตรฐานคุณภาพ เป็นเรื่องระหว่างผู้ประกอบการกับนักท่องเท่ียว โดยมี
รูปแบบการท่องเท่ียวเป็นตัวกลาง นักท่องเท่ียวต้องการการบริการท่องเท่ียวและสินค้าท่ีดีมีมาตรฐาน 
ผู้ประกอบการจึงต้องพัฒนาการบริการการท่องเท่ียวและสินค้าให้มีคุณภาพเพ่ิมข้ึนอย่างต่อเนื่อง 
     2. พฤติกรรมของนักท่องเท่ียว หมายถึง พฤติกรรมการแสวงหา จัดซื้อ ใช้ประโยชน์ 
และประเมินสินค้าบริการท่ีคาดว่าจะสามารถสนองความต้องการด้านการท่องเท่ียว โดยความต้องการ
ของนักท่องเท่ียวมีการเปลี่ยนแปลงไป นักท่องเท่ียวต้องการความสะดวกสบายในการเดินทาง
ท่องเท่ียว ซึ่งสามารถแบ่งได ้3 ประเด็น ดังนี ้
     2.1  ความเร็ว นักท่องเท่ียวต้องการใช้ระยะเวลาน้อยท่ีสุดในเดินทางไปแหล่ง
ท่องเท่ียว เช่นการไม่ต้องตื่นแต่เช้าเพ่ือเดินทางไปทํากิจกรรมในพ้ืนท่ีห่างไกล 
     2.2  ความง่าย นักท่องเท่ียวต้องการความง่ายต่อการปฏิบัติในสิ่งหนึ่งสิ่งใดหรือทาง
หนึ่งทางใดท่ีเก่ียวข้องกับการดําเนินกิจกรรมต่าง ๆ ในชีวิตประจําวัน เช่น รายการอาหารท่ีมีข้ันตอน
การปรุงและบริโภคไม่ยุ่งยาก นักท่องเท่ียวไม่มีเวลารอคอย ผู้ผลิตจึงต้องตอบสนองภาวะความง่ายใน
การปฏิบัติดังกล่าว เช่น อาหารจานด่วน อาหารจานเดียว เป็นต้น 

2.3  ความหลากหลาย นักท่องเท่ียวต้องการมีทางเลือกท่ีมีมากกว่าทางเดียวหรือ
แบบเดียวเช่น ตัวสินค้าและบริการ ในอดีตนักท่องเท่ียวจะทราบข้อมูลการท่องเท่ียวได้จากแหล่ง
ท่องเท่ียวเพียงอย่างเดียว แต่นักท่องเท่ียวต้องการทราบข้อมูลแหล่งท่องเท่ียวจากสื่ออ่ืน ๆ เช่น 
ข้อมูลจากเอกสารเว็บไซต์ เป็นต้นรูปแบบการท่องเท่ียว 
  

 องค์การการท่องเท่ียวโลก (United Nation World Tourism Organization: 
UNWTO) ได้จําแนกรูปแบบการท่องเท่ียวออกเป็น 3 รูปแบบ ตามลักษณะแหล่งท่องเท่ียว 
(Goeldner and Ritchies, 2006) ดังนี้ 
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     1.  การท่องเท่ียวในแหล่งธรรมชาติ (Natural based Tourism) หมายถึง การ
เดนิทางท่องเท่ียวตามแหล่งธรรมชาติ ได้แก่ การท่องเท่ียวเชิงนิเวศ (Ecotourism) การท่องเท่ียวเชิง
นิเวศทางทะเล(Marine Ecotourism) การท่องเท่ียวเชิงธรณีวิทยา (Geo-tourism) การท่องเท่ียวเชิง
เกษตร (AgroTourism) และการท่องเท่ียวเชิงดาราศาสตร์ (Astrological Tourism) 
     2.  การท่องเท่ียวในแหล่งวัฒนธรรม (Cultural based Tourism) หมายถึง การ
เดินทางท่องเท่ียวในแหล่งท่องเท่ียวทางวัฒนธรรม ได้แก่ การท่องเท่ียวมรดกทางวัฒนธรรม 
(Historical Tourism) การท่องเท่ียวงานชมวัฒนธรรมและประเพณี (Cultural and Traditional 
Tourism) และการท่องเท่ียวชมวิถีชีวิตในชนบท (Rural Tourism / Village Tourism) 
     3.  การท่องเท่ียวตามความสนใจพิเศษ (Special Interest Tourism) หมายถึง การ
เดินทางท่องเท่ียวตามความสนใจของนักท่องเท่ียว ได้แก่ การท่องเท่ียวเชิงสุขภาพ (Health 
Tourism) การท่องเท่ียวเชิงทัศนศึกษาและศาสนา (Edu-meditation Tourism) การท่องเท่ียวเพ่ือ
ศึกษากลุ่มชาติพันธุ์หรือวัฒนธรรมกลุ่มน้อย (Ethnic Tourism) การท่องเท่ียวเชิงกีฬา (Sports 
Tourism) การท่องเท่ียวแบบผจญภัย (Adventure Travel) การท่องเท่ียวแบบโฮมสเตย์และฟาร์มส
เตย์ (Home stay & Farm Stay)การท่องเท่ียวพํานักระยะยาว (Long Stay) การท่องเท่ียวแบบให้
รางวัล (Incentive Travel) การท่องเท่ียวเพ่ือการประชุม และการท่องเท่ียวแบบผสมผสาน 
     เม่ือพิจารณาจากการจําแนกรูปแบบการท่องเท่ียวตามแนวคิดขององค์การการ
ท่องเท่ียวโลก พบว่า การท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ไม่ปรากฏอยู่ในการท่องเท่ียวท้ังสามประเภท
ดังกล่าว อย่างไรก็ดีจากการศึกษาการพัฒนากรอบแนวคิดเก่ียวกับการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์โดย 
เกร็ก ริชาร์ด (Greg Richards, 2010a) ได้เสนอแนวคิดเก่ียวกับการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ว่า การ
ท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์มีวิวัฒนาการมาจากการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม เกิดข้ึนเพ่ือตอบสนอง
พฤติกรรมและความต้องการท่ีเปลี่ยนไปของนักท่องเท่ียว ซึ่งในการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมนั้น 
นักท่องเท่ียวจะเป็นเพียงผู้รับ(Passive) ทําได้เพียงมองดูวิถีชีวิตความเป็นอยู่หรือวัฒนธรรมของ
ท้องถ่ิน ผ่านทางสายตาหรือการเยี่ยมชม และการซื้อของท่ีระลึกเท่านั้น แต่ใน การท่องเท่ียวเชิง
สร้างสรรค์ นักท่องเท่ียวจะเข้ามามี ส่วนร่วมในการสร้างประสบการณ์การท่องเท่ียว (Active) ผ่าน
ทางการกําหนดกิจกรรมการท่องเท่ียวตามความสนใจของแต่ละบุคคล เพ่ือการซึมซับเอกลักษณ์ 
(Identity) ของแต่ละท้องถ่ิน ทําให้การท่องเท่ียวเต็มไปด้วยชีวิตชีวา และลดความน่าเบื่อหน่ายของ
การท่องเท่ียวในรูปแบบเดิมในด้านทรัพยากรการท่องเท่ียวจะครอบคลุมวัฒนธรรมท้ังสามระดับ
เช่นเดียวกับการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม คือ ท้ังวัฒนธรรมระดับสูง (เช่น มรดกทางวัฒนธรรม อาทิ 
โบราณวัตถุ ฯลฯ) วัฒนธรรมระดับกลางหรือวัฒนธรรมยอดนิยม (เช่น การแสดงพ้ืนบ้าน อาทิ หมอ
ลําซิ่ง ฯลฯ) และวัฒนธรรมระดับล่างหรือวัฒนธรรมในชีวิตประจําวัน (เช่น งานฝีมือ อาทิ เครื่องจัก
สาน ฯลฯ) ส่วนใหญ่จะเก่ียวข้องกับงานศิลปะ โดยระดับของทรัพยากรด้านวัฒนธรรมจะสัมพันธ์กับ
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พฤติกรรมของนักท่องเท่ียวในลักษณะผกผันคือ ยิ่งวัฒนธรรมมีระดับสูงข้ึนการมีส่วนร่วมในการ
จัดการท่องเท่ียวของนักท่องเท่ียวยิ่งน้อยลง ดังแสดงในแผนภาพท่ี 2.1 
 

 
แผนภาพท่ี 2.1 การเปลี่ยนแปลงจากการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมสู่การท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ 
(Richards, 2010a) 

 
 
2.1.2 นิยามของการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ 

     การท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ เป็นการท่องเท่ียวทางเลือกใหม่ท่ีมุ่งเน้นในเรื่องการ
เข้าถึงวัฒนธรรมหรือประวัติศาสตร์โดยการให้ผู้มาเยือนได้มีประสบการณ์ท่ีมีส่วนร่วมกับวัฒนธรรม
ความเป็นอยู่ท่ีแท้จริงของสถานท่ีท่องเท่ียวนั้นๆ ท้ังนี้ มีการให้คําจํากัดความของการท่องเท่ียวเชิง
สร้างสรรค์จากองค์กรและผู้เชี่ยวชาญต่างๆดังนี ้
     องค์การการศึกษาวิทยาศาสตร์และวัฒนธรรมแห่งสหประชาชาติ หรือ ยูเนสโก 
(UNESCO)ได้ให้นิยามของการท่องเท่ียวสร้างสรรค์ว่าเป็นการท่องเท่ียวท่ีมีจุดประสงค์สอดคล้องกับ
แนวทางการพัฒนาชุมชนท่ีเก่ียวข้องเพ่ือให้เกิดความยั่งยืนในการดําเนินชีวิตของชุมชน โดยจัด
กิจกรรมการท่องเท่ียวอย่างกลมกลืนและสัมพันธ์กับประวัติศาสตร์ วัฒนธรรม ตลอดจนวิถีต่างๆ ใน
ชุมชน ในเชิงของการเรียนรู้และการทดลอง เพ่ือให้ได้มาซึ่งประสบการณ์จากสิ่งท่ีมีอยู่และเป็นอยู่จริง
ในชุมชนนอกจากนั้นชุมชนจะต้องสามารถใช้การบริหารจัดการเป็นเครื่องมือในการรักษาความสมดุล
ระหว่างสถานการณ์ 2 ประการ คือ 
     1.  การเปลี่ยนแปลงท่ีเกิดข้ึนจากการท่องเท่ียวภายในชุมชน 
     2.  ผลประโยชน์ท่ีชุมชนได้รับท้ังในรูปของผลประโยชน์ตอบแทนตามระบอบทุน
นิยม และในรูปของการพัฒนาอย่างยั่งยืนของชุมชน 
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     ยูเนสโกยังได้ให้ความหมายของการท่องเท่ียวสร้างสรรค์รวมถึง การจัดให้เกิด
กิจกรรมต่างๆ โดยเน้นการเรียนรู้ การศึกษาจากประสบการณ์ท่ีเก่ียวข้องกับชุมชน ตลอดจนการมี
ส่วนร่วมและปฏิสัมพันธ์ระหว่าง นักท่องเท่ียวกับชุมชน การท่องเท่ียวสร้างสรรค์จะเน้นความสัมพันธ์
ระหว่าง นักท่องเท่ียวและผู้คนในชุมชนนั้นๆ โดยมีเป้าหมายว่านักท่องเท่ียวในลักษณะของการ
ท่องเท่ียวสร้างสรรค์จะเป็นนักท่องเท่ียวท่ีไม่ใช่เป็นเพียงนักท่องเท่ียว (Tourist) แต่จะเป็นสมาชิกของ
ชุมชนท่ีได้มีโอกาสเข้าไปใช้ชีวิตร่วมกัน (Citizen of Community) 
 
     การประชุมนานาชาติเรื่องการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ขององค์การการศึกษา
วิทยาศาสตร์และวัฒนธรรมแห่งสหประชาชาติ (UNESCO Santa Fe International Conference 
on Creative Tourism, 2008) ท่ีจัดข้ึน ณ เมืองซานตาเฟ รัฐนิวเม็กซิโก สหรัฐอเมริกา ในเดือน
พฤศจิกายน พ.ศ. 2551ได้กําหนดคํานิยามของการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ (Creative Tourism) คือ 
การท่องเท่ียวท่ีเน้นการเรียนรู้ในเรื่องศิลปะ วัฒนธรรม และเอกลักษณ์ของสถานท่ีผ่านประสบการณ์
ตรงและการมีส่วนร่วมกับผู้คนเจ้าของวัฒนธรรม  ในการประชุมดังกล่าวมีการนําเสนอความคิดเห็นใน
ประเด็นการส่งเสริมเศรษฐกิจของประเทศผ่านการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ โดยมีสาระสําคัญ
(Wurzburger, 2010) ดังนี ้
     1.  พัฒนาและสร้างประชากรท่ีมีความคิดสร้างสรรค์และผลิตภัณฑ์ท่ีเป็นเอกลักษณ์
ของพ้ืนท่ีเพ่ิมข้ึน 
     2.  สร้างงานใหม่ๆ ในภาคการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ เช่น มัคคุเทศก์ งานด้าน
ขนส่งช่างฝีมือของท้องถ่ิน และพนักงานต้อนรับ เป็นต้น 
     3.  การพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนและพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐาน 
     4.  เสริมความแข็งแกร่งแก่นโยบายท่ีสนับสนุนการพัฒนาการท่องเท่ียวเชิง
สร้างสรรค์ ซึ่งเป็นความรับผิดชอบของท้ังภาครัฐและภาคเอกชน โดยภาครัฐต้องสร้างบรรยากาศท่ี
เอ้ืออํานวยผ่านการให้สิทธิประโยชน์ด้านภาษี การเข้าถึงแหล่งเงินทุน และการฝึกอบรม ส่วน
ภาคเอกชนรับผิดชอบในการสนับสนุนตนเอง ให้ข้อมูลในเรื่องท่ีคลุมเครือ และสร้างเครือข่ายของ
ตนเองในประเด็นปัญหาท่ีมีร่วมกัน 
     5.  มุ่งเป้าหมายท่ีคุณภาพ ไม่เพ่ิมอุปสงค์โดยการลดราคา 
     6.  หน่วยงานภาครัฐสามารถประสานงานกับหน่วยงานท่ีมีอยู่ในเมือง และสร้าง
ประโยชน์ร่วมกันผ่านความคิดริเริ่มของภาครัฐและภาคเอกชน ส่งเสริมคุณภาพและความเป็นเลิศ 
     7.  ใช้การท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์เพ่ือดึงดูดผู้คนท่ีสนใจในการปรับปรุงเมือง 
(Urban Renovation) 
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     Crispin Raymond และ Greg Richard ได้ร่วมกันกําหนดและให้คํานิยามการ
ท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ หมายถึง การท่องเท่ียวซึ่งมอบโอกาสให้กับผู้เดินทางในการพัฒนาศักยภาพ 
การสร้างสรรค์ของตน ผ่านการมีส่วนร่วมในกิจกรรมการเรียนรู้ด้วยประสบการณ์จริงท่ีเป็นไปตาม
ลักษณะเฉพาะของพ้ืนท่ีเป้าหมายท่ีได้ท่องเท่ียว (Richards and Raymond, 2000:18) ท้ังนี ้
Raymond และ Richards ให้ความสําคัญกับ “การมีส่วนร่วม” หรือการได้สนทนาพูดคุย และซึมซับ 
“วัฒนธรรมท่ีมีเอกลักษณ์” ของพ้ืนท่ีท่ีได้ไปเยือนเป็นสําคัญ(Wurzburger, 2010 อ้างถึงใน 
Richards and Raymond, 2000) 
     องค์การบริหารการพัฒนาพ้ืนท่ีพิเศษเพ่ือการท่องเท่ียวอย่างยั่งยืน (องค์การมหาชน) 
หรือ อพท. หรือ DASTA ได้กําหนดนโยบายและแนวทางการปฏิบัติงานเก่ียวกับการท่องเท่ียวเชิง
สร้างสรรค์ หมายถึง การท่องเท่ียวท่ีสัมพันธ์กับประวัติศาสตร์ ศิลปวัฒนธรรม วิถีชุมชนและ
เอกลักษณ์สถานท่ี โดยนักท่องเท่ียวได้เรียนรู้เพ่ือสร้างประสบการณ์ตรงร่วมกับเจ้าของวัฒนธรรม 
และมีโอกาสได้ใช้ชีวิตร่วมกันกับเจ้าของสถานท่ี และการสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับประวัติศาสตร์ 
ศิลปวัฒนธรรม วิถีชุมชนและเอกลักษณ์สถานท่ี ไม่ใช่กิจกรรมท่ีเน้นรายได้ของชุมชน แต่เป็นกิจกรรม
ท่ีเน้นคุณค่าของชุมชนเท่านั้น  
 
ตารางท่ี 2.1 สรุปประเด็นเปรียบเทียบคํานิยามการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์  

ประเด็น 
เปรียบเทียบ 

UNESCO 
Santa Fe 

Charles Landy Raymond & 
Richards 

DASTA 
(อพท.) 

เน้นการเรียนรู ้
ในด้าน 

วัฒนธรรม 
ศิลปะ 
เอกลักษณ์ของ 
สถานท่ี 

วัฒนธรรม 
ประเพณ ี

ความเป็นอยู่ของ 
สถานท่ี 
วิถีชีวิตประจําวัน 

วัฒนธรรมท่ีม ี
เอกลักษณ ์
 

วัฒนธรรม 
ประวัติศาสตร ์
ศิลปะ 
วิถีชีวิตชุมชม 
เอกลักษณส์ถานท่ี 

วิธีการเรียนรู ้ � ประสบการณ์ตรง 
มีส่วนร่วมกับผู้คน
เจ้าของวัฒนธรรม 
 

ประสบการณ์ตรง 
ร่วมสร้าง 
ประสบการณ์ดีๆ 
กับผู้คนในท้องถ่ิน 
 

ประสบการณ์ตรง 
มีส่วนร่วมใน 
กิจกรรมจาก 
ประสบการณ์จริง 
(การไดส้นทนา 
พูดคุย) 

ประสบการณ์ตรง 
ใช้ชีวิตร่วมกันกับ 
เจ้าของสถานท่ี 
 

(การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย, 2556) 
 
     จากคํานิยามโดยองค์การและผู้เชี่ยวชาญดังกล่าวข้างต้น พบว่า จุดสําคัญของการ
ท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ คือ การท่องเท่ียวท่ีเน้นการเรียนรู้ในด้านวัฒนธรรม โดยมีวิธีการเรียนรู้ท่ีเกิด
จากประสบการณ์ตรงของนักท่องเท่ียวเป็นหัวใจสําคัญในการศึกษาครั้งนี้  จึงสรุปนิยามการท่องเท่ียว
เชิงสร้างสรรค์จากนิยามท่ีกล่าวถึงข้างต้นไว้ว่า“การท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ หมายถึง การท่องเท่ียวท่ี
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นักท่องเท่ียวได้เรียนรู้เก่ียวกับประวัติศาสตร์ศิลปวัฒนธรรม วิถีชีวิต และเอกลักษณ์ของชุมชนหรือ
สถานท่ีนั้นๆ จากประสบการณ์ตรง หรือร่วมสร้างประสบการณ์ท่ีดีกับเจ้าของวัฒนธรรม หรือมี
ปฏิสัมพันธ์กับคนในพ้ืนท่ี ท้ังจากการพูดคุย ทดลองทํา และการใช้ชีวิตร่วมกัน”  
     2.1.3 คุณลักษณะเฉพาะของการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค ์

การท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ ประกอบด้วยคุณลักษณะเฉพาะ 6 ประการ 

 
แผนภาพท่ี 2.2  คุณลักษณะเฉพาะของการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์(Richards, 2010a) 
 
ลักษณะเฉพาะของการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ท้ัง 6 ประการมีรายละเอียดดังต่อไปนี้ 
 1. รูปแบบการท่องเท่ียวท่ีเพ่ิมทักษะให้กับนักท่องเท่ียว ซึ่งการพัฒนาทักษะของ
นักท่องเท่ียวสามารถเกิดข้ึนได้จากการท่ีนักท่องเท่ียวเข้ามามีส่วนร่วมในกิจกรรมการท่องเท่ียว อาทิ 
ในกิจกรรมการท่องเท่ียวด้านการทอผ้าพ้ืนเมืองของชาวเมารี ประเทศนิวซีแลนด์ จะสร้างทักษะด้าน
การทอผ้าให้กับนักท่องเท่ียว หรือในกิจกรรมการท่องเท่ียวด้านการปรุงอาหาร ของเมืองบาร์เซโลนา 
ประเทศสเปนซึ่งมีชื่อเสียงด้านนี้ นักท่องเท่ียวจะได้ทักษะการปรุงอาหารจากการมีส่วนร่วมใน
กิจกรรมการประกอบอาหาร เป็นต้น 
     2. รูปแบบการท่องเท่ียวท่ีมีสินค้าหลัก คือ “ทักษะและประสบการณ์ด้านวัฒนธรรม
ท่ีเกิดจากการเข้าร่วมกิจกรรมการท่องเท่ียว” ประสบการณ์จะกลายเป็นสินค้า ตัวอย่างเช่น
ประสบการณ์ทางดนตรีพ้ืนเมืองและวัฒนธรรมท้องถ่ินท่ีได้จากการเข้าร่วมงานเทศกาลดนตรีของ
ประเทศเม็กซิโกประสบการณ์และทักษะด้านศิลปะการวาดภาพ การแกะสลัก จากการเข้าร่วมงาน
ศิลปะในป่าของประเทศแคนาดา เป็นต้น 
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     3. รูปแบบการท่องเท่ียวท่ีเปลี่ยนจากการขายทรัพยากรการท่องเท่ียวท่ีจับต้องได้สู่
ทรัพยากรการท่องเท่ียวท่ีจับต้องไม่ได้ เปลีย่นจากการขายสินค้าท่ีเป็นวัตถุไปสู่การขายสินค้าท่ีเรียกว่า
“ประสบการณ์” อาทิ เปลี่ยนจากการขายมีดลักโยล (Laguiole) ซึ่งเป็นงานฝีมือแบบดั้งเดิมของ
ประเทศฝรั่งเศส เป็นการขายการสอนทํามีดจากมืออาชีพในท้องถ่ิน เป็นต้น 
     4. รูปแบบการท่องเท่ียวท่ีเปลี่ยนจากสินค้าท่ีเป็นวัฒนธรรมระดับสูงไปสู่สินค้าท่ีเป็น
วัฒนธรรมประจําวัน เพ่ือให้นักท่องเท่ียวสามารถเรียนรู้ สัมผัสถึงความเป็นท้องถ่ิน และสร้างความ
เข้าใจเก่ียวกับวัฒนธรรมท้องถ่ินได้ง่ายข้ึน โดยวัฒนธรรมระดับสูง เป็นวัฒนธรรมท่ีนักท่องเท่ียว
จําเป็นจะต้องไปเยี่ยมชม ได้แก่ พิพิธภัณฑ์ อาคารแสดงผลงานศิลป์ อนุสาวรีย์ ต่าง ๆ ส่วนวัฒนธรรม
ประจําวันจะเป็นวัฒนธรรมท้องถ่ินอย่างแท้จริงท่ีมีอยู่ตามชนบทในวิถีชีวิตประจําวัน เช่น ตลาดนัด
ท้องถ่ิน ร้านอาหารพ้ืนบ้านตามชนบท สภากาแฟ เป็นต้น 
     5. เป็นรูปแบบการท่องเท่ียวท่ีเปิดโอกาสให้นักท่องเท่ียวมีส่วนร่วมในการทํา
กิจกรรมการท่องเท่ียวร่วมกับชุมชนท้องถ่ิน นักท่องเท่ียวจะได้สัมผัสถึงวิถีชีวิตของคนในท้องถ่ินอย่าง
แท้จริง ตัวอย่างเช่น การท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ในนิวซีแลนด์ ได้จัดให้มีกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิง
สร้างสรรค์ หลายรูปแบบ อาทิ การแกะสลัก การเรียนภาษาเมารี การทอผ้า การสร้างงานไม้ และการ
ทําอาหาร นักท่องเท่ียวสามารถเลือกได้ว่าต้องการเข้าร่วมกิจกรรมการท่องเท่ียวรูปแบบใด โดยแต่ละ
กิจกรรมจะมีชาวบ้านในท้องถ่ินคอยให้คําแนะนําในการดําเนินกิจกรรมนั้น ๆ เป็นต้น 
     6. เป็นรูปแบบการท่องเท่ียวท่ีต้องมีความโดดเด่นแตกต่างกันด้านทรัพยากรการ
ท่องเท่ียวเพ่ือสร้างเอกลักษณ์ให้กับแหล่งท่องเท่ียว เนื่องจากนักท่องเท่ียวต้องการประสบการณ์ใหม่ 
ๆ ท่ีมีความแตกต่างกัน อาทิ เมืองบาร์เซโลนา ประเทศสเปน มีความโดดเด่นด้านอาหารพ้ืนเมือง จึง
นําจุดเด่นด้านนี้มาพัฒนาเป็นการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์โดยจัดให้มีกิจกรรมการสอนการทําอาหาร 
วิธีการปรุงอาหาร ท้ังอาหารคาวและอาหารหวานให้กับนักท่องเท่ียว ซึ่งกิจกรรมการท่องเท่ียว 
ดังกล่าวถือว่าเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัวของท้องถ่ิน 
 
     เม่ือพิจารณาความแตกต่างระหว่างการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมซึ่งเป็นรูปแบบการ
ท่องเท่ียวแบบเดิมกับการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ซึ่งเป็นรูปแบบการท่องเท่ียวแบบใหม่ตาม
องค์ประกอบของการจัดการท่องเท่ียว สามารถแสดงได้ดังตารางท่ี 2.2  
 
 
 
 
 
ตารางท่ี 2.2 เปรียบเทียบความแตกต่างระหว่างการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมกับการท่องเท่ียวเชิง
สร้างสรรค์ 

องค์ประกอบของการจัดการ
ท่องเท่ียว 

การท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม การท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ 

ประเภทประวัติศาสตร์ โบราณวัตถุ และศาสนา ประเพณี และกิจกรรม 
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ประเภทศิลปวัฒนธรรม ประเภทของแหล่งท่องเท่ียว 
มรดกโลก อุทยานประวัติศาสตร์พิพิธภัณฑ์ 

แหล่งท่องเท่ียวท่ีมนุษย์สร้างข้ึน 
ศิลปะ 
งานฝีมือ 

สิ่งอํานวยความสะดวกทางการ
ท่องเท่ียว 

สาธารณูปโภค บริการท่ีพัก สถาน 
บริการ ระบบการจัดการ 
ระบบสื่อความหมาย 

สาธารณูปโภค บริการท่ีพัก สถาน 
บริการ ระบบการจัดการ 
ระบบสื่อความหมาย 

ผลกระทบท่ีได้รับ (บวก / ลบ) แง่บวก แหล่งท่องเท่ียวทาง 
วัฒนธรรมมีความหลากหลาย 
แง่ลบ วัฒนธรรมถูกทําลาย 

แง่บวก ชุมชนมีส่วนร่วมในการ 
จัดกิจกรรมการท่องเท่ียว 
แง่ลบ ยังไม่รู้จักกันแพร่หลายและ 
ยังไม่มีรูปแบบท่ีชัดเจน 

การตลาดและการประชาสัมพันธ ์ เผยแพร่ข่าวสารการท่องเท่ียว เช่น 
หนังสือพิมพ์ โทรทัศน์ วิทยุ 
ใบปลิว 
และอินเทอร์เน็ต 

เผยแพร่ข่าวสารการท่องเท่ียว เช่น 
หนังสือพิมพ์ โทรทัศน์ วิทยุ 
ใบปลิว 
และอินเทอร์เน็ต 

นักท่องเท่ียว นักท่องเท่ียวต้องการส่วนร่วมน้อย 
ในกิจกรรมการท่องเท่ียว 

นักท่องเท่ียวมีส่วนร่วมมากข้ึน 
ในกิจกรรมการท่องเท่ียว 

(ภัยมณี แก้วสง่า และ นิศาชล จํานงศร,ี 2556) 
 
     2.1.4  องค์ประกอบในการพัฒนาการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค ์

     ภูริวัจน์  เดชอุ่ม (2556)  ได้นําเสนอแนวคิดเก่ียวกับองค์ประกอบในการพัฒนาการ
ท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์  มี 2 ด้านท่ีสําคัญ ดังนี้ 

     1.  นักท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ (Creative tourists) เป็นผู้ท่ีมีบทบาทมากท่ีสุด
เนื่องจากเป็นผู้ได้รับประสบการณ์การท่องเท่ียวและแสดงพฤติกรรมการบริโภคในลักษณะต่างๆ ท่ี
ผ่านมายังไม่มีผลงานวิจัยเชิงประจักษ์ท่ีระบุคุณลักษณะของนักท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ไว้อย่างชัดเจน 
พบว่า มีเพียงการตั้งสมมติฐานจากการวิเคราะห์คํานิยาม ความหมาย และการทบทวนวรรณกรรม
ต่างๆ ท่ีเก่ียวข้องซึ่งสามารถระบุคุณลักษณะของนักท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์โดยสรุป ดังนี้ (Salman 
& Uygur, 2010) 
     1.  มีความเต็มใจท่ีก้าวออกมาจากวิถีแห่งการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมแบบดั้งเดิม 
     2.  ค้นหาทางเลือกใหม่ 
     3.  มองหาประสบการณ์จริงในวันหยุดพักผ่อนท่ีสร้างสัมพันธภาพ การมีส่วนร่วม  
การเรียนรู้ และการเปลี่ยนแปลงจากภายใน 
     4.  ต้องการเข้าร่วมกิจกรรมเชิงสร้างสรรค์เพ่ือการพัฒนาทักษะของตนเอง 
     5.  คาดหวังประสบการณ์ท่ีเปิดโอกาสให้มีปฏิสัมพันธ์อย่างใกล้ชิดกับชุมชนใน
ท้องถ่ิน 
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     6.  ใช้ประสบการณ์จากการท่องเท่ียวเป็นส่วนหนึ่งของการสร้างอัตลักษณ์ของ
ตนเอง 
 
     จากคุณลักษณะของนักท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ในข้างต้น จะเห็นได้ว่า นักท่องเท่ียว
เชิงสร้างสรรค์จะมุ่งเน้นการได้รับประสบการณ์เนื่องจากมีความพร้อมในการเปิดรับความแปลกใหม่
จากการเดินทางท่องเท่ียว ประกอบกับการดํารงชีวิตท่ามกลางความก้าวหน้าของเทคโนโลยี
สารสนเทศและการสื่อสารในปัจจุบัน ทําให้นักท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์มีความรู้พ้ืนฐานเก่ียวกับ
วัฒนธรรมต่างถ่ินและวัฒนธรรมย่อย(Subculture) ของชุมชนในท้องถ่ินต่างๆ มากพอสมควร ดังนั้น 
นักท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ จึงเป็นนักท่องเท่ียวท่ีมีการรับรู้หรือตระหนักรู้เชื่อมโยงกับความเป็นตัวตน
ของตัวเอง สังคม วัฒนธรรม และสิ่งแวดล้อม โดยมีสัมพันธภาพกับผู้คนในท้องถ่ินอย่างแนบแน่นและ
แสดงบทบาทเป็นผู้มีส่วนร่วมสร้างประสบการณ์เชิงสร้างสรรค์อย่างมีนัยสําคัญมากกว่า  นักท่องเท่ียว
เชิงสร้างสรรค์พร้อมท่ีจะเข้าไปมีส่วนร่วมในการเรียนรู้ การลงมือทําและมีความสุข เพ่ือท่ีจะได้บรรลุ
การพัฒนาความสามารถใหม่ ๆ ของตนเอง เช่นเดียวกับภาษิตจีนท่ีกล่าวว่า “เม่ือได้ยินก็จะลืม เม่ือ
เห็นก็จะจําได้ แต่เม่ือลงมือทําก็จะเข้าใจ” 
 
     2.  มิติและปัจจัยสนับสนุนการพัฒนาการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค ์ 
     ภัทรพงศ์ อินทรกําเนิด…และคนอ่ืนๆ (2553) อ้างถึงใน ภูริวัจน์  เดชอุ่ม (2556) ได้
พัฒนาอนุกรมวิธานของการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ซึ่งสามารถนํามาประยุกต์กับการพัฒนาการ
ท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ในแง่ของการเสริมสร้างประสบการณ์การท่องเท่ียวได้เป็นอย่างดี โดยแบ่ง
ออกเป็นมิติท่ีสําคัญ 3 ด้านและปัจจัยสนับสนุน 6 ประการ ดังนี ้
     มิติท่ี 1 : พื้นท่ี (Space)  เป็นปัจจัยพ้ืนฐานท่ีก่อให้เกิดแหล่งท่องเท่ียวเชิง
สร้างสรรค์ ประกอบด้วยเมืองและชุมชนท่ีมีศักยภาพ ความโดดเด่น และมีแรงดึงดูดนักท่องเท่ียว 
รวมถึงเอกลักษณ์และอัตลักษณ์ท่ีสะท้อนภาพการเปลี่ยนแปลงในเชิงการรับรู้ของนักท่องเท่ียว 
     1.  ปัจจัยเมืองและชุมชน (City and community) ครอบคลุมตั้งแต่ผังเมืองในเชิง
สัณฐานวิทยา (Urban morphology) ลักษณะทางสถาปัตยกรรมท้ังในเชิงกายภาพและเชิงพ้ืนท่ี และ
วิถีชีวิตในชุมชนท้ังในเมืองและชนบท โดยพัฒนาควบคู่กับปัจจัยอ่ืนๆท่ีเก่ียวข้องในเชิงบูรณาการ ไม่
ว่าจะเป็นประวัติศาสตร์ สังคมวิทยา จิตวิทยา ฯลฯ 
     2. ปัจจัยอัตลักษณ์และเอกลักษณ์ (Identity and uniqueness) อัตลักษณ์และ
เอกลักษณ์เป็นกลุ่มข้อมูลท่ีสะท้อนความเป็นจริงและการเปลี่ยนแปลงสภาพของพ้ืนท่ีทางกายภาพ
และพ้ืนท่ีในโลกเสมือนจริง โดยท่ีอัตลักษณ์ คือ สิ่งท่ีสะท้อนตัวตนท่ีแสดงให้เห็นถึงความหลากหลาย
และพลวัตเชิงความหมายท่ีไม่หยุดนิ่ง ในขณะท่ีเอกลักษณ์ คือ ลักษณะท่ีเป็นหนึ่งเดียวและเป็น
พ้ืนฐานในการสร้างจุดขาย (Unique selling point) และภาพลักษณ์ (Image) ของแหล่งท่องเท่ียว
นั้นๆ ท้ังนี้ ปัจจัยอัตลักษณ์ และเอกลักษณ์เป็นตัวบ่งชี้คุณภาพและความแตกต่างของจุดหมาย
ปลายทางและแหล่งท่องเท่ียว 
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     มิติ ท่ี 2 : การปฏิสัมพันธ์  (Interaction) หมายถึง การปฎิสัมพันธ์ระหว่าง
นักท่องเท่ียวกับจุดหมายปลายทางเป็นหัวใจสําคัญของการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ มิติการปฏิสัมพันธ์
ประกอบด้วยปจัจัยวัฒนธรรมท่ีมีชีวิต (Living culture) ซึ่งเป็นปัจจัยสนับสนุนการสร้างประสบการณ์
จริง (Authentic experience) ให้แก่นักท่องเท่ียว 
     1.   ปัจจัยวัฒนธรรมท่ีมีชีวิต (Living culture) วัฒนธรรมท่ีมีชีวิตในบริบทของการ
ท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ หมายถึง วัฒนธรรมท่ีมีการสืบสานมาแต่เดิมและวัฒนธรรมท่ีถูกสร้างใหม่ซึ่ง
สามารถผสมผสานกับวัฒนธรรมร่วมสมัย วัฒนธรรมระดับชาติ วัฒนธรรมสมัยนิยม และวัฒนธรรม
ท้องถ่ินได้อย่างกลมกลืน 
     2.  ปัจจัยประสบการณ์จริง (Authentic experience) ประสบการณ์ของ
นักท่องเท่ียวสามารถแบ่งได้เป็น 2 ระดับ คือ ระดับปัจเจก (Intra-personal experience) และ
ระดับระหว่างปัจเจก (Inter-personal experience) การได้รับประสบการณ์จริงทําให้มนุษย์หลุดพ้น
จากกรอบโครงสร้างการจัดการชีวิตและสามารถสร้างพ้ืนท่ีสําหรับประสบการณ์ใหม่ตามความสนใจ
ของเองได ้
 
     มิติท่ี 3 : ตัวกลาง (Agents)  หมายถึง แนวร่วมในการพัฒนาการท่องเท่ียวเชิง
สร้างสรรค์ประกอบด้วยปัจจัย ผู้มีความคิดสร้างสรรค์ในแต่ละสถานท่ี (Creative people in 
residence) และปัจจัยกระบวนการเรียนรู้แบบมีส่วนร่วม (Participative learning process) 
     1.  ปัจจัยผู้มีความคิดสร้างสรรค์ในแต่ละพ้ืนท่ี (Creative people in residence) 
หมายถึง คนในชุมชนหรือท้องถ่ินซึ่งได้รับการถ่ายทอดภูมิปัญญา มีทักษะและความสามารถในการ
ดัดแปลงหรือประยุกต์ให้เข้ากับบริบทปัจจุบัน 
     2.  ปัจจัยกระบวนการเรียนรู้อย่างมีส่วนร่วม (Participative learning process) 
เป็นการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ซึ่งกันและกันระหว่างชุมชนท่ีเป็นเจ้าบ้าน (Host community) กับ
นักท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ (Creative tourists) หรือการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ข้ามวัฒนธรรม 
     การพิจารณาองค์ประกอบในการพัฒนาการท่องเท่ียวเชิงสรรค์จะช่วยให้เกิดความ
เข้าใจเก่ียวกับท่ีมาท่ีไปของ “ประสบการณ์เชิงสร้างสรรค์” (Creative experience)ท่ีนักท่องเท่ียว
ได้รับในระหว่างการเดินทางท่องเท่ียวมากยิ่งข้ึน Tan, …et al. (2013) อ้างถึงใน ภูริวัจน์  เดชอุ่ม 
(2556) ได้ศึกษาเรื่อง “ตัวแบบประสบการณ์เชิงสร้างสรรค์ในการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์”(A Model 
of creative example in creative tourism) พบว่า ประสบการณ์เชิงสร้างสรรค์ของนักท่องเท่ียว
เกิดจากการปฏิสัมพันธ์จากภายนอก (Outer interaction) กับผลสะท้อนจากภายใน (Inner 
reflection) โดยท่ีการปฏิสัมพันธ์กับสิ่งต่างๆ รอบตัว(ผู้คน สิ่งแวดล้อม รวมถึงกระบวนการบริการ) 
ล้วนมีส่วนสนับสนุนกระบวนการเรียนรู้ของนักท่องเท่ียวของท้ังสิ้น นอกจากนี้ยังพบว่า การรับรู้หรือ
การตระหนักรู้ (Awareness or consciousness) เป็นจุดเริ่มต้นท่ีสําคัญของการเกิดประสบการณ์เชิง
สร้างสรรค์ของนักท่องเท่ียวอีกด้วย  ชุมชนในฐานะผู้จัดการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์จึงไม่ควรละเลย
สื่อสารเพ่ือสร้างการรับรู้ผ่านกลยุทธ์การสื่อสารสมัยใหม่ โดยเฉพาะการสื่อสารผ่านช่องทางสื่อ
สมัยใหม่ท่ีสามารถสร้างแรงจูงใจและเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายนักท่องเท่ียวท่ีมีความสนใจคล้ายคลึงได้เป็น
อย่างด ี
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     สําหรับการพัฒนาการท่องเท่ียวของประเทศไทยเพ่ือมุ่งไปสู่รูปแบบของการจัดการ
ท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์นั้น ในเบื้องต้นเป็นการนําเสนอแนวคิดการจัดการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์แก่
ชุมชน ซึ่งชุมชนในประเทศไทยได้มีการนํารูปแบบการท่องเท่ียวเชิงนิเวศและการท่องเท่ียวเชิง
วัฒนธรรมมาเป็นแนวทาง เพ่ือการจัดการท่องเท่ียวชุมชน และใช้การท่องเท่ียวเป็นเครื่องมือในการ
อนุรักษ์สิ่งแวดล้อมในแหล่งท่องเท่ียวสิ่งเหล่านี้ล้วนเป็นรากฐานท่ีสําคัญในการพัฒนาไปสู่การ
ท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ในปัจจุบัน  
     ขณะท่ีการดําเนินการเก่ียวกับการท่องเท่ียวในประเทศไทยมีกระทรวงการท่องเท่ียว
และกีฬาเป็นผู้ดูแลรับผิดชอบในเรื่องของนโยบาย และมีการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย รับผิดชอบใน
เรื่องการทําการตลาดการท่องเท่ียว แต่ในทางปฏิบัติ การพัฒนาการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ ยังไม่มี
องค์กรใดมีนโยบายท่ีเก่ียวข้องกับการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์อย่างเป็นรูปธรรม ขณะเดียวกัน
ผู้เก่ียวข้องในอุตสาหกรรมการท่องเท่ียวท้ังภาครัฐและภาคเอกชนยังไม่มีความเข้าใจในแนวคิดการ
ท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์เท่าท่ีควร ยังคงมุ่งความสนใจกับการท่องเท่ียวแบบเดิมท่ีเน้นปริมาณ
นักท่องเท่ียว (Mass Tourism) เป็นหลักอย่างไรก็ตามแม้ว่าในภาพรวมยังไม่มีการกําหนดนโยบาย
ด้านการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์อย่างชัดเจน แต่รัฐบาลได้ตระหนักถึงความสําคัญของอุตสาหกรรม
การท่องเท่ียว จึงได้มอบหมายให้คณะทํางานเศรษฐกิจภาคบริการและการท่องเท่ียว สภาท่ีปรึกษา
เศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ดําเนินการศึกษาในเบื้องต้น และสรุปว่าประเทศไทยควรมุ่งเน้นอัต
ลักษณ์พ้ืนถ่ินอย่างสร้างสรรค์ เพ่ือเพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขันด้านอุตสาหกรรมการท่องเท่ียว
ของไทย เนื่องจากประเทศไทยมีแหล่งท่องเท่ียวอีกมากมายไม่ว่าจะเป็นในเชิงประวัติศาสตร์ 
วัฒนธรรม ธรรมชาติ วิถีชีวิตท้องถ่ิน ต่างก็มีอัตลักษณ์ท่ีโดดเด่นน่าสนใจและมีลักษณะเฉพาะเป็น
มนต์เสน่ห์ของการท่องเท่ียวท่ีไม่เหมือนกัน สามารถดึงดูดนักท่องเท่ียวท้ังชาวไทยและชาว
ต่างประเทศมาท่องเท่ียวในจํานวนท่ีเพ่ิมข้ึน เพ่ิมการกระจายตัวของพ้ืนท่ีในการท่องเท่ียวได้มากข้ึน 
อันจะนํามาซึ่งรายได้และความเจริญสู่ท้องถ่ินทุกภูมิภาคของประเทศ ซึ่งสอดคล้องกับการท่องเท่ียว
เชิงสร้างสรรค์ ท่ีมุ่งเน้นให้นักท่องเท่ียวได้เรียนรู้เก่ียวกับประวัติศาสตร์ ศิลปวัฒนธรรม วิถีชีวิต และ
เอกลักษณ์ของชุมชนหรือสถานท่ีนั้นๆ จากประสบการณ์ตรง หรือร่วมสร้างประสบการณ์ดีดีกับ
เจ้าของวัฒนธรรม หรือมีปฏิสัมพันธ์กับคนในพ้ืนท่ี ท้ังจากการพูดคุย ทดลองทํา และการใช้ชีวิต
ร่วมกัน 
     การส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ จึงต้องคํานึงถึงภาคอุปสงค์และภาคอุปทาน
ไปพร้อมกันนั่นคือ ต้องให้ความสําคัญกับความต้องการของนักท่องเท่ียวท่ีต้องการเรียนรู้เก่ียวกับ
สถานท่ีท่องเท่ียวท่ีตนเองไปเยือนมากข้ึน ต้องหาวิธีนําเสนอและสร้างโอกาสให้ผู้มาเยือนได้เข้าไปมี
ส่วนร่วมและสัมผัสกับวัฒนธรรมของสถานท่ีหรือชุมชนท่ีไปเยือนโดยตรง ขณะเดียวกันต้องให้การ
สนับสนุนชุมชนเพ่ือรักษาไว้ซ่ึงเอกลักษณ์ของตนเอง พร้อมท้ังสรรหาวิธีการในการนําเสนอเอกลักษณ์
ของชุมชนให้มีความน่าสนใจต่อนักท่องเท่ียวผู้มาเยือน โดยการเชื่อมโยงสู่วัฒนธรรมหรืออัตลักษณ์
ของชุมชนนั้นๆ เพ่ือสร้างปฏิสัมพันธ์กับนักท่องเท่ียว ไม่ใช่เป็นเพียงการนําเสนอสถานท่ีท่องเท่ียวให้ผู้
มาเยือนเพียงแค่ชื่นชมแล้วจากไป นับเป็นการช่วยพัฒนาการท่องเท่ียวและแหล่งท่องเท่ียวนั้นอย่าง
ยั่งยืนอีกด้วย (การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย, 2556) 
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     2.1.5  ตัวอย่างการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ในประเทศไทยและในต่างประเทศ  
     จากนิยามและลักษณะพิเศษของการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ สามารถแสดงตัวอย่าง
ของกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ท้ังในต่างประเทศและในประเทศไทย ดังตารางท่ี 2.3  และ
ตารางท่ี 2.4 แสดงข้อมูลเก่ียวกับกิจกรรมการท่องเท่ียว ลักษณะกิจกรรม และรายละเอียดกิจกรรม 
ดังนี ้
 
ตารางท่ี 2.3  ตัวอย่างการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ในต่างประเทศ 

กิจกรรมการท่องเท่ียว ลักษณะกิจกรรม รายละเอียดกิจกรรม 
การท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ใน
ประเทศนิวซีแลนด์ 

งานฝีมือ หัตถกรรม 
โบราณ ภาษาถ่ิน 

การนําเสนอผลิตภัณฑ์ผ่านหลายช่องทางจน
ทําให้นักท่องเท่ียวเกิดประสบการณ์ เช่น 
การแกะสลัก การเรียนภาษาเมารี การทอ
ผ้า  การ ทํางานไม้  และการ ทําอาหาร 
ท้องถ่ิน 

การทํามีดลักโยล(Laguiole) 
ประเทศฝรั่งเศส 

งานฝีมือแบบโบราณ เรียนรู้การทํามีดลักโยล (Laguiole) ด้วย
ตนเองโดยการแนะนําของมืออาชีพ ตั้งแต่
ข้ันตอนของการเลือกวัสดุ การแกะสลักการ
ขัดเงา ได้รับความสนใจจากนักท่องเท่ียว
เป็นอย่างมาก 

ศิลปะในป่า 
ประเทศแคนาดา 

การวาดภาพวาด 
การแกะสลัก และ 
การถ่ายภาพ 

การทํางานส่วนใหญ่เกิดจากแรงบันดาลใจ
และจากประสบการณ์จากสิ่งแวดล้อมทาง
ธรรมชาติ เช่น การวาดภาพ การทํารูปปั้น 
การแกะสลักและการถ่ายภาพ สามารถช่วย
ก ร ะตุ้ น ใ ห้ เ กิ ด ก า ร แส ด งออก ใ น เ ชิ ง
สร้างสรรค์ผนวกกับประสบการณ์และความ 
รู้สึก 

เทศกาลดนตรีประเทศเม็กซิโก ดนตรีพ้ืนบ้านของชาว
เม็กซิกัน 

งานเทศกาลนี้ช่วยสร้างผลประโยชน์ทาง
เศรษฐกิจให้กับในท้องถ่ินรวมท้ังการอนุรักษ์
วัฒนธรรมท้องถ่ิน นอกจากนี้นักท่องเท่ียว
ยังได้เรียนรู้เก่ียวกับดนตรีและวัฒนธรรม
เ ม็กซิ กัน  เป็นการ ถ่ายทอดเพลงและ
วัฒนธรรมให้กับนักท่องเท่ียวได้รู้จักมากข้ึน 

 
 
 
ตารางท่ี 2.3 (ต่อ) 

กิจกรรมการท่องเท่ียว ลักษณะกิจกรรม รายละเอียดกิจกรรม 
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วิธีการทําและการปรุงอาหารคาตา
ลันเมืองบารเ์ซโลนา ประเทศสเปน 

วิธีการทําอาหารและ 
การปรุงอาหาร 

เรี ยนรู้ เ ก่ียว กับความหลากหลายและ
คุณภาพของอาหารคาตาลันการเข้าชมการ
ทําอาหาร และการปรุงอาหาร จะทําเป็น
กลุ่มเพ่ือช่วยเหลือซึ่งกันและกัน ท้ังอาหาร
คาวและอาหารหวาน อาหารบางสูตรเป็น
อาหารมีชื่อเสียงท่ีสุดของคาตาลัน 

 (Richards and Wilson, 2006) 
 
     จากตารางท่ี 2.3  จะเห็นว่า การท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์มีการจัดข้ึนในหลาย
ประเทศท่ัวโลก โดยลักษณะของกิจกรรมท่ีเกิดข้ึนในการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ ได้แก่ วัฒนธรรม
ท้องถ่ินแบบดั้งเดิมท่ีเกิดข้ึนในวิถีชีวิตประจําวัน เม่ือพิจารณาในรายละเอียดของกิจกรรม พบว่า ใน
แต่ละกิจกรรมการท่องเท่ียวจะส่งผ่านความรู้และประสบการณ์ของท้องถ่ินไปสู่นักท่องเท่ียวผ่านผู้รู้ใน
ชุมชนท้องถ่ินโดยการเข้าร่วมกิจกรรมต่าง ๆ จะได้รับคําแนะนําจากมืออาชีพตลอดเวลา บางกิจกรรม
อาจต้องอาศัยประสบการณ์ผนวกกับความรู้สึกของนกัท่องเท่ียว เช่น การวาดภาพ การแกะสลัก และ
การถ่ายภาพเพ่ือให้สามารถสร้างสรรค์ผลงานได้ การดําเนินงานเป็นกลุ่มเป็นกิจกรรมอีกรูปแบบหนึ่ง
ท่ีเปิดโอกาสให้นักท่องเท่ียวสามารถแลกเปลี่ยนความรู้ และทัศนคติซึ่งกันและกัน ซึ่งถือว่าเป็นการ
สร้างผลประโยชน์ทางเศรษฐกิจสําหรับคนในท้องถ่ิน พร้อมท้ังยังเป็นการอนุรักษ์วัฒนธรรมท้องถ่ิน
ด้วยเช่นกัน 
 
ตารางท่ี 2.4  ตัวอย่างการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ในประเทศไทย 

กิจกรรมการท่องเท่ียว ลักษณะกิจกรรม รายละเอียดกิจกรรม 
อัมพวาชัยพัฒนานุรักษ์อนุรักษ์วิถี
ชีวิตไทยให้ดํารงอยู่คู่สายน้ําจังหวัด
สมุทรสงคราม 

วิถีการดํารงชีวิตอยู่ 
กับแม่น้ํา 
 

ชมการดํารงชีวิตอยู่ คู่ กับสายน้ํามา
ตั้งแต่สมัยกรุงศรีอยุธยาและเคยเป็น
ศูนย์กลางการค้าขายทางน้ําท่ีคับค่ัง มี
ตลาดน้ํา เรือนแพบ้านเรือนท้ังสองฝั่ง
คลองอุดมไปด้วยสวนไม้ผล และพืชผัก
ท่ีชื่อเสียง 

 
 
ตารางท่ี 2.4 (ต่อ) 

กิจกรรมการท่องเท่ียว ลักษณะกิจกรรม รายละเอียดกิจกรรม 
ท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ 
“สายใยรัก...จากแม่สู่ลูก” 
ในช่วงวันแม่ 
จังหวัดนครปฐม 
 

การเดินทางเยี่ยมชมสถานท่ี
สําคัญต่าง ๆและทํากิจกรรม 
ร่วมกัน 
 

สัมผัสความงามแบบผสมผสานของ
พระราชวังสนามจันทร์กราบสักการะ
พระปฐมเจดีย์ พร้อมกิจกรรมนวดให้
แม่และลูกได้สร้างความสัมพันธ์อัน
อบอุ่น ด้วยการสัมผัสจากการเรียน



25 

 

นวดแผนไทยกับศาสตร์โบราณซึ่งได้รับ
การยกย่องให้เปน็มรดกของชาต ิ

การละเล่นชั้นสูงจังหวัดราชบุร ี งานฝีมือแบบดั้งเดิม ชมการออกแบบลวดลายไทยเชิง
จิตรกรรม งานฝีมือแกะสลักประณีต 
นาฏศิลป์ การละครประกอบบทพากย์ 
บทขับร้อง และ 
ดนตรีปี่พาทย์ โดยริเริ่มมาตั้งแต่ครั้ง
กรุงสุโขทัย 
 

 
     จากตารางท่ี 2.4  จะพบว่า ประเทศไทยเริ่มมีการจัดการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ข้ึน
ในหลายพ้ืนท่ีในภาคกลาง ลักษณะกิจกรรมการท่องเท่ียวจะเน้นเก่ียวกับวิถีชีวิตในอดีต หัตถกรรม 
และศิลปะการแสดง รูปแบบกิจกรรมจะเป็นการเดินทางเยี่ยมชมสถานท่ีสําคัญต่างๆ การชมงานฝีมือ 
เปิดโอกาสให้นักท่องเท่ียวมีส่วนร่วมกับกิจกรรมการท่องเท่ียวน้อย ขาดการมีส่วนร่วมจากคนใน
ท้องถ่ินส่งผลให้รูปแบบการท่องเท่ียวไม่ได้แตกต่างจากการท่องเท่ียวรูปแบบเดิม นั่นคือ มีเพียงการ
เยี่ยมชมสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีสําคัญต่าง ๆ ซึ่งนักท่องเท่ียวไม่ได้มีส่วนร่วมในแหล่งท่องเท่ียว การ
ท่องเท่ียวเชงิสร้างสรรค์ในเมืองไทยจึงได้รับความนิยมจากนักท่องเท่ียวน้อย เนื่องจากนักท่องเท่ียวไม่
เห็นถึงความแตกต่างระหว่างการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์และการท่องเท่ียวแบบอ่ืน ๆ 
 
     2.1.6  แบบจําลองการจัดการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ 

     แบบจําลองการจัดการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของริชาร์ด (Richards, 2010b) 
พัฒนาข้ึนมาเพ่ืออธิบายกรอบแนวคิดของการจัดการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ แสดงองค์ประกอบและ
ความสัมพันธ์ของแต่ละองค์ประกอบดังแผนภาพท่ี 2.3 
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แผนภาพท่ี 2.3 แสดงแบบจําลองการจัดการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ (Richards, 2010b) 
  
     แบบจําลองการจัดการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ แบ่งการดําเนินงานออกเป็น 2 
ระดับ คือ ระดับของการสร้างประสบการณ์และผลิตภัณฑ์ และระดับของการจัดส่งสินค้าและบริการ
ระดับของการสร้างประสบการณ์และผลิตภัณฑ์ประกอบด้วย 2 องค์ประกอบหลัก คือ ภูมิหลังสู่ความ
สร้างสรรค์และกิจกรรมสร้างสรรค์ อธิบายได้ ดังนี ้

     1.  ภูมิหลังสู่ความสร้างสรรค์ ได้แก่ ทรัพยากรการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมท่ีมีอยู่ใน
แหล่งท่องเท่ียวท่ีมีศักยภาพจะนํามาพัฒนาเป็นการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ นําไปสู่การสร้าง
ประสบการณ์และผลิตภัณฑ์ใน 2 ลักษณะ คือ การดู (Seeing) และการซื้อ (Buying) เช่น การ
เดินทางมาเยี่ยมชมแหล่งท่องเท่ียว และซื้อของท่ีระลึกจากหน้าร้านของสถานท่ีท่องเท่ียว ซึ่งเป็น
องค์ประกอบท่ีมีอยู่ในการท่องเท่ียวท่ัว ๆ ไป 
     2.  กิจกรรมสร้างสรรค์ เป็นกิจกรรมท่ีกําหนดข้ึนเพ่ือให้นักท่องเท่ียวได้รับความรู้ 
ทักษะและประสบการณ์จากการท่องเท่ียว โดยกิจกรรมสร้างสรรค์ประกอบด้วย กิจกรรมท่ีเกิดจาก
การเรียนรู(้Learning) และกิจกรรมท่ีเกิดจากการทดสอบหรือทดลองปฏิบัติ (Testing) เช่น การเรียน
ในห้องเรียนการอบรมในห้องประชุมเชิงปฏิบัติการ หรือการลงมือทําในสถานท่ีจริง เป็นต้น 
 
 
ระดับของการจัดส่งสินค้าและบริการ ประกอบด้วยองค์ประกอบย่อย 4 องค์ประกอบ 
     1. การสร้างสรรค์ของผู้ประกอบการในการกําหนดรูปแบบการท่องเท่ียวเชิง
สร้างสรรค์ตามลักษณะทรัพยากรท่ีปรากฏในท้องถ่ิน 
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     2. ความร่วมมือจากชุมชนในท้องถ่ิน ท้ังภาครัฐและเอกชน และผู้ท่ีมีส่วนได้ส่วนเสีย
ต่าง ๆ ในการนําเสนอสินค้าและบริการสู่นักท่องเท่ียว 
     3. เครือข่ายหรือพันธมิตรเพ่ือเพ่ิมศักยภาพในการส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิง
สร้างสรรค์ 
     4. กิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์รูปแบบต่าง ๆ ท่ีจะนําเสนอต่อนักท่องเท่ียว
จะเห็นว่า การเติบโตอย่างยั่งยืนของการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์จะต้องอาศัยความร่วมมือจากทุกภาค
ส่วน ท่ีสําคัญคือ การเข้ามามีส่วนร่วมในการบริหารจัดการท่องเท่ียวและทรัพยากรการท่องเท่ียวของ
ผู้มีส่วนได้ส่วนเสียในการจัดการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ข้ึนในท้องถ่ิน 
 
ปัจจัยท่ีส่งผลต่อความสําเร็จของการจัดการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค ์

     จากการศึกษาของ ริชาร์ดในป ี2010 (Richards, 2010b) พบว่า ปัจจัยสําคัญท่ี
ส่งผลต่อความสําเร็จในการจัดการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์มีท้ังสิ้น 11 ปัจจัย ดังแสดงในแผนภาพท่ี 
2.4 
     ภัยมณี แก้วสง่า และ นิศาชล จํานงศรี (2555)  ได้นําปัจจัยท่ีส่งผลต่อความสําเร็จ
ของการจัดการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์มาวิเคราะห์ในมิติของการท่องเท่ียวไทยได้ ดังนี ้ 
     1. บริบท หมายถึง ทรัพยากรการท่องเท่ียวทางวัฒนธรรมท่ีมีอยู่ในท้องถ่ิน สําหรับ
ประเทศไทยนับว่ามีทรัพยากรการท่องเท่ียวทางวัฒนธรรมท่ีหลากหลายท้ังในระดับประเทศและระดับ
ภูมิภาคประเทศไทยถือว่าเป็นเมืองประวัติศาสตร์มีความเป็นมาท่ียาวนานกว่า 700 ปี มีปราสาท 
พระราชวังวัฒนธรรม ประเพณี วิถีชีวิต และความเชื่อกระจายตัวอยู่ท่ัวทุกภูมิภาคของประเทศ เช่น 
ทรัพยากรการท่องเท่ียวประเภทวัฒนธรรมในภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนล่าง ได้แก่ ปราสาทหินพิ
มายจังหวัดนครราชสีมา ปราสาทเขาพนมรุ้ง จังหวัดบุรีรัมย์ ปราสาทศีขรภูมิ จังหวัดสุรินทร์ และ
ปราสาท เขาพระวิหาร จังหวัดศรีสะเกษ เป็นต้น 
     2. การมีส่วนร่วมจากท้องถิ่น หมายถึง การเปิดโอกาสให้องค์กรท้องถ่ินและ
ประชาชนเข้ามามีส่วนในการบริหารจัดการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ในชุมชน ประเทศไทยมีการ
ปกครองแบบลําดับข้ันและกระจายอํานาจสู่การปกครองในระดับล่าง อาทิ กํานัน ผู้ใหญ่บ้าน บาง
พ้ืนท่ีอาจมีหัวหน้าชุมชนซึ่งบุคคลท้ัง 3 กลุ่มมาจากบุคคลในท้องถ่ิน ทําให้มีความรู้เรื่องท้องถ่ินเป็น
อย่างดี และสามารถขอความร่วมมือจากประชาชนให้เข้ามาส่วนร่วมในการบริหารจัดการท่องเท่ียวให้
เหมาะสมกับพ้ืนท่ีและสามารถดําเนินการในทางปฏิบัติได้อย่างมีประสิทธิภาพ 
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แผนภาพท่ี 2.4  ปัจจัยท่ีส่งผลต่อความสําเร็จของการจัดการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ (Richards, 
2010b) 
 
     3. การมีพันธมิตร หมายถึง การสร้างความสัมพันธ์อันดีกับผู้ท่ีมีส่วนได้ส่วนเสียใน
ชุมชน อาทิเจ้าของธุรกิจท่ีพัก ร้านอาหาร หน่วยงานภาครัฐท่ีเก่ียวข้อง ได้แก่ การท่องเท่ียวแห่ง
ประเทศไทยกรศิลปากร และองค์กรปกครองส่วนท้องถ่ิน ซึ่งหน่วยงานเหล่านี้จะกระจายตัวอยู่ตาม
พ้ืนท่ีต่าง ๆของชุมชน หากมีการสร้างความร่วมมือกับผู้ท่ีมีส่วนได้ส่วนเสียจะทําให้ชุมชนมีศักยภาพใน
การดําเนินการจัดการท่องเท่ียวได้มีประสิทธิภาพมากยิ่งข้ึน 
     4. การวางแผนระยะยาว ได้แก่ การวางแผนล่วงหน้าในการจัดการท่องเท่ียวและ
การวางแผนการบริหารจัดการแหล่งท่องเท่ียว เพ่ือให้การท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์สามารถดําเนินงาน
ได้อย่างต่อเนื่อง โดยการวางแผนระยะยาวอาจอิงแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ซึ่งมีวาระ 5 
ปี การวางแผนให้สอดคล้องกับแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติจะช่วยให้การบริหารจัดการมี
ทิศทางท่ีแน่นอน พร้อมท้ังสามารถสามารถขอรับการสนับสนุนจากภาครัฐได้ด้วยเช่นกัน 
ขณะเดียวกันต้องวางแผนการบริหารทรัพยากรแหล่งท่องเท่ียวให้คงสภาพเดิมพร้อมสําหรับการ
เดินทางท่องเท่ียวซึ่งถือว่ามีความสําคัญมาก 
     5. การมีวัตถุประสงค์ท่ีชัดเจน ได้แก่ การกําหนดวัตถุประสงค์เพ่ือให้เอ้ือต่อการ
พัฒนาการท่องเท่ียว โดยชุมชนต้องระบุให้ชัดเจนว่าวัตถุประสงค์ของการจัดการท่องเท่ียวเชิง

ปัจจัยที�ส่งผลต่อ

ความสําเร็จของการ

จัดการท่องเที�ยว 

เชิงสร้างสรรค์ 
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สร้างสรรค์ตามสถานท่ีท่องเท่ียวนั้น ๆ ต้องการนําเสนอในแง่ใด อาทิ การนําเสนอวัฒนธรรมด้านวิถี
การดําเนินชีวิตของชุมชนตลาดน้ําอัมพวา จังหวัดสมุทรสงคราม เนื่องจากชุมชนดังกล่าวเป็นชุมชนท่ี
อาศัยแม่น้ําในการค้าขายสินค้าและบริการ เปิดโอกาสให้นักท่องเท่ียวเรียนรู้วิถีชีวิตของชุมชนตลาด
น้ําอัมพวา 
     6. การมีรูปแบบการท่องเท่ียวท่ีดี หมายถึง การมีรูปแบบการท่องเท่ียวท่ีไม่ซ้ําแบบ
ใครเป็นการสร้างจุดแข็งให้กับชุมชน ประเทศไทยมีแหล่งท่องเท่ียวทางวัฒนธรรมท่ีหลากหลาย แม้จะ
อยู่ในภูมิภาคเดียวกันแต่ก็มีความแตกต่างกัน อาทิ ภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนล่างมีภาษาท่ี
ค่อนข้างหลากหลาย เช่น ภาษาโคราช ภาษาไทยอีสาน ภาษาเขมร ภาษาส่วย ภาษาเยอ เป็นต้น ซึ่ง
ภาษาเหล่านี้ถือว่าเป็นจุดแข็งของแต่ละพ้ืนท่ีสามารถนํามาจัดในรูปแบบการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์
เพ่ือให้นักท่องเท่ียวเรียนรู้ภาษาท้องถ่ิน 
     7. การมีอิสรภาพในการบริหารจัดการ ได้แก่ การท่ีชุมชนมีอิสรภาพในการบริหาร
จัดการท่องเท่ียว ผู้ท่ีเก่ียวข้องควรได้รับผลประโยชน์ร่วมกันท้ังสถานประกอบการและชุมชน ไม่ควร
ได้รับผลประโยชน์เพียงฝ่ายใดฝ่ายหนึ่ง โครงสร้างการบริหารจัดการควรเปิดโอกาสให้ชุมชนเข้ามามี
ส่วนร่วม และมีอิสระในการดําเนินงาน อาทิ การเปิดโอกาสให้ชุมชนสามารถกําหนดรูปแบบการ
ท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ตามความเหมาะสมของทรัพยากรการท่องเท่ียวภายในท้องถ่ิน 
     8. การสื่อสารและการตลาดท่ีดี หมายถึง การสื่อสารเพ่ือสร้างความเข้าใจเก่ียวกับ
การท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ให้เป็นไปในทิศทางเดียวกัน ปัจจุบันการสื่อสารของไทยถือว่ามี
ประสิทธิภาพมากข้ึนสามารถเข้าถึงเกือบทุกพ้ืนท่ีของประเทศ ขณะเดียวกันเทคโนโลยีการสื่อสารยัง
ช่วยให้นักท่องเท่ียวสามารถเปิดรับข้อมูลด้านการท่องเท่ียวด้วยตนเอง สื่อประชาสัมพันธ์ของไทยมีท้ัง 
สื่อเก่า เช่นหนังสือพิมพ์ โทรทัศน์ วิทยุ ใบปลิว และสื่อใหม่ เช่น อินเทอร์เน็ต ซึ่งต่างช่วยให้
ผู้ประกอบการธุรกิจการท่องเท่ียวสามารถประชาสัมพันธ์โปรแกรมการท่องเท่ียว ขณะท่ีนักท่องเท่ียว
สามารถเข้าถึงแหล่งท่องเท่ียวได้มากข้ึน สะดวกและรวดเร็วข้ึน 
     9. การมีแหล่งเงินทุนท่ีเพียงพอ ได้แก่ การมีแหล่งเงินทุนท่ีเพียงพอสําหรับการ
จัดการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ ซึ่งอาจไม่จําเป็นต้องใช้เงินลงทุนในปริมาณมาก ปัจจุบันหลายองค์กร
ให้การสนับสนุนงบประมาณในการดําเนินงานด้านการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ อาทิ การท่องเท่ียว
แห่งประเทศไทย (ททท.) องค์การบริหารการพัฒนาพ้ืนท่ีพิเศษเพ่ือการท่องเท่ียวอย่างยั่งยืน (องค์การ
มหาชน) สํานักบริหารและพัฒนาองค์ความรู้ (องค์การมหาชน) ให้การสนับสนุนงบประมาณการ
จัดการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ แต่ก็มีหลายชุมชนท่ีต้องการพัฒนาแหล่งท่องเท่ียวในชุมชนของตนเอง
ให้อยู่ในรูปแบบการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ ส่งผลให้เกิดการแข่งขันค่อนข้างสูงในขณะท่ีงบประมาณ
ท่ีให้การสนับสนุนมีจํานวนจํากัด การมองหาแหล่งเงินทุนในท้องถ่ินจึงเป็นอีกทางเลือกหนึ่งท่ีสามารถ
ช่วยแก้ปัญหาด้านเงินลงทุนได ้
     10. การมีผู้นําท่ีเข้มแข็งและทีมงานท่ีม่ันคง หมายถึง การมีผู้นําท่ีมีวิสัยทัศน์และ
ทักษะในการพัฒนาคน เนื่องจากการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์เป็นการดําเนินงานโดยชุมชนเป็นหลัก 
ผู้นําชุมชนจึงจําเป็นต้องมีความรู้ความสามารถด้านการท่องเท่ียว เพ่ือช่วยในการกําหนดทิศทางการ
จัดการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ แต่ในปัจจุบันผู้นําชุมชนท้องถ่ินของไทยยังขาดความรู้เรื่องการ
ท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ และรูปแบบการจัดการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ท่ีชัดเจน เพราะการท่องเท่ียว
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เชิงสร้างสรรค์ยังเป็นเรื่องใหม่สําหรับสังคมไทย การสร้างความรู้ความเข้าใจให้กับผู้นําชุมชนจึงมี
ความสําคัญมาก 
     11. การเมือง หมายถึง กระบวนการหรือวิธีการท่ีนํามาใช้เพ่ือจัดระเบียบ
ความสัมพันธ์ภายในรัฐระหว่างผู้ปกครองและผู้ถูกปกครอง การเมืองของไทยยังถือว่ามีเสถียรภาพ
น้อย เกิดการแตกแยกทางข้ัวการเมืองอย่างเห็นได้ชัด ท้ังการก่อการร้ายในบางพ้ืนท่ี ซึ่งแท้จริงแล้ว
การเมืองมีความสําคัญมากเพราะการเมืองมีส่วนสําคัญในการผลักดันและสนับสนุนให้มีการจัดการ
ท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ข้ึนในเมืองไทย พร้อมท้ังสร้างความไว้วางใจให้กับนักท่องเท่ียว 
  
2.2  แนวคิดพฤติกรรมนักท่องเท่ียว  

     การศึกษาวิจัยแนวทางการพัฒนาการท่องเ ท่ียวเชิงสร้างสรรค์ในจังหวัด
นครศรีธรรมราช มุ่งเน้นท่ีการตอบสนองกลุ่มเป้าหมายเฉพาะเจาะจงกลุ่ม จึงต้องศึกษาแนวคิด
พฤติกรรมนักท่องเท่ียว ดังต่อไปนี้  
     2.2.1  รูปแบบพฤติกรรมของนักท่องเท่ียว  

     นิรันดร  ทัพไชย  (2549, 69)  กล่าวว่า รูปแบบของนักท่องเท่ียว  สามารถอธิบาย
พฤติกรรมนักท่องเท่ียว  ข้อมูลท่ีได้มาจากการสัมภาษณ์หรือการใช้แบบสอบถาม (Questionnaire) 
ทําให้ทราบรูปแบบของนักท่องเท่ียว   การกําหนดรูปแบบพฤติกรรมนักท่องเท่ียวอาจทําได้หลายวิธี 
ท้ังนี้ข้ึนอยู่กับวัตถุประสงค์และวิธีการท่ีใช้  แต่การกําหนดรูปแบบพฤติกรรมนักท่องเท่ียวรูปแบบ
พ้ืนฐานท่ีสุดคือการแบ่งตามลักษณะของพฤติกรรมของการเดินทาง  โดยกําหนดนักท่องเท่ียวออกเป็น 
2  รูปแบบคือ การแบ่งว่าบุคคลนั้นเป็น 1) นักท่องเท่ียว (tourists ) หรือ 2) นักเดินทาง (travelers)   
นักท่องเท่ียวคือ บุคคลซึ่งซื้อรายการนําเท่ียวเหมาจ่ายจากบริษัทนําเท่ียว ในขณะท่ีนักเดินทางคือ 
บุคคลซึ่งจัดการการเดินทางท่องเท่ียวด้วยตนเอง เช่น ซื้อตั๋วเครื่องบินเอง จองท่ีพักเอง กําหนด
สถานท่ีท่องเท่ียวด้วยตนเอง เป็นต้น 

     Perreault และ Dorden (1979 อ้างถึงใน นิรันดร ทัพไชย 2549, 69) ได้เสนอ
รูปแบบพฤติกรรมนักท่องเท่ียวออกเป็น 4 รูปแบบ ได้แก่   

1.   นักท่องเท่ียวแบบประหยัด (Budget Travelers)  เป็นนักท่องเท่ียวประเภทนี้
มีรายได้ปานกลาง แต่แสวงหาการหยุดพักผ่อนหรือท่องเท่ียวท่ีใช้ค่าใช้จ่ายต่ํา 

2.   นักท่องเท่ียวชอบผจญภัย (Adventurous Travelers)  เป็นนักท่องเท่ียวท่ีมี
การศึกษาดีและมีรายได้ปานกลางถึงสูง มีความชื่นชอบในกิจกรรมระหว่างการหยุดพักผ่อนหรือการ
ท่องเท่ียวแบบผจญภัย 
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3.   นักท่องเท่ียวประเภทเดินทางระหว่างวันหยุด (Vacationers Travelers) เป็น
นักท่องเท่ียวกลุ่มเล็ก ๆ ซึ่งมักใช้เวลาในการคิดเก่ียวกับการท่องเท่ียวหรือการเดินทางในครั้งต่อไปว่า
จะไปท่ีไหน อย่างไร นักท่องเท่ียวกลุ่มนี้ค่อนข้างมีความกระตือรือร้นแต่มีรายได้ค่อนข้างน้อย 

4.   นักท่องเท่ียวแบบชอบเดินทางโดยใช้ระยะเวลาเดินทางยาวนาน (Moderates 
Travelers) เป็นนักท่องเท่ียวท่ีมีใจรักการท่องเท่ียวเดินทางอย่างมากแต่ไม่สนใจกับการท่องเท่ียวใน
ระหว่างวันหยุดสดุสัปดาห์หรือการใช้เวลากับการเล่นกีฬา แต่จะชอบการเดินทางท่ีใช้ระยะเวลานาน
มากกว่า 
     Cohen (1979 อ้างถึงใน นิรันดร ทัพไชย 2549, 69 - 70)   ได้เสนอรูปแบบ
พฤติกรรมของนักท่องเท่ียวไว้ ดังนี ้

     1. นักท่องเท่ียวแบบนันทนาการ (Recreational Tourists) จะเน้นความสําคัญใน
กิจกรรมท่ีเก่ียวข้องกับการนันทนาการหรือการพักผ่อนทางร่างกาย  
     2.  นักท่องเท่ียวแบบปลีกตัวหาความเพลิดเพลิน (The Diversionary Tourists) 
จะพยายามหาแนวทางเพ่ือลืมความจําเจในชีวิตประจําวัน 
     3.  นักท่องเท่ียวมุ่งหาประสบการณ์ (The Experiential Tourists) จุดประสงค์การ
เดินทางหลักคือแสวงหาประสบการณ์ท่ีแท้จริง โดยสนใจศึกษาและได้รับประสบการณ์ท่ีแท้จริงของ
แหล่งท่องเท่ียวท่ีได้ไปสัมผัส  
     4.  นักท่องเท่ียวแบบชอบทดลอง (The Experimental Tourists) มีลักษณะท่ีเห็น
เด่นชัดคือ ชอบติดต่อพูดคุยกับคนท้องถ่ินเพ่ือเรียนรู้และทําความเข้าใจในชีวิตความเป็นอยู่ การ
ปรับตัวให้เข้ากับสิ่งแวดล้อมของคนท้องถ่ิน 
     5.  นักท่องเท่ียวท่ีใช้ชีวิตแบบคนท้องถ่ิน (The Existential Tourists) นักท่องเท่ียว
ประเภทนี้ต้องการฝังตัวเองหรือใช้ชีวิตภายใต้วัฒนธรรมและวิถีชีวิตเดียวกับคนท้องถ่ิน นักท่องเท่ียว
ประเภทนี้จะใช้เวลาอยู่ในแหล่งท่องเท่ียว และพยายามใช้ชีวิตเช่นเดียวกับคนท้องถ่ิน ไม่ว่าจะเป็นการ
ปฏิบัติตัว การรับประทานอาหาร การพยายามพูดภาษาท้องถ่ิน เป็นต้น 
     สํานักงานเศรษฐกิจศึกษา Westvlaams (1986, อ้างถึงใน นิรันดร ทัพไชย 2549, 
70) ได้เสนอรูปแบบพฤติกรรมนักท่องเท่ียวไว้ ดังนี ้
     1.  นักท่องเท่ียวประเภทหลงใหลในทะเล (Active sea lovers) 
     2.  นักท่องเท่ียวประเภทชอบผูกมิตร (Contact-minded holiday makers) มี
จิตใจชอบติดต่อพบปะกับผู้อ่ืน แสวงหามิตรใหม่โดยเฉพาะท่ีเป็นคนท้องถ่ิน 
     3.  นักท่องเท่ียวประเภทชอบชมธรรมชาติ (Nature Viewers) ชอบความงดงาม
ของภูมิทัศน์ของแหล่งท่องเท่ียว 
     4.  นักท่องเท่ียวประเภทแสวงหาการพักผ่อน (Rest- seekers) ใช้เวลาไปกับการ
นอนพักผ่อนหย่อนใจมากกว่าการทํากิจกรรมอ่ืนๆ 
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• นักค้นหา (Discovers) ชอบกิจกรรมประเภทผจญภัยและชอบแสวงหามิตรใหม่ 

• นักท่องเท่ียวแบบเดินทางพร้อมครอบครัว (Family - orientated) เปน็ 

• นักท่องเท่ียวท่ีหลงใหลในแสงแดดและทะเล และชอบเดินทางท่องเท่ียวแบบไป
เป็นครอบครัว 

• นักท่องเท่ียวแบบประเพณีนิยม (Traditionalists) ชอบการเดินทางท่องเท่ียวท่ี
เน้นความปลอดภัยและไม่เสี่ยงภัย 
 

     2.2.2  ความต้องการของนักท่องเท่ียว (The Requirement of the Tourists) 
     อุปสงค์การท่องเท่ียว (Tourism Demand) หมายถึง ความต้องการของ
นักท่องเท่ียวท่ีจะเดินทางไปซื้อสินค้าและบริการ หรือบริโภคผลิตภัณฑ์การท่องเท่ียวในสถานท่ี
ท่องเท่ียวหรือจุดหมายปลายทางการท่องเท่ียวของตน โดยนักท่องเท่ียวจะต้องมีความต้องการ มี
อํานาจซื้อและมีความเต็มใจท่ีจะจ่ายค่าสินค้าและบริการท่ีกําหนดในเวลานั้นๆ ปริมาณสินค้าและ
บริการทางการท่องเท่ียวท่ีเพ่ิมข้ึน หรือลดลงย่อมหมายถึง การเพ่ิมข้ึนหรือลดลงของอุปสงค์ทางการ
ท่องเท่ียวด้วย(ฉลองศรี พิมลสมพงศ์, 2544 : 19) 
     สินค้าและบริการทางการท่องเท่ียว หมายถึง ปัจจัยโดยรวมในอุตสาหกรรมการ
ท่องเท่ียวท่ีทําให้นักท่องเท่ียวเกิดความพึงพอใจ อันได้แก่ แหล่งท่องเท่ียว การคมนาคม การพักแรม
อาหาร ธุรกิจนําเท่ียวและมัคคุเทศก์ สินค้าท่ีระลึก ระเบียบพิธีเข้าเมือง ตลอดจนสภาพแวดล้อมสังคม
วัฒนธรรม ประเพณี ความเป็นอยู่ วิถีชีวิต เอกลักษณ์ของท้องถ่ิน ความปลอดภัย ความสะดวกสบาย 
(ศรัญยา วรากุลวิทย,์ 2546 : 102) 
     สินค้าทางการท่องเท่ียว (Visitor Attraction Product) หมายถึง สินค้าและบริการ
ท่ีนักท่องเท่ียวต้องการ อันได้แก่ ความสะดวกสบาย ความมีมาตรฐานในบริการข้ันพ้ืนฐาน ความ
สะอาด ความแปลกใหม่ควรค่าแก่การเรียนรู้ ความพึงพอใจท่ีได้รับ ความประทับใจ บรรยากาศของ
เมืองและสภาพแวดล้อมท่ีทําให้เกิดความสบายใจและเกิดความสุขท่ีได้มาเยือน คุ้มค่ากับการจ่ายเงิน
และเวลาท่ีใช้สําหรับการพักผ่อนท่องเท่ียว ซึ่งบางครั้งสินค้าทางการท่องเท่ียวท่ีเป็นรูปแบบของการ
บริการนั้นไม่สามารถนํากลับไปด้วยเหมือนสินค้าประเภทอ่ืน แต่ยังคงประทับอยู่ในความทรงจํา
ตลอดไป (John Swarbrooke, 1999 : 35 - 39) 
     ความต้องการในการท่องเท่ียวนั้นเกิดจากหลายเหตุผล นักท่องเท่ียวจึงต้องเลือกไป
ยังแหล่งท่องเท่ียวท่ีตรงกับจุดประสงค์ของตน เหมาะกับงบประมาณท่ีจะใช้จ่ายให้คุ้มค่ากับความสุข 
และความประทับใจท่ีได้รับมา (Stephen j Page and et al., 2001 : 59) แหล่งท่องเท่ียวจะเป็นจุด
สนใจของนักท่องเท่ียวต้องประกอบด้วยองค์ประกอบหลายๆ อย่างผสม ผสานกันเป็นสิ่งดึงดูดใจ ท้ัง
ในด้านความสวยงามของทรัพยากรการท่องเท่ียวทางธรรมชาติ (Natural Resources)ความน่า
ประทับใจในสภาพแวดล้อมวัฒนธรรม ประเพณี เทศกาล สิ่งอํานวยความสะดวก(Facilities) ในเรื่อง
ท่ีพัก ร้านอาหาร ร้านขายของท่ีระลึก ร้านซักรีด หรือบริการอ่ืนๆ ปัจจัยพ้ืนฐาน(Infrastructure) ใน
เรื่องระบบการสื่อสารและสาธารณูปโภคการขนส่ง(Transportation) และการต้อนรับอย่างมีมิตร
ไมตรี (Hospitality) ต่อนักท่องเท่ียว (Mill and Morrison อ้างถึงใน ชูสิทธิ์ ชูชาต,ิ 2546 : 32) 
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     ความต้องการการท่องเท่ียว แบ่งออกเป็น 3 ประเภท ดังนี้ (Mathieson and Wall, 
1996 : 16 - 17) 
     1. ความต้องการปัจจุบัน (Actual Demand) หมายถึง ความต้องการเดินทาง
ท่องเท่ียวมีความพร้อม และเต็มใจท่ีจะจ่ายค่าสินค้าและบริการท่ีกําหนดไว้ในขณะนั้น นักท่องเท่ียวท่ี
มีความต้องการประเภทนี้พร้อมท่ีจะซื้อสินค้าและบริการ และเดินทางทันที 
     2. ความต้องการท่ีมีแนวโน้ม (Potential Demand) หมายถึง นักท่องเท่ียวมี
แนวโน้มท่ีจะเดินทางเพราะมีความต้องการอยู่แล้ว แต่ขาดองค์ประกอบอ่ืน เช่น เงิน เวลา และการ
จัดการเพ่ือเดินทาง ซึ่งความต้องการแบบนี้สามารถโน้มน้าวให้เป็น Actual Demand ได้โดยอาศัย
การพัฒนาการให้บริการและระบบการตลาดของธุรกิจนําเท่ียว 
     3. ความต้องการท่ีอาจเกิดข้ึนได้ (Deferred Demand) ความต้องการเดินทาง
ท่องเท่ียวอยู่ในส่วนลึกของจิตใจทุกคน แต่ไม่มีความรู้ หรือไม่มีข้อมูลของแหล่งท่องเท่ียวต่างๆ ท่ี
น่าสนใจ ความต้องการแบบนี้อาจชักจูงให้เกิดข้ึนได้ โดยอาศัยการโฆษณา ประชาสัมพันธ์ เทคนิคการ
ขาย การอํานวยความสะดวกในการติดต่อต่างๆ ตลอดจนพัฒนาระบบข้อมูล ก็อาจกระตุ้นให้เกิด
ความต้องการท่องเท่ียวได้โดยไม่ยากนัก  นักท่องเท่ียวมีแนวโน้มการเดินทางท่ีเป็นส่วนตัวมากข้ึน 
ต้องการท่ีพักท่ีสะดวกสบายเรียบง่ายและสะอาด สนใจกิจกรรมการท่องเท่ียวท่ีเป็นลักษณะเฉพาะตัว
มากข้ึน เช่น การล่องแพไต่เขา ความต้องการการท่องเท่ียวและพักผ่อนมีมากมายหลายรูปแบบ และมี
ความต้องการใช้จ่ายเงินเพ่ือการท่องเท่ียวมากข้ึน 
     จากการศึกษาแนวคิดเก่ียวกับพฤติกรรมนักท่องเท่ียวทําให้พบว่า การจะศึกษาถึง
ตลาดการท่องเท่ียว จําเป็นอย่างยิ่งท่ีจะต้องเข้าใจนักท่องเท่ียวกลุ่มเป้าหมายอย่างแท้จริง ให้ทราบถึง
การแสดงออกใดๆของนักท่องเท่ียวท่ีเก่ียวข้องโดยตรง การรับรู้ ความเข้าใจท่ีมีต่อการท่องเท่ียวเชิง
สร้างสรรค์ และ ความต้องการของนักท่องเท่ียวท่ีมีต่อกิจกรรมการท่องเท่ียวรวมท้ังกระบวนการ
ตัดสินใจซึ่งเป็นตัวนําหรือตัวกระทํา เพ่ือการพัฒนารูปแบบการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ เพ่ือ
ตอบสนองความต้องการของนักท่องเท่ียวเพราะเป็นองค์ประกอบท่ีสําคัญในการพัฒนาท่ีจะนําให้การ
ท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์เป็นท่ีพึงพอใจของนักท่องเท่ียวให้ได้รับและบรรลุวัตถุประสงค์ในการเดินทาง
ท่องเท่ียว  
 
2.3  แนวคิดการพัฒนาการท่องเท่ียว 

     การพัฒนาการท่องเท่ียว กําลังขยายผลเข้าสู่การท่องเท่ียวเชิงอนุรักษ์ เพราะมี
แนวคิดอยู่บนพ้ืนฐานหลักการเดียวกัน คือ สนับสนุนการใช้อรรถประโยชน์จากทรัพยากรท่ีมีอยู่อย่าง
ชาญฉลาดให้เกิดประโยชน์สูงสุด ในขณะเดียวกันกระบวนการใช้สอยทรัพยากรนั้นจะต้องไม่ส่งผล
กระทบต่อสิ่งแวดล้อมหรือส่งผลกระทบน้อยท่ีสุดและต้องคงความสมบูรณ์ไว้มากท่ีสุด ดังนั้นการ
พัฒนาการท่องเท่ียวจึงไม่สามารถแยกออกจากการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมด้านอ่ืนๆ ได้ การเติบโต
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ของอุตสาหกรรมการท่องเท่ียวจึงส่งผลต่อภาพรวมของเศรษฐกิจและสังคมอย่างหลีกเลี่ยงไม่ได้และยัง
ส่งผลต่อการคงอยู่ของทรัพยากรโดยตรง 

     Battan (กรมการพัฒนาชุมชน.2545) ได้ให้ความหมายไว้ว่าการพัฒนา คือ การ
เปลี่ยนแปลงท่ีดีข้ึน (Change for the Better) หมายความว่า คนใด สิ่งใด หรือ กิจกรรมใดท่ีมีการ
เปลี่ยนแปลงและเปลี่ยนแปลงไปในทางท่ีดีข้ึนเรียกว่า “การพัฒนา” 

     หลักการการพัฒนาการท่องเท่ียวต้องครอบคลุม 3 ประเด็น คือ 

     1. การประเมินค่าสิ่งแวดล้อม คือ การให้ความสําคัญค่อนข้างสูงต่อการประเมินค่า
สิ่งแวดล้อมทางธรรมชาติอันเนื่องมาจากระบบนิเวศ ซึ่งคอยหล่อเลี้ยงชีวิตมนุษย ์

     2. การขยายมิติของกาลเวลา เนื่องจากการพัฒนาอย่างยั่งยืนเก่ียวเนื่องกับการ
พัฒนาสังคมในระยะสั้น ซึ่งสามารถวางนโยบายเพ่ือปฏิบัติได้ในช่วงระยะเวลา 5ปี หรือ 10 ปี ซึ่ง
ขณะเดียวกันต้องมองไปถึงอนาคตของอนุชนรุ่นหลังหรืออาจจะมองไกลกว่านั้น 

     3. ความเสมอภาคและความยุติธรรม การพัฒนาเน้นเป้าหมายหลักการสนองตอบ
ความต้องการของกลุ่มชนในสังคมและการปฏิบัติอย่างยุติธรรมต่ออนุชนรุ่นหลังในอนาคต ไม่ให้ได้รับ
ความทุกข์ยากหรืออย่างน้อยก็มีระดับความเป็นอยู่ใกล้เคียงกับปัจจุบัน 

     การท่องเท่ียว เป็นกระบวนการทางสังคมและเศรษฐกิจ ท่ีมีองค์ประกอบดังนี้ 
(สถาบันวิจัยวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแห่งประเทศไทย, 2540) 

     1. แหล่งท่องเท่ียว เป็นทรัพยากรท่ีสําคัญ จัดเป็นอุปทานการท่องเท่ียว ซึ่งได้จัด
หมวดหมู่ของแหล่งท่องเท่ียว ดังนี้คือ แหล่งท่องเท่ียวทางวัฒนธรรม (Culture Attractions) เป็น
แหล่งท่องเท่ียวซึ่งแสดงออกถึงประเพณีต่างๆ (Traditional Attractions) แหล่งท่องเท่ียวตามสภาพ
ธรรมชาติ (Scenic Attractions) ซึ่งแสดงถึงความงดงามในรูปแบบต่างๆ ของภูมิประเทศ แหล่ง
ท่องเท่ียวประเภทท่ีให้ความบันเทิง (Entertainment Attractions) และแหล่งท่องเท่ียวอ่ืนๆ ท่ีมี
ลักษณะเฉพาะตัว (Specific Attractions) ในส่วนของการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย(2545) ได้
จําแนกแหล่งท่องเท่ียวออกเป็น 3 ประเภท คือ แหล่งท่องเท่ียวธรรมชาติ แหล่งท่องเท่ียว 
ประวัติศาสตร์ โบราณคดี และแหล่งท่องเท่ียวศิลปวัฒนธรรม ส่วนแหล่งท่องเท่ียวท่ีให้ความบันเทิง
นั้น จัดเป็นส่วนหนึ่งในสถานบริการนักท่องเท่ียว 

     2.บริการการท่องเท่ียว ท่ีรับรองการท่องเท่ียวเป็นอุปทานประเภทหนึ่ง ซึ่งไม่ได้เป็น
จุดหมายปลายทางของนักท่องเท่ียว แต่เป็นบริการท่ีรองรับความสะดวกสบายและความบันเทิงแก่
นักท่องเท่ียว ซึ่งในบางโอกาสอาจเป็นตัวดึงดูดใจได้เช่นกัน การบริการการท่องเท่ียวท่ีสําคัญได้แก่ ท่ี
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พัก อาหาร แหล่งจํา หน่ายสินค้า แหล่งบันเทิง แหล่งกิจกรรมและบริการอ่ืนๆ ท้ังนี้ รวมถึงโครงสร้าง
พ้ืนฐานและสิ่งอา นวยความสะดวกท่ีจําเป็นอ่ืนๆ ด้วย 

     3. ตลาดการท่องเท่ียว เป็นการแสดงออกของอุปสงค์ (Tourism Demand) ซึ่งมี
ความปรารถนาในการท่องเท่ียวจากท่ีหนึ่งไปยังอีกท่ีหนึ่ง เพ่ือเข้าร่วมในกิจกรรมการพักผ่อนหย่อนใจ 
และเพ่ือกิจกรรมอ่ืนๆ ปกติตลาดการท่องเท่ียวจะเน้นท่ีนักท่องเท่ียว ซึ่งในกระบวนการจัดการได้
รวมถึงการส่งเสริมและพัฒนาการขายและการให้บริการแก่นักท่องเท่ียวด้วย 

     องค์ประกอบหลัก 3 ด้าน ต่างมีความสัมพันธ์ซึ่งกันและกัน โดยท่ี ความสัมพันธ์
ระหว่างระบบย่อยท้ัง 3 เกิดข้ึน เม่ือนักท่องเท่ียวได้ไปใช้ประโยชน์จากทรัพยากรท่องเท่ียวเพ่ือ
นันทนาการหรือทัศนศึกษา ซึ่งอาจเป็นการใช้ประโยชน์โดยตรงและจากการบริการท่ีเก่ียวข้อง โดย
ปกติทรัพยากรการท่องเท่ียวท่ีใช้ไม่มีวันหมด เพราะรูปแบบการใช้มักเป็นการสัมผัสแต่ภายนอกโดย
ไม่มีการเคลื่อนย้ายทรัพยากรใดๆ หรืออาจมีการชดเชยได้อยู่ตลอดเวลา อย่างไรก็ตาม ในการ
ท่องเท่ียวท่ีเป็นจริงนั้น การใช้ประโยชน์ของทรัพยากรมักมีการแปรรูปทรัพยากร และอาจไม่มีการ
คํานึงถึงการสูญเสียหรือผลกระทบท่ีจะเกิดข้ึนกับระบบย่อยต่างๆ รวมท้ังผลต่อสิ่งแวดล้อมอ่ืนๆ 

     ในทางกลับกันสิ่งแวดล้อมท่ีเป็นระบบอ่ืน เช่น ระบบชุมชน ระบบอุตสาหกรรม 
ฯลฯ อาจมีผลกระทบสู่ระบบการท่องเท่ียวด้วย ดังนั้น การท่องเท่ียวท่ีขาดระบบการจัดการท่ีดีเข้ามา
มีส่วนเก่ียวข้องจึงเป็นการท่องเท่ียวท่ีไม่ประสบความสําเร็จ นอกจากองค์ประกอบภายในระบบการ
ท่องเท่ียว ยังมีสิ่งแวดล้อมท่ีเก่ียวข้องสัมพันธ์กันอีกหลายประการ เช่น สภาพกายภาพและระบบนิเวศ 
สิ่งแวดล้อม โครงสร้างพ้ืนฐานเศรษฐกิจและการลงทุน สังคมและวัฒนธรรม องค์กรและกฎหมาย 

วิธีการพัฒนาการท่องเท่ียว 

     1. สํารวจ ค้นหา สถานท่ี และค้นหาข้อมูลเก่ียวกับทรัพยากรการท่องเท่ียว แหล่ง
ท่องเท่ียวของชุมชน รวบรวมข้อมูล เส้นทาง ประวัติ ความสําคัญ เพ่ือเป็นการประชาสัมพันธ ์

     2. วางแผนพัฒนาปรับปรุงแหล่งท่องเท่ียว สร้างจิตสํานึกทําแผนพัฒนาทุกด้าน การ
อนุรักษ์ การป้องกันทรัพยากรการท่องเท่ียว และสิ่งแวดล้อม การส่งเสริมด้านนันทนาการตามแหล่ง
ท่องเท่ียว และการบริหารพัฒนาบุคลากร 

     3. จัดให้มีการดูแลรักษาความปลอดภัยในแหล่งท่องเท่ียว วางระบบในการดูแล
รักษาความปลอดภัยในชีวิต ทรัพย์สินและสุขภาพอนามัย โดยเฉพาะท่ีพัก อาหาร และเครื่องดื่ม 

     4. การบริการและการจัดการแหล่งท่องเท่ียว ดูแลบริการสาธารณะทุกด้านรวมท้ัง
ระบบการจัดเก็บ หรือทําลายขยะ การบําบัดน้ําเสีย การจัดเก็บผลประโยชน์ การจัดทําของท่ีระลึก
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ชุมชน การจัดสิ่งอํา นวยความสะดวกแก่นักท่องเท่ียว เช่น อาสาสมัครประจําท้องถ่ิน ท่ีพักอาศัยของ
นักท่องเท่ียว 

     5. การประชาสัมพันธ์และการตลาดการท่องเท่ียว เผยแพร่ข้อมูลแหล่งท่องเท่ียว
ให้แก่สาธารณชนผ่านสื่อต่างๆ เช่น โทรทัศน์ วิทยุ หนังสือพิมพ์ นิตยสาร จดหมาย แผ่นพับ 
 
2.4  สถานการณ์การท่องเท่ียว จังหวัดนครศรีธรรมราช  
 
     จังหวัดนครศรีธรรมราชเป็นเมืองใหญ่ท่ีสําคัญของภาคใต้มาตั้งแต่สมัยโบราณ ด้วย
ทําเลท่ีตั้ง อันเหมาะสมกับการตั้งชุมชน มีความอุดมสมบูรณ์ มีท้ังผืนป่าและเขาหลวง ซึ่งเป็นต้น
กําเนิดลําธารท่ีสําคัญของภาคใต้ มีชายฝั่งทะเลท่ีเปิดรับความอุดมสมบูรณ์จากท้องทะเล และเป็น
ท่าเรือท่ีสําคัญต่อการเดินเรือ  อีกท้ังเป็นเมืองท่ีร่ํารวยด้วยศิลปวัฒนธรรม ความเจริญรุ่งเรืองทางพุทธ
ศาสนาและศาสนาพราหมณ์ รวมท้ังเป็นแหล่งศิลปวัฒนธรรม อันดีงามท่ีสืบเนื่องมาแต่ช้านาน ท้ัง
หนังตะลุง โนราท่ีแฝงไว้ด้วยคติธรรม มรดกทางวัฒนธรรมท่ีเมืองนครมีอยู่ในปัจจุบันนั้น ได้รับการ
สะสมมาจากประวัติศาสตร์อันยาวนานกว่า 1800 ปี เช่น ประติมากรรม สถาปัตยกรรม จิตรกรรม 
ช่างฝีมือพ้ืนบ้าน การละเล่น และขนบธรรมเนียมประเพณีอันเป็นมรดกทางวัฒนธรรม ซึ่งชาวเมืองยัง
ยึดถือปฏิบัติอยู่ในปัจจุบัน นับเป็นทรัพยากรด้านการท่องเท่ียวท่ีมีความสําคัญอย่างยิ่งของจังหวัด ดัง
คําขวัญส่งเสริมการท่องเท่ียวของจังหวัดนครศรีธรรมราชท่ีว่า “เมืองประวัติศาสตร์  พระธาตุทองคํา 
ชื่นฉ่ําธรรมชาติ แร่ธาตุอุดม เครื่องถมสามกษัตริย์ มากวัดมากศิลป์ ครบสิ้นกุ้งปู ”  
     กรุงเทพธุรกิจ (2550 อ้างถึงใน วนัชพร จันทรักษา) จังหวัดนครศรีธรรมราชติด
อันดับท่องเท่ียวยอดนิยมอันดับ 4 ในภาคใต้ โดยมีจังหวัดภูเก็ตครองความนิยมอันดับ 1 รองลงมา คือ 
อําเภอหาดใหญ่ จังหวัดสงขลาและจังหวัดกระบี่ตามลําดับ นอกจากนั้นจังหวัดนครศรีธรรมราชยังมี
แหล่งท่องเท่ียวและมัคคุเทศก์ท่ีได้รับรางวัลอุตสาหกรรมท่องเท่ียวไทย(รางวัลกินรี) ตั้งแต่ปี 2539-
2553 ถึงจํานวน 15 ตัว ซึ่งถือว่าเป็นสินค้าทางการท่องเท่ียวระดับ Premium ของจังหวัด
นครศรีธรรมราช  จากสถานการณ์ท่องเท่ียวจังหวัดนครศรีธรรมราช ในปี พ.ศ. 2556 จัดอยู่ในทิศทาง
ท่ีมีการเติบโตเพ่ิมข้ึนสูง  สถิติการท่องเท่ียวในจังหวัดนครศรีธรรมราช  มีนักท่องเท่ียวเดินทางเข้ามา
ท่องเท่ียวในจังหวัดนครศรีธรรมราช ท้ังนักท่องเท่ียวคนไทยและต่างชาติเดินทางเข้ามายัง
นครศรีธรรมราชรวมท้ังสิ้น 2,026,681 คนเพ่ิมข้ึนร้อยละ 14.11  และสร้างรายได้ด้านการท่องเท่ียว
ให้นครศรีธรรมราช คิดเป็นมูลค่า 10,397.62 ล้านบาทเพ่ิมข้ึนร้อยละ 19.18  การท่องเท่ียว
นครศรีธรรมราชยังต้องพ่ึงตลาดนักท่องเท่ียวคนไทยเป็นหลัก โดยร้อยละ 98 ของนักท่องเท่ียวท่ีมา
เยือนนครศรีธรรมราชเป็นนักท่องเท่ียวคนไทย ส่วนนักท่องเท่ียวต่างชาติท่ีมาเยือนนครศรีธรรมราชมี
สัดส่วนเพียงร้อยละ 2  
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     อย่างไรก็ตามแม้ว่า การท่องเท่ียวภายในจังหวัดนครศรีธรรมราชจะมีทิศทางท่ีดีข้ึน  
แต่การท่องเท่ียวยังกระจุกตัวอยู่ในบางพ้ืนท่ีเท่านั้น  ยังคงขาดการถ่ายทอดเรื่องราวสะท้อนอัตลักษณ์
ของความเป็นเมืองประวัติศาสตร์ให้นักท่องเท่ียวได้รับรู้ การเดินทางมาของนักท่องเท่ียวท่ีผ่านมา 
เป็นการท่องเท่ียวอย่างฉาบฉวย นักท่องเท่ียวมักจะขาดความเข้าใจ ไม่มีความรักความผูกพัน หรือ 
ความรู้สึกท่ีซาบซึ้งกับศิลปวัฒนธรรม ประเพณี สถานท่ี และผู้คนของสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีไปเยือน   
     จังหวัดนครศรีธรรมราชเอง เป็นจังหวัดท่ีมีศักยภาพทางด้านการท่องเท่ียวในหลายๆ
ด้าน  ท้ังยังเป็นแหล่งรวมของรางวัลกินรี อันหมายถึง การท่ีมีแหล่งท่องเท่ียว การบริการ และ
บุคลากรท่ีมีคุณภาพได้มาตรฐานถึง 15 รางวัลด้วยกัน หนึ่งในนั้น คือ หมู่บ้านคีรีวง ได้รับรางวัล
อุตสาหกรรมท่องเท่ียวไทย (Thailand Tourism Awards) รางวัลยอดเยี่ยมประเภทเมืองและชุมชน 
ปี พ.ศ. 2541  นับได้ว่าหมู่บ้านคีรีวงเป็นชุมชนเก่าแก่มีอายุกว่า 200 ปี ซึ่งอยู่บนท่ีราบท่ีโอบล้อมด้วย
เทือกเขาหลวง และเป็นพ้ืนท่ีต้นน้ําของคลองหลายสาย ท่ีไหลลดหลั่นลงมาเกิดเป็นน้ําตกน้อยใหญ่
งดงาม   ท้ังยังเป็นพ้ืนท่ีท่ีเรียกได้ว่ามีอากาศบริสุทธิ์ติดอันดับต้นๆ ในประเทศ โดยจากการตรวจวัด
ค่ามาตรฐานอากาศพบว่ามีอากาศท่ีบริสุทธิ์กว่ามาตรฐานถึง 100 เท่า  นายวิโรจน์ จิระรังสรรค์ อดีต
ผู้ว่าราชการจังหวัดนครศรีธรรมราช ได้กล่าวถึงเกณฑ์มาตรฐานอากาศท่ีดีต้องมีสิ่งแปลกปลอมไม่เกิน 
300 ไมครอนต่ออากาศ 1 ลูกบาศก์เมตร แต่คุณภาพอากาศท่ีท่ีหมู่บ้านคีรีวงนั้น หลังจากได้มีการ
ตรวจวัดค่ามาตรฐานอากาศในปี พ.ศ. 2552 พบว่ามีสิ่งแปลกปลอมเพียง 9 ไมครอนต่ออากาศ 1 
ลูกบาศก์เมตร หรือมีอากาศท่ีบริสุทธิ์กว่ามาตรฐานถึง 100 เท่า และเป็นพ้ืนท่ีท่ีมีอากาศบริสุทธิ์เป็น
อันดับ 1 ของประเทศในปีนั้นเลยทีเดียว เหตุท่ีทําให้อากาศในหมู่บ้านแห่งนี้สูงกว่ามาตรฐานถึง 100 
เท่า ก็คือธรรมชาติท่ีสรรค์สร้าง โดยรอบของหมู่บ้านคีรีวงนั้นรายล้อมไปด้วยภูเขาซึ่งเป็นส่วนหนึ่งของ
เทือกเขาหลวง ซึ่งยังคงความอุดมสมบูรณ์ของธรรมชาติ โดยเฉพาะป่าเฟิร์นโบราณและกล้วยไม้หา
ยากและพืชนานาชนิด จุดสูงสุดของเทือกเขามีความสูงประมาณ 1,835 เมตรจากระดับน้ําทะเล ซึ่ง
นับเป็นยอดเขาท่ีสูงท่ีสุดในภาคใต้ เปรียบเสมือนเป็นหลังคาของภาคใต้และยังเป็นป่าต้นน้ําของลํา
ธารอีกหลายสาย ซึ่งหนึ่งในนั้นได้ไหลผ่านหมู่บ้านคีรีวง และเส้นทางผ่านหมู่บ้านคีรีวงแห่งนี้ยังเป็นอีก
เส้นทางท่ีใช้ข้ึนไปสู่เทือกเขาหลวง หมู่บ้านคีรีวงจึงเป็นจุดหมายปลายทางของผู้ท่ีอยากจะมาสัมผัส
ธรรมชาติและอยากจะสัมผัสอากาศบริสุทธิ์ โดยบรรยากาศภายในหมู่บ้านนั้นจะมีลําธารซึ่งมีต้น
กําเนิดมาจากเทือกเขาหลวงไหลผ่านกลางหมู่บ้าน และมีบ้านเรือนตั้งเรียงรายสองฝั่ง(ASTVผู้จัดการ
ออนไลน์, 2556) ความงดงามตามธรรมชาติ และคงวิถีชีวิตท่ีสุขสงบแบบเครือญาติมีอาชีพทําสวน
แบบสวนสมรม คือปลูกต้นไม้พันธุ์ต่างๆ ผสมผสานกัน มีท้ังเงาะ มังคุด ทุเรียน สะตอ ทําให้สามารถ
เก็บขายได้ท้ังปี  แม้ในอดีตหมู่บ้านแห่งนี้จะประสบภัยพิบัติจากน้ําป่าท่ีไหลถาโถมลงมาทําให้
บ้านเรือนพังพินาศมาหลายครั้ง แต่ชาวคีรีวงก็ยังคงปักหลักต่อสู้อยู่ท่ีนี่กันอย่างเหนียวแน่น     ชาวคีรี
วงได้รวมตัวกันเป็นกลุ่มสหกรณ์ฟ้ืนฟูหมู่บ้าน และได้เริ่มทําธุรกิจการท่องเท่ียวเชิงนิเวศอย่างคนเข้าใจ
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ธรรมชาติ มีการบริหารจัดการโดยศูนย์ประสานงานการท่องเท่ียวของหมู่บ้าน     นําทางนักท่องเท่ียว
สู่เขาหลวง จัดระเบียบลูกหาบ มีท่ีพักแบบโฮมสเตย์ และรวมกลุ่มกันสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์จาก
ธรรมชาติ เช่น ทําผ้ามัดย้อม ทุเรียนกวน สบู่มังคุด ฯลฯ จึงเป็นแหล่งท่องเท่ียวทางธรรมชาติละวิถี
ชีวิตท่ีมีชื่อเสียงเป็นท่ีรู้จักกันท้ังชาวไทยและชาวต่างชาติ  จากรายงานการพัฒนาการท่องเท่ียวของ
จังหวัดนครศรีธรรมราช ภายใต้โครงการพัฒนาระบบบริหารจัดการการท่องเ ท่ียวจังหวัด
นครศรีธรรมราช ได้มีการสํารวจศักยภาพของแหล่งท่องเท่ียวภายในจังหวัด พบว่า หมู่บ้านคีรีวง มี
ศักยภาพสูงสุดอยู่ในลําดับท่ี 9 จากการสํารวจท้ังหมด 473 แหล่ง 
 
 
 
2.5  งานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง 

     จีระนันท์  ทองสมัครและคณะ (2557)  ศึกษาเรื่อง ตัวชี้วัดการจัดการท่องเท่ียวเชิง
สร้างสรรค์อย่างยั่งยืนสําหรับผู้ประกอบการธุรกิจท่องเท่ียวของจังหวัดนครศรีธรรมราช  พบว่า การ
ท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์อย่างยั่งยืนเป็นความสมดุล ระหว่างสิ่งแวดล้อม เศรษฐกิจ สังคม และ
วัฒนธรรม ซึ่งจะเน้นเฉพาะด้านเศรษฐกิจเพียงอย่างเดียวไม่ได้ แม้ว่าการท่องเท่ียวเป็นกิจกรรมท่ี
ส่งเสริมเศรษฐกิจ แต่ความยั่งยืนทางเศรษฐกิจของการท่องเท่ียวอย่างยั่งยืน หมายถึงการเพ่ิม
ประสิทธิภาพการพัฒนาอัตราการเจริญเติบโตท่ีสามารถจัดการกับข้อจํากัด ของสภาพแวดล้อม และ
ทรัพยากรธรรมชาติ นอกจากนี้ ผลประโยชน์จากเศรษฐกิจการท่องเท่ียวควรจะกระจายท่ัวชุมชน โดย
คํานึงถึงทรัพยากรทางธรรมชาติ ท่ีแต่ละชุมชนดูแล จึงควรศึกษาวิธีท่ีจะรักษาทรัพยากรธรรมชาติ
และสิ่งแวดล้อม ตลอดจนศิลปวัฒนธรรมหรือเอกลักษณ์ของท้องถ่ินท่ีมีคุณค่าควรแก่การอนุรักษ์
ควบคู่ไปกับการพัฒนาท่ียั่งยืน ท่องเท่ียวแบบยั่งยืน ท่ีมุ่งสู่ความยั่งยืน 3 มิติ พร้อมกันคือ มิติด้าน
สิ่งแวดล้อม มิติด้านสังคม และมิติด้านเศรษฐกิจ ซึ่งสามารถพิจารณาจากองค์ประกอบหลักของการ
พัฒนาการท่องเท่ียวแบบยั่งยืน 6 ด้านคือ 1) การพัฒนาจิตสํานึกทางการท่องเท่ียว 2) การพัฒนา
ทรัพยากรการท่องเท่ียว 3) การพัฒนาสิ่งแวดล้อมศึกษาในแหล่งท่องเท่ียว 4) การพัฒนาธุรกิจ
ท่องเท่ียว 5) การพัฒนาการตลาดท่องเท่ียว และ 6) การพัฒนาการมีส่วนร่วมทางการท่องเท่ียวของ
ชุมชนท้องถ่ิน ซึ่งการคิดเชิงระบบ จะสามารถช่วยแสดงการพัฒนาผู้มีส่วนได้ส่วนเสียกับการท่องเท่ียว 
เป้าหมายส่วนบุคคล และการแข่งขัน ซึ่งได้รับอิทธิพลจากปัจจัยภายนอก และข้ึนอยู่กับทรัพยากร
เดียวกัน จะสร้างแรงกระตุ้นท่ีจําเป็นสําหรับการมุ่งม่ันท่ีจะใช้วิสัยทัศน์และเป้าหมายร่วมกัน และ
ผู้ประกอบการควรมีส่วนร่วมในการตัดสินใจในกระบวนการดําเนินธุรกิจเชิงสร้างสรรค์ ภายใต้
แนวความคิดท่ีสอดคล้องกับภาครัฐบาล องค์กร ชุมชน และผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย เพ่ือประโยชน์ในความ
ยั่งยืนอย่างถาวร 
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     สุภาภรณ์ ประสงค์ทัน(2556) ศึกษาเรื่อง ทุนทางสังคมกับแนวทางการส่งเสริมการ
ท่องเท่ียวโดยชุมชนเชิงสร้างสรรค์:กรณีศึกษาชาวไทยพวน อ.ปากพลี จ.นครนายก พบว่า ชาวไทย
พวน อ.ปากพลี เป็นกลุ่มท่ีมีเอกลักษณ์ทางชาติพันธุ์และมีทุนทางสังคมท่ีน่าสนใจ อีกท้ังมีระบบการ
จัดการการท่องเท่ียวโดยชุมชน  มีการเรียนรู้เชิงประวัติศาสตร์ ชาติพันธุ์และวัฒนธรรม เกิดความ
ผูกพันระหว่างเจ้าบ้านและผู้มาเยือน เกิดประสบการณ์การมีส่วนร่วม  มีการต่อยอดกิจกรรมจาก
กิจกรรมเดิมท่ีมีอยู ่ชาวบ้านเป็นผู้แลกเปลี่ยนประสบการณ์ สอดแทรกเกร็ดความรู้ เก่ียวกับวิถีชีวิต
วัฒนธรรม ส่งเสริมให้นักท่องเท่ียวร่วมลงมือปฏิบัติ  ชุมชนมีความเป็นเจ้าบ้านท่ีดีในการต้อนรับ
นักท่องเท่ียว การเรียนรู้วิถีชีวิตความเป็นอยู่แบบไทยแท้ดั้งเดิม เกิดการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ข้าม
วัฒนธรรม เกิดความเข้าใจอย่างลึกซึ้ง การจัดอบรมนักท่องเท่ียวก่อนการลงมือปฏิบัติจริง จัดกิจกรรม
สร้างสรรค์ให้นักท่องเท่ียวเข้าร่วม เกิดความทรงจําท่ีดีและสร้างประสบการณ์  วิถีชีวิตท่ีบ่งบอกความ
เป็นมาของบรรพชน องค์ความรู้ภูมิปัญญาเฉพาะท้องถ่ิน คนในชุมชนเกิดความความสัมพันธ์ท่ีกลม
เกลียวแน่นแฟ้น คนในท้องถ่ินมีจิตสํานึกภาคภูมิใจในท้องถ่ิน การรวมกลุ่มเครือข่ายความร่วมมือใน
ชุมชนท่ีมีความเข้มแข็ง 
 
     ธีระ สินเดชารักษ์ และ นาฬิกอติภัค แสงสนิท (2556) ศึกษาเรื่อง การท่องเท่ียวเชิง
สร้างสรรค์: การรับรู้ของนักท่องเท่ียว ความพร้อมของเจ้าของกิจกรรม และความเป็นไปได้ของการ
ท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ในประเทศไทย  เพ่ือศึกษาการรับรู้ของนักท่องเท่ียว ความพร้อมของเจ้าของ
กิจการ  และความเป็นไปได้ของการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ในประเทศไทย  ทัศนคติท่ีมีต่อการ
ท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของนักท่องเท่ียวชาวไทย พบว่า มากกว่า ร้อยละ 60  มีทัศนคติท่ีดีและ
เป็นไปในทิศทางการสนับสนุนในรูปแบบของการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ โดยเฉพาะ การคาดหวังให้
แหล่งท่องเท่ียวคงเอกลักษณ์ของตนเองไว้ การชอบท่ีจะเรียนรู้วัฒนธรรม และเชื่อว่าการท่องเท่ียว
ช่วยพัฒนาชุมชนได้จริง รวมไปถึงการมีความรู้สึกผูกพันต่อบุคคล สถานท่ี หรือสิ่งท่ีเก่ียวข้องกับแหล่ง
ท่องเท่ียว   ด้านของการรับรู้และความเข้าใจเก่ียวกับการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ พบว่า นักท่องเท่ียว
ส่วนใหญ่ยังมีความเข้าใจท่ีผิดในการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์โดยเฉพาะประเด็นท่ีว่าด้วย การ
ท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์เป็นการท่องเท่ียวเพ่ือหาแรงบันดาลใจในการทํางานเป็นหลักกับเป็นการ
ท่องเท่ียวท่ีแลกเปลี่ยนวัฒนธรรมระหว่างนักท่องเท่ียวและเจ้าบ้าน แม้ว่าเขาเหล่านั้นจะมีความเข้าใจ
ว่าการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์เป็นการท่องเท่ียวท่ีเน้นคุณค่าของชุมชน สามารถสร้างความผูกพัน
ระหว่างนักท่องเท่ียวกับเจ้าบ้านได้ รวมถึงเป็นการเท่ียวท่ีใช้ชีวิตเหมือนคนในชุมชนนั้น ๆ การ
สัมภาษณ์เจ้าของกิจการ  พบว่า มีความพร้อมอย่างมากท่ีจะสนับสนุนและจัดการให้เกิดการท่องเท่ียว
เชิงสร้างสรรค์ในพ้ืนท่ี เนื่องจากทุกวันนี้ร้านสุเทพสังคโลกมีการจัดรูปแบบท่ีสอดคล้องกับการ



40 

 

ท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์เป็นทุนเดิมอยู่แล้ว อย่างเช่น การชักชวนให้นักท่องเท่ียวลองลงมือทําสังคโลก
ด้วยตัวเอง ไม่ว่าจะเป็นข้ันตอนการปั้นข้ึนรูป หรือการเขียนวาดลาย ซึ่งนักท่องเท่ียวก็ให้ความสนใจท่ี
จะศึกษาเรียนรู้อย่างมาก โดยเฉพาะนักท่องเท่ียวต่างชาติ รวมถึงพร้อมท่ีจะสอนวิธีการทําเครื่องสังค
โลกให้กับคนในชุมชนรอบข้าง เพ่ือให้พวกเขาเกิดรายได้โดยสุจริต นอกจากนี้กําลังดําเนินการสร้าง
พิพิธภัณฑ์เครื่องสังคโลกข้ึนมา เป็นเรือนไทยสวยงาม โดยวางแผนไว้ว่าภายในจะมีเครื่องสังคโลกท่ีมี
เพียงชิ้นเดียวในโลก (Limited Edition) เพ่ือให้ผู้สนใจและนักท่องเท่ียวได้เข้าชม รวมถึงตั้งใจจะเก็บ
ไว้เพ่ือให้ลูกหลานในรุ่นต่อไปได้เห็น ขณะเดียวกัน ปัญหา คือ ปัจจุบันนักท่องเท่ียวไทยเห็นคุณค่า
ความสําคัญของสังคโลกน้อยลงอย่างมาก โดยส่วนใหญ่นักท่องเท่ียวจะเน้นสินค้าท่ีราคาถูก แต่
มองข้ามคุณค่าท่ีอยู่ภายในสิ่งนี้ จึงทําให้นักท่องเท่ียวเลือกท่ีจะซื้อเครื่องสังคโลกท่ีมีราคาถูกจากการ
ผลิตโดยโรงงาน มากกว่าท่ีจะยอมซื้อสินค้าท่ีราคาสูงกว่า แต่เป็นงานท่ีทํามือด้วยความตั้งใจ หากเป็น
เช่นนี้ต่อไป ก็จะทําให้ผู้ผลิตเริ่มท้อแท้ รวมถึงอาจขาดคนสานต่อ สังคโลกก็อาจสูญหายไปตาม
กาลเวลา อีกปัญหาหนึ่งท่ีเกิดข้ึนคือ คนในชุมชนไม่มีความสนใจท่ีจะทําสังคโลก  การจะจัดตั้งให้เกิด
การท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์โดยตั้งเป็นแหล่งสังคโลกคงเป็นไปได้ยากมาก คงมีเพียงทางเดียว นั่นคือ 
ด้วยยุคสมัยปัจจุบันเม่ือทุนนิยมเข้าครอบงา เงินย่อมเป็นสิ่งสําคัญมากกว่าคุณค่าท่ีถูกสร้างข้ึนมาอย่าง
ยาวนาน ดังนั้นการสร้างค่านิยม ปลูกฝังให้คนรุ่นใหม่ให้ความสําคัญและใส่ใจกับสิ่งท่ีเป็นเอกลักษณ์
ของชาติตนน่าจะเป็นเพียงวิธีเดียวท่ีทําได ้
 
     ชนินทร์  อยู่เพชร(2556)  ศึกษาเรื่อง  การศึกษาพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิง
สร้างสรรค์  เพ่ือศึกษาลักษณะประโยชน์และปัจจัยท่ีมีผลต่อการพัฒนาการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ใน
ประเทศไทย เพ่ือท่ีจะเป็นข้อมูลเพ่ือใช้ในการผลักดันสร้างเสริมและพัฒนาสถานท่ีท่องเท่ียวต่างๆ ให้
กลายเป็นสถานท่ีท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ต่อไป  ด้านลักษณะการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์  พบว่า 
นักท่องเท่ียวจะเข้ามาร่วมเยี่ยมชมและเรียนรู้เรื่องราวเก่ียวกับสถาปัตยกรรมท่ีสําคัญในชุมชน รวมท้ัง
มีการเข้าร่วมกิจกรรมเก่ียวกับทรัพยากรธรรมชาติและการเข้าร่วมด้านประเพณีวัฒนธรรม อายุของ
นักท่องเท่ียวมีผลต่อการเข้าร่วมและพฤติกรรมในการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์  อาชีพและระดับรายได้
มีผลต่อวัตถุประสงค์และการใช้จ่ายในการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์อีกด้วย ด้านประโยชน์จากการ
ท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ พบว่ากลุ่มนักท่องเท่ียวเล็งเห็นประโยชน์จากการท่ีได้แบ่งปันความรู้เก่ียวกับ
ประวัติศาสตร์ของสถานท่ีท่องเท่ียวให้แก่ผู้อ่ืนมากท่ีสุด กลุ่มนักท่องเท่ียวท่ีมีอายุท่ีแตกต่างกันมีผลต่อ
การเรียนรู้และซึมซับวิถีชีวิตและค่านิยมของคนในชุมชนของสถานท่ีท่องเท่ียวนั้นๆ ท่ีแตกต่างกัน ผล
ต่อทัศนคติและความพึงพอใจต่อการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ท่ีแตกต่างกันด้วย กลุ่มอาชีพและระดับ
รายได้ท่ีแตกต่างกันมีผลต่อการเรียนรู้ เข้าใจ และแบ่งปันความรู้ในด้านวิถีชีวิต เอกลักษณ์ และ
ค่านิยมในการใช้ชีวิตของคนในชุมชนในสถานท่ีท่องเท่ียวนั้นๆ ท่ีแตกต่างกันด้วย  ด้านปัจจัยท่ีมีผลต่อ
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การท่องเท่ียวนักท่องเท่ียว พบว่า นักท่องเท่ียวได้ให้ความสําคัญกับความสะดวก ความสะอาด และ
ความปลอดภัย ในการท่องเท่ียวของสถานท่ีท่องเท่ียวนั้นๆ มากท่ีสุด และกลุ่มอายุ อาชีพและระดับ
รายได้ท่ีแตกต่างกันของนักท่องเท่ียวมีผลต่อทัศนคติต่อด้านสภาพแวดล้อม และ เช่น ความสะอาด
และความปลอดภัยของสถานท่ีท่องเท่ียว รวมท้ังคําแนะนําในการท่องเท่ียวและสาธารณูปโภคพ้ืนฐาน
ของสถานท่ีท่องเท่ียวนั้นๆ ท่ีแตกต่างกันด้วย  ปัจจัยท่ีมีผลต่อการพัฒนาการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์
ควรจัดการสถานท่ีท่องเท่ียวในชุมชนท้องถ่ินให้มีความสะอาด ความปลอดภัย และการเข้าไปถึงอย่าง
สะดวก ท้ังนี้ชุมชนในจุดหมายปลายทางของการท่องเท่ียวควรมีการปรับปรุงสาธารณูปโภคข้ันพ้ืนฐาน
ของสถานท่ีท่องเท่ียวในท้องถ่ินเพ่ือท่ีจะสามารถดึงดูดนักท่องเท่ียวให้เข้ามาเท่ียวชมได้มากข้ึน 
 
     ห้าวหาญ ทวีเส้ง(2555) ศึกษาเรื่อง  การพัฒนาการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์: 
กรณีศึกษา ศูนย์กลางเศรษฐกิจนก เทศบาลนครยะลา เพ่ือศึกษาการพัฒนาแหล่งท่องเท่ียวเชิง
สร้างสรรค์ ศูนย์กลางเศรษฐกิจนก เทศบาลนครยะลา ศึกษาความคิดเห็นของผู้นําองค์กรปกครอง
ท้องถ่ินและผู้นําสมาคมนกเขาชวาเสียงภาคใต้ ผู้ประกอบการเพาะเลี้ยงนกเขาชวาเสียง ต่อการมีส่วน
ร่วมและศักยภาพในการพัฒนาแหล่งท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ ศูนย์กลางเศรษฐกิจนก เทศบาลนคร
ยะลา ศึกษาสิ่งกระตุ้นทางการตลาดท่ีมีอิทธิพลต่อนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีเดินทางมาท่องเท่ียวเชิง
สร้างสรรค์ โดยเข้าร่วมมหกรรมแข่งขันนกเขาชวาเสียง ศูนย์กลางเศรษฐกิจนก เทศบาลนครยะลา 
และกําหนดแนวทางการพัฒนาการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ ศูนย์กลางเศรษฐกิจนก เทศบาลนคร
ยะลา  พฤติกรรมการเดินทางของนักท่องเท่ียวชาวไทย พบว่า วัตถุประสงค์การเดินทางเพ่ือชมการ
แข่งขันนกเขาชวา  เดินทางมาด้วยตนเอง จํานวน 2-3 คน ด้วยพาหนะรถยนต์ส่วนบุคคลเดินทางจาก
บ้านมาเท่ียว เดินทาง 2-3 ครั้ง มีค่าใช้จ่ายค่าพาหนะในการเดินทาง ค่าอาหารและเครื่องดื่ม ค่าซื้อ
สินค้าและของท่ีระลึก ค่าใช้จ่ายด้านท่ีพัก 201-500 บาท ส่วนค่าใช้จ่ายอ่ืนๆ 501-1,000 บาท 
นักท่องเท่ียวชาวไทยส่วนใหญ่ รับทราบข้อมูลผ่านป้ายประชาสัมพันธ์ รองลงมาจากเพ่ือนและญาต ิ
นอกเหนือจากนั้นนักท่องเท่ียวส่วนใหญ่ไม่ได้ไปท่องเท่ียวในแหล่งท่องเท่ียวท่ีใกล้เคียง แต่หาก
เดินทางไปส่วนใหญ่จะเดินทางไปมัสยิดกลางจังหวัดยะลา รองลงมาคือวัดช้างให้จังหวัดปัตตาน ี     
สิ่งกระตุ้นทางการตลาดท่ีมีอิทธิพลต่อนักท่องเท่ียวชาวไทย  พบว่า ภาพรวมของความสําคัญของสิ่ง
กระตุ้นทางการตลาดท่ีมีอิทธิพลต่อนักท่องเท่ียวชาวไทยอยู่ในระดับมาก และสิ่งกระตุ้นทางการตลาด 
ท้ัง 7 ด้านมี อิทธิพลต่อนักท่องเท่ียวชาวไทย สามารถจัดเรียงลาดับ ดังนี้ ด้านบุคลากร ราคา
กระบวนการให้บริการ ผลิตภัณฑ์ ช่องทางการจัดจาหน่าย ลักษณะกายภาพ และการส่งเสริม
การตลาด ความสัมพันธ์ระหว่างข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเท่ียวชาวไทยกับพฤติกรรมของ
นักท่องเท่ียวชาวไทย พบว่า ข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเท่ียวชาวไทยมีความสัมพันธ์กับพฤติกรรม
ของนักท่องเท่ียวชาวไทย เกือบทุกรายการส่วนใหญ่มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.01 ซึ่งระดับ
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การศึกษาสูงสุด และรายได้ต่อเดือนของนักท่องเท่ียวชาวไทยมีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมของ
นักท่องเท่ียวชาวไทยทุกด้าน ท่ีระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.01 ความสัมพันธ์ระหว่างข้อมูลส่วนบุคคล
ของนักท่องเท่ียวชาวไทยกับสิ่งกระตุ้นทางการตลาดท่ีมีอิทธิพลต่อนักท่องเท่ียวชาวไทย พบว่า 
ความสัมพันธ์ระหว่างข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเท่ียวชาวไทยกับสิ่งกระตุ้นทางการตลาดส่วนใหญ่มี
ความแตกต่างทางสถิติ ท่ีมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.01 ซึ่งข้อมูลระดับการศึกษาสูงสุด และอาชีพ
ของนักท่องเท่ียวชาวไทยกับสิ่งกระตุ้นทางการตลาดท้ัง 7 ด้าน แตกต่างกันอย่างมีนัยสําคัญทางสถิติท่ี
ระดับ 0.01 
 
     สงกรานต์ เข่ือนธนะ(2556) ศึกษาเรื่อง การพัฒนากิจกรรมการท่องเท่ียวเชิง
สร้างสรรค์ลุ่มน้ําว้าจังหวัดน่าน  เพ่ือศึกษาศักยภาพของพ้ืนท่ีจัดกิจกรรมการท่องเท่ียว  ความคิดเห็น
ของนักท่องเท่ียวต่อการจัดกิจกรรมการท่องเท่ียวและเพ่ือพัฒนากิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์
ลุ่มน้ําว้า จังหวัดน่าน  พบว่า ความคิดเห็นเก่ียวกับการพัฒนากิจกรรมการท่องเท่ียวกิจกรรมปลูก
ต้นไม้ นักท่องเท่ียวมีความต้องการและความคิดเห็นเก่ียวกับการพัฒนาท่ีพักแรมมีการจัดการด้าน
สิ่งก่อสร้างและสาธารณูปโภค เช่น ถนน น้ํา ไฟฟ้า ห้องสุขา สถานปฐมพยาบาล ท่ีเหมาะสมและ
กลมกลืนกับสภาพพ้ืนท่ี  การพัฒนากิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ลุ่มน้ําว้า จังหวัดน่าน ซึ่งส่วน
ใหญ่นักท่องเท่ียวมีความประทับใจในพ้ืนท่ีนิเวศธรรมชาติเป็นอย่างมากด้านกิจกรรมก็สามารถพัฒนา
ให้เป็นกิจกรรมเชิงสร้างสรรค์มีความรับผิดชอบต่อสังคมและสิ่งแวดล้อม เพ่ือให้ทุกคนท่ีมีส่วน
เก่ียวข้องกับการท่องเท่ียว พึงตระหนักและระมัดระวังผลกระทบท่ีจะตามมาทุกครั้งท่ีประกอบ
กิจกรรมการท่องเท่ียว และมีความรับผิดชอบในการร่วมรักษา 
 

อาทิตยาพร อรุณพิพัฒนพงศ์(2554) ศึกษาเรื่อง แผนพัฒนาการท่องเท่ียวเชิง
สร้างสรรค์ของกลุ่มชาติพันธุ์ในจังหวัดนครพนม  พบว่า  ศักยภาพทางการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์  
ได้แก่ ด้านคุณค่าของมรดกวัฒนธรรมและภูมิปัญญาของกลุ่มชาติพันธุ์ นักท่องเท่ียวเห็นว่าข้อมูล
เก่ียวกับประวัติความเป็นมาของชนเผ่ามีความน่าสนใจ มีความโดดเด่นด้านภาษาและประเพณีท่ี
สําคัญของชนเผ่า มีค่านิยมเก่ียวกับการดําเนินชีวิตของชนเผ่าท่ีน่าสนใจ  ด้านกายภาพของพ้ืนท่ีมี
ศักยภาพมาก โดยพบว่าถนนเชื่อมเส้นทางระหว่างแหล่งท่องเท่ียวอยู่ในสภาพดี และลักษณะของภูมิ
ประเทศทําให้ท่องเท่ียวได้ตลอดท้ังปี ไม่มีปัญหาเรื่องภัยธรรมชาติ  ด้านสิ่งอํานวยความสะดวกและ
บริการทางการท่องเท่ียว ด้านสิ่งอํานวยความสะดวกและบริการทางการท่องเท่ียวมีศักยภาพปาน
กลาง  โดยพบว่า มีการจัดบริการทางการท่องเท่ียวไว้ในแหล่งท่องเท่ียว โดยมีสถานท่ีจอดรถ
ร้านอาหาร และการจัดจําหน่ายสินค้าและของท่ีระลึกของชนเผ่าแก่นักท่องเท่ียว ด้านความนิยมต่อ
แหล่งท่องเท่ียวมีศักยภาพมาก โดยพบว่า มีภาพลักษณ์ด้านวัฒนธรรมชนเผ่าท่ีโดดเด่น  ด้านการ
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ท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ในพ้ืนท่ีมีศักยภาพปานกลาง โดยพบว่านักท่องเท่ียวมีโอกาสเรียนรู้วัฒนธรรม
เสมือนกับเป็นคนในชนเผ่า และสามารถนําประสบการณ์ท่ีได้รับจากการท่องเท่ียวไปประยุกต์ใช้ใน
ชีวิตประจําวันได ้
 
     วิยะดา เสรีวิชยสวัสดิ์(2554)  ศึกษาเรื่อง การพัฒนาการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมใน
เขตภาคเหนือตอนบนของประเทศไทยให้เป็นรูปแบบการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ พบว่า  การ
ท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมท่ีนักท่องเท่ียวต่างชาตินิยมในเขตภาคเหนือตอนบนของประเทศไทยพบว่า 
จังหวัดเชียงใหม่ท่ีนิยมมี 2 กิจกรรม ได้แก่ ขันโตกอาหารพ้ืนบ้านล้านนาและการทําร่มบ่อสร้าง 
จังหวัดเชียงรายท่ีนิยมมี 2 กิจกรรม ได้แก่ การทําเครื่องปั้นดินเผาและการชงชาจีนจังหวัด
แม่ฮ่องสอนท่ีนยิมมี 2 กิจกรรม ได้แก่ การแต่งกายของชาวไทใหญ่และการทําปานซอย  ข้ันตอนของ
กิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมท่ีนักท่องเท่ียวต่างชาติสนใจในเขตภาคเหนือตอนบนของประเทศ
ไทยพบว่า ข้ันตอนท่ีนักท่องเท่ียวต่างชาติให้ความสนใจมากท่ีสุดคือ การรับฟังการบรรยายประวัติ
ความเป็นมาของศิลปวัฒนธรรม ประเพณี และกิจกรรมสนใจรองลงมาคือ การมีส่วนร่วมในการทํา
กิจกรรมศิลปวัฒนธรรม ประเพณี และกิจกรรมร่วมกับคนในชุมชน องค์ประกอบของการท่องเท่ียว
เชิงสร้างสรรค์มี 5 องค์ประกอบคือ 1. คนในชุมชนเจ้าของแหล่งท่องเท่ียว 2. ศิลปวัฒนธรรม 
ประเพณี และกิจกรรมท้องถ่ิน 3. หน่วยงานภาครัฐท่ีสนับสนุน 4. ผู้ประกอบการการท่องเท่ียว และ 
5. นักท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์  คุณลักษณะสําคัญของการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์มี 5 ลักษณะคือ 1. 
การมีส่วนร่วมของคนในชุมชน 2. การใช้ทรัพยากรท่ีมีอยู่ 3. การจัดกิจกรรมเป็นกลุ่มเล็ก 4. 
นักท่องเท่ียวได้เรียนรู้ มีประสบการณ์ และใช้ความคิดสร้างสรรค์ 5. การสนับสนุนจากหน่วยงานท่ี
เก่ียวข้อง  การดําเนินการการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ในชุมชนมี 5 ข้ันตอนคือ 1. การจัดตั้งศูนย์
ข้อมูลการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ 2. การประชาสัมพันธ์และเผยแพร่ข้อมูล 3. การจัดกิจกรรมเชิง
สร้างสรรค์ 4. การใช้ศักยภาพเชิงสร้างสรรค์ 5. การเรียนรู้วัฒนธรรมในชุมชน 
 

การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย(2556) ได้มอบให้ บจก.อินฟอร์เมชั่น โพรวายเดอร์ 
แอนด์ คอนซัลแตนท์ ทําการศึกษาเรื่อง  โครงการส่งเสริมการลงทุนธุรกิจท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ 
(Creative Tourism) โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือจัดทําชุดข้อมูล ส่งเสริม และประชาสัมพันธ์ให้ภาคธุรกิจ
พัฒนาต่อยอด หรือสร้างกิจกรรม และบริการทางการท่องเท่ียวใหม่ๆ เพ่ือสนองกลุ่มตลาดท่ีมีความ
ต้องการและพฤติกรรมตามแนวการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์นําผลการศึกษาไปใช้ประโยชน์ในการ
ส่งเสริมการลงทุนธุรกิจท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ จากการศึกษาพฤติกรรมของนักท่องเท่ียวชาวไทยใน
โครงการจัดทําแผนพัฒนากิจกรรมการท่องเท่ียว ในเชิงเศรษฐกิจสร้างสรรค์ โดยกรมการท่องเท่ียว 
กระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬา ผลการศึกษา พบว่า ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิงท่ีนิยมการท่องเท่ียวเชิง
วัฒนธรรม และ/หรือการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์มากกว่าเพศชาย คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 59.00 และ
ร้อยละ 41.00 ตามลําดับ มีอายุระหว่าง 25-34 ปี ท้ังนี้นักท่องเท่ียวในวัยนี้มีความต้องการอิสระ ใช้
เวลาว่างในการท่องเท่ียว และต้องการหาประสบการณ์การใช้ชีวิต กลุ่มนักท่องเท่ียวท่ีมีสถานะโสด
นิยมท่องเท่ียวมากกว่ากลุ่มท่ีสมรสแล้ว ส่วนใหญ่มีการศึกษาระดับปริญญาตรี ซึ่งสอดคล้องกับ
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การศึกษาท่ีระบุว่า เม่ือ บุคคลมีระดับการศึกษาสูงข้ึน ก็จะนิยมเดินทางท่องเท่ียวมากข้ึน  มีรายได้ต่อ
เดือนระหว่าง 10,001-30,000 บาท รองลงมาเป็นกลุ่มท่ีมีรายได้ต่อเดือนต่ํากว่า 10,000 บาท ซึ่งท้ัง 
2 กลุ่มนี้รวมกันมีสัดส่วนมากกว่า ร้อยละ 80  ประกอบอาชีพพนักงานบริษัทเอกชนมากท่ีสุด 
รองลงมา เป็นกลุ่มอาชีพ รับราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ และนักเรียน/นักศึกษา มีวัตถุประสงค์หลัก
ของการเดินทางท่ีสําคัญท่ีสุด คือ เพ่ือมาท่องเท่ียวพักผ่อนสอดคล้องกับการศึกษา ท่ีระบุว่า
นักท่องเท่ียวชาวไทยมีจุดประสงค์ในการท่องเท่ียวเพ่ือพักผ่อนหย่อนใจและผ่อนคลายความเครียด
มากท่ีสุด เนื่องจากสภาพสังคมในปัจจุบันทําให้คนเราเกิดภาวะตึงเครียด และต้องการหาเวลาว่างเพ่ือ
การพักผ่อนอย่างแท้จริง เดินทางท่องเท่ียวด้วยตนเอง มากกว่ามากับบริษัททัวร์ และมักจะเดินทาง
ท่องเท่ียวกับเพ่ือน/เพ่ือนร่วมงานมากท่ีสุด ค่าใช้จ่ายในการท่องเท่ียวของนักท่องเท่ียวชาวไทยส่วน
ใหญ่มีค่าใช้จ่ายเฉลี่ยในแต่ละครั้ง น้อยกว่า 1,000 บาท ท้ังนี้ อาจเนื่องจากการท่องเท่ียวเชิงสัมผัส
วัฒนธรรมท่ีเป็นกิจกรรมท่องเท่ียวในชุมชนมีค่าใช้จ่ายไม่สูงมาก และชาวบ้านท่ีเป็นเจ้าของโฮมสเตย์
ไม่ได้มุ่งเน้นเพ่ือเป็นอาชีพหลัก ระยะเวลาในการท่องเท่ียวค้างคืน 2 คืน อาจเนื่องจากนักท่องเท่ียว
ชาวไทยมีความประทับในเอกลักษณ์และความเป็นธรรมชาติของแหล่งท่องเท่ียว จึงมีความต้องการ
ระยะเวลาในการท่องเท่ียวท่ีมากข้ึน ซึ่งสอดคล้องกับรายงานฉบับสมบูรณ์ โครงการสํารวจลักษณะ
กิจกรรมของนักท่องเท่ียว ปี 2550 ของการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย ท่ีระบุว่าในการเดินทาง
ท่องเท่ียวของนักท่องเท่ียวชาวไทยจะนิยมพักค้างคืนในต่างจังหวัด  กิจกรรมท่ีสนใจ คือ ศาสนสถาน/
วัด มากท่ีสุด รองลงมา คือพิพิธภัณฑ์ งานประเพณี/เทศกาล ตลาดน้ํา และ งานฝีมือ/หัตถกรรม  
ปัจจัย/แรงจูงใจในการท่องเท่ียว คือ  1.เป็นแหล่งท่องเท่ียวท่ีมีชื่อเสียง 2. นักท่องเท่ียวชอบและสนใจ
ด้านประวัติศาสตร์วัฒนธรรม 3. นักท่องเท่ียวได้เห็นวิถีการดําเนินชีวิตของคนในพ้ืนท่ีนั้นๆ 4. 
นักท่องเท่ียวได้รับคําแนะนําหรือการบอกต่อจากเพ่ือน/ญาติ/คนรู้จัก (Word of Mouth) 5. 
นักท่องเท่ียวเคยมาเท่ียว/ใช้บริการแล้วประทับใจ สื่อท่ีรับรู้ข้อมูลด้านการท่องเท่ียว คือ  โทรทัศน์ 
เพ่ือน/ญาติ อินเตอร์เน็ต นิตยสาร คู่มือท่องเท่ียว น.ส.พ วิทยุ ททท. บริษัทนําเท่ียว ปัจจัยท่ีมี
ผลกระทบต่อพฤติกรรมการเดินทาง คือ ข้อจํากัดด้านเวลาท้ังของตนเอง และของเพ่ือนร่วมทาง (วัน
ว่างยังไม่ตรงกัน) ข้อจํากัดด้านเศรษฐกิจ (ค่าใช้จ่าย) โดยเฉพาะในส่วนของงบประมาณท่ีมีอยู่ไม่
สามารถพาไปยังสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีต้องการได้ ข้อจํากัดด้านความปลอดภัยของสถานท่ีท่องเท่ียวท่ี
ต้องการไป และข้อจํากัดด้านสุดท้ายเป็นข้อจํากัดด้านกายภาพ เช่น ไม่แข็งแรง เดินทางไกลไม่ได้ เป็น
ต้น  พฤติกรรมการใช้อินเตอร์เน็ตมีแนวโน้มเพ่ิมมากข้ึนและยังส่งผลต่อการใช้เวลาในการดูโทรทัศน์
ลดลง ผู้คนจะมองหาความบันเทิงจากสื่ออินเตอร์เน็ตมากกว่าจากสื่อโทรทัศน์  การพัฒนาการสื่อสาร
ท่ีคาดว่าจะเกิดข้ึนในทศวรรษหน้า จะเป็นการพัฒนาโดยการนําแนวคิดใหม่ๆ(Innovative Idea) เข้า
มาใช้กับการสื่อสารแบบดั้งเดิม และเม่ือมนุษย์เสพเทคโนโลยีมากข้ึนจนถึงระดับหนึ่งจะเกิดความ
ต้องการเรื่องราว (Content) มากข้ึน เกิดการผสมผสานระหว่าง “เรื่องราวในอดีต” กับ เทคโนโลยีใน
ปัจจุบันมากข้ึน แนวโน้มของพฤติกรรมท่ีกําลังเปลี่ยนแปลง  พบว่า  เพศชายมีแนวโน้มใช้การเดินทาง
ท่องเท่ียวเพ่ือการเรียนรู้และศึกษามากกว่าเพศหญิง ขณะท่ีวัยรุ่นและกลุ่มคนเกษียณอายุใช้การ
เดินทางท่องเท่ียวเพ่ือการเรียนรู้และศึกษามากกว่ากลุ่มคนทํางาน  นอกจากนี้ มีแนวโน้มท่ี
นักท่องเท่ียว ใช้การเดินทางท่องเท่ียวเพ่ือประกอบกิจกรรมอ่ืนๆ ท่ีตนเองชื่นชอบ นอกเหนือไปจาก
การท่องเท่ียวเพ่ือการพักผ่อนหย่อนใจ เช่น การเดินทางท่องเท่ียวเชิงนิเวศ/เชิงอนุรักษ์ เชิงวิถีชีวิต
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ชนบท  แบบโฮมสเตย์/ฟาร์มสเตย์ การเดินทางท่องเท่ียวเชิงเทศกาลประเพณี และการท่องเท่ียวแบบ
ย้อนยุค 
 

แพรวพโยม พัวเจริญ(2554) การศึกษาอัตลักษณ์และคุณค่าของมรดกทาง
วัฒนธรรมเพลงโคราชสู่กิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์สําหรับนักท่องเท่ียว พบว่า คนไทยส่วน
ใหญ่ต้องการให้มีการจัดกิจกรรมทาง การท่องเท่ียวท่ีเก่ียวเนื่องกับมรดกทางวัฒนธรรมเพลงโคราชอยู่
ในระดับมาก และเม่ือพิจารณาในแต่ละกิจกรรมพบว่าในทุกกิจกรรมมีความต้องการอยู่ในระดับมาก
แต่มีเพียงกิจกรรม การเยี่ยมบ้านหมอเพลงโคราชท่ีอยู่ในระดับปานกลางโดยกิจกรรม การจัดแสดง
พิพิธภัณฑ์ท่ีเก่ียวกับเพลงโคราชมีระดับความต้องการอันดับท่ี 1 อันดับท่ี 2 คือกิจกรรมการให้มี
บริการเช่าชุดเครื่องแต่งกายของเพลงโคราชเพ่ือให้นักท่องเท่ียวสวมใส่และได้ถ่ายภาพเก็บไว้เป็นท่ี
ระลึก อันดับท่ี 3 มี 2 กิจกรรมท่ีมีระดับความต้องการอยู่ในระดับเดียวกัน คือ การแข่งขันประกวด
ร้องเพลงโคราช และการจัดให้มีเพลงโคราชเข้ามาอยู่ในแพ็คเก็จทางการท่องเท่ียว  อันดับท่ี 4 ให้
นักท่องเท่ียวมีส่วนร่วมใน การแสดงเพลงโคราชอันดับท่ี 5 ให้นักท่องเท่ียวได้ฝึกร้องเพลงโคราช 
อันดับท่ี 6 จัดให้มีร้านขายของท่ีระลึกท่ีเก่ียวกับเพลงโคราช อันดับท่ี 7 จัดทํารูปแบบเกมส์ท่ีเก่ียวกับ
เพลงโคราช อันดับท่ี 8 ให้เพลงโคราชมีส่วนร่วมในการประชุมสัมมนา อันดับท่ี 9 จัดให้มีกิจกรรมการ
เยี่ยมบ้านหมอเพลงโคราช  
 

ท้ังนี้ จากการทบทวนวรรณกรรม แนวคิด ทฤษฏีและงานวิจัยท่ีเก่ียวข้องต่างๆ ผู้
ศึกษาได้สรุปปัจจัยต่างๆ ท่ีเก่ียวข้องกับองค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ ดังตารางท่ี 2.5   

 
ตารางท่ี  2.5  ปัจจัยท่ีเก่ียวข้องกับการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ 

ผู้ศึกษา/เรื่อง ปัจจัยท่ีศึกษา 

จีระนันท์  ทองสมัครและคณะ/ตัวชี้วัด
การจัดการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์
อย่างยั่งยืนสําหรับผู้ประกอบการธุรกิจ
ท่องเท่ียวของจังหวัดนครศรีธรรมราช
(2557) 

1. การแลกเปลี่ยนเรียนรู้และการมีส่วนร่วมในกิจกรรมการ
ท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ 

2. ขนบธรรมเนียมและวัฒนธรรม ทักษะและความรู้ของชุมชน  
ผู้นําชุมชน 

3. การอนุรักษ์ทรัพยากรการท่องเท่ียว 
4. ความปลอดภัยในชุมชน 
5. ความสะอาดของสถานท่ี  
6. การจัดการของเสีย 
7. ความพึงพอใจของนักท่องเท่ียว 
8. ผลกระทบกิจกรรมการท่องเท่ียวต่อสิ่งแวดล้อม 
9. ความพร้อมของน้ํา 
10. การกระจายรายได้ในชุมชน 
11. โอกาสการจ้างงานของแรงงานท้องถ่ินจากการท่องเท่ียว  
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ผู้ศึกษา/เรื่อง ปัจจัยท่ีศึกษา 

      เชิงสร้างสรรค์ 

สุภาภรณ์ ประสงค์ทัน/ทุนทางสังคม
กับแนวทางการส่งเสริมการท่องเท่ียว
โดยชุมชนเชิงสร้างสรรค์:กรณีศึกษา
ชาวไทยพวน อ.ปากพลี จ.นครนายก 
(2556) 

1. เรียนรู้เชิงประวัติศาสตร์ ชาติพันธุ์และวัฒนธรรม 
2. เกิดความผูกพันระหว่างเจ้าบ้านและผู้มาเยือน 
3. เกิดประสบการณ์การมีส่วนร่วม 
4. ต่อยอดกิจกรรมจากกิจกรรมเดิมท่ีมีอยู่ 
5. ชาวบ้านเป็นผู้แลกเปลี่ยนประสบการณ์ 

6. สอดแทรกเกร็ดความรู้เก่ียวกับวิถีชีวิตวัฒนธรรม 
7. ส่งเสริมให้นักท่องเท่ียวร่วมลงมือปฏิบัติ 
8. ชุมชนมีความเป็นเจ้าบ้านท่ีดีในการต้อนรับนักท่องเท่ียว 
9. การเรียนรู้วิถีชีวิตความเป็นอยู่แบบไทยแท้ดั้งเดิม 
10. เกิดการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ข้ามวัฒนธรรม 
11. เกิดความเข้าใจอย่างลึกซึ้ง 
12. การจัดอบรมนักท่องเท่ียวก่อนการลงมือปฏิบัติจริง 
13. จัดกิจกรรมสร้างสรรค์ให้นักท่องเท่ียวเข้าร่วม 
14. เกิดความทรงจําท่ีดีและสร้างประสบการณ์ 

15. วิถีชีวิตท่ีบ่งบอกความเป็นมาของบรรพชน 
16. องค์ความรู้ภูมิปัญญาเฉพาะท้องถ่ิน 
17. คนในชุมชนเกิดความความสัมพันธ์ท่ีกลมเกลียวแน่น 

แฟ้น 
18.  คนในท้องถ่ินมีจิตสํานึกภาคภูมิใจในท้องถ่ิน 
19. การรวมกลุ่มเครือข่ายความร่วมมือในชุมชนท่ีมีความ     

เข้มแข็ง 

ภูริวัจน์  เดชอุ่ม/การพัฒนาการ
ท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์: กรอบแนวคิด
สู่แนวทางปฏิบัติสําหรับประเทศไทย 
(2556) 

1. เปิดโอกาสให้ผู้มาเยือนได้พัฒนาศักยภาพ 
ผ่านการเข้าร่วมกิจกรรมและประสบการณ์การเรียนรู้อย่าง
จริงจัง 

2. กิจกรรมการท่องเท่ียวท่ีมีความเชื่อมโยงกับพ้ืนท่ี 
3. นกัท่องเท่ียวได้มีโอกาสเลือกกิจกรรมตามความต้องการและ

ความสนใจ 
4. ได้รับประสบการณ์จริงจากการมีส่วนร่วม 
5. นักท่องเท่ียวได้สัมผัสกับวัฒนธรรมชีวิตประจําวัน ของผู้คนใน

ท้องถ่ินมากข้ึน 
6. ความสนใจวัฒนธรรมท้องถ่ินหรือวัฒนธรรมพ้ืนบ้าน 
7. ต้องการอยากเป็นส่วนหนึ่งของสถานท่ีท่ีได้ไปเยือน 

ตารางท่ี  2.5  (ต่อ) 
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ผู้ศึกษา/เรื่อง ปัจจัยท่ีศึกษา 

8. การปฏิสัมพันธ์กับผู้คนในท้องถ่ิน 
9. การได้รับประสบการณ์จริงจากการเดินทางท่องเท่ียว 
10. วิถีชีวิตในชุมชนมีความโดดเด่น เอกลักษณ์และอัตลักษณ์

ดึงดูดให้เกิดการเดินทาง 
11. คนในชุมชนหรือท้องถ่ินซึ่งได้รับการถ่ายทอดภูมิปัญญา มี

ทักษะและความสามารถในการดัดแปลงหรือประยุกต์ให้เข้ากับ
บริบทปัจจุบัน 

12. การแลกเปลี่ยนเรียนรู้ซ่ึงกันและกันระหว่างชุมชนท่ีเป็นเจ้า
บ้านกับนักท่องเท่ียวผู้มาเยือน 

13. การกระจายผลประโยชน์เชิงเศรษฐกิจเข้าสู่ชุมชนอย่างท่ัวถึง 
14. นําเสนอประสบการณ์การท่องเท่ียวท่ีแปลกใหม่ให้แก่

นักท่องเท่ียว 
15. ผลิตภัณฑ์การท่องเท่ียวสอดคล้องกับภูมิสังคมของท้องถ่ิน 

การแบ่งปันข้อมูลและบอกเล่าประสบการณ์การท่องเท่ียวทาง
สื่อเชิงสังคม 

ชนินทร์ อยู่เพชร/การศึกษาพฤติกรรม
การท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์(2556) 

 

1. การเข้าถึงอย่างสะดวกของสถานท่ีท่องเท่ียว 
2. ความสะอาดและความปลอดภัยของสถานท่ีท่องเท่ียว 
3. คําแนะนําในการท่องเท่ียวและสาธารณูปโภคพ้ืนฐานของ

สถานท่ีท่องเท่ียว 
4. เน้นประสบการณ์จริงและเน้นการมีส่วนร่วมกับชุมชนท่ีอยู่ใน

สถานท่ีท่องเท่ียว 
5. การเรียนรู้และซึมซับวิถีชีวิตและค่านิยมของคนในชุมชนของ

สถานท่ีท่องเท่ียว 
6. การเรียนรู้ เข้าใจ และแบ่งปันความรู้ในด้านวิถีชีวิต เอกลักษณ์ 

และค่านิยมในการใช้ชีวิตของคนในชุมชนในสถานท่ีท่องเท่ียว 
สามารถนําความรู้ท่ีได้จากการเรียนรู้ในแหล่งท่องเท่ียวนั้นๆไป
แบ่งปันและเผยแพร่ให้กับคนรอบข้างของนักท่องเท่ียวต่อไป 
 

สงกรานต์ เข่ือนธนะ/การพัฒนา
กิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์
ลุ่มน้ําว้าจังหวัดน่าน (2556) 

1. ความปลอดภัยในการเดินทาง  
2. การเข้าถึงแหล่งท่องเท่ียวเหมาะสมทุกฤดูกาล  
3. คุณภาพของถนนสามารถใช้ได้ตลอดปี  
4. ความชัดเจนของป้ายบอกเส้นทาง  
5. ความสมบูรณ์และความมีชื่อเสียงของแหล่งท่องเท่ียว  

ตารางท่ี  2.5  (ต่อ) 

ตารางท่ี  2.5  (ต่อ) 
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6. ความสมบูรณ์ของสภาพธรรมชาติและ/หรือ สภาพดั้งเดิม  
7. คุณค่าหรือเอกลักษณ์พิเศษเชิงการท่องเท่ียว  
8. มีคุณค่าเชิงวิทยาการและการศึกษา  
9. ความกลมกลืนกับธรรมชาติ วฒันธรรม หรือ สิ่งแวดล้อม  
10. แหล่งท่องเท่ียวมีความดึงดูดใจ  
11. ความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตน  
12. ความเป็นมาทางด้านประวัติศาสตร ์วัฒนธรรม ประเพณีท่ี

สืบค้นได้  
13. ความงดงามด้านศิลปวัฒนธรรม  
14. ความผูกพันต่อท้องถ่ิน  
15. เปิดโอกาสให้ได้เรียนรู้วิถีชีวิต ประเพณี วัฒนธรรม ด้วยความ

ยินด ี 
16. ความอุดมสมบูรณ์ของธรรมชาต ิ 
17. ทัศนียภาพท่ีสวยงาม  
18. การจัดการคุณภาพเสียง  
19. ปราศจากเสียงรบกวน  
20. ห่างไกลจากย่านอุตสาหกรรม ชุมชนเมืองหรือกิจกรรมท่ีเสียงดัง  
21. มีอุปกรณ์รองรับขยะเพียงพอ และเหมาะสม  
22. มีป้ายเตือนท้ิงขยะให้ถูกท่ี  
23. การออกแบบภาชนะรองรับขยะกลมกลืนกับสภาพแวดล้อม  
24. อากาศปราศจากฝุ่นและควัน  
25. ไม่มีกลิ่นฟุ้งกระจายและสร้างความรําคาญในแหล่งท่องเท่ียว  
26. ความคุ้มค่าจากการท่องเท่ียว  
27. ความพึงพอใจในคุณค่าเชิงการท่องเท่ียว  
28. ความพึงพอใจในบริการ  
29. ความพึงพอใจในการบริหารจัดการ  
30. ความพึงพอใจในความสะอาดและปลอดภัย  
31. ความพึงพอใจในมิตรไมตรีจากชุมชนท้องถ่ิน 
32. การมีส่วนร่วมในแหล่งท่องเท่ียว  
33. การได้ร่วมทํากิจกรรมกับชุมชน 
34. การบอกต่อให้บุคคลอ่ืนมาท่องเท่ียว  
35. ความเข้มแข็งของชุมชนและวัฒนธรรม  
36. มีการจัดตั้งกลุ่ม / องค์กรเพ่ือดูแลการท่องเท่ียว  
37. มีกลุ่มอนุรักษ์วัฒนธรรมและภูมิปัญญาท้องถ่ิน  
38. ป้ายอธิบายข้อมูลของแหล่งท่องเท่ียว  

ตารางท่ี  2.5  (ต่อ) 
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39. สิ่งอํานวยความสะดวกในแหล่งท่องเท่ียวเพียงพอ เช่น ไฟฟ้า 
น้ําประปา โทรศัพท์ ห้องน้ํา ลานจอดรถ  

40. มีเจ้าหน้าท่ีดูแลเพียงพอ และดูแลท่ัวถึง  
41. การติดตั้งป้าย สัญญาณเตือนภัยอย่างเหมาะสม  
42. มีอุปกรณ์และเครื่องมือบรรเทาสาธารณภัย  
43. มีอุปกรณ์ปฐมพยาบาล  
44. การให้ความรู้และสร้างจิตสานึกในคุณค่าของการท่องเท่ียว  
45. มีศูนย์บริการนักท่องเท่ียว การจัดเตรียมเอกสารเผยแพร่ 

ห้าวหาญ ทวีเส้ง/การพัฒนาการ
ท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์:กรณีศึกษา 
ศูนย์กลางเศรษฐกิจนก เทศบาลนคร
ยะลา(2555) 

1. การจัดสถานท่ีท่องเท่ียวมีสวยงามและมีความเป็นระเบียบ 
2. การรักษาความปลอดภัยในสถานท่ีท่องเท่ียว 
3. ความหลากหลายของอาหารและเครื่องดื่ม 
4. ความสะอาดถูกสุขอนามัยของอาหารและมีรสชาติอร่อย  
5. สินค้าท่ีระลึกของท้องถ่ินบ่งบอกถึงความเป็นเอกลักษณ์ 
6. สินค้าของท่ีระลึกมีการออกแบบบรรจุภัณฑ์ท่ีสวยงามและ

หลากหลาย 
7. ความสะดวกในการเดิน 
8. กิจกรรมมีความหลากหลาย 
9. มีการอํานวยความสะดวกให้กับกลุ่มบริษัททัวร ์
10. ห้องสุขาได้รับการดูแลรักษาความสะอาด ถูกสุขลักษณะและ

เพียงพอ มีสถานท่ีสาหรับจอดรถ 
พิมพ์พิสุทธ ์อ้วนลํ้า/การท่องเท่ียวเชิง
สร้างสรรค์ (Creative 
Tourism)(2555) 

1. เปิดโอกาสให้นักท่องเท่ียวหรือผู้มาเยือนได้พัฒนาหรือได้ใช้
ศักยภาพหรือความสามารถด้านแนวคิดสร้างสรรค์เข้าไปมีส่วน
ร่วมในวิถีทางและประสบการณ์เรียนรู้กับผู้คนในพ้ืนท่ี 

2. การสร้างสรรค์กิจกรรมหรือผลิตภัณฑ์จากภูมิปัญญาดั้งเดิมของ
ท้องถ่ินผสมผสานกับแนวคิดจินตนาการของนักท่องเท่ียว 

3. นักท่องเท่ียวเข้าไปปฏิสัมพันธ์หรือเป็นผู้มีส่วนในการดําเนิน
กิจกรรมร่วมกับคนในท้องถ่ิน 

4. กิจกรรมการท่องเท่ียวไม่ได้เลียนแบบใครและเป็นต้นแบบอย่าง
แท้จริงและมีความเป็นของแท้ดั้งเดิม  

5. กิจกรรมการท่องเท่ียวมีการจินตนาการและมีความจรรโลงใจท่ี
แสดงออกเป็นความคิดอย่างสร้างสรรค์ 

6. กิจกรรมการท่องเท่ียวมีฐานมาจากองค์ความรู้แฝงไว้ด้วยศิลปะ
และกลิ่นอายของวัฒนธรรมท้องถ่ิน 

7. กิจกรรมการท่องเท่ียวเกิดจากการฉลาดคิดกลายมาเป็น
ประดิษฐกรรม เป็นทรัพย์สินทางปัญญาของคนในชุมชน 

ตารางท่ี  2.5  (ต่อ) 
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8. นักท่องเท่ียวเข้าไปมีส่วนร่วมและเรียนรู้ประสบการณ์ในวิถี
ชีวิตประจําวันของผู้คนในชุมชน และมีปฏิสัมพันธ์ระหว่างกัน 

9. นักท่องเท่ียวมีโอกาสแลกเปลี่ยนความคิดสร้างสรรค์และ
ประสบการณ์กับชุมชนในท้องถ่ิน ได้รับความรู้ประสบการณ์
ช่วยเพ่ิมความชํานาญให้แก่นักท่องเท่ียวด้วย 

ธีระ สินเดชารักษ์ และนาฬิกอติภัค 
แสงสนิท/ การท่องเท่ียวเชิง
สร้างสรรค์: การรับรู้ของนักท่องเท่ียว 
ความพร้อมของเจ้าของกิจกรรม และ
ความเป็นไปได้ของการท่องเท่ียวเชิง
สร้างสรรค์ในประเทศไทย (2555) 

1. ความหลากหลายและโดดเด่นทางวฒันธรรมหรือธรรมชาต ิ
2. ความตระหนักรู้ในคุณค่าของชุมชนในฐานะเจ้าของวฒันธรรม 
3. มีการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ข้ามวัฒนธรรม 
4. มีประสบการณ์ตรงร่วมกับเจ้าของวฒันธรรม 
5. มีกระบวนการนําไปสู่ความเข้าใจอย่างลึกซึ้งในพ้ืนท่ีท่องเท่ียว 
6. ไม่ทําลายคุณค่าของชุมชนและนําไปสู่สมดุลทางเศรษฐกิจ 

สังคม วฒันธรรมและสิ่งแวดล้อม 
7. การแลกเปลี่ยนวฒันธรรมระหว่างนักท่องเท่ียวและเจ้าบ้าน 
8. การท่องเท่ียวท่ีเน้นคุณค่าของชุมชน สร้างความผูกพันระหว่าง

นักท่องเท่ียวกับเจ้าบ้าน และใช้ชีวิตเหมือนคนในชุมชน 
9. ให้ความสําคัญกับความผูกพันของนักท่องเท่ียว/ผู้มาเยือนกับผู้

ถูกท่องเท่ียว/เจ้าบ้าน  
10. การเข้าไปเรียนรู้และมีส่วนร่วมอย่างจริงจังในพ้ืนท่ีท่องเท่ียว 
11. เปิดโอกาสให้นักท่องเท่ียวและเจ้าของบ้านได้แลกเปลี่ยน       
     เรียนรู้ พัฒนาศักยภาพการสร้างสรรค์ของตนไปร่วมกัน 
12. ก่อให้เกิดความจดจําประทับใจอย่างลึกซึ้งในพ้ืนท่ีของการ   

     ท่องเท่ียว 
ภัยมณี แก้วสงา่และนิศาชล จํานงศร/ี
การท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ : 
ทางเลือกใหม่ของการท่องเท่ียวไทย
(2555) 

1. การท่องเท่ียวท่ีเพ่ิมทักษะให้กับนักท่องเท่ียวโดยนักท่องเท่ียว
เข้ามามีส่วนร่วมในกิจกรรมการท่องเท่ียว 

2. สินค้าหลัก คือ ทักษะและประสบการณ์ด้านวัฒนธรรมท่ีเกิด
จากการเข้าร่วมกิจกรรมการท่องเท่ียว 

3. การท่องเท่ียวท่ีเปลี่ยนจากการขายทรัพยากรการท่องเท่ียวท่ีจับ
ต้องได้สู่ทรัพยากรการท่องเท่ียวท่ีจับต้องไม่ได้ เปลี่ยนจากการ
ขายสินค้าท่ีเป็นวัตถุไปสู่การขายสินค้าท่ีเรียกว่า
“ประสบการณ์” 

4. นกัท่องเท่ียวสามารถเรียนรู้ สัมผัสถึงความเป็นท้องถ่ินอย่าง
แท้จริงท่ีมีอยู่ตามชนบทในวิถีชีวิตประจําวัน 

5. และสร้างความเข้าใจเก่ียวกับวัฒนธรรมท้องถ่ินผ่านวัฒนธรรม
ประจําวัน 

6. เปิดโอกาสให้นักท่องเท่ียวมีส่วนร่วมในการทํากิจกรรมการ

ตารางท่ี  2.5  (ต่อ) 
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ท่องเท่ียวร่วมกับชุมชนท้องถ่ิน 
7. นักท่องเท่ียวจะได้สัมผัสถึงวิถีชีวิตของคนในท้องถ่ินอย่างแท้จริง 
8. มีชาวบ้านในท้องถ่ินคอยให้คําแนะนําในการดําเนินกิจกรรม 
9. กิจกรรมการท่องเท่ียวเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัวของท้องถ่ิน 
10. ชุมชนมีส่วนร่วมในการจัดกิจกรรมการท่องเท่ียว 
11. กิจกรรมการท่องเท่ียวเป็นท่ีรู้จักกันแพร่หลายและมีรูปแบบท่ี

ชัดเจน 
12. มีการเผยแพร่ข่าวสารการท่องเท่ียว ผ่านหนังสือพิมพ์ โทรทัศน์ 

วิทยุ ใบปลิวและอินเทอร์เน็ต 
13. การท่องเท่ียวสร้างผลประโยชน์ทางเศรษฐกิจให้กับในท้องถ่ิน

รวมท้ังการอนุรักษ์วัฒนธรรมท้องถ่ิน 
14. กิจกรรมท่ีเกิดจากการเรียนรู้และกิจกรรมท่ีเกิดจากการทดสอบ

หรือทดลองปฏิบัติหรือการลงมือทําในสถานท่ีจริง 
15. การสร้างสรรค์การท่องเท่ียวตามลักษณะทรัพยากรท่ีปรากฏใน

ท้องถ่ิน 
16. ความร่วมมือจากชุมชนในท้องถ่ิน ท้ังภาครัฐและเอกชน และผู้ท่ี

มีส่วนได้ส่วนเสียต่าง ๆ ในการนําเสนอสนิค้าและบริการสู่
นักท่องเท่ียว 
เครือข่ายหรือพันธมิตรเพ่ือเพ่ิมศักยภาพในการส่งเสริมการ
ท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ 

สมพงษ์ อํานวยเงินตรา/การท่องเท่ียว
เชิงสร้างสรรค์ทางเลือกเพ่ิมมูลค่าให้
ธุรกิจตัวแทนท่องเท่ียว (2555) 

 

1. กิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ท่ีตั้งอยู่บนฐานคุณค่าของ
ทรัพยากรธรรมชาติ และมรดกทางวัฒนธรรมในพ้ืนท่ี 

2. มีส่วนร่วมในการเรียนรู้ ประสบการณ์จริงในวิถีชีวิตของผู้คนใน
พ้ืนท่ี 

3. เสริมสร้างประสบการณ์ใหม่ท่ีนักท่องเท่ียวไม่สามารถหาได้จาก
การเดินทางด้วยตนเอง 

4. มีส่วนรว่มในกิจกรรมเรียนรู้ภูมิปัญญาท้องถ่ิน สร้างความ
ประทับใจ 
กิจกรรมการท่องเท่ียวท่ีสอดคล้องกับภูมิปัญญาท้องถ่ิน 
เสริมสร้างประสบการณ์แปลกใหม่ 

วิยะดา เสรีวิชยสวัสดิ/์การพัฒนาการ
ท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมในเขต
ภาคเหนือตอนบนของประเทศไทยให้

1. การบรรยายประวัติความเป็นมาของชุมชน 
2. การให้ความสนใจกับกิจกรรมในชุมชน  
3. การใช้ความคิดสร้างสรรค์ในกิจกรรมร่วมกับคนในชุมชน 

ตารางท่ี  2.5  (ต่อ) 
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เป็นรูปแบบการท่องเท่ียวเชิง
สร้างสรรค์ (2554) 

4. การสนทนาแลกเปลี่ยนความรู้และประสบการณ์ในการทํา
กิจกรรมร่วมกับคนในชุมชน 

5. การเรียนรู้วัฒนธรรมในชุมชน 
6. การมีส่วนร่วมในการทํากิจกรรมร่วมกับคนในชุมชนจะทําให้เกิด

สัมพันธภาพท่ีดีต่อกันอย่างใกล้ชิด 
7. เน้นการได้รับความรู้ ความเข้าใจ และประสบการณ์ 
8. การเปิดโอกาสให้นักท่องเท่ียวได้ใช้ศักยภาพเชิงสร้างสรรค์ของ

ตนกับคนในชุมชน โดยมีปฏิสมัพันธ์กับโดยใกล้ชิด มีการสร้าง
ผลงานรวมกันกับคนในชุมชน 

อาทิตยาพร อรุณพิพัฒนพงศ์/ 
แผนพัฒนาการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์
ของกลุ่มชาติพันธุ์ในจังหวัดนครพนม
(2554) 

1. คุณค่าของมรดกวัฒนธรรมและภูมิปัญญาของชุมชน 
2. ความน่าสนใจของประวัติความเป็นมาของชุมชน 
3. หลักฐานทางประวัติศาสตร์เก่ียวกับความเป็นมาของชุมชนทําให้

สามารถเข้าใจประวัติศาสตร์ของชุมชนได้มากข้ึน 
4. ความโดดเด่นทางธรรมชาติและวัฒนธรรม 
5. ความงดงามทางด้านศิลปกรรมและหัตถกรรม 
6. ความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะของชุมชน 
7. ความน่าสนใจของกิจกรรมภายในชุมชน 
8. สถานท่ีตั้งเชื่อมโยงไปยังแหล่งท่องเท่ียวอ่ืนได้สะดวก 
9. ลักษณะภูมิประเทศสามารถเท่ียวได้ตลอดท้ังปีไม่มีปัญหาเรื่อง

ภัยธรรมชาต ิ
10. ถนนเชื่อมระหว่างแหล่งท่องเท่ียวอยู่ในสภาพท่ีดี 
11. ระบบคมนาคมการขนส่งท่ีบริการเข้าถึงแหล่งท่องเท่ียวได้

สะดวก 
12. เส้นทางการขนส่งภายในแหล่งท่องเท่ียวมีสภาพท่ีดี 
13. มีศูนย์บริการนักท่องเท่ียว 
14. มีบริการห้องน้ําสาธารณะ 
15. มีท่ีพักเพียงพอสําหรับนักท่องเท่ียว 
16. มีร้านอาหารบริการแก่นักท่องเท่ียว 
17. มีท่ีจอดรถ 
18. มีร้านจําหน่ายสินค้าและของท่ีระลึก 
19. มีถังขยะในแหล่งท่องเท่ียว 
20. มีเจ้าหน้าท่ีคอยให้คําแนะนํา 
21. มีมัคคุเทศก์ท้องถ่ินนําชมสถานท่ีท่องเท่ียวสําคัญในชุมชน 
22. มีป้ายสื่อความหมาย 
23. แหล่งท่องเท่ียวมีชื่อเสียงเป็นท่ีรู้จักอย่างกว้างขวาง 

ตารางท่ี  2.5  (ต่อ) 
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ผู้ศึกษา/เรื่อง ปัจจัยท่ีศึกษา 

24. แหล่งท่องเท่ียวมีภาพลักษณ์ท่ีดีในการท่องเท่ียว 
25. การเข้าถึงแหล่งข้อมูลการท่องเท่ียวของชุมชนสามารถทําได้

สะดวกหลากหลายช่องทาง 
26. นักท่องเท่ียวมีโอกาสในการมีส่วนร่วมในกิจกรรมท่องเท่ียว

ร่วมกันกับคนในชุมชนเสมือนเป็นส่วนหนึ่งของชุมชน 
27. การเรียนรู้วัฒนธรรมผ่านกลุ่มอาชีพ ซึ่งเปิดโอกาสให้เรียนรู้และ

ทดลองปฏิบัติจริง 
28. การเปิดโอกาสให้นักท่องเท่ียวแสดงความคิดเห็นเก่ียวกับ

กิจกรรมการเรียนรู้ เพ่ือให้เกิดการพัฒนาและต่อยอดความคิด
สร้างสรรค์ 

29. มีการจัดมุมประสบการณ์เพ่ือให้นักท่องเท่ียวได้บอกความรู้สึกท่ี
ได้จากการเรียนรู้ในชุมชน 

30. สามารถนําประสบการณ์ท่ีได้รับจากการท่องเท่ียวไปใช้ใน
ชีวิตประจําวันได ้

แพรวพโยม พัวเจริญ/การศึกษาอัต
ลักษณ์และคุณค่าของมรดกทาง
วัฒนธรรมเพลงโคราชสู่กิจกรรมการ
ท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์สําหรับ
นักท่องเท่ียวเยาวชน (2554) 

1. ให้นักท่องเท่ียวมีส่วนร่วมในการกิจกรรม 
2. จัดให้มีร้านขายของท่ีระลึก 

 
 

สุดแดน วิสุทธิลักษณ์ และคณะ/
ท่องเท่ียวสร้างสรรค์: เครื่องมือสําคัญ
นาไปสู่ชุมชนยั่งยืน(2554) 

 

1. การท่องเท่ียวสร้างความสมดุลในทางสังคม วัฒนธรรม 
เศรษฐกิจและสิ่งแวดล้อมของชุมชนอย่างยั่งยืน 

2. กิจกรรมของการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์นําไปสู่การแลกเปลี่ยน
เรียนรู้ข้ามวัฒนธรรม 

3. เปิดโอกาสให้มีประสบการณ์ตรงร่วมกับเจ้าของวัฒนธรรม 
4. ชุมชนต้องมีความตระหนักในคุณค่าของมรดกทางวัฒนธรรม 

และ/หรือ ธรรมชาติของตนเอง 
5. ชุมชนมีความพร้อมท่ีจะแลกเปลี่ยนเรียนรู้กับนักท่องเท่ียวผ่าน

การทํากิจกรรมร่วมกันในช่วงระยะเวลาหนึ่ง 
6. สร้างความผูกพันระหว่างนักท่องเท่ียวกับผู้ท่ีเป็นเจ้าของบ้าน

และก่อให้เกิดความจดจําประทับใจอย่างลึกซึ้งถึง “จิต
วิญญาณ” ของพ้ืนท่ี 

7. เกิดความเข้าใจ ความจดจําประทับใจอย่างลึกซึ้งในพ้ืนท่ีของ
การท่องเท่ียว       

8. นําประสบการณ์ดังกล่าวไปปรับใช้กับหน้าท่ีการงานของตนเอง 

ตารางท่ี  2.5  (ต่อ) 

ตารางท่ี  2.5  (ต่อ) 
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9. ความหลากหลายและโดดเด่นทางวัฒนธรรมหรือธรรมชาต ิ
10. มีกระบวนการท่ีนําไปสู่ความเข้าใจอย่างลึกซึ้งในพ้ืนท่ีท่องเท่ียว 
11. ไม่ทําลายคุณค่าของชุมชน 
12. เปิดโอกาสให้นักท่องเท่ียวและเจ้าของบ้านได้แลกเปลี่ยนเรียนรู้

และพัฒนาศักยภาพในการสร้างสรรค์ของตนร่วมกัน 
วิชชานันท์ ผ่องศรี และ สมพงษ์ 
ธงไชย/การสร้างสรรค์รูปแบบการ
ท่องเท่ียวเชิงบูรณาการพ้ืนท่ี อ.โขง
เจียม จ.อุบลราชธาน(ี2550) 

 

1. ความพร้อมในด้านโครงสร้างพ้ืนฐาน การบริการและสิ่งอํานวย
ความสะดวกด้านการท่องเท่ียว 

2. ความสามารถรองรับการท่องเท่ียวท่ีจะเกิดข้ึนได้ 
3. แหล่งท่องเท่ียวมีชื่อเสียงเป็นท่ีรู้จักกันอย่างแพร่หลาย 
4. ความหลากหลายของกิจกรรมและความปลอดภัยในชีวิตและ

ทรัพย์สิน 
5. แหล่งท่องเท่ียวความสวยงามท่ีมีความโดดเด่นและสวยงาม 
6. การบริการอาหารพ้ืนเมือง 
7. การบริการของเจ้าหน้าท่ี และการบริการสาธารณะ 
8. ความเป็นเอกลักษณ์และความแปลกใหม่ของผลิตภัณฑ์สินค้า

ของท่ีระลึก 
9. ศูนย์บริการนักท่องเท่ียว 
10. การนําเท่ียวของมัคคุเทศก์ 
11. การบริการอินเตอร์เน็ต 
12. ชุมชนได้รับผลประโยชน์จากการใช้ทรัพยากรได้อย่างคุ้มค่า 
13. ชุมชนมีการรวมกลุ่มเพ่ือการท่องเท่ียว 
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Richards /Creative Tourism and 
Cultural Events (2550) 

1. ทรัพยากรการท่องเท่ียวทางวัฒนธรรมท่ีมีอยู่ในท้องถ่ิน 
2. องค์กรท้องถ่ินและประชาชนเข้ามามีส่วนในการบริหารจัดการ

ท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ในชุมชน 
3. การสร้างความสัมพันธ์อันดีกับผู้ท่ีมีส่วนได้ส่วนเสียในชุมชน

(ชุมชนท้องถ่ิน เจ้าของธุรกิจท่ีพัก ร้านอาหาร หน่วยงาน
ภาครัฐ) 

4. การวางแผนล่วงหน้าในการจัดการท่องเท่ียวและการวาง
แผนการบริหารจัดการแหล่งท่องเท่ียว 

5. การบริหารทรัพยากรแหล่งท่องเท่ียวให้คงสภาพเดิมพร้อม
สําหรับการเดินทางท่องเท่ียวทุกเวลา 

6. วัตถุประสงค์ในการจัดการท่องเท่ียวสอดคล้องกับวิถีชีวิตของ
ชุมชนท้องถ่ิน 

7. มีรูปแบบการท่องเท่ียวท่ีไม่ซํ้าแบบใครเป็นการสร้างจุดแข็ง
ให้กับชุมชน 

8. ชุมชนมีอิสรภาพในการบริหารจัดการท่องเท่ียว ผู้ท่ีเก่ียวข้อง
ควรได้รับผลประโยชน์ร่วมกันท้ังสถานประกอบการและชุมชน 

9. นักท่องเท่ียวสามารถเปิดรับข้อมูลด้านการท่องเท่ียวด้วยตนเอง  
ท้ังทางหนังสือพิมพ์ โทรทัศน์ วิทยุ ใบปลิว และ อินเทอร์เน็ต 

10. การมีแหล่งเงินทุนท่ีเพียงพอสําหรับการจัดการท่องเท่ียวเชิง
สร้างสรรค์ 

11. ผู้นําท่ีมีวิสัยทัศน์และทักษะในการพัฒนาคนและมีความรู้
ความสามารถ ความเข้าใจด้านการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ 
เป็นอย่างดี 

12. ความปลอดภัยในพ้ืนท่ี มีเสถียรภาพทางการเมือง ไม่มีการก่อ
การร้าย 

 
     
 
 
 

จากการทบทวนวรรณกรรมท่ีเก่ียวข้องกับองค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์  
ผู้ศึกษาได้นําองค์ประกอบท่ีเก่ียวข้องกับการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์มากําหนดปัจจัยในการศึกษา ดัง

ตารางท่ี  2.5  (ต่อ) 
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แสดงในตารางท่ี 2.6 ผู้ศึกษาได้รวบรวมปัจจัยต่างๆ ตามแนวคิด ทฤษฎีและงานวิจัยท่ีเก่ียวข้องท่ีมี
แนวทางในลักษณะการศึกษาคล้ายคลึงกับการศึกษาในครั้งนี้ โดยมีปัจจัยท่ีเก่ียวข้องกับแนวทางการ
พัฒนาการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์: กรณีศึกษา หมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช 
ท่ีใช้ในการศึกษาครั้งนี้ จํานวนท้ังสิ้น 80 ปัจจัย  
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ตารางที่ 2.6 สรุปปัจจัยที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
 งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง  

 

 
                    ปัจจัยที่ศึกษา 
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1. องค์กรท้องถิ่นและประชาชนเข้ามามีส่วนในการ
บริหารจัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ในชุมชน 

               
� 

2. การสร้างความสัมพันธ์อันดีกับผู้ที่มีส่วนได้ส่วนเสีย
ในชุมชน(ชุมชนท้องถิ่น เจ้าของธุรกิจที่พัก ร้านอาหาร 
หน่วยงานภาครัฐ) 

               
� 

3. การบริหารทรัพยากรแหล่งท่องเที่ยวให้คงสภาพ
เดิมพร้อมสําหรับการเดินทางท่องเที่ยวทุกเวลา 

               
� 

4. การจัดการท่องเที่ยวสอดคล้องกับวิถีชีวิตของ
ชุมชนท้องถิ่น 

               
� 

5. มีการบรรยายความน่าสนใจของประวัติความ
เป็นมาของชุมชน 

               
� 

6. วิถีชีวิตในชุมชนมีความโดดเด่น เอกลักษณ์และอัต
ลักษณ์ดึงดูดให้เกิดการเดินทาง 

 � 
     

� 
        

7. คนในชุมชนหรือท้องถิ่นซึ่งได้รับการถ่ายทอดภูมิ
ปัญญา มีทักษะและความสามารถในการดัดแปลงหรือ

 � 
      

� 
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 งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง  
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สุภ
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55
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) 

 

ประยุกต์ให้เข้ากับบริบทปัจจุบัน 
8. การแลกเปลี่ยนเรียนรู้ซึ่งกันและกันระหว่างชุมชน
ที่เป็นเจ้าบ้านกับนักท่องเที่ยวผู้มาเยือน 

 � 
     

� 
  

� 
     

9. ชุมชนได้รับผลประโยชน์จากการใช้ทรัพยากรได้
อย่างคุ้มค่า 

              
� 

 

10. ความปลอดภัยในการเดินทาง  � 

 
� 

 � 

           

11. การเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวเหมาะสมทุกฤดูกาล      � 

           

12. ชุมชนมีภาพลักษณ์ที่ดีในการท่องเที่ยว 
           

� 
    

13. คุณค่าของมรดกวัฒนธรรมและภูมิปัญญาของ
ชุมชน 

� 
          

� 
   

� 

14. ความหลากหลายและโดดเด่นทางวัฒนธรรมหรือ
ธรรมชาติในท้องถิ่น 

    � 

      
� 

 
� 

 
� 

15. มีอุปกรณ์รองรับขยะเพียงพอและเหมาะสม      � 

      
� 

    

16. อากาศปราศจากฝุ่นและควัน      � 

           

17. ความคุ้มค่าจากการท่องเที่ยว      � 
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 งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง  
 

 
                    ปัจจัยที่ศึกษา 
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สุภ
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55
0)
 

 
Ric

ha
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s (
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50
) 

 

18. การเรียนรู้วัฒนธรรมผ่านกลุ่มอาชีพ ซึ่งเปิดโอกาส
ให้เรียนรู้และทดลองปฏิบัติจริง 

    � 

      
� 

    

19. การเปิดโอกาสให้นักท่องเที่ยวแสดงความคิดเห็นมี
ส่วนร่วมเกี่ยวกับกิจกรรมการเรียนรู้ เพื่อให้เกิดการ
พัฒนาและต่อยอดความคิดสร้างสรรค์ 

� � 
  �    

� 
 

� � � 
   

20. มีการจัดมุมประสบการณ์เพื่อให้นักท่องเที่ยวได้
บอกความรู้สึกที่ได้จากการเรียนรู้ในชุมชน 

        
� 

 
� � 

    

21. ชาวบ้านเป็นผู้แลกเปลี่ยนประสบการณ์  เกิด
ประสบการณ์การมีส่วนร่วมเรียนรู้ร่วมกัน 

   
�       

� 
     

22. สามารถนําความรู้ที่ได้จากการเรียนรู้ในแหล่ง
ท่องเที่ยวนั้นๆไปแบ่งปันและเผยแพร่ให้กับคนรอบ
ข้างของนักท่องเที่ยวต่อไป 

  
� 

             

23. สร้างความผูกพันระหว่างนักท่องเที่ยวกับผู้ที่เป็น
เจ้าของบ้านและก่อให้เกิดความจดจําประทับใจอย่าง
ลึกซึ้งถึง “จิตวิญญาณ” ของพื้นที่ 

             
� 

  

24. สามารถนําประสบการณ์ที่ได้รับจากการท่องเที่ยว
           

� 
 

� 
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 งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง  
 

 
                    ปัจจัยที่ศึกษา 
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สุภ
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) 

 

ไปประยุกต์ใช้ในชีวิตประจําวันหรือหน้าที่การงานได้ 
25. มีป้ายสื่อความหมายให้ข้อมูลเกี่ยวกับการ
ท่องเที่ยวแก่นักท่องเที่ยว 

    � 

      
� 

    

26. ระบบน้ําประปาสําหรับอุปโภค บริโภค สะอาด 
เพียงพอและทั่วถึง 

� 
   � 

      
� 

  
� 

 

27. สัญญาณโทรคมนาคมเข้าถึงและสามารถใช้งานได้
อย่างมีประสิทธิภาพ  

    � 

      
� 

  
� 

 

28. ระบบไฟฟ้า แสงสว่างในชุมชน พอเพียงและทั่วถึง     � 

      
� 

  
� 

 

29. มีสถานที่สําหรับจอดรถเพียงพอ 
     �         

� 
 

30. ห้องสุขาได้รับการดูแลรักษาความสะอาด ถูก
สุขลักษณะและเพียงพอ 

    � � 
     

�   
� 

 

31. มีเจ้าหน้าที่คอยให้คําแนะนํา ดูแลเพียงพอและ
ดูแลทั่วถึง  

    � 

   
� 

  
� 

  
� 

 

32. มีมัคคุเทศก์ท้องถิ่นนําชมสถานที่ท่องเที่ยวสําคัญ
ในชุมชน 

           �   �  
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 งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง  
 

 
                    ปัจจัยที่ศึกษา 
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33. มีอุปกรณ์ปฐมพยาบาลและเครื่องมือบรรเทาสา
ธารณภัย  

    �            

34. มีศูนย์บริการนักท่องเที่ยว การจัดเตรียมเอกสาร
เผยแพร่ให้ข้อมูล  

    �            

35. สถานที่ตั้งเชื่อมโยงไปยังแหล่งท่องเที่ยวอื่นได้
สะดวก 

  �         �     

36. ลักษณะภูมิประเทศสามารถเที่ยวได้ตลอดทั้งปีไม่มี
ปัญหาเรื่องภัยธรรมชาติ 

           
� 

    

37. ระบบคมนาคมการขนส่งที่บริการเข้าถึงแหล่ง
ท่องเที่ยวได้สะดวก 

  
� 

        
� 

    

38. มีที่พักเพียงพอสําหรับนักท่องเที่ยว            
� 

    

39. มีร้านอาหารบริการแก่นักท่องเที่ยว            
� 

    

40. การเข้าถึงแหล่งข้อมูลการท่องเที่ยวของชุมชน
สามารถทําได้สะดวกหลากหลายช่องทาง 

           
� 

    

41. มีการเผยแพร่ข่าวสารการท่องเที่ยวผ่าน
หนังสือพิมพ์ โทรทัศน์ วิทยุ ใบปลิว อินเทอร์เน็ตและ

        
� 

      
� 
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 งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง  
 

 
                    ปัจจัยที่ศึกษา 
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สื่อเชิงสังคม 
42. กิจกรรมทางการท่องเที่ยวสร้างการกระจายรายได้
ในชุมชน 

�                

43. โอกาสการจ้างงานของแรงงานท้องถิ่นจากการ
ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

�                

44. การกระจายผลประโยชน์เชิงเศรษฐกิจเข้าสู่ชุมชน
อย่างทั่วถึง 

 � 
      

� 
       

45. ผู้นําที่มีวิสัยทัศน์และทักษะในการพัฒนาคนและมี
ความรู้ความสามารถ ความเข้าใจด้านการท่องเที่ยว
เชิงสร้างสรรค์เป็นอย่างดี 

               
� 

46. ชุมชนมีการต่อยอดกิจกรรมจากกิจกรรมเดิมที่มีอยู่    
� 

            

47. กิจกรรมการท่องเที่ยวมีการสอดแทรกเกร็ดความรู้
เกี่ยวกับวิถีชีวิตวัฒนธรรม 

   
�       

� 
     

48. จัดกิจกรรมส่งเสริมส่งเสริมให้นักท่องเที่ยวร่วมลง
มือปฏิบัติด้วยตัวเอง 

   
�     

� 
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 งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง  
 

 
                    ปัจจัยที่ศึกษา 
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49. ชุมชนมีความเป็นเจ้าบ้านที่ดีในการต้อนรับ
นักท่องเที่ยว 

   
�             

50. กิจกรรมของการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์นําไปสู่
การแลกเปลี่ยนเรียนรู้ข้ามวัฒนธรรม 

   
�    

� 
     

� 
  

51. ชุมชนมีความพร้อมที่จะแลกเปลี่ยนเรียนรู้กับ
นักท่องเที่ยวผ่านการทํากิจกรรมร่วมกันในช่วง
ระยะเวลาหนึ่ง 

             
� 

  

52. การจัดอบรมนักท่องเที่ยวก่อนการลงมือปฏิบัติจริง    
�             

53. คนในชุมชนมีความสัมพันธ์ที่กลมเกลียวแน่นแฟ้น    
�             

54. คนในท้องถิ่นมีจิตสํานึกภาคภูมิใจในท้องถิ่น    
�             

55. กิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่ตั้งอยู่บน
ฐานคุณค่าของทรัพยากรธรรมชาติและมรดกทาง
วัฒนธรรมในพื้นที่ 

 � 

 
�   

� 
 

� � 
      

56. นักท่องเที่ยวได้มีโอกาสเลือกกิจกรรมตามความ
ต้องการและความสนใจ 

 � 

 
�             
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 งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง  
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57. นักท่องเที่ยวได้สัมผัสกับวัฒนธรรมชีวิตประจําวัน
ของผู้คนในท้องถิ่นมากขึ้น 

 � 
    

� 
 

� 
       

58. เสริมสร้างประสบการณ์ใหม่ที่นักท่องเที่ยวไม่
สามารถหาได้จากการเดินทางด้วยตนเอง 

         
� 

      

59. การแบ่งปันข้อมูลและบอกเล่าประสบการณ์การ
ท่องเที่ยวทางสื่อเชิงสังคม 

 � 
              

60. การเรียนรู้และซึมซับวิถีชีวิตและค่านิยมของคนใน
ชุมชนของสถานที่ท่องเที่ยว 

  
�              

61. การเรียนรู้ เข้าใจ และแบ่งปันความรู้ในด้านวิถี
ชีวิต เอกลักษณ์ และค่านิยมในการใช้ชีวิตของคนใน
ชุมชนในสถานที่ท่องเที่ยว 

  
�    

� 
 

� � 
      

62. การให้บริการอาหารพื้นเมืองเฉพาะถิ่น      
� 

        
� 

 

63. ความสะอาดถูกสุขอนามัยของอาหารและมีรสชาติ
อร่อย  

     
� 

          

64. ความเป็นเอกลักษณ์และความแปลกใหม่ของ
ผลิตภัณฑ์สินค้าของที่ระลึก 

              
� 

 



65 

 

65

 งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง  
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65. สินค้าที่ระลึกของท้องถิ่นบ่งบอกถึงความเป็น
เอกลักษณ์ 

     
� 

      
� 

   

66. สินค้าของที่ระลึกมีการออกแบบบรรจุภัณฑ์ที่
สวยงามและหลากหลาย 

     
� 

      
� 

   

67. กิจกรรมการ ท่อง เ ที่ ยว มีความหลากหลาย
สอดคล้องกับความเป็นท้องถิ่น 

     
� 

          

68. การอํานวยความสะดวกให้กับกลุ่มบริษัททัวร ์      
� 

          

69. เปิดโอกาสให้นักท่องเที่ยวหรือผู้มาเยือนได้พัฒนา
หรือได้ใช้ศักยภาพหรือความสามารถด้านแนวคิด
สร้างสรรค์ 

      
� 

      
� 

  

70. การสร้างสรรค์กิจกรรมหรือผลิตภัณฑ์จากภูมิ
ปัญญาดั้งเดิมของท้องถิ่นผสมผสานกับแนวคิด
จินตนาการของนักท่องเที่ยว 

      
�          

71. กิจกรรมการท่องเที่ยวไม่ได้เลียนแบบใครและเป็น
ต้นแบบอย่างแท้จริงและมีความเป็นของแท้ดั้งเดิม  

      
�          
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 งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง  
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72. กิจกรรมการท่องเที่ยวมีการจินตนาการและมี
ความจรรโลงใจที่แสดงออกเป็นความคิดอย่าง
สร้างสรรค์ 

      
�          

73. กิจกรรมการท่องเที่ยวมีฐานมาจากองค์ความรู้แฝง
ไว้ด้วยศิลปะและกลิ่นอายของวัฒนธรรมท้องถิ่น 

      
�          

74. กิจกรรมการท่องเที่ยวที่สอดคล้องกับภูมิปัญญา
ท้องถิ่นเสริมสร้างประสบการณ์แปลกใหม่ 

         
� 

      

75. ไม่ทําลายคุณค่าของชุมชนและนําไปสู่สมดุลทาง
เศรษฐกิจ สังคม วัฒนธรรมและสิ่งแวดล้อม 

       � 
     

� 
  

76. การท่องเที่ยวที่เน้นคุณค่าของชุมชน สร้างความ
ผูกพันระหว่างนักท่องเที่ยวกับเจ้าบ้าน และใช้ชีวิต
เหมือนคนในชุมชน 

       �         

77. ให้ความสําคัญกับความผูกพันของนักท่องเที่ยว/ผู้
มาเยือนกับผู้ถูกท่องเที่ยว/เจ้าบ้าน  

       �         

78. ความร่วมมือจากชุมชนในท้องถิ่นทั้งภาครัฐและ
เอกชน และผู้ที่มีส่วนได้ส่วนเสียต่าง ๆ ในการนําเสนอ

        � 
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 งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง  
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สินค้าและบริการสู่นักท่องเที่ยว 
79. เครือข่ายหรือพันธมิตรเพื่อเพิ่มศักยภาพในการ
ส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

        � 
       

80. กิจกรรมการท่องเที่ยวเป็นที่รู้จักกันแพร่หลายและ
มีรูปแบบที่ชัดเจน 

        � 
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2.6 กรอบแนวคิดการศึกษาวิจัย 

ในการศึกษาเรื่อง แนวทางการพัฒนาการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ : กรณีศึกษา 
หมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช เป็นรูปแบบการวิจัยเชิงปริมาณ ซึ่งเก็บข้อมูล
จากนักท่องเท่ียว โดยผู้ศึกษาวิจัยได้กําหนดวัตถุประสงค์ในการวิจัยไว้ดังนี ้

1.  เพ่ือศึกษาความคิดเห็นของนักท่องเท่ียวท่ีมีต่อองค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิง
สร้างสรรค์ของหมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช 

2.  เพ่ือศึกษาองค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของหมู่บ้านคีรีวง อําเภอลาน
สกาจังหวัดนครศรีธรรมราช 

3.  เพ่ือนําเสนอแนวทางการพัฒนาการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของหมู่บ้านคีรีวง 
อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราชให้สอดคล้องตามความคิดเห็นของนักท่องเท่ียว 

 
ในการศึกษาครั้งนี้ เป็นการศึกษาความคิดเห็นของนักท่องเท่ียวท่ีมีต่อองค์ประกอบ

การท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของหมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช  ซึ่งจะนําผล
การศึกษาท่ีได้ผ่านกระบวนการวิจัยโดยใช้การวิเคราะห์องค์ประกอบ(Factor Analysis)  เพ่ือค้นหา
ปัจจัยท่ีสามารถนําไปกําหนดแนวทางในการพัฒนาการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของชุมชน  ซึ่งผู้วิจัยได้
กําหนดสมมุติฐานการวิจัยดังนี ้
     1. ปัจจัยส่วนบุคคลของนักท่องเท่ียวท่ีแตกต่างกันจะมีความคิดเห็นต่อองค์ประกอบ
การท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของหมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช แตกต่างกัน 
     2. พฤติกรรมการท่องเท่ียวของนักท่องเท่ียวท่ีแตกต่างกันจะมีความคิดเห็นต่อ
องค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของหมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช 
แตกต่างกัน 

 ผู้ศึกษาจะสํารวจความคิดเห็นของนักท่องเท่ียวโดยกําหนดตัวแปรส่วนบุคคลของ
นักท่องเท่ียวอันประกอบด้วย เพศ  อายุ  สถานภาพ  ศาสนา  ระดับการศึกษา  สถานภาพการ
ทํางาน  รายได้ต่อเดือน  จังหวัดท่ีอยู่อาศัย นอกจากนั้นยังศึกษาพฤติกรรมการท่องเท่ียว อัน
ประกอบด้วย วัตถุประสงค์การเดินทาง ลักษณะของการเดินทาง  ลักษณะของท่ีพัก  จํานวนผู้ร่วม
เดินทาง  พาหนะท่ีใช้ในการเดินทาง  เส้นทางการเดินทาง  ความถ่ีในการมาท่องเท่ียว  ช่วงเวลาท่ี
เดินทาง  สินค้าท่ีระลึกท่ีซื้อ  ช่องทางการรับทราบข้อมูล  

จากนั้นนําข้อมูลท้ังหมดท่ีได้จากการศึกษามาวิเคราะห์ ทดสอบสมมุติฐานการวิจัย 
โดยใช้สถิติเชิงอนุมาน (Inferential Statistic) เพ่ือวิเคราะห์ข้อมูลความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปรต่างๆ  
โดยใช้เพ่ือ ประกอบด้วย โดยใช้สถิติ t-Test และ F-Test  ท่ีระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 เพ่ือหา
ข้อมูลความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยส่วนบุคคลกับพฤติกรรมการท่องเท่ียวท่ีส่งผลต่อแนวทางการ
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พัฒนาการท่องเ ท่ียวเชิงสร้างสรรค์ :  กรณีศึกษา หมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัด
นครศรีธรรมราช  ดังแผนภาพท่ี 2.5 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
แผนภาพท่ี 2.5 กรอบแนวคิดการศึกษาวิจัยเรื่องแนวทางการพัฒนาการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ : 
กรณีศึกษา หมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช 

นักท่องเที่ยว 
- เพศ 
- อาย ุ
- สถานภาพ 
- ศาสนา 
- ระดับการศึกษา 
- สถานภาพการทํางาน 
- รายไดต้่อเดือน 
- จังหวัดท่ีอยู่อาศัย 
 

พฤติกรรมการท่องเท่ียว 
- วัตถุประสงค์การเดินทาง 
- ลักษณะของการเดินทาง 
- ลักษณะของท่ีพัก 
- จํานวนผู้ร่วมเดินทาง 
- พาหนะท่ีใช้ในการเดินทาง 
- เส้นทางการเดินทาง 
- จํานวนครั้งในการมาท่องเท่ียว 
- ช่วงเวลาท่ีเดินทาง 
- สินค้าท่ีระลึกท่ีซื้อ 
- ช่องทางการรับทราบข้อมลู 

 
 

แนวทางการพัฒนา 
การท่องเที่ยวเชิง

สร้างสรรค์ : กรณีศึกษา 
หมู่บ้านคีรีวง 
อําเภอลานสกา 

จังหวัดนครศรีธรรมราช 

องค์ประกอบ 
การท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ 

หมู่บ้านคีรีวง 
อําเภอลานสกา 

จังหวัดนครศรีธรรมราช 
--------------------------------------------- 

F1 อัตลักษณ์ของพ้ืนท่ี 
F2 สิ่งอํานวยความสะดวก 
F3 ผลประโยชน์จากการท่องเท่ียว 
F4 การเข้าถึงพ้ืนท่ี 
F5 การสื่อความหมาย 
F6 รูปแบบการท่องเท่ียว 
F7 คุณค่าในการท่องเท่ียว 
F8 ความปลอดภัยในการ
ท่องเท่ียว 
F9 ประสบการณ์จากการ
ท่องเท่ียว 
F10 การบริหารจัดการท่องเท่ียว 

 
 

 



76 

บทที่ 3  

ระเบียบวิธีวิจัย 

 

งานวิจัยเรื่องนี้ เป็นการวิจัยประยุกต์ (Applied Research) มีวัตถุประสงค์เพ่ือ
กําหนด “แนวทางการพัฒนาการท่องเ ท่ียวเชิงสร้างสรรค์ :  กรณีศึกษา หมู่บ้านคีรีวง            
อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช” ให้เหมาะกับพ้ืนท่ี โดยใช้ระเบียบวิธีการวิจัยเชิงปริมาณ
(quantitative research) เพ่ือท่ีจะได้นําข้อมูลท่ีเหมาะสมมาวิเคราะห์และสังเคราะห์ผ่าน
กระบวนการศึกษาวิจัย  ผู้ศึกษาวิจัยได้แบ่งวิธีการดําเนินการวิจัยออกเป็นข้ันตอนตามลําดับ ดังนี ้ 

 
3.1 แหล่งท่ีมาของข้อมูล 
3.2 การกําหนดประชากร 
3.3 ขนาดตัวอยา่งและเทคนิคการสุ่มตัวอย่าง 
3.4 เครื่องมือและการสร้างเครื่องมือท่ีใช้ในการศึกษาวิจัย 
3.5 การวิเคราะห์ข้อมูลและสถิติท่ีใช ้

3.1  แหล่งท่ีมาของข้อมูล 

    การศึกษาครั้งนี้ ผู้วิจัยดําเนินการเก็บรวบรวมข้อมูลตามลําดับ ดังนี ้

   3.1.1 แหล่งข้อมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) ศึกษาและรวบรวมข้อมูลจาก
เอกสารวิชาการ รายงานการประชุมวิชาการ หนังสือ บทความ เว็บไซต์ และรายงานวิจัยท่ีเก่ียวข้อง 

  3.1.2 ข้อมูลปฐมภูมิ (Primary data) ใช้วิธีการเก็บรวบรวมข้อมูลจากการใช้
แบบสอบถามโดยเก็บรวบรวมข้อมูลจาก กลุ่มตัวอย่าง คือ นักท่องเท่ียวท่ีเคยมีประสบการณ์การ
เดินทางมาท่องเท่ียวยังแหล่งท่องเท่ียวในหมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราชอย่าง
น้อย 1 ครั้ง โดยอาจจะพักค้างแรมหรือไม่พักค้างแรมก็ได ้  

3.2  การกําหนดประชากร 
เนื่องจาก ไม่มีการเก็บข้อมูลสถิตินักท่องเท่ียวท่ีเดินทางมาท่องเท่ียวยังหมู่บ้านคีรีวง 

อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช  ผู้วิจัยจึงใชสู้ตรทางสถิติในการคํานวณหาขนาดกลุ่มตัวอย่าง 
 

3.3   ขนาดตัวอย่างและเทคนิคการสุ่มตัวอย่าง 

กรณีไม่ทราบจํานวนปะชากร ใช้สูตรของ W.G. cochran 
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เม่ือ n คือ  จํานวนกลุ่มตัวอย่างท่ีต้องการ 

 P คือ  สัดส่วนของประชากรท่ีผู้วิจัยต้องการสุ่ม   
 Z  คือ  ระดับความม่ันใจท่ีกําหนด  หรือระดับนัยสําคัญทางสถิติ  ท่ี 
  Z ท่ีระดับนัยสําคัญ 0.05  เท่ากับ 1.96 (ความเชื่อม่ัน95%)   
 d  คือ  สัดส่วนความคลาดเคลื่อนท่ียอมให้เกิดข้ึน ท่ีระดับความเชื่อม่ัน95% 

สัดส่วนความคลาดเคลื่อนเท่ากับ 0.05 
 

ผู้วิจัยใช้วิธีการสุ่มตัวอย่างแบบไม่อาศัยความน่าจะเป็น โดยสุ่มแบบบังเอิญ  
(Accidental Sampling) รวมท้ังสิ้น 400 คน โดยแจกแบบสอบถามให้แก่นักท่องเท่ียวท่ีเดินทาง
มายังแหล่งท่องเท่ียวและสถานท่ีต่างๆในจังหวัดนครศรีธรรมราช   
 
3.4  เครื่องมือและการสร้างเครื่องมือท่ีใช้ในการศึกษาวิจัย 

การสร้างเครื่องมือท่ีใช้ในการศึกษาวิจัย เรื่อง แนวทางการพัฒนาการท่องเท่ียวเชิง
สร้างสรรค์: กรณีศึกษา หมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช  
 

3.4.1  เครื่องมือท่ีใช้ในการวิจัยเชิงปริมาณ คือ แบบสอบถามนักท่องเท่ียวชาว
ไทย ผู้ซ่ึงต้องการสินค้าด้านการบริการท่องเท่ียว (Demand Side) ผู้วิจัยสร้างแบบสอบถาม สอบถาม
ความคิดเห็นของนักท่องเท่ียวต่อองค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของหมู่บ้านคีรีวงจังหวัด
นครศรีธรรมราช แบ่งได้เป็น  4  ตอน ได้แก่ 
  ตอนท่ี 1 ข้อมูลเก่ียวกับพฤติกรรมของนักท่องเท่ียวชาวไทย เป็นข้อมูลเก่ียวกับ 
วัตถุประสงค์การเดินทาง  ลักษณะของการเดินทาง ลักษณะของท่ีพัก จํานวนผู้ร่วมเดินทาง พาหนะท่ี
ใช้ในการเดินทาง ค่าใช้จ่ายในการท่องเท่ียว เส้นทางการเดินทาง ความถ่ีในการมาท่องเท่ียว ช่วงเวลา
ท่ีเดินทาง สินค้าท่ีระลึกท่ีซื้อ ช่องทางการรับทราบข้อมูล  โดยลักษณะคําถามจะเป็นแบบเลือกตอบ
ตามรายการ(Check list) 
  ตอนท่ี 2  ความคิดเห็นของนักท่องเท่ียวท่ีมีต่อองค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิง
สร้างสรรค์ในหมู่บ้านคีรีวง จังหวัดนครศรีธรรมราช   ลักษณะคําถามจะเป็นเลือกตอบตามรายการ
และลักษณะคําถามจะเป็นมาตรวัดอันตรภาค (Interval scale) ตามวิธีวัดของ Important Scale 5 
ระดับ คือ 
  5  หมายถึง  มากท่ีสุด 
  4 หมายถึง  มาก 
  3 หมายถึง  ปานกลาง 

2

2

d

P)ZP(1
n

−
=
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  2 หมายถึง  น้อย 
  1 หมายถึง  น้อยท่ีสุด 
 
  ตอนท่ี 3  ปัญหา อุปสรรค และข้อเสนอแนะในการพัฒนาการท่องเท่ียวเชิง
สร้างสรรค์ในหมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช โดยลักษณะคําถามจะเป็น
คําถามปลายเปิด (Open ended) 

 
ท้ังนี้ข้อคําถามท่ีเป็นมาตรวัดอันตรภาค (Interval scale) ตามวิธีวัดของ 

Important Scale 5 ระดับ ผู้วิจัยได้กําหนดค่าในการวัด และเทียบผลการวัดกับมาตราส่วนประมาณ
ค่า (Important Scale) ดังนี ้
  ระดับค่าเฉลี่ย 4.21-5.00  หมายถึง  มากท่ีสุด 
  ระดับค่าเฉลี่ย 3.41-4.20 หมายถึง  มาก 
  ระดับค่าเฉลี่ย 2.61-3.40  หมายถึง  ปานกลาง 
  ระดับค่าเฉลี่ย 1.81-2.60  หมายถึง  น้อย 
  ระดับค่าเฉลี่ย 1.00-1.80  หมายถึง  น้อยท่ีสุด 
   
  ตอนท่ี 4 ข้อมูลท่ัวไปของผู้ตอบแบบสอบถาม เช่น เพศ อายุ สถานภาพ ศาสนา 
การศึกษา สถานภาพการทํางาน รายได้ จังหวัดท่ีอยู่อาศัย โดยลักษณะคําถามจะเป็นแบบเลือกตอบ
ตามรายการ (Check list) 
 
 
 
3.5  การจัดกระทําข้อมูล  การวิเคราะห์ข้อมูลวิเคราะห์ข้อมูลและสถิติท่ีใช้ 
  เ ม่ือได้ ข้อมูล ผู้วิจัยได้ดําเนินการจัดกระทําข้อมูล และการวิเคราะห์ข้อมูล 
ดําเนินการ ดังนี ้ 

3.5.1 การวิเคราะห์ข้อมูลเบื้องต้น หลังจากได้แบบสอบถามกลับคืนมาโดยการ
ตรวจสอบผู้วิจัยนําข้อมูลท่ีได้มารวบรวม ตรวจสอบความถูกต้อง และความสมบูรณ์ของแบบสอบถาม 
จากนั้นลงรหัสข้อมูล และบันทึกลงในเครื่องคอมพิวเตอร์ เพ่ือประมวลผลด้วยโปรแกรมสําเร็จรูปทาง
สถิต ิ

3.5.2   สถิติท่ีใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล สําหรับการศึกษาครั้งนี้ คือ  
  3.5.2.1  วิเคราะห์ข้อมูลโดยใช้สถิติพรรณนา (Descriptive Statistic) ใช้ตารางแจก
แจงความถ่ีแสดงผลเป็นค่าร้อยละ (Percentage) ค่าความถ่ี (frequency) ค่าเฉลี่ย (mean) และ
ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) เพ่ืออธิบายปัจจัยส่วนบุคคลของนักท่องเท่ียว  พฤติกรรมการท่องเท่ียว 
และองค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์           
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  3.5.2.2  วิเคราะห์โดยใช้สถิติเชิงอนุมาน (inferential statistic) เพ่ือวิเคราะห์
ปัจจัยท่ีมีผลต่อการพัฒนาการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของ   หมู่บ้านคีรีวง จังหวัดนครศรีธรรมราช  
โดยการลดจํานวนตัวแปร โดยการรวมตัวแปรหลาย ๆ ตัวให้อยู่ในองค์ประกอบเดียวกัน องค์ประกอบ
ท่ีได้ถือเป็นตวัแปรใหม่ โดยการใช้เทคนิคการวิเคราะห์องค์ประกอบ (Factor Analysis) ประเภทการ
วิเคราะห์องค์ประกอบเชิงสํารวจ (Exploratory Factor Analysis)  โดยตัวแปรท่ีใช้ในการศึกษาครั้ง
นี้ท้ังหมด 80 ตัวแปร  ซึ่งจะต้องมีค่าความเหมาะสมของข้อมูล KMO(Kaiser-Meyer-Olkin)  โดยค่า 
KMO ท่ีได้มีค่ามากกว่า 0.05  และเข้าใกล้ 1 จึงถือว่าข้อมูลท่ีมีอยู่เหมาะสมท่ีจะใช้เทคนิคการ
วิเคราะห์องค์ประกอบ (Factor Analysis ) และมี ค่าน้ําหนักองค์ประกอบ(Factor Loading) ท่ีใช้
พิจารณาว่าควรมีตัวแปรใดบ้างท่ีควรอยู่ในปัจจัยเดียวกัน ตั้งแต่ 0.06 ข้ึนเป็น  จากนั้นผู้วิจัยใช้สถิติ
และหาค่าความแตกต่างโดยการใช้สถิติทดสอบความแตกต่างของค่าที (t-test) และทดสอบค่าเอฟ 
(F-Test) ด้วยการวิเคราะห์ความแปรปรวน (One-Way ANOVA) โดยกําหนดค่า p-value ท่ี 0.05 
เพ่ือหาข้อมูลความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยส่วนบุคคลกับพฤติกรรมการท่องเท่ียวท่ีส่งผลต่อแนวทางการ
พัฒนาการท่องเ ท่ียวเชิงสร้างสรรค์ :  กรณีศึกษา หมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัด
นครศรีธรรมราช   
  3.5.2.3 การวิเคราะห์ข้อมูลเชิงพรรณนา (Content Analysis) ท่ีได้จาก
แบบสอบถาม ตอนท่ี 3  ปัญหา อุปสรรค ข้อเสนอแนะในการพัฒนาการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ใน
จังหวัดนครศรีธรรมราช โดยนําผลวิเคราะห์ข้อมูลท้ังหมดมาวิเคราะห์เนื้อหา (Content Analysis) 
เพ่ือหาแนวทางการพัฒนาการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ในจังหวัดนครศรีธรรมราชการซึ่งเป็น
วัตถุประสงค์ข้อสุดท้ายของการศึกษาวิจัย 
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บทที่ 4 
ผลการศึกษาข้อมูล 

 
การศึกษาวิจัยเรื่องแนวทางการพัฒนาการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์: กรณีศึกษา 

หมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช ผู้ศึกษาได้ทําการเก็บรวบรวมข้อมูลเชิงปริมาณ
จากการสํารวจความคิดเห็นของนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีเดินทางมาท่องเท่ียวยังแหล่งท่องเท่ียวใน
หมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช จํานวน 400 คน สําหรับการศึกษาในครั้งนี้
แบ่งผลการศึกษาตามวัตถุประสงค์ในการวิจัยดังนี ้

4.1 ผลการศึกษาปัจจัยส่วนบุคคลของนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีเดินทางมาท่องเท่ียวยัง
แหล่งท่องเท่ียวในหมู่บ้านคีรีวง จังหวัดนครศรีธรรมราช  

4.2 ผลการศึกษาพฤติกรรมการท่องเท่ียวชาวไทยท่ีเดินทางมาท่องเท่ียวยังแหล่ง
ท่องเท่ียวในหมู่บ้านคีรีวง จังหวัดนครศรีธรรมราช  

4.3 ผลการศึกษาระดับสําคัญขององค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของ 
หมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช 

4.4 ปัญหา อุปสรรค ข้อเสนอแนะในการพัฒนาการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ใน
หมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช  

4.5 การวิเคราะห์องค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของ หมู่บ้านคีรีวง 
อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช 

4.6  การทดสอบสมมุติฐาน 
 

สัญลักษณ์ท่ีใช้ในการแสดงผลข้อมูลการวิเคราะห์เชิงปริมาณ มีดังนี้	 
�     แทน ค่าเฉลี่ย 
�. �.  แทน ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
t  แทน การทดสอบค่าที (t-test) 
 F  แทน การทดสอบค่าเอฟ (F-Test) 
 *  แทน มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
 
 
4.1 ผลการศึกษาปัจจัยส่วนบุคคลของนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีเดินทางมา

ท่องเท่ียวยังแหล่งท่องเท่ียวในหมู่บ้านคีรีวง จังหวัดนครศรีธรรมราช  
 
ผลการศึกษาปัจจัยส่วนบุคคลของนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีเดินทางมาท่องเท่ียวยัง

แหล่งท่องเท่ียวในหมู่บ้านคีรีวง จังหวัดนครศรีธรรมราช จํานวน 400 คน จําแนกตามปัจจัยส่วน
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บุคคลซึ่งประกอบด้วย เพศ อายุ สถานภาพ ศาสนา การศึกษา สถานภาพการทํางาน รายได้ จังหวัด
ท่ีอยู่อาศัยมีรายละเอียดดังนี ้
ตาราง 4.1 จํานวนและร้อยละของกลุ่มตัวอย่างจําแนกตามปัจจัยส่วนบุคคล 
                    (N=400) 

ตาราง 4.1 จํานวนและร้อยละของกลุ่มตัวอย่างจําแนกตามปัจจัยส่วนบุคคล (ต่อ) 
                   (N=400) 

ข้อมูลท่ัวไป จํานวน ร้อยละ 
เพศ ชาย 135 33.75 
 หญิง 265 66.25 

อายุ ต่ํากว่า 15  ปี 20 5.00 
 16-20 ปี 127 31.75 
 21-25 ป ี 70 17.50 
 26-30 ป ี 55 13.75 
 31-35 ป ี 75 18.75 
 35 ปีข้ึนไป 53 13.25 

สถานภาพ โสด 287 71.75 
 สมรส 104 26.00 
 หม้าย 4 1.00 
 หย่า/แยกกันอยู่ 5 1.25 

ศาสนา พุทธ 328 82.00 
 คริสต ์ 12 3.00 
 อิสลาม 60 15.00 

ระดับการศึกษา ต่ํากว่าปริญญาตรี 274 68.50 
 ปริญญาตรี 124 31.00 
 สูงกว่าปริญญาตรี 2 0.50 

ข้อมูลท่ัวไป จํานวน ร้อยละ 
สถานภาพ นักเรียน/นักศึกษา 144 36.00 
การทํางาน รับราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ 89 22.25 
 พนักงานบริษัทเอกชน 57 14.25 
 ค้าขาย/ประกอบธุรกิจส่วนตัว 27 6.75 
 เกษตรกร  54 13.50 
 แม่บ้าน/ไม่ได้ประกอบอาชีพ 29 7.25 
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จากตาราง 4.1 พบว่า กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง คิดเป็นร้อยละ 66.25 มี
อาย ุ 16-20 ปี คิดเป็นร้อยละ 31.75 รองลงมา คือ 31-35 ปี  คิดเป็นร้อยละ 18.75 และ 21-25 
ปี คิดเป็นร้อยละ 17.50  ส่วนใหญ่มีสถานภาพโสด คิดเป็นร้อยละ 71.75  สมรส ร้อยละ 26.00 และ 
หย่า/แยกกันอยู่   ร้อยละ 1.25  และเป็นหม้าย ร้อยละ 1.00  ตามลําดับ  ในส่วนของการนับถือ
ศาสนา ส่วนใหญ่ นับถือ ศาสนาพุทธ  คิดเป็นร้อยละ 82.00  ศาสนาอิสลาม ร้อยละ 15.00 ศาสนา
คริสต์  ร้อยละ 3.00 ตามลําดับ  

ด้านระดับการศึกษา พบว่า กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่มีการศึกษาท่ีระดับ ต่ํากว่า
ปริญญาตรี ร้อยละ 68.50 ปริญญาตรี คิดเป็นร้อยละ 31.00 และสูงกว่าปริญญาตรี ร้อยละ 0.50 
ตามลําดับ   

ด้านสถานภาพการทํางาน พบว่า กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่เป็นนักเรียน/นักศึกษา คิด
เป็นร้อยละ 36.00 รองลงมาคือ กลุ่มรับราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ ร้อยละ 22.25  พนักงาน
บริษัทเอกชน  ร้อยละ 14.25  เกษตรกร ร้อยละ  13.50  แม่บ้าน/ไม่ได้ประกอบอาชีพ ร้อยละ 7.25
และค้าขาย/ประกอบธุรกิจส่วนตัว ร้อยละ 6.75   

รายได้ต่อเดือน น้อยกว่า 5,000 บาท 163 40.75 
 5,001-10,000 บาท 11 2.75 
 10,001-15,000 บาท 62 15.50 
 15,001-20,000 บาท 104 26.00 
 20,001-25,000 บาท 42 10.50 
 มากกว่า 25,000 บาท 18 4.50 

จังหวัดท่ีอยู่อาศัย นครศรีธรรมราช 105 26.25 
 สงขลา 82 20.50 
 พัทลุง 43 10.75 
 ปัตตาน ี 40 10.00 
 สุราษฏร์ธาน ี 29 7.25 
 ชุมพร 27 6.75 
 กรุงเทพมหานคร 24 6.00 
 ตรัง 20 5.00 
 สตูล 9 2.25 
 พังงา 8 2.00 
 กระบี่ 7 1.75 
 ภูเก็ต 6 1.50 
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ด้านรายได้ต่อเดือน พบว่า กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่ มีรายได้ต่อเดือนน้อยกว่า 5,000 
บาท คิดเป็นร้อยละ 40.75  รองลงมาคือ 15,001-20,000 บาท  คิดเป็นร้อยละ 26.00  และ  
10,001-15,000 บาท ร้อยละ 15.50  

ด้านจังหวัดท่ีอยู่อาศัย พบว่า กลุ่มตัวอย่างมาจาก 12 จังหวัด ซึ่งส่วนใหญ่อาศัยอยู่
ในภาคใต้   ร้อยละ 26.25 อยู่ในจังหวัดนครศรีธรรมราช  รองลงมา คือ จังหวัดสงขลา คิดเป็นร้อยละ 
20.50 จังหวัดพัทลุง ร้อยละ 10.75 จังหวัดปัตตานี ร้อยละ 10.00 จังหวัดสุราษฏร์ธานี ร้อยละ 7.25 

จังหวัดชุมพร  ร้อยละ 6.75  กรุงเทพมหานคร ร้อยละ 6.00 จังหวัดตรัง  ร้อยละ 
5.00 จังหวัดสตูล ร้อยละ  2.25 จังหวัดพังงา ร้อยละ  2.00 จังหวัดกระบี่  ร้อยละ 1.75 และจังหวัด
ภูเก็ต ร้อยละ 1.50 
 

4.2 ผลการศึกษาพฤติกรรมการท่องเท่ียวของนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีเดินทางมา
ท่องเท่ียวยังแหล่งท่องเท่ียวในหมู่บ้านคีรีวง จังหวัดนครศรีธรรมราช  

 
    ผลการศึกษาพฤติกรรมการท่องเท่ียวของนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีเดินทางมา
ท่องเท่ียวยังแหล่งท่องเท่ียวในหมู่บ้านคีรีวง จังหวัดนครศรีธรรมราช  ประกอบด้วย วัตถุประสงค์ใน
การเดินทาง ลักษณะของการเดินทาง ลักษณะของท่ีพัก จํานวนผู้ร่วมเดินทาง พาหนะท่ีใช้ในการ
เดินทาง เส้นทางการเดินทาง จํานวนครั้ง ช่วงเวลาท่ีเดินทาง สินค้าท่ีระลึก/ของฝากท่ีซื้อ ช่อง
ทางการรับทราบข้อมูลทางการท่องเท่ียว  และสิ่งดึงดูดใจในการตัดสินใจ มีรายละเอียดดังนี ้
ตาราง 4.2 จํานวนและร้อยละวัตถุประสงค์ในการเดินทาง สินค้าท่ีระลึก/ของฝากท่ีซื้อ ช่องทางการ
รับทราบข้อมูลของนักท่องเท่ียวท่ีเดินทางมาท่องเท่ียวยังแหล่งท่องเท่ียวในหมู่บ้านคีรีวง จังหวัด
นครศรีธรรมราช 

พฤติกรรมการท่องเท่ียวในหมู่บ้านคีรีวง จํานวน ร้อยละ 
วัตถุประสงค์ในการเดินทาง* เยี่ยมญาติ/ครอบครัว/เพ่ือน 47 11.75 
 ไหว้พระ/ปฏิบัติธรรม 23 5.75 
 ซื้อของ/ช้อปปิ้ง 163 40.75 
 ต้องการพักผ่อน/เปลี่ยนบรรยากาศ 220 55.00 
 รับประทานอาหารนอกสถานท่ี 91 22.75 
 เข้าร่วมงานเทศกาล/งานประเพณี 23 5.75 
 ทัศนศึกษา/ดูงาน 292 73.00 
 เข้าร่วมประชุม/สัมมนา 38 9.50 

สินค้าท่ีระลึก/ของฝากท่ีซ้ือ* ผลิตภัณฑ์สมุนไพรจากธรรมชาต ิ 256 64.00 
 ผลิตภัณฑ์ผ้ามัดย้อมสีธรรมชาต ิ 244 61.00 
 หัตถกรรมจากกะลามะพร้าว 102 25.50 
 ผลิตภัณฑ์ผ้าบาติกสีธรรมชาติ 168 42.00 
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* เลือกตอบได้มากกว่า 1 
ตาราง 4.3 จํานวนและร้อยละพฤติกรรมการท่องเท่ียวของนักท่องเท่ียวท่ีเดินทางมาท่องเท่ียวยัง
แหล่งท่องเท่ียวในหมู่บ้านคีรีวง จังหวัดนครศรีธรรมราช  

(N=400) 

 ผลิตภัณฑ์เครื่องประดับจากธรรมชาต ิ 91 22.75 
 ผลไม้แปรรูป 240 60.00 
 อ่ืนๆ ได้แก่ ผักพ้ืนบ้าน ผลไม้ในชุมชน 79 19.75 

ช่องทางการรับทราบข้อมูล โทรทัศน์/วิทย ุ 53 13.25 
ทางการท่องเท่ียว* เพ่ือน/ญาติ 175 43.75 
 อินเตอร์เน็ต 191 47.75 
 หนังสือพิมพ์/นิตยสาร 119 29.75 
 คู่มือท่องเท่ียว 54 13.50 
 การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย 109 27.25 
 บริษัทนําเท่ียว 68 17.00 
 มหกรรมนิทรรศการไทยเท่ียวไทย 105 26.25 

พฤติกรรมการท่องเท่ียวในหมู่บ้านคีรีวง จํานวน ร้อยละ 
พาหนะท่ีใช้ในการเดินทาง พาหนะส่วนตัว/รถยนต ์ 64 16.00 
 รถสองแถวในพ้ืนท่ี/รถประจําทาง 15 3.75 
 รถเช่า เช่น รถตู ้รถยนต ์ 43 10.75 
 รถทัวร/์รถบัส 278 69.50 

เส้นทางการเดินทาง จากบ้านมาเท่ียวหมู่บ้านคีรีวง 79 19.75 
 ไปแหล่งท่องเท่ียวอ่ืนมาก่อน 265 66.25 
 เส้นทางผ่านในการเดินทาง 56 14.00 

จํานวนครั้ง มาเป็นครั้งแรก 350 87.50 
 2 – 3 ครั้ง 37 9.25 
 4-5 ครั้ง 9 2.25 
 มากกว่า 6 ครั้ง 4 1.00 

ช่วงเวลาท่ีเดินทาง เดือนมกราคม – มีนาคม 27 6.75 
 เดือนเมษายน – มิถุนายน 6 1.50 
 เดือนกรกฎาคม – กันยายน 15 3.75 
 เดือนตุลาคม – ธันวาคม 352 88.00 
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ตาราง 4.3 จํานวนและร้อยละพฤติกรรมการท่องเท่ียวของนักท่องเท่ียวท่ีเดินทางมาท่องเท่ียวยัง
แหล่งท่องเท่ียวในหมู่บ้านคีรีวง จังหวัดนครศรีธรรมราช (ต่อ) 

(N=400) 

 
จากตาราง 4.2-4.3 พบว่า ในส่วนของวัตถุประสงค์ในการเดินทางมาท่องเท่ียวยัง

แหล่งท่องเท่ียวในหมู่บ้านคีรีวง จังหวัดนครศรีธรรมราช กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่  มาเพ่ือ ทัศนศึกษา/ดู
งาน มากท่ีสุด คิดเป็นร้อยละ 73.00  รองลงมา คือ ต้องการพักผ่อน/เปลี่ยนบรรยากาศ  ร้อยละ 
55.00 ซื้อของ/ช้อปปิ้ง ร้อยละ 40.75 รับประทานอาหารนอกสถานท่ี ร้อยละ 22.75เยี่ยมญาติ/
ครอบครัว/เพ่ือน ร้อยละ 11.75 เข้าร่วมประชุม/สัมมนา ร้อยละ 9.50  ไหว้พระ/ปฏิบัติธรรมและ 
เข้าร่วมงานเทศกาล/งานประเพณีร้อยละ 5.75 

ลักษณะของการเดินทาง เดินทางมาด้วยตัวเอง 82 20.50 
 ใช้บริการบริษัทนําเท่ียว 22 5.50 
 หน่วยงาน/บริษัท/องค์กรจัดให้เดินทาง 296 74.00 

จํานวนผู้ร่วมเดินทาง เดินทางคนเดียว 15 3.75 
 2-4 คน 50 12.50 
 5 – 7 คน  39 9.75 
 8 – 10 คน  180 45.00 
 11 คนข้ึนไป 116 29.00 

พฤติกรรมการท่องเท่ียวในหมู่บ้านคีรีวง จํานวน ร้อยละ 
ลักษณะของท่ีพัก ไม่พักค้างคืน 173 43.25 
 ท่ีพักของครอบครัว/ญาติ/เพ่ือน 10 2.50 
 รีสอร์ท  78 19.50 
 โฮมสเตย์  119 29.75 
 วัด/สถานท่ีปฏิบัติธรรม 14 3.50 
 ท่ีพักอุทยานแห่งชาติ/บ้านพักรับรองทาง

ราชการ/เอกชน 
6 1.50 

สิ่งดึงดูดใจในการตัดสินใจ ต้องการสัมผัสวิถีของชุมชน 85 21.25 
 ต้องการสัมผัสอากาศและธรรมชาติท่ีบริสุทธิ ์ 82 20.50 
 การเดินทางสะดวก 62 15.50 
 ต้นทุนในการเดินทางไม่สูงมาก 49 12.25 
 ความมีชื่อเสียง 31 7.75 
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ลักษณะของการเดินทาง พบว่า กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่เดินทางมากับ  หน่วยงาน/
บริษัท/องค์กรจัดให้เดินทาง มากท่ีสุด คิดเป็นร้อยละ 74.00 รองลงมา คือ เดินทางมาด้วยตัวเอง ร้อย
ละ 20.50 และใช้บริการบริษัทนําเท่ียว  เพียงร้อยละ 5.50 

ลักษณะของท่ีพัก พบว่า กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่  ไม่มีการพักค้างคืนในหมู่บ้านคีรีวง
มากท่ีสุด คิดเป็นร้อยละ 43.25  รองลงมาคือ การเข้าพักโฮมสเตย์ ร้อยละ 29.75 รีสอร์ท ร้อยละ
19.50 วัด/สถานท่ีปฏิบัติธรรม ร้อยละ 3.50 ท่ีพักของครอบครัว/ญาติ/เพ่ือน ร้อยละ 2.50 และท่ีพัก
อุทยานแห่งชาติ/บ้านพักรับรองทางราชการ/เอกชน ร้อยละ 1.50  

จํานวนผู้ร่วมเดินทาง พบว่า กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่เดินทางมาเป็นกลุ่มคณะ 8 – 10 
คน  คิดเป็นร้อยละ 45.00  รองลงมา คือ ตั้งแต ่ 11 คนข้ึนไป ร้อยละ 29.00  จํานวน  2-4 คน ร้อย
ละ 12.50 จํานวน  5 – 7 คน ร้อยละ 9.75 และเดินทางคนเดียว เพียงร้อยละ 3.75 เท่านั้น 
  พาหนะท่ีใช้ในการเดินทาง พบว่า กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่เดินทางด้วยรถทัวร์/รถบัส
มากท่ีสุด คิดเป็นร้อยละ 69.50  รองลงมาคือใช้พาหนะส่วนตัว/รถยนต์  ร้อยละ 16.00 รถเช่า เช่น 
รถตู้ รถยนต์ ร้อยละ 10.75 และรถสองแถวในพ้ืนท่ี/รถประจําทาง เพียงร้อยละ 3.75 เท่านั้น 
  เส้นทางการเดินทาง พบว่า กลุ่มตัวอยา่งส่วนใหญ่จะไปแหล่งท่องเท่ียวอ่ืนมาก่อนท่ี
จะเดินทางมายังหมู่บ้านคีรีวง  ถึงร้อยละ 66.25 รองลงมาคือ จากบ้านมาเท่ียวหมู่บ้านคีรีวงเลย ร้อย
ละ 9.75  และเป็นเพียงเส้นทางผ่านในการเดินทาง ร้อยละ 14.00 
  จํานวนครั้งในการเดินทางมายังหมู่บ้านคีรีวง พบว่า กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญม่าเป็น
ครั้งแรกมากท่ีสุด คิดเป็นร้อยละ 87.50 รองลงมาคือ 2 – 3 ครั้ง คิดเป็นร้อยละ 9.25  และ 4-5 ครั้ง
ร้อยละ 2.25  มากกว่า 6 ครั้ง เพียงร้อยละ 1.00 เท่านั้น 
  ช่วงเวลาท่ีเดินทางมายังหมู่บ้านคีรีวง พบว่า กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่ เดือนทางในชว่ง
เดือนตุลาคม – ธันวาคม มากท่ีสุด คิดเป็นร้อยละ 88.00 รองลงมาคือ เดือนมกราคม – มีนาคม ร้อย
ละ 6.75 เดือนกรกฎาคม – กันยายน ร้อยละ 3.75  และเดือนเมษายน – มิถุนายน ร้อยละ 1.50 
  สินค้าท่ีระลึก/ของฝากท่ีซื้อ พบว่า กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่เลือกซื้อ ผลิตภัณฑ์
สมุนไพรจากธรรมชาติมากท่ีสุด คิดเป็นร้อยละ 64.00  รองลงมา ได้แก่ ผลิตภัณฑ์ผ้ามัดย้อมสี
ธรรมชาติ ร้อยละ 61.00 ผลไม้แปรรูป ร้อยละ 60.00 ผลิตภัณฑ์ผ้าบาติกสีธรรมชาติ ร้อยละ42.00 
ผลิตภัณฑ์เครื่องประดับจากธรรมชาติ ร้อยละ 22.75 หัตถกรรมจากกะลามะพร้าว ร้อยละ25.50 
และอ่ืนๆ ได้แก่ ผักพ้ืนบ้าน ผลไม้ในชุมชน ร้อยละ 19.75 

ช่องทางการรับทราบข้อมูลทางการท่องเท่ียว พบว่า กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่รับทราบ
ข้อมูลจาก อินเตอร์เน็ตมากท่ีสุด คิดเป็นร้อยละ  47.75 รองลงมาคือ เพ่ือน/ญาติ ร้อยละ 43.75
หนงัสือพิมพ์/นิตยสาร ร้อยละ 29.75 การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย ร้อยละ  27.25 คู่มือท่องเท่ียว
ร้อยละ  13.50มหกรรมนิทรรศการไทยเท่ียวไทย ร้อยละ 26.25 บริษัทนําเท่ียว ร้อยละ 17.00
โทรทัศน์/วิทยุ ร้อยละ 13.25 

สิ่งดึงดูดใจในการตัดสินใจ เดินทางมาท่องเท่ียวในหมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา        
จังหวัดนครศรีธรรมราช พบว่า กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่  ต้องการสัมผัสวิถีของชุมชนมากท่ีสุด ร้อยละ
21.25  รองลงมาคือ ต้องการสัมผัสอากาศและธรรมชาติท่ีบริสุทธิ์  ร้อยละ 20.50 การเดินทาง
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สะดวก ร้อยละ 15.50  ต้นทุนในการเดินทางไม่สูงมาก ร้อยละ 12.25 และความมีชื่อเสียงร้อยละ 
7.75  
 
   4.3 ผลการศึกษาระดับสําคัญขององค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของ 
หมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช 
    ผลการศึกษาความคิดเห็นของนักท่องเท่ียวเก่ียวกับระดับความสําคัญของ
องค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของ หมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช 
จํานวน 80 ปัจจัย ของผู้ตอบแบบสอบถามจํานวน 400 คน   

ระดับคะแนนความสําคัญ  4.21 - 5.00 แสดงว่ามีระดับ มากท่ีสุด 
      3.41 - 4.20 แสดงว่ามีระดับ มาก 
      2.61 - 3.40 แสดงว่ามีระดับ ปานกลาง 
      1.81 - 2.60 แสดงว่ามีระดับ น้อย 
      1.00 - 1.80 แสดงว่ามีระดับ น้อยท่ีสุด 

 สรุปผลการศึกษาระดับความสําคัญขององค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์
ของ หมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราชแสดงดังตาราง 4.3  
 
ตาราง 4.4  ค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ระดับความสําคัญขององค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิง
สร้างสรรค์ของ หมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช 
ท่ี ปัจจัย 

 

ระดับความสําคัญ 

� SD ระดับ 
1 องค์กรท้องถ่ินและประชาชนเข้ามามีส่วนในการบริหารจัดการท่องเท่ียวเชิง

สร้างสรรค์ในชุมชน 
3.74 0.74 มาก 

2 การสร้างความสัมพันธ์อันมากกับผู้ท่ีมีส่วนได้ส่วนเสียในชุมชน(ชุมชนท้องถ่ิน 
เจ้าของธุรกิจท่ีพัก ร้านอาหาร หน่วยงานภาครัฐ) 

2.23 1.04 น้อย 

3 มีการบริหารทรัพยากรแหล่งท่องเท่ียวให้คงสภาพเดิมพร้อมสําหรับการ
เดินทางท่องเท่ียวทุกเวลา 

4.39 0.75 มาก
ท่ีสุด 

4 การจัดการท่องเท่ียวสอดคล้องกับวิถีชีวิตของชุมชนท้องถ่ิน 4.40 0.73 มาก
ท่ีสุด 

5 มีการบรรยายความน่าสนใจของประวัติความเป็นมาของชุมชน 4.38 0.74 มาก
ท่ีสุด 

ตาราง 4.4  ค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ระดับความสําคัญขององค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิง
สร้างสรรค์ของ หมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช (ต่อ) 
ท่ี ปัจจัย 

 
ระดับความสําคัญ 
� SD ระดับ 

6 วิถีชีวิตในชุมชนมีความโดดเด่น เอกลักษณ์และอัตลักษณ์ดึงดูดให้เกิดการ 4.32 0.77 มากท่ีสุด 
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ท่องเท่ียว 
7 คนในชุมชนหรือท้องถ่ินซึ่งได้รับการถ่ายทอดภูมิปัญญา มีทักษะและ

ความสามารถในการดัดแปลงหรือประยุกต์ให้เข้ากับบริบทปัจจุบัน 
4.35 0.77 มากท่ีสุด 

8 มีการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ซ่ึงกันและกันระหว่างชุมชนท่ีเป็นเจ้าบ้านกับ
นักท่องเท่ียวผู้มาเยือน 

4.32 0.75 มากท่ีสุด 

9 ชุมชนได้รับผลประโยชน์จากการใช้ทรัพยากรได้อย่างคุ้มค่า 4.38 0.77 มากท่ีสุด 

10 ความปลอดภัยในการเดินทางท่องเท่ียว  4.50 0.72 มากท่ีสุด 

11 การเข้าถึงแหล่งท่องเท่ียวเหมาะสมทุกฤดูกาล  4.41 0.72 มากท่ีสุด 

12 ชุมชนมีภาพลักษณ์ท่ีดีในการท่องเท่ียว 4.40 0.74 มากท่ีสุด 

13 คุณค่าของมรดกวัฒนธรรมและภูมิปัญญาของชุมชน 4.41 0.74 มากท่ีสุด 

14 ความหลากหลายและโดดเด่นทางวัฒนธรรมหรือธรรมชาติในท้องถ่ิน 4.41 0.73 มากท่ีสุด 

15 มีอุปกรณ์รองรับขยะเพียงพอและเหมาะสม  1.80 0.68 น้อยท่ีสุด 

16 อากาศปราศจากฝุ่นและควัน  4.56 0.67 มากท่ีสุด 

17 ความคุ้มค่าจากการท่องเท่ียว  4.59 0.73 มากท่ีสุด 

18 การเรียนรู้วัฒนธรรมผ่านกลุ่มอาชีพ ซึ่งเปิดโอกาสให้เรียนรู้และทดลองปฏิบัติ
จริง 

4.43 0.75 มากท่ีสุด 

19 การเปิดโอกาสให้นักท่องเท่ียวแสดงความคิดเห็นมีส่วนร่วมเก่ียวกับกิจกรรม
การเรียนรู้ เพ่ือให้เกิดการพัฒนาและต่อยอดความคิดสร้างสรรค์ 

4.50 0.75 มากท่ีสุด 

20 มีการจัดมุมประสบการณ์เพ่ือให้นักท่องเท่ียวได้บอกความรู้สึกท่ีได้จากการ
เรียนรู้ในชุมชน 

4.27 0.98 มากท่ีสุด 
 

21 ชาวบ้านเป็นผู้แลกเปลี่ยนประสบการณ์  เกิดประสบการณ์การมีส่วนร่วม
เรียนรู้ร่วมกัน 

4.42 0.77 มากท่ีสุด 

22 สามารถนําความรู้ท่ีได้จากการเรียนรู้ในแหล่งท่องเท่ียวนั้นๆไปแบ่งปันและ
เผยแพร่ให้กับคนรอบข้างของนักท่องเท่ียวต่อไป 

4.41 0.74 มากท่ีสุด 

23 สร้างความผูกพันระหว่างนักท่องเท่ียวกับผู้ท่ีเป็นเจ้าของบ้านและก่อให้เกิด
ความจดจําประทับใจอย่างลึกซึ้งถึง “จิตวิญญาณ” ของพ้ืนท่ี 

4.40 0.73 มากท่ีสุด 

ตาราง 4.4  ค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ระดับความสําคัญขององค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิง
สร้างสรรค์ของ หมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช (ต่อ) 
ท่ี ปัจจัย 

 
ระดับความสําคัญ 
� SD ระดับ 

24 สามารถนําประสบการณ์ท่ีได้รับจากการท่องเท่ียวไปประยุกต์ใช้ใน
ชีวิตประจําวันหรือหน้าท่ีการงานได้ 

4.36 0.75 มากท่ีสุด 

25 มีป้ายสื่อความหมายให้ข้อมูลเก่ียวกับการท่องเท่ียวแก่นักท่องเท่ียว 4.32 0.74 มากท่ีสุด 

26 ระบบน้ําประปาสําหรับอุปโภค บริโภค สะอาด เพียงพอและท่ัวถึง 2.19 0.96 น้อย 

27 สัญญาณโทรคมนาคมเข้าถึงและสามารถใช้งานได้อย่างมีประสิทธิภาพ  2.62 1.18 ปานกลาง 
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28 ระบบไฟฟ้า แสงสว่างในชุมชน พอเพียงและท่ัวถึง 2.41 1.06 น้อย 

29 มีสถานท่ีสําหรับจอดรถเพียงพอ 2.49 1.03 น้อย 

30 ห้องสุขาได้รับการดูแลรักษาความสะอาด ถูกสุขลักษณะและเพียงพอ 2.38 1.08 น้อย 

31 มีเจ้าหน้าท่ีคอยให้คําแนะนํา ดูแลเพียงพอและดูแลท่ัวถึง  4.38 0.80 มากท่ีสุด 

32 มีมัคคุเทศก์ท้องถ่ินนําชมสถานท่ีท่องเท่ียวสําคัญในชุมชน 4.23 0.90 มากท่ีสุด 

33 มีอุปกรณ์ปฐมพยาบาลและเครื่องมือบรรเทาสาธารณภัย  4.41 0.72 มากท่ีสุด 

34 มีศูนย์บริการนักท่องเท่ียว การจัดเตรียมเอกสารเผยแพร่ให้ข้อมูล 4.36 0.75 มากท่ีสุด 

35 สถานท่ีตั้งเชื่อมโยงไปยังแหล่งท่องเท่ียวอ่ืนได้สะดวก 4.48 0.79 มากท่ีสุด 

36 ลักษณะภูมิประเทศสามารถเท่ียวได้ตลอดท้ังปีไม่มีปัญหาเรื่องภัยธรรมชาต ิ 4.59 0.73 มากท่ีสุด 

37 ระบบคมนาคมการขนส่งท่ีบริการเข้าถึงแหล่งท่องเท่ียวได้สะดวก 4.41 0.77 มากท่ีสุด 

38 มีท่ีพักเพียงพอสําหรับนักท่องเท่ียว 4.45 0.77 มากท่ีสุด 

39 มีร้านอาหารบริการแก่นักท่องเท่ียว 4.18 1.05 มาก 

40 การเข้าถึงแหล่งข้อมูลการท่องเท่ียวของชุมชนสามารถทําได้สะดวก
หลากหลายช่องทาง 

4.22 0.99 มากท่ีสุด 

41 มีการเผยแพร่ข่าวสารการท่องเท่ียวผ่านหนังสือพิมพ์ โทรทัศน์ วิทยุ ใบปลิว 
อินเทอร์เน็ตและสื่อเชิงสังคม 

4.28 1.00 มากท่ีสุด 

42 กิจกรรมทางการท่องเท่ียวสร้างการกระจายรายได้ในชุมชน 4.08 1.10 มาก 

43 โอกาสการจ้างงานของแรงงานท้องถ่ินจากการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ 4.34 0.83 มากท่ีสุด 

44 การกระจายผลประโยชน์เชิงเศรษฐกิจเข้าสู่ชุมชนอย่างท่ัวถึง 4.31 0.94 มากท่ีสุด 

45 ผู้นําท่ีมีวิสัยทัศน์และทักษะในการพัฒนาคนและมีความรู้ความสามารถ ความ
เข้าใจด้านการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์เป็นอย่างดี 

4.41 0.72 มากท่ีสุด 

ตาราง 4.4  ค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ระดับความสําคัญขององค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิง
สร้างสรรค์ของ หมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช (ต่อ) 
ท่ี ปัจจัย 

 
ระดับความสําคัญ 
� SD ระดับ 

46 ชุมชนมีการต่อยอดกิจกรรมจากกิจกรรมเดิมท่ีมีอยู่ 4.30 0.88 มากท่ีสุด 

47 กิจกรรมการท่องเท่ียวมีการสอดแทรกเกร็ดความรู้เก่ียวกับวิถีชีวิตวัฒนธรรม 4.38 0.76 มากท่ีสุด 

48 จัดกิจกรรมส่งเสริมส่งเสริมให้นักท่องเท่ียวร่วมลงมือปฏิบัติด้วยตัวเอง 4.32 0.74 มากท่ีสุด 

49 ชุมชนมีความเป็นเจ้าบ้านท่ีดีในการต้อนรับนักท่องเท่ียว 4.45 0.79 มากท่ีสุด 

50 กิจกรรมของการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์นําไปสู่การแลกเปลี่ยนเรียนรู้ข้าม
วัฒนธรรม 

4.42 0.77 มากท่ีสุด 

51 ชุมชนมีความพร้อมท่ีจะแลกเปลี่ยนเรียนรู้กับนักท่องเท่ียวผ่านการทํา
กิจกรรมร่วมกันในช่วงระยะเวลาหนึ่ง 

4.47 0.77 มากท่ีสุด 

52 การจัดอบรมนักท่องเท่ียวก่อนการลงมือปฏิบัติจริง 4.17 1.04 มาก 

53 คนในชุมชนมีความสัมพันธ์ท่ีกลมเกลียวแน่นแฟ้น 4.24 0.99 มากท่ีสุด 
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54 คนในท้องถ่ินมีจิตสํานึกภาคภูมิใจองค์ความรู้ภูมิปัญญาเฉพาะท้องถ่ิน 4.29 1.00 มากท่ีสุด 

55 กิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ท่ีตั้งอยู่บนฐานคุณค่าของ
ทรัพยากรธรรมชาติและมรดกทางวัฒนธรรมในพ้ืนท่ี 

4.04 1.09 มาก 

56 นักท่องเท่ียวได้มีโอกาสเลือกกิจกรรมตามความต้องการและความสนใจ 4.36 0.82 มากท่ีสุด 

57 นักท่องเท่ียวได้สัมผัสกับวัฒนธรรมชีวิตประจําวันของผู้คนในท้องถ่ินมากข้ึน 4.33 0.91 มากท่ีสุด 

58 เสริมสร้างประสบการณ์ใหม่ท่ีนักท่องเท่ียวไม่สามารถหาได้จากการเดินทาง
ด้วยตนเอง 

4.32 0.88 มากท่ีสุด 

59 การแบ่งปันข้อมูลและบอกเล่าประสบการณ์การท่องเท่ียวทางสื่อเชิงสังคม 4.19 1.05 มาก 

60 การเรียนรู้และซึมซับวิถีชีวิตและค่านิยมของคนในชุมชนของสถานท่ีท่องเท่ียว 4.21 0.98 มากท่ีสุด 

61 การเรียนรู้ เข้าใจ และแบ่งปันความรู้ในด้านวิถีชีวิต เอกลักษณ์ และค่านิยม
ในการใช้ชีวิตของคนในชุมชนในสถานท่ีท่องเท่ียว 

4.29 1.00 มากท่ีสุด 

62 การให้บริการอาหารพ้ืนเมืองเฉพาะถ่ิน 4.07 1.10 มาก 

63 ความสะอาดถูกสุขอนามัยของอาหารและมีรสชาติอร่อย  4.33 0.82 มากท่ีสุด 

64 ความเป็นเอกลักษณ์และความแปลกใหม่ของผลิตภัณฑ์สินค้าของท่ีระลึก 4.36 0.92 มากท่ีสุด 

65 สินค้าท่ีระลึกของท้องถ่ินบ่งบอกถึงความเป็นเอกลักษณ์ 4.41 0.72 มากท่ีสุด 

66 สินค้าของท่ีระลึกมีการออกแบบบรรจุภัณฑ์ท่ีสวยงามและหลากหลาย 4.32 0.88 มากท่ีสุด 

ตาราง 4.4  ค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ระดับความสําคัญขององค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิง
สร้างสรรค์ของ หมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช (ต่อ) 
ท่ี ปัจจัย 

 
ระดับความสําคัญ 
� SD ระดับ 

67 กิจกรรมการท่องเท่ียวมีความหลากหลายสอดคล้องกับความเป็นท้องถ่ิน 3.79 0.86 มาก 

68 การอํานวยความสะดวกให้กับกลุ่มบริษัททัวร ์ 2.47 1.10 น้อย 

69 เปิดโอกาสให้นักท่องเท่ียวหรือผู้มาเยือนได้พัฒนาหรือได้ใช้ศักยภาพหรือ
ความสามารถด้านแนวคิดสร้างสรรค์ 

4.26 0.99 มากท่ีสุด 

70 การสร้างสรรค์กิจกรรมหรือผลิตภัณฑ์จากภูมิปัญญาดั้งเดิมของท้องถ่ิน
ผสมผสานกับแนวคิดจินตนาการของนักท่องเท่ียว 

4.04 1.09 มาก 

71 กิจกรรมการท่องเท่ียวไม่ได้เลียนแบบใครและเป็นต้นแบบอย่างแท้จริงและมี
ความเป็นของแท้ดั้งเดิม  

3.80 1.22 มาก 

72 กิจกรรมการท่องเท่ียวมีการจินตนาการและมีความจรรโลงใจท่ีแสดงออกเป็น
ความคิดอย่างสร้างสรรค์ 

4.36 0.92 มากท่ีสุด 

73 กิจกรรมการท่องเท่ียวมีฐานมาจากองค์ความรู้แฝงไว้ด้วยศิลปะและกลิ่นอาย
ของวัฒนธรรมท้องถ่ิน 

4.32 0.91 มากท่ีสุด 

74 กิจกรรมการท่องเท่ียวท่ีสอดคล้องกับภูมิปัญญาท้องถ่ินเสริมสร้าง
ประสบการณ์แปลกใหม่ 

3.90 1.31 มาก 

75 ไม่ทําลายคุณค่าของชุมชนและนําไปสู่สมดุลทางเศรษฐกิจ สังคม วัฒนธรรม 4.37 0.76 มากท่ีสุด 
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และสิ่งแวดล้อม 
76 การท่องเท่ียวท่ีเน้นคุณค่าของชุมชน สร้างความผูกพันระหว่างนักท่องเท่ียว

กับเจ้าบ้าน และใช้ชีวิตเหมือนคนในชุมชน 
4.26 0.90 มากท่ีสุด 

77 ให้ความสําคัญกับความผูกพันของนักท่องเท่ียว/ผู้มาเยือนกับผู้ถูกท่องเท่ียว/
เจ้าบ้าน  

4.19 1.05 มาก 

78 ความร่วมมือจากชุมชนในท้องถ่ินท้ังภาครัฐและเอกชน และผู้ท่ีมีส่วนได้ส่วน
เสียต่างๆ ในการนําเสนอสินค้าและบริการสู่นักท่องเท่ียว 

2.53 1.11 น้อย 

79 มีเครือข่ายหรือพันธมิตรเพ่ือเพ่ิมศักยภาพในการส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิง
สร้างสรรค์ 

4.34 0.88 มากท่ีสุด 

80 กิจกรรมการท่องเท่ียวเป็นท่ีรู้จักกันแพร่หลายและมีรูปแบบท่ีชัดเจน 3.84 0.87 มาก 

 เฉลี่ยรวม 4.08 0.88 มาก 

 
  จากตาราง 4.4 ผลของการศึกษาพบว่ากลุ่มตัวอย่างให้ความสําคัญต่อองค์ประกอบ
การท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของ หมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช ในภาพรวม
อยู่ในระดับมาก  (�=4.08)   
 
   4.4 ปัญหา อุปสรรค ข้อเสนอแนะในการพัฒนาการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ใน
หมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช 
 
ตารางท่ี 4.5  ปัญหา อุปสรรค ในการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ในหมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา 
จังหวัดนครศรีธรรมราช 
 ท่ี ปัญหา อุปสรรค ความถี่ 
1 ความสะอาดถูกสุขลักษณะและจํานวนของห้องน้ําไม่เพียงพอ   13 

2 ความแออัดของผู้มาเยือนและนักท่องเท่ียวในช่วงวันหยุดและช่วงเทศกาล 9 
3 เส้นทางการสัญจรภายในหมู่บ้านไม่เหมาะสําหรับการเดินทางด้วยพาหนะท่ีมี

ขนาดใหญ่ บางช่วงมีความแคบ ลาดชัน  บางจุด เสี่ยงต่อความเสียหายของ
พ้ืนผิวถนน  สายไฟและก่ิงไม้   

8 

4 จุดจอดรถสําหรับรถขนาดใหญ่และปริมาณในการรองรับค่อนข้างจํากัด 8 

5 การจัดการเรื่องของความสะอาดของบ้านพักโฮมสเตย์ 6 
6 ในช่วงฤดูกาลหน้าผลไม้  ชุมชนบางส่วนไม่พร้อมรับนักท่องเท่ียว  4 
7 โฮมสเตย์บางหลังสร้างแยกออกจากเจ้าของบ้าน ทําให้ขาดการเรียนรู้

แลกเปลี่ยนประสบการณ์ระหว่างผู้มาเยือนและเจ้าของบ้าน 
4 

8 กลุ่มผู้นําในการบริหารจัดการการท่องเท่ียวส่วนใหญ่เป็นผู้ใหญ่ใกล้วัยเกษียณ  1 
9 ทิศทางการพัฒนาจากหน่วยงานภาครัฐบางครั้งไม่สอดคล้องกับความต้องการ

ของชุมชน 
1 
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10 ลักษณะความเป็นตัวตนของคนเฉพาะถ่ินใต้บางครั้งสร้างความเข้าใจผิดให้กับผู้
มาเยือน 

1 

11 การออกแบบสิ่งก่อสร้างบางจุดไม่สอดคล้องกับธรรมชาติของชุมชน 1 
 

 
 
จากตารางท่ี 4.5  ปัญหา อุปสรรค ในการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ในหมู่บ้านคีรีวง 

อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช พบว่า  กลุ่มตัวอย่างได้ระบุประเด็นดังต่อไปนี้   
   ความสะอาดถูกสุขลักษณะและจํานวนของห้องน้ําไม่เพียงพอ(จํานวนผู้ตอบ 13 ราย 
ความแออัดของผู้มาเยือนและนักท่องเท่ียวในช่วงวันหยุดและช่วงเทศกาล(จํานวนผู้ตอบ 9 ราย)  
เส้นทางการสัญจรภายในหมู่บ้านไม่เหมาะสําหรับการเดินทางด้วยพาหนะท่ีมีขนาดใหญ่ บางช่วงมี
ความแคบ ลาดชัน  บางจุด เสี่ยงต่อความเสียหายของพ้ืนผิวถนน  สายไฟและก่ิงไม้(จํานวนผู้ตอบ 8 
ราย) จุดจอดรถสําหรับรถขนาดใหญ่และปริมาณในการรองรับค่อนข้างจํากัด(จํานวนผู้ตอบ 8 ราย) 
การจัดการเรื่องของความสะอาดของบ้านพักโฮมสเตย์(จํานวนผู้ตอบ 6 ราย) ในช่วงฤดูกาลหน้าผลไม้  
ชุมชนบางส่วนไม่พร้อมรับนักท่องเท่ียว (จํานวนผู้ตอบ 4 ราย) โฮมสเตย์บางหลังสร้างแยกออกจาก
เจ้าของบ้าน ทําให้ขาดการเรียนรู้แลกเปลี่ยนประสบการณ์ระหว่างผู้มาเยือนและเจ้าของบ้าน(จํานวน
ผู้ตอบ 4 ราย)   กลุ่มผู้นําในการบริหารจัดการการท่องเท่ียวส่วนใหญ่เป็นผู้ใหญ่ใกล้วัยเกษียณ(จํานวน
ผู้ตอบ 1 ราย)   ทิศทางการพัฒนาจากหน่วยงานภาครัฐบางครั้งไม่สอดคล้องกับความต้องการของ
ชุมชน(จํานวนผู้ตอบ 1 ราย)  ลักษณะความเป็นตัวตนของคนเฉพาะถ่ินใต้บางครั้งสร้างความเข้าใจผิด
ให้กับผู้มาเยือน (จํานวนผู้ตอบ 1 ราย) และการออกแบบสิ่งก่อสร้างบางจุดไม่สอดคล้องกับธรรมชาติ
ของชุมชน(จํานวนผู้ตอบ 1 ราย)    
 
ตารางท่ี 4.6  ข้อเสนอแนะในการพัฒนาการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ในหมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา 
จังหวัดนครศรีธรรมราช 
ท่ี ข้อเสนอแนะ ความถี่ 
1 การจัดระเบียบและพ้ืนท่ีสําหรับรถยนต์ขนาดใหญ่หรือส่งเสริมให้มีการใช้

บริการรถประจําทางในพ้ืนท่ีในการเดินทางท่องเท่ียวภายในชุมชน 
10 

2 ส่งเสริมให้เยาวชนในพ้ืนท่ีทําหน้าท่ีเป็นมัคคุเทศก์น้อยนําชมหมู่บ้านในช่วง
วันหยุด 

5 

3 ส่งเสริมให้มีการทําอาหารพ้ืนบ้านจากพืชผักผลไม้ในท้องถ่ินในการรับรอง
นักท่องเท่ียวและผู้มาเยือน 

3 

4 ควรจัดทําฐานข้อมูลรูปแบบบ้านพักโฮมเตย์ เพ่ือให้นักท่องเท่ียวและผู้มาเยือน
ทราบหรือมีโอกาสเลือกได้ตามความต้องการ 

2 

5 การออกแบบป้ายสื่อความหมาย ป้ายบอกทาง  ให้มีความเป็นธรรมชาติ
สอดคล้องกับอัตลักษณ์ของชุมชน 

1 

6 สร้างการรับรู้ใหค้วามรู้กับผู้มาเยือนความเข้าใจในวิถีและให้เกียรติชุมชน 1 
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จากตารางท่ี 4.6  ข้อเสนอแนะในการพัฒนาการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ในหมู่บ้าน

คีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช พบว่า  กลุ่มตัวอย่างได้ระบุประเด็นดังต่อไปนี้  การจัด
ระเบียบและพ้ืนท่ีสําหรับรถยนต์ขนาดใหญ่หรือส่งเสริมให้มีการใช้บริการรถประจําทางในพ้ืนท่ีในการ
เดินทางท่องเท่ียวภายในชุมชน (จํานวนผู้ตอบ 10 ราย) ส่งเสริมให้เยาวชนในพ้ืนท่ีทําหน้าท่ีเป็น
มัคคุเทศก์น้อยนําชมหมู่บ้านในช่วงวันหยุด (จํานวนผู้ตอบ 5 ราย) ส่งเสริมให้มีการทําอาหารพ้ืนบ้าน
จากพืชผักผลไม้ในท้องถ่ินในการรับรองนักท่องเท่ียวและผู้มาเยือน (จํานวนผู้ตอบ 3 ราย) ควรจัดทํา
ฐานข้อมูลรูปแบบบ้านพักโฮมเตย์ เพ่ือให้นักท่องเท่ียวและผู้มาเยือนทราบหรือมีโอกาสเลือกได้ตาม
ความต้องการ(จํานวนผู้ตอบ 2 ราย) การออกแบบป้ายสื่อความหมาย ป้ายบอกทาง  ให้มีความเป็น
ธรรมชาติสอดคล้องกับอัตลักษณ์ของชุมชน (จํานวนผู้ตอบ 1 ราย)  และการสร้างการรับรู้ให้ความรู้
กับผู้มาเยือนความเข้าใจในวิถีและให้เกียรติชุมชน(จํานวนผู้ตอบ 1 ราย) 
 
   4.5 การวิเคราะห์องค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของ หมู่บ้านคีรีวง 
อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช 
   1. การทดสอบความถูกต้องและความเหมาะสมของรูปแบบ ใช้ค่าไคเซอร์เมเยอร์ออ
ลกิน (Kaiser-Meyer-Olkin) หรือค่า KMO  เปรียบเทียบขนาดค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์ท่ีสังเกตได้ 
และขนาดของสหสัมพันธ์พาร์เชียล (partial correlation) ระหว่างตัวแปรแต่ละคู่เม่ือขจัดความ
แปรปรวนตัวแปรอ่ืนๆออกไปแล้ว และทดสอบเมตริกซ์เอกลักษณ์(Identity matrix) ด้วยการใช้สถิติ
ทดสอบของบาร์ทเลท(Bartlett’s test of sphericity) โดยพิจารณาค่าสถิติไคสแควร์(Chi-square) 
ท่ีใช้ทดสอบความเหมาะสมของรูปแบบองค์ประกอบ  ผลการศึกษาพบว่า  ค่า KMO มีค่าเท่ากับ 
0.75 แสดงว่าเป็นข้อมูลท่ีมีความเหมาะสมในการวิเคราะห์อยู่ในระดับดี เนื่องจากมีค่า KMO เข้าใกล้ 
1  ส่วนการทดสอบค่าสถิติไคสแควร์ พบว่า มีนัยสําคัญอย่างยิ่งในระดับ 0.00 (p value < 0.05) ซึ่ง
แสดงว่าเมตริกซ์สหสัมพันธ์ของตัวแปรองค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของแต่ละกลุ่ม
ตัวอย่างมีความเหมาะสมท่ีจะใช้วิเคราะห์องค์ประกอบต่อไป(Kerlinger,1986 cited in เพชรน้อย 
สิงห์ช่างชัย, 2546: 200; สุชาติ ประสิทธิ์รัฐสินธุ์, 2540: 365 อ้างถึงใน เกิดศิริ เจริญวิศาล, 2552) 
 
 
 
 
 
 
ตาราง 4.7   ค่าไคเซอร์  เมเยอร์  ออลกิน (ค่า KMO) และค่าบาร์ทเลทของตัวแปรองค์ประกอบการ
ท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของ หมู่บ้านคีรีวง   อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช 

KMO and Bartlett's Test 
Kaiser-Meyer-Olkin Measure of Sampling Adequacy. 0.75 
Bartlett's Test of Sphericity Approx. Chi-Square 19578.92 
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df 3576 
Sig. .000 

 
 2. การวิเคราะห์องค์ประกอบ  ใช้วิธีการสกัดองค์ประกอบแบบวิเคราะห์

องค์ประกอบหลัก (PCA) และหมุนแกนแบบตั้งฉากวาริแมกซ์ (varimax) เป็นเทคนิคท่ียังทําให้ตัว
แปรต่างๆเป็นอิสระต่อกัน ทําให้มีตัวแปรท่ีน้อยท่ีสุด มีน้ําหนักองค์ประกอบ(Factor Loading) มาก
ในแต่ละปัจจัย  โดยใช้เกณฑ์ในการเลือกตัวแปรท่ีมีน้ําหนักองค์ประกอบ(Factor Loading) ตั้งแต่ 
0.60 ข้ึนไป (กัลยา วานิชย์บัญชา,2546) เพ่ือสามารถอธิบายองค์ประกอบได้ชัดเจนมากข้ึน  และต้อง
มีค่าไอเกน (Eigenvalues) มากกว่า หรือเท่ากับ 1  เพราะถือว่าองค์ประกอบนั้นมีความถูกต้องตาม
หลักแนวคิดองค์ประกอบ (Kerlinger,1986 cited in เพชรน้อย สิงห์ช่างชัย, 2546: 200; สุชาติ 
ประสิทธิ์รัฐสินธุ์, 2540: 365 อ้างถึงใน เกิดศิริ เจริญวิศาล, 2552)  ผลการศึกษา พบว่า 
องค์ประกอบการการท่องเ ท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของ หมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัด
นครศรีธรรมราช  มีตัวแปรก่อนการวิเคราะห์ท้ังสิ้น  80 ตัวแปร  หลังจากการวิเคราะห์รวมตัวแปรได้
เป็นองค์ประกอบจํานวน  10  องค์ประกอบ มีค่าไอเกน (Eigenvalues) อยู่ระหว่าง 2.11-17.85  
ร้อยละความแปรปรวนอยู่ระหว่าง 2.63- 22.31 และสามารถอธิบายความแปรปรวนรวม 
Commulative  Variance  ได้ร้อยละ 76.88  สําหรับการวิเคราะห์องค์ประกอบความตรงเชิง
โครงสร้าง(Construct validity) ขององค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของ หมู่บ้านคีรีวง   
อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราชนั้น พบว่า จากตัวแปรก่อนการวิเคราะห์ท้ังสิ้น  80 ตัวแปร  
ไดเ้ป็นองค์ประกอบจํานวน  10  องค์ประกอบ  คงเหลือตัวแปรท่ีสามารถนําไปวิเคราะห์เพียง 54 ตัว
แปร   ประกอบด้วยองค์ประกอบ  F1 อัตลักษณ์ของพ้ืนท่ี  F2 สิ่งอํานวยความสะดวก  F3 
ผลประโยชน์จากการท่องเท่ียว  F4 การเข้าถึงพ้ืนท่ี  F5 การสื่อความหมาย  F6 รูปแบบการ
ท่องเท่ียว  F7 คุณค่าในการท่องเท่ียว  F8 ความปลอดภัยในการท่องเท่ียว  F9 ประสบการณ์จากการ
ท่องเท่ียว  และ F10 การบริหารจัดการท่องเท่ียว 
    
   
  ท้ังนี้องค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของ หมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา 
จังหวัดนครศรีธรรมราชท้ัง 10 องค์ประกอบ  เป็นองค์ประกอบใหม่ท่ีได้จากการวิเคราะห์โดยการสกัด
ลดจํานวนตัวแปรก่อนการวิเคราะห์ท้ังสิ้น  80 ตัวแปร  ให้อยู่ในองค์ประกอบเดียว  โดยการนําตัว
แปรท่ีมีความสัมพันธ์กันมากไว้ในองค์ประกอบเดียวกันและตัดตัวแปรท่ีมีความสัมพันธ์กันน้อยหรือไม่
มีความสัมพันธ์กันออกจากการวิเคราะห์ โดยพิจารณาจากค่าน้ําหนักองค์ประกอบ (Factor Loading) 
ท่ีมีค่าตั้งแต่ 0.60 ข้ึนไป   
  ค่าน้ําหนกัองค์ประกอบ (Factor Loading) ท่ีมีค่ามากท่ีสุด อยู่ในองค์ประกอบ F7. 
คุณค่าในการท่องเท่ียว  และ F6. รูปแบบการท่องเท่ียว มีค่าน้ําหนักองค์ประกอบ (Factor Loading) 
เท่ากับ .945  และค่าน้ําหนักองค์ประกอบ (Factor Loading) ท่ีน้อยท่ีสุด อยู่ในองค์ประกอบ F3.
ผลประโยชน์จากการท่องเท่ียว เท่ากับ .601 



95 

 

  องค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของ หมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัด
นครศรีธรรมราชท้ัง 10 องค์ประกอบ  ได้มีการกําหนดชื่อองค์ประกอบใหม่ท่ีแสดงถึงความหมายของ
ตัวแปรต่างๆท่ีอยู่ในองค์ประกอบนั้น  
 
ตาราง 4.8    จํานวน น้ําหนัก ค่าไอเกน ร้อยละความแปรปรวนรวมของตัวแปรองค์ประกอบการ
ท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของ หมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช 

องค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ ตัวแปร 
54 

น้ําหนัก
องค์ประกอบ 

Eigen 
values 

PCT of 
Variance 

Cum PCT 
of Var 

F1 อัตลักษณ์ของพ้ืนท่ี 8 0.86-0.61 17.85 22.31 22.31 
F2 สิ่งอํานวยความสะดวก 7 0.93-0.64 13.59 16.99 39.30 
F3 ผลประโยชน์จากการท่องเท่ียว 3 0.89-0.60 6.26 7.83 47.13 
F4 การเข้าถึงพ้ืนท่ี 3 0.85-0.66 4.30 6.00 53.13 
F5 การสื่อความหมาย 3 0.85-0.62 4.43 5.54 58.68 
F6 รูปแบบการท่องเท่ียว 11 0.94-0.67 3.91 4.88 63.56 
F7 คุณค่าในการท่องเท่ียว 5 0.94-0.77 3.11 3.88 67.44 
F8 ความปลอดภัยในการท่องเท่ียว 4 0.90-0.62 2.85 3.56 71.00 
F9 ประสบการณ์จากการท่องเท่ียว 4 0.93-0.77 2.60 3.24 74.25 
F10 การบริหารจัดการท่องเท่ียว 6 0.87-0.62 2.11 2.63 76.88 

 
 
 
 
ตาราง 4.9      น้ําหนัก ค่าไอเกน ร้อยละความแปรปรวนรวมขององค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิง
สร้างสรรค์ หมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช  ด้านอัตลักษณ์ของพ้ืนท่ี 

ด้านอัตลักษณ์ของพ้ืนท่ี น้ําหนักองค์ประกอบ 

1. การเรียนรู้ เข้าใจ และแบ่งปันความรู้ในด้านวิถีชีวิต เอกลักษณ์ และค่านิยมในการใช้
ชีวิตของคนในชุมชนในสถานท่ีท่องเท่ียว 

0.86 

2. คนในท้องถ่ินมีจิตสํานึกภาคภมูใิจองค์ความรู้ภูมิปัญญาเฉพาะท้องถ่ิน 0.86 
3. วิถีชีวิตในชุมชนมีความโดดเด่น เอกลักษณ์และอัตลักษณด์ึงดูดใหเ้กิดการท่องเท่ียว 0.81 
4. ความหลากหลายและโดดเด่นทางวัฒนธรรมหรือธรรมชาติในท้องถ่ิน 0.86 
5. คนในชุมชนหรือท้องถ่ินซึ่งได้รับการถ่ายทอดภมูิปัญญา มีทักษะและความสามารถใน
การดัดแปลงหรือประยุกต์ให้เข้ากับบริบทปัจจุบัน 

0.82 

6. คนในชุมชนมีความสัมพันธ์ท่ีกลมเกลียวแน่นแฟ้น 0.72 
7. สินค้าท่ีระลึกของท้องถ่ินบ่งบอกถึงความเป็นเอกลักษณ ์ 0.65 
8. มีการบริหารทรัพยากรแหล่งท่องเท่ียวให้คงสภาพเดมิพร้อมสําหรับการเดินทาง
ท่องเท่ียวทุกเวลา 

0.61 

Eigenvalues= 17.85 % Cumulative =22.31 Reliability Cronbach Alpha = 0.81 
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   จากตารางท่ี 4.9  ผลการวิเคราะห์องค์ประกอบด้านอัตลักษณ์ของพ้ืนท่ี พบว่า มีค่า
ผลรวมของน้ําหนักตัวแปรหลังสกัดระหว่าง  0.86-0.61 ประกอบด้วย 8 ตัวแปร เม่ือเรียงตามน้ําหนัก
องค์ประกอบตัวแปรดังนี้ 1. การเรียนรู้ เข้าใจ และแบ่งปันความรู้ในด้านวิถีชีวิต เอกลักษณ์ และ
ค่านิยมในการใช้ชีวิตของคนในชุมชนในสถานท่ีท่องเท่ียว 2. คนในท้องถ่ินมีจิตสํานึกภาคภูมิใจองค์
ความรู้ภูมิปัญญาเฉพาะท้องถ่ิน 3. วิถีชีวิตในชุมชนมีความโดดเด่น เอกลักษณ์และอัตลักษณ์ดึงดูดให้
เกิดการท่องเท่ียว 4. ความหลากหลายและโดดเด่นทางวัฒนธรรมหรือธรรมชาติในท้องถ่ิน 5. คนใน
ชุมชนหรือท้องถ่ินซึ่งได้รับการถ่ายทอดภูมิปัญญา มีทักษะและความสามารถในการดัดแปลงหรือ
ประยุกต์ให้เข้ากับบริบทปัจจุบัน 6. คนในชุมชนมีความสัมพันธ์ท่ีกลมเกลียวแน่นแฟ้น 7. สินค้าท่ี
ระลึกของท้องถ่ินบ่งบอกถึงความเป็นเอกลักษณ์ และ 8. มีการบริหารทรัพยากรแหล่งท่องเท่ียวให้คง
สภาพเดิมพร้อมสําหรับการเดินทางท่องเท่ียวทุกเวลา  โดยมีค่าไอเกนเริ่มแรก 17.85 สามารถอธิบาย
ความแปรปรวนรวมได้ร้อยละ 22.31 และมีค่าความเชื่อม่ันโดยรวมเท่ากับ  0.81 
 
 
 
 
 
ตาราง 4.10 น้ําหนัก ค่าไอเกน ร้อยละความแปรปรวนรวมขององค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิง
สร้างสรรค์ หมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช  ด้านสิ่งอํานวยความสะดวก 

ด้านสิ่งอํานวยความสะดวก น้ําหนักองค์ประกอบ 

1. การให้บริการอาหารพ้ืนเมืองเฉพาะถ่ิน 0.93 
2. มีท่ีพักเพียงพอสําหรับนักท่องเท่ียว 0.87 
3. ห้องสุขาได้รับการดูแลรักษาความสะอาด ถูกสุขลักษณะและเพียงพอ 0.84 
4. มีอุปกรณ์รองรับขยะเพียงพอและเหมาะสม  0.79 
5. สัญญาณโทรคมนาคมเข้าถึงและสามารถใช้งานได้อย่างมีประสิทธิภาพ  0.71 
6. มีร้านอาหารบริการแก่นักท่องเท่ียว 0.64 
7. ระบบไฟฟ้า แสงสว่างในชุมชน พอเพียงและท่ัวถึง 0.79 
Eigenvalues= 13.59 % Cumulative =16.99 Reliability Cronbach Alpha = 0.79 

 
   จากตารางท่ี 4.10  ผลการวิเคราะห์องค์ประกอบด้านสิ่งอํานวยความสะดวก พบว่า 
มีค่าผลรวมของน้ําหนักตัวแปรหลังสกัดระหว่าง  0.93-0.64 ประกอบด้วย 7 ตัวแปร เม่ือเรียงตาม
น้ําหนักองค์ประกอบตัวแปรดังนี้ 1. การให้บริการอาหารพ้ืนเมืองเฉพาะถ่ิน  2. มีท่ีพักเพียงพอ
สําหรับนักท่องเท่ียว  3. ห้องสุขาได้รับการดูแลรักษาความสะอาด ถูกสุขลักษณะและเพียงพอ 
4. มีอุปกรณ์รองรับขยะเพียงพอและเหมาะสม  5. สัญญาณโทรคมนาคมเข้าถึงและสามารถใช้งานได้
อย่างมีประสิทธิภาพ 6. มีร้านอาหารบริการแก่นักท่องเท่ียว 7. ระบบไฟฟ้า แสงสว่างในชุมชน 
พอเพียงและท่ัวถึงโดยมีค่าไอเกนเริ่มแรก 13.59 สามารถอธิบายความแปรปรวนรวมได้ร้อยละ 16.99
และมีค่าความเชื่อม่ันโดยรวมเท่ากับ  0.79 
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ตาราง 4.11  น้ําหนัก ค่าไอเกน ร้อยละความแปรปรวนรวมขององค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิง
สร้างสรรค์ หมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช  ด้านผลประโยชน์จากการ
ท่องเท่ียว 

ด้านผลประโยชน์จากการท่องเท่ียว น้ําหนักองค์ประกอบ 

1. ชุมชนได้รับผลประโยชน์จากการใช้ทรัพยากรได้อย่างคุ้มค่า 0.89 
2. โอกาสการจ้างงานของแรงงานท้องถ่ินจากการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค ์ 0.67 
3. การกระจายผลประโยชน์เชิงเศรษฐกิจเข้าสู่ชุมชนอย่างท่ัวถึง 0.60 

Eigenvalues= 6.26 % Cumulative =7.83 Reliability Cronbach Alpha = 0.72 
 
   จากตารางท่ี 4.11  ผลการวิเคราะห์องค์ประกอบด้านผลประโยชน์จากการ
ท่องเท่ียว พบว่า มีค่าผลรวมของน้ําหนักตัวแปรหลังสกัดระหว่าง  0.89-0.60 ประกอบด้วย 3 ตัว
แปร เม่ือเรียงตามน้ําหนักองค์ประกอบตัวแปรดังนี้ 1. ชุมชนได้รับผลประโยชน์จากการใช้ทรัพยากร
ได้อย่างคุ้มค่า 2. โอกาสการจ้างงานของแรงงานท้องถ่ินจากการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ 3. การ
กระจายผลประโยชน์เชิงเศรษฐกิจเข้าสู่ชุมชนอย่างท่ัวถึงโดยมีค่าไอเกนเริ่มแรก 6.26 สามารถอธิบาย
ความแปรปรวนรวมได้ร้อยละ 7.83 และมีค่าความเชื่อม่ันโดยรวมเท่ากับ  0.72 
 
ตาราง 4.12  น้ําหนัก ค่าไอเกน ร้อยละความแปรปรวนรวมขององค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิง
สร้างสรรค์ หมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช  ด้านการเข้าถึงพ้ืนท่ี 

ด้านการเข้าถึงพ้ืนท่ี น้ําหนักองค์ประกอบ 

1. การเข้าถึงแหล่งท่องเท่ียวเหมาะสมทุกฤดูกาล  0.85 
2. สถานท่ีตั้งเช่ือมโยงไปยังแหล่งท่องเท่ียวอ่ืนได้สะดวก 0.74 
3. ระบบคมนาคมการขนส่งท่ีบริการเข้าถึงแหล่งท่องเท่ียวได้สะดวก 0.66 

Eigenvalues= 4.43 % Cumulative =5.54 Reliability Cronbach Alpha = 0.87 
 
   จากตารางท่ี 4.12  ผลการวิเคราะห์องค์ประกอบด้านการเข้าถึงพ้ืนท่ี พบว่า มีค่า
ผลรวมของน้ําหนักตัวแปรหลังสกัดระหว่าง  0.85-0.66 ประกอบด้วย 3 ตัวแปร เม่ือเรียงตามน้ําหนัก
องค์ประกอบตัวแปรดังนี้ 1. การเข้าถึงแหล่งท่องเท่ียวเหมาะสมทุกฤดูกาล  2. สถานท่ีตั้งเชื่อมโยงไป
ยังแหล่งท่องเท่ียวอ่ืนได้สะดวก 3. ระบบคมนาคมการขนส่งท่ีบริการเข้าถึงแหล่งท่องเท่ียวได้สะดวก
โดยมีค่าไอเกนเริ่มแรก 4.43 สามารถอธิบายความแปรปรวนรวมได้ร้อยละ 5.54และมีค่าความเชื่อม่ัน
โดยรวมเท่ากับ  0.87 
 
ตาราง 4.13  น้ําหนัก ค่าไอเกน ร้อยละความแปรปรวนรวมขององค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิง
สร้างสรรค์ หมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช ด้านการสื่อความหมาย 

ด้านการสื่อความหมาย น้ําหนักองค์ประกอบ 

1. มีศูนย์บริการนักท่องเท่ียว การจัดเตรียมเอกสารเผยแพร่ให้ข้อมูล 0.85 
2. มีการบรรยายความน่าสนใจของประวัติความเป็นมาของชุมชน 0.79 
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3. มีมัคคุเทศก์ท้องถ่ินนําชมสถานท่ีท่องเท่ียวสําคัญในชุมชน 0.62 
Eigenvalues= 6.26 % Cumulative =7.83 Reliability Cronbach Alpha = 0.70 
 
   จากตารางท่ี 4.13  ผลการวิเคราะห์องค์ประกอบด้านการสื่อความหมาย พบว่า มี
ค่าผลรวมของน้ําหนักตัวแปรหลังสกัดระหว่าง  0.85-0.62 ประกอบด้วย 3 ตัวแปร เม่ือเรียงตาม
น้ําหนักองค์ประกอบตัวแปรดังนี้ 1. มีศูนย์บริการนักท่องเท่ียว การจัดเตรียมเอกสารเผยแพร่ให้ข้อมูล 
2. มีการบรรยายความน่าสนใจของประวัติความเป็นมาของชมุชน 3. มีมัคคุเทศก์ท้องถ่ินนําชมสถานท่ี
ท่องเท่ียวสําคัญในชุมชนโดยมีค่าไอเกนเริ่มแรก 6.26 สามารถอธิบายความแปรปรวนรวมได้ร้อยละ 
7.83 และมีค่าความเชื่อม่ันโดยรวมเท่ากับ  0.70 
 
ตาราง 4.14  น้ําหนัก ค่าไอเกน ร้อยละความแปรปรวนรวมขององค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิง
สร้างสรรค์ หมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช  ด้านรูปแบบการท่องเท่ียว 

ด้านรูปแบบการท่องเท่ียว น้ําหนักองค์ประกอบ 

1. การสร้างสรรค์กิจกรรมหรือผลติภัณฑ์จากภมูิปัญญาดั้งเดิมของท้องถ่ินผสมผสานกับ
แนวคิดจินตนาการของนักท่องเท่ียว 

0.94 

2. การจัดอบรมนักท่องเท่ียวก่อนการลงมือปฏิบัติจริง 0.92 
3. นักท่องเท่ียวได้สัมผัสกับวัฒนธรรมชีวิตประจําวันของผู้คนในท้องถ่ินมากข้ึน 0.86 
4. กิจกรรมการท่องเท่ียวมีการจินตนาการและมีความจรรโลงใจท่ีแสดงออกเป็น
ความคิดอย่างสร้างสรรค ์

0.85 

5. การท่องเท่ียวท่ีเน้นคุณค่าของชุมชน สรา้งความผูกพันระหว่างนกัท่องเท่ียวกับเจ้า
บ้าน และใช้ชีวิตเหมือนคนในชุมชน 

0.84 

6. เปิดโอกาสให้นักท่องเท่ียวหรือผู้มาเยือนไดพั้ฒนาหรือได้ใช้ศักยภาพหรือ
ความสามารถดา้นแนวคิดสร้างสรรค ์

0.83 

7. นักท่องเท่ียวได้มีโอกาสเลือกกิจกรรมตามความต้องการและความสนใจ 0.81 
8. การเรียนรู้และซึมซับวิถีชีวิตและค่านิยมของคนในชุมชนของสถานท่ีท่องเท่ียว 0.75 
9. กิจกรรมการท่องเท่ียวมีการสอดแทรกเกรด็ความรู้เก่ียวกับวิถีชีวิตวัฒนธรรม 0.62 
10. การเรียนรู้วัฒนธรรมผ่านกลุ่มอาชีพ ซึ่งเปิดโอกาสให้เรยีนรู้และทดลองปฏิบัติจริง 0.74 
11. การเปดิโอกาสให้นักท่องเท่ียวแสดงความคดิเห็นมสี่วนร่วมเก่ียวกับกิจกรรมการ
เรียนรู ้เพ่ือให้เกิดการพัฒนาและต่อยอดความคดิสร้างสรรค ์

0.67 

Eigenvalues= 3.91 % Cumulative =4.88 Reliability Cronbach Alpha = 0.83 
    
   จากตารางท่ี 4.10  ผลการวิเคราะห์องค์ประกอบด้านรูปแบบการท่องเท่ียว พบว่า 
มีค่าผลรวมของน้ําหนักตัวแปรหลังสกัดระหว่าง  0.94-0.67 ประกอบด้วย 11 ตัวแปร เม่ือเรียงตาม
น้ําหนักองค์ประกอบตัวแปรดังนี้ 1. การสร้างสรรค์กิจกรรมหรือผลิตภัณฑ์จากภูมิปัญญาดั้งเดิมของ
ท้องถ่ินผสมผสานกับแนวคิดจินตนาการของนักท่องเท่ียว 2. การจัดอบรมนักท่องเท่ียวก่อนการลงมือ
ปฏิบัติจริง 3. นักท่องเท่ียวได้สัมผัสกับวัฒนธรรมชีวิตประจําวันของผู้คนในท้องถ่ินมากข้ึน 4. 
กิจกรรมการท่องเท่ียวมีการจินตนาการและมีความจรรโลงใจท่ีแสดงออกเป็นความคิดอย่างสร้างสรรค์ 
5. การท่องเท่ียวท่ีเน้นคุณค่าของชุมชน สร้างความผูกพันระหว่างนักท่องเท่ียวกับเจ้าบ้าน และใช้ชีวิต
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เหมือนคนในชุมชน 6. เปิดโอกาสให้นักท่องเท่ียวหรือผู้มาเยือนได้พัฒนาหรือได้ใช้ศักยภาพหรือ
ความสามารถด้านแนวคิดสร้างสรรค์ 7. นักท่องเท่ียวได้มีโอกาสเลือกกิจกรรมตามความต้องการและ
ความสนใจ 8. การเรียนรู้และซึมซับวิถีชีวิตและค่านิยมของคนในชุมชนของสถานท่ีท่องเท่ียว 9. 
กิจกรรมการท่องเท่ียวมีการสอดแทรกเกร็ดความรู้เก่ียวกับวิถีชีวิตวัฒนธรรม 10. การเรียนรู้
วัฒนธรรมผ่านกลุ่มอาชีพ ซึ่งเปิดโอกาสให้เรียนรู้และทดลองปฏิบัติจริง 11. การเปิดโอกาสให้
นักท่องเท่ียวแสดงความคิดเห็นมีส่วนร่วมเก่ียวกับกิจกรรมการเรียนรู้ เพ่ือให้เกิดการพัฒนาและต่อ
ยอดความคิดสร้างสรรค์โดยมีค่าไอเกนเริ่มแรก 3.91สามารถอธิบายความแปรปรวนรวมได้ร้อยละ 
4.88 และมีค่าความเชื่อม่ันโดยรวมเท่ากับ  0.83 
 
ตาราง 4.15  น้ําหนัก ค่าไอเกน ร้อยละความแปรปรวนรวมขององค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิง
สร้างสรรค์ หมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช  ด้านคุณค่าในการท่องเท่ียว 

ด้านคุณค่าในการท่องเท่ียว น้ําหนักองค์ประกอบ 

1. กิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ท่ีตั้งอยู่บนฐานคณุค่าของทรพัยากรธรรมชาติ
และมรดกทางวัฒนธรรมในพ้ืนท่ี 

0.94 

2. ให้ความสําคัญกับความผูกพันของนักท่องเท่ียว/ผู้มาเยือนกับผู้ถูกท่องเท่ียว/เจ้าบ้าน  0.93 
3. ชุมชนมีภาพลักษณ์ท่ีดีในการท่องเท่ียว 0.89 
4. การจัดการท่องเท่ียวสอดคล้องกับวิถีชีวิตของชุมชนท้องถ่ิน 0.88 
5. คุณค่าของมรดกวัฒนธรรมและภูมิปัญญาของชุมชน 0.77 

Eigenvalues= 3.11 % Cumulative =3.88 Reliability Cronbach Alpha = 0.91 
    
   จากตารางท่ี 4.15  ผลการวิเคราะห์องค์ประกอบด้านคุณค่าในการท่องเท่ียว พบว่า 
มีค่าผลรวมของน้ําหนักตัวแปรหลังสกัดระหว่าง  0.86-0.61 ประกอบด้วย 8 ตัวแปร เม่ือเรียงตาม
น้ําหนักองค์ประกอบตัวแปรดังนี้ 1. กิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ท่ีตั้งอยู่บนฐานคุณค่าของ
ทรัพยากรธรรมชาติและมรดกทางวัฒนธรรมในพ้ืนท่ี 2. ให้ความสําคัญกับความผูกพันของ
นักท่องเท่ียว/ผู้มาเยือนกับผู้ถูกท่องเท่ียว/เจ้าบ้าน  3. ชุมชนมีภาพลักษณ์ท่ีดีในการท่องเท่ียว 4. การ
จัดการท่องเท่ียวสอดคล้องกับวิถีชีวิตของชุมชนท้องถ่ิน 5. คุณค่าของมรดกวัฒนธรรมและภูมิปัญญา
ของชุมชนโดยมีค่าไอเกนเริ่มแรก 3.11 สามารถอธิบายความแปรปรวนรวมได้ร้อยละ 3.88 และมีค่า
ความเชื่อม่ันโดยรวมเท่ากับ  0.91 
 
 
 
 
 
 
ตาราง 4.16  น้ําหนัก ค่าไอเกน ร้อยละความแปรปรวนรวมขององค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิง
สร้างสรรค์ หมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช  ด้านความปลอดภัยในการ
ท่องเท่ียว 
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ด้านความปลอดภัยในการท่องเท่ียว น้ําหนักองค์ประกอบ 

1. มีอุปกรณ์ปฐมพยาบาลและเครือ่งมือบรรเทาสาธารณภัย  0.90 
2. ความสะอาดถูกสุขอนามัยของอาหารและมีรสชาติอร่อย  0.83 
3. ความปลอดภยัในการเดินทางท่องเท่ียว  0.67 
4. ลักษณะภมูิประเทศสามารถเท่ียวได้ตลอดท้ังปีไม่มีปัญหาเรื่องภยัธรรมชาต ิ 0.62 

Eigenvalues= 2.85 % Cumulative =3.56 Reliability Cronbach Alpha = 0.76 
 
   จากตารางท่ี 4.16  ผลการวิเคราะห์องค์ประกอบด้านความปลอดภัยในการ
ท่องเท่ียวพบว่า มีค่าผลรวมของน้ําหนักตัวแปรหลังสกัดระหว่าง  0.90-0.62 ประกอบด้วย 4 ตัวแปร 
เม่ือเรียงตามน้ําหนักองค์ประกอบตัวแปรดังนี้ 1. มีอุปกรณ์ปฐมพยาบาลและเครื่องมือบรรเทาสา
ธารณภัย  2. ความสะอาดถูกสุขอนามัยของอาหารและมีรสชาติอร่อย  3. ความปลอดภัยในการ
เดินทางท่องเท่ียว  4. ลักษณะภูมิประเทศสามารถเท่ียวได้ตลอดท้ังปีไม่มีปัญหาเรื่องภัยธรรมชาติโดย
มีค่าไอเกนเริ่มแรก 2.85 สามารถอธิบายความแปรปรวนรวมได้ร้อยละ 3.56 และมีค่าความเชื่อม่ัน
โดยรวมเท่ากับ  0.76 
 
ตาราง 4.17  น้ําหนัก ค่าไอเกน ร้อยละความแปรปรวนรวมขององค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิง
สร้างสรรค์ หมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช  ด้านประสบการณ์จากการ
ท่องเท่ียว 

ด้านประสบการณ์จากการท่องเท่ียว น้ําหนักองค์ประกอบ 

1. การแบ่งปันข้อมูลและบอกเล่าประสบการณ์การท่องเท่ียวทางสื่อเชิงสังคม 0.93 
2. ชาวบ้านเป็นผู้แลกเปลี่ยนประสบการณ ์ เกิดประสบการณ์การมสี่วนร่วมเรียนรู ้     
ร่วมกัน 

0.87 

3. สามารถนําความรู้ท่ีได้จากการเรียนรู้ในแหล่งท่องเท่ียวนั้นๆไปแบง่ปันและเผยแพร่
ให้กับคนรอบข้างของนักท่องเท่ียวต่อไป 

0.77 

4. กิจกรรมของการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์นําไปสู่การแลกเปลี่ยนเรยีนรู้ข้ามวัฒนธรรม 0.77 
Eigenvalues= 2.60 % Cumulative =3.24 Reliability Cronbach Alpha = 0.84 

 
   จากตารางท่ี 4.17  ผลการวิเคราะห์องค์ประกอบด้านประสบการณ์จากการ
ท่องเท่ียวพบว่า มีค่าผลรวมของน้ําหนักตัวแปรหลังสกัดระหว่าง  0.93-0. 0.77 ประกอบด้วย 4 ตัว
แปร เม่ือเรียงตามน้ําหนักองค์ประกอบตัวแปรดังนี้ 1. การแบ่งปันข้อมูลและบอกเล่าประสบการณ์
การท่องเท่ียวทางสื่อเชิงสังคม2. ชาวบ้านเป็นผู้แลกเปลี่ยนประสบการณ์  เกิดประสบการณ์การมีส่วน
ร่วมเรียนรู้ร่วมกัน3. สามารถนําความรู้ท่ีได้จากการเรียนรู้ในแหล่งท่องเท่ียวนั้นๆไปแบ่งปันและ
เผยแพร่ให้กับคนรอบข้างของนักท่องเท่ียวต่อไป 4. กิจกรรมของการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์นําไปสู่
การแลกเปลี่ยนเรียนรู้ข้ามวัฒนธรรมโดยมีค่าไอเกนเริ่มแรก 2.60 สามารถอธิบายความแปรปรวนรวม
ได้ร้อยละ 3.24 และมีค่าความเชื่อม่ันโดยรวมเท่ากับ  0.84 
 



101 

 

ตาราง 4.18  น้ําหนัก ค่าไอเกน ร้อยละความแปรปรวนรวมขององค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิง
สร้างสรรค์ หมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช  ด้านการบริหารจัดการท่องเท่ียว 

ด้านการบริหารจัดการท่องเท่ียว น้ําหนักองค์ประกอบ 

1. ผู้นําท่ีมีวิสัยทัศน์และทักษะในการพัฒนาคนและมีความรู้ความสามารถ ความเข้าใจ
ด้านการท่องเท่ียวเชิงสรา้งสรรค์เป็นอย่างด ี

0.87 

2. ไม่ทําลายคุณค่าของชุมชนและนําไปสูส่มดุลทางเศรษฐกิจ สังคม วัฒนธรรมและ
สิ่งแวดล้อม 

0.84 

3. มีเครือข่ายหรือพันธมิตรเพ่ือเพ่ิมศักยภาพในการส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค ์ 0.74 
4. องค์กรท้องถ่ินและประชาชนเข้ามามีส่วนในการบริหารจัดการท่องเท่ียวเชิง
สร้างสรรค์ในชุมชน 

0.73 

5. การสร้างความสัมพันธ์อันดีกับผู้ท่ีมีส่วนไดส้่วนเสยีในชุมชน(ชุมชนท้องถ่ิน เจ้าของ
ธุรกิจท่ีพัก ร้านอาหาร หน่วยงานภาครัฐ)          

0.63 

6. การเข้าถึงแหล่งข้อมูลการท่องเท่ียวของชุมชนสามารถทําไดส้ะดวกหลากหลาย
ช่องทาง 

0.62 

Eigenvalues= 2.11 % Cumulative =2.63 Reliability Cronbach Alpha = 0.80 
 
   จากตารางท่ี 4.18  ผลการวิเคราะห์องค์ประกอบด้านการบริหารจัดการท่องเท่ียว
พบว่า มีค่าผลรวมของน้ําหนักตัวแปรหลังสกัดระหว่าง  0.87-0.62 ประกอบด้วย 6 ตัวแปร เม่ือเรียง
ตามน้ําหนักองค์ประกอบตัวแปรดังนี้ 1. ผู้นําท่ีมีวิสัยทัศน์และทักษะในการพัฒนาคนและมีความรู้
ความสามารถ ความเข้าใจด้านการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์เป็นอย่างดี 2. ไม่ทําลายคุณค่าของชุมชน
และนําไปสู่สมดุลทางเศรษฐกิจ สังคม วัฒนธรรมและสิ่งแวดล้อม 3. มีเครือข่ายหรือพันธมิตรเพ่ือเพ่ิม
ศักยภาพในการส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ 4. องค์กรท้องถ่ินและประชาชนเข้ามามีส่วนใน
การบริหารจัดการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ในชุมชน 5. การสร้างความสัมพันธ์อันดีกับผู้ท่ีมีส่วนได้ส่วน
เสียในชุมชน(ชุมชนท้องถ่ิน เจ้าของธุรกิจท่ีพัก ร้านอาหาร หน่วยงานภาครัฐ) 6. การเข้าถึง
แหล่งข้อมูลการท่องเท่ียวของชุมชนสามารถทําได้สะดวกหลากหลายช่องทางโดยมีค่าไอเกนเริ่มแรก 
2.11 สามารถอธิบายความแปรปรวนรวมได้ร้อยละ 2.63 และมีค่าความเชื่อม่ันโดยรวมเท่ากับ  0.80 
 
หมายเหต ุ  
Eigenvalues  หมายถึง  ค่าความผันแปรหรือความแปรปรวนท้ังหมดในตัวแปรเดิมท่ีสามารถอธิบาย
   ได้โดยปัจจัย หรือ Eigenvalues คือ ผลบวกของค่าน้ําหนักองค์ประกอบ 
   (Factor Loading) ยกกําลังสองของแต่ละตัวแปรในปัจจัยหนึ่งๆ 
Percent of Variance   หมายถึง เปอร์เซ็นต์ท่ีแต่ละปัจจัยสามารถอธิบายความผันแปรได ้
Commulative  Variance หมายถึง ผลบวกสะสมของ Percent of Variance   
Factor Loading หมายถึง ค่าน้ําหนักองค์ประกอบหรือค่าท่ีใช้พิจารณาว่าควรมีตัวแปร ใดบ้างท่ีควร
     อยู่ในปัจจัยเดียวกัน 
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KMO(Kaiser-Meyer-Olkin) หมายถึง สถิติท่ีใช้วัดความเหมาะสมของข้อมูลโดยหากค่า KMO  
   ท่ีได้มีค่ามากกว่า 0.05  และเข้าใกล้ 1 จึงถือว่าข้อมูลท่ีมีอยู่เหมาะสมท่ีจะ
   ใช้เทคนิคการวิเคราะห์องค์ประกอบ (Factor Analysis ) 
 
ตารางท่ี 4.19  ค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ระดับความสําคัญขององค์ประกอบการท่องเท่ียว
เชิงสร้างสรรค์ของ หมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช  

องค์ประกอบ ระดับความสําคัญ 
� SD ระดับ 

F1 อัตลักษณ์ของพ้ืนท่ี 4.34 0.36 มากท่ีสุด 
F2 สิ่งอํานวยความสะดวก 3.13 0.47 ปานกลาง 
F3 ผลประโยชน์จากการท่องเท่ียว 4.35 0.63 มากท่ีสุด 
F4 การเข้าถึงพ้ืนท่ี 4.43 0.47 มากท่ีสุด 
F5 การสื่อความหมาย 4.32 0.59 มากท่ีสุด 
F6 รูปแบบการท่องเท่ียว 4.30 0.42 มากท่ีสุด 
F7 คุณค่าในการท่องเท่ียว 4.29 0.51 มากท่ีสุด 
F8 ความปลอดภัยในการท่องเท่ียว 4.46 0.55 มากท่ีสุด 
F9 ประสบการณ์จากการท่องเท่ียว 4.36 0.58 มากท่ีสุด 
F10 การบริหารจัดการท่องเท่ียว 3.89 0.31 มาก 

ค่าเฉลี่ยรวม 4.19 0.33 มาก 
 
 
 

จากตารางท่ี 4.19 แสดงค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ระดับความสําคัญของ
องค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของ หมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช  
ท้ัง  10 องค์ประกอบ  พบว่า  กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่ให้ความสําคัญองค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิง
สร้างสรรค์ของ หมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช ในภาพรวม อยู่ในระดับมาก 
(�=4.19)  เม่ือพิจารณาเป็นแต่ละองค์ประกอบ  พบว่า  องค์ประกอบส่วนใหญ่อยู่ในระดับมากท่ีสุด  
ได้แก่ อัตลักษณ์ของพ้ืนท่ี (F1) ผลประโยชน์จากการท่องเท่ียว(F3)  การเข้าถึงพ้ืนท่ี (F4) การสื่อ
ความหมาย (F5) รูปแบบการท่องเท่ียว (F6) คุณค่าในการท่องเท่ียว (F7) ความปลอดภัยในการ
ท่องเท่ียว (F8)ประสบการณ์จากการท่องเท่ียว (F9) (�=4.34, 4.35, 4.43, 4.32, 4.30 ,4.29, 4.46, 
4.36ตามลําดับ)  ยกเว้น  การบริหารจัดการท่องเท่ียว (F10) อยู่ในระดับมาก (�=3.89) และน้อย
ท่ีสุด คือ สิ่งอํานวยความสะดวก อยู่ในระดับปานกลางเท่านั้น (�=3.13)    
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ตารางท่ี 4.20    ค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ระดับความสําคัญองค์ประกอบด้านอัตลักษณ์ของ
พ้ืนท่ี(F1)  สําหรับการท่องเ ท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของ หมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัด
นครศรีธรรมราช 

องค์ประกอบ ตัวแปร ระดับความสําคัญ 
� SD ระดับ 

F1 อัตลักษณ์ของพ้ืนท่ี การเรยีนรู้ เข้าใจ และแบ่งปันความรู้ในด้านวิถีชีวิต เอกลักษณ์ 
และค่านิยมในการใช้ชีวิตของคนในชุมชนในสถานท่ีท่องเท่ียว 

4.29 1.00 มากท่ีสุด 

 คนในท้องถ่ินมีจิตสํานึกภาคภูมิใจองค์ความรู้ภูมิปัญญาเฉพาะ
ท้องถ่ิน 

4.29 1.00 มากท่ีสุด 

 วิถีชีวิตในชุมชนมีความโดดเด่น เอกลักษณ์และอัตลักษณด์ึงดูด
ให้เกิดการท่องเท่ียว 

4.32 0.77 มากท่ีสุด 

 ความหลากหลายและโดดเด่นทางวัฒนธรรมหรือธรรมชาติใน
ท้องถ่ิน 

4.41 0.73 มากท่ีสุด 

 คนในชุมชนหรือท้องถ่ินซึ่งได้รับการถ่ายทอดภมูิปัญญา มี
ทักษะและความสามารถในการดัดแปลงหรือประยุกต์ให้เข้ากับ
บริบทปัจจุบัน 

4.35 0.77 มากท่ีสุด 

 คนในชุมชนมีความสัมพันธ์ท่ีกลมเกลียวแน่นแฟ้น 4.24 0.99 มากท่ีสุด 
 สินค้าท่ีระลึกของท้องถ่ินบ่งบอกถึงความเป็นเอกลักษณ ์ 4.41 0.72 มากท่ีสุด 
 มีการบรหิารทรัพยากรแหล่งท่องเท่ียวให้คงสภาพเดมิพร้อม

สําหรับการเดินทางท่องเท่ียวทุกเวลา 
4.39 0.75 มากท่ีสุด 

เฉลี่ยรวม 4.34 0.36 มากท่ีสุด 
  จากตารางท่ี 4.20  แสดงค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ระดับความสําคัญ
องค์ประกอบด้านอัตลักษณ์ของพ้ืนท่ี(F1) สําหรับการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของ หมู่บ้านคีรีวง 
อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช  พบว่า  กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่ให้ความสําคัญกับด้าน         
อัตลักษณ์ของพ้ืนท่ี(F1) ในภาพรวมอยู่ท่ีระดับ มากท่ีสุด ( � = 4.34) เม่ือพิจารณาในแต่ละประเด็น
ตัวแปร พบว่า ทุกประเด็นล้วนอยู่ในระดับมากท่ีสุด  โดยความหลากหลายและโดดเด่นทางวัฒนธรรม
หรือธรรมชาติในท้องถ่ิน  และ สินค้าท่ีระลึกของท้องถ่ินบ่งบอกถึงความเป็นเอกลักษณ์  มีค่าเฉลี่ย
มากท่ีสุด ( � = 4.41) รองลงมาคือ  มีการบริหารทรัพยากรแหล่งท่องเท่ียวให้คงสภาพเดิมพร้อม
สําหรับการเดินทางท่องเท่ียวทุกเวลา ( � = 4.39)  นอกจากนั้นตัวแปรท่ีมีค่าเฉลี่ยน้อยท่ีสุด คือ    
คนในชุมชนมีความสัมพันธ์ท่ีกลมเกลียวแน่นแฟ้น ( � = 4.24)  แต่ยังจัดอยู่ในระดับมากท่ีสุด 
  
ตารางท่ี 4.21   ค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ระดับความสําคัญองค์ประกอบด้านสิ่งอํานวยความ
สะดวก(F2)  สําหรับการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของ หมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัด
นครศรีธรรมราช 

องค์ประกอบ ตัวแปร ระดับความสําคัญ 
� SD ระดับ 

F2 สิ่งอํานวยความ การให้บริการอาหารพ้ืนเมืองเฉพาะถ่ิน 4.07 1.10 มาก 
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สะดวก มีท่ีพักเพียงพอสําหรับนักท่องเท่ียว 4.45 0.77 มากท่ีสุด 
 ห้องสุขาไดร้ับการดูแลรักษาความสะอาด ถูกสุขลักษณะและ

เพียงพอ 
2.38 1.08 น้อย 

 มีอุปกรณร์องรับขยะเพียงพอและเหมาะสม  1.80 0.68 น้อยท่ีสุด 
 สัญญาณโทรคมนาคมเข้าถึงและสามารถใช้งานได้อย่างมี

ประสิทธิภาพ  
2.62 1.18 ปานกลาง 

 มีร้านอาหารบริการแก่นักท่องเท่ียว 4.18 1.05 มาก 
 ระบบไฟฟ้า แสงสว่างในชุมชน พอเพียงและท่ัวถึง 2.41 1.06 น้อย 

เฉลี่ยรวม 3.13 0.47 ปาน
กลาง 

 

จากตารางท่ี 4.21  แสดงค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ระดับความสําคัญ
องค์ประกอบด้านสิ่งอํานวยความสะดวก(F2) สําหรับการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของ หมู่บ้านคีรีวง 
อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช สําหรับการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของ หมู่บ้านคีรีวง อําเภอ
ลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช  พบว่า  กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่ให้ความสําคัญ กับ สิ่งอํานวยความ
สะดวก ในภาพรวมอยู่ท่ีระดับ ปานกลาง ( � = 3.13) เม่ือพิจารณาในแต่ละประเด็นตัวแปร พบว่า 
ประเด็นท่ีมีค่าเฉลี่ยมากท่ีสุด คือ  มีท่ีพักเพียงพอสําหรับนักท่องเท่ียว  อยู่ในระดับมากท่ีสุด ( � = 
4.45)  รองลงมาคือประเด็น มีร้านอาหารบริการแก่นักท่องเท่ียว และ การให้บริการอาหารพ้ืนเมือง
เฉพาะถ่ิน  อยู่ในระดับมาก ( � = 4.18, 4.07 ตามลําดับ)  ในส่วนของสัญญาณโทรคมนาคมเข้าถึง
และสามารถใช้งานได้อย่างมีประสิทธิภาพ  อยู่ในระดับปานกลาง ( � = 2.62)   ระบบไฟฟ้า แสง
สว่างในชุมชน พอเพียงและท่ัวถึง  ห้องสุขาได้รับการดูแลรักษาความสะอาด ถูกสุขลักษณะและ
เพียงพอ  อยู่ในระดับน้อย ( � = 2.41, 2.38 ตามลําดับ) และประเด็นท่ีมีค่าเฉลี่ยน้อยท่ีสุด คือ  มี
อุปกรณ์รองรับขยะเพียงพอและเหมาะสม  อยู่ในระดับน้อยท่ีสุด ( � = 1.80)    
 

ตารางท่ี 4.22   ค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ระดับความสําคัญองค์ประกอบด้านผลประโยชน์
จากการท่องเท่ียว(F3) สําหรับการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของ หมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัด
นครศรีธรรมราช 

องค์ประกอบ ตัวแปร ระดับความสําคัญ 
� SD ระดับ 

F3 ผลประโยชน์จาก ชุมชนได้รับผลประโยชน์จากการใช้ทรัพยากรได้อย่างคุ้มค่า 4.38 0.77 มากท่ีสุด 
การท่องเท่ียว โอกาสการจ้างงานของแรงงานท้องถ่ินจากการท่องเท่ียวเชิง

สร้างสรรค ์
4.34 0.83 มากท่ีสุด 

 การกระจายผลประโยชน์เชิงเศรษฐกิจเข้าสู่ชุมชนอย่างท่ัวถึง 4.31 0.94 มากท่ีสุด 

เฉลี่ยรวม 4.35 0.63 มากท่ีสุด 
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จากตารางท่ี 4.22  แสดงค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ระดับความสําคัญ
องค์ประกอบด้านผลประโยชน์จากการท่องเท่ียว(F3) สําหรับการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของ หมู่บ้าน
คีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช  กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่ให้ความสําคัญ กับด้าน
ผลประโยชน์จากการท่องเท่ียว ในภาพรวมและในทุกประเด็นอยู่ในระดับมากท่ีสุด ( � = 4.35)  โดย 
ประเด็นชุมชนได้รับผลประโยชน์จากการใช้ทรัพยากรได้อย่างคุ้มค่านั้น มีค่าเฉลี่ยมากท่ีสุด              
( � = 4.38)   รองลงมา คือ โอกาสการจ้างงานของแรงงานท้องถ่ินจากการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์   
( � = 4.34)   และการกระจายผลประโยชน์เชิงเศรษฐกิจเข้าสู่ชุมชนอย่างท่ัวถึง( � = 4.31)   
 

 
 
ตารางท่ี 4.23   ค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ระดับความสําคัญองค์ประกอบด้านการเข้าถึงพ้ืนท่ี
(F4) สําหรับการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของ หมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช 

องค์ประกอบ ตัวแปร ระดับความสําคัญ 
� SD ระดับ 

F4 การเข้าถึงพ้ืนท่ี การเข้าถึงแหล่งท่องเท่ียวเหมาะสมทุกฤดูกาล  4.41 0.72 มากท่ีสุด 
 สถานท่ีตั้งเช่ือมโยงไปยังแหล่งท่องเท่ียวอ่ืนได้สะดวก 4.48 0.79 มากท่ีสุด 
 ระบบคมนาคมการขนส่งท่ีบริการเข้าถึงแหล่งท่องเท่ียวได้

สะดวก 
4.41 0.77 มากท่ีสุด 

เฉลี่ยรวม 4.43 0.47 มากท่ีสุด 
 

 จาก ตารางท่ี 4.23  แสดงค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ระดับความสําคัญ
องค์ประกอบด้านการเข้าถึงพ้ืนท่ี(F4)  สําหรับการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของ หมู่บ้านคีรีวง อําเภอ
ลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช  กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่ให้ความสําคัญ กับด้านเข้าถึงพ้ืนท่ี ใน
ภาพรวมและในทุกประเด็นอยู่ในระดับมากท่ีสุด ( � = 4.43)  โดย กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่มองว่า 
สถานท่ีตั้งเชื่อมโยงไปยังแหล่งท่องเท่ียวอ่ืนได้สะดวก มีค่าเฉลี่ยมากท่ีสุด ( � = 4.48)   รองลงมา 
คือ การเข้าถึงแหล่งท่องเท่ียวเหมาะสมทุกฤดูกาล และ ระบบคมนาคมการขนส่งท่ีบริการเข้าถึงแหล่ง
ท่องเท่ียวได้สะดวก  ( � = 4.41)   
 

ตารางท่ี 4.24   ค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ระดับความสําคัญองค์ประกอบด้านการสื่อ
ความหมาย (F5) สําหรับการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของ หมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัด
นครศรีธรรมราช 

องค์ประกอบ ตัวแปร ระดับความสําคัญ 
� SD ระดับ 

F5 การสื่อความหมาย มีศูนย์บริการนักท่องเท่ียว การจัดเตรียมเอกสารเผยแพร่ให้
ข้อมูล 

4.36 0.75 มากท่ีสุด 

 มีการบรรยายความน่าสนใจของประวัติความเป็นมาของชุมชน 4.38 0.74 มากท่ีสุด 
 มีมัคคุเทศก์ท้องถ่ินนําชมสถานท่ีท่องเท่ียวสําคัญในชุมชน 4.23 0.90 มากท่ีสุด 
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เฉลี่ยรวม 4.32 0.59 มากท่ีสุด 
 

 
 
 จากตารางท่ี 4.24 แสดงค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ระดับความสําคัญ

องค์ประกอบด้านการสื่อความหมาย (F5) สําหรับการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของ หมู่บ้านคีรีวง 
อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่ให้ความสําคัญ กับด้านการสื่อ
ความหมาย ในภาพรวมและในทุกประเด็นอยู่ในระดับมากท่ีสุด ( � = 4.32)  โดย กลุ่มตัวอย่างส่วน
ใหญ่มองว่า การบรรยายความน่าสนใจของประวัติความเป็นมาของชุมชน ค่าเฉลี่ยมากท่ีสุด ( � = 
4.38) รองลงมา คือ มีศูนย์บริการนักท่องเท่ียว การจัดเตรียมเอกสารเผยแพร่ให้ข้อมูล ท่ีสุด            
( � = 4.36) และ มีมัคคุเทศก์ท้องถ่ินนําชมสถานท่ีท่องเท่ียวสําคัญในชุมชน ( � = 4.23)   

 

ตารางท่ี 4.25   ค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ระดับความสําคัญองค์ประกอบด้านรูปแบบการ
ท่องเท่ียว (F6) สําหรับการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของ หมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัด
นครศรีธรรมราช 

องค์ประกอบ ตัวแปร ระดับความสําคัญ 
� SD ระดับ 

F6 รูปแบบการ
ท่องเท่ียว 

การสร้างสรรค์กิจกรรมหรือผลิตภณัฑ์จากภูมิปัญญาดั้งเดิม
ของท้องถ่ินผสมผสานกับแนวคดิจนิตนาการของนักท่องเท่ียว 

4.04 1.09 มาก 

 การจัดอบรมนักท่องเท่ียวก่อนการลงมือปฏิบัติจริง 4.17 1.04 มาก 
 นักท่องเท่ียวได้สัมผสักับวัฒนธรรมชีวิตประจําวันของผู้คนใน

ท้องถ่ินมากข้ึน 
4.33 0.91 มากท่ีสุด 

 กิจกรรมการท่องเท่ียวมีการจินตนาการและมีความจรรโลงใจท่ี
แสดงออกเป็นความคดิอย่างสร้างสรรค ์

4.36 0.92 มากท่ีสุด 

 การท่องเท่ียวท่ีเน้นคุณค่าของชุมชน สร้างความผูกพันระหว่าง
นักท่องเท่ียวกับเจ้าบ้าน และใช้ชีวิตเหมือนคนในชุมชน 

4.26 0.90 มากท่ีสุด 

 เปิดโอกาสให้นักท่องเท่ียวหรือผูม้าเยือนได้พัฒนาหรือได้ใช้
ศักยภาพหรือความสามารถด้านแนวคิดสรา้งสรรค ์

4.26 0.99 มากท่ีสุด 

 นักท่องเท่ียวได้มีโอกาสเลือกกิจกรรมตามความต้องการและ
ความสนใจ 

4.36 0.82 มากท่ีสุด 

 การเรยีนรู้และซึมซับวิถีชีวิตและคา่นิยมของคนในชุมชนของ
สถานท่ีท่องเท่ียว 

4.21 0.98 มากท่ีสุด 

 การเรยีนรู้วัฒนธรรมผา่นกลุ่มอาชีพ ซึ่งเปิดโอกาสให้เรียนรู้
และทดลองปฏิบัติจริง 

4.43 0.75 มากท่ีสุด 

 การเปิดโอกาสให้นักท่องเท่ียวแสดงความคิดเห็นมสี่วนร่วม
เก่ียวกับกิจกรรมการเรียนรู้ เพ่ือให้เกิดการพัฒนาและต่อยอด
ความคิดสร้างสรรค ์

4.50 0.75 มากท่ีสุด 
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ตารางท่ี 4.25  ค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ระดับความสําคัญองค์ประกอบด้านรูปแบบการ
ท่องเท่ียว (F6) สําหรับการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของ หมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัด
นครศรีธรรมราช(ต่อ) 

องค์ประกอบ ตัวแปร ระดับความสําคัญ 
� SD ระดับ 

 กิจกรรมการท่องเท่ียวมีการสอดแทรกเกร็ดความรูเ้ก่ียวกับวิถี
ชีวิตวัฒนธรรม 

4.38 0.76 มากท่ีสุด 

เฉลี่ยรวม 4.30 0.42 มากท่ีสุด 
 
 จากตารางท่ี 4.25   แสดงค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ระดับความสําคัญ

องค์ประกอบด้านรูปแบบการท่องเท่ียว (F6) สําหรับการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของ หมู่บ้านคีรีวง 
อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช  กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่ให้ความสําคัญ กับด้านรูปแบบการ
ท่องเท่ียวในภาพรวมอยู่ในระดับมากท่ีสุด ( � = 4.30)  เม่ือพิจารณาในแต่ละประเด็น  พบว่า  การ
เปิดโอกาสให้นักท่องเท่ียวแสดงความคิดเห็นมีส่วนร่วมเก่ียวกับกิจกรรมการเรียนรู้ เพ่ือให้เกิดการ
พัฒนาและต่อยอดความคิดสร้างสรรค์  อยู่ในระดับมากท่ีสุด ( � = 4.50)  รองลงมาคือ การเรียนรู้
วัฒนธรรมผ่านกลุ่มอาชีพ ซึ่งเปิดโอกาสให้เรียนรู้และทดลองปฏิบัติจริง ( � = 4.43)   และ กิจกรรม
การท่องเท่ียวมีการสอดแทรกเกร็ดความรู้เก่ียวกับวิถีชีวิตวัฒนธรรม ( � = 4.38) ในส่วนของประเด็น
ท่ีมีค่าเฉลี่ยน้อยท่ีสุด  ได้แก่ การจัดอบรมนักท่องเท่ียวก่อนการลงมือปฏิบัติจริง ( � = 4.17) และ 
การสร้างสรรค์กิจกรรมหรือผลิตภัณฑ์จากภูมิปัญญาดั้งเดิมของท้องถ่ินผสมผสานกับแนวคิด
จินตนาการของนักท่องเท่ียว ( � = 4.04 )  ซึ่งจัดอยู่ในระดับมาก 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ตารางท่ี 4.26   ค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ระดับความสําคัญองค์ประกอบด้านคุณค่าในการ
ท่องเท่ียว(F7) สําหรับการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของ หมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัด
นครศรีธรรมราช 

องค์ประกอบ ตัวแปร ระดับความสําคัญ 
� SD ระดับ 

F7 คุณค่าในการ กิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ท่ีตั้งอยู่บนฐานคณุค่าของ 4.04 1.09 มาก 
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ท่องเท่ียว ทรัพยากรธรรมชาติและมรดกทางวัฒนธรรมในพ้ืนท่ี 
 ให้ความสําคญักับความผูกพันของนักท่องเท่ียว/ผู้มาเยือนกับผู้

ถูกท่องเท่ียว/เจ้าบ้าน  
4.19 1.05 มาก 

 ชุมชนมีภาพลักษณ์ท่ีดีในการท่องเท่ียว 4.40 0.74 มากท่ีสุด 
 การจัดการท่องเท่ียวสอดคล้องกับวิถีชีวิตของชุมชนท้องถ่ิน 4.40 0.73 มากท่ีสุด 
 คุณค่าของมรดกวัฒนธรรมและภมูิปัญญาของชุมชน 4.41 0.74 มากท่ีสุด 

เฉลี่ยรวม 4.29 0.51 มากท่ีสุด 
 

จากตารางท่ี 4.26   แสดงค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ระดับความสําคัญ
องค์ประกอบด้านคุณค่าในการท่องเท่ียว(F7) สําหรับการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของ หมู่บ้านคีรีวง 
อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่ให้ความสําคัญ กับ ด้านคุณค่าในการ
ท่องเท่ียวในภาพรวมอยู่ในระดับมากท่ีสุด ( � = 4.29 )  เม่ือพิจารณาในแยกรายประเด็น พบว่า  
คุณค่าของมรดกวัฒนธรรมและภูมิปัญญาของชุมชน ( � = 4.41 )   ชุมชนมีภาพลักษณ์ท่ีดีในการ
ท่องเท่ียว และการจัดการท่องเท่ียวสอดคล้องกับวิถีชีวิตของชุมชนท้องถ่ิน ( � = 4.40 )  อยู่ในระดับ
มากท่ีสุด แต่ในส่วนของ การให้ความสําคัญกับความผูกพันของนักท่องเท่ียว/ผู้มาเยือนกับผู้ถูก
ท่องเท่ียว/เจ้าบ้าน ( � = 4.04 )  กิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ท่ีตั้งอยู่บนฐานคุณค่าของ
ทรัพยากรธรรมชาติและมรดกทางวัฒนธรรมในพ้ืนท่ี ( � = 4.19 ) อยู่ในระดับมากเท่านั้น 
 
 
 
 
 
 
ตารางท่ี 4.27   ค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ระดับความสําคัญองค์ประกอบด้านความปลอดภัย
ในการท่องเท่ียว(F8) สําหรับการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของ หมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัด
นครศรีธรรมราช 

องค์ประกอบ ตัวแปร ระดับความสําคัญ 
� SD ระดับ 

F8 ความปลอดภัยใน มีอุปกรณ์ปฐมพยาบาลและเครื่องมือบรรเทาสาธารณภัย  4.41 0.72 มากท่ีสุด 
การท่องเท่ียว ความสะอาดถูกสุขอนามยัของอาหารและมีรสชาติอร่อย  4.33 0.82 มากท่ีสุด 
 ความปลอดภัยในการเดินทางท่องเท่ียว  4.50 0.72 มากท่ีสุด 
 ลักษณะภูมิประเทศสามารถเท่ียวได้ตลอดท้ังปีไม่มีปัญหาเรื่อง

ภัยธรรมชาต ิ
4.59 0.73 มากท่ีสุด 

เฉลี่ยรวม 4.46 0.55 มากท่ีสุด 
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 จากตารางท่ี 4.27 แสดงค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ระดับความสําคัญ
องค์ประกอบความปลอดภัยในการท่องเท่ียว(F8) สําหรับการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของ หมู่บ้านคีรี
วง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่ให้ความสําคัญ กับความปลอดภัย
ในการท่องเท่ียว ในภาพรวมและในทุกประเด็นอยู่ในระดับมากท่ีสุด ( � = 4.46)  โดยลักษณะภูมิ
ประเทศสามารถเท่ียวได้ตลอดท้ังปีไม่มีปัญหาเรื่องภัยธรรมชาติ ( � = 4.59)  มีความปลอดภัยใน
การเดินทางท่องเท่ียว ( � = 4.50)  มีอุปกรณ์ปฐมพยาบาลและเครื่องมือบรรเทาสาธารณภัย ( � = 
4.41)  ความสะอาดถูกสุขอนามัยของอาหารและมีรสชาติอร่อย  ( � = 4.33)   

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ตารางท่ี 4.28   ค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ระดับความสําคัญองค์ประกอบด้านประสบการณ์
จากการท่องเท่ียว(F9) สําหรับการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของ หมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัด
นครศรีธรรมราช 

องค์ประกอบ ตัวแปร ระดับความสําคัญ 
� SD ระดับ 

F9 ประสบการณ์จาก
การท่องเท่ียว 

การแบ่งปันข้อมูลและบอกเล่าประสบการณ์การท่องเท่ียวทาง
สื่อเชิงสังคม 

4.19 1.05 มาก 

 ชาวบ้านเป็นผู้แลกเปลีย่นประสบการณ ์ เกิดประสบการณ์การ
มีส่วนร่วมเรียนรู้ร่วมกัน 

4.42 0.77 มากท่ีสุด 

 สามารถนําความรู้ท่ีได้จากการเรียนรู้ในแหล่งท่องเท่ียวนั้นๆไป
แบ่งปันและเผยแพร่ให้กับคนรอบข้างของนักท่องเท่ียวต่อไป 

4.41 0.74 มากท่ีสุด 

 กิจกรรมของการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์นําไปสู่การ
แลกเปลีย่นเรยีนรู้ข้ามวัฒนธรรม 

4.42 0.77 มากท่ีสุด 

เฉลี่ยรวม 4.36 0.58 มากท่ีสุด 
 

จากตารางท่ี 4.28  แสดงค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ระดับความสําคัญ
องค์ประกอบด้านประสบการณ์จากการท่องเท่ียว(F9) สําหรับการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของ 
หมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช  กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่ให้ความสําคัญ กับ ด้าน
ด้านประสบการณ์จากการท่องเท่ียวในภาพรวมอยู่ในระดับมากท่ีสุด ( � = 4.-36 )  เม่ือพิจารณาใน
แต่ละประเด็น พบว่า กิจกรรมของการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์นําไปสู่การแลกเปลี่ยนเรียนรู้ข้าม
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วัฒนธรรม ชาวบ้านเป็นผู้แลกเปลี่ยนประสบการณ์  เกิดประสบการณ์การมีส่วนร่วมเรียนรู้ร่วมกัน     
( � = 4.-42)  และสามารถนําความรู้ท่ีได้จากการเรียนรู้ในแหล่งท่องเท่ียวนั้นๆไปแบ่งปันและ
เผยแพร่ให้กับคนรอบข้างของนักท่องเท่ียวต่อไป ( � = 4.-41)  อยู่ในระดับมาก  ในส่วนของการ
แบ่งปันข้อมูลและบอกเล่าประสบการณ์การท่องเท่ียวทางสื่อเชิงสังคม   อยู่ในระดับมาก ( � = 
4.19)    

 
 
 
 
 

ตารางท่ี 4.29   ค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ระดับความสําคัญองค์ประกอบด้านการบริหาร
จัดการท่องเท่ียว(F10) สําหรับการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของ หมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัด
นครศรีธรรมราช 

องค์ประกอบ ตัวแปร ระดับความสําคัญ 
� SD ระดับ 

F10 การบริหาร
จัดการท่องเท่ียว 

ผู้นําท่ีมีวิสยัทัศน์และทักษะในการพัฒนาคนและมีความรู้
ความสามารถ ความเข้าใจด้านการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์เป็น
อย่างด ี

4.41 0.72 มากท่ีสุด 

 ไม่ทําลายคณุค่าของชุมชนและนําไปสูส่มดลุทางเศรษฐกิจ 
สังคม วัฒนธรรมและสิ่งแวดล้อม 

4.37 0.76 มากท่ีสุด 

 มีเครือข่ายหรือพันธมิตรเพ่ือเพ่ิมศกัยภาพในการส่งเสรมิการ
ท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค ์

4.34 0.88 มากท่ีสุด 

 องค์กรท้องถ่ินและประชาชนเข้ามามีส่วนในการบริหารจัดการ
ท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ในชุมชน 

3.74 0.74 มาก 

 การสร้างความสมัพันธ์อันดีกับผู้ท่ีมีส่วนได้ส่วนเสียในชุมชน
(ชุมชนท้องถ่ิน เจ้าของธุรกิจท่ีพัก ร้านอาหาร หน่วยงาน
ภาครัฐ)          

2.23 1.04 น้อย 

 การเข้าถึงแหล่งข้อมลูการท่องเท่ียวของชุมชนสามารถทําได้
สะดวกหลากหลายช่องทาง 

4.22 0.99 มากท่ีสุด 

เฉลี่ยรวม 3.89 0.31 มาก 
 

 จากตารางท่ี 4.29  แสดงค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ระดับความสําคัญ
องค์ประกอบด้านการบริหารจัดการท่องเท่ียว(F10)  สําหรับการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของ หมู่บ้าน
คีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่ให้ความสําคัญ กับ ด้านการ
บริหารจัดการท่องเท่ียวในภาพรวมอยู่ในระดับมาก ( � = 3.89)  เม่ือพิจารณาในแต่ละประเด็น 
พบว่า ผู้นําท่ีมีวิสัยทัศน์และทักษะในการพัฒนาคนและมีความรู้ความสามารถ ความเข้าใจด้านการ
ท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์เป็นอย่างมาก ( � = 4.41)  ไม่ทําลายคุณค่าของชุมชนและนําไปสู่สมดุลทาง
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เศรษฐกิจ สังคม วัฒนธรรมและสิ่งแวดล้อม ( � = 4.37)  มีเครือข่ายหรือพันธมิตรเพ่ือเพ่ิมศักยภาพ
ในการส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ ( � =4.34)  และการเข้าถึงแหล่งข้อมูลการท่องเท่ียวของ
ชุมชนสามารถทําได้สะดวกหลากหลายช่องทาง ( � = 4.22)  อยู่ในระดับมากท่ีสุด  รองลงมาคือ 
องค์กรท้องถ่ินและประชาชนเข้ามามีส่วนในการบริหารจัดการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ในชุมชน (  � 
= 3.74)  อยู่ในระดับมาก  ในส่วนของการสร้างความสัมพันธ์อันดีกับผู้ท่ีมีส่วนได้ส่วนเสียในชุมชน
(ชุมชนท้องถ่ิน เจ้าของธุรกิจท่ีพัก ร้านอาหาร หน่วยงานภาครัฐ)  ( � = 2.23)  อยู่ในระดับน้อย 
 
  4.6  การทดสอบสมมุติฐาน 
 
สมมติฐานท่ี 1  ปัจจัยส่วนบุคคลของนักท่องเท่ียวท่ีแตกต่างกันจะมีความคิดเห็นต่อองค์ประกอบ
การท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของหมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช แตกต่าง
กัน 
 
ตารางท่ี 4.30  การเปรียบเทียบความแตกต่างขององค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของ
หมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช จําแนกตามเพศ 

องค์ประกอบ เพศ  
t 

 
Sig ชาย หญิง 

 � SD � SD 
F1 อัตลักษณ์ของพ้ืนท่ี 4.32 0.36 4.34 0.35 0.747 0.456 
F2 สิ่งอํานวยความสะดวก 3.13 0.46 3.13 0.48 0.101 0.919 
F3 ผลประโยชน์จากการท่องเท่ียว 4.30 0.57 4.37 0.65 1.108 0.269 
F4 การเข้าถึงพ้ืนท่ี 4.42 0.44 4.44 0.48 0.490 0.625 
F5 การสื่อความหมาย 4.25 0.58 4.36 0.59 1.811 0.071 
F6 รูปแบบการท่องเท่ียว 4.26 0.43 4.32 0.41 1.446 0.149 
F7 คุณค่าในการท่องเท่ียว 4.29 0.50 4.28 0.52 0.189 0.850 
F8 ความปลอดภัยในการท่องเท่ียว 4.34 0.58 4.51 0.53 2.875* 0.004 
F9 ประสบการณ์จากการท่องเท่ียว 4.35 0.58 4.37 0.58 0.217 0.828 
F10 การบริหารจัดการท่องเท่ียว 3.87 0.31 3.89 0.31 0.629 0.530 

ภาพรวม 4.15 0.34 4.20 0.33 1.400 0.162 
* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
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ตารางที่ 4.31  การเปรียบเทียบความแตกต่างขององค์ประกอบการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของหมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช  
จําแนกตามอาย ุ

องค์ประกอบ อายุ  
F 

 
Sig ต่ํากว่า 15 ปี 16-20 ปี 21-25 ปี 26-30 ปี 31-35 ปี 36 ปีขึ้นไป 

 � SD � SD � SD � SD � SD � SD 
F1 อัตลักษณ์ของพื้นที่ 4.25 0.36 4.43 0.37 4.29 0.36 4.35 0.38 4.34 0.34 4.32 0.35 1.269 0.276 
F2 สิ่งอํานวยความสะดวก 2.94 0.46 3.34 0.42 3.02 0.42 3.14 0.42 3.12 0.49 3.13 0.50 3.727* 0.003 
F3 ผลประโยชน์จากการท่องเที่ยว 4.33 0.73 4.43 0.50 4.26 0.72 4.35 0.59 4.40 0.59 4.33 0.65 0.567 0.725 
F4 การเข้าถึงพื้นที่ 4.40 0.54 4.51 0.33 4.41 0.40 4.41 0.52 4.46 0.48 4.41 0.51 0.438 0.822 
F5 การสื่อความหมาย 4.25 0.68 4.42 0.47 4.36 0.56 4.27 0.62 4.35 0.59 4.28 0.63 0.676 0.642 
F6 รูปแบบการท่องเที่ยว 4.18 0.49 4.43 0.28 4.32 0.38 4.33 0.38 4.28 0.45 4.25 0.46 1.830 0.106 
F7 คุณค่าในการท่องเที่ยว 4.27 0.54 4.31 0.51 4.23 0.51 4.38 0.47 4.28 0.53 4.28 0.53 0.549 0.739 
F8 ความปลอดภัยในการท่องเที่ยว 4.45 0.67 4.48 0.41 4.46 0.56 4.47 0.54 4.47 0.58 4.43 0.58 0.096 0.993 
F9 ประสบการณ์จากการท่องเที่ยว 4.30 0.66 4.40 0.50 4.30 0.61 4.45 0.52 4.39 0.57 4.34 0.61 0.578 0.717 
F10 การบริหารจัดการท่องเที่ยว 3.81 0.30 3.97 0.30 3.90 0.33 3.92 0.29 3.86 0.31 3.85 0.32 1.399 0.223 

ภาพรวม 4.12 0.39 4.27 0.24 4.16 0.32 4.21 0.29 4.20 0.34 4.16 0.36 1.189 0.314 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 
 

ตารางที่ 4.32 การเปรียบเทียบความแตกต่างขององค์ประกอบการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของหมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช      
จําแนกตามสถานภาพ 

องค์ประกอบ สถานภาพ   



113 

 

113

โสด สมรส หม้าย หย่า/แยกกันอยู่ F Sig 

 � SD � SD � SD � SD 
F1 อัตลักษณ์ของพื้นที่ 4.34 0.36 4.33 0.36 4.22 0.41 4.45 0.34 0.321 0.810 
F2 สิ่งอํานวยความสะดวก 3.15 0.48 3.06 0.42 2.93 0.75 3.66 0.28 3.272* 0.021 
F3 ผลประโยชน์จากการท่องเที่ยว 4.34 0.63 4.35 0.64 4.08 0.69 4.73 0.28 0.882 0.451 
F4 การเข้าถึงพื้นที่ 4.43 0.46 4.44 0.48 4.33 0.61 4.67 0.41 0.482 0.695 
F5 การสื่อความหมาย 4.33 0.58 4.29 0.60 4.08 0.92 4.67 0.58 0.892 0.445 
F6 รูปแบบการท่องเที่ยว 4.30 0.42 4.31 0.39 4.00 0.61 4.11 0.60 1.075 0.359 
F7 คุณค่าในการท่องเที่ยว 4.28 0.52 4.33 0.49 3.90 0.58 4.28 0.70 1.037 0.376 
F8 ความปลอดภัยในการท่องเที่ยว 4.45 0.55 4.48 0.54 4.00 0.89 4.40 0.82 1.008 0.389 
F9 ประสบการณ์จากการท่องเที่ยว 4.36 0.57 4.37 0.58 3.88 0.85 4.65 0.49 1.381 0.248 
F10 การบริหารจัดการท่องเที่ยว 3.88 0.31 3.92 0.31 3.92 0.52 3.80 0.55 0.538 0.657 

ภาพรวม 4.18 0.33 4.19 0.31 3.93 0.60 4.34 0.40 1.151 0.328 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 
 
ตารางที่ 4.33  การเปรียบเทียบความแตกต่างขององค์ประกอบการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของหมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัด
นครศรีธรรมราช  จําแนกตามศาสนา 

องค์ประกอบ ศาสนา F Sig 
พุทธ คริสต์  อิสลาม   

 � SD � SD � SD 
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F1 อัตลักษณ์ของพื้นที่ 4.32 0.36 4.41 0.29 4.41 0.34 1.925 0.147 
F2 สิ่งอํานวยความสะดวก 4.31 0.65 4.36 0.46 4.54 0.51 3.651* 0.027 
F3 ผลประโยชน์จากการท่องเที่ยว 3.11 0.47 3.42 0.53 3.15 0.47 2.470 0.086 
F4 การเข้าถึงพื้นที่ 4.41 0.46 4.44 0.43 4.55 0.52 2.243 0.107 
F5 การสื่อความหมาย 4.31 0.59 4.33 0.55 4.40 0.61 0.631 0.533 
F6 รูปแบบการท่องเที่ยว 4.30 0.41 4.30 0.54 4.31 0.43 0.016 0.984 
F7 คุณค่าในการท่องเที่ยว 4.27 0.52 4.28 0.45 4.41 0.48 1.898 0.151 
F8 ความปลอดภัยในการท่องเที่ยว 4.44 0.55 4.29 0.65 4.57 0.56 1.860 0.157 
F9 ประสบการณ์จากการท่องเที่ยว 4.33 0.58 4.33 0.47 4.53 0.53 2.974 0.052 
F10 การบริหารจัดการท่องเที่ยว 3.89 0.31 3.85 0.37 3.89 0.31 0.092 0.912 

ภาพรวม 4.17 0.33 4.20 0.35 4.27 0.31 2.689 0.069 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 
 
ตารางที่ 4.34 การเปรียบเทียบความแตกต่างขององค์ประกอบการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของหมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัด
นครศรีธรรมราช  จําแนกตามระดับการศึกษา 

องค์ประกอบ ระดับการศึกษา F Sig 
ต่ํากว่าปริญญาตรี ปริญญาตรี สูงกว่าปริญญาตรี   

 � SD � SD � SD 
F1 อัตลักษณ์ของพื้นที่ 4.33 0.35 4.34 0.37 4.06 0.09 0.624 0.536 
F2 สิ่งอํานวยความสะดวก 3.10 0.47 3.20 0.46 3.14 0.40 1.895 0.152 



115 

 

115

F3 ผลประโยชน์จากการท่องเที่ยว 4.35 0.62 4.33 0.65 4.50 0.71 0.088 0.916 
F4 การเข้าถึงพื้นที่ 4.35 0.63 4.44 0.48 4.41 0.45 1.003 0.368 
F5 การสื่อความหมาย 4.83 0.24 4.43 0.47 4.33 0.59 0.059 0.942 
F6 รูปแบบการท่องเที่ยว 4.31 0.61 4.33 0.47 4.32 0.59 0.156 0.856 
F7 คุณค่าในการท่องเที่ยว 4.30 0.42 4.29 0.40 4.14 0.32 0.063 0.939 
F8 ความปลอดภัยในการท่องเที่ยว 4.30 0.42 4.28 0.53 4.30 0.49 0.913 0.402 
F9 ประสบการณ์จากการท่องเที่ยว 4.20 0.28 4.29 0.51 4.48 0.55 0.079 0.924 
F10 การบริหารจัดการท่องเที่ยว 4.40 0.57 4.50 0.71 4.46 0.55 2.973 0.052 

ภาพรวม 4.37 0.57 4.35 0.59 4.50 0.35 0.005 0.996 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 
 
ตารางที่ 4.35 การเปรียบเทียบความแตกต่างขององค์ประกอบการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของหมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช   
จําแนกตามสถานภาพการทํางาน 

องค์ประกอบ สถานภาพการทํางาน  
F 

 
Sig นักเรียน/

นักศึกษา 
รับราชการ/

พนักงาน
รัฐวิสาหกิจ 

พนักงาน
บริษัทเอกชน 

ค้าขาย/
ประกอบ

ธุรกิจส่วนตัว 

เกษตรกร
  

แม่บ้าน/ไม่ได้
ประกอบ

อาชีพ 
 � SD � SD � SD � SD � SD � SD 
F1 อัตลักษณ์ของพื้นที่ 4.36 0.37 4.30 0.35 4.38 0.33 4.29 0.36 4.26 0.36 4.42 0.31 1.327 0.252 
F2 สิ่งอํานวยความสะดวก 3.13 0.43 3.11 0.48 3.13 0.48 3.11 0.50 3.06 0.54 3.33 0.45 1.249 0.285 
F3 ผลประโยชน์จากการท่องเที่ยว 4.35 0.64 4.28 0.65 4.46 0.53 4.33 0.64 4.22 0.72 4.52 0.41 1.491 0.192 
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F4 การเข้าถึงพื้นที่ 4.46 0.41 4.39 0.48 4.50 0.49 4.42 0.51 4.36 0.47 4.46 0.57 0.777 0.567 
F5 การสื่อความหมาย 4.37 0.55 4.27 0.61 4.37 0.57 4.30 0.64 4.23 0.67 4.34 0.59 0.601 0.699 
F6 รูปแบบการท่องเที่ยว 4.37 0.34 4.26 0.44 4.32 0.43 4.24 0.45 4.15 0.50 4.34 0.40 2.410* 0.036 
F7 คุณค่าในการท่องเที่ยว 4.31 0.50 4.24 0.54 4.35 0.48 4.29 0.53 4.16 0.56 4.43 0.46 1.442 0.208 
F8 ความปลอดภัยในการท่องเที่ยว 4.50 0.50 4.42 0.56 4.51 0.56 4.42 0.58 4.35 0.67 4.47 0.49 0.788 0.559 
F9 ประสบการณ์จากการท่องเที่ยว 4.38 0.55 4.31 0.60 4.43 0.53 4.41 0.61 4.22 0.68 4.53 0.43 1.555 0.172 
F10 การบริหารจัดการท่องเที่ยว 3.94 0.31 3.84 0.30 3.90 0.31 3.83 0.30 3.79 0.32 3.94 0.34 2.808* 0.017 

ภาพรวม 4.22 0.29 4.14 0.35 4.23 0.31 4.16 0.36 4.08 0.41 4.28 0.27 2.389* 0.037 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
ตารางที่ 4.36 การเปรียบเทียบความแตกต่างขององค์ประกอบการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของหมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช   
จําแนกตามรายได้ต่อเดือน 

องค์ประกอบ รายได้ต่อเดือน  
F 

 
Sig น้อยกว่า 

5,000 บาท 
5,001-

10,000 บาท 
10,001-

15,000 บาท 
15,001-

20,000 บาท 
20,001-

25,000 บาท 
มากกว่า 

25,000 บาท 
 � SD � SD � SD � SD � SD � SD 
F1 อัตลักษณ์ของพื้นที่ 4.36 0.37 4.42 0.31 4.29 0.36 4.27 0.34 4.42 0.33 4.35 0.37 1.687 0.137 
F2 สิ่งอํานวยความสะดวก 3.15 0.44 3.42 0.30 3.09 0.47 3.16 0.55 3.00 0.36 3.06 0.51 1.734 0.126 
F3 ผลประโยชน์จากการท่องเที่ยว 4.37 0.63 4.48 0.35 4.34 0.61 4.23 0.69 4.50 0.51 4.31 0.69 1.348 0.243 
F4 การเข้าถึงพื้นที่ 4.46 0.43 4.39 0.61 4.40 0.47 4.36 0.49 4.56 0.49 4.48 0.42 1.278 0.272 
F5 การสื่อความหมาย 4.36 0.55 4.30 0.59 4.27 0.61 4.24 0.65 4.39 0.54 4.44 0.63 0.926 0.464 
F6 รูปแบบการท่องเที่ยว 4.36 0.35 4.40 0.27 4.24 0.43 4.16 0.50 4.41 0.33 4.36 0.43 4.166* 0.001 
F7 คุณค่าในการท่องเที่ยว 4.32 0.49 4.42 0.51 4.26 0.54 4.22 0.53 4.36 0.50 4.19 0.58 0.933 0.459 
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F8 ความปลอดภัยในการท่องเที่ยว 4.49 0.51 4.50 0.32 4.42 0.58 4.31 0.65 4.69 0.38 4.56 0.51 3.474* 0.004 
F9 ประสบการณ์จากการท่องเที่ยว 4.40 0.54 4.50 0.39 4.32 0.59 4.29 0.64 4.48 0.50 4.29 0.68 1.038 0.395 
F10 การบริหารจัดการท่องเที่ยว 3.94 0.31 4.00 0.32 3.84 0.30 3.79 0.33 3.94 0.24 3.88 0.30 3.814* 0.002 

ภาพรวม 4.22 0.29 4.28 0.17 4.15 0.34 4.10 0.40 4.27 0.24 4.19 0.38 2.721* 0.020 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 
ตารางที่ 4.37 การเปรียบเทียบความแตกต่างขององค์ประกอบการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของหมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัด    
นครศรีธรรมราช จําแนกตามจังหวัดที่อยู่อาศัย 

องค์ประกอบ จังหวัดที่อยู่อาศัย  
F 

 
Sig นครศรีธรรมราช จังหวัดอื่นๆในภาคใต้ กรุงเทพมหานคร 

 � SD � SD � SD 
F1 อัตลักษณ์ของพื้นที่ 4.33 0.36 4.34 0.36 4.34 0.34 0.029 0.971 
F2 สิ่งอํานวยความสะดวก 3.06 0.42 3.16 0.48 3.08 0.54 1.638 0.196 
F3 ผลประโยชน์จากการท่องเที่ยว 4.33 0.67 4.36 0.61 4.28 0.65 0.237 0.789 
F4 การเข้าถึงพื้นที่ 4.43 0.44 4.44 0.48 4.40 0.46 0.054 0.947 
F5 การสื่อความหมาย 4.35 0.58 4.31 0.60 4.33 0.60 0.136 0.873 
F6 รูปแบบการท่องเที่ยว 4.32 0.38 4.28 0.42 4.32 0.51 0.398 0.672 
F7 คุณค่าในการท่องเที่ยว 4.30 0.49 4.29 0.52 4.20 0.51 0.388 0.679 
F8 ความปลอดภัยในการท่องเที่ยว 4.49 0.56 4.45 0.55 4.43 0.63 0.230 0.794 
F9 ประสบการณ์จากการท่องเที่ยว 4.37 0.57 4.37 0.58 4.25 0.62 0.486 0.615 
F10 การบริหารจัดการท่องเที่ยว 3.92 0.32 3.88 0.31 3.85 0.31 0.797 0.451 
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ภาพรวม 4.19 0.31 4.19 0.34 4.15 0.37 0.153 0.858 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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 จากตารางท่ี 4.30  แสดงการเปรียบเทียบความแตกต่างขององค์ประกอบการ
ท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของหมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช ท้ัง 10 ด้าน แยก
พิจารณาตามเพศ   

ผลการทดสอบสมมติฐาน พบว่า ในภาพรวมแล้วท้ังเพศชายและหญิง ให้
ความสําคัญกับองค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของหมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัด
นครศรีธรรมราชในภาพรวมไม่แตกต่างกัน  

เม่ือพิจารณาในตัวองค์ประกอบย่อย พบว่า นักท่องเท่ียวท่ีมีเพศต่างกัน ให้ความ 
สําคัญกับด้านความปลอดภัยในการท่องเท่ียวต่างกัน ท่ีระดับนัยสําคัญ 0.05   โดยเพศหญิง             
( � = 4.51) ให้ความสําคัญมากกว่าเพศชาย  ( � = 4.34)  

 
 จากตารางท่ี 4.31  แสดงการเปรียบเทียบความแตกต่างขององค์ประกอบการ

ท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของหมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช ท้ัง 10 ด้าน แยก
พิจารณาตามอาย ุ   

ผลการทดสอบสมมติฐาน พบว่า ในภาพรวมนักท่องเท่ียวท่ีมีอายุแตกต่างกันแต่ละ
ช่วงล้วนแต่ให้ให้ความสําคัญกับองค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของหมู่บ้านคีรีวง อําเภอ
ลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราชในภาพรวมไม่แตกต่างกัน  

เม่ือพิจารณาในตัวองค์ประกอบย่อย พบว่า นักท่องเท่ียวท่ีมีอายุท่ีแตกต่างกันให้
ความสําคัญกับองค์ประกอบการด้านสิ่งอํานวยความสะดวกในการท่องเท่ียวต่างกัน ท่ีระดับนัยสําคัญ 

0.05    ซึ่งกลุ่มตัวอย่างท่ีมีอายุ 16-20 ปี ให้ความสําคัญมากท่ีสุด ( � = 3.34)   
   
  ตารางท่ี 4.32  แสดงการเปรียบเทียบความแตกต่างขององค์ประกอบการท่องเท่ียว
เชิงสร้างสรรค์ของหมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช ท้ัง 10 ด้าน แยกพิจารณา
ตามสถานภาพ 

ผลการทดสอบสมมติฐาน พบว่า ในภาพรวมนักท่องเท่ียวท่ีมีสถานภาพแตกต่างกัน
ให้ความสําคัญกับองค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของหมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัด
นครศรีธรรมราชในภาพรวมไม่แตกต่างกัน  

เม่ือพิจารณาในตัวองค์ประกอบย่อย พบว่า นักท่องเท่ียวท่ีมีสถานภาพท่ีแตกต่างกัน
ให้ความสําคัญกับองค์ประกอบการด้านสิ่งอํานวยความสะดวกในการท่องเท่ียวต่างกัน อย่างมี
นัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05   ซึ่งนักท่องเท่ียวท่ีมีสถานภาพการ หย่า/แยกกันอยู่ ให้ความสําคัญ

มากท่ีสุด (� = 3.66)     
  
  ตารางท่ี 4.33  แสดงการเปรียบเทียบความแตกต่างขององค์ประกอบการท่องเท่ียว
เชิงสร้างสรรค์ของหมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช ท้ัง 10 ด้าน แยกพิจารณา
ตามศาสนา  
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ผลการทดสอบสมมติฐาน พบว่า ในภาพรวมนักท่องเท่ียวท่ีมีนับถือศาสนาแตกต่าง
กันให้ความสําคัญกับองค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของหมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา 
จังหวัดนครศรีธรรมราชในภาพรวมไม่แตกต่างกัน  

เม่ือพิจารณาในตัวองค์ประกอบย่อย พบว่า นักท่องเท่ียวท่ีมีนับถือศาสนาท่ีแตกต่าง
กันให้ความสําคัญกับองค์ประกอบการด้านสิ่งอํานวยความสะดวกในการท่องเท่ียวต่างกัน อย่างมี

นัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05   ซึ่งนักท่องเท่ียวท่ีนับถือศาสนาอิสลาม ให้ความสําคัญมากท่ีสุด (� 
= 4.54)     
 
  ตารางท่ี 4.34  แสดงการเปรียบเทียบความแตกต่างขององค์ประกอบการท่องเท่ียว
เชิงสร้างสรรค์ของหมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช ท้ัง 10 ด้าน แยกพิจารณา
ตามระดับการศึกษา  

ผลการทดสอบสมมติฐาน พบว่า นักท่องเท่ียวท่ีมีระดับการศึกษาแตกต่างกันให้
ความสําคัญกับองค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของหมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัด
นครศรีธรรมราชในภาพรวมไม่แตกต่างกัน  
 
  ตารางท่ี 4.35  แสดงการเปรียบเทียบความแตกต่างขององค์ประกอบการท่องเท่ียว
เชิงสร้างสรรค์ของหมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช ท้ัง 10 ด้าน แยกพิจารณา
ตามสถานภาพการทํางาน  
 

ผลการทดสอบสมมติฐาน พบว่า ในภาพรวมนักท่องเท่ียวท่ีมีสถานภาพการทํางาน 
แตกต่างกันให้ความสําคัญกับองค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของหมู่บ้านคีรีวง อําเภอลาน
สกา จังหวัดนครศรีธรรมราชในภาพรวมแตกต่างกัน อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05    
  เม่ือพิจารณาในตัวองค์ประกอบย่อย พบว่า นักท่องเท่ียวท่ีมีสถานภาพการทํางานท่ี
แตกต่างกันให้ความสําคัญกับองค์ประกอบการด้านรูปแบบการท่องเท่ียวต่างกัน ซึ่งนักท่องเท่ียวท่ีมี
สถานภาพ นักเรียน/นักศึกษาให้ความสําคัญมากท่ีสุด (� = 4.37) และด้านการบริหารจัดการท่อง 
เท่ียวต่างกัน  อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05  โดยนักท่องเท่ียว ท่ีมีสถานภาพ แม่บ้าน/ไม่ได้
ประกอบอาชีพและ นักเรียน/นักศึกษา ให้ความสําคัญมากท่ีสุด (� = 3.94) 
 

ตารางท่ี 4.36  แสดงการเปรียบเทียบความแตกต่างขององค์ประกอบการท่องเท่ียว
เชิงสร้างสรรค์ของหมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช ท้ัง 10 ด้าน แยกพิจารณา
ตามรายได้ต่อเดือน  
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ผลการทดสอบสมมติฐาน พบว่า ในภาพรวมนักท่องเท่ียวท่ีมีรายได้ต่อเดือน 
แตกต่างกันให้ความสําคัญกับองค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของหมู่บ้านคีรีวง อําเภอลาน
สกา จังหวัดนครศรีธรรมราชในภาพรวมแตกต่างกัน อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05   
  เม่ือพิจารณาในตัวองค์ประกอบย่อย พบว่า นักท่องเท่ียวท่ีมีรายได้ต่อเดือนท่ีแตก 
ต่างกันให้ความสําคัญกับองค์ประกอบการด้านรูปแบบการท่องเท่ียว ด้านความปลอดภัยในการท่อง 
เท่ียว  ด้านการบริหารจัดการท่องเท่ียว ต่างกัน อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05  โดย
นักท่องเท่ียวท่ีมีรายได้  20,001-25,000 บาท ให้ความสําคัญกับด้านรูปแบบด้านความปลอดภัยใน
การท่องเท่ียว ( � = 4.69)   ด้านประสบการณ์จากการท่องเท่ียว ( � = 4.48) การท่องเท่ียวมากท่ีสุด 
( � = 4.41)   ด้านการบริหารจัดการท่องเท่ียว( � = 3.94) 
 
  ตารางท่ี 4.37 แสดงการเปรียบเทียบความแตกต่างขององค์ประกอบการท่องเท่ียว
เชิงสร้างสรรค์ของหมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช ท้ัง 10 ด้าน แยกพิจารณา
ตามจังหวัดท่ีอยู่อาศัย  

ผลการทดสอบสมมติฐาน พบว่า นักท่องเท่ียวท่ีมีจังหวัดท่ีอยู่อาศัยแตกต่างกันให้
ความสําคัญกับองค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของหมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัด
นครศรีธรรมราชในภาพรวมไม่แตกต่างกัน  
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ตารางที่ 4.38 แสดงผลสรุปการเปรียบเทียบองค์ประกอบการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของหมู่บ้านคีรีวง โดยพิจารณาจากปัจจัยส่วนบุคคลที่ประกอบด้วย  เพศ  
อายุ สถานภาพ ศาสนา การศึกษา สถานภาพการทํางาน รายได้และจังหวัดที่อยู่อาศัย 

องค์ประกอบ เพศ อายุ สถานภาพ ศาสนา การศึกษา   สถานภาพการทํางาน รายได ้ จังหวัดที่อยู่อาศัย 
F1 อัตลักษณ์ของพื้นที่         
F2 สิ่งอํานวยความสะดวก  0.003* 0.021* 0.027*     
F3 ผลประโยชน์จากการท่องเที่ยว         
F4 การเข้าถึงพื้นที่         
F5 การสื่อความหมาย         
F6 รูปแบบการท่องเที่ยว      0.036* 0.001*  
F7 คุณค่าในการท่องเที่ยว         
F8 ความปลอดภัยในการท่องเที่ยว 0.004*      0.004*  
F9 ประสบการณ์จากการท่องเที่ยว         
F10 การบริหารจัดการท่องเที่ยว      0.017* 0.002*  

ภาพรวม      0.037* 0.020*  
ระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ p<0.05
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 จากตารางท่ี 4.38 แสดงผลสรุปการเปรียบเทียบองค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิง
สร้างสรรค์ของหมู่บ้านคีรีวง โดยพิจารณาจากข้อมูลปัจจัยส่วนบุคคลท่ีประกอบด้วย  เพศ อายุ 
สถานภาพ ศาสนา การศึกษา สถานภาพการทํางาน  รายได้และจังหวัดท่ีอยู่อาศัย พบว่า ปัจจัยส่วน
บุคคลท่ีแตกต่างกัน ให้ความสําคัญกับองค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของหมู่บ้านคีรีวงท่ี
แตกต่างกัน อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ดังนี ้
 1.  ปัจจัยเรื่องเพศ  นักท่องเท่ียวท่ีมีเพศต่างกันให้ความสําคัญกับองค์ประกอบการ
ท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ท่ีแตกต่างกัน เพียง 1  ด้าน คือ ความปลอดภัยในการท่องเท่ียว 
 2.  ปัจจัยเรื่องอายุ นักท่องเท่ียวท่ีมีอายุแตกต่างกันให้ความสําคัญกับองค์ประกอบ
การท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ท่ีแตกต่างกัน เพียง 1  ด้าน คือ สิ่งอํานวยความสะดวก 
   3. ปัจจัยเรื่องสถานภาพ นักท่องเท่ียวท่ีมีสถานภาพแตกต่างกันให้ความสําคัญกับ
องค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ท่ีแตกต่างกัน เพียง 1  ด้าน คือ สิ่งอํานวยความสะดวก 
 4.  ปัจจัยเรื่องศาสนา นักท่องเท่ียวท่ีมีศาสนาต่างกันให้ความสําคัญกับองค์ประกอบ
การท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ท่ีแตกต่างกัน เพียง 1  ด้าน คือ สิ่งอํานวยความสะดวก 
 5.  ปัจจัยเรื่องการศึกษา  นักท่องเท่ียวท่ีมีการศึกษาต่างกันให้ความสําคัญกับ
องค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ไม่แตกต่างกัน  
  6.  ปัจจัยเรื่องสถานภาพการทํางาน นักท่องเท่ียวท่ีมีสถานภาพการทํางานแตกต่าง
กัน ให้ความสําคัญกับองค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ท่ีแตกต่างกัน  เพียง 2  ด้าน คือ 
รูปแบบการท่องเท่ียว และการบริหารจัดการท่องเท่ียว 
  7.  ปัจจัยเรื่องรายได ้ นักท่องเท่ียวท่ีมีรายได้แตกต่างกันให้ความสําคัญกับ
องค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ท่ีแตกต่างกัน  เพียง 3 ด้าน คือ รูปแบบการท่องเท่ียว 
ประสบการณ์จากการท่องเท่ียว  และการบริหารจัดการท่องเท่ียว 
 8.  ปัจจัยเรื่องจังหวัดท่ีอยู่อาศัย  นักท่องเท่ียวท่ีมีท่ีอยู่อาศัยแตกต่างกันให้
ความสําคัญกับองค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ไม่แตกต่างกัน 
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สมมติฐานที่ 2  พฤติกรรมการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวที่แตกต่างกันจะมีความคิดเห็นต่อองค์ประกอบการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของหมู่บ้านคีรีวง 
อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช แตกต่างกัน 
ตารางที่ 4.39  การเปรียบเทียบความแตกต่างขององค์ประกอบการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของหมู่บา้นคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช 
จําแนกตามลักษณะของการเดินทาง 

องค์ประกอบ ลักษณะของการเดินทาง  
F 

 
Sig เดินทางมาด้วยตัวเอง ใช้บริการบริษัทนําเที่ยว หน่วยงาน/บริษัท/องค์กรจัดให้เดนิทาง 

 � SD � SD � SD 
F1 อัตลักษณ์ของพื้นที ่ 4.35 0.35 4.32 0.42 4.33 0.36 0.111 0.895 
F2 สิ่งอํานวยความสะดวก 3.16 0.49 3.09 0.43 3.12 0.47 0.300 0.741 
F3 ผลประโยชน์จากการท่องเทีย่ว 4.39 0.58 4.24 0.77 4.34 0.63 0.559 0.572 
F4 การเข้าถึงพื้นที ่ 4.44 0.53 4.42 0.39 4.43 0.46 0.025 0.976 
F5 การสื่อความหมาย 4.29 0.63 4.42 0.62 4.32 0.58 0.429 0.651 
F6 รูปแบบการท่องเที่ยว 4.27 0.43 4.43 0.30 4.30 0.42 1.409 0.246 
F7 คุณค่าในการท่องเที่ยว 4.32 0.51 4.21 0.53 4.28 0.52 0.444 0.642 
F8 ความปลอดภัยในการท่องเที่ยว 4.45 0.57 4.50 0.58 4.45 0.55 0.085 0.918 
F9 ประสบการณ์จากการท่องเที่ยว 4.41 0.58 4.42 0.57 4.35 0.58 0.500 0.607 
F10 การบริหารจัดการท่องเที่ยว 3.87 0.32 4.04 0.35 3.88 0.31 2.797 0.062 

ภาพรวม 4.20 0.34 4.21 0.30 4.18 0.33 0.134 0.874 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

ตารางที่ 4.40  การเปรียบเทียบความแตกต่างขององค์ประกอบการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของหมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัด    
นครศรีธรรมราช จําแนกตามลักษณะของที่พักในหมู่บ้านคีรีวง 
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องค์ประกอบ ลักษณะของที่พักในหมู่บ้านคีรีวง  
F 

 
Sig ไม่พักค้างคืน ที่พักของ

ครอบครัว/
ญาติ/เพื่อน 

รีสอร์ท  โฮมสเตย ์ วัด/สถานที่
ปฏิบัติธรรม 

ที่พักอุทยาน
แห่งชาต/ิรับรอง
ราชการ/เอกชน 

 � SD � SD � SD � SD � SD � SD 
F1 อัตลักษณ์ของพื้นที ่ 4.30 0.36 4.35 0.28 4.27 0.37 4.42 0.34 4.37 0.35 4.40 0.18 2.348* 0.041 
F2 สิ่งอํานวยความสะดวก 3.06 0.46 3.44 0.50 3.05 0.48 3.22 0.47 3.14 0.41 3.64 0.15 4.503* 0.001 
F3 ผลประโยชน์จากการท่องเทีย่ว 4.31 0.67 4.30 0.46 4.29 0.65 4.42 0.59 4.45 0.46 4.33 0.30 0.607 0.695 
F4 การเข้าถึงพื้นที ่ 4.42 0.46 4.40 0.44 4.44 0.45 4.44 0.51 4.48 0.28 4.44 0.50 0.056 0.998 
F5 การสื่อความหมาย 4.30 0.60 4.30 0.55 4.29 0.62 4.36 0.59 4.40 0.35 4.33 0.52 0.243 0.943 
F6 รูปแบบการท่องเที่ยว 4.28 0.42 4.20 0.55 4.22 0.45 4.36 0.39 4.39 0.25 4.52 0.27 1.710 0.131 
F7 คุณค่าในการท่องเที่ยว 4.25 0.52 4.20 0.43 4.23 0.54 4.38 0.51 4.40 0.35 4.13 0.50 1.393 0.226 
F8 ความปลอดภัยในการท่องเที่ยว 4.45 0.57 4.18 0.62 4.39 0.62 4.54 0.48 4.34 0.49 4.42 0.38 1.436 0.210 
F9 ประสบการณ์จากการท่องเที่ยว 4.33 0.60 4.38 0.50 4.37 0.60 4.41 0.55 4.29 0.60 4.33 0.38 0.332 0.894 
F10 การบริหารจัดการท่องเที่ยว 3.88 0.32 3.85 0.40 3.85 0.32 3.88 0.28 4.12 0.30 4.06 0.34 2.223 0.051 

ภาพรวม 4.16 0.34 4.16 0.35 4.14 0.35 4.24 0.32 4.24 0.19 4.26 0.20 1.372 0.234 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 
ตารางที่ 4.41  การเปรียบเทียบความแตกต่างขององค์ประกอบการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของหมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัด    
นครศรีธรรมราช จําแนกตามจํานวนผู้ร่วมเดินทาง 

องค์ประกอบ จํานวนผู้ร่วมเดินทาง  
F 

 
Sig เดินทางคนเดียว 2-4 คน 5 – 7 คน 8 – 10 คน 11 คนขึ้นไป 
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 � SD � SD � SD � SD � SD 
F1 อัตลักษณ์ของพื้นที่ 4.20 0.38 4.29 0.39 4.45 0.30 4.30 0.35 4.38 0.36 2.635* 0.034 
F2 สิ่งอํานวยความสะดวก 3.07 0.42 3.12 0.49 3.07 0.46 3.08 0.48 3.24 0.45 2.199 0.068 
F3 ผลประโยชน์จากการท่องเที่ยว 4.42 0.70 4.23 0.70 4.45 0.53 4.30 0.65 4.42 0.58 1.488 0.205 
F4 การเข้าถึงพื้นที่ 4.38 0.55 4.44 0.42 4.44 0.57 4.41 0.48 4.47 0.42 0.346 0.846 
F5 การสื่อความหมาย 4.43 0.47 4.20 0.60 4.37 0.61 4.32 0.65 4.29 0.62 0.625 0.645 
F6 รูปแบบการท่องเที่ยว 4.37 0.52 4.18 0.41 4.32 0.45 4.33 0.41 4.25 0.46 1.617 0.169 
F7 คุณค่าในการท่องเที่ยว 4.36 0.33 4.30 0.42 4.33 0.64 4.30 0.44 4.26 0.60 0.524 0.718 
F8 ความปลอดภัยในการท่องเที่ยว 4.26 0.52 4.34 0.49 4.43 0.64 4.44 0.61 4.53 0.50 0.426 0.790 
F9 ประสบการณ์จากการท่องเที่ยว 4.42 0.59 4.49 0.47 4.28 0.53 4.42 0.62 4.43 0.58 0.625 0.645 
F10 การบริหารจัดการท่องเที่ยว 4.32 0.60 4.39 0.52 3.82 0.36 3.84 0.28 4.00 0.35 4.094* 0.003 

ภาพรวม 3.84 0.30 3.95 0.31 4.13 0.34 4.18 0.35 4.23 0.33 1.711 0.147 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 
 
ตารางที่ 4.42  การเปรียบเทียบความแตกต่างขององค์ประกอบการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของหมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัด    
นครศรีธรรมราช จําแนกตามพาหนะที่ใช้ในการเดินทาง 

องค์ประกอบ พาหนะที่ใช้ในการเดินทาง  
F 

 
Sig พาหนะส่วนตัว/

รถยนต ์
รถสองแถวในพื้นที่/

รถประจําทาง 
รถเช่า เช่น รถตู้ 

รถยนต ์
รถทัวร/์รถบัส 

 � SD � SD � SD � SD 
F1 อัตลักษณ์ของพื้นที่ 4.38 0.33 4.26 0.41 4.33 0.38 4.33 0.36 0.608 0.610 



127 

 

127

F2 สิ่งอํานวยความสะดวก 3.24 0.48 2.90 0.45 3.01 0.36 3.14 0.48 3.437* 0.017 
F3 ผลประโยชน์จากการท่องเที่ยว 4.46 0.53 4.04 0.68 4.31 0.71 4.34 0.63 1.903 0.129 
F4 การเข้าถึงพื้นที่ 4.47 0.53 4.27 0.40 4.47 0.42 4.43 0.46 0.872 0.455 
F5 การสื่อความหมาย 4.34 0.61 4.13 0.61 4.41 0.57 4.31 0.59 0.866 0.459 
F6 รูปแบบการท่องเที่ยว 4.30 0.42 4.17 0.54 4.42 0.28 4.28 0.42 1.925 0.125 
F7 คุณค่าในการท่องเที่ยว 4.34 0.52 4.19 0.54 4.29 0.52 4.28 0.51 0.432 0.730 
F8 ความปลอดภัยในการท่องเที่ยว 4.48 0.54 4.18 0.64 4.62 0.50 4.44 0.55 2.650* 0.049 
F9 ประสบการณ์จากการท่องเที่ยว 4.44 0.55 4.18 0.70 4.47 0.50 4.34 0.59 1.454 0.227 
F10 การบริหารจัดการท่องเที่ยว 3.91 0.33 3.71 0.23 3.95 0.30 3.88 0.31 2.379 0.069 

ภาพรวม 4.23 0.33 4.00 0.38 4.23 0.26 4.18 0.34 2.312 0.076 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 
ตารางที่ 4.43  การเปรียบเทียบความแตกต่างขององค์ประกอบการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของหมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัด    
นครศรีธรรมราช จําแนกตามเส้นทางการเดินทาง 

องค์ประกอบ เส้นทางการเดินทาง  
F 

 
Sig จากบ้านมาเที่ยวหมู่บ้านคีรีวง ไปแหล่งท่องเที่ยวอื่นมาก่อน เส้นทางผ่านในการเดินทาง 

 � SD � SD � SD 
F1 อัตลักษณ์ของพื้นที่ 4.34 0.34 4.34 0.36 4.31 0.37 0.167 0.847 
F2 สิ่งอํานวยความสะดวก 3.14 0.50 3.15 0.47 3.03 0.45 1.506 0.223 
F3 ผลประโยชน์จากการท่องเที่ยว 3.13 0.47 4.38 0.59 4.27 0.73 0.464 0.629 
F4 การเข้าถึงพื้นที่ 4.42 0.52 4.43 0.45 4.45 0.46 0.090 0.914 
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F5 การสื่อความหมาย 4.29 0.61 4.34 0.58 4.30 0.63 0.238 0.788 
F6 รูปแบบการท่องเที่ยว 4.26 0.44 4.31 0.40 4.31 0.46 0.302 0.740 
F7 คุณค่าในการท่องเที่ยว 4.29 0.54 4.29 0.51 4.28 0.51 0.021 0.979 
F8 ความปลอดภัยในการท่องเที่ยว 4.45 0.58 4.45 0.53 4.49 0.62 0.108 0.898 
F9 ประสบการณ์จากการท่องเที่ยว 4.39 0.56 4.36 0.58 4.33 0.60 0.219 0.804 
F10 การบริหารจัดการท่องเที่ยว 3.86 0.32 3.89 0.31 3.91 0.32 0.396 0.674 

ภาพรวม 4.18 0.34 4.19 0.32 4.17 0.35 0.120 0.887 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 
 
ตารางที่ 4.44  การเปรียบเทียบความแตกต่างขององค์ประกอบการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของหมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัด    
นครศรีธรรมราช จําแนกตามจํานวนครั้งในการเดินมาท่องเที่ยวในหมู่บ้านคีรีวง 

องค์ประกอบ จํานวนครั้งในการเดินมาท่องเที่ยวในหมู่บ้านคีรีวง  
F 

 
Sig มาเป็นครั้งแรก 2 – 3 ครั้ง 4-5 ครั้ง  มากกว่า 6 ครั้ง 

 � SD � SD � SD � SD 
F1 อัตลักษณ์ของพื้นที่ 4.33 0.36 4.36 0.34 4.36 0.30 4.50 0.44 0.413 0.744 
F2 สิ่งอํานวยความสะดวก 3.12 0.48 3.21 0.42 3.17 0.50 3.18 0.54 0.447 0.719 
F3 ผลประโยชน์จากการท่องเที่ยว 4.33 0.64 4.60 0.31 4.15 0.75 3.92 1.07 3.147* 0.025 
F4 การเข้าถึงพื้นที่ 4.42 0.47 4.55 0.44 4.30 0.63 4.58 0.17 1.219 0.302 
F5 การสื่อความหมาย 4.31 0.60 4.45 0.49 4.37 0.63 4.33 0.47 0.680 0.564 
F6 รูปแบบการท่องเที่ยว 4.29 0.42 4.31 0.40 4.56 0.22 4.39 0.16 1.305 0.272 
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F7 คุณค่าในการท่องเที่ยว 4.28 0.51 4.38 0.52 4.16 0.48 4.45 0.50 0.741 0.528 
F8 ความปลอดภัยในการท่องเที่ยว 4.44 0.56 4.55 0.53 4.58 0.40 4.63 0.25 0.713 0.545 
F9 ประสบการณ์จากการท่องเที่ยว 4.34 0.59 4.55 0.41 4.31 0.48 4.50 0.71 1.511 0.211 
F10 การบริหารจัดการท่องเที่ยว 3.89 0.31 3.87 0.30 4.02 0.39 3.75 0.22 0.823 0.482 

ภาพรวม 4.17 0.34 4.28 0.24 4.20 0.23 4.22 0.32 1.246 0.293 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 
 
ตารางที่ 4.45  การเปรียบเทียบความแตกต่างขององค์ประกอบการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของหมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัด    
นครศรีธรรมราช จําแนกตามช่วงเวลาที่เดินทาง 

องค์ประกอบ ช่วงเวลาที่เดินทาง  
F 

 
Sig มกราคม – มีนาคม เมษายน –มิถุนายน กรกฎาคม – กันยายน ตุลาคม – ธันวาคม 

 � SD � SD � SD � SD 
F1 อัตลักษณ์ของพื้นที่ 4.40 0.31 4.33 0.42 4.40 0.34 4.33 0.36 0.544 0.653 
F2 สิ่งอํานวยความสะดวก 3.22 0.40 2.69 0.26 3.44 0.37 3.12 0.48 4.393* 0.005 
F3 ผลประโยชน์จากการท่องเที่ยว 4.62 0.33 4.17 0.94 4.47 0.30 4.32 0.65 2.220 0.085 
F4 การเข้าถึงพื้นที่ 4.54 0.47 4.61 0.33 4.40 0.54 4.42 0.47 0.866 0.459 
F5 การสื่อความหมาย 4.41 0.49 4.61 0.44 4.36 0.58 4.31 0.60 0.741 0.528 
F6 รูปแบบการท่องเที่ยว 4.36 0.37 4.53 0.30 4.30 0.40 4.29 0.42 0.887 0.448 
F7 คุณค่าในการท่องเที่ยว 4.47 0.41 4.10 0.64 4.27 0.61 4.28 0.51 1.509 0.212 
F8 ความปลอดภัยในการท่องเที่ยว 4.55 0.49 4.83 0.30 4.43 0.53 4.44 0.56 1.247 0.292 



130 

 

130

F9 ประสบการณ์จากการท่องเที่ยว 4.53 0.39 4.50 0.63 4.48 0.43 4.34 0.59 1.217 0.303 
F10 การบริหารจัดการท่องเที่ยว 3.92 0.29 3.81 0.25 3.90 0.39 3.88 0.31 0.252 0.860 

ภาพรวม 4.30 0.21 4.22 0.31 4.24 0.26 4.17 0.34 1.457 0.226 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05
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  จากตารางท่ี 4.39  แสดงการเปรียบเทียบความแตกต่างขององค์ประกอบการ
ท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของหมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช ท้ัง 10 ด้าน แยก
พิจารณาตามลักษณะของการเดินทาง  
  ผลการทดสอบสมมติฐาน พบว่า นักท่องเท่ียวท่ีมีลักษณะของการเดินทางแตกต่าง
กันให้ความสําคัญกับองค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของหมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา 
จังหวัดนครศรีธรรมราชไม่แตกต่างกัน 
 
  จากตารางท่ี 4.40  แสดงการเปรียบเทียบความแตกต่างขององค์ประกอบการ
ท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของหมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช ท้ัง 10 ด้าน แยก
พิจารณาตามลักษณะของท่ีพักในหมู่บ้านคีรีวง  

ผลการทดสอบสมมติฐาน พบว่า ในภาพรวมนักท่องเท่ียวท่ีมีลักษณะของท่ีพัก
แตกต่างกันให้ความสําคัญกับองค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของหมู่บ้านคีรีวง อําเภอลาน
สกา จังหวัดนครศรีธรรมราชในภาพรวมไม่แตกต่างกัน  

เม่ือพิจารณาในตัวองค์ประกอบย่อย พบว่า นักท่องเท่ียวท่ีมีลักษณะของท่ีพัก
แตกต่างกันให้ความสําคัญกับองค์ประกอบ ด้านอัตลักษณ์ของพ้ืนท่ี และด้านสิ่งอํานวยความสะดวก
ในการท่องเท่ียวต่างกัน อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05    
 
  จากตารางท่ี 4.41  แสดงการเปรียบเทียบความแตกต่างขององค์ประกอบการ
ท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของหมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช ท้ัง 10 ด้าน แยก
พิจารณาตามจํานวนผู้ร่วมเดินทาง 

ผลการทดสอบสมมติฐาน พบว่า ในภาพรวมนักท่องเท่ียวท่ีมีจํานวนผู้ร่วมเดินทาง
แตกต่างกันให้ความสําคัญกับองค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของหมู่บ้านคีรีวง อําเภอลาน
สกา จังหวัดนครศรีธรรมราชในภาพรวมไม่แตกต่างกัน  

เม่ือพิจารณาในตัวองค์ประกอบย่อย พบว่า นักท่องเท่ียวท่ีมีจํานวนผู้ร่วมเดินทางท่ี
แตกต่างกันให้ความสําคัญกับองค์ประกอบด้านอัตลักษณ์ของพ้ืนท่ี และด้านการบริหารจัดการ
ท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวต่างกัน อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05    
 
  จากตารางท่ี 4.42  แสดงการเปรียบเทียบความแตกต่างขององค์ประกอบการ
ท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของหมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช ท้ัง 10 ด้าน แยก
พิจารณาตามพาหนะท่ีใช้ในการเดินทาง 

ผลการทดสอบสมมติฐาน พบว่า ในภาพรวมนักท่องเท่ียวท่ีมีพาหนะท่ีใช้ในการ
เดินทางแตกต่างกันให้ความสําคัญกับองค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของหมู่บ้านคีรีวง 
อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราชในภาพรวมไม่แตกต่างกัน  
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เม่ือพิจารณาในตัวองค์ประกอบย่อย พบว่า นักท่องเท่ียวท่ีมีพาหนะท่ีใช้ในการ
เดินทางท่ีแตกต่างกันให้ความสําคัญกับองค์ประกอบการด้านสิ่งอํานวยความสะดวก และด้านความ
ปลอดภัยในการท่องเท่ียวต่างกัน อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05    
 
  จากตารางท่ี 4.43  แสดงการเปรียบเทียบความแตกต่างขององค์ประกอบการ
ท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของหมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช ท้ัง 10 ด้าน แยก
พิจารณาตามเส้นทางการเดินทาง  

ผลการทดสอบสมมติฐาน พบว่า นักท่องเท่ียวท่ีมีเส้นทางการเดินทางแตกต่างกันให้
ความสําคัญกับองค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของหมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัด
นครศรีธรรมราชไม่แตกต่างกัน  
 
  จากตารางท่ี 4.44 แสดงการเปรียบเทียบความแตกต่างขององค์ประกอบการ
ท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของหมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช ท้ัง 10 ด้าน แยก
พิจารณาตามจํานวนครั้งในการเดินมาท่องเท่ียวในหมู่บ้านคีรีวง  

ผลการทดสอบสมมติฐาน พบว่า ในภาพรวมนักท่องเท่ียวท่ีมีจํานวนครั้งในการ
เดินทางแตกต่างกันให้ความสําคัญกับองค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของหมู่บ้านคีรีวง 
อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราชในภาพรวมไม่แตกต่างกัน  

เม่ือพิจารณาในตัวองค์ประกอบย่อย พบว่า นักท่องเท่ียวท่ีมีจํานวนครั้งในการเดินท่ี
แตกต่างกันให้ความสําคัญกับองค์ประกอบด้านผลประโยชน์จากการท่องเท่ียวแตกต่างกัน อย่างมี
นัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05    
 
 
 
  จากตารางท่ี 4.45 แสดงการเปรียบเทียบความแตกต่างขององค์ประกอบการ
ท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของหมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช ท้ัง 10 ด้าน แยก
พิจารณาตามช่วงเวลาท่ีเดินทาง 

ผลการทดสอบสมมติฐาน พบว่า ในภาพรวมนักท่องเท่ียวท่ีมีช่วงเวลาท่ีเดินทางใน
การเดินทางแตกต่างกันให้ความสําคัญกับองค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของหมู่บ้านคีรีวง 
อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราชในภาพรวมไม่แตกต่างกัน  

เม่ือพิจารณาในตัวองค์ประกอบย่อย พบว่า นักท่องเท่ียวท่ีมีช่วงเวลาท่ีเดินทางท่ี
แตกต่างกันให้ความสําคัญกับองค์ประกอบสิ่งอํานวยความสะดวกจากการท่องเท่ียวแตกต่างกัน อย่าง
มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05    
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ตารางที่ 4.46 แสดงผลสรุปการเปรียบเทียบองค์ประกอบการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของหมู่บ้านคีรีวง โดยพิจารณาจากข้อมูลพฤติกรรมการท่องเที่ยวที่
ประกอบด้วย  ลักษณะการเดินทาง ที่พัก จํานวนผู้ร่วมเดินทาง พาหนะที่ใช้ในการเดินทาง เส้นทางการเดินทาง  จํานวนครั้ง และช่วงเวลาในการเดินทาง 

องค์ประกอบ การเดินทาง ที่พัก จํานวน พาหนะ เส้นทาง จํานวนครั้ง ช่วงเวลา 
F1 อัตลักษณ์ของพื้นที่  0.041* 0.034*     
F2 สิ่งอํานวยความสะดวก  0.001*  0.017*   0.005* 
F3 ผลประโยชน์จากการท่องเที่ยว      0.025*  
F4 การเข้าถึงพื้นที่        
F5 การสื่อความหมาย        
F6 รูปแบบการท่องเที่ยว        
F7 คุณค่าในการท่องเที่ยว        
F8 ความปลอดภัยในการท่องเที่ยว    0.049*    
F9 ประสบการณ์จากการท่องเที่ยว        
F10 การบริหารจัดการท่องเที่ยว   0.003*     

ภาพรวม        
ระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ p<0.05 
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  จากตารางท่ี 4.46 แสดงผลสรุปการเปรียบเทียบองค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิง
สร้างสรรค์ของหมู่บ้านคีรีวง โดยพิจารณาจากพิจารณาจากข้อมูลพฤติกรรมการท่องเท่ียวท่ี
ประกอบด้วย  ลักษณะการเดินทาง ท่ีพัก จํานวนผู้ร่วมเดินทาง พาหนะท่ีใช้ในการเดินทาง เส้นทาง
การเดินทาง  จํานวนครั้ง และช่วงเวลาในการเดินทาง พบว่า นักท่องเท่ียวท่ีมีพฤติกรรมการท่องเท่ียว
ท่ีแตกต่างกัน ให้ความสําคัญกับองค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของหมู่บ้านคีรีวงท่ีแตกต่าง
กัน อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ดังนี ้
 1.  ลักษณะการเดินทาง  นักท่องเท่ียวท่ีมีลักษณะการเดินทางท่ีแตกต่างกันให้
ความสําคัญกับองค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ไม่แตกต่างกัน  
 2.  ท่ีพัก  นักท่องเท่ียวท่ีมีลักษณะท่ีพักท่ีแตกต่างกันให้ความสําคัญกับองค์ประกอบ
การท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ท่ีแตกต่างกัน เพียง 2  ด้าน คือ อัตลักษณ์ของพ้ืนท่ีและสิ่งอํานวยความ
สะดวก 
   3.  จํานวนผู้ร่วมเดินทาง นักท่องเท่ียวท่ีมีจํานวนผู้ร่วมเดินทางแตกต่างกันให้
ความสําคัญกับองค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ท่ีแตกต่างกัน เพียง 2  ด้าน คือ อัตลักษณ์
ของพ้ืนท่ี  และการบริหารจัดการท่องเท่ียว 
 4.  พาหนะท่ีใช้ในการเดินทาง นักท่องเท่ียวท่ีมีพาหนะท่ีใช้ในการเดินทางท่ีแตกต่าง
กันให้ความสําคัญกับองค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ท่ีแตกต่างกัน เพียง 2  ด้าน คือ สิ่ง
อํานวยความสะดวกและความปลอดภัยในการท่องเท่ียว 
 5.  เส้นทางการเดินทาง นักท่องเท่ียวท่ีมีเส้นทางการเดินทางท่ีแตกต่างกันให้
ความสําคัญกับองค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ไม่แตกต่างกัน  
  6.  จํานวนครั้งการเดินทาง นักท่องเท่ียวท่ีมีจํานวนครั้งการเดินทางท่ีแตกต่างกันให้
ความสําคัญกับองค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ท่ีแตกต่างกัน  เพียง 1  ด้าน คือ 
ผลประโยชน์จากการท่องเท่ียว   
 7.  ช่วงเวลาในการเดินทาง  นักท่องเท่ียวท่ีมีช่วงเวลาในการเดินทางท่ีต่างกันให้
ความสําคัญกับองค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ท่ีแตกต่างกัน  เพียง 1 ด้าน คือ สิ่งอํานวย
ความสะดวก  
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บทที่ 5 
สรุปผลการศึกษา อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ 

 
การศึกษาแนวทางการพัฒนาการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์: กรณีศึกษา หมู่บ้านคีรีวง 

อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช ประกอบด้วยวัตถุประสงค์เพ่ือองค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิง
สร้างสรรค์ของหมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกาจังหวัดนครศรีธรรมราช  ศึกษาความคิดเห็นของ
นักท่องเท่ียวท่ีมีต่อองค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของหมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัด
นครศรีธรรมราช  เพ่ือท่ีจะนําไปกําหนดนําเสนอแนวทางการพัฒนาการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของ
หมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราชให้สอดคล้องตามความคิดเห็นของนักท่องเท่ียว
ประชากรท่ีใช้ในการศึกษา คือ นักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีเดินทางมาท่องเท่ียวยังแหล่งท่องเท่ียวใน
หมู่บ้านคีรีวง จังหวัดนครศรีธรรมราช ใช้วิธีสุ่มตัวอย่างแบบไม่อาศัยความน่าจะเป็น(Non-
Probability Sampling) และสุ่มโดยบังเอิญ(Accidential-Sampling) เครื่องมือท่ีใช้ เป็น
แบบสอบถามนักท่องเท่ียวชาวไทยจากกลุ่มตัวอย่าง ขนาดตัวอย่างท่ีใช้ในการศึกษามีท้ังสิ้น 400 ราย 
ใช้วิธีการวิเคราะห์ข้อมูลเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) โดย  ค่าทางสถิติท่ีใช้ประกอบด้วย 
ความถ่ี (Frequency) ร้อยละ (Percentage) ค่าเฉลี่ย (Mean) ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน(Standard 
Deviation) เพ่ืออธิบายปัจจัยส่วนบุคคลของนักท่องเท่ียว  พฤติกรรมการท่องเท่ียว และองค์ประกอบ
การท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์  รวมท้ังโปรแกรมสําเร็จรูปในการวิเคราะห์ข้อมูล เพ่ือวิเคราะห์ปัจจัยท่ีมี
ผลต่อการพัฒนาการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของหมู่บ้านคีรีวง จังหวัดนครศรีธรรมราช  โดยการลด
จํานวนตัวแปร โดยการรวมตัวแปรหลาย ๆ ตัวให้อยู่ในองค์ประกอบเดียวกัน องค์ประกอบท่ีได้ถือ
เป็นตัวแปรใหม่ โดยการใช้เทคนิคการวิเคราะห์องค์ประกอบ (Factor Analysis) ประเภทการ
วิเคราะห์องค์ประกอบเชิงสํารวจ (Exploratory Factor Analysis)  และผู้วิจัยใช้สถิติและหาค่าความ
แตกต่างโดยการใช้สถิติทดสอบความแตกต่างของค่าที (t-test) และทดสอบค่าเอฟ (F-Test) ด้วยการ
วิเคราะห์ความแปรปรวน (One-Way ANOVA) โดยกําหนดค่า p-value ท่ี 0.05 เพ่ือหาข้อมูล
ความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยส่วนบุคคลกับพฤติกรรมการท่องเท่ียวท่ีส่งผลต่อแนวทางการพัฒนาการ
ท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ : กรณีศึกษา หมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช   
นอกจากนี้ไดว้ิเคราะห์ความคิดเห็นของนักท่องเท่ียวเก่ียวกับองค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์
ของหมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช  ผลการศึกษาท้ังหมดได้กล่าวไปแล้วในบท
ท่ี 4 สําหรับบทนี้จะนําเสนอใน 3 ประเด็นได้แก่ สรุปผลการศึกษา อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ
ดังต่อไปนี ้

 
 

5.1 สรุปผลการศึกษา 
 
วัตถุประสงค์ข้อท่ี 1 ความคิดเห็นของนักท่องเท่ียวท่ีมีต่อองค์ประกอบการ

ท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของหมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช 
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1.1 ผลการศึกษาปัจจัยส่วนบุคคลของนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีเดินทางมาท่องเท่ียวยัง
แหล่งท่องเท่ียวในหมู่บ้านคีรีวง จังหวัดนครศรีธรรมราช พบว่า 

กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง มี16-20 ปี สถานภาพโสด นับถือศาสนาพุทธ              
มีการศึกษาท่ีระดับต่ํากว่าปริญญาตรี ส่วนใหญ่เป็นนักเรียน/นักศึกษา มีรายได้ต่อเดือนน้อยกว่า 
5,000 บาท กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่มาจากจังหวัดนครศรีธรรมราช   

1.2 ผลการศึกษาพฤติกรรมการท่องเท่ียวชาวไทยท่ีเดินทางมาท่องเท่ียวยังแหล่ง
ท่องเท่ียวในหมู่บ้านคีรีวง จังหวัดนครศรีธรรมราช พบว่า 

กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่เดินทางมาเพ่ือทัศนศึกษา/ดูงาน โดยเดินทางมากับ  
หน่วยงาน/บริษัท/องค์กรจัดให้เดินทาง ไม่มีการพักค้างคืนในหมู่บ้านคีรีวง เดินทางมาเป็นกลุ่มคณะ 
8 – 10 คน เดินทางด้วยรถทัวร์/รถบัสมากท่ีสุด ส่วนใหญ่จะไปแหล่งท่องเท่ียวอ่ืนมาก่อนท่ีจะเดินทาง
มายังหมู่บ้านคีรีวง  และเดินทางมาเป็นครั้งแรก เดินทางในช่วงเดือนตุลาคม – ธันวาคม  สินค้าท่ี
ระลึก/ของฝากท่ีซื้อ ส่วนใหญ่เลือกซื้อ ผลิตภัณฑ์สมุนไพรจากธรรมชาติ รับทราบข้อมูลทางการ
ท่องเท่ียวจากอินเตอร์เน็ต และต้องการสัมผัสวิถีของชุมชนมากท่ีสุด  

1.3 ผลการศึกษาระดับสําคัญขององค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของ 
หมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช  พบว่า 

นักท่องเท่ียวมีความคิดเห็นเก่ียวกับระดับความสําคัญขององค์ประกอบการ
ท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของ หมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราชในระดับมากท่ีสุด
จํานวน 58 ปัจจัยจาก 80 ปัจจัย ดังรายละเอียดตามตารางท่ี 5.1 
ตาราง 5.1  ความคิดเห็นของนักท่องเท่ียวต่อระดับความสําคัญขององค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิง
สร้างสรรค์(ระดับมากท่ีสุด) ของ หมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช 

ท่ี ปัจจัย 
1 ลักษณะภูมิประเทศสามารถเท่ียวได้ตลอดท้ังปีไม่มีปัญหาเรื่องภัยธรรมชาต ิ
2 ความคุ้มค่าจากการท่องเท่ียว  
3 อากาศปราศจากฝุ่นและควัน  
4 ความปลอดภัยในการเดินทางท่องเท่ียว  

 

ตาราง 5.1  (ต่อ) 

ท่ี ปัจจัย 
5 การเปิดโอกาสให้นักท่องเท่ียวแสดงความคิดเห็นมีส่วนร่วมเก่ียวกับกิจกรรมการเรียนรู้ 

เพ่ือให้เกิดการพัฒนาและต่อยอดความคิดสร้างสรรค์ 
6 สถานท่ีตั้งเชื่อมโยงไปยังแหล่งท่องเท่ียวอ่ืนได้สะดวก 
7 ชุมชนมีความพร้อมท่ีจะแลกเปลี่ยนเรียนรู้กับนักท่องเท่ียวผ่านการทํากิจกรรมร่วมกันในช่วง

ระยะเวลาหนึ่ง 
8 ชุมชนมีความเป็นเจ้าบ้านท่ีดีในการต้อนรับนักท่องเท่ียว 
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9 มีท่ีพักเพียงพอสําหรับนักท่องเท่ียว 
10 การเรียนรู้วัฒนธรรมผ่านกลุ่มอาชีพ ซึ่งเปิดโอกาสให้เรียนรู้และทดลองปฏิบัติจริง 
11 ชาวบ้านเป็นผู้แลกเปลี่ยนประสบการณ์  เกิดประสบการณ์การมีส่วนร่วมเรียนรู้ร่วมกัน 
12 กิจกรรมของการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์นําไปสู่การแลกเปลี่ยนเรียนรู้ข้ามวัฒนธรรม 
13 สามารถนําความรู้ท่ีได้จากการเรียนรู้ในแหล่งท่องเท่ียวนั้นๆไปแบ่งปันและเผยแพร่ให้กับคน

รอบข้างของนักท่องเท่ียวต่อไป 
14 คุณค่าของมรดกวัฒนธรรมและภูมิปัญญาของชุมชน 
15 มีอุปกรณ์ปฐมพยาบาลและเครื่องมือบรรเทาสาธารณภัย  
16 ความหลากหลายและโดดเด่นทางวัฒนธรรมหรือธรรมชาติในท้องถ่ิน 
17 ระบบคมนาคมการขนส่งท่ีบริการเข้าถึงแหล่งท่องเท่ียวได้สะดวก 
18 ผู้นําท่ีมีวิสัยทัศน์และทักษะในการพัฒนาคนและมีความรู้ความสามารถ ความเข้าใจด้านการ

ท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์เป็นอย่างด ี
19 การเข้าถึงแหลง่ท่องเท่ียวเหมาะสมทุกฤดูกาล  
20 สินค้าท่ีระลึกของท้องถ่ินบ่งบอกถึงความเป็นเอกลักษณ์ 
21 สร้างความผูกพันระหว่างนักท่องเท่ียวกับผู้ท่ีเป็นเจ้าของบ้านและก่อให้เกิดความจดจํา

ประทับใจอย่างลึกซึ้งถึง “จิตวิญญาณ” ของพ้ืนท่ี 
22 ชุมชนมีภาพลักษณ์ท่ีดีในการท่องเท่ียว 
23 การจัดการท่องเท่ียวสอดคล้องกับวิถีชีวิตของชุมชนท้องถ่ิน 
24 มีการบริหารทรัพยากรแหล่งท่องเท่ียวให้คงสภาพเดิมพร้อมสําหรับการเดินทางท่องเท่ียวทุก

เวลา 
25 ชุมชนได้รับผลประโยชน์จากการใช้ทรัพยากรได้อย่างคุ้มค่า 
26 มีเจ้าหน้าท่ีคอยให้คําแนะนํา ดูแลเพียงพอและดูแลท่ัวถึง  
 

ตาราง 5.1  (ต่อ) 

ท่ี ปัจจัย 
27 กิจกรรมการท่องเท่ียวมีการสอดแทรกเกร็ดความรู้เก่ียวกับวิถีชีวิตวัฒนธรรม 
28 มีการบรรยายความน่าสนใจของประวัติความเป็นมาของชุมชน 
29 ไม่ทําลายคุณค่าของชุมชนและนําไปสู่สมดุลทางเศรษฐกิจ สังคม วัฒนธรรมและสิ่งแวดล้อม 
30 กิจกรรมการท่องเท่ียวมีการจินตนาการและมีความจรรโลงใจท่ีแสดงออกเป็นความคิดอย่าง

สร้างสรรค์ 
31 ความเป็นเอกลักษณ์และความแปลกใหม่ของผลิตภัณฑ์สินค้าของท่ีระลึก 
32 นักท่องเท่ียวได้มีโอกาสเลือกกิจกรรมตามความต้องการและความสนใจ 
33 มีศูนย์บริการนักท่องเท่ียว การจัดเตรียมเอกสารเผยแพร่ให้ข้อมูล 
34 สามารถนําประสบการณ์ท่ีได้รับจากการท่องเท่ียวไปประยุกต์ใช้ในชีวิตประจําวันหรือหน้าท่ี

การงานได้ 



144 

35 คนในชุมชนหรือท้องถ่ินซึ่งได้รับการถ่ายทอดภูมิปัญญา มีทักษะและความสามารถในการ
ดัดแปลงหรือประยุกต์ให้เข้ากับบริบทปัจจุบัน 

36 โอกาสการจ้างงานของแรงงานท้องถ่ินจากการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ 
37 มีเครือข่ายหรือพันธมิตรเพ่ือเพ่ิมศักยภาพในการส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ 
38 นักท่องเท่ียวได้สัมผัสกับวัฒนธรรมชีวิตประจําวันของผู้คนในท้องถ่ินมากข้ึน 
39 ความสะอาดถูกสุขอนามัยของอาหารและมีรสชาติอร่อย  
40 กิจกรรมการท่องเท่ียวมีฐานมาจากองค์ความรู้แฝงไว้ด้วยศิลปะและกลิ่นอายของวัฒนธรรม

ท้องถ่ิน 
41 วิถีชีวิตในชุมชนมีความโดดเด่น เอกลักษณ์และอัตลักษณ์ดึงดูดให้เกิดการท่องเท่ียว 
42 มีป้ายสื่อความหมายให้ข้อมูลเก่ียวกับการท่องเท่ียวแก่นักท่องเท่ียว 
43 จัดกิจกรรมส่งเสริมส่งเสริมให้นักท่องเท่ียวร่วมลงมือปฏิบัติด้วยตัวเอง 
44 มีการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ซ่ึงกันและกันระหว่างชุมชนท่ีเป็นเจ้าบ้านกับนักท่องเท่ียวผู้มาเยือน 
45 สินค้าของท่ีระลึกมีการออกแบบบรรจุภัณฑ์ท่ีสวยงามและหลากหลาย 
46 เสริมสร้างประสบการณ์ใหม่ท่ีนักท่องเท่ียวไม่สามารถหาได้จากการเดินทางด้วยตนเอง 
47 การกระจายผลประโยชนเ์ชิงเศรษฐกิจเข้าสู่ชุมชนอย่างท่ัวถึง 
48 ชุมชนมีการต่อยอดกิจกรรมจากกิจกรรมเดิมท่ีมีอยู่ 
49 การเรียนรู้ เข้าใจ และแบ่งปันความรู้ในด้านวิถีชีวิต เอกลักษณ์ และค่านิยมในการใช้ชีวิตของ

คนในชุมชนในสถานท่ีท่องเท่ียว 
 
ตาราง 5.1  (ต่อ) 

ท่ี ปัจจัย 
50 คนในท้องถ่ินมีจิตสํานึกภาคภูมิใจองค์ความรู้ภูมิปัญญาเฉพาะท้องถ่ิน 
51 มีการเผยแพร่ข่าวสารการท่องเท่ียวผ่านหนังสือพิมพ์ โทรทัศน์ วิทยุ ใบปลิว อินเทอร์เน็ตและ

สื่อเชิงสังคม 
52 มีการจัดมุมประสบการณ์เพ่ือให้นักท่องเท่ียวได้บอกความรู้สึกท่ีได้จากการเรียนรู้ในชุมชน 
53 เปิดโอกาสให้นักท่องเท่ียวหรือผู้มาเยือนได้พัฒนาหรือได้ใช้ศักยภาพหรือความสามารถด้าน

แนวคิดสร้างสรรค์ 
54 การท่องเท่ียวท่ีเน้นคุณค่าของชุมชน สร้างความผูกพันระหว่างนักท่องเท่ียวกับเจ้าบ้าน และ

ใช้ชีวิตเหมือนคนในชุมชน 
55 คนในชุมชนมีความสัมพันธ์ท่ีกลมเกลียวแน่นแฟ้น 
56 มีมัคคุเทศก์ท้องถ่ินนําชมสถานท่ีท่องเท่ียวสําคัญในชุมชน 
57 การเข้าถึงแหล่งข้อมูลการท่องเท่ียวของชุมชนสามารถทําได้สะดวกหลากหลายช่องทาง 
58 การเรียนรู้และซึมซับวิถีชีวิตและค่านิยมของคนในชุมชนของสถานท่ีท่องเท่ียว 
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จากตารางท่ี 5.1 พบว่านักท่องเท่ียวให้ความสําคัญต่อองค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิง
สร้างสรรค์ระดับมากท่ีสุดจํานวน 58 ปัจจัย โดย 10 อันดับปัจจัยแรกประกอบด้วย ลักษณะภูมิ
ประเทศสามารถเท่ียวได้ตลอดท้ังปีไม่มีปัญหาเรื่องภัยธรรมชาติ  ความคุ้มค่าจากการท่องเท่ียว  
อากาศปราศจากฝุ่นและควัน  ความปลอดภัยในการเดินทางท่องเท่ียว  การเปิดโอกาสให้
นักท่องเท่ียวแสดงความคิดเห็นมีส่วนร่วมเก่ียวกับกิจกรรมการเรียนรู้ เพ่ือให้เกิดการพัฒนาและต่อ
ยอดความคิดสร้างสรรค์  สถานท่ีตั้งเชื่อมโยงไปยังแหล่งท่องเท่ียวอ่ืนได้สะดวก  ชุมชนมีความพร้อมท่ี
จะแลกเปลี่ยนเรียนรู้กับนักท่องเท่ียวผ่านการทํากิจกรรมร่วมกันในช่วงระยะเวลาหนึ่ง  ชุมชนมีความ
เป็นเจ้าบ้านท่ีดีในการต้อนรับนักท่องเท่ียวมีท่ีพักเพียงพอสําหรับนักท่องเท่ียว และการเรียนรู้
วัฒนธรรมผ่านกลุ่มอาชีพซึ่งเปิดโอกาสให้เรียนรู้และทดลองปฏิบัติจริง 
 

1.4 ปัญหา อุปสรรค ข้อเสนอแนะในการพัฒนาการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ใน
หมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช พบว่า 

ปัญหา อุปสรรค ในการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ในหมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา 
จังหวัดนครศรีธรรมราช คือ ความสะอาดถูกสุขลักษณะและจํานวนของห้องน้ําไม่เพียงพอ ตามด้วย
ความแออัดของผู้มาเยือนและนักท่องเท่ียวในช่วงวันหยุดและช่วงเทศกาล เส้นทางการสัญจรภายใน
หมู่บ้านไม่เหมาะสําหรับการเดินทางด้วยพาหนะท่ีมีขนาดใหญ่ บางช่วงมีความแคบ ลาดชัน  บางจุด 
เสี่ยงต่อความเสียหายของพ้ืนผิวถนน  สายไฟและก่ิงไม้  จุดจอดรถสําหรับรถขนาดใหญ่และปริมาณ
ในการรองรับค่อนข้างจํากัด  การจัดการเรื่องของความสะอาดของบ้านพักโฮมสเตย์ ในช่วงฤดูกาล
หน้าผลไม้ชุมชนบางส่วนไม่พร้อมรับนักท่องเท่ียว โฮมสเตย์บางหลังสร้างแยกออกจากเจ้าของบ้าน 
ทําให้ขาดการเรียนรู้แลกเปลี่ยนประสบการณ์ระหว่างผู้มาเยือนและเจ้าของบ้าน ตามลําดับ  

ข้อเสนอแนะในการพัฒนาการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ในหมู่บ้านคีรีวง อําเภอลาน
สกา จังหวัดนครศรีธรรมราช พบว่า ส่วนใหญ่พบว่าควรพัฒนาในด้าน การจัดระเบียบและพ้ืนท่ี
สําหรับรถยนต์ขนาดใหญ่หรือส่งเสริมให้มีการใช้บริการรถประจําทางในพ้ืนท่ีในการเดินทางท่องเท่ียว
ภายในชุมชน ส่งเสริมให้เยาวชนในพ้ืนท่ีทําหน้าท่ีเป็นมัคคุเทศก์น้อยนําชมหมู่บ้านในช่วงวันหยุด 
ส่งเสริมให้มีการทําอาหารพ้ืนบ้านจากพืชผักผลไม้ในท้องถ่ินในการรับรองนักท่องเท่ียวและผู้มาเยือน 
ควรจัดทําฐานข้อมูลรูปแบบบ้านพักโฮมเตย์ เพ่ือให้นักท่องเท่ียวและผู้มาเยือนทราบหรือมีโอกาส
เลือกได้ตามความต้องการ ตามลําดับ  
 

วัตถุประสงค์ข้อท่ี 2 องค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของหมู่บ้านคีรีวง 
อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช 

2.1 การวิเคราะห์องค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของ หมู่บ้านคีรีวง 
อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช 

องค์ประกอบการการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของ หมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา 
จังหวัดนครศรีธรรมราช  มีตัวแปรก่อนการวิเคราะห์ท้ังสิ้น  80 ตัวแปร  หลังจากการวิเคราะห์รวมตัว
แปรได้เป็นองค์ประกอบจํานวน  10  องค์ประกอบ คงเหลือ 54 ตัวแปร   ประกอบด้วยองค์ประกอบ
ด้าน อัตลักษณ์ของพ้ืนท่ี  สิ่งอํานวยความสะดวก  ผลประโยชน์จากการท่องเท่ียว  การเข้าถึงพ้ืนท่ี  
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การสื่อความหมาย  รูปแบบการท่องเท่ียว  คุณค่าในการท่องเท่ียว  ความปลอดภัยในการท่องเท่ียว  
ประสบการณ์จากการท่องเท่ียว  และ การบริหารจัดการท่องเท่ียว โดยองค์ประกอบ อัตลักษณ์ของ
พ้ืนท่ี  มีค่า Eigenvalues มากท่ีสุด ตามด้วย สิ่งอํานวยความสะดวก  และ การบริหารจัดการ
ท่องเท่ียว 

องค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของ หมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัด
นครศรีธรรมราช ท้ัง 10 องค์ประกอบ  มีค่า Commulative  Variance คือ 76.88  

เม่ือพิจารณาจากค่าน้ําหนักองค์ประกอบ (Factor Loading) พบว่า ค่าน้ําหนัก
องค์ประกอบ (Factor Loading) ท่ีมีค่ามากท่ีสุด อยู่ในองค์ประกอบ คุณค่าในการท่องเท่ียว  และ 
รูปแบบการท่องเท่ียว และค่าน้ําหนักองค์ประกอบ (Factor Loading) ท่ีน้อยท่ีสุด คือผลประโยชน์
จากการท่องเท่ียว 

 
2.2 การวิเคราะห์ระดับความสําคัญขององค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์

ของ หมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช 
ระดับความสําคัญขององค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของ หมู่บ้านคีรีวง 

อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช ท้ัง  10 องค์ประกอบ  พบว่า  กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่ให้
ความสําคัญองค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของ หมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัด
นครศรีธรรมราช ในภาพรวม อยู่ในระดับมาก เม่ือพิจารณาแต่ละองค์ประกอบ พบว่า  องค์ประกอบ
ส่วนใหญ่อยู่ในระดับมากท่ีสุด  ได้แก่ อัตลักษณ์ของพ้ืนท่ี ผลประโยชน์จากการท่องเท่ียว การเข้าถึง
พ้ืนท่ี การสื่อความหมาย รูปแบบการท่องเท่ียว คุณค่าในการท่องเท่ียว ความปลอดภัยในการ
ท่องเท่ียว ประสบการณ์จากการท่องเท่ียว ตามลําดับ ตามด้วย การบริหารจัดการท่องเท่ียว ซึ่งอยู่ใน
ระดับมาก และ สิ่งอํานวยความสะดวก อยู่ในระดับปานกลาง  

 

 การเปรียบเทียบความแตกต่างขององค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของ
หมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช จําแนกตามปัจจัยส่วนบุคคล 

 ผลการศึกษาสรุปได้ว่า ยอมรับสมมุติฐาน คือ ปัจจัยส่วนบุคคลท่ีแตกต่างกัน ให้
ความสําคัญกับองค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของหมู่บ้านคีรีวงท่ีแตกต่างกัน  โดย  
นักท่องเท่ียวท่ีมีเพศต่างกันให้ความสําคัญกับองค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ในด้านของ 
ความปลอดภัยในการท่องเท่ียว  นักท่องเท่ียวท่ีมีอายุ สถานภาพ ศาสนา แตกต่างกันให้ความสําคัญ
กับองค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ในด้านสิ่งอํานวยความสะดวก ในส่วนของนักท่องเท่ียวท่ี
มีสถานภาพการทํางานแตกต่างกัน ให้ความสําคัญกับองค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ด้าน
รูปแบบการท่องเท่ียว และการบริหารจัดการท่องเท่ียว  นักท่องเท่ียวท่ีมีรายได้แตกต่างกันให้
ความสําคัญกับองค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ท่ีแตกต่างกัน  คือ รูปแบบการท่องเท่ียว 
ประสบการณ์จากการท่องเท่ียว  และการบริหารจัดการท่องเท่ียว ยกเว้น  ปัจจัยระดับการศึกษาและ
จังหวัดท่ีอยู่อาศัยของนักท่องเท่ียวไม่มีผลต่อการให้ความสําคัญขององค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิง
สร้างสรรค์   
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 การเปรียบเทียบความแตกต่างขององค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของ
หมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช จําแนกตามพฤติกรรมนักท่องเท่ียว 

 ผลการศึกษาสรุปได้ว่า ยอมรับสมมุติฐาน คือ พฤติกรรมนักท่องเท่ียวท่ีแตกต่างกัน 
ให้ความสําคัญกับองค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของหมู่บ้านคีรีวงท่ีแตกต่างกัน  โดย 
นักท่องเท่ียวท่ีมีลักษณะท่ีพักท่ีแตกต่างกันให้ความสําคัญกับองค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ 
คือ อัตลักษณ์ของพ้ืนท่ีและสิ่งอํานวยความสะดวก นักท่องเท่ียวท่ีมีจํานวนผู้ร่วมเดินทางแตกต่างกัน
ให้ความสําคัญกับองค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ท่ีแตกต่างกัน คือ อัตลักษณ์ของพ้ืนท่ีและ
การบริหารจัดการท่องเท่ียว  นักท่องเท่ียวท่ีมีพาหนะท่ีใช้ในการเดินทางท่ีแตกต่างกันให้ความสําคัญ
กับองค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ท่ีแตกต่างกัน คือ สิ่งอํานวยความสะดวกและความ
ปลอดภัยในการท่องเท่ียว  นักท่องเท่ียวท่ีมีจํานวนครั้งการเดินทางท่ีแตกต่างกันให้ความสําคัญกับ
องค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ท่ีแตกต่างกัน  คือ ผลประโยชน์จากการท่องเท่ียว  
นักท่องเท่ียวท่ีมีช่วงเวลาในการเดินทางท่ีต่างกันให้ความสําคัญกับองค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิง
สร้างสรรค์ท่ีแตกต่างกัน  คือ สิ่งอํานวยความสะดวก ยกเว้น   ลักษณะการเดินทางและเส้นทางการ
เดินทางของนักท่องเท่ียวไม่มีผลต่อการให้ความสําคัญขององค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์   
 

วัตถุประสงค์ข้อท่ี 3 นําเสนอแนวทางการพัฒนาการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของ
หมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราชให้สอดคล้องตามความคิดเห็นของ
นักท่องเท่ียว 

จากผลการศึกษา พบว่า องค์ประกอบของการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ท่ีหมู่บ้านคีรี
วงต้องให้ความสําคัญในการส่งเสริมและพัฒนา รวมท้ังรักษามาตรฐานไว้ได้แก่  อัตลักษณ์ของพ้ืนท่ี 
ผลประโยชน์จากการท่องเท่ียว การเข้าถึงพ้ืนท่ี การสื่อความหมาย รูปแบบการท่องเท่ียว คุณค่าใน
การท่องเท่ียว ความปลอดภัยในการท่องเท่ียว ประสบการณ์จากการท่องเท่ียว เป็นอันดับแรก
เนื่องจากเป็นสิง่ท่ีนักท่องเท่ียวให้ความสําคัญในระดับมากท่ีสุด 

 
3.1 ด้านอัตลักษณ์ของพื้นท่ี 
ด้านอัตลักษณ์ของพ้ืนท่ี จากผลการศึกษาพบว่า นักท่องเท่ียวท่ีมีลักษณะท่ีพักและ

จํานวนสมาชิกท่ีมาท่องเท่ียว จะให้ความสําคัญกับอัตลักษณ์ของพ้ืนท่ี  ส่วนใหญ่นักท่องเท่ียวท่ีพักใน
หมู่บ้านคีรีวง จะเลือกพักโฮมสเตย์ เพ่ือท่ีจะต้องการซึบซับ เรียนรู้ความเป็นท้องถ่ินอย่างลึกซึ้ง และ
ส่วนใหญ่นักท่องเท่ียวจะมาเยือนเป็นกลุ่มท่ีมีขนาดใหญ่ บางครั้งไม่สามารถเข้าถึงความเป็นอัตลักษณ์
ท่ีแท้จริงของพ้ืนได้  จุดเด่นของหมู่บ้านคีรีวง ท่ีต้องร่วมกันรักษาให้คงไว้ คีรีวงเป็นชุมชนท่ีโดดเด่น
ในด้านการพ่ึงตนเอง  มีวิถีชีวิตแบบดั้งเดิมส่วนใหญ่ดํารงอยู่ได้โดยใช้ภูมิปัญญาชาวบ้านเป็นสําคัญ มี
การรวมกลุ่มในการพ่ึงพาตนเอง และมีการเรียนรู้ไปด้วยกัน เป็นชุมชนเล็กๆ ตั้งอยู่ในท่ีราบหุบเขา
ของเทือกเขานครศรีธรรมราชพ้ืนท่ีตําบลกําโลน อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช เป็นชุมชนท่ี
มีประวัติศาสตร์เก่าแก่และน่าภูมิใจในความเป็นมา ความกล้าหาญ ความอดทนและการต่อสู้ของ
บรรพบุรุษท่ีนับย้อนไปได้กว่า 200 ปีท่ีผ่านมา คนในชุมชนส่วนใหญ่ล้วนเป็นเครือญาติกันมีการพ่ึงพิง
ช่วยเหลือซึ่งกันและกัน  ชาวคีรีวงร้อยละ 68 มีงานทําตลอดปี จากการทําสวนสมรม และมีช่วงว่าง
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จากการผลิตประมาณ 3 เดือน ซึ่งเป็นช่วงฤดูน้ําหลาก จะอยู่ระหว่างเดือนพฤศจิกายนถึงเดือน
มกราคม ชาวบ้านจะรวมกลุ่มทําอาชีพเสริม เช่น แปรรูปผลผลิต ผลิตสินค้าพ้ืนบ้าน ได้แก่ ผ้ามัดย้อม
สีธรรมชาติ และผลิตภัณฑ์จากผ้ามัดย้อม เครื่องจักสาน การแปรรูปสมุนไพร การถนอมอาหารจาก
ผลผลิตในสวนสมรม ซึ่งล้วนแล้วแต่เป็นภูมิปัญญาจากบรรพบุรุษท่ีส่งมอบจากรุ่นสู่รุ่น จนเกิดเป็นการ
รวมกลุ่มอาชีพต่างๆ ปัจจุบันกลุ่มอาชีพดังกล่าวได้เป็นแหล่งเรียนรู้ดูงานท่ีสําคัญ และได้พัฒนาสู่การ
ท่องเท่ียวโดยการเปิดโอกาสให้นักท่องเท่ียวและผู้มาเยือนได้เข้ามามีส่วนร่วมในกิจกรรมของกลุ่ม
อาชีพมากข้ึน  วิกฤตจากภัยธรรมชาติในครั้งอดีตทําให้คนในชุมชนมีการเรียนรู้การแก้ไขปัญหา
ร่วมกัน  ส่งผลทําใหอั้ตลักษณ์ดังกล่าวยังคงอยู่ถึงปัจจุบัน  การจัดกิจกรรมต่างๆ เพ่ือให้สอดคล้องกับ
จํานวนนักท่องเท่ียวท่ีมาเยือน  ได้สัมผัสและเข้าถึงความเป็นอัตลักษณ์ของพ้ืนท่ีมากข้ึน 

 
3.2 ด้านผลประโยชน์จากการท่องเท่ียว 
ด้านผลประโยชน์จากการท่องเท่ียว จากผลการศึกษาพบว่า นักท่องเท่ียวท่ีมีจํานวน

ครั้งในการเดินทางมาท่องเท่ียวหมู่บ้านคีรีวงมากกว่า 1 ครั้ง  จะมีความคาดหวังถึงสิ่งท่ีจะได้รับจาก
การเดินทางท่องเท่ียว ประสบการณ์ท่ีแตกต่างออกไป  เม่ือกล่าวถึงการท่องเท่ียวสําหรับหมู่บ้านคีรีวง
นั้น  พบว่า การท่องเท่ียวเป็นเพียงอาชีพเสริมให้กับคนในชุมชนเท่านั้น  การเปิดตัวหมู่บ้านเพ่ือการ
ท่องเท่ียว  ทําให้เกิดชมรมการท่องเท่ียวอนุรักษ์บ้านคีรีวง  ทําหน้าท่ีเป็นมัคคุเทศก์ ให้ความรู้เรื่องวิถี
ชีวิตและวัฒนธรรมท่ีเป็นเอกลักษณ์ของคนในชุมชนแก่นักท่องเท่ียว  ชาวบ้านมีการคิดผลิตภัณฑ์
ตนเอง เกิดกลุ่มอาชีพต่างๆ  มีระบบการดูแลตนเอง ดูแลเพ่ือนบ้าน(ตามความสามารถ) โดยมีรับ
ประโยชน์ร่วมและรับปัญหาร่วมกัน  ชาวบ้านพยายามท่ีจะร่วมกลุ่มกันในการดําเนินกิจกรรมต่างๆใน
ชุมชน  เพ่ือสร้างอํานาจในการต่อรองจากนายทุนภายนอก  แม้กระแสจากสื่อสังคมในปัจจุบันทําให้
คนภายนอกรู้จักหมู่บ้านคีรีวงมากข้ึน  เข้ามาเยือนมาท่องเท่ียวชุมชนคีรีวงมากข้ึน นายทุนจาก
ภายนอกเห็นถึงโอกาสในการทําธุรกิจ  แต่ด้วยความเข้มแข็งของชุมชน  ทําให้มีการเปลี่ยนมือในท่ีทํา
กินน้อยมาก  ส่วนใหญ่นายทุนภายนอกจะมาร่วมลงทุนธุรกิจมากกว่าดําเนินการเอง  และมีเพียงส่วน
น้อยเท่านั้น   ชมรมการท่องเท่ียวอนุรักษ์บ้านคีรีวงมีแผนการจัดการผลประโยชน์รายได้ท่ีเกิดจากการ
ท่องเท่ียว  ส่วนหนึ่งจะจัดสรรมาเพ่ือเป็นกองทุนคืนกลับเพ่ือการพัฒนาหมู่บ้าน  การท่องเท่ียวของ
หมู่บ้านคีรีวงขับเคลื่อนไปได้ด้วยตัวเอง  แต่ละกลุ่มอาชีพท่ีรองรับกิจกรรมท่องเท่ียว โฮมสเตย์         
รีสอร์ท  ร้านอาหาร  ร้านจําหน่ายของฝาก สินค้าท่ีระลึก  มีการดําเนินการอย่างเสรีปราศจากการ
แข่งขันในเชิงธุรกิจ  เนื่องด้วยการท่องเท่ียวเป็นเพียงรายได้เสริมเท่านั้น  แม้ไม่มีการท่องเท่ียวเข้ามา 
ชุมชนก็ยงัดํารงชีวิตอยู่ได้  เม่ือมีการท่องเท่ียวเข้ามา  กลับสร้างโอกาส สร้างงาน สร้างรายได้เพ่ิมข้ึน  
คนในชุมชนส่วนใหญ่  ไม่ได้ยึดติดกับรายได้ท่ีได้จากการท่องเท่ียว แต่กลับรู้สึกภาคภูมิใจท่ีคน
ภายนอกได้เข้ามาเยือนและเยี่ยมชมหมู่บ้านคีรีวง  การจัดการด้านผลประโยชน์จากการท่องเท่ียวของ
หมู่บ้านคีรีวงนั้นควรจะรักษามาตรฐานไว้ให้คงอยู่กับหมู่บ้านคีรีวงตลอดไป  โดยควรจัดให้มีการ
เรียนรู้ในหลากหลายรูปแบบเพ่ือตอบสนองแก่กลุ่มนักท่องเท่ียวท่ีเดินทางกลับมาท่องเท่ียวซ้ํา 

 
3.3 ด้านการเข้าถึงพื้นท่ี 
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ด้านการเข้าถึงพ้ืนท่ี  หมู่บ้านคีรีวงตั้งอยู่ห่างจากตัวเมืองประมาณ 30 กิโลเมตร ในปี 
พ.ศ. 2541 หมู่บ้านคีรีวงได้รับรางวัลกินนรีทองคํา รางวัลยอดเยี่ยมอุตสาหกรรมท่องเท่ียวประเภท
เมืองและชุมชน (Thailand Tourism Awards 1998) ของการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย จึงได้รับ
การจัดสรรงบประมาณการก่อสร้างถนนในชุมชนระยะทาง 10 กิโลเมตร เพ่ือส่งเสริมการเดินทาง
ท่องเท่ียวให้กับนักท่องเท่ียวและผู้มาเยือน  และยังสะดวกสําหรับการเดินทางไปยังแหล่งท่องเท่ียวอ่ืน 
แม้ว่าการเดินทางส่วนใหญ่จะสามารถท่องเท่ียวได้ท้ังปี  แต่ควรหลีกเลี่ยงในช่วงฤดูน้ําหลาก เนื่องจาก
อาจเกิดน้ําป่าได้  จากการศึกษาข้อเสนอแนะจากนักท่องเท่ียว มีความคิดเห็นว่า คีรีวงควรส่งเสริมให้
มีการใช้บริการรถประจําทางในพ้ืนท่ีในการเดินทางท่องเท่ียวภายในชุมชน  เนื่องจากมีข้อจํากัดเรื่อง
ของเส้นทางการสัญจรภายในชุมชนมีขนาดเล็กและบางจุดลาดชัน  ไม่เหมาะสําหรับรถยนต์ท่ีมีขนาด
ใหญ่  ท้ังจุดจอดรถมีอยู่จํากัด  หากเดินทางมาเป็นหมู่คณะ  ควรส่งเสริมให้ใช้บริการรถโดยสารใน
พ้ืนท่ี นอกจากชํานาญเส้นทางและคล่องตัวยังเป็นการกระจายรายได้สู่ชุมชนอีกทาง  หน่วยงานท่ี
เก่ียวข้องควรเข้ามาพัฒนาเส้นทางการเข้าถึงให้มีประสิทธิภาพรองรับการใช้งานอย่างต่อเนื่อง ด้วย
หมู่บ้านคีรีวงมีการเดินทางท่องเท่ียวกระจายตลอดท้ังปี  ถนนบางสายไม่ได้ถูกสร้างหรือออกแบบมา
เพ่ือรองรับรถยนต์ขนาดใหญ่  ในบางช่วงอาจชํารุดไปบา้ง   
 

3.4 ด้านการสื่อความหมาย   
ด้านการสื่อความหมาย การบอกเล่าเรื่องราวความเป็นมาของชุมชนให้แก่ผู้มาเยือน

และนักท่องเท่ียว  คนในชุมชนส่วนใหญ่ล้วนทราบถึงความเป็นมาของหมู่บ้านเป็นอย่างดี ผู้
ประสานงานชมรมการท่องเท่ียวเชิงอนุรักษ์บ้านคีรีวง จะทําหน้าท่ีหลักในการต้อนรับนักท่องเท่ียว
และผู้มาเยือน ร่วมท้ังการให้ข้อมูลในภาพรวม ในส่วนของการเยี่ยมชมกลุ่มอาชีพกิจกรรมทางการ
ท่องเท่ียวต่างๆ จะมีผู้นํากลุ่มเป็นผู้สื่อความหมายบอกเล่าเรื่องราวอยู่แล้ว  ในปัจจุบันกลับพบว่า ผู้ท่ี
สามารถให้ข้อมูลได้ส่วนใหญ่จะเป็นกลุ่มคนท่ีกําลังเข้าสู่วัยเกษียณ  จากการศึกษาข้อเสนอแนะจาก
นักท่องเท่ียว มีความคิดเห็นว่า หมู่บ้านคีรีวงควรส่งเสริมให้เยาวชนในพ้ืนท่ีทําหน้าท่ีเป็นมัคคุเทศก์
น้อยนําชมหมู่บ้านในช่วงวันหยุด ซึ่งปัจจุบันมีการรวมตัวของเยาวชนในพ้ืนท่ีในนามของกลุ่มลูกขุนน้ํา  
ทําหน้าท่ีในการถ่ายทอดเรื่องราวของชุมชนผ่านละครเงา โดยสามารถแสดงได้ในหลายภาษา ไม่
เฉพาะแต่ภาษาไทยเท่านั้น  เยาวชนลูกขุนน้ําสามารถสื่อถ่ายทอดออกมาเป็นภาษาอังกฤษและ
ภาษาญี่ปุ่น ซึ่งอยู่ภายใต้การดูแลของผู้ท่ีมีความรู้และได้รับการสนับสนุนทุนในการทํากิจกรรมจาก
ต่างประเทศ ถือได้ว่าเป็นการสื่อความหมายท่ีสร้างสรรค์ โดยใช้ตัวละครเป็นสื่อในการเล่าเรื่อง  
นอกเหนือจากการบอกเล่าปากเปล่าด้วยคนเพียงอย่างเดียว   
 

3.5 ด้านรูปแบบการท่องเท่ียว   
ด้านรูปแบบการท่องเท่ียว  กระทรวงอุตสาหกรรมได้กําหนดให้ชุมชนคีรีวงเป็น

หมู่บ้านอุตสาหกรรมท่องเท่ียว ซึ่งเป็นโครงการต้นแบบ 1 ใน 20 หมู่บ้านใน 19 จังหวัดท่ัวประเทศ
และได้สนับสนุนงบประมาณก่อสร้างศูนย์ผลิตภัณฑ์ชุมชนแก่ หมู่บ้านคีรีวง และกระทรวงมหาดไทย 
โดยหน่วยงานพัฒนาชุมชนกําหนดให้ชุมชนคีรีวงเป็นหมู่บ้านโอท็อปต้นแบบ และต่อมากระทรวงการ
ท่องเท่ียวและกีฬาได้คัดเลือกชุมชนคีรีวงเป็นหมู่บ้านท่องเท่ียวโอท็อป 1 ใน 4 หมู่บ้านต้นแบบท่ัว 
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ประเทศ  จากประเด็นดังกล่าวทําให้แต่ละปีมีผู้มาเยือนและนักท่องเท่ียว เข้ามาศึกษาดูงานเป็นจําวน
มาก  จากวิกฤตภัยธรรมชาติคนคีรีวงจะเปิดรับการให้ความช่วยเหลือ การพัฒนาและส่งเสริมจาก
หน่วยงานต่างๆ  ในช่วงแรกจะเข้ามาเพ่ือเยี่ยมชมกลุ่มอาชีพต่างๆ  ต่อมาแต่ละกลุ่มเองได้มีการปรับ
รูปแบบการท่องเท่ียวมากข้ึน  นอกจากการสาธิตแล้ว  มีการให้ข้อมูลแก่นักท่องเท่ียว  เปิดโอกาสให้
นักท่องเท่ียวได้ลงมือสร้างสรรค์ผลงานด้วยตัวเอง  ซึ่งมีค่าใช้จ่ายในต้นทุนเพียงเล็กน้อย และ
นักท่องเท่ียวเหล่านั้นสามารถเก็บผลงานกลับไปเป็นของท่ีระลึกได้เลย  แต่ในปัจจุบัน พบว่า 
นักท่องเท่ียว ผู้มาเยือนท่ีมีวัตถุประสงค์ในการศึกษาดูงานส่วนใหญ่จะมาเป็นกลุ่มท่ีมีขนาดใหญ่มาก  
บ่อยครั้งไม่มีการลงมือปฏิบัติจริง  อุปกรณ์ไม่เพียงพอบ้าง  กระบวนการข้ันตอนของกิจกรรมบางครั้ง
ยาวนานเกินไป  ในประเด็นปัญหาอุปสรรคดังกล่าว  ชุมชนต้องร่วมกันหาแนวทางในการพัฒนา เพ่ือ
จะสามารถจัดรูปแบบท่ีเหมาะสมให้สอดคล้องกับความต้องการของแต่ละกลุ่มนักท่องเท่ียวได้ 
เนื่องจากกิจกรรมในบางกลุ่มอาชีพมีความคล้ายคลึงกันมาก  ดังนั้นในแต่ละกลุ่มอาชีพต้องสร้างความ
แตกต่างและความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะกลุ่มข้ึน   นอกจากนั้นควรมีการต่อยอดกิจกรรมจากฐาน
ทรัพยากร องค์ความรู้ และวิถีท่ีชุมชนมี  เนื่องด้วยจากสื่อสังคมท่ีทันสมัยในปัจจุบัน  เกิดการ
ลอกเลียนแบบกิจกรรมได้ง่าย  แต่หากชุมชนสร้างสรรค์กิจกรรมจากฐานทรัพยากรท่ีชุมชนมีจะสร้าง
ความเป็นเอกลักษณ์และสร้างความยั่งยืนอย่างสร้างสรรค์ให้กับชุมชนในระยะยาวต่อไปและยากต่อ
การเลียนแบบ   จากการศึกษาข้อเสนอแนะจากนักท่องเท่ียว มีความคิดเห็นว่า หมู่บ้านคีรีวงควร
ส่งเสริมให้มีการทําอาหารพ้ืนบ้านจากพืชผักผลไม้ในท้องถ่ินในการรับรองนักท่องเท่ียวและผู้มาเยือน  
  

3.6 ด้านคุณค่าในการท่องเท่ียว 
ในด้านคุณค่าในการท่องเท่ียว จากด้านรูปแบบการท่องเท่ียวของหมู่บ้านคีรีวงจะมี

ลักษณะท่ีเฉพาะตัวด้วยชุมชนมีความเป็นอัตลักษณ์  ธรรมชาติแวดล้อมท่ีสวยงาม  อากาศท่ีบริสุทธิ์ 
การคงอยู่ซึ่งวิถีภูมิปัญญาจากบรรพบุรุษท่ียังคงสืบทอดกันในยุคปัจจุบัน  ทําให้ชุมชนสามารถ
สร้างสรรค์การท่องเท่ียวอยู่บนฐานท่ีชุมชนมี  และชุมชนเองพร้อมจะทําหน้าท่ีในการเป็นเจ้าบ้านท่ีดี
ในการถ่ายทอดเรื่องราวความเป็นตัวตนในทุกมุมมองให้คนภายนอกรับทราบอย่างจริงใจ มีการร่วม
แลกเปลี่ยนเรียนรู้ กับชุมชนต่างๆอย่างสมํ่าเสมอ จากรางวัลกินนรีทองคํา รางวัลยอดเยี่ยม
อุตสาหกรรมท่องเท่ียวประเภทเมืองและชุมชน (Thailand Tourism Awards 1998) ของการ
ท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย ทําให้ชุมชนมีชื่อเสียงและเป็นท่ีรู้จัก  การส่งเสริมให้คนในชุมชนเห็นถึง
คุณค่าในฐานทรัพยากรท่ีชุมชนมีในการท่องเท่ียว และคัดสรรส่งมอบแด่แก่นักท่องเท่ียวและผู้มาเยือน  
จึงเป็นอีกประเด็นท่ีตอ้งรักษาไว้  เนื่องจากเป็นหัวใจสําคัญของการท่องเท่ียว  ถ้าเม่ือใดท่ีคนในชุมชน
ไม่เห็นถึงคุณค่าจากสิ่งท่ีชุมชนมี  แล้วจะสร้างสรรค์ให้นักท่องเท่ียวมาสัมผัสได้อย่างไร 

 
3.7 ด้านความปลอดภัยในการท่องเท่ียว 
ด้านความปลอดภัยในการท่องเท่ียวของหมู่บ้านคีรีวง  เดิมเป็นคีรีวงเป็นหมู่บ้าน

ขนาดเล็กจึงอยู่ กันแบบเครือญาติ มีการลงแขกช่วยเหลือกัน บุคคลภายนอกไม่สามารถจะ
แปลกปลอมเข้ามาได้ คดีอาชญากรรมจึงมีน้อย ส่งผลให้ความปลอดภัยในชีวิตและทรัพย์สินมีสูงมาก 
แต่เม่ือมีการท่องเท่ียวเข้ามา  ชุมชนต้องมีการพัฒนาการดูแลเรื่องของความปลอดภัยในการ
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ท่องเท่ียวมากข้ึน นอกจากการดูแลกันเองภายในชุมชน  ยังต้องอาศัยความร่วมมือจากหน่วยงาน
ภาครัฐ ท้ังในของความปลอดภัยในเรื่องของเส้นทางการเข้าถึง  การสัญจรภายในชุมชนเอง  ด้วย
ทําเลท่ีตั้งของชุมชนในช่วงฤดูน้ําหลากอาจมีการเสี่ยงต่อน้ําป่าได้  ต้องมีการเตรียมอุปกรณ์บรรเทาสา
ธารณภัย  นอกจากนั้นในเรื่องของการปฐมพยาบาล  ในชุมชนเองมีโรงพยาบาลส่งเสริมตําบล  
มาตรการด้านความปลอดภัยต้องมีการวางเตรียมแผนรับมืออย่างเป็นระบบโดยเรียนรู้จากเหตุการณ์ท่ี
เกิดข้ึนในอดีตท่ีผ่านมา  จากวิกฤตภัยธรรมชาติดินถล่ม  ชาวบ้านในชุมชนเองมีการปรับเปลี่ยน
รูปแบบการทําเกษตรกรรม  เพ่ือรักษาหน้าดิน  รักษาป่าต้นน้ํา  และเตรียมแผนรับมือโดยร่วมกับ
หน่วยงานภาครัฐและเอกชนท่ีเก่ียวข้องให้การสนับสนุน เนื่องจากปัจจุบันสภาพอากาศมีการ
เปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็ว  จนบางครั้งไม่สามารถทราบล่วงหน้าได้  ดังนั้นในทุกปีจะมีการถ่ายทอด
เก่ียวกับการรับมือกับภัยธรรมชาติให้กับเยาวชนและคนในชุมชน  เพ่ือจะได้เป็นกําลังสําคัญในการ
เตรียมรับมือหากเกิดข้ึนในอนาคต  และสิ่งท่ีสําคัญท่ีต้องได้รับการพัฒนา คือ ควรมีการสื่อสารให้
นักท่องเท่ียวและผู้มาเยือนทราบ  หากเกิดเหตุจะสามารถช่วยเหลือบรรเทาสถานการณ์ได้     
 

3.8  ด้านประสบการณ์จากการท่องเท่ียว 
ด้านประสบการณ์จากการท่องเท่ียว ด้วยอัตลักษณ์ของพ้ืนท่ี ทําให้ผู้มาเยือนและ

นักท่องเท่ียวเกิดประสบการณ์และการเรียนรู้ท่ีแปลกใหม่  และชุมชนเองพร้อมท่ีจะเปิดโอกาสการ
แลกเปลี่ยนเรียนรู้ร่วมกัน  เนื่องจากผู้มาเยือนและนักท่องเท่ียวส่วนใหญ่มาจากพ้ืนฐานท่ีแตกต่างกัน 
การได้มาสัมผัสธรรมชาติ มิตรไมตรีจากเจ้าบ้าน แนวคิดองค์ความรู้ภูมิปัญญาท่ีถ่ายทอดส่งต่อๆกันมา  
ยิ่งสร้างประสบการณ์ให้เกิดข้ึนได้มากยิ่งข้ึน  ด้วยเทคโนโลยีท่ีทันสมัยในปัจจุบัน การใช้สื่อทางสังคม
ในการบอกเล่าประสบการณ์ท่ีได้จากการท่องเท่ียวทําให้การท่องเท่ียวของหมู่บ้านคีรีวงเป็นท่ีรู้จักมาก
ยิ่งข้ึน จากการศึกษาปัญหาและอุปสรรคจากนักท่องเท่ียว พบว่า โฮมสเตย์บางหลังสร้างแยกออกจาก
เจ้าของบ้าน ทําให้ขาดการเรียนรู้แลกเปลี่ยนประสบการณ์ระหว่างผู้มาเยือนและเจ้าของบ้าน  ดังนั้น
จึงควรพัฒนาในประเด็นดังกล่าว  โดยอาศัยอยู่บนฐานของความต้องการของผู้มาเยือนและ
นักท่องเท่ียวเป็นหลัก  เนื่องจากนักท่องเท่ียวบางกลุ่มอาจต้องการพ้ืนท่ีส่วนตัว  เวลาส่วนตัวและมี
ประสบการณ์การท่องเท่ียวจากการออกไปสัมผัสเรียนรู้กับความเป็นวิถีดั้งเดิมอย่างแท้จริง 
 

3.9 ด้านการบริหารจัดการท่องเท่ียว 
 ในองค์ประกอบด้านการบริหารจัดการท่องเท่ียว ยังเป็นสิ่งท่ีต้องให้ความสําคัญ

เนื่องจากนักท่องเท่ียวเห็นว่ามีความสําคัญในระดับมาก จากการศึกษาปัญหา อุปสรรค ในการ
ท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ในหมู่บ้านคีรีวงจากนักท่องเท่ียว พบว่า คีรีวงยังมีปัญหาในด้านความสะอาด
ถูกสุขลักษณะเนื่องจากจํานวนของห้องน้ําไม่เพียงพอ นอกจากนี้ยังมีอุปสรรคเรื่องของความสะอาด
ของบ้านพักโฮมสเตย์ ควรได้รับการพัฒนาอย่างเร่งด่วน  นอกจากปัญหาในด้านความสะอาด พบว่า 
ในช่วงฤดูกาลหน้าผลไม้ชุมชนบางส่วนไม่พร้อมรับนักท่องเท่ียวซึ่งจะส่งผลต่อความประทับใจพึงพอใจ
และประสบการณ์ท่ีนักท่องเท่ียวจะได้รับ  ในประเด็นดังกล่าวต้องสร้างการรับรู้ให้นักท่องเท่ียวและผู้
มาเยือนรับทราบถึงข้อจํากัดในส่วนนี้  ต้องอาศัยอาศัยความร่วมมือจากทุกภาคส่วน ท้ังภาคชุมชน
ท้องถ่ินคีรีวง สถาบันการศึกษา ร่วมมือกันในการเข้ามามีบทบาทส่งเสริมรูปแบบการท่องเท่ียวเชิง
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สร้างสรรค์ โดยต้องคํานึกถึงความสามารถท่ีชุมชนจะดําเนินการได้ด้วย  การพัฒนาต่อยอดฐาน
ทางด้านทรัพยากรท่ีมีอยู่ให้เกิดประโยชน์ สามารถสร้างและกระจายรายได้ให้กับชุมชนท้องถ่ิน 
รวมท้ังสร้างเสริมประสบการณ์ท่ีดีท่ีเป็นเอกลักษณ์ของชุมชนให้นักท่องเท่ียวได้เรียนรู้และพึงพอใจ  
เกิดการบอกต่อในด้านบวก  เกิดความรู้สึกอยากกลับมาเท่ียวซ้ําอีกในอนาคต  รวมท้ัง ควรพัฒนา
ฐานข้อมูลเพ่ือสร้างการรับรู้ให้กับนักท่องเท่ียว นักท่องเท่ียว มีความคิดเห็นว่า หมู่บ้านคีรีวงควร
จัดทําฐานข้อมูลรูปแบบบ้านพักโฮมเตย์ เพ่ือให้นักท่องเท่ียวและผู้มาเยือนทราบหรือมีโอกาสเลือกได้
ตามความต้องการ  

 
3.10 ด้านสิ่งอํานวยความสะดวก 
นักท่องเท่ียวส่วนใหญ่ให้ความสําคัญกับประเด็นด้านสิ่งอํานวยความสะดวก โดยจัด

ให้สอดคล้องกับกลุ่มนักท่องเท่ียว อาทิ  นักท่องเท่ียวท่ีนับถือศาสนาอิสลาม ควรคํานึกถึงการปฏิบัติ
ตามศาสนา การเตรียมพ้ืนท่ีสําหรับการละหมาด  นอกจากนี้จัดให้สอดคล้องกับแต่ละช่วงอายุของ
นักท่องเท่ียว เพ่ือให้เกิดการพัฒนาการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ให้กับหมู่บ้านคีรีวง สิ่งท่ียังจําเป็นและ
ไม่ควรมองข้ามคือ องค์ประกอบด้านสิ่งอํานวยความสะดวก แม้ว่านักท่องเท่ียวมีความคิดเห็นอยู่ใน
ระดับปานกลาง แต่ผลจากการศึกษาปัญหาและอุปสรรค์ในการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ในหมู่บ้านคีรี
วง พบว่า มีความแออัดของผู้มาเยือนและนักท่องเท่ียวในช่วงวันหยุดและช่วงเทศกาล เส้นทางการ
สัญจรภายในหมู่บ้านไม่เหมาะสําหรับการเดินทางด้วยพาหนะท่ีมีขนาดใหญ่ บางช่วงมีความแคบ ลาด
ชัน  บางจุด เสี่ยงต่อความเสียหายของพ้ืนผิวถนน  สายไฟและก่ิงไม้  จุดจอดรถสําหรับรถขนาดใหญ่
และปริมาณในการรองรับค่อนข้างจํากัด ดังนั้นผู้ท่ีมีส่วนเก่ียวข้องควรหาทางออกร่วมกัน  ประกอบ
กับ ในข้อเสนอแนะในการพัฒนาการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ในหมู่บ้านคีรีวงของนักท่องเท่ียวได้มี
ความคิดเห็นว่า ควรพัฒนาในด้าน การจัดระเบียบและพ้ืนท่ีสําหรับรถยนต์ขนาดใหญ่  หรือส่งเสริมให้
มีการใช้บริการรถประจําทางในพ้ืนท่ีในการเดินทางท่องเท่ียวภายในชุมชน   หรือการส่งเสริมการใช้
ยานพาหนะท่ีลดมลพิษ   

 
5.2 อภิปรายผล 

 ระดับความสําคัญขององค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของ หมู่บ้านคีรีวง 
อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช ท้ัง  10 องค์ประกอบ  พบว่า  กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่ให้
ความสําคัญองค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของ หมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัด
นครศรีธรรมราช ในภาพรวม อยู่ ในระดับมาก เม่ือพิจารณาเป็นแต่ละองค์ประกอบ พบว่า  
องค์ประกอบส่วนใหญ่อยู่ในระดับมากท่ีสุด  ได้แก่ อัตลักษณ์ของพ้ืนท่ี ผลประโยชน์จากการท่องเท่ียว 
การเข้าถึงพ้ืนท่ี การสื่อความหมาย รูปแบบการท่องเท่ียว คุณค่าในการท่องเท่ียว ความปลอดภัยใน
การท่องเท่ียว ประสบการณ์จากการท่องเท่ียว ตามลําดับ ตามด้วย การบริหารจัดการท่องเท่ียว ซึ่งอยู่
ในระดับมาก และ สิ่งอํานวยความสะดวก อยู่ในระดับปานกลาง ไม่สอดคล้องกับ วิยะดา เสรีวิชย
สวัสดิ์(2554)  ท่ีได้ศึกษาเรื่อง การพัฒนาการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมในเขตภาคเหนือตอนบนของ
ประเทศไทยให้เป็นรูปแบบการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ ผลการศึกษา พบว่า  องค์ประกอบของการ
ท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์มี 5 องค์ประกอบคือ 1. คนในชุมชนเจ้าของแหล่งท่องเท่ียว 2. 
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ศิลปวัฒนธรรม ประเพณี และกิจกรรมท้องถ่ิน 3. หน่วยงานภาครัฐท่ีสนับสนุน 4. ผู้ประกอบการการ
ท่องเท่ียว และ 5. นักท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ 

 หมู่บ้านคีรีวงมีจุดเด่นในด้านอัตลักษณ์ของพ้ืนท่ี กิจกรรมการท่องเท่ียวเกิดจากฐาน
ทรัพยากรท่ีชุมชนท้ังสิ้น  สอดคล้องกับการศึกษาของ ธีระ สินเดชารักษ์ และ นาฬิกอติภัค แสงสนิท 
(2556) ท่ีได้ศึกษาเรื่อง การท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์: การรับรู้ของนักท่องเท่ียว ความพร้อมของ
เจ้าของกิจกรรม และความเป็นไปได้ของการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ในประเทศไทย  ผลการศึกษา 
พบว่านักท่องเท่ียวโดยส่วนใหญ่คาดหวังให้แหล่งท่องเท่ียวคงเอกลักษณ์ของตนเองไว้ ชอบท่ีจะเรียนรู้
วัฒนธรรม และเชื่อว่าการท่องเท่ียวช่วยพัฒนาชุมชนได้จริง รวมไปถึงมีความรู้สึกผูกพันต่อบุคคล 
สถานท่ี หรือสิ่งท่ีเก่ียวข้องกับแหล่งท่องเท่ียว  สอดคล้องกับ การศึกษาของ อาทิตยาพร อรุณพิพัฒ
นพงศ์(2554) ท่ีได้ศึกษาเรื่อง แผนพัฒนาการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของกลุ่มชาติพันธุ์ในจังหวัด
นครพนม ผลการวิเคราะห์ความคิดเห็นต่อศักยภาพทางการท่องเท่ียว พบว่า ด้านคุณค่าของมรดก
วัฒนธรรมและภูมิปัญญาของกลุ่มชาติพันธุ์ มีศักยภาพระดับมาก นักท่องเท่ียวเห็นว่าข้อมูลเก่ียวกับ
ประวัติความเป็นมาของชนเผ่ามีความน่าสนใจ มีความโดดเด่นด้านภาษาและประเพณีท่ีสําคัญของชน
เผ่า มีค่านิยมเก่ียวกับการดําเนินชีวิตของชนเผ่าท่ีน่าสนใจ และสอดคล้องกับ การศึกษาของ อาทิตยา
พร อรุณพิพัฒนพงศ์(2554) ท่ีไดศึ้กษาเรื่อง แผนพัฒนาการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของกลุ่มชาติพันธุ์
ในจังหวัดนครพนม ผลการวิเคราะห์ความคิดเห็นต่อศักยภาพทางการท่องเท่ียว ด้านความนิยมต่อ
แหล่งท่องเท่ียวมีศักยภาพมาก โดยพบว่า มีภาพลักษณ์ด้านวัฒนธรรมชนเผ่าท่ีโดดเด่น 

 ด้านการเข้าถึงพ้ืนท่ี พบว่า หมู่บ้านคีรีวงควรส่งเสริมให้มีการใช้บริการรถประจําทาง
ในพ้ืนท่ีในการเดินทางท่องเท่ียวภายในชุมชน  นอกจากนี้เส้นทางการสัญจรภายในหมู่บ้านคีรีวงไม่
เหมาะสําหรับการเดินทางด้วยพาหนะท่ีมีขนาดใหญ่ บางช่วงมีความแคบ ลาดชัน  บางจุด เสี่ยงต่อ
ความเสียหายของพ้ืนผิวถนน  สายไฟและก่ิงไม้  จุดจอดรถสําหรับรถขนาดใหญ่และปริมาณในการ
รองรับค่อนข้างจํากัด และทําเลท่ีตั้งชุมชนเคยเกิดภัยธรรมชาติในอดีต และเป็นจุดเสี่ยงต่อน้ําป่า
ในช่วงฤดูฝน ไม่สอดคล้องกับ การศึกษาของ อาทิตยาพร อรุณพิพัฒนพงศ์(2554) ท่ีได้ศึกษาเรื่อง 
แผนพัฒนาการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของกลุ่มชาติพันธุ์ในจังหวัดนครพนม ผลการวิเคราะห์ความ
คิดเห็นต่อศักยภาพทางการท่องเท่ียว พบว่า ด้านกายภาพของพ้ืนท่ีมีศักยภาพระดับมาก โดยพบว่า
ถนนเชื่อมเส้นทางระหว่างแหล่งท่องเท่ียวอยู่ในสภาพดี และลักษณะของภูมิประเทศทําให้ท่องเท่ียว
ได้ตลอดท้ังป ีไม่มีปัญหาเรื่องภัยธรรมชาต ิ

 ด้านการสื่อความหมาย พบว่าหมู่บ้านคีรีวงควรส่งเสริมให้เยาวชนในพ้ืนท่ีทําหน้าท่ี
เป็นมัคคุเทศก์น้อยนําชมหมู่บ้านในช่วงวันหยุด  สอดคล้องกับการศึกษาของ ธีระ สินเดชารักษ์ และ 
นาฬิกอติภัค แสงสนิท (2556) ศึกษาเรื่อง การท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์: การรับรู้ของนักท่องเท่ียว 
ความพร้อมของเจ้าของกิจกรรม และความเป็นไปได้ของการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ในประเทศไทย  
ผลการศึกษาจากการสัมภาษณ์เจ้าของกิจการ พบว่า ร้านสุเทพสังคโลกมีการจัดรูปแบบท่ีสอดคล้อง
กับการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ แต่พบปัญหาในด้านการขาดคนสานต่อ คนในชุมชนไม่มีความสนใจท่ี
จะทําสังคโลก  ควรสร้างค่านิยม ปลูกฝังให้คนรุ่นใหม่ให้ความสําคัญและใส่ใจกับสิ่งท่ีเป็นเอกลักษณ์
ของชาติตน และสอดคล้องกับ วิยะดา เสรีวิชยสวัสดิ(์2554)  ท่ีไดศึ้กษาเรื่อง การพัฒนาการท่องเท่ียว
เชิงวัฒนธรรมในเขตภาคเหนือตอนบนของประเทศไทยให้เป็นรูปแบบการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ ผล
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การศึกษาข้ันตอนของกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมท่ีนักท่องเท่ียวต่างชาติสนใจในเขต
ภาคเหนือตอนบนของประเทศไทยพบว่า ข้ันตอนท่ีนักท่องเท่ียวต่างชาติให้ความสนใจมากท่ีสุดคือ 
การรับฟังการบรรยายประวัติความเป็นมาของศิลปวัฒนธรรม ประเพณี และกิจกรรม 

 ด้านความปลอดภัยในการท่องเท่ียวของหมู่บ้านคีรีวง มีการวางมาตรการในการ
จัดการเรื่องความปลอดภัย สอดคล้องกับ การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย(2556) ท่ีได้มอบให้ บจก.อิน
ฟอร์เมชั่น โพรวายเดอร์ แอนด์ คอนซัลแตนท์ ทําการศึกษาเรื่อง  โครงการส่งเสริมการลงทุนธุรกิจ
ท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ (Creative Tourism) พบว่า ปัจจัยท่ีมีผลกระทบต่อพฤติกรรมการเดินทาง 
คือ ข้อจํากัดด้านเวลาท้ังของตนเอง และของเพ่ือนร่วมทาง (วันว่างยังไม่ตรงกัน) ข้อจํากัดด้าน
เศรษฐกิจ (ค่าใช้จ่าย) โดยเฉพาะในส่วนของงบประมาณท่ีมีอยู่ไม่สามารถพาไปยังสถานท่ีท่องเท่ียวท่ี
ต้องการได้ ข้อจํากัดด้านความปลอดภัยของสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีต้องการไป และข้อจํากัดด้านสุดท้าย
เป็นข้อจํากัดด้านกายภาพ เช่น ไม่แข็งแรง เดินทางไกลไม่ได้ เป็นต้น  
  ในด้านประสบการณ์จากการท่องเท่ียว คือ โฮมสเตย์บางหลังสร้างแยกออกจาก
เจ้าของบ้าน ทําให้ขาดการเรียนรู้แลกเปลี่ยนประสบการณ์ระหว่างผู้มาเยือนและเจ้าของบ้าน และ
ในช่วงฤดูกาลหน้าผลไม้ชุมชนบางส่วนไม่พร้อมรับนักท่องเท่ียวซึ่งจะส่งผลต่อความประทับใจพึงพอใจ
และประสบการณ์ท่ีนักท่องเท่ียวจะได้รับ ไม่สอดคล้องกับ การศึกษาของ อาทิตยาพร อรุณพิพัฒ
นพงศ์(2554) ท่ีได้ศึกษาเรื่อง แผนพัฒนาการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของกลุ่มชาติพันธุ์ในจังหวัด
นครพนม ผลการวิเคราะห์ความคิดเห็นต่อศักยภาพทางการท่องเท่ียว พบว่า ด้านการท่องเท่ียวเชิง
สร้างสรรค์ในพ้ืนท่ีมีศักยภาพปานกลาง โดยพบว่านักท่องเท่ียวมีโอกาสเรียนรู้วัฒนธรรมเสมือนกับ
เป็นคนในชนเผ่า และสามารถนําประสบการณ์ท่ีได้รับจากการท่องเท่ียวไปประยุกต์ใช้ใน
ชีวิตประจําวันได้  และสอดคล้องกับ วิยะดา เสรีวิชยสวัสดิ์(2554)  ท่ีได้ศึกษาเรื่อง การพัฒนาการ
ท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมในเขตภาคเหนือตอนบนของประเทศไทยให้เป็นรูปแบบการท่องเท่ียวเชิง
สร้างสรรค์ ผลการศึกษาข้ันตอนของกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมท่ีนักท่องเท่ียวต่างชาติสนใจ
ในเขตภาคเหนือตอนบนของประเทศไทยพบว่า กิจกรรมสนใจรองลงมาคือ การมีส่วนร่วมในการทํา
กิจกรรมศิลปวัฒนธรรม ประเพณี และกิจกรรมร่วมกับคนในชุมชน 
  ด้านการบริหารจัดการท่องเท่ียว พบว่า หมู่บ้าน คีรีวงยังมีปัญหาในด้านความ
สะอาดถูกสุขลักษณะเนื่องจากจํานวนของห้องน้ําไม่เพียงพอ นอกจากนี้ยังมีอุปสรรคเรื่องของความ
สะอาดของบ้านพักโฮมสเตย์ สอดคล้องกับ ชนินทร์  อยู่เพชร(2556)  ศึกษาเรื่อง  การศึกษา
พฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์  ผลการศึกษาในด้านปัจจัยท่ีมีผลต่อการท่องเท่ียวนักท่องเท่ียว 
พบว่า นักท่องเท่ียวได้ให้ความสําคัญกับ ความสะดวก ความสะอาด และความปลอดภัย ในการ
ท่องเท่ียวของสถานท่ีท่องเท่ียวนั้นๆ มากท่ีสุด  และปัจจัยท่ีมีผลต่อการพัฒนาการท่องเท่ียวเชิง
สร้างสรรค์ควรจัดการสถานท่ีท่องเท่ียวในชุมชนท้องถ่ินให้มีความสะอาด ความปลอดภัย และการเข้า
ไปถึงอย่างสะดวก ท้ังนี้ชุมชนในจุดหมายปลายทางของการท่องเท่ียวควรมีการปรับปรุงสาธารณูปโภค
ข้ันพ้ืนฐานของสถานท่ีท่องเท่ียวในท้องถ่ินเพ่ือท่ีจะสามารถดึงดูดนักท่องเท่ียวให้เข้ามาเท่ียวชมได้มาก
ข้ึน 

 นอกจากนี้ หมู่บ้านคีรีวงควรจัดทําฐานข้อมูลรูปแบบบ้านพักโฮมเตย์ เพ่ือให้
นักท่องเท่ียวและผู้มาเยือนทราบหรือมีโอกาสเลือกได้ตามความต้องการ สอดคล้องกับ วิยะดา เสรีวิ
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ชยสวัสดิ์(2554)  ศึกษาเรื่อง การพัฒนาการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมในเขตภาคเหนือตอนบนของ
ประเทศไทยให้เป็นรูปแบบการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ ผลการศึกษา พบว่าการดําเนินการการ
ท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ในชุมชนมี 5 ข้ันตอนคือ 1. การจัดตั้งศูนย์ข้อมูลการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ 
2. การประชาสัมพันธ์และเผยแพร่ข้อมูล 3. การจัดกิจกรรมเชิงสร้างสรรค์ 4. การใช้ศักยภาพเชิง
สร้างสรรค์ 5. การเรียนรู้วัฒนธรรมในชุมชน สอดคล้องกับ การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย(2556) ท่ี
ได้มอบให้ บจก.อินฟอร์เมชั่น โพรวายเดอร์ แอนด์ คอนซัลแตนท์ ทําการศึกษาเรื่อง  โครงการ
ส่งเสริมการลงทุนธุรกิจท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ (Creative Tourism) พบว่า สื่อท่ีรับรู้ข้อมูลด้านการ
ท่องเท่ียว คือ  โทรทัศน์ เพ่ือน/ญาติ อินเตอร์เน็ต นิตยสาร คู่มือท่องเท่ียว น.ส.พ วิทยุ ททท. บริษัท
นําเท่ียว และพบว่า พฤติกรรมการใช้อินเตอร์เน็ตมีแนวโน้มเพ่ิมมากข้ึนและยังส่งผลต่อการใช้เวลาใน
การดูโทรทัศน์ลดลง ผู้คนจะมองหาความบันเทิงจากสื่ออินเตอร์เน็ตมากกว่าจากสื่อโทรทัศน์  การ
พัฒนาการสื่อสารท่ีคาดว่าจะเกิดข้ึนในทศวรรษหน้า จะเป็นการพัฒนาโดยการนําแนวคิดใหม่ๆ
(Innovative Idea) เข้ามาใช้กับการสื่อสารแบบดั้งเดิม และเม่ือมนุษย์เสพเทคโนโลยีมากข้ึนจนถึง
ระดับหนึ่งจะเกิดความต้องการเรื่องราว (Content) มากข้ึน เกิดการผสมผสานระหว่าง “เรื่องราวใน
อดีต” กับ เทคโนโลยีในปัจจุบันมากข้ึน 

 ด้านสิ่ ง อํานวยความสะดวก หมู่บ้านคีรีวงมีความแออัดของผู้มาเยือนและ
นักท่องเท่ียวในช่วงวันหยุดและช่วงเทศกาล ควรพัฒนาในด้าน การจัดระเบียบและพ้ืนท่ีสําหรับ
รถยนต์ขนาดใหญ่ ไม่สอดคล้องกับ การศึกษาของ อาทิตยาพร อรุณพิพัฒนพงศ์(2554) ท่ีได้ศึกษา
เรื่อง แผนพัฒนาการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของกลุ่มชาติพันธุ์ในจังหวัดนครพนม ผลการวิเคราะห์
ความคิดเห็นต่อศักยภาพทางการท่องเท่ียว พบว่าด้านสิ่งอํานวยความสะดวกและบริการทางการ
ท่องเท่ียว ด้านสิ่งอํานวยความสะดวกและบริการทางการท่องเท่ียวมีศักยภาพปานกลางโดยพบว่า มี
การจัดบริการทางการท่องเท่ียวไว้ในแหล่งท่องเท่ียว โดยมีสถานท่ีจอดรถร้านอาหาร และการจัด
จําหน่ายสินค้าและของท่ีระลึกของชนเผ่าแก่นักท่องเท่ียว 

 
5.3 ข้อเสนอแนะจากการศึกษา 

การศึกษาในครั้งนี้ผู้วิจัยมีข้อเสนอแนะจากการศึกษาเพ่ือการดําเนินการต่อไป ดังนี ้
  1. จากการศึกษาองค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของหมู่บ้านคีรีวง อําเภอ
ลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช  ซึ่งสําหรับการท่องเท่ียวของหมู่บ้านคีรีวงนั้นเป็นท่ีรู้จัก ของผู้มา
เยือนและนักท่องเท่ียวส่วนใหญ่ วัตถุประสงค์หลักของการเดินทางมาหมู่บ้านคีรีวงเพ่ือมาศึกษาดูงาน  
เนื่องจากเป็นหมู่บ้านต้นแบบสินค้า OTOP ระดับประเทศ  สําหรับหมู่บ้านคีรีวงการท่องเท่ียวเป็น
เพียงอาชีพรองเท่านั้น  มิใช่การท่องเท่ียวในกระแสหลัก  การพัฒนายกระดับการท่องเท่ียวในรูป
แบบเดิมสู่การท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์เพ่ือท่ีจะทําให้ผู้มาเยือนเข้าใจและเห็นคุณค่าของการท่องเท่ียว
ของหมู่บ้านคีรีวงมากข้ึน  เกิดการเรียนรู้ร่วมกันจากฐานกิจกรรมเดิมท่ีชุมชมมีอยู่แล้ว  โดยใช้
หลักการบริหารจัดการทางการท่องเท่ียวร่วมกัน  ท้ังหน่วยงานภาครัฐ  องค์กรภาคธุรกิจ  
สถาบันการศึกษา และชุมชนเอง  โดยอยู่บนฐานของการก่อให้เกิดประโยชน์กับท้ังชุมชนและผู้มา
เยือนเอง 
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  2. ชุมชนควรได้รับการถ่ายทอดองค์ความรู้ในส่วนของการจัดการการท่องเท่ียวเชิง
สร้างสรรค์ การพัฒนากิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ให้มีความหลากหลายและมีความแตกต่าง
ในแต่ละกิจกรรมจัดให้เหมาะสําหรับนักท่องเท่ียวและผู้มาเยือนในทุกช่วงวัย  โดยอาศัยฐาน
ทรัพยากรและองค์ความรู้เดิมจากสิ่งท่ีชุมชนมีเป็นหลัก  พร้อมท่ีจะรองรับนักท่องเท่ียวในทุกช่วงเวลา 
รวมท้ังการสร้างเครือข่ายพันธมิตรการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์และเชื่อมโยงการท่องเท่ียวรูปแบบ
ต่างๆจากแหล่งอ่ืนท้ังในเขตพ้ืนท่ีจังหวัดนครศรีธรรมราชและจังหวัดท่องเท่ียวใกล้เคียง 
  3. การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย สํานักงานจังหวัดนครศรีธรรมราช และหน่วยงาน
ท่ีเก่ียวข้องกับการประชาสัมพันธ์ผ่านช่องทางสื่อต่างๆ  ควรให้การสนับสนุนชุมชนในส่วนของการ
ประชาสัมพันธ์เก่ียวกับการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์เพ่ือสร้างการรับรู้ให้กับนักท่องเท่ียวและควร
เลือกใช้สื่อให้ตรงกับนักท่องเท่ียวกลุ่มเป้าหมายท่ีจะเดินทางมากท่องเท่ียวยังหมู่บ้านคีรีวง   
  4. หน่วยงานภาครัฐท่ีเก่ียวข้องท้ังในระดับท้องถ่ินและระดับจังหวัด  ควรให้
ความสําคัญในการพัฒนาสาธารณูปโภคพ้ืนฐาน  โดยจัดให้สอดคล้องเอ้ือให้เกิดประโยชน์กับชุมชน
เป็นหลัก  ในส่วนของประโยชน์ท่ีจะเกิดกับการท่องเท่ียวนั้นจะเป็นเพียงผลพลอยได้เท่านั้น 
  5.  จากข้อมูลท่ีได้จากการศึกษา หน่วยงานท่ีเก่ียวข้องสามารถนําผลจากการศึกษา
ไปกําหนดกลยุทธ์การตลาดเพ่ือส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ กระตุ้นและสร้างการรับรู้ทําให้
นักท่องเท่ียวเดิมกลับมาใหม่ด้วยความตั้งใจและต้องการมาด้วยตนเอง หรือสร้างโอกาสให้
นักท่องเท่ียวใหม่อยากมาเยือน 
 
5.4 ข้อเสนอแนะสําหรับการศึกษาครั้งต่อไป 

1. การศึกษาครั้งนี้เป็นการศึกษาเฉพาะพ้ืนท่ีในภาพรวมของท้ังหมู่บ้านคีรีวง อําเภอ
ลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราชเท่านั้น การศึกษาครั้งต่อไปควรนําไปประยุกต์ใช้กับพ้ืนท่ีแหล่ง
ท่องเท่ียวอ่ืนๆ ท้ังในจังหวัดนครศรีธรรมราชเอง หรือจังหวัดท่ีมีลักษณะใกล้เคียง  

2. การศึกษาครั้งนี้เป็นการศึกษาเฉพาะการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของพ้ืนท่ี
หมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราชเท่านั้น การศึกษาครั้งต่อไปควรมีการพัฒนา
เพ่ือเชื่อมโยงกับแหล่งท่องเท่ียวอ่ืนๆในจังหวัดนครศรีธรรมราชเอง หรือจังหวัดใกล้เคียงเพ่ือขยายฐาน
ทางการตลาดรองรับการเปิดประชาคมอาเซียนต่อไปในอนาคต 
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แบบสอบถาม นักท่องเท่ียว 
 

แนวทางการพัฒนาการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์: กรณีศึกษา หมู่บ้านคีรีวง  
อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช 

Guidelines for Creative Tourism Development: A case study of Kiriwong Village, 
Lan Saka District, Nakhon Si Thammarat Province 
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 คําช้ีแจง แบบสอบถามนี้เป็นส่วนหนึ่งของการศึกษารายวิชาวิทยานิพนธ์ของ
นักศึกษาบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต สาขาการจัดการการท่องเ ท่ียว คณะวิทยาการจัดการ 
มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์ จึงใคร่ขอความอนุเคราะห์ท่าน สละเวลาตอบแบบสอบถามนี้ตามความ
เป็นจริง ท้ังนี้ข้อมูลท่ีได้จากแบบสอบถามของท่านจะถูกเก็บไว้เป็นความลับและผู้วิจัยจะนําข้อมูล
ท้ังหมดไปใช้เพ่ือประโยชน์ทางการศึกษาวิจัยเท่านั้น โดยแบบสอบถามแบ่งออกเป็น 4 ตอน ดังนี ้
   ตอนท่ี 1   พฤติกรรมการท่องเท่ียว  
   ตอนท่ี 2   ความคิดเห็นท่ีมีต่อองค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของ 
       หมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช 
    ตอนท่ี 3   ปัญหา อุปสรรค และข้อเสนอแนะในการพัฒนาการท่องเท่ียว 
       เชิงสร้างสรรค์ในหมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช  
   ตอนท่ี 4    ข้อมูลท่ัวไปผู้ตอบแบบสอบถาม 
      
นิยามศัพท์  การท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์  หมายถึง การท่องเท่ียวท่ีนักท่องเท่ียวได้เรียนรู้เก่ียวกับประวัติศาสตร์ 
ศิลปวัฒนธรรม วิถีชีวิต และเอกลักษณ์ของหมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช จากประสบการณ์
ตรง หรือ ร่วมสร้างประสบการณ์ท่ีดีหรืออาจมีปฏิสัมพันธ์กับเจ้าบ้าน ท่ีอาศัยอยู่ในหมู่บ้านคีรีวง ซึ่งเป็นเจ้าของ
วัฒนธรรม จากการพูดคุย ทดลองทํา และการใช้ชีวิตร่วมกัน จากฐานทรัพยากรการท่องเท่ียวดั่งเดิมท่ีชุมชนมี สร้าง
ประสบการณ์ใหม่ให้กับผู้มาเยือนโดยตรง สามารถนําประสบการณ์ท่ีได้รับไปประยุกต์กับหน้าท่ีการงานหรือ
ชีวิตประจําวัน สร้างความประทับใจเกิดการบอกต่อ 
 

 
 

 

1. วัตถุประสงค์ในการเดินทางมาหมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช 
(เลือกตอบได้มากกว่า 1) 

 (   )  1.เยี่ยมญาติ/ครอบครัว/เพ่ือน (   )  2.ไหว้พระ/ปฏิบัติธรรม  

 (   )  3.ซื้อของ/ช้อปปิ้ง   (   )  4.ต้องการพักผ่อน/เปลี่ยนบรรยากาศ 
 (   )  5.รับประทานอาหารนอกสถานท่ี (   )  6.เข้าร่วมงานเทศกาล/งานประเพณี                                   
 (   )  7.ทัศนศึกษา/ดูงาน   (   )  8.เข้าร่วมประชุม/สัมมนา 
 (   )  9.อ่ืนๆ โปรดระบุ ......................................................................................................... 
 
2. ลักษณะของการเดินทาง 
 (   )  1.เดินทางมาด้วยตัวเอง   (   )  2.ใช้บริการบริษัทนําเท่ียว  

 (   )  3.หน่วยงาน/บริษัท/องค์กรจัดให้เดินทาง (   )  4.อ่ืนๆ โปรดระบุ.......................... 
 

3. ลักษณะของท่ีพักในหมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช 

ตอนท่ี 1   พฤติกรรมการท่องเท่ียวในการท่อเท่ียวในหมู่บ้านคีรีวง  
อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช  
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 (   )  1. ไม่พักค้างคืน  (   )  2. ท่ีพักของครอบครัว/ญาติ/เพ่ือน   
 (   )  3. รีสอร์ท   (   )  4. โฮมสเตย ์     
 (   )  5. วัด/สถานท่ีปฏิบัติธรรม (   )  6. ท่ีพักอุทยานแห่งชาติ/บ้านพักรับรองทางราชการ/เอกชน  
 (   )  7. อ่ืนๆ โปรดระบุ.......................................................................................................... 
 

4. จํานวนผู้ร่วมเดินทาง 
 (   )  1. เดินทางคนเดียว   (   )  2. ผู้ร่วมเดินทาง 2-4 คน  
 (   )  3. ผู้ร่วมเดินทาง 5 – 7 คน  (   )  4. ผู้ร่วมเดินทาง 8 – 10 คน   
 (   )  5. ตั้งแต่ 11 คนข้ึนไป 
 

5. พาหนะท่ีใช้ในการเดินทางในหมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช 
 (   )  1. พาหนะส่วนตัว/รถยนต ์  (   )  2. รถสองแถวในพ้ืนท่ี/รถประจําทาง 
 (   )  3. รถเช่า เช่น รถตู้ รถยนต ์  (   )  4. รถทัวร/์รถบัส  
 (   )  5. อ่ืนๆ โปรดระบุ......................................... 
 
 

6. เส้นทางการเดินทาง 
 (   )  1. จากบ้านมาเท่ียวหมู่บ้านคีรีวง  (   )  2. ไปแหล่งท่องเท่ียวอ่ืนมาก่อน 
 (   )  3. เส้นทางผ่านในการเดินทาง (   )  4.อ่ืนๆ โปรดระบุ........................................ 
 

7. จํานวนครั้งในการเดินมาท่องเท่ียวในหมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช 
(นับรวมครั้งนี้) 
 (   )  1. มาเป็นครั้งแรก  (   )  2. จํานวน 2 – 3 ครั้ง  
 (   )  3. จํานวน 4-5 ครั้ง  (   )  4. มากกว่า 6 ครั้ง  
 

8. ช่วงเวลาท่ีเดินทาง 
 (   )  1. เดือนมกราคม – มีนาคม  (   )  2. เดือนเมษายน – มิถุนายน 
 (   )  3. เดือนกรกฎาคม – กันยายน (   )  4. เดือนตุลาคม – ธันวาคม 
 

9. สินค้าท่ีระลึกท่ีซ้ือ(เลือกตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 
 (   )  1. ผลิตภัณฑ์สมุนไพรจากธรรมชาต ิ  (   )  2. ผลิตภัณฑ์ผ้ามัดย้อมสีธรรมชาต ิ
 (   )  3. หัตถกรรมจากกะลามะพร้าว  (   )  4. ผลิตภัณฑ์ผ้าบาติกสีธรรมชาต ิ
 (   )  5. ผลิตภัณฑ์เครื่องประดับจากธรรมชาต ิ (   )  6. ผลไม้แปรรูป 
 (   )  7. อ่ืนๆ โปรดระบุ....................................... 
 

10. ช่องทางการรับทราบข้อมูลทางการท่องเท่ียว (เลือกตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 
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 (   )  1. โทรทัศน/์วิทย ุ   (   )  2. เพ่ือน/ญาติ 
 (   )  3. อินเตอร์เน็ต   (   )  4. หนังสือพิมพ์/นิตยสาร 
 (   )  5. คู่มือท่องเท่ียว   (   )  6. การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย 
 (   )  7. บริษัทนําเท่ียว   (   )  8. มหกรรมนิทรรศการไทยเท่ียวไทย 

  (   )  9. อ่ืนๆ โปรดระบุ........................................................................................................... 
 
 
 
 
11. สิ่งดึงดูดใจท่ีทําให้ท่านตัดสินใจเดินทางมาท่องเท่ียวในหมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา         

     จังหวัดนครศรีธรรมราช  
.................................................................................................................................................. 
................................................................................................................................................. 
.................................................................................................................................................. 
................................................................................................................................................. 
.................................................................................................................................................. 
................................................................................................................................................. 
.................................................................................................................................................. 
................................................................................................................................................. 
 

 
 
คําชี้แจง กรุณาทําเคร่ืองหมาย ���� ท่ีตรงกับความคิดเห็นของท่านมากท่ีสุด 
  5 = มากท่ีสุด  4 = มาก  3 = ปานกลาง  2 = น้อย  1 = น้อยท่ีสุด 

ลําดับ ปัจจัย 
 

ระดับความสําคัญ 

5 4 3 2 1 
1 องค์กรท้องถ่ินและประชาชนเข้ามามีส่วนในการบริหารจัดการท่องเท่ียวเชิง

สร้างสรรค์ในชุมชน           
2 การสร้างความสมัพันธ์อันดีกับผู้ท่ีมีส่วนได้ส่วนเสียในชุมชน(ชุมชนท้องถ่ิน 

เจ้าของธุรกิจท่ีพัก ร้านอาหาร หนว่ยงานภาครัฐ)           
3 มีการบรหิารทรัพยากรแหล่งท่องเท่ียวให้คงสภาพเดมิพร้อมสําหรบัการ

เดินทางท่องเท่ียวทุกเวลา           
4 การจัดการท่องเท่ียวสอดคล้องกับวิถีชีวิตของชุมชนท้องถ่ิน           
5 มีการบรรยายความน่าสนใจของประวัติความเป็นมาของชุมชน           

ตอนท่ี 2   การประเมินระดับความสําคัญท่ีมีต่อองค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์
ของหมู่บ้านคีรีวง  
อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช 
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ลําดับ ปัจจัย 
 

ระดับความสําคัญ 

5 4 3 2 1 
6 วิถีชีวิตในชุมชนมีความโดดเด่น เอกลักษณ์และอัตลักษณด์ึงดูดให้เกิดการ

ท่องเท่ียว           
7 คนในชุมชนหรือท้องถ่ินซึ่งได้รับการถ่ายทอดภมูิปัญญา มีทักษะและ

ความสามารถในการดัดแปลงหรือประยุกต์ใหเ้ข้ากับบริบทปัจจุบัน           
8 มีการแลกเปลีย่นเรยีนรู้ซึ่งกันและกันระหว่างชุมชนท่ีเป็นเจ้าบ้านกับ

นักท่องเท่ียวผู้มาเยือน           
9 ชุมชนได้รับผลประโยชน์จากการใช้ทรัพยากรได้อย่างคุ้มค่า           
10 ความปลอดภัยในการเดินทางท่องเท่ียว            
11 การเข้าถึงแหล่งท่องเท่ียวเหมาะสมทุกฤดูกาล            
12 ชุมชนมีภาพลักษณ์ท่ีดีในการท่องเท่ียว           
13 คุณค่าของมรดกวัฒนธรรมและภมูิปัญญาของชุมชน           
14 ความหลากหลายและโดดเด่นทางวัฒนธรรมหรือธรรมชาติในท้องถ่ิน           
15 มีอุปกรณร์องรับขยะเพียงพอและเหมาะสม            
16 อากาศปราศจากฝุ่นและควัน            
17 ความคุ้มค่าจากการท่องเท่ียว            
18 การเรยีนรู้วัฒนธรรมผา่นกลุ่มอาชีพ ซึ่งเปิดโอกาสให้เรียนรู้และทดลองปฏิบัติ

จริง           
19 การเปิดโอกาสให้นักท่องเท่ียวแสดงความคิดเห็นมสี่วนร่วมเก่ียวกับกิจกรรม

การเรยีนรู้ เพ่ือให้เกิดการพัฒนาและต่อยอดความคดิสร้างสรรค ์           
20 มีการจัดมุมประสบการณ์เพ่ือให้นักท่องเท่ียวได้บอกความรูส้ึกท่ีได้จากการ

เรียนรู้ในชุมชน           
21 ชาวบ้านเป็นผู้แลกเปลีย่นประสบการณ์  เกิดประสบการณ์การมีส่วนร่วม

เรียนรูร้่วมกัน           
22 สามารถนําความรู้ท่ีได้จากการเรียนรู้ในแหล่งท่องเท่ียวนั้นๆไปแบ่งปันและ

เผยแพร่ให้กับคนรอบข้างของนักท่องเท่ียวต่อไป           
23 สร้างความผูกพันระหว่างนักท่องเท่ียวกับผู้ท่ีเป็นเจ้าของบ้านและก่อให้เกิด

ความจดจําประทับใจอย่างลึกซึ้งถึง “จิตวิญญาณ” ของพ้ืนท่ี           
24 สามารถนําประสบการณ์ท่ีได้รับจากการท่องเท่ียวไปประยุกต์ใช้ใน

ชีวิตประจําวันหรือหน้าท่ีการงานได ้           
25 มีป้ายสื่อความหมายให้ข้อมูลเก่ียวกับการท่องเท่ียวแก่นักท่องเท่ียว           
26 ระบบน้ําประปาสําหรับอุปโภค บริโภค สะอาด เพียงพอและท่ัวถึง           
27 สัญญาณโทรคมนาคมเข้าถึงและสามารถใช้งานได้อย่างมีประสิทธิภาพ            
28 ระบบไฟฟ้า แสงสว่างในชุมชน พอเพียงและท่ัวถึง           
29 มีสถานท่ีสําหรับจอดรถเพียงพอ           
30 ห้องสุขาไดร้ับการดูแลรักษาความสะอาด ถูกสุขลักษณะและเพียงพอ           
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31 มีเจ้าหน้าท่ีคอยให้คาํแนะนํา ดูแลเพียงพอและดูแลท่ัวถึง            
32 มีมัคคุเทศก์ท้องถ่ินนําชมสถานท่ีท่องเท่ียวสําคัญในชุมชน           
33 มีอุปกรณ์ปฐมพยาบาลและเครื่องมือบรรเทาสาธารณภัย            
34 มีศูนย์บริการนักท่องเท่ียว การจัดเตรียมเอกสารเผยแพร่ให้ข้อมลู           
35 สถานท่ีตั้งเช่ือมโยงไปยังแหล่งท่องเท่ียวอ่ืนได้สะดวก           
36 ลักษณะภูมิประเทศสามารถเท่ียวได้ตลอดท้ังปีไม่มีปัญหาเรื่องภัยธรรมชาต ิ           
37 ระบบคมนาคมการขนส่งท่ีบริการเข้าถึงแหล่งท่องเท่ียวได้สะดวก           
38 มีท่ีพักเพียงพอสําหรับนักท่องเท่ียว           
39 มีร้านอาหารบริการแก่นักท่องเท่ียว           
40 การเข้าถึงแหล่งข้อมลูการท่องเท่ียวของชุมชนสามารถทําไดส้ะดวก

หลากหลายช่องทาง           
41 มีการเผยแพร่ข่าวสารการท่องเท่ียวผ่านหนังสือพิมพ์ โทรทัศน์ วิทยุ ใบปลิว 

อินเทอร์เน็ตและสื่อเชิงสังคม           
42 กิจกรรมทางการท่องเท่ียวสร้างการกระจายรายได้ในชุมชน           
43 โอกาสการจ้างงานของแรงงานท้องถ่ินจากการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค ์           
44 การกระจายผลประโยชน์เชิงเศรษฐกิจเข้าสู่ชุมชนอย่างท่ัวถึง           
45 ผู้นําท่ีมีวิสยัทัศน์และทักษะในการพัฒนาคนและมีความรู้ความสามารถ ความ

เข้าใจด้านการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์เป็นอยา่งด ี           
46 ชุมชนมีการต่อยอดกิจกรรมจากกิจกรรมเดิมท่ีมีอยู ่           
47 กิจกรรมการท่องเท่ียวมีการสอดแทรกเกร็ดความรูเ้ก่ียวกับวิถีชีวิตวัฒนธรรม           
48 จัดกิจกรรมส่งเสรมิส่งเสรมิให้นักท่องเท่ียวร่วมลงมือปฏิบัติด้วยตัวเอง           
49 ชุมชนมีความเป็นเจา้บ้านท่ีดีในการต้อนรับนักท่องเท่ียว           
50 กิจกรรมของการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์นําไปสู่การแลกเปลี่ยนเรียนรู้ข้าม

วัฒนธรรม           
51 ชุมชนมีความพร้อมท่ีจะแลกเปลี่ยนเรียนรู้กับนักท่องเท่ียวผ่านการทํากิจกรรม

ร่วมกันในช่วงระยะเวลาหนึ่ง           
52 การจัดอบรมนักท่องเท่ียวก่อนการลงมือปฏิบัติจริง           
53 คนในชุมชนมีความสัมพันธ์ท่ีกลมเกลียวแน่นแฟ้น           
54 คนในท้องถ่ินมีจิตสํานึกภาคภูมิใจองค์ความรู้ภูมิปัญญาเฉพาะท้องถ่ิน           
55 กิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ท่ีตั้งอยู่บนฐานคณุค่าของ

ทรัพยากรธรรมชาติและมรดกทางวัฒนธรรมในพ้ืนท่ี           
56 นักท่องเท่ียวได้มีโอกาสเลือกกิจกรรมตามความต้องการและความสนใจ           
57 นักท่องเท่ียวได้สัมผสักับวัฒนธรรมชีวิตประจําวันของผู้คนในท้องถ่ินมากข้ึน           
58 เสรมิสร้างประสบการณ์ใหม่ท่ีนักท่องเท่ียวไม่สามารถหาได้จากการเดินทาง           



194 
 

ลําดับ ปัจจัย 
 

ระดับความสําคัญ 

5 4 3 2 1 
ด้วยตนเอง 

59 การแบ่งปันข้อมูลและบอกเล่าประสบการณ์การท่องเท่ียวทางสื่อเชิงสังคม           
60 การเรยีนรู้และซึมซับวิถีชีวิตและคา่นิยมของคนในชุมชนของสถานท่ีท่องเท่ียว           
61 การเรยีนรู้ เข้าใจ และแบ่งปันความรู้ในด้านวิถีชีวิต เอกลักษณ์ และค่านิยมใน

การใช้ชีวิตของคนในชุมชนในสถานท่ีท่องเท่ียว           
62 การให้บริการอาหารพ้ืนเมืองเฉพาะถ่ิน           
63 ความสะอาดถูกสุขอนามยัของอาหารและมีรสชาติอร่อย            
64 ความเป็นเอกลักษณ์และความแปลกใหม่ของผลติภณัฑส์ินค้าของท่ีระลึก           
65 สินค้าท่ีระลึกของท้องถ่ินบ่งบอกถึงความเป็นเอกลักษณ ์           
66 สินค้าของท่ีระลึกมีการออกแบบบรรจุภณัฑ์ท่ีสวยงามและหลากหลาย           
67 กิจกรรมการท่องเท่ียวมีความหลากหลายสอดคล้องกับความเป็นท้องถ่ิน           
68 การอํานวยความสะดวกให้กับกลุม่บริษัททัวร ์           
69 เปิดโอกาสให้นักท่องเท่ียวหรือผูม้าเยือนได้พัฒนาหรือได้ใช้ศักยภาพหรือ

ความสามารถดา้นแนวคิดสร้างสรรค ์           
70 การสร้างสรรค์กิจกรรมหรือผลิตภณัฑ์จากภูมิปัญญาดั้งเดิมของท้องถ่ิน

ผสมผสานกับแนวคิดจินตนาการของนักท่องเท่ียว           
71 กิจกรรมการท่องเท่ียวไมไ่ดเ้ลียนแบบใครและเป็นต้นแบบอยา่งแท้จริงและมี

ความเป็นของแท้ดั้งเดิม            
72 กิจกรรมการท่องเท่ียวมีการจินตนาการและมีความจรรโลงใจท่ีแสดงออกเป็น

ความคิดอย่างสร้างสรรค ์           
73 กิจกรรมการท่องเท่ียวมีฐานมาจากองค์ความรู้แฝงไว้ด้วยศลิปะและกลิ่นอาย

ของวัฒนธรรมท้องถ่ิน           
74 กิจกรรมการท่องเท่ียวท่ีสอดคล้องกับภูมิปัญญาท้องถ่ินเสรมิสร้าง

ประสบการณ์แปลกใหม ่           
75 ไม่ทําลายคณุค่าของชุมชนและนําไปสูส่มดลุทางเศรษฐกิจ สังคม วัฒนธรรม

และสิ่งแวดล้อม           
76 การท่องเท่ียวท่ีเน้นคุณค่าของชุมชน สร้างความผูกพันระหว่างนักท่องเท่ียว

กับเจ้าบ้าน และใช้ชีวิตเหมือนคนในชุมชน           
77 ให้ความสําคญักับความผูกพันของนักท่องเท่ียว/ผู้มาเยือนกับผู้ถูกท่องเท่ียว/

เจ้าบ้าน            
78 ความร่วมมือจากชุมชนในท้องถ่ินท้ังภาครัฐและเอกชน และผู้ท่ีมีส่วนได้ส่วน

เสียตา่งๆ ในการนําเสนอสินคา้และบริการสู่นักท่องเท่ียว           
79 มีเครือข่ายหรือพันธมิตรเพ่ือเพ่ิมศกัยภาพในการส่งเสรมิการท่องเท่ียวเชิง

สร้างสรรค ์           
80 กิจกรรมการท่องเท่ียวเป็นท่ีรู้จักกันแพร่หลายและมีรูปแบบท่ีชัดเจน           
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1. ปัญหา อุปสรรค
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................
...............................................................................................................................................................  
2. ข้อเสนอแนะ 
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................
...............................................................................................................................................................  
 
 
1. เพศ 

  (   )  1. ชาย   (   )  2. หญิง  
 

2. อายุ 
  (   )  1. อายุน้อยกว่า 15 ป ี (   )  2. อายุ 16-20 ป ี
  (   )  3. อายุ 21-25 ป ี  (   )  4. อายุ 26-30 ป ี
  (   )  5. อายุ 31-35 ป ี  (   )  5. อายุ 35 ปีข้ึนไป  
  

3. สถานภาพ 
  (  )  1. โสด    (  )  2. สมรส  
  (  )  3. หม้าย    (  )  4. หย่า/แยกกันอยู่ 
 

4. ศาสนา 
  (  ) 1. พุทธ    (  )  2. คริสต์  
  (  ) 3. อิสลาม    (  )  4. อ่ืนๆ โปรดระบุ....................................... 

5.    ระดับการศึกษา 

ตอนท่ี 3   ปัญหา อุปสรรค และข้อเสนอแนะ ในการพัฒนาการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์
ของหมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช  
 

ตอนท่ี 4   ข้อมูลท่ัวไปผู้ตอบแบบสอบถาม 
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  (  ) 1. ต่ํากว่าปริญญาตรี   
  (  ) 2. ปริญญาตร ี
  (  ) 3. สูงกว่าปริญญาตรี   

6.   สถานภาพการทํางาน 
  (  ) 1. นักเรียน/นักศึกษา  (  ) 2. รับราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ 
  (  ) 3. พนักงานบริษัทเอกชน (  ) 4. ค้าขาย/ประกอบธุรกิจส่วนตัว 
  (  ) 5. เกษตรกร   (  ) 6. แม่บ้าน/ไม่ได้ประกอบอาชีพ 
7.   รายได้ต่อเดือน 
  (  ) 1. น้อยกว่า 5,000 บาท   (  ) 2. 5,001-10,000 บาท  
  (  ) 3. 10,001-15,000 บาท  (  ) 4. 15,001-20,000 บาท  
  (  ) 5. 20,001-25,000 บาท   (  ) 6. มากกว่า 25,000 บาท 
 

8. จังหวัดท่ีอยู่อาศัย 
  (  ) 1. จังหวัดนครศรีธรรมราช   
  (  ) 2. จังหวัดอ่ืนๆโปรดระบุ............................................................................................ 

 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

ภาคผนวก ข 

บริบทพื้นท่ีของ หมู่บ้านคีรีวง อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช 
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สภาพท่ัวไปของบ้านคีรีวง 
1. อาณาเขตท่ีตั้ง ชุมชนคีรีวงประกอบด้วย 4 หมู่บ้าน คือ บ้านคีรีวง (หมู่ท่ี 5) 

บ้านคีรีทอง (หมู่ท่ี 8) บ้านขุนคีรี (หมู่ท่ี 9) และบ้านคีรีธรรม (หมู่ท่ี 10) ตําบลกําโลน อําเภอลานสกา 
จังหวัดนครศรีธรรมราช และตําบลกําโลนตั้งอยู่ทางทิศเหนือของอําเภอลานสกาประมาณ 9 กิโลเมตร 
มีเนื้อท่ีท้ังตําบลประมาณ 90.42 ตารางกิโลเมตร หรือประมาณ 38,150 ไร่ บ้านคีรีวง (หมู่ท่ี 5) มี
พ้ืนท่ีประมาณ 2,569 ไร่ มีระยะทางจากท่ีว่าการอําเภอลานสกาไปทางทิศเหนือประมาณ 12 
กิโลเมตร เป็นท่ีตั้งขององค์การบริหารส่วนตําบลกําโลน ประกอบด้วยกลุ่มบ้าน 4 กลุ่ม คือ บ้านหัว
นอน บ้านควนบน บ้านวัดใหม่ และบ้านวัดกลาง บ้านคีรีทอง (หมู่ท่ี 8) มีพ้ืนท่ีประมาณ 890 ไร่ มี
ระยะทางจากท่ีว่าการอําเภอลานสกาไปทางทิศเหนือประมาณ 13.8 กิโลเมตร ประกอบด้วยกลุ่มบ้าน 
3 กลุ่ม คือ บ้านท่าชาย บ้านแพรกตัง และบ้านหนองไอ้นก บ้านขุนคีรี (หมู่ท่ี 9) มีพ้ืนท่ีประมาณ 
2,195 ไร่ มีระยะทางจากท่ีว่าการอําเภอลานสกาไปทางทิศเหนือประมาณ 14.5 กิโลเมตร 
ประกอบด้วย 6 กลุ่มบ้าน คือ บ้านท่าหา บ้านในเกาะ บ้านวังยาว บ้านมะปราง บ้านคลองยาว และ
บ้านเชิงแตระ บ้านคีรีธรรม (หมู่ท่ี 10) มีพ้ืนท่ีประมาณ 2,519 ไร่ มีระยะทางจากท่ีว่าการอําเภอลาน
สกาไปทางทิศเหนือประมาณ 14 กิโลเมตร ประกอบด้วยกลุ่มบ้าน 5 กลุ่ม คือ บ้านในนา บ้านใหญ่ 
บ้านหัวเหว บ้านหัวหมง และบ้านหน้าวัด (ฉัตรชัย ศุกระกาญจน,์ 2542: หน้า 23 - 32)  

ชุมชนคีรีวงมีอาณาเขตติดต่อ ดังนี้  
  ทิศเหนือ จดภูเขายอดเพล อําเภอพรหมคีร ี
  ทิศใต้ จดเทือกเขาหอยสังข์ 
  ทิศตะวันออก จดเขาริงโร ตําบลท่าดี อําเภอลานสกา 
  ทิศตะวันตก จดเขาหลวง จังหวัดสุราษฎร์ธาน ี
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2. ลักษณะภูมิประเทศและภูมิอากาศ ชุมชนคีรีวงตั้งถ่ินฐานอยู่บนพ้ืนท่ีราบแอ่ง
กะทะระหว่างภูเขา และมีภูเขาท่ีสําคัญๆ ในพ้ืนท่ี ได้แก่ เขาใหญ,่ เขาหน้าลอน, เขาในไฮ, และเขาสัน
สวรรค์ นอกจากนั้น ชุมชนคีรีวงมีแม่น้ําลําธารสายหลัก ได้แก่ คลองลํางาและคลองท่าชาย ซึ่งไหล
ผ่านบ้านคีรีทองและไหลไปบรรจบกันกลายเป็น “คลองขุนน้ํา” และคลองขุนน้ําไหลผ่านบ้านขุนคีรีไป
บรรจบกับคลองปงบริเวณบ้านคีรีธรรมกลาย เป็น “คลองท่าดี” ชุมชนคีรีวงตั้งอยู่ในเขตภูมิอากาศ
แบบคาบสมุทร และได้รับอิทธิพลจากลมมรสุม ท้ังจากฝั่งทะเลอันดามันและฝั่งอ่าวไทย ทําให้ชุมชน
คีรีวงมีฤดูกาลเพียง 2 ฤดูกาล คือ ฤดูร้อนและฤดูฝน โดยในช่วงฤดูร้อนอยู่ในช่วงเดือนกุมภาพันธ์ถึง
เดือนเมษายน อันเป็นช่วงปลายลมมรสุมตะวันออกเฉียงเหนือ ซึ่งมีฝนตกน้อยและอุณหภูมิสูง ส่วน
ในช่วงฤดูฝน สามารถแบ่งออกเป็น 2 ช่วง คือ ช่วงแรกอยู่ระหว่างเดือนพฤษภาคมถึงเดือนตุลาคม 
เป็นช่วงท่ีลมมรสุมตะวันตกเฉียงใต้พัดมาจากทะเลอันดามัน และมีฝนตกไม่มากนัก และช่วงท่ีสองอยู่
ระหว่างเดือนพฤศจิกายนถึงถึงเดือนมกราคม เป็นช่วงท่ีลมมรสุมตะวันออกเฉียงเหนือพัดมาจากทะเล
จีนใต้ และมีฝนตกหนัก จากสภาพภูมิอากาศดังกล่าวข้างต้น ทําให้พ้ืนท่ีในชุมชนคีรีวงมีปริมาณน้ําฝน
อยู่ในเกณฑ์สูง กล่าวคือ มีปริมาณน้ําฝนเฉลี่ยถึง 2,381.3 มิลลิเมตรต่อป ี

นอกจากนั้น ลักษณะดินในพ้ืนท่ีชุมชนคีรีวงส่วนใหญ่เป็นดินร่วนปนทราย เนื้อดินมี
หลายสี กล่าวคือ มีท้ังสีนําตาล, สีเหลือง, และสีแดง ส่วนบริเวณเทือกเขาหลวงนั้น บางส่วนจะเป็น
หินเนื้อหยาบซึ่งสลายตัวและผุพังได้ง่าย และดินสามารถระบายน้ําได้ดี ทําให้เกิดปัญหาการชะล้าง
พังทลายของหน้าดินอยู่เสมอ โดยเฉพาะพ้ืนท่ีท่ีมีความลาดชันสูง (การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยและ
มหาวิทยาลัยวลัยลักษณ์, 2544: 3-1 - 3-4) จากสภาพภูมิอากาศและภูมิประเทศท่ีมีปริมาณน้ําฝน
โดยเฉลี่ยอยู่ในเกณฑ์สูง และลักษณะดินท่ีพังทะลายได้ง่าย ทําให้พ้ืนท่ีชุมชนคีรีวงประสบกับปัญหา
อุทกภัยผสมกับการพังทะลายของดินอยู่เสมอ  

เหตุการณ์ครั้งใหญ่ท่ีชาวคีรีวงจดจําได้เป็นอย่างดีและเหตุการณ์ดังกล่าวก็ได้เปลี่ยน
วิถีชีวิตของชาวคีรีวง ซึ่งมีอยู่ถึง 3 ครั้งใหญ่ๆ ด้วยกัน คือ ครั้งแรก ปี พ.ศ. 2505 เกิดวาตภัยท่ีแหลม
ตะลุมพุกและชุมชนคีรีวง ทําให้บ้านเรือนและสวนผลไม้ของชาวคีรีวงเสียหายมาก นอกจากนั้น ลํา
คลองก็ตื้นเขินเนื่องจากมีการพังทะลายของหน้าดิน ทําให้การดําเนินชีวิตทางน้ํายุติไป ทําให้ชาวบ้าน
ต้องช่วยกันก่อสร้างถนนไปทางวัดโคกเพ่ือติดต่อกับโลกภายนอก ครั้งท่ีสอง ปี พ.ศ. 2518 เกิด
อุทกภัยครั้งใหญ่ น้ําป่าไหลทะลักเข้าสู่ชุมชน ดินและหินบนภูเขาถล่มลงมา ทําให้เกิดความเสียหาย
อย่างหนัก ท้ังบ้านเรือน ทรัพย์สิน และชีวิตของชาวคีรีวง จากอุทกภัยดังกล่าว ทําให้ชาวบ้านหลาย
คนมีหนี้สินและบางคนถึงกับต้องขายท่ีดิน ก็เลยมาปรึกษาหารือกัน ในท่ีสุดก็มีการรวมกลุ่มกันจัดตั้ง
กลุ่มออมทรัพย์เพ่ือช่วยเหลือคนภายใน ชุมชนมิให้ต้องรับภาระหนี้สินท่ีเกิดจากดอกเบี้ยเงินกู้ท่ีสูงในปี 
พ.ศ. 2523 ครั้งท่ีสาม ปี พ.ศ. 2531 ซึ่งนับเป็นมหันตภัยครั้งร้ายแรงท่ีสุด กล่าวคือ บ้านเรือน 
ตลอดจนโรงเรียน ตลาดสด โบสถ์และศาลาเสียหายอย่างหนัก จากอุทกภัยครั้งนี้ ทําให้ชาวบ้านหันมา
ปรึกษาหารือกันว่าถ้าต้องการอาศัยอยู่ท่ีเดิม ต้องแสวงหาแนวทางการอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติ 
โดยเฉพาะอย่างยิ่งทรัพยากรป่าไม้ ชาวบ้านจึงพากันหาอาชีพเสริมโดยการจัดตั้งกลุ่มอาชีพต่างๆ เพ่ือ
ลดการใช้ทรัพยากรธรรมชาติและใช้อย่างมีประสิทธิภาพและอย่างยั่งยืน  
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3. ประชากร เม่ือพิจารณาภาพรวมในระดับตําบลแล้ว ตําบลกําโลนมีหมู่บ้าน 12 

หมู่บ้าน ประชากร 8,508 คน แยกเป็นชาย 4,207 คน หญิง 4,301 คน ความหนาแน่นเฉลี่ย 94 คน
ต่อตารางกิโลเมตร และมีครัวเรือน 1,974 ครัวเรือน  

4. อาชีพ ชาวคีรีวงส่วนมากเป็นเกษตรกร มีจํานวนถึง 641 คน หรือร้อยละ 80.93 
ของประชากรท้ังหมด และประชากรท่ีเหลือนอกนั้นประกอบอาชีพค้าขายจํานวน 50 คน หรือร้อยละ 
6.31 ของประชากรท้ังหมด รับราชการ 29 คน หรือร้อยละ 3.66 ของประชากรท้ังหมด และรับจ้าง 
72 คน หรือร้อยละ 9.09 ของประชากรท้ังหมด 

5. การศึกษา ประชากรร้อยละ 55 ได้รับการศึกษาข้ันพ้ืนฐานระดับประถมศึกษา 
รองลงมาร้อยละ 26 ได้รับการศึกษาระดับมัธยมศึกษาหรือระดับประกาศนียบัตรวิชาชีพ (ปวช.) ชาว
คีรีวงให้ความสําคัญต่อการศึกษามากและส่งเสริมให้บุตรหลานได้รับการศึกษา เพ่ือให้สามารถ
พ่ึงตนเองได้ นอกจากนี้โรงเรียนไทยรัฐวิทยา 74 ยังมีการจัดการเรียนการสอนโดยให้ชุมชนมีส่วนร่วม
แสดงความคิดเห็น และชาวบ้านยังผลักดันให้โรงเรียนจัดสอนวิชาเก่ียวกับภูมิปัญญาท้องถ่ิน เพ่ือ
ประโยชน์ในการดํารงเอกลักษณ์ของชุมชน และสืบทอดภูมิปัญญาท้องถ่ินไว้เป็นมรดกทางวัฒนธรรม
ต่อไป เช่น การสอนหัตถกรรมพ้ืนบ้าน เป็นต้น 

ด้านปริมาณการศึกษาของคนในชุมชนพบว่า ประชากรร้อยละ 94 สามารถอ่านออก
เขียนได้ มีประชากรช่วงอายุก่อนวัยเรียนร้อยละ 4 และประชากรไม่เคยเรียนหนังสือร้อยละ 2 (อ้าง
แล้ว, หน้า 3-9)ในชุมชนคีรีวงมีสถานศึกษาคือโรงเรียนไทยรัฐวิทยา 74 (ชุมชนคีรีวง) ตั้งอยู่ท่ีหมู่ 9 
บ้านขุนคีรี ซึ่งโรงเรียนขยายโอกาส เปิดสอนตั้งแต่ระดับอนุบาลถึงมัธยมศึกษาตอนต้น เม่ือบุตรหลาน
เรียนจบมัธยมศึกษาตอนต้น ก็จะส่งลูกหลานไปเรียนต่อในโรงเรียนประจําอําเภอลานสกาหรือในตัว
เมืองนครศรี ธรรมราช บางรายก็ส่งลูกหลานไปเรียนในตัวเมืองตั้งแต่ระดับประถม 

 
6. ศาสนา ชาวคีรีวงท้ังหมดนับถือศาสนาพุทธ ดังนั้นประเพณีและวัฒนธรรมจึงไม่

แตกต่างไปจากพุทธ- ศาสนิกชนท่ัวไป โดยในอดีตมีวัดเป็นศูนย์รวมจิตใจของชาวบ้าน เม่ือกระแส
วัฒนธรรมภายนอกแพร่เข้ามาและขาดการสานต่อทางบุคคลากร ทําให้สถาบันศาสนาลดบทบาทลง 
นอกจากนี้งานบุญท่ีถือเป็นประเพณีท่ีชาวคีรีวงต้องปฏิบัติอยู่เป็นประจํา ได้แก่ งานทําบุญอาบน้ําคน
แก่ (บุญเดือน 5, สงกรานต์) งานเข้าพรรษา (บุญเดือน 8) งานบุญวันสารท (บุญเดือน 10) และงาน
บุญออกพรรษา (บุญเดือน 11) 
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แผนท่ีหมู่บ้านคีรีวง (https://www.facebook.com/KiriwongRiverview) 

 

ประวัติศาสตร์ บ้านคีรีวง 

ชุมชนคีรีวงได้ตั้งถ่ินฐานอยู่ในบริเวณนี้มากว่า 200 ปีแล้ว ในอดีต ชุมชนนี้เรียกว่า 
“บ้านขุนน้ํา” เนื่องเพราะว่าชุมชนตั้งบ้านเรือนอยู่บริเวณต้นน้ําของเขาหลวง อันเป็นส่วนหนึ่งเทือกเขา
นครศรีธรรมราช ต่อมาได้เปลี่ยนชื่อเป็น “บ้านคีรีวง” ตามชื่อวัดท่ีสร้างข้ึนมา ซึ่งมีความหมายว่า 
“บ้านท่ีอยู่ภายในวงล้อม(วง) ของภูเขา (คีรี)” จากการสนทนากับกลุ่มผู้อาวุโสในชุมชนคีรีวง เพ่ือ
ค้นหาประวัติความเป็นมาของการตั้งถ่ินฐาน พบว่ามีเรื่องเล่าเก่ียวกับบรรพบุรุษผู้ก่อตั้งชุมชนอยู่หลาย
แบบด้วยกัน คือ 

1. การหนี “สัก” จากเมืองนครศรีธรรมราช ในสมัยอดีตนั้น คนไทยชั้นล่างหรือผู้ถูก
ปกครองทุกคนต้องข้ึนอยู่กับเจ้านายผู้ปกครอง และจะต้อง “สัก” ว่าข้ึนอยู่กับเจ้านายคนไหน ทําให้
กลุ่มคนบางกลุ่มท่ีไม่ต้องการเป็นไพร่ได้หนีเข้าไปอาศัยอยู่ในเขตป่า ท่ีทุรกันดารและยากต่อการค้นหา 



201 
 

และบรรพบุรุษของชาวคีรีวงก็เป็นกลุ่มคนดังกล่าวข้างต้น โดยบางกลุ่มถึงกับหนีไปอาศัยอยู่บริเวณต้น
น้ําของคลองปง 

2.  การเข้ามาสร้างวัดของคน “ย่านยาว” กลุ่มผู้อาวุโสเล่าให้ฟังว่าชาวบ้านจากบ้าน
ย่านยาวได้เข้ามาหาเชือกเพ่ือนํา ไปทํา “นบชักปลา” และได้มาเจอเจดีย์เก่า ชาวบ้านย่านยาวจึงได้
ตั้งถ่ินฐานและสร้างวัดข้ึนบริเวณนั้น 

3.  การหนีเข้ามาอยู่ป่าพร้อมกับพระพุทธรูป เกิดข้ึนในสมัยท่ีทางกรุงเทพฯ ได้ขอ
พระพุทธรูปพระสิหิงค์จากเจ้าพระยานครศรีธรรมราช ทําให้ชาวบ้านกลุ่มหนึ่งได้นําพระพุทธรูปฯ มา
ซ่อนไว้ในชุมชนคีรีวง 

4.   การเป็นทหารผ่านศึกแล้วได้รับการปูนบําเหน็จ เป็นกลุ่มทหารท่ีไปรบท่ีเมือง
ไทรบุรี เม่ือรบชนะข้าศึก ทางบ้านเมืองจึงได้ปูนบําเหน็จ โดยการมอบผู้หญิงมุสลิมให้เป็นภรรยาและ
มอบท่ีดินบริเวณชุมชนคีรีวงใหก้ว่า 400 ไร ่

5.   การหนี “สัก” จากพม่า ในสมัยท่ีพม่าได้เข้ามายึดครองเมืองไทย และได้จับคน
ไปเป็นเชลยโดยการทําการ “สัก” หน้าเชลยเป็นเครื่องหมายไว้ จึงได้มีกลุ่มคนจํานวนหนึ่งหนีการ 
“สัก” ข้ึนมาอยู่บริเวณชุมชนคีรีวงปัจจุบัน (นัยนา ทองศรีเกต,ุ 2545) 

จากเรื่องเล่าของกลุ่มผู้อาวุโสถึงสมัยยุคเริ่มแรกของการตั้งถ่ินฐานดัง กล่าวข้างต้น 
ประกอบกับการสืบค้นตระกูลของกลุ่มผู้ก่อตั้งชุมชน ซึ่งบางคนก็บอกว่ามีอยู่ 7 ตระกูล และบางคนก็
บอกว่ามีมากกว่า 7 ตระกูล นั้น อาจสันนิษฐานได้ว่ามีการอพยพโยกย้ายเข้ามาอาศัยอยู่เป็นระยะๆ 
ของคนกลุม่ต่างๆ ไม่ใช่การอพยพมาอาศัยอยู่พร้อมกัน 

ช่ือหมู่บ้านคีรีวง หมายความว่า เป็นหมู่บ้านท่ีรายล้อมด้วยภูเขาเป็นท่ีเป็นชื่อท่ี
ตั้งข้ึนตามชื่อวัดประจําท้องถ่ิน คือ วัดคีรีวงนั่นเอง เดิมหมู่บ้านคีรีวงมีชื่อว่า “บ้านขุนน้ํา” เพราะท่ีตั้ง
ของหมู่บ้านอยู่ใกล้กับต้นน้ําจากยอดเขาหลวง บนเทือกเขานครศรีธรรมราช ด้วยเหตุนี้จึงมีลําคลอง
ไหลผ่านหมู่บ้านหลายสายด้วยกัน แต่ในปัจจุบันเหลืออยู่เพียง 3 สายเท่านั้นเนื่องจากลําคลองบาง
สายได้ตื้นเขินลงไป ลําคลองท้ัง 3 สาย ได้แก่ คลองปง คลองท่าหา และคลองท่าชาย ลําคลองท้ังสาม
ไหลมาบรรจบรวมกันท่ีหน้าหมู่บ้านมีชื่อว่า “คลองท่าดี” ซึ่งเดิมมีชื่อว่า คลองขุนน้ํา โดยเปลี่ยนชื่อ
เป็นคลองท่าดีหลังจากเกิดอุทกภัยในปี พ.ศ. 2531 โดยกรมชลประทาน แต่ผู้สูงอายุยังคงเรียกคลอง
ขุนน้ําจนถึงปัจจุบัน คลองท่าดีเป็นลําคลองขนาดใหญ่ท่ีสุดไหลลงทะเลท่ีบ้านปากนครและปากพนัง 
ชาวบ้านจึงใช้เป็นเส้นทางในการคมนาคม   ขนส่งโดยใช้เรือเหนือเป็นพาหนะในการ เดินทาง และใช้
เรือเหนือในการบรรทุกผลไม้และพืชสวนต่าง ๆ อีกมากมาย เช่น มังคุด เงาะ ทุเรียน สะตอ และ
หมาก เพ่ือไปแลกเปลี่ยนกับข้าวสาร เกลือ กะปิ และอาหารทะเลอ่ืน ๆ กับชาวอําเภอหัวไทรและชาว
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อําเภอปากพนังโดยชาวคีรีวงเรียกพวกเขาว่า “พวกนอก”และเรียกตัวเองว่า ”พวกเหนือ” จากการ
ติดต่อปฏิสัมพันธ์ระหว่างกันจนเกิดคําเรียนขานใหม่ว่า “เกลอเขา เกลอเล”หมู่บ้านคีรีวงมีทรัพยากร
ทางธรรมชาติท่ีสมบูรณ์ พืชพันธ์ต่างๆ สามารถเจริญเติบโตได้ดี ดังนั้น ชาวบ้านส่วนใหญ่จึงประกอบ
อาชีพทําสวนผลไมซึ่งเรียกว่า “สวนสมรม” แต่เดิมมีชื่อว่า สวนอาสินสวนสมรมคือสวนท่ีปลูกผลไม้
และผักหลายๆชนิดในพ้ืนท่ีเดียวกันซึ่ง บ่งบอกถึงวิถีชีวิตและความเป็นอยู่ของชาวคีรีวงสวนสมรมมี
ความเก่าแก่กว่าหลายร้อยล้านปีโดยมีการสันนิษฐานกันว่ามีการทําสวนสมรมมาตั้งแต่บรรพชน 

  หมู่บ้านคีรีวงเป็นหมู่บ้านอันเก่าแก่ซึ่งแต่เดิมมีอยู่เพียง 20 หลังคาเรือนและปัจจุบัน
ได้ขยายเป็น 700 กว่าหลังคาเรือนหลักฐานการก่อสร้างหมู่บานนั้นยังไม่ชัดเจนมีการสันนิษฐาน ไว้ 3 
สาเหตุด้วยกัน ดังนี้  
  1.จากกลุ่มคนท่ีหนีจากโรคระบาดหรือไข้ทรพิษจากในตังเมืองนคร 
  2.จากกลุ่มคนท่ีพยายามอพยพจากในตังเมืองมาประกอบอาชีพและตั้งรกรากข้ึน 
  3.จากกลุ่มคนท่ีรักอิสระจึงไดรวมตัวกันก่อตั้งหมู่บ้านข้ึน 

หมู่บ้านคีรีวงได้ประสบภัยพิบัติทางธรรมชาติ ครั้งใหญ่ ๆ จํานวน 3 ครั้ง คือ 

  ครั้งท่ี 1 วันท่ี 25 ตุลาคม พ.ศ. 2505เกิดวาตภัยถูกพายุโซลร้อนถล่มพร้อมกับ
แหลมตะลุมพุกก่อให้เกิดความเสียหายต่อ วนสมรมของชาวบ้าน และก่อให้เกิดการเปลี่ยนแปลงทาง
ธรรมชาติในทางสัญจรของชาวบ้าน ลําคลองตื้นเขิน จากหิน ทราย ท่ีไหลมาทับถมจนไม่สามารถใช้
เป็นเสนทางลําเลียงสินค้าออกไปแลกเปลี่ยนกับโลก ภายนอกได้ จึงได้ดําเนินการเปิดเส้นทางเป็นถนน
เพ่ือใช้ทดแทน และไดมีการนํารถจิ๊บเข้ามาใช้ในหมู่บ้าน โดย “นายนิพนธ์ ทรงนาคา” ซึ่งเป็นคหบดี
ในตังเมืองนครศรีธรรมราช 

  ครั้งท่ี 2 ปลายปี พ.ศ. 2518 เกิดอุทกภัยน้ําไหลหลากเข้าสู่หมู่บ้าน ก่อให้เกิดความ
เสียหายต่อศาสนสถานวัดคีรีวง เส้นทางคมนาคมและสวนสมรมของชาวบ้านบางส่วน ในช่วงนี้ได้มี
การพัฒนาเส้นทางการคมนาคมภายในหมู่บา้นและเชื่อมต่อระหว่างหมู่บ้านข้ึน  

  ครั้งท่ี 3 เม่ือ 21 พฤศจิกายน พ.ศ. 2531 เกิดอุทกภัยครั้งร้ายแรงท่ีสุดของหมู่บ้าน 
ก่อให้เกิดการเปลี่ยนแปลงทางธรรมชาติครั้งยิ่งใหญ่ ศาสนสถาน หมู่บ้าน และสวนผลไม้ ถูกน้ําป่า
ทําลายราบแทบไม่เหลือเค้าโครงเดิม สภาพหมู่บ้านกลายเป็นทะเลทราย ปะปนไปกับซากปรักหักพัง 
ด้วยความรักถ่ินฐานของคนคีรีวงไม่ยอมย้ายออกจากพ้ืนท่ี ตามคําชักชวนของทางราชการ ท่ีจะ
จัดสรรท่ีทํากินให้ใหม่ ได้ยืนหยัดท่ีจะอาศัยอยู่ในถ่ินเกิดเช่นเดิม จนเกิดโครงการอันเนื่องมาจาก
พระราชดําริ ให้กรมชลประทานดําเนินการขุดลอกคลอง ตกแต่งขอบตลิ่งด้วยหินเรียงเพ่ือระบายน้ํา
ให้ได้ทันในกรณีฝนตกหนัก ด้วยพระเมตตาของพระเจ้าอยู่หัว ในวันนั้นพลิกฟ้ืนกลับสู่ถาวะเดิม 
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ดังเช่นท่ีเห็นอยู่ทุกวันนี้ หลังจากเหตุการณ์อุทกภัยท่ีเกิดข้ึนในปี พ.ศ. 2531 สภาพความเป็นอยู่ของ
ชาวบ้านได้เปลี่ยนแปลงไปเป็นอย่างมาก เนื่องจากเส้นทางของคลองท่าดีไดไหลผ่านกลางหมู่บ้านจึง
ทําให้หมู่บ้านถูกแยกออกเป็น 2 ส่วน และในขณะการปกครองส่วนท้องถ่ินของกระทรวงมหาดไทย
เข้ามามีบทบาทประกอบกับชุมชนคีรีวง มีประชากรเพ่ิมมากข้ึนและมีพ้ืนท่ีกว้างขวางมากข้ึน ต่อมา
หมู่บ้านได้รับความช่วยเหลือท้ังจากหน่วยราชการ และภาคเอกชน เพ่ือส่งเสริมสนับสนุนกิจกรรมของ
หมู่บ้าน เช่น มูลนิธิหนังสือพิมพ์ ไทยรัฐ สนับสนุนกิจกรรมด้านการศึกษา โดยก่อตั้งโรงเรียนไทยรัฐ
วิทยา 74 (ชุมชนบ้านคีรีวง) ข้ึนมาทดแทนโรงเรียนท่ีถูกน้ําพัดพา มูลนิธิโกมลคีมทอง สนับสนุน
กิจกรรมส่งเสริมอาชีพ เป็นต้น ปัจจุบันชุมชนบ้านคีรีวง เป็นท่ีรู้จักของคนท่ัวประเทศ ในฐานะหมู่บ้าน 
OTOP ต้นแบบทางด้านการท่องเท่ียว และกว่าจะมาถึงวันนี้ได้ ชุมชนบ้านคีรีวงได้ผ่านกระบวนการ
หล่อหลอมและปลูกฝังจิตสํานึก ในการพัฒนาตนเองอยู่ตลอดเวลา เช่น ช่วงปี ฑ.ศ. 2528 – 2530  

  ชุมชนได้รับการคัดเลือกเป็นหมู่บ้านอาสาและพัฒนาตนเองดีเด่น ท้ังระดับจังหวัด 
ระดับภาค และระดับประเทศ รางวัลหมู่บ้านแผ่นดินธรรม แผ่นดินทองดีเด่น และในปี พ.ศ. 2541 
ได้รับรางวัล”กินรีทองคํา” จากการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย ไห้เป็นหมู่บ้านท่องเท่ียวเชิงอนุรักษ์ 
 
วิถีชีวิตในอดีต 
  วิถีชีวิตในอดีตของชาวบ้านคีรีวง คือ ทําสวน ( สวนสมรม ) และนําผลผลิต เช่น
ผลไม้ มาแลกเปลี่ยนกันระหว่า ชาวนอก กับ ชาวเหนือ ชาวนอก คือ คนท่ีอยู่ท่ีอยู่นอกหมู่บ้าน ได้แก่
ชุมชนริมทะเล แถบลุ่มน้ําปากพนัง ชาวเหนือ คือ คนท่ีอยู่ในหมู่บ้านคีรีวง เกิดปฎิสัมพันธ์กันและเป็น
ท่ีมาของคําว่า “เกลอเขา เกลอเล” เพราะมีการติดต่อแลกเปลี่ยนสิ่งของกันอยู่ตลอด คนในหมู่บ้านใช้
น้ําจากลําธารและน้ําตกสําหรับดื่มและบริโภคและเข้าป่าเพ่ือเก็บ ของป่า และพืชผักสําหรับบริโภคใน
ครัวเรือนต่อมาได้มีการปลูกพืชและผลไม้บนเนื้อท่ี ของตนเอง โดยจะปลูกพืชแบบผสมผสาน เรียกว่า 
“สวนสมรม” คนในชุมชนบ้านคีรีวง จะเก็บผลผลิตจากป่าและจากสวนสมรมมาเพ่ือบริโภคใน
ครัวเรือน หากเหลือจะนําไปขายในตัวเมืองนครศรีธรรมราช ในยุคท่ีเส้นทางคมนาคมไม่สะดวก 
เพราะลําคลองตื้นเขินไม่สามารถใช้เรือได้ จะใช้วิธีการหาบผลผลิตไปตามเส้นทางเดินเท้า โดยใช้
ตะกร้าสาน เรียกว่า “โตร๊ะ” ( เป็นตะกร้าสานจากต้นคลุ้มซึ่งเป็นพืชในตระกูลต้นคล้าซึ่งเป็นพืชใน
ตระกูลต้น คล้าแต่มีเปลือกหนาและแข็งแรงทนทานกว่า “ต้นคล้า” โดยใช้คานหาบเป็นไม้ไผ่ลํา
พอเหมาะ ) สามารถบรรจุผลไม้ได้ ประมาณ 20 – 40 กิโลกรัม และขากลับจะซื้อสิ่งของจําเป็นใน
การบริโภค เช่น กะปิ เกลือ น้ําตาลกลับสู่คีรีวง 
สวนสมรม บ้านคีรีวง 
  สวนสมรม หมายถึง สวนท่ีมีผลไม้และพืชผักนานาชนิดปลูกรวมกันโดยอาศัยทําเล
บริเวณเชิงเขาเพ่ือ ให้สภาพป่าธรรมชาติเก้ือหนุนผลผลิตท่ีปลูกด้วย แรกเริ่มในการทําสวนสมรม นั้น
คือการถากถางป่าเชิงเขา แล้วจึงนําพืชผลไม้ป่ามาปลูก แล้วเก็บเก่ียวผลผลิตมาขายและแลกเปลี่ยน  
  คนรุ่นหลัง ท่ีสืบทอดสวนสมรม ต่อมาได้มีการคัดเลือกเอาเมล็ดพันธุ์จากผลท่ี
สมบูรณ์ท่ีสุดของต้นพันธุ์ดี ท่ีสุดมาขยายพันธุ์และปัจจุบันได้เอาพืชพันธุ์ดีภายนอกมาปลูกขยายพันธุ์
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ต่อ ไป โดยท้ังปลูกแทรกลงในสวนบรรพบุรุษได้สร้างไว้ก่อนแล้วและขยายพ้ืนท่ีปลูกออก ไปจากสวน
เดิมหรอืเริ่มถากถางท่ีปลูกแปลงใหม่ พืชท่ีคัดเลือกพันธุ์มาปลูกลงในสวนสมรมนั้นมีหลายชนิดโดยใช้
พ้ืนท่ีเป็นตัว กําหนดชนิดพืชและการพึงพากันระหว่างพืชต่างชนิด เช่นการปลุกสะตอคู่กับต้นมังคุด 
ต้นสะตอจะสร้างความสมดุลทางธรรมชาติกับต้นมังคุดเพราะลําต้นสูง ก่ิงก้านและใบโปร่ง ไม่บัง
แสงแดดท่ีส่องผ่านมายังต้นมังคุดเบื้องล่างแต่สามารถบดบังความร้อนจาก แสงอาทิตย์บางส่วนได้
เพราะต้นมังคุดเป็นพืชท่ีไม่ทนต่อแสงแดดแรง ๆ ซึ่งต้นมังคุดมีลักษณะต้นไม้สูงนักใบหนาทึบจึง
เหมาะแก่การปลูกร่วมกับสะตอ  
  จากการท่ีชาวสวนสมรมได้ปลูกพืชต่างสายพันธุ์ผสมลงในแปลงเดียวกันมาหลายชั่ว 
อายุคนทําให้สภาพของสวนมีท้ังพืชต้นใหญ่และพืชต้นเล็ก ซึ่งพืชท่ีมีอายุมากและพืชอายุน้อยนี้
ผสมผสานกันคล้ายกับเป็นป่าธรรมชาติ และดินท่ีดีของสวนสมรมและธรรมชาติป่าโดยรอบท่ีอุดม
สมบูรณ์ทําให้ได้ผลผลิตดี โดยมิต้องใช้ปุ๋ยเคมี เพียงแต่ให้ความสนใจบํารุงดินโดยปลูกพืชคลุมดิน ท่ี
เป็นประโยชน์แก่ดิน ใส่ปุ๋ยชีวภาพให้ความชุ่มชื้น การทําสวนสมรมนี้ถือเป็นภูมิปัญญาชาวบ้านท่ี
สามารถปรับตัว ให้ดํารงชีวิตอยู่กับธรรมชาติได้อย่างยอดเยี่ยม ชาวบ้านคีรีวงปลูกพืชพันธุ์หลายชนิด 
เช่น สะตอ ลูกเนียง หมาก ขนุน จําปาดะ ทุเรียน ลองกอง ลางสาด มังคุด เงาะและอีกหลายๆพันธุ์
อยู่ในสวนสมรม  
  สะตอ เป็นพืชชนิดหนึ่งซึ่งนิยมปลูกกันแถบภาคใต้มันจึงกลายเป็นสัญลักษณ์ของ 
ภาคใต้ไปเสียแล้ว เพราะว่าสะตอเป็นพืชท่ีนิยมรับประทานของคนภาคใต้มาก คนคีรีวงเรียกว่า “ลูก
ตอ” (ซึ่งเป็นภาษาถ่ิน) ฝักสะตอจะมีลักษณะเป็นฝักสีเขียว และจะมีเมล็ดอยู่ข้าใน ถ้าเป็นฝักอ่อน 
เปลือกจะเป็นสีเขียวอ่อน ถ้าเป็นฝักแก่ ๆ เปลือกจะมีสีเขียวเข้มและถ้าเปลือกเป็นสีดําเม่ือไร แสดงว่า
มันสุกแล้ว ส่วนใหญ่สะตอจะมีเม็ดอยู่ข้างในประมาณ 8 – 10 เม็ด สะตอจะมีกลิ่นรุนแรง ชาวบ้าน
ส่วนใหญ่นิยมนําสะตอมากินกับน้ําพริก(เป็นผักเคียงหรือผักเหนาะ)  
  ลูกเนียง เป็นพืชชนิดหนึ่งของภาคใต้ เหมือนเป็นสัญลักษณ์ของภาคใต้ เพราะลูก
เนียงเป็นท่ีรู้จักดีในภาคใต้ ลูกเนียงมีลักษณะเป็นเปลือกแข็งและมีสีเขียวอมดํา เนื้อจะเป็นสีเหลือง
แข็งและมีกลิ่นแรงคล้ายสะตอ เม่ือนําผลแก่มาเพาะ ชาวบ้านเรียกว่าลูกเนียงหมาน นํามากินกับ
น้ําพริกเป็นผักเคียงหรือผักเหนาะเช่นกัน  
  หมาก เป็นพืชตระกูลต้นปาล์มคล้ายต้นมะพร้าวแต่จะมีลําต้นเล็กกว่าต้นมะพร้าว 
ลําต้นมีสีเขียวและมีผลอยู่ท่ียอด หมากเม่ือสุกจะเป็นสีเหลือง คนสูงอายุสมัยก่อนนิยมนําหมากมากิน
กับใบพลูและปูนแดง “เรียกว่า การกินหมาก”ตามบ้านสมัยก่อนจะจัด “เชี่ยนหมาก”(สํารับ)ไว้
ประจําบ้าน เพ่ือต้อนรับแขกจนกลายเป็นวัฒนธรรมสืบทอดกันมา ปัจจุบันคนกินหมากลดน้อยลง 
สาเหตุเพราะทําให้ฟันดําไม่สวย 
  กระท้อน กระท้อนเป็นผลไม้ท่ีมีรสเปรี้ยวอมหวาน สําหรับพันธุ์พ้ืนเมืองจะมีรส
เปรี้ยว เป็นพืชท่ีมีความทนทานต่อความแห้งแล้ง ไม่ต้องดูแลเอาใจใส่มากนัก ขนาดของผลจะข้ึนอยู่
กับสายพันธุ์ คนคีรีวงไม่นิยมปลูกกระท้อนเพ่ือการจําหน่าย ส่นมากจะปลูกไว้บริโภคและแจกจ่าย
เพ่ือนบ้าน ส่วนกระท้อนพันธุ์พ้ืนเมืองซึ่งมีรสเปรี้ยวจะนํามาแช่อ่ิม หรือมาประกอบอาหาร เช่นแกงค่ัว 
แกงเทโพปลาแห้ง มีรสชาติอร่อยด ี
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  ขนุน  ขนุนเป็นผลไม้ชนิดหนึ่งท่ีนิยมปลูกในสวนสมรม มีรสหวาน กลิ่นหอมเม่ือผล
สุก ส่วนเมล็ดชาวบ้านนิยมนํามาต้มหรือค่ัวกับเกลือ หรือนํามาประกอบอาหารพ้ืนบ้าน เช่นแกงไต
ปลา 
  ทุเรียน  ทุเรียนเป็นผลไม้เศรษฐกิจชนิดหนึ่งของชุมชนคีรีวง มีทุเรียนพันธุ์พ้ืนเมือง
มาก แต่ไม่นิยมขายผลเพราะมีเนื้อน้อยกลิ่นแรง ราคาถูก ส่วนมากจะนํามาเป็นทุเรียนกวน จะมี
รสชาติดี เนื้อนุ่มละเอียดหวานมันกว่าทุเรียนพันธุ์ท่ัวไป ทําให้ทุเรียนกวนจากคีรีวง เป็นท่ีนิยมของ
ตลาดจนกลายเป็นสินค้า OTOP ตัวหนึ่งของชุมชน นอกจากนี้ยังมีทุเรียนสายพันธุ์ต่าง ๆ ท่ีนิยมปลูก
เพ่ือขายผล เช่น หมอนทอง ชะนี ก้านยาว เป็นต้น ทุเรียนจะออกผลระหว่างเดือน พฤษภาคมถึง
เดือนสิงหาคม 
  มังคุด  มังคุดเป็นผลไม้เศรษฐกิจท่ีสําคัญจะนิยมปลูกบริเวณเนินเขาหรือภูเขา ซึ่งจะ
ทําให้ผลผลิตดี ผลโต ผิวเกลี้ยง เป็นท่ีนิยมของตลาดต่างประเทศ ราคาสูงกว่ามังคุดท่ีปลูกในพ้ืนราบ 
ผลมังคุดท่ีมีราคาสูงและตลาดต้องการมาก ผลจะอยู่ในช่วงเริ่มสุก สีของผลจะเริ่มสีแดงเรื่อ ๆ 
เรียกว่า”มังคุดสีหม้อใหม่” ส่วนมังคุดสุกผลสีดํา ราคาถูกกว่าเพราะเก็บได้ไม่นานจะเริ่มงอม นิยม
นํามาแกะเอาเมล็ดมาเพาะขายเป็นต้นพันธุ์ เพ่ือขยายพ้ืนท่ีปลูกและจําหน่าย 
  เงาะ  เงาะเป็นผลไมท่ีมีสีสันสดใสเพราะตอนผลอ่อนจะเป็นสีเขียวแต่เม่ือมันสุกจะ
เป็นสีแดงเต็มต้น เงาะเป็นผลไม้ท่ีนักท่องเท่ียวต่างชาติให้ความสนใจ ชาวคีรีวงนิยมปลูกเงาะโรงเรียน
กัน เาะมีลักษณะเป็นรูปวงรี และมีขนอยู่รอบๆ มีเนื้อเป็นสีขาว มีเม็ดอยู่ข้างในและมีรสชาติท่ีหวาน 
เงาะจะออกผลในเดือนพฤษภาคม ถึงเดือนกันยายน 
  ลองกอง  ลองกองเป็นผลไม้ท่ีทําเงินให้กับชาวคีรีวงมาก มีชื่อเสียงท้ังในและ
ต่างประเทศ ผลลองกองมีลักษณะเป็นพวง ผลท่ีดีเยี่ยมต้องเป็นพวงยาว มีผลมากและมีเปลือกเป็นสี
เหลืองท่ีเปลือกจะต้องไม่มียาง ลองกองจะมีรสชาติหวานอมเปรี้ยว จะเริ่มมีผลระหว่างเดือน
พฤษภาคม ถึงเดือนกันยายน 
  ในสวนสมรมยังมีผักพ้ืนบ้านอีกมากมาย เช่น ผักตําลึง ผักโขม ผักกูด ผักแหมะ 
มะระข้ีนก(ผักไห่) เป็นต้น ผักประเภทนี้จะข้ึนเองโดยธรรมชาติ คนสว่นใหญ่นิยมไปสวนสมรมเพ่ือเก็บ
ผักพ้ืนบ้านมาทําเป็นอาหาร เช่นนํามาแกงเลียง ลวกกะทิ หรือต้มกินกับน้ําพริกในสวนสมรมมีสัตว์ป่า
หลายพันธุ์ เช่น กระรอก กระแต หมูป่า อีแกะ(ตัวเม่นชนิดหนึ่ง) ลิง ค่าง นกชนิดต่าง ๆ กบภูเขา และ
บางครั้งหากโชคดีอาจพบกวางหรือเลียงผาอยู่บ้าง“สวนสมรม” เป็นวิถีชีวิตภาคเกษตรท่ีสืบทอด
วัฒนธรรมจากอดีตสู่ปัจจุบันเป็นการทําอาชีพ เกษตรกรรมอย่างชาญฉลาดของบรรพบุรุษของคนคีรี
วง ท่ีใช้วิธีการให้ธรรมชาติพ่ึงพากันเอง โดยสามารถรักษาความสมดุลของธรรมชาติไว้ได้อย่างถาวร 
 
อาหารพื้นบ้าน 
  ชาวบ้านในหมู่บ้านคีรีวงมีความเป็นอยู่เรียบง่าย อาหารท่ีรับประทานอยู่ก็สามารถ
เก็บมาจากแหล่งธรรมชาติในหมู่บ้าน ลักษณะพิเศษของอาหารพ้ืนบ้านของคีรีวงนั้น เป็นการปรุงท่ี
เรียบง่ายและมีคุณค่าทางอาหาร สูตรอาหารมาจากภูมิปัญญาชาวบ้านเป็นผู้คิดค้นหรือจากการศึกษา
ด้วยตนเอง ดูจากทีวีบ้างจากหนังสือต่างๆส่วนใหญ่จะเรียนรู้มาจากพ่อแม่ ซึ่งสมัยก่อนชาวบ้านเล่ากัน
ว่า ถ้าจะเอาข้าวสารหรืออาหาร อ่ืน ๆ จะต้องล่องเรือ(เรือเหนือ) นําพืชผักสวนครัวไปแลกกับข้าวสาร 
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ปลา และอ่ืน ๆ สมัยก่อนการปรุงอาหาร ของชาวบ้าน จะหุงด้วยหม้อดิน ทําให้อาหารมีความหอม
ยิ่งข้ึน พืชผักท่ีนํามาปรุงเป็นอาหาร ได้มาจาการท่ีชาวบ้านปลูกผัดต่าง ๆ ท่ีบริเวณรอบๆ บ้านของ
ตนเอง เช่น ผักกูด ผักแหมะ สะตอ มะเขือ ฟักทอง ตะไคร้ ขม้ิน มะพร้าว พริก หน่อไม้ มะละกอ 
เป็นต้น อาหารพ้ืนบ้านส่วนใหญ่ในหมู่บ้านคีรีวง ได้แก่ น้ําพริก ผักลวก แกงส้ม แกงเลียง และอ่ืนๆ 
 
 
 
กลุ่มอาชีพหมู่บ้านคีรีวง 
  จากการท่ีหมู่บ้านคีรีวงประสบกับภัยธรรมชาติถึงสามครั้ง ทําให้ชาวบ้านเริ่มท่ีจะ
ปรับตัวและเรียนรู้จากบทเรียนในอดีต  นอกจากอาชีพหลักคือการทําสวนผลไม้ ยามว่างจากฤดูเก็บ
เก่ียวชาวบ้านจะรวมกลุ่มกันทําอาชีพเสริมสร้างผลิตภัณฑ์ต่างๆ ซึ่งอาศัยฐานจากทรัพยากรท่ีมีใน
ท้องถ่ินเอง  สร้างผลิตภัณฑ์ต่างๆเหล่านั้น  นอกจากจะใช้เองในชุมชนยังส่งออกจําหน่ายท้ังในและ
ต่างประเทศ เป็นท่ีต้องการของนักท่องเท่ียวท้ังสินค้าอุปโภคและบริโภค สร้างรายได้ให้กับคนใน
ชุมชน ยกระดับคุณภาพชีวิตตามแนวคิดเศรษฐกิจพอเพียง  นอกจากกลุ่มอาชีพต่างๆ ยังมีการ
รวมกลุ่มของเยาวชนในชุมชนทํากิจกรรมรวมกันเพ่ือถ่ายทอดเรื่องราวความเป็นมาของหมู่บ้านคีรีวง
ให้กับนักท่องเท่ียวและผู้มาเยือนรับทราบผ่านละครเงา 
  ชาวบ้านในชุมชนหมู่บ้านคีรีวง มีการรวมตัวกันตั้งเป็นกลุ่มอาชีพหลายกลุ่ม ได้แก่ 
กลุ่มมัดย้อมสีธรรมชาติ กลุ่มสมุนไพรกลุ่มจักสาน และผลิตภัณฑ์กะลามะพร้าว กลุ่มแปรรูปน้ําผลไม้ 
กลุ่มไวน์และกลุ่มทุเรียนกวน ซึ่งแต่ ละกลุ่มจะมีผลิตภัณฑ์ท่ีได้รับความนิยมจากผู้บริโภค  ผ้ามัดย้อม 
เป็นผลิตภัณฑ์เด่น คีรีวงในฐานะหมู่บ้าน ท่องเท่ียว OTOP จึงมีจุดท่องเท่ียวเชิงสาธิตซึ่งเก่ียวเนื่องกับ
ผ้าและความเป็นธรรมชาติ ในสวนสมรม นักท่องเท่ียวจะได้เห็นต้นไม้ต่างๆ ซึ่งเป็นแหล่งท่ีมาแห่งสี
ธรรมชาติ ท่ีบริเวณสาธิตการทําสีจากธรรมชาติ นักท่องเท่ียวจะได้เห็นการสับใบไม้ แก่นไม้ เปลือก
ผลไม้และพืช ในโรงต้มสี โรงตากผ้า โรงทอผ้า โรงผ้ามัดย้อม และโรงผ้าบาติก 

ประวัตผิ้ามัดย้อมสีธรรมชาติบ้านคีรีวง 

  คุณลุงสมปอง ขุนทน อายุ 80 ปี อดีตเป็นผู้ช่วยผู้ใหญ่บ้าน หมู่ท่ี 5 บ้านคีรีวงเล่าว่า 
สมัยเม่ือคุณลุงเป็นเด็กจําความได้อายุประมาณ 8 – 10 ปี ได้ไปเท่ียวท่ีวัดได้เห็นพระภิกษุใช้ใบไม้, 
เปลือกไม้ท่ีให้สีเหลือง, สีแดง (ต้นแพ/เปลือกแพ) ย้อมผ้าจีวรเพ่ือใช้สําหรับนุ่งห่ม ซึ่งคุณลุงเล่าต่อว่า
ได้ถามผู้เฒ่า/ผู้อาวุโส ในหมู่บ้านสมัยนั้นว่าได้ทําการย้อมผ้าจีวรมาตั้งแต่เม่ือไร ได้รับคําตอบว่าคงจะ
ดําเนินการมาตั้งแต่เริ่มตั้งวัดคือประมาณ 200 ปีเศษ 
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ผ้ามัดย้อมสีธรรมชาติบ้านคีรีวง   

  คุณลุงคง สวัสดิ์ธรรม อายุ 79 ปี เล่าต่อว่า เม่ือผู้เฒ่า, ผู้แก่ และชาวบ้านสมัยนั้นได้
เห็นพระภิกษุใช้ใบไม้, เปลือกไม้ มาทําการย้อมผ้าจีวรประกอบกับวิถีชีวิตของคนสมัยนั้นเป็นวิถีชีวิต
คนคู่กับป่า มีอาชีพในการหาของป่าและทําการล่าสัตว์เพ่ือแลกกับอาหาร (ข้าวสาร, กะปิ, เกลือ, 
เครื่องใช้จําเป็นกับคนกลุ่มตัวเมืองนครศรีธรรมราช จึงได้ทําการย้อมเครื่องนุ่งห่ม/เครื่องมือทํามาหา
กิน (เบ็ดตกปลา) โดยใช้ใบไม้, เปลือกไม้, ย่านเถาวัลย์ท่ีให้สีแตกต่างตามความต้องการ เช่น การย้อม
สายเบ็ดตกปลา ต้องใช้เปลือกไม้, ใบไม้ท่ีให้สีดําเพ่ืออําพรางปลาไม่ให้มองเห็น และป้องกันไม่ให้สาย
ด้ายเบ็ดผุเปื่อยเป็นต้น 

  ตาปั้น เล่าต่อว่าคนสมัยก่อนใช้เส้นใยของใบสับปะรดมาทําการย้อมสี เพ่ือใช้เป็น
เครื่องนุ่งห่มเช่น ผ้าขะม้า, ผ้าเช็ดหน้า ฯลฯ โดยใช้ใบไม้, เปลือกไม้ เช่น ย่านมวน (เถาวัลย์ชนิดหนึ่ง) 
ใบต้นครามโหมง ซึ่งให้สีเข้ม (ดํา) โดยมีกรรมวิธีการย้อมคือ นําใบไม้/แกนไม้ ชนิดต่าง ๆ ตามท่ี
ต้องการ สับ/หรือตําให้ละเอียดนํามาแช่ในน้ําพอประมาณ ภาชนะท่ีแช่เรียกว่า เนียงหรือโอ่งน้ํา
ปัจจุบัน แช่ไว้ประมาณ 2 – 3 วัน แล้วนําน้ํามีใบไม้มาตั้งไฟแล้วใช้เส้นใยจากใบสับปะรด/ด้าย/ผ้า
ด้ายดิบ ย้อมตามลักษณะสีท่ีต้องการแต่ละชนิด เสร็จแล้วนํามาซักล้างน้ําเปล่า 2 – 3 ครั้ง และ
สามารถนํามาใช้งานตามความจําเป็น/ตามความต้องการ 

           การย้อมสีธรรมชาติ เป็นความรู้และภูมิปัญญาของชาวบ้าน ท่ีถ่ายทอดสืบต่อกันมา
จากรุ่นสู่รุ่นและเป็นวิถีชีวิตและวัฒนธรรมท่ีสอดคล้องกับชุมชน เช่นการย้อมฮ่อมของภาคเหนือ ฯลฯ 

  การย้อมสีธรรมชาติไม่เป็นการทําลายสิ่งแวดล้อม แต่เป็นการฟ้ืนฟูธรรมชาติ เพราะ
ขบวนการย้อมสีธรรมชาติเป็นกระบวนการท่ีพ่ึงพิงกับวัสดุธรรมชาติ เป็นการใช้ประโยชน์จาก
ธรรมชาติ ทําให้ผู้ย้อมสีธรรมชาติเห็นคุณค่าและผูกพันกับธรรมชาติ การใช้วัสดุจากธรรมชาติมาทํา
การย้อมสีธรรมชาติ จึงไม่ใช่ประโยชน์อย่างเดียว แต่เป็นการอนุรักษ์ รักษาต้นไม้ และการปลูก
เพ่ิมเติม เพ่ือการเพ่ิมข้ึนของปัจจัยในการย้อมสีธรรมชาติ ในปีหนึ่ง ๆ ประเทศไทยต้องสั่งซื้อสีเคมีจาก
ต่างประเทศหลายสิบล้านบาทเพ่ือใช้ในการย้อมสีผ้า แต่การย้อมสีผ้าด้วยธรรมชาติไม่ต้องลงทุนมาก 
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ซึ่งสีธรรมชาติยังสร้างรายได้ให้กับผู้ย้อมสีอีกด้วย ปัจจุบันกลุ่มสตรีและกลุ่มแม่บ้านหลายแห่งได้
รวมกลุ่มกันผลิตงานหัตถกรรมผ้าย้อมสีธรรมชาติข้ึน เป็นรายได้เสริมในช่วงว่างเว้นจากการทําสวน 
ทําไร่ ทํานา ถึงแม้จะเป็นรายได้ท่ีไม่มากมาย แต่เป็นรายได้ท่ีสามารถนํามาจุนเจือครอบครัวได้อีกด้วย 

  วัสดุท่ีนิยมนํามาใช้ทําสีย้อมผ้าธรรมชาติ จะเป็นส่วนต่าง ๆ ของต้นไม้ เช่น เปลือก 
แกน ราก ใบ ดอกและผล เป็นต้น ซึ่งการนํามาใช้จะข้ึนอยู่กับแต่ละท้องถ่ิน ท่ีจะนําส่วนใดมาใช้ใน
การย้อมส ี

ลักษณะท่ีโดดเด่นของผ้ามัดย้อมสีธรรมชาติบ้านคีรีวง 
  1. กระบวนการทําผ้ามัดย้อมยุ่งยาก ซับซ้อน ตอ้งใช้เวลานาน เป็นงานฝีมือ 
  2. ใช้ภูมิปัญญาของชุมชนในการทํากิจกรรม  เน้นการอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติ
และสิ่งแวดล้อม สีท่ีได้เป็นสีจากธรรมชาติ ไม่มีอันตรายต่อสุขภาพผิว ตลอดจนถึงข้ันตอนการย้อมท่ี
ปราศจากการใช้สีเคมี 
  3. สีสวย ไม่ฉูดฉาด และได้สีไม่ซํ้ากัน ท้ังนี้ข้ึนอยู่กับองค์ประกอบและปัจจัยท่ี
แตกต่างกัน  
  4. ความสามัคคีและการรวมตัวของกลุ่มท่ีเข้มแข็ง 
  4. ใช้วัตถุดิบท่ีมีอยู่ตามธรรมชาติในชุมชนนํามาแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์ (ชิ้นงาน) 
  5. งานฝีมือท้ังหมดมีลวดลายหลากหลาย 
 
การเรียนรู้ของนักท่องเท่ียว 
  นักท่องเท่ียวท่ีมาเยี่ยมชมจะได้เห็นกระบวนการผลิตอีกหลายข้ันตอน หาก
นักท่องเท่ียวต้องการทําผ้ามัดย้อม ชาวคีรีวงจะช่วยแนะนําการทําผ้ามัดย้อม นักท่องเท่ียวจะได้ ลอง
ทําด้วยตนเอง ตั้งแต่ข้ันตอนแรกจนถึงข้ันตอนสุดท้าย  การทําผ้ามัดย้อมจากสีธรรมชาติ ซึ่งได้นํา
ความรู้และภูมิปัญญาชาวบ้านท่ีได้ถ่ายทอดกันมา หลายชั่วคนโดยวัสดุท่ีนิยมนํามาใช้ทําสีย้อม
ธรรมชาติจะได้มาจากส่วนต่างๆของต้นไม้ เช่น เปลือก ใบ แก่น ราก และผล ซึ่งจะให้สีสันท่ีแตกต่าง
กันไป เช่น ใบหูกวาง ให้สี เหลืองอมเขียว ใบมังคุด ให้สี ส้มกับชมพู ใบเพกา ให้สีเขียวเข้ม เปลือกลูก
เหนียง ให้สี น้ําตาลเข้ม ฝักสะตอ ให้สีเทา แก่นขนุน ให้สีเหลืองสด  ผลิตจากผ้าฝ้ายมัดย้อมท่ีมี
เอกลักษณ์ของท้องถ่ิน โดยการนําผ้าฝ้ายมาย้อมด้วยสีท่ีได้จากธรรมชาติ เช่น เปลือกไม้ ใบ ผล ของ
พืชชนิดต่าง ๆ ซึ่งพืชแต่ละชนิดจะให้สีต่างกันไป เช่น ต้นหูกวาง ให้สีเหลืองอมเขียว เปลือกมังคุดให้สี
ส้มและสีชมพู สะตอให้สีเทา ลูกเนียงให้สีน้ําตาลเข้ม นํามาออกแบบและตัดเย็บด้วยฝีมือประณีตเป็น
ผลิตภัณฑ์หลากหลายประเภท อาทิ เสื้อผ้า ผ้าพันคอ ผ้าปูโต๊ะ หมวก กระเป๋า ผ้าม่าน 

วัสดุท่ีใช้ทําผ้ามัดย้อมคีรีวง 
            1.  วัสดุ ทําสี ได้แก่ ใบไม้และเปลือกไม้ เช่น ใบเพกา ใบหูกวาง ใบมังคุด แกนขนุน 
เปลือกลุกเนียง ผักสะตอ เปลือกมังคุด เปลือกเงาะ  
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  2. ผ้าฝ้ายและผ้าลินิน  
  3. ไม้ไผ่ สําหรับมัดลายผ้าก็ย้อมสี  
  4. กะละมังท่ีใช้สําหรับในการต้มผ้า  
  5. เชือก ใช้สําหรับการตากผ้ามัดย้อมสีธรรมชาติ  
  6. ผงซักฟอก สําหรับต้มผ้าก่อนเพ่ือสลายไขมันในเนื้อผ้า  
  7. ผ้าขาวบาง ใช้ในการกรองน้ําสีธรรมชาต ิ

 วัตถุดิบกําเนิดสีธรรมชาติ 
  ธรรมชาติ เป็นแหล่งกําเนิดสีท่ีมีคุณค่าต่อการผลิตผ้ามัดย้อมของ “กลุ่มผ้ามัดย้อมสี
ธรรมชาติบ้านคีรีวง”ท่ีมาและสีท่ีใช้ มีดังนี้ 
 หูกวาง ให้สี เหลืองอมเขียว 
 มังคุด ให้สี สีส้ม กับ ชมพู 
 เพกา ให้สี เขียวเข้ม 
 ลูกเนียง ให้สี น้ําตาลเข้ม 
 สะตอ ให้สี เทา 
 แกนขนุน ให้สี เหลืองสด 
 แกนหลุมพอ ให้สี น้ําตาลอ่อน 
วิธีการทํา 

  1. การทําสีย้อมผ้าด้วยการเตรียมเปลือกไม้และใบไม้ เปลือกไม้ ตามสีท่ีต้องการ 
เช่น ใบมังคุดให้สีเทา เปลือกมังคุดให้สีน้ําตาล เปลือกลูกเนียงให้สีเขียวเข้ม แกนขนุนให้สีเหลือง
เปลือกสะตอให้สีเขียว ใบเพกาให้สีเทา เปลือกเงาะให้สีน้ําตาล ใบหูกวางให้สีเนื้อ เม่ือเลือกวัสดุให้สี
ตามต้องการได้แล้วนํามาสับเป็นชิ้นเล็ก ๆ นําไปต้มในน้ําสะอาด ประมาณ 1 คืน น้ําท่ีต้มแล้วนํามา
กรองด้วยผ้าขาวบาง เตรียมไว้เพ่ือมัดย้อม น้ําสีท่ีเหลือให้แช่ไว้ในน้ําสีท่ียังไม่ได้กรอง พร้อมเปลือก
หรือใบไม้  

 
การเตรียมสีจากธรรมชาติ 

 
  2. การเตรียมผ้าและขัดไขมัน นําผ้าลินินหรือผ้าฝ้ายมาออกแบบตามต้องการ ตัดผ้า

ตามผลิตภัณฑ์ท่ีออกแบบ เช่น กางเกง กระโปง กระเป๋า เป็นต้น การตัดผ้าก่อนนําไปมัดย้อมเพราะ
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จะประหยัดสีธรรมชาติท่ีใช้ย้อม นําผ้ามาตัดเรียบร้อยแล้วไปต้มกับผงซักฟอกขจัดไขมัน ต้มประมาณ 
1 – 2 ชม นําไปล้างกับน้ําสะอาดอีกครั้ง เพ่ือชะล้างผงซักฟอกให้หมด 

3. การมัดลายผ้า การมัดลายผ้าข้ึนอยู่กับความต้องการของผู้ทําว่าจะมัดรูปแบบใด 
ใช้ไม้ไผ่ช่วยในการมัด ลักษณะเป็นสี่เหลี่ยมแบบยาว หรือใช้ยางวงมัดทําลาย หรือ ลายท่ีนิยมส่วน
ใหญ่นิยมมัดลายกุหลาบ ลายวงกลม ลายยาว  

 

การมัดลายผ้า 
4. การย้อมสีธรรมชาติ นําผ้าท่ีมัดลายเรียบร้อยแล้วจุ่มลงไปในน้ําทีละน้อย ไม่ควร

ใส่ผ้าลงไปทีเดียวเพราะจะทําให้น้ําสีติดผ้าไม่ท่ัว และลายออกมาไม่สวยงาม แล้วนําผ้าไปต้มในน้ําสีท่ี
กรองไว้ประมาณ 1 คืน นําผ้าท่ีย้อมมาแกะลาย ตรวจสอบว่าได้ลายท่ีสวยงามตามท่ีต้องการนําผ้าไป
ล้างในน้ําสะอาดอีกครั้งนําผ้า ท่ีได้สีตามความพอใจแล้วนําไปตากในร่ม 1 วัน ผ้าแห้งแล้วนําไปตัดเย็บ
แปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์ตามต้องการ  

 

การย้อมสีผ้า 
 

วิธีการย้อมสีมีวิธีการย้อมด้วยกัน 3 วิธ ี
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1. การย้อมแบบจุ่ม ต้องเอาผ้าท่ีต้องการย้อมจุ่มลงในน้ําย้อมท่ีมีตัวสีย้อมและสาร
ช่วยย้อมละลายรวมกันมีความเข้มข้นท่ีเหมาะสม ผ้าท่ีย้อมจะเคลื่อนไปไหวโดยกระบวนการเชิงกล 
หรือในทางกลับกันน้ําจะไหลเวียนโดยผ้านั้นหยุดนิ่ง กล่าวคือน้ําเคลื่อนท่ีหรือผ้าเคลื่อนท่ีมีจุดมุ่งหมาย
ให้ย้อมผ้าไดพ้อดีสีติดอย่างสมํ่าเสมอ 

 2.การย้อมแบบต่อเนื่องเป็นวิธีย้อมสีโดยผ้าผ่านมาจากเครื่องย้อมท่ีทําหน้าท่ีอย่าง
หนึ่งไปสู่เครื่องย้อมท่ีทําหน้าท่ีอีกอย่างหนึ่งจนกว่าจะย้อมเสร็จ เริ่มจากการผ่านผ้าลงจุ่มในน้ําสีส่งไป
บีบเอาน้ําออกให้เหลือเพียงเท่าท่ีต้องการ ส่งไปทําให้สีรวมตัวและทําให้ติดผ้า 

 3. การย้อมด้วยการระบายสีหรือพิมพ์สีลงบนผืนผ้าให้เนื้อสีซึมติดเส้นใยผ้าจาก
ด้านบนลงล่าง สีจะซึมลงในเน้อผ้าท้ังสองด้านการระบายซ้ําจึงทําให้สีติดเส้นใยเข้มและแน่น ส่วนการ
พิมพ์ผ้าสีติดผ้าเฉพาะด้านหลังเท่านั้น 

การออกแบบลายมัดย้อมโดยการพับมัดจีบ 

 
การพับมัดจีบ 

 การออกแบบลายผ้าโดยการพับจีบแล้วมัดนั้นเป็นเทคนิคท่ีกว้าง มีอิสระในการ
ออกแบบลวดลายและวิธีมีดได้หลายอย่าง ท้ังนี้เนื่องจากหัวใจหลักของการพับจีบแล้วมัด คือ “การหา
วิธีให้ผ้าได้สัมผัสสีโดยท่ัวถึงเฉพาะบริเวณภายนอกท่ีไม่ได้กันสีหรือมัด” ดังนั้น การจะพับเป็นจีบ การ
มัดผ้า การนําเอาวัสดุอ่ืนเข้าไปในผืนผ้าแล้วมัดให้เป็นจีบ ยังเป็นวิธีการท่ีให้ผ้าสัมผัสได้น้ําสี และไม่ซึม
เข้าในขอบเขตท่ีได้มัดไว้รูปร่างของลวดลายจะเกิดจากรอยพับจีบมัด และรอยพับจีบของผ้าท่ีห่อห้อม
วัสดุอ่ืน หรือรอยอันเกิดจากการมัด 

 ในการออกแบบลายมัดย้อมโดยการพับจีบนี้พึงเลี่ยงการม้วนผ้าโดยเฉพาะการม้วน
ผ้าหนา ๆ หรือม้วนผ้าหลาย ๆ ชั้น เพราะผ้าท่ีอยู่ภายในหลายชั้น สีจะไม่ซึมเข้าไป ทําให้เม่ือแก้มัด
ออกจะไม่มีลาย 

แนวคิดในการออกแบบผ้ามัดย้อม 

 เทคนิคการใช้ผ้ามาผูกแล้วย้อมสี  หรือการมัดย้อมนี้มีท่ีใช้อย่างไม่จํากัดและเพ่ิงมี
การสนใจอย่างจริงจัง  นักท่องเท่ียวสามารถผสมผสานวิธีการต่าง ๆ เพ่ือให้ได้รูปแบบต่าง ๆ ในมิติ
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ใหม่ ๆ นอกเหนือไปจากรูปแบบท่ีทําได้อยู่เดิม  สิ่งเหล่านี้ข้ึนอยู่กับจินตนาการความหลักแหลมและ
ความสามารถในการออกแบบของแต่ละคนว่าสามารถทําได้แปลกใหม่แค่ไหน     การเย็บและสอย
มักจะเป็นวิธีการท่ีไปด้วยกันกับเทคนิคการทําผ้ามัดย้อมโดยธรรมชาติอยู่แล้ว  หลังจากท่ีแก้ท่ีผูกออก  
ผ้าจะยังคงมีรอยยับเพราะการบิดของเนื้อผ้า  บางคนได้ออกแบบอย่างอย่างฉลาดได้โดยการใช้ด้าย
และเข็มเย็บบริเวณท่ีเป็นรอยผูก  เป็นการจัดแบบให้มีพ้ืนผิวนูน    บางคนได้คิดค้นแนวการนําผ้าท่ี
ผูกมัด  และย้อมสีแล้วนี้ไปทําเป็นประติมากรรมในระบบสามมิติ  และโดยท่ีมีแนวโน้มในการนิยม
ศิลปะแนวนี้มีมากข้ึน  เทคนิคแบบมัดย้อมซึ่งเป็นศิลปะท่ีมีความท้าทายและมีความเป็นนามธรรม
ตลอดจนสีสันละลานตาก็ทําให้ศิลปินเกิดแรงดลใจใหม่ ๆ ข้ึนได้มาก 

ประโยชน์ของผ้ามัดย้อม จากสีธรรมชาติ 
1. เพ่ือเป็นการอนุรักษ์วิธีการทําผ้ามัดย้อม 
2. สร้างความสามัคคีและสร้างปฏิสัมพันธ์ให้กับคนในชุมชน 
3. เสริมสร้างรายได้ให้กับคนในชุนชน 
4. เกิดความคิดสร้างสรรค์ในคิดลวดลายของผ้ามัดย้อม ทําให้เกิดลวดลายท่ีใหม่ๆข้ึน 
5. เป็นท่ีเผยแพร่ความรู้ให้กับผู้ท่ีสนใจ 

 
  ผ้ามัดย้อมสีธรรมชาติบ้านคีรีวง นํามาแปรรูปได้หลายแบบตัดเย็บเป็นเสื้อ กางเกง 
กระโปรง ผ้าคลุมโต๊ะ ผ้าเช็ดหน้า กระเป๋าใส่ ย่าม ถุงใส่ของกระจุกกระจิก เหมะสําหรับเป็นของท่ี
ระลึก ของฝากญาติมิตร  

  

ผลิตภัณฑ์แปรรูปจากผ้ามัดย้อมสีธรรมชาติ 
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ลวดลายของผ้ามัดย้อมสีธรรมชาต ิท่ีมา: ดาริน รุ่งกลิ่น, 2553 

ทุเรียนกวนบ้านคีรีวง 
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  กลุ่มแม่บ้านทุเรียนกวนบ้านคีรีวงเกิดจากการรวมกลุ่มของชาวบ้าน 4 หมู่บ้าน 
ประกอบด้วยหมู่ท่ี 5, 8, 9, 10 ตําบลกําโลน อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช ก่อตั้งกลุ่มฯ 
เม่ือปี พ.ศ. 2538 เป็นกิจกรรมเสริมรายได้ให้กับชาวบ้านหลังจากเสร็จสิ้นการทําสวน โดยการนําเอา
วัตถุดิบในพ้ืนท่ีคือทุเรียนพันธุ์พ้ืนบ้านและกาบหมากมาแปรรูป ด้วยการนําเอาทุเรียนกวนมาห่อกาบ
หมากและนําไปย่างไฟให้มีรสหอมตามกรรมวิธีพ้ืน บ้าน และปราศจากสารกันบูด 

ปี พ.ศ. 2538 มูลนิธิโกมลคีมทอง ในโครงการ พออ. ได้เข้ามาสนับสนุนให้จัดตั้ง
กลุ่ม โดยมีเงินทุนสนับสนุนการซื้ออุปกรณ์การผลิตและวัตถุดิบ นอกจากนี้ยังได้แนะนําการจัดหีบห่อ 
ซึ่งเป็นการห่อทุเรียนกวนด้วยพลาสติกและมัดด้วยเชือกป่าน และช่วยทําโลโก้ให้ด้วย 

ปี พ.ศ. 2545 องค์การบริหารส่วนตําบลกําโลนได้ให้กลุ่มฯ ยืมเงินจํานวน 16,000 
บาทเป็นทุนหมุนเวียน ปัจจุบันนี้ (พ.ค. 2548) ยังไม่ได้คืนเงินให้กับ อบต. กําโลน  

ปี พ.ศ. 2546 พัฒนาชุมชนอําเภอลานสกา ร่วมกับอุตสาหกรรมจังหวัดและพาณิชย์
จังหวัด ได้มาแนะนําให้จัดแพคก้ิงใหม่ โดยให้ห่อทุเรียนกวนด้วยกาบหมากและออกแบบหีบห่อท่ีทํา
ด้วยวัสดุธรรมชาติ นอกจากนี้ยังพาไปดูงานกลุ่มต่างๆ ท่ีจังหวัดภูเก็ต และให้งบประมาณซื้อตู้แสดง
สินค้าและชั้นวางของ อุตสาหกรรมจังหวัดพยายามติดต่อขอ อ.ย. ให้ แต่ยังไม่ได้เพราะยังไม่มี
โรงเรือน ทางกลุ่มฯ จึงหาสถานท่ีสร้างโรงเรือน และใช้เงินสะสมของกลุ่ม รวมท้ังทําโครงการขอ
งบประมาณจาก อบต. มาเพ่ือสร้างโรงเรือน 

ปี พ.ศ. 2546 ทุเรียนกวนห่อกาบหมากของกลุ่มฯ ได้รับการคัดสรรเป็นผลิตภัณฑ์
ดีเด่น ระดับสี่ดาว ประเภทอาหาร  วัตถุประสงค์ เพ่ือเพ่ิมรายได้แก่สมาชิกกลุ่ม ครอบครัว และชุมชน 

พัฒนาจิตสํานึก ปลูกฝังคุณธรรมของการทํางานกลุ่ม และส่งเสริมการอนุรักษ์
สิ่งแวดล้อมธรรมชาติในชุมชน 
 
หัตถกรรมพื้นบ้าน 
  หัตถกรรมพ้ืนบ้านชุมชนคีรีวง เป็นกลุ่มท่ีจัดตั้งข้ึนโดยชาวบ้านและผู้นําชุมชนเพ่ือให้
มีกลุ่มอนุรักษ์ ประเพณีวัฒนธรรมพ้ืนบ้านในเรื่องของหัตถกรรมในชุมชนคีรีวง (หมู่ท่ี 5, 8, 9, 10) 
ตําบลกําโลน อําเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช โดยการจัดตั้งกลุ่มนี้ก็เพ่ือต้องการให้มีอาชีพ
เสริมภายในหมู่บ้าน อันเป็นการเพ่ิมรายได้ให้กับครอบครัวหลังจากการทําสวนผลไม้ และสร้างอาชีพ
ให้กับคนพิการและผู้สูงอายุ การทํากิจกรรมนี้นอกจากจะเป็นสื่อในการพัฒนาผู้พิการและผู้สูงอายุ 
โดยการให้ผู้พิการและผู้สูงอายุมีโอกาสในการเรียนรู้สังคม เรียนรู้ปัญหาและศักยภาพในการช่วย
แก้ปัญหาของครอบครัวและชุมชนแล้ว ยังเป็นการรื้อฟ้ืนภูมิปัญญาท้องถ่ินของหมู่บ้านคีรีวงอีกด้วย 
โดยก่อตั้งเม่ือวันท่ี 9 กรกฎาคม พ.ศ. 2542 และมีสมาชิกจํานวน 22 คน 
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  ในช่วงก่อตั้งกลุ่มปี พ.ศ. 2542 ศูนย์ฟ้ืนฟูอาชีพคนพิการภาคใต้ได้สนับสนุน
งบประมาณจํานวน 24,000 บาท เพ่ือใช้ในการก่อสร้างท่ีทําการกลุ่มและอุปกรณ์การผลิต ต่อมา
องค์การบริหารส่วนตําบลกําโลนและองค์การบริหารส่วนจังหวัดได้สนับสนุนงบ ประมาณเพ่ือให้กลุ่ม
นําไปซื้อวัสดุอุปกรณ์ในการผลิต และพัฒนาชุมชนอําเภอลานสกาได้มาส่งเสริมกลุ่มฯ โดยการนํา
ผลิตภัณฑ์ของกลุ่มฯ ไปประกวดสินค้าโอท็อป และได้รับรางวัลชนะเลิศการประกวดผลิตภัณฑ์จาก
กะลามะพร้าวในปี พ.ศ. 2547 และในปี พ.ศ. 2548 ได้รับรางวัลโอท็อบระดับสามดาว ประเภทงาน
หัตถกรรม 
  ในช่วงแรกกลุ่มฯ ได้ผลิตหมาต้อ กระด้ง โต็ระ กระชอน กระด้งฝัด กระด้งมอญ 
เจอย และตะกร้า ซึ่งเป็นเครื่องจักสานพ้ืนบ้าน ต่อมาในปี พ.ศ. 2544 กลุ่มจึงเริ่มใช้กะลามะพร้าวมา
ผลิตเป็นเครื่องใช้ต่างๆ โดยการไปศึกษาดูงานท่ีศูนย์รวมศิลปหัตถกรรมกะลามะพร้าว บ้านคอกวัว 
จังหวัดพัทลุง จากนั้นก็กลับมาคิดหารูปแบบผลิตภัณฑ์ท่ีสามารถทํามาจากกะลามะพร้าวได้ ปัจจุบันมี
ผลิตภัณฑ์จากกะลามะพร้าวหลายชนิด เช่น โคมไฟ กระปุกออมสิน ท่ีวางสบู่ และกระดุม เป็นต้น 
ปัจจุบัน กลุ่มผ้ามัดย้อมสีธรรมชาติและกลุ่มใบไม้ได้สั่ งให้กลุ่มหัตถกรรมผลิตกระดุม จาก
กะลามะพร้าวประมาณเดือนละ 5,000 เม็ด เพ่ือเป็นการช่วยเหลือซึ่งกันและกัน ทางกลุ่มหัตถกรรม
ได้ออกแบบผลิตภัณฑ์กระดุมหลายรูปแบบ เช่น รูปผีเสื้อ ดอกไม้ ช้าง เป็นต้น  
  วัตถุประสงค์ของการจัดตั้งกลุ่ม เพ่ือกระตุ้นจิตสํานึกในการอนุรักษ์งานหัตถกรรม
พ้ืนบ้านของชุมชน เผยแพร่ความรู้ความเข้าใจในวัฒนธรรม ประเพณี ของชุมชน รู้จักนําวัสดุใน
ท้องถ่ินมาใช้ให้เกิดประโยชน์สร้างรายได้จากงานหัตถกรรมและเพ่ือสร้างความเข้มแข็งความสามัคคี
ในหมู่คณะ  วัตถุดิบท่ีกลุ่มหัตถกรรมใช้นั้นส่วนมากจะอยู่ในชุมชน เช่น กาบหมาก จะนํามาผลิตเป็น 
“หมาต้อ” หรือกระเช้าใส่ของ ซึ่งส่วนมากจะนําไปใช้เป็นบรรจุภัณฑ์ของทุเรียนกวน ต้นคลุ้มนํามาทํา
“โตร๊ะ) ใช้หาบช่า” (ผลไม้ ไม้ไผ่นํามาสานเป็นกระด้งหรือเจอย และหวายใช้ผูกมัดเครื่องใช้ต่างๆ เป็น
ต้น) สําหรับกะลามะพร้าว ชาวบ้านผู้ผลิตน้ํากะทิจะให้กะลาท่ีขุดเนื้อแล้ว แก่กลุ่มหัตกรรมโดยไม่คิด 
เงิน และถ้าต้องการกะลามะพร้าวจํานวนมาก กลุ่มหัตถกรรมก็จะไปซื้อลูกมะพร้าวตามสวนในชุมชน 
ซึ่งชาวบ้านก็ขายให้ในราคาถูก  
 
บ้านสมุนไพร 
  การก่อตั้งกลุ่มบ้านสมุนไพรมีคุณสนธยา ชํานะ เป็นผู้นํากลุ่ม โดยมีแนวคิดท่ีเห็นว่า
การก่อตั้งกลุ่มในชุมชนโดยหน่วยงานท้ังภาครัฐและเอกชน ไม่มีความยั่งยืน เม่ืองบประมาณหมด 
กลุ่มก็แตกสลาย คุณสนธยาจึงมีแนวคิดว่าน่าจะรวมกลุ่มเพ่ือช่วยเหลือกันแก้ไขปัญหา ตั้งแต่การคิด
ต้นทุนผลิต เครื่องมือเครื่องใช้ การบรรจุผลิตภัณฑ์ การตลาด และการลงทุนท่ีเน้นการใช้เงินท่ีตนเอง
มีก่อน ปัจจุบันมีสมาชิกกลุ่ม 22 ครัวเรือน กลุ่มบ้านสมุนไพรจัดตั้งกลุ่มในปี พ.ศ. 2542 หลังจากท่ี
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คุณสนธยาได้ทําการวิจัยสบู่มังคุด 5 ปี ซึ่งเป็นการวิจัยว่ามังคุดทําอะไรได้บ้าง จากนั้นก็หาสูตรสบู่
มังคุด ลักษณะก้อนสบู่ กําหนดกลุ่มเป้าหมายและการทําการตลาด เม่ือทําสบู่ข้ึนมาตอนแรก ก็จะให้
เครือญาติ ตลอดจนเพ่ือนฝูงทดลองใช้ก่อน และสอบถามถึงความรู้สึกในการใช้สบู่มังคุด เม่ือเครือ
ญาติและเพ่ือนฝูงพอใจ ก็เริ่มทําการตลาด ในด้านการตลาด กลุ่มฯ จะเน้นตลาดกรุงเทพ โรงแรม 
และเพ่ือการส่งออก เพราะเม่ือคิดถึงตลาดภายในชุมชนแล้ว เห็นว่ามีจํานวนจํากัด เช่น สบู่อาจจะทํา
ขายได้ประมาณ 700 ก้อนต่อเดือน จึงตั้งเป้าหมายไว้สูง และสามารถทําการตลาดได้อย่างกว้างขวาง 
ท้ายท่ีสุดก็จะสามารถทําการผลิตจํานวนมากได ้ สมาชิกกลุ่มจะทําการผลิตในบ้านของตนเอง 
โดยคิดต้นทุนการผลิตและกําหนดราคาเอง นอกจากนี้สมาชิกทุกคนต้องทําบัญชีของตนเองด้วย 
สมาชิก 1 คน ต้องมีสินค้า 1 อย่าง และการบรรจุหีบห่อของผลิตภัณฑ์เดียวกันต้องไม่เหมือนกัน 
อย่างเช่น ทุเรียนกวน สมาชิกต้องออกแบบบรรจุภัณฑ์ท่ีไม่เหมือนกัน มีการติดฉลากท่ีระบุชื่อผู้ผลิต
และวันหมดอายุด้วย และการออกแบบบรรจุภัณฑ์นี้ สมาชิกจะเสนอให้กลุ่มพิจารณาก่อน และทาง
กลุ่มฯ จะช่วยชี้แนะให้นอกจากนี้ทางกลุ่มฯ ยังช่วยดูแลหรือปรึกษาเรื่องต้นทุนการผลิต การจัดหา
เครื่องมือ และเงิน (เน้นเงินในกระเป๋าของสมาชิกก่อนว่ามีเท่าไร)เบื้องหลังแนวคิดการจัดการแบบนี ้
คือ เม่ือสมาชิกมีผลิตภัณฑ์ของตนเองจะมีความกระตือรือร้นในการผลิต ขยันหาตลาด และ
เปลี่ยนแปลงบรรจุภัณฑ์ การสั่งสินค้านั้น ลูกค้าต้องโอนเงินมาก่อน เป็นราคาผลิตภัณ์กับค่าขนส่ง 
ผลิตภัณฑ์และราคา เน้นการตลาดเพ่ือส่งออกและตลาดระดับสูงในกรุงเทพและโรงแรม  
 
 
ออมทรัพย์เพื่อการผลิตบ้านคีรีวง 
  กลุ่มออมทรัพย์บ้านคีรีวงก่อตั้งในปี พ.ศ. 2523 โดยมีนายธรรม นายเจริญ ศรีคง 
นายสถิตย์ พิชัยกาล นายเถียร นายตรีวุฒิ พาระพัฒน์ และนายย้อย บุญเพ็ชร เป็นแกนนําในการ
รวมกลุ่ม สมาชิกในตอนเริ่มแรกมี 22 คน ปัจจุบันมีสมาชิกประมาณ 2300 คน (ณ วันท่ี 30 
พฤษภาคม 2547 และสมาชิกสามารถถอนตัวได้ตลอดเวลา) และมีเงินอยู่ประมาณ 40 ล้านบาท 
วัตถุประสงค์ของกลุ่มเพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจ โดยส่งเสริมการระดมเงินทุนในหมู่บ้าน ตําบลสร้างเงินทุน
ในท้องถ่ินให้สมาชิกรู้จักฝึกฝนการออมและการวางแผนใช้จ่ายเงิน ของตนเองอย่างมีประสิทธิภาพ 
พัฒนาคน โดยใช้เงินตราเป็นสื่อในการปลูกฝังให้คนมีคุณธรรม 5 ประการ คือ มีความซื่อสัตย์ต่อกัน 
มีความเสียสละเพ่ือส่วนรวม มีความรับผิดชอบต่อกัน มีความเห็นอกเห็นใจกัน และมีความไว้วางใจ
กัน  ใช้กลุ่มออมทรัพย์ในการพัฒนาสังคมโดยการส่งเสริมและปลูกฝังประชาธิปไตยให้เกิดความ
สามัคคี และพัฒนาความเป็นผู้นําท่ีดี แก้ไขปัญหาความยากจนของเกษตรกรท่ีขาดเงินทุนหมุนเวียน 
ในการประกอบอาชีพท่ีเกิดข้ึน  
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บาติกสีธรรมชาต ิ
  ก่อนการจัดตั้งกลุ่มลายเทียน คุณอารี ขุนทน ได้ชักชวนนายทิมาทร ไชยบุญ แกนนํา
จัดตั้งกลุ่ม ให้ไปทํางานในกลุ่มมัดย้อมสีธรรมชาติ เพ่ือให้เป็นผู้ออกแบบผ้า นายทิมาทรทําได้
ประมาณ 1 ปี ก็ชักชวนเพ่ือนรวมท้ังหมด 15 คน ออกมาตั้งกลุ่มลายเทียน เนื่องจากต้องการความ
เป็นอิสระจากกลุ่มมัดย้อม ก่อนการจัดตั้งกลุ่ม นายทิมาทรได้ไปอบรมการทําผ้าบาติกท่ีอุตสาหกรรม
จังหวัด และเห็นว่ามีความรู้พอท่ีจะใช้ทํามาหากินได้และเสียดายความรู้ท่ีได้มา จึงได้ระดมทุนจาก
เพ่ือนมาได้ประมาณ 5000 บาท โดยระดมเงินคนละ 100 – 200 บาท และช่วยกันทํางานเป็นเวลา 3 
เดือนโดยไม่มีการจ่ายค่าแรงงาน (เป็นการสะสมทุน) หลังจาก 3 เดือนผ่านไปก็คืนเงินให้สมาชิกท่ี
สมทบเงินในตอนแรก และเริ่มจ่ายค่าแรงงานให้สมาชิก ซึ่งในช่วงนั้นสมาชิกได้ถกเถียงหารูปแบบการ
จัดการกลุ่มว่าจะเป็นแบบไหน ในท่ีสุดก็ตกลงกันว่า ให้นายทิมาทรจัดการเอง ในลักษณะ
ผู้ประกอบการ ส่วนสมาชิกไม่ต้องการเงินปันผล ขอให้จ่ายค่าแรงงานท่ีทําก็พอแล้ว กําไร-ขาดทุน
อย่างไร ก็ให้ทิมาทรรับผิดชอบเอง  
  ในช่วงการจัดตั้งกลุ่ม พ.ศ. 2545 กลุ่มฯ ได้เขียนโครงการขอเงินสนับสนุนจาก อบต. 
กําโลน และ อบต. กําโลนได้สนับสนุนเป็นวัสดุอุปกรณ์การก่อสร้างสถานท่ีทําผ้าบาติกเป็นจํานวน 
เงิน 48,000 บาท และสมาชิกมาช่วยกันก่อสร้าง นอกจากนี้ ยังไปกู้เงินท่ีกลุ่มออมทรัพย์มา 50,000 
บาท เพ่ือใช้เป็นทุนหมุนเวียน เม่ือจ่ายคืนเงินกู้หมดในปลายปี พ.ศ. 2547 ก็กู้มาอีก 150,000 บาท 
ซึ่งปัจจุบัน (กรกฎาคม 2547) ได้จ่ายคืนเงินกู้ได้ประมาณครึ่งหนึ่ง  การตั้งชื่อกลุ่มนั้น หมอบัญชาเป็น
ผู้ตั้งชื่อให้ ตอนแรกนายทิมาทรตั้งชื่อกลุ่มว่า “กลุ่มผ้าบาติกสีธรรมชาติ” ซึ่งหมอบัญชาเห็นว่าชื่อบ่ง
บอกถึงกิจกรรมท่ีกลุ่มทําตรงเกินไป ไม่มีความดึงดูดใจ จึงตั้งชื่อกลุ่มว่า “กลุ่มลายเทียน” อันหมายถึง
การหล่อหลอมจิตใจคนทํางานให้เป็นหนึ่งเดียว นอกจากนี้ หมอบัญชายังได้แนะนําการออกแบบ
ลวดลายผ้าบาติกว่าควรทําให้ฉีกจากแนวเดิม ซึ่งนายทิมาทรก็ทําตาม เพราะเห็นว่าการทําลวดลาย
แบบเดิมจะทําการตลาดได้ยากและสินค้าไม่มีเอกลักษณ์ กลุ่มลายเทียน ได้รับการอนุญาตให้แสดง
เครื่องหมายมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน โดยสํานักงานมาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม ในเดือน
กันยายน 2547 นอกจากนี้ยังได้รับรางวัลชมเชยอันดับ 1 จากการประกวดผลิตภัณฑ์ OTOP เมือง
คอน ’47 ประเภทผ้าและเครื่องแต่งกาย เนื่องในงานมังคุดหวาน อลังการ OTOP เมืองคอน ’47 
และได้รับการคัดสรรสุดยอดหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ ปี 2547 ประเภทผ้าเอกนกประสงค์ ระดับสี่
ดาว  กิจกรรมของกลุ่มเป็นการส่งเสริมความคิดริเริ่มสร้างสรรค์ของชุมชนในการพัฒนาผลิตภัณฑ์โดย
สอดคล้องกับวิถีชีวิตและวัฒนธรรมท้องถ่ิน มีการพัฒนาลวดลายให้เป็นเอกลักษณ์ และมีจุดเด่น เช่น 
ลวดลายทิวทัศน์ แหล่งธรรมชาติ สถานท่ีสําคัญ และบุคคลสําคัญ เป็นต้น- พัฒนานําผ้าไหม ผ้าลินิน 
ผ้าเรยอง ผ้าไหมจีน มาทําการผลิต  
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แม่บ้านเกษตรสอยดาว 
  การจัดตั้งกลุ่มเกิดจากการท่ีชาวบ้านต้องการมีอาชีพเสริม และผู้สูงอายุบางคนท่ีไม่
สามารถไปทําสวนได้อยากมีงานทํา กอปรกับอยากเป็นสมาชิกของกลุ่มใดกลุ่มหนึ่ง เพราะเห็นว่าเป็น
สิ่งท่ีดี และมีประโยชน์ จึงได้มีการพูดคุยปรึกษาหารือกัน และคุณดาราวรรณ ผลปันทรัพย์ ได้รับปาก
ท่ีจะสานงานต่อในเรื่องจัดตั้งกลุ่ม เพราะคุณดาราวรรณมีประสบการณ์ในการเป็นสมาชิกกลุ่มต่างๆ 
เคยเป็นประธานกลุ่ม เคยออกงานแสดงสินค้า OTOP หลายครั้ง ทําให้มีประสบการณ์ รู้ช่องทาง และ
วิธีการท่ีจะจัดตั้งกลุ่ม คุณดาราวรรณรวบรวมสมาชิกและขออนุญาตจัดตั้งกลุ่มกับสํานักงานเกษตร 
และได้รับอนุญาตก่อตั้งเม่ือวันท่ี 24 กันยายน พ.ศ. 2547   วัตถุประสงค์ เพ่ือให้แม่บ้านในหมู่บ้าน 
ตําบล มีอาชีพเสริมและทํางานเป็นกลุ่ม และเพ่ิมรายได้ให้กับครอบครัวในภาวะเศรษฐกิจตกต่ํา 
ส่งเสริมให้แม่บ้านเกษตรใช้เวลาว่างให้เกิดประโยชน์และเกิดความสามัคคี ส่งเสริมให้ใช้ภูมิปัญญา
ท้องถ่ิน สร้างคน สร้างงาน และสร้างอาชีพ 
 
แม่บ้านทําขนม 
  เกิดจากชาวบ้านมีเวลาว่างมากหลังจากเก็บเก่ียวผลผลิตจากสวนสมรม จึงมีแนวคิด
ท่ีจะหาอาชีพเสริมให้แก่ตนเอง พอดีกับมีโครงการของ พออ. เข้ามาให้ความช่วยเหลือหมู่บ้านอยู่ใน
ขณะนั้น โครงการฯ ก็ได้ชักชวน ให้แนวทางในการท่ีจะสร้างอาชีพเสริมให้แก่ชาวบ้าน จึงได้มีการ
จัดตั้งกลุ่มแม่บ้านทําขนมข้ึนมา ในตอนเริ่มต้นจัดตั้งกลุ่ม มีสมาชิกคนหนึ่งในตอนนั้นได้เรียนหนังสือ
อยู่ท่ีวิทยาลัยแห่งหนึ่งในอําเภอ เมือง จังหวัดนครศรีธรรมราช ด้านการคหกรรมและอาหาร เขาได้นํา
ความรู้จากวิทยาลัยมาสอนให้แก่สมาชิกของกลุ่ม เป็นการสอนการทําขนมรูปแบบต่างๆ ตอนเริ่มต้น
ทํา ก็กินได้บ้าง กินไม่ได้บ้าง และมีการลงทุนไปซื้อหนังสือการทําขนมชนิดต่างๆ มาทดลองทําตาม
ข้ันตอนในหนังสือ จนเกิดความชํานาญ ในท่ีสุดก็สามารถทําขนมส่งร้านค้าในชุมชนและศูนย์
ผลิตภัณฑ์ได้ตามความต้องการ ปัจจุบัน การทําขนมของกลุ่มจะนัดกันทําในวันเสาร์หรือวันอาทิตย์
เพียง 1 วัน โดยกลุ่มจะสํารวจความต้องการว่าจะส่งให้แต่ละร้านในปริมาณเท่าใด แล้วทําให้จํานวน
พอดีกับปริมาณท่ีร้านค้าต้องการ เหตุผลท่ีต้องทําเช่นนั้น ก็เพราะขนมของกลุ่มจะไม่ใช้สารกันบูด จึง
ทําให้สามารถเก็บขนมได้เพียง 5 วัน หากมีการสั่งเร่งด่วน ก็จะมีการนัดมาทําตามความต้องการของ
ลูกค้า และจําหน่ายให้แก่ประชากรในชุมชน นอกจากนี้ยังจําหน่ายให้กับผู้เข้ามาเยี่ยมชมการทํางาน
ของกลุ่ม ซึ่งมีอยู่ตลอดเวลา ส่วนใหญ่จะเปน็นักท่องเท่ียวท่ีเข้ามาเท่ียวในชุมชน บางครั้งก็มีเด็ก 
นักเรียน นักศึกษาเข้ามาดูงาน 
 
น้ํายาเอนกประสงค์ใช้ในครัวเรือน 
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  ธกส. เป็นผู้ริเริ่มให้แนวคิดว่าบ้านเรือนหรือครัวเรือนในชุมชนคีรีวงมีปริมาณการ ใช้
ผลิตภัณฑ์ภาคอุตสาหกรรมกันเป็นจํานวนมาก ซึ่งมันเป็นสิ่งจําเป็นในชีวิตประจําวันของคนใน
ครอบครัวไปแล้ว จึงได้มีการพูดคุยกันว่าจะมีแนวทางไหนท่ีจะช่วยลดค่าใช้จ่ายในด้านนี้ลงไป ได้บ้าง 
ซึ่งผลิตภัณฑ์ภาคอุตสาหกรรมมีราคาค่อนข้างสูง จึงคิดว่าการทําข้ึนมาใช้เอง น่าจะเป็นการช่วยลด
ต้นทุนลงได้ส่วนหนึ่ง ชาวบ้านท่ีสนใจก็ได้รวมกลุ่มกันแล้วไปดูวิธีการทําจากกลุ่มตําบล (ส่องแสง) ซึ่ง
ตั้งอยู่ในตําบลกําโลน และได้ศึกษารายละเอียด วิธีการ และข้ันตอนการทํา ครั้งแรกชาวบ้านก็ทดลอง
ทําแล้วให้กลุ่มตําบลเป็นพ่ีเลี้ยง สอนข้ันตอนและวิธีการให้ เม่ือพอท่ีจะทําเองได้ ก็กลับมาทดลองทํา
กันเองท่ีกลุ่ม โดยเริ่มต้นสั่ง “หัวเชื้อ N70“ ซึ่งให้กลุ่มตําบลสั่งซื้อมาให้ จากนั้นก็ทําตามข้ันตอน
ตามท่ีได้ศึกษามา ตอนแรกผลิตน้ํายาล้างจานก่อน แล้วก็ขายให้กับสมาชิกในกลุ่มในราคาต้นทุน เพ่ือ
นํากลับไปใช้ในครัวเรือน จัดตั้งกลุ่มได้ประมาณ 1 ปี 6 เดือน   วัตถุประสงค์ เพ่ือประหยัดค่าใช้จ่าย
ลงนําวัตถุดิบท่ีมีมาใช้ให้เกิดประโยชน์มากข้ึน จากการรวมกลุ่มสมาชิกในชุมชน แล้วไปศึกษาเรียนรู้
มาแล้ว ผลในตอนแรกก็ทําให้สามารถลดค่าใช้จ่ายในครอบครัวสมาชิกลงได้ และปัจจุบัน ก็มีการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ท่ีเคยทําอยู่ให้ดีข้ึน และศึกษาเรียนรู้เพ่ิมเติม มีการผลิตหลากหลายชนิดมากข้ึน เช่น 
น้ํายาล้างจาน น้ํายาปรับผ้านุ่ม สบู่เหลว และพิมเสนน้ํา เป็นต้น นอกจากนี้ ในช่วงเริ่มต้น กลุ่มทํา
น้ํายาล้างจานท่ีสามารถเก็บไว้ได้ประมาณ 1 เดือน หากใช้ไม่หมดก็จะเสีย แต่ในปัจจุบัน สามารถเก็บ
ไว้ได้นานเป็นปี เนื่องจากกลุ่มยังไม่เปิดจําหน่ายผลิตภัณฑ์ให้กับบุคคลภายนอก สมาชิกท่ีมีความ
ต้องการจะมารวมตัวกัน 3 - 4 คน มาทําและแบ่งกันไปใช้ แต่หลังจากได้รับการฝึกอบรมในวันท่ี 24 - 
28 พฤษภาคม 2548 โดยกรมพัฒนาฝีมือแรงงานแล้ว นอกจากจะขายผลิตภัณฑ์ให้กับสมาชิกในราคา
ต้นทุนแล้ว ยังมีส่วนหนึ่งท่ีมีไว้จําหน่ายแก่บุคคลภายนอกด้วย ปัจจุบัน สินค้าของกลุ่มยังไม่มีภาชนะ
สําหรับบรรจุท่ีชัดเจน ผู้ท่ีต้องการใช้ผลิตภัณฑ์ต้องนําภาชนะมาใส่เอง ขณะนี้กลุ่มจําหน่ายผลิตภัณฑ์
ทุกอย่างโดยการชั่งเป็นกิโลขายให้กับสมาชิก 
 
การแปรรูปผลผลิตและถนอมอาหาร 
  ความเป็นมาเริ่มต้นจากการนั่งคุยกันว่ามีเวลาว่างจากการทําสวนก็ไม่รู้จะทําอะไร
กัน เห็นว่ามีส้มแขก ซึ่งมีมากในหมู่บ้าน ก็ลองคิดกันว่าสามารถเอามาทําอะไรได้บ้าง และสรุปกันว่า
น่าจะเอามาทําส้มแขกกวน จากนั้นก็เริ่มทดลองทําแล้วก็แบ่งกันชิมก่อน และเริ่มกระจายให้คนใน
ชุมชนทดลองชิม เห็นว่ากระแสตอบกลับมาในทิศทางท่ีดี ก็เลยรวมกันจัดตั้งกลุ่มทําการผลิตส้มแขก
กวนและน้ําพริกส้มแขก ส่วนการทํางานก็จะนัดวันกันมาทํา โดยการผลิตจะใช้ความรู้และภูมิปัญญา
ของท้องถ่ิน ส่วนการตลาดนั้น พัฒนาชุมชนและอุตสาหกรรมจังหวัดมาช่วยให้คําแนะนํา กลุ่ม
สามารถขยายตลาดออกไปได้เรื่อยๆ ทําให้สามารถทํางานในฤดูฝนได้ (ทํางานได้ตลอดปี) 
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การแปรรูปผักผลไม้ชุมชนคีรีวง 
  กลุ่มแปรรูปผักผลไม้ชุมชนคีรีวงก่อตั้งเม่ือปี พ.ศ. 2542 โดยได้มีการนั่งพูดคุยกัน
ในช่วงท่ีว่างจากการเก็บเก่ียวผลผลิตแล้วก็ว่าง งานอยู่ มีการคิดหาอาชีพเสริมทําในช่วงว่างงาน และ
นําความคิดไปปรึกษา อบต. และผู้ใหญ่บ้าน อบต. ก็แนะนําให้รวมกลุ่มข้ึนมาก่อน ตอนแรกเป็นกลุ่ม
เล็กๆ มีสมาชิกประมาณ 10 คน รวมกันคิดทําน้ําผลไม้หรือสมุนไพรท่ีมีอยู่ในหมู่บ้าน แล้วตั้งชื่อกลุ่ม
ว่า “กลุ่มแปรรูปน้ําผลไม้”หลังจากนั้นกลุ่มได้เสนอโครงการของงบประมาณจากกองทุนชุมชนใน
โครงการเมนู 5 เป็นเงินกู้ระยะ 25 เดือน โดยสมาชิก 10 คนเป็นผู้กู้ได้เงินกู้คนละ 5,000 บาท ทาง
กองทุนจ่ายให้เป็นงวด 2 งวด ทางกลุ่มก็นําเงินไปซื้ออุปกรณ์ สร้างโรงเรือน และไปฝึกอบรมเรื่องการ
แปรรูปผลไม้ 3 ชนิด คือ น้ําส้มแขก ขิง และตะไคร้ จากสถาบันเทคโนโลยีราชมงคล วิทยาเขต
นครศรีธรรมราช (เกษตรใสใหญ่) อําเภอทุ่งสง จังหวัดนครศรีธรรมราช ต่อมาในวันท่ี 9 เมษายน พ.ศ. 
2543 กลุ่มได้ฝึกอบรมเพ่ิมเติมเก่ียวกับการทําข้าวเกรียบจากผักผลไม้ จากสถาบันเทคโนโลยีราช
มงคล วิทยาเขตนครศรีธรรมราช จํานวนผู้เข้าอบรม 20 คน เพ่ือขยายกิจกรรมของกลุ่ม และได้
เปลี่ยนชื่อกลุ่มเป็น “กลุ่มแปรรูปผักผลไม้ชุมชนคีรีวง” จากคําแนะนําของอาจารย์ท่ีให้การอบรม 
กลุ่มฯ ทําน้ําส้มแขก ซึ่งเป็นผลไม้ในป่าท่ีข้ึนเองตามธรรมชาติท่ีมีอยู่มากพอสมควรในชุมชนคีรีวง 
นอกจากนี้ยังทําข้าวเกรียบจากผักผลไม้ และทําไวน์ผลไม้ ปัจจุบันทําไวน์มังคุดและไวน์มะยม 
 
อาชีพสวนผลไม้ชุมชนคีรีวง 
  กลุ่มอาชีพสวนผลไม้ชุมชนคีรีวงได้เริ่มก่อตั้งเม่ือปี พ.ศ. 2530 โดยการดําเนินการ
ของสถาบันวิจัยวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแห่งประเทศไทย (วท.) ได้เข้ามาพัฒนาชุมชนในโครงการ
พัฒนาการพ่ึงตนเองด้านเศรษฐกิจของชาวบ้านใน ชนบท (TERM) ในพ้ืนท่ีชุมชนคีรีวง 1 หมู่บ้านของ
ภาคใต้ ผลของการดําเนินกิจกรรมโครงการได้ข้อสรุปให้ดําเนินกิจกรรมธุรกิจชุมชนโดยการ ก่อสร้าง
ห้องเย็นเก็บผลไม้ชุมชน การรวมกลุ่ม เกิดจากในช่วงฤดูกาลเก็บผลไม้ มีผลผลิตออกมาพร้อมกันทํา
ให้ราคาต่ํา ชาวสวนจําเป็นต้องจําหน่ายเพราะถ้าเก็บไว้ก็เน่าเสีย ผลไม้บางชนิดสามารถนํามาแปรรูป
ได้ ทางกลุ่มจึงหาวิธีการรวมกลุ่มเพ่ือรวบรวมผลผลิตและทําตลาดแบบประมูลราคา ซึ่งประสบ
ผลสําเร็จพอสมควร แต่ทางกลุ่มยังขาดสถานท่ีและเครื่องอํานวยความสะดวก เช่น ห้องทํางานเก็บ
เอกสาร เครื่องชั่ง และรถยนต์เป็นต้น 
 
  ปี พ.ศ. 2541 ได้งบประมาณสนบัสนุนโครงการจากกระทรวงมหาดไทย 1,591,000 
บาท 
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  ปี พ.ศ. 2543 ได้ดําเนินการสร้างห้องเย็นเก็บผลไม้สําเร็จ แต่ไม่สามารถดําเนิน
กิจกรรมในการเก็บผลไม้เข้าห้องเย็นได้เนื่องจากชาวบ้าน ขาดวิชาการการเก็บผลไม้เข้าห้องเย็น 
  ปี พ.ศ. 2545 กลุ่มได้เปิดกิจกรรมทําตลาดมังคุดคุณภาพ โดยวิธีการประมูลราคา ณ 
ท่ีทําการของกลุ่ม (ท่ีห้องเย็น) เป็นเวลา 69 วัน ได้รับซื้อมังคุดจากสมาชิกได้น้ําหนักรวม 90,952 
กิโลกรัม ทําเงินให้กับสมาชิก 2,326,304 บาท สมาชิกท่ีเข้าร่วมกิจกรรม 70 คน ทางกลุ่มได้ทดลอง
ห้องเย็นเก็บมังคุดประมาณ 700 กิโลกรัม โดยไม่มีการผ่านกระบวนการทางวิชาการ เก็บมังคุดลูก
บรรจุตะกร้า 30 กว่าตะกร้า เก็บไว้ได้ประมาณ 20 วัน ผลปรากฏว่ามังคุดเปลี่ยนสีเป็น 
ดําลายท้ังหมดรสชาติเปลี่ยนและน้ํามาก  
  วัตถุประสงค์ของการรวมกลุ่มเพ่ือเพ่ิมคุณภาพไม้ผลเช่น มังคุด ทุเรียนฯลฯ เพ่ิม
รายได้กับกลุ่มและชุมชน อํานวยความสะดวกแก่สมาชิกกลุ่มและพ่อค้า ขยายกําลังการผลิตให้มากข้ึน 
และพัฒนาผลิตภัณฑ์และการตลาด  กลุ่มใช้วิธีการตกลงราคาตามความเป็นจริง และทําบันทึก
หลักฐานรายรับรายจ่ายของกลุ่ม มีการทําระบบบัญช ี
 
เกษตรกรรมเพื่อสิ่งแวดล้อมชุมชนครีีวง 
  เป็นกลุ่มชาวบ้านท่ีสนใจการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม ได้เริ่มก่อตั้งกลุ่มเม่ือปี พ.ศ. 2542 
สมาชิกกลุ่มอยู่ในพ้ืนท่ีหมู่ 4, 5, 8, 9, และ 10 จํานวน 31 คน โดยทางสถาบันพัฒนาชนบท มูลนิธิ
หมู่บ้าน ได้เข้ามาช่วยเหลือทําโครงการเกษตรกรรมเพ่ือสิ่งแวดล้อม โดยทําร่วมกับอีก 7 ชุมชนท่ีอยู่
บริเวณรอบเขาหลวง รวมเป็น 8 ชุมชน 
  ปี พ.ศ. 2544 โครงการได้รับการอนุมัติจากกระทรวงวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี 
ท้ัง 8 ชุมชน โดยสนับสนุนกิจกรรมและการบริหารจัดการของกลุ่ม ในส่วนของกลุ่มชุมชนคีรีวงได้รับ
เงินสนับสนุนมาจํานวน 232,700 บาท 
  ปี พ.ศ. 2545 สร้างโรงเพาะชําขนาดกว้าง 10 เมตร ยาว 20 เมตร พร้อมระบบน้ํา
ภายในโรงเพาะชํา ใช้งบประมาณ 75,215 บาท และถุงบรรจุดินพร้อมเพาะพันธุ์กล้าไม้อีกประมาณ 
3,000 กว่าถุง  
  นอกจากนี้สมาชิกจํานวน 16 คน พร้อมท้ังผู้รู้ในชุมชนได้ข้ึนไปสํารวจพันธุกรรมพืช
บริเวณเชิงเขาหลวงเป็น เวลา 1 วัน ได้เรียนรู้พันธุ์พืชหลายชนิด 
  ปี พ.ศ. 2546 ได้สร้างโรงผสมปุ๋ยชีวภาพ 1 โรง ขนาดกว้าง 4 เมตร ยาว 12 เมตร 
โดยกลุ่มได้จัดซื้ออุปกรณ์ และสมาชิกสนับสนุนแรงงานก่อสร้างจนสําเร็จ จากนั้นทําปุ๋ยชีวภาพแห้ง 
น้ําฮอร์โมนไข่ไก่ และเพาะพันธุ์กล้าไม้ 
  ปี พ.ศ. 2547 ได้สร้างศาลาประชุมประจําเดือนและจําหน่ายผลิตภัณฑ์ของกลุ่ม 
ศาลาขนาด 4X4 เมตร ใช้งบประมาณ 10,000 บาท และสมาชิกมาช่วยกันก่อสร้าง  
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  นอกจากนี้สมาชิกยังข้ึนไปสํารวจพันธุกรรมพืชอีก และร่วมกับมหาวิทยาลัยวลัย
ลักษณ์ทําโครงการเพาะเลี้ยงเนื้อเยื่อของพันธุ์ กล้วยไม้ท่ีกําลังสูญพันธุ ์
  วัตถุประสงค์ของกลุ่มเพ่ือรักษาสภาพด้านสิ่งแวดล้อมทําปุ๋ยใช้เอง ลดต้นทุนในการ
ใช้ปุ๋ยเคมี มีการจัดตั้งศูนย์เรียนรู้ให้กับชุมชนและผู้มาศึกษาดูงาน ท้ังภายนอกและภายใน มีตํารา
พจนานุกรม พืชสมุ่นไพรและบริการค้นคว้า 
 
ท่องเท่ียวเชิงอนุรักษ์บ้านคีรีวง 
  จากกระแสการท่องเท่ียวเชิงนิเวศ  นักท่องเท่ียวท่ีมาชมป่าชมธรรมชาติของยอดเขา
หลวง มักมาตั้งการเดินทางท่ีหมู่บ้านคีรีวงแห่งนี้ ชาวบ้านจึงประกอบอาชีพเสริมด้วยการดําเนิน
กิจกรรมในด้านการท่องเท่ียวเชิงนิเวศน์ ท้ังเป็นมัคคุเทศก์นําทางเดินป่าข้ึนสู่เขาหลวงเพ่ือศึกษา
ธรรมชาติ จัดท่ีพักอาศัยแบบ “โฮมสเตย”์ ทําอาหารพ้ืนบ้าน และผลิตสินค้าพ้ืนเมือง เช่น ทุเรียนกวน 
ผ้ามัดย้อม จําหน่าย โดยได้จัดตั้งชมรมการท่องเท่ียวเชิงอนุรักษ์ขององค์การบริหารส่วนตําบลกําโลน 
มาตั้งแต่ปี 2539 ปัจจุบันมีสมาชิกจํานวน 47 ครอบครัว ทํารายได้ให้ชุมชนเป็นจํานวนมาก ถือเป็น
ต้นแบบในการจัดการธุรกิจประเภทนี้  มีชื่อเสียงโด่งดังในหมู่นักท่องเท่ียวท้ังชาวไทยและชาว
ต่างประเทศ  
  ชุมชนคีรีวงได้วางระบบการดําเนินงานโดยมีศูนย์การท่องเท่ียวชุมชนเข้มแข็ง บ้าน
คีรีวง เป็นจุดหลัก คอยดูแลการทํางานของทุกกิจกรรมท้ัง การบริหารงาน การปกครอง การเงิน การ
ท่องเท่ียว การศึกษา วัฒนธรรม สาธารณสุข การเกษตร สารสนเทศ มีคณะอนุกรรมการท้ัง       9 
ฝ่าย ร่วมคิด ร่วมวางแผน มาสู่แผนแม่บทชุมชน ทุกปีในช่วงเดือนกันยายน จะมีการประชุมเพ่ือสรุป
ถอดบทเรียนจากการทํางานท้ังหมด นําปัญหาเพ่ือปรับปรุงการทํางาน เตรียมแผนงานไว้รองรับทุก
หน่วยงาน และท่ีสําคัญคือ การดําเนินงานท่ีมีศูนย์กลาง จะช่วยแก้ปัญหาการฉกฉวยผลประโยชน์จาก
ภายในและภายนอกชุมชนได้ เป็นจุดท่ีให้บริการแบบเบ็ดเสร็จ 
 
ลูกขุนน้ําบ้านคีรีวง 
  เป็นการรวมกลุ่มกันของเยาวชนในหมู่บ้านคีรีวง เพ่ือสืบสาน รักษาและถ่ายทอด
เรื่องราวของคีรีวงสู่ผู้มาเยือน ผ่านกิจกรรมการแสดงต่างๆ  ในปัจจุบันเยาวชนได้ใช้ละครเงา 
ถ่ายทอดเรื่ อ งราว ท่ี เ ก่ียว กับห มู่บ้ าน คีรี วง ให้ กับผู้ มา เยื อนรับชม ท้ังภาคภาษาไทยและ
ภาษาต่างประเทศ ผลพวงจากการรวมกลุ่มของเยาวชนเพ่ือให้เยาวชนห่างไกลจากยาเสพย์ติด และ
เห็นคุณค่าในท้องถ่ินนั้นเอง  
  จากวิกฤตทางภัยธรรมชาติท้ังสามครั้งท่ีผ่านมา ต้นเหตุท่ีสําคัญท่ีเป็นผลมาสู่ความ
หายนะคือ การบุกรุกทําลายป่าเพ่ือสร้างสวนสมรม  รวมท้ังจากสภาพพ้ืนท่ีของเทือกเขาหลวงซึ่งมี
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ความสูงถึง 1,835 เมตร เป็นจุดท่ีปะทะลมมรสุมท้ังจากอันดามันและอ่าวไทย หากป่าไม้ถูกทําลาย
ปัญหาคงจะเกิดซ้ําแล้วซ้ําเล่า ชุมชนคีรีวงได้หันกลับมามองถึงสิ่งท่ีเกิดข้ึนในอดีตจากการทํา
การเกษตรท่ีผ่านมา  คนในชุมชนได้เรียนรู้ท่ีจะอยู่ร่วมกับธรรมชาติอย่างพ่ึงพาอาศัยซึ่งกัน เกิดข้ึนการ
อนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม ผ่านกลุ่มอาชีพต่างๆ ท่ีได้รับการสนับสนุนท้ังด้านองค์
ความรู้ต่างๆ และงบประมาณ จากหน่วยงานท้ังภาครัฐและเอกชน มีการขยายกิจกรรมมาสู่การเพ่ิม
รายได้ โดยการใช้วัตถุดิบท่ีมีในชุมชนมาทําให้สินค้าเกษตรเกิดมูลค่าเพ่ิม ท้ังชาวคีรีวงยังตระหนักดีว่า 
ปัจจุบัน กระแสสังคม วัตถุนิยม วัฒนธรรมแปลก ๆ ต่างหลั่งไหลมาสู่คีรีวงมากมาย คณะกรรมการ
ชุมชนคีรีวง ต้องพยายามสร้างความเข้มแข็งแก่ประชาชนให้สามารถต้านทานต่อความเปลี่ยนแปลง 
ชะลอความเสียหายมิให้เกิดปัญหาการฉกฉวยแย่งชิงผลประโยชน์ ซึ่งจะเป็นเหตุท่ีรุนแรงกว่าภัยพิบัติ
ทางธรรมชาต ิ
 
  ผลการศึกษาบริบทของหมู่บ้านคีรีวง เพ่ือนําไปใช้ประโยชน์ทางด้านข้อมูลพ้ืนฐานท่ี
ทําให้เห็นถึงสภาพแวดล้อมของพ้ืนท่ี ศักยภาพของพ้ืนท่ีท้ังทรัพยากรทางการท่องเท่ียวและความ
เข้มแข็งของชุมชน ความน่าสนใจของพ้ืนท่ี สามารถนําไปกําหนดแนวทางและวัตถุประสงค์ของ
การศึกษา เพ่ือประโยชน์ในการยกระดับรูปแบบการท่องเท่ียวในปัจจุบันของหมู่บ้านคีรีวง อําเภอลาน
สกา จังหวัดนครศรีธรรมราชให้มีการพัฒนาสู่รูปการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ได้ต่อไป 
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