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Artificial Intelligent (AI)    ปญญาประดิษฐ 
BindingTemplate     ตนแบบผูกมัด 
Business Category     ประเภทธุรกิจ 
Business Entity      ส่ิงที่มีอยูจริงของธุรกิจ 
Business Identifier     ตัวระบุธุรกิจ 
Business Name      ช่ือธุรกิจ 
Business-to-Business (B2B)    ธุรกิจกับธุรกิจ 
Business-to-Consumer (B2C)    ธุรกิจกับลูกคา 
Common Understanding    ความเขาใจรวมกัน 
Concept-Based Retrieval การสืบคนโดยการนิยามลักษณะ

บริการ เชิงความคิด 
Context-Based Retrieval    การสืบคนโดยใชบริบท 
Context Ontology     ออนโทโลจีบริบท 
Developer      ผูพัฒนา 
Disjoint       การจับคูแบบไมมีสวนตอ 
Disjointness      การไมมีสวนรวมระหวางคลาส 
Domain Ontology     ออนโทโลจีโดเมนบริการ 
Domain Specific Matching การจับคูโดยระบุโดเมน 
End - Users      ผูใชโดยตรง  
Equality      การเทากันระหวางคลาส 
Exact       การจับคูที่แมนยําอยางแทจริง 
Extended UDDI     สวนขยายยูดีดีไอ 
Extensible Markup Language (XML)   เอ็กซเอ็มแอล 
Find/Discovery      การคนหาบริการ 
Functional Parameter     พารามิเตอรในเชิงหนาที่ของบริการ 
Green Page      เอกสารหนาเขียว 
Homonyms คําเขียนเหมือนกันแตความหมาย 

ตางกัน 
Hyper Text Transport Protocol (HTTP)   เอชทีทีพี 
Implicit Input      ขอมูลรับเขาโดยนัย 



 

 (20)
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Input       ขอมูลนําเขา 
Intersection      การจับคูแบบตัดผานกัน 
Invoke and Execute     การเรียกและประมวลผล 
Jena จีนา (เครื่องมือสําหรับการพัฒนาเว็บ

เชิงความหมาย)  
Keyword-Based Retrieval    การสืบคนแบบคําสําคัญ 
Keyword-based Search     การคนหาโดยใชคําสําคัญ 
Knowledge Representation Language   ภาษาแทนความรู 
Long-term Profile     ขอมูลผูใชระยะยาว 
Map data      จับคูขอมูล 
Matching      การจับคู 
Matching Degree     ระดับความเหมือนการจับคู 
Metadata      เมตาดาตา 
Natural Language     ภาษาธรรมชาติ 
Non - Functional Parameter    พารามิเตอรที่ไมใชหนาที่ของบริการ 
Object - Oriented Programming (OOP)  การเขียนโปรแกรมเชิงวัตถุ 
Ontology      ออนโทโลจี 
Ontology Building Assistant (OBA) โอบีเอ, เครื่องมือชวยผูใชสรางออน

โทโลจีความชอบผูใช 
Open Travel Alliance (OTA)   กลุมพันธมิตรการทองเที่ยวแบบเปด  
Output       ขอมูลสงออก 
Plugin       การจับคูแบบเสริม 
Properties ratio      อัตราสวนคุณสมบัติ 
Protege โพรทีเจ (เครื่องมือชวยออกแบบออน

โทโลจี)  
Query       สอบถาม (สืบคน) 
RDF – Schema (RDF-S)    อารดีเอฟเอส, อารดีเอฟสกีมา 
RDQL – Query Language    อารดีคิวแอล 
Registry      ทะเบียนการใหบริการ 
Relaxation      การผอนคลาย 
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Remote Procedure Call (RPC)    อารพีซี 
Resource Description Framework (RDF)  อารดีเอฟ 
Search engine      เครื่องคนหา 
Semantic      เชิงความหมาย 
Semantic Matching     การจับคูเชิงความหมาย 
Semantic Service Property คุณสมบัติเชิงความหมายของบริการ 
Semantic Web      เว็บเชิงความหมาย 
Semantic Web Service Discovery การคนพบบริการเว็บเซอรวิสเ ชิง 

ความหมาย 
Service-Oriented Architecture (SOA)   สถาปตยกรรมเชิงบริการ 
Service Description     การอธิบายคุณลักษณะของบริการ 
Service Domain      โดเมนบริการ 
Service Key      กุญแจบริการ 
Service Ontology     ออนโทโลจีบริการ 
Service Provider     ผูใหบริการ 
Service request      รองขอบริการ 
Specification      ขอกําหนด 
Subsume      การจับคูแบบจัดเปนหมวดหมู 
Symmetry      สมมาตร  
Synonym คํ า เ ขี ย นต า ง กั น แต ค ว า มหม า ย 

เหมือนกัน 
Syntactic      เชิงรูปแบบ 
tModel Key      กุญแจทีโมเดล 
Travel Case      กรณีศึกษาการทองเที่ยว 
Travel Ontology     ออนโทโลจีการทองเที่ยว 
Web Portal      เว็บทา 
Web Service      เว็บเซอรวิส 
Web Service Description Language (WSDL)  ดับเบิ้ลยูเอสดีแอล 
Web Service Discovery     การคนพบบริการเว็บเซอรวิส 
Weight       น้ําหนัก 
White Page      เอกสารหนาขาว 
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Words Catalog Ontology Matching การจับคูโดยออนโทโลจีชุดคําศัพท  
UDDI API      สวนติดตอโปรแกรมประยุกตยูดีดีไอ 
UDDI Database      ฐานขอมูลยูดีดีไอ 
UDDI Registry      ระบบจดทะเบียนยูดีดีไอ 
Universal Description, Discovery, and Integration ยูดีดีไอ 
(UDDI) 
User Preference      ขอมูลความชอบของผูใช 
User Preference Ontology    ออนโทโลจีความชอบของผูใช 
User Profile      ขอมูลของผูใชบริการ  
XML Schema (XSD)     เอ็กซเอสดี 
Yellow Page      เอกสารหนาเหลือง 




