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บทคัดย่อ 
 การวิจยัคร้ังน้ีมีวตัถุประสงคเ์พื่อศึกษาการแบ่งส่วนตลาดของผูบ้ริโภคท่ีเลือกซ้ือ
คอนโดมิเนียมในอ าเภอหาดใหญ่ จงัหวดัสงขลา โดยใชเ้กณฑป์ระชากรศาสตร์ จิตวทิยา พฤติกรรม
ศาสตร์ในการพิจารณา และศึกษาการวางต าแหน่งทางการตลาด โดยพิจารณาจากการรับรู้ ของ
ผูบ้ริโภค ท าการวจิยัเชิงส ารวจโดยใชแ้บบสอบถามเป็นเคร่ืองมือในการเก็บรวบรวมขอ้มูลจากกลุ่ม
ตวัอยา่งแบบโควตาจ านวน 200 ตวัอยา่ง และวิเคราะห์ขอ้มูลดว้ยการแจกแจงความถ่ี ร้อยละ และ 
Cluster Analysis เทคนิค Hierarchical Cluster Analysis  
 ผลการวจิยัพบวา่ จากกลุ่มตวัอยา่งสามารถแบ่งส่วนตลาดออกเป็น 5 กลุ่ม คือ 1.กลุ่ม
รับราชการ พนักงานบริษัทเอกชน รายได้ระดับกลาง (ขนาดตลาด 91.5%) 2. กลุ่มพนักงาน
บริษทัเอกชน รายได้ระดบัต ่า (ขนาดตลาด 4%) 3. กลุ่มพนักงานบริษทัเอกชน รายได้ระดบัสูง 
(ขนาดตลาด 2%) 4. กลุ่มรับราชการ รายได้ระดบัสูง (ขนาดตลาด 2%) 5. กลุ่มนักธุรกิจ/เจา้ของ
กิจการ รายไดร้ะดบักลาง (0.5%)ในการวางต าแหน่งทางการตลาดผูบ้ริโภคมีการรับรู้คุณลกัษณะ
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ต่าง ๆ ของคอนโดมิเนียมท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือดงัน้ีดา้นราคาคอนโดมิเนียมเหมาะสมกบั
คุณภาพและท่ีตั้ง ดา้นกีฬาเช่น ห้องออกก าลงักาย ดา้นการอ านวยความสะดวกพื้นท่ีจอดรถเพียงพอ 
ด้านระบบรักษาความปลอดภัย มี key card ควบคุมการเข้าออกภายในอาคารการอ านวยความ
สะดวกด้านการเงิน อตัราดอกเบ้ียเงินกู้พิเศษจากธนาคารด้านคุณลกัษณะของเจา้ของโครงการ 
(developer) มีภาพลกัษณ์ท่ีดีท่ีพบเห็นตามส่ือต่าง ๆ คุณลกัษณะดา้นสาธารณูปโภคท่ีมีครบครัน  
 จากผลการวิจยัสามารถน ามาเป็นแนวทางในการสร้างคอนโดมิเนียมในอ าเภอ
หาดใหญ่ จงัหวดัสงขลาโดยในการก าหนดกลยุทธ์ทางการตลาด เน้นการออกแบบตกแต่งให้ดู
ทนัสมยั ประกอบกบัคอนโดมิเนียมตั้งอยู่ในท าเลท่ีน่าสนใจ มีส่ิงอ านวยความสะดวกพร้อม มีท่ี
จอดรถเพียงพอกบัความตอ้งการมีการโฆษณาดว้ยขอ้เท็จจริงท่ีน่าเช่ือถือ ประชาสัมพนัธ์ไดอ้ย่าง
น่าสนใจ ปัจจยัเหล่าน้ีเป็นส่ิงท่ีผูป้ระกอบการควรใหค้วามใส่ใจ 
 

ABSTRACT 
  The objectives of this research firstly is to study the customer segmentation 
based on purchasing condominium in Hatyai district Songkla province using demographic, 
psychographic and behavioral criteria segmentation.  Secondly is to study market positioning 
using customers’ recognition.  Questionnaires which used for this survey research are 200 quota 
sampling. They were analyzed by descriptive statistical methods which are frequency, percentage 
and cluster analysis (Hierarchical Cluster Analysis technique). 

 The results of the study revealed that the market segmentation can be separated 
to 5 groups 1. Government officer, company employee with average income ( 91. 5%  shared) 
2.Company employee with low income (4% shared) 3.Company employee with high income(2% 
shared) 4.Government officer with high income (2%  shared) 5.Businessman/self-employed with 
average income (0.5%  shared) . For market positioning, particularly recognitions that impact on 
customer are reasonable price suit with quality and location, gym, parking spaces, security system 
with key card, financial providing ; special loan rate from banking, the image of developer and 
completed facilities. 

 The results of the study can be the data for entrepreneur to understand character, 
behavioral of customer who is going to be a buyer. To do marketing strategies has to focusing on 
design which is modern and outstanding, good location, completed facilities, parking spaces, 
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interesting advertisement with fact.  All of these are important factors that entrepreneur have to 
keep in mind.     

 
บทน า 

ในปัจจุบนัท่ีอยูอ่าศยัรูปแบบคอนโดมิเนียม ไดข้ยายตวัจากกรุงเทพมหานครสู่หัว
เมืองต่าง ๆ มากข้ึน ซ่ึงจงัหวดัสงขลาเป็นหน่ึงในหัวเมืองท่ีมีความส าคญัของประเทศ  และจาก
นโยบายการจดัตั้งเขตเศรษฐกิจพิเศษของคณะรักษาความสงบแห่งชาติ (คสช.) ท่ีได้เลือกอ าเภอ
สะเดา จงัหวดัสงขลา ซ่ึงมีพื้นท่ีชายแดนติดประเทศมาเลเซีย โดยอ าเภอสะเดาเป็นหน่ึงในพื้นท่ีน า
ร่อง เพื่อสนบัสนุนการน าประเทศไทยเขา้สู่ประชาคมอาเซียน  ทั้งน้ีการจดัตั้งเขตเศรษฐกิจพิเศษ มี
เป้าหมายเพื่อยกระดบัเศรษฐกิจ การคา้ และการลงทุน น าไปสู่การสร้างรายได ้(สรัชพงศ ์สิทธิชยั, 
2558) ท าให้อ าเภอหาดใหญ่ จังหวดัสงขลาซ่ึงเดิมเป็นเมืองเศรษฐกิจท่ีส าคัญของภาคใต้ทวี
ความส าคญัยิง่ข้ึน ไม่วา่จะเป็นดา้นเศรษฐกิจ การคา้ การคมนาคม การท่องเท่ียว ซ่ึงอ าเภอหาดใหญ่
เป็นจุดหมายท่ีชาวมาเลเซียนิยมเดินทางเขา้มาท่องเท่ียวพกัผ่อนเป็นจ านวนมาก โดยเฉพาะช่วง
เทศกาลต่างๆ จากขอ้มูลกระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬาพบวา่ นกัท่องเท่ียวชาวมาเลเซียเป็นกลุ่ม
ตลาดนักท่องเท่ียวท่ีเดินทางเข้ามาในประเทศไทยโดยมีขนาดใหญ่เป็นอบัดับ 2 รองจากกลุ่ม
นักท่องเท่ียวชาวจีน (กรมการท่องเท่ียว, 2559) นอกจากน้ีในด้านการศึกษา อ าเภอหาดใหญ่
ประกอบดว้ยโรงเรียน และมหาวิทยาลยัชั้นน าท่ีเป็นแหล่งการศึกษาท่ีดีท่ีสุดในภาคใต ้จึงเป็นอีก
เหตุผลหน่ึงท่ีผูป้กครองจ านวนมากท่ีอยู่ในเขตพื้นท่ี และเขตพื้นท่ีใกล้เคียงส่งบุตรหลานเขา้มา
ศึกษาต่อ ท าให้ภาคเอกชนเล็งเห็นโอกาสทางธุรกิจจึงหนัมาลงทุนในธุรกิจอสังหาริมทรัพยม์ากข้ึน 
เพื่อตอบรับกับจ านวนประชากรท่ีเพิ่มข้ึน ในส่วนราคาท่ีดิน อสังหาริมทรัพย์ในรูปแบบต่างๆ 
ปรับตวัสูงข้ึนมากเม่ือเทียบกบัราคาในอดีตท่ีผา่นมา และมีแนวโนม้สูงข้ึน  

นอกจากน้ีการสร้างอสังหาริมทรัพยไ์ดมี้รูปแบบท่ีเปล่ียนไปเช่นกนั เน่ืองจากพื้น
ท่ีดินมีจ ากดั ราคาท่ีดินสูงข้ึนเร่ือย ๆ การพฒันาพื้นท่ีก่อสร้างส่ิงปลูกสร้างในแนวราบท าไดย้ากข้ึน 
เน่ืองจากไม่คุม้ค่ากบัตน้ทุนราคาท่ีดิน การก่อสร้างจึงถูกดดัแปลงเป็นการก่อสร้างในแนวด่ิงแทนท่ี
แนวราบ ดว้ยเหตุน้ีอสังหาริมทรัพยรู์ปแบบคอนโดมิเนียมหรือห้องชุด จึงถูกสร้างข้ึนจ านวนมาก 
และเป็นท่ีนิยมมากข้ึนดว้ย เพราะคอนโดมิเนียมสามารถตอบโจทยผ์ูบ้ริโภคท่ีตอ้งการมีท่ีอยูอ่าศยั
เป็นของตนเองโดยมีท าเลตั้งอยูใ่นชุมชนเมือง หลีกหนีจากปัญหาน ้ าท่วมเมืองหาดใหญ่ ท่ีชาวเมือง
ไม่มัน่ใจในมาตรการการป้องกนัน ้ าท่วมของหน่วยงานภาครัฐ และระดบัราคาบา้นแนวราบมีราคา
สูงมากเกินกว่าก าลงัซ้ือท่ีผูบ้ริโภคมี  ผนวกกบัการอพยพของประชาชนในเขตพื้นท่ีสามจงัหวดั
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ชายแดนภาคใตท่ี้ยา้ยเขา้มาในอ าเภอหาดใหญ่ แมก้ระทัง่ซ้ือเพื่อเป็นบา้นหลงัท่ี 2 ไวส้ าหรับพกั
อาศยัเองเป็นคร้ังคราว หรือเป็นท่ีพกัอาศยัแก่บุตรหลานท่ีเขา้มาศึกษาต่อ ส่งผลให้ความตอ้งการ
ดา้นท่ีอยู่อาศยัเพิ่มมากข้ึน โดยเฉพาะพื้นท่ีรอบใจกลางเมืองหาดใหญ่ ธุรกิจอสังหาริมทรัพยจึ์งมี
แนวโน้มเติบโตด้วยเช่นกัน มีกลุ่มนายทุนทั้งจากภายในและภายนอกพื้นท่ีเขา้มาท าธุรกิจน้ี ซ่ึง
ผูบ้ริโภคใหก้ารตอบรับเป็นอยา่งดีโดยสังเกตจากยอดจองในหลาย ๆ โครงการ ท่ีเปิดตวัในช่วงแรก 
โครงการท่ีทยอยก่อสร้าง และโครงการท่ีก่อสร้างเสร็จเรียบร้อยแลว้ 

 จากปัจจยัด้านเศรษฐกิจ และอุปทานคอนโดมิเนียมท่ีมีจ านวนมาก นักลงทุน 
ผูป้ระกอบการกิจการคอนโดมิเนียมจึงควรให้ความส าคญักับการวิเคราะห์การแบ่งส่วนตลาด 
เพื่อให้ทราบความต้องการท่ีมีลักษณะเฉพาะ ความหลากหลายของพฤติกรรมผูบ้ริโภค   หาก
ผู ้ประกอบการมีความเข้าใจความต้องการของลูกค้าเป็นอย่างดี จะท าให้สามารถน าเสนอ
ผลประโยชน์ท่ีแตกต่างจากคู่แข่งขนั น าไปสู่การไดเ้ปรียบในการแข่งขนัทางธุรกิจ และเป็นอีกตวั
ช่วยหน่ึงในการก าหนดกลยุทธ์ทางการตลาดได้เป็นอย่างดี ผนวกกับสถานการณ์ของตลาด
คอนโดมิเนียมในปัจจุบนัมีการแข่งขนัค่อนขา้งสูง ผูบ้ริโภคมีความไดเ้ปรียบในการต่อรอง เลือกซ้ือ
คอนโดมิเนียมมากข้ึนทั้งดา้นราคา ท าเล ขอ้เสนอพิเศษต่าง ๆ ผูป้ระกอบการจึงจ าเป็นตอ้งหันมา
พิจารณาถึงการวางต าแหน่งทางการตลาดคอนโดมิเนียม เพื่อท่ีจะสร้างคอนโดมิเนียมได้ตรงกบั
ความตอ้งการท่ีอยูใ่นใจของกลุ่มตลาดเป้าหมายไดม้ากท่ีสุด  

  ดว้ยเหตุน้ีผูว้ิจยัจึงมีความสนใจศึกษาเร่ืองการแบ่งส่วนตลาดของผูบ้ริโภคท่ีเลือก
ซ้ือคอนโดมิ เนี ยมในอ าเภอหาดใหญ่  จังหวัดสงขลา เพื่ อ เป็นแนวทางให้กับนักลงทุน 
ผูป้ระกอบการ ผูท่ี้สนใจเร่ืองคอนโดมิเนียมไดท้ราบถึงความตอ้งการของแต่ละกลุ่มผูบ้ริโภคท่ีเป็น
กลุ่มเป้าหมายไดอ้ยา่งแทจ้ริง 

วตัถุประสงค์ 

  1. ศึกษาการแบ่งส่วนตลาดของผู ้บริโภคท่ีเลือกซ้ือคอนโดมิเนียมในอ าเภอ
หาดใหญ่ จงัหวดัสงขลา 

  2. ศึกษาการวางต าแหน่งทางการตลาดผู ้บริโภคท่ีเลือกซ้ือคอนโดมิเนียมท่ี
เหมาะสมในอ าเภอหาดใหญ่ จงัหวดัสงขลา     
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 ขอบเขตการวจัิย 

  ขอบเขตดา้นประชากร การวางต าแหน่งทางการตลาด จะพิจารณาจากการรับรู้ของ

ผูบ้ริโภคท่ีเลือกซ้ือคอนโดมิเนียมในอ าเภอหาดใหญ่ จงัหวดัสงขลา  

  ขอบเขตดา้นเวลา การศึกษาคร้ังน้ีเร่ิมกระบวนการวิจยัจนจบกระบวนการวิจยัอยู่

ในช่วงเดือน มกราคม2558–มิถุนายน2559 

  ขอบเขตดา้นเน้ือหาใชเ้กณฑ์ประชากรศาสตร์ จิตวทิยา และเกณฑพ์ฤติกรรม

ศาสตร์ในการพิจารณา 

ประโยชน์ทีค่าดว่าจะได้รับ 

  1. ผูป้ระกอบการธุรกิจอสังหาริมทรัพย์สามารถใช้ข้อมูลการแบ่งส่วนตลาด
คอนโดมิเนียมน้ีเป็นส่วนหน่ึงในการท าความเขา้ใจ เขา้ถึงความตอ้งการ และสามารถตอบสนอง
ความตอ้งการของผูบ้ริโภคไดเ้ป็นอยา่งดี 

  2. เพื่อเป็นประโยชน์ต่อผูท่ี้สนใจ และหน่วยงานท่ีเก่ียวข้องท่ีจะศึกษาความรู้
เพิ่มเติมเก่ียวกบัธุรกิจคอนโดมิเนียม 
 

ทบทวนวรรณกรรม 

  การศึกษาเร่ือง การแบ่งส่วนตลาดผูบ้ริโภคท่ีเลือกซ้ือคอนโดมิเนียมในอ าเภอ
หาดใหญ่ จงัหวดัสงขลา ผูว้ิจยัได้ศึกษาแนวคิดท่ีเก่ียวข้องมาเป็นแนวทางในการวิจยั อาทิ ได้
พิจารณาความหมายของการแบ่งส่วนตลาดของ Kotler (2012) ท่ีกล่าววา่ การแบ่งส่วนตลาด คือการ
แบ่งตลาดออกเป็นกลุ่มยอ่ย โดยแต่ละกลุ่มยอ่ยประกอบดว้ยผูบ้ริโภคท่ีมีความตอ้งการ ความจ าเป็น
มีการตอบสนองต่อแรงจูงใจเหมือนกนั หรือมีลกัษณะเฉพาะท่ีคล้ายคลึงกนั ซ่ึงนักการตลาดจะ
พิจารณาเลือกกลุ่มยอ่ยน้ีข้ึนมาเพื่อเลือกเป็นกลุ่มเป้าหมายต่อไป รังสรรค ์เลิศในสัตย ์(2549) กล่าว
ไวว้่า การแบ่งส่วนตลาด คือการแบ่งกลุ่มลูกค้าให้เป็นกลุ่มย่อยท่ีมีความต้องการ มีคุณสมบัติ
คลา้ยคลึงกนันั้น จะช่วยให้การขายสินคา้มีประสิทธิภาพมากข้ึน โดยการแบ่งส่วนตลาดมกัจะเร่ิม
จากความตอ้งการ (need) หรือพฤติกรรมการซ้ือ (buying behavior) หรือความสนใจของลูกคา้โดย
การคน้หาจากตวัแปรต่าง ๆ  
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ระเบียบวธีิการวจัิย 

  การวจิยัคร้ังน้ีเป็นการวจิยัเชิงปริมาณ (Quantitative Research) รูปแบบวิจยัเชิง

ส ารวจ (Survey Research) ซ่ึงการเก็บรวบรวมขอ้มูลน้ีจะใชแ้บบสอบถามในการลงพื้นท่ีเก็บขอ้มูล 

ท าการสุ่มตวัอยา่งแบบโควตา (By Quota Sampling) จ านวน 200 คน ซ่ึงก าหนดขนาดตวัอยา่งตาม

ช่วงอาย ุโดยกลุ่มอายหุลกั 25-35 ปี เป็นจ านวน 70% คิดเป็น 140 คน และกลุ่มอายชุ่วงอ่ืน ๆ 30 % 

คิดเป็น 60 คน ในการแบ่งส่วนตลาด ใชว้ธีิ Cluster Analysis เทคนิค Hierarchical Cluster Analysis 

สรุปผลการวจัิย 

 สรุปผลการวิจยัพบวา่ จากกลุ่มตวัอยา่งสามารถแบ่งส่วนตลาดออกเป็น 5 กลุ่ม คือ 1.
กลุ่มรับราชการ พนักงานบริษทัเอกชน รายไดร้ะดบักลาง (ขนาดตลาด 91.5%) 2. กลุ่มพนักงาน
บริษทัเอกชน รายได้ระดบัต ่า (ขนาดตลาด 4%) 3. กลุ่มพนักงานบริษทัเอกชน รายได้ระดบัสูง 
(ขนาดตลาด 2%) 4. กลุ่มรับราชการ รายได้ระดบัสูง (ขนาดตลาด 2%) 5. กลุ่มนักธุรกิจ/เจา้ของ
กิจการ รายไดร้ะดบักลาง (0.5%)ในการวางต าแหน่งทางการตลาดผูบ้ริโภคมีการรับรู้คุณลกัษณะ
ต่าง ๆ ของคอนโดมิเนียมท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือดงัน้ีดา้นราคาคอนโดมิเนียมเหมาะสมกบั
คุณภาพและท่ีตั้ง ดา้นกีฬาเช่น ห้องออกก าลงักาย ดา้นการอ านวยความสะดวกพื้นท่ีจอดรถเพียงพอ 
ด้านระบบรักษาความปลอดภัย มี key card ควบคุมการเข้าออกภายในอาคารการอ านวยความ
สะดวกด้านการเงิน อตัราดอกเบ้ียเงินกู้พิเศษจากธนาคารด้านคุณลกัษณะของเจา้ของโครงการ 
(developer) มีภาพลกัษณ์ท่ีดีท่ีพบเห็นตามส่ือต่าง ๆ คุณลกัษณะดา้นสาธารณูปโภคท่ีมีครบครัน  
 

อภิปรายผล 

ผลการวเิคราะห์เกณฑ์ประชากรศาสตร์ 

  พบว่าผูบ้ริโภคท่ีเลือกซ้ือคอนโดมิเนียม ในอ าเภอหาดใหญ่ จงัหวดัสงขลา ส่วน
ใหญ่เป็นเพศหญิง อายุระหว่าง 25-34 ปี ส าเร็จการศึกษาระดบัปริญญาตรี สถานภาพโสด มีอาชีพ
เป็นพนักงานเอกชน สอดคล้องกบังานวิจยั (สุวรรณา สมเจริญศิลป์, 2552) ศึกษาเร่ืองปัจจยัท่ีมี
อิทธิพลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือคอนโดมิเนียม เขตกรุงเทพมหานคร พบวา่ ผูบ้ริโภคส่วนใหญ่เป็น
เพศหญิง อายุระหว่าง 25-34 ปี ส าเร็จการศึกษาระดับปริญญาตรี สถานภาพโสด มีอาชีพเป็น
พนกังานเอกชน เช่นเดียวกนั แต่ขดัแยง้กบังานวจิยั (กิตติพงศ ์วงศฟู์, 2557) ศึกษาเร่ืองปัจจยัท่ีมีผล
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ต่อการซ้ือท่ีอยู่อาศัยประเภทคอนโดมิเนียมในเขตผงัเมืองรวมจงัหวดัเชียงใหม่ พบว่า ผูท่ี้ซ้ือ
คอนโดมิเนียมส่วนใหญ่เป็นเพศชาย อาย ุ21-40 ปี มีสถานภาพสมรสแลว้ 

ผลการวเิคราะห์เกณฑ์พฤติกรรมศาสตร์ 

  ผูบ้ริโภคท่ีเลือกซ้ือคอนโดมิเนียม ในอ าเภอหาดใหญ่ จงัหวดัสงขลา พบวา่ขนาด
พื้นท่ีห้องท่ีผูบ้ริโภคตอ้งการมากท่ีสุด คือ ขนาดพื้นท่ี 30-39 ตารางเมตร และวตัถุประสงค์ส่วน
ใหญ่ท่ีซ้ือ คือ เพื่ออยูอ่าศยัเอง ซ่ึงขดัแยง้กบังานวิจยั (วรายุทธ บุญมี, 2552) ศึกษาเร่ืองปัจจยัท่ีมีผล
ต่อการซ้ือท่ีอยู่อาศยัประเภทคอนโดมิเนียมในกรุงเทพมหานคร พบว่า ผูบ้ริโภคส่วนใหญ่จะซ้ือ
ห้องท่ีมีขนาด 40-54 ตารางเมตร และวตัถุประสงค์ในการซ้ือเพื่อการเก็งก าไร และขดัแยง้กับ
งานวิจยั (สุวรรณา สมเจริญศิลป์, 2552) ศึกษาเร่ืองปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือ
คอนโดมิเนียม เขตกรุงเทพมหานคร พบว่า ผูบ้ริโภคส่วนใหญ่จะซ้ือห้องท่ีมีขนาด 36-45 ตาราง
เมตร และวตัถุประสงคใ์นการซ้ือเพื่อความสะดวกในการเดินทาง 

 และพบวา่การรับรู้คุณลกัษณะต่าง ๆ ของคอนโดมิเนียมท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจ
ซ้ือ ได้แก่ รูปแบบ ส่ิงอ านวยความสะดวก ท าเล ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ ช่ือเสียงบริษัท 
สอดคล้องกับงานวิจัย  (ส รัลรัชว์ สุ รธรรมทวี , 2553) ศึกษาปัจจัย ท่ี มี อิท ธิพลต่อการซ้ือ
คอนโดมิเนียมของผูบ้ริโภคในกรุงเทพมหานคร พบว่า ปัจจยัส่วนผสมทางการตลาดท่ีส่งผลต่อ
ราคาขายต่อหลงัการตดัสินใจซ้ือคอนโดมิเนียม คือ สภาพแวดลอ้มภายในโครงการมีความสะอาด 
เรียบร้อย ช่ือเสียงของบริษทัเป็นท่ีนิยมและรู้จกั ราคาเหมาะสมกบัคุณภาพ ค าบอกกล่าวจากคนรู้จกั 
การมีป้ายโฆษณาชดัเจน พนกังานใหบ้ริการมีความรวดเร็ว การใหบ้ริการท่ีไม่มีความผดิพลาด 

 

ข้อเสนอแนะ 
ข้อเสนอแนะจากการศึกษา 

  1. การศึกษาโดยใชข้อ้มูลในส่วนของผูป้ระกอบการเขา้มาร่วมพิจารณา เช่น ฐานะ
ทางการเงินของเจา้ของโครงการ เพื่อใหผู้บ้ริโภคเกิดความเช่ือมัน่ และมัน่ใจในโครงการท่ีไดซ้ื้อ 

  2. การออกแบบ ตกแต่งคอนโดมิเนียมไดอ้ยา่งมีความโดดเด่นทั้งภายใน ภายนอก 
ประกอบกบัท าเล ท่ีตั้งคอนโดมิเนียมท่ีดี และมีท่ีจอดรถท่ีเพียงพอ เป็นปัจจยัส าคญัท่ีจะดึงดูดให้
ผูบ้ริโภคสนใจโครงการได้เป็นอย่างดี อีกทั้ งเจ้าของโครงการสามารถท่ีจะก าหนดราคาได้ใน
ระดบัสูง  
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  3.การน าเสนอขายคอนโดมิเนียมแก่ผู ้บริโภค จะต้องน าเสนอข้อมูลท่ี เป็น
ขอ้เทจ็จริง  เพื่อไม่ให้เกิดปัญหาตามมาภายหลงั ดว้ยสาเหตุผดิเง่ือนไขสัญญาตามท่ีเจา้ของโครงการ
ได้ตกลงกับผูบ้ริโภค อันจะท าให้เกิดความเสียหายทั้ งในด้านช่ือเสียงของโครงการ และเสีย
ผลประโยชน์ในดา้นผูบ้ริโภค 

 

ข้อเสนอแนะส าหรับการวจัิยคร้ังต่อไป 

 1. ศึกษาการก าหนดกลยทุธ์ทางการตลาดในแต่ละส่วนตลาดของผูบ้ริโภคท่ีเลือกซ้ือ
คอนโดมิเนียม ในอ าเภอหาดใหญ่ จงัหวดัสงขลา ทั้ง 5 กลุ่ม ได้แก่ 1) กลุ่มรับราชการ พนักงาน
บริษทัเอกชน รายได้ระดบักลาง 2) กลุ่มพนักงานบริษทัเอกชน รายไดร้ะดบัต ่า 3) กลุ่มพนกังาน
บริษทัเอกชน รายไดร้ะดบัสูง 4) กลุ่มรับราชการ รายไดร้ะดบัสูง 5) กลุ่มนกัธุรกิจ/เจา้ของกิจการ 
รายไดร้ะดบักลาง 

 2.ศึกษาพฤติกรรมของผูบ้ริโภคในแต่ละส่วนตลาดท่ีเลือกซ้ือคอนโดมิเนียมใน
อ าเภอหาดใหญ่ จงัหวดัสงขลา 
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