
จังหวัดพัทลงุ 

จังหวัดพัทลุง มีเน้ือที่ท้ังหมด 3,424 ตารางกิโลเมตร หรือ 2,140,296 ไร่ พ้ืนท่ีถือครองเพ่ือการเกษตร 
1,327,270 ไร่ คิดเป็นร้อยละ 62 ของพ้ืนท่ีท้ังจังหวัดและมีจํานวนครัวเรือนเกษตร 76,781 ครัวเรือน รายได้
ส่วนใหญ่ของจังหวัดมาจากผลผลิตด้านการเกษตร คิดเป็นมูลค่าประมาณ 16,819 ล้านบาท ผลผลิตท่ีสําคัญ 
ได้แก่ ยางพารา ข้าว ผัก และผลไม้ เป็นต้น ด้านปศุสัตว์ได้แก่ โคเนื้อ สุกร ไก่เน้ือ ด้านประมงมีการเพาะเลี้ยง
สัตว์นํ้า เช่น กุ้งขาว ปลาดุกลูกผสม ปลากะพงและปลานิล 

แผนพัฒนาจังหวัดพัทลุง ปี พ.ศ.2558-2561 ได้กําหนดวิสัยทัศน์เพ่ือกําหนดทิศทางการพัฒนาจังหวัด 
คือ “เมืองเกษตรย่ังยืน ท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์โดดเด่น คนมีคุณภาพชีวิตท่ีดี” และมีเป้าประสงค์ คือ 

1. เพ่ิมรายได้ภาคเกษตร อุตสาหกรรมต่อเน่ืองจากภาคเกษตร และผลิตภัณฑ์ชุมชนและท้องถิ่น โดยการ
เพ่ิมผลผลิตให้มีปริมาณและคุณภาพเพ่ิมขึ้น เพ่ิมมูลค่าสินค้า ลดต้นทุนการผลิต และเพ่ิมช่องทาง 

2. รายได้ จากการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์เพ่ิมขึ้น จากแหล่งท่องเที่ยวที่ได้มาตรฐาน โดยการเพิ่มจํานวน
นักท่องเที่ยว เพ่ิมค่าใช้จ่ายต่อหัว และการกลับมาเที่ยวซํ้า 

3. คนมีคุณภาพชีวิตท่ีดี สังคมดี โดยได้รับการศึกษาท่ีมีคุณภาพและท่ัวถึง มีหลักประกันความม่ันคงใน
ชีวิตและทรัพย์สิน มีศักด์ิศรีของความเป็นมนุษย์ มีคุณธรรมจริยธรรม ดํารงเอกลักษณ์ของท้องถิ่น
ความเป็นไทย มีความปลอดภัยในชีวิตและทรัพย์สิน มีสุขภาพที่สมบูรณ์ ได้รับบริการทางการแพทย์ท่ี
ดี มีครอบครัวอบอุ่น ม่ันคง และชุมชนเข้มแข็ง 

4. ทรัพยากรธรรมชาติสมบูรณ์ มีสิ่งแวดล้อมท่ีดี และประชาชนได้รับการรับรองสิทธ์ิในท่ีดินอย่าง
เหมาะสมและเป็นธรรม 

5. บุคลากรภาครัฐ เป็นที่ไว้วางใจของประชาชน และประชาชนมีความพึงพอใจต่อการบริการภาครัฐ 
ประกอบไปด้วย 5 ยุทธศาสตร์ ได้แก่ 
ประเด็นยุทธศาสตร์ท่ี 1 “การเพ่ิมขีดความสามารถภาคเกษตร อุตสาหกรรมต่อเน่ืองจากการเกษตร

และผลิตภัณฑ์ชุมชนและท้องถิ่น” 
ประเด็นยุทธศาสตร์ท่ี 2 “การพัฒนาสู่อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์แบบครบวงจร” 
ประเด็นยุทธศาสตร์ท่ี 3 “การพัฒนาคนและสังคมให้มีคุณภาพ” 
ประเด็นยุทธศาสตร์ท่ี 4 “การจัดการทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมที่ย่ังยืน” 
ประเด็นยุทธศาสตร์ท่ี 5 “เสริมสร้างความม่ันคงและการบริหารกิจการบ้านเมืองที่ดี” 

 ในประเด็นยุทธศาสตร์ท่ี 1 “การเพ่ิมขีดความสามารถภาคเกษตร อุตสาหกรรมต่อเนื่องจาก
การเกษตรและผลิตภัณฑ์ชุมชนและท้องถิ่น” โดยมีเป้าประสงค์ คือ “จังหวัดพัทลุงมีรายได้ภาคเกษตรและ
อุตสาหกรรมต่อเน่ืองจากการเกษตรและผลิตภัณฑ์ชุมชนและท้องถิ่นท่ีเพ่ิมขึ้น” 

ซ่ึงมีจํานวน 9 กลยุทธ์ิ ได้แก่ 
1. พัฒนาศักยภาพการผลิตและการแปรรูปผลผลิตทางการเกษตร ยางพารา ปาล์มน้ํามัน ข้าว      

ปศุสัตว์ ประมง ท่ีมีศักยภาพเน้นเชิงสร้างสรรค์ให้มีคุณภาพมาตรฐานสากล 



2. ส่งเสริมการพัฒนาสู่เมืองปศุสัตว์เข้มแข็งด้วยระบบการผลิตและระบบตลาดกลางปศุสัตว์การเป็น
แหล่งรวบรวมแหล่งพัก และแหล่งพัฒนาคุณภาพปศุสัตว์สู่การค้า การส่งออกปศุสัตว์ตาม
มาตรฐานสากล และการอนุรักษ์และส่งเสริมการผลิตพันธ์ุสัตว์พ้ืนเมืองเพ่ือความโดดเด่นประจํา
ภูมิภาค 

3. ส่งเสริมและสร้างสรรค์มูลค่าเพ่ิมจากผลิตภัณฑ์ภูมิปัญญาของจังหวัดให้เป็นแหล่งสร้างงาน สร้าง
อาชีพ และสร้างรายได้แก่ชุมชนและการอนุรักษ์ท่ีย่ังยืน 

4. ส่งเสริม สนับสนุนการเพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขันของผลผลิตสินค้าเกษตร และ
อุตสาหกรรมต่อเน่ืองจากการเกษตรท่ีมีศักยภาพให้เกิดมูลค่าเพ่ิม และการพัฒนาพลังงาน
ทางเลือกเพ่ือการพ่ึงพาตนเอง   

5. แสวงหาความร่วมมือเพ่ือการนําเข้า และพัฒนาแรงงานภาคการเกษตรกับกลุ่มประเทศประชาคม
เครือข่ายในอาเซียน 

6. สร้างองค์ความรู้ พัฒนาเทคโนโลยี จัดการสารสนเทศการเกษตรที่เป็นระบบ และปรับปรุงระบบ
การเฝ้าระวัง และเตือนภัยทางการเกษตรทั้งจากธรรมชาติ และการแข่งขันกับภายนอก 

7. ส่งเสริม สนับสนุนการพัฒนาขีดความสามารถทางการเกษตรของเกษตรกรในการผลิตทาง
การเกษตรหลักของจังหวัดในการรวมกลุ่ม และการมีศักยภาพในการพ่ึงพาตนเองทางปัจจัย             
การผลิต 

8. ส่งเสริม สนับสนุนการพัฒนาระบบการคมนาคมขนส่งทางบก และทางราง และระบบการโลจิสติกสท่ี์
เน้นการเช่ือมต่อกับโครงข่ายการคมนาคมจากกลุ่มจังหวัดภาคใต้ฝั่งอ่าวไทยสู่กลุ่มจังหวัดภาคใต้
ชายแดน ออกสู่ประเทศมาเลเซีย และประชาคมอาเซียน 

9. เสริมสร้างการเกษตรพ้ืนท่ีเชิงสร้างสรรค์กับมาตรฐานฟาร์มท่ีเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 

มีจํานวน 3 ตัวช้ีวัด ได้แก่  
1. การเพ่ิมขึ้นของรายได้จากภาคการเกษตรอุตสาหกรรมต่อเนื่องจากการเกษตรและผลิตภัณฑ์

ชุมชนและท้องถิ่น (ยางพารา ข้าว ปาล์มน้ํามัน ปศุสัตว์ สัตว์นํ้า) 
2. รายได้ท่ีเพ่ิมขึ้นจากผลิตภัณฑ์ภูมิปัญญาอุตสาหกรรมการเกษตร 
3. ร้อยละของจํานวนฟาร์มท่ีได้รับมาตรฐาน 

ในประเด็นนี้ผู้ว่าราชการจังหวัดพัทลุงได้ให้ความสนใจ “ข้าวสังข์หยด”  
ข้าวเป็นพืชหลักและเป็นอาชีพท่ีสําคัญของเกษตรกรไทย ประเทศไทยมีพ้ืนท่ีปลูกข้าวประมาณ 64 

ล้านไร่ เกษตรกรผู้ปลูกข้าวมีจํานวน 3.7 ล้านครัวเรือน นอกจากน้ีข้าวยังเป็นแหล่งรายได้ที่สําคัญของภาค
เกษตรและอุตสาหกรรมต่อเน่ืองเป็นจํานวนมาก ก่อให้เกิดการจ้างงานในอุตสาหกรรมข้าวหลายล้านครัวเรือน 

ในปี 2556 การผลิตข้าวของโลก มีประมาณ 464.31 ล้านตัน(ข้าวสาร) ประเทศไทยผลิตได้ 20.50 
ล้านตัน ผลิตได้มากเป็นลําดับที่ 6 ของโลก รองจากประเทศจีน อินเดีย อินโดนีเซีย บังคลาเทศและเวียดนาม 
ผลผลิตที่ได้เพ่ือการบริโภคภายในประเทศมากกว่าการส่งออก 



การส่งออกในปี 2556 ประเทศไทยมีการส่งออกข้าว(ข้าวสาร) มากเป็นลําดับท่ี 3 ของโลก มีปริมาณ
การส่งออกประมาณ 6.70 ล้านตัน รองจากประเทศอินเดียและประเทศเวียดนาม ซ่ึงมีปริมาณการส่งออก 
10.50 ล้านตันและ 7.20 ล้านตัน ตามลําดับ 

ประเทศผู้นําเข้าข้าวไทยท่ีสําคัญ ได้แก่ อิรัก แอฟริกาใต้ สหรัฐอเมริกาและจีน เป็นต้น 
 จังหวัดพัทลุง เป็นแหล่งผลิตข้าวท่ีสําคัญของภาคใต้ สามารถปลูกและผลิตได้มากเป็นลําดับท่ี 3 รอง
จากจังหวัดนครศรีธรรมราชและจังหวัดสงขลา นอกจากนี้ยังปลูกเป็นพืชหลักของจังหวัดที่มีเน้ือท่ีปลูกมากเป็น
อันดับ 2 รองจากยางพารา โดยพ้ืนที่ปลูกข้าวนาปีลดลงตามลําดับ จากในปี 2555 มีพ้ืนท่ีปลูกข้าว 145,051 
ไร่ คงเหลือในปี 2557 จํานวน 140,715 ไร่ (ลดลงร้อยละ 2.99) เนื่องจากราคายางพาราและปาล์มนํ้ามัน
ค่อนข้างสูง จูงใจให้เกษตรกรปรับเปล่ียนพ้ืนท่ีไปปลูกยางพาราและปาล์มนํ้ามันมากขึ้น 
 

ประเทศ/
จังหวัด 

เนื้อที่เพาะปลูก (ไร่) ผลผลิต (ตัน) ผลผลิตต่อไร่ (ก.ก.) 

2555 2556 2557 2555 2556 2557 2555 2556 2557 

รวมท้ัง
ประเทศ 

64,950,593 64,998,380 64,658,652 27,233,903 28,021,697 28,581,781 419 431 442 

พัทลุง 145,051 142,484 140,715 59,502 60,680 63,880 410 426 454 

ท่ีมา : สํานักงานเกษตรจังหวัดพัทลุง 
 พันธ์ข้าวท่ีเกษตรกรจังหวัดพัทลุงนิยมปลูกส่วนใหญ่เป็นพันธ์ข้าวพ้ืนเมือง ได้แก่ พันธ์เล็บนกปัตตานี 
เฉี้ยงพัทลุง สังข์หยดพัทลุง ชัยนาท 1 และพันธ์สุพรรณบุรี เป็นต้น 

 ข้าวสังข์หยดพัทลุง  เป็นข้าวพันธ์พ้ืนเมืองด้ังเดิมที่มีแหล่งกําเนิดในจังหวัดพัทลุงปลูกกันมานานไม่
ตํ่ากว่า 100 ปี เป็นพันธ์ข้าวท่ีคงคุณค่าในตัวของพันธ์ข้าวเองถูกเก็บรักษาโดยวัฒนธรรมและภูมิปัญญาของ
ชาวจังหวัดพัทลุง และเป็นข้าวพันธ์ุพ้ืนเมืองที่สมเด็จพระนางเจ้าสิริกิต์ พระบรมราชินีนาถ ทรงมีพระราชดําริ
ให้โครงการฟาร์มตัวอย่างตามแนวพระราชดําริ จังหวัดพัทลุง ซ่ึงรับผิดชอบโดยศูนย์วิจัยข้าวพัทลุง ดําเนินการ
ปลูก ต้ังแต่ปี 2543 และในคราวท่ีสมเด็จพระนางเจ้าสิริกิต์ เม่ือวันท่ี 24 กันยายน 2546 เสด็จไปยังฟาร์ม
ตัวอย่างในพระราชดําริ และศูนย์วิจัยข้าวจังหวัดพัทลุงได้ถวายข้าวซ้อมมือพันธ์ุสังข์หยด พระองค์ทรงรับ และ
นําไปให้ห้องเคร่ืองที่พระราชตําหนักทักษิณราชนิเวศน์ จังหวัดนราธิวาส หุงถวายและรับสั่งว่าอร่อยและทรง
โปรดเป็นอย่างมาก 

ประเภทข้าวสังข์หยดพัทลุง 
ข้าวสังข์หยดพัทลุงมี 2 ประเภท คือข้าวสังข์หยดทั่วไป และข้าวสังข์หยดเมืองลุง  เน่ืองจากข้าวสังข์

หยดพัทลุง  เป็นข้าวพันธ์ุแรกของไทยที่ได้รับการขึ้นทะเบียนเป็นสินค้าสิ่งบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ (Geographical 
Indication : GI) จากกรมทรัพย์สินทางปัญญา กระทรวงพาณิชย์ โดยใช้ช่ือว่า "ข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง " เป็น
ข้าวท่ีมีช่ือเสียง และเป็นท่ีรู้จักของคนทั่วประเทศ อุดมด้วยสารอาหารทางโภชนาการ ปลอดจากสารพิษ  ซ่ึงมี
ข้อแตกต่างกัน ดังน้ี 



ข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง 

1. ผลผลิตได้การรับรองคุณภาพจากจังหวัดว่า  

ตามที่กําหนดไว้ เป็นการ สร้างความม่ันใจแก้
ผู้บริโภค 

2. ผู้ปลูกข้าว ผู้ผลิตข้าวสารและโรงสี ต้องขึ้น  

ทะเบียนกับหน่วยราชการก่อนทําการผลิต 

3. 
เมล็ดพันธ์ุต้องมาจากหน่วยงานราชการท่ี
กําหนดไว้ 

4. 
กระบวนการเพาะปลูกต้องปฏิบัติตาม
คําแนะนํา 

ในระบบจัดการคุณภาพ (GAP) ข้าว และต้อง  

ผ่านการตรวจรับรองจากหน่วยงานราชการ  

5. ระบบการผลิตทั้งหมด เช่นการปลูก การเก็บ 

รักษา การแปรสภาพเป็นข้าวสาร การสีข้าว ต้อง 

มีการ บันทึกข้อมูลเพ่ือให้สามารถตรวจสอบ
ย้อนกลับได้ 

 

ข้าวสังข์หยดท่ัวไป 

1. ผลผลิตไม่มีการรับรองคุณภาพจากจังหวัด 

 1 

2. ผู้ปลูกข้าว ผู้ผลิตข้าว และโรงส ีไม่มีการขึ้นทะเบียน 

  

3. 
เมล็ดพันธ์ุไม่จําเป็นต้องมาจากหน่วยงาน ราชการท่ี
กําหนด 

4. 
กระบวนการเพาะปลูกไม่จําเป็นต้องปฏิบัติตาม
คําแนะนําใน 

ระบบจัดการคณุภาพ (GAP) ข้าว และผ่านการการ
ตรวจรับรอง 

5. กระบวนการผลิตข้าวไม่มีการบันทึกข้อมูลต่าง ๆ  

 
 

 

การตลาดข้าวสังข์หยดพัทลุง  
เกษตรกรส่วนใหญ่ขายข้าวเปลือกให้กับพ่อค้าส่งประเภทโรงสี เพ่ือแปรรูปเป็นข้าวสารส่งต่อไปยัง

ตลาดที่อําเภอสุไหง-โกลก จังหวัดนราธิวาส ตลาดทุ่งสง จังหวัดนครศรีธรรมราช ตลาดจังหวัดใกล้เคียง เช่น 
สงขลา  สตูล  ตรัง และตลาดชายแดนไทย - มาเลเซีย เพ่ือจําหน่ายให้กับผู้บริโภคท่ีนับถือศาสนาอิสลาม แต่
ข้าวสารท่ีส่งไปจําหน่ายก็ยังไม่เพียงพอต่อความต้องการของตลาด  เน่ืองจากมีคุณประโยชน์ช่วยในการรักษา
โรคเหน็บชา และมีสารแกมม่าออริซานอล ซ่ึงเป็นสารต้านอนุมูลอิสระ เหมาะกับกลุ่มผู้บริโภคท่ีรักสุขภาพ  
 
 
 
 
 


