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บทคัดย�อ 
การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค�เพ่ือศึกษาสภาพท่ัวไปของการผลิตและการส�งออก

ยางพาราของประเทศไทย และวิเคราะห�ความสามารถในการแข�งขันการส�งออกยางพาราธรรมชาติ
ของประเทศไทยไปตลาดโลก พร�อมท้ังศึกษาอุปสรรคและปDญหาในการส�งออกของยางพาราใน
ประเทศไทย  การศึกษาในครั้งนี้ใช�ข�อมูลการผลิตและส�งออกในช�วงปE พ.ศ. 2544-2558 ซ่ึงค�นคว�า
จากอินเทอร�เน็ตและหน�วยงานราชการท่ีเก่ียวข�อง วิเคราะห�ข�อมูลโดยคํานวณค�าความได�เปรียบโดย
เปรียบเทียบท่ีปรากฏ 

 ผลการศึกษาพบว�า 1) ประเทศไทยมีพ้ืนท่ีเพาะปลูกยางพาราสูงเป=นอันดับสองรอง
จากอินโดนีเซียและสามารถผลิตยางพาราธรรมชาติได�มากท่ีสุดถึง 4,419 พันตัน รองลงมาได�แก� 
อินโดนีเซีย มาเลเซีย และเวียดนาม  2) ประเทศไทยมีความได�เปรียบโดยเปรียบเทียบของการส�งออก
เฉลี่ยสูงสุดในสินค�ายางแผ�นรมควัน โดยมีค�า RCA เฉลี่ย 1.11 และน้ํายางข�น 0.73 อินโดนีเซียมีความ
ได�เปรียบโดยเปรียบเทียบของสูงสุดการส�งออกในสินค�ายางแท�ง มีค�า RCA เฉลี่ย 3.09 ส�วนเวียดนาม
ได�เปรียบโดยเปรียบเทียบสูงสุดในสินค�ายางผสม 3) ประเทศไทยมีการผลิตท่ีลดลง  เนื่องจากการเพ่ิม
พ้ืนท่ีในการปลูกยางจึงทําให�เนื้อท่ีกรีดยางลดลง และประเทศไทยมีมีข�อจํากัดในด�านเทคโนโลยีท่ียังไม�
ทันสมัย 4) ประเทศไทยมีการพัฒนายางรมควันและน้ํายางข�นมาแปรรูปเป=นผลิตภัณฑ�มากข้ึน  ใน
ส�วนของยางแท�ง ยังมีข�อเสียเปรียบในด�านคุณภาพในการผลิตและมีต�นทุนการผลิตท่ีสูงกว�าประเทศ
อินโดนีเซียและมาเลเซีย 

ดังนั้น  ประเทศไทยจําเป=นต�องพัฒนาศักยภาพในการผลิตและการส�งออกยางพารา
แต�ละประเภทโดยเฉพาะยางแท�งและพัฒนาการแข�งขันเพ่ือการส�งออกยางแผ�นรมควันและน้ํายางข�น
ท่ีมีความสามารถอยู�แล�วให�ดีข้ึน  โดยควรส�งเสริมด�านการวิจัยและพัฒนาคุณภาพยางพาราและ
ผลิตภัณฑ�ยางพาราเพ่ือสร�างความได�เปรียบในการแข�งเพ่ือการส�งออกยางพาราไปจีนให�เพ่ิมข้ึน 
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Minor Thesis Title Analysis of Thailand’s Rubber Export Performance using RCA 
             Index and Diamond Model 
Author   Sirikwan  Srithongkul 
Major Program Business Administration 
Academic Year  2015 

Abstract 
  The aim of this research is to (1) study general rubber manufacturing process and 
export in Thailand, (2) to analyze the comparative advantage of exporting natural rubber among 
world market, and (3) its obstacles and difficulties. Thisresearch employs 
manufacturing and export data during the year 2011 – 2015. Information acquired 
from various sources (e.g. internet database and relevant government organizations) 
and assessed by Revealed Comparative Advantage Index (RCA). 
  The study shows (1) Thailand is the second largest Rubber-plant 
agricultural land area (the largest one is Indonesia); however, the manufacturing rate 
reaches the highest amount – 4,419 thousand tons- higher than those from 
Indonesia, Malaysia and Vietnam. (2) Considering with RCA’s value, Thailand exports 
highest amount of smoked-rubber sheet at 1.11 and Latex at 0.73, while Indonesia 
exports highest amount of rubber stick at 3.09 and Vietnam reaches the highest 
export amount in terms of mixed-rubber products. (3) Thailand has been reduced its 
manufacturing rate due to the expanding of rubber plant agricultural area which 
affects the amount of natural latexand also the restriction of technology. (4) The 
smoked-rubber sheet and Latex have been developed and transformed to various 
products, while rubber stick, there still remain some disadvantages in manufacturing 
quality and in terms of manufactured cost is far higher than that of Indonesia and 
Malaysia. 
  Thus, higher  Para-rubber  manufacturing  performance  and  export is 
strongly required for Thailand  particularly  rubber stick;  while in terms of smoked-
rubber sheet and Latex export, Thailand is the potential export country yet the 
support is remain needed. Moreover, various research studies are recommended in 
order to improve Para-rubber and its products. 
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1.1  ความเปPนมาและความสําคัญของปoญหา 
  ประเทศไทยเป=นประเทศในเขตร�อน  ลักษณะภูมิประเทศและภูมิอากาศเหมาะกับ
การทําการเกษตร  ประกอบกับอาชีพหลักของคนไทยต้ังแต�สมัยโบราณก็คือการทําการเกษตร  
ประเทศไทยจึงสามารถปลูกพืชพรรณได�หลากหลายและมีผลผลิตทางการเกษตรในแต�ละปEมากมาย  
ซ่ึงนอกจากการบริโภคในประเทศแล�วยังสามารถส�งออกผลผลิตไปยังประเทศต�าง ๆ ได�  และนับเป=น
ผู�ส�งออกผลิตทางการเกษตรอันดับต�น ๆ ของโลก  และสินค�าเกษตรท่ีสร�างมูลค�ามากท่ีสุดในการ
ส�งออกของประเทศก็คือยางพารา (รูปท่ี 1.1) การปลูกยางพารายังสร�างอาชีพและรายได�จํานวนมาก
ให�กับประชาชนในประเทศไทย 
  ยางพาราเป=นพืชท่ีพบมากทางภาคใต�ของประเทศไทย  เนื่องจากลักษณะและ
ภูมิอากาศเอ้ือต�อการเจริญเติบโต  จึงมีผลต�อท้ังปริมาณน้ํายางและคุณภาพท่ีกรีดได�  และในปDจจุบัน
มีการขยายพ้ืนท่ีปลูกไปในทางภาคอีสานมากข้ึน  เนื่องจากการศึกษาและวิจัยค�นพบว�า  พ้ืนท่ีภาค
อีสานก็สามารถปลูกยางพาราได�เช�นกัน  ซ่ึงทําให�ผลิตภัณฑ�จากยางพาราของประเทศไทยเป=น
ยางพารามีคุณภาพดีและได�มาตรฐาน  ส�งผลให�ผลผลิตท่ีส�งออกนั้นเป=นท่ียอมรับจากคู�ค�าปลายทาง
และพบปDญหาน�อย (พัชรี  วชิรเดชวงศ�, 2554) 
  ในช�วง 5 ปEท่ีผ�านมาเนื้อท่ีกรีดเพ่ิมข้ึนร�อยละ 10.16 ต�อปE  โดยเพ่ิมข้ึนจาก 12.06 
ล�านไร�  ในปE 2553 เป=น 17.22 ล�านไร�  ในปE 2557  ในขณะท่ีผลผลิตเพ่ิมข้ึนจาก 3.02 ล�านตัน  ในปE 
2553 เป=น 4.20 ล�านตัน  ในปE 2557  หรือเพ่ิมข้ึนร�อยละ 9.63 ต�อปE  และผลผลิตต�อไร�เพ่ิมข้ึนเพียง
เล็กน�อยจาก 253 กิโลกรัมต�อไร�  ในปE 2553 เป=น 257 กิโลกรัมต�อไร�  ในปE 2557 หรือเพ่ิม 0.43               
ต�อปE  เนื้อท่ีเป~ดกรีดและผลผลิตเพ่ิมข้ึนเนื่องจากนโยบายสนับสนุนการขยายเนื้อท่ีปลูกยางพาราของ
รัฐบาล  โดยปDจจุบันประเทศไทยมีเนื้อท่ีปลูกยางพารามากเป=นอันดับ 2 ของโลกรองจากอินโดนีเซีย  
แต�ไทยเป=นประเทศท่ีมีผลผลิตมากท่ีสุดในโลก  ส�วนผลผลิตต�อไร�ท่ีมีแนวโน�มลดลงเนื่องจากมีพ้ืนท่ี
เป~ดกรีดใหม�เพ่ิมข้ึนมากข้ึนทําให�ได�ผลผลิตต�อไร�น�อย(สํานักวิจัยเศรษฐกิจการเกษตร, 2558) 
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ตารางท่ี 1.1 พ้ืนท่ีปลูก  ผลผลิต  ผลผลิตต�อไร�  ยางพาราของไทย  ปE 2553 – 2557 

ปE 
เนื้อท่ีกรีดได� 

(ล�านไร�) 
ผลผลิต 
(ล�านตัน) 

ผลผลิต/ไร� 
(กก.) 

2553 12.06 3.02 253 
2554 12.77 3.31 262 
2555 15.60 3.89 263 
2556 16.49 4.29 265 
2557 17.22 4.20 257 

อัตราเพ่ิม (ร�อยละ) 10.16 9.63 0.43 
ท่ีมา : ศูนย�สารสนเทศการเกษตร.สํานักวิจัยงานเศรษฐกิจการเกษตร.2558   
 

 
ท่ีมา : ศูนย�เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร.สํานักงานปลัดกระทรวงพาณิชย�. 2559 
ภาพท่ี 1.1 มูลค�าการส�งออกสินค�าเกษตร 5 อันดับแรกของประเทศไทย ปE 2544 – 2558 

ผลผลิตยางพาราโดยประมาณร�อยละ 75 มาจากแหล�งผลิตท่ีสําคัญคือไทย
อินโดนีเซีย  มาเลเซีย   และเวียดนาม (พัชรี วชิรเดชวงศ�, 2554) โดยท่ีไทยเป=นประเทศท่ีผลิตและ
ส�งออกยางธรรมชาติรายใหญ�ท่ีสุด และอินโดนีเซียเป=นผู�ผลิตยางธรรมชาติรายใหญ�รองลงมาเป=น
อันดับสองและผลิตยางแท�งมากท่ีสุดในโลก   สําหรับมาเลเซียเป=นประเทศผู�ผลิตอันดับสามของโลก
โดยเน�นท่ีการผลิตยางแท�งเช�นเดียวกับอินโดนีเซีย   แต�ในปDจจุบันศักยภาพการผลิตยางธรรมชาติของ
มาเลเซียเริ่มลดลงเนื่องจากขาดแรงงานและมีการลดพ้ืนท่ีการปลูกยางมาปลูกปาล�มน้ํามันแทน    
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และหันมาสนับสนุนอุตสาหกรรมผลิตภัณฑ�ยางภายในประเทศโดยเน�นการใช�ยางธรรมชาติท่ีผลิตได�
ในประเทศซ่ึงปDจจุบันไม�เพียงพอกับความต�องการจึงต�องนําเข�ายางยืดจากประเทศไทยบางส�วน 

 ยางพารานับเป=นพืชเศรษฐกิจท่ีมีความสําคัญอย�างยิ่งของประเทศไทยเพราะไม�
เพียงแต�เป=นสินค�าส�งออก 10 อันดับแรกและเป=นสินค�าเกษตรท่ีส�งออกเป=นอันดับหนึ่งแล�ว ด�วยความ
ได�เปรียบด�านสภาพอากาศร�อนชื้นท่ีเอ้ืออํานวยต�อการเจริญเติบโตของยางพาราจึงทําให�ไทยมีการ
ผลิตและการส�งออกยางพาราธรรมชาติมากเป=นอันดับหนึ่งของโลก  และครองส�วนแบ�งการตลาด
เกือบ 1 ใน 3 ของโลก(พัชรีวชิร เดชวงศ�, 2554)  โดยส�งออกประมาณร�อยละ 40 ของปริมาณการ
ส�งออกยางท้ังหมดท่ัวโลกและยังส�งออกเพ่ิมข้ึนเกือบทุกปEสร�างรายได�ให�แก�ประเทศจากมูลค�าการ
ส�งออกสูงในระดับต�นๆของการส�งออกสินค�าเกษตรของไทยคิดเป=นมูลค�าเกือบ 2.5 แสนล�านบาทต�อปE
ซ่ึงในปEท่ีผ�านมาไทยส�งออกยางพาราไปยังตลาดโลกโดยส�วนใหญ�เป=นการส�งออกยางในรูปยางแท�ง 
ร�อยละ 39  ยางแผ�นรมควันและน้ํายางข�นร�อยละ 27 และร�อยละ 14 ตามลําดับ  นอกจากนี้
อุตสาหกรรมยางยังก�อให�เกิดประโยชน�ในแง�ของการส�งเสริมการจ�างงานกว�า 6 ล�านคนใน
อุตสาหกรรมนี้ (วิชชุดา ชุ�มมี, 2555)  ซ่ึงนับได�ว�าทําให�เกิดการกระจายรายได�ไปยังเกษตรกรจํานวน
มากให�มีการกระจายรายได�สู�ชนบทและภูมิภาคต�าง ๆ ภายในประเทศและประเทศคู�ค�ายางพาราท่ี
สําคัญของไทยได�แก� จีน  ญ่ีปุ�น  สหรัฐอเมริกา  เป=นต�น 

ประเทศจีนเป=นตลาดหลักท่ีมีการนําเข�ายางพาราจากประเทศผู�ส�งออกท่ีสําคัญ                
ท่ัวโลก  ได�แก�  ไทย  อินโดนีเซีย  มาเลเซีย  และเวียดนาม  โดยจีนนําเข�ายางแผ�นรมควันจากไทย
มากเป=นอันดับ 1 รองลงมาได�แก�เวียดนามและมาเลเซีย  ในส�วนของยางแท�งจีนนําเข�าจากอินโดนีเซีย
มากท่ีสุด  รองลงมา ได�แก�  ไทย  และมาเลเซีย   และน้ํายางข�นจีนนําเข�าจากไทยมากท่ีสุด  
รองลงมา  ได�แก� เวียดนาม และมาเลเซีย (ธนาคารเพ่ือการส�งออกและนําเข�าแห�งประเทศไทย, 2553) 
แต�ในปDจจุบันรัฐบาลจีนกําลังเร�งส�งเสริมการเพาะปลูกยางพาราในประเทศเพ่ือนบ�าน ได�แก�
สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว  พม�า  และกัมพูชา  แล�วยังเพ่ิมการนําเข�ายางพาราจาก
เวียดนาม  นอกจากนี้  ประเทศไทยยังได�สูญเสียส�วนแบ�งการตลาดบางส�วนของยางแท�งในตลาดจีน
ให�กับอินโดนีเซียและมาเลเซีย 

ถึงแม�ว�าในปDจจุบันประเทศไทยยังคงมีปริมาณการผลิตและการส�งออกยางพาราเป=น
อันดับหนึ่งของโลก  แต�ปริมาณการผลิตยางพาราของไทยมีอัตราการขยายตัวในอัตราท่ีค�อนข�างตํ่า
และความได�เปรียบในการแข�งขันการส�งออกยางพาราของไทยกับลดลงเม่ือเทียบกับอินโดนีเซีย
มาเลเซียและเวียดนามซ่ึงเป=นคู�แข�งท่ีสําคัญ  โดยประเทศอินโดนีเซียมีการส�งออกยางพาราไปยัง
ประเทศต�างๆท่ีสําคัญ ได�แก� จีน  ญ่ีปุ�น  และสหรัฐอเมริกา  เป=นต�น  ซ่ึงจีนเป=นประเทศคู�ค�ารายใหม�
ของอินโดนี เซียท่ีนําเข�ายางแท�งเป=นหลักและนําเข�ายางแผ�นรมควันในอัตราท่ีค�อนข�างสูง              
ส�วนมาเลเซียถึงแม�จะมีการลดพ้ืนท่ีในการปลูกยางพาราแต�มีการส�งออกยางพาราไปตลาดโลกมี



4 
 

 

 

แนวโน�มมากข้ึนจากการท่ีภายในประเทศมีการนําเข�ายางพาราเพ่ือผลิตยางแท�งในการส�งออกเพ่ิมมาก
ข้ึนทําให�ผลผลิตและการส�งออกท่ีเพ่ิมข้ึนซ่ึงประเทศจากมาเลเซีย ส�งออกยางพาราไปยังจีนอียูและ
สหรัฐอเมริกา  เป=นต�น  โดยมีอัตราการขยายตัวการส�งออกยางแท�งไปจีนเพ่ิมข้ึน   ในส�วนของ
ประเทศเวียดนามแม�ว�าผลผลิตยางมีปริมาณน�อยมากเม่ือเทียบกับประเทศผู�ผลิตรายใหญ�อย�างไทย
อินโดนีเซีย   และมาเลเซียแต�ผลผลิตยางพาราของเวียดนามมีอัตราการขยายตัวการส�งออกมากท่ีสุด
ในช�วงปE 2545 ถึง 2551 เพ่ิมข้ึนในอัตราร�อยละ 5.94 ต�อปEและมีแนวโน�มการส�งออกไปจีนหน�า
เพ่ิมข้ึนอย�างต�อเนื่อง 

จากเหตุผลดังกล�าวผู�ทําวิจัยจึงมีความสนใจท่ีจะศึกษาความสามารถการส�งออก
ยางพาราของไทย ว�ามีความได�เปรียบโดยเปรียบเทียบกับประเทศอินโดนีเซีย  มาเลเซีย  และ
เวียดนาม  ซ่ึงเป=นประเทศผู�ส�งออกยางพาราท่ีเป=นคู�แข�งกับประเทศไทย  และมีการเติบโตทางการ
ส�งออกยางพาราท่ีรวดเร็ว  ถึงแม�ว�าปDจจุบันประเทศไทยจะเป=นผู�ผลิตและการส�งออกยางพารามาก
ท่ีสุดของโลก  แต�การใช�ยางภายในประเทศกลับมีน�อยมาก  เพราะผลผลิตส�วนใหญ�จะเป=นการผลิต
เพ่ือการส�งออก  ตลาดการส�งออกยางพาราของประเทศไทยจํากัดเพียงไม�ก่ีประเทศและเป=นประเทศ
ในเอเชียและสหรัฐอเมริกา  ส�วนยุโรปจะเป=นตลาดของประเทศอินโดนีเซีย  ซ่ึงประเทศไทยยังไม�มี
โอกาสเข�าไปทดแทนหรือช�วงชิงตลาดยุโรปได�มากนัก  ดังนั้น  ประเทศไทยในฐานะท่ีเป=นผู�ส�งออก
อันดับหนึ่งของโลกจําเป=นต�องพิจารณาการปรับเปลี่ยนการผลิตยางและการส�งออกยางพาราของ
ประเทศให�สอดคล�องกับความต�องการของผู�ใช�ยางในตลาดโลก  และต�องเร�งปรับปรุงเทคโนโลยีการ
ผลิต  และการแปรรูปยางให�มีมูลค�าท่ีสูงข้ึน  พร�อมท้ังมีต�นทุนตํ่าท่ีสามารถแข�งขันได�กับทุกประเทศ  
ซ่ึงจะทําให�ประเทศไทยรักษาความสามารถในการแข�งขันและอยู�ในฐานะท่ีได�เปรียบโดยเปรียบเทียบ
ในด�านต�าง ๆ  และเพ่ิมรายได�จากการส�งออกยางพาราให�มูลค�าท่ีเพ่ิมข้ึน 

1.2 วัตถุประสงค
 
  1. เพ่ือศึกษาสภาพท่ัวไปของการผลิตและการส�งออกยางพาราของประเทศไทย 

2. เพ่ือวิเคราะห�ความสามารถในการแข�งขันการส�งออกยางพาราธรรมชาติของ
ประเทศไทยไปตลาดโลก 
   3. เพ่ือศึกษาอุปสรรคและปDญหาในการส�งออกของยางพาราในประเทศไทย 

1.3 ประโยชน
ท่ีคาดว�าจะได�รับ 
 1.เพ่ือให�ทราบถึงความเข�าใจในสภาพท่ัวไปของการผลิตยางพารา  รวมถึงทิศทางใน
การแข�งขันการส�งออกยางพาราของไทยและประเทศคู�แข�งในกลุ�มอาเซียน 
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2. ผลการศึกษาสามารนําไปใช�ประโยชน�สําหรับผู�ท่ีเก่ียวข�องท้ังภาครัฐและเอกชน
เพ่ือใช�เป=นข�อมูลในการประกอบการตัดสินใจในการกําหนดแนวทางในการเพ่ิมศักยภาพของการ
ส�งออกยางพาราของประเทศไทย 

1.4 ขอบเขตการศึกษา 
1. ศึกษาภาพรวม  วิเคราะห�สภาวะการส�งออก  ปDญหาของอุตสาหกรรมยางพารา

ประเทศไทย  และปDจจัยการส�งออกยางพาราท่ีมีผลต�อความสามารถในการแข�งขันของอุตสาหกรรม
ยางธรรมชาติของประเทศไทย  โดยใช�ข�อมูลปฐมภูมิและทุติยภูมิท่ีรวบรวมจากแหล�งข�อมูลและ
หน�วยงานต�าง ๆ ในช�วงปE  2544 – 2558  มาใช�ในการวิเคราะห� 

2. ศึกษาความสามารถในการแข�งขันส�งออกและศักยภาพการแข�งขันของอุตสาหกรรม       
ยางธรรมชาติของไทย  โดยใช�วิธีการคํานวณดัชนีความได�เปรียบเทียบท่ีปรากฏ (RCA)   

3.  ศึกษาถึงกลยุทธ�และปDจจัยท่ีมีผลต�อความสามารถในการแข�งขันส�งออกของ
ประเทศไทย  รวมถึงปDญหาและแนวทางในการพัฒนาอุตสาหกรรมยางพารา  เพ่ือเพ่ิมศักยภาพและ
ความสามารถในการแข�งขันในตลาดโลก  โดยจะเน�นการวิเคราะห�ในประเทศคู�ค�าท่ีสําคัญ  คือ  
ประเทศอเมริกา  และประเทศอังกฤษ  โดยการใช�ข�อมูลทุติยภูมิจากหน�วยงานต�าง ๆ มาใช�ในการ
วิเคราะห�เชิงพรรณนา 
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บทที่ 2  
 

เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข�อง 
 

การศึกษาในบทท่ี 2 ผู�วิจัยได�แบ�งเนื้อหาในการศึกษาออกเป=น  2 ส�วน  คือ  ส�วนท่ี 1                  
มุ�งศึกษาถึงกรอบแนวความคิดทางทฤษฎีการวิเคราะห�เชิงได�เปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏ (RCA) 
ของ Balassa  ตลอดจนทฤษฎีความได�เปรียบเชิงแข�งขันโดยมีแบบจําลอง  Daimond  Model  
(Porter,1990)  เป=นเครื่องมือท่ีใช�ในการวิเคราะห�และอธิบายศักยภาพทางการแข�งขันของ
อุตสาหกรรมในระดับประเทศ  ส�วนท่ี 2 จะมุ�งศึกษาถึงรายงานการวิจัยท่ีเก่ียวข�อง  เพ่ือใช�เป=น
แนวทางตลอดจนเป=นพ้ืนฐานความเข�าใจในการท่ีจะนํามาประยุกต�ใช�ในการวิจัยฉบับนี้   

2.1  แนวคิดทางทฤษฎี 
2.1.1  ทฤษฎีการค�าระหว�างประเทศ 
การค�าระหว�างประเทศ  หมายถึง  การแลกเปลี่ยนสินค�า  หรือการค�าขายกัน

ระหว�างประเทศต�าง ๆ ในโลก  แสดงถึงความสัมพันธ�ของปรากฏการณ�ทางเศรษฐกิจท่ีเกิดข้ึนระหว�าง
ประเทศการค�าระหว�างประเทศเป=นการศึกษาเพ่ือให�ทราบถึงสาเหตุท่ีประเทศต�าง ๆ ต�องทําการค�า
ระหว�างกันตลอดจนแนวทางท่ีประเทศต�าง ๆ จะเลือกผลิตสินค�าและทําการค�าระหว�างประเทศให�
เป=นผลดี (นิสิต  พันธมิตร, 2552) 

สาเหตุของการค�าระหว�างประเทศ 
1. ความแตกต�างในปDจจัยการผลิต  ทรัพยากร  ตลอดจนดินฟ�าอากาศของประเทศ

ต�าง ๆ ทําให�แต�ละประเทศผลิตสินค�าได�แตกต�างกัน  เนื่องจากทรัพยากรธรรมชาติภูมิประเทศ  และ
ภูมิอากาศแตกต�างกัน 

2. ความแตกต�างในด�านต�นทุนการผลิต  การท่ีแต�ละประเทศผลิตสินค�าโดยเสีย
ต�นทุนแตกต�างกันทําให�ประเทศต�าง ๆ เลือกผลิตสินค�าท่ีให�ผลประโยชน�มากท่ีสุด  ส�วนสินค�าชนิดอ่ืน 
ๆ ก็ซ้ือจากต�างประเทศแทนท้ังนี้เพ่ือระดมทรัพยากรในประเทศไปใช�ผลิตสินค�าท่ีประเทศตน
ได�เปรียบมากท่ีสุด 

2.1.2 ทฤษฎีความได�เปรียบโดยเด็ดขาด (Absolute Advantage Theory) 
โดย Adam Smith  

อุดม  เกิดพิบูลย� (2543) อ�างถึง ทฤษฎีตามคํากล�าวของ Adam Smith  การค�าจะ
เกิดข้ึนกับ 2 ประเทศท่ีมีความได�เปรียบโดยสมบูรณ� (Absolute advantage) เม่ือประเทศหนึ่งมี
ประสิทธิภาพมากกว�าอีกประเทศหนึ่งในการผลิตสินค�าหนึ่งชีวิต  และด�อยกว�าในการผลิตสินค�าอีก
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ชนิดหนึ่ง  ท้ังนี้  เม่ือท้ังสองประเทศเกิดความชํานาญเฉพาะอย�างในการผลิตสินค�าท่ีตนมีความ
ได�เปรียบโดยสมบูรณ�  และทําการแลกเปลี่ยนสินค�าท่ีตนเองมีความได�เปรียบซ่ึงกันและกันแล�วจะทํา
ให�มีผลประโยชน�เกิดข้ึนกับท้ังประเทศ 

ทฤษฎีความได�เปรียบโดยเด็ดขาดของ Adam  Smith  นี้  ต้ังอยู�บนหลักทฤษฎี
มูลค�าแรงงาน (Labor Theory Of value) ซ่ึงมีสมมติฐานท่ีสําคัญ  คือ 

1. ในแต�ละประเทศนั้นจะมีปDจจัยแรงงานเพียงอย�างเดียวเป=นปDจจัยการผลิตและมี
คุณภาพและคุณลักษณะท่ีเหมือนกันทุกประการ 

2. ต�นทุนหรือราคาสินค�าข้ึนอยู�กับจํานวนชั่วโมงแรงงานท่ีต�องการนํามาใช�ในการ
ผลิต 

ทฤษฎีความได�เปรียบโดยเปรียบเทียบ (Comparative Advantage Theory) โดย 
David Ricardo  

ในปE 1817 David Ricardo  ได�ตีพิมพ�หนังสือชื่อ Principles of Political Economy and 
Taxation โดยเขาได�กล�าวถึงกฎทางเศรษฐศาสตร�มาจนถึงปDจจุบันนี้ 

ตามแนวคิดของ David Ricardo  นั้น  แม�จะไม�มีความได�เปรียบโดยสมบูรณ�  แต�
ท้ังสองประเทศท่ีทําการค�าระหว�างกันก็ยังสามารถท�าจะค�าขายและได�รับผลประโยชน�จากการค�าจาก
กันได�โดยประเทศท่ีไม�มีความได�เปรียบโดยสมบูรณ� (Absolute Disadvantage) จะทําการผลิตสินค�า
ท่ีตนมีความเสียเปรียบโดยเปรียบเทียบน�อยท่ีสุด  ในขณะเดียวกันประเทศท่ีมีความได�เปรียบอย�าง
สมบูรณ�ในการผลิตสินค�าท้ังสองชนิดนั้น  จะทําการผลิตสินค�าท่ีตนมีความได�เปรียบโดยเปรียบเทียบ
มากท่ีสุด  ท้ังนี้  ทฤษฎีนี้ตั้งอยู�บนสมมติฐาน  คือ 

1. ในโลกมีประเทศ 2 ประเทศแต�ละประเทศทําการผลิตสินค�าเพียง 2 ชนิดเท�านั้น 
2. มีแรงงานเป=นปDจจัยการผลิตเพียงอย�างเดียว (Labor Theory of Value)  แต�ละ

ประเทศมีแรงงานคงท่ีมีการจ�างงานเต็มท่ี  และแรงงานนั้นมีคุณลักษณะท่ีเหมือนกันทุกประการ 
(Homogenous) 

3. แรงงานสามารถเคลื่อนย�ายได�อย�างเสรีระหว�างอุตสาหกรรมภายในประเทศ  แต�
ไม�สามารถทําการเคลื่อนย�ายระหว�างประเทศได� 

4.ระดับเทคโนโลยีในท้ังสองประเทศคงท่ี แต�ละประเทศสามารถผลิตโดยใช�
เทคโนโลยีท่ีแตกต�างกันได�  แต�ผู�ผลิตท้ังหมดจะใช�วิธีการผลิตท่ีเหมือนกันในประเทศ 

5. ต�นทุนไม�เปลี่ยนแปลงกับระดับของการผลิต  และเป=นสัดส�วนเดียวกันกับแรงงาน
ท่ีในการผลิต 

6. มีการแข�งขันอย�างสมบูรณ�ในทุกตลาด 
7. การค�าเสรีเกิดข้ึนระหว�างประเทศไม�มีรัฐเข�ามาเก่ียวข�อง 
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8. ต�นทุนในการขนส�งเป=นศูนย�   ผู�บริ โภคพอใจในสินค�า ท้ังในประเทศและ
ต�างประเทศเท�ากัน 

9. ผู�ผลิตต�องการได�มาซ่ึงกําไรสูงสุดและผู�บริโภคแสวงหาความพอใจสูงสุด 
10. ไม�มีภาพลวงตาทางการเงิน (Money Illusion)  
11. ดุลการค�าสมดุล (Balanced Trade) 
อย�างไรก็ตาม  ทฤษฎีนี้ก็มีข�อยกเว�นว�า หากความเสียเปรียบโดยเปรียบเทียบของอีก

ประเทศหนึ่งเท�ากับประเทศอ่ืน ๆ แล�ว ก็จะไม�มีผลประโยชน�ทางการค�าเกิดข้ึน 

2.1.3 ทฤษฎีค�าเสียโอกาส (The Opportunity  Cost Theory) โดย Haberler 
วีนัส  ฤาชัย (2546) อ�างถึง นักเศรษฐศาสตร�ชื่อ Haberler  ได�อธิบายถึงทฤษฎีการ

ได�เปรียบโดยเปรียบเทียบโดยใช�ทฤษฎีต�นทุนค�าเสียโอกาส (บางครั้งเรียกว�า “กฎขอต�นทุน
เปรียบเทียบ”) ซ่ึงกล�าวว�า  ต�นทุนของสินค�า  หมายถึงจํานวนของสินค�าชนิดท่ีสองท่ีต�องเสียสละไป
เพ่ือท่ีจะได�ทรัพยากรพอเพียงท่ีจะนําไปใช�ในการผลิตสินค�าชนิดหนึ่งเพ่ิมข้ึนหนึ่งหน�วย โดยมีข�อ
สมมติฐานว�าแรงงานเป=นปDจจัยการผลิตเพียงชนิดเดียวเท�านั้น และมีลักษณะเหมือนกันทุกประการ 
ไม�ว�าจะเป=นแรงงานของประเทศใดก็ตาม จึงไม�มีต�นทุนอ่ืนใดนอกเหนือไปจากต�นทุนแรงงานเท�านั้นท่ี
ถูกนํามาคิด ดังนั้นประเทศใดก็ตามท่ีมีต�นทุนค�าเสียโอกาสตํ่ากว�าประเทศอ่ืนในการผลิตสินค�าใดก็
ตาม แสดงว�าประเทศนั้นมีความได�เปรียบโดยเปรียบเทียบในการผลิตสินค�าดังกล�าว (และความ
เสียเปรียบโดยเปรียบเทียบในสินค�าอีกชนิดหนึ่ง) 

2.1.4 ทฤษฎีการค�าระหว�างประเทศสมัยใหม�ของเฮคเชอร
-โอห
ลิน  
นิสิต พันธมิตร (2547) อ�างถึง ทฤษฎี Heckscher – Ohlin (HO) สามารถแบ�งการ

อธิบายได�เป=น 2 ทฤษฎี คือ ทฤษฎี HO Theorem ว�าด�วยเรื่องของการทํานายรูปแบบการค�าและ
ความเท�าเทียมกันของราคาปDจจัยการผลิต (Factor-Price Equalization Theorem) อันว�าด�วยเรื่อง
ของผลกระทบของการค�าต�างประเทศต�อราคา ปDจจัยการผลิต ตามทฤษฎี HO Theorem จะกล�าวว�า 
ประเทศจะส�งออกสินค�าท่ีตนมีการผลิตใช�ปDจจัยการผลิตท่ีประเทศตนมีความอุดมสมบูรณ� ราคาถูก 
ขณะเดียวกันก็จะนําเข�าสินค�าท่ีตนมีการผลิตโดยใช� ทรัพยากรท่ีมีอยู�อย�างจํากัดในประเทศและมี
ราคาแพง หรืออีกนัยหนึ่งคือ ประเทศท่ีมีแรงงานมากจะส�งออกสินค�าประเภทเน�นแรงงานและนําเข�า
สินค�าประเภทเน�นการใช�ทุนนั่นเอง ด�วยเหตุนี้จึงทําให�ราคาสินค�าเปรียบเทียบของแต�ละประเทศ
แตกต�างกัน ซ่ึงความแตกต�างในความอุดมสมบูรณ�ของปDจจัยการผลิต (Factor Abundance or 
Factor Endowments) ระหว�างประเทศนี้เองเป=นตัวกําหนดความได�เปรียบโดยเปรียบเทียบและ
การค�าต�างประเทศ ในส�วนของความเท�าเทียมกันของราคาปDจจัยการผลิต (Factor-Price 
Equalization Theorem) นั้นกล�าวว�า การค�าระหว�างประเทศจะนํามาซ่ึงความเท�าเทียมกันใน
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ผลตอบแทนสมบูรณ�และผลตอบแทนเปรียบเทียบต�อปDจจัยการผลิตท่ีเหมือนกันระหว�างประเทศได�
นั่น  หมายความว�า การค�าระหว�างประเทศจะเป=นเหตุทําให�ค�าจ�างแรงงานและค�าเช�าของท้ังสอง
ประเทศท่ีค�าขายกันนั้นมีความท�ากัน  

ม่ิงสรรพ� ขาวสอาด (2545) อ�างถึง Heckscher – Ohlin - Samuelson Model 
ในปE ค.ศ.1914 แซมมวลสัน (Samuelson) ได�ปรับปรุงแนวความคิดของเฮคเชอร�-โอห�ลิน โดย
อธิบายว�า ประเทศต�างๆ มีปDจจัยการผลิตแต�ละชนิดมากน�อยแตกต�างกัน ประเทศหนึ่งจะมีความ
ได�เปรียบโดยเปรียบเทียบในการผลิตและจะผลิตสินค�ารวมท้ังส�งออกสินค�าท่ีมีเทคโนโลยีในการผลิตท่ี
เหมาะสมกับปDจจัยการผลิตท่ีมีอยู�มากในประเทศนั้น  

2.1.5 ทฤษฎีความได�เปรียบโดยเปรียบเทียบของเบลา บาลาสซา (Bela 
Balassa) 

การวัดความได�เปรียบโดยเปรียบเทียบในทางการค�าของเบลา บาลาสซา จะ
พิจารณาจากต�นทุนเปรียบเทียบและความแตกต�างของปDจจัยท่ีมิใช�ด�านราคา เช�น ชื่อเสียงของสินค�าท่ี
มีต�อแบบแผนของการค�าระหว�างประเทศด�วย และภายใต�ข�อสมมติฐานท่ีว�าทุกประเทศมีรสนิยม
เหมือนกัน มีภาระภาษีศุลกากรของแต�ละอุตสาหกรรมเหมือนกัน และอัตราส�วนมูลค�าการส�งออกและ
การนําเข�าจะสะท�อนถึงการได�เปรียบโดยเปรียบเทียบทางการค�า ถ�าพิจารณาการส�งออกและนําเข�าใน
สินค�าประเภทเดียวกัน  

ดังนั้น  ตามแนวคิดทฤษฎีความได� เปรียบโดยเปรียบเทียบทางการค�าของ                
บาลาสซา ประเทศหนึ่งจะผลิตสินค�าชนิดหนึ่งท่ีมีต�นทุนเปรียบเทียบตํ่าสุด และจะให�อีกประเทศหนึ่ง
ผลิตสินค�าประเภทอ่ืนโดยท่ีการได�เปรียบโดยเปรียบเทียบทางการค�าจะเป=นตัวกําหนดโครงสร�างการ
ส�งออก  

แนวความคิดเก่ียวกับการได�เปรียบโดยเปรียบเทียบของบาลาสซา ได�แสดง
แนวความคิดใน เรื่อง Revealed Comparative Advantage Index (RCA) โดยอาศัยทฤษฎีการ
แข�งขันและการอาศัยซ่ึงกันและกัน (Competitiveness and Complementarities) โดยท่ี 

- ลักษณะการแข�งขัน (Competitiveness) หมายถึง การท่ีประเทศสมาชิกทําการ
ผลิตสินค�า ประเภทคล�าย ๆ กัน ซ่ึงจะทําให�มีโครงสร�างการส�งออกและนําเข�าคล�ายๆกัน จึงมีการ
แข�งขันกันเอง 

- ลักษณะอาศัยซ่ึงกันและกัน (Complementarities) หมายถึง การท่ีประเทศสมาชิก           
ทําการผลิตสินค�าประเภทท่ีต�างกัน ทําให�มีโครงสร�างการส�งออกและนําเข�าท่ีต�างกัน ทําให�มีลักษณะ
อาศัยซ่ึงกันและกันได�ดี  
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ดังนั้นในการพิจารณาระดับการแข�งขัน และการอาศัยซ่ึงกันและกันเฉพาะสินค�าของ
ประเทศสมาชิกจะใช� Balassa’s Revealed Comparative Advantage Index หรือ เรียกย�อ ๆ ว�า 
RCA  Index (ม่ิงสรรพ� ขาวสะอาด, 2545) 

การวัดค�าความได�เปรียบโดยเปรียบเทียบโดยอาศัยดัชนีความได�เปรียบ   
วิธีการท่ีใช�วัดการเปรียบเทียบทางการค�าระหว�างประเทศท่ีใช�กันมาก เรียกว�า ดัชนี

ความ ได�เปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏ (Revealed Comparative Advantage Index : RCA 
Index) ซ่ึงวัดจากการเปรียบเทียบสัดส�วนของสินค�าในการส�งออกของประเทศหนึ่งๆ เม่ือเปรียบเทียบ
กับสัดส�วนของสินค�านั้นในตลาด ซ่ึงหากค�า RCA Index ของสินค�าใดของประเทศหนึ่งๆ มีค�ามากกว�า 
1 แสดงถึงความได�เปรียบในสินค�านั้นของประเทศนั้นๆในตลาดโลก ซ่ึงค�าดัชนีความได�เปรียบโดย
เปรียบเทียบเพ่ือการส�งออกสินค�าสามารถคํานวณได�จากสูตร ดังนี้ 

RCA  = (Xij /∑Xi)/(Xwj)/∑Xw) 
 

 โดยท่ี      RCA =  ดัชนีความได�เปรียบโดยเปรียบเทียบของสินค�า j ของ 
       ประเทศ i ในตลาดโลก (w) 
   Xij  =  มูลค�าการส�งออกสินค�า j ของประเทศ i ไปสู�ตลาดโลก(w) 
   ∑Xi =  มูลค�าการส�งออกสินค�าท้ังหมดของประเทศ i ไปสู�ตลาดโลก(w) 
   Xwj    =  มูลค�าการส�งออกสินค�า j จากทุกประเทศไปสู�ตลาดโลก(w) 
   ∑Xw  =  มูลค�าการส�งออกสินค�าท้ังหมดของทุกประเทศท่ีส�งออกไปสู�

        ตลาดโลก(w) 
   i =  ประเทศผู�ส�งออกสินค�าแต�ละชนิด 
   j        =  ประเภทสินค�าท่ีส�งออก 
 ถ�า RCA  มีค�ามากกว�า 1 แสดงว�าประเทศ i  มีความได�เปรียบโดยเปรียบเทียบใน

การส�งออกสินค�า j  ในตลาดโลก 
 ถ�า RCA มีค�าน�อยกว�า 1 แสดงว�าประเทศ i มีความเสียเปรียบโดยเปรียบเทียบใน

การส�งออกสินค�า j ในตลาดโลก 
 ถ�า RCA มีค�าเท�ากับ 1 แสดงว�าไม� มีประเทศใดได�เปรียบหรือเสียเปรียบใน                   

การส�งออกสินค�า  
 โดยสรุปแล�ว ค�า RCA Index  ก็คือ  สัดส�วนของการส�งออกสินค�าชนิดหนึ่งของ
ประเทศหนึ่งเปรียบเทียบกับสัดส�วนของสินค�านั้นในตลาดโลกนั่นเอง   ซ่ึงจะช�วยในการวัด
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ความสามารถในการแข�งขันโดยใช�   RCA Index นั้น  ถือว�าเป=นวิธีการวัดท่ีทําได�ง�ายและสามารถ
แสดงถึงผลความได�เปรียบของสินค�าได�ระดับหนึ่งของการส�งออกเม่ือเปรียบเทียบกับประเทศคู�แข�ง 
 หลักเกณฑ�ในการพิจารณาดัชนีความได�เปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏ (RCA)   
คือถ�าค�า RCA ของประเทศใดๆ มีค�ามากกว�า 1 แสดงว�ามีความได�เปรียบโดยเปรียบเทียบในการ
ส�งออกสินค� านั้น เ ทียบกับโลก ซ่ึงวิธีการนี้ เป=นการวัดสมรรถนะทางการส�งออก (Export 
Performance) โดยใช�เฉพาะมูลค�าส�งออกในการคํานวณ   วิธีนี้สามารถบอกลําดับความสําคัญของ
อุตสาหกรรมในประเทศว�าประเทศมีความเชี่ยวชาญเฉพาะในอุตสาหกรรมไหน แต�วิธีนี้มีข�อบกพร�อง
ท่ีความได�เปรียบโดยเปรียบเทียบนี้ยังข้ึนอยู�กับขนาดการนํา เข�าด�วยแต�ไม�ถูกนํา มาพิจารณาในตัว
แบบ ถึงแม�ว�าจะมีข�อจํากัดในการใช� ในการศึกษาครั้งนี้จะใช�ดัชนี RCA เพ่ือวัดความได�เปรียบโดย
เปรียบเทียบซ่ึงจะบ�งบอกถึงความเชี่ยวชาญเฉพาะ เพราะดัชนี RCA มีสูตรในการคํานวณท่ีแพร�หลาย
และเป=นท่ีนิยมใช�ในการวิเคราะห�ในระดับสากล (ม่ิงสรรพ� ขาวสะอาด, 2545) 
 

ตารางท่ี 2.1 การวิเคราะห
ข�อมูลร�วมกันของ RCA  

ท่ีมา : ศราวุธ  อินแป�น, 2551 
 สรุปได�ว�า ค�า RCA ของสินค�าใดท่ีมากกว�า 1 ย�อมหมายถึงประเทศผู�ส�งออก
ประเทศนั้นมีความได�เปรียบในเชิงเปรียบเทียบในสินค�านั้น ๆ และถ�าศึกษาเป=นช�วงเวลาก็จะสามารถ
ทราบถึงแนวโน�มความสามารถในการแข�งขันท่ีเพ่ิมข้ึนหรือลดลงของสินค�าชนิดนั้น ๆ ในแต�ละ
ประเทศได� (ศราวุธ  อินแป�น, 2551) 

  2.1.6  ทฤษฎีความได�เปรียบเชิงแข�งขัน   
             ทฤษฎีความได�เปรียบเชิงแข�งขันของ  ไมเคิล.อี.พอร�ทเตอร�  เป=นเครื่องมือท่ี
ใช�ในการวิเคราะห�และอธิบายศักยภาพทางการแข�งขันของอุตสาหกรรมในระดับประเทศ  โดยมีปDจจัย
ท่ีกําหนดความได�เปรียบเชิงแข�งขันของประเทศ  4  ปDจจัย  คือ  สภาพปDจจัยการผลิตในประเทศ   
อุปสงค�ในประเทศ   อุตสาหกรรมสนับสนุนและเก่ียวเนื่องในประเทศ  และกลยุทธ�  โครงสร�าง  และ
สภาพการแข�งขันในประเทศ  นอกจากปDจจัยหลักท้ัง 4  ข�างต�นท่ีมีบทบาทสําคัญต�อการกําหนดความ
ได�เปรียบเชิงแข�งขันของประเทศแล�ว  ยังมีปDจจัยประกอบอีก 2 ปDจจัย  ท่ีอาจเป=นปDจจัยท่ีมีส�วน

ค�า RCA                การแปลความ 
มากกว�า 1 มาก ครองตลาดได�มากคือมีความสามารถในการแข�งขัน 

มากและมีแนวโน�มท่ีจะครองตลาดได�มากข้ึน 
มากกว�า 1 เล็กน�อย มีแนวโน�มทรงตัวถึงเพ่ิมข้ึนเล็กน�อย 
เท�ากับ 1 ทรงตัว (คงท่ี) 
น�อยกว�า 1 มีแนวโน�มจะลดลง 
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สนับสนุนหรือเป=นปDจจัยท่ีเป=นอุปสรรคต�อความได�เปรียบเชิงแข�งขันของประเทศ  ปDจจัยท้ัง 2 นี้  คือ  
รัฐบาล  และ  เหตุสุดวิสัย (GURU OF MANAGEMENT.MICHAEL E. PORTER) 
  จากท่ีกล�าวมาข�างต�น  จะเห็นได�ว�า  ปDจจัยท้ัง 6  ปDจจัยนี้  มีความสัมพันธ�ซ่ึงกันและ
กันเรียกว�า  แบบจําลองเพชร (Diamond Model)  แสดงไว�ในภาพท่ี  2.1  
 

 

 

  

 

 

 

 
 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี 2.1 แบบจําลองเพชร (Diamond  Model) 
ท่ีมา: GURU OF MANAGEMENT ; MICHAEL E. PORTER  

 

จากภาพ  แสดงตัวแบบระบบเพชรท่ีสมบูรณ�  (Diamond  Model)  ของไมเคิล  อี  พอร�เตอร� 
(Michael E. Porter)  ซ่ึงใช�ในการประเมินศักยภาพในการแข�งขันทางธุรกิจของแต�ละประเทศ                 
ได�ดังนี้ 

 1.  ปDจจัยในการดําเนินงานหรือปDจจัยทางการผลิต (Factor Endowment , Factor 
Condition) ปDจจัยการดําเนินงาน หรือ นักเศรษฐศาสตร�เรียกว�า “ปDจจัยทางการผลิต” (Factor  
Conditions) คือ สิ่งท่ีมีความจําเป=นท่ีจะต�องใส�เข�าไปเพ่ือให�สามารถแข�งขันกับผู�อ่ืนได� โดยในแต�ละ

กลยุทธ์ โครงสร้าง และสภาพการ 
แข่งขันในประเทศของบริษัท 

Firm Strategy, Structure and Rivalry 

เหตุสุด 
วิสัย 

รัฐบาล 

 

อุตสาหกรรมสนับสนุนและ 
เกี'ยวเนื'องในประเทศ 

Related and Support Industries 

ปัจจัยการผลิตในประเทศ 
Factor Conditions 

อุปสงค์ในประเทศ 
Demand Conditons 
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ประเทศต�างก็มีปDจจัยทางการผลิตท่ีแตกต�างกัน ต�างก็ต�องผลิตสินค�าโดยใช�ปDจจัยในประเทศของ
ตัวเองท่ีมีอยู�มากมายให�เกิดประสิทธิภาพสูงสุด โดยสามารถแบ�งกลุ�มให�ปDจจัยต�างๆ ได�ดังนี้  
  1.1  ทรัพยากรมนุษย� (Human Resources)  ไม�ว�าจะเป=นทางด�านจํานวน
แรงงาน ทักษะ ความชํานาญต�างๆ ของแรงงาน ต�นทุนในด�านค�าแรง รวมถึงต�นทุนในด�านการจัดการ 
  1.2  ทรัพยากรทางกายภาพ (Physical Resources) เช�น ความอุดมสมบูรณ� 
คุณภาพของท่ีดิน แหล�งน้ํา  เหมืองแร�  ป�าไม�   ไฟฟ�า   สภาพภูมิอากาศ   ภูมิประเทศ และท่ีต้ังของ
ประเทศซ่ึงมีผลต�อเขตเวลาของประเทศนั้นๆ ในการท่ีจะเป=นข�อได�เปรียบ หรือเสียเปรียบในการ
ติดต�อทางการค�ากับประเทศอ่ืนๆ เช�น ท่ีตั้งของกรุงลอนดอน ซ่ึงต้ังอยู�ระหว�างสหรัฐฯ และญ่ีปุ�นถือว�า
เป=นข�อได�เปรียบ เพราะลอนดอนสามารถทําธุรกิจได�ท้ังสหรัฐ และญ่ีปุ�นในช�วงระหว�างเวลาทํางาน
ปกติ 
  1.3  ทรัพยากรด�านความรู�  (Knowledge  Resources) เช�นความรู�ทางด�าน
วิทยาศาสตร� เทคนิควิทยาการต�างๆ ความรู�ด�านการตลาดเก่ียวกับสินค�าและบริการ แหล�งความรู�ใน
มหาวิทยาลัย หน�วยงานทางสถิติ   คู�มือทางด�านธุรกิจและวิทยาศาสตร�  รายงานและข�อมูลพ้ืนฐาน
ทางการวิจัยด�านการตลาด 
  1.4 แหล�งเงินทุนต�าง  ๆ  (Capital  Resources)  ต�นทุนของเงินทุนภายในประเทศ
นั้นๆ   
  1.5  โครงสร�างพ้ืนฐาน  (Infrastructure)   เช�น ระบบขนส�ง ระบบสื่อสาร 
ระบบสาธารณสุขต�างๆ  รวมไปถึงด�านวัฒนธรรม คุณภาพชีวิตประชาชน สถานท่ีทํางาน หรือท่ีอยู�
อาศัย  ดังนั้น ประเทศใดท่ีสามารถใช�ประโยชน�จากปDจจัยท่ีหลากหลาย และสามารถผสมผสานกัน
ออกมาได�ดี ก็จะเป=นประเทศท่ีมีข�อได�เปรียบทางการแข�งขันกับต�างประเทศ 
 2.  เง่ือนไขด�านความต�องการของตลาด (Demand Condition) คือ ลักษณะ
ความต�องการ สินค�าและบริการของอุตสาหกรรมภายในประเทศ โดยประเทศจะมีความได�เปรียบถ�า
ความต�องการภายในประเทศจะกดดันให�ผู�ประกอบการมีการเปลี่ยนแปลง มีนวัตกรรมท่ี รวดเร็ว และ
มีความเป=นเลิศในการปรับปรุงพัฒนาผลิตภัณฑ� ถ�าประเทศใดมีความต�องการสินค�าสัดส�วน 
(Segment)  ใดมาก ก็จะทําให�มีการพัฒนามากในสัดส�วนนั้นๆ ซ่ึงความได�เปรียบในคุณสมบัติเง่ือนไข
ด�านความต�องการของตลาด ซ่ึงข้ึนอยู�กับปDจจัยดังต�อไปนี้ 
   2.1 ลักษณะของความต�องการของผู�ซ้ือในประเทศ (Home Demand  
Composition)   สิ่งท่ีสําคัญของปDจจัยด�านความต�องการด�านการตลาดท่ีมีผลให�เกิดข�อได�เปรียบ
ทางการแข�งขัน คือ ลักษณะของความต�องการของผู�ซ้ือในประเทศ และข้ึนอยู�กับการท่ีธุรกิจต�างๆ               
มีการตอบสนองต�อความต�องการของผู�ซ้ืออย�างไร โดยสามารถพิจารณาได�จาก 
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    2.1.1 โครงสร�างของสัดส�วนด�านความต�องการในประเทศ  (Segment  
Structure  of  Demand)   โดยเฉพาะท่ี มีต�ออุตสาหกรรมหรือบริการอย�างใดอย�างหนึ่งโดยเฉพาะและ              
เป=นท่ียอมรับกันว�าขนาดของสัดส�วนเป=นสิ่งท่ี สําคัญต�อข�อได�เปรียบของประเทศ เนื่องจากถ�ามีความ
ต�องการในประเทศสูงต�อสัดส�วนใด ย�อมทําให�มีข�อได�เปรียบในการประหยัดโดยขนาด (Economy of 
Scale) 
     2.1.2 ความต�องการของผู�ซ้ือหรือคนภายในประเทศ  (Sophisticated  
and  Demanding  Buyers)  ยิ่งถ�าผู�ซ้ือมีความต�องการท่ีมีมาตรฐานสูงในแง� ของคุณภาพสินค�าหรือ
บริการ ก็จะเป=นสิ่งท่ีทําให�อุตสาหกรรมในประเทศต�องปรับปรุงคุณภาพของสินค�าและบริการเพ่ือให�
ตอบสนองความต�องการของคนในประเทศนั้นๆ ซ่ึงความต�องการเหล�านี้เป=นสิ่งท่ีทําให� เกิดการพัฒนา 
ปรับปรุง และเปลี่ยนแปลงอย�างรวดเร็วในอุตสาหกรรมอยู�ตลอดเวลา 
    2.1.3 การคาดการณ�ล�วงหน�าในความต�องการของผู�บริ โภค 
(Anticipatory  Buyer  Needs)  เป=นสิ่งท่ีทําให�เกิดข�อได�เปรียบทางการแข�งขันของประเทศนั้นๆ 
โดยประเทศท่ี คาดการณ�ได�ว�าลูกค�าต�องการอะไรในอนาคต จะเป=นความสามารถท่ี ทําให�เกิดข�อ
ได�เปรียบทางการแข�งขันได�และทําให�เกิดการขยายวงกว�างข้ึนในอุตสาหกรรมนั้นๆ ไม�เฉพาะแต�ทําให�
เกิดสินค�าชนิดใหม� ๆ เท�านั้น แต�กระตุ�นให�เกิดการพัฒนาผลิตภัณฑ�อย�างต�อเนื่อง และทําให�
ผลิตภัณฑ�นั้นๆ สามารถแข�งขันได�   
   2.2  ขนาดความต�องการ และรูปแบบของการเติบโต  (Demand  Size  
and  Pattern  of  Growth) ประกอบไปด�วย 

   2.2.1 ความต�องการภายในประเทศ (Size of Home Demand) 
ประเทศใดท่ีมีความต�องการภายในประเทศมากก็จะนําไปสู�ข�อได�เปรียบทางการแข�งขันใน
อุตสาหกรรมนั้นๆ โดยเฉพาะในเรื่องของการประหยัดขนาด หรือในด�าน การเรียนรู�  และเป=นเครื่อง
ส�งเสริมให�มีการขยายการลงทุน การพัฒนาด�านเทคโนโลยี และการปรับปรุงในผลิตผล แต�มีสิ่งท่ี
จะต�องพึงระวังอยู�ก็คือ การเป=นบริษัทข�ามชาติซ่ึงจะต�องจําหน�ายสินค�าในหลายๆ ประเทศ การลงทุน
ในด�านโรงงานขนาดใหญ� หรือด�านการวิจัยและการพัฒนาจะเชื่อถือเฉพาะความต�องการ
ภายในประเทศอย�างเดียวไม�ได� เพราะการมีขนาดความต�องการในประเทศจํานวนมากก็อาจไม� ได�เป=น
ข�อได�เปรียบทางการแข�งขัน ถ�าความต�องการนั้นไม�ได�เป=นความต�องการเดียวกันกับความต�องการใน
ต�างประเทศ 

    2.2.2 จํานวนของผู�บริโภคท่ีมี ความเป=นตัวของตัวเอง  (Number  
of  Independent Buyers) การมีผู�บริโภคท่ีมีความเป=นตัวของตัวเองมากน�อยเพียงใดของแต�ละประเทศ               
เช�น ถ�าประเทศใดมีผู�บริโภคท่ีมีความเป=นตัวของตัวเอง ก็จะช�วยส�งเสริมให�เกิดนวัตกรรมหรือมีสินค�า
หลากหลายเกิดข้ึนได�ง�ายกว�าประเทศท่ีมีความเป=นอิสระหรือมีความเป=นชาติ นิยม  
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    2.2.3 อัตราส�วนการเติบโตของความต�องการในประเทศ (Rate of  
Growth  of  Home  Demand)  โดยดูได�จากอัตราการเติบโตของสินค�าในประเทศนั้นๆ ยิ่งมีอัตรา
การเติบโตมากก็แสดงว�ามีความได�เปรียบในการแข�งขันสูง นอกจากนี้การเติบโตของความต�องการใน
ประเทศมีความสําคัญอย�างมากต�อการเปลี่ยนแปลงเทคโนโลยี โดยเฉพาะช�วงท่ี อุตสาหกรรมต�องการ
ความม่ันใจในการตัดสินใจท่ีจะลงทุนในผลิตภัณฑ�ใหม�หรือโรงงานใหม�ๆ 
    2.2.4 การรู�ความต�องการของผู�บริโภคในประเทศ (Early Home  
Demand)  ยิ่งรู�ความต�องการเร็วเท�าใด ก็ยิ่งเป=นข�อได�เปรียบ และช�วยให�อุตสาหกรรมท�องถ่ินผลิต
สินค�าได�ก�อนคู�แข�ง โดยเฉพาะถ�าการตอบสนองต�อความต�องการในประเทศนั้นทําให�สามารถ
คาดการณ�ในความต�องการนอกประเทศได� ก็จะยิ่งทําให�เป=นประโยชน�และเป=นข�อได�เปรียบ 
    2.2.5 การอ่ิมตัวเร็วของสินค�า  (Early Saturation) ทําให�วงจร
ชีวิต (Life  Cycle)  ของสินค�านั้นๆ สั้น ซ่ึงทําให�เกิดการพัฒนาอย�างต�อเนื่อง และเกิดความพยายาม
ท่ีจะยกระดับสินค�าอยู�ตลอดเวลา เป=นตัวกดดันให�เกิดการลดราคาของสินค�า เนื่องจากการอ่ิมตัวของ
สินค�าเร็ว ทําให�เกิดการแข�งขันในอุตสาหกรรมมากข้ึน บังคับให�เกิดการตัดราคา และทําให�บริษัทท่ีไม�
มีความเข�มแข็งพอต�องกระทบกระเทือน 

  2.3  ความเป=นสากลของความต�องการในประเทศ  (Internationalization  
of  Domestic  Demand) ความเป=นสากลของความต�องการในประเทศเป=นสิ่งท่ีช�วยผลักดันให�สินค�า
และบริการของประเทศออกสู�ต�างประเทศได� 
    2.3.1 การเดินทางและเคลื่อนย�ายของผู�ซ้ือ (Mobile or Multinational 
Local Buyer)  ถ�าคนท่ีมีความต�องการสินค�าหรือบริการมีการเดินทางและเคลื่อนย�ายบ�อยก็จะทําให�
ความต�องการนั้นกระจายออกไป ซ่ึงจะทําให�เกิดข�อได�เปรียบทางการแข�งขัน นอกจากนี้ยังทําให�เกิด
อุตสาหกรรมประเภทอาหารจานด�วน (Fast Food) ซ่ึงเหมาะสําหรับผู�ท่ีเดินทางหรือนักท�องเท่ียวเป=น
ส�วนใหญ� 
    2.3.2 อิทธิพลท่ีมีต�อความต�องการในต�างประเทศ (Influence  
on  Foreign  Needs)   การท่ีความต�องการภายในประเทศสามารถนําไปสู�ความต�องการใน
ต�างประเทศได� เช�น การฝ�กอบรมของแพทย�จากต�างประเทศในสหรัฐฯ เม่ือกลับไปประเทศของตนก็
ย�อมต�องการท่ีจะมีเครื่องมือทางการแพทย�แบบท่ีเคยใช�ในการอบรมกลับไปใช�ในประเทศของตนเอง 
ฉะนั้นประเทศใดสามารถเป=นผู�มีอิทธิพล  (Influencer) ได� ก็จะมีข�อได�เปรียบทางการแข�งขันท่ี ทําให�
สินค�าของตัวเองกระจายไปสู�สากลได� 
  2.4 ปDจจัยความต�องการท่ีเก้ือหนุนกัน  (Interplay of  Demand  Conditions)  การมี
ความต�องการท่ี หลากหลายในความต�องการของตลาดเป=นตัวเสริมให�เกิดการพัฒนาในอุตสาหกรรม  
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 3. อุตสาหกรรมท่ีเก่ียวข�องและสนับสนุน  (Related and Supporting Industries) 
เนื่องจากประเทศใดมีอุตสาหกรรมท่ีเก่ียวเนื่องกัน และช�วยสนับสนุนอุตสาหกรรมอ่ืนในประเทศ ก็จะ
เป=นข�อได�เปรียบทางการแข�งขัน ดังต�อไปนี้ 
   3.1  ความได�เปรียบในอุตสาหกรรมผู�ผลิต  (Competitive  Advantage  in 
Supplies Industries) การท่ีประเทศใด ๆ มีอุตสาหกรรมประเภทผลิตวัตถุดิบป�อนให�กับอุตสาหกรรม               
อ่ืนอยู�แล�ว จะทําให�เป=นข�อได�เปรียบทางการแข�งขันท่ีจะทําให�เกิดอุตสาหกรรมตามน้ําข้ึนอีกมากมาย
ทําให�เกิดข�อดีทางด�านประสิทธิภาพและความรวดเร็ว ในการเข�าสู�ตลาดได�ก�อนคู�แข�งจากนอกประเทศ 
นอกจากนี้ยังทําให�เกิดข�อได�เปรียบทางด�านต�นทุน 
  3.2  ความได�เปรียบในอุตสาหกรรมเก่ียวข�อง  (Competitive  Advantage  
in  Related  Industries)  สามารถช�วยให�องค�กรติดต�อหรือช�วยสนับสนุนในด�านสายโซ�แห�งคุณค�า  
(Value  Chain) หรือ ในด�านผลิตภัณฑ�ท่ีมีส�วนสนับสนุนกันทําให�เกิดการพัฒนาผลิตภัณฑ� พัฒนาใน
ด�านการผลิต การจัดจําหน�าย การตลาด หรือการบริการ 
 4.  กลยุทธ�องค�กร โครงสร�าง และการแข�งขัน  (Firm Strategy, Structure and 
Rivalry) กลยุทธ�องค�กร โครงสร�าง และการแข�งขัน เป=นสิ่งท่ีองค�กรกําหนดข้ึนมา เช�น เป�าหมาย         
กลยุทธ�การจัดการในด�านต�างๆ ซ่ึงมีผลต�อการเอ้ือให�เกิดข�อได�เปรียบทางการแข�งขันของประเทศ  
  4.1  เป�าหมาย  (Goal) ได�แก� เป�าหมายขององค�กร (Company Goal)            
ซ่ึงถูกกําหนดข้ึนมาโดยโครงสร�างของการเป=นเจ�าขององค�กร แรงจูงใจของเจ�าของและเจ�าหนี้                       
การดําเนินงานขององค�กร รวมท้ังบทบาทของผู�ถือหุ�น และเป�าหมายของบุคลากร  (Goal of  
Individual) ในองค�กรในการท่ีจะพัฒนาทักษะของตนเอง รวมท้ังการใส�ความพยายามและ                  
ความต้ังใจท่ีจะสร�างและรักษาไว�ซ่ึงข�อได�เปรียบทางการแข�งขัน นอกจากนี้ความสัมพันธ�ของพนักงาน
กับผู�บริหารขององค�กรก็มีส�วนสําคัญท่ี จะทําให�องค�กรเกิดความเข�มแข็งจนสามารถเป=นข�อได�เปรียบ
ทางการแข็งขันได� 
  4.2  การแข�งขันภายในประเทศ  (Domestic  Rivalry) ประเทศท่ีเป=นผู�นํา
ของโลกในอุตสาหกรรมด�านใดก็ตามมักจะพบว�ามีการแข�งขันในประเทศสูง เช�น ประเทศ
สวิสเซอร�แลนด�ซ่ึงเป=นผู�นําในด�านเวชภัณฑ�ยา จะมีบริษัทท่ีเป=นคู�แข�งในประเทศมากมายนอกจากนี้ยัง
มีปDจจัยภายนอกท่ีมีบทบาทต�อการเกิดความได�เปรียบทางการแข�งขันของประเทศ  
 5. เหตุสุดวิสัย หรือโอกาส (Chance)  การเปลี่ยนแปลงต�างๆ และความเป=นไปได�
ท่ี อาจจะคาดการณ�ล�วงหน�าไม�ได� ล�วนมีผลต�อความสามารถในการแข�งขันของประเทศ เช�น   การมี
นวัตกรรมใหม�เกิดข้ึน   หรือความไม�ต�อเนื่องของเทคโนโลยีหลักท่ีเป~ดช�องให�มีคู�แข�งรายใหม�เข�ามาได� 
การเปลี่ยนแปลงอย�างมากของตลาดการเงินโลกหรืออัตราแลกเปลี่ยน ตลอดจนการเกิดสงคราม ตัว
แปรเหล�านี้มีความสําคัญเพราะทําให�เกิด  “ความไม�ต�อเนื่อง”  ท่ีเป~ดช�องให�มีการเปลี่ยนแปลง
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ตําแหน�งในการแข�งขัน หรือ   ล�มล�างข�อได�เปรียบท่ีมีอยู�เดิมและเป~ดช�องให�ธุรกิจใหม�ๆ  ท่ีสามารถ
ตอบสนองต�อการเปลี่ยนแปลงนั้นจนเกิดความสามารถในการแข�งขัน ดังนั้นตัวแปรนี้มีบทบาทโดยการ
เข�าไปเปลี่ยนแปลงเง่ือนไขใน  Diamond  โดยผลกระทบท่ีเกิดข้ึนก็จะแตกต�างไป เนื่องจากแต�ละ
ประเทศก็จะมีตัวบ�งชี้ใน Diamond ท่ีแตกต�างกัน  
 6.  รัฐบาล (Government)  รัฐบาลส�งผลกระทบและพร�อมๆ กับได�รับผลกระทบ
จากตัวกําหนดท้ังสี่ โดยในบางกรณีเป=นผลทางด�านบวก ในบางกรณีก็เป=นผลทางด�านลบ ปDจจัยการ
ผลิตในประเทศได�รับผลกระทบจากนโยบายของรัฐบาลทางด�านตลาดหลักทรัพย� ด�านการศึกษา ด�าน
เงินช�วยเหลือจากรัฐบาล เป=นต�น อุปสงค�ในประเทศได�รับผลกระทบจากนโยบายด�านมาตรฐานสินค�า
และด�านอ่ืน ๆ ท่ีเก่ียวข�องกับความต�องการของผู�ซ้ือผู�บริโภค รวมท้ังรัฐบาลยังเป=นผู�ซ้ือรายใหญ� ของ
สินค�าและบริการหลายๆ ชนิด อุตสาหกรรมสนับสนุนและเก่ียวเนื่องในประเทศได�รับผลกระทบจาก
นโยบายรัฐบาลด�านการโฆษณาและด�านอ่ืนๆ ยุทธการ โครงสร�าง และสภาพการแข�งขันในประเทศ
ของบริษัทได�รับผลกระทบจากนโยบายรัฐบาลด�านภาษี ด�านการป�องกันและผูกขาด เหล�านี้เป=นต�น 
(GURU OF MANAGEMENT.MICHAEL E. PORTER.21-28) 

  2.1.7 SWOT Analysis 
  1. การวิเคราะห�สํารวจตรวจสอบสภาพภายในองค�กรและสภาพแวดล�อมภายนอก
เป=นการวิเคราะห�สภาพองค�การ  หรือหน�วยงานในปDจจุบัน  เพ่ือค�นหาจุดแข็ง  จุดเด�น  จุดด�อย  หรือ
สิ่งท่ีอาจเป=นปDญหาสําคัญในการดําเนินงานสู�สภาพท่ีต�องการในอนาคต 
 SWOT เป=นตัวย�อท่ีมีความหมาย  ดังนี้ 
 Strengths   -  จุดแข็งหรือข�อได�เปรียบ 
 Weaknesses  -  จุดอ�อนหรือข�อเสียเปรียบ 
 Opportunities  -  โอกาสท่ีจะดําเนินการได� 
    Threats  -  อุปสรรค  ข�อจํากัด  หรือปDจจัยท่ีคุกคามการ
ดําเนินงานขององค�การ 
 หลักการสําคัญของ SWOT  ก็คือ การวัดวิเคราะห�โดยการสํารวจจากสภาพการณ� 
2 ด�าน  คือ สภาพการณ�ภายในและสภาพการณ�ภายนอก  ดังนั้น  การวิเคราะห�  SWOT จึงเรียกได�
ว�าเป=นการวิเคราะห�สภาพการณ� (Situation Analysis) ซ่ึงเป=นการวิเคราะห�จุดแข็ง  จุดอ�อน  เพ่ือให�
รู�ตนเอง  รู�จักสภาพแวดล�อมอย�างชัดเจน และวิเคราะห�โอกาส – อุปสรรค  การวิเคราะห�ปDจจัยต�าง ๆ 
ท้ังภายนอกและภายในองค�กร  ซ่ึงจะช�วยให�ผู�บริหารขององค�กรทราบถึงการเปลี่ยนแปลงต�าง ๆ ท่ี
เกิดข้ึนภายนอกองค�กร  ท้ังสิ่งท่ีได�เกิดข้ึนแล�วและแนวโน�มการเปลี่ยนแปลงนอนาคต  รวมท้ัง
ผลกระทบของการเปลี่ยนแปลงเหล�านี้ท่ีมีต�อองค�กรธุรกิจ  และจุดแข็ง  จุดอ�อน  และความสามารถ
ด�านต�าง ๆ ท่ีองค�กรมีอยู�  ซ่ึงข�อมูลเหล�านี้จะเป=นประโยชน�อย�างมากต�อการกําหนดวิสัยทัศน�  การ
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กํ าหนดกลยุทธ� และการ ดํ า เนินตามกลยุทธ� ขององค�กรระดับองค�กร ท่ี เหมาะสมต�อไป                                 
(ชูเพ็ญ  วิบุลสันติ, มปป) 
 2. ประโยชน�ของการวิเคราะห�  SWOT เป=นการการวิเคราะห�สภาพแวดล�อมต�าง 
ๆ ท้ังภายนอกและภายในองค�กร  ซ่ึงปDจจัยเหล�านี้แต�ละอย�างจะช�วยให�เข�าใจได�ว�ามีอิทธิพลต�อผลการ
ดําเนินงานขององค�กรอย�างไร  จุดแข็งขององค�กรจะเป=นความสามารถภายในท่ีถูกใช�ประโยชน�เพ่ือ
การบรรลุเป�าหมาย  ในขณะท่ีจุดอ�อนขององค�กรจะเป=นความสามารถภายในท่ีถูกใช�ประโยชน�เพ่ือ
การบรรลุเป�าหมาย  ในขณะท่ีจุดอ�อนขององค�กรจะเป=นคุณลักษณะภายในท่ีอาจจะทําลายผลการ
ดําเนินงาน  โอกาสทางสภาพแวดล�อมจะเป=นสถานการณ�ท่ีให�โอกาสเพ่ือการบรรลุเป�าหมายองค�กร
ในทางกลับกันอุปสรรคทางสภาพแวดล�อมจะเป=นสถานการณ�ท่ีขัดขวางการบรรลุเป�าหมายของ
องค�กร  ผลจากการวิเคราะห�  SWOT นี้จะใช�เป=นแนวทางในการกําหนดวิสัยทัศน�  การกําหนด                 
กลยุทธ�  เพ่ือให�องค�กรเกิดการพัฒนาไปในทางท่ีเหมาะสม(ชูเพ็ญ  วิบุลสันติ, มปป) 
 3. ข้ันตอน/วิธีการดําเนินการทํา  SWOT Analysis (ชูเพ็ญ  วิบุลสันติ,มปป)  การ
วิเคราะห� SWOT จะครอบคลุมขอบเขตของปDจจัยท่ีกว�าง  ด�วยการระบุจุดแข็ง  จุดอ�อน  โอกาสและ
อุปสรรคขององค�กร  ทําให�มีข�อมูล  ในการกําหนดทิศทางหรือเป�าหมายท่ีจะถูกสร�างข้ึนมาบนจุดแข็ง
ขององค�กร  และแสวงหาประโยชน�จากโอกาสทางสภาพแวดล�อม  และสามารถ  กําหนดกลยุทธ�ท่ีมุ�ง
เอาชนะอุปสรรคทางสภาพแวดล�อมหรือลดจุดอ�อนขององค�กรให�มีน�อยท่ีสุดได�  ภายใต�การวิเคราะห� 
SWOT นั้น  จะต�องวิเคราะห�ท้ังสภาพแวดล�อมภายในและภายนอก  องค�กร  โดยมีข้ันตอนดังนี้ 
  3.1 การประเมินสภาพแวดล�อมภายในองค�กรการประเมินสภาพแวดล�อม
ภายในองค�กร  จะเก่ียวกับการวิเคราะห�และพิจารณาทรัพยากรและความสามารถภายในองค�กรทุก ๆ 
ด�าน  เพ่ือท่ีจะระบุจุดแข็งและจุดอ�อนขององค�กรแหล�งท่ีมาเบ้ืองต�นของข�อมูลเพ่ือการประเมิน
สภาพแวดล�อมภายใน  คือระบบข�อมูลเพ่ือ  การบริหารท่ีครอบคลุมทุกด�าน  ท้ังในด�านโครงสร�าง  
ระบบ  ระเบียบ  วิธีปฏิบัติงาน  บรรยากาศในการทํางานและทรัพยากรในการบริหารการจัดการ  
รวมถึงการพิจารณาผลการดําเนินงานท่ีผ�านมาขององค�กรเพ่ือท่ีจะเข�าในสถานการณ�และผลกลยุทธ�
ก�อนหน�านี้ด�วย  จุดแข็งขององค�กร (S-Strengths) เป=นการวิเคราะห�ปDจจัยภายในจากมุมมองของผู�ท่ี
อยู�ภายในองค�กรนั้นเองว�าปDจจัยใดภายในองค�กรท่ีเป=นข�อได�เปรียบหรือจุดเด�นขององค�กรท่ีองค�กร
ควรนํามาใช�ในการพัฒนาองค�กรได�  และควรดํารงไว�เพ่ือการเสริมสร�างความเข็มแข็งขององค�กร  
จุดอ�อน (W-Weaknesses) เป=นการวิเคราะห�ปDจจัยภายในจากมุมมองของผู�ท่ีอยู�ภายในจากมุมมอง
ของผู�ท่ีอยู�ในองค�กรนั้น ๆ เองว�าปDจจัยภายในองค�กรท่ีเป=นจุดด�อย  ข�อเสียเปรียบขององค�กร  ท่ีควร
ปรับปรุงให�ดีข้ึนหรือขจัดให�หมดไป  อันจะเป=นประโยชน�ต�อองค�กร 
  3 .2   การประเ มินสภาพแวดล�อมภายนอก  ภาย ใต� การประ เ มิน
สภาพแวดล�อมภายนอกองค�กรนั้น  สามารถค�นหาโอกาสและอุปสรรคทางการดําเนินงานขององค�กร
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ท่ีได�รับผลกระทบจากสภาพแวดล�อมทางเศรษฐกิจท้ังในและระหว�างประเทศท่ีเก่ียวกับการดําเนินงาน
ขององค�กร  เช�น  อัตราการขยายตัวทางเศรษฐกิจ  นโยบาย  การเงิน  การงบประมาณ   
สภาพแวดล�อมทางสังคม  เช�น  ระดับการศึกษาและอัตรารู�หนังสือของประชาชน  การต้ังถ่ินฐานและ
การอพยพของประชาชน  ลักษณะชุมชน  ขนบธรรมเนียมประเพณี  ค�านิยม  ความเชื่อและ
วัฒนธรรม  สภาพแวดล�อมทางการเมือง  เช�น  พระราชบัญญัติ  พระราชกฤษฎีกา  มติคณะรัฐมนตรี  
และสภาพแวดล�อมทางเทคโนโลยี  หมายถึง  กรรมวิธีใหม� ๆ และพัฒนาการทางด�านเครื่องมือ  
อุปกรณ� ท่ีจะช�วยเ พ่ิมประสิทธิภาพในการผลิตและให�บริการ  โอกาสทางสภาพแวดล�อม                         
(O-Opportunities) เป=นการวิเคราะห�ว�าปDจจัยภายนอกองค�กร  ปDจจัยใดท่ีสามารถส�งผลกระทบ
ประโยชน�ท้ังทางตรงและทางอ�อมต�อการดําเนินการขององค�กรในระดับมหาภาค  และองค�กรสามารถ
ฉกฉวยข�อดีเหล�านี้มาเสริมสร�างให�หน�วยงานเข�มแข็งข้ึนได�  อุปสรรคทางสภาพแวดล�อม (T-Threats) 
เป=นการวิเคราะห�ว�าปDจจัยภายนอกองค�กรปDจจัยใดท่ีสามารถส�งผล  กระทบในระดับมหภาคในทางท่ี
จะก�อให�เกิดความเสียหายท้ังทางตรงและทางอ�อม  ซ่ึงองค�กรจําต�องหลีกเลี่ยงหรือปรับสภาพองค�กร
ให�มีความแข็งแกร�งพร�อมท่ีจะเผชิญแรงกระทบดังกล�าวได� 
  3.3 ระบุสถานการณ�จากการประเมินสภาพแวดล�อมเม่ือได�ข�อมูลเก่ียวกับ  
จุดแข็ง - จุดอ�อน   โอกาส - อุปสรรค  จากการวิเคราะห�ปDจจัยภายในและปDจจัยภายนอกด�วยการ
ประเมินสภาพแวดล�อมภายในและสภาพแวดล�อมภายนอกแล�ว  ให�นําจุดแข็ง – จุดอ�อนภายในมา
เปรียบเทียบกับ  โอกาส – อุปสรรค  จากภายนอกเพ่ือดูว�างองค�กรกําลังเผชิญสถานการณ�เช�นใดและ
ภายใต�สถานการณ�เช�นนั้น  องค�กรควรจะทําอย�างไร  โดยท่ัวไปในการวิเคราะห�  SWOT ดังกล�าวนี้
องค�กรจะอยู�ในสถานการณ� 4 รูปแบบดังนี้ 
  สถานการณ�ท่ี 1 (จุดแข็ง – โอกาส) สถานการณ�นี้เป=นสถานการณ�ท่ีพึง
ปรารถนาท่ีสุด  เนื่องจากองค�กรค�อนข�างจะมีหลายอย�าง  ดังนั้น  ผู�บริหารขององค�กรควรกําหนดกล
ยุทธ�ในเชิงรุกเพ่ือดึงเอาจุดแข็งท่ีมีอยู�มาเสริมสร�างและปรับใช�และฉกฉวยโอกาสต�าง ๆ ท่ีเป~ดมาหา
ประโยชน�อย�างเต็มท่ี  
  สถานการณ�ท่ี 2 (จุดอ�อน – อุปสรรค) สถานการณ�นี้เป=นสถานการณ�ท่ี
เลวร�ายท่ีสุด  เนื่องจากองค�กรกําลังเผชิญอยู�กับอุปสรรคจากภายนอกและมีปDญหาจุดอ�อนภายใน
หลายประการ  ดังนั้น ทางเลือกท่ีดีท่ีสุดคือกลยุทธ�  การต้ังรับหรือป�องกันตัว   เพ่ือพยายามลดหรือ
หลบหลีกภัยอุปสรรคต�างๆ ท่ีคาดว�าจะเกิดข้ึน  ตลอดจนหามาตรการท่ีจะทําให�องค�กรเกิดความ
สูญเสียท่ีน�อยท่ีสุด 
  สถานการณ�ท่ี 3 (จุดอ�อน – โอกาส)  สถานการณ�องค�กรมีโอกาสเป=นข�อ
ได�เปรียบด�านการแข�งขันอยู�หลายประการ  แต�ติดขัดอยู�ตรงท่ีมีปDญหาอุปสรรคท่ีเป=นจุดอ�อนอยู�หลาย
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อย�างเช�นกัน  ดังนั้นทางออกคือกลยุทธ�การพลิกตัว   เพ่ือจัดหรือแก�ไขจุดอ�อนภายในต�าง ๆ ให�  
พร�อมท่ีจะฉกฉวยโอกาสต�าง ๆ ท่ีเป~ดให� 
  สถานการณ�ท่ี 4 (จุดแข็ง – อุปสรรค) สถานการณ�นี้ เ กิดข้ึนจากการท่ี
สภาพแวดล�อมไม�เอ้ืออํานวยต�อการดําเนินงาน  แต�ตัวองค�กรมีข�อได�เปรียบท่ีเป=นจุดแข็งหลาย
ประการ  ดังนั้น  แทนท่ีจะรอจนกระท่ังสภาพแวดล�อมเปลี่ยนแปลงไป  ก็สามารถท่ีจะเลือกกลยุทธ�
การแตกตัว  หรือขยายขอบข�ายกิจการ  เพ่ือใช�ประโยชน�จากจุดแข็งท่ีสามารถสร�างโอกาสในระยะ
ยาวด�านอ่ืน ๆ แทน 
  ชูเพ็ญ  วิบุลสันติ (มปป.) ได�กําหนดข�อพิจารณาในการวิเคราะห� SWOT มี
ดังนี้ 
  1. ควรวิเคราะห�แยกแยะควรทําอย�างลึกซ้ึง  เพ่ือให�ได�ปDจจัยท่ีมีความสําคัญ
จริง ๆ เป=นสาเหตุหลัก ๆ ของปDญหาท่ีแท�จริง  กล�าวคือ  เป=นปDจจัยท่ีมีประโยชน�ในการนําไปกําหนด
เป=นนโยบายตลอดจนสามารถนําไปกําหนดกลยุทธ�ท่ีจะทําให�องค�การ  ชุมชนบรรลุเป�าหมายท่ีเป=น
ผลลัพธ�ข้ันสุดท�ายได�จริง 
  2. การกําหนดปDจจัยต�าง ๆ ไม�ควรกําหนดของเขตของความหมายของปDจจัย
ต�าง ๆ ไม�ว�าจะเป=น  จุดอ�อน  หรือจุดแข็ง  หรือโอกาส  หรืออุปสรรค  ให�มีความหมายคาบเก่ียวกัน  
จําเป=นอย�างยิ่งท่ีจะต�องตัดสินใจและชี้ชัดว�าปDจจัยท่ีกําหนดข้ึนมานั้นเป=นปDจจัยในกลุ�มใด  ท้ังนี้  
เพราะปDจจัยท่ีอยู�ต�างกลุ�มกันก็ต�องสมควรท่ีจะนําไปกําหนดกลยุทธ�ท่ีต�างกันออกไป 
 4. ข�อดี – ข�อเสีย  ของการทํา SWOT  Analysis  เทคนิคการวิเคราะห�  SWOT 
ถูกนํามาใช�อย�างแพร�หลายในการวิเคราะห�สถานการณ�ต�าง ๆ ทางธุรกิจและการบริหารเชิงกลยุทธ�  
เนื่องจากเป=นเทคนิคท่ีเข�าใจง�าย  ไม�ซับซ�อน  ให�ความสะดวกเป=นอย�างมากสําหรับผู�ท่ีนํา SWOT              
มาใช�  และสามารถนําไปประยุกต�ใช�ในสถานการณ�ด�านต�าง ๆ มากมาย  เช�น  การตัดสินใจเลือกเม่ือ
มีทางเลือกหลาย ๆ ทาง  การกําหนดความสําคัญก�อนหลังของเหตุการณ�  การบริหารความ
เปลี่ยนแปลงท่ีต�องการให�เกิดข้ึน  การวิเคราะห�และแก�ปDญหาในการดําเนินการ  การวิเคราะห�
โครงการเริ่มใหม�  การเพ่ิมประสิทธิภาพการทํางานให�สูงข้ึน  การสร�างกระบวนการเรียนรู�ใหม� ฯลฯ  
ข�อเสียของการใช� SWOT ก็มีอยู�ไม�น�อยเช�นกัน  เม่ือเปรียบเทียบกับประโยชน�และความหลากหลาย
ในการประยุกต�ใช�งาน  และความเข�าใจในความรู�พ้ืนฐานของเทคนิค SWOT ของผู�วิเคราะห�  และ
ต�องทบทวน  SWOT  เป=นระยะ ๆ เพ่ือตรวจสอบสภาพว�าเหตุการณ�และปDจจัยต�าง ๆ ท่ีนํามาใช�เป=น
ข�อมูลพ้ืนฐานยังเหมือนเดิมหรือมีการเปลี่ยนแปลงไปแล�วหรือไม� 
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2.2 ข�อมูลยางพาราในประเทศไทย 
  2.2.1 โครงสร�างอุตสาหกรรมยางพารา 
   อุตสาหกรรมแปรรูปยางพาราจัดเป=นอุตสาหกรรมกลางน้ํา  ซ่ึงผลิตภัณฑ�
ยางแปรรูปข้ันต�นก�อนการนําไปแปรรูปเป=นผลิตภัณฑ�ยางอ่ืน  โดยกระบวนการของอุตสาหกรรมนี้
เป=นการนําน้ํายางสดท่ีกรีดได�จากต�นยางพารามาเข�าสู�กระบวนการแปรรูปให�อยู�ในสภาพท่ีเหมาะสม
และสะดวกแก�การนําไปใช�เป=นวัตถุดิบในการผลิตผลิตภัณฑ�ยางอ่ืน ๆ  ซ่ึงยางพาราแปรรูปท่ีผลิตได�
แบ�งออกเป=น  4 ประเภท  ดังนี้ 
   1.  ยางแผ�นรมควัน 
   2.  ยางแท�ง 
   3.  น้ํายางข�น 
   4.  ยางผสม 
ยางพาราแปรรูปเหล�านี้จะนําไปใช�ในอุตสาหกรรมปลายน้ํา  ได�แก�  การผลิตผลิตภัณฑ�สําเร็จรูปอ่ืนๆ  
เช�น  ยางยานพาหนะ  ประกอบด�วย  ยางรถยนต�  ยางรถจักรยานยนต�  ยางรถจักรยาน  ผลิตภัณฑ�
ถุงมือยาง   ถุงยางอนามัย   ยางรัดของ  และท�อยางต�าง ๆ เป=นต�น 
   ระบบโครงสร�างอุตสาหกรรมยางพาราประกอบด�วยอุตสาหกรรม  3 ส�วน  
ได�แก�อุตสาหกรรมต�นน้ํา  กลางน้ํา  และปลายน้ํา  โดยอุตสาหกรรมต�นน้ํา   ได�แก�  ชาวสวนยาง      
ซ่ึงมีผลิตภัณฑ�คือน้ํายางสดและยางแผ�นดิบ  อุตสาหกรรมกลางน้ําได�แก�  อุตสาหกรรมยางแผ�น
รมควัน  ยางแท�ง  น้ํายางข�น  และอุตสาหกรรมปลายน้ําได�แก�อุตสาหกรรมถุงมือยางและผลิตภัณฑ�
ต�าง ๆ (สมาคมยางพาราไทย, 2553) 
  2.2.2  ภาพรวมอุตสาหกรรมยางพาราในประเทศไทย 
   ยางพาราเป=นพืชเศรษฐกิจท่ีสําคัญของไทย   อุตสาหกรรมยางพาราและ
ผลิตภัณฑ�ยางจึ ง เป=น อุตสาหกรรมท่ี มีบทบาทท้ังในแง�ของการจ� า งงานและการส� งออก                           
ซ่ึงอุตสาหกรรมยางพาราของไทยเริ่มข้ึนต้ังแต�ปE  2443    ประเทศไทยสามารถผลิตยางธรรมชาติได�
มากท่ีสุดในโลกจากสภาพอากาศร�อนชื้นท่ีเอ้ืออํานวยต�อการเจริญเติบโตของยางพารา  จากการท่ี
ประเทศไทยสามารถผลิตน้ํายางดิบได�เป=นจํานวนมากนี้เองจึงทําให�ไทยมีอุตสาหกรรมต�อเนื่อง
เก่ียวกับยางพาราเกิดข้ึนมากมาย  จึงทําให�ปDจจุบันประเทศไทยจึงสามารถส�งออกยางพาราได�เป=น
อันดับหนึ่งของโลก 
 1. พ้ืนท่ีปลูกยางของประเทศไทย 

  พ้ืนท่ีปลูกยางพาราของประเทศไทยในปDจจุบันส�วนใหญ�จะมีการกระจาย
พ้ืนท่ีในการปลูกอยู�เกือบทุกภูมิภาคของประเทศไทย  ซ่ึงพ้ืนท่ีปลูกยางพาราในส�วนใหญ�จะอยู�ใน
ภาคใต�รวมท้ังหมด  14  จังหวัดของภาคใต�   ในส�วนของภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 20  จังหวัด  
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ภาคเหนือ  17  จังหวัด  และภาคตะวันออก 19  จังหวัด   พ้ืนท่ีปลูกยางท้ังหมดประมาณ 22 ล�านไร�  
จําแนกรายละเอียดในแต�ละภาคดังนี้ 

  1.1. ภาคใต�  ถือว�ายางพาราเป=นพืชเศรษฐกิจสร�างรายได�ให�แก�ประชาชน
ในภาคใต�เป=นจํานวนมาก  เนื่องจากพ้ืนท่ีของภาคใต�ส�วนใหญ�จะนํามาเป=นพ้ืนท่ีปลูกยางพารามากเป=น
อันดับหนึ่งของประเทศ  ซ่ึงพ้ืนท่ีการเพาะปลูกยางพาราในภาคใต�ปE 2555  มีพ้ืนท่ีเพาะปลูกจํานวน 
14,024,835  ไร�   และมีพ้ืนท่ีเพาะปลูกยางพาราในปE 2556  จํานวน  13,937,479  ไร�  ซ่ึงจะเห็นได�
ว�าในภาคใต�มีพ้ืนท่ีในการปลูกยางพาราลดลงจากปEก�อนจํานวน  87,356  ไร�   

  1.2.  ภาคตะวันออกเฉียงเหนือเป=นภาคท่ีได�รับการสนับสนุนละมีการขยาย
พ้ืนท่ีในมีการปลูกยางพาราเพ่ิมมากข้ึน  ซ่ึงภาคตะวันออกมีการริเริ่มในการปลูกยางพาราต้ังแต�ปE  
พ.ศ.  2521  ในระยะแรกได�แก�  จังหวัดหนองคาย  สุรินทร�  บุรีรัมย�  ปDจจุบันมีการปลูกยางพารา
เพ่ิมข้ึนเป=น  20   จังหวัด  จึงทําให�พ้ืนท่ีการปลูกยางพาราของภาคตะวันออกเฉียงเหนือกระจายอยู�
เกือบทุกจังหวัดของภาคทําให�พ้ืนท่ีการปลูกยางพาราในปE  พ.ศ.  2555  มีจํานวนพ้ืนท่ี  4,171,696  
ไร�   แต�ในปE พ.ศ. 2556  ภาคตะวันออกเฉียงเหนือมีพ้ืนท่ีในการปลูกยางพาราจํานวน  4,395,849  
ไร�  เพ่ิมข้ึนจากปE พ.ศ. 2555  จํานวน 224,153 ไร�   

  1.3. ภาคตะวันออกมีพ้ืนท่ีในการปลูกยางพารามากเป=นอันดับท่ี 3 ใน
ประเทศ  โดยพ้ืนท่ีในการปลูกยางพาราในปE พ.ศ. 2555  มีจํานวน  2,615,885  ไร�   และในปE พ.ศ.  
2556  มีจํานวน  2,613,771 ไร�  ซ่ึงจะเห็นได�ว�าในภาคตะวันออกมีพ้ืนท่ีในการปลูกยางพาราลดลง
จากปE พ.ศ. 2555  จํานวน  2,114  ไร� 

  1.4.  ภาคเหนือ  ซ่ึงเป=นภาคท่ีเริ่มมีการปลูกยางพาราเพ่ิมมากข้ึน  โดยท่ี
พ้ืนท่ีในการปลูกยางพาราในปE พ.ศ.  2555  ภาคเหนือมีพ้ืนท่ีในการปลูกยาพารา จํานวน  1,145,933  
ไร�  และในปE พ.ศ. 2556  มีจํานวน  1,229,615  ไร�  เพ่ิมข้ึนจากปEก�อน  83,682  ไร� 

  สรุปภาพรวมของพ้ืนท่ีการปลูกยางพาราในประเทศไทยของแต�ละภาคใน ปE 
พ.ศ. 2556  ประเทศไทยมีการปลูกยางพาราท้ังสิ้น  22,176,714  ไร�  ซ่ึงมีพ้ืนท่ีในการปลูกยางพารา
เพ่ิมข้ึนจากปE  พ.ศ. 2555 จํานวน 218,365 ไร�   โดยภาคท่ีมีพ้ืนท่ีในการปลูกยางพารามากท่ีสุดคือ
ภาคใต�    รองลงมาคือภาคตะวันออกเฉียงเหนือ  และภาคตะวันออก  ดังข�อมูลท่ีประกฎในตาราง
พ้ืนท่ีปลูกยางพาราของประเทศไทย  ในปE พ.ศ. 2555 – 2556 (สถาบันวิจัยยางพารา, 2556)                    
(ดังตาราง 2.1) 
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ตารางท่ี 2.2 พ้ืนท่ีปลูกยางพาราของประเทศไทย  ในปaพ.ศ. 2555 – 2556                 
          (หน�วย : ไร�) 

ภาค 
ปE พ.ศ. 

2555 2556 พ้ืนท่ี 
ภาคใต� 14,024,835 13,937,479 -87,356 
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 4,171,696 4,395,849 224,153 
ภาคตะวันออก 2,615,885 2,613,771 -2,114 
ภาคเหนือ 1,145,933 1,229,615 83,682 
รวมท้ังหมด 21,958,349 22,176,714 218,365 

ท่ีมา : ข�อมูลวิชาการยางพารา 2556.สถาบันวิจัยยางพารา  

การเปรียบเทียบพ้ืนท่ีปลูกยางพาราของไทยกับประเทศคู�ค�า 
ในประชาคมอาเซียนมีประเทศท่ีปลูกยางพาราเพ่ือเป=นสินค�าในการส�งออกไปยัง

ประเทศต�างๆ เช�นเดียวกับประเทศไทย  โดยในปDจจุบันในกลุ�มอาเซียนได�มีหลายประเทศท่ีมีการ
ขยายพ้ืนท่ีปลูกยางพาราเพ่ิมมากข้ึน  เช�น  ประเทศอินโดนีเซีย   ประเทศมาเลเซีย   และประเทศ
เวียดนาม   เป=นต�น   ซ่ึงในแต�ละประเทศจะมีการเพ่ิมปริมาณผลผลิตของยางพารามากข้ึนในแต�ละปE  
จึงทําให�พ้ืนท่ีในการปลูกยางพารามีปริมาณเพ่ิมมากข้ึนด�วยในแต�ละประเทศ (สถาบันวิจัยยาง.2556)  
(ดังตาราง 2.2) 

ตารางท่ี 2.3  พ้ืนท่ีปลูกยางพาราของประเทศต�าง ๆ ในประชาคมอาเซียน  ในปa พ.ศ. 2550 – 2556 
         หน�วย : ล�านไร� 

ปa ไทย อินโดนีเซีย มาเลเซีย เวียนนาม 
2550 15.36 21.34 7.80 3.48 
2551 16.72 21.40 7.79 3.95 
2552 17.26 21.47 6.43 4.24 
2553 17.96 21.53 6.38 4.68 
2554 18.46 21.60 6.42 5.21 
2555 19.27 21.78 6.51 5.69 
2556 - 21.83 6.67 5.75 

ท่ีมา : สถาบันวิจัยยาง.2556  
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 2. ประเภทพันธ
ยางพาราท่ีนิยมปลูกในประเทศไทย 
พันธุ�ยางพาราท่ีนิยมปลูกกันในประเทศไทยมีอยู�หลายประเภท ซ่ึงสถาบันวิจัยยาง  

กรมวิชาการเกษตรได�มีการปรับปรุงพันธุ�ยางพารามาโดยตลอด  ด�วยการผสมพันธุ�ยางพาราจึงทําให�
เกิดพันธ�ยางพาราใหม� ๆ เพ่ือนํามาแนะนําให�แก�เกษตรกรท่ีปลูกยางพาราได�นํามาปลูกในปDจจุบัน  
โดยพันธ�ยางพาราท่ีนิยมปลูกในปDจจุบันสามารถแบ�งออกได�ตามประเภทของลักษณะคุณสมบัติของ
พันธุ�ยางพาราซ่ึงจะเป=นพันธุ�ยางพาราท่ีแนะนําให�ปลูกเป=น  3  ชั้น  และ  3  กลุ�ม  ดังนี้ 

พันธุ�ยางชั้น 1  เป=นยางพันธุ�ท่ีดี  ท่ีผ�านการทดลอง  และศึกษาลักษณะต�าง ๆ อย�าง
ละเอียด  แนะนําให�ปลูกโดยไม�จํากัดเนื้อท่ีปลูก 

พันธุ�ยางชั้น 2  เป=นยางพันธุ�ดีท่ีอยู�ระหว�างการทดลอง  และศึกษาลักษณะบาง
ประการเพ่ิมเติมแนะนําให�ปลูกได�ไม�เกินร�อยละ  30  ของเนื้อท่ีปลูกยางท่ีถือครอง  แต�ละพันธุ�ควร
ปลูกไม�น�อยกว�า  7  ไร�  และควรปลูกภายใต�การแนะนําของสถาบันวิจัย 

พันธุ�ยางชั้น  3  เป=นยางพันธุ�ดีท่ียังอยู�ระหว�างการทดลอง  และยังมีข�อมูลจํากัด  
แนะนําให�ปลูกได�ไม�เกินร�อยละ  20  ของเนื้อท่ีปลูกยางท่ีถือครอง  แต�ละพันธุ�ควรปลูกไม�น�อยกว�า  7  
ไร�  และควรปลูกภายใต�การแนะนําของสถาบันวิจัยยาง 

กลุ�ม 1 พันธ�ยางเพ่ือผลผลิตน้ํายาง  เป=นพันธุ�ยางท่ีให�ผลผลิตน้ํายางสูงเป=นหลัก 
กลุ�ม 2 พันธุ�ยางเพ่ือผลผลิตน้ํายางและเนื้อไม�  เป=นยางท่ีให�ผลผลิตท้ังน้ํายาง  และ

เนื้อไม�โดยให�ผลผลิตน้ํายางสูง  และมีการเจริญเติบโตดี  ลักษณะลําต�นตรง  ให�ปริมาตรเนื้อไม�ในส�วน
ลําต�น 

กลุ�ม 3 พันธุ�ยางเพ่ือผลผลิตเนื้อไม�  เป=นพันธุ�ยางท่ีให�ผลผลิตเนื้อไม�สูงเป=นหลัก  
ลักษณะลําต�นตรงให�ปริมาตรเนื้อไม�ในส�วนลําต�นสูงมาก  ผลผลิตน้ํายางจะอยู�ในระดับตํ่ากว�าพันธุ�ยาง
ในกลุ�ม 1 และ กลุ�ม 2 (สถาบันวิจัยยางพารา, 2555) (ดังตาราง 2.4) 
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ตารางท่ี 2.4 พันธุ
ยางแนะนําในพ้ืนท่ีปลูกยางพารา 
พันธุ
ยาง กลุ�ม 1 

พันธุ
ยางเพ่ือผลผลิตน้ํายาง 
กลุ�ม 2 
พันธุ
ยางเพ่ือผลผลิต
น้ํายางและเนื้อไม� 

กลุ�ม 3 
พันธุ
ยางเพ่ือผลผลิตเนื้อไม� 

พันธุ�ยางชั้น 1 สถาบันวิจัยยาง 251 ,  226 
,  
BPM24 , RRIM 600 

PB 235 , PB 255 , 
PB 260 

ฉะเชิงเทรา 50 , AVROS 
2037 , BPM 1 

พันธุ�ยางชั้น 2 สถาบันวิจัยยาง 218 , 250 
, 319 ,405 , 406 , 410 , 
411 ,416 , 601 , 3602 
,3603 ,  3605 ,  30606 
,Haken 2 , PR 302 

สถาบันวิจัยยาง312 , 
325 ,  403 ,404 , 
407 ,  409 ,  412 
,413 , 3604 ,3607 , 
RRIC 121 , RRII 
203 

สถาบันวิจัยยาง 401 , 414 
, 415 

พันธุ�ยางชั้น 3 สถาบันวิจัยยาง 3701 , 3702 , 3901 , 3902 , 3903 , 3904 , 3905 , 3906 , 
3907 

ท่ีมา.ข�อมูลวิชาการยางพารา 2555. สถาบันวิจัยยางพารา  

  3. การแปรรูปยางข้ันต�นในประเทศไทย 
 ปDจจุบันประเทศไทยจะเป=นประเทศผู�ผลิตยางและส�งออกยางมากท่ีสุดของโลก              

แต�การใช�ยางภายในประเทศกลับมีน�อยมาก   เนื่องจากผลผลิตส�วนใหญ�เป=นการผลิตเพ่ือการส�งออก
โดยมีการส�งออกประมาณร�อยละ  90  ของการผลิตท้ังหมด  ชนิดยางท่ีส�งออกมีจํากัดเพียง 2 – 3  
ชนิด  คือ  ยางแผ�นรมควัน  ยางแท�ง  และน้ํายางข�น  ตลาดส�งออกยางพาราของไทยจํากัดอยู�ใน
ตลาดหลักเพียง  5  ประเทศ  คือ  ญ่ีปุ�น  สหรัฐอเมริกา  จีน  มาเลเซีย  และเกาหลลีใต�  ซ่ึงส�วนใหญ�
เป=นตลาดในเอเชีย  ส�วนตลาดในแถบสหรัฐอเมริกา  และยุโรปจะเป=นตลาดของประเทศอินโดนีเซีย
และมาเลเซีย  ซ่ึงประเทศไทยยังไม�มีโอกาสเข�าไปทดแทนหรือช�วงชิงตลาดของประเทศอินโดนีเซีย
และมาเลเซียได�มากนัก  เพราะประเทศในอเมริกาและยุโรปนิยมใช�ยางแท�งเป=นวัตถุดิบ   ซ่ึงเป=น
ผลิตภัณฑ�ยางท่ีประเทศอินโดนีเซียและมาเลเซียสามารถผลิตได�มากท่ีสุด     ซ่ึงแตกต�างจากประเทศ
ไทยท่ีส�งออกยางแผ�นรมควันมากท่ีสุดรองลงมาคือ  ยางแท�งและน้ํายางข�นตามลําดับ   ยางพาราท่ี
ส�งออกสู�ตลาดแบ�งออกเป=น 5 ประเภทใหญ�ๆ ได�แก�   ยางแผ�นรมควัน  ยางแท�ง  ยางเครพ  ยางแผ�น
ผึ่งแห�ง   น้ํายางข�น  สําหรับประเทศไทยมีการส�งออกยางในทุกประเภทในปริมาณท่ีสูง   โดยส�งออก
ยางแท�งมากท่ีสุด   (ดังตาราง2.5) 
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ตารางท่ี 2.5  ปริมาณการส�งออกยางพารา แยกประเภทของประเทศไทย ปE พ.ศ. 2550 – 2556  
         หน�วย : ล�านตัน 

ปa 
ประเภทยางพาราท่ีส�งออก 

ยางแผ�น
รมควัน 

ยางแท�ง น้ํายางข�น ยางผสม อ่ืน ๆ รวม 

2550 0.87 0.88 0.53 0.16 0.28 0.72 
2551 0.77 0.99 0.50 0.20 0.42 2.69 
2552 0.69 0.83 0.61 0.46 0.21 2.79 
2553 0.69 0.93 0.54 0.74 0.21 2.84 
2554 0.75 1.22 0.53 0.42 0.14 3.06 
2555 0.66 1.29 0.57 0.65 0.10 3.27 
2556 0.81 1.47 0.62 0.81 0.11 3.82 
2557 0.90 1.40 0.65 0.65 0.20 3.80 

ท่ีมา : ข�อมูลจากสํานักวิจัยเศรษฐกิจการเกษตร.สถานการณ�สินค�าเกษตรท่ีสําคัญและแนวโน�ม 2558  

2.3 งานวิจัยท่ีเก่ียวข�อง 
 สมจิตต� ศิขรินมาศ และคณะ (2545) ศึกษาเรื่องศักยภาพและลู�ทางการขยายตลาด
ส�งออกยางของไทย(The Capability and Marketing Channel of Rubber Export of Thailand)
โดยใช�ข�อมูลทุติยภูมิท่ีรวบรวมจากเอกสารต�าง ๆ  ผลการศึกษาสรุปได�ว�า ประเทศไทยเป=นประเทศ
ผู�ผลิตยางธรรมชาติอันดับหนึ่งของโลก ผลผลิตเกือบท้ังหมด ร�อยละ 90 ผลิตเพ่ือการส�งออกในรูป
วัตถุดิบท่ีผ�านการแปรรูปข้ันต�นเท�านั้น เช�น ยางแผ�นรมควัน ยางแท�ง และ น้ํายางข�น ประเทศท่ีซ้ือ
ยางแผ�นรมควันจากประเทศไทยมากท่ีสุดคือ ญ่ีปุ�น รองลงมาคือ จีน และสหรัฐอเมริกา ตามลําดับ 
ส�วนประเทศท่ีนําเข�ายางแท�งจากไทยมากท่ีสุดคือ สหรัฐอเมริกา รองลงมาคือ ญ่ีปุ�น จีน และเกาหลี
ใต� ตามลําดับ สําหรับตลาดน้ํายางข�นประเทศมาเลเซียเป=นประเทศผู�นําเข�าอันดับหนึ่ง การวิเคราะห�
ความสามารถ และลู�ทางการส�งออกของประเทศไทย พบว�าประเทศไทยมีความได�เปรียบในการ
ส�งออกในสินค�ายางแผ�นรมควันและน้ํายางข�น คือ ค�า RCA ของยางแผ�นรมควันและน้ํายางข�นมีค�า
มากกว�า 1 แต�ในส�วนของตลาดยางแท�ง ไทยยังอยู�ในระดับเสียเปรียบซ่ึงค�า RCA มีค�าน�อยกว�า 1 
ดังนั้น ถ�าหากประเทศไทยต�องการเข�าไปแย�งตลาดยางแท�งในตลาดโลกในอนาคต จําเป=นต�อง
พัฒนาการผลิตยางแท�งให�มีต�นทุนท่ีตํ่าท่ีสามารถแข�งขันกับประเทศผู�ผลิตรายอ่ืน ๆ ได�จะทําให�
ประเทศไทยส�งออกยางแท�งได�มากข้ึน 
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  พรเทพ  เอ้ือวิเศษวงศ� (2548)  ศึกษาการวิเคราะห�เปรียบเทียบสถานะภาพการ
แข�งขันการส�งออกยางพาราของประเทศไทยกับอินโดนีเซีย  โดยวิเคราะห�การเปลี่ยนแปลงส�วนแบ�ง
ทางการตลาดยางพาราของไทยกับอินโดนีเซียในตลาดสหรัฐอเมริกา  พบว�า  ไทยมีความได�เปรียบ
อินโดนีเซียโดยมีส�วนแบ�งตลาดเพ่ิมข้ึนร�อยละ  3  ในขณะท่ีอินโดนีเซียมีส�วนแบ�งตลาดลดลงไป               
ร�อยละ 8 เนื่องจากมีปDจจัยสําคัญท่ีมีผลกระทบต�อการเปลี่ยนแปลงส�วนแบ�งทางการตลาดของการ
ส�งออกยางพาราแผ�นของไทย  ได�แก�  อัตราส�วนของราคาส�งออกยางแผ�นระหว�างไทยกับอินโดนีเซีย  
และอัตราพ่ึงพาการนําเข�ายางแผ�นของตลาดโลกท่ีมีอัตราการทดแทนการส�งออกท่ีสูงของยางพารา
ไทยในตลาดโลก 
  ธนันรัตน�  พ�วงนุ�ม (2549)  ศึกษาปDจจัยท่ีกําหนดอุปทานการส�งออกยางพาราของ
ประเทศไทยไปยังประเทศจีน  พบว�า ราคาส�งออกยางธรรมชาติของไทยไปต�างประเทศ FOB                
และปริมาณการผลิตยางพาราของประเทศไทย  รวมกันเป=นร�อยละ  90.56  โดยราคาส�งออกยาง
ธรรมชาติของไทยไปต�างประเทศ FOB  กรุงเทพมหานครและปริมาณการผลิตยางพาราของประเทศ
ไทย  จะมีความสัมพันธ�ในทิศทางเดียวกันกับปริมาณการส�งออกยางพาราของไทยไปยังประทศจีน  
ซ่ึงตรงกับสมมติฐานท่ีตั้งไว�  อย�างมีนัยสําคัญทางสถิติ 
  ภาณุวัตน�  ภัทรอนันตกุล (2550)  ศึกษาการวิเคราะห�ความสามารถในการแข�งขัน
ของอุตสาหกรรมยางพาราไทย  โดยเป=นการวิเคราะห�เปรียบเทียบกับประเทศอินโดนีเซีย  และ
มาเลเซีย  ในตลาดประเทศคู�ค�าท่ีสําคัญ  พบว�า   ประเทศไทยมีความสามารถในการแข�งขันเหนือกว�า
ประเทศคู�แข�งในยางธรรมชาติประเภทยางรมควัน  และน้ํายางธรรมชาติในเกือบทุกตลาดของ
ประเทศคู�ค�าท่ีสําคัญ ท้ังในส�วนของความสามารถในการแข�งขันเชิงความได�เปรียบโดยเปรียบเทียบ
และศักยภาพในการส�งออกอยู�ในระดับใกล�เคียงกัน  และผลผลิตเฉลี่ยของยางธรรมชาติเป=นปDจจัยท่ี
ส�งผลกระทบต�อความสามารถในการแข�งขันในยางธรรมชาติของประเทศไทยและมาเลเซียในตลาด
ประเทศคู�ค�าท่ีสําคัญ     
 ศูนย�วิจัยกสิกรไทย(2550) ศึกษาเรื่องการชะลอตัวของการส�งออกยางธรรมชาติ ปE
2550 และแนวโน�มการแข�งขันท่ีรุนแรง  ผลการศึกษาพบว�า ผลกระทบจากเงินบาทแข็งค�า ทําให�ยาง
ธรรมชาติของไทยมีราคาสูงกว�าเม่ือเทียบกับประเทศคู�แข�งสําคัญคือ อินโดนีเซีย  โดยประเทศคู�ค�ายาง
ธรรมชาติของไทยต�างชะลอการนําเข�าจากไทย และหันไปซ้ือยางจากอินโดนีเซียทดแทน ในช�วงระยะ 
2-3 ปEข�างหน�าการส�งออกยางธรรมชาติของไทยจะยังคงต�องเผชิญการแข�งขันอย�างรุนแรงในตลาดโลก 
โดยเฉพาะจากอินโดนีเซีย และมาเลเซีย เนื่องจากเนื้อท่ีปลูกยางท้ังอินโดนีเซียและมาเลเซียท่ีเคยมี
การขยายการปลูกไว�ต้ังแต�ปE 2547 เริ่มทยอยให�ผลผลิต ซ่ึงเท�ากับว�าปริมาณยางธรรมชาติใน
ตลาดโลกมีแนวโน�มเพ่ิมข้ึน ดังนั้น  ตลาดยางธรรมชาติจะมีการแข�งขันกันท้ังในด�านปริมาณและราคา
สถานการณ�ยางธรรมชาติในตลาดโลกมากข้ึน แต�ผลผลิตยางของเวียดนามมีอัตราการเพ่ิมข้ึนมากท่ีสุด
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ในบรรดาประเทศผู�ผลิตยางท้ังหมด โดยเพ่ิมข้ึนท้ังในลักษณะของผลผลิตเฉลี่ยต�อไร�และเนื้อท่ีปลูก
ยาง ทําให�ตั้งแต�ปE 2548 เวียดนามแซงจีนข้ึนไปเป=นประเทศผู�ผลิตยางอันดับ 4 ของโลก รองจากไทย 
อินโดนีเซียและมาเลเซีย ด�านประเทศผู�ใช�ยางคาดว�าในปE 2550 จีนและอินเดียจะยังมีบทบาทสําคัญ
ในฐานะท่ีเป=นประเทศผู�ใช�ยาง เนื่องจากการเติบโตของอุตสาหกรรมรถยนต� แนวโน�มท่ีน�าสนใจในการ
ขยายปริมาณการผลิตยางในอนาคต คือ การท่ีประเทศผู�ผลิตยางหันไปลงทุนปลูกยางในประเทศอ่ืน   
โดยกลุ�มการศึกษายางระหว�างประเทศ (International Rubber Study Group : IRSG) พบว�าท้ังจีน 
เวียดนาม ไทยและมาเลเซีย ล�วนสนใจปลูกยางในประเทศอ่ืน เพราะท่ีดินในประเทศไม�เพียงพอ ซ่ึง
ข�อมูลจากกลุ�มการศึกษายางระหว�างประเทศบ�งชี้ว�าการลงทุนใหม�ๆ ในด�านการเพาะปลูกยางจะช�วย
เพ่ิมผลผลิตได�อีก 1 ล�านตันในอีก 10 ปEข�างหน�า แม�ว�าไทยจะเป=นประเทศผู�ส�งออกยางพารารายใหญ�
ท่ีสุดของโลก แต�ความได�เปรียบในการแข�งขันส�งออกยางพาราของไทยกลับลดลง ขณะเดียวกันไทยก็
ไม�ได�เป=นประเทศท่ีสามารถกําหนดราคาในตลาดโลกได�  โดยราคามีการเปลี่ยนแปลงข้ึนลงตามราคา
ในตลาดโลก 
  ณรัณ  กอเกรียงไกรกุล (2551)  ศึกษาศักยภาพในการแข�งขันของอุตสาหกรรมยาง
แท�งของไทย  โดยใช�แบบจําลองความได�เปรียบเชิงแข�งขันของอุตสาหกรรมยางแท�งของ Michael E. 
Porter และศึกษาส�วนแบ�งตลาดและฟDงก�ชั่นของอุปสงค�การนําเข�ายางแท�งของประเทศรัสเซีย  โดย
ใช�วิธีการประมาณค�าแบบ Ordinary  Least Square- - OLS  พบว�า  ปDจจัยหลักท่ีทําให�ประเทศไทย
มีความเสียเปรียบเชิงแข�งขันในอุตสาหกรรมยางแท�ง  ได�แก�  การขาดแคลนยางก�นถ�วย  ซ่ึงเป=น
วัตถุดิบหลักในการผลิตยางแท�ง  เนื่องจากเกษตรกรยังนิยมแปรรูปเป=นยางแผ�นดิบ  ขณะท่ีท�าเทียบ
เรือของประเทศไทยยังมีศักยภาพไม�เพียงพอท้ังด�านประสิทธิภาพและด�านต�นทุนการขนส�งทําให�การ
ส�งออกยางแท�งของประเทศไทยต�องส�งต�อไปข้ึนท่ีท�าเรือในประเทศมาเลเซีย  นอกจากนี้  ประเทศ
ไทยยังต�องพ่ึงพาเทคโนโลยีในการผลิตจากต�างประเทศและการขาดบุคลากรท่ีมีทักษะทางด�าน
เทคโนโลยีด�านยาง  ส�วนผลการศึกษาส�วนแบ�งตลาดยางแท�งในประเทศรัสเซีย  พบว�า  ในปE พ.ศ. 
2550 ประเทศไทยมีส�วนแบ�งตลาดร�อยละ 7  หรือ  ครองส�วนแบ�งตลาดเป=นอันดับ  4  รองจาก
ประเทศมาเลเซีย  อินโดนีเซีย  และเวียดนาม  ท่ีมีส�วนแบ�งตลาดร�อย  42.70 ,  38.50 และ  10.70  
ตามลําดับ  สาเหตุเนื่องมาจากต�นทุนการผลิตท่ีสูง   ปDญหาเรื่องการสื่อสาร  รวมท้ังความไม�ม่ันใจของ
ผู�ประกอบการไทยในเรื่องระบบการเงิน  และผลการศึกษาฟDงก�ชั่นของอุปสงค�การนําเข�ายางแท�งของ
ประเทศรัสเซีย  พบว�า  ปDจจัยท่ีมีผลต�อปริมาณการนําเข�ายางแท�งของประเทศรัสเซีย  ได�แก�  ราคา
ยางแท�ง  โดยเปรียบเทียบกับสหรัฐอเมริกาในตลาดโลก   และรายได�ต�อหัวของประเทศรัสเซีย  อย�าง
มีนัยสําคัญท่ีระดับความเชื่อม่ันร�อยละ  95  โดยมีค�าความยืดหยุ�นเท�ากับ -7.82 , -5.26  และ 0.08  
ตามลําดับ 
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  ศราวุธ   อินแป�น (2551)  ศึกษาความได�เปรียบโดยการเปรียบเทียบในการส�งออก
ยางพาราไปประเทศสหรัฐอเมริกา  โดยทําการเปรียบเทียบกับประเทศคู�แข�งทางการค�าท่ีสําคัญ  คือ  
ประเทศอินโดนีเซียและประเทศมาเลเซีย  ระหว�างปE  พ.ศ. 2531 – 2550  และใช�ค�าดัชนี  RCA  
เป=นตัวชี้วัดผลการศึกษา  พบว�า  ประเทศไทยมีความได�เปรียบโดยเปรียบเทียบในการส�งออก
ยางพารามากกว�าประเทศมาเลเซีย  แต�น�อยกว�าประเทศอินโดนีเซียตลอดช�วงท่ีทําการศึกษา   สาเหตุ
หลักเนื่องจากค�าแรงของประเทศมาเลเซียสูง  ส�วนอินโดนีเซียมีความได�เปรียบโดยเปรียบเทียบ
เพ่ิมข้ึนเรื่อย ๆ  เนื่องจากแนวโน�มความต�องการยางแท�งของสหรัฐอเมริกาเพ่ิมข้ึน 
  ชญาณินทร�  อักษรสิทธิ์ (2552)  ศึกษาการวิเคราะห�เชิงกลยุทธ�การผลิตและการ
ส�งออกยางพาราของไทย  พบว�า  สภาพปDจจัยการผลิต  การผลิตยางพาราของประเทศไทยนั้นไม�
สามารถต�อสู�ต�นทุนการผลิตจากต�างประเทศได�  เนื่องจากการผลิตยางพาราของไทยเม่ือเปรียบเทียบ
ต�นทุนการผลิตกับประเทศคู�แข�งอย�างเช�น  อินโดนีเซีย  ไทยมีต�นทุนการผลิตยงพาราท่ีสูงกว�า
อินโดนีเซีย  แต�เม่ือเปรียบเทียบกับมาเลเซียต�นทุนการผลิตของไทยยังตํ่ากว�าเนื่องจากการปลูก
ยางพาราของมาเลเซียเป=นสวนยางขนาดใหญ�มีระบบบริหาร  และการจัดการท่ีดีจึงทําให�มาเลเซียมี
ต�นทุนการผลิตท่ีสูงกว�า  โดยปDจจัยหลักของการผลิตยางพาราในประเทศของไทยมาจากสภาพปDญหา
ทางด�านแรงงานเป=นหลัก  เนื่องจากค�าจ�างแรงงานในประเทศท่ีสูงกว�าประเทศคู�แข�งด�วยกัน   และ
สภาพการแข�งขันและกลยุทธ�การต�อสู�ของประเทศผู�ส�งออกด�วยกันประเทศมาเลเซียมีความสามารถ
ในการขยายตัวในอุตสาหกรรมยานยนต�ได�มากกว�าประเทศไทย   เนื่องจากมาเลเซียมีการผลิต
ยางพาราเพ่ือใช�ในอุตสาหกรรมรถยนต�ในประเทศเป=นส�วนใหญ�  จึงทําให�ผลผลิตยางพาราของ
มาเลเซียท่ีส�งออกสามารถสร�างมูลค�าเพ่ิมได�อย�างมหาศาล  แต�เม่ือเปรียบเทียบกับไทยซ่ึงผลิต
ยางพาราโดยเน�นการส�งออกของวัตถุดิบข้ันต�นเป=นหลัก  ทําให�ยางพาราท่ีส�งออกมีมูลค�าน�อยมาก  
เม่ือเปรียบเทียบกับปริมาณการส�งออกท้ังหมด    เนื่องจากภาครัฐขาดระบบการประกอบการท่ีดีใน
การพัฒนาอุตสาหกรรมภายในประเทศทําให�ขาดดุลการค�าในการส�งออกเม่ือเปรียบเทียบกับการ
นําเข�า 
 พฤทธสรรค  สุทธิไชยเมธี และคณะ (2552) ศึกษาเรื่องแนวโน�มการส�งออก
ยางพาราของประเทศไทยไปตลาดจีน(An Analysis of the Trend for Export of Thai Natural 
Rubbers to China Market)  ผลการวิเคราะห�ความได�เปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏพบว�า      
ในตลาดโลกประเทศไทยมีความได�เปรียบโดยเปรียบเทียบในการส�งออกยางแผนรมควันและน้ํายางข�น
เหนือประเทศจีน   ส�วนในตลาดจีนนั้นประเทศไทยมีความได�เปรียบโดยเปรียบเทียบในการส�งออก
ยางพาราท้ัง 3 ประเภท โดยเฉพาะยางแผ�นรมควันและน้ํายางข�นท่ีเหนือกว�าประเทศคู�แข�งขันท่ี
สําคัญ ส�วนยางแท�ง อินโดนีเซียมีความได�เปรียบมากท่ีสุด รองลงมาคือประเทศไทย อีกท้ังประเทศ
ไทยยังมีอัตราการเปลี่ยนแปลงความได�เปรียบโดยเปรียบเทียบและอัตราการเปลี่ยนแปลงของสวน
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แบ�งตลาดโดยเฉลี่ยมีค�าเพ่ิม ผลการวิเคราะห�ปDจจัยท่ีมีผลต�อการนําเข�ายางพาราของประเทศจีนจาก
ประเทศไทย พบว�า ปDจจัยสําคัญท่ีมีผลต�ออุปสงค�การนําเข�ายางแผ�นรมควัน และยางแท�งของจีน 
ได�แก�ปริมาณการนําเข�ายางพาราในอดีต ราคาปริมาณการผลิตยางรถยนต�และรถบรรทุกของประเทศ
จีน อัตราแลกเปลี่ยนเงินบาทต�อเงินหยวน และรายได�ประชาชาติของจีน ส�วนน้ํายางข�น พบว�าปDจจัย
ท่ีสําคัญต�ออุปสงค�การนําเข�าน้ํายางข�น คือ ปริมาณการนําเขาน้ํายางข�นในอดีต ราคาอัตรา
แลกเปลี่ยนเงินบาทต�อเงินหยวนและรายได�ประชาชาติของจีน 

  ปราปต�ปกรณ�  ธนรัตน� (2553)  ศึกษาศักยภาพการส�งออกยางธรรมชาติของประเทศ
ไทยกับอินโดนีเซีย  มาเลเซีย  และเวียดนาม  ไปประเทศรัสเซีย  โดยใช�ทฤษฎีความได�เปรียบโดย
เปรียบเทียบท่ีปรากฏ (RCA)  พบว�ามีแนวโน�มค�าดัชนีความได�เปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏ (RCA) 
เพ่ิมข้ึน  ยกเว�นประเทศไทยเพียงประเทศเดียวท่ีมีแนวโน�มค�าดัชนีความได�เปรียบโดยเปรียบเทียบท่ี
ปรากฏ (RCA) ลดลง  เนื่องจากราคาส�งออกของประเทศสูงกว�าประเทศคู�แข�งอันเนื่องมาจากต�นทุน
ในการขนส�ง  และผลการวิเคราะห�ส�วนแบ�งทางการตลาดแบบคงท่ี (CMS) พบว�า การเปลี่ยนแปลง
มูลค�าการส�งออกยางธรรมชาติของประเทศไทยมีมูลค�าการส�งออกเพ่ิมข้ึนในช�วงปE พ.ศ. 2547 – 
2551 
 

2.4  กรอบแนวคิดวิจัย  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพท่ี  2.2  กรอบแนวคิดในการวิจัย 
 
 

สภาพท่ัวไป Diamond Model 

RCA 
ความสามารถในการ

แข�งขัน 
ข�อเสนอแนะ 

เพ่ือการปรับปรุง 
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  จากกรอบแนวความคิดในการวิจัยทําการศึกษาเก่ียวกับสภาพท่ัวไปของโครงสร�าง
ยางพารา  ต้ังแต�ต�นน้ํา  จนกระท่ังปลายน้ํา  โดยศึกษาท้ังภาคการเกษตร  และภาคอุตสาหกรรม
ยางพารา  โดยการศึกษาดังกล�าวจะให�ทฤษฎีการได�เปรียบโดยเปรียบท่ีปรากฎ (RCA) และ
แบบจําลองเพชร (Diamond) ในการศึกษาวิเคราะห�ถึงความสามารถในการแข�งขันการส�งออก
ยางพาราของประเทศไทยไปยังตลาดโลก  รวมท้ังใช�ทฤษฎีการวิเคราะห� SWOT มาเป=นตัววิเคราะห�
เพ่ือให�ทราบถึงปDญหาและอุปสรรคในการส�งออกยางพารา  และหาแนวทางเพ่ือนําไปสู�การพัฒนา
และปรับปรุงโครงสร�างของยางพาราในประเทศไทย 
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บทที่  3 
 

ระเบียบวิธีวิจัย 
 

3.1 ข�อมูลและแหล�งข�อมูล 
  ข�อมูลท่ีใช�ในการวิเคราะห�และอ�างอิงในการวิจัยนี้  เป=นข�อมูลเชิงทุติยภูมิท่ีได�มีการ
รวบรวมไว�แล�วซ่ึงได�ทําการรวบรวมจากเอกสารสิ่งตีพิมพ�  ข�อมูลสถิติ  และหน�วยงานของรัฐ  
ตลอดจน  ผลงานวิจัยท่ีได�ทําการศึกษาและมีเนื้อหาท่ีเก่ียวข�องจากแหล�งต�าง ๆ ดังนี้ 
  1. ข�อมูลท่ีเก่ียวกับมูลค�าส�งออกยางพาราของไทยแยกตามประเภท  ยางพาราท่ี
ส�งออกไปยังโลก  ซ่ึงรวบรวมข�อมูลได�จากศูนย�เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร  สํานักงาน
ปลัดกระทรวงพาณิชย�  โดยความร�วมมือจากกรมศุลกากรเป=นข�อมูลอนุกรมเวลา  โดยเก็บรวบรวม
ต้ังแต�ปE พ.ศ. 2544 – 2558 
  2. ข�อมูลท่ีเก่ียวกับมูลค�าการนําส�งออกยางพาของประเทศอินโดนีเซีย  มาเลเซีย  
และเวียดนาม  จากการรวบรวมของศูนย�สารสนเทศการค�าระหว�างประเทศ  กรมส�งเสริมการส�งออก 
  3. ข�อมูลเบ้ืองต�นเก่ียวกับระบบเศรษฐกิจของประเทศไทย  และจีน  รวมท้ัง
ความสัมพันธ�ทางการค�าระหว�างกันได�จากการวิเคราะห�และรวบรวมข�อมูลของสถาบันวิจัยนโยบาย
เศรษฐกิจ  การคลัง  สํานักงานนโยบายเศรษฐกิจการพาณิชย�  กระทรวงพาณิชย�และกรมเจรจา
การค�าระหว�างประเทศ  กระทรวงพาณิชย� 
  4. วารสารทางเศรษฐกิจ  วารสารยางพารา  ฉบับอิเล็กทรอนิกส�ท่ี 34 ฉบับท่ี 1 
มกราคม – มีนาคม 2556 
  5. วิทยานิพนธ�  งานวิจัยท่ีเก่ียวข�อง  และผลงานทางวิชาการอ่ืน ๆ จากห�องสมุด
มหาวิทยาลัยราชภัฏสุราษฎร�ธานี  มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร�  รวมท้ังการสืบค�นข�อมูลทาง
อินเตอร�เน็ตจากเว็บไซต�ของหน�วยงานราชการต�าง ๆ 
 การวิจัยครั้งนี้ได�เลือกสินค�าท่ีจะนํามาวิเคราะห�คือ  ยางพารา  ในหมวดสินค�าเกษตร  
ซ่ึงในการเลือกสินค�ายางพาราผู�ศึกษาได�เลือกตามความสําคัญของสินค�าเกษตรท่ีสําคัญ และมีการ
แข�งขันในการส�งออกระหว�างประเทศไทย  อินโดนีเซีย  มาเลเซีย  และเวียดนาม  รวมท้ังพิจารณา
จากข�อมูลตัวเลขสถิติท่ีต�องนํามาใช�ในการคํานวณค�าดัชนีความได�เปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฎ 
(RCA) ของการส�งออกยางพารา ท้ัง 4 ประเทศไปยังตลาดโลก  
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3.2 เครื่องมือท่ีใช�ในการศึกษา 
  ดัชนีความได�เปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏ (Revealed  Comparative 
Advantage  Index : RCA)  เพ่ือนําคํานวณดัชนความได�เปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฎของการ
ส�งออกยางพาราไทยกับประเทศคู�แข�งในตลาดนําเข�าสําคัญ  สามารถนําสมการ RCA คํานวณได�ดังนี้ 

RCA  = (Xij /∑Xi)/(Xwj)/∑Xw) 
       โดยท่ี      RCA =  ดัชนีความได�เปรียบโดยเปรียบเทียบของยางพาราของ 
       ประเทศไทย  อินโดนีเซีย  มาเลเซีย  เวียดนาม  ในตลาดโลก 
   Xij  =  มูลค�าการส�งออกยางพาราของประเทศไทย  อินโดนีเซีย   
       มาเลเซีย  เวียดนามไปสู�ตลาดโลก 
   ∑Xi =  มูลค�าการส�งออกยางพาราท้ังหมดของประเทศไทย  อินโดนีเซีย   
                                 มาเลเซีย  เวียดนาม  ไปสู�ตลาดโลก 
   Xwj    =  มูลค�าการส�งออกยางพาราจากทุกประเทศไปสู�ตลาดโลก 
   ∑Xw  =  มูลค�าการส�งออกสินค�าท้ังหมดของทุกประเทศท่ีส�งออกไปสู�

        ตลาดโลก(w) 
   i =  ประเทศไทย  อินโดนีเซีย  มาเลเซีย  เวียดนาม 
   j        =  ยางพารา 

หลักเกณฑ�ในการพิจารณาดัชนีความได�เปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏ (RCA) คือ 
  - ค�า RCA > 1 หมายความว�า  ประเทศไทยมีความได�เปรียบโดยเปรียบเทียบใน 
การส�งออกยางพาราในตลาดโลก 
  - ค�า RCA < 1 หมายความว�า  ประเทศไทยมีความเสียเปรียบโดยเปรียบเทียบใน 
การส�งออกยางพาราในตลาดโลก  หรือประเทศไทยไม�มีศักยภาพในการส�งออก 
  - ค�า RCA = 1 หมายความว�า  ประเทศไทยไม�มีความได�เปรียบและเสียเปรียบ            
โดยเปรียบเทียบในการส�งออกยางพาราในตลาดโลก 
ข�อได�เปรียบของสูตร 
  -  เป=นดัชนีวัดถึงความสามารถในการแข�งขันในตลาดใดตลาดหนึ่งว�ามีความ
ได�เปรียบโดยเปรียบเทียบในการส�งออกสินค�าชนิดใดชนิดหนึ่งของประเทศผู�ส�งออกหนึ่งไปยังประเทศ
คู�ค�า 
  - ทราบถึงแนวโน�มของการเปลี่ยนแปลงขีดความสามารถในการแข�งขันการส�งออก
ของแต�ละประเทศในตลาดใดตลาดหนึ่งว�ามีความได�เปรียบโดยเปรียบเทียบในการส�งออกสินค�าชนิด
ใดชนิดหนึ่งของประเทศผู�ส�งออกหนึ่งไปยังประเทศคู�ค�า 
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3.3 การวิเคราะห
ข�อมูล 
 ในการวิจัยครั้งนี้จะใช�การวิเคราะห�ข�อมูลท้ังในเชิงปริมาณและเชิงคุณภาพโดยการ
วิเคราะห�ซ่ึงแบ�งออกเป=น 2 ประเด็นหลัก ๆ ดังนี้ 
 1. วิจัยเชิงคุณภาพ   เป=นการศึกษาโดยวิธีการเก็บรวบรวมข�อมูลทุติยภูมิท่ีมีการเก็บ
รวบรวมไว�แล�วซ่ึงได�แก�  บทความท่ีเก่ียวข�อง  วารสารทางวิชาการ   งานวิจัยต�าง ๆ โดยทําการ
วิเคราะห�และเรียบเรียงข�อมูลสถานการณ�ยางพาราในปDจจุบันและแนวโน�มในอนาคตการส�งออก
ยางพาราในประเทศไทย  อินโดนีเซีย  มาเลเซีย  และเวียดนาม 
 2. วิจัยเชิงปริมาณ  ศึกษาจากข�อมูลสถิติของมูลค�าการส�งออกยางพาราของประเทศ
ไทย  อินโดนีเซีย  มาเลเซีย  และเวียดนาม  โดยใช�ดัชนีความได�เปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏ 
(RCA) เพ่ือศึกษาถึงความสามารถและความได�เปรียบของการส�งออกยางพาราของประเทศไทยไปยัง
ตลาดโลก 
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 บทที่  4 
 

ผลการวิจัย 
 

 การวิเคราะห�ข�อมูล  ได�แสดงผลการวิเคราะห�ตามความมุ�งหมายในการวิจัย  4 ส�วน  ดังนี้ 
 ส�วนท่ี 1  การศึกษาถึงสภาพท่ัวไปของการผลิตและการส�งออกยางพาราของประเทศไทย
 ส�วนท่ี 2 วิเคราะห�ความได�เปรียบในการแข�งขันการส�งออกยางพาราธรรมชาติของประเทศ
ไทยไปตลาดโลกโดยการใช�ค�าดัชนีความได�เปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฎ (RCA) 
 ส�วนท่ี 3 การวิเคราะห�ปDจจัยท่ีมีผลต�อความสามารถในการแข�งขันส�งออกและสภาพแวดล�อม
การแข�งขันในการส�งออกของยางพารา 
 ส�วนท่ี 4 ศึกษาอุปสรรคและปDญหาในการส�งออกของยางพาราในประเทศไทย 

4.1 สภาพท่ัวไปของการผลิตและการส�งออกยางพาราของประเทศไทย 
  4.1.1 พ้ืนท่ีในการเพาะปลูกยางพารา 
  จากการศึกษาของกรมวิชาการ , สถาบันวิจัยยาง พบว�า มีการปลูกยางพาราครั้ง
แรกเม่ือประมาณ ปE พ.ศ. 2442 จนถึงปDจจุบัน ปE พ.ศ. 2557 ประเทศไทยมีพ้ืนท่ีการปลูกยางพารา
ประมาณ 22 ล�านไร�ท่ัวประเทศ  โดยประมาณ 10 ล�านไร�หรือประมาณร�อยละ 90 เป=นการปลูกใน
พ้ืนท่ีภาคใต�ท่ีเหลือเป=นการปลูกในภาคตะวันออก  ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ภาคเหนือ  และภาค
กลาง  ส�วนสาเหตุท่ีมีการปลูกมากในพ้ืนท่ีภาคใต�นั้น  เนื่องจากเป=นพ้ืนท่ีท่ีมีภูมิอากาศเหมาะสม
สําหรับการปลูกยางพารา  รวมท้ังเป=นนโยบายส�งเสริมการเพาะปลูกในภาคใต�ของรัฐบาล 
  4.1.2 การปลูกยางพาราในลักษณะสวนยางพารา 
  การปลูกยางพาราในประเทศไทย  ปDจจุบันเป=นการปลูกในลักษณะสวนยางพาราโดย
วัตถุประสงค�เพ่ือต�องการน้ํายางพาราไปใช�ในอุตสาหกรรมผลิตภัณฑ�จากยางพาราจากการสํารวจเม่ือ
ปE พ.ศ. 2556 สถาบันวิจัยยาง  กรมวิชาการเกษตรประเมินว�า  ประเทศไทยมีสวนยางพาราประมาณ 
1,088,000 สวน  โดยกระจายอยู�พ้ืนท่ี 36 จังหวัดท่ัวประเทศและสามารถแบ�งขนาดของสวนออกเป=น 
3 ขนาด  คือ (สถาบันวิจัยยาง,2556)  
  1.  สวนยางพาราขนาดเล็กเป=นสวนยางพาราท่ีมีเนื้อท่ีระหว�าง 2 - 50 ไร�  สวน
ยางพาราขนาดดังกล�าวมีประมาฯ 1,012,000 ไร�  หรือคิดเป=นร�อยละ 93.01 ของพ้ืนท่ีสวนยางพารา
ท้ังหมด  โดยมีขนาดสวนยางพาราโดยเฉลี่ย 13 ไร� 
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  2. สวนยางพาราขนาดกลางเป=นสวนยางพาราท่ีมีเนื้อท่ีระหว�าง 51 – 250 ไร�  สวน
ยางพาราขนาดกลาง  ปDจจุบันมีประมาณ 73,000 ไร�  หรือคิดเป=นร�อยละ 6.71 ของพ้ืนท่ีสวน
ยางพาราท้ังหมด  โดยมีขนาดของสวนยางพาราโดยเฉลี่ย 60 ไร� 
  3. สวนยางพาราขนาดใหญ�เป=นสวนยางพาราท่ีมีเนื้อท่ีมากกว�า 250 ไร�  ปDจจุบันมี
ประมาณ 3,000 ไร�  หรือคิดเป=นร�อยละ 0.28  ของพ้ืนท่ีสวนยางพาราท้ังหมด  โดยมีขนาดของสวน
ยางพาราโดยเฉลี่ย 395 ไร� 
  การปลูกยางพาราในรูปแบบสวนยางพาราดังกล�าว  ส�วนใหญ�ปลูกโดยเฉลี่ย
ประมาณ 50 – 70 ตันต�อไร�  ท้ังนี้เพ่ือให�มีผลผลิตน้ํายางพาราได�มากท่ีสุด  และเพ่ือความสะดวกใน
การกรีดยางพาราและเก็บน้ํายางพารา   ซ่ึงพ้ืนท่ีการปลูกยางพารามีผลผลิตต�อไร�โดยแสดงให�เห็นดัง
พ้ืนท่ีเพ่ิมจากโครงการล�านไร�ในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ  และภาคเหนือ  พ้ืนท่ีปลูกยางของไทยมี
การปรับตัวสูงข้ึนอย�างต�อเนื่องส�วนหนึ่งมาจากโครงการขยายพ้ืนท่ีปลูกยาง 1 ล�านไร�ในแหล�งปลูกยาง
ใหม�โดยมีแผนดําเนินการในช�วงปE 2547 - 2549 แบ�งเป=นพ้ืนท่ีภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 7 แสนไร�
และภาคเหนือ 3 แสนไร�จากนโยบายดังกล�าวทําให�ในช�วงปE 2553 -  2557 มีพ้ืนท่ีการกรีดยาง
ผลผลิตรวมและผลผลิตต�อไร�ต�อปEปรับตัวสูงข้ึนตามไปด�วยโดยเฉพาะในปE 2555 พ้ืนท่ีการกรีดยาง
เพ่ิมข้ึน 23.37% ปริมาณการผลิตเพ่ิมข้ึน 23.60% และผลผลิตต�อไร�ต�อปEเพ่ิมข้ึน 0.19 เปอร�เซ็นต�
จากปEท่ีผ�านมา 
ตารางท่ี 4.1 แสดงเนื้อท่ี  ผลผลิต  และผลผลิตต�อไร�ของประเทศไทย ในปE 2551 – 2557 

ปE 
พ้ืนท่ีปลูก 

(ไร�) 

อัตรา
การ

ขยายตัว 
(%) 

พ้ืนท่ีกรีด 
(ไร�) 

อัตรา
การ

ขยายตัว 
(%) 

ผลผลิต 
(ตัน) 

อัตรา
การ

ขยายตัว 
(%) 

ผลผลิต
ต�อไร� 
(ก.ก) 

อัตรา
การ

ขยายตัว 
(%) 

2551 16,716,945 8.82 11,371,889 2.98 3,166,910 4.78 278 1.75 
2552 14,254,317 3.21 11,600,447 2.01 3,090,280 -2.42 266 -4.34 
2553 18,095,028 4.87 12,058,237 3.95 3,051,781 -1.25 253 -5.00 
2554 18,461,231 2.02 12,765,636 5.87 3,348,897 9.74 262 3.65 
2555 21,991,550 19.12 15,748,503 23.37 4,139,403 23.60 263 0.19 
2556 22,477,723 2.21 16,462,714 4.54 4,305,069 4.00 262 -0.51 
2557 22,494,287 0.08 17,217,529 4.56 4,419,015 2.65 257 1.85 
ท่ีมา : สารสนเทศเศรษฐกิจการเกษตรรายสินค�า.สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร, 2557 
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  4.1.3 พันธุ
ต�นยางพาราท่ีรัฐบาลส�งเสริม 
  รัฐบาลได�ส�งเสริมให�ประชาชนเพาะพันธ�ต�นยางพาราโดยมี 2 พันธ� ดังนี้  
  1.  สถาบันวิจัยยาง 251 (RRIT 251) เป=นพันธุ�ท่ีให�ผลผลิตสูงมากผลผลิตเฉลี่ย (10 
ปEกรีด) 477 กิโลกรัมต�อไร�ต�อปE  มีการเจริญเติบโตปานกลางท้ังในระยะก�อนเป~ดกรีดและระหว�างกรีด  
แตกก่ิงมากท้ังขนาดเล็กและขนาดกลาง  การแตกก่ิงไม�สมดุลพุ�มใบทึบ  ทรงพุ�มมีขนาดใหญ�เป=น
รูปทรงกลม  ผลัดใบค�อนข�างช�า  เปลือกเดิม  และเปลือกงอกใหม�หนาปานกลาง  เหมาะสําหรับ
ระบบกรีดครึ่งลําต�น  วันเว�นวัน  ถ�ากรีดลึกเป=นบาดแผลถึงเนื้อไม�เปลือกงอกใหม�เสียหายปานกลาง  
ต�านทานโรคเส�นดําและโรคเปลือกแห�งได�ดี  ต�านทานโรคราสีชมพู  และโรคใบร�วงท่ีเกิดจากเชื้อไฟ
ทอปโทราออยเดียม  และคอลเลคโทตริกัม  ปานกลาง  ข�อจํากัดของยางพันธุ�นี้  คือ ไม�ควรปลูกใน
พ้ืนท่ีลาดชัน  พ้ืนท่ีท่ีมีหน�าดินต้ืน  และมีระดับน้ําใต�ดินสูง(สถาบันวิจัยยาง,2556) 
  2. อาร�อาร�ไอเอ็ม 600 (RRIM 600)  เป=นพันธุ�ท่ีให�ผลผลิตสูงผลผลิตเฉลี่ย (13 ปE
กรีด)  289  กิโลกรัมต�อไร�ต�อปE  มีการเจริญเติบโตปานกลาง  ท้ังในระยะก�อนเป~ดกรีดและระหว�าง
กรีด  แตกก่ิงช�า  ก่ิงมีขนาดปานกลาง  ทรงพุ�มเป=นรูปพัด  เริ่มผลัดใบเร็วเปลือกเดิมบาง  เปลือกงอก
ใหม�หนา  เหมาะสําหรับระบบกรีดครึ่งลําต�นวันเว�นวัน  ถ�ากรีดลึกเป=นบาดแผลถึงเนื้อไม�เปลือกงอก
ใหม�จะเสียหายรุนแรง  ด�านทานโรคเปลือกแห�งได�ดี  แต�ไม�ต�านทานโรคใบร�วงท่ีเกิดจากเชื้อ               
ไฟท็อปโทรา  โรคเส�นดําและโรคราสีชมพูจึงไม�ควรปลูกยางพันธุ�นี้ในพ้ืนท่ีเขตภาคใต�ฝD�งตะวันตก  
และบริเวณชายแดนของภาคตะวันออกของไทย(สถาบันวิจัยยาง,2556) 

  4.1.4 การแปรรูปยางข้ันต�นในประประเทศไทย 
 1. การผลิตน้ํายางข�น  
  การผลิตน�ายางข�นได�จากการนําน้ํายางสดท่ีรักษาสภาพด�วยสารละลาย
แอมโมเนียหรือสารละลายโซเดียมซัลไฟท�แล�วนํามาปD�นแยกด�วยเครื่องปD�นความเร็วสูง  เพ่ือแยกนํา
และสารอ่ืน ๆ ท่ีละลายอยู�ในน้ําออกไปบางส�วน  จะได�น้ํายางแบ�งออกเป=น 2 ส�วน คือ 
  1) น้ํายางข�น  60%  รักษาสภาพด�วย 0.7% สารละลายแอมโมเนียชนิด
เข�มข�นหรือ 0.2% สารละลายแอมโมเนียชนิดเจือจาง  ร�วมกับสารช�วยรักษาสภาพน้ํายาง 
  2) หางน้ํายาง  นํามาไล� NH3 แลวเติม H 2SO4 แล�วผ�านกระบวนการ
รีดเครพหรือตัดย�อย  เพ่ือผลผลิตเป=นสกิมเครพ  หรือสกิมบล็อก 
 2. การผลิตยางแท�ง 
  ไทยเริ่มผลิตยางแท�งเม่ือปE พ.ศ. 2511 เพ่ือปรับปรุงรูปแบบให�มีขนาด
เหมาะสมกับการใช�ในภาคอุตสาหกรรม  โดยเฉพาะอย�างยิ่งต�องมีการตรวจสอบคุณภาพทาง
วิทยาศาสตร�  และจําแนกชั้นตามข�อกําหนดทําให�สินค�ามีมาตรฐานมากข้ึน  วัตถุดิบท่ีใช�ในการผลิต
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ยางแท�งใช�ได�ท้ังน้ํายางสดท่ีต�องทําให�จับตัวเป=นก�อนก�อน  และยางแห�งท่ีจับตัวแล�ว  เช�น ยางแผ�นดิบ  
เศษยางก�นถ�วย  โดยมีข้ันตอนการผลิตแตกต�างกัน 2 วิธี  ได�แก� 
  1) การใช�น้ํายางสดทําได�โดยการนําน้ํายางสดมาเทรวมในถังรวมยางแล�วทํา
ให�ยางจับตัวแล�วตัดเป=นก�อนจึงผ�านเข�าเครื่องเครพจากนั้นก็ยังเป=นเม็ดเล็กๆแล�วจึงออกยากให�แห�ง
และอัดเป=นแท�งขนาด 33.3 กิโลกรัม  
  2) การใช�ยางแห�งท่ีจับตัวแล�วสําหรับยางแผ�นดิบสามารถนํามาตัดแล�วอบ
แล�วอัดเป=นแท�งได�เลยส�วนเสร็จยังต�องมารวมในถังรวมยางแล�วตัดทําความสะอาดแล�วบรรจุใส�ถังรวม
อีกครั้งก�อนผ�านเข�าเครื่องเครพย�อยยางเป=นชิ้นเล็กๆจึงออกให�แห�งแล�วอัดเป=นแท�งสี่เหลี่ยมขนาด 
33.3 กิโลกรัม 
 3. การผลิตยางแผ�น 
  การผลิตยางแผ�นทําได�โดยการนําน้ํายางสดมากรองแยกสิ่งสกปรกแล�วทํา
ให�จับตัวด�วยกรดฟอร�มิกหรืออะซิติกจากนั้นนํามาทํานวดและรีดด�วยจักรรีดยางจนยามมีแผ�นหนา
ประมาณ 2-3 mm แล�วนําไปผึ่งไว�ในท่ีร�มจะได�ยางแผ�นดิบซ้ือสามารถนํามาแปรรูปต�อได� 2 ทางคือ  
  1) ทําอย�างถึงแห�งโดยการอบด�วยลมร�อนอุณหภูมิ 45 - 65 องศาเซลเซียส
ใช�เวลาประมาณ 3-5 วัน  บรรจุหีบห�อรอการจําหน�าย  
  2) ทํายางแผ�นรมควันโดยการเข�าโรงรมควันอุณหภูมิประมาณ 50 - 60 
องศาเซลเซียสใช�เวลาประมาณ 4 - 10 วัน  แล�วจัดชั้นด�วยสายตาบรรจุหีบห�อรอการจําหน�าย 
 4.1.5 ด�านเศรษฐกิจเก่ียวกับยางธรรมชาติในประเทศไทย 
  1. การผลิต 
  ประเทศไทยเป=นประเทศท่ีมีปริมาณการผลิตยางธรรมชาติเป=นอันดับหนึ่ง
ของโลกโดยเม่ือสังเกตปริมาณการผลิตมีแนวโน�มเพ่ิมข้ึนและเป=นไปในทิศทางเดียวกับปริมาณการใช�
ในประเทศและปริมาณการส�งออกศักยภาพการผลิตยางของไทยระหว�างปEพ.ศ. 2544 - 2558              
มีปริมาณการผลิตเพ่ิมข้ึนอย�างต�อเนื่องจาก 2,319,549 เมตริกตัน  ในปEพ.ศ. 2544 เป=น 4,473,370 
เมตริกตัน  ในปEพ.ศ. 2558 หรือเพ่ิมข้ึนร�อยละ 92.86 เรื่องผลผลิตยางธรรมชาติในประเทศไทยนั้น
สามารถแยกออกเป=นยางแผ�นรมควัน  ยางแท�ง  น้ํายางข�น ยางผสมและอ่ืนๆ(สมาคมยางพาราไทย
,2559) 
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ตารางท่ี 4.2 ปริมาณการผลิตยางพาราของไทยปE 2544 – 2558 แยกตามประเภท  
             หน�วย : เมตริกตัน 

ปE ยางแผ�น ยางแท�ง น้ํายางข�น ยางผสม อ่ืนๆ รวม 
2544 951,015 869,830 440,714 5,790 52,200 2,319,549 
2545 1,111,420 940,400 470,800 6,984 85,500 2,615,104 
2546 1,225,170 1,029,600 494,675 37,100 89,460 2,876,005 
2547 1,104,180 1,134,030 590,890 86,544 68,649 2,984,293 
2548 1,005,700 1,240,265 585,300 36,715 69,178 2,937,158 
2549 1,028,930 1,192,055 697,980 138,163 79,865 3,136,993 
2550 957,337 1,218,326 663,926 151,437 64,979 3,056,005 
2551 973,273 1,282,036 587,047 154,485 92,910 3,089,751 
2552 837,294 1,058,892 703,817 487,160 77,216 3,164,379 
2553 813,033 1,235,802 552,841 520,355 130,104 3,252,135 
2554 892,248 1,455,094 713,804 428,276 79,610 3,569,032 
2555 771,993 1,505,651 757,364 693,210 49,792 3,778,010 
2556 912,676 1,579,788 775,662 804,784 97,518 4,170,428 
2557 824,030 1,793,945 776,597 858,818 70,585 4,323,975 
2558 884,081 1,887,984 964,403 511,349 225,553 4,473,370 

ท่ีมา : สมาคมยางพาราไทย,2559 
 จากตาราง 4.1 ทําให�สามารถทราบว�ายางพาราท่ีไทยผลิตแบ�งเป=นท้ังหมด 5 ประเภท  คือ 
ยางแผ�น  ยางแท�ง  น้ํายางข�น  ยางผสม  และยางพาราชนิดอ่ืน ๆ โดยในช�วงแรก ๆ ไทยผลิตยางแผ�น
มากเป=นอันดับหนึ่ง   ตามมาด�วยยางแท�ง  น้ํายางข�น  ยางพาราชนิดอ่ืน ๆ และยางผสม  ตามลําดับ  
แต�มาในปE 2550 ปริมาณการผลิตยางแผ�น มีปริมาณลดลง  และเพ่ิมการผลิตในประเภทยางแท�ง                
จึงทําให�เห็นได�ว�าในช�วง  8 ปEหลังมีปริมารการผลิตยางแท�งเพ่ิมข้ึนอย�างต�อเนื่อง 

  2. การใช� 
  การใช�ยางธรรมชาติในประเทศของไทยปEพ.ศ. 2558 มีจํานวน 598,459 
เมตริกตัน เพ่ิมข้ึนจากปE 2544 จึงมีปริมาณการใช� 239,195 เมตริกตัน คิดเป=นร�อยละ 60.04                
เม่ือพิจารณาชนิดของยางท่ีใช�ในประเทศปEพ.ศ. 2544 พบว�าส�วนใหญ�เป=นยางแท�ง  รองลงมาเป=น น้ํา
ยางข�น และยางแผ�น ตามลําดับ  แต�ในปE 2544 – 2550 ประเทศไทยยังไม�มีการใช�ยางผสม                   
ซ่ึงยางผสมมีการเริ่มใช�ในปE 2551 และยางท่ีใช�มากท่ีสุดในปE 2551 คือยางแผ�น  และลดลงมาเรื่อย ๆ 
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จนในปE 2558  ประเทศไทยมีปริมาณการใช�ยางแท�งมากท่ีสุดถึง 223,924 เมตริกตัน                             
โดยส�วนใหญ�อุตสาหกรรมแพทย�ผลิตยางยานพาหนะ เป=นอุตสาหกรรมท่ีใช�ยางมากท่ีสุด  รองลงมา
เป=นอุตสาหกรรมผลิตยางยืด  ถุงมือยาง  ยางรัด (สถาบันวิจัยยาง,2559) 

ตารางท่ี 4.3 ปริมาณการใช�ยางธรรมชาติในประเทศแยกตามประเภทผลิตภัณฑ� ปE พ.ศ 2544 – 2558 
            หน�วย : เมตริกตัน 

ปE ยางแผ�น ยางแท�ง น้ํายางข�น ยางผสม อ่ืนๆ รวม 
2544 61,083 96,309 75,047 - 6,756 239,195 
2545 68,828 107,024 77,888 - 9,871 263,611 
2546 73,573 115,352 82,742 - 11,184 282,851 
2547 78,500 123,067 88,263 - 12,633 302,463 
2548 82,425 129,224 92,676 - 13,260 317,585 
2549 70,276 104,168 131,974 - 5,369 311,787 
2550 96,308 116,292 149,659 - 7,016 369,275 
2551 162,225 135,029 81,788 1,454 9,461 389,957 
2552 119,450 107,315 100,262 62,455 3,645 393,127 
2553 119,693 140,759 115,205 74,708 3,758 454,123 
2554 109,337 147,683 159,958 63,092 4,690 484,760 
2555 127,453 164,774 134,040 70,707 5,552 502,526 
2556 146,301 169,184 130,394 70,343 2,550 518,772 
2557 171,466 189,232 119,762 27,277 31,336 539,073 
2558 154,948 223,924 179,544 19,775 20,268 598,459 

   ท่ีมา : สถาบันวิจัยยาง,2559 
   3. การส�งออก 
  นอกจากผลิตยางธรรมชาติได�มากเป=นอันดับหนึ่งของโลกแล�วประเทศไทย
ยังเป=นประเทศท่ีส�งออกยางธรรมชาติมากท่ีสุดในโลกอีกด�วย  ปริมาณการส�งออกยางของไทยเพ่ิมข้ึน
เกือบทุกปE   โดยในปE 2558 ปริมาณการส�งออกยางของไทยมีท้ังสิ้น 3,749,456 ตัน หรือเพ่ิมข้ึนจาก
ปE 2544 ท่ีมีปริมาณส�งออก 2,042,079 ตัน หรือเพ่ิมข้ึนร�อยละ 83.61 สําหรับชนิดของยางท่ีส�งออก
นั้นในปE 2558 ไทยส�งออกยางแท�ง ร�อยละ 47.13 ยางแผ�นรมควันร�อยละ 17.14 น้ํายางข�นร�อยละ 
19.48 ยางผสมร�อยละ 14.51  ซ่ึงเพ่ิมข้ึนจากปE 2544 ท่ีมีการส�งออกยางแท�งเพียง ร�อยละ 37.38 
(สถาบันวิจัยยาง,2559) 
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ตารางท่ี 4.4 ปริมาณการส�งออกยางธรรมชาติในประเทศแยกตามประเภทผลิตภัณฑ
  
        ปa พ.ศ. 2544 – 2558 
          หน�วย:เมตริกตัน 

ปE ยางแผ�น ยางแท�ง น้ํายางข�น ยางผสม อ่ืนๆ รวม 
2544 870,419 763,282 347,541 5,344 55,493 2,042,079 
2545 1,049,995 828,561 382,457 6,886 86,517 2,354,416 
2546 1,149,610 912,600 408,993 36,608 65,639 2,573,450 
2547 1,003,384 997,952 493,081 82,443 60,236 2,637,096 
2548 920,972 1,109,327 488,675 36,700 76,724 2,632,398 
2549 938,984 1,069,345 555,905 129,564 77,875 2,771,673 
2550 861,326 1,103,848 510,489 105,151 77,948 2,703,762 
2551 796,549 1,132,135 509,375 165,164 72,060 2,675,283 
2552 694,510 950,574 595,550 417,499 68,060 2,726,193 
2553 719,442 1,106,412 556,050 427,661 56,879 2,866,447 
2554 747,284 1,300,814 519,628 339,942 44,713 2,952,381 
2555 642,241 1,318,417 554,862 565,229 40,583 3,121,332 
2556 793,613 1,392,262 681,970 713,299 83,797 3,664,941 
2557 715,354 1,574,605 674,919 744,739 61,032 3,770,649 
2558 642,378 1,767,061 730,364 543,794 65,859 3,749,456 

    ท่ีมา : สถาบันวิจัยยาง,2559 

  4.1.6 ตลาดยางพาราในประเทศไทย 
         1. ลักษณะการค�ายางพารา 
   ตามปกติท่ัวไปจะค�าขายยางตามลักษณะของยางสามารถจําแนกออกได� 
(ข�อมูลวิชาการยางพารา,2558) ดังนี้ 
   1) การค�าน้ํายางสด  ชาวสวนยางท่ีนําน้ํายางสดไปขายให�กับผู�ซ้ือย�อม
ต�องการความถูกต�องยุติธรรม  และความจริงใจในการคํานวณหาปริมาณเนื้อยางแห�งขณะเดียวกันผู�
ซ้ือย�อมต�องการน้ํายางสดท่ีมีคุณภาพ  โดยการไม�นําสารต�าง ๆ ท่ีนอกเหนือจากการแนะนําของ
โรงงานปะปนลงไปเพ่ือผลประโยชน�อย�างอ่ืน  โดยไม�คํานึงถึงผลเสียซ่ึงจะเกิดกับน้ํายางและผลร�ายท่ี
จะตกดับโรงงานผู�ซ้ือถ�าท้ังผู�ขายและผู�ซ้ือมีความจริงใจต�อกัน  การขายน้ํายางสดย�อมสามารถ
ดําเนินการไปได�ด�วยดี  และได�ประโยชน�ท้ังผู�ซ้ือและผู�ขาย 
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   2) การค�ายางแผ�นรมควัน 
   3) การค�ายางแผ�นผึ่งแห�ง 
   4) การค�ายางแท�ง 
   5) การค�าน้ํายางข�น  
  2. ตลาดยางต�างประเทศ  ประกอบไปด�วย 2 ตลาด คือ 
   1) ตลาดเป~ดหรือตลาดทางการ (Open or Official Market) ปDจจุบัน
ตลาดต�างประเทศท่ีมีขนาดเป=นตลาดเป~ดหรือตลาดทางการ คือ ตลาดญ่ีปุ�น ได�แก� โตเกียว นาโกย�า
ตลาดสิงคโปร� ตลาดเซ่ียงไฮ� ตลาดลอนดอน ตลาดนิวยอร�ก ตลาดฮัมบูร�ก แต�ตลาดเป~ดท่ีสําคัญและมี
บทบาทชี้นําราคายางในตลาดโลกมีเพียง 2 แห�งคือ โตเกียวและตลาดสิงคโปร� โดยตลาดโตเกียว
ให�บริการซ้ือขายเฉพาะยางแผ�นรมควันชั้น 3 ส�วนตลาดสิงคโปร� ให�บริการซ้ือขายยาง 3 ชนิดคือยาง
แผ�นรมควันชั้น 1  ยางแผ�นรมควันชั้น 3 และยางแท�งชั้น 20 สําหรับท่ีเรียกตลาดทางการว�าเป=นตลาด
เป~ดนั้นเนื่องจากตลาดยางมีการซ้ือขายหมุนเวียน ต�อเนื่องตลอด 24 ชั่วโมงโดยเริ่มจากตลาดญ่ีปุ�น
ตลาดเซ่ียงไฮ�  ตลาดสิงคโปร�  ตลาดลอนดอน  และตลาดนิวยอร�ก  ตามลําดับ  การซ้ือขายยางผ�าน 
ตลาดเป~ดหรือตลาดทางการจะทําให�ทราบราคาท่ีมีการซ้ือขายจริงเป=นราคาโปร�งใสและสามารถ
นําไปใช�ในการอ�างอิงได� 
   2) ตลาดท่ีมีการซ้ือขายตรง (Direct Trade) เนื่องจากการซ้ือขายยางผ�าน
ตลาดเป~ดหรือตลาดทางการต�องเสียค�านายหน�าขณะเดียวกันคุณภาพยางอาจไม�เป=นไปตามความ
ต�องการของผู�ซ้ือจากท่ีผู�บริโภคตกลงซ้ือขายโดยตรงกับผู�ผลิตยางโดยไม�ผ�านตลาดเป~ดหรือตลาด
ทางการ   การซ้ือขายตลาดนี้เรียกว�าการซ้ือขายตรงโดยเป=นการตกลงราคาและคุณภาพตามความ
ต�องการของผู�ซ้ือและผู�ขายแต�ละรายราคาขายจึงไม�เป=นท่ีเป~ดเผย  ในปDจจุบันร�อยละ 80 ของการซ้ือ
ขายยางเป=นการซ้ือขายตรง   ส�วนการซ้ือขายผ�านตลาดเป~ดหรือตลาดทางการเพียงร�อยละ 20 
เท�านั้น 
  3. ตลาดยางภายในประเทศไทย พ้ืนท่ีปลูกยางของประเทศไทยประกอบด�วยส�วน
ยางขนาดเล็กประมาณ 1 ล�านสวน โดยเฉลี่ยรายรับประมาณ 15 ไร�กระจัดกระจายอยู�ในภาคใต�ร�อย
ละ 90 ภาคตะวันออกและภาคตะวันตกเฉียงเหนือร�อยละ 10 รวม 40 จังหวัด ชาวสวนส�วนใหญ�ผลิต
ยางเป=นยางแผ�นดิบมีชาวสวนเพียงจํานวนน�อยท่ีนิยมขายน้ํายางสด   สําหรับยางแผ�นดิบนั้นชาวสวน
จะเก็บไว�ประมาณ 5 วันเพ่ือรอให�ความชื้นลดลง   จากการท่ีเป=นสวนขนาดเล็กและอยู�อย�างกระจัด
กระจายนั้นก�อให�เกิดพ�อค�ายางหรือร�านรับซ้ือยางเป=นจํานวนมากและหลายระดับ  ดังนี้ 
   3.1 ตลาดยางระดับท�องถ่ินเป=นระบบตลาดท่ีมีการซ้ือขายยางพาราใน
ลักษณะส�งมอบยางจริงท่ีไม�มีกฎระเบียบซ้ือขายท่ีแน�นอนและเกษตรกรชาวสวนยางส�วนใหญ�กว�าร�อย
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ละ 90 ขายยางแผ�นตลาดท�องถ่ินท่ีมีท้ังระดับหมู�บ�าน  ตําบล  ระดับอําเภอ  ระดับจังหวัด  และ
โรงงานแปรรูป  
   3.2 ตลาดกลางยางพารา  เป=นระบบตลาดท่ีมีการซ้ือขายและส�งมอบยาง
จริงเช�นเดียวกับตลาดท�องถ่ิน แต�ตลาดชนิดนี้จะมีกฎระเบียบของตลาดควบคุม มีกิจกรรมทางธุรกิจ
เป=นข้ันตอน เป=นท่ียอมรับของผู�ซ้ือและผู�ขาย ต้ังแต�การลงทะเบียน คัดคุณภาพยาง ชั่งน้ําหนัก 
ประมูลยาง การจ�ายเงินค�ายางและการส�งมอบยาง โดยกรมวิชาการเกษตรได�จัดต้ังตลาดกลาง
ยางพาราแห�งแรกข้ึน ท่ีอําเภอหาดใหญ� จังหวัดสงขลาเม่ือปE 2534 เป~ดให�บริการซ้ือขายยางประเภท
ต�างๆ เช�น ยางแผ�นดิบ ยางแผ�นรมควัน ยางแผ�นผึ่งแห�ง น้ํายางสด รวมท้ังให�บริการซ้ือขายยางผ�าน
ห�องค�ายาง และมีคลังสินค�าให�บริการรับฝากยางแก�เกษตรกร เอกชน และเก็บยางตามโครงการ
แทรกแซงตลาดยางพาราของรัฐบาลด�วย นอกจากนี้ยังให�บริการข�อมูลสารสนเทศด�านยาง ผลการ
ดําเนินงานของตลาดกลางยางพาราปรากฎว�าได�ผลดี ช�วยยกระดับราคายางในท�องถ่ิน  และทําให�
เกษตรกรมีทางเลือกในการซ้ือขายมากข้ึน กรมวิชาการเกษตรจึงได�จัดต้ังตลาดกลางยางพาราเพ่ิมเติม
อีก 5 แห�งเพ่ือให�ครอบคลุมแหล�งผลิตยางของประเทศมากข้ึน ได�แก�   ตลาดกลางยางพาราสุราษฎร�
ธานี นครศรีธรรมราช ยะลา หนองคายและตลาดกลางยางพาราบุรีรัมย� อย�างไรก็ตามแม�ว�าปริมาณ
ยางท่ีซ้ือขายผ�านตลาดกลางยางพาราท้ัง 6 แห�งในแต�ละปEจะมีไม�มากนัก โดยปEงบประมาณ 2554 มี
ปริมาณซ้ือขายยางผ�านตลาดกลางยางพาราประมาณ 90,524 ตันหรือประมาณร�อยละ 3 ของผลผลิต
ยางท่ีผลิตได�ท้ังประเทศท่ีมีอยู�ประมาณ 3.5 ล�านตัน แต�ตลาดกลางยางพารามีบทบาทอย�างมากต�อ
การซ้ือขายยางภายในประเทศ  เนื่องจากตลาดท�องถ่ินใช�ราคาตลาดกลางยางพาราเป=นราคาอ�างอิงใน
การซ้ือขาย ทําให�เกษตรกรมีทางเลือกในการขายผลผลิต ช�วยให�เกิดความเป=นธรรมในการซ้ือขายและ
ได�รับมูลค�าเพ่ิมจากการขายยางท่ีตลาดกลางยางพารามากข้ึน ขณะท่ีผู�ซ้ือหรือผู�ประมูลยางมีความ
ม่ันใจในปริมาณและคุณภาพของยางท่ีประมูลผ�านตลาดกลาง ไม�ต�องเสียค�าใช�จ�ายให�กับยี่ปD�วหรือ
นายหน�าในการรวบรวมผลผลิตและคุณภาพให�ได�ปริมาณตามท่ีต�องการ นอกจากตลาดกลางยางพารา
ภายใต�การดําเนินงานของกรมวิชาการเกษตรแล�ว ยังมีสถาบันเกษตรกรหลายแห�งท่ีได�รับการ
สนับสนุนการดําเนินการและพัฒนาธุรกิจจากสํานักงานกองทุนสงเคราะห�การทําสวนยาง ภายใต�ชื่อ
ตลาดยาง สกย. เช�น กลุ�มพัฒนาเจ�าของสวนสงเคราะห�และสหกรณ�กองทุนสวนยาง ซ่ึงใช�รูปแบบการ
รวบรวมยางจากสมาชิกแล�วนัดหมายให�ผู�ซ้ือมาประมูลในจุดและวันเวลาท่ีกําหนด (สภาเครือข�ายยาง
และสถาบันเกษตรกรยางพาราแห�งประเทศไทย,2559) 
  3. ตลาดซ้ือขายล�วงหน�า ได�แก�  ตลาดสินค�าเกษตรล�วงหน�าแห�งประเทศไทย (The 
Agricultural Future Exchange of Thailand: AFET หรือ ต.ส.ล.) จัดต้ังข้ึนตามพระราชบัญญัติ
การซ้ือขายสินค�าเกษตรล�วงหน�า พ.ศ. 2542  เป=นตลาดท่ีมีการซ้ือขายสัญญายางพาราล�วงหน�า 
บริหารงานโดยคณะกรรมการตลาด ซ่ึงจะเป=นผู�กําหนดกฎเกณฑ�ในการซ้ือขาย นอกจากนี้ยังมีสํานัก



44 
 

 

 

หักบัญชีเข�ามาเป=นผู�รับประกันการปฏิบัติหน�าท่ีของคู�สัญญาแต�ละฝ�ายท้ังผู�ซ้ือและผู�ขาย อันจะทําให�ผู�
ซ้ือหรือขายล�วงหน�า ไม�ต�องกังวลเก่ียวกับการปฏิบัติหน�าท่ีตามสัญญาของคู�สัญญาอีกฝ�ายหนึ่ง               
โดยได�เป~ดดําเนินการซ้ือขายยางแผ�นรมควันชั้น 3(RSS 3) เป=นครั้งแรกและเป=นยางเพียงชนิดเดียวท่ี
ซ้ือขายในขณะนั้นเม่ือวันท่ี 28 พฤษภาคม 2547 ซ้ือขายสัญญาล�วงหน�าระยะเวลา 1-7 เดือน               
ในระยะแรกท่ีตลาดสินค�าเกษตรล�วงหน�าเป~ดดําเนินการ ปริมาณสัญญาซ้ือขายยางยังมีจํานวนไม�มาก
นัก แต�ต�อมาตลาดล�วงหน�า AFET เป=นท่ีรู�จักและยอมรับมากข้ึน ปริมาณการซ้ือขายยางจึงเพ่ิมข้ึน
อย�างต�อเนื่อง และยางจัดเป=นสินค�าหลักท่ีมีการซ้ือขายใน AFET มาตลอด โดยปE 2553 ปริมาณการ
ซ้ือขายยางแผ�นรมควันชั้น 3 ในตลาด AFET มีท้ังสิ้น 124,904 สัญญา คิดเป=นร�อยละ 96 ของ
ปริมาณการซ้ือขายสินค�าท้ังหมดของตลาด ซ่ึงมีอยู� 129,533 สัญญา มูลค�าการซ้ือขาย 69,057 ล�าน
บาท  ต�อมาเม่ือ AFET เห็นว�ายางแท�งได�ทวีความสําคัญมากข้ึนในตลาดโลก และมีศักยภาพทาง
การตลาด จึงได�นํายางแท�ง STR 20 เข�ามาซ้ือขายในตลาดด�วยต้ังแต�วันท่ี 28 ตุลาคม 2554 คาดว�า
ในอนาคตบทบาทของตลาดสินค�าเกษตรล�วงหน�าต�อการค�าและราคายางจะยิ่งทวีความสําคัญมากข้ึน
(สภาเครือข�ายยางและสถาบันเกษตรกรยางพาราแห�งประเทศไทย,2559)   
  4. ผู�รับซ้ือในหมู�บ�านทับตําบล ซ่ึงเม่ือจัดซ้ือ ยางจัดสวนยางขนาดเล็กในพ้ืนท่ีใกล�ๆ
แล�วรวบรวมส�งร�านรับซ้ือยางท่ีตลาดในอําเภอหรือจังหวัดต�อไป  
  5. ร�านรับซ้ือยางในตลาดอําเภอส�วนใหญ�จะนํายางท่ีรับซ้ือไปส�งขายให�แก�ร�านรับซ้ือ
ได�รับจังหวัดแต�ถ�าเป=นร�านรับซ้ือในอําเภอท่ีใกล�ชุมทาง ให�แหล�งปลูกยางหนาแน�นท่ีซ้ือยางได�มากจะ
นําไปส�งให�แก�โรงงานของผู�ส�งออกโดยตรง  
  6. ร�านรับซ้ือในตัวจังหวัดส�วนใหญ�จะรับซ้ือจาก พ�อค�ารับซ้ือยางในระดับหมู�บ�าน
ตําบลหรืออําเภอซ่ึงจะนํายางใส�รถบรรทุกขนาดเล็กส�งไปขาย  
  7. โรงรมควันยาง  จะไม�รับซ้ือหญ�าในปริมาณน�อย ๆ แต�จะซ้ือจากพ�อค�าคนกลางท่ี
มียางอยู�จํานวนมากและสมํ่าเสมอให�นําส�งยางเป=นประจําโดยรถบรรทุกขนาดกลาง  และเจ�าของ
โรงงานซ่ึงส�วนใหญ�เป=นผู�ส�งออกยางด�วยจะยังทําหน�าท่ีเป=นผู�ให�สินเชื่อเพ่ือใช�ซ้ือยางในระดับล�างต�อมา 
  หลังจากรมควันและหีบห�ออย�างเรียบร�อยแล�ว ยางจะถูกนําส�งออกไปยังผู�ซ้ือใน
ต�างประเทศส�วนใหญ�ในราคา FOB. ซ่ึงเป=นไปตามความเคลื่อนไหวของตลาดสําคัญ  คือตลาด
ล�วงหน�าญ่ีปุ�นและสิงคโปร�พ�อค�าส�งออกจะหักค�าใช�จ�ายต�างๆท่ีเกิดจากการรมควัน   ค�าปลูกแทนและ
ค�าใช�จ�ายในการส�งออกท่ีเหลือจึงเป=นราคารับซ้ือจากสวน  สภาพตลาดยางในประเทศไทยมีการ
แข�งขันสูงเนื่องจากมีจํานวนพ�อค�าแย�งกันซ้ือมาก  ส�วนชาวสวนเองนอกจากจะได�รับทราบความ
เคลื่อนไหวของราคายางจากประกาศของรัฐบาลเป=นประจําทุกวันแล�วยังรู�จักรวมตัวกันเพ่ือสร�าง
อํานาจต�อรองมากข้ึน (กรมวิชาการเกษตร, 2555) 
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  4.1.7 การเปรียบเทียบกับประเทศคู�แข�งท่ีสําคัญ 
  ประเทศผู�ส�งออกยางธรรมชาติท่ีสําคัญของโลก โดยข�อมูลในปE 2558 คือ ไทย                
ร�อยละ 39.61 อินโดนีเซีย ร�อยละ 29 เวียดนามร�อยละ 10.62, มาเลเซีย ร�อยละ 10.23 รวม 4 
ประเทศมีสัดส�วนการส�งออกถึงร�อยละ 90 ของการส�งออกยางท้ังหมด โดยมีประเทศผู�ส�งออกท่ีสําคัญ
อ่ืนๆ คือ ไนจีเรีย ศรีลังกา กัมพูชา ไลบีเรีย แต�มีบทบาทในตลาดโลกน�อยมาก โดยส�วนใหญ�ประเทศ
ผู�ผลิตยางธรรมชาติจะผลิตยางธรรมชาติการส�งออกเป=นหลัก มีการใช�ในประเทศเพียงเล็กน�อย
ประมาณร�อยละ 10 เท�านั้น ยกเว�นสาธารณรัฐประชาชนจีนท่ีผลิตได�ไม�เพียงพอกับความต�องการใช�
ในประเทศ ท้ังนี้ประเทศผู�ผลิตหลายประเทศท้ังมาเลเซีย ไทย อินโดนีเซีย ได�ใช�ยางธรรมชาติท่ีผลิตได�
เพ่ือผลิตผลิตภัณฑ�ยางในประเทศมากข้ึน อย�างไรก็ตามสถานการณ�ความต�องการของตลาดยาง
เปลี่ยนแปลงไป โดยมีแนวโน�มความต�องการยางแท�งมากข้ึน โดยเฉพาะความต�องการของประเทศผู�ใช�
มีแนวโน�มการเปลี่ยนแปลงในช�วง 5 – 6 ปEท่ีผ�านมา ประเทศผู�ใช�ยางแผ�นรมควันมีการปรับปรุง
เครื่องจักรท่ีใช�ในกระบวนการผลิต ถึงแม�ว�าการเปลี่ยนแปลงจะเป=นลักษณะค�อยเป=นค�อยไปก็ตาม 
เม่ือยางแท�งเข�ามามีบทบาทมากข้ึน บทบาทของยางแผ�นรมควันเริ่มลดลง ทําให�ผู�ผลิตยางต�องเร�ง
ปรับตัวให�ทันกับความต�องการของตลาด โดยเฉพาะไทย เนื่องจากตลาดยางแท�งของโลกนั้นมาเลเซีย
และอินโดนีเซียเป=นผู�ครอบครองเป=นส�วนใหญ� แต�อย�างไรก็ตามเม่ือพิจารณาการแข�งขันของประเทศผู�
ส�งออกยางพาราท้ัง 4 ประเทศ คือ ไทย มาเลเซีย อินโดนีเซีย และเวียดนาม จะพบว�าท้ัง 4 ประเทศมี
การแบ�งตลาดยางพารากันค�อนข�างชัดเจน(สํานักวิจัยเศรษฐกิจการเกษตร,2558) 

  ไทยส�วนใหญ�ส�งออกน้ํายางข�น และยางแผ�นรมควัน ซ่ึงตลาดหลักคือ ตลาดญ่ีปุ�น
และจีนท่ีเทคโนโลยีผลิตยางรถยนต� (ผลิตภัณฑ�หลักท่ีใช�วัตถุดิบยางพารา) ยังนิยมใช�ยางแผ�นรมควัน
ของไทยท่ีเป=นท่ียอมรับว�ามีความยืดหยุ�นสูง คุณภาพดีและราคาเหมาะสม อย�างไรก็ตามต้ังแต�ปE พ.ศ.
2548 เป=นต�นมา พบว�าสัดส�วนการส�งออกยางแท�งมากข้ึน เนื่องจากสถานการณ�ความต�องการของ
ตลาดยางเปลี่ยนแปลงไป โดยมีแนวโน�มความต�องการยางแท�งมากข้ึนโดยเฉพาะความต�องการของ
ประเทศผู�ใช�มีแนวโน�มการเปลี่ยนแปลงในช�วง 5 – 6 ปEท่ีผ�านมา 
  มาเลเซีย ส�วนใหญ�ส�งออกยางแท�ง ไปยังยุโรปและอเมริกา ท่ีนิยมใช�ยางแท�งในการ
ผลิตยางรถยนต� แต�ในช�วงหลังเริ่มเปลี่ยนมาเป=นผู�ผลิตผลิตภัณฑ�ยางแทนการส�งออกวัตถุดิบ  
  อินโดนีเซีย ส�วนใหญ�ผลิตยางแท�งเช�นเดียวกับมาเลเซีย แต�ตลาดหลักอยู� ท่ี
สหรัฐอเมริกา เนื่องจาก กู�ดเยียร�ใช�อินโดนีเซียเป=นแหล�งวัตถุดิบสําคัญ 
  เวียดนาม ผลิตยางแท�งและน้ํายางข�น ท่ีมีคุณภาพดีเหมาะกับการผลิตสินค�าท่ี
ต�องการยางคุณภาพดีเช�นท�อยาง หรือยางท่ีเป=นส�วนประกอบในรถยนต� การส�งออกไปยังจีนและ
สหภาพยุโรป(สํานักวิจัยเศรษฐกิจการเกษตร, 2558) 
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  ซ่ึงประเทศผู�ส�งออกยางท่ีสําคัญแต�ละประเทศมีโครงสร�างการผลิตและการค�ายาง
ธรรมชาติแตกต�างกันไป ดังนี้ 
  1. อินโดนีเซีย 
  อินโดนีเซียเป=นประเทศท่ีมีเนื้อท่ีปลูกยางพารามากท่ีสุดในโลก  มีการขยายเนื้อท่ี
ปลูกเพ่ิมข้ึนอย�างต�อเนื่องร�อยละ 0.94 ต�อปE  จาก 21.53  ล�านไร�  ในปE 2553 เป=น 22.45  ล�านไร�  
ในปE 2557 เนื่องจากรัฐบาลมีนโยบายสนับสนุนให�ประเทศเป=นฐานการผลิตรถยนต�ในภูมิภาคอาเซียน  
แต�อินโดนีเซียมีผลผลิตมากเป=นอันดับสองของโลกรองจากไทย  โดยผลผลิตมีแนวโน�มเพ่ิมข้ึนร�อยละ 
3.30 ต�อปE  จาก 2.74 ล�านตัน  ในปE 2553 เป=น 3.17 ล�านตัน (สํานักวิจัยเศรษฐกิจการเกษตร,2558) 
  การผลิตยางพาราของอินโดนีเซียจะอยู�ในบริเวณ ตอนเหนือและตอนใต�ของเกาะ         
สุมาตรา จัมบี ริอู เกาะกาลิมันตัน ทางตะวันออกของอินโดนีเซียท่ีเรียกว�าเกาะเซราม และอาเรน             
จายา โดยในปE 2551 อินโดนีเซียมีพ้ืนท่ีปลูกยางพารารวมประมาณ 22 ล�านไร� ส�วนใหญ�อยู�ทางตอน
เหนือและใต�ของเกาะสุมาตรา ซ่ึงให�ผลผลิต 75% ของผลผลิตท้ังประเทศ รองลงมาคือบริเวณเกาะกา
ลิมันตันท่ีให�ผลผลิต 20% ขณะท่ีพ้ืนท่ีปลูกยางทางตอนเหนือของเกาะสุมาตราและริอูกําลังมีการ
เปลี่ยนไปปลูกปาล�มแทน โครงสร�างการปลูกยางของอินโดนีเซียส�วนใหญ�ประมาณ 84% เป=นสวยยาง
ขนาดเล็กซ่ึงมีส�วนแบ�งการผลิตยาง 78% ซ่ึงเป=นการปลูกยางแบบไม�เป=นระบบ และเป=นยางพันธ�
พ้ืนเมือง การปลูกแทนด�วยยางพันธ�ดีมีน�อย และรัฐยังดูแลไม�ท่ัวถึง เนื่องจากขาดแคลนงบประมาณ
และปDญหาการเมืองภายใน การพัฒนาข้ึนมาเป=นผู�นําในการผลิตยางจึงทําได�ค�อนข�างยากในอนาคต  
  อินโดนีเซียส�งออกอันดับ 2 ของโลก สินค�าส�งออกหลัก คือ ยางแท�ง ตลาดหลัก
สหรัฐฯ ญ่ีปุ�น และจีน ข�อได�เปรียบของประเทศอินโดนีเซีย คือ มีแรงงานจํานวนมากและค�าจ�าง
แรงงานถูก ราคารับซ้ือยางพาราจากเกษตรกรอยู�ในระดับตํ่าสุดในบรรดาผู�ส�งออกยางพาราสําคัญ
เนื่องจากชาวสวนยางในอินโดนีเซียยังเข�าถึงข�อมูลตลาดได�ไม�ดีนัก คาดว�าปริมาณผลผลิตยางพารา
ของอินโดนีเซียจะเพ่ิมข้ึนจนก�าวเป=นผู�ผลิตและส�งออกยางพาราอันดับ 1 ของโลก แทนท่ีไทยในไม�ช�า 
เนื่องจากมีพ้ืนท่ีเพาะปลูกอีกมาก แม�อินโดนีเซียมีพ้ืนท่ีเพาะปลูกยางพารามากเป=นอันดับ 1 ของโลก 
แต�พ้ืนท่ีบางส�วนไม�ได�รับการเอาใจใส� ทําให�ปริมาณผลผลิตยางพาราแปรรูปชั้นต�นของอินโดนีเซียตํ่า
เพียง 150 กิโลกรัมต�อไร� โดยปDจจุบันอินโดนีเซียมีศักยภาพสูงในการเพ่ิมปริมาณการผลิตยางท้ังโดย
วิธีการเพ่ิมประสิทธิภาพการผลิตและการขยายพ้ืนท่ีกว�าประเทศผู�ผลิตอ่ืนๆ และคาดว�าน�าจะมีโอกาส
เป=นประเทศผู�ผลิตและส�งออกยางธรรมชาติอันดับหนึ่งแซงหน�าไทย กล�าวคือ ปDจจุบันสวนยางใน
อินโดนีเซียเป=นสวนขนาดเล็กมีสภาพเป=นป�า ซ่ึงหากภาครัฐให�การสนับสนุนจะสามารถเพ่ิมผลผลิตได�
มาก และข้ึนเป=นอันดับ 1 ในการผลิตยางธรรมชาติ ขณะท่ีไทยในฐานะผู�ผลิตยางอันดับ 1 ในปDจจุบัน
มีการพัฒนาผลผลิตต�อไร�อย�างเต็มท่ีแล�ว (276 กิโลกรัมต�อไร�) 
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  ประเทศอินโดนีเซียมีท�าเรือหลักท่ีใช�ในการส�งออกยางพารา คือ ท�าเรือเบลาวัน 
ปาเลมบังจัมบี แต�ท�าเรือท่ีดีท่ีสุดในการส�งออก  คือ ท�าเรือเบลาวัน โดยการส�งออกยางพาราของ
อินโดนีเซียส�วนใหญ�จะถูกส�งผ�านไปยังสิงคโปร�ก�อน ทําให�สิงคโปร�มีบทบาทมากต�อการส�งออก
ยางพาราของอินโดนีเซีย คู�ค�าหลักของอินโดนีเซียคือ สหรัฐอเมริกาท่ีนํายางแท�งของอินโดนีเซียไปทํา
ยางล�อ(สํานักวิจัยเศรษฐกิจการเกษตร, 2558) 
  3.4.2 มาเลเซีย 
  มาเลเซียมีผลผลิตยางพาราเป=นอันดับ 3 ของโลก (8.9%) หรือประมาณ 0.856 ล�าน
ต�น โดยมีพ้ืนท่ีเพาะปลูกยางพารามากเป=นอันดับ 3 ของโลก ประมาณ 7073 ล�านไร� เนื่องจากภาค
เศรษฐกิจอ่ืน คือ ภาคอุตสาหกรรมและภาคบริการของมาเลเซียเติบโตเร็วและให�ผลตอบแทนสูงกว�า
การเกษตร การปลูกยางในมาเลเซียเป=นการปลูกแปลงใหญ�ขนาด 1,000 ไร� และมีความจําเป=นต�อง
พ่ึงพาแรงงานในการกรีดและเก็บยางจํานวนมาก หลังจากเศรษฐกิจมาเลเซียท่ีเติบโตอย�างรวดเร็ว 
ค�าแรงเพ่ิมสูงข้ึน ทําให�ขาดแรงงานในการทําสวนยางเป=นแรงงานราคาถูกยิ่งกว�านั้นปลูกยางพาราก็ยัง
เป=นพืชท่ีให�ผลตอบแทนน�อยกว�าพืชชนิดอ่ืน เช�น ปาล�มน้ํามัน จึงทําให�มีการเปลี่ยนแปลงจากการทํา
สวยยางเป=นสวนปาล�มน้ํามันและเป=นการเปลี่ยนแปลงของสวนขนาดใหญ� จึงทําให�การปลูกยางพารา
ของมาเลเซียมีแนวโน�มลดลงอย�างต�อเนื่อง ทําให�มีกําลังการผลิตของโรงงานแปรรูปยางพาราเหลืออยู� 
ผู�แปรรูปยางในมาเลเซียบางส�วนจึงนําเข�ายางแผ�น ยางถ�วย (cup lump) และวัตถุดิบอ่ืนเช�นน้ํายาง
ข�นเพ่ิมมากข้ึน เพ่ือใช�กับกําลังการผลิตท่ีเหลืออยู�เพ่ือผลิตยางแท�ง โดยส�วนใหญ�นําเข�าจากภาคใต�ของ
ไทยประมาณ 3-4 แสนตันต�อปE โดยเข�ามาแย�งซ้ือยางพาราของไทยในราคาท่ีสูงกว�าราคาท่ีพ�อค�าไทย
รับซ้ือ ท่ีทําได�เช�นนี้เนื่องจากเป=นการค�าชายแดนท่ีสามารถเลี่ยงภาษีได�และค�าขนส�งก็ตํ่ากว�าท่ีไทย
ขนส�งไปยังโรงงานภายในประเทศ มาเลเซียมีความโดดเด�นในการผลิตยางแท�งและยางแท�งของ
มาเลเซียได�รับความเชื่อถือจากตลาดโลกว�ามีคุณภาพดีและมีความสมํ่าเสมอ สําหรับโครงสร�าง
อุตสาหกรรมยางพาราในมาเลเซียมีความสมบูรณ�มากกว�าของไทย คือ สามารถเปลี่ยนจากการเป=น
ประเทศส�งออกวัตถุดิบยางพารา เป=นประเทศท่ีส�งออกผลิตภัณฑ�ยางพาราท่ีมีมูลค�าเพ่ิมสูงกว�า
โดยเฉพาะ Dipping product (กรมการเจรจาการค�าระหว�างประเทศ, 2557) 
  มาเลเซียมีการส�งออกเป=นอันดับ 3 ของโลก สินค�าส�งออกหลักคือยางแท�ง ตลาด
หลักคือ จีน และ EU อย�างไรก็ตามปDจจุบันแนวโน�มการนําเข�าน้ํายางข�นของมาเลเซียยังคงขยาย
ตัวอย�างต�อเนื่องตามการขยายกําลังผลิตในอุตสาหกรรมผลิตภัณฑ�ยาง โดยเฉพาะถุงมือยางและ
ถุงยางคุมกําเนิด ซ่ึงมาเลเซียเป=นผู�ส�งออกอันดับ 1 ของโลก ท้ังนี้ปDจจุบันมาเลเซียให�ความสําคัญกับ
การส�งออกผลิตภัณฑ�ยางมากกว�าการส�งออกยางธรรมชาติ ข�อได�เปรียบเชี่ยวชาญการผลิตในฐานะ
เป=นผู�คิดค�นวิธีการผลิต และผลผลิตมีคุณภาพดีเพราะใช�เทคโนโลยีระดับสูง พ้ืนท่ีเพราะปลูกยางพารา
ของมาเลเซียลดลงอย�างต�อเนื่องเพราะเกษตรกรหันไปเพราะปลูกปาล�มน้ํามันแทน มาเลเซียเน�นใช�
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ยางพาราในอุตสาหกรรมต�อเนื่องในประเทศเป=นสําคัญ ปริมาณผลผลิตยางพาราแปรรูปข้ันต�นอยู�ท่ี
ราว 232 กิโลกรัมต�อไร� (ธนาคารเพ่ือการส�งออกและนําเข�าของประเทศไทย, 2557) 
  3.4.3 เวียดนาม 
  เวียดนามมีการปลูกยางมาเป=นเวลานับ 100 ปE ในตอนกลางของประเทศจากการ
นําเข�ามาปลูกของฝรั่งเศสในช�วงท่ีเป=นอาณานิคม ซ่ึงฝรั่งเศสได�มีการวางรากฐานและต้ังสถาบันวิจัย
ยางท่ีดีข้ึนในเวียดนาม แต�จากการมีสงครามเป=นเวลานานของเวียดนามจึงทําให�อุตสาหกรรม
ยางพาราของเวียดนามไม�พัฒนาเท�าท่ีควร และเพ่ิงมีการกลับมาปลูกยางใหม�อีกครั้งหลังสงครามซ่ึง
ต�นยางเหล�านี้เพ่ิงให�น้ํายางและคุณภาพค�อนข�างดีมาก นอกจากนี้ก็มีการปรับปรุงสถาบันวิจัย
ยางพาราและนําเทคโนโลยีการผลิตยางแท�งของมาเลเซียมาใช� และเนื่องจากยังเป=นประเทศสังคม
นิยมจึงสามารถจัดระบบการผลิตยางพาราได�เป=นอย�างดี โดยการมีโรงงานอยู�ใกล�กับสวนยางทําให�
สามารถนําน้ํายางดิบมาผลิตเป=นยางแท�งได�ทันทีทําให�ได�ยางคุณภาพดี และราคายางของเวียดนามก็
ราคาถูก แม�ว�าผลผลิตยางของเวียดนามยังมีปริมาณน�อยมากเม่ือเทียบกับประเทศผู�ผลิตยางรายใหญ� 
แต�ผลผลิตยางของเวียดนามมีอัตราการเพ่ิมข้ึนมากท่ีสุดในบรรดาประเทศผู�ผลิตยางท้ังหมด โดย
เพ่ิมข้ึนท้ังในลักษณะของผลผลิตเฉลี่ยต�อไร�และเนื้อท่ีปลูกยาง ทําให�ต้ังแต�ปE พ.ศ.2548 เวียดนามแซง
จีนข้ึนไปเป=นประเทศผู�ผลิตยางอันดับ 5 ของโลกรองจากไทย อินโดนีเซีย มาเลเซีย และอินเดีย 
(ธนาคารเพ่ือการส�งออกและนําเข�าของประเทศไทย, 2557) 
  พ้ืนท่ีเพาะปลูกยางพาราของเวียดนามเกือบร�อยละ 90 เป=นสวนยางขนาดใหญ� 
นอกจากนี้ การเพาะปลูกและการแปรรูปยางพาราส�วนใหญ� ดําเนินการโดยบริษัทยางพาราแห�ง
เวียดนามซ่ึงเป=นรัฐวิสาหกิจขนาดใหญ� ส�งผลให�รัฐบาลเวียดนามสามารถควบคุมการผลิตและการแปร
รูปยางพาราได�ครบวงจรและเป=นปDจจัยเอ้ือให�เวียดนามมีศักยภาพสูงในการรองรับคําสั่งซ้ือปริมาณ
มากๆ ได� โรงงานแปรรูปยางข้ันต�นของเวียดนามซ่ึงมีอยู�ประมาณ 30 แห�ง ส�วนใหญ�กว�าร�อยละ 90 
เน�นการแปรรูปยางแท�งเป=นสําคัญ รองลงมา ได�แก� การผลิตน้ํายางข�น ยางแผ�นรมควัน และยางเครฟ 
ตามลําดับ ปDจจุบันการใช�ยางพาราของเวียดนามมีสัดส�วนประมาณร�อยละ 10 ของปริมาณการผลิต
รวมในประเทศ โดยผลผลิตยางพาราอยู�ท่ี 275 กิโลกรัมต�อไร� ซ่ึงเป=นระดับท่ีสูงใกล�เคียงกับไทยโดยใน
ปE พ.ศ.2552 เวียดนามมีผลผลิตยางพาราเป=นอันดับ 5 ของโลก (7.54%) หรือประมาณ 0.724 ล�าน
ตัน โดยมีพ้ืนท่ีเพาะปลูกยางพารามากเป=นอันดับ 6 ของโลก (7.54%) ประมาณ 4.21 ล�านไร� ส�งออก
อันดับ 3 ของโลก สินค�าส�งออกหลักยางแผ�นรมควัน ยางแท�ง และน้ํายางข�น โดยมีตลาดหลัก คือจีน
และญ่ีปุ�น (ยางแท�ง), มาเลเซีย (น้ํายางข�น) ท้ังนี้สิ่งท่ีน�าจับตามองสําหรับอุตสาหกรรมยางพาราใน
เวียดนาม เนื่องจากข�อได�เปรียบหลายประการ ได�แก� 
  1. พ้ืนท่ีการเพาะปลูกของเวียดนามขยายเพ่ิมข้ึนอย�างรวดเร็ว ภายใต�การสนับสนุน
ของธนาคารโลก และนายทุนต�างชาติ  
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  2. ผลผลิตโดยเฉลี่ยของเวียดนามสูงกว�าผลผลิตเฉลี่ยของประเทศไทย 
  3. ลักษณะดินแดนของเวียดนามอุดมสมบูรณ�กว�าประเทศไทยมีหน�าดินท่ีหนาหรือ
ลึกกว�าประเทศไทย ทําให�มีต�นทุนในเรื่องการปรับปรุงบํารุงดินน�อยกว�าประเทศไทย 
  4. ค�าแรงงานท่ีถูกกว�าประเทศไทยมาก โดยค�าจ�างแรงงานอยู�ระหว�าง 60-80 บาท
ต�อคนต�อวัน ทําให�ต�นทุนการผลิตตํ่ากว�าประเทศไทย 
  5. การท่ีมีโรงงานแปรรูปน้ํายางสดของรัฐบาลหรือของเอกชนท่ีมีขนาดใหญ� โดยรับ
ซ้ือน้ํายางสดจากเกษตรกรและนํามาทําการแปรรูปเป=นยางแท�ง ยางแผ�น หรือน้ํายางสด ตามความ
ต�องการของผู�ซ้ือ ทําให�สามารถท่ีจะควบคุมคุณภาพของผลิตภัณฑ�ให�ได�ตรงตามความต�องการของผู�
ซ้ือ ดีกว�าประเทศไทยซ่ึงมีความหลากหลายในเรื่องของการผลิต ทําให�ควบคุมคุณภาพได�ยาก 
  6. สภาพท่ีต้ังของประเทศอยู�ใกล�กับประเทศท่ีเป=นลูกค�ารายใหญ�ของประเทศไทย
มากกว�า เช�น จีน ซ่ึงเวียดนามสามารถขนส�งให�จีนโดยตรงทางรถยนต� หรือรถไฟ ทําให�มีต�นทุนการ
ขนส�งท่ีต่ํากว�าไทย จึงทําให�จีนซ้ือได�ถูกกว�าซ้ือจากประเทศไทย นอกจากจีน ประเทศญ่ีปุ�น ลูกค�าราย
ใหญ�ท่ีสุดของประเทศไทยและอยู�ใกล�เวียดนามมากกว�าไทย การขนส�งจากเวียดนามมากกว�าไทย การ
ขนส�งจากเวียดนามไปญ่ีปุ�นโดยทางเรือใช�เวลาและต�นทุนน�อยกว�าประเทศไทยมาก 
  7. แม�ว�าจะมีความพยายามท่ีจะรวมกลุ�มประเทศผู�ผลิตรายใหญ� 3 ประเทศ คือ ไทย 
มาเลเซีย อินโดนีเซียเข�าด�วยกัน เพ่ือเพ่ิมศักยภาพในการผลิตและอํานาจการต�อรองค�าขายใน
ตลาดโลก หากเวียดนามไม�สนใจท่ีจะเข�าร�วมกลุ�ม เวียดนามคงจะเป=นคู�แข�งของท้ัง 3 ประเทศท่ีน�า
กลัวท่ีสุด ด�วยศักยภาพในการผลิตท่ีสามารถเพ่ิมข้ึนได�อย�างไม�จํากัด ความได�เปรียบในเรื่องต�นทุนการ
ผลิต การขนส�งและคุณภาพ 
  ปDจจุบันยางพาราเป=นพืชเศรษฐกิจสําคัญของเวียดนามมีมูลค�าส�งออกสูงเป=นอันดับ
ต�นๆ รองจากข�าวและกาแฟ โดยคาดว�าเวียดนามจะมีศักยภาพสูงข้ึนในการขยายตลาดส�งออก
ยางพาราในอนาคต เนื่องจากปDจจุบันเวียดนามกําลังเร�งทําการวิจัยและปรับปรุงประสิทธิภาพการ
ผลิตและการแปรรูปยางพาราให�ได�มาตรฐาน นับว�าเวียดนามเป=นคู�แข�งในการส�งออกยางพาราท่ีน�าจับ
ตามองเป=นอย�างยิ่ง เนื่องจากอุตสาหกรรมยางพาราของเวียดนามมีความได�เปรียบในหลายๆ ด�าน 
ปDจจัยต�างๆ ดังกล�าว ทําให�นักลงทุนต�างชาติสนใจเข�าไปขยายการลงทุนในอุตสาหกรรมยางพาราและ 
อุตสาหกรรมต�อเนื่องในเวียดนาม อุปสรรคสําคัญท่ีเป=นข�อจํากัดในการขยายตลาดส�งออกยางพารา
ของเวียดนามในปDจจุบัน ได�แก� การผลิตยางพาราในเชิงพาณิชย�ของเวียดนามยังอยู�ในช�วงเริ่มต�นทําให�
สินค�าท่ีผลิตได�มีคุณภาพไม�สมํ่าเสมอและมีคุณภาพหรือรูปแบบไม�สอดคล�องกับความต�องการของ
ตลาดส�งออกเท�าท่ีควร ผลิตภัณฑ�ยังไม�หลากหลาย ดังนั้น ในแต�ละปEเวียดนามยังต�องนําเข�าสินค�ายาง
นับร�อยชนิดเพ่ือตอบสนองความต�องการภายในประเทศ เช�น ใช�สําหรับการคมนาคมทางบก ทางน้ํา
และทางรถไฟ อุตสาหกรรมสิ่งทอ และการชลประทาน เป=นต�น (กรมส�งเสริมสหกรณ�อาเซียน, 2558) 



 
 

 

 

ตารางที่ 4.5  สรุปเปรียบเทียบกับประเทศคู�แข�งที่สําคัญในการส�งออกยางธรรมชาติ 
 อินโดนีเซีย มาเลเซีย เวียดนาม ไทย 

ผลิต อันดับ 2 ของโลก (26.4%) อันดับ 3 ของโลก (8.9%) อันดับ 5 ของโลก (7.5%) อันดับ 1 ของโลก (32.1%) 
ส�งออก อันดับ 2 ของโลก (31.9%) อันดับ 4 ของโลก (11.2%) อันดับ 3 ของโลก (11.7%) อันดับ 1 ของโลก (42.8%) 
สินค�าส�งออกหลัก ยางแท�ง ยางแท�ง ยางแผ�นรมควัน ยางแท�ง และ

น้ํายางข�น 
ยางแท�ง ยางแผ�นรมควัน และ
น้ํายางข�น 

ตลาดหลัก จีน และ EU จีน และ EU จีน ญี่ปุ�น (ยางแท�ง) และมาเลเซีย 
(น้ํายางข�น) 

จีน ญี่ปุ�น (ยางแผ�นรมควัน,ยาง
แท�ง) และมาเลเซีย (น้ํายางข�น) 

ข�อได�เปรียบ 1. มีพื้นที่เพาะปลูกยางพารามาก 
ที่สุดในโลกถึง 21.5 ล�านไร� 

2. มีแรงงานจํานวนมากและ 
ค�าจ�างถูก 

3. ราคารับซื้อยางพาราจากเกษตรกรอยู� 
    ในระดับต่ําที่สุดในบรรดาผู�ส�งออก  
    ยาง เพราะยังเข�าถึงข�อมูลได�ไม�ดีนัก 
 

1. ผลผลิตมีคุณภาพเพราะใช�เทคโนโลยี   
    ระดับสูง 
2. มีต�นทุนการผลิตยางพาราต่ํากว�า   
    ไทยและอินโดนีเซีย 
3. รัฐบาลสนับสนุนการวิจัยและพัฒนา 
    อุตสาหกรรมยางทั้งต�นน้ําและปลาย 
    น้ํา 

1. มีแรงงานจํานวนมากและค�าจ�าง 
   แรงงานถูก 
2. ทําเลที่ตั้งของเวียดนามอยู�ใกล� 
   จีนและญี่ปุ�น ซึ่งเป=นตลาดส�งออก 
   ที่สําคัญ 

1. มีวัตถุดิบในประเทศจํานวน 
   มากจากการเป=นผู�ผลิต2. 
   ยางพาราอันดับ 1 ของโลก 
2. ผลผลิตยางพาราสูงถึงราว  
   276 กิโลกรัมต�อไร� 
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 อินโดนีเซีย มาเลเซีย เวียดนาม ไทย 
ข�อสังเกต 1. คาดว�าปริมาณผลผลิต

ยางพาราของ อินโดนีเซียจะ
เพิ่มขึ้นจนก�าวเป=นผู�ผลิตและผู�
ส�งออกยางพาราอันดับ 1 ของ
โลกแทนที่ไทยในไม�ช�า เนื่องจาก
มีพื้นที่เพาะปลูกอีกมากที่ยัง
ไม�ได�รับการดูแลเท�าที่ควร 
 
2. แม�อินโดนีเซียมีพื้นที่
เพาะปลูกยางพารา มากเป=น
อันดับ 1 ของโลกแต�พื้นที่
บางส�วนไม�ได�รับการเอาใจใส� ทํา
ให�ผลผลิตยางพารา ของ
อินโดนีเซียต่ําเพียง 150 
กิโลกรัมต�อไร� 

 

1. พื้นที่เพาะปลูกยางพาราของ
มาเลเซียลดลงอย�างต�อเนื่อง 
เนื่องจากเกษตรกรหันไปปลูกปาล�ม
น้ํามันแทน 

 
2. มีแนวโน�มขาดแคลนแรงงาน 
เนื่องจากประชากรรุ�นใหม�สนใจ
ทํางานในภาคอุตสาหกรรมและบริการ
มากกว�าการทําสวนยาง 

 
3. ผลผลิตยางพาราอยู�ที่ (232 
กิโลกรัมต�อไร�) 

1. ผลผลิตยางพาราอยู�ที่ (275 
กิโลกรัม) ต�อไร� ซึ่งเป=นระดับที่สูง
ใกล�เคียงกับไทย 

1. ผลผลิตยางพารามีแนวโน�มเพิ่มขึ้นอย�าง
ต�อเนื่อง จากการขยายพื้นที่เพาะปลูก
ยางพารา โดยเฉพาะในภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ และภาคเหนือ 
 
2. อุตสาหกรรมยางแท�งของไทยยังมี
ศักยภาพการผลิตต่ํากว�าคู�แข�ง 
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4.2 วิเคราะห
ความได�เปรียบในการแข�งขันการส�งออกยางพาราธรรมชาติของประเทศไทยไป
ตลาดโลกโดยการใช�ค�าดัชนีความได�เปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฎ (RCA) 
  ผลการศึกษาความได�เปรียบโดยเปรียบเทียบความสามารถในการส�งออกยางพารา
ธรรมชาติประเภทต�าง ๆ ของประเทศไทยเทียบกับคู�แข�ง  ได�แก�  ประเทศอินโดนีเซีย  มาเลเซีย  และ
เวียดนาม  เพ่ือรองรับประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนในช�วงปE พ.ศ. 2544 – 2558 
  จากการศึกษาวิเคราะห�เก่ียวกับความได�เปรียบโดยเปรียบเทียบในการส�งออก
ยางพาราธรรมชาติของประเทศไทยเปรียบเทียบกับคู�แข�ง  คือ ประเทศอินโดนีเซีย  มาเลเซีย  และ
เวียดนาม  โดยใช�การคํานวณค�าดัชนีความได�เปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏ (Revealed 
Comparative Advantage: RCA) ได�ผลสรุปดังนี้ 
  4.2.1  การวิเคราะห�ดัชนีความได�เปรียบโดยเปรียบเทียบของการส�งออกยางพารา
ธรรมชาติ (HS4001) ท่ียังไม�ผ�านกระบวนการการเพ่ิมความเข�มข�นภายในน้ํายางพารา 
  ผลการวิเคราะห�ความได�เปรียบโดยเปรียบเทียบของสินค�ายางพาราธรรมชาติของ
ประเทศไทยและประเทศคู�แข�งเพ่ือรองรับประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน  ค�าดัชนีความได�เปรียบโดย
เปรียบเทียบท่ีปรากฏ (RCA) เปรียบเทียบกับคู�แข�งสําคัญ  คือ ประเทศอินโดนีเซีย  มาเลเซีย  และ
เวียดนาม ทําการศึกษาต้ังแต�ปE พ.ศ. 2544 – 2558  โดยแบ�งเป=นช�วงช�วงละ 5 ปE พบว�า  ค�าดัชนี
ความได�เปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏ (RCA) ในช�วงปE 2549 – 2553 และช�วงปE 2554 - 2558 
ของท้ัง 4 ประเทศ  มีค�ามากกว�า 1 ซ่ึงหมายความว�าท้ังประเทศไทย  ประเทศอินโดนีเซีย ประเทศ
มาเลเซีย  และเวียดนาม อยู�ในฐานะท่ีมีความได�เปรียบโดยเปรียบเทียบในการส�งออกยางพารา
ธรรมชาติไปยังตลาดโลก (ตารางท่ี 4.6)  เม่ือพิจารณาเปรียบเทียบค�า RCA เฉลี่ย  พบว�าประเทศ
อินโดนีเซียมีความได�เปรียบโดยเปรียบเทียบสูงสุด  รองลงมาคือประเทศไทย  เวียดนาม  และ
มาเลเซีย 
  1) ประเทศไทย  ผลการวิเคราะห�ความได�เปรียบโดยเปรียบเทียบของสินค�า
ยางพาราธรรมชาติของประเทศไทยไปยังตลาดโลก  มีค�า RCA มากกว�า 1 โดยท่ีในช�วงท่ีมีค�าดัชนี 
RCA มากท่ีสุด คือในช�วงปE พ.ศ. 2549 – 2553 สูงสุดท่ี 3.62 และลดตํ่าลงในช�วงปE พ.ศ. 2554 – 
2558  ซ่ึงประเทศไทยมีค�าเฉลี่ยอยู�ท่ี 3.37 แสดงให�เห็นว�าการส�งออกยางพาราธรรมชาติในช�วงปE 
พ.ศ. 2544 – 2558 ประเทศไทยมีความได�เปรียบโดยเปรียบเทียบในการส�งออกไปยังตลาดโลก
(ตารางท่ี 4.6) 
  2) ประเทศอินโดนีเซีย  ผลการวิเคราะห�ความได�เปรียบโดยเปรียบเทียบของสินค�า
ยางพาราธรรมชาติของประเทศอินโดนีเซียไปยังตลาดโลก  มีค�า RCA มากกว�า 1 โดยท่ีในช�วงท่ีมีค�า
ดัชนี RCA มากท่ีสุด คือในช�วงปE พ.ศ. 2549 – 2553 สูงสุดท่ี 4.02 และช�วงท่ีค�าดัชนี RCA ตํ่าสุด คือ 
2.56 ในช�วงปE พ.ศ. 2544 – 2548  ซ่ึงประเทศอินโดนีเซียมีค�าเฉลี่ยอยู�ท่ี 3.70 แสดงให�เห็นว�าการ
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ส�งออกยางพาราธรรมชาติในช�วงปE พ.ศ. 2544 – 2558 ของประเทศอินโดนีเซียมีความได�เปรียบโดย
เปรียบเทียบในการส�งออกไปยังตลาดโลก (ตารางท่ี 4.6)  
  3)  ประเทศมาเลเซีย  ผลการวิเคราะห�ความได�เปรียบโดยเปรียบเทียบของสินค�า
ยางพาราธรรมชาติของประเทศมาเลเซียไปยังตลาดโลก  มีค�า RCA มากกว�า 1 โดยท่ีในช�วงท่ีมีค�า
ดัชนี RCA มากท่ีสุด คือในช�วงปE พ.ศ. 2549 – 2553 สูงสุดท่ี 1.29 และช�วงท่ีค�าดัชนี RCA ตํ่าสุด คือ
ในช�วงปE พ.ศ. 2554 – 2558  มีค�าดัชนี RCA 1.08 แต�ในช�วงปE พ.ศ. 2544 – 2548 ประเทศ
มาเลเซียมีค�าดัชนี RCA น�อยกว�า 1 อยู�ท่ี 0.94 แสดงให�เห็นว�ามาเลเซียยังไม�มีความได�เปรียบในการ
ส�งออกยางพาราธรรมชาติ  แต�ในช�วงปE พ.ศ. 2549 – 2558 มาเลเซียมีการพัฒนาและเพ่ิมพ้ืนท่ีใน
การปลูกยางมากข้ึน  จึงทําให�การส�งออกยางพาราธรรมชาติมีปริมาณส�งออกมากข้ึน โดยประเทศ
มาเลเซียมีค�าเฉลี่ยอยู�ท่ี 1.11 แสดงให�เห็นว�าการส�งออกยางพาราธรรมชาติในช�วงปE พ.ศ. 2549 – 
2558 ของประเทศมาเลเซียมีความได�เปรียบโดยเปรียบเทียบในการส�งออกไปยังตลาดโลก (ตารางท่ี 
4.6) 
  4) ประเทศเวียดนาม  ผลการวิเคราะห�ความได�เปรียบโดยเปรียบเทียบของสินค�า
ยางพาราธรรมชาติของประเทศเวียดนามไปยังตลาดโลก  มีค�า RCA มากกว�า 1 โดยท่ีในช�วงท่ีมีค�า
ดัชนี RCA มากท่ีสุด คือในช�วงปE พ.ศ. 2549 – 2553 สูงสุดท่ี 2.51 และช�วงท่ีค�าดัชนี RCA ตํ่าสุด คือ 
1.72 ในช�วงปE พ.ศ. 2554 – 2558  ซ่ึงประเทศเวียดนามมีค�าเฉลี่ยอยู�ท่ี 2.05 แสดงให�เห็นว�าการ
ส�งออกยางพาราธรรมชาติในช�วงปE พ.ศ. 2544 – 2558 ของประเทศเวียดนามมีความได�เปรียบโดย
เปรียบเทียบในการส�งออกไปยังตลาดโลก (ตารางท่ี 4.6)   

ตารางท่ี 4.6 ค�าดัชนีความได�เปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏ (RCA) ในการส�งออกยางพารา 
               ธรรมชาติ (HD4001) ของประเทศไทยและประเทศคู�แข�ง  ไปสู�ตลาดในช�วงปE                          
               พ.ศ. 2544 – 2558  

ประเทศ 
ปE เฉลี่ย  

2544-2558 2544 - 2548 2549 - 2553 2554 - 2558 

ไทย 3.24 3.62 3.25 3.37 
อินโดนีเซีย 2.56 4.02 3.70 3.43 
มาเลเซีย 0.94 1.29 1.08 1.11 
เวียดนาม 1.90 2.51 1.72 2.05 

ท่ีมา : จากการคํานวณ 
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ภาพท่ี 4.1 ค�าดัชนีความได�เปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏ (RCA) ในการส�งออกยางพารา 
               ธรรมชาติ (HD4001) ของประเทศไทยและประเทศคู�แข�ง  ไปสู�ตลาดในช�วงปE                          
               พ.ศ. 2544 – 2558  
 
  4.1.2  การวิเคราะห�ดัชนีความได�เปรียบโดยเปรียบเทียบของการส�งออกยางแผ�น
รมควัน (HS 400121)  
  ผลการวิเคราะห�ความได�เปรียบโดยเปรียบเทียบของสินค�ายางแผ�นรมควันของ
ประเทศไทยและคู�แข�งเพ่ือรองรับประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน  ค�าดัชนีความได�เปรียบโดย
เปรียบเทียบท่ีปรากฏ (RCA) เปรียบเทียบกับคู�แข�งสําคัญ  คือ  ประเทศอินโดนีเซีย  มาเลเซีย  และ
เวียดนาม  พบว�า  ค�าดัชนีความได�เปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏ (RCA) ของประเทศไทย                    
ท่ีทําการศึกษาต้ังแต�ปE พ.ศ. 2544 – 2558  โดยแบ�งเป=นช�วงช�วงละ 5 ปE  มีค�ามากกว�า 1  ซ่ึง
หมายความว�าประเทศไทยอยู�ในฐานะท่ีมีความได�เปรียบเทียบในการส�งออกยางแผ�นรมควันไปยัง
ตลาดโลก (ตารางท่ี 4.7)  ในขณะท่ีประเทศอินโดนีเซีย  ประเทศเวียดนาม  และประเทศมาเลเซีย มี 
RCA น�อยกว�า 1 หมายความว�าประเทศอินโดนีเซีย  ประเทศเวียดนาม  และประเทศมาเลเซียไม�มี
ความได�เปรียบเทียบโดยเปรียบเทียบในการส�งออกเม่ือพิจารณาเปรียบเทียบค�าเฉลี่ย RCA พบว�า
ประเทศไทยมีความได�เปรียบโดยเปรียบเทียบสูงสุด เนื่องจากประเทศไทยมีการใช�ยางแผ�นรมควันใน
อุตสาหกรรมต�อเนื่อง  เช�น  อุตสาหกรรมรถยนต�  อุตสาหกรรมผลิตถุงมือยาง  เครื่องมือแพทย�  เป=น
ต�น ส�วนประเทศอินโดนีเซีย  ประเทศเวียดนาม  และประเทศมาเลเซียไม�มีความได�เปรียบโดย
เปรียบเทียบในการส�งออกยางแผ�นรมควัน   
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  1) ประเทศไทย  ผลการวิเคราะห�ความได�เปรียบโดยเปรียบเทียบของสินค�ายางแผ�น
รมควันของประเทศไทยไปยังตลาดโลก  มีค�า RCA  อยู�ในช�วงตํ่าท่ีสุดท่ี 0.90 (ในช�วงปEพ.ศ. 2554 – 
2558)  ถึงสูงสุดท่ี 1.28  (ในช�วงปE พ.ศ. 2544 - 2548)  และมีค�าเฉลี่ยอยู�ท่ี 1.11 จะเห็นได�ว�า
ประเทศไทยมีความได�เปรียบโดยเปรียบเทียบในการส�งออกยางแผ�นรมควันมากท่ีสุดในช�วงปE พ.ศ. 
2544 – 2548 และมีแนวโน�มลดลงมาเรื่อย ๆ จนในปE พ.ศ. 2554 – 2558 ประเทศไทยไม�มีความ
ได�เปรียบโดยเปรียบเทียบในการส�งออกยางแผ�นรมควันไปยังตลาดโลก  เนื่องจากในปE พ.ศ. 2554 – 
2558   ประเทศไทยมีการส�งออกของยางพาราแผ�นรมควันลดลง  จึงทําให�ไม�มีความได�เปรียบในการ
ส�งออกยางพาราแผ�นรมควัน (ตารางท่ี 4.7) 
  2)  ประเทศอินโดนีเซีย  ผลการวิเคราะห�ความได�เปรียบโดยเปรียบเทียบของสินค�า
ยางแผ�นรมควันของประเทศอินโดนีเซียไปยังตลาดโลก  มีค�า RCA อยู�ในช�วงตํ่าสุดท่ี 0.10 (ในช�วงปE 
2554-2558)  ถึงสูงสุดท่ี 0.29  (ในช�วงปE 2549-2553)  และมีค�าเฉลี่ยอยู�ท่ี 0.21  แสดงให�เห็นว�า
ประเทศอินโดนีเซียไม�มีความได�เปรียบโดยเปรียบเทียบในการส�งออกยางแผ�นรมควันไปยังตลาดโลก 
(ตารางท่ี 4.7) 
  3)  ประเทศมาเลเซีย  ผลการวิเคราะห�ความได�เปรียบโดยเปรียบเทียบของสินค�า
ยางแผ�นรมควันของประเทศมาเลเซียไปยังตลาดโลก  มีค�า RCA ตํ่ากว�า 1  โดยประเทศมาเลเซียมีค�า
ดัชนี RCA คือ 0.01 ต้ังแต�ช�วงปE 2544 – 2558 จะเห็นได�ว�าประเทศมาเลเซียไม�มีความได�เปรียบโดย
เปรียบเทียบในการส�งออกยางพาราไปตลาดโลกเลยในระยะเวลา 14 ปEท่ีผ�านมา (ตารางท่ี 4.7) 
  4)  ประเทศเวียดนาม  ผลการวิเคราะห�ความได�เปรียบโดยเปรียบเทียบของสินค�า
ยางแผ�นรมควันของประเทศเวียดนามไปยังตลาดโลก  มีค�า RCA ตํ่ากว�า 1  โดยประเทศเวียดนามมี
ค�าดัชนี RCA สูงสุดในช�วงปE พ.ศ. 2549 – 2553 คือ 0.13 แต�อย�างไรก็ตาม  ประเทศเวียดนามก็ยังมี
ค�าดัชนี RCA ตํ่ากว�า 1 จึงแสดงให�เห็นได�ว�าประเทศเวียดนามไม�มีความได�เปรียบโดยเปรียบเทียบใน
การส�งออกยางพาราไปตลาดโลก (ตารางท่ี 4.7)  
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ตารางท่ี 4.7  ค�าดัชนีความได�เปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏ (RCA)  ในการส�งออกยางแผ�น 
                  รมควัน (HS400121)  ของประเทศไทยและประเทศคู�แข�งไปสู�ตลาดโลก 
                  ในช�วงปE พ.ศ.2544-2558 

ประเทศ 
ปE เฉลี่ย 

2544-2558 2544 - 2548 2549 - 2553 2554 - 2558 

ไทย 1.28 1.14 0.90 1.11 
อินโดนีเซีย 0.22 0.29 0.10 0.21 
มาเลเซีย 0.01 0.01 0.01 0.01 
เวียดนาม 0.02 0.13 0.11 0.09 

ท่ีมา : จากการคํานวณ 
 

 

ภาพท่ี 4.2  ค�าดัชนีความได�เปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏ (RCA)  ในการส�งออกยางแผ�น 
              รมควัน (HS400121)  ของประเทศไทยและประเทศคู�แข�งไปสู�ตลาดโลก 
              ในช�วงปE พ.ศ.2544-2558 
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 4.1.3  การวิ เคราะห� ดัชนีความได�เปรียบโดยเปรียบเทียบของการส�งออกยางแท�ง 
(HS400122)  
  ผลการวิเคราะห�ความได�เปรียบโดยเปรียบเทียบของสินค�ายางแท�งของประเทศไทย
และประเทศคู�แข�งไปยังตลาดโลก  ค�าดัชนีความได�เปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏ (RCA) 
เปรียบเทียบกับคู�แข�งสําคัญ  คือ  ประเทศอินโดนีเซีย  มาเลเซีย  และเวียดนาม  พบว�า  ค�าดัชนี
ความได�เปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏ (RCA) ของประเทศอินโดนีเซียในช�วงปE  พ.ศ. 2549 – 2553                 
มีค�ามากกว�า 1  ซ่ึงทําให�มีความได�เปรียบโดยเปรียบเทียบในการส�งออกยางแท�งไปยังตลาดโลก   
และประเทศไทยในช�วงปE พ.ศ. 2549 - 2553 มีค�าดัชนี RCA 1.10 และ ในช�วงปE พ.ศ. 2554 - 2558 
มีค�าดัชนี RCA เพ่ิมข้ึนจากในช�วงปE พ.ศ. 2449 – 2553 เป=น 1.53 จะเห็นได�ว�าท้ังประเทศอินโดนีเซีย 
และประเทศไทย มีค�าดัชนี RCA มากกว�า 1  หมายความว�าท้ัง 2 ประเทศมีความได�เปรียบโดย
เปรียบเทียบในการส�งออกยางแท�งไปยังตลาดโลก  ในขณะท่ีประเทศมาเลเซีย  ท่ีทําการศึกษาในปE 
2549 - 2553  มีค�ามากกว�า 1  ซ่ึงหมายความว�าประเทศมาเลเซียอยู�ในฐานะท่ีมีความได�เปรียบโดย
เปรียบเทียบในการส�งออกยางแท�งไปยังตลาดโลก แต�มาลดลงในช�วงปE พ.ศ. 2554 – 2558 อยู�ท่ี 
0.86 (ตารางท่ี 4.8) เม่ือพิจารณาเปรียบเทียบค�าเฉลี่ย RCA พบว�าประเทศมาเลเซีย  ประเทศไทย  
และประเทศเวียดนามไม�มีความได�เปรียบโดยเปรียบเทียบในการส�งออกยางแท�ง   
  1)  ประเทศไทย  ผลการวิเคราะห�ความได�เปรียบโดยเปรียบเทียบของสินค�ายางแท�ง
ของประเทศไทยไปยังตลาดโลก  มีค�า RCA น�อยกว�า 1 ในช�วงปE  พ.ศ. 2544 – 2548 ตํ่าสุดท่ี 0.02  
และสูงสุดท่ี 1.53 ในช�วงปE พ.ศ. 2554 – 2558 และมีค�าเฉลี่ยอยู�ท่ี  0.89  จะเห็นได�ว�าประเทศไทย
ไม�มีความได�เปรียบโดยเปรียบเทียบในการส�งออกยางแท�งไปยังตลาดโลก (ตารางท่ี 4.8) 
  2)  ประเทศอินโดนีเซีย   ผลการวิเคราะห�ความได�เปรียบโดยเปรียบเทียบของสินค�า
ยางแท�งของประเทศอินโดนีเซียไปยังตลาดโลก  มีค�า RCA ตํ่าสุดท่ี 2.29 ในช�วงปE พ.ศ. 2544 - 2548 
ถึงสูงสุดท่ี 3.72 ในช�วงปE พ.ศ. 2549 - 2553  และมีค�าเฉลี่ยอยู�ท่ี 3.09  จะเห็นได�ว�าประเทศ
อินโดนีเซียมีความได�เปรียบโดยเปรียบเทียบในการส�งออกยางแท�งไปยังตลาดโลก (ตารางท่ี 4.8)  
  3)   ประเทศมาเลเซีย  ผลการวิเคราะห�ความได�เปรียบโดยเปรียบเทียบของสินค�า
ยางแท�งของประเทศมาเลเซียไปยังตลาดโลก  มีค�า RCA ตํ่าสุดท่ี 0.84 ในช�วงปE พ.ศ. 2544 - 2548 
ถึงสูงสุดท่ี 1.11 ในช�วงปE พ.ศ. 2549 - 2553  และมีค�าเฉลี่ยอยู�ท่ี 0.94  จะเห็นได�ว�าประเทศ
มาเลเซียไม�มีความได�เปรียบโดยเปรียบเทียบในการส�งออกยางแท�งไปยังตลาดโลก (ตารางท่ี 4.8) 
  4)  ประเทศเวียดนาม  ผลการวิเคราะห�ความได�เปรียบโดยเปรียบเทียบของสินค�า
ยางแท�งของประเทศเวียดนามไปยังตลาดโลก  มีค�า RCA ตํ่าสุดท่ี 0.67 ในช�วงปE พ.ศ. 2549 - 2553 
ถึงสูงสุดท่ี 1.11 ในช�วงปE พ.ศ. 2554 - 2558  และมีค�าเฉลี่ยอยู�ท่ี 0.92  จะเห็นได�ว�าประเทศ
มาเลเซียไม�มีความได�เปรียบโดยเปรียบเทียบในการส�งออกยางแท�งไปยังตลาดโลก (ตารางท่ี 4.8) 
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ตารางท่ี 4.8  ค�าดัชนีความได�เปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏ (RCA)  ในการส�งออกยางแท�ง  
                 (HS400122)  ของประเทศไทยและประเทศคู�แข�งไปสู�ตลาดโลก  ในช�วงปE พ.ศ.2544-2558 

ประเทศ 
ปE เฉลี่ย 

2544-2558 2544 - 2548 2549 - 2553 2554 - 2558 

ไทย 0.02 1.10 1.53 0.89 
อินโดนีเซีย 2.29 3.72 3.25 3.09 
มาเลเซีย 0.84 1.11 0.86 0.94 
เวียดนาม 0.98 0.67 1.11 0.92 

ท่ีมา : จากการคํานวณ 
 
 

 
ภาพท่ี 4.3  ค�าดัชนีความได�เปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏ (RCA)  ในการส�งออกยางแท�ง  
              (HS400122)  ของประเทศไทยและประเทศคู�แข�งไปสู�ตลาดโลก  ในช�วงปE พ.ศ.2544-2558 
 
 1.4  การวิเคราะห�ดัชนีความได�เปรียบโดยเปรียบเทียบของการส�งออกน้ํายางข�น 
(HS400110)  
  ผลการวิเคราะห�ความได�เปรียบโดยเปรียบเทียบของสินค�าน้ํายางข�นของประเทศ
ไทยและประเทศคู�แข�งไปยังตลาดโลก  ค�าดัชนีความได�เปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏ (RCA) 
เปรียบเทียบกับคู�แข�งสําคัญ  คือ  ประเทศอินโดนีเซีย  มาเลเซีย  และเวียดนาม (ตารางท่ี 4.9) พบว�า  
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ค�าดัชนีความได�เปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏ (RCA)  ของประเทศไทย อินโดนีเซีย มาเลเซีย และ
เวียดนาม ในช�วงปE พ.ศ. 2544 – 2558  มีค�าน�อยกว�า 1 ซ่ึงหมายความว�าในช�วง 14 ปEดังกล�าว  
ประเทศท้ัง 4 ประเทศไม�มีความได�เปรียบโดยเปรียบเทียบในการส�งออกน้ํายางข�นไปยังตลาดโลก  
โดยประเทศท่ีมีค�าเฉลี่ยค�าดัชนี RCA น�อยท่ีสุดคือ ประเทศอินโดนีเซีย   
  1) ประเทศไทย ผลการวิเคราะห�ความได�เปรียบเทียบของสินค�าน้ํายางข�น
ของประเทศไทยไปยังตลาดโลก มีค�า RCA น�อยกว�า 1 ตลอดช�วงปE พ.ศ. 2544 - 2558 ตํ่าสุดท่ี  0.65  
(ในช�วงปE พ.ศ. 2544 - 2548) ถึงสูงสุดท่ี 0.84 (ในช�วงปE พ.ศ. 2549 - 2553) และมีค�าเฉลี่ยอยู�ท่ี 
0.73 จะเห็นได�ว�าประเทศไทยไม�มีความได�เปรียบโดยเปรียบเทียบในการส�งออกน้ํายางข�นไปสู�
ตลาดโลก (ตารางท่ี 4.9) 
 2) ประเทศอินโดนีเซีย ผลการวิเคราะห�ความได�เปรียบเทียบของสินค�าน้ํา
ยางข�นของประเทศอินโดนีเซียไปยังตลาดโลก มีค�า RCA น�อยกว�า 1 ตลอดช�วงปE พ.ศ. 2544 - 2558 
มีค�าดัชนี RCA  0.01 จะเห็นได�ว�าประเทศอินโดนีเซียไม�มีความได�เปรียบโดยเปรียบเทียบในการ
ส�งออกน้ํายางข�นไปสู�ตลาดโลก (ตารางท่ี 4.9) 
  3) ประเทศมาเลเซีย ผลการวิเคราะห�ความได�เปรียบเทียบของสินค�าน้ํายาง
ข�นของประเทศมาเลเซียไปยังตลาดโลก มีค�า RCA น�อยกว�า 1 ตลอดช�วงปE พ.ศ. 2544 - 2558 ตํ่าสุด
ท่ี  0.05  (ในช�วงปE พ.ศ. 2554 - 2558) ถึงสูงสุดท่ี 0.08 (ในช�วงปE พ.ศ. 2544 - 2548) และมี
ค�าเฉลี่ยอยู�ท่ี 0.07 จะเห็นได�ว�าประเทศมาเลเซียไม�มีความได�เปรียบโดยเปรียบเทียบในการส�งออกน้ํา
ยางข�นไปสู�ตลาดโลก (ตารางท่ี 4.9) 
  4) ประเทศเวียดนาม  ผลการวิเคราะห�ความได�เปรียบเทียบของสินค�าน้ํา
ยางข�นของประเทศไทยไปยังตลาดโลก มีค�า RCA น�อยกว�า 1 ตลอดช�วงปE พ.ศ. 2544 - 2558 ตํ่าสุด
ท่ี 0.11 (ในช�วงปE พ.ศ. 2554 - 2558) ถึงสูงสุดท่ี 0.34 (ในช�วงปE พ.ศ. 2549 - 2553) และมีค�าเฉลี่ย
อยู�ท่ี 0.22  จะเห็นได�ว�าประเทศไทยไม�มีความได�เปรียบโดยเปรียบเทียบในการส�งออกน้ํายางข�นไปสู�
ตลาดโลก (ตารางท่ี 4.9) 
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ตารางท่ี 4.9 ค�าดัชนีความได�เปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏ (RCA) ในการส�งออกน้ํายางข�น (HS400110) 
              ของประเทศไทยและประเทศคู�แข�งไปสู�ตลาดโลก ในช�วงปE พ.ศ.2544-2558 

ประเทศ 
ปE เฉลี่ย 

2544-2558 2544 - 2548 2549 - 2553 2554 - 2558 

ไทย 0.65 0.84 0.70 0.73 
อินโดนีเซีย 0.01 0.01 0.01 0.01 
มาเลเซีย 0.08 0.07 0.05 0.07 
เวียดนาม 0.21 0.34 0.11 0.22 

ท่ีมา : จากการคํานวณ 
 

 

ภาพท่ี 4.4 ค�าดัชนีความได�เปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏ (RCA) ในการส�งออกน้ํายางข�น (HS400110) 
              ของประเทศไทยและประเทศคู�แข�งไปสู�ตลาดโลก ในช�วงปE พ.ศ.2544-2558 

 4.1.5 การวิเคราะห
ดัชนีความได�เปรียบโดยเปรียบเทียบของการส�งออกยางผสม 
(HS400110) 
 ผลการวิเคราะห�ความได�เปรียบโดยเปรียบเทียบในการส�งออกสินค�ายางผสมของ
ประเทศไทยและประเทศคู�แข�งไปยังตลาดโลก ค�าดัชนีความได�เปรียบเทียบท่ีปรากฏ (RCA) ของ
ประเทศไทย และเวียดนาม ในช�วงปE พ.ศ. 2544-2548 และปEพ.ศ. 2549 – 2553 มีค�ามากกว�า 1 
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และในช�วงปE พ.ศ. 2554 – 2558 ท้ัง 4 ประเทศ มีค�าดัชนี RCA น�อยกว�า 1 ซ่ึงหมายความว�าในช�วง 
5 ปEดังกล�าว ท้ัง 4 ประเทศไม�มีความได�เปรียบโดยเปรียบเทียบในการส�งออกยางผสมไปยังตลาดโลก 
(ตาราง 4.10)  เม่ือพิจารณาเปรียบเทียบค�า RCA โดยสถิติจากภาพรวมพบว�าประเทศเวียดนามมี
ความได�เปรียบโดยเปรียบเทียบสูงสุดในช�วงปE พ.ศ. 2549 - 2553 รองลงมาคือประเทศไทย ส�วน
ประเทศมาเลเซีย และ ประเทศอินโดนีเซียไม�มีความได�เปรียบโดยเปรียบเทียบตลอดช�วงท่ี
ทําการศึกษา 
  1) ประเทศไทย ผลการวิเคราะห�ความได�เปรียบโดยเปรียบเทียบในการ
ส�งออกสินค�ายางผสมของประเทศไทยไปยังตลาดโลก มีค�า RCA มากกว�า 1 ในช�วงปE พ.ศ. 2544 - 
2548 และลดลงมาเรื่อย ๆ ต้ังแต�ปE พ.ศ. 2549 และลดลงตํ่าในช�วงปE พ.ศ. 2554 – 2558 สุดท่ี 0.12 
จะเห็นได�ว�าประเทศไทยไม�มีความได�เปรียบโดยเปรียบเทียบในการส�งออกยางผสมไปสู�ตลาดโลก 
(ตารางท่ี 4.10) 
  2) ประเทศอินโดนีเซีย  ผลการวิเคราะห�ความได�เปรียบโดยเปรียบเทียบใน
การส�งออกสินค�ายางผสมของประเทศอินโดนีเซีย ไปยังตลาดโลก มีค�า RCA ตํ่าสุดท่ี 0.00  ถึงสูงสุดท่ี 
0.03 (ปE 2550) และมีค�าเฉลี่ยอยู�ท่ี 0.02 จะเห็นได�ว�า ประเทศอินโดนีเซีย ไม�มีความได�เปรียบโดย
เปรียบเทียบตลอดในช�วงปE พ.ศ. 2544-2558 (ตารางท่ี 4.10) 
  3) ประเทศมาเลเซีย ผลการวิเคราะห�ความได�เปรียบโดยเปรียบเทียบใน
การส�งออกสินค�ายางผสมของประเทศมาเลเซีย ไปยังตลาดโลก มีค�า RCA ตํ่าสุดท่ี 0.01  ตลอดปE
การศึกษาต้ังแต�ปE พ.ศ. 2544 – 2558 แสดงให�เห็นได�ว�า ประเทศมาเลเซีย ไม�มีความได�เปรียบโดย
เปรียบเทียบในการส�งออกยางผสมไปสู�ตลาดโลกตลอดในช�วงปE พ.ศ. 2544-2558 (ตารางท่ี 4.10) 
  4) ประเทศเวียดนาม ผลการวิเคราะห�ความได�เปรียบโดยเปรียบเทียบใน
การส�งออกสินค�ายางผสมของประเทศไทยไปยังตลาดโลก มีค�า RCA ตํ่าสุดท่ี 0.20 ในช�วงปE พ.ศ. 
2544 – 2548 และถึงสูงสุดท่ี 1.37 ในช�วงปEพ.ศ. 2549 - 2553 ซ่ึงในช�วง 5 ปEนี้ประเทศเวียดนาม               
มีความได�เปรียบในการส�งยางผสมมากท่ีสุด  และประเทศเวียดนามมีค�าดัชนี RCA เฉลี่ยอยู�ท่ี 0.76 
(ตารางท่ี 4.10) 
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ตารางท่ี 4.10 ค�าดัชนีความเปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏ (RCA) ในการส�งออกยางผสม   
               (HS400129) ประเทศไทยและประเทศคู�แข�งไปสู�ตลาดโลก ในช�วงปE พ.ศ.2544-2558 

ประเทศ 
ปE เฉลี่ย 

2544-2558 2544 - 2548 2549 - 2553 2554 - 2558 

ไทย 1.28 0.54 0.12 0.65 
อินโดนีเซีย 0.03 0.00 0.01 0.02 
มาเลเซีย 0.01 0.01 0.01 0.01 
เวียดนาม 0.69 1.37 0.20 0.76 

ท่ีมา : จากการคํานวณ 
 
 

 
ภาพท่ี 4.5 ค�าดัชนีความเปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏ (RCA) ในการส�งออกยางผสม   
               (HS400129) ประเทศไทยและประเทศคู�แข�งไปสู�ตลาดโลก ในช�วงปE พ.ศ.2544-2558 

  จากข�อมูลท่ีได�จากการส�งออกยางพาราธรรมชาติและยางพาราธรรมชาติแยกตาม
ประเภทในช�วงปE พ.ศ. 2544 - 2558 ท้ังหมดสรุปได�ดังนี้ 
  ประเทศผู�ส�งออกยางธรรมชาติท่ีสําคัญของโลก คือ ไทย ร�อยละ 43 อินโดนีเซีย 
ร�อยละ 32 มาเลเซียร�อยละ 11 เวียดนามร�อยละ 4   รวม 4 ประเทศมีสัดส�วนการส�งออกถึงร�อยละ 
90 ของการส�งออกยางท้ังหมด  ซ่ึงมีประมาณ 5.55 ล�านตันต�อปEโดยมีประเทศผู�ส�งออกท่ีสําคัญอ่ืน ๆ 
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คือ ไนจีเรีย ศรีลังกา เวียดนาม กัมพูชา ไลบีเรีย แต�มีบทบาทในตลาดโลกน�อยมาก โดยส�วนใหญ� 
ประเทศผู�ผลิตยางธรรมชาติจะผลิตยางธรรมชาติเพ่ือการส�งออกเป=นหลักมีการใช�ในประเทศเพียง
เล็กน�อย ยกเว�นสาธารณรัฐประชาชนจีนท่ีผลิตได�ไม�เพียงพอกับความต�องการใช�ในประเทศ  ในปE
2558 มีการส�งออกยางพาราของโลก 6.737 ล�านตัน ลดลงจาก 7.284 ล�านตันของปE 2557 ร�อยละ 
7.5 เนื่องจากประเทศผู�ผลิตหลายประเทศ ท้ังไทย มาเลเซีย อินโดนีเซีย มีแผนลดปริมาณการส�งออก
ยางพาราและใช�ยางธรรมชาติท่ีผลิตได�เพ่ือผลิตผลิตภัณฑ�ยางในประเทศมากข้ึน (กรมส�งเสริมสหกรณ�
อาเซียน.2558)  อย�างไรก็ตาม เม่ือพิจารณาการแข�งขันของประเทศผู�ส�งออกยางพาราท้ัง 4 ประเทศ 
คือไทย มาเลเซีย  อินโดนีเซีย   และเวียดนาม จะพบว�า ท้ังสี่ประเทศมีการแบ�งตลาดยางพารากัน
ค�อนข�างชัดเจน ดังนี้ 
  ประเทศไทยส�วนใหญ�ส�งออกน้ํายางข�น และยางแผ�นรมควัน ซ่ึงตลาดหลัก คือ 
ตลาดญ่ีปุ�น และจีนท่ีมีเทคโนโลยีการผลิตยางรถยนต� (ผลิตภัณฑ�หลักท่ีใช�วัตถุดิบ ยางพารา) ยังนิยม
ใช�ยางแผ�นรมควันของไทยท่ีเป=นท่ียอมรับว�ามีความยืดหยุ�นสูง คุณภาพดีและ ราคาเหมาะสม 
(ธนาคารแห�งประเทศไทย.2558)  
  มาเลเซีย ส�วนใหญ�ส�งออกยางแท�งไปยังยุโรปและอเมริกาท่ีนิยมใช�ยางแท�งในการ
ผลิตยางรถยนต�แต�ในช�วงหลังเริ่มเปลี่ยนมาเป=นผู�ผลิตผลิตภัณฑ�ยางแทนการส�งออกวัตถุดิบ (กรม
ส�งเสริมสหกรณ�อาเซียน.2558) 
  อินโดนีเซีย ส�วนใหญ�ผลิตยางแท�งเช�นเดียวกับมาเลเซีย แต�ตลาดหลัก อยู� ท่ี
สหรัฐอเมริกา เนื่องจากบริษัทกู�ดเยียร�ใช�อินโดนีเซียเป=นแหล�งวัตถุดิบสําคัญ (กรมส�งเสริมสหกรณ�
อาเซียน.2558)  
  เวียดนาม ผลิตยางแท�งและน้ํายางข�น ท่ีมีคุณภาพดีเหมาะกับการผลิต สินค�าท่ี
ต�องการยางคุณภาพดีเช�น ท�อยาง หรือยางท่ีเป=นส�วนประกอบในรถยนต�เป=นต�น การส�งออก ส�วนใหญ�
ไปยังจีนและสหภาพยุโรป (กรมส�งเสริมสหกรณ�อาเซียน, 2558) 

 4.3 การวิเคราะห
ปoจจัยท่ีมีผลต�อความสามารถในการแข�งขันส�งออกและ
สภาพแวดล�อมการแข�งขัน 
 4.3.1 ปDจจัยในการดําเนินงานหรือปDจจัยทางการผลิต 
   1) ทรัพยากรทางกายภาพ  
   ยางพาราจัดเป=นพืชเศรษฐกิจท่ีมีความสําคัญต�อระบบเศรษฐกิจของ
ประเทศไทยมาช�านาน  โดยแหล�งเพาะปลูกท่ีสําคัญ  คือ สุราษฎร�ธานี  สงขลา  นครศรีธรรมราช  
ตรังและยะลา เป=นต�น  รองลงมาคือ ภาคตะวันออก  และภาคตะวันออกเฉียงเหนือ  ตามลําดับ  
ยางพาราเป=นพืชท่ีปลูกในพ้ืนท่ีเขตท่ีมีฝนตกไม�มากเกินไปหรือไม�น�อยเกินไป  และไม�มีการ
เปลี่ยนแปลงอุณหภูมิท่ีมากเกินไปโดยเฉลี่ยประมาณ 24 – 27 องศาเซลเซียส  และมีความชื้นสัมพัทธ�
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เฉลี่ยไม�น�อยกว�าร�อยละ 65  ตลอดปE  โดยมีช�วงเดือนเก็บเก่ียวในเดือนพฤษภาคม  ถึงเดือนมกราคม  
ช�วงผลผลิตออกมากในช�วงเดือนพฤศจิกายน ถึงเดือนมกราคม  ช�วงป~ดกรีด  ในช�วงเดือนกุมภาพันธ�  
ถึงเดือนเมษายน  ส�วนระยะเวลาการกรีดนั้นสามารถเริ่มกรีดได�ต้ังแต�ต�นยางอายุ 5 ปE  จนถึง 20 ปE  
ซ่ึงไทยมีความได�เปรียบโดยมีภูมิภาคเหมาะสม  รวมถึงช�วงฤดูเก็บเก่ียว  และระยะเวลาการกรีดท่ี
ยาวนานกว�าประเทศคู�แข�งในภูมิภาคเดียวกัน (สถาบันวิจัยยางพารา,2555) 
  ท้ังนี้  ประเทศไทยเป=นผู�ผลิตยางธรรมชาติอันดับหนึ่งของโลก  ซ่ึงทํารายได�ให�กับ
ประเทศจากการส�งออกเป=นจํานวนมาก  ส�งผลให�เกิดการขยายพ้ืนท่ีปลูกยางพาราในภูมิภาคต�าง ๆ 
ของไทยสอดคล�องกับความต�องการยางธรรมชาติในตลาดโลกซ่ึงยังคงมีแนวโน�มเพ่ิมข้ึนอย�างต�อเนื่อง  
โดยเฉพาะอย�างยิ่งสําหรับการนําไปใช�ในอุตสาหกรรมยานยนต�  ในปE 2556  ประเทศไทยผลิตยางได� 
4.07 ล�านตัน  โดยประเทศไทยมีพ้ืนท่ีปลูกยาง 18.76  ล�านไร�  สัดส�วนพ้ืนท่ีการเพาะปลูกยางพารา
ส�วนใหญ�อยู�ภาคใต� ถึงร�อยละ 65  ภาคตะวันออกเฉียงเหนือร�อยละ 20 ภาคกลางและภาคตะวันออก
ร�อยละ 10  และภาคเหนือร�อยละ 5         
  2) ทรัพยากรมนุษย�  
      แนวทางการพัฒนายางพาราท้ังภาคอุตสาหกรรม  และภาคเกษตรสวนยางให�
สมดุลกันโดยมีปDจจัยแรงงานเป=นหลัก  ต�องมีการพัฒนาทักษะของแรงงานในภาคเกษตร  เพ่ือให�มี
การผลิตท่ีมีประสิทธิภาพหรือเพ่ิมผลผลิตให�สูงข้ึน   และการพัฒนาฝEมือแรงงานในภาคอุตสาหกรรม  
ให�สอดคล�องกับการส�งเสริมอุตสาหกรรมยางพาราให�มีการใช�เทคโนโลยีท่ีสูงข้ึน   
      แม�ว�าประเทศไทยจะเป=นผู�นําในเรื่องการผลิตสินค�าการเกษตรป�อนตลาดโลก  
แต�ท่ีผ�านมาปรากฏว�าเกษตรกรผู�อยู� เ บ้ืองหลังความสําเร็จกลับมีฐานะความเป=นอยู� ท่ียากจน             
ซ่ึงสาเหตุหลังจะมาจากท้ังตัวเกษตรกรเอง  และนโยบายรัฐ  โดยในส�วนของตัวเกษตรกรเกิดจากการ
เปลี่ยนวิถีการผลิตจากการพ่ึงพาตัวเอง  ไปสู�การพ่ึงพาเทคโนโลยี  และแรงงานจากนอกพ้ืนท่ีทําให�ใน
ปDจจุบันเกษตรกรกลายไปเป=นผู�จัดการไร�นา  แทนการลงมือทําเองทําให�มีต�นทุนการผลิตสูง                  
ขาดการเอาใจใส�ดูแลพืชผลรวมท้ังยังขาดการศึกษาวางแผนท่ีดี 
      ในส�วนค�าแรงงานข้ันตํ่าประเทศไทยจะมีค�าแรงงานข้ันตํ่าอยู�ท่ี 300 บาทต�อวัน                         
ซ่ึงค�าแรงงานจะเท�ากับประเทศมาเลเซีย  แต�ค�าจ�างของประเทศมาเลเซียมีแนวโน�มท่ีสูงข้ึน และสูง
กว�าประเทศท่ีกําลังมีการพัฒนาอุตสาหกรรมยาง  ท้ังนี้ประเทศไทยมีแนวโน�มว�าจะขาดแคลนแรงงาน
การกรีดยาง สภาวะความไม�สงบใน 3 จังหวัดชายแดนภาคใต�ก็มีผลกระทบต�อการผลิตยางพารามาก 
(ธนาชัย  พาณิชย�เศรษฐ�,2559) 
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  3) ทรัพยากรด�านความรู�  
       ประเทศใดก็ตามท่ีภาครัฐและภาคเอกชนสนับสนุนและให�ความสําคัญกับ
ทรัพยากรทางด�านความรู� ประเทศนั้นก็จะมีศักยภาพในการพัฒนาและการแข�งขันกับประเทศต�าง ๆ 
ได� ประเทศไทยมีความได�เปรียบด�านจํานวนผลิตจึงมีวิวัฒนาการอุตสาหกรรมยางพารามานานแล�ว             
จากยุทธศาสตร�พัฒนายางพารา ท่ีผ�านมาหลายฉบับได�มีการมุ�งเน�นพัฒนาอุตสาหกรรมยางต�นน้ํามา
โดยตลอด เช�น ด�านการจัดการโรงงาน มีการสนับสนุนการวิจัยด�านการจัดการสภาพแวดล�อมของ
โรงงานให�เป=นไปตามมาตรฐานสากล เช�น การวิจัย เพ่ือนําเทคโนโลยีสะอาดมาประยุกต�ใช� การบําบัด
น้ําเสียของเสียในโรงงาน การลดมลภาวะเป=นพิษ รวมท้ังการวิจัยเพ่ือนํายางเสีย หรือผลิตภัณฑ�ยาง
เสียไม�ได�คุณภาพกลับมาใช�ใหม� เป=นต�น ในด�าน อุปกรณ�เครื่องจักรท่ีเก่ียวข�องมีการสนับสนุนหรือเพ่ิม
ประสิทธิภาพในกระบวนการผลิตยางดิบ หรือผลิตภัณฑ�ยาง เช�น  การวิจัยเพ่ือสร�างอุปกรณ�การ
ทดสอบ หรือตรวจสอบคุณภาพยางดิบและผลิตภัณฑ�ยาง การวิจัยเพ่ือออกแบบและสร�างเบ�าพิมพ�
สําหรับข้ึนรูปผลิตภัณฑ�ยาง เป=นต�น สําหรับด�านคุณภาพมาตรฐาน มีการวิจัยท่ีนําไปสู�การกําหนด
วิธีการทดสอบ หรือวิธีการวิเคราะห�รวมท้ังการต้ังข�อกําหนดคุณภาพมาตรฐานระดับประเทศและ
ระดับสากลท่ีเอ้ือประโยชน�ต�อการควบคุมคุณภาพและต�อการตลาดยางดิบและผลิตภัณฑ�ยางของ
ประเทศ นอกจากนี้จะสนับสนุนให�มีการวิจัยลักษณะเชิงรุกเพ่ือตอบโต�การนําเสนอข�อมูลจุดเสียของ
ยางธรรมชาติ เช�น การศึกษาวิจัยความเป=นพิษหรืออันตรายอันเนื่องมาจากสารต�างๆ ท่ีมีอยู�ในยาง
สังเคราะห� ตลอดจนการวิจัยเก่ียวกับมลพิษอันเนื่องมาจากการผลิตและการใช�ยางสังเคราะห� เป=นต�น 
      เป=นท่ียอมรับกันว�า “การวิจัยและการพัฒนา” มีความสําคัญและจําเป=นอย�างยิ่ง
ต�อการพัฒนาเพ่ือเพ่ิมคุณภาพยางพารา โดยเหตุผลสําคัญจากการท่ีประเทศไทยอยู�ในสถานะผู�ผลิต
และส�งออกวัตถุดิบยางพารารายใหญ�ของโลก ก็ควรเป=นแหล�งความรู�และเทคโนโลยียางธรรมชาติท่ี
สําคัญเช�นกัน นั้นคือ หากเราไม�ค�นคว�าวิจัยความรู�ต�าง ๆ เก่ียวกับการใช�ยางพารา เราจะไปนําความรู�
เหล�านั้นมาจากไหน เม่ือสมัยท่ีประเทศมาเลเซียครองความเป=นผู�ผลิตยางพารามากท่ีสุดในโลก 
นักวิจัยของมาเลเซียก็ได�ศึกษาวิจัยเก่ียวกับยางพาราไว�มาก แต�ปDจจุบันนี้ความรู�ใหม�ๆ ในเรื่อง
ยางพาราไม�ค�อยมีเพราะมาเลเซียหันไปสนใจการศึกษาวิจัยปาล�มน้ํามันและเรื่องอ่ืนๆ ความรู�ทาง
เทคโนโลยียางท่ีเกิดข้ึนในกลุ�มประเทศท่ีผลิตยางสังเคราะห�ก็จะเน�นไปท่ีการใช�วัตถุดิบยางสังเคราะห�
หากเรายังมองว�าการซ้ือเทคโนโลยีหรือการลอกเลียนแบบเป=นวิธีการท่ีง�ายและสะดวกกว�าการ
ค�นคว�าวิจัย เราก็จะได�มาแต�เทคโนโลยีเท�านั้น   การผลิตสินค�ายางท่ีใช�ยางสังเคราะห�เป=นวัตถุดิบหลัก 
และก็จะต�องตกเป=นผู�นิยมการนําเข�ายางสังเคราะห�จากประเทศต�างๆ แทนการใช�ยางธรรมชาติท่ีเรามี
อยู�แล�วภายในประเทศ อีกท้ังจะส�งเสริมการลดความสําคัญตลอดจนการใช�ยางพาราลงไปด�วย                 
ด�วยเหตุนี้ภาครัฐต�องมีวัตถุประสงค�เพ่ือพัฒนาอุตสาหกรรมยางพาราท่ีเป=นรูปธรรมอย�างจริงจังมาก
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ยิ่งข้ึน หากไม�พัฒนาอย�างจริงจัง ประเทศไทยอาจสูญเสียความได�เปรียบในยางแปรรูปข้ันต�นได� 
(สถาบันวิจัยยางพารา,2558) 
  4) ทรัพยากรทุน  
      การผลิตผลิตภัณฑ�ยางไม�ว�าจะเป=นยางธรรมชาติ  ยางสังเคราะห�จะต�องมีเงินทุน 
หรือเงินออมในรูปแบบต�างๆ ซ่ึงเงินทุนถือเป=นปDจจัยหนึ่งท่ีมีบทบาทในการประกอบกิจการของ
อุตสาหกรรม รวมถึงการพัฒนาอุตสาหกรรมโดยเฉพาะอย�างยิ่งอุตสาหกรรมยางต�นน้ํา ได�แก� 
อุตสาหกรรมน้ํายางข�น, อุตสาหกรรมแผ�นยางรมควัน และอุตสาหกรรมยางแท�ง ท่ีต�องใช�เงินทุน
หมุนเวียนค�อนข�างสูง ซ่ึงผู�ประกอบการคนไทยส�วนใหญ�ยังประสบปDญหาด�านเงินทุน โดยเฉพาะการ
ขยายและปรับปรุงโรงงานและเครื่องจักร รวมท้ังการลงทุนด�านการวิจัยและพัฒนาเทคโนโลยีการผลิต
ให�ทันสมัยยิ่งข้ึน อย�างไรก็ตามภาครัฐได�พยายามดําเนินการเพ่ือแก�ไขปDญหาเหล�านี้ โดยปDจจุบันมี
หลายหน�วยงานท่ีให�การสนับสนุนด�านแหล�งเงินทุน เช�น บริษัทเงินทุนอุตสาหกรรมขนาดย�อม (บอย.) 
บริษัทสินเชื่ออุตสาหกรรมขนาดย�อม (บสย.) ธนาคารเพ่ือการส�งออกและนําเข�าแห�งประเทศ และ
กรมส�งเสริมอุตสาหกรรม เป=นต�น ซ่ึงหน�วยงานเหล�านี้ยังมีการสนับสนุนการวิจัยพัฒนาอีกด�วย 
    อย�างไรก็ตามข�อมูลจากการศึกษาผู�ประกอบการ พบว�าปDญหาสําคัญของ
ผู�ประกอบการเข�าถึงแหล�งเงินทุนต�างๆ อยู�ท่ีการกู�เงินทุนต�างๆ ซ่ึงจําเป=นต�องใช�หลักทรัพย�คํ้าประกัน
ท่ีมีมูลค�าสูงเพียงพอในขณะท่ีผู�ประกอบการบางส�วน ไม�มีหลักทรัพย�ท่ีจะนํามาคํ้าประกันเงินกู�ได�    
ทําให�ไม�สามารถเข�าถึงแหล�งเงินทุนท่ีภาครัฐจัดเตรียมไว�ให�ได� เม่ือเปรียบเทียบกับประเทศจีน พบว�า
หากเป=นอุตสาหกรรมท่ีภาครัฐให�การสนับสนุน ผู�ประกอบการจะได�รับการช�วยเหลือด�านเงินทุนอย�าง
เต็มท่ีโดยไม�ต�องมีหลักทรัพย�คํ้าประกันแต�อย�างใด ดังนั้น  แม�ว�าภาครัฐจะมีหน�วยงานต�าง ๆ เข�ามาให�
ความช�วยเหลือในด�านแหล�งเงินทุน แต�หากไม�สามารถแก�ไขประเด็นปDญหาเหล�านี้ ผู�ประกอบการ
บางส�วนก็ยังคงมีอุปสรรคในการเข�าถึงแหล�งเงินทุน 
      ในส�วนแหล�งเงินทุนของประเทศคู�แข�งท้ัง  3  ประเทศ  ประเทศท่ีน�าเกรงกลัวมา
ท่ีสุด คือ ประเทศอินโดนีเซีย  เนื่องจากอินโดนีเซียมีระบบธนาคารท่ีค�อนข�างแข็งแกร�ง  และมีขนาด
เศรษฐกิจใหญ�ท่ีสุดในเอเชียตะวันออกเฉียงใต�  และมีตลาดขนาดใหญ�เนื่องจากมีประชากรมากเป=น
อันดับท่ี 4 ของโลก  แต�อย�างไรก็ตาม  ประเทศมาเลเซีย ก็เป=นอีกประเทศหนึ่งท่ีสามารถสร�างฐาน
ผลิตให�แข็งแกร�งได�  เนื่องจากค�าแรงข้ันตํ่าท่ีมีค�าสูงเป=นอันดับ 3 ของอาเซียน (ธนาคารแห�งประเทศ
ไทย.2558) 

 5) โครงสร�างพ้ืนฐาน  
     ระบบสาธารณูปโภคนับได�ว�า เป=นปDจจัยท่ีเก้ือหนุนต�อการลงทุนและพัฒนาใน

อุตสาหกรรมต�างๆ โดยถ�าประเทศใดมีโครงสร�างพ้ืนฐานท่ีดี ก็จะจูงใจให�มีผู�ประกอบการรายใหม�เข�า
มาลงทุนในอุตสาหกรรมต�างๆ ให�เกิดการแข�งขันและพัฒนาในอุตสาหกรรมนั้นๆ 
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     ประเทศไทยมีความพร�อมทางด�านสาธารณูปโภคท่ีดีสําหรับนักลงทุนต�างชาติ          
มีนิคมอุตสาหกรรมท่ีกระจายตัวอยู� ท่ัวทุกภาคของประเทศ รวมท้ังมีความพร�อมทางด�าน
สาธารณูปโภคในนิคมอุตสาหกรรมเข�าไปดําเนินงานในเขตอุตสาหกรรมหรือนิคมอุตสาหกรรมให�มาก
ข้ึน ทําให�เกิดประสิทธิภาพในการจัดการทางด�านสาธารณูปโภค การกําจัดน้ําเสียหรือของเสีย ซ่ึงจะ
ยิ่งทําให�อุตสาหกรรมยางพารามีระบบสาธารณูปโภคท่ีดีข้ึน 
     นอกจากนี้ ประเทศไทยยังมีระบบขนส�งคมนาคมเชื่อมต�อท่ัวทุกภาคของประเทศ
และเชื่อมต�อยังประเทศเพ่ือนบ�าน และมีท�าอากาศยานระหว�างประเทศ 6 แห�ง สนามบินพาณิชย� 28 
แห�ง และสนามบินนานาชาติท่ีเป~ดเม่ือ 2-3 ปEท่ีผ�านมา คือ สนามบินสุวรรณภูมิ ท�าเรือคลองเตย 
ท�าเรือแหลมฉบัง และท�าเรือมาบตาพุด การขนส�งทางน้ําติดต�อกันถึง ลาว กัมพูชา พม�า เวียดนาม 
และจีน ด�วยโครงสร�างพ้ืนฐานเหล�านี้ช�วยเสริมสร�างศักยภาพด�านโลจิสติกส�และการกระจายสินค�าให�
สามารถเป=นไปได�อย�างมีประสิทธิภาพ นอกจากนี้ประเทศไทยยังมีเครงข�ายระบบคมนาคมขนส�งท่ี
เชื่อมโยงท่ัวประเทศ ท้ังรถไฟฟ�าและรถไฟใต�ดิน รวมถึงเทคโนโลยีการสื่อสารและสาธารณูปโภคท่ี
ทันสมัย เอ้ืออํานวยต�อการลงทุนทางธุรกิจ แต�ยังต�องพัฒนาทางด�านความสามารถทางเทคโนโลยีและ
ความสามารถของบุคคลากรภายในอุตสาหกรรม (กรมการคมนาคม,2558) 

     อย�างไรก็ตาม ข�อมูลจากการศึกษา พบว�า ประเทศไทยจะมีความพร�อมทางด�าน
ระบบสาธารณูปโภค ระบบขนส�งและคมนาคม แต�ยังมีปDญหาสําคัญอยู�ท่ีการบริหารจัดการด�าน                 
โลจิสติกส�ท่ีมีต�นทุนสูง เนื่องจากการขนส�งการกระจายสินค�าในประเทศยังคงพ่ึงพาการขนส�งทางบก
ด�วยรถยนต�และรถบรรทุกเป=นหลัก ซ่ึงมีต�นทุนค�าใช�จ�ายสูงมาก ในขณะท่ีต�างประเทศมีการพัฒนา
ระบบรางและการขนส�งทางน้ําเพ่ือใช�ในการขนส�งและกระจายสินค�า ซ่ึงสามารถขนส�งสินค�าได�คราว
ละมาก ๆ โดยมีต�นทุนท่ีตํ่ากว�า จําเป=นต�องพัฒนาระบบขนส�งทางเรือท่ีมีศักยภาพ และลดค�าระวาง
การขนส�งทางเรือของไทยซ่ึงสูงกว�าคู�แข�งและควรพิจารณาด�านค�าใช�จ�ายจิปาถะซ่ึงทําให�มีต�นทุนสูงข้ึน
และเสียโอกาสในการแข�งขัน ดังนั้นประเทศไทยจึงควรเร�งพัฒนาระบบบริหารจัดการด�านโลจิสติกส�มี
ประสิทธิภาพมากข้ึน เพ่ือลดต�นทุนให�กับผู�ประกอบการและเพ่ิมความสามารถในการแข�งขันให�กับ
อุตสาหกรรม 
 4.2.2  เง่ือนไขด�านความต�องการของตลาด (Demend Coditions) 
      เนื่องจากตลาดใหญ�มีโอกาสสูงกว�าตลาดเล็กท่ีจะลดต�นทุนต�อหน�วยท่ีเกิดจาก
การผลิตครั้งละมากๆ หรือท่ีจะลดต�นทุนต�อหน�วยท่ีเกิดจากการสะสมความชํานาญท่ีได�จากการผลิต
หลายๆ ครั้ง โดยขนาดของอุปสงค�ในประเทศอาจไม�สําคัญในบางกรณี ถ�าประเทศท่ีมีขนาดเล็ก      
อุปสงค�ในประเทศก็จะมีขนาดเล็กเกินไป อาจจะต�องเพ่ิมขนาดของอุปสงค�ด�านการส�งออก              
อย�างไรก็ตาม ตลาดใหญ�มีความสําคัญและไม�ช�วยส�งเสริมให�เกิดข�อได�เปรียบในการแข�งขันของ
ประเทศ ถ�าขาดลักษณะท่ีดีของอุปสงค�ในประเทศ   ประเทศไทยมีการนํายางธรรมชาติมาผลิตเป=น
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ผลิตภัณฑ�ยางเพียงประมาณร�อยละ 10 เท�านั้น ยังถือว�าน�อยและน�าจะสามารถเพ่ิมการใช�ยาง
ธรรมชาติในประเทศได�อีก แต�เนื่องจากตลาดภายในประเทศมีขนาดจํากัด จึงจําเป=นท่ีจะต�องพ่ึงการ
ผลิตเพ่ือส�งออกมากข้ึน อย�างไรก็ตามอุตสาหกรรมส�งออกท่ีสําคัญ เช�น อุตสาหกรรมยางล�อรถยนต� ก็
มีข�อจํากัดด�านตลาดเช�นกัน เพราะบริษัทผลิตรถยนต�ในประเทศไทยล�วนเป=นบริษัทต�างชาติท่ีมี
นโยบายด�านการตลาดควบคุมโดยบริษัทแม� ฉะนั้นอุตสาหกรรมยางล�อรถยนต� จึงเติบโตแบบมี
ข�อจํากัด ทําให�ค�อนข�างจะเสียเปรียบอุตสาหกรรมยางล�อในประเทศอ่ืน ๆ อย�างไรก็ตามจากความ
ได�เปรียบในด�านผลผลิต และคุณภาพของผลผลิต จึงทําให�ยางพาราของไทยเป=นท่ีต�องการใน
ตลาดโลก โดยเฉพาะในประเทศจีนท่ีมีความต�องการยางธรรมชาติค�อนข�างสูง ในขณะท่ีผลผลิต
ยางพาราในจีนยังตํ่ามากเม่ือเทียบกับความต�องการภายในประเทศ 
 แม�ว�ายางพาราของไทยจะมีความได�เปรียบในด�านจํานวนผลผลิตและคุณภาพ โดย
ข�อมูลจากการศึกษาผู�ส�งออกยางพาราและนักวิชาการได�ให�ข�อคิดเห็นเก่ียวกับการส�งออกยางพาราไป
จีนไว�ว�าระบบธุรกิจของจีนยังคงเน�นความสัมพันธ�ส�วนบุคคล ระบบการเงินการธนาคารของจีนยังมี
ข�อจํากัดและมีเง่ือนไขพิเศษหลายประการพิธีการด�านศุลกาการเพ่ือนํายางธรรมชาติเข�าสู�ประเทศจีน 
มีข�อปฏิบัติแตกต�างกันระหว�างแต�ละมณฑล และการตรวจสอบคุณภาพสินค�า ณ ปลายทางใช�
มาตรฐานและกระบวนการทดสอบแตกต�างจากไทยและสากล (สํานักวิจัยเศรษฐกิจการเกษตร,2558) 
ดังนั้น การส�งออกยางพาราไปยังประเทศต�าง ๆ ควรท่ีจะศึกษาและวางเป�าหมายโดยสํารวจตลาดให�
รอบคอบและรอบด�าน เน�นเจาะตลาดตามความต�องการของผู�บริโภค 
 4.2.3 อุตสาหกรรมท่ีเก่ียวข�องและสนับสนุน  (Related and Supporting 
Industries) 
 การมีอุตสาหกรรมสนับสนุนและเก่ียวเนื่องจะก�อให�เกิดความได�เปรียบด�านการ
แข�งขันระหว�างประเทศต�ออุตสาหกรรมท่ีอุตสาหกรรมนั้นสนับสนุนอยู� เนื่องจากจะเป=นการส�งเสริม
ศักยภาพของอุตสาหกรรมท่ีเก่ียวเนื่องกัน ท้ังทางด�านการผลิต ต�นทุนการผลิต และคุณภาพของสินค�า
ให�ตรงกับความต�องการภายในประเทศและต�างประเทศมากข้ึน ท้ังนี้สืบเนื่องจากการมีช�องทางท่ี
รวดเร็วและมีประสิทธิภาพในการเข�าถึงวัตถุดิบ ชิ้นส�วน ตลอดจนเครื่องจักรต�างๆ นอกจากนี้ความ
ร�วมมือกันอยู�ตลอดเวลาระหว�างผู�ผลิตท่ีใช�วัตถุดิบกับผู�ผลิตวัตถุดิบ เช�น ร�วมกันแก�ไขปDญหาใน
กระบวนการผลิตหรือแลกเปลี่ยนการวิจัยและพัฒนาระหว�างกันก็นําไปสู�การพัฒนาในด�านต�างๆท่ีจะ
ช�วยเพ่ิมประสิทธิภาพและประสิทธิผลในการผลิตสินค�าและบริการ ซ่ึงจะส�งผลโดยตรงต�อ
ความสามารถในการแข�งขัน และถ�าอุตสาหกรรมสนับสนุนและเก่ียวเนื่องต้ังอยู�ในประเทศเดียวกัน 
หรือมีการกระจุกตัวกันเกิดความร�วมมือกัน ก็จะมีโอกาสสูงท่ีจะเกิดความได�เปรียบเชิงแข�งขันระหว�าง
ประเทศเหนืออุตสาหกรรมนั้นในประเทศอ่ืนๆ (ธนาคารแห�งประเทศไทย,2558) 
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 ผู�ประกอบการในอุตสาหกรรมยางพาราข้ันต�นในประเทศไทย ส�วนใหญ�ยังพ่ึงพิงการ
ส�งออกเป=นหลัก เนื่องจากขาดอุตสาหกรรมสนับสนุนท่ีเข�มแข็ง เครื่องจักรและอุปกรณ�การผลิต
ตลอดจนเครื่องมือทดสอบ ล�วนต�องนําเข�าจากต�างประเทศ ส�วนท่ีผลิตได�ในประเทศมีเพียงส�วนน�อย 
ก็เป=นจุดอ�อนท่ีสําคัญอีกประการหนึ่งของอุตสาหกรรม ท่ียังด�อยความสามารถในการออกแบบและ
ผลิตแนวทางการแก�ไขปDญหาจึงจําเป=นต�องได�รับการสนับสนุนจากท้ังทางภาครัฐและเอกชนทุกภาค
ส�วน เพ่ือสนับสนุนการใช�ยางพาราในประเทศให�มากข้ึน และเพ่ิมมูลค�าให�กับสินค�ายางพาราโดยการ
พัฒนาพ้ืนฐานทางด�านวิศวกรรมการผลิต ตลอดจนบุคลากรท่ีมีความรู�และประสบการณ�ในการสร�าง
เครื่องจักร อันเป=นสิ่งจําเป=นในการพัฒนาอุตสาหกรรมต�อเนื่องให�เป=นรูปธรรมมากยิ่งข้ึน 
 4.2.4  กลยุทธ�องค�กร โครงสร�าง และการแข�งขัน  (Firm Strategy, Structure 
and Rivalry) 
  วัฒนธรรมของประเทศมีผลต�อการท่ีผู�ประกอบการจะเลือกใช�กลยุทธ�และโครงสร�าง
ประเทศนั้น ผู�ประกอบการในประเทศเดียวกันส�วนใหญ�จะมีลักษณะร�วมกันบางประการท่ีแตกต�าง
จากผู�ประกอบการในประเทศอ่ืนๆ โดยข�อได�เปรียบด�านการแข�งขันจะสอดคล�องกับระบบ การจัดการ
ท่ีสะท�อนลักษณะเฉพาะวัฒนธรรมของประเทศนั้น ส�วนสภาพการแข�งขันในประเทศก็มีความสําคัญ
เช�นเดียวกันต�อการกําหนดข�อได�เปรียบด�านการแข�งขันของประเทศ เพราะผู�แข�งขันพยายามท่ีจะผลิต
สินค�าและบริการของตนให�ดีกว�าคู�แข�ง ทําให�เกิดการพัฒนาทางด�านความหลากหลายของสินค�า
ทรัพยากรมนุษย�และนวัตกรรม รวมท้ังข�อมูลเฉพาะทางท่ีเก่ียวกับตลาด 
  สําหรับกิจการท่ีมีการส�งออกยางธรรมชาติ ต�องประสบกับการแข�งขัน ท้ังด�านราคา
และคุณภาพ ดังนั้นการรวมกลุ�มส�งเสริมให�เกิดความร�วมมือระหว�างภาคเอกชนภายในประเทศ เพ่ือ
ลดสภาวะของการแข�งขัน โดยมีภาครัฐเป=นหน�วยงานกลางในการประสานความร�วมมือกัน จึงเป=น
สิ่งจําเป=นท่ีจะทําให�ไทยรักษาความสามารถในการแข�งขันได� 
 4.2.5 เหตุสุดวิสัย (Chance) 
  ปDจจัยท่ีเกิดจากการเปลี่ยนแปลงท่ีอยู�นอกเหนือการควบคุมของบริษัทต�างๆ ใน
อุตสาหกรรม เช�น มีการเปลี่ยนแปลงเทคโนโลยีครั้งสําคัญ การเปลี่ยนแปลงราคาปDจจัยการผลิตท่ี
สําคัญ   การเปลี่ยนแปลงในตลาดเงินของโลกหรืออัตราการแลกเปลี่ยนครั้งสําคัญ การเพ่ิมสูงข้ึนมาก
อย�างกะทันหันของอุปสงค�โลกหรืออุปสงค�ในแถบหนึ่งของโลก การเปลี่ยนแปลงทางการเมือง หรือ
การเกิดสงคราม การเกิดโรคระบาด การก�อการร�าย เป=นต�น โดยเหตุสุดวิสัยมีความสําคัญต�อการ
กําหนดข�อได�เปรียบทางการแข�งขันของประเทศ เนื่องจากก�อให�เกิดการเปลี่ยนแปลงในโครงสร�าง
อุตสาหกรรม หรือ ในปDจจัยท่ีมีผลต�อความได�เปรียบทางการแข�งขันของอุตสาหกรรม ซ่ึงอาจทําให�
ประเทศอ่ืนสามารถเข�ามาแข�งขันและได�เปรียบผู�แข�งขันรายเดิมได� ขณะเดียวกันประเทศก็อาจได�รับ
ผลประโยชน�จากการเปลี่ยนแปลงได�เช�นเดียวกัน 
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  โดยในช�วงเวลา 5 ปEท่ีผ�านมา มีเหตุการณ�สุดวิสัยเกิดข้ึน อาทิเช�น อุทกภัย หรือภัย
ธรรมชาติท่ีเกิดข้ึนแทบจะทุกภูมิภาคของโลกล�วนส�งผลกระทบท้ังต�อ อุปสงค�และอุปทานของ
ยางพารา  จึงจําเป=นท่ีผู�ประกอบการไทยต�องปรับตัว เพ่ือลดผลกระทบเหล�านี้ด�วยเช�นกัน 
 4.2.6  รัฐบาล (Government) 
  การพัฒนายางในทุกด�านจะประสบผลสําเร็จได�ต�องปรับปรุงระบบบริหารจัดการ
ภาครัฐท่ีเก่ียวข�องกับยางพาราโดยการพิจารณาปรับปรุงกฎหมายและระเบียบท่ีเก่ียวข�องให�สนับสนุน
ต�อการเปลี่ยนแปลงในกระแสโลกาภิวัฒน�  เพ่ือความม่ันคงของอุตสาหกรรมยางธรรมชาติประเทศ  
ดังนั้น  จึงเป=นเรื่องสําคัญท่ีต�องเร�งดําเนินการคือการออกพระราชบัญญัติการยางแห�งประเทศไทยท่ี
เป=นการรวมพระราชบัญญัติกองทุนสงเคราะห�การทําสวนยาง  และกฤษฎีกาการจัดต้ังองค�การสวน
ยาง  รวมท้ังสถาบันวิจัยยางของกรมวิชาการเกษตร  ให�มีขอบเขตการทํางานท่ีกว�างขวางข้ึนเพ่ือให�
การใช�ประโยชน�จากเงินสงเคราะห�ท้ังเพ่ือการวิจัยและพัฒนา  การสงเคราะห�ปลูกแทน  การจัด
สวัสดิการและการยกคุณภาพชีวิตแก�เกษตรกร  การพัฒนาด�านอุตสาหกรรมผลิตภัณฑ�ยาง  การ
ส�งเสริมกิจกรรมของสถาบันเกษตรกร  การจัดให�มีกองทุนรักษาเสถียรภาพและพยุงราคาในช�วงราคา
ยางตกตํ่า (สํานักงานปลัดกระทรวงเกษตรและสหกรณ�,2556)   
  ดังนั้น  รัฐบาลไทยจึงได� กําหนดยุทธศาสตร�พัฒนายางพาราแบบครบวงจร                 
โดยมุ�งเน�นพัฒนาตลอดท้ังห�วงโซ�อุปทาน  คือเสริมสร�างการดําเนินงานให�ประเทศไทยมีความสามารถ
ในการแข�งขันด�านยางโดยการเพ่ิมผลผลิตสนับสนุนด�านการตลาด  เพ่ิมการผลิตผลิตภัณฑ�ยางใน
ประเทศและลดการส�งออกวัตถุดิบยางไปจําหน�ายยังตลาดต�างประเทศ  โดยการดําเนินงานมีการ
กําหนดวัตถุประสงค�ท่ีชัดเจนท้ังทางด�านการปรับปรุงประสิทธิภาพการผลิต  การพัฒนาระบบตลาด  
สร�างความเข�มแข็งให�เกษตรกรและผู�ประกอบการด�านยางพารา  เพ่ิมความสามารถในการแข�งขันให�
อุตสาหกรรมของประเทศ  เพ่ิมมูลค�ายางธรรมชาติโดยการแปรรูปและนํายางธรรมชาติมาผลิตเป=น
ผลิตภัณฑ�ยางให�มากข้ึน  เพ่ิมการใช�ผลิตภัณฑ�ยางมีคุณภาพ  รวมท้ังความร�วมมือไตรภาคีกับสภายาง
ระหว�างประเทศ 3 ประเทศ ได�แก� ประเทศไทย  มาเลเซีย และอินโดนีเซีย  และประชาคมเศรษฐกิจ
อาเซียน  
  ท้ังนี้  รัฐบาลไทยยังมีนโยบายส�งเสริมการลงทุน BOI  ในอุตสาหกรรมยางต�นน้ําโดย
ให�สิทธิพิเศษทางภาษีเงินได�  และภาษีนําเข�าเครื่องจักรและวัตถุดิบจากต�างประเทศ  และ
อุตสาหกรรมปลายน้ําโดยให�การส�งเสริมการลงทุนทําอุตสาหกรรมต�อเนื่องจากยางพารา  โดยนํายาง
ธรรมชาติมาแปรรูปเป=นผลิตภัณฑ�ต�าง ๆ  เป=นตัวแปรท่ีมีผลและพร�อมรับผลจากตัวกําหนดท้ังสี่ ท้ังท่ี
เป=นผลทางด�านบวกและผลทางด�านลบ (สํานักงานปลัดกระทรวงเกษตรและสหกรณ�,2556)
ตัวอย�างเช�น ปDจจัยการผลิตในประเทศได�รับผลกระทบจากนโยบายของรัฐบาล ทางด�านตลาด
หลักทรัพย� ด�านการศึกษา ด�านเงินช�วยเหลือจากรัฐบาล เป=นต�น  
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  การท่ีประเทศไทยกลายเป=นผู�ผลิตยางธรรมชาติอันดับหนึ่งของโลกนั้นไม�ใช�เหตุ
บังเอิญเป=นเพราะรัฐบาลไทยส�งเสริมให�มีการปลูกและผลิตยาง นอกจากท่ีภูมิศาสตร�ของไทยเหมาะ
กับการปลูกยางแล�วค�าแรงของไทยก็ไม�สูงเกินไป รัฐบาลไทยได�เห็นความสําคัญของยางพาราได�
สนับสนุนการปลูกยางพาราโดยได�ตั้งหน�วยงานท่ีทําหน�าท่ีเก่ียวข�องกับยางพาราคือ 
  1. สถาบันวิจัยยาง กรมวิชาการเกษตร กระทรวงเกษตรและสหกรณ� มีหน�าท่ีในการ
วิจัยและถ�ายทอดเทคโนโลยีเรื่องยาง 
  2. องค�การสวนยาง กระทรวงเกษตรและสหกรณ� มีหน�าท่ีผลิตยาง ค�นคิดผลิตภัณฑ�
จากยาง ดําเนินธุรกิจเก่ียวกับยาง ผลิตภัณฑ�ยาง 
  3. สํานักงานกองทุนสงเคราะห�การทําสวนยาง กระทรวงเกษตรและสหกรณ�                  
มีหน�าท่ีช�วยเหลือเกษตรกรโดยการสนับสนุนให�มีการปลูกยางพันธุ�ดีทดแทนยางพันธุ�เก�า สนับสนุน
การปลูกยางในพ้ืนท่ีใหม� โดยมีงบประมาณท่ีได�มาจากการเก็บอากรจากการส�งออกยางพารา (สมาคม
ยางพาราไทย,2555) 
  การท่ีไทยส�งออกยางธรรมชาติมากกว�าการใช�ภายในประเทศนั้น ทําให�ราคายางของ
ไทยข้ึนอยู�กับปริมาณความต�องการยางธรรมชาติของโลก ซ่ึงปริมาณความต�องการยางธรรมชาติของ
โลกนั้นข้ึนอยู�กับวัตถุดิบท่ีสามารถใช�ทดแทนยางธรรมชาติได� ซ่ึงยางสังเคราะห�นั้นผลิตจากน้ํามันดิบ 
เม่ือราคาน้ํามันดิบสูงข้ึนส�งผลให�ราคายางสังเคราะห�สูงข้ึน ทําให�ปริมาณความต�องการยางธรรมชาติ
สูงข้ึน และยางธรรมชาติส�วนใหญ�ถูกใช�ในอุตสาหกรรมผลิตยางรถยนต�ซ่ึงจะถูกใช�ทดแทนยาง
สังเคราะห�ในสัดส�วนท่ีสูงข้ึน  
  จากปDจจัยท้ังหมด ท่ีกล�าวมาข�างต�นเป=นการอธิบายถึงความสัมพันธ�ของปDจจัยแต�ละ
ตัวท่ีมีต�อการกําหนดความได�เปรียบเชิงแข�งขันของประเทศซ่ึง Michale E.Porter มองว�าการท่ี
ประเทศจะมีความได�เปรียบในการแข�งขันอย�างยาวนานและยั่งยืนนั้น ควรจะมีปDจจัยเก้ือหนุนต�างๆ
อย�างครบถ�วนไม�ควรมีเพียงปDจจัยใดปDจจัยหนึ่งเท�านั้นนอกจากนี้ผลกระทบแต�ละปDจจัยไม�ได�แบ�งแยก
กันอย�างชัดเจนแต�กลับมีความสัมพันธ�ซ่ึงกันและกันอย�างเป=นระบบ  ท้ังนี้ อาจจะมีปDจจัยบางประการ
ท่ีส�งผลกระทบต�อปDจจัยหนึ่งและอาจส�งผลกระทบไปอีกปDจจัยหนึ่งและส�งผลให�ปDจจัยอีกตัวหนึ่ง
เปลี่ยนแปลงไปซ่ึงจะส�งผลกระทบเป=นระบบลูกโซ�ต�อต�อกันไปพร�อมกับนําไปสู�การรวมตัวกันเป=น             
คลัสเตอร�   ซ่ึงเกิดจากกลุ�มของธุรกิจและสถาบันท่ีเก่ียวข�องมารวมตัวการดําเนินกิจกรรมอยู�ในพ้ืนท่ี
ใกล�เคียงกัน มีความร�วมมือเพ่ือหมุนเชื่อมโยงและเสริมกิจกรรมซ่ึงกันและกันอย�างครบถ�วนท้ังแนวต้ัง
และแนวนอนโดยความเชื่อมโยงในแนวต้ังและความเชื่อมโยงแนวนอนของผู�ประกอบการธุรกิจต้ังแต�
ธุรกิจต�นน้ําจนถึงปลายน้ําและความเชื่อมโยงแนวนอนเป=นความเชื่อมโยงกับอุตสาหกรรมสนับสนุน
ต�างๆ รวมท้ังธุรกิจให�บริการสมาคมการค�าสถาบันการศึกษาและฝ�กอบรมตลอดจนหน�วยงานภาครัฐ
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ต�างๆ ท่ีเก่ียวข�องเพ่ือบรรลุเป�าหมายร�วมกันคือ  การเพ่ิมผลิตภาพ   ซ่ึงถือเป=นปDจจัยหลักในการเพ่ิม
ความสามารถในการแข�งขันท่ียั่งยืน  

  4.4 วิเคราะห
อุปสรรคและปoญหาในการส�งออกของยางพาราในประเทศไทย 
  จากการรวบรวมข�อมูลทุติยภูมิท่ีรวบรวมจากบทความ งานวิจัย วารสารจาก
หน�วยงานต�าง ๆ มาใช�ในการวิเคราะห�  ซ่ึงผู�วิจัยได�สรุปการวิเคราะห� SWOT ในอุตสาหกรรม
ยางพาราของไทย ดังนี้ 
  4.4.1 จุดแข็ง 
        1. วัตถุดิบ   
   1) เป=นอุตสาหกรรมท่ีไทยมีความสามารถในการแข�งขันสูงเพราะพ่ึงพา
วัตถุดิบในประเทศเป=นสําคัญ  
   2) ไทยเป=นผู�ผลิตและส�งออกยางพาราเป=นอันดับ 1 ของโลกเพราะมีการ
ปลูกยางเป=นจํานวนมากและมีเกษตรกรรมสวนยางมาเป=นเวลานาน  
   3) ไทยมีพ้ืนท่ีเพาะปลูกเหมาะสมท้ังภาคใต�  ภาคตะวันออกและภาค
ตะวันตกทําให�มีการผลิตยางในหลายเดือนในรอบปEดีกว�าแหล�งเพาะปลูกในจีน 
         2. การผลิต 
   1) ยางแผ�นของไทยได�มาตรฐานระดับโลกเพราะมีความยืดหยุ�นสูงและมี
คุณภาพตรงความต�องการของจีนในการนํายางแผ�นเพ่ือผลิตยางล�อตามเทคโนโลยีการผลิตของโลก 
   2) น้ํายางไทยมีคุณภาพดีทัดเทียมกับคู�แข�งอ่ืน ๆ แต�มีราคาถูกกว�า 
   3) ไทยสามารถสลับเปลี่ยนชนิดยางท่ีผลิตระหว�างยางแท�งและยางแผ�นให�
ตรงความต�องการของผู�ซ้ือ 
   4) พ้ืนท่ีและภูมิอากาศเหมาะสมต�อการเพาะปลูกยางพาราและใช�
เทคโนโลยีท่ีกาวหน�าในการผลิตยาง 
   5) ค�าจ�างแรงงานข้ันตํ่าเม่ือเปรียบเทียบกับประเทศผู�ผลิตท่ีสําคัญอย�าง
มาเลเซีย  ท่ีลดพ้ืนท่ีการปลูกยางพารา 
   6) มีเทคโนโลยี dipping product ท่ีดีท่ีสุดในโลกและทัดเทียมกับมาเลเซีย  
   7) มีหน�วยงานวิจัยภาครัฐ สนับสนุนการพัฒนายาง  
   8) การแพทย�เจริญข้ึนและมีความต�องการใช�ถุงมือยางมากข้ึนส�งผลต�อ
ความต�องการอย�างมากข้ึน 
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 3. การตลาด 
  1) ไทยเป=นผู�ผลิตและผู�ส�งออกยางพารารายใหญ�ของโลกมานานจนมี
ชื่อเสียงเป=นท่ียอมรับ  ทําให�การหาตลาดส�งออกทําได�ง�าย 
  2) ตลาดโลกมีความต�องการยางไทยค�อนข�างสูง  โดยเฉพาะน้ํายาง
ธรรมชาติและยางแผ�นรมควัน 
  3) การกระตุ�นให�มีการใช�ยางภายในประเทศตามแผนยุทธศาสตร�การ
พัฒนายางครบวงจร  ท่ีเก่ียวข�องกับการขยายตัวของปริมาณการส�งออก  ส�งผลให�สต็อกยางพารา
ภายในประเทศลดลงอย�างมาก 
 4. การกําหนดราคา 
  1) น้ํายางธรรมชาติ  และยางแผ�นรมควันของไทยราคาสูงกว�าเนื่องจาก
คุณภาพท่ีเหนือกว�าเม่ือเทียบกับคู�แข�ง 
  4.4.2 จุดอ�อน 
 1. การผลิต 
  1) มีการพยุงราคาจากภาครัฐ  ทําให�อุตสาหกรรมยางข้ันต�นอ�อนแอ 
  2) โครงสร�างภาษีไม�เหมาะสมท่ีจะทําผลิตภัณฑ�ยางแปรรูปในประเทศ 
  3) ขาดแคลนบุคลากรในการพัฒนาผลิตภัณฑ�ยางง 
  4) การจัดทํามาตรฐานสินค�า  เช�น ยางแท�งตกเป=นรองมาเลเซีย 
  5) กระบวนการจัดชั้นยางแผ�นยังขาดหลักการทางวิทยาศาสตร�ทําให�
คุณภาพไม�สมํ่าเสมอ 
  6) การบริหารแรงงานทําได�ลําบาก  เนื่องจากถ�ามีอุตสาหกรรมท่ีให�
ผลตอบแทนดีกว�าก็จะเกิดการเคลื่อนย�ายแรงงานอย�างรวดเร็ว 
  7) การผลิตยางแท�งของไทยยังขาดเทคโนโลยีในการเพ่ิมประสิทธภาพ 
  8) การขาดแคลนบุคลากรทางเทคนิคในการส�งเสริมและพัฒนา
อุตสาหกรรมผลิตภัณฑ�ยาง 
  9)  ผู�ประกอบการอุตสาหกรรมยางเป=นกิจการขนาดกลางและขนาดเล็ก   
มีข�อจํากัดด�านเงินทุนและเทคโนโลยีการผลิต 
 2. การตลาด 
  1) การจัดจําหน�ายโดยการขนส�งต�องอาศัยท�าเรือในมาเลเซียบ�านในไทย
บ�างรวมท้ังกองเรือบางครั้งไม�ใช�ของไทย  จึงทําให�ขาดท�าเรือและกองเรือท่ีดีในการขนส�ง 
  2) ราคายางถูกกําหนดโดยผู�ซ้ือน�อยราย 
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  3) ยางธรรมท่ีส�งออกเป=นยางท่ีอยู�ในรูปวัตถุดิบ  และยางแปรรูปเป=นส�วน
ใหญ�ทําให�ต�องพ่ึงพาตลาดต�างประเทศเป=นหลักมีความเสี่ยงด�านราคาและเสียโอกาสในการสร�าง
มูลค�าเพ่ิม 
  4) ด�านนโยบายและมาตรการภาครัฐ  เนื่องจากการพัฒนายางพาราท้ัง
ระบบยังอุปสรรค เนื่องจากมีผู�เก่ียวข�องหลายภาคส�วน  ท้ังภาคเกษตรกรรม  ภาคอุตสาหกรรม  และ
ภาคแรงงานทําให�การเชื่อมโยงพัฒนาท้ังระบบยังไม�คล�องตัว 
 3. การกําหนดราคา 
  1) การค�าสินค�าการเกษตร  เช�น  ยางกับจีนจะประสบกับปDญหาโควต�ากับ
จํากัดปริมาณการนําเข�าทําให�เกิดภาวะต�อรอง   แม�ว�าจีนจะมีความต�องการนําเข�ามากกว�าโควตาก็
ตาม  
  2) การกําหนดราคายางแม�ว�าประเทศไทยจะเป=นผู�ส�งออกรายใหญ�ของโลก
แต�ราคากําหนดโดยผู�ซ้ือน�อยราย 
 4.4.3. โอกาส 
  1. วัตถุดิบ  
  1) ประเทศคู�แข�ง เช�น มาเลเซียลดพ้ืนท่ีทางการผลิตยางประเทศ
อินโดนีเซียมีปDญหาทางการเมืองรวมท้ังพ้ืนท่ีในจีนท่ีมีภาวะคุกคามจากภัยธรรมชาติเช�นอากาศหนาว
เย็นหรือพายุมรสุม 
  2) โอกาสท่ีสองอากาศให�จึงจะพัฒนาสวนย�อมเป=นไปได�ยากและไม�คุ�มกับ
การลงทุนทําให�จึงต�องมีการนําเข�าอยู�ต�อไป 
 2. การผลิต 
  1) สร�างให�ไทยเป=นฐานในการผลิต dipping product ของโลก  เพราะมี
วัตถุดิบจํานวนมากอยู�แล�ว 
  2) อุตสาหกรรมล�อยางจีนโตเร็วไปพร�อมกับระบบเศรษฐกิจและการ
คมนาคมทางบก  ผ�านการขยายเครือข�ายทางถนนของจีน 
  3) จีนเป=นประเทศท่ีใช�ยางเป=นอันดับหนึ่งของโลก  และมีการผลิตใน
ประเทศไม�พอต�อการบริโภคต�องพ่ึงพาการนําเข�าโดยเฉพาะมีไทยเป=นผู�ส�งออกอันดับ 1 ให�กับจีน 
 3. การตลาด 
  1) มีการรวมตัวจัดต้ัง  consortium ระหว�างไทยมาเลเซียและอินโดนีเซีย
ในการพยุงราคายางท่ีขายในตลาดโลก 
  2) ตลาดต�างประเทศมีความต�องการยางเพ่ิมข้ึน  เนื่องจากตลาด
ต�างประเทศกําลังขยายตัวของอุตสาหกรรมสูงโดยเฉพาะจีน 
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  3) ประเทศไทยยังเป=นผู�นําการส�งออกน้ํายางธรรมชาติและยางแผ�นรมควัน 
 4. การกําหนดราคา 
  การร�วมมือระหว�างประเทศจัดต้ังองค�กรร�วมยางระหว�างประเทศระหว�าง
ไทย  อินโดนีเซีย  และมาเลเซีย  ทําให�ราคายางสูงข้ึน 
 4.4.4 อุปสรรค 
  1. วัตถุดิบ 
    ยางท่ีผลิตในเวียดนามเป=นยางใหม�คุณภาพดีมีพันธุ�ของต�นยางท่ีดีและ
ราคาถูก  
  2. การผลิต 
   1) อินโดนีเซียมีพ้ืนท่ีเพาะปลูกยางจํานวนมากและพร�อมท่ีจะส�งออก  หาก
มีการบริหารทางเศรษฐกิจและการเมืองท่ีมีเสถียรภาพ 
   2) เวียดนามเรียนรู�เทคโนโลยีการผลิตยางจากฝรั่งเศสและนําเข�าเทคโนโลยี
การผลิตยางแท�งจากมาเลเซีย  ทําให�ยางมีคุณภาพดี  จึงน�าจะเป=นคู�แข�งสําคัญในอนาคต 
   3) ต�นทุนการผลิตยางแปรรุปของไทยสูงกว�าเม่ือเทียบกับผู�ผลิตยางอ่ืนทํา
ให�ค�าแรงและต�นทุนพลังงานไทยสูงกว�าประเทศอ่ืน  ยกเว�นมาเลเซียซ่ึงมีค�าแรงสูงกว�าแต�ต�นทุน
พลังงานถูกกว�า 
 3. การตลาด 
  1) เวียดนามสามารถทําการค�าขายชายแดนกับจีนได�และได�รับสิทธิ
ประโยชน�จากข�อตกลงการค�าชายแดน 
  2) อินโดนีเซียมีศักยภาพด�านการส�งออกหากการเมืองพัฒนาเสถียรภาพ
มากข้ึน 
 4. การกําหนดราคา 
   1) ความผันผวนของราคายางธรรมชาติในตลาดโลกมีผลกระทบต�อ
อุตสาหกรรมยางท้ังระบบ  ประเทศผู�นําเข�าอาจพัฒนาวัตถุดิบอ่ืนทดแทนยางธรรมชาติ 
   2) การขยายพ้ืนท่ีปลูกยางของประเทศต�าง ๆ อาจส�งผลให�ผลผลิตล�นตลาด  
ราคายางอาจจะตกตํ่าและอาจส�งผลกระทบต�อเกษตรกรสวนยางและเศรษฐกิจโดยรวมของไทย 
   3) จีนมีการสร�างโรงงานยางสังเคราะห�  เพ่ือทดแทนการใช�ยางธรรมชาติซ่ึง
ในอนาคตจะมีราคาถูกกว�าการใช�ยางธรรมชาติ  
   4) บริษัทล�อยาง 3  รายใหญ�ของโลกมีอิทธิพลในการกําหนดราคายาง 
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  4.4.5 ปoญหาการส�งออกยางพาราของไทย 
   1. ปoญหาท่ัวไป 
   ยางพาราเป=นสินค�าเกษตรซ่ึงสินค�าเกษตรมีลักษณะธรรมชาติ  คือ                     
มีฤดูกาลสําหรับเก็บเก่ียวผลผลิต  และจํานวนผลผลิตจะมากหรือน�อยข้ึนอยู�กับหลาย ๆ ปDจจัย  เช�น  
สภาพภูมิอากาศ  ปริมาณน้ําฝน  รวมท้ังมีระยะเวลาทําให�ไม�สามารถควบคุมปริมาณผลผลิตได� 
   2. ปoญหาด�านการผลิต 
   การผลิตยางพาราของเกษตรกรไม�สอดคล�องกับความต�องการของตลาด  
ตัวอย�างเช�น  การทําสวนยางพาราท่ีผ�านมารัฐบาลส�งเสริมให�เกษตรกรผลิตยางแผ�นดิบ  ในขณะท่ีการ
ขยายตัวของอุตสาหกรรมยางแผ�นดิบลดลง 
   ประสิทธิภาพการผลิตของเกษตรกรส�วนใหญ�อยู�ในระดับตํ่า  รวมถึงผลผลิต
ท่ีด�อยคุณภาพ  เนื่องจากชาวสวนยางพาราส�วนใหญ�เป=นเกษตรกรรายย�อย  การปลูกยางพารา
ส�วนมากเป=นสวนยางขนาดเล็ก  ทําให�ขาดการบริหารจัดการและอุปกรณ�ท่ีมีประสิทธิภาพในการ
ดําเนินการส�งผลให�ผลผลิตยางมีคุณภาพไม�ได�มาตรฐานท่ีกําหนดและควบคุมปริมาณผลผลิตท่ีออกมา
ยาก 
   ยางพาราของไทยขยายตัวเฉพาะในส�วนของวัตถุดิบข้ันต�นเพ่ือการส�งออก
คือยางธรรมชาติ  เนื่องจากผลผลิตยางธรรมชาติเป=นการผลิตเพ่ือการส�งออกประมาณร�อยละ  90  
อีกร�อยละ 10 ใช�ภายในประเทศ  และผลผลิตส�วนใหญ�ประมาณร�อยละ 70  เป=นยางแผ�นรมควัน  
ขณะท่ีการใช�ยางแผ�นรมควันของโลกเริ่มอ่ิมตัวและลดลง 
   3. ปoญหาด�านตลาด 
   การวางแผนด�านการตลาดมีข�อจํากัดเนื่องจากการปลูกยางพาราต�องใช�
เวลา  ขณะท่ีปริมาณความต�องการหรือปDจจัยอ่ืน ๆ เปลี่ยนแปลงตลอดเวลา 
   ประเทศอ่ืน ๆ หันมาปลูกยางพาราเพ่ิมมากข้ึน  เช�น ประเทศจีน  ประเทศ
มาเลเซีย  ประเทศอินโดนีเซีย  ประเทศเวียดนาม  ประเทศลาว  และประเทศพม�า  เป=นต�น  ซ่ึงทําให�
ในอนาคตจะมีปริมาณยางพารามากข้ึนเรื่อย ๆ  
   4. ปoญหาราคายางพารา 
   ยางธรรมชาติมีสินค�า ท่ีสามารถใช�ทดแทนได�คือยางสังเคราะห� ซ่ึงมี
คุณลักษณะคล�ายคลึงกับยางธรรมชาติมาก  ทําให�ราคายางธรรมชาติจะต�องมีความสอดคล�องกับ
ราคายางสังเคราะห�  ซ่ึงการต้ังราคายางธรรมชาติท่ีสูงเกินไปจะทําให�ผู�ซ้ือหันไปใช�ยางสังเคราะห�แทน 
  ผู�ผลิตยางพารามีอํานาจต�อรองราคาตํ่า  เพราะสินค�าเกษตรมีช�วงเวลาท่ีผลผลิตออก
สู�ตลาดพร�อมกัน  และผลผลิตส�วนใหญ�จะไม�สามารถเก็บไว�ได�นาน  ประกอบกับเกษตรกรไม�สามารถ
ควบคุมปริมาณการผลิตยางพาราของเกษตรกรให�สอดคล�องกับความต�องการของตลาดได� 
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  จากผลการศึกษาท้ังหมดจะพบว�า  ประเทศไทยมีจุดเด�นในด�านการผลิตยางพาราท่ี
มีคุณภาพ  มีการเพ่ิมพ้ืนท่ีในการเพาะปลูกยางพาราท่ัวทุกภูมิภาคของประเทศ  พร�อมท้ังยังเป=น
ประเทศท่ีมีความสามารถในการแข�งขันการส�งออกยางพาราอย�างมีประสิทธิภาพเป=นอันดับหนึ่งของ
โลก  และประเทศไทยมีข�อได�เปรียบในการแข�งขันการส�งออกแผ�นรมควันและน้ํายางข�นเม่ือเทียบกับ
ประเทศอินโดนีเซีย  มาเลเซีย  และเวียดนาม  จากปDจจัยการผลิตและปDจจัยด�านอุปสงค�  เนื่องจาก
ประเทศไทยเป=นประเทศท่ีมีวัตถุดิบในการผลิตท่ีเพียงพอและมีแรงงานท่ีมีความเชี่ยวชาญในการผลิต
ยางแผ�นรมควันและน้ํายางข�น  และมีจํานวนโรงงานแปรรูปผลิตภัณฑ�ยางในประเทศมาก  ท้ังนี้ใน
ส�วนของอุตสาหกรรมท่ีสนับสนุนและเก่ียวข�อง  พบว�าประเทศไทยเริ่มมีการพัฒนานํายางแผ�นรมควัน
และน้ํายางข�นมาแปรรูปเป=นผลิตภัณฑ�มากข้ึน  แต�สําหรับยางแท�งประเทศไทยยังมีข�อเสียเปรียบใน
ด�านคุณภาพในการผลิต  และมีต�นทุนการผลิตท่ีสูงกว�าประเทศคู�แข�ง  อีกท้ังยังขาดเทคโนโลยีในการ
ผลิตยางแท�งจึงทําให�ประเทศไทยเสียเปรียบในการส�งออกยางแท�งให�แก�ประเทศอินโดนีเซียและ
ประเทศมาเลเซีย   เพราะประเทศอินโดนีเซียมีการนําเทคโนโลยีท่ีทันสมัยมาใช�ในการผลิตยางแท�ง
เพ่ือการส�งออก   
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บทที่ 5 
 

สรุปผลการวิจัยและข�อเสนอแนะ 
 

5.1 สรุปผลการศึกษา 
 เนื่องจากยางพาราเป=นพืชเศรษฐกิจท่ีสําคัญของประเทศไทย  มีส�วนสําคัญในการ
สร�างรายได�  การจ�างงานและขยายการเจริญเติบโตให�กับเศรษฐกิจของประเทศ  อีกท้ังยางพารายัง
เป=นวัตถุดิบเชื่อมโยงกิจกรรมการผลิตจากภาคเกษตรไปสู�ภาคอุตสาหกรรม  ดังนั้น  งานวิจัยฉบับนี้จึง
มีวัตถุประสงค�เพ่ือศึกษาสภาพท่ัวไปของการผลิตและการส�งออกยางพาราของประเทศไทยตลอดจน   
วิเคราะห�ความได�เปรียบเทียบโดยเปรียบเทียบในการส�งออกยางพาราธรรมชาติของประเทศไทยไป
ตลาดโลก  และศึกษาถึงอุปสรรคและปDญหาในการส�งออกของยางพาราในประเทศไทย   
 5.1.1 การศึกษาสภาพท่ัวไปของการผลิตและการส�งออกยางพาราของประเทศ
ไทย 
  1) การผลิตยางพาราของประเทศไทยส�วนใหญ�เป=นสวนยางขนาดเล็ก โดย
คิดเป=นร�อยละ 93.01 ของพ้ืนท่ีสวนยางพาราท้ังหมด 
  2) ด�านสถานการณ�การส�งออกของไทย  ในปE พ.ศ. 2544 - 2558 ปริมาณ
การส�งออกยางพารามีปริมาณการส�งออกเพ่ิมข้ึนในทุก ๆ แต�ในปE พ.ศ. 2558 มีปริมาณการส�งออก
ยางพาราลดลงจากปE พ.ศ. 2557 จาก 3,770,649 เมตริกตัน เป=น 3,749,456 เมตริกตัน ลดลงจากปE
ก�อนร�อยละ 0.57  ซ่ึงเป=นการลดลงของการส�งออกยางแท�งไปจีน  เนื่องจากอุตสาหกรรมยานยนต�จีน
กําลังประสบปDญหา  และการใช�ยางสังเคราะห�ทดแทนเนื่องจากราคาท่ีอยู�ในระดับตํ่าตามราคา
น้ํามันดิบ และในขณะเดียวกันสินค�าในอุตสาหกรรมยางปลายน้ําซ่ึงมีสัดส�วนการส�งออกไม�สูงนัก  แต�
ปริมาณและมูลการการส�งออกยังสามารถเติมโตในตลาดการแข�งขันได� 
  3) การตลาดในการส�งออกยางพารามีผลกระทบในหลาย ๆ ด�าน เช�น 
ปDญหาด�านราคา  ด�านการผลิต  เป=นต�น  เนื่องจากปริมาณการผลิตยางพาราของเกษตรกรไม�
สอดคล�องกับความต�องการของตลาด  ประสิทธิภาพผลผลิตส�วนใหญ�อยู�ในระดับตํ่า  รวมถึงการเพ่ิม
ปริมาณการนําเข�าของสินค�าท่ีสามารถทดแทนยางพาราได�  ส�วนปDญหาราคายางพารานั้นเป=นปDญหาท่ี
สําคัญ  เนื่องจากปDญหาราคายางพาราแสดงให�เห็นว�าแม�ว�าประเทศไทยจะเป=นผู�ส�งออกยางพาราราย
ใหญ�เป=นอันดับหนึ่งของโลก  แต�ศูนย�กลางการค�ายางตลาดซ้ือขายจริงอยู�ท่ีประเทศสิงคโปร�  ในขณะ
ท่ีศูนย�ลางการค�ายางตลาดซ้ือขายล�วงหน�าท่ีมีการซ้ือขายมาก  และใช�ราคาอ�างอิงท่ัวโลกอยู�ท่ีตลาด
ซ้ือขายล�วงหน�าโตเกียว  และตลาดแลกเปลี่ยนสินค�าโภคภัณฑ�สิงคโปร�  ด�วยเหตุนี้ผู�ประกอบการ
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ส�งออกของไทยจึงไม�สามารถกําหนดราคาส�งออกได�  จึงต�องยอมรับราคาขายจากตลาดโลก  ทําให�
ราคาซ้ือขายยางพาราภายในประเทศผันผวนและขาดเสถียรภาพ  

 5.1.2 วิเคราะห
ความได�เปรียบโดยเปรียบเทียบในการส�งออกยางพาราไป
ตลาดโลกเปรียบเทียบกับคู�แข�ง 
  1) ยางพาราธรรมชาติ   
  จากผลการศึกษาค�าเฉลี่ยดัชนี RCA จะเห็นได�ว�า ประเทศไทย  อินโดนีเซีย  
มาเลเซีย  เวียดนาม  มีค�ามากกว�า 1 แสดงให�เห็นว�าท้ัง 4 ประเทศมีความได�เปรียบโดยเปรียบเทียบ
ในการส�งออกยางพาราธรรมชาติไปยังตลาดโลก  โดยประเทศท่ีมีความได�เปรียบมากท่ีสุดคือประเทศ
อินโดนีเซีย  แต�ในข�อมูลสถิติมูลค�าการส�งออกของยางพาราธรรมชาติ  ต้ังแต�ปE พ.ศ. 2544 – 2558 
พบว�า ประเทศท่ีมีมูลค�าการส�งออกในยางพาราประเภทยางพาราธรรมชาติมากท่ีสุด คือประเทศไทย  
เนื่องจากประเทศไทยมีการส�งออกยางพาราธรรมชาติเพ่ิมมาข้ึนในปE พ.ศ. 2549 และในทางเดียวกัน
นั้น  ประเทศอินโดนีเซียมีมูลค�าการส�งออกในการส�งออกยางพาราธรรมชาติลดลง  จึงทําให�เห็นว�า
การส�งออกยางพาราธรรมชาติของประเทศไทยมีการส�งออกสูงสุดเป=นอันดับหนึ่ง 
  2) ยางแผ�นรมควัน 
  จากผลการศึกษาค�าเฉลี่ยดัชนี RCA จะเห็นได�ว�า ประเทศไทย มีค�ามากกว�า 
1 แสดงให�เห็นว�า ประเทศไทยมีค�าความได�เปรียบโดยเปรียบเทียบในการส�งออกยางแผ�นรมควันไปสู�
ตลาดโลก  ส�วนประเทศอินโดนีเซีย  มาเลเซีย  เวียดนาม  มีค�าเฉลี่ยดัชนี RCA น�อยกว�า 1 แสดงให�
เห็นว�าท้ัง 3 ประเทศไม�มีความได�เปรียบโดยเปรียบเทียบในการส�งออกยางแผ�นรมควันไปยังตลาดโลก  
โดยผลข�อมูลสถิติมูลค�าการส�งออกของยางแผ�นรมควันต้ังแต�ปE พ.ศ. 2544 – 2558 พบว�า ประเทศ
ไทยมีมูลค�าการส�งออกในยางแผ�นรมควันมากท่ีสุด  
  3) ยางแท�ง 
  จากผลการศึกษาค�าเฉลี่ยดัชนี RCA จะเห็นได�ว�า ประเทศอินโดนีเซีย มีค�า
มากกว�า 1 แสดงให�เห็นว�า ประเทศอินโดนีเซียมีค�าความได�เปรียบโดยเปรียบเทียบในการส�งออกยาง
แท�งไปสู�ตลาดโลก  ส�วนประเทศไทย  มาเลเซีย  เวียดนาม  มีค�าเฉลี่ยดัชนี RCA น�อยกว�า 1 แสดงให�
เห็นว�าท้ัง 3 ประเทศไม�มีความได�เปรียบโดยเปรียบเทียบในการส�งออกยางแท�งไปยังตลาดโลก  และ
ในข�อมูลสถิติมูลค�าการส�งออกของยางแท�งต้ังแต�ปE พ.ศ. 2544 – 2558 พบว�า ประเทศอินโดนีเซียมี
มูลค�าการส�งออกในยางแท�งมากท่ีสุด  
 
 
 
 



80 
 

 

 

  4) น้ํายางข�น 
  จากผลการศึกษาค�าเฉลี่ยดัชนี RCA จะเห็นได�ว�า ประเทศไทย  อินโดนีเซีย    
มาเลเซีย  เวียดนาม  มีค�าเฉลี่ยดัชนี RCA น�อยกว�า 1 แสดงให�เห็นว�าท้ัง 4 ประเทศไม�มีความ
ได�เปรียบโดยเปรียบเทียบในการส�งออกน้ํายางข�นไปยังตลาดโลก  แต�ในข�อมูลสถิติมูลค�าการส�งออก
ของน้ํายางข�นต้ังแต�ปE พ.ศ. 2544 – 2558 พบว�า ประเทศไทยมีมูลค�าการส�งออกในน้ํายางข�นมาก
ท่ีสุดในการส�งออกน้ํายางข�น  เนื่องจากประเทศไทยมีศักยภาพในการผลิตน้ํายางข�นมากท่ีสุด  
   5) ยางผสม 
  จากผลการศึกษาค�าเฉลี่ยดัชนี RCA จะเห็นได�ว�า ประเทศไทย  อินโดนีเซีย    
มาเลเซีย  เวียดนาม  มีค�าเฉลี่ยดัชนี RCA น�อยกว�า 1 แสดงให�เห็นว�าท้ัง 4 ประเทศไม�มีความ
ได�เปรียบโดยเปรียบเทียบในการส�งออกยางผสมไปยังตลาดโลก  แต�ในข�อมูลสถิติมูลค�าการส�งออก
ของยางผสมต้ังแต�ปE พ.ศ. 2544 – 2558 พบว�า ประเทศไทยมีมูลค�าการส�งออกในยางผสมมากท่ีสุด
ในการส�งออกยางผสม  เนื่องจากประเทศไทยมีวัตถุดิบและผลผลิตของยางพารามากท่ีสุด  จึงทําให�
ประเทศไทยมีปริมาณการส�งออกยางผสมมากกว�าในประเทศคู�แข�ง  
  ดังนั้น ผลผลิตยางพาราของโลกร�อยละ 90 เป=นของ 4 ประเทศ คือ ประเทศไทย 
อินโดนีเซีย มาเลเซีย และเวียดนาม โดยมีการผลิตยางแท�งมากท่ีสุด ตามมาด�วยยางแผ�นรมควัน น้ํา
ยางข�น ยางผสม และยางชนิดอ่ืน ๆ ตามลําดับ มีผู�ใช�ยางพาราท่ีสําคัญ คือ จีน สหภาพยุโรป 
สหรัฐอเมริกา ญ่ีปุ�น และอินเดีย เป=นผู�นําเข�ายางอันดับต�น ๆ ของโลก 

  5.1.3. สรุปผลการวิเคราะห
ความสามารถในการแข�งขันระดับโลก โดยใช�
แบบจําลองเพชร (Diamond Model) 
 การวิเคราะห�ความสามารถในการผลิตและการส�งออกยางพาราของประเทศไทย 
โดยใช� Daimond Model สามารถสรุปผลการศึกษาได�  ดังแสดงในภาพท่ี 5.1 แบบจําลอง 
Diamond  Model การส�งออกยางพาราของประเทศไทย 
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กลยุทธ
โครงสร�าง และสภาพการแข�งขันในประเทศ 
- เป=นตลาดผู�ขายน�อยราย 
- อุตสาหกรรมของการส�งออกยางพาราไม�สามารถ
แข�งขันทางด�านต�นทุนการผลิตกับประเทศผู�ส�งออก
ด�วยกันได� 
 

ปoจจัยการผลิตในประเทศ 
- เนื้อที่กรีดได�ลดลงส�งผลให�ปริมาณ
ผลผลิตลดลง 
- สภาพภูมิอากาศเอื้ออํานวยต�อการ
เจริญเติบโต 
- การดูแลรักษาของเกษตรกร 
 

อุปสงค
ในประเทศ 
- สภาวะเศรษฐกิจ 
- จํานวนประชากร 
- ด�านการแพทย� 
 

อุตสาหกรรมสนับสนุน  
- อุตสาหกรรมยางคอมปาวด� 
- อุตสาหกรรมยางสังเคราะห� 
- อุตสาหกรรมเครื่องจักร 
- อุตสาหกรรมแม�พิมพ� 
 

เหตุสุดวิสัย 

รัฐบาล - กําหนดยุทธศาสตร�พัฒนายางพารา
แบบครบวงจร 
- เพิ่มการผลิตผลิตภัณฑ�ยางใน
ประเทศและลดการส�งออกวัตถุดิบยาง 
- ส�งเสริมในอุตสาหกรรมการ
ผลิตภัณฑ�ยางพาราและเพิ่มมูลค�ายาง
ธรรมชาติโดยการแปรรูป 

- ภาวะวิกฤตเศรษฐกิจทางการเงิน
ของโลก 
- อัตราแลกเปลี่ยนและราคาน้ํามัน
ในตลาดโลกผันผวน 
- ผลผลิตยางพาราโลกปรับตัวสูงขึ้น 

 

ภาพที่ 5.1 แบบจําลอง Diamond  Model การส�งออกยางพาราของประเทศไทย 
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  จากภาพท่ี 5.1 จะเห็นได�ว�า ปDจจัยภายในท่ีส�งผลต�อศักยภาพในการส�งออก
ยางพาราของประเทศไทยนั้นมี 4 ปDจจัย  ดังนี้ 
  1. กลยุทธ�โครงสร�าง และสภาพการแข�งขันในประเทศ   การสส�งออกยางพารามี
พฤติกรรมการแข�งขันภายในอุตสาหกรรมสูง  เนื่องจากมีโครงสร�างตลาดแบบผู�ซ้ือน�อยราย จึงทําให�ผู�
ซ้ือเหล�านั้นจึงสามารถควบคุมอุปสงค�และราคาของสินค�ายางพาราไว�ได�  ซ่ึงจะทําให�มีการพัฒนา
วัตถุดิบให�เพียงพอต�อความต�องการของผู�ผลิตมากข้ึน  ซ่ึงปDจจุบันอุตสาหกรรมยางแผ�นรมควันและน้ํา
ยางข�นในไทย  ยังมีวัตถุดิบเพียงพอต�อการผลิต  อีกท้ังมีต�นทุนการผลิตท่ีตํ่า  แต�ในอุตสาหกรรมยาง
แท�งยังประสบปDญหาในวัตถุดิบท่ีมีไม�เพียงพอ  และยังมีข้ันตอนการผลิตท่ีไม�มีคุณภาพ   
  ดังนั้นผู�ผลิตหรือผู�ประกอบการจึงต�องมีการวางแผนท่ีดีต�อโครงสร�างกลยุทธ�และ
สภาพการแข�งข้ันของอุตสาหกรรมของยางพาราแต�ละประเภท  เพ่ือให�มีการผลิตและการส�งออก
ยางพาราให�เป=นไปอย�างมีประสิทธิภาพ  เพ่ือหาลู�ทางในการส�งออกยางพาราไปยังประเทศท่ีใช�
ยางพาราเป=นจํานวนมาก  เช�น ประเทศจีน เป=นต�น  ซ่ึงประเทศจีนมีจํานวนประชากรมาก  จึงทําให�
เป=นประเทศท่ีมีการใช�ยางแผ�นรมควัน  ยางแท�ง  และน้ํายางข�นมากท่ีสุดในโลก  เนื่องจากต�องใช�ยาง
แท�ง  ยางแผ�นรมควัน  เป=นวัตถุดิบในการผลิตอุตสาหกรรมยานยนต�  และมีการใช�น้ํายางข�นเป=น
วัตถุดิบหลักในการผลิตถุงมือยางท้ังในด�านการแพทย�และวิศวกรรม  ดังนั้นประเทศผู�ผลิตยางพารา
รายใหญ�ของโลกอย�างประเทศไทย  จึงต�องวางแผนการผลิตให�สอดคล�องกับปริมาณความต�องการ
ยางพาราของจีนท่ีเพ่ิมข้ึนอย�างต�อเนื่อง  เพ่ือช�วยส�งเสริมประสิทธิภาพทางการตลาดของไทยใน
อุตสาหกรรมยางพาราในระดับการแข�งขันระหว�างประเทศได� 
  2. ปDจจัยการผลิตในประเทศ  จะแสดงให�เห็นว�าศักยภาพในการผลิตยางพารามีเนื้อ
ท่ีกรีดยางพาราท่ีลดลง  เนื่องจากประเทศไทยมีสภาพภูมิอากาศท่ีเอ้ืออํานวยต�อการเจริญเติมโตของ
ต�นยางพารา  จึงทําให�ประเทศไทยมีการขยายพ้ืนท่ีในการปลูกยางพาราเพ่ิมมากข้ึน  จึงทําให�ต�น
ยางพาราท่ีสามารถกรีดได�ในปDจจุบันมีปริมาณท่ีเท�าเดิมหรืออาจจะลดลงเพราะต�นท่ีได�รับการกรีดมา
นานแล�วชาวสวนยางก็เริ่มโค�นเพ่ือขายไม�ยางพารา  และในส�วนสําคัญของการผลิตยางพาราข้ึนอยู�กับ
การดูแลรักษาของเกษตรกรชาวสวนยาง  เนื่องจากหากเกษตรกรไม�มีความรู�และไม�มีทักษะในการ
ดูแลรักษาต�นยางพารา  จะส�งผลให�ผลผลิตน้ํายางพาราได�ในปริมาณท่ีน�อย   
  3. อุปสงค� ในประเทศ  เ กิดจากสภาวะเศรษฐกิจท่ี มีผลต�อกําลัง ซ้ือและมี
ความสัมพันธ�ในทิศทางเดียวกับความต�องการใช�ยางพาราในอุตสาหกรรมต�าง ๆ ตัวอย�างเช�น ภาวะ
เศรษฐกิจท่ีซบเซา ทําให�กําลังซ้ือ รถยนต�ลดลง ส�งผลให�ความต�องการใช�ยางพาราสําหรับผลิตยาง
รถยนต�ลดลงตาม เป=นต�น  และจํานวนประชากรกับปริมาณความต�องการใช�ยางพาราจะเปลี่ยนแปลง
ในทิศทางเดียวกัน  เนื่องจากหากประชากรเพ่ิมข้ึน ความต�องการใช�ยางพาราจะเพ่ิมข้ึนใน
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อุตสาหกรรมต�างๆ  เช�น  ยางรถยนต�  ถุงยางอนามัย หรือถุงมือแพทย�  และในปDจจุบันท่ัวโลกจะมี
ปDญหาเก่ียวกับโรคระบาดร�ายแรงต�างๆ มีผลให�ความต�องการใช�น้ํายางข�นเพ่ือผลิตถุงมือแพทย�เพ่ิมข้ึน 
เป=นต�น  และต�องการใช�ยางพารายังข้ึนกับสินค�าท่ีใช�ประกอบกัน (Complementary goods) 
ตัวอย�างเช�น รถยนต�กับยางล�อรถยนต� หากความต�องการใช�รถยนต�เพ่ิมข้ึนความต�องการใช�ยางพารา 
เพ่ือผลิตยางล�อรถยนต�จะเพ่ิมข้ึนตาม  
 
  4.  อุตสาหกรรมสนับสนุน   
   4.1 อุตสาหกรรมยางคอมปาวด� พบว�า มีเพียงพอใช�ในประเทศ และมีเหลือ
เพ่ือการส�งออก ซ่ึงท่ีปรึกษาก็ได�นําเสนอบริษัทในต�างประเทศท่ีคาดว�าจะเป=นตลาดท่ีสําคัญของไทยใน
อนาคต 
   4.2 อุตสาหกรรมยางสังเคราะห� พบว�า ในตลาดโลกมีผู�ผลิตท่ีสําคัญ คือ 
ประเทศจีน สหรัฐอเมริกา และประเทศญ่ีปุ�น ซ่ึง ราคาของยางสังเคราะห� ข้ึนอยู�กับราคาน้ํามันดิบใน
ตลาดโลกเป=นสําคัญ อย�างไรก็ตามในประเทศไทยมีผู�ผลิตรายใหญ�ท่ีเป=นบริษัทข�ามชาติ ดังนั้น 
อุตสาหกรรมยางสังเคราะห�จึงมีเพียงพอ ท้ังในประเทศและต�างประเทศ ซ่ึงไม�เป=นปDญหาอุปสรรคต�อ
อุตสาหกรรมผลิตภัณฑ�ยางไทย 
   4.3 อุตสาหกรรมเครื่องจักร พบว�า ในตลาดโลกมีผู�ผลิตเครื่องจักรมากมาย 
หลากหลายคุณภาพ และเพียงพอ ซ่ึงมีการเสนอรายชื่อบริษัทผู�ผลิตเครื่องจักร ในสหรัฐอเมริกา ยุโรป 
และในเอเชีย เพ่ือใช�ในการนําเข�าของอุตสาหกรรมผลิตภัณฑ�ยางไทยโดยตรง อย�างไรก็ตาม ใน
ประเทศไทย มีอุตสาหกรรมเครื่องจักรท่ีให�บริการอุตสาหกรรมผลิตภัณฑ�ยางในไทย ดังนั้น 
อุตสาหกรรมเครื่องจักร จึงมีเพียงพอ ท้ังในประเทศและต�างประเทศ ซ่ึงไม�เป=นปDญหาอุปสรรคต�อ
อุตสาหกรรมผลิตภัณฑ�ยางไทย 
   4.4 อุตสาหกรรมแม�พิมพ� พบว�า อุตสาหกรรมแม�พิมพ� เป=นอุตสาหกรรม
สนับสนุนท่ีมีปDญหามากท่ีสุดต�ออุตสาหกรรมผลิตภัณฑ�ยาง เนื่องจากอุตสาหกรรมนี้ เป=นอุตสาหกรรม
ท่ีต�องใช�ฝEมือและประสบการณ�ในการผลิตท่ีต�องสั่งสมมา การผลิตแต�ละครั้งต�องใช�เวลาเพราะเป=น
งานฝEมือ และเม่ือแม�พิมพ�เสียหายและชํารุด ก็จําเป=นต�องใช�เวลาในการซ�อมแซมและปรับแต�ง ซ่ึงถ�า
หากไม�มีแม�พิมพ�สํารอง ก็จะทําให�การผลิตหยุดชะงัก ส�งผลต�อกระบวนการผลิตท้ังระบบ ดังนั้น การ
พัฒนาอุตสาหกรรมแม�พิมพ�ของไทย จึงมีความสําคัญต�อการผลิตในกระบวนอุตสาหกรรมผลิตภัณฑ�
ยางของไทย และอุตสาหกรรมอ่ืนๆของไทยท้ังระบบ ดังนั้น อุตสาหกรรมแม�พิมพ�จึงเป=นอุตสาหกรรม
ท่ีรัฐควรพิจารณาให�การสนับสนุน 
   ดังนั้น ผู�ประกอบการในอุตสาหกรรมยางพาราข้ันต�นในประเทศไทยส�วน
ใหญ�พ่ึงพิงการส�งออกเป=นหลักเนื่องจากขาดอุตสาหกรรมสนับสนุนท่ีเข�มแข็ง  เครื่องจักรและอุปกรณ�
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การผลิตตลอดจนเครื่องมือทดสอบล�วนแล�วต�องนําเข�าจากต�างประเทศ    ส�วนท่ีผลิตได�ในประเทศมี
เพียงส�วนน�อยก็เป=นจุดอ�อนท่ีสําคัญอีกประการหนึ่งของอุตสาหกรรมในการผลิตผลิตภัณฑ�ยางพารา  
ซ่ึงแนวทางในการแก�ไขปDญหาจึงจําเป=นต�องได�รับการสนับสนุนจากท้ังภาครัฐและภาคเอกชนทุกภาค
ส�วนเพ่ือสนับสนุนการใช�ยางพาราในประเทศให�มากข้ึน   และเพ่ิมมูลค�าให�กับสินค�ายางพาราในการ
พัฒนาพ้ืนฐานทางด�านวิศวกรรมการผลิตตลอดจนบุคลากรท่ีมีความรู�และประสบการณ�ในการสร�าง
เครื่องจักรอันเป=นสิ่งท่ีจําเป=นในการพัฒนาอุตสาหกรรมต�อเนื่องให�เป=นรูปธรรมมากยิ่งข้ึน  
  แบบจําลองเพชรนอกจากปDจจัยภายในท่ีสําคัญท้ัง 4  ปDจจัยดังกล�าว  ยังมีปDจจัย
ภายนอกท่ีมีความสัมพันธ�และมีผลกระทบต�อข�อได�เปรียบเชิงแข�งขันของอุตสาหกรรมระหว�าง
ประเทศอีก 2 ปDจจัย  ดังนี้ 
  1. ภาครัฐ  จะเห็นได�ว�าภาครัฐมีส�วนสําคัญท่ีจะทําให�ประเทศมีความได�เปรียบใน
การแข�งขันของยางพารา  เนื่องจากรัฐบาลให�ความสําคัญต�อการพัฒนายางพาราของไทยอย�าง
ต�อเนื่อง   หากมีการพัฒนา  วางแผน  และกําหนดนโยบายท่ีดี  และสามารถนําไปปฏิบัติใช�ได�จริง  
จะทําให�การผลิต  การแปรรูปและการตลาด  และการส�งออกยางพาราของไทยเป=นไปอย�างมี
ประสิทธิภาพ  ซ่ึงจะส�งผลดีต�อระบบโครงสร�างการผลิตและการตลาดยางพาราและอุตสาหกรรม
ยางพาราเป=นอย�างมากทําให�สร�างรายได�เข�าประเทศได�เป=นจํานวนมาก 
  2. เหตุสุดวิสัย  เป=นสถานการณ�ท่ีมีโอกาสเกิดข้ึนได�  เนื่องจากเป=นสิ่งท่ีมีบทบาท
สําคัญต�อการกําหนดข�อได�เปรียบด�านการแข�งขันของประเทศ  ซ่ึงอาจเปลี่ยนแปลงครั้งสําคัญท่ีอยู�
นอกเหนือการควบคุมของประเทศ  ซ่ึงในบางครั้งเหตุการณ�อาจจะอยู�นอกเหนือการควบคุมของ
ประเทศไทยแต�อาจจะอยู�ภายใต�การควบคุมของรัฐบาลในประเทศอินโดนีเซีย  มาเลเซีย หรือ
เวียดนาม  และทําให�ส�งผลกระทบต�อการส�งออกของประเทศไทย  สําหรับปDจจัยต�าง ๆ ท่ีส�งผล
กระทบต�อการส�งออกยางพาราไปยังตลาดโลกนั้นพบว�ามีอยู� 3 ปDจจัย  ได�แก� ภาวะวิกฤตเศรษฐกิจ
ทางการเงินของโลก  อัตราแลกเปลี่ยนและราคาน้ํามัน   และผลผลิตยางพาราโลกปรับตัว 

  5.1.4. สรุปผลการศึกษาอุปสรรคและปoญหาในการส�งออกของยางพาราใน
ประเทศไทย 
  จากการศึกษาสถานการณ�จุดแข็ง  จุดอ�อน  โอกาส  อุปสรรค  และปDญหาการ
ส�งออกในอุตสาหกรรมยางพารา  ได�ดังนี้ 
 
 
 
 
 



85 
 

 

 

  จุดแข็ง 
  1. ประเทศไทยมีสภาพพ้ืนท่ีและภูมิอากาศท่ีเหมาะสมต�อการปลูกยางพาราจํานวน
มาก  มีเทคโนโลยีการผลิตยางพาราท่ีก�าวหน�า  สามารถเพ่ิมผลผลิตได�ท้ังโดยการเพ่ิมพ้ืนท่ีปลูกและ
เพ่ิมผลผลิตต�อหน�วยพ้ืนท่ี 
  2. มีหน�วยงานท่ีรับผิดชอบในการส�งเสริมการปลูก  การวิจัยและพัฒนายาง
โดยเฉพาะ  และมีเงินทุนสนับสนุนในการปลูกและการวิจัยอย�างต�อเนื่อง  โดยท้ังภาครัฐและ
ภาคเอกชน 
  3. คุณภาพน้ํายางธรรมชาติ  และยางในประเภทต�าง ๆ ของไทยราคาสูงกว�า
เนื่องจากคุณภาพท่ีเหนือกว�าเม่ือเทียบกับคู�แข�ง 
  จุดอ�อน 
  1. ราคายางพาราถูกกําหนดโดยอุปสงค�และอุปทานของยางพาราในตลาดโลกทําให�
ราคายางพาราผันผวน  ส�งผลเสียต�อเกษตรกรชาวสวนยาง  ซ่ีงราคายางพาราจะข้ึนกับภาวะเศรษฐกิจ
โลก 
  2. ยางพาราเป=นวัตถุดิบในภาคอุตสาหกรรมยางธรรมชาติท่ีส�งออกเป=นยางท่ีอยู�ใน
รูปวัตถุดิบหรือยางแปรรูปเป=นส�วนใหญ�  จึงต�องพ่ึงพาตลาดต�างประเทศเป=นหลัก  ทําให�มีความเสี่ยง
ในด�านราคาและจะเสียโอกาสในการสร�างมูลค�าเพ่ิม  กล�าวคือต�องพ่ึงพาตลาดต�างประเทศและ
เศรษฐกิจโลก 
 
  3. การพัฒนายางพาราท้ังระบบยังมีอุปสรรค  เนื่องจากยางพารามีผู�เก่ียวข�องหลาย
ภาคส�วน  ท้ังภาคเกษตรกรรมและภาคแรงงาน  ทําให�การเชื่อมโยงการพัฒนาท้ังระบบไม�คล�องตัว 
  4. บุคลากรท่ีปฏิบัติงานเก่ียวกับยางพารายังมีไม�เพียงพอ  โดยเฉพาะนักวิจัยด�าน
อุตสาหกรรมยางพารา 
  โอกาส 
  1.  การขยายตัวของประชากรโลกเพ่ิมข้ึนทําให�ความต�องการใช�ยางธรรมชาติเพ่ิมข้ึน
ด�วย  และความต�องการใช�ยางธรรมชาติของโลกยังคงมีอยู�อย�างต�อเนื่องในระยะยาว  แม�ว�าในช�วงท่ี
เกิดวิกฤตเศรษฐกิจความต�องการใช�ยางพาราก็ยังมีอยู� 
  2. การรวมตัวของประเทศผู�ผลิตยางธรรมชาติรายใหญ�ของโลก  สร�างอํานาจต�อรอง
และความเป=นธรรมในด�านเสถียรภาพราคายาง  ทําให�เกษตรกรมีความม่ันคงทางรายได� 
  3. แนวโน�มการขยายตัวของอุตสาหกรรมยานยนต�ของจีน  อินเดีย  และอาเซียน  
ส�งผลให�ความต�องการใช�ยางพาราเพ่ิมมากข้ึน 
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  อุปสรรค 
  1. ต�นทุนการผลิตยางแปรรูปของไทยยังสูงกว�าเม่ือเทียบกับประเทศคู�แข�งต�าง ๆ 
เนื่องจากค�าแรงงานและต�นทุนพลังงานของไทยสูงกว�าประเทศอ่ืนในภูมิภาค 
  2.  สภาวะการแข�งขันมีความรุนแรงข้ึน  มีผู�ผลิตรายใหม�เกิดข้ึนมาก  จากการขยาย
พ้ืนท่ีปลูกยางพาราของประเทศผู�ผลิตท้ังภายในกลุ�มประเทศอาเซียนและภายนอกกลุ�มประเทศ
อาเซียน 

5.2 อภิปรายผลการวิจัย 
  ผลจากการวิจัยท่ีได� สามารถนามาอภิปรายผลการวิจัย ได�ดังนี้ 
  2.1 การศึกษาความได�เปรียบโดยเปรียบเทียบในการส�งออกยางพาราธรรมชาติและ
ยางพาราธรรมชาติประเภทต�างๆของประเทศไทยไปตลาดโลกโดยเปรียบเทียบกับคู�แข�งสําคัญ ช�วงปE 
พ.ศ. 2544-2558  ผลการวิเคราะห�ความได�เปรียบโดยเปรียบเทียบในการส�งออกยางพาราธรรมชาติ
และยางพาราธรรมชาติประเภทต�างๆของประเทศไทยไปตลาดโลกเปรียบเทียบกับคู�แข�ง คือ ประเทศ
อินโดนีเซีย มาเลเซีย และเวียดนามพิจารณาจากค�าดัชนีความได�เปรียบโดยเปรียบเทียบในการแบ�ง
ช�วงระยะเวลาเป=น 3 ช�วง  ช�วงละ 5 ปE (พ.ศ. 2544-2558)  พบว�า   
   1. สินค�ายางพาราธรรมชาติ(HS 4001) ประเทศอินโดนีเซียมีค�า RCA เฉลี่ย
สูงสุดรองลงมาคือ ไทย เวียดนาม และมาเลเซีย จะเห็นว�าเม่ือศึกษาดูจากข�อมูลมูลค�าการส�งออก
ประเทศไทยมีมูลค�าการส�งออกสูงสุดแต�กลับมีความได�เปรียบโดยเปรียบเทียบตํ่ากว�าอินโดนีเซีย          
การท่ีประเทศอินโดนีเซียมีค�า RCA สูงกว�าประเทศไทยเพราะสัดส�วนการส�งออกยางพาราธรรมชาติ
ต�อการส�งออกสินค�าท้ังหมดของประเทศมีค�า 3.43 % ในขณะท่ีประเทศไทยมีค�า 3.37 %  จะเห็นว�า
ประเทศเวียดนามมีแนวโน�มความได�เปรียบโดยเปรียบเทียบสูงข้ึนอย�างต�อเนื่องสอดคล�องกับงานวิจัย
ของศูนย�วิจัยกสิกรไทย ท่ีทําการศึกษาเรื่องการส�งออกยางธรรมชาติ ปE 2550 ท่ีชี้ให�เห็นว�าประเทศ
เวียดนามมีผลผลิตยางเพ่ิมข้ึนท้ังในลักษณะของผลผลิตเฉลี่ยต�อไร�และเนื้อท่ีปลูกยาง ทําให�ต้ังแต�ปE 
2548 เวียดนามแซงจีนข้ึนไปเป=นประเทศผู�ผลิตยางอันดับ 4 ของโลก 

  2. สินค�ายางแผ�นรมควัน(HS 400121) และน้ํายางข�น (HS 400110) ประเทศไทยมี
ค�า RCA เฉลี่ยสูงสุดแสดงให�เห็นว�าประเทศไทยยังรักษาความได�เปรียบโดยเปรียบเทียบสูงสุดในสินค�า
ดังกล�าวอย�างต�อเนื่องสอดคล�องกับงานวิจัยของ สมจิตต� ศิขรินมาศ, พัชรินทร� ศรีวารินทร�, ชลลิกา 
ทิพยกุล ท่ีทําการศึกษาในปE พ.ศ.2545 
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  3. สินค�ายางแท�ง(HS 400122) ประเทศอินโดนีเซียมีค�า RCA เฉลี่ยสูงสุดสอดคล�อง
กับงานวิจัยของ อ.พฤทธสรรคสุทธิไชยเมธี ดร.พลกฤช ตันติญานุกูล และอ.จินดามาส สุทธิชัยเมธี    
ซ่ึงทําการศึกษาเรื่องแนวโน�มการส�งออกยางพาราของประเทศไทยไปตลาดจีนในปE พ.ศ.2552 

5.3 สรุปข�อเสนอแนะ 
5.3.1 ข�อเสนอแนะต�อภาคอุตสาหกรรม 

   1. การพัฒนาศักยภาพการผลิตอย�างต�อเนื่อง โดยการเพ่ิมผลผลิตต�อพ้ืนท่ี
และลดต�นทุนในกระบวนการผลิต 
   2. ปรับโครงสร�างการผลิตยาง โดยเน�นการผลิตยางแท�งเพ่ิมข้ึน โดยรักษา
คุณภาพของยางแผ�นรมควันของไทยให�ได�คุณภาพและมาตรฐานท่ีมีความสมํ่าเสมอ ภายใต�ต�นทุนท่ีตํ่า  
เพ่ือเข�าไปแทนท่ีตลาดยางของอินโดนีเซียและมาเลเซียในสหรัฐอเมริกาและยุโรป ซ่ึงเป=นตลาดนําเข�า
ยางรมควันท่ีสําคัญของโลก 

  3. รักษาตลาดยางหลักเดิมของไทยไว�โดยเฉพาะตลาดยางแผ�นรมควัน  เช�น 
จีน ญ่ีปุ�น เป=นต�น และเพ่ิมฐานการผลิตการแปรรูปให�มากข้ึน  เพ่ือเป=นฐานการส�งผลิตภัณฑ�ยางพารา
และการเพ่ิมมูลค�าให�แก�ยางพารา  โดยการติดตามและประเมินสถานการณ�การใช�ยางของประเทศ
ผู�ใช�ยางแผ�นรมควันของไทยอย�างใกล�ชิด   พร�อมท้ังเพ่ิมยุทธวิธีท่ีจะเพ่ิมปริมาณการส�งออกให�มากข้ึน 
ประเทศไทยจะต�องขยายตลาดไปยังประเทศอ่ืนๆมากข้ึน 

 4. ให�การสนับสนุนอุตสาหกรรมการผลิตสินค�าท่ีใช�ยางพาราเป=นวัตถุดิบ
มากข้ึน หรือมีการปรับโครงสร�างภาษีท่ีเอ้ืออํานวยต�อการลงทุนในอุตสาหกรรมเหล�านี้มากข้ึน 
เนื่องจากในปDจจุบันประเทศไทยมีการนําเข�าสินค�าเหล�านี้เป=นจํานวนมาก ท้ังท่ีไทยเป=นผลิตยางพารา
มากท่ีสุด  จึงกลายเป=นการสร�างมูลค�าเพ่ิมให�กับต�างประเทศมากกว�าท่ีประเทศไทยจะได�รับ 

 
5.3.2  ข�อเสนอแนะเชิงนโยบาย  

  1. ส�งเสริมให�เกิดความร�วมมือในกลุ�มประเทศอาเซียน ซ่ึงเป=นผู�ผลิตยางราย
ใหญ�ของโลกให�มีวัตถุประสงค�ในการค�าร�วมกัน และโดยเฉพาะร�วมกันบริการอุปทานของยางพารา
โดยมีประเทศไทยเป=นฐานของผู�ผลิตยางพารารายใหญ�และเป=นผู�นําของกลุ�มอาเซียน 

  2. ส�งเสริมให�เกิดความร�วมมือระหว�างภาคเอกชนภายในประเทศ เพ่ือลด
สภาวะของการแข�งขันกัน โดยมีภาครัฐเป=นหน�วยงานกลางในการประสานความร�วมมือ รวมท้ังมีการ
พัฒนาระบบการซ้ือขายยางให�มีการปฏิบัติตามสัญญาทางการค�าอย�างถูกต�องมากข้ึน 

  3. จําเป=นต�องมีนโยบายท่ีชัดเจนและต�อเนื่องในการพัฒนาอุตสาหกรรมท้ัง
ระบบ 
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5.4 ข�อจํากัดของการศึกษา และข�อเสนอแนะเพ่ือศึกษาต�อ 
 ในการศึกษาครั้งนี้ได�ทําการวิเคราะห�ความสามารถการส�งออกยางพาราของไทยเพ่ือ

รองรับประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน โดยผู�วิจัยพิจารณาจากตัวแปรท่ีใช�วัดความสามารถในการแข�งขัน 
ด�วยการคํานวณจากดัชนีความได�เปรียบท่ีปรากฏ (RCA) และวิเคราะห�ความสามารถในการแข�งขัน
ระดับโลก อย�างไรก็ตามจากข�อมูลจากการศึกษาจากแหล�งข�อมูลต�าง ๆ พบว�าเศรษฐกิจของโลก  
สภาพอากาศ  ภัยธรรมชาติ  อัตราการเติบโตของตลาดการส�งออก  การขยายการผลิตของประเทศ
คู�แข�ง เง่ือนไขทางการค�า  ด�านแรงงาน  เป=นต�น  ซ่ึงปDจจัยเหล�านี้ก็เป=นตัวแปรสําคัญท่ีอาจจะเพ่ิม
ความสามารถในการแข�งขัน  แต�ในบางครั้งตัวแปรในด�านอ่ืน ๆ อาจจะทําให�ประสบกับสภาวะการ
แข�งขันท่ีสูงข้ึน  ทําให�เกิดต�นทุนค�าใช�จ�ายท่ีสูงข้ึน  ซ่ึงในการศึกษาครั้งต�อไปอาจศึกษาเจาะลึกถึงด�าน 
กฎระเบียบ อัตราภาษี เง่ือนไขการค�า ข�อตกลงต�างๆ ภายใต�กรอบการค�าเสรี การกีดกันทางการค�า
อ่ืนๆ ท่ีไม�ใช�ภาษี (Non-Tariff Barriers: NTBs) เพ่ือให�ทราบถึงขีดความสามารถในการแข�งขันท่ี
แท�จริงของผู�ส�งออกยางธรรมชาติ 
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ภาคผนวก ก  
มูลค�าการส�งออกยางพาราแต�ละประเภทของประเทศต�าง ๆ ไปยังตลาดโลก  

ตั้งแต�ปa พ.ศ. 2544 – 2558 
 
 
 
 



2 
 

 

 

ตารางผนวกที่ 1 มูลค�าการส�งออกยางพาราธรรมชาติ (HS 4001)ของประเทศต�าง ๆ ปa พ.ศ. 2544 – 2550 

หน�วย : ล�านดอลล�าร�สหรัฐ 
ลําดับที่ ประเทศ 2544 2545 2546 2547 2548 2549 2550 

1. ไทย 1,321,208 1,737,762 2,796,830 3,414,560 3,694,645 5,430,350 5,640,503 
2. อินโดนีเซีย 786,615 1,038,387 1,494,625 2,181,252 2,583,963 4,322,294 4,870,513 
3. มาเลเซีย 496,454 655,775 942,848 1,371,326 1,528,476 2,246,584 2,135,471 
4. เวียดนาม 165,972 270,890 377,693 480,747 714,473 1,137,205 1,312,360 

ที่มา : UN COMTRADE statistics.2559 
 
ตารางผนวกที่ 2  มูลค�าการส�งออกยางพาราธรรมชาติ (HS 4001)ของประเทศต�าง ๆ ปa พ.ศ. 2551 – 2558 

หน�วย : ล�านดอลล�าร�สหรัฐ 
ลําดับที่ ประเทศ 2551 2552 2553 2554 2555 2556 2557 2558 

1. ไทย 6,720,964 4,308,003 7,896,026 13,176,350 8,745,795 8,233,510 6,021,541 4,976,693 
2. อินโดนีเซีย 6,058,244 3,243,980 7,329,060 11,766,242 7,864,528 6,910,663 4,744,753 - 
3. มาเลเซีย 2,431,235 1,267,076 2,863,578 4,339,680 2,545,684 2,228,361 1,398,026 1,034,131 
4. เวียดนาม 1,562,712 1,108,678 2,089,857 2,989,218 2,496,211 2,378,698 1,668,847 165,972 

ที่มา : UN COMTRADE statistics.2559 
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ตารางผนวกที่ 3 มูลค�าการส�งออกยางแผ�นรมควัน (HS 400121)ของประเทศต�าง ๆ ปa พ.ศ. 2544 – 2550  
หน�วย : ล�านดอลล�าร�สหรัฐ 

ลําดับที่ ประเทศ 2544 2545 2546 2547 2548 2549 2550 
1. ไทย 570,726 776,473 1,189,398 1,302,871 1,298,667 1,897,125 1,856,353 
2. อินโดนีเซีย 19,902 31,909 45,510 170,145 430,068 609,001 560,423 
3. มาเลเซีย 6,225 7,251 6,574 14,386 11,080 9,047 9,944 
4. เวียดนาม 0.00 1,069 1,059 5,728 14,217 102,645 52,613 

ที่มา : UN COMTRADE statistics.2559 
 

ตารางผนวกที่ 4  มูลค�าการส�งออกยางแผ�นรมควัน (HS 400121)ของประเทศต�าง ๆ ปa พ.ศ. 2551 – 2558 

หน�วย : ล�านดอลล�าร�สหรัฐ 
ลําดับที่ ประเทศ 2551 2552 2553 2554 2555 2556 2557 2558 

1. ไทย 2,078,970 1,268,012 2,309,905 4,291,251 2,231,719 2,278,089 1,493,888 1,040,031 
2. อินโดนีเซีย 365,545 126,439 192,546 319,001 218,656 190,745 138,016 164,285 
3. มาเลเซีย 10,473 2,478 35,555 14,148 22,252 30,753 15,619 6,903 
4. เวียดนาม 83,700 46,904 90,431 151,796 209,105 144,833 121,363 129,761 

ที่มา : UN COMTRADE statistics.2559 
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ตารางผนวกที่ 5 มูลค�าการส�งออกยางแท�ง (HS400122)ของประเทศต�าง ๆ ปa พ.ศ. 2544 – 2550  
 

หน�วย : ล�านดอลล�าร�สหรัฐ 
ลําดับที่ ประเทศ 2544 2545 2546 2547 2548 2549 2550 

1. ไทย 19 11,880 17,101 28,024 38,576 50,310 1,875,325 
2. อินโดนีเซีย 750,203 970,358 1,407,527 1,979,101 2,147,401 3,698,831 4,295,514 
3. มาเลเซีย 412,164 563,566 824,717 1,229,011 1,411,830 2,090,625 1,983,694 
4. เวียดนาม 160,888 194,860 289,577 180,671 211,431 301,355 391,125 

ที่มา : UN COMTRADE statistics.2559 
 

ตารางผนวกที่ 6  มูลค�าการส�งออกยางแผ�นรมควัน (HS 400121)ของประเทศต�าง ๆ ปa พ.ศ. 2551 – 2558 

หน�วย : ล�านดอลล�าร�สหรัฐ 
ลําดับที่ ประเทศ 2551 2552 2553 2554 2555 2556 2557 2558 

1. ไทย 2,647,773 1,476,277 3,066,444 5,696,195 4,204,533 3,919,271 2,929,647 2,670,862 
2. อินโดนีเซีย 5,674,460 3,104,649 7,102,864 11,416,102 7,626,725 6,706,864 4,595,062 3,980,234 
3. มาเลเซีย 2,277,076 1,175,154 2,647,356 4,110,107 2,382,672 2,067,708 1,279,491 952,782 
4. เวียดนาม 351,489 222,773 647,108 1,209,545 2,150,309 2,136,805 1,460,779 727,037 

ที่มา : UN COMTRADE statistics.2559 
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ตารางผนวกที่ 7 มูลค�าการส�งออกน้ํายางข�น (HS 400110) ของประเทศต�าง ๆ ปa พ.ศ. 2544 – 2550  
หน�วย : ล�านดอลล�าร�สหรัฐ 

ลําดับที่ ประเทศ 2544 2545 2546 2547 2548 2549 2550 
1. ไทย 262,387 321,490 546,089 711,710 754,529 1,224,262 1,266,405 
2. อินโดนีเซีย 7,180 5,984 10,943 13,509 4,986 12,871 10,480 
3. มาเลเซีย 69,276 74,946 97,759 111,545 94,686 132,876 132,086 
4. เวียดนาม 3,523 15,425 12,162 133,131 54,396 124,247 197,730 

ที่มา : UN COMTRADE statistics.2559 
 

ตารางผนวกที่ 8  มูลค�าการส�งออกน้ํายางข�น (HS 400110) ของประเทศต�าง ๆ ปa พ.ศ. 2551 – 2558 

หน�วย : ล�านดอลล�าร�สหรัฐ 
ลําดับที่ ประเทศ 2551 2552 2553 2554 2555 2556 2557 2558 

1. ไทย 1,387,419 1,195,005 1,881,938 2,541,462 1,990,898 1,779,871 1,427,498 1,154,416 
2. อินโดนีเซีย 14,691 10,200 31,194 27,213 15,996 9,343 8,496 70,261 
3. มาเลเซีย 130,028 83,311 168,474 203,539 128,052 107,603 88,478 67,201 
4. เวียดนาม 210,828 146,046 298,130 373,766 109,880 88,966 84,545 72,545 

ที่มา : UN COMTRADE statistics.2559 
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ตารางผนวกที่ 9 มูลค�าการส�งออกยางผสม (HS 400129) ของประเทศต�าง ๆ ปa พ.ศ. 2544 – 2550  
หน�วย : ล�านดอลล�าร�สหรัฐ 

ลําดับที่ ประเทศ 2544 2545 2546 2547 2548 2549 2550 
1. ไทย 488,076 627,917 1,044,171 1,371,723 1,602,826 2,258,511 641,048 
2. อินโดนีเซีย 8,913 29,312 29,485 17,275 92 2 2,329 
3. มาเลเซีย 8,764 9,995 13,458 16,251 10,714 13,945 9,741 
4. เวียดนาม 1,561 59,536 74,894 161,218 434,421 608,958 669,886 

ที่มา : UN COMTRADE statistics.2559 

 

ตารางผนวกที่ 10  มูลค�าการส�งออกยางผสม (HS 400129) ของประเทศต�าง ๆ ปa พ.ศ. 2551 – 2558 

หน�วย : ล�านดอลล�าร�สหรัฐ 
ลําดับที่ ประเทศ 2551 2552 2553 2554 2555 2556 2557 2558 

1. ไทย 606,709 368,309 637,360 647,277 318,274 256,033 170,344 109,497 
2. อินโดนีเซีย 1,877 76 0.00 1.00 0.00 0.00 0.00 158,197 
3. มาเลเซีย 13,531 6,052 12,067 11,872.00 12,671 21,925 14,382 7,246 
4. เวียดนาม 916,694 692,937 1,051,763 1,253,960.00 26,634 8,073 2,129 116,513 

ที่มา : UN COMTRADE statistics.2559 
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ตารางผนวกที่ 9 มูลค�าการส�งออกสินค�าทั้งหมดของประเทศไทย  อินโดนีเซีย  มาเลเซีย  และเวียดนามไปตลาดโลก ปa พ.ศ. 2544 – 2550  
หน�วย : ล�านดอลล�าร�สหรัฐ 

ลําดับที่ ประเทศ 2544 2545 2546 2547 2548 2549 2550 
1. ไทย 64,919,226 68,107,865 80,323,274 96,247,901 110,110,034 130,580,046 153,571,126 
2. อินโดนีเซีย 56,316,867 57,158,751 61,058,187 71,582,468 85,659,948 100,798,616 114,100,873 
3. มาเลเซีย 88,004,487 94,058,291 104,707,229 126,639,701 141,624,046 160,669,231 175,961,863 
4. เวียดนาม 15,029,192 16,706,053 20,149,324 26,485,035 32,447,129 39,826,223 48,561,343 

ที่มา : UN COMTRADE statistics.2559 

 

ตารางผนวกที่ 10  มูลค�าการส�งออกสินค�าทั้งหมดของประเทศไทย  อินโดนีเซีย  มาเลเซีย  และเวียดนามไปตลาดโลก ปa พ.ศ. 2551 – 2558 

หน�วย : ล�านดอลล�าร�สหรัฐ 
ลําดับที่ ประเทศ 2551 2552 2553 2554 2555 2556 2557 2558 

1. ไทย 175,907,915 152,497,203 195,311,520 228,823,973 229,544,513 228,527,440 227,572,764 210,883,579 
2. อินโดนีเซีย 137,020,424 116,509,992 157,779,103 203,496,619 190,031,839 182,551,754 176,036,194  
3. มาเลเซีย 198,702,475 157,194,832 198,790,691 226,992,682 227,449,500 228,316,107 234,134,977 200,210,872 
4. เวียดนาม 62,685,130 57,096,274 72,236,665 96,905,674 114,529,171 132,032,854 150,217,139  

ที่มา : UN COMTRADE statistics.2559 
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ตารางผนวกที่ 11 มูลค�ายางพาราจากทุกประเทศไปสู�ตลาดโลก ปa พ.ศ. 2544 – 2550  
หน�วย : ล�านดอลล�าร�สหรัฐ 

 2544 2545 2546 2547 2548 2549 2550 
โลก 54,735,692 59,518,957 71,981,758 88,474,022 100,824,856 119,106,826 139,276,720 

ที่มา : UN COMTRADE statistics.2559 

ตารางผนวกที่ 12  มูลค�ายางพาราจากทุกประเทศไปสู�ตลาดโลก ปa พ.ศ. 2551 – 2558 

หน�วย : ล�านดอลล�าร�สหรัฐ 
 2551 2552 2553 2554 2555 2556 2557 2558 

โลก 156,609,472 124,217,483 168,877,436 232,281,002 221,450,783 207,568,656 193,692,882 167,405,724 
ที่มา : UN COMTRADE statistics.2559 
 
ตารางผนวกที่ 13 มูลค�าการส�งออกสินค�าทั้งหมดของโลก ปa พ.ศ. 2544 – 2550  

หน�วย : ล�านดอลล�าร�สหรัฐ 
 2544 2545 2546 2547 2548 2549 2550 

โลก 6,114,485,767 6,403,653,403 7,463,423,856 9,087,575,488 10,342,324,066 11,952,137,642 13,774,387,292 
ที่มา : UN COMTRADE statistics.2559 
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ตารางผนวกที่ 14  มูลค�าการส�งออกสินค�าทั้งหมดของโลก ปa พ.ศ. 2551 – 2558 

หน�วย : ล�านดอลล�าร�สหรัฐ 
 2551 2552 2553 2554 2555 2556 2557 2558 

โลก 15,972,399,592 12,313,170,859 15,058,446,483 18,223,780,065 18,461,735,539 18,925,086,844 18,986,152,033 16,329,281,326 
ที่มา : UN COMTRADE statistics.2559 
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ประวัติผู�เขียน 
 
ช่ือ  สกุล   นางสาวศิริขวัญ  ศรีทองกุล 
รหัสประจําตัวนักศึกษา  5410521348 
วุฒิการศึกษา 
           วุฒิ                  ช่ือสถาบัน          ปaท่ีสําเร็จการศึกษา 
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