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บทคัดย่อ 

 

  การวจิยัคร้ังน้ีมวีตัถุประสงค์เพื่อศึกษาพฤติกรรมการเ ลือกซ้ือเ น้ือสุกรและศึกษา

ความสัมพนัธ์ระหวา่งปัจจัยส่วน บุคคลกบัพฤติกรรมการเ ลือกซ้ือเ น้ือสุกรของผู้บริโภคในเขต

เทศบาลนครหาดใหญ ่จงัหวดัสงขลา กลุม่ตวัอยา่งท่ีใชใ้นการวิจัย คือ ผู ้บริโภคชาวพุทธท่ีอาศัยอยู ่

ในเขตเทศบาลนครหาดใหญแ่ละซ้ือเ น้ือสุกรไปเ พื่อประกอบอาหารรับประทานเองภายใ น

ครอบครัว จ านวน 400 ตวัอยา่ง โดยการเก็บตัวอยา่งจากแบบสอบถาม สถิติท่ีใช ้ในการวิเคราะห์

ขอ้มลู ไดแ้ก ่คา่ร้อยละ และการวเิคราะห์ความสัมพนัธ์ของกลุม่ตัวอยา่ง ท่ีมี 2 กลุม่โดยใช ้สถิติ ไค-

สแควร์ ผลการศึกษาพบวา่ ผูต้อบแบบสอบถามสว่นใหญเ่ป็นเพศหญิง มีอายุ 26-30 ปี จบการศึกษา

ในระดับปริญญาตรี มีรายได้เฉล่ียตอ่เ ดือนของตนเอง 10,001 – 20,000 บาท มีอาชีพพนักงาน

เอกชน/รับจา้งทัว่ไป นิยมซ้ือเน้ือสุกรจากตลาดสด เน่ืองจากใกลบ้า้น มีคา่ใช ้จา่ยส าหรับการซ้ือเ น้ือ

สุกรในแตล่ะคร้ัง 101-200 บาท เ ลือกซ้ือเ น้ือสุกรในส่วนเ น้ือสามช ั้นเ น่ืองจากรสชาติอร่อย มี

ความถ่ีในการซ้ือเน้ือสุกร ประมาณ 2 คร้ัง/สัปดาห์ ในปริมาณ 1 กิโลกรัม ซ่ึงจะน าเ น้ือสุกรไป

ประกอบอาหารประเภททอด หากไมม่ีเ น้ือสุกรจะเ ลือกซ้ือเ น้ือไกท่ดแทนเ น้ือสุกร  ส่วนข้อมูล

อนัดบัความส าคญัทางดา้นปัจจยัทางการตลาดท่ีผู ้ตอบแบบสอบถามให้ความส าคัญมากท่ีสุดด้าน

ผลิตภณัฑ์ คือ ความสดใหมข่องผลิตภณัฑ์ ดา้นราคา คือ ราคาเหมาะสมกบัความต้องการผู้บริโภค 

ดา้นชอ่งทางการจดัจ าหน ่าย คือ ความสะอาดของสถานท่ี ด้านการส่ง เสริมการตลาด คือ ความ

ช  านาญของผูข้ายในการตดัแตง่สินคา้ ผลการทดสอบสมมติฐานพบวา่ปัจจัยส่วนบุคคลด้านเพศ ไม ่

มคีวามสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมในการเลือกซ้ือเน้ือสุกรอยา่งมนีัยส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05  
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Abstract 

 

 The purpose of this research is to study the behavior of consuming pork and the 
relations between personal factors and the behavior  of consuming pork for consumers in Hatyai, 
Songkhla. Buddhist consumers who consume pork as an ingredient to prepare for their meals 
within their households were chosen to be the samplers . The study is conducted by survey by 
percentage and analyzed the relations of  the two groups of  samplers that were chosen to study by 
using Chi-Square Test . As the result, we discovered that most of the samplers were females of age 
26-30 years old who have achieved bachelor degree, these samplers either  work for pr ivate 
companies or self-employed and have an average salary per month of 10,001-20,000 baht . Most 
likely to consume pork at Sod Market because of the near distance and mainly chosen to consume 
pork belly . The frequency of  consuming pork is around twice per week, purchasing 1 kilogram of 
pork with the pr ice range between 101-200 baht . The samplers chose to use pork to prepare for 
their meals, the method of cooking is fried . If pork were not available in the market, they would 
choose to consume chicken instead . The pr iority of Marketing factors in term of product that the 
samplers valued the most is the freshness of the product, in term of price is reasonable relatively 
compared to consumers demand, in term of  channel of  distr ibution is the cleanliness of the place , 
in term of  marketing is the expertise of sellers . Hypothesis study found that sex does not have any 
relation to consumer behavior in consuming pork . Statistically proven that at 0 .05 four of the 
marketing factors mentioned above have relations to consumer behavior  in consuming pork . 
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กิตติกรรมประกาศ 

 

 สารนิพนธ์ฉบบัน้ีสามารถส าเ ร็จลุลว่งไปได้ด้วยด้วยความกรุณาชว่ยเหลือจาก

บุคคลหลายทา่น ทา่นแรกท่ีผูเ้ขียนขอกราบขอบพระคุณเป็นอยา่งสูงคือ ดร .วรพจน์ ปานรอด ท่ี

กรุณารับเป็นอาจารย์ท่ีปรึกษาสารนิพนธ์ คอยให้ความชว่ยเหลือ ค าปรึกษาแนะน าและยังชว่ยเ ป็น

แรงผลกัดนัให้สารนิพนธ์ฉบบัน้ีเสร็จสมบูรณ์ได้ด้วยดี ทั้ง น้ีสารนิพนธ์ฉบับน้ีคงไมเ่สร็จสมบูรณ์

หากขาดความกรุณาจาก ผูช้ว่ยศาสตราจารย์ ดร.ธีรศกัด์ิ จินดาบถ และดร.สุนันทา เหมทานนท์ ท่ีรับ

เป็นคณะกรรมการสารนิพนธ์และกรุณาสละเวลามาด าเ นินการสอบสารนิพนธ์ฉบับน้ี  อีกทั้งให้

ค าแนะน า เสนอแนะและชี้แนวทางจนสารนิพนธ์ฉบบัน้ีเสร็จสมบูรณ์มากข้ึน 

 ผูเ้ขียนขอกราบขอบพระคณุคณาจารย์ภาควชิาบริหารธุรกิจ คณะวิทยาการจัดการ

ทุกทา่นท่ีส่ังสอน และให้ความรู้ในระหวา่งการศึกษา ซ่ึงผูเ้ขียนจะน าความรู้ท่ีเ รียนมาไปใช ้ให้เกิด

ประโยชน์ตอ่ไป รวมทั้งขอขอบคณุเจา้หน้าท่ีบัณฑิตวิทยาลัยทุกคน เพื่อนร่วมรุ่น MBA 13 ท่ีคอย

ชว่ยเหลือเป็นก  าลงัใจให้ผูเ้ขียนสามารถท าการศึกษาจนส าเร็จลุลว่งไปได้ดว้ยดี 

 สุดท้ายน้ีผู ้เ ขียนขอขอบคุณบุคคลในครอบครัวซ่ึงคอย เป็นก  าลัง ใจให้ความ

ชว่ยเหลือ ให้ก  าลงัใจและให้ค าแนะน า ตลอดจนสนับสนุนในดา้นตา่ง ๆ จนท าให้สารนิพนธ์ฉบับน้ี

เสร็จสมบูรณ์ไดด้ว้ยดี 

 
สมยศ นนทะพทุธ 
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บทที่ 1 

 

บทน า 

 

ความเป็นมาและความส าคัญของปัญหา 

 

อาหารเป็นส่ิงจ าเป็นพื้นฐานส าหรับการด ารงชีวิตของส่ิงมีชีวิตทั้งมวล และเป็น
หน่ึงในปัจจยัส่ีของมนุษย์ คนเราตอ้งการอาหารทุกวนั เพื่อใชใ้นการเจริญเติบโตของร่างกายในวยั
เด็ก และใชใ้นการซอ่มแซมสว่นท่ีสึกหรอ ในวยัผูใ้หญ ่ส่ิง ท่ีเราต้องการจากอาหารคือ สารอาหาร 
(nutrient) ซ่ึงแบง่ออกเป็นกลุม่ หรือหมูไ่ด้ 5 หมู ่คือ โปรตีน คาร์โบไฮเดรต ไขมนั แร่ธาตุ และ
วติามนิ นอกจากน้ี ยงัตอ้งการน ้ า และใยอาหารดว้ย ซ่ึงทั้งน ้ าและใยอาหารไมถื่อวา่เ ป็นสารอาหาร 
เมือ่กนิอาหารชนิดตา่ง ๆ เชน่ เน้ือสัตว ์แป้ง น ้ ามนั ผกั ผลไม ้สารอาหารซ่ึงมอียูใ่นอาหารดังกลา่ว ก็
จะท าหน้าท่ีแตกตา่งกนัไป กลา่วคือ โปรตีนท าหน้าท่ีชว่ยเสริมสร้างการเจริญเติบโต และซอ่มแซม
สว่นท่ีสึกหรอของเซลล์ตา่ง ๆ คาร์โบไฮเดรต และไขมนั ให้พลงังานและความอบอุน่กบัร่างกาย แร่
ธาตุและวติามนิ ชว่ยให้กลไกการท างานของเซลล์ตา่ง ๆ เป็นไปอยา่งปกติ สารอาหารตา่ง ๆ เหลา่น้ี 
จะท าให้รา่งกายไดรั้บพลงังาน ความอบอุน่ เสริมสร้างการเจริญเติบโต และชว่ยรักษาสมดุลตา่ง ๆ 
ของรา่งกายให้เป็นปกติ สามารถด ารงชีวติอยูอ่ยา่งมีความสุขได้(สารานุกรมไทยส าหรับเยาวชนฯ
,2558: ออนไลน์) 

 
ตารางที ่1.1 ปริมาณการบริโภคเน้ือสัตวป์ระเภทตา่ง ๆ 

ประเภท 
ปี 

2553 2554 2555 2556 2557 

เน้ือไก(่ลา้นตนั) 0.898 0.896 0.908 1.008 1.087 

เน้ือสุกร(ลา้นตนั) 0.858 0.930 0.984 0.985 0.973 

เน้ือโค(ลา้นตนั) 0.180 0.180 0.180 0.181 0.181 
ท่ีมา : ส านักงานเศรษฐกจิการเกษตร,2558 
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เน้ือสัตวเ์ป็นหน่ึงในอาหาร 5 หมูท่ี่มนุษย์ใชบ้ริโภคมาตั้งแตอ่ดีตจนถึงปัจจุบันจาก
ตารางท่ี 1.1 และตารางท่ี 1.2 แสดงให้เห็นวา่เน้ือสุกรเป็นท่ีนิยมของผูบ้ริโภคมากทั้ง น้ี เ น่ืองจากเ น้ือ
สุกรมีคุณคา่ทางโภชนาการสูง  รสชาติ ดีสามารถน าไปประกอบอาหารและแปรรูปได้อยา่ ง
หลากหลาย และราคาไมสู่งมากนัก ปี2557 การบริโภคเ น้ือสุกรของโลกมีปริมาณรวม 109.88 ล้าน
ตนั เพิ่มข้ึนจาก ปี 2556 ซ่ึงมปีริมาณ 108.46 ล้านตัน ร้อยละ 1.31 ประเทศตา่ง ๆ ส่วนใหญม่ีการ
บริโภคเพิ่มข้ึนปี 2558 คาดวา่ความตอ้งการบริโภคเน้ือสุกรจะมีปริมาณรวม 111.17 ล้านตัน เพิ่มข้ึน
จากปี 2557ร้อยละ1.18ในประเทศไทยสุกรท่ีผลิตได้อาศัยตลาดภายในประเทศเป็นหลัก โดยใช ้
บริโภคภายในประเทศ ประมาณร้อยละ 95 ของปริมาณการผลิตทั้งหมด ปี 2557 มีปริมาณการ
บริโภคสุกร 12.17 ลา้นตวั หรือ 0.973ลา้นตนั ลดลงจากปี 2556 ร้อยละ 1.22เ น่ืองจากราคาสุกรอยู ่
ในระดบัสูงและปริมาณการผลิตลดลงจาก สาเหตุดังกลา่วแล้ว ประกอบกบัเกิดภาวะน ้ าทว่มใน
หลายพื้นท่ีท าให้การจบัจา่ยใชส้อยไมส่ะดวก(ส านักวิจัยเศรษฐกิจการเกษตร ส านักงานเศรษฐกิจ
การเกษตร,2557) 
 
ตารางที ่1.2 ปริมาณการผลิต การบริโภคและการสง่ออกสุกรในปี 2553-2557 

รายการ 2553 2554 2555 2556 2557 

การผลิต(ลา้นตนั) 0.871 0.946 1.052 1.226 1.196 

การบริโภคภายในประเทศ(ลา้นตนั) 0.858 0.930 0.984 0.985 0.973 

การบริโภคตอ่คนตอ่ปี(กิโลกรัม) 13.03 14.13 15.46 18.36 17.87 

การสง่ออก(พนัตนั) 12.86 16.43 16.20 18.00 20.00 
ท่ีมา : ส านักงานเศรษฐกจิการเกษตร,2558 
 

ส าหรับเทศบาลนครหาดใหญเ่ป็นศูนย์กลางทางธุรกิจการค้าและการบริการ 
ประชาชนสว่นใหญป่ระกอบอาชีพพาณิชยกรรม (รองรับกจิกรรมการทอ่งเ ท่ียว) และอุตสาหกรรม 
ไดแ้ก ่อาชีพคา้ขาย ธุรกจิบริการ และเป็นลูกจา้งในสถานประกอบการประชากรส่วนใหญเ่ป็นคน
ทอ้งถ่ินและอพยพมาจากจงัหวดัใกลเ้คียง  สว่นใหญน่ับถือศาสนาพทุธ รองลงมาคือศาสนาอิสลาม
(เทศบาลนครหาดใหญ,่ 2557) และมจี านวนประชากรทั้งส้ิน 159,130 คน แบง่เ ป็นเพศชาย 73 ,988
คน เพศหญิง 85,142คน(ส านักงานสถิติแหง่ชาติ,2558: ออนไลน์) เทศบาลนครหาดใหญข่ยายตัว
อยา่งรวดเร็วทั้งทางดา้นเศรษฐกจิและสังคม เป็นแหลง่รวมธุรกิจหลายประเภท อาทิ ตลาดกิมหยง 
ตลาดกลางผลไม ้ตลาดพลาซา่เ ป็นแหลง่ ซ้ือขายสินค้าอุปโภค บริโภค และยัง เ ป็นท่ีตั้งของ
หนว่ยงานราชการ รัฐวสิาหกจิ ห้างสรรพสินคา้ตา่ง ๆมากมาย วถีิการด าเนินชีวิตของประชาชนชาว
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หาดใหญใ่นปัจจุบนักเ็ร่ิมมีความคล้ายคลึงกบัชาวกรุงเทพมหานครมากข้ึน คือมีรสนิยมในการ
บริโภครวมทั้งการใชจ้า่ยท่ีมกีารเลือกมากข้ึนจึงมกีารหันไปซ้ืออาหารสดอยา่งเ น้ือสุกร ตามร้านค้า
สะดวกซ้ือสมยัใหมท่ี่มสีว่นลดทางการขายมากข้ึน และจากการส ารวจ จ านวนพอ่ค้าและแมค่้าเ ขียง
หมใูนตลาดสดในเขตเทศบาลนครหาดใหญข่องผู้วิจัย เมื่อวนั ท่ี  2-5 เมษายน 2559 พบวา่ ในเขต
เทศบาลนครหาดใหญ ่มีตลาดสดขนาดใหญห่ลักๆคือ ตลาดสดพลาซา่ 1,2,3 และตลาดริมทาง
รถไฟ สว่นตลาดขนาดเล็กมกีระจายอยูท่ัว่ไปในเขตเทศบาลนครหาดใหญ ่จากการเ ดินส ารวจและ
สอบถามพอ่คา้แมค่า้ในตลาดท าให้ทราบวา่มจี านวนพอ่ค้าและแมค่้าปลีกเ น้ือสุกรจ านวนทั้งหมด 
95 ราย ซ่ึงมจี านวนลดลงอยา่งตอ่เน่ือง ในชว่ง 5 ปี ท่ีผา่น (สมยศ นนทะพุทธ , 2559:  สัมภาษณ์) ซ่ึง
การลดลงอยา่งมากนั้นอีกสว่นหน่ึงอาจเน่ืองมาจากการรุกตลาดอยา่งหนักของกลุม่ทุนขนาดใหญ ่
อยา่ง โมเดิร์นเทรด (Modern trade)  เทสโกโ้ลตัส เ อ็กซ์เพลส (Tesco Lotus Express)  และ ซีพีเฟร
ชมาร์ท (CP Fresh Mart) เป็นตน้ จึงเป็นผลท าให้จ านวนผูค้า้ปลีก หรือพอ่พอ่ค้าและแมค่้าเ ขียงหมู
ลดลงอยา่งตอ่เน่ืองเป็นผลท าให้เกดิการแขง่ขนัท่ีรุนแรงตามมา โดยวงจรการค้าปลีกเ น้ือสุกรเพื่อ
การบริโภคและการแปรรูปไดม้กีารพฒันาอยา่งแพรห่ลายผา่นชอ่งทางตา่ง ๆ ตั้งแตใ่นตลาดสดโดย
พอ่คา้เขียงหมไูปจนถึงชอ่งทางการตลาดสมยัใหม ่เชน่ ห้างสรรพสินค้า ซุปเปอร์ มาร์เก็ต และ
ไฮเปอร์มาร์เกต็ตา่ง ๆ ท่ีมอียูท่ัว่ไปในเขตเทศบาลนครหาดใหญแ่ละเมื่อพิจารณาชอ่งทางการจัด
จ าหนา่ยเน้ือสุกรภายในเขตเทศบาลนครหาดใหญแ่ลว้ผูบ้ริโภคยอ่มมีทางเ ลือกท่ีหลากหลาย แมใ้น
ความเป็นจริงเน้ือสุกรท่ีวางจ าหนา่ยในตลาดสดหรือในชอ่งทางการตลาดสมยัใหมก่็มีแหลง่ ท่ีมา
และกระบวนการการผลิตท่ีไมแ่ตกตา่งกนัมากนัก ดว้ยเหตุน้ีเองผู้วิจัยจึงมีความสนใจท่ีจะศึกษาใน
เร่ืองพฤติกรรมการเลือกซ้ือเน้ือสุกรของผูบ้ริโภคในเขตเทศบาลนครหาดใหญ ่จังหวดัสงขลาเพื่อ
น าขอ้มลูท่ีไดเ้ป็นขอ้มลูพื้นฐานส าหรับน าไปใชป้ระโยชน์ในการพยากรณ์ความต้อ งการของตลาด
เป้าหมายไดอ้ยา่งถูกตอ้งเพื่อก  าหนดแผนทางการตลาดท่ีเหมาะสมเพื่อสนองความต้องการของ
ผูบ้ริโภคให้เกดิความพึงพอใจสูงสุดอีกทั้งยงัเป็นแนวทางในการก  าหนดกลยุทธ์ทางการตลาดใน
ระยะยาวไดอ้ยา่งถูกตอ้งและมีประสิทธิภาพมากย่ิงข้ึนตอ่ไป 
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วัตถุประสงค์ 
1. เพื่อศึกษาถึงปัจจยัสว่นบุคคลของผู้บริโภคท่ีเลือกซ้ือเน้ือสุกรในเขตเทศบาลนคร

หาดใหญ ่จงัหวดัสงขลา 

2. เพื่อศึกษาพฤติกรรมการเลือกซ้ือเน้ือสุกรของผู้บริโภคในเขตเทศบาลนครหาดใหญ ่
จงัหวดัสงขลา 

3. เพื่อศึกษาความสัมพนัธ์ระหวา่งปัจจัยส่วนบุคคลกบัพฤติกรรมการเลือกซ้ือเน้ือสุกร
ของผูบ้ริโภค ในเขตเทศบาลนครหาดใหญ ่ จงัหวดัสงขลา 
 

ประโยชน์ทีค่าดว่าจะได้รับ 
 

1. ท าให้ทราบถึงพฤติกรรมการเ ลือกซ้ือเ น้ือสุกรของผู้บริโภคในเ ขตเทศบาลนคร
หาดใหญ ่จงัหวดัสงขลา 

2. ผูป้ระกอบการ สามารถน าขอ้มลูไปใชเ้ป็นเคร่ืองมอืในการพยากรณ์ความต้องการของ

ตลาดเป้าหมายได ้  

3. สามารถน าขอ้มลูท่ีได้จากการศึกษาไปใชเ้ป็นแนวทางในการก  าหนดกลยุทธ์การตลาด 
เพื่อตอบสนองพฤติกรรมการเลือกซ้ือเน้ือสุกรของผู้บริโภคในเขตเทศบาลนคร
หาดใหญ ่จงัหวดัสงขลา 

 

ขอบเขตของการวิจัย 
 

1. ขอบเขตด้านเนื้อหา  
ศึกษาขอ้มลูเกีย่วกบัพฤติกรรมการเ ลือกซ้ือเ น้ือสุกรของผู้บริ โภคในเขตเทศบาล

นครหาดใหญ ่จงัหวดัสงขลาโดยเน้นใชปั้จจยัสว่นประสมการตลาดท่ีมผีลตอ่การซ้ือเ น้ือสุกร ได้แก ่
ดา้นผลิตภณัฑ์ ด้านราคา ด้านการจัดจ าหน ่าย และด้านการส่ง เสริมการตลาดในส่วนของการ
วเิคราะห์ปัจจยัสว่นบุคคลท่ีมผีลตอ่พฤติกรรมการเลือกซ้ือเน้ือสุกร  

 
2. ขอบเขตด้านตัวแปร 

ผูว้จิยัไดก้  าหนดปัจจยัสว่นบุคคลและปัจจัยทางการตลาดเป็นตัวแปรอิสระ ส่วน
พฤติกรรมการเลือกซ้ือเน้ือสุกรผูว้ิจยัได้ก  าหนดเป็นตัวแปรตาม  
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3. ขอบเขตด้านพืน้ที ่
พื้นท่ีท่ีใชใ้นการศึกษา คือ ในเขตเทศบาลนครหาดใหญ ่จงัหวดัสงขลา ซ่ึงในพื้นท่ี

ท่ีศึกษามปีระชากรทั้งส้ิน 159,130 คน แตส่ าหรับงานวิจัยศึกษาเฉพาะประชากรท่ีนับถือศาสนา
พทุธ ซ่ึงมอียูร้่อยละ 90 ของประชากรทั้งหมดหรือเทา่กบั 143,217 คน (ส านักงานสถิติแห่งชาติ
,2558 : ออนไลน์)  
 

4. ขอบเขตด้านเวลา   
ระยะเวลาท่ีใชใ้นการด าเนินการศึกษาและรวบรวมขอ้มูลผลการวิจัยในคร้ัง น้ี  เ ร่ิม

ตั้งแตเ่ดือนกรกฎาคม พ.ศ. 2558 ถึงเดือนมถุินายน พ.ศ. 2559 
 

นิยามศัพท์เฉพาะ 
 

1. เนื้อสุกร หมายถึง ชิ้นสว่นของสุกรท่ีผา่นขบวนการฆา่ ท าความสะอาด และตวั
แบง่เป็นสว่น ๆพร้อมท่ีจะน าไปแปรรูปหรือประกอบอาหาร 

2. พฤติกรรมการเลือกซื้อ หมายถึง การกระท าหรืออาการท่ีผูบ้ริโภคแสดงออก
โดยการคน้หา การคิด การซ้ือ การใช ้การประเมนิผล ในสินคา้และบริการ เพื่อตอบสนองความตอ้ง
และความพึงพอใจขอผูบ้ริโภค  

3. ผู้บริโภค หมายถึง ผูท่ี้ซ้ือเน้ือสุกรเพื่อน าไปบริโภคภายในครอบครัว ท่ีอาศยัอยู ่
ภายในเขตเทศบาลนครหาดใหญ ่ จงัหวดัสงขลา
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บทที่ 2 

 

แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เก่ียวข้อง 

 

การท างานวจิยัคร้ังน้ี ผูว้จิยัไดศึ้กษาเอกสารเกีย่วกบัแนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยท่ี

เกีย่วขอ้ง เพื่อน ามาเป็นแนวทางในการศึกษาวจิยั เร่ืองพฤติกรรมการเ ลือกซ้ือเ น้ือสุกรของผู้บริโภค

ในเขตเทศบาลนครหาดใหญ ่ จงัหวดัสงขลา ประกอบดว้ยรายละเอียดดงัน้ี  

 2.1 ความรู้ทัว่ไปเกีย่วกบัสุกร 

 2.2 แนวคิดและทฤษฎี 

 2.3 งานวจิยัท่ีเกีย่วขอ้ง 

 2.4 กรอบแนวคิดวจิยั 

 

2.1 ความรู้ทัว่ไปเกี่ยวกับสุกร 

 

 2.1.1 ลักษณะทัว่ไปของสุกร 

สุกรเป็นสัตว์เ ลือดอุน่ไมม่ีตอ่มเหง่ือ มีช ั้นไขมนัใต้ผิวหนังหนา เ ป็นสัตว์ท่ีมี

ความจ าดี มพีฤติกรรมฝูงและสนใจตอ่ส่ิงแวดลอ้ม นิสัยชอบน ้ า ต้องการคอกท่ีอากาศถา่ยเทดี และ

อากาศ อบอุน่อุณหภูมปิระมาณ 25-29 เซลเซียส หรือ 78-85 ฟาเรนไฮต์และมีอุณหภูมิร่างกายคงท่ี

ไม ่เปล่ียนแปลง แสงสวา่งจะไมจ่ าเป็นในการเจริญเติบโตเป็นสัตวท่ี์ไมท่นตอ่สภาพอากาศร้อน ซ่ึง

อากาศร้อนจะมผีลตอ่ปริมาณการกนิอาหารประสิทธิภาพการใช ้อาหาร องค์ประกอบของเ น้ือ การ

สืบพนัธ์ุและการให้ผลผลิตอ่ืน ๆอุณหภูมขิองรา่งกายเฉล่ียประมาณ 39 เซลเซียส หรือ 102 ฟาเรน

ไฮต์ อตัราการเต้นของหัวใจปกติ 60-80 คร้ังตอ่นาที อัตราการหายใจ 20-30 คร้ังตอ่นาที และมี

จ านวนโครโมโซม 38 คู ่(แผนกวชิาสัตวศาสตร์ วทิยาลยัเกษตรและเทคโนโลยีบุรีรัมย์ , 2552)  
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2.1.2 ประเภทของสุกร  

สุกรแบง่ตามประเภทของการใชป้ระโยชน์เป็น 3 ประเภท คือ (ส านักงานปศุสัตว ์

จงัหวดัศรีสะเกษ, 2558 : ออนไลน์) 

1). ประเภทมนั (Lard type) เป็นสุกรดั้งเดิม เจริญเติบโตช ้า รูปร่างอ้วนเ ต้ีย ล าตัว

ส้ัน สะโพกเล็กให้เน้ือน้อย มมีนัมาก ไดแ้ก ่สุกรพันธ์ุพื้นเมืองของไทยและจีน ปัจจุบันสุกรพันธ์ุ

พื้นเมอืงม ีเหลืออยูน่้อยมาก ทางภาคใตม้มีากกวา่ภาคอีสาน อีกไมน่านสุกรประเภทน้ีคงจะหมดไป 

เน่ืองจากผูบ้ริโภคไมนิ่ยมบริโภคน ้ ามนั ท่ีได้จากสุกร หันมาบริโภคน ้ ามนัพืช เ ป็นส่วนใหญ ่สุกร

พนัธ์ุพื้นเมอืง ไดแ้ก ่พนัธ์ุไหหล าเหมยซาน ควาย พวง และกระโดน  

2). ประเภทเบคอน (bacon type) เป็นสุกรท่ีมีรูปร่างใหญ ่ล าตัวยาวคอ่นข้างบาง 

ไหลห่นา หลงัและเอวแคบ ปริมาณเน้ือแดงมากและปริมาณไขมนัน้อย ความหนาและความลึกของ

ล าตวัน้อยกวา่ ประเภทเน้ือ ตา่งประเทศนิยมใชท้ าเน้ือสามช ั้นเค็ม เรียกวา่เบคอน เพราะบริเวณเ น้ือ 

สามช ั้นมเีน้ือแดงและมนัสลบักนัเป็นช ั้น ๆ สุกรประเภทเบคอน ได้แก ่พ ันธ์ุแลนด์เรซ (Landrace) 

ลาร์จไวท์ (Large White) แทมเวร์ิท (Tam Worth) เป็นตน้ 

3).ประเภทเน้ือ (meat type) เป็นสุกรท่ีเกดิข้ึนใหมโ่ดยปรับปรุงมาจากสุกรประเภท

มนั เจริญเติบโตเร็ว ประสิทธิภาพการใชอ้าหารดี ให้ลูกดกพอสมควร รูปร่างสันทัด ล าตัวส้ันกวา่

ประเภท เบคอน ไหลแ่ละสะโพกใหญเ่ดน่ชดั ให้เน้ือมาก มนัน้อย หลงัโคง้  ความหนาและความลึก 

ของ ล าตัวมากกวา่ประเภทเ บคอน สุกรประเ ภทเ น้ือ ได้แก ่พ ันธ์ุ ดูรอค ( Duroc)  แฮมเ ชีย ร์ 

(Hamshire) เบอร์กเชียร์ (Berkshire)  นอกจากน้ียังมีเฮียร์ฟอร์ด (Hereford)  เบลท์วีลล์ (Beltville) 

โปแลนด์ไชน ่า (Poland China)  เชสเตอร์ไวท์ (Chester White)  มินีโซต้า (Minesota)  มอนตาน ่า 

(Montana) ซ่ึงไมเ่คยน าเขา้มาเล้ียงในประเทศไทย 

2.1.3การแบ่งเกรดสุกรก่อนฆ่าตามลักษณะเพศ 

สุกรท่ีซ้ือขายกอ่นสง่ฆา่ ไดแ้บง่เกรดตามลกัษณะเพศเป็น 4 เกรดคือ (มหาวิทยาลัย

รามค าแหง, 2558 : ออนไลน์)   
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1). สุกรเพศผูต้อน (barrow) และสุกรสาว (gilt) จัดเ ป็นสุกรประเภทท่ี 1 เ ล้ียงเพื่อ

น ามาช  าแหละเป็นสุกรเน้ือท่ีนิยมซ้ือกนัมากในปัจจุบัน สุกรเพศผู้นิยมตอนตั้งแตอ่ายุน้อย เพื่อ

ป้องกนัเน้ือสุกรมกีล่ินเมือ่ถูกน าไปปรุงอาหาร สว่นสุกรสาวไมม่ปัีญหา สุกร ประเภทน้ีถูกส่งไปยัง

โรงฆา่เมือ่น ้ าหนัก 50-113 กโิลกรัม ซ่ึงจะใชสุ้กรท่ีมีน ้ าหนักเทา่ไร นั้ น ข้ึนอยูก่บัวตัถุประสงค์ใน

การน าเน้ือไปใช  ้

2). แมสุ่กร (sow) แมสุ่กรท่ีเคยให้ลูกแล้วหากน าไปช  าแหละจะถูกจัดเ ป็น สุกร

ประเภทท่ี 2 รองจากประเภทท่ี 1 ตามปกติแมสุ่กรจะมนี ้ าหนักซากคิดเป็นร้อยละต ่ากวา่และมีไขมนั

มากกวา่สุกรประเภทท่ี 1 ราคาท่ีพอ่ค้ารับซ้ือจะถูกกวา่สุกรประเภทท่ี 1 และข้ึนนอยูก่บัความ

สมบูรณ์และอายุของแมสุ่กรนั้น 

3). พอ่สุกรท่ีถูกตอนแล้ว ( stag)  พอ่สุกรท่ีถูกคัดท้ิงและถูกน ามาตอนกอ่น แล้ว

เล้ียงขนุไวร้ะยะหน่ึงกอ่นจ าหนา่ย สุกรประเภทน้ีมรีาคาต ่ากวา่สองประเภทแรก แตม่ี ราคาสูงกวา่

สุกรเพศผูท่ี้ยงัไมต่อน 

4). สุกรเพศผู ้(boar) พอ่สุกรคดัท้ิงหรือสุกรเพศผูท่ี้ยงัไมไ่ด้ตอน เ น้ือมีกล่ิน เหม็น 

พอ่คา้จะรับซ้ือในราคาต ่าท่ีสุด โดยอาจน าเ น้ือแดงของสุกรประเภทน้ีไปท ากุนเชียง แหนม และ

หนังใชท้ าผลิตภณัฑ์เคร่ืองหนัง 

2.1.4 มาตรฐานเนื้อสุกร 

มาตรฐานเน้ือสุกรเป็นมาตรฐานของเน้ือจากสัตวใ์นวงศ์ Suidae (สัตวก์บีคู)่ โดย

เป็นเน้ือสดท่ียงัไมผ่า่นกระบวนการ แปรรูป ครอบคลุมจากโรงฆา่สัตว์ถึงการขนสง่สูต่ลาด 

(ส านักงานมาตรฐานสินคา้เกษตรและอาหารแหง่ชาติ กระทรวงเกษตรและสหกรณ์,2557) 

นิยามส่วนประกอบสุกรช าแหละ 

1. ซากสุกร (Pig carcass) หมายถึง สว่นรา่งกายทั้งหมดของสุกรหลงัเอาเลือด ขน 

หัว เคร่ืองใน มนัเปลวและเล็บออกแลว้ 
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2. เน้ือสุกร (Pork) หมายถึงเน้ือเย่ือจากซากสุกรซ่ึงสามารถใชบ้ริโภคเป็นอาหารได ้

โดยมกีลา้มเน้ือลาย (Skeletal muscle) จากสุกรเป็นสว่นประกอบท่ีมอียูใ่นปริมาณสูงสุด อาจผา่น

กระบวนการแชเ่ย็น แตย่งัไมไ่ดถู้กกระท าใด ๆ อยา่งอ่ืนเพื่อวตัถุประสงค์ในการถนอมอาหาร และ

ตอ้งเป็นไปตามขอ้ก  าหนดในมาตรฐานเน้ือสุกร 

เน้ือสุกรแบง่ออกเป็น 2 ประเภทคือ 

- ประเภทผา่ซีก 

- ประเภทแยกชิ้น 

3. หนังสุกร(Skin) หมายถึง สว่นของหนังท่ีเลาะออกมาจากซากสุกร และผา่น

กระบวนการขดูขนแลว้ 

4. เคร่ืองใน(Offal) หมายถึง อวยัวะภายในท่ีผา่นการตรวจสอบแล้ววา่สามารถ

บริโภคได ้

5. ไขมนัสุกร(Fat) หมายถึง สว่นของซากสุกรท่ีเป็นเน้ือเย่ือไขมนั ท่ีไดแ้ยกสว่น

ของกลา้มเน้ือและกระดูกออกแลว้ 

6. มนัเปลวสุกร (Fat leaf)หมายถึง มนัของสุกรท่ีไมไ่ด้ติดอยูก่บัช ั้นผิวหนัง 

7. เลือดสุกร(Blood) หมายถึงของเหลวท่ีอยูใ่นหลอดเลือดและหัวใจของสุกร ปกติ

มสีีแดง 

8. สุกรผา่ซีก (Side) หมายถึง ซากสุกรท่ีถูกตดัแบง่คร่ึงตามแนวของกระดูกสัน

หลงั 

9. สว่นหัว (Head) หมายถึง สว่นของหัวสุกรท่ีตดัออกจากรา่งกายสุกรบริเวณ

กระดูกสันหลงัสว่น คอขอ้ท่ี 1 
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คณุภาพเน้ือสุกรตามมาตรฐาน ตอ้งมคีณุสมบติัดงัน้ี  

 - อยูใ่นสภาพปกติ สะอาด ไมม่กีล่ินผิดปกติ กล่ินแปลกปลอม หรือกล่ินไมพ่ึง

ประสงค์ และตอ้งไมม่รีอยฟกช  ้า รอยขีดขว่นหรือแผลหนอง 

 - มสีีชมพปูนเทาจนถึงชมพเูขม้ โดยตรวจดูท่ีกลา้มเน้ือสันนอก 

 - มคีา่ความเป็นกรดดา่ง (pH) ไมต่ ่ากวา่ 5.7 หลงัฆา่ 1 ช ัว่โมง และ/หรือ มคีวาม

เป็นกรดดา่งไมเ่กนิ 6.2 หลงัฆา่ท่ี 24 ช ัว่โมง โดยสามารถวดัไดท่ี้สว่นของกลา้มเน้ือ 

 - มปีริมาณไขมนัแทรกในกลา้มเน้ือ สามารถแบง่ออกไดเ้ป็น 4 ระดบั คือ มากท่ีสุด 

มาก ปานกลาง และน้อย 

 - ปราศจากวกิารของโรคติดเชื้อและพยาธิตา่ง ๆ 

 - ปราศจากส่ิงแปลกปลอมท่ีเป็นอนัตรายตอ่ผู ้บริโภค 

2.1.5 สถานการณ์การผลิตและการบริโภคเนื้อสุกรในประเทศไทย 

สถานการณ์การผลิตและการบริโภคสุกรในประเทศ ประกอบด้วย สถานการณ์การ

ผลิตและการบริโภคสุกรภายในประเทศ ปี พ.ศ.2557 และแนวโน้มสถานการณ์การผลิตและการ

บริโภคสุกรของไทย ปี พ.ศ.2558 (ส านักงานเศรษฐกจิการเกษตร,2557) 

1) สถานการณ์ปี 2557 

1.1) การผลิต 

ปี 2557 มปีริมาณการผลิตสุกร  12.82 ล้านตัวลดลงจาก 13.07 ล้านตัวของปี 2556

ร้อยละ 1.91 การท่ีปริมาณการผลิตสุกรลดลงเ น่ืองจากสภาพอากาศร้อนและแปรปรวนท าให้การ

เล้ียงสุกรประสบปัญหาจากภาวะของโรคท้องร่วงติดตอ่ ( PED)  และโรคทางระบบสืบพันธ์ุและ

ระบบทางเดินหายใจ (PRRS) 
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1.2) การตลาด 

ก. ความต้องการผู้บริโภค 

สุกรท่ีผลิตไดอ้าศยัตลาดภายในประเทศเป็นหลัก โดยใช ้บริโภคภายในประเทศ

ประมาณร้อยละ 95 ของปริมาณการผลิตทั้งหมด ปี 2557 มีปริมาณการบริโภคสุกร 12.17 ล้านตัว 

หรือ0.973 ลา้นตนั ลดลงจากปี 2556 ร้อยละ 1.22 เน่ืองจากราคาสุกรอยูใ่นระดับสูงและปริมาณการ

ผลิตลดลงจากสาเหตุดงักลา่วแลว้ ประกอบกบัเกดิภาวะน ้ าทว่มในหลายพื้นท่ีท าให้การจับจา่ยใช ้

สอยไมส่ะดวก 

ข. ราคา 

ราคาสุกรท่ีเกษตรกรขายไดปี้ 2557 เฉล่ียกิโลกรัมละ 76.76 บาท สูง ข้ึนจากเฉล่ีย

กโิลกรัมละ 65.35 บาท ของปี 2556 ร้อยละ 17.46 เน่ืองจากปริมาณการผลิตสุกรลดลงจากภาวะโรค

ระบาดดงักลา่วแลว้ ประกอบกบัสภาพอากาศท่ีร้อนจดัและแปรปรวนมีผลตอ่การเจริญเติบโตของ

สุกร สง่ผลให้ปริมาณสุกรท่ีออกสูต่ลาดลดลง 

ค. การส่งออก 

การสง่ออกสุกรมปีริมาณเพียงร้อยละ 5 ของปริมาณการผลิตทั้งหมด เ น่ืองจาก

ขอ้จ ากดัจากโรคปากและเทา้เป่ือย โดยเป็นการส่งออกเ น้ือสุกรและเ น้ื อสุกรแปรรูปร้อยละ 1 - 2 

และสุกรมชีีวติร้อยละ 3 - 4 เ น้ือสุกรส่งออกไปยัง  สปป.ลาว และฮอ่งกง ส่วนเ น้ือสุกรแปรรูป

สง่ออกไปยงัญี่ปุ่น และฮอ่งกง ส าหรับสุกรมชีีวติสง่ออกไปยังประเทศเพื่อนบ้าน ได้แก ่สปป.ลาว 

กมัพชูา เมยีนมาร์ และเวยีดนามปี 2557 สง่ออกเน้ือสุกรช  าแหละปริมาณ 1,938 ตัน มูลคา่ 112.98 

ลา้นบาท ลดลงจากปี 2556 ซ่ึงสง่ออกปริมาณ 3,840 ตนั มลูคา่ 226.07 ล้านบาท ร้อยละ 49.53 และ

ร้อยละ 50.02 ตามล าดบั สว่นเน้ือสุกรแปรรูปสง่ออกปริมาณ 14,269 ตัน มูลคา่ 2,660.00 ล้านบาท 

เพิ่มข้ึนจากปี 2556 ซ่ึงสง่ออกปริมาณ 12,117 ตนัมลูคา่ 2,437.61 ล้านบาท ร้อยละ 17.76 และร้อย

ละ 9.12 ตามล าดบั ส าหรับสุกรมชีีวติสง่ออกปริมาณ347,516 ตวั มลูคา่ 1,594.39 ล้านบาท เ ป็นสุกร

พนัธ์ุ 28,856 ตวั มลูคา่ 149.50 ลา้นบาท เพิ่มข้ึนจาก ปี 2556ซ่ึงสง่ออก 17,988 ตัว มูลคา่ 66.34 ล้าน

บาท ร้อยละ 60.42 และร้อยละ 125.35 ตามล าดับ และเป็นสุกรมีชีวิตอ่ืน ๆ 318,660 ตัว มูลคา่ 
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1,444.89 ลา้นบาท เพิ่มข้ึนจากปี 2556 ซ่ึงสง่ออก 243,261 ตวั มูลคา่925.68 ล้านบาท ร้อยละ 30.99 

และร้อยละ 56.09 ตามล าดบั 

ง. การน าเข้า 

สว่นใหญเ่ป็นการน าเขา้สว่นอ่ืน ๆ ท่ีบริโภคไดข้องสุกรแชเ่ ย็นแชแ่ข็ง (หนัง  ตับ

และเคร่ืองในอ่ืน ๆ) และผลิตภณัฑ์เน้ือสุกร ปี 2557 น าเข้าส่วนอ่ืน ๆ ท่ีบริโภคได้ปริมาณ 20,718 

ตนั มลูคา่409.63 ลา้นบาท เพิ่มข้ึนจากปริมาณ 12,548 ตัน มูลคา่ 161.90 ล้านบาทของปี 2556 ร้อย

ละ 65.11และร้อยละ 153.01 ตามล าดบั โดยสว่นใหญน่ าเขา้ตบัจาก เยอรมนี เกาหลีใต้ บราซิล และ

เดนมาร์ก และสว่นอ่ืน ๆ จากอิตาลี เนเธอร์แลนด์ เยอรมนี และสเปน สว่นผลิตภ ัณฑ์เ น้ือสุกรน าเข้า

ปริมาณ 1,023 ตนัมลูคา่ 84.24 ลา้นบาท เพิ่มข้ึนจากปริมาณ 801 ตัน มูลคา่ 65.20 ล้านบาท ของปี 

2556 ร้อยละ 27.71 และร้อยละ 29.20 ตามล าดบั 

2) แนวโน้มสถานการณ์ปี 2558 

2.1) การผลิต 

ศูนย์สารสนเทศการเกษตรส านักงานเศรษฐกิจการเกษตรคาดวา่ปี  2558 จะมี

ปริมาณการผลิตสุกร  13.08 ล้านตัวเพิ่มข้ึนจาก 12.82 ล้านตัวของปี 2557 ร้อยละ  2.03 เ น่ืองจาก

ราคาสุกรท่ีเกษตรกรขายไดใ้นปี 2557 ปรับตวัสูง ข้ึนท าให้ผู ้เ ล้ียงรายใหญแ่ละรายกลางขยายการ

ผลิตเพิ่มข้ึนถึงแมจ้ะมปัีญหาเร่ืองโรคในสุกรเพิ่มข้ึนแตเ่กษตรกรส่วนใหญส่ามารถปรับปรุงด้าน

การจดัการฟาร์มและควบคุมโรคได้ดีข้ึนสง่ผลให้ผูเ้ล้ียงสุกรท่ีมศีกัยภาพขยายการผลิตเพิ่มข้ึน 

2.2) การตลาด 

ก. ความต้องการบริโภค 

ปี 2558 คาดวา่ปริมาณการบริโภคสุกรจะเพิ่มข้ึน เมื่อเ ทียบกบัปี 2557 เ น่ืองจาก

ปริมาณการผลิตเพิ่มข้ึน โดยคาดวา่จะมปีริมาณการบริโภคสุกร 12.483 ล้านตัว หรือ 0.999 ล้านตัน 

เพิ่มข้ึนจากปี 2557 ร้อยละ 2.67 
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ข. ราคา 

ปี 2558 คาดวา่ราคาสุกรท่ีเกษตรกรขายได้โดยเฉล่ียจะลดลงเมื่อเ ทียบกบัปี 2557

เน่ืองจากมปีริมาณการผลิตเพิ่มข้ึน สว่นราคาสง่ออกเน้ือสุกรช  าแหละและเ น้ือสุกรแปรรูปคาดวา่จะ

ใกลเ้คียงกบัปี 2557 

ค. การส่งออก 

ปี 2558 คาดวา่การสง่ออกเน้ือสุกรช  าแหละจะเพิ่มข้ึน เ น่ืองจากราคาสุกรท่ีลดลง

จะเอ้ืออ านวยให้สามารถสง่ออกได้เพิ่มข้ึน ประกอบกบัได้มีการเ ปิดตลาดส่งออกเ น้ือสุกรไปยัง

ประเทศรัสเซีย สว่นเน้ือสุกรแปรรูปคาดวา่การสง่ออกยงัคงมีแนวโน้มเพิ่มข้ึน เ น่ืองจากตลาดยังมี

ความตอ้งการเพิ่มข้ึน ส าหรับสุกรมชีีวติท่ีสง่ออกไปยงัประเทศเพื่อนบ้านโดยเฉพาะกมัพ ูชาคาดวา่

จะเพิ่มข้ึน 

ง. การน าเข้า 

ปี 2558 คาดวา่การน าเขา้สว่นอ่ืน ๆ ท่ีบริโภคไดข้องสุกร (หนัง  ตับ และเคร่ืองใน

อ่ืน ๆ)และการน าเขา้ผลิตภณัฑ์เน้ือสุกรจะใกลเ้คียงกบัปี 2557 

สรุปความรู้ทัว่ไปเกีย่วกบัสุกรขา้งตน้ เป็นขอ้มลูส าหรับบอกให้รู้ถึงลักษณะทั่วไป

ของสุกร ประเภทในการจ าแนกสุกร การแบง่เกรดกอ่นการช  าแหละ รวมไปถึงมาตรฐานซากสุกรวา่

มกีารก  าหนดกฎเกณฑ์อยา่งไรบา้ง ในสว่นของการผลิตและแนวโน้มตลาดสุกรในอนาคต เ ป็นการ

พยากรณ์เพื่อท่ีจะสามารถผลิตสุกรให้ออกมาทนั ตามความตอ้งการบริโภคของผู้บริโภค 
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2.2 แนวคิดและทฤษฎ ี

 

2.2.1 ความหมายพฤติกรรมผู้บริโภค 

พฤติกรรมผูบ้ริโภค(Consumer Behavior) หมายถึง พฤติกรรมซ่ึงผูบ้ริโภคท าการ

คน้หา การซ้ือการใชก้ารประเมนิผลการใชผ้ลิตภ ัณฑ์และการบริการ ซ่ึงคาดวา่ จะสามารถสนอง

ความ ตอ้งการของเขา (Schiffman and Kanuk, 1994) 

แอง เจลคอลแลต และแบลคเวลล์(Engel Kollat and Blackwell, 1968)  ได้ใ ห้
ความหมาย ของพฤติกรรมผูบ้ริโภคไวว้า่ หมายถึงการกระท าของบุคคลใดบุคคลหน่ึงท่ีเกี่ยวข้อง
โดยตรงกบัการ  จดัหาให้ไดม้าและการใชซ่ึ้งสินคา้และบริการ ทั้งนั้ นรวมถึงกระบวนการตัดสินใจ
ซ่ึงมอียูก่อ่นแลว้น้ีแลว้ และมสีว่นในการก  าหนดให้มกีารกระท าดงักลา่ว 

โคตเลอร์และเคลเลอร์(Kotler and Keller, 2009) ได้ให้ความหมาย ของพฤติกรรม
ผูบ้ริโภคไวว้า่ วธีิการท่ีบุคคล กลุม่และองค์กร เ ลือก ซ้ือ ใช ้ และการเ ลือกใช ้ ของสินค้า บริการ 
ความคิด หรือประสบการณ์เพื่อตอบสนองความตอ้งการของแตล่ะบุคคล กลุม่ และองค์กร  

สรุปความหมายของพฤติกรรมผูบ้ริโภค คือ การจดัหาสินค้าหรือบริการ รวมไปถึง
การตดัสินใจ ของคนกลุม่หน่ึง เพื่อตอบสนองความตอ้งการของพวกเขา  

 
2.2.2 การวิเคราะห์พฤติกรรมผู้บริโภค (Analyzing Consumer Behavior) 
การวเิคราะห์พฤติกรรมผู้บริโภค (Analyzing Consumer Behavior)  การวิเคราะห์

พฤติกรรมผูบ้ริโภคเป็นการคน้ควา้ หรือวจิยัท่ีเกี่ยวกบัพฤติกรรมการซ้ือและการบริโภค ทั้ง ท่ีเ ป็น
บุคคลกลุม่บุคคลหรือองค์กร เพื่อท าให้ทราบลักษณะความต้องการและพฤติกรรมการซ้ือการ
บริโภคการเลือกใชบ้ริการแนวคิด หรือประสบการณ์ท่ีจะท าให้ผู ้บริโภคพึงพอใจ ค าถามท่ีใช ้เพื่อ
คน้หาลักษณะพฤติกรรมผู้บริโภคคือ6Ws และ  1H ซ่ึงประกอบด้วย  Who? What? Why? Whom? 
When? Where? และHow? เพื่อค้นหาค าตอบ 7 ประการหรือ 7Os ซ่ึงประกอบด้วย  Occupants 
Object Objectives Organizations Occasions Outlets และOperations ดัง น้ี  ( ศิริวรรณ เสรีรัตน์และ
คณะ, 2552) 

1. ใครอยูใ่นตลาดเป้าหมาย (Who is in the target market?)  เ ป็นค าถามเพื่อทราบ
ลกัษณะของกลุม่เป้าหมายท่ีบริโภคอาหารชีวจิต ซ่ึง เกี่ยวกบัด้านประชากรศาสตร์ และพฤติกรรม
การซ้ือ  
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2. ผู ้บริ โภคซ้ืออะไร  (What does the consumer buy?)  เ กี่ยวกบั ส่ิง ท่ีผู ้บริโภค
ตอ้งการซ้ือตอ้งการไดจ้ากผลิตภณัฑ์ ซ่ึงเกีย่วกบัคณุสมบัติหรือประโยชน์ของอาหารชีวจิต  

3. ท าไมผู้บริโภคจึงซ้ือ (Why does the consumer buy?)  วตัถุประสงค์ในการซ้ือ
ของผูบ้ริโภควา่จะซ้ือเพื่ออะไร เชน่ ตอ้งการรักษาสุขภาพ บริโภคตามญาติหรือเพื่อน ๆ  

4. ใครมีส่วนร่วมในการตัดสินใจซ้ือ (Who participates in the buying?)  บทบาท
ของกลุม่ตา่ง ๆ ท่ีมอิีทธิพลในการตดัสินใจซ้ือ ประกอบดว้ย ผู ้ริเ ร่ิม ผู ้มีอิทธิพล ผู ้ตัดสินใจซ้ือ ผู ้ซ้ือ 
ผูใ้ช ้ 

5. ผูบ้ริโภคซ้ือเมือ่ใด (When does the consumer buy?) โอกาสในการซ้ือ เชน่ ชว่ง
วนัใดของเดือน ชว่งเวลาใดของวนั  

6. ผู ้บริโภคซ้ือท่ีไหน (Where does the consumer buy?)  ชอ่งทางหรือแหลง่ ท่ี
ผูบ้ริโภคไปท าการซ้ือ เชน่ ร้านสะดวกซ้ือ  

7. ผูบ้ริโภคซ้ืออยา่งไร (How does the consumer buy?) ขั้นตอนในการตัดสินใจซ้ือ
ประกอบด้วย การรับรู้ปัญหา การค้นหาข้อมูล การประเมินทางเ ลือก ตัดสินใจซ้ือ ความรู้สึก
ภายหลงัการซ้ือ 

ในสว่นของการวเิคราะห์พฤติกรรมผูบ้ริโภค ผูว้จิยัจะใชบ้างค าถามท่ีเหมาะสมจาก 
6Wsและ 1H เพื่อใชเ้ป็นเคร่ืองมอืในการหาพฤติกรรมในการเ ลือกซ้ือเ น้ือสุกร ของผู้บริโภคใน
งานวจิยัน้ี 
 
 2.2.3 โมเดลพฤติกรรมของผู้บริโภค  
 โมเดลพฤติกรรมผูบ้ริโภค (Consumer Behavior Model) เป็นการศึกษาถึงเหตุจูงใจ
ท่ีท าให้เกดิการตดัสินใจซ้ือผลิตภณัฑ์ โดยมจุีดเ ร่ิมต้นจากการท่ีเกิดส่ิงกระตุ้น (Stimulus)  ท่ีท าให้
เกดิความตอ้งการส่ิงกระตุน้ผา่นเขา้มาในความรู้สึกนึกคิดของผูซ้ื้อจะได้รับอิทธิพลจากลักษณะตา่ง 
ๆ ของผู้ซ้ือ แล้วจะมีการตอบสนอง (Buyer’s response)  หรือ การตัดสินใจของผู้ซ้ือ (Buyer’ s 
purchase decision) 
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ภาพที ่2.1โมเดลพฤติกรรมผู้บริโภค 

ท่ีมา : Kotler, Philip. (2012). Marketing Management      ed. New Jersey : A Simon & 
Schuster Company. 

 
จากภาพท่ี 2.2 แสดงให้เห็นวา่จุดเร่ิมตน้ของโมเดลน้ีอยูท่ี่ส่ิงกระตุ้น (Stimulus)  ให้

เกดิความตอ้งการกอ่น แลว้ท าให้เกดิการตอบสนอง (Response)  ดังนั้ นโมเดลน้ีจึงอาจเ รียกวา่  S-R 
Theory โดยมรีายละเอียดของทฤษฎีดงัน้ี 

1. ส่ิงกระตุน้ (Stimulus) ส่ิงกระตุน้อาจเกิดข้ึนเองจากภายในร่างกายและส่ิงกระตุ้นจาก
ภายนอกนักการตลาดจะตอ้งสนใจและจดัส่ิงกระตุ้นภายนอก เพื่อให้ผู ้บริโภคเกิดความต้องการ
ผลิตภณัฑ์ ส่ิงกระตุน้ถือวา่เป็นเหตุจูงใจให้เกดิการซ้ือสินคา้ซ่ึงอาจใชเ้หตุจูงใจซ้ือด้านเหตุผล และ
ใชเ้หตุจูงใจให้ซ้ือดา้นจิตวทิยา (อารมณ์) กไ็ด ้ ส่ิงกระตุน้ภายนอกประกอบดว้ย 2 สว่นคือ  

1.1 ส่ิงกระตุน้ทางการตลาด (Marketing stimulus)  เ ป็นส่ิงกระตุ้นท่ีนักการตลาดสามารถ
ควบคมุและตอ้งจดัให้มีข้ึน เป็นส่ิงกระตุน้ท่ีเกีย่วขอ้งกบัสว่นประสมทางการตลาด ประกอบดว้ย  

1.1.1 ส่ิงกระตุน้ดา้นผลิตภณัฑ์ (Product) เชน่ ออกแบบผลิตภ ัณฑ์ให้สวยงามเพื่อ
กระตุน้ความตอ้งการ  
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1.1.2 ส่ิงกระตุน้ดา้นราคา (Price)  เชน่ การก  าหนดราคาสินค้าให้เหมาะสมกบั
ผลิตภณัฑ์ โดยพิจารณาลูกคา้เป้าหมาย  

1.1.3 ส่ิงกระตุ้นด้านการจัดชอ่งทางการจ าหน ่าย (Distribution หรือ place)  เชน่ 
การจดัจ าหนา่ยผลิตภ ัณฑ์ให้ทั่วถึง เพื่อให้ความสะดวกแกผู่้บริโภคถือวา่เ ป็นการกระตุ้นความ
ตอ้งการซ้ือ  

1.1.4 ส่ิงกระตุน้ดา้นการสง่เสริมการตลาด (Promotion) เชน่ การโฆษณาสม ่าเสมอ
การใชค้วามพยายามของพนักงานขาย การลด แลก แจก แถม การสร้างความสัมพันธ์อันดีกบับุคคล
ทัว่ไปเหลา่น้ี ถือวา่เป็นส่ิงกระตุน้ความตอ้งการซ้ือ  

1.2 ส่ิงกระตุน้อ่ืน ๆ (Other stimulus) เป็นส่ิงกระตุ้นความต้องการผู้บริโภคท่ีอยูภ่ายนอก
องค์การซ่ึงบริษทัควบคุมไมไ่ด ้ ส่ิงกระตุน้เหลา่น้ี ไดแ้ก ่ 

1.2.1 ส่ิงกระตุน้ทางเศรษฐกจิ (Economic) เชน่ ภาวะเศรษฐกิจ รายได้ขอผู้บริโภค
มอิีทธิพลตอ่ความตอ้งการของบุคคล  

1.2.2 ส่ิงกระตุน้ทางเทคโนโลยี (Technological)  
1.2.3 ส่ิงกระตุน้ทางกฎหมายและการเมอืง (Law and political)  
1.2.4 ส่ิงกระตุน้ทางวฒันธรรม (Cultural)  

1.3 ลกัษณะของผูซ้ื้อ (Buyer’s characteristics) ลกัษณะของผู้ซ้ือมีอิทธิพลจากปัจจัย ตา่ง ๆ 
คือ ปัจจยัดา้นวฒันธรรม ปัจจยัดา้นสังคม ปัจจยัสว่นบุคคล และปัจจยัดา้นจิตวทิยา  

1.4 กระบวนการตดัสินใจซ้ือของผูซ้ื้อ (Buyer decision process)  ประกอบด้วย ขั้นตอนการ
รับรู้ความตอ้งการ (ปัญหา) การคน้หาขอ้มลู การประเมนิทางเลือก การตัดสินใจซ้ือ และพฤติกรรม
ภายหลงัการซ้ือ 18  

2. กลอ่งด าหรือความรู้สึกนึกคิดของผู้ซ้ือ (Buyer’s black box)  ความรู้สึกนึกคิดของผู้ซ้ือท่ี
เปรียบเสมอืนกลอ่งด า (Black box) ซ่ึงผูผ้ลิตหรือผู้ขายไมส่ามารถทราบได้ จึงต้องพยายามค้นหา 
ความรู้สึกนึกคิดของผู้ซ้ือ ความรู้สึกนึกคิดของผู้ซ้ือได้รับอิทธิพลจากลักษณะของผู้ซ้ือ และ
กระบวนการตดัสินใจของผูซ้ื้อ  

3. การตอบสนอง (Buyer’s Response)  การตอบสนองหรือการตัดสินใจซ้ือของผู้บริ โภค
หรือผูซ้ื้อ ผูบ้ริโภคจะมกีารตดัสินใจในประเด็นตา่ง ๆ ดงัน้ี  

3.1 การเลือกผลิตภณัฑ์ เชน่ การเลือกผลิตภณัฑ์อาหารเชา้ มทีางเลือกคือ นมสดกลอ่ง  
บะหมีส่ าเร็จรูป ขนมปัง  

3.2 การเลือกตราสินคา้ เชน่ ถา้ผูบ้ริโภคเลือกนมสดกลอ่ง จะเลือกย่ีห้อโฟร์โมสต์ ฯลฯ  
3.3 การเลือกผูข้าย เชน่ ผูบ้ริโภคจะเลือกห้างสรรพสินคา้ใดหรือร้านคา้ใกลบ้า้นร้านใด  
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3.4 การเลือกเวลาในการซ้ือ เชน่ ผูบ้ริโภคจะเลือกเวลา เชา้ กลางวนั หรือเ ย็น ในการซ้ือนม
สดกลอ่ง  

3.5 การเลือกปริมาณการซ้ือ เชน่ ผูบ้ริโภคจะเลือกวา่จะซ้ือหน่ึงกลอ่ง หรือหน่ึงโหล 
 

2.2.4แนวคิดเร่ืองส่วนประสมการตลาด (Marketing Mix) 
 

คอตเลอร์, ฟิลลิป (2003) กลา่ววา่ ส่วนประสมทางการตลาด  (Marketing Mix)  คือ 
เคร่ืองมอืทางการตลาดท่ีเราสามารถควบคมุได ้โดยในผู้ประกอบการสามารถผสมผสานเคร่ืองมือ
เหลา่น้ีให้สามารถตอบสนองความตอ้งการและสร้างความพึงพอใจใ ห้กบักลุม่ลูกค้าเ ป้าหมาย ส่วน
ประสมการตลาดประกอบดว้ยทุกอยา่งท่ีผูป้ระกอบการใช ้เพื่อให้มีความสามารถในการโน้มน้าว
ความตอ้งการผลิตภณัฑ์นั้น สว่นประสมการตลาดแบง่ออกเป็นกลุม่ได้ 4 กลุม่ ท่ีเ รียกกนัวา่คือ  “4 
Ps” อนัไดแ้กผ่ลิตภณัฑ์ (Product) 
ราคา (Price) การจดัจ าหนา่ย (Place) และการสง่เสริมการตลาด (Promotion) 

ศิริวรรณ เสรีรัตน์และคณะ (2552) ไดก้ลา่วถึงทฤษฎีส่วนประสมทางการตลาดวา่
สว่นประสมทางการตลาด (Marketing Mix) หมายถึงตวัแปรทางการตลาดท่ีควบคุมได้ซ่ึงบริษัทใช ้
รว่มกนัเพื่อสนองความพึงพอใจแกก่ลุม่เป้าหมายประกอบด้วยเคร่ืองมือตอ่ไปน้ี 

 
1. ผลิตภัณฑ์ (Product)หมายถึงส่ิงท่ีเสนอขายโดยธุรกิจเพื่อสนองความต้องการ

ของลูกค้าให้พึงพอใจผลิตภ ัณฑ์ท่ีเสนอขายอาจจะมีตัวตนหรือไมม่ีตัวตนก็ได้ผลิตภ ัณฑ์จึง
ประกอบด้วยสินค้าบริการความคิดสถานท่ีองค์กรหรือบุคคลผลิตภ ัณฑ์ต้องมีอรรถประโยช น์
(Utility) มคีณุคา่ (Value) ในสายตาของลูกคา้จึงจะมผีลท าให้ผลิตภ ัณฑ์สามารถขายได้การก  าหนด
กลยุทธ์ดา้นผลิตภณัฑ์ตอ้งพยายามค านึงถึงปัจจยัตอ่ไปน้ี (1) ความแตกตา่งของผลิตภ ัณฑ์ (Product 
Differentiation)  และ (ห รือ) ความแตกต ่า งทาง การแขง่ ขัน  ( Competitive Differentiation) ( 2) 
พิจารณาจากองค์ประกอบ (คณุสมบติั) ของผลิตภณัฑ์ (Product Component) เชน่ประโยชน์พื้นฐาน
รูปรา่งลกัษณะคณุภาพการบรรจุภณัฑ์ตราสินค้าฯลฯ ( 3)  การก  าหนดต าแหน่งผลิตภ ัณฑ์(Product 
Positioning) เป็นการออกแบบผลิตภ ัณฑ์ของบริษัทเพื่อแสดงต าแหน่ง ท่ีแตกตา่งและมีคุณคา่ ใน
จิตใจของลูกค้าเ ป้าหมาย (4)  การพัฒนาผลิตภ ัณฑ์ (Product Development)  เพื่อให้ผลิตภ ัณฑ์มี
ลกัษณะใหมแ่ละปรับปรุงให้ดีข้ึน (New and Improved)  ซ่ึงต้องค านึงถึงความสามารถในการ
ตอบสนองความตอ้งการของลูกคา้ได้ดีย่ิง ข้ึน (5)  กลยุทธ์เกี่ยวกบัส่วนประสมผลิตภ ัณฑ์(Product 
Mix) และสายผลิตภณัฑ์ (Product Line) 
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2. ราคา (Price) หมายถึงคณุคา่ผลิตภณัฑ์ในรูปตัวเ งินราคาเป็น  P ตัวท่ี 2 ท่ีเกิดข้ึน
ถัดจากProduct ราคาเ ป็นต้น ทุน  (Cost)  ของลูกค้า ผู ้บ ริโภคจะ เปรียบเ ทียบระหวา่ งคุณค ่า 
(Value)ผลิตภณัฑ์กบัราคา (Price) ผลิตภณัฑ์นั้นถา้คุณคา่สูงกวา่ราคาเขาก็จะตัดสินใจซ้ือดังนั้ นผู ้
ก  าหนดกลยุทธ์ดา้นราคาตอ้งค านึงถึง (1)  คุณคา่ท่ีรับรู้ (Perceived Value)  ในสายตาของลูกค้าซ่ึง
ตอ้งพิจารณาวา่การยอมรับของลูกคา้ในคณุคา่ของผลิตภณัฑ์วา่สูงกวา่ราคาผลิตภ ัณฑ์นั้ น (2)  ต้นทุน
สินคา้และคา่ใชจ้า่ยท่ีเกีย่วขอ้ง (3) การแขง่ขนั (4) ปัจจยัอ่ืน ๆ 

 
3.การส่งเสริมการตลาด (Promotion) เป็นการติดตอ่ส่ือสารเกีย่วกบัข้อมูลระหวา่ง

ผูข้ายกบัผูซ้ื้อเพื่อสร้างทศันคติและพฤติกรรมการซ้ือการติดตอ่ส่ือสารอาจใช ้พนักงานขายท าการ
ขาย(Personal Selling) และการติดตอ่ส่ือสารโดยไมใ่ช ้คน (Non-personal Selling)  เคร่ืองมือในการ
ติดตอ่ส่ือสารมหีลายประการซ่ึงอาจเ ลือกใช ้หน่ึงหรือหลายเคร่ืองมือต้องใช ้หลักการเ ลือกใช ้
เคร่ืองมอืส่ือสารแบบประสมประสาน ( Integrated Marketing Communication :  IMC)  โดยพิจารณา
ถึงความเหมาะสมกบัลูกคา้ผลิตภณัฑ์คูแ่ขง่ขนัโดยบรรลุจุดมุง่หมา ยร่วมกนัได้เคร่ืองมือส่ง เสริมท่ี
ส าคญัมดีงัน้ี 
 3.1 การส่ง เ สริมการขาย (Sale Promotion)  หมายถึง  กิจกรรมการส่ง เ สริมท่ี

นอกเหนือจากการโฆษณาการขาย โดยใชพ้นักงานขายและการให้ขา่วสารและการประชาสัมพันธ์ 

ซ่ึงสามารถกระตุ้นความสนใจ ทดลองใช ้ หรือการซ้ือ โดยลูกค้าขั้นสุดท้ายหรือบุคคลอ่ืนใน

ชอ่งทาง การสง่เสริมการขายม ี 3 รูปแบบ คือ 

 3.1.1 การกระตุน้ผูบ้ริโภค เรียกวา่ การสง่เสริมการขายท่ีมุง่ สู ่ผู ้บริโภค (Consumer 

promotion) เป็นการสง่เสริมการขายท่ีมุง่สูผู่บ้ริโภคคนสุดท้าย ซ่ึง ซ้ือสินค้าไปเพื่อใช ้สอยส่วนตัว

หรือใชใ้นครัวเรือน สินคา้ท่ีผูบ้ริโภคซ้ือไปเพื่อบริโภคขั้นสุดท้ายเรียกวา่ สินคา้ผูบ้ริโภค  

3.1.2 การกระตุ้นคนกลาง เ รียกวา่ การส่ง เสริมการขายท่ีมุง่ สู ่คนกลาง ( Trade 

promotion) เป็นการกระตุน้ความพยายามในการขายของคนกลางเพื่อผลักดันสินค้าไปยังผู ้บริโภค 

และอาจอยูใ่นรูปการโฆษณาท่ีมุง่สูค่นกลาง ซ่ึง เ ป็นการโฆษณาท่ีกระตุ้นคนกลาง ได้แก ่ผู ้ค้าส่ง 

ผูค้า้ปลีก เพื่อจูงใจให้ซ้ือผลิตภณัฑ์หรือขายตอ่ผลิตภณัฑ์ให้กบัลูกคา้  

3.1.3 การกระตุน้พนักงานขาย เ รียกวา่ การส่ง เสริมการขายท่ีมุง่ สู ่พนักงานขาย 

(Sales force promotion) เป็นการกระตุน้พนักงานขายให้ใช ้ความพยายามในการขายมากข้ึน และ

การสง่เสริมการขายท่ีมุง่ สู ่พนักงานขายจะใช ้กลยุทธ์ผลัก ( Push strategy)  บุคคลเป้าหมายได้แก ่
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พนักงานขายของธุรกจิ จุดประสงค์คือ การตอบแทนความสามารถของพนักงาน เ ป็นการแขง่ขัน

ระหวา่งพนักงานขายดว้ยกนัเอง เชน่ การแจกโบนัส การแขง่ขนัการท ายอดขาย 

3.2 การขายโดยใชพ้นักงานขาย (Personal selling)  เ ป็นกิจกรรมการแจ้งขา่วสาร

และจูงใจตลาดโดยใชบุ้คคล งานในขอ้น้ีจะเกีย่วข้องกบั ( 1)  กลยุทธ์การขายโดยใช ้พนักงานขาย 

(Personal selling strategy) (2) การจดัการหนว่ยงานขาย (Sales force management)  

3.3 การให้ขา่วและการประชาสัมพันธ์ (Publicity and public relation)  การให้ขา่ว

เป็นการเสนอความคิดเห็นเกีย่วกบัสินคา้หรือบริการท่ีไมต่อ้งมกีารจา่ยเ งิน ส่วนการประชาสัมพันธ์ 

หมายถึง ความพยายามท่ีมกีารวางแผนโดยองค์การหน่ึง เพื่อสร้างทัศนคติท่ีดีตอ่อง ค์การให้เกิดกบั

กลุม่ใดกลุม่หน่ึงการให้ขา่ว เป็นกจิกรรมหน่ึงของการประชาสัมพนัธ์  

3.4 การตลาดทางตรง (Direct marketing หรือDirect response marketing)  เ ป็น

ติดตอ่ส่ือสารกบักลุม่เป้าหมาย เพื่อให้เกิดการตอบสนองโดยตรง หรือ หมายถึง วิธีการตา่ง ๆ ท่ี

นักการตลาดใชส้ง่เสริมผลิตภณัฑ์โดยตรงกบัผูซ้ื้อ และท าให้เกดิการตอบสนองในทันที เคร่ืองมือน้ี

ประกอบดว้ย (1) การขายทางโทรศัพท์ (2)  การขายโดยใช ้จดหมายตรง ( 3)  การขายโดยใช ้แคต

ตาล๊อค (4) การขายทางโทรศพัท์ วทิยุ หรือหนังสือพิมพ์ ซ่ึงจูงใจให้ลูกค้ามีกิจกรรมการตอบสนอง 

เชน่ ใชค้ปูองแลกซ้ือ 

3.5 การโฆษณา (Advertising) เป็นกจิกรรมในการเสนอขา่วสารเกี่ยวกบัองค์การ

และ(หรือ) ผลิตภณัฑ์บริการหรือความคิดท่ีตอ้งมกีารจา่ยเ งินโดยผู้อุปถัมภ์รายการ กลยุทธ์ในการ

โฆษณาจะเกีย่วขอ้งกบั (1) กลยุทธ์การสร้างสรรค์งานโฆษณา (Creative strategy)  (2)  กลยุทธ์ส่ือ

(Media strategy) ปัจจุบนัการโฆษณาพัฒนาข้ึนอยา่งรวดเ ร็ว ทั้ง น้ี เพื่อตอบสนองการเ ติบโตของ

ธุรกจิ ซ่ึงอตัราการแขง่ขนัสูงข้ึนตลอดเวลา การโฆษณาและธุรกิจกลายเป็นส่ิงจ าเ ป็นท่ีคูก่นั เพราะ

โฆษณาเป็นหน่ึงในอาวธุส าคญัท่ีจะใชช้ว่งชิงส่วนครองตลาดท่ีดีให้กบัสินค้า ขณะเดียวก ันการ

โฆษณาจะคงอยูไ่ดด้ว้ยธุรกจิ (เสรี วงษ์มณฑา , 2535, หน้า  25)  และการโฆษณาได้เข้ามามีบทบาท

อยา่งมากตอ่ชีวติประจ าวนัของคนเราในปัจจุบนัแทบจะทุกขณะ เน่ืองจากการโฆษณาเป็นส่ิง ท่ีมีอยู ่

ทัว่ทุกแหง่ (Omni present) และเป็นส่ิงท่ีแทรกแซง (Obstruction) ในชีวติประจ าวนัเราอยูเ่สมอ 
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4. การจัดจ าหน่าย (Place หรือ distribution) หมายถึงโครงสร้างของชอ่งทางซ่ึง
ประกอบดว้ยสถาบนัและกจิกรรมใชเ้พื่อเคล่ือนย้ายผลิตภ ัณฑ์และบริการจากองค์การไปยังตลาด
สถาบันท่ีน าผลิตภ ัณฑ์ออกสู่ตลาดเป้าหมายก็คือสถาบันการตลาดส่วนกิจกรรมท่ีชว่ยในการ
กระจายตวัสินค้าประกอบด้วยการขนส่งการคลังสินค้าและการเก็บรักษาสินค้าคงคลังการจัด
จ าหนา่ยแบง่ไดอี้ก 2 สว่นดงัน้ี 
 4.1 ชอ่งทาง การจัดจ าหน ่า ย ( Channel of distribution)  หมาย ถึง  เ ส้นทาง ท่ี
ผลิตภณัฑ์และ (หรือ) กรรมสิทธ์ิผลิตภ ัณฑ์ถูกเปล่ียนมือไปยังตลาด ในระบบชอ่งทางการจัด
จ าหนา่ยจึงประกอบด้วยผู้ผลิต คนกลาง ผู ้บริโภค หรือผู้ใช ้ทางอุตสาหกรรม ชอ่งทางการจัด
จ าหนา่ยอาจผา่นคนกลางหรือไมก่ไ็ด ้  

4.2 การกระจายสินคา้ (Physical distribution) หมายถึง กิจกรรมท่ีเกี่ยวข้องกบัการ
เคล่ือนยา้ยตวัผลิตภณัฑ์จากผูผ้ลิตไปยงัผู ้บริโภคหรือผูใ้ชท้างอุตสาหกรรม 

จากการศึกษาสว่นประสมทางการตลาด ซ่ึงเป็นเคร่ืองมือในการวดัความพึงพอใจ
ของกลุม่ลูกคา้เป้าหมาย เป็นส่ิงส าคญัท่ีแสดงให้เห็นถึงองค์ประกอบด้านการตลาดในด้านตา่ง ๆ 
โดยสว่นประสมทางการตลาด ม ี4 ส่วน คือ ด้านผลิตภ ัณฑ์ ด้านราคา ด้านส่ง เสริมการขาย ด้าน
ชอ่งทางการจดัจ าหนา่ย ซ่ึง เ ป็นส่ิงส าคัญในการผลักดันการเปล่ียนแปลงการด าเ นินธุรกิจของ
ผูป้ระกอบการให้ดีย่ิงข้ึน เ น่ืองจากตลาดในยุคปัจจุบันมีการแขง่ขันท่ีสูง  การท่ีผู ้ประกอบการมี
ความรู้ ทฤษฎีทางดา้นการตลาดจะสร้างความไดเ้ปรียบในการท าธุรกิจ 
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2.3 งานวิจัยทีเ่กี่ยวข้อง 
 

กติติศกัด์ิ มะรินทร์ (2551) ไดศึ้กษาเร่ืองพฤติกรรมการบริโภคผลิตภ ัณฑ์เ น้ือสุกร
ของผูบ้ริโภคในเขตเทศบาลต าบลเวยีง อ าเภอฝาง จงัหวดัเชียงใหมพ่บวา่ผู ้ตอบแบบสอบถามส่วน
ใหญ ่นิยมเลือกบริโภคผลิตภณัฑ์ตราซีพีเอฟ เหตุผลในการเ ลือกบริโภค คือ หาซ้ือได้ง ่าย บริโภค
ตามอิทธิพลจากส่ือการพดูปากตอ่ปากผูม้สีว่นรว่มในการตดัสินใจคือ ตัวเอง จ านวนเ งินเฉล่ีย ท่ีซ้ือ
ตอ่คร้ัง ต ่ากวา่ 100 บาท บริโภคตามโอกาสงานเ ล้ียงสังสรรค์ บริโภคผลิตภ ัณฑ์เ น้ือสุกรมาเป็น 
ระยะเวลา 2 ปีข้ึนไป ความถ่ีของการบริโภค 2 คร้ังตอ่สัปดาห์ สถานท่ีซ้ือคือ ตลาดสด ปัจจัยส่วน
ประสมทางการตลาดไดแ้ก ่ปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ์ดา้นราคา ดา้นการจดัจ าหน ่าย และด้านการส่ง เสริม
การตลาดผูบ้ริโภคเห็นวา่มีผลตอ่การตัดสินใจบริโภคผลิตภณัฑ์เน้ือสุกรในระดบัมาก 

ณรัณ กลัยาณจารี (2551) ไดศึ้กษาเ ร่ืองพฤติกรรมการซ้ือของผู้บริโภคตอ่การซ้ือ
เน้ือสุกรตราหมสูวสัดีจงัหวดัเชียงใหมพ่บวา่ปัจจยัดา้นสว่นผสมทางการตลาด ผู ้ตอบแบบสอบถาม
ให้ความส าคญัมคีา่เฉล่ียรวมอยูใ่นระดบัมากทั้ง  4 ด้าน ปัจจัยยอ่ยท่ีมีคา่เฉล่ียสูงสุดด้านผลิตภ ัณฑ์ 
คือ ความสดของเ น้ือสุกร ปัจจัยยอ่ยท่ีมีคา่เฉล่ียสูงสุดด้านราคา คือ ราคาเ น้ือสุกรเหมาะสมกบั
ปริมาณ และมป้ีายบอกราคาชดัเจนเทา่กนั ปัจจยัยอ่ยท่ีมคีา่เฉล่ียสูงสุดด้านชอ่งทางการจัดจ าหน ่าย 
คือ ท าเลท่ีตั้งร้านคมนาคมสะดวก และปัจจัยยอ่ยท่ีมีคา่เฉล่ียสูงสุดด้านส่ง เสริมการตลาด คือ การ
บริการของพนักงานขาย 

ฆฤณ เกยีรติโสภณ (2550) ไดศึ้กษาเร่ืองพฤติกรรมการเ ลือกซ้ือเ น้ือสุกรช  าแหละ
ของผูป้ระกอบการร้านอาหารขนาดยอ่มในเขตเทศบาลนครหาดใหญ ่โดยมีวตัถุประสงค์เพื่อ หา
พฤติกรรมการเลือกซ้ือเน้ือสุกรช  าแหละของผูป้ระกอบการและปัจจัยทางการตลาดท่ีมีอิทธิพลตอ่
การเลือกซ้ือเน้ือสุกรช  าแหละของผูป้ระกอบการร้านอาหารขนาดยอ่ม การวิเคราะห์ข้อมูลใช ้สถิติ
เชิงพรรณนา การศึกษาพบวา่ในการเลือกซ้ือเ น้ือสุกรจะมีการวางแผนซ้ือลว่งหน้าทุกคร้ัง มีการ
ก  าหนดตน้ทุนในการเลือกซ้ือ โดยใชว้ธีิการเดินเลือกซ้ือและคดัคณุภาพของเ น้ือสุกรด้วยตัวเองตาม
ตลาดนัดใกลบ้า้นหรือสถานประกอบการ ในสว่นของปัจจยัทางการตลาดท่ีมีผลในการตัดสินใจตอ่
การเลือกซ้ือเน้ือสุกรท่ีอยูใ่นระดบัมาก ได้แก ่ปัจจัยด้านผลิตภ ัณฑ์ คือความสดใหม ่ความสะอาด 
สีสันของเน้ือสุกรช  าแหละ ปัจจยัดา้นราคา คือ การตอ่รองราคา ความเหมาะสมของราคา ปัจจัยด้าน
ชอ่งทางจดัจ าหนา่ย คือ สถานท่ีจ าหนา่ยอยูใ่นบริเวณท่ีเข้าถึงง ่าย สามารถจอดรถได้สะดวก ปัจจัย
ดา้นการสง่เสริมการขาย คือ การให้สว่นลด  
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สุชานันท์ อนุกลู (2551) ไดศึ้กษาเ ร่ืองปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีผลตอ่
การตดัสินใจซ้ือเน้ือไกข่องผู้บริโภคในจังหวดันครปฐม มีวตัถุประสงค์เพื่อศึกษาถึงปัจจัยส่วน
ประสมทางการตลาดท่ีมผีลตอ่การตดัสินใจซ้ือเน้ือไกข่องผูบ้ริโภคในจังหวดันครปฐม โดยใช ้กลุม่
ตัวอยา่ งผู ้บริโภคท่ีพ ักอาศัยอยู ใ่ นจังหว ัดนครปฐม วิเคราะห์ข้อมูลโยใช ้สถิติ เชิงพ รรณนา 
ประกอบดว้ย ความถ่ี ร้อยละ และคา่เฉล่ีย การศึกษาพบวา่ ผู ้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญเ่ป็นเพศ
หญิง มอีายุระหวา่ง 21-30 ปี การศึกษาระดับปริญญาตรีหรือเทียบเทา่ มีรายได้ 5,001-10,000 บาท 
ดา้นปัจจยัสว่นประสมทางการตลาด พบวา่ ด้านภาพรวมทุกปัจจัยมีคา่เฉล่ียโดยรวมอยูใ่นระดับ
ความส าคญัมาก และเมือ่พิจารณาแตล่ะปัจจัยพบ ปัจจัยด้านผลิตภ ัณฑ์ท่ีมีระดับความส าคัญสูงสุด 
ไดแ้ก ่ความสดของสินคา้ ปัจจยัดา้นราคาท่ีมรีะดบัความส าคญัสูงสุดได้แก ่สินค้ามีราคาท่ีเหมาะสม 
ปัจจยัดา้นชอ่งทางการจัดจ าหน ่ายท่ีมีระดับความส าคัญสูงสุด ได้แก ่สถานท่ีจัดจ าหน ่ายมีความ
สะอาด ปัจจยัดา้นการสง่เสริมการขายท่ีมรีะดบัความส าคญัสูงสุด ได้แก ่ผู ้ขาย/พนักงานขายมีความ
เอาใจใสต่อ่ลูกคา้ 

อาวดีร ธรสัมพนัธ์ (2552) ไดศึ้กษาเร่ืองคณุสมบติัสว่นบุคคลท่ีมีตอ่พฤติกรรมและ

ทศันคติการบริโภคอาหารโปรตีนจากเน้ือสุกรของคนวยัท างานในเขตกรุงเทพมหานคร โดยใช ้

แบบสอบถามในการเกบ็ขอ้มลูจากผูบ้ริโภคเน้ือสุกร จ านวน400  คน และน าข้อมูลมาวิเคราะห์และ

ประมวลผลโดยใชค้า่สถิติ ร้อยละ คา่เฉล่ีย สว่นเบ่ียงเบนมาตรฐาน พบวา่ ผู ้บริโภคส่วนใหญเ่ป็น

เพศหญิง อายุระหวา่ง40-45 ปี มรีายไดเ้ฉล่ียตอ่เดือนต ่ากวา่20,000 บาท ประกอบอาชีพรับราชการ 

สถานภาพสมรส ระดบัการศึกษาปริญญาตรี ส่วนใหญม่ีจ านวนสมาชิกในครอบครัว3-4 คน ด้าน

พฤติกรรมผูบ้ริโภคพบวา่ ความสดของเน้ือสุกรมผีลตอ่แรงจูงใจในการซ้ือมากท่ีสุด และสันใน คือ

ชิ้นสว่นท่ีกลุม่ผูต้อบแบบสอบถามนิยมมากท่ีสุด ความถ่ีในการบริโภคคือ1 คร้ัง/สัปดาห์ ปริมาณ

การซ้ือเฉล่ียน้อยกวา่ 0.5 กโิลกรัม คา่ใชจ้า่ยแตล่ะคร้ังเฉล่ีย 41-60 บาท สถานท่ีซ้ือมีตั้งแต ่ตลาดสด 

บ๊ิกซี โลตสั และ ท็อปส์ซปุเปอร์มาเกต็ส าหรับทศันคติในด้านผลิตภ ัณฑ์โดยภาพรวมและด้านการ

สง่เสริมการตลาดโดยภาพรวมอยูใ่นระดบัเห็นดว้ยมากท่ีสุดจากการศึกษาข้อมูลโดยใช ้สถิติทดสอบ

หาความแตกตา่ งคง ท่ี ส ถิติทดสอบหาความสัมพั นธ์แบบไคว์สแควร์  และสถิติทดสอบหา

ความสัมพนัธ์แบบเพียร์สัน พบวา่ ระดบัการศึกษา และรายไดต้อ่เ ดือนมีผลตอ่ทัศนคติของผู้บริโภค

ทั้งในดา้นผลิตภณัฑ์และชอ่งทางการจดัจ าหนา่ย นอกจากน้ีพบวา่คณุสมบัติส่วนบุคคล เชน่ รายได้

เฉล่ียตอ่เดือน ระดบัการศึกษา อาชีพ อายุ สถานภาพ มีความสัมพันธ์กบัพฤติกรรมการบริโภคเ น้ือ

สุกร สว่นความแตกตา่งระหวา่งเพศไมม่คีวามสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมการบริโภคอาหารโปรตีนจาก
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เน้ือสุกร และพบวา่ระดบัทศันคติดา้นผลิตภณัฑ์ กบัระดบัทศันคติด้านชอ่งทางการจัดจ าหน ่ายของ

ผูบ้ริโภคโปรตีนจากเน้ือสุกรมีความสัมพนัธ์กนัมากท่ีสุด 

สุกฤตา จิรเมธาศิริ (2557) ไดศึ้กษาราคาเ น้ือสุกรอินทรีย์เปรียบเทียบกบัเ น้ือสุกร

ธรรมดาท่ีผู ้บริโภคเต็มใจจา่ยของผู้บริโภคในจังหวดัเชียงใหม ่และเพื่อวิเคราะห์ปัจจัยท่ีเ ป็น

ตวัก  าหนดความเต็มใจจา่ยส าหรับเ น้ือสุกรอินทรีย์ของผู้บริโภคในจังหวดัเชียงใหมใ่ช ้ตัวอยา่ง

จ านวนทั้งส้ิน 370 ตวัอยา่ง โดยใชc้ontingent valuation method(CVM) ร่วมกบัการวิเคราะห์โดยใช ้

tobit model ในการหาคา่ความเต็มใจจา่ย (willingness to pay) ของการซ้ือเ น้ือสุกรอินทรีย์ พร้อมทั้ง

ศึกษาวา่ปัจจยัท่ีส าคญัท่ีมผีลตอ่ความเต็มใจจา่ยพบวา่ปัจจัยท่ีมีผลตอ่ความเต็มใจท่ีจะจา่ยส าหรับ

เน้ือสุกรอินทรีย์ ไดแ้ก ่การศึกษา อาชีพขา้ราชการและพนักงานรัฐวิสาหกิจ อาชีพพนักงานและ

ลูกจา้งเอกชนตราสินคา้ การเลือกอาหารโดยค านึงถึงผลท่ีมีตอ่สุขภาพ และสถานท่ีจ า หน ่ายเ น้ือ

สุกรอินทรีย์ส าหรับราคาสว่นตา่งท่ีผูบ้ริโภคเต็มใจจา่ยส าหรับเน้ือสุกรอินทรีย์เ ทียบกบัสุกรธรรมดา 

เทา่กบั 5.38 บาทตอ่กโิลกรัม 
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2.4 กรอบแนวคิดวิจัย 
 

 
 

 
 

 
 

 

 
 

 
 

 
 

 
 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที ่2.2 : กรอบแนวคิดวิจัย 

  

ตัวแปรอิสระ 

ปัจจัยส่วนบุคคล 

-เพศ 

-อายุ 

-ระดบัการศึกษา 

-สถานภาพสมรส 

-จ านวนสมาชิกในครอบครัว 

- อาชีพหลกั 

- รายไดข้องผูบ้ริโภค 

- รายไดร้วมของครอบครัว 

 

พฤติกรรมการเลือกซื้อเนื้อสุกร 

- สถานท่ีในการซ้ือเน้ือสุกร 

-  คา่ใชจ้า่ยในการซ้ือเน้ือสุกร (บาท/คร้ัง) 

- ปริมาณในการซ้ือเน้ือสุกร (กโิลกรัม/คร้ัง) 

- ความถ่ีในการเลือกซ้ือเน้ือสุกร (คร้ัง/

สัปดาห์) 

- ประเภทของเน้ือสุกรท่ีซ้ือ 

ตัวแปรตาม 

ปัจจัยทางการตลาด 

1. ดา้นผลิตภณัฑ ์

2. ดา้นราคา 

3. ดา้นชอ่งทางการจดัจ าหนา่ย 

4. ดา้นการสง่เสริมการตลาด 
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บทที่ 3 

 

ระเบียบวิธีการวิจัย 

 

การวจิยัเร่ืองพฤติกรรมการเ ลือกซ้ือเ น้ือสุกรของผู้บริโภคในเขตเทศบาลนคร

หาดใหญ ่จงัหวดัสงขลาผูว้จิยัไดก้  าหนดวธีิการเกบ็รวบรวมขอ้มลู และการวิเคราะห์ข้อมูลเพื่อตอบ

วตัถุประสงค์ของการวจิัยไวด้งัน้ี 

3.1 ข้อมูลและวิธีการเก็บรวบรวมข้อมูล  

ผูว้จิยัไดร้วบรวมขอ้มลู 2 ประเภท คือ ข้อมูลทุติยภูมิ (Secondary Data)  และข้อมูล

ปฐมภูม ิ (Primary Data) โดยมรีายละเอียดดงัน้ี 

3.1.1 ข้อมูลทตุิยภูมิ 

ขอ้มลูทุติยภูม ิเป็นขอ้มลูท่ีมผูีศึ้กษาเก็บรวบรวมไวแ้ล้วเกี่ยวกบัความรู้ทั่วไป เชน่ 

ความรู้ทั่วไปเกี่ยวกบัสุกร ทฤษฎีท่ีเกี่ยวข้อง และงานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง ซ่ึง เ ป็นเอกสารประเภท

บทความ รายง านทางวิชาการ  วารสารวิชาการ และสารนิพนธ์ รวมถึงการ สืบค้นข้อมูลจาก

อินเตอร์เน็ต    

3.1.2 ข้อมูลปฐมภูมิ 

ขอ้มลูปฐมภูมเิป็นขอ้มูลท่ีผู ้วิจัยได้เก็บรวบรวมในภาคสนาม โดยการสัมภาษณ์

ผูบ้ริโภคเน้ือสุกรโดยใชแ้บบสอบถามเชิงโครงสร้าง ซ่ึงมรีายละเอียดดงัน้ี  

 

ประชากร (Population)  

 

ประชากรท่ีใชใ้นการศึกษาในคร้ังน้ี ไดแ้ก ่ผูบ้ริโภคท่ีนับถือศาสนาพุทธประชากร

ท่ีนับถือศาสนาพทุธ ซ่ึงมอียูร้่อยละ 90 ของประชากรทั้งหมดหรือเทา่กบั 143 ,217 คน (ส านักงาน

สถิติแหง่ชาติ,2558 : ออนไลน์) ท่ีซ้ือเน้ือสุกรไปเพื่อประกอบอาหารภายในครอบครัวด้วยตัวเองท่ี
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อาศยัอยูใ่นเขตเทศบาลนครหาดใหญ ่จงัหวดัสงขลา เน่ืองจากผู้บริโภคดังกลา่วมีอ านาจในการซ้ือ

และมบีทบาทในการตดัสินใจดว้ยตัวเอง 

 

กลุ่มตัวอย่าง (Sample) 

 

กลุม่ตัวอยา่ ง ท่ีจะท าการศึกษาคร้ั ง น้ี  ผู ้วิจัยได้เ ลือกพื้น ท่ีในเขตเ ทศบาลนคร

หาดใหญ ่แบบเฉพาะเจาะจง (Purposive Selection)  เพื่อเ ลือกพื้ นท่ีท่ีมีประชาชนพักอาศัยอ ยู ่

หนาแนน่ และเลือกได ้8 กลุม่พื้นท่ี ไดแ้ก ่บริเวณหลงัสนามกีฬาจิระนคร บริเวณถนนนิพัทธ์อุทิศ 

1,2 และ 3  บริเวณคอหงส์ บริเวณหาดใหญใ่น บริเวณตลาดสดพลาซา่ บริเวณโรงเ รียนแสงทอง 

บริเวณประตู 108 และบริเวณถนนแสงศรี โดยจะท าการสุ่มตัวอยา่ง พื้นท่ีละ 50 ราย รวมจ านวน

ทั้ง หมด 4 00  รา ยโดยกลุม่ตัวอย ่า งได้มาจากการค าน วณโดยใ ช ้สูตรของ  Yamane (Taro 

Yamane,1973)ท่ีระดบัความเชื่อม ัน่ 95% ตามสูตรดงัตอ่ไปน้ี 

 n= 
𝑁

  𝑁𝑒  

โดย n = ขนาดตวัอยา่ง 

 N = ขนาดประชากร 

 e = คา่ความคลาดเคล่ือนของการสุ่มท่ียอมรับไดใ้นท่ีน้ีก  าหนดไมเ่กนิ 5 % 

 n = 
       

                
 

 n = 399 

เพื่อให้งา่ยตอ่การแบง่พื้นท่ีในการเกบ็แบบสอบถาม จึงใชแ้บบสอบถามเทา่กบั 400 ชดุ  
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เคร่ืองมือในการเก็บข้อมูล  

 

การวจิยัคร้ังน้ีใชแ้บบสอบถามท่ีผูว้จิยัสร้างข้ึนตามวตัถุประสงค์ของการวิจัย โดย

ใชแ้นวทางจากการรวบรวมข้อมูลตา่ง ๆ จากเอกสาร ต ารา แนวคิด และทฤษฎีและงานวิจัยท่ี

เกีย่วขอ้งเพื่อให้แบบสอบถามมคีวามสมบูรณ์และครอบคลุมตามวตัถุประสงค์ เก็บรวบรวมข้อมูล

จากกลุม่ตวัอยา่งผูว้จิยัท าการเกบ็ขอ้มลูดว้ยวิธีการสัมภาษณ์รายบุคคล ( Personal Interview)  โดยใช ้

แบบสอบถาม เชิงโครงสร้าง (Structured Questionnaire) ซ่ึงมีแนวค าถามในแบบสอบถามทั้งหมด 

4 สว่น ดงัน้ี  (ภาคผนวก) 

สว่นท่ี 1 ขอ้มลูสว่นบุคคลของผูบ้ริโภค  

สว่นท่ี 2 พฤติกรรมการเลือกซ้ือเน้ือสุกรของผูบ้ริโภค  

สว่นท่ี 3 ปัจจยัทางการตลาดท่ีมผีลตอ่การเลือกซ้ือเน้ือสุกรของผู้บริโภค  

สว่นท่ี 4 ปัญหาและขอ้เสนอแนะในการเลือกซ้ือเน้ือสุกรของผูบ้ริโภค  

ส าหรับค าถามท่ีเกีย่วกบัปัจจัยทางการตลาด ท่ีมีผลตอ่การเ ลือกซ้ือเ น้ือสุกรของ

ผูบ้ริโภคนั้น ผูว้จิยัไดจ้ าแนกลกัษณะเป็นแบบสเกลอันดับ (Ordinal scale)   มีลักษณะเป็นแบบการ

จดัอนัดบัโดยทั้ง 4 ดา้น คือ ด้านผลิตภ ัณฑ์ ด้านราคา ด้านส่ง เสริมการตลาดและด้านสถานท่ีจัด

จ าหนา่ย มตีวัเลือกทั้งหมด 6 ขอ้ สามารถก  าหมดอนัดบัดงัน้ี 

อนัดบัท่ี 1 หมายถึง มคีวามส าคญัมากท่ีสุดเป็นอนัดับแรก 

อนัดบัท่ี 2 หมายถึง มคีวามส าคญัมากเป็นอนัดับสอง  

อนัดบัท่ี 3 หมายถึง มคีวามส าคญัมากเป็นอนัดับสาม 

อนัดบัท่ี 4 หมายถึง มคีวามส าคญัมากเป็นอนัดับส่ี 

อนัดบัท่ี 5 หมายถึง มคีวามส าคญัมากเป็นอนัดับห้า 

อนัดบัท่ี 6 หมายถึง มคีวามส าคญัมากเป็นอนัดับหก 

วเิคราะห์ขอ้มลูโดยใชก้ารแจกแจงความถ่ี (Frequency) และน าเสนอเป็นคา่ร้อยละ (Percentage) 
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การหาค่าความเช่ือม่ันของแบบสอบถาม (reliability) 

 

เพื่อให้การสัมภาษณ์มคีวามถูกตอ้ง ผูว้จิยัน าแบบสอบถามไปทดสอบกบับุคคลท่ีมี

ลักษณะใกล้เ คียงกบักลุม่ตัวอยา่ง 30 ราย เพื่อตรวจสอบความยากง ่ายและความสามารถท่ีจะ

น าไปใชจ้ริง โดยพิจารณาถึงความเขา้ใจและความชดัเจนในการตอบค าถาม รวมถึงระยะเวลาท่ีใช ้

ในการตอบแบบสอบถาม และน ามาวเิคราะห์หาคา่ความเชื่อม ัน่โดยใช ้สูตรการหาคา่สัมประสิทธ์ิ

แอลฟ่ าของ ครอนบาค ( Cronbach’s alpha coefficient)  ได้ค ่าสัมประสิทธ์ิความเชื่ อม ั่นของ

แบบสอบถามรวมเทา่กบั 0.889 ซ่ึงมคีา่มากกวา่ 0.7 แสดงวา่แบบสอบถามมีความน ่า เชื่อถือสามารถ

น าไปใชใ้นการเกบ็รวบรวมขอ้มลูได ้ (เกยีรติสุดา ศรีสุข,2552)  

 

3.2 วิธีวิเคราะห์ข้อมูล  

 

  ขอ้มลูท่ีรวบรวมไดจ้ากแบบสอบถามจะน ามาวิเคราะห์โดยใช ้สถิติเชิงพรรณนา 

(Descriptive Analysis) เป็นการวิเคราะห์โดยใช ้สถิติอยา่งง ่าย ประกอบด้วยการแจกแจงความถ่ี 

(Frequency Distribution) ร้อยละ (Percentage) เพื่อวเิคราะห์ (1) ขอ้มูลส่วนบุคคลของผู้บริโภค (2) 

พฤติกรรมการเลือกซ้ือเน้ือสุกรของผูบ้ริโภค (3) ปัจจยัทางการตลาดท่ีมีผลตอ่การเ ลือกซ้ือเ น้ือสุกร

ของผูบ้ริโภค (4) ปัญหาและขอ้เสนอแนะในการเลือกซ้ือเน้ือสุกรของผู้บริโภค 

   ในสว่นของการหาคา่ความสัมพนัธ์ผู ้วิจัยได้ใช ้สถิติไคสแควร์ (Chi-Square :  2 ) 

เพื่ อวิเคราะห์ ความสัมพัน ธ์ระหวา่ง ปัจจัยส่วนบุคคลของ ผู้บริโภค ซ่ึง เ ป็นตัวแปร อิสระ 

(Independent Variables)  ก ับพฤติกรรมการเ ลือก ซ้ือ เ น้ื อสุกรของ ผู้บริโภคเป็นตัวแปรตาม 

(Dependent Variables)  
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โดยมขีั้นตอนในการทดสอบสมมติฐาน ดงัน้ี 

ขั้นที ่1 การตั้งสมมติฐานเพือ่การทดสอบ 

   : ปัจจยัทางสว่นบุคคลไมม่คีวามสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมการเลือกซ้ือเน้ือสุกร 

    : ปัจจยัทางสว่นบุคคลมคีวามสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมการเลือกซ้ือเน้ือสุกร 

ขั้นที ่2 ก าหนดนัยส าคัญทางสถิติ โดยมรีะดบันัยส าคญัทางสถิติ α= 0.05 หรือระดบัความ

เชื่อม ัน่เทา่กบัร้อยละ 95 

ขั้นที ่3การค านวณค่า 2จากสูตร  

 

 

2 = คา่ไคสแควร์  

     =คา่ความถ่ีจากการสังเกตในแถวท่ี i คอร์ลมัน์ท่ี j 

    = คา่ความถ่ีท่ีคาดหวงัในแถวท่ี i คอร์ลมัน์ท่ี j  

ขั้นที ่4 ค านวณค่า P – Value ดว้ยโปรแกรมส าเร็จรูปSPSS 

ขั้นที5่ สรุปผลการทดสอบ ถา้คา่P – Value น้อยกวา่หรือเทา่กบัคา่ α จะปฏิเสธ    ยอมรับ 

   กลา่วคือ ปัจจยัสว่นบุคคลและปัจจัยทางการตลาด มคีวามสัมพนัธ์กบัการเลือกซ้ือเน้ือสุกรอยา่ง

มนีัยส าคญัทางสถิติท่ี α= 0.05 ในทางตรงกนัขา้ม ถา้คา่ P – Value มากกวา่คา่ α จะยอมรับ    

ปฏิเสธ    กลา่วคือ ปัจจยัสว่นบุคคลไมม่คีวามสัมพนัธ์กบัการเลือกซ้ือเน้ือสุกรอยา่งมนีัยส าคญั

ทางสถิติท่ี α= 0.05 
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บทที่ 4 
 

ผลการวิเคราะห์ข้อมลู 
 

การศึกษาพฤติกรรมการเ ลือกซ้ือเ น้ือสุกรของผู้บริโภคในเขตเทศบาลนคร
หาดใหญ ่จงัหวดัสงขลา ในคร้ังน้ีมวีตัถุประสงค์ เพื่อศึกษาถึงปัจจัยส่วนบุคคลของผู้บริโภคท่ีเ ลือก
ซ้ือเน้ือสุกรในเขตเทศบาลนครหาดใหญ ่จงัหวดัสงขลา เพื่อศึกษาพฤติกรรมการเ ลือกซ้ือเ น้ือสุกร
ของผูบ้ริโภคในเขตเทศบาลนครหาดใหญ ่จงัหวดัสงขลา และเพื่อศึกษาความสัมพันธ์ระหวา่งปัจจัย
สว่นบุคคลกบัพฤติกรรมการเลือกซ้ือเน้ือสุกรของผู้บริโภคในเขตเทศบาลนครหาดใหญ ่จังหวดั
สงขลา กลุม่ตวัอยา่งคือผูบ้ริโภคท่ีนับถือศาสนาพุทธท่ีซ้ือเ น้ือสุกรไปเพื่อประกอบอาหารภายใน
ครอบครัวดว้ยตวัเองท่ีอาศยัอยูใ่นเขตเทศบาลนครหาดใหญ ่จังหวดัสงขลา จ านวน 400 ตัวอยา่ง
และแบง่เน้ือหาผลการวเิคราะห์ขอ้มลูเป็น 6 ตอน ดงัน้ี 

ตอนท่ี 1 สัญลกัษณ์ท่ีใชใ้นการวเิคราะห์ขอ้มูล 
ตอนท่ี 2 ผลการวเิคราะห์ขอ้มลูส่วนบุคคลของผูบ้ริโภค 
ตอนท่ี 3 ผลการวเิคราะห์พฤติกรรมการเลือกซ้ือเน้ือสุกรของผู้บริโภค 

 ตอนท่ี 4 ผลการวเิคราะห์ปัจจัยทางการตลาดท่ีมีผลตอ่การเ ลือกซ้ือเ น้ือสุกรของ
ผูบ้ริโภค 
 ตอนท่ี 5 ผลการวเิคราะห์ปัญหาและข้อเสนอแนะในการเ ลือกซ้ือเ น้ือสุกรของ
ผูบ้ริโภค 

ตอนท่ี 6 ผลการทดสอบสมมติฐาน 
 

สัญลักษณ์ทีใ่ช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล  
ในการวจิยัคร้ังน้ีเพื่อให้เกดิความเขา้ใจในการน าเสนอและการแปลความหมายของ

ผลการวเิคราะห์ขอ้มลูผูว้ิจยัได้ก  าหนดสัญลกัษณ์ท่ีใชใ้นการวเิคราะห์ข้อมลูดงัน้ี  

 2          แทน คา่สถิติไคสแควร์ (Chi-square) 
 df  แทน  ช ั้นความเป็นอิสระของการทดสอบไคสแควร์ 
 p-value  แทน คา่นัยส าคญัจากการค านวณ (Significant value) 

H0     แทน สมมติฐานหลกั (Null Hypothesis) 
H1     แทน สมมติฐานรอง (Alternative Hypothesis) 

 *  แทน     นัยส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 (Significant)   
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ผลการวิเคราะห์ข้อมูลส่วนบุคคลของผู้บริโภค  
 

ผลการวิเคราะห์ข้อมูลในขั้ นตอน น้ีเ ป็นการวิเ คราะห์ ข้อมูลส่วนบุคคลของ
ผูบ้ริโภค ไดแ้ก ่เพศ อายุ ระดบัการศึกษา สถานภาพสมรส จ านวนสมาชิกในครอบครัว อาชีพหลัก 
รายไดเ้ฉล่ียตอ่เดือนของผู้ตอบแบบสอบถามและรายได้เฉล่ียตอ่เ ดือนของครอบครัว วิเคราะห์
ขอ้มลูโดยใชก้ารแจกแจงความถ่ี (Frequency)  และน าเสนอเป็นคา่ร้อยละ (Percentage)  ผลการ
วเิคราะห์ขอ้มลูมดีงัน้ี 
 
ตารางที ่4.1 คา่ความถ่ีและคา่ร้อยละขอ้มูลส่วนบุคคลของผูบ้ริโภค 

(n=400) 
ข้อมลูส่วนบคุคลของผู้บริโภค จ านวน (คน) ร้อยละ 

เพศ   
ชาย 88 22.00 
หญงิ 312 78.00 

อายุ (ต ่าสุด = 17 ปี/สูงสุด = 59 ปี) 
ไม่เกนิ 25 ปี 58 14.50 
26-30 ปี 108 27.00 
31-35 ปี 88 22.00 
36-40 ปี 58 14.50 
41-45 ปี 34 8.50 
46 ปีขึ้นไป 54 13.50 

ระดับการศึกษา   
ประถมศึกษา 50 12.50 
มธัยมศึกษาตอนตน้ 46 11.50 
มธัยมศึกษาตอนปลาย/ปวช. 42 10.50 
อนุปริญญา/ปวส. 30 7.50 
ปริญญาตรี 198 49.50 
สูงกวา่ปริญญาตรี 34 8.50 

สถานภาพสมรส   
โสด 128 32.00 
สมรส 252 63.00 
หย่ารา้ง/หมา้ย/แยกกนัอยู่ 20 5.00 
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ตารางที ่4.1 คา่ความถ่ีและคา่ร้อยละขอ้มูลส่วนบุคคลของผูบ้ริโภค (ตอ่)  
(n=400) 

ข้อมลูส่วนบคุคลของผู้บริโภค จ านวน (คน) ร้อยละ 

จ านวนสมาชิกในครอบครัว (ต ่าสุด = 1 คน/สูงสุด = 6 คน) 
1-2 คน 78 19.50 
3-4 คน 234 58.50 
5-6 คน 88 22.00 

อาชีพหลัก   
นักเรียน/นักศึกษา 54 13.50 
พนักงานบริษทัเอกชน/ลูกจ้าง 106 26.50 
ขา้ราชการ/รฐัวสิาหกจิ 72 18.00 
คา้ขาย/ธุรกจิส่วนตวั 100 25.00 
แม่บา้น/พ่อบา้น 28 7.00 
เกษตรกร 26 6.50 
อ่ืน ๆ 14 3.50 

รายได้เฉลี่ยต่อเดือนของผู้ตอบแบบสอบถาม 
น้อยกวา่หรือกบั 10,000 บาท 70 17.50 
10,001 – 20,000 บาท 134 33.50 
20,001 – 30,000 บาท 84 21.00 
30,001 – 40,000 บาท 40 10.00 
40,001 – 50,000 บาท 10 2.50 
50,001 บาทขึ้นไป 32 8.00 
ไม่มีรายได ้ 30 7.50 

รายได้เฉลี่ยต่อเดือนของครอบครัว   
น้อยกวา่หรือกบั 10,000 บาท 16 4.00 
10,001 – 20,000 บาท 72 18.00 
20,001 – 30,000 บาท 64 16.00 
30,001 – 40,000 บาท 78 19.50 
40,001 – 50,000 บาท 18 4.50 
50,001 บาทขึ้นไป 152 38.00 
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จากตารางท่ี 4.1 คา่ความถ่ีและคา่ร้อยละข้อมลูสว่นบุคคลของผู้บริโภค พบวา่ 
ขอ้มลูสว่นบุคคลของผูบ้ริโภคดา้นเพศ พบวา่ ผู ้บริโภคท่ีนับถือศาสนาพุทธท่ีซ้ือ

เน้ือสุกรไปเพื่อประกอบอาหารภายในครอบครัวดว้ยตวัเองท่ีอาศัยอยูใ่นเขตเทศบาลนครหาดใหญ ่
จงัหวดัสงขลา ท่ีเป็นกลุม่ตวัอยา่งสว่นใหญเ่ป็นเพศหญิง จ านวน 312 คน คิดเป็นร้อยละ 78.00 และ
เพศชาย จ านวน 88 คน คิดเป็นร้อยละ 22.00 ตามล าดบั 

ขอ้มลูสว่นบุคคลของผูบ้ริโภคดา้นอายุ พบวา่ ผู ้บริโภคท่ีนับถือศาสนาพุทธท่ีซ้ือ
เน้ือสุกรไปเพื่อประกอบอาหารภายในครอบครัวดว้ยตวัเองท่ีอาศัยอยูใ่นเขตเทศบาลนครหาดใหญ ่
จงัหวดัสงขลา ท่ีเป็นกลุม่ตัวอยา่งส่วนใหญม่ีอายุ 26-30 ปี จ านวน 108 คน คิดเป็นร้อยละ 27.00 
รองลงมาคือ 31-35 ปี จ านวน 88 คน คิดเป็นร้อยละ 22.00 อายุไมเ่กิน 25 ปีและ 36-40 ปี ในจ านวน
ท่ีเทา่กนัคือ 58 คน คิดเป็นร้อยละ 14.50 อายุ 46 ปีข้ึนไป จ านวน 54 คน คิดเป็นร้อยละ 13.50 และ
อายุ 41-45 ปี จ านวน 34 คน คิดเป็นร้อยละ 8.50 

ขอ้มลูสว่นบุคคลของผูบ้ริโภคดา้นระดบัการศึกษา พบวา่ ผู ้บริโภคท่ีนับถือศาสนา
พทุธท่ีซ้ือเน้ือสุกรไปเพื่อประกอบอาหารภายในครอบครัวดว้ยตวัเองท่ีอาศัยอยูใ่นเขตเทศบาลนคร
หาดใหญ ่จงัหวดัสงขลา ท่ีเป็นกลุม่ตวัอยา่งสว่นใหญจ่บการศึกษาในระดับปริญญาตรี จ านวน 198 
คน คิดเป็นร้อยละ 49.50 รองลงมาคือประถมศึกษา จ านวน 50 คน คิดเป็นร้อยละ 12.50 มธัยมศึกษา
ตอนตน้ จ านวน 46 คน คิดเป็นร้อยละ 11.50 มธัยมศึกษาตอนปลาย/ปวช. จ านวน 42 คน คิดเป็น
ร้อยละ 10.50 สูงกวา่ปริญญาตรี จ านวน 34 คน คิดเป็นร้อยละ 8.50 และอนุปริญญา/ปวส. จ านวน 
30 คน คิดเป็นร้อยละ 7.50  

ข้อมูลส่วนบุคคลของผู้บริโภคด้านสถานภาพสมรส พบวา่ ผู ้บริโภคท่ีนับถือ
ศาสนาพทุธท่ีซ้ือเน้ือสุกรไปเพื่อประกอบอาหารภายในครอบครัวด้วยตัวเองท่ีอาศัยอยูใ่นเขต
เทศบาลนครหาดใหญ ่จงัหวดัสงขลา ท่ีเป็นกลุม่ตวัอยา่งส่วนใหญม่ีสถานภาพสมรส จ านวน 252 
คน คิดเป็นร้อยละ 63.00 รองลงมาคือสถานภาพโสด จ านวน 128 คน คิดเป็นร้อยละ 32.00 และ
สถานภาพหยา่ร้าง/หมา้ย/แยกกนัอยู ่ จ านวน 20 คน คิดเป็นร้อยละ 5.00 ตามล าดบั 

ขอ้มลูสว่นบุคคลของผูบ้ริโภคดา้นจ านวนสมาชิกในครอบครัว พบวา่ ผู ้บริโภคท่ี
นับถือศาสนาพทุธท่ีซ้ือเน้ือสุกรไปเพื่อประกอบอาหารภายในครอบครัวดว้ยตัวเองท่ีอาศัยอยูใ่นเขต
เทศบาลนครหาดใหญ ่จงัหวดัสงขลา ท่ีเป็นกลุม่ตวัอยา่งสว่นใหญม่ีจ านวนสมาชิกในครอบครัว  3-
4 คน จ านวน 234 คน คิดเป็นร้อยละ 58.50 รองลงมาคือจ านวนสมาชิกในครอบครัว 5-6 คน 
จ านวน 88 คน คิดเป็นร้อยละ 22.00 และจ านวนสมาชิกในครอบครัว 1-2 คน จ านวน 78 คน คิดเป็น
ร้อยละ 19.50  
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ขอ้มลูสว่นบุคคลของผูบ้ริโภคดา้นอาชีพหลกั พบวา่ ผูบ้ริโภคท่ีนับถือศาสนาพุทธ
ท่ีซ้ือเน้ือสุกรไปเพื่อประกอบอาหารภายในครอบครัวด้วยตัวเองท่ีอาศัยอยูใ่นเขตเทศบาลนคร
หาดใหญ ่จงัหวดัสงขลา ท่ีเป็นกลุม่ตวัอยา่งสว่นใหญป่ระกอบอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/ลูกจ้าง 
จ านวน 106 คน คิดเป็นร้อยละ 26.50 รองลงมาคือคา้ขาย/ธุรกจิสว่นตัว จ านวน 100 คน คิดเป็นร้อย
ละ 25.00 ขา้ราชการ/รัฐวสิาหกจิ จ านวน 72 คน คิดเป็นร้อยละ 18.00 นักเ รียน/นักศึกษา จ านวน 54
คน คิดเป็นร้อยละ 13.50 แมบ่า้น/พอ่บา้น จ านวน 28 คน คิดเป็นร้อยละ 7.00 เกษตรกร จ านวน 26 
คน คิดเป็นร้อยละ 6.50 และอาชีพอ่ืน ๆ จ านวน 14 คน คิดเป็นร้อยละ 3.50 ได้แก ่พนักงานของ
รัฐบาลท่ียงัไมบ่รรจุเป็นขา้ราชการ 

ขอ้มลูสว่นบุคคลของผูบ้ริโภคด้านรายได้เฉล่ียตอ่เ ดือนของผู้ตอบแบบสอบถาม 
พบวา่ ผูบ้ริโภคท่ีนับถือศาสนาพุทธท่ีซ้ือเ น้ือสุกรไปเพื่อประกอบอาหารภายในครอบครัวด้วย
ตวัเองท่ีอาศยัอยูใ่นเขตเทศบาลนครหาดใหญ ่จงัหวดัสงขลา ท่ีเ ป็นกลุม่ตัวอยา่งส่วนใหญม่ีรายได้
เฉล่ียตอ่เ ดือน 10,001-20,000 บาท จ านวน 134 คน คิดเป็นร้อยละ 33.50 รองลงมาคือ 20,001 – 
30,000 บาท จ านวน 84 คน คิดเป็นร้อยละ 21.00 น้อยกวา่หรือกบั 10,000 บาท จ านวน 70 คน คิด
เป็นร้อยละ 17.50 รายได้เฉล่ียตอ่เ ดือน 30,001-40,000 บาท จ านวน 40 คน คิดเป็นร้อยละ 10.00 
รายไดเ้ฉล่ียตอ่เดือน 50,001 บาทข้ึนไป จ านวน 32 คน คิดเป็นร้อยละ 8.00 ไมม่ีรายได้ จ านวน 30 
คน คิดเป็นร้อยละ 7.5 ไดแ้ก ่แมบ่า้นหรือพอ่บา้นท่ีมหีน้าท่ีหลกั คือ ดูแลความเ รียบร้อยภายในบ้าน
โดยไมไ่ดท้ างานและไมม่รีายได ้ และ 40,001-50,000 บาท จ านวน 10 คน คิดเป็นร้อยละ 2.50  

ข้อมูลส่วนบุคคลของผู้บริโภคด้านรายได้เฉล่ียตอ่เ ดือนของครอบครัว พบวา่ 
ผูบ้ริโภคท่ีนับถือศาสนาพทุธท่ีซ้ือเน้ือสุกรไปเพื่อประกอบอาหารภายในครอบครัวด้วยตัวเองท่ี
อาศยัอยูใ่นเขตเทศบาลนครหาดใหญ ่จงัหวดัสงขลา ท่ีเป็นกลุม่ตัวอยา่งส่วนใหญม่ีรายได้เฉล่ียตอ่
เดือนของครอบครัว 50,001 บาทข้ึนไป จ านวน 152 คน คิดเป็นร้อยละ 38.00 รองลงมาคือ 30,001 – 
40,000 บาท จ านวน 78 คน คิดเป็นร้อยละ 19.50 รายได้เฉล่ียตอ่เ ดือนของครอบครัว 10,001 – 
20,000 บาท จ านวน 72 คน คิดเป็นร้อยละ 18.00 รายได้เฉล่ียตอ่เ ดือนของครอบครัว 20,001 – 
30,000 บาท จ านวน 64 คน คิดเป็นร้อยละ 16.00 รายได้เฉล่ียตอ่เ ดือนของครอบครัว 40,001 – 
50,000 บาท จ านวน 18 คน คิดเป็นร้อยละ 4.50 และน้อยกวา่หรือกบั 10,000 บาท จ านวน 16 คน 
คิดเป็นร้อยละ 4.00  
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ผลการวิเคราะห์พฤติกรรมการเลือกซื้อเนื้อสุกรของผู้บริโภค  

 

ผลการวเิคราะห์ขอ้มลูในขั้นตอนน้ีเป็นการวิเคราะห์พฤติกรรมการเ ลือกซ้ือเ น้ือ
สุกรของผู้บริโภค ได้แก ่รูปแบบการรับประทานอาหารในครอบครัว ผู ้ท่ีท าการตัดสินใจซ้ือ
เน้ือสัตวม์าบริโภค บุคคลในครอบครัวท่ีไมบ่ริโภคเน้ือสุกร เหตุผลท่ีเ ลือกบริโภค สถานท่ีเ ลือกซ้ือ
เน้ือสุกร เหตุผลท่ีเลือกซ้ือจากสถานท่ีท่ีเลือกซ้ือ คา่ใชจ้า่ยส าหรับการซ้ือเ น้ือสุกรในแตล่ะคร้ัง การ
เลือกซ้ือเน้ือสุกร เกณฑ์ในการเลือกซ้ือ สว่นของเน้ือสุกรท่ีนิยมซ้ือ สาเหตุท่ีเ ลือกซ้ือส่วนของเ น้ือ
สุกรท่ีตอ้งการ ความถ่ีในการซ้ือเน้ือสุกร(คร้ัง/สัปดาห์) ปริมาณในการซ้ือเ น้ือสุกร(กิโลกรัม/คร้ัง) 
การน าเน้ือสุกรไปประกอบอาหาร เน้ือสัตว์ทดแทนเ น้ือสุกรและการบริโภคเ น้ือสัตว์อ่ืนทดแทน
กรณีเน้ือสุกรมรีาคาแพง วเิคราะห์ขอ้มลูโดยใชก้ารแจกแจงความถ่ี ( Frequency)  และน าเสนอเป็น
คา่ร้อยละ (Percentage) ผลการวเิคราะห์ขอ้มลูมีดงัน้ี 
 
ตารางที ่4.2 คา่ความถ่ีและคา่ร้อยละพฤติกรรมการเลือกซ้ือเน้ือสุกรของผูบ้ริโภค 

(n=400) 
พฤติกรรมการเลือกซื้อเน ือ้สุกรของผู้บริโภค  จ านวน (คน) ร้อยละ 

รูปแบบการรับประทานอาหารในครอบครัว   
ปรุงอาหารเอง 324 81.00 
ซือ้อาหารปรุงส าเร็จรูปมารบัประทานทีบ่า้น 44 11.00 
ออกไปรบัประทานอาหารนอกบา้น 30 7.50 
อ่ืน ๆ 2 0.50 

ผู้ที่ท าการตัดสินใจซื้อเน ือ้สัตว์มาบริโภค   
ตดัสินใจเอง 292 73.00 
พ่อ 10 2.50 
แม่ 78 19.50 
บตุร/หลาน 6 1.50 
อ่ืน ๆ 14 3.50 

บคุคลในครอบครัวทีไ่ม่บริโภคเน ือ้สุกร   
ไม่มี 382 95.50 
มี 18 4.50 
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ตารางที ่4.2 คา่ความถ่ีและคา่ร้อยละพฤติกรรมการเลือกซ้ือเน้ือสุกรของผูบ้ริโภค (ตอ่)  

(n=400) 
พฤติกรรมการเลือกซื้อเน ือ้สุกรของผู้บริโภค  จ านวน (คน) ร้อยละ 

เหตุผลที่เลือกบริโภค  
รสชาตดีิ 94 23.30 
หาซือ้ไดง้่าย 109 27.10 
ท  าอาหารไดห้ลากหลาย 114 28.50 
ราคาเหมาะสม 56 14.10 
มีสารอาหารทีม่ีประโยชน์ 26 6.60 
อ่ืน ๆ 1 0.40 

สถานที่เลอืกซื้อเน ือ้สุกร   
ตลาดสด 252 63.00 
ห้างสรรพสินคา้ 80 20.00 
รา้นขายของช  า 16 4.00 
ตลาดนัดในชมุชน 42 10.50 
รถเร่ขาย 8 2.00 
อ่ืน ๆ 2 0.50 

เหตุผลที่เลือกซื้อจากสถานที่ทีเ่ลอืกซือ้  
ราคาถูก 88 22.00 
ใกลบ้า้น 108 26.80 
สะดวกรวดเร็ว 95 23.80 
สถานทีส่ะอาด 58 14.50 
ความสดและสะอาดของเน้ือสุกร 49 12.40 
อ่ืน ๆ 2 0.50 

ค่าใช้จ่ายส าหรับการซื้อเน ือ้สุกรในแต่ละคร้ัง (ต  า่สุด = 50 บาท/ สูงสุด = 500 บาท) 
ไม่เกนิ 100 บาท 104 26.00 
101-200 บาท 214 53.50 
201 บาทขึ้นไป 82 20.50 

การเลือกซื้อเน ือ้สุกร   
เลือกซือ้เอง 386 96.50 
ให้คนขายเลือกให้ 14 3.50 
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ตารางที ่4.2 คา่ความถ่ีและคา่ร้อยละพฤติกรรมการเลือกซ้ือเน้ือสุกรของผูบ้ริโภค (ตอ่)  
(n=400) 

พฤติกรรมการเลือกซื้อเน ือ้สุกรของผู้บริโภค  จ านวน (คน) ร้อยละ 

เกณฑ์ในการเลือกซื้อ  
ไม่มีกล่ินเหม็น 113 28.10 
สีเน้ือแดงอมชมพูเป็นธรรมชาต ิ 124 31.40 
มีไขมนัแทรกในเน้ือแดง 32 7.90 
มีช ัน้ของไขมนัใตผ้วิหนังหนา 11 2.90 
มีช ัน้ของไขมนัไตผ้วิหนังบาง 49 12.30 
เมื่อเอาน้ิวจ้ิมเน้ือไม่บุ๋มหรือยุบตวั 69 17.40 

ส่วนของเน ือ้สุกรทีน่ยิมซื้อ    
เน้ือแดงลว้น 54 13.50 
เน้ือสามช ัน้ 146 36.50 
เน้ือสะโพก 106 26.50 
เน้ือสนัคอ 68 17.00 
กระดูกซีโ่ครง 18 4.50 
ขา 8 2.00 

สาเหตุที่เลือกซื้อส่วนของเน ือ้สุกรที่ต้องการ   
รสชาตอิร่อย 272 68.00 
สามารถน าไปปรุงอาหารไดห้ลายอย่าง 100 25.00 
คณุคา่ทางโภชนาการ 26 6.50 
อ่ืน ๆ 2 0.50 

ความถี่ ในการซื้อเน ือ้สุกร (คร้ัง/สัปดาห์)   
น้อยกวา่หรือเทา่กบั 1 ครั้ง 120 30.00 
2 ครั้ง 168 42.00 
3 ครั้ง 78 19.50 
4 ครั้ง 26 6.50 
5 ครั้ง 4 1.00 
มากกวา่ 5 ครั้ง 4 1.00 

 
  



39 
 

ตารางที ่4.2 คา่ความถ่ีและคา่ร้อยละพฤติกรรมการเลือกซ้ือเน้ือสุกรของผูบ้ริโภค (ตอ่)  
(n=400) 

พฤติกรรมการเลือกซื้อเน ือ้สุกรของผู้บริโภค  จ านวน (คน) ร้อยละ  

ปริมาณในการซื้อเน ือ้สุกร(กโิลกรัม/คร้ัง)   
น้อยกวา่หรือเทา่กบั 0.5 กโิลกรมั 88 22.00 
1 กโิลกรมั 152 38.00 
1.5 กโิลกรมั 78 19.50 
2 กโิลกรมั 36 9.00 
มากกวา่ 2 กโิลกรมั 46 11.50 

การน  าเน ือ้สุกรไปประกอบอาหาร  
ตม้ 67 16.70 
ผดั 82 20.40 
แกง 99 24.70 
ทอด 114 28.60 
ป้ิง/ย่าง 20 5.00 
ตุ๋น 18 4.60 

เน ือ้สัตว์ทดแทนเน ือ้สุกร   
เน้ือไก ่ 214 53.50 
เน้ือโค 18 4.50 
ปลาน ้ าจืด 82 20.50 
เน้ือเป็ด 4 1.00 
อาหารทะเล 82 20.50 

การบริโภคเน ือ้สัตว์อื่นทดแทนกรณเีน ือ้สุกรมรีาคาแพง 
ไม่ 172 43.00 
ใช ่ 228 57.00 

 
จากตารางท่ี 4.2 คา่ความถ่ีและคา่ร้อยละพฤติกรรมการเ ลือกซ้ือเ น้ือสุกรของ

ผูบ้ริโภค พบวา่ 
พฤติกรรมการเลือกซ้ือเน้ือสุกรดา้นรูปแบบการรับประทานอาหารในครอบครัว 

พบวา่ ผูบ้ริโภคท่ีนับถือศาสนาพุทธท่ีซ้ือเ น้ือสุกรไปเพื่อประกอบอาหารภายในครอบครัวด้วย
ตวัเองท่ีอาศยัอยูใ่นเขตเทศบาลนครหาดใหญ ่จงัหวดัสงขลา ท่ีเ ป็นกลุม่ตัวอยา่งส่วนใหญจ่ะท าการ
ปรุงอาหารรับประทานเอง จ านวน 324 คน คิดเป็นร้อยละ 81.00 รองลงมาคือซ้ืออาหารปรุง
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ส าเร็จรูปมารับประทานท่ีบา้น จ านวน 44 คน คิดเป็นร้อยละ 11.00 ออกไปรับประทานอาหารนอก
บา้น จ านวน 30 คน คิดเป็นร้อยละ 7.50 และอ่ืน ๆ จ านวน 2 คน คิดเป็นร้อยละ 0.50 

พฤติกรรมการเ ลือกซ้ือเ น้ือสุกรด้านผู้ท่ีท าการตัดสินใจซ้ือเ น้ือสัตว์มาบริโภค 
พบวา่ ผูบ้ริโภคท่ีนับถือศาสนาพุทธท่ีซ้ือเ น้ือสุกรไปเพื่อประกอบอาหารภายในครอบครัวด้วย
ตวัเองท่ีอาศยัอยูใ่นเขตเทศบาลนครหาดใหญ ่จงัหวดัสงขลา ท่ีเป็นกลุม่ตัวอยา่งส่วนใหญจ่ะท าก าร
ตดัสินใจซ้ือเน้ือสัตวม์าบริโภคดว้ยตนเอง จ านวน 292 คน คิดเป็นร้อยละ 73.00 รองลงมาคือแม ่
จ านวน 78 คน คิดเป็นร้อยละ 19.50 อ่ืน ๆ จ านวน 14 คน คิดเป็นร้อยละ 3.50 พอ่ จ านวน 10 คน คิด
เป็นร้อยละ 2.50 และบุตร/หลาน จ านวน 6 คน คิดเป็นร้อยละ 1.50 

พฤติกรรมการเลือกซ้ือเน้ือสุกรดา้นบุคคลในครอบครัวท่ีไมบ่ริโภคเ น้ือสุกร พบวา่ 
ผูบ้ริโภคท่ีนับถือศาสนาพทุธท่ีซ้ือเน้ือสุกรไปเพื่อประกอบอาหารภายในครอบครัวด้วยตัวเองท่ี
อาศยัอยูใ่นเขตเทศบาลนครหาดใหญ ่จังหวดัสงขลา ท่ีเ ป็นกลุม่ตัวอยา่งส่วนใหญไ่มม่ีบุคคลใน
ครอบครัวท่ีไมบ่ริโภคเน้ือสุกร จ านวน 382 คน คิดเป็นร้อยละ 95.50 และมีบุคคลในครอบครัวท่ี
บริโภคเน้ือสุกร จ านวน 18 คน คิดเป็นร้อยละ 4.50 

พฤติกรรมการเลือกซ้ือเน้ือสุกรดา้นเหตุผลท่ีเลือกบริโภคเ น้ือสุกร พบวา่ ผู ้บริโภค
ท่ีนับถือศาสนาพทุธท่ีซ้ือเน้ือสุกรไปเพื่อประกอบอาหารภายในครอบครัวด้วยตัวเองท่ีอาศัยอยูใ่น
เขตเทศบาลนครหาดใหญ ่จังหวดัสงขลา ท่ีเ ป็นกลุม่ตัวอยา่งส่วนใหญเ่ลือกบริโภคเ น้ือสุกร
เน่ืองจากสามารถท าอาหารได้หลากหลาย จ านวน 114 คน คิดเป็นร้อยละ 28.50 รองลงมาคือ
สามารถหาซ้ือไดง้า่ย จ านวน 109 คน คิดเป็นร้อยละ 27.10 รสชาติดี จ านวน 94 คน คิดเป็นร้อยละ 
23.30ราคาเหมาะสม จ านวน 56 คน คิดเป็นร้อยละ 14.10 มสีารอาหารท่ีมีประโยชน์ จ านวน 26 คน 
คิดเป็นร้อยละ 6.60 และอ่ืน ๆ จ านวน 1 คน คิดเป็นร้อยละ 0.40 

พฤติกรรมการเลือกซ้ือเน้ือสุกรดา้นสถานท่ีเลือกซ้ือเน้ือสุกร พบวา่ ผู ้บริโภคท่ีนับ
ถือศาสนาพทุธท่ีซ้ือเน้ือสุกรไปเพื่อประกอบอาหารภายในครอบครัวด้วยตัวเองท่ีอาศัยอยูใ่นเขต
เทศบาลนครหาดใหญ ่จงัหวดัสงขลา ท่ีเป็นกลุม่ตัวอยา่งส่วนใหญเ่ลือกซ้ือเ น้ือสุกรจากตลาดสด 
จ านวน 252 คน คิดเป็นร้อยละ 63.00 รองลงมาคือห้างสรรพสินค้า จ านวน 80 คน คิดเป็นร้อยละ 
20.00 ตลาดนัดในชมุชน จ านวน 42 คน คิดเป็นร้อยละ 10.50 ร้านขายของช  า จ านวน 16 คน คิดเป็น
ร้อยละ 4.00 รถเรข่าย จ านวน 8 คน คิดเป็นร้อยละ 2.00 และอ่ืน ๆ จ านวน 2 คน คิดเป็นร้อยละ 0.50 

พฤติกรรมการเลือกซ้ือเน้ือสุกรดา้นเหตุผลท่ีเลือกซ้ือจากสถานท่ีท่ีเ ลือกซ้ือ พบวา่ 
ผูบ้ริโภคท่ีนับถือศาสนาพทุธท่ีซ้ือเน้ือสุกรไปเพื่อประกอบอาหารภายในครอบครัวด้วยตัวเองท่ี
อาศยัอยูใ่นเขตเทศบาลนครหาดใหญ ่จงัหวดัสงขลา ท่ีเป็นกลุม่ตัวอยา่งส่วนใหญเ่ลือกซ้ือเ น้ือสุกร
จากสถานท่ีท่ีเลือกซ้ือเน่ืองจากใกลบ้า้น จ านวน 108 คน คิดเป็นร้อยละ 26.80 รองลงมาคือสะดวก
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รวดเร็ว จ านวน 95 คน คิดเป็นร้อยละ 23.80 ราคาถูก จ านวน 88 คน คิดเป็นร้อยละ 22.00 สถานท่ี
สะอาด จ านวน 58 คน คิดเป็นร้อยละ 14.50 ความสดและสะอาดของเ น้ือสุกร จ านวน 49 คน คิด
เป็นร้อยละ 12.40 และเหตุผลอ่ืน ๆ จ านวน 2 คน คิดเป็นร้อยละ 0.50 

พฤติกรรมการเลือกซ้ือเน้ือสุกรดา้นคา่ใชจ้า่ยส าหรับการซ้ือเ น้ือสุกรในแตล่ะคร้ัง 
พบวา่ ผูบ้ริโภคท่ีนับถือศาสนาพุทธท่ีซ้ือเ น้ือสุกรไปเพื่อประกอบอาหารภาย ในครอบครัวด้วย
ตัวเองท่ีอาศัยอยูใ่นเขตเทศบาลนครหาดใหญ ่ จังหวดัสงขลา ท่ีเ ป็นกลุม่ตัวอยา่งส่วนใหญ ่มี
คา่ใชจ้า่ยส าหรับการซ้ือเน้ือสุกรในแตล่ะคร้ัง 101-200 บาท จ านวน 214 คน คิดเป็นร้อยละ 53.50
รองลงมาคือไมเ่กนิ 100 บาท จ านวน 104 คน คิดเป็นร้อยละ 26.00 และ 201 บาทข้ึนไป จ านวน 82 
คน คิดเป็นร้อยละ 20.50  

พฤติกรรมการเลือกซ้ือเน้ือสุกรดา้นการเลือกซ้ือเ น้ือสุกร พบวา่ ผู ้บริโภคท่ีนับถือ
ศาสนาพทุธท่ีซ้ือเน้ือสุกรไปเพื่อประกอบอาหารภายในครอบครัวด้วยตัวเองท่ีอาศัยอยูใ่นเขต
เทศบาลนครหาดใหญ ่จงัหวดัสงขลา ท่ีเ ป็นกลุม่ตัวอยา่งส่วน ใหญท่ าการเ ลือกซ้ือเ น้ือสุกรด้วย
ตนเอง จ านวน 386 คน คิดเป็นร้อยละ 96.50 และให้คนขายเลือกให้ จ านวน 14 คน คิดเป็นร้อยละ 
3.50  

พฤติกรรมการเลือกซ้ือเน้ือสุกรดา้นเกณฑ์ในการเลือกซ้ือ พบวา่ ผู ้บริโภคท่ีนับถือ
ศาสนาพทุธท่ีซ้ือเน้ือสุกรไปเพื่อประกอบอาหารภายในครอบครัวด้วยตัวเองท่ีอาศัยอยูใ่นเขต
เทศบาลนครหาดใหญ ่จงัหวดัสงขลา ท่ีเป็นกลุม่ตวัอยา่งสว่นใหญใ่ชเ้กณฑ์ในการเ ลือกซ้ือเ น้ือสุกร
คือสีเน้ือแดงอมชมพเูป็นธรรมชาติ จ านวน 124 คน คิดเป็นร้อยละ 31.40 รองลงมาคือไมม่ีกล่ิน
เหมน็ จ านวน 113 คน คิดเป็นร้อยละ 28.10 เมื่อเอาน้ิวจ้ิมเ น้ือไมบุ๋่มหรือยุบตัว จ านวน 69 คน คิด
เป็นร้อยละ 17.40 มชี ั้นของไขมนัไตผิ้วหนังบาง จ านวน 49 คน คิดเป็นร้อยละ 12.30 มีไขมนัแทรก
ในเน้ือแดง จ านวน 32 คน คิดเป็นร้อยละ 7.90 และมีช ั้นของไขมนัใต้ผิวหนังหนา จ านวน 11 คน 
คิดเป็นร้อยละ 2.90 

พฤติกรรมการเลือกซ้ือเน้ือสุกรดา้นสว่นของเ น้ือสุกรท่ีนิยมซ้ือ พบวา่ ผู ้บริโภคท่ี
นับถือศาสนาพทุธท่ีซ้ือเน้ือสุกรไปเพื่อประกอบอาหารภายในครอบครัวดว้ยตัวเองท่ีอาศัยอยูใ่นเขต
เทศบาลนครหาดใหญ ่จงัหวดัสงขลา ท่ีเป็นกลุม่ตวัอยา่งสว่นใหญเ่ลือกซ้ือเ น้ือสุกรในส่วนเ น้ือสาม
ช ั้น จ านวน 146 คน คิดเป็นร้อยละ 36.50 รองลงมาคือเ น้ือสะโพก จ านวน 106 คน คิดเป็นร้อยละ 
26.50 เน้ือสันคอ จ านวน 68 คน คิดเป็นร้อยละ 17.00 เ น้ือแดงล้วน จ านวน 54 คน คิดเป็นร้อยละ 
13.50 กระดูกซ่ีโครง จ านวน 18 คน คิดเป็นร้อยละ 4.50 และขา จ านวน 8 คน คิดเป็นร้อยละ 2.00 

พฤติกรรมการเลือกซ้ือเน้ือสุกรดา้นสาเหตุท่ีเ ลือกซ้ือส่วนของเ น้ือสุกรท่ีต้องการ 
พบวา่ ผูบ้ริโภคท่ีนับถือศาสนาพุทธท่ีซ้ือเ น้ือสุกรไปเพื่อประกอบอาหารภายในครอบครัวด้วย
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ตวัเองท่ีอาศยัอยูใ่นเขตเทศบาลนครหาดใหญ ่จงัหวดัสงขลา ท่ีเป็นกลุม่ตัวอยา่งส่วนใหญม่ีสาเหตุท่ี
เลือกซ้ือสว่นของเน้ือสุกรท่ีตอ้งการเ น่ืองจากรสชาติอร่อย จ านวน 272 คน คิดเป็นร้อยละ 68.00 
รองลงมาคือสามารถน าไปปรุงอาหารได้หลายอยา่ง จ านวน 100 คน คิดเป็นร้อยละ 25.00 คุณคา่
ทางโภชนาการ จ านวน 26 คน คิดเป็นร้อยละ 6.50 และอ่ืน ๆ จ านวน 2 คน คิดเป็นร้อยละ 0.50  

พฤติกรรมการเ ลือกซ้ือเ น้ือสุกรด้านความถ่ีในการซ้ือเ น้ือสุกร (คร้ัง/สัปดาห์) 
พบวา่ ผูบ้ริโภคท่ีนับถือศาสนาพุทธท่ีซ้ือเ น้ือสุกรไปเพื่อประกอบอาหารภายในครอบครัวด้วย
ตวัเองท่ีอาศยัอยูใ่นเขตเทศบาลนครหาดใหญ ่จงัหวดัสงขลา ท่ีเ ป็นกลุม่ตัวอยา่งส่วนใหญม่ีความถ่ี
ในการซ้ือเน้ือสุกร (คร้ัง/สัปดาห์) ประมาณ 2 คร้ัง จ านวน 168 คน คิดเป็นร้อยละ 42.00 รองลงมา
คือไมเ่กนิ 1 คร้ัง จ านวน 120 คน คิดเป็นร้อยละ 30.00 ความถ่ี 3 คร้ัง จ านวน 78 คน คิดเป็นร้อยละ 
19.50 ความถ่ี 4 คร้ัง จ านวน 26 คน คิดเป็นร้อยละ 6.50 ความถ่ี 5 คร้ังและมากกวา่ 5 คร้ังในจ านวน
ท่ีเทา่กนัคือ 4 คน คิดเป็นร้อยละ 1.00  

พฤติกรรมการเลือกซ้ือเ น้ือสุกรด้านปริมาณในการซ้ือเ น้ือสุกร(กิโลกรัม/คร้ัง) 
พบวา่ ผูบ้ริโภคท่ีนับถือศาสนาพุทธท่ีซ้ือเ น้ือสุกรไปเพื่อประกอบอาหารภายในครอบครัวด้วย
ตวัเองท่ีอาศยัอยูใ่นเขตเทศบาลนครหาดใหญ ่จงัหวดัสงขลา ท่ีเ ป็นกลุม่ตัวอยา่งส่วนใหญม่ีปริมาณ
ในการซ้ือเน้ือสุกร (กิโลกรัม/คร้ัง)  ประมาณ 1 กิโลกรัม จ านวน 152 คน คิดเป็นร้อยละ 38.00 
รองลงมาคือน้อยกวา่หรือเทา่กบั  0.5 กิโลกรัม จ านวน 88 คน คิดเป็นร้อยละ 22.0 ปริมาณ 1.50 
กโิลกรัม จ านวน 78 คนคิดเป็นร้อยละ 19.50 มากกวา่  2 กิโลกรัม จ านวน 46 คน คิดเป็นร้อยละ 
11.50 และ 2 กโิลกรัม จ านวน 36 คน คิดเป็นร้อยละ 9.00  

พฤติกรรมการเ ลือกซ้ือเ น้ือสุกรด้านการน าเ น้ือสุกรไปประกอบอาหาร พบวา่ 
ผูบ้ริโภคท่ีนับถือศาสนาพทุธท่ีซ้ือเน้ือสุกรไปเพื่อประกอบอาหารภายในครอบครัวด้วยตัวเองท่ี
อาศยัอยูใ่นเขตเทศบาลนครหาดใหญ ่จงัหวดัสงขลา ท่ีเ ป็นกลุม่ตัวอยา่งส่วนใหญน่ าเ น้ือสุกรไป
ประกอบอาหารประเภททอด จ านวน 114 คน คิดเป็นร้อยละ 28.60 รองลงมาคือแกง จ านวน 99 คน 
คิดเป็นร้อยละ 24.70 ผัด จ านวน 82 คน คิดเป็นร้อยละ 20.40 ต้ม จ านวน 67 คน คิดเป็นร้อยละ 
16.70 ป้ิง/ยา่ง จ านวน 20 คน คิดเป็นร้อยละ 5.00 และตุ๋น จ านวน 18 คน คิดเป็นร้อยละ 4.60 

พฤติกรรมการเลือกซ้ือเน้ือสุกรดา้นเน้ือสัตวท์ดแทนเน้ือสุกร พบวา่ ผู ้บริโภคท่ีนับ
ถือศาสนาพทุธท่ีซ้ือเน้ือสุกรไปเพื่อประกอบอาหารภายในครอบครัวด้วยตัวเองท่ีอาศัยอยูใ่นเขต
เทศบาลนครหาดใหญ ่จงัหวดัสงขลา ท่ีเป็นกลุม่ตัวอยา่งส่วนใหญจ่ะเ ลือกซ้ือเ น้ือไกท่ดแทนเ น้ือ
สุกร จ านวน 214 คน คิดเป็นร้อยละ 53.50 รองลงมาคือปลาน ้ าจืดและอาหารทะเลในจ านวนท่ี
เทา่กนัคือ 82 คน คิดเป็นร้อยละ 20.50 เ น้ือโค จ านวน 18 คน คิดเป็นร้อยละ 4.50 และเ น้ือเ ป็ด 
จ านวน 4 คน คิดเป็นร้อยละ 1.00 
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พฤติกรรมการเลือกซ้ือเน้ือสุกรดา้นการบริโภคเน้ือสัตว์อ่ืนทดแทนกรณีเ น้ือสุกรมี
ราคาแพง พบวา่ ผูบ้ริโภคท่ีนับถือศาสนาพทุธท่ีซ้ือเน้ือสุกรไปเพื่อประกอบอาหารภายในครอบครัว
ดว้ยตวัเองท่ีอาศยัอยูใ่นเขตเทศบาลนครหาดใหญ ่จงัหวดัสงขลา ท่ีเป็นกลุม่ตัวอยา่งส่วนใหญจ่ะท า
การบริโภคเน้ือสัตวอ่ื์นทดแทนกรณีเน้ือสุกรมรีาคาแพง จ านวน 228 คน คิดเป็นร้อยละ 57.00 และ
จะไมก่ารบริโภคเน้ือสัตว์อ่ืนทดแทนกรณีเน้ือสุกรมรีาคาแพง จ านวน 172 คน คิดเป็นร้อยละ 43.00 
 

ผลการวิเคราะห์ปัจจัยทางการตลาดทีมี่ผลต่อการเลือกซื้อเนื้อสุกรของผู้บริโภค  

 

ผลการวเิคราะห์ขอ้มลูในขั้นตอนน้ีเป็นการวเิคราะห์ปัจจัยทางการตลาดท่ีมีผลตอ่
การเลือกซ้ือเน้ือสุกรของผูบ้ริโภค ไดแ้ก ่ปัจจยัทางการตลาดด้านผลิตภ ัณฑ์ ด้านราคา ด้านสถานท่ี
จดัจ าหนา่ยและดา้นการสง่เสริมการตลาด วเิคราะห์ข้อมูลโดยใช ้การแจกแจงความถ่ี ( Frequency) 
และน าเสนอเป็นคา่(ร้อยละ) (Percentage) ผลการวเิคราะห์ขอ้มลูมีดงัน้ี 
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ตารางที ่4.3 คา่ความถ่ีและคา่ร้อยละปัจจัยทางการตลาดท่ีมผีลตอ่การเลือกซ้ือเน้ือสุกรของผู้บริโภค 
(n=400) 

ปัจจัยทางการตลาด 
ส าคัญ

อันดับแรก 
ร้อยละ 

ส าคัญ
ล าดับสอง 

ร้อยละ 
ส าคัญ

อันดับสาม 
ร้อยละ 

ส าคัญ
อันดับสี่  

ร้อยละ 
ส าคัญ

อันดับห้า 
ร้อยละ 

ส าคัญอันดับ
สุดท้าย 

ร้อยละ 

ด้านผลิตภณัฑ์             
ตราสินคา้ของผลิตภณัฑ์ที่
มีชือ่เสียง 

17 4.30 12 3.00 20 5.00 69 17.30 176 44.00 109 27.20 

บรรจุภณัฑ์ทีไ่ดม้าตรฐาน 42 10.50 134 33.50 97 24.30 46 11.50 62 15.50 19 4.80 
ความหลากหลายของ
ผลิตภณัฑ์ 

12 3.00 30 7.50 50 12.50 139 34.70 92 23.00 74 18.50 

ความสดใหม่ของ
ผลิตภณัฑ์ 

212 53.00 88 22.00 58 14.50 26 6.50 10 2.50 6 1.50 

ความสะอาดของ
ผลิตภณัฑ์ 

93 23.20 110 27.50 32 8.00 30 7.50 18 4.50 118 29.50 

ประโยชน์ทีไ่ดร้บั เชน่ 
คณุคา่ทางอาหาร 

24 6.00 26 6.50 143 35.70 90 22.50 42 10.50 74 18.50 

รวม 400 100 400 100 400 100 400 100 400 100 400 100 
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ตารางที ่4.3 คา่ความถ่ีและคา่ร้อยละปัจจัยทางการตลาดท่ีมผีลตอ่การเลือกซ้ือเน้ือสุกรของผู้บริโภค (ตอ่)  
(n=400) 

ปัจจัยทางการตลาด 
ส าคัญ

อันดับแรก 
ร้อยละ 

ส าคัญ
ล าดับสอง 

ร้อยละ 
ส าคัญ

อันดับสาม 
ร้อยละ 

ส าคัญ
อันดับสี่  

ร้อยละ 
ส าคัญ
อันดับห้า 

ร้อยละ 
ส าคัญอันดับ
สุดท้าย 

ร้อยละ 

ด้านราคา             
มีป้ายแสดงราคาสินคา้ที่
ชดัเจนและถูกตอ้ง 

74 18.50 56 14.00 22 5.50 44 11.00 160 40.00 46 11.50 

ราคาเหมาะสมกบัคณุภาพ
สินคา้ 

90 22.50 202 50.50 52 13.00 38 9.50 10 2.50 8 2.00 

มีหลายระดบัราคาให้เลือก 46 11.50 48 12.00 64 16.00 180 45.00 54 13.50 6 1.50 
ราคาเหมาะสมกบัความ
ตอ้งการผูบ้ริโภค 

178 44.50 72 18.00 56 14.00 46 11.50 44 11.00 4 1.00 

มีการแจ้งเปล่ียนราคา
ล่วงหน้า 

6 1.50 12 3.00 30 7.50 30 7.50 74 18.50 248 62.00 

ราคาคงมีการเปล่ียนแปลง
น้อยครั้ง 

6 1.50 10 2.50 176 44.00 62 15.50 58 14.50 88 22.00 

รวม 400 100 400 100 400 100 400 100 400 100 400 100 
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ตารางที ่4.3 คา่ความถ่ีและคา่ร้อยละปัจจัยทางการตลาดท่ีมผีลตอ่การเลือกซ้ือเน้ือสุกรของผู้บริโภค (ตอ่)  
(n=400) 

ปัจจัยทางการตลาด 
ส าคัญ

อันดับแรก 
ร้อยละ 

ส าคัญ
ล าดับสอง 

ร้อยละ 
ส าคัญ

อันดับสาม 
ร้อยละ 

ส าคัญ
อันดับสี่  

ร้อยละ 
ส าคัญ

อันดับห้า 
ร้อยละ 

ส าคัญอันดับ
สุดท้าย 

ร้อยละ 

ด้านสถานทีจั่ดจ าหนา่ย             
สถานทีจ่ าหน่ายสามารถ
เขา้ถึงไดง้่าย 

98 24.50 56 14.00 43 10.80 67 16.80 87 21.70 26 6.50 

มีสถานทีจ่อดรถสะดวก 
เพียงพอ 

68 17.00 184 46.00 66 16.50 50 12.50 28 7.00 4 1.00 

การบริการจัดส่งสินคา้ 16 4.00 24 6.00 18 4.50 148 37.00 162 40.50 32 8.00 
ความสะอาดของสถานที ่ 207 51.70 100 25.00 64 16.00 14 3.50 10 2.50 5 1.30 
อยู่ในห้องปรบัอากาศ 1 0.30 12 3.00 24 6.00 22 5.50 62 15.50 289 72.30 
มีรา้นคา้ให้เลือก
หลากหลาย 

10 2.50 24 6.00 185 46.20 99 24.70 51 12.80 44 11.00 

รวม 400 100 400 100 400 100 400 100 400 100 400 100 
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ตารางที ่4.3 คา่ความถ่ีและคา่ร้อยละปัจจัยทางการตลาดท่ีมผีลตอ่การเลือกซ้ือเน้ือสุกรของผู้บริโภค (ตอ่)  
(n=400) 

ปัจจัยทางการตลาด 
ส าคัญ

อันดับแรก 
ร้อยละ 

ส าคัญ
ล าดับสอง 

ร้อยละ 
ส าคัญ

อันดับสาม 
ร้อยละ 

ส าคัญ
อันดับสี่  

ร้อยละ 
ส าคัญ
อันดับห้า 

ร้อยละ 
ส าคัญอันดับ
สุดท้าย 

ร้อยละ 

ด้านการส่งเสริมการตลาด             
อธัยาศยั/การบริการของ
ผูข้าย 

114 28.50 56 14.00 24 6.00 66 16.50 110 27.50 32 8.00 

การแถมเมื่อซือ้ปริมาณ
มาก 

90 22.50 146 36.50 44 11.00 56 14.00 32 8.00 32 8.00 

การลดราคาส าหรบัลูกคา้
ประจ า 

48 12.00 78 19.50 66 16.50 128 32.00 66 16.50 14 3.50 

ความช  านาญของผูข้ายใน
การตดัแตง่สินคา้ 

120 30.00 82 20.50 60 15.00 70 17.50 54 13.50 18 4.50 

การส่งเสริมการขายในชว่ง
เทศกาล 

10 2.50 10 2.50 42 10.50 48 12.00 78 19.50 206 51.50 

ผูข้ายให้ค  าแนะน าในการ
ซือ้สินคา้ 

18 4.50 28 7.00 164 41.00 32 8.00 60 15.00 98 24.50 

รวม 400 100 400 100 400 100 400 100 400 100 400 100 



48 
 

 

จากตารางท่ี 4.3 คา่ความถ่ีและคา่ร้อยละปัจจัยทางการตลาดท่ีมีผลตอ่การเ ลือกซ้ือ
เน้ือสุกรของผูบ้ริโภค สามารถจดัล าดบัความส าคัญของปัจจัยทางการตลาดท่ีมีผลตอ่การเ ลือกซ้ือ
เน้ือสุกรของผูบ้ริโภคไดพ้บวา่ 

 
ด้านผลิตภัณฑ์ 
มผูีต้อบแบบสอบถามให้ความส าคญัในดา้นผลิตภ ัณฑ์เ ป็นอันดับแรก ดัง น้ี  ความ

สดใหมข่องผลิตภณัฑ์ ความสะอาดของผลิตภ ัณฑ์ บรรจุภ ัณฑ์ท่ีได้มาตรฐาน ประโยชน์ท่ีได้รับ 
เชน่ คณุคา่ทางอาหาร ตราสินคา้ของผลิตภณัฑ์ท่ีมชีื่อเสียง และความหลากหลายของผลิตภณัฑ์  

มผูีต้อบแบบสอบถามให้ความส าคญัในดา้นผลิตภ ัณฑ์เ ป็นอันดับสอง ดัง น้ี  บรรจุ
ภณัฑ์ท่ีไดม้าตรฐาน ความสะอาดของผลิตภณัฑ์ ความสดใหมข่องผลิตภ ัณฑ์ ความหลากหลายของ
ผลิตภณัฑ์ ประโยชน์ท่ีไดรั้บ เชน่ คณุคา่ทางอาหาร และตราสินคา้ของผลิตภณัฑ์ท่ีมชีื่อเสียง  

มีผู ้ตอบแบบสอบถามให้ความส าคัญในด้านผลิตภ ัณฑ์ เ ป็นอัน ดับสาม ดัง น้ี 
ประโยชน์ท่ีไดรั้บ เชน่ คณุคา่ทางอาหาร บรรจุภ ัณฑ์ท่ีได้มาตรฐาน ความสดใหมข่องผลิตภ ัณฑ์ 
ความหลากหลายของผลิตภ ัณฑ์ ความสะอาดของผลิตภ ัณฑ์ และตราสินค้าของผลิตภ ัณฑ์ท่ีมี
ชื่อเสียง 

มผูีต้อบแบบสอบถามให้ความส าคัญในด้านผลิตภ ัณฑ์เ ป็นอันดับส่ี ดัง น้ี  ความ
หลากหลายของผลิตภณัฑ์ ประโยชน์ท่ีได้รับ เชน่ คุณคา่ทางอาหาร ตราสินค้าของผลิตภ ัณฑ์ท่ีมี
ชื่อเสียง บรรจุภณัฑ์ท่ีไดม้าตรฐาน ความสะอาดของผลิตภณัฑ์ และความสดใหมข่องผลิตภ ัณฑ์  

มผูีต้อบแบบสอบถามให้ความส าคัญในด้านผลิตภ ัณฑ์เ ป็นอันดับห้า ดัง น้ี  ตรา
สินค้าของผลิตภ ัณฑ์ท่ีมีชื่อเ สียง ความหลากหลายของผลิตภ ัณฑ์ บรรจุภ ัณฑ์ท่ีได้มาตรฐาน 
ประโยชน์ท่ีได้รับ เชน่ คุณคา่ทางอาหาร ความสะอาดของ ผลิตภ ัณฑ์ และความสดใหมข่อง
ผลิตภณัฑ์ 

มผูีต้อบแบบสอบถามให้ความส าคัญในด้านผลิตภ ัณฑ์เ ป็นอันดับสุดท้าย ดัง น้ี 
ความสะอาดของผลิตภณัฑ์ ตราสินคา้ของผลิตภ ัณฑ์ท่ีมีชื่อเ สียง ความหลากหลายของผลิตภ ัณฑ์ 
ประโยชน์ท่ีไดรั้บ เชน่ คณุคา่ทางอาหาร บรรจุภณัฑ์ท่ีไดม้าตรฐาน และความสดใหมข่องผลิตภณัฑ์  

 
ด้านราคา 
มีผู ้ตอบแบบสอบถามให้ความส าคัญในด้านราคาเ ป็นอันดับแรก ดัง น้ี  ราคา

เหมาะสมกบัความตอ้งการผู้บริโภค ราคาเหมาะสมกบัคุณภาพสินค้า มีป้ายแสดงราคาสินค้าท่ี
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ชดัเจนและถูกตอ้ง มหีลายระดบัราคาให้เลือก มกีารแจ้ง เปล่ียนราคาลว่งหน้า และราคาคงท่ีมีการ
เปล่ียนแปลงน้อยคร้ัง  

มีผู ้ตอบแบบสอบถามให้ความส าคัญในด้านราคาเป็นอันดับสอง ดัง น้ี  ราคา
เหมาะสมกบัคณุภาพสินค้า ราคาเหมาะสมกบัความต้องการผู้บริโภค มีป้ายแสดงราคาสินค้าท่ี
ชดัเจนและถูกตอ้ง มหีลายระดบัราคาให้เลือก มกีารแจ้ง เปล่ียนราคาลว่งหน้า และราคาคงท่ีมีการ
เปล่ียนแปลงน้อยคร้ัง  

มผูีต้อบแบบสอบถามให้ความส าคญัในดา้นราคาเป็นอันดับสาม ดัง น้ี  ราคาคงท่ีมี
การเปล่ียนแปลงน้อยคร้ัง มหีลายระดบัราคาให้เลือก ราคาเหมาะสมกบัความต้องการผู้บริโภค ราคา
เหมาะสมกบัคณุภาพสินคา้ มกีารแจง้เปล่ียนราคาลว่งหน้า และมป้ีายแสดงราคาสินค้าท่ีช ัดเจนและ
ถูกตอ้ง 

มผูีต้อบแบบสอบถามให้ความส าคญัในดา้นราคาเป็นอันดับส่ี ดัง น้ี  มีหลายระดับ
ราคาให้เลือก ราคาคงท่ีมกีารเปล่ียนแปลงน้อยคร้ัง ราคาเหมาะสมกบัความต้องการผู้บริโภค ราคา
เหมาะสมกบัคณุภาพสินคา้ มกีารแจง้เปล่ียนราคาลว่งหน้า และมป้ีายแสดงราคาสินค้าท่ีช ัดเจนและ
ถูกตอ้ง 

มผูีต้อบแบบสอบถามให้ความส าคญัในด้านราคาเป็นอันดับห้า ดัง น้ี  มีป้ายแสดง
ราคาสินคา้ท่ีชดัเจนและถูกตอ้ง มกีารแจง้เปล่ียนราคาลว่งหน้า ราคาคงท่ีมกีารเปล่ียนแปลงน้อยคร้ัง 
มหีลายระดบัราคาให้เลือก ราคาเหมาะสมกบัความตอ้งการผูบ้ริโภค และราคาเหมาะสมกบัคุณภาพ
สินคา้  

มผูีต้อบแบบสอบถามให้ความส าคญัในดา้นราคาเป็นอนัดบัสุดท้าย ดัง น้ี  มีการแจ้ง
เปล่ียนราคาลว่งหน้า ราคาคงท่ีมีการเปล่ียนแปลงน้อยคร้ัง มีป้ายแสดงราคาสินค้าท่ีช ัดเจนและ
ถูกตอ้ง ราคาเหมาะสมกบัคณุภาพสินคา้ มหีลายระดับราคาให้เ ลือก และราคาเหมาะสมกบัความ
ตอ้งการผูบ้ริโภค 

 
 ด้านสถานทีจ่ัดจ าหน่าย  
 มผูีต้อบแบบสอบถามให้ความส าคัญในด้านสถานท่ีจัดจ าหน ่ายเ ป็นอันดับแรก 
ดงัน้ี ความสะอาดของสถานท่ี สถานท่ีจ าหน ่ายสามารถเข้าถึงได้ง ่าย มีสถานท่ีจอดรถสะดวก 
เพียงพอ การบริการจดัสง่สินคา้ มร้ีานคา้ให้เลือกหลากหลาย และอยูใ่นห้องปรับอากาศ  
  มผูีต้อบแบบสอบถามให้ความส าคัญในด้านสถานท่ีจัดจ าหน ่ายเ ป็นอันดับสอง 
ดงัน้ี มสีถานท่ีจอดรถสะดวก เพียงพอ ความสะอาดของสถานท่ี สถานท่ีจ าหน ่ายสามารถเข้าถึงได้
งา่ย การบริการจดัสง่สินคา้ มร้ีานคา้ให้เลือกหลากหลาย และอยูใ่นห้องปรับอากาศ  
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 มผูีต้อบแบบสอบถามให้ความส าคัญในด้านสถานท่ีจัดจ าหน ่ายเ ป็นอันดับสาม 
ดงัน้ี มร้ีานคา้ให้เ ลือกหลากหลาย มีสถานท่ีจอดรถสะดวก เพียงพอ ความสะอาดของสถานท่ี 
สถานท่ีจ าหนา่ยสามารถเขา้ถึงไดง้า่ย อยูใ่นห้องปรับอากาศ และการบริการจดัสง่สินคา้  
 มผูีต้อบแบบสอบถามให้ความส าคญัในดา้นสถานท่ีจัดจ าหน ่ายเ ป็นอันดับส่ี ดัง น้ี 
การบริการจดัสง่สินคา้ มร้ีานคา้ให้เลือกหลากหลาย สถานท่ีจ าหนา่ยสามารถเข้าถึงได้ง ่าย มีสถานท่ี
จอดรถสะดวก เพียงพอ อยูใ่นห้องปรับอากาศ และความสะอาดของสถานท่ี 
  มผูีต้อบแบบสอบถามให้ความส าคญัในดา้นสถานท่ีจดัจ าหน ่ายเ ป็นอันดับห้า ดัง น้ี 
การบริการจดัสง่สินคา้ สถานท่ีจ าหนา่ยสามารถเข้าถึงได้ง ่าย อยูใ่นห้องปรับอากาศ มีร้านค้าให้
เลือกหลากหลาย มสีถานท่ีจอดรถสะดวก เพียงพอ และความสะอาดของสถานท่ี 
 มผูีต้อบแบบสอบถามให้ความส าคญัในดา้นสถานท่ีจัดจ าหน ่ายเ ป็นอันดับสุดท้าย 
ดงัน้ี อยูใ่นห้องปรับอากาศ มร้ีานคา้ให้เลือกหลากหลาย การบริการจัดส่งสินค้า สถานท่ีจ าหน ่าย
สามารถเขา้ถึงไดง้า่ย ความสะอาดของสถานท่ี และมสีถานท่ีจอดรถสะดวก เพียงพอ 
 

ด้านการส่งเสริมการตลาด  
มผูีต้อบแบบสอบถามให้ความส าคญัในดา้นการส่ง เสริมการตลาดเป็นอันดับแรก 

ดงัน้ีความช  านาญของผูข้ายในการตัดแตง่สินค้า อัธยาศัย/กา รบริการของผู้ขาย การแถมเมื่อซ้ือ
ปริมาณมาก การลดราคาส าหรับลูกคา้ประจ า ผูข้ายให้ค าแนะน าในการซ้ือสินค้า และการส่ง เสริม
การขายในชว่งเทศกาล  

มผูีต้อบแบบสอบถามให้ความส าคญัในดา้นการส่ง เสริมการตลาดเป็นอันดับสอง 
ดงัน้ี การแถมเมือ่ซ้ือปริมาณมาก ความช  านาญของผู้ขายในการตัดแตง่สินค้า การลดราคาส าหรับ
ลูกคา้ประจ า อธัยาศยั/การบริการของผูข้าย ผูข้ายให้ค าแนะน าในการซ้ือสินค้า และการส่ง เสริมการ
ขายในชว่งเทศกาล  

มผูีต้อบแบบสอบถามให้ความส าคญัในดา้นการส่ง เสริมการตลาดเป็นอันดับสาม 
ดงัน้ี ผูข้ายให้ค าแนะน าในการซ้ือสินคา้ การลดราคาส าหรับลูกคา้ประจ า ความช  านาญของผู้ขายใน
การตดัแตง่สินคา้ การแถมเมือ่ซ้ือปริมาณมาก การสง่เสริมการขายในชว่งเทศกาล และอัธยาศัย/การ
บริการของผูข้าย  

มผูีต้อบแบบสอบถามให้ความส าคัญในด้านการส่ง เสริมการตลาดเป็นอันดับส่ี 
ดงัน้ี การลดราคาส าหรับลูกคา้ประจ า ความช  านาญของผู้ขายในการตัดแตง่สินค้า อัธยาศัย/การ
บริการของผูข้าย การแถมเมื่อซ้ือปริมาณมาก การส่ง เสริมการขายในชว่งเทศกาล และผู้ขายให้
ค าแนะน าในการซ้ือสินคา้ 
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มผูีต้อบแบบสอบถามให้ความส าคัญในด้านการส่ง เสริมการตลาดเป็นอันดับห้า 
ดงัน้ี อธัยาศยั/การบริการของผูข้าย การสง่เสริมการขายในชว่งเทศกาล การลดราคาส าหรับลูกค้า
ประจ าผูข้ายให้ค าแนะน าในการซ้ือสินคา้ ความช  านาญของผูข้ายในการตัดแตง่สินค้า และการแถม
เมือ่ซ้ือปริมาณมาก  

มผูีต้อบแบบสอบถามให้ความส าคัญในด้านการส่ง เสริมการตลาดเป็นอันดับ
สุดทา้ย ดงัน้ี การสง่เสริมการขายในชว่งเทศกาล ผูข้ายให้ค าแนะน าในการซ้ือสินค้า อัธยาศัย/การ
บริการของผูข้าย การแถมเมือ่ซ้ือปริมาณมาก ความช  านาญของผู้ขายในการตัดแตง่สินค้า และการ
ลดราคาส าหรับลูกคา้ประจ า 
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ผลการวิเคราะห์ปัญหาและข้อเสนอแนะในการเลือกซื้อเนื้อสุกรของผู้บริโภค  
 

ผลการวเิคราะห์ขอ้มลูในขั้นตอนน้ีเป็นการวิเคราะห์ปัญหาและข้อเสนอแนะใน
การเลือกซ้ือเน้ือสุกรของผู้บริโภค วิเคราะห์ข้อมูลโดยใช ้การแจกแจงความถ่ี ( Frequency)  และ
น าเสนอเป็นคา่ร้อยละ (Percentage) ผลการวเิคราะห์ขอ้มลูมดีงัน้ี 
 
ตารางที ่4.4 คา่ความถ่ีและคา่ร้อยละปัญหาและขอ้เสนอแนะในการเลือกซ้ือเน้ือสุกรของผูบ้ริโภค 

(n=400) 

ปัญหาและข้อเสนอแนะ จ านวน (คน) ร้อยละ 
เน้ือสุกรไมส่ด 121 30.20 
เน้ือสุกรไมส่ะอาด 116 29.00 
เน้ือสุกรมรีาคาแพง 87 21.80 
เน้ือสุกรสว่นท่ีตอ้งการหายาก 40 10.00 
มจี านวนร้านคา้ให้เลือกซ้ือน้อย 26 6.60 
อ่ืน ๆ 10 2.40 

 
จากตารางท่ี 4.4 คา่ความถ่ีและคา่(ร้อยละ)ปัญหาและขอ้เสนอแนะในการเ ลือกซ้ือ

เน้ือสุกรของผูบ้ริโภค พบวา่ ผู ้บริโภคท่ีนับถือศาสนาพุทธท่ีซ้ือเ น้ือสุกรไปเพื่อประกอบอาหาร
ภายในครอบครัวด้วยตัวเองท่ีอาศัยอยูใ่นเขตเทศบาลนครหาดใหญ ่จังหวดัสงขลา ท่ีเ ป็นกลุม่
ตวัอยา่งสว่นใหญป่ระสบปัญหาเน้ือสุกรไมส่ด จ านวน 121 คน คิดเป็นร้อยละ 30.20 รองลงมาคือ
เน้ือสุกรไมส่ะอาด จ านวน 116 คน คิดเป็นร้อยละ 29.00 เน้ือสุกรมรีาคาแพง จ านวน 87 คน คิดเป็น
ร้อยละ 21.80 เน้ือสุกรสว่นท่ีตอ้งการหายาก จ านวน 40 คน คิดเป็นร้อยละ 10.00 มีจ านวนร้านค้าให้
เลือกซ้ือน้อย จ านวน 26 คน คิดเป็นร้อยละ 6.60 และอ่ืน ๆ จ านวน 10 คน คิดเป็นร้อยละ 2.40 
ไดแ้ก ่ไดรั้บเน้ือสุกรไมค่รบตามปริมาณท่ีจา่ยตงัหรือมกีารโกงตาช ัง่ 
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ผลการทดสอบสมมติฐาน 
 

การวเิคราะห์ขอ้มลูในขั้นตอนน้ีเป็นผลการทดสอบสมมติฐาน ซ่ึงสถิติท่ีใช ้ส าหรับ
การทดสอบคือสถิติวเิคราะห์คา่ไคสแควร์ (Chi-square)  ท่ีระดับความเชื่อม ัน่  95  กรณีท่ีคา่ p-value 
มคีา่น้อยกวา่ 0.05 หมายถึงมคีวามสัมพนัธ์กนัอยา่งมนีัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ผลการทดสอบ
สมมติฐานมดีงัน้ี 

สมมติฐานที ่1 ปัจจยัสว่นบุคคลของผูบ้ริโภคในเขตเทศบาลนครหาดใหญ ่จังหวดั
สงขลา มคีวามสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมการเลือกซ้ือเน้ือสุกร 

สมมติฐานท่ี 1.1 ปัจจัยส่วนบุคคลของผู้บริโภคในเขตเทศบาลนครหาดใหญ ่
จงัหวดัสงขลา มคีวามสัมพนัธ์กบัสถานท่ีเลือกซ้ือเน้ือสุกร 

   H0: ปัจจยัสว่นบุคคลของผูบ้ริโภคในเขตเทศบาลนครหาดใหญ ่จังหวดัสงขลา ไม ่
มคีวามสัมพนัธ์กบัสถานท่ีเลือกซ้ือเน้ือสุกร    
  H1: ปัจจยัสว่นบุคคลของผูบ้ริโภคในเขตเทศบาลนครหาดใหญ ่จังหวดัสงขลา มี
ความสัมพนัธ์กบัสถานท่ีเลือกซ้ือเน้ือสุกร 
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ตารางที ่4.5 แสดงความสัมพนัธ์ระหวา่งปัจจยัส่วนบุคคลกบัสถานท่ีเลือกซ้ือเน้ือสุกร 

 

ปัจจัยส่วนบคุคล  
สถานที่เลือกซื้อเน ือ้สุกร 

รวม 
ผลการทดสอบ
ความสัมพันธ์ ตลาดสด ห้างสรรพสินคา้ รา้นขายของช  า ตลาดนัดในชมุชน รถเร่ขาย อ่ืน ๆ 

เพศ         2 = 1.99 
df = 5 

p-value = 0.85 
 

ชาย จ านวน 54 20 2 10 2 0 88 
 (รอ้ยละ) 61.40 22.70 2.30 11.40 2.30 0.00 100.00 
หญงิ จ านวน 198 60 14 32 6 2 312 
 (รอ้ยละ) 63.50 19.20 4.50 10.30 1.90 0.60 100.00 
รวม จ านวน 252 80 16 42 8 2 400  
 (ร้อยละ) 63.00 20.00 4.00 10.50 2.00 0.50 100.00  
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ตารางที ่4.5 แสดงความสัมพนัธ์ระหวา่งปัจจยัส่วนบุคคลกบัสถานท่ีเลือกซ้ือเน้ือสุกร (ตอ่) 
 

ปัจจัยส่วนบคุคล  
สถานที่เลือกซื้อเน ือ้สุกร 

รวม 
ผลการทดสอบ
ความสัมพันธ์ ตลาดสด ห้างสรรพสินคา้ รา้นขายของช  า ตลาดนัดในชมุชน รถเร่ขาย อ่ืน ๆ 

อาย ุ         2 = 57.20 
df = 25 

p-value = 0.00* 
 

ไม่เกนิ 25 ปี จ านวน 38 10 2 8 0 0 58 
 (รอ้ยละ) 65.50 17.20 3.40 13.80 0.00 0.00 100.00 
26-30 ปี จ านวน 72 28 0 6 2 0 108 
 (รอ้ยละ) 66.70 25.90 0.00 5.60 1.90 0.00 100.00 
31-35 ปี จ านวน 46 26 4 8 2 2 88 
 (รอ้ยละ) 52.30 29.50 4.50 9.10 2.30 2.30 100.00 
36-40 ปี จ านวน 38 12 2 6 0 0 58 
 (รอ้ยละ) 65.50 20.70 3.40 10.30 0.00 0.00 100.00 
41-45 ปี จ านวน 20 2 4 8 0 0 34 
 (รอ้ยละ) 58.80 5.90 11.80 23.50 0.00 0.00 100.00 
46 ปีขึ้นไป จ านวน 38 2 4 6 4 0 54 
 (รอ้ยละ) 70.40 3.70 7.40 11.10 7.40 0.00 100.00 
รวม จ านวน 252 80 16 42 8 2 400  
 (ร้อยละ) 63.00 20.00 4.00 10.50 2.00 0.50 100.00  
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ตารางที ่4.5 แสดงความสัมพนัธ์ระหวา่งปัจจยัส่วนบุคคลกบัสถานท่ีเลือกซ้ือเน้ือสุกร (ตอ่) 
 

ปัจจัยส่วนบุคคล   
สถานท่ีเลือกซ้ือเน ือ้สุกร 

รวม 
ผลการทดสอบ
ความสัมพันธ์ 

ตลาดสด หา้งสรรพสิน 
คา้ 

ร้านขายของช า ตลาดนดัในชมุชน รถเร่ขาย อ่ืน ๆ 

ระดบัการศึกษา         2 = 59.02 
df = 25 

p-value = 0.00* 
 

ประถมศึกษา จ านวน 34 2 4 6 4 0 50 
 (ร้อยละ) 68.00 4.00 8.00 12.00 8.00 0.00 100.00 
มธัยมศึกษาตอนตน้ จ านวน 30 6 4 6 0 0 46 
 (ร้อยละ) 65.20 13.00 8.70 13.00 0.00 0.00 100.00 
มธัยมศึกษาตอน
ปลาย/ปวช. 

จ านวน 30 6 4 2 0 0 42 
(ร้อยละ) 71.40 14.3 9.50 4.80 0.00 0.00 100.00 

อนุปริญญา/ปวส. จ านวน 8 12 2 6 2 0 30 
 (ร้อยละ) 26.70 40.00 6.70 20.00 6.70 0.00 100.00 
ปริญญาตรี จ านวน 128 46 2 18 2 2 198 
 (ร้อยละ) 64.60 23.20 1.00 9.10 1.00 1.00 100.00 
สูงกวา่ปริญญาตรี จ านวน 22 8 0 4 0 0 34 
 (ร้อยละ) 64.70 23.50 0.00 11.80 0.00 0.00 100.00 
รวม จ านวน 252 80 16 42 8 2 400  
 (ร้อยละ) 63.00 20.00 4.00 10.50 2.00 0.50 100.00  
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ตารางที ่4.5 แสดงความสัมพนัธ์ระหวา่งปัจจยัส่วนบุคคลกบัสถานท่ีเลือกซ้ือเน้ือสุกร (ตอ่) 
 

ปัจจัยส่วนบคุคล  
สถานที่เลือกซื้อเน ือ้สุกร 

รวม 
ผลการทดสอบ
ความสัมพันธ์ ตลาดสด ห้างสรรพสินคา้ รา้นขายของช  า ตลาดนัดในชมุชน รถเร่ขาย อ่ืน ๆ 

สถานภาพสมรส          2 = 55.41 
df = 10 

p-value = 0.00* 
 

โสด จ านวน 84 26 2 14 2 0 128 
 (รอ้ยละ) 65.60 20.30 1.60 10.90 1.60 0.00 100.00 
สมรส จ านวน 156 54 14 24 4 0 252 

 (รอ้ยละ) 61.90 21.40 5.60 9.50 1.60 0.00 100.00 
หย่ารา้ง/หมา้ย/
แยกกนัอยู่ 

จ านวน 12 0 0 4 2 2 20 
(รอ้ยละ) 60.00 0.00 0.00 20.00 10.00 10.00 100.00 

รวม จ านวน 252 80 16 42 8 2 400  
 (ร้อยละ) 63.00 20.00 4.00 10.50 2.00 0.50 100.00  
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ตารางที ่4.5 แสดงความสัมพนัธ์ระหวา่งปัจจยัส่วนบุคคลกบัสถานท่ีเลือกซ้ือเน้ือสุกร (ตอ่) 
 

ปัจจัยส่วนบคุคล  
สถานที่เลือกซื้อเน ือ้สุกร 

รวม 
ผลการทดสอบ
ความสัมพันธ์ ตลาดสด ห้างสรรพสินคา้ รา้นขายของช  า ตลาดนัดในชมุชน รถเร่ขาย อ่ืน ๆ 

จ านวนสมาชิกในครอบครัว        2 = 19.57 
df = 10 

p-value = 0.03* 
 

1-2 คน จ านวน 42 20 6 8 0 2 78 
 (รอ้ยละ) 53.80 25.60 7.70 10.30 0.00 2.60 100.00 
3-4 คน จ านวน 148 46 6 28 6 0 234 
 (รอ้ยละ) 63.20 19.70 2.60 12.00 2.60 0.00 100.00 
5-6 คน จ านวน 62 14 4 6 2 0 88 
 (รอ้ยละ) 70.50 15.90 4.50 6.80 2.30 0.00 100.00 
รวม จ านวน 252 80 16 42 8 2 400  
 (ร้อยละ) 63.00 20.00 4.00 10.50 2.00 0.50 100.00  
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ตารางที ่4.5 แสดงความสัมพนัธ์ระหวา่งปัจจยัส่วนบุคคลกบัสถานท่ีเลือกซ้ือเน้ือสุกร (ตอ่) 
 

ปัจจัยส่วนบุคคล   
สถานท่ีเลือกซ้ือเน ือ้สุกร 

รวม 
ผลการทดสอบ
ความสัมพันธ์ ตลาดสด หา้งสรรพสินคา้ ร้านขายของช า ตลาดนดัในชมุชน รถเร่ขาย อ่ืน ๆ 

อาชีพหลัก         2 = 79.46 
df = 30 

p-value = 0.00* 
 

นกัเรียน/นกัศึกษา จ านวน 38 8 2 6 0 0 54 
 (ร้อยละ) 70.40 14.80 3.70 11.10 0.00 0.00 100.00 
พนกังาน
บริษทัเอกชน/ลูกจ้าง 

จ านวน 54 32 4 10 6 0 106 
(ร้อยละ) 50.90 30.20 3.80 9.40 5.70 0.00 100.00 

ขา้ราชการ/รัฐวสิาหกจิ จ านวน 36 22 0 12 0 2 72 
(ร้อยละ) 50.00 30.60 0.00 16.70 0.00 2.80 100.00 

คา้ขาย/ธุรกจิส่วนตวั จ านวน 80 10 4 4 2 0 100 
 (ร้อยละ) 80.00 10.00 4.00 4.00 2.00 0.00 100.00 
แมบ่า้น/พอ่บา้น จ านวน 18 6 4 0 0 0 28 
 (ร้อยละ) 64.30 21.40 14.30 0.00 0.00 0.00 100.00 
เกษตรกร จ านวน 16 2 2 6 0 0 26 
 (ร้อยละ) 61.50 7.70 7.70 23.10 0.00 0.00 100.00 
อ่ืน ๆ จ านวน 10 0 0 4 0 0 14 
 (ร้อยละ) 71.40 0.00 0.00 28.60 0.00 0.00 100.00 
รวม จ านวน 252 80 16 42 8 2 400  
 (ร้อยละ) 63.00 20.00 4.00 10.50 2.00 0.50 100.00  
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ตารางที ่4.5 แสดงความสัมพนัธ์ระหวา่งปัจจยัส่วนบุคคลกบัสถานท่ีเลือกซ้ือเน้ือสุกร (ตอ่) 
 

ปัจจัยส่วนบุคคล   
สถานท่ีเลือกซ้ือเน ือ้สุกร 

รวม 
ผลการทดสอบ
ความสัมพันธ์ ตลาดสด หา้งสรรพสินคา้ ร้านขายของช า ตลาดนดัในชมุชน รถเร่ขาย อ่ืน ๆ 

รายได้เฉลี่ยต่อเดอืนของผู้ตอบแบบสอบถาม       2 = 65.34 
df = 30 

p-value = 0.00* 
 

นอ้ยกวา่หรือกบั 
10,000 บาท 

จ านวน 48 10 4 2 6 0 70 
(ร้อยละ) 68.60 14.30 5.70 2.90 8.60 0.00 100.00 

10,001 – 20,000 บาท จ านวน 90 24 6 14 0 0 134 
(ร้อยละ) 67.20 17.90 4.50 10.40 0.00 0.00 100.00 

20,001 – 30,000 บาท จ านวน 46 20 2 12 2 2 84 
(ร้อยละ) 54.80 23.80 2.40 14.30 2.40 2.40 100.00 

30,001 – 40,000 บาท จ านวน 34 4 0 2 0 0 40 
(ร้อยละ) 85.00 10.00 0.00 5.00 0.00 0.00 100.00 

40,001 – 50,000 บาท จ านวน 4 4 0 2 0 0 10 
(ร้อยละ) 40.00 40.00 0.00 20.00 0.00 0.00 100.00 

50,001 บาทข้ึนไป จ านวน 18 10 0 4 0 0 32 
 (ร้อยละ) 56.20 31.20 0.00 12.50 0.00 0.00 100.00 
ไมม่ีรายได ้ จ านวน 12 8 4 6 0 0 30 
 (ร้อยละ) 40.00 26.70 13.30 20.00 0.00 0.00 100.00 
รวม จ านวน 252 80 16 42 8 2 400  
 (ร้อยละ) 63.00 20.00 4.00 10.50 2.00 0.50 100.00  
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ตารางที ่4.5 แสดงความสัมพนัธ์ระหวา่งปัจจยัส่วนบุคคลกบัสถานท่ีเลือกซ้ือเน้ือสุกร (ตอ่) 
 

ปัจจัยส่วนบคุคล  
สถานที่เลือกซื้อเน ือ้สุกร 

รวม 
ผลการทดสอบ
ความสัมพันธ์ ตลาดสด ห้างสรรพสินคา้ รา้นขายของช  า ตลาดนัดในชมุชน รถเร่ขาย อ่ืน ๆ 

รายได้เฉลี่ยต่อเดือนของครอบครัว       2 = 72.75 
df = 25 

p-value = 0.00* 
 

น้อยกวา่หรือกบั 
10,000 บาท 

จ านวน 14 0 0 2 0 0 16 
(รอ้ยละ) 87.50 0.00 0.00 12.50 0.00 0.00 100.00 

10,001 – 20,000 บาท จ านวน 44 12 6 4 6 0 72 
(รอ้ยละ) 61.10 16.70 8.30 5.60 8.30 0.00 100.00 

20,001 – 30,000 บาท จ านวน 28 20 6 8 0 2 64 
(รอ้ยละ) 43.80 31.20 9.40 12.50 0.00 3.10 100.00 

30,001 – 40,000 บาท จ านวน 46 14 2 14 2 0 78 
(รอ้ยละ) 59.00 17.90 2.60 17.90 2.60 0.00 100.00 

40,001 – 50,000 บาท จ านวน 8 8 0 2 0 0 18 
(รอ้ยละ) 44.40 44.40 0.00 11.10 0.00 0.00 100.00 

50,001 บาทขึ้นไป จ านวน 112 26 2 12 0 0 152 
 (รอ้ยละ) 73.70 17.10 1.30 7.90 0.00 0.00 100.00 
รวม จ านวน 252 80 16 42 8 2 400  
 (ร้อยละ) 63.00 20.00 4.00 10.50 2.00 0.50 100.00  

*มนีัยส าคญัทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
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จากตารางท่ี 4.5 แสดงความสัมพนัธ์ระหวา่ง ปัจจัยส่วนบุคคลกบัสถานท่ีเ ลือกซ้ือ
เน้ือสุกร พบวา่ 

ปัจจยัสว่นบุคคลดา้นเพศ ผลการวเิคราะห์พบวา่มคีา่ Sig. ท่ีได้จากการทดสอบไคส
แควร์ (Chi-square) มคีา่เทา่กบั 0.85 ซ่ึงมคีา่มากกวา่ 0.05 จึงปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1)  และยอมรับ
สมมติฐานหลกั (H0) หมายความวา่เพศของผูบ้ริโภคในเขตเทศบาลนครหาดใหญ ่จังหวดัสงขลา ไม ่
มคีวามสัมพนัธ์กบัสถานท่ีเลือกซ้ือเน้ือสุกรอยา่งมนีัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึงไมส่อดคล้อง
กบัสมมติฐานท่ีตั้งไว ้

ปัจจยัสว่นบุคคลดา้นอายุ ผลการวเิคราะห์พบวา่มคีา่ Sig. ท่ีได้จากการทดสอบไคส
แควร์ (Chi-square)  มีคา่เทา่กบั 0.00 ซ่ึงมีคา่น้อยกวา่ 0.05 จึงปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0)  และ
ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา่อายุของผู้บริโภคในเขตเทศบาลนครหาดใหญ ่จังหวดั
สงขลา มีความสัมพันธ์กบัสถานท่ีเ ลือกซ้ือเ น้ือสุกรอยา่งมีนัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึง
สอดคลอ้งกบัสมมติฐานท่ีตั้งไว ้

ปัจจยัสว่นบุคคลดา้นระดบัการศึกษา ผลการวเิคราะห์พบวา่มีคา่ Sig. ท่ีได้จากการ
ทดสอบไคสแควร์ (Chi-square)  มีคา่เทา่กบั 0.00 ซ่ึงมีคา่น้อยกวา่ 0.05 จึงปฏิเสธสมมติฐานหลัก 
(H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา่ระดบัการศึกษาของผู้บริโภคในเขตเทศบาลนคร
หาดใหญ ่จงัหวดัสงขลา มคีวามสัมพันธ์กบัสถานท่ีเ ลือกซ้ือเ น้ือสุกรอยา่งมีนัยส าคัญทางสถิติท่ี
ระดบั 0.05 ซ่ึงสอดคลอ้งกบัสมมติฐานท่ีตั้งไว ้

ปัจจยัสว่นบุคคลดา้นสถานภาพสมรส ผลการวิเคราะห์พบวา่มีคา่ Sig. ท่ีได้จาก
การทดสอบไคสแควร์ (Chi-square)  มีคา่เทา่กบั 0.00 ซ่ึงมีคา่น้อยกวา่ 0.05 จึงปฏิเสธสมมติฐาน
หลกั (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1)  หมายความวา่สถานภาพสมรสของผู้บริโภคในเขต
เทศบาลนครหาดใหญ ่จงัหวดัสงขลา มคีวามสัมพนัธ์กบัสถานท่ีเ ลือกซ้ือเ น้ือสุกรอยา่งมีนัยส าคัญ
ทางสถิติท่ีระดบั 0.05 ซ่ึงสอดคลอ้งกบัสมมติฐานท่ีตั้งไว ้

ปัจจยัสว่นบุคคลดา้นจ านวนสมาชิกในครอบครัว ผลการวิเคราะห์พบวา่มีคา่ Sig. 
ท่ีได้จากการทดสอบไคสแควร์ (Chi-square)  มีคา่เ ทา่กบั 0.00 ซ่ึงมีคา่น้อยกวา่ 0.05 จึงปฏิเสธ
สมมติฐานหลกั (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา่จ านวนสมาชิกในครอบครัวของ
ผูบ้ริโภคในเขตเทศบาลนครหาดใหญ ่จงัหวดัสงขลา มีความสัมพันธ์กบัสถานท่ีเ ลือกซ้ือเ น้ือสุกร
อยา่งมนีัยส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 ซ่ึงสอดคลอ้งกบัสมมติฐานท่ีตั้งไว ้

ปัจจยัส่วนบุคคลด้านอาชีพหลัก ผลการวิเคราะห์พบวา่มีคา่ Sig. ท่ีได้จากการ
ทดสอบไคสแควร์ (Chi-square)  มีคา่เทา่กบั 0.00 ซ่ึงมีคา่น้อยกวา่ 0.05 จึงปฏิเสธสมมติฐานหลัก 
(H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1)  หมายความวา่อาชีพหลักของผู้บริโภคในเขตเทศบาลนคร
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หาดใหญ ่จงัหวดัสงขลา มคีวามสัมพันธ์กบัสถานท่ีเ ลือกซ้ือเ น้ือสุกรอยา่งมีนัยส าคัญทางสถิติท่ี
ระดบั 0.05 ซ่ึงสอดคลอ้งกบัสมมติฐานท่ีตั้งไว ้

ปัจจัยส่วนบุคคลด้านรายได้เฉ ล่ียต ่อเ ดือนของผู้ตอบแบบสอบถาม ผลการ
วเิคราะห์พบวา่มคีา่ Sig. ท่ีไดจ้ากการทดสอบไคสแควร์ (Chi-square)  มีคา่เทา่กบั 0.00 ซ่ึงมีคา่น้อย
กวา่ 0.05 จึงปฏิเสธสมมติฐานหลกั (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1)  หมายความวา่รายได้เฉล่ีย
ตอ่เดือนของผู้ตอบแบบสอบถามของผู้บริโภคในเขตเทศบาลนครหาดใหญ ่จังหวดัสงขลา มี
ความสัมพนัธ์กบัสถานท่ีเลือกซ้ือเน้ือสุกรอยา่งมีนัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึงสอดคล้องกบั
สมมติฐานท่ีตั้งไว ้

ปัจจยัสว่นบุคคลดา้นรายไดเ้ฉล่ียตอ่เดือนของครอบครัว ผลการวิเคราะห์พบวา่มี
คา่ Sig. ท่ีได้จากการทดสอบไคสแควร์ (Chi-square)  มีคา่เทา่กบั 0.00 ซ่ึงมีคา่น้อยกวา่ 0.05 จึง
ปฏิเสธสมมติฐานหลกั (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา่รายได้เฉล่ียตอ่เ ดือนของ
ครอบครัวของผูบ้ริโภคในเขตเทศบาลนครหาดใหญ ่จังหวดัสงขลา มีความสัมพันธ์กบัสถานท่ี
เลือกซ้ือเน้ือสุกรอยา่งมนีัยส าคญัทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึงสอดคลอ้งกบัสมมติฐานท่ีตั้งไว ้
 

สมมติฐานท่ี 1.2 ปัจจัยส่วนบุคคลของ ผู้บริโภคในเขตเทศบาลนครหาดใหญ ่
จงัหวดัสงขลา มคีวามสัมพนัธ์กบัสถานท่ีเลือกซ้ือเน้ือสุกร 

   H0: ปัจจยัสว่นบุคคลของผูบ้ริโภคในเขตเทศบาลนครหาดใหญ ่จังหวดัสงขลา ไม ่
มคีวามสัมพนัธ์กบัคา่ใชจ้า่ยส าหรับการซ้ือเน้ือสุกรในแตล่ะคร้ัง    
  H1: ปัจจยัสว่นบุคคลของผูบ้ริโภคในเขตเทศบาลนครหาดใหญ ่จังหวดัสงขลา มี
ความสัมพนัธ์กบัคา่ใชจ้า่ยส าหรับการซ้ือเน้ือสุกรในแตล่ะคร้ัง  
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ตารางที ่4.6 แสดงความสัมพนัธ์ระหวา่งปัจจยัสว่นบุคคลกบัคา่ใชจ้า่ยส าหรับการซ้ือเ น้ือสุกรในแต ่
ละคร้ัง 
 

ปัจจัยส่วนบคุคล  

ค่าใช้จ่ายส าหรับการซื้อเน ือ้สุกรในแต่ละ
คร้ัง 

รวม 
ผลการทดสอบ
ความสัมพันธ์ ไม่เกนิ 

100 บาท 
101-200 
บาท 

201 บาท
ขึ้นไป 

เพศ      2 = 0.10 
df = 2 

p-value = 0.95 
 

ชาย จ านวน 24 46 18 88 
 (รอ้ยละ) 27.30 52.30 20.50 100.00 
หญงิ จ านวน 80 168 64 312 
 (รอ้ยละ) 25.60 53.80 20.50 100.00 
รวม จ านวน 104 214 82 400  
 (ร้อยละ) 26.00 53.50 20.50 100.00  
อาย ุ      2 = 54.40 

df = 10 
p-value = 0.00* 

 

ไม่เกนิ 25 ปี จ านวน 32 18 8 58 
 (รอ้ยละ) 55.20 31.00 13.80 100.00 
26-30 ปี จ านวน 34 52 22 108 
 (รอ้ยละ) 31.50 48.10 20.40 100.00 
31-35 ปี จ านวน 16 56 16 88 
 (รอ้ยละ) 18.20 63.60 18.20 100.00 
36-40 ปี จ านวน 12 34 12 58 
 (รอ้ยละ) 20.70 58.60 20.70 100.00 
41-45 ปี จ านวน 2 28 4 34 
 (รอ้ยละ) 5.90 82.40 11.80 100.00 
46 ปีขึ้นไป จ านวน 8 26 20 54 
 (รอ้ยละ) 14.80 48.10 37.00 100.00 
รวม จ านวน 104 214 82 400  
 (ร้อยละ) 26.00 53.50 20.50 100.00  
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ตารางที ่4.6 แสดงความสัมพนัธ์ระหวา่งปัจจยัสว่นบุคคลกบัคา่ใชจ้า่ยส าหรับการซ้ือเ น้ือสุกรในแต ่
ละคร้ัง (ตอ่) 
 

ปัจจัยส่วนบคุคล  

ค่าใช้จ่ายส าหรับการซื้อเน ือ้สุกรในแต่ละ
คร้ัง 

รวม 
ผลการทดสอบ
ความสัมพันธ์ ไม่เกนิ 

100 บาท 
101-200 
บาท 

201 บาท
ขึ้นไป 

ระดับการศึกษา      2 = 28.51 
df = 10 

p-value = 0.00* 
 

ประถมศึกษา จ านวน 8 34 8 50 
 (รอ้ยละ) 16.00 68.00 16.00 100.00 
มธัยมศึกษา
ตอนตน้ 

จ านวน 
8 26 12 46 

 (รอ้ยละ) 17.40 56.50 26.10 100.00 
มธัยมศึกษาตอน
ปลาย/ปวช. 

จ านวน 12 20 10 42 
(รอ้ยละ) 28.60 47.60 23.80 100.00 

อนุปริญญา/ปวส. จ านวน 4 22 4 30 
 (รอ้ยละ) 13.30 73.30 13.30 100.00 
ปริญญาตรี จ านวน 70 90 38 198 
 (รอ้ยละ) 35.40 45.50 19.20 100.00 
สูงกวา่ปริญญาตรี จ านวน 2 22 10 34 
 (รอ้ยละ) 5.90 64.70 29.40 100.00 
รวม จ านวน 104 214 82 400  
 (ร้อยละ) 26.00 53.50 20.50 100.00  
สถานภาพสมรส       2 = 8.97 

df = 4 
p-value = 0.06 

 

โสด จ านวน 38 66 24 128 
 (รอ้ยละ) 29.70 51.60 18.80 100.00 
สมรส จ านวน 62 132 58 252 
 (รอ้ยละ) 24.60 52.40 23.00 100.00 
หย่ารา้ง/หมา้ย/
แยกกนัอยู่ 

จ านวน 4 16 0 20 
(รอ้ยละ) 20.00 80.00 0.00 100.00 

รวม จ านวน 104 214 82 400  
 (ร้อยละ) 26.00 53.50 20.50 100.00  
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ตารางที ่4.6 แสดงความสัมพนัธ์ระหวา่งปัจจยัสว่นบุคคลกบัคา่ใชจ้า่ยส าหรับการซ้ือเ น้ือสุกรในแต ่
ละคร้ัง (ตอ่) 
 

ปัจจัยส่วนบคุคล  

ค่าใช้จ่ายส าหรับการซื้อเน ือ้สุกรในแต่ละ
คร้ัง 

รวม 
ผลการทดสอบ
ความสัมพันธ์ ไม่เกนิ 

100 บาท 
101-200 
บาท 

201 บาท
ขึ้นไป 

จ านวนสมาชิกในครอบครัว     2 = 155.72 
df = 4 

p-value = 0.00* 
 

1-2 คน จ านวน 56 22 0 78 
 (รอ้ยละ) 71.80 28.20 0.00 100.00 
3-4 คน จ านวน 38 158 38 234 
 (รอ้ยละ) 16.20 67.50 16.20 100.00 
5-6 คน จ านวน 10 34 44 88 
 (รอ้ยละ) 11.40 38.60 50.00 100.00 
รวม จ านวน 104 214 82 400  
 (ร้อยละ) 26.00 53.50 20.50 100.00  
อาชพี     2 = 98.73 

df = 12 
p-value = 0.00* 

 

นักเรียน/นักศึกษา จ านวน 28 18 8 54 
 (รอ้ยละ) 51.90 33.30 14.80 100.00 
พนักงาน
บริษทัเอกชน/
ลูกจ้าง 

จ านวน 38 64 4 106 
(รอ้ยละ) 

35.80 60.40 3.80 100.00 

ขา้ราชการ/
รฐัวสิาหกจิ 

จ านวน 16 36 20 72 
(รอ้ยละ) 22.20 50.00 27.80 100.00 

คา้ขาย/ธุรกจิส่วนตวั จ านวน 8 50 42 100 
 (รอ้ยละ) 8.00 50.00 42.00 100.00 
แม่บา้น/พ่อบา้น จ านวน 8 18 2 28 
 (รอ้ยละ) 28.60 64.30 7.10 100.00 
เกษตรกร จ านวน 0 24 2 26 
 (รอ้ยละ) 0.00 92.30 7.70 100.00 
อ่ืน ๆ จ านวน 6 4 4 14 
 (รอ้ยละ) 42.90 28.60 28.60 100.00 
รวม จ านวน 104 214 82 400  
 (ร้อยละ) 26.00 53.50 20.50 100.00  
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ตารางที ่4.6 แสดงความสัมพนัธ์ระหวา่งปัจจยัสว่นบุคคลกบัคา่ใชจ้า่ยส าหรับการซ้ือเ น้ือสุกรในแต ่
ละคร้ัง (ตอ่) 
 

ปัจจัยส่วนบคุคล  

ค่าใช้จ่ายส าหรับการซื้อเน ือ้สุกรในแต่ละ
คร้ัง 

รวม 
ผลการทดสอบ
ความสัมพันธ์ ไม่เกนิ 

100 บาท 
101-200 
บาท 

201 บาท 
ขึ้นไป 

รายได้เฉลี่ยต่อเดือนของผู้ตอบแบบสอบถาม    2 = 103.26 
df = 12 

p-value = 0.00* 
 

น้อยกวา่หรือกบั 
10,000 บาท 

จ านวน 30 36 4 70 
(รอ้ยละ) 42.90 51.40 5.70 100.00 

10,001 – 20,000 
บาท 

จ านวน 38 76 20 134 
(รอ้ยละ) 28.40 56.70 14.90 100.00 

20,001 – 30,000 
บาท 

จ านวน 12 56 16 84 
(รอ้ยละ) 14.30 66.70 19.00 100.00 

30,001 – 40,000 
บาท 

จ านวน 2 20 18 40 
(รอ้ยละ) 5.00 50.00 45.00 100.00 

40,001 – 50,000 
บาท 

จ านวน 0 6 4 10 
(รอ้ยละ) 0.00 60.0 40.00 100.00 

50,001 บาทขึ้นไป จ านวน 4 8 20 32 
 (รอ้ยละ) 12.50 25.000 62.50 100.00 
ไม่มีรายได ้ จ านวน 18 12 0 30 
 (รอ้ยละ) 60.00 40.00 0.0 100.00 
รวม จ านวน 104 214 82 400  
 (ร้อยละ) 26.00 53.50 20.50 100.00  
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ตารางที ่4.6 แสดงความสัมพนัธ์ระหวา่งปัจจยัสว่นบุคคลกบัคา่ใชจ้า่ยส าหรับการซ้ือเ น้ือสุกรในแต ่
ละคร้ัง (ตอ่) 
 

ปัจจัยส่วนบคุคล  

ค่าใช้จ่ายส าหรับการซื้อเน ือ้สุกรในแต่ละ
คร้ัง 

รวม 
ผลการทดสอบ
ความสัมพันธ์ ไม่เกนิ 

100 บาท 
101-200 
บาท 

201 บาท 
ขึ้นไป 

รายได้เฉลี่ยต่อเดือนของครอบครัว    2 = 114.14 
df = 10 

p-value = 0.00* 
 

น้อยกวา่หรือกบั 
10,000 บาท 

จ านวน 14 2 0 16 
(รอ้ยละ) 87.50 12.50 0.00 100.00 

10,001 – 20,000 
บาท 

จ านวน 28 44 0 72 
(รอ้ยละ) 38.90 61.10 0.00 100.00 

20,001 – 30,000 
บาท 

จ านวน 24 38 2 64 
(รอ้ยละ) 37.50 59.40 3.10 100.00 

30,001 – 40,000 
บาท 

จ านวน 18 48 12 78 
(รอ้ยละ) 23.10 61.50 15.40 100.00 

40,001 – 50,000 
บาท 

จ านวน 0 10 8 18 
(รอ้ยละ) 0.00 55.60 44.40 100.00 

50,001 บาทขึ้นไป จ านวน 20 72 60 152 
 (รอ้ยละ) 13.20 47.40 39.50 100.00 
รวม จ านวน 104 214 82 400 
 (ร้อยละ) 26.00 53.50 20.50 100.00 

*มนีัยส าคญัทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
 

จากตารางท่ี 4.6 แสดงความสัมพนัธ์ระหวา่งปัจจัยส่วนบุคคลกบัคา่ใช ้จา่ยส าหรับ
การซ้ือเน้ือสุกรในแตล่ะคร้ัง พบวา่ 

ปัจจยัสว่นบุคคลดา้นเพศ ผลการวเิคราะห์พบวา่มคีา่ Sig. ท่ีได้จากการทดสอบไคส
แควร์ (Chi-square) มคีา่เทา่กบั 0.95 ซ่ึงมคีา่มากกวา่ 0.05 จึงปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1)  และยอมรับ
สมมติฐานหลกั (H0) หมายความวา่เพศของผูบ้ริโภคในเขตเทศบาลนครหาดใหญ ่จังหวดัสงขลา ไม ่
มคีวามสัมพนัธ์กบัคา่ใชจ้า่ยส าหรับการซ้ือเน้ือสุกรในแตล่ะคร้ังอยา่งมีนัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ 
0.05 ซ่ึงไมส่อดคลอ้งกบัสมมติฐานท่ีตั้งไว ้
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ปัจจยัสว่นบุคคลดา้นอายุ ผลการวเิคราะห์พบวา่มคีา่ Sig. ท่ีได้จากการทดสอบไคส
แควร์ (Chi-square)  มีคา่เทา่กบั 0.00 ซ่ึงมีคา่น้อยกวา่ 0.05 จึงปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0)  และ
ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา่อายุของผู้บริโภคในเขตเทศบาลนครหาดใหญ ่จังหวดั
สงขลา มคีวามสัมพนัธ์กบัคา่ใชจ้า่ยส าหรับการซ้ือเน้ือสุกรในแตล่ะคร้ังอยา่งมีนัยส าคัญทางสถิติท่ี
ระดบั 0.05 ซ่ึงสอดคลอ้งกบัสมมติฐานท่ีตั้งไว ้

ปัจจยัสว่นบุคคลดา้นระดบัการศึกษา ผลการวเิคราะห์พบวา่มีคา่ Sig. ท่ีได้จากการ
ทดสอบไคสแควร์ (Chi-square)  มีคา่เทา่กบั 0.00 ซ่ึงมีคา่น้อยกวา่ 0.05 จึงปฏิเสธสมมติฐานหลัก 
(H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา่ระดบัการศึกษาของผู้บริโภคในเขตเทศบาลนคร
หาดใหญ ่จงัหวดัสงขลา มคีวามสัมพนัธ์กบัคา่ใช ้จา่ยส าหรับการซ้ือเ น้ือสุกรในแตล่ะคร้ังอยา่งมี
นัยส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 ซ่ึงสอดคลอ้งกบัสมมติฐานท่ีตั้งไว ้

ปัจจยัสว่นบุคคลดา้นสถานภาพสมรส ผลการวิเคราะห์พบวา่มีคา่ Sig. ท่ีได้จาก
การทดสอบไคสแควร์ (Chi-square) มคีา่เทา่กบั 0.06 ซ่ึงมีคา่มากกวา่ 0.05 จึงปฏิเสธสมมติฐานรอง 
(H1) และยอมรับสมมติฐานหลกั (H0) หมายความวา่สถานภาพสมรสของผู้บริโภคในเขตเทศบาล
นครหาดใหญ ่จงัหวดัสงขลา ไมม่คีวามสัมพนัธ์กบัคา่ใช ้จา่ยส าหรับการซ้ือเ น้ือสุกรในแตล่ะคร้ัง
อยา่งมนีัยส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 ซ่ึงไมส่อดคลอ้งกบัสมมติฐานท่ีตั้งไว ้

ปัจจยัสว่นบุคคลดา้นจ านวนสมาชิกในครอบครัว ผลการวิเคราะห์พบวา่มีคา่ Sig. 
ท่ีได้จากการทดสอบไคสแควร์ (Chi-square)  มีคา่เ ทา่กบั 0.00 ซ่ึงมีคา่น้อยกวา่ 0.05 จึงปฏิเสธ
สมมติฐานหลกั (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา่จ านวนสมาชิกในครอบครัวของ
ผูบ้ริโภคในเขตเทศบาลนครหาดใหญ ่จงัหวดัสงขลา มีความสัมพันธ์กบัคา่ใช ้จา่ยส าหรับการซ้ือ
เน้ือสุกรในแตล่ะคร้ังอยา่งมนีัยส าคญัทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึงสอดคลอ้งกบัสมมติฐานท่ีตั้งไว ้

ปัจจยัส่วนบุคคลด้านอาชีพหลัก ผลการวิเคราะห์พบวา่มีคา่ Sig. ท่ีได้จากการ
ทดสอบไคสแควร์ (Chi-square)  มีคา่เทา่กบั 0.00 ซ่ึงมีคา่น้อยกวา่ 0.05 จึงปฏิเสธสมมติฐานหลัก 
(H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1)  หมายความวา่อาชีพหลักของผู้บริโภคในเขตเทศบาลนคร
หาดใหญ ่จงัหวดัสงขลา มคีวามสัมพนัธ์กบัคา่ใช ้จา่ยส าหรับการซ้ือเ น้ือสุกรในแตล่ะคร้ังอยา่งมี
นัยส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 ซ่ึงสอดคลอ้งกบัสมมติฐานท่ีตั้งไว ้

ปัจจัยส่วนบุคคลด้านรายได้เฉ ล่ียต ่อเ ดือนของผู้ตอบแบบสอบถาม ผลการ
วเิคราะห์พบวา่มคีา่ Sig. ท่ีไดจ้ากการทดสอบไคสแควร์ (Chi-square)  มีคา่เทา่กบั 0.00 ซ่ึงมีคา่น้อย
กวา่ 0.05 จึงปฏิเสธสมมติฐานหลกั (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1)  หมายความวา่รายได้เฉล่ีย
ตอ่เดือนของผู้ตอบแบบสอบถามของผู้บริโภคในเขตเทศบาลนครหาดใหญ ่จังหวดัสงขลา มี
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ความสัมพนัธ์กบัคา่ใชจ้า่ยส าหรับการซ้ือเ น้ือสุกรในแตล่ะคร้ังอยา่งมีนัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ 
0.05 ซ่ึงสอดคลอ้งกบัสมมติฐานท่ีตั้งไว ้

ปัจจยัสว่นบุคคลดา้นรายไดเ้ฉล่ียตอ่เดือนของครอบครัว ผลการวิเคราะห์พบวา่มี
คา่ Sig. ท่ีได้จากการทดสอบไคสแควร์ (Chi-square)  มีคา่เทา่กบั 0.00 ซ่ึงมีคา่น้อยกวา่ 0.05 จึง
ปฏิเสธสมมติฐานหลกั (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา่รายได้เฉล่ียตอ่เ ดือนของ
ครอบครัวของผูบ้ริโภคในเขตเทศบาลนครหาดใหญ ่จังหวดัสงขลา มีความสัมพันธ์กบัคา่ใช ้จา่ย
ส าหรับการซ้ือเ น้ือสุกรในแตล่ะคร้ังอยา่งมีนั ยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึงสอดคล้องก ับ
สมมติฐานท่ีตั้งไว ้

 
สมมติฐานท่ี 1.3 ปัจจัยส่วนบุคคลของ ผู้บริโภคในเขตเทศบาลนครหาดใหญ ่

จงัหวดัสงขลา มคีวามสัมพนัธ์กบัปริมาณในการซ้ือเน้ือสุกร (กโิลกรัม/คร้ัง) 
   H0: ปัจจยัสว่นบุคคลของผูบ้ริโภคในเขตเทศบาลนครหาดใหญ ่จังหวดัสงขลา ไม ่

มคีวามสัมพนัธ์กบัปริมาณในการซ้ือเน้ือสุกร (กโิลกรัม/คร้ัง)    
  H1: ปัจจยัสว่นบุคคลของผูบ้ริโภคในเขตเทศบาลนครหาดใหญ ่จังหวดัสง ขลา มี
ความสัมพนัธ์กบัปริมาณในการซ้ือเน้ือสุกร (กโิลกรัม/คร้ัง)  
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ตารางที ่4.7 แสดงความสัมพนัธ์ระหวา่งปัจจยัส่วนบุคคลกบัปริมาณในการซ้ือเน้ือสุกร (กโิลกรัม/คร้ัง) 
 

ปัจจัยส่วนบคุคล  
ปริมาณในการซื้อเน ือ้สุกร (กโิลกรัม/คร้ัง) 

รวม 
ผลการทดสอบ
ความสัมพันธ์ ไม่เกนิ 0.5 กโิลกรมั 1 กโิลกรมั 1.5 กโิลกรมั 2 กโิลกรมั มากกวา่ 2 กโิลกรมั 

เพศ        2 = 1.91 
df = 4 

p-value = 0.75 
 

ชาย จ านวน 22 32 16 10 8 88 
 (รอ้ยละ) 25.00 36.40 18.20 11.40 9.10 100.00 
หญงิ จ านวน 66 120 62 26 38 312 
 (รอ้ยละ) 21.20 38.50 19.90 8.30 12.20 100.00 
รวม จ านวน 88 152 78 36 46 400  
 (ร้อยละ) 22.00 38.00 19.50 9.00 11.50 100.00  
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ตารางที ่4.7 แสดงความสัมพนัธ์ระหวา่งปัจจยัส่วนบุคคลกบัปริมาณในการซ้ือเน้ือสุกร (กโิลกรัม/คร้ัง) (ตอ่) 
 

ปัจจัยส่วนบคุคล  
ปริมาณในการซือ้เน้ือสุกร (กโิลกรมั/ครั้ง) 

รวม 
ผลการทดสอบ
ความสัมพันธ์ ไม่เกนิ 0.5 กโิลกรมั 1 กโิลกรมั 1.5 กโิลกรมั 2 กโิลกรมั มากกวา่ 2 กโิลกรมั 

อาย ุ        2 = 69.99 
df = 20 

p-value = 0.00* 
 

ไม่เกนิ 25 ปี จ านวน 26 22 4 4 2 58 
 (รอ้ยละ) 44.80 37.90 6.90 6.90 3.40 100.00 
26-30 ปี จ านวน 22 44 22 14 6 108 
 (รอ้ยละ) 20.40 40.70 20.40 13.00 5.60 100.00 
31-35 ปี จ านวน 20 34 10 12 12 88 
 (รอ้ยละ) 22.70 38.60 11.40 13.60 13.60 100.00 
36-40 ปี จ านวน 8 20 20 0 10 58 
 (รอ้ยละ) 13.80 34.50 34.50 0.00 17.20 100.00 
41-45 ปี จ านวน 6 18 6 2 2 34 
 (รอ้ยละ) 17.60 52.9 17.60 5.90 5.90 100.00 
46 ปีขึ้นไป จ านวน 6 14 16 4 14 54 
 (รอ้ยละ) 11.1 25.90 29.60 7.40 25.90 100.00 
รวม จ านวน 88 152 78 36 46 400  
 (ร้อยละ) 22.00 38.00 19.50 9.00 11.50 100.00  
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ตารางที ่4.7 แสดงความสัมพนัธ์ระหวา่งปัจจยัส่วนบุคคลกบัปริมาณในการซ้ือเน้ือสุกร (กโิลกรัม/คร้ัง) (ตอ่) 
 

ปัจจัยส่วนบคุคล  
ปริมาณในการซือ้เน้ือสุกร (กโิลกรมั/ครั้ง) 

รวม 
ผลการทดสอบ
ความสัมพันธ์ ไม่เกนิ 0.5 กโิลกรมั 1 กโิลกรมั 1.5 กโิลกรมั 2 กโิลกรมั มากกวา่ 2 กโิลกรมั 

ระดับการศึกษา        2 = 56.29 
df = 20 

p-value = 0.00* 
 

ประถมศึกษา จ านวน 8 22 12 4 4 50 
 (รอ้ยละ) 16.00 44.00 24.00 8.00 8.00 100.00 
มธัยมศึกษาตอนตน้ จ านวน 6 22 10 2 6 46 
 (รอ้ยละ) 13.00 47.80 21.70 4.30 13.00 100.00 
มธัยมศึกษาตอน
ปลาย/ปวช. 

จ านวน 8 14 12 0 8 42 
(รอ้ยละ) 19.00 33.30 28.60 0.00 19.00 100.00 

อนุปริญญา/ปวส. จ านวน 14 8 4 2 2 30 
 (รอ้ยละ) 46.70 26.70 13.30 6.70 6.70 100.00 
ปริญญาตรี จ านวน 52 64 36 20 26 198 
 (รอ้ยละ) 26.30 32.30 18.20 10.10 13.10 100.00 
สูงกวา่ปริญญาตรี จ านวน 0 22 4 8 0 34 
 (รอ้ยละ) 0.00 64.70 11.80 23.50 0.00 100.00 
รวม จ านวน 88 152 78 36 46 400  
 (ร้อยละ) 22.00 38.00 19.50 9.00 11.50 100.00  
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ตารางที ่4.7 แสดงความสัมพนัธ์ระหวา่งปัจจยัส่วนบุคคลกบัปริมาณในการซ้ือเน้ือสุกร (กโิลกรัม/คร้ัง) (ตอ่) 
 

ปัจจัยส่วนบคุคล  
ปริมาณในการซือ้เน้ือสุกร (กโิลกรมั/ครั้ง) 

รวม 
ผลการทดสอบ
ความสัมพันธ์ ไม่เกนิ 0.5 กโิลกรมั 1 กโิลกรมั 1.5 กโิลกรมั 2 กโิลกรมั มากกวา่ 2 กโิลกรมั 

สถานภาพสมรส         2 = 17.27 
df = 8 

p-value = 0.02* 
 

โสด จ านวน 32 54 16 16 10 128 
 (รอ้ยละ) 25.00 42.20 12.50 12.50 7.80 100.00 
สมรส จ านวน 50 90 56 20 36 252 
 (รอ้ยละ) 19.80 35.70 22.20 7.90 14.30 100.00 
หย่ารา้ง/หมา้ย/
แยกกนัอยู่ 

จ านวน 6 8 6 0 0 20 
(รอ้ยละ) 30.00 40.00 30.00 0.00 0.00 100.00 

รวม จ านวน 88 152 78 36 46 400  
 (ร้อยละ) 22.00 38.00 19.50 9.00 11.50 100.00  
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ตารางที ่4.7 แสดงความสัมพนัธ์ระหวา่งปัจจยัส่วนบุคคลกบัปริมาณในการซ้ือเน้ือสุกร (กโิลกรัม/คร้ัง) (ตอ่) 
 

ปัจจัยส่วนบคุคล  
ปริมาณในการซือ้เน้ือสุกร (กโิลกรมั/ครั้ง) 

รวม 
ผลการทดสอบ
ความสัมพันธ์ ไม่เกนิ 0.5 กโิลกรมั 1 กโิลกรมั 1.5 กโิลกรมั 2 กโิลกรมั มากกวา่ 2 กโิลกรมั 

จ านวนสมาชิกในครอบครัว       2 = 129.16 
df = 8 

p-value = 0.00* 
 

1-2 คน จ านวน 42 32 4 0 0 78 
 (รอ้ยละ) 53.80 41.00 5.10 0.00 0.00 100.00 
3-4 คน จ านวน 34 104 56 24 16 234 
 (รอ้ยละ) 14.50 44.40 23.90 10.30 6.80 100.00 
5-6 คน จ านวน 12 16 18 12 30 88 
 (รอ้ยละ) 13.60 18.20 20.50 13.60 34.10 100.00 
รวม จ านวน 88 152 78 36 46 400  
 (ร้อยละ) 22.00 38.00 19.50 9.00 11.50 100.00  
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ตารางที ่4.7 แสดงความสัมพนัธ์ระหวา่งปัจจยัส่วนบุคคลกบัปริมาณในการซ้ือเน้ือสุกร (กโิลกรัม/คร้ัง) (ตอ่) 
 

ปัจจัยส่วนบุคคล   
ปริมาณในการซือ้เนือ้สุกร (กโิลกรัม/คร้ัง) 

รวม 
ผลการทดสอบ
ความสัมพันธ์ ไมเ่กนิ 0.5 กโิลกรัม 1 กโิลกรัม 1.5 กโิลกรัม 2 กโิลกรัม มากกวา่ 2 กโิลกรัม 

อาชีพ       2 = 128.31 
df = 24 

p-value = 0.00* 
 

นกัเรียน/นกัศึกษา จ านวน 24 24 4 0 2 54 
 (ร้อยละ) 44.40 44.40 7.40 0.00 3.70 100.00 
พนกังานบริษทัเอกชน/
ลูกจ้าง 

จ านวน 32 54 12 6 2 106 
(ร้อยละ) 30.20 50.90 11.30 5.70 1.90 100.00 

ขา้ราชการ/รัฐวสิาหกจิ จ านวน 12 20 16 14 10 72 
(ร้อยละ) 16.70 27.80 22.20 19.40 13.90 100.00 

คา้ขาย/ธุรกจิส่วนตวั จ านวน 6 26 28 10 30 100 
 (ร้อยละ) 6.00 26.00 28.00 10.00 30.00 100.00 
แมบ่า้น/พอ่บา้น จ านวน 8 12 8 0 0 28 
 (ร้อยละ) 28.60 42.90 28.60 0.00 0.00 100.00 
เกษตรกร จ านวน 2 12 8 2 2 26 
 (ร้อยละ) 7.70 46.20 30.80 7.70 7.70 100.00 
อ่ืน ๆ จ านวน 4 4 2 4 0 14 
 (ร้อยละ) 28.60 28.60 14.30 28.60 0.00 100.00 
รวม จ านวน 88 152 78 36 46 400  
 (ร้อยละ) 22.00 38.00 19.50 9.00 11.50 100.00  



 

77  

 

ตารางที ่4.7 แสดงความสัมพนัธ์ระหวา่งปัจจยัส่วนบุคคลกบัปริมาณในการซ้ือเน้ือสุกร (กโิลกรัม/คร้ัง) (ตอ่) 
 

ปัจจัยส่วนบุคคล   
ปริมาณในการซือ้เนือ้สุกร (กโิลกรัม/คร้ัง) 

รวม 
ผลการทดสอบ
ความสัมพันธ์ ไมเ่กนิ 0.5 กโิลกรัม 1 กโิลกรัม 1.5 กโิลกรัม 2 กโิลกรัม มากกวา่ 2 กโิลกรัม 

รายได้เฉลี่ยต่อเดอืนของผู้ตอบแบบสอบถาม      2 = 150.15 
df = 24 

p-value = 0.00* 
 

นอ้ยกวา่หรือกบั 
10,000 บาท 

จ านวน 24 36 8 0 2 70 
(ร้อยละ) 34.30 51.40 11.40 0.00 2.90 100.00 

10,001 – 20,000 บาท จ านวน 32 62 22 16 2 134 
(ร้อยละ) 23.90 46.30 16.40 11.90 1.50 100.00 

20,001 – 30,000 บาท จ านวน 14 26 18 10 16 84 
(ร้อยละ) 16.70 31.00 21.40 11.90 19.00 100.00 

30,001 – 40,000 บาท จ านวน 0 8 16 2 14 40 
(ร้อยละ) 0.00 20.00 40.00 5.00 35.00 100.00 

40,001 – 50,000 บาท จ านวน 0 2 2 4 2 10 
(ร้อยละ) 0.00 20.00 20.00 40.00 20.00 100.00 

50,001 บาทข้ึนไป จ านวน 0 8 10 4 10 32 
 (ร้อยละ) 0.00 25.00 31.20 12.50 31.20 100.00 
ไมม่ีรายได ้ จ านวน 18 10 2 0 0 30 
 (ร้อยละ) 60.00 33.30 6.70 0.00 0.0 100.00 
รวม จ านวน 88 152 78 36 46 400  
 (ร้อยละ) 22.00 38.00 19.50 9.00 11.50 100.00  
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ตารางที ่4.7 แสดงความสัมพนัธ์ระหวา่งปัจจยัส่วนบุคคลกบัปริมาณในการซ้ือเน้ือสุกร (กโิลกรัม/คร้ัง) (ตอ่) 
 

ปัจจัยส่วนบคุคล  
ปริมาณในการซือ้เน้ือสุกร (กโิลกรมั/ครั้ง) 

รวม 
ผลการทดสอบ
ความสัมพันธ์ ไม่เกนิ 0.5 กโิลกรมั 1 กโิลกรมั 1.5 กโิลกรมั 2 กโิลกรมั มากกวา่ 2 กโิลกรมั 

รายได้เฉลี่ยต่อเดือนของครอบครัว      2 = 151.60 
df = 20 

p-value = 0.00* 
 

น้อยกวา่หรือกบั 
10,000 บาท 

จ านวน 12 2 2 0 0 16 
(รอ้ยละ) 75.00 12.50 12.50 0.00 0.00 100.00 

10,001 – 20,000 บาท จ านวน 22 46 4 0 0 72 
(รอ้ยละ) 30.60 63.90 5.60 0.00 0.00 100.00 

20,001 – 30,000 บาท จ านวน 22 30 12 0 0 64 
(รอ้ยละ) 34.40 46.90 18.80 0.00 0.00 100.00 

30,001 – 40,000 บาท จ านวน 16 32 16 8 6 78 
(รอ้ยละ) 20.50 41.00 20.50 10.30 7.70 100.00 

40,001 – 50,000 บาท จ านวน 2 6 2 6 2 18 
(รอ้ยละ) 11.10 33.30 11.10 33.30 11.10 100.00 

50,001 บาทขึ้นไป จ านวน 14 36 42 22 38 152 
 (รอ้ยละ) 9.20 23.70 27.60 14.50 25.00 100.00 
รวม จ านวน 88 152 78 36 46 400 
 (ร้อยละ) 22.00 38.00 19.50 9.00 11.50 100.00 

*มนีัยส าคญัทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
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จากตารางท่ี 4.7 แสดงความสัมพนัธ์ระหวา่งปัจจยัสว่นบุคคลกบัปริมาณในการซ้ือ
เน้ือสุกร (กโิลกรัม/คร้ัง) พบวา่ 

ปัจจยัสว่นบุคคลดา้นเพศ ผลการวเิคราะห์พบวา่มคีา่ Sig. ท่ีได้จากการทดสอบไคส
แควร์ (Chi-square) มคีา่เทา่กบั 0.75 ซ่ึงมคีา่มากกวา่ 0.05 จึงปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1)  และยอมรับ
สมมติฐานหลกั (H0) หมายความวา่เพศของผูบ้ริโภคในเขตเทศบาลนครหาดใหญ ่จังหวดัสงขลา ไม ่
มคีวามสัมพนัธ์กบัปริมาณในการซ้ือเน้ือสุกร (กโิลกรัม/คร้ัง) อยา่งมีนัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
ซ่ึงไมส่อดคลอ้งกบัสมมติฐานท่ีตั้งไว ้

ปัจจยัสว่นบุคคลดา้นอายุ ผลการวเิคราะห์พบวา่มคีา่ Sig. ท่ีได้จากการทดสอบไคส
แควร์ (Chi-square)  มีคา่เทา่กบั 0.00 ซ่ึงมีคา่น้อยกวา่ 0.05 จึงปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0)  และ
ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา่อายุของผู้บริโภคในเขตเทศบาลนครหาดใหญ ่จังหวดั
สงขลา มคีวามสัมพนัธ์กบัปริมาณในการซ้ือเ น้ือสุกร (กิโลกรัม/คร้ัง)  อยา่งมีนัยส าคัญทางสถิติท่ี
ระดบั 0.05 ซ่ึงสอดคลอ้งกบัสมมติฐานท่ีตั้งไว ้

ปัจจยัสว่นบุคคลดา้นระดบัการศึกษา ผลการวเิคราะห์พบวา่มีคา่ Sig. ท่ีได้จากการ
ทดสอบไคสแควร์ (Chi-square)  มีคา่เทา่กบั 0.00 ซ่ึงมีคา่น้อยกวา่ 0.05 จึงปฏิเสธสมมติฐานหลัก 
(H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา่ระดบัการศึกษาของผู้บริโภคในเขตเทศบาลนคร
หาดใหญ ่จงัหวดัสงขลา มีความสัมพันธ์กบัปริมาณในการซ้ือเ น้ือสุกร (กิโลกรัม/คร้ัง)  อยา่งมี
นัยส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 ซ่ึงสอดคลอ้งกบัสมมติฐานท่ีตั้งไว ้

ปัจจยัสว่นบุคคลดา้นสถานภาพสมรส ผลการวิเคราะห์พบวา่มีคา่ Sig. ท่ีได้จาก
การทดสอบไคสแควร์ (Chi-square)  มีคา่เทา่กบั 0.02 ซ่ึงมีคา่น้อยกวา่ 0.05 จึงปฏิเสธสมมติฐาน
หลกั (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1)  หมายความวา่สถานภาพสมรสของผู้บริโภคในเขต
เทศบาลนครหาดใหญ ่จงัหวดัสงขลา มคีวามสัมพนัธ์กบัปริมาณในการซ้ือเ น้ือสุกร (กิโลกรัม/คร้ัง) 
อยา่งมนีัยส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 ซ่ึงสอดคลอ้งกบัสมมติฐานท่ีตั้งไว ้

ปัจจยัสว่นบุคคลดา้นจ านวนสมาชิกในครอบครัว ผลการวิเคราะห์พบวา่มีคา่ Sig. 
ท่ีได้จากการทดสอบไคสแควร์ (Chi-square)  มีคา่เ ทา่กบั 0.00 ซ่ึงมีคา่น้อยกวา่ 0.05 จึงปฏิเสธ
สมมติฐานหลกั (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา่จ านวนสมาชิกในครอบครัวของ
ผูบ้ริโภคในเขตเทศบาลนครหาดใหญ ่จงัหวดัสงขลา มคีวามสัมพันธ์กบัปริมาณในการซ้ือเ น้ือสุกร 
(กโิลกรัม/คร้ัง) อยา่งมนีัยส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 ซ่ึงสอดคลอ้งกบัสมมติฐานท่ีตั้งไว ้

ปัจจยัส่วนบุคคลด้านอาชีพหลัก ผลการวิเคราะห์พบว า่มีคา่ Sig. ท่ีได้จากการ
ทดสอบไคสแควร์ (Chi-square)  มีคา่เทา่กบั 0.00 ซ่ึงมีคา่น้อยกวา่ 0.05 จึงปฏิเสธสมมติฐานหลัก 
(H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1)  หมายความวา่อาชีพหลักของผู้บริโภคในเขตเทศบาลนคร
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หาดใหญ ่จงัหวดัสงขลา มีความสัมพันธ์กบัปริมาณในการซ้ือเ น้ือสุกร (กิโลกรัม/คร้ัง)  อยา่งมี
นัยส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 ซ่ึงสอดคลอ้งกบัสมมติฐานท่ีตั้งไว ้

ปัจจัยส่วนบุคคลด้านรายได้เฉ ล่ียต ่อเ ดือนของผู้ตอบแบบสอบถาม ผลการ
วเิคราะห์พบวา่มคีา่ Sig. ท่ีไดจ้ากการทดสอบไคสแควร์ (Chi-square)  มีคา่เทา่กบั 0.00 ซ่ึงมีคา่น้อย
กวา่ 0.05 จึงปฏิเสธสมมติฐานหลกั (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1)  หมายความวา่รายได้เฉล่ีย
ตอ่เดือนของผู้ตอบแบบสอบถามของผู้บริโภคในเขตเทศบาลนครหาดใหญ ่จังหวดัสงขลา มี
ความสัมพนัธ์กบัปริมาณในการซ้ือเน้ือสุกร (กโิลกรัม/คร้ัง)  อยา่งมีนัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
ซ่ึงสอดคลอ้งกบัสมมติฐานท่ีตั้งไว ้  

ปัจจยัสว่นบุคคลดา้นรายไดเ้ฉล่ียตอ่เดือนของครอบครัว ผลการวิเคราะห์พบวา่มี
คา่ Sig. ท่ีได้จากการทดสอบไคสแควร์ (Chi-square)  มีคา่เทา่กบั 0.00 ซ่ึงมีคา่น้อยกวา่ 0.05 จึง
ปฏิเสธสมมติฐานหลกั (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา่รายได้เ ฉล่ียตอ่เ ดือนของ
ครอบครัวของผูบ้ริโภคในเขตเทศบาลนครหาดใหญ ่จังหวดัสงขลา มีความสัมพันธ์กบัปริมาณใน
การซ้ือเน้ือสุกร (กโิลกรัม/คร้ัง) อยา่งมนีัยส าคญัทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึงสอดคล้องกบัสมมติฐาน
ท่ีตั้งไว ้

 
สมมติฐานท่ี 1.4 ปัจจัยส่วนบุคคลของ ผู้บริโภคในเขตเทศบาลนครหาดใหญ ่

จงัหวดัสงขลา มคีวามสัมพนัธ์กบัความถ่ีในการซ้ือเน้ือสุกร (คร้ัง/สัปดาห์) 
   H0: ปัจจยัสว่นบุคคลของผูบ้ริโภคในเขตเทศบาลนครหาดใหญ ่จังหวดัสงขลา ไม ่

มคีวามสัมพนัธ์กบัความถ่ีในการซ้ือเน้ือสุกร (คร้ัง/สัปดาห์)    
  H1: ปัจจยัสว่นบุคคลของผูบ้ริโภคในเขตเทศบาลนครหาดใหญ ่จังหวดัสงขลา มี
ความสัมพนัธ์กบัความถ่ีในการซ้ือเน้ือสุกร (คร้ัง/สัปดาห์)  
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ตารางที ่4.8 แสดงความสัมพนัธ์ระหวา่งปัจจยัส่วนบุคคลกบัความถ่ีในการซ้ือเน้ือสุกร(คร้ัง/สัปดาห์) 
 

ปัจจัยส่วนบคุคล  
ความถี่ ในการซื้อเน ือ้สุกร(คร้ัง/สัปดาห์) 

รวม 
ผลการทดสอบ
ความสัมพันธ์ ไม่เกนิ 1 ครั้ง 2 ครั้ง 3 ครั้ง 4 ครั้ง 5 ครั้ง มากกวา่ 5 ครั้ง 

เพศ         2 = 3.88 
df = 5 

p-value = 0.56 
 

ชาย จ านวน 28 38 16 4 0 2 88 
 (รอ้ยละ) 31.80 43.20 18.20 4.50 0.00 2.30 100.00 
หญงิ จ านวน 92 130 62 22 4 2 312 
 (รอ้ยละ) 29.50 41.70 19.90 7.10 1.30 0.60 100.00 
รวม จ านวน 120 168 78 26 4 4 400  
 (ร้อยละ) 30.00 42.00 19.50 6.50 1.00 1.00 100.00  
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ตารางที ่4.8 แสดงความสัมพนัธ์ระหวา่งปัจจยัส่วนบุคคลกบัความถ่ีในการซ้ือเน้ือสุกร(คร้ัง/สัปดาห์) (ตอ่) 
 

ปัจจัยส่วนบคุคล  
ความถี่ ในการซื้อเน ือ้สุกร(คร้ัง/สัปดาห์) 

รวม 
ผลการทดสอบ
ความสัมพันธ์ ไม่เกนิ 1 ครั้ง 2 ครั้ง 3 ครั้ง 4 ครั้ง 5 ครั้ง มากกวา่ 5 ครั้ง 

อาย ุ         2 = 52.84 
df = 25 

p-value = 0.00* 
 

ไม่เกนิ 25 ปี จ านวน 16 26 10 6 0 0 58 
 (รอ้ยละ) 27.60 44.80 17.20 10.30 0.00 0.00 100.00 
26-30 ปี จ านวน 34 42 26 4 0 2 108 
 (รอ้ยละ) 31.50 38.90 24.10 3.70 0.00 1.90 100.00 
31-35 ปี จ านวน 28 32 20 6 2 0 88 
 (รอ้ยละ) 31.80 36.40 22.70 6.80 2.30 0.00 100.00 
36-40 ปี จ านวน 16 36 4 2 0 0 58 
 (รอ้ยละ) 27.60 62.10 6.90 3.40 0.00 0.00 100.00 
41-45 ปี จ านวน 2 18 8 4 0 2 34 
 (รอ้ยละ) 5.90 52.90 23.50 11.80 0.00 5.90 100.00 
46 ปีขึ้นไป จ านวน 24 14 10 4 2 0 54 
 (รอ้ยละ) 44.40 25.90 18.50 7.40 3.70 0.00 100.00 
รวม จ านวน 120 168 78 26 4 4 400  
 (ร้อยละ) 30.00 42.00 19.50 6.50 1.00 1.00 100.00  
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ตารางที ่4.8 แสดงความสัมพนัธ์ระหวา่งปัจจยัส่วนบุคคลกบัความถ่ีในการซ้ือเน้ือสุกร(คร้ัง/สัปดาห์) (ตอ่) 
 

ปัจจัยส่วนบคุคล  
ความถี่ ในการซื้อเน ือ้สุกร(คร้ัง/สัปดาห์) 

รวม 
ผลการทดสอบ
ความสัมพันธ์ ไม่เกนิ 1 ครั้ง 2 ครั้ง 3 ครั้ง 4 ครั้ง 5 ครั้ง มากกวา่ 5 ครั้ง 

ระดับการศึกษา         2 = 59.03 
df = 25 

p-value = 0.00* 
 

ประถมศึกษา จ านวน 10 20 14 6 0 0 50 
 (รอ้ยละ) 20.00 40.00 28.00 12.00 0.00 0.00 100.00 
มธัยมศึกษาตอนตน้ จ านวน 12 22 4 6 2 0 46 
 (รอ้ยละ) 26.10 47.80 8.70 13.00 4.30 0.00 100.00 
มธัยมศึกษาตอน
ปลาย/ปวช. 

จ านวน 16 14 10 2 0 0 42 
(รอ้ยละ) 38.10 33.30 23.80 4.80 0.00 0.00 100.00 

อนุปริญญา/ปวส. จ านวน 4 18 4 0 2 2 30 
 (รอ้ยละ) 13.30 60.00 13.30 0.00 6.70 6.70 100.00 
ปริญญาตรี จ านวน 72 78 36 10 0 2 198 
 (รอ้ยละ) 36.40 39.40 18.20 5.10 0.00 1.00 100.00 
สูงกวา่ปริญญาตรี จ านวน 6 16 10 2 0 0 34 
 (รอ้ยละ) 17.60 47.10 29.40 5.90 0.00 0.00 100.00 
รวม จ านวน 120 168 78 26 4 4 400  
 (ร้อยละ) 30.00 42.00 19.50 6.50 1.00 1.00 100.00  



 

 

84  

 

ตารางที ่4.8 แสดงความสัมพนัธ์ระหวา่งปัจจยัส่วนบุคคลกบัความถ่ีในการซ้ือเน้ือสุกร(คร้ัง/สัปดาห์) (ตอ่) 
 

ปัจจัยส่วนบคุคล  
ความถี่ ในการซื้อเน ือ้สุกร(คร้ัง/สัปดาห์) 

รวม 
ผลการทดสอบ
ความสัมพันธ์ ไม่เกนิ 1 ครั้ง 2 ครั้ง 3 ครั้ง 4 ครั้ง 5 ครั้ง มากกวา่ 5 ครั้ง 

สถานภาพสมรส          2 = 25.35 
df = 10 

p-value = 0.00* 
 

โสด จ านวน 40 42 36 8 0 2 128 
 (รอ้ยละ) 31.20 32.80 28.10 6.20 0.00 1.60 100.00 
สมรส จ านวน 78 118 36 14 4 2 252 
 (รอ้ยละ) 31.00 46.80 14.30 5.60 1.60 0.80 100.00 
หย่ารา้ง/หมา้ย/
แยกกนัอยู่ 

จ านวน 2 8 6 4 0 0 20 
(รอ้ยละ) 10.00 40.00 30.00 20.00 0.00 0.00 100.00 

รวม จ านวน 120 168 78 26 4 4 400  

 (ร้อยละ) 30.00 42.00 19.50 6.50 1.00 1.00 100.00  
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ตารางที ่4.8 แสดงความสัมพนัธ์ระหวา่งปัจจยัส่วนบุคคลกบัความถ่ีในการซ้ือเน้ือสุกร(คร้ัง/สัปดาห์) (ตอ่) 
 

ปัจจัยส่วนบคุคล  
ความถี่ ในการซื้อเน ือ้สุกร(คร้ัง/สัปดาห์) 

รวม 
ผลการทดสอบ
ความสัมพันธ์ ไม่เกนิ 1 ครั้ง 2 ครั้ง 3 ครั้ง 4 ครั้ง 5 ครั้ง มากกวา่ 5 ครั้ง 

จ านวนสมาชิกในครอบครัว        2 = 42.52 
df = 10 

p-value = 0.00* 
 

1-2 คน จ านวน 34 24 16 4 0 0 78 
 (รอ้ยละ) 43.60 30.80 20.50 5.10 0.00 0.00 100.00 
3-4 คน จ านวน 50 116 46 20 2 0 234 
 (รอ้ยละ) 21.40 49.60 19.70 8.50 0.90 0.00 100.00 
5-6 คน จ านวน 36 28 16 2 2 4 88 
 (รอ้ยละ) 40.90 31.80 18.20 2.30 2.30 4.50 100.00 
รวม จ านวน 120 168 78 26 4 4 400  
 (ร้อยละ) 30.00 42.00 19.50 6.50 1.00 1.00 100.00  
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ตารางที ่4.8 แสดงความสัมพนัธ์ระหวา่งปัจจยัส่วนบุคคลกบัความถ่ีในการซ้ือเน้ือสุกร(คร้ัง/สัปดาห์) (ตอ่) 

ปัจจัยส่วนบุคคล   
ความถี่ในการซ้ือเน ือ้สุกร(คร้ัง/สัปดาห์) 

รวม 
ผลการทดสอบ
ความสัมพันธ์ ไมเ่กนิ 1 คร้ัง 2 คร้ัง 3 คร้ัง 4 คร้ัง 5 คร้ัง มากกวา่ 5 คร้ัง 

อาชีพ        2 = 76.55 
df = 30 

p-value = 0.00* 
 

นกัเรียน/นกัศึกษา จ านวน 14 22 14 4 0 0 54 
 (ร้อยละ) 25.90 40.70 25.90 7.40 0.00 0.00 100.00 
พนกังานบริษทัเอกชน/
ลูกจ้าง 

จ านวน 30 42 26 6 2 0 106 
(ร้อยละ) 28.30 39.60 24.50 5.70 1.90 0.00 100.00 

ขา้ราชการ/รัฐวสิาหกจิ จ านวน 28 28 10 6 0 0 72 
(ร้อยละ) 38.90 38.90 13.90 8.30 0.00 0.00 100.00 

คา้ขาย/ธุรกจิส่วนตวั จ านวน 40 44 14 0 0 2 100 
 (ร้อยละ) 40.00 44.00 14.00 0.00 0.00 2.00 100.00 
แมบ่า้น/พอ่บา้น จ านวน 2 18 4 2 2 0 28 
 (ร้อยละ) 7.10 64.30 14.30 7.10 7.10 0.00 100.00 
เกษตรกร จ านวน 4 6 8 6 0 2 26 
 (ร้อยละ) 15.40 23.10 30.80 23.10 0.00 7.70 100.00 
อ่ืน ๆ จ านวน 2 8 2 2 0 0 14 
 (ร้อยละ) 14.30 57.10 14.30 14.30 0.00 0.00 100.00 
รวม จ านวน 120 168 78 26 4 4 400  
 (ร้อยละ) 30.00 42.00 19.50 6.50 1.00 1.00 100.00  
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ตารางที ่4.8 แสดงความสัมพนัธ์ระหวา่งปัจจยัส่วนบุคคลกบัความถ่ีในการซ้ือเน้ือสุกร(คร้ัง/สัปดาห์) (ตอ่) 

ปัจจัยส่วนบุคคล   
ความถี่ในการซ้ือเน ือ้สุกร(คร้ัง/สัปดาห์) 

รวม 
ผลการทดสอบ
ความสัมพันธ์ ไมเ่กนิ 1 คร้ัง 2 คร้ัง 3 คร้ัง 4 คร้ัง 5 คร้ัง มากกวา่ 5 คร้ัง 

รายได้เฉลี่ยต่อเดอืนของผู้ตอบแบบสอบถาม       2 = 78.18 
df = 30 

p-value = 0.00* 
 

นอ้ยกวา่หรือกบั 
10,000 บาท 

จ านวน 18 32 14 6 0 0 70 
(ร้อยละ) 25.70 45.70 20.00 8.60 0.00 0.00 100.00 

10,001 – 20,000 บาท จ านวน 30 62 28 10 4 0 134 
(ร้อยละ) 22.40 46.30 20.90 7.50 3.00 0.00 100.00 

20,001 – 30,000 บาท จ านวน 30 22 22 6 0 4 84 
(ร้อยละ) 35.70 26.20 26.20 7.10 0.00 4.80 100.00 

30,001 – 40,000 บาท จ านวน 20 18 2 0 0 0 40 
(ร้อยละ) 50.00 45.00 5.00 0.00 0.00 0.00 100.00 

40,001 – 50,000 บาท จ านวน 4 4 0 2 0 0 10 
(ร้อยละ) 40.00 40.00 0.00 20.00 0.00 0.00 100.00 

50,001 บาทข้ึนไป จ านวน 18 10 4 0 0 0 32 
 (ร้อยละ) 56.20 31.20 12.50 0.00 0.00 0.00 100.00 
ไมม่ีรายได ้ จ านวน 0 20 8 2 0 0 30 
 (ร้อยละ) 0.00 66.70 26.70 6.70 0.00 0.00 100.00 
รวม จ านวน 120 168 78 26 4 4 400  
 (ร้อยละ) 30.00 42.00 19.50 6.50 1.00 1.00 100.00  
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ตารางที ่4.8 แสดงความสัมพนัธ์ระหวา่งปัจจยัส่วนบุคคลกบัความถ่ีในการซ้ือเน้ือสุกร(คร้ัง/สัปดาห์) (ตอ่) 
 

ปัจจัยส่วนบุคคล   
ความถี่ในการซ้ือเน ือ้สุกร(คร้ัง/สัปดาห์) 

รวม 
ผลการทดสอบ
ความสัมพันธ์ ไมเ่กนิ 1 คร้ัง 2 คร้ัง 3 คร้ัง 4 คร้ัง 5 คร้ัง มากกวา่ 5 คร้ัง 

รายได้เฉลี่ยต่อเดอืนของครอบครัว       2 = 61.02 
df = 25 

p-value = 0.00* 
 

นอ้ยกวา่หรือกบั 
10,000 บาท 

จ านวน 8 6 0 2 0 0 16 
(ร้อยละ) 50.00 37.50 0.00 12.50 0.00 0.00 100.00 

10,001 – 20,000 บาท จ านวน 12 32 22 6 0 0 72 
(ร้อยละ) 16.70 44.40 30.60 8.30 0.00 0.00 100.00 

20,001 – 30,000 บาท จ านวน 10 38 14 2 0 0 64 
(ร้อยละ) 15.60 59.40 21.90 3.10 0.00 0.00 100.00 

30,001 – 40,000 บาท จ านวน 18 28 24 6 2 0 78 
(ร้อยละ) 23.10 35.90 30.80 7.70 2.60 0.00 100.00 

40,001 – 50,000 บาท จ านวน 8 8 2 0 0 0 18 
(ร้อยละ) 44.40 44.40 11.10 0.00 0.00 0.00 100.00 

50,001 บาทข้ึนไป จ านวน 64 56 16 10 2 4 152 
 (ร้อยละ) 42.10 36.80 10.50 6.60 1.30 2.60 100.00 
รวม จ านวน 120 168 78 26 4 4 400 
 (ร้อยละ) 30.00 42.00 19.50 6.50 1.00 1.00 100.00 

*มนีัยส าคญัทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
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จากตารางท่ี 4.8 แสดงความสัมพนัธ์ระหวา่งปัจจัยส่วนบุคคลกบัความถ่ีในการซ้ือ
เน้ือสุกร(คร้ัง/สัปดาห์) พบวา่ 

ปัจจยัสว่นบุคคลดา้นเพศ ผลการวเิคราะห์พบวา่มคีา่ Sig. ท่ีได้จากการทดสอบไคส
แควร์ (Chi-square) มคีา่เทา่กบั 0.56 ซ่ึงมคีา่มากกวา่ 0.05 จึงปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1)  และยอมรับ
สมมติฐานหลกั (H0) หมายความวา่เพศของผูบ้ริโภคในเขตเทศบาลนครหาดใหญ ่จังหวดัสงขลา ไม ่
มคีวามสัมพนัธ์กบัความถ่ีในการซ้ือเน้ือสุกร(คร้ัง/สัปดาห์)  อยา่งมีนัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
ซ่ึงไมส่อดคลอ้งกบัสมมติฐานท่ีตั้งไว ้

ปัจจยัสว่นบุคคลดา้นอายุ ผลการวเิคราะห์พบวา่มคีา่ Sig. ท่ีได้จากการทดสอบไคส
แควร์ (Chi-square)  มีคา่เทา่กบั 0.00 ซ่ึงมีคา่น้อยกวา่ 0.05 จึงปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0)  และ
ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา่อายุของผู้บริโภคในเขตเทศบาลนครหาดใหญ ่จังหวดั
สงขลา มคีวามสัมพนัธ์กบัความถ่ีในการซ้ือเน้ือสุกร(คร้ัง/สัปดาห์) อยา่งมีนัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ 
0.05 ซ่ึงสอดคลอ้งกบัสมมติฐานท่ีตั้งไว ้

ปัจจยัสว่นบุคคลดา้นระดบัการศึกษา ผลการวเิคราะห์พบวา่มีคา่ Sig. ท่ีได้จากการ
ทดสอบไคสแควร์ (Chi-square)  มีคา่เทา่กบั 0.00 ซ่ึงมีคา่น้อยกวา่ 0.05 จึงปฏิเสธสมมติฐานหลัก 
(H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา่ระดบัการศึกษาของผู้บริโภคในเขตเทศบาลนคร
หาดใหญ ่จังหวดัสงขลา มีความสัมพันธ์กบัความถ่ีในการซ้ือเ น้ือสุกร(คร้ัง/สัปดาห์)  อยา่ง มี
นัยส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 ซ่ึงสอดคลอ้งกบัสมมติฐานท่ีตั้งไว ้

ปัจจยัสว่นบุคคลดา้นสถานภาพสมรส ผลการวิเคราะห์พบวา่มีคา่ Sig. ท่ีได้จาก
การทดสอบไคสแควร์ (Chi-square)  มีคา่เทา่กบั 0.00 ซ่ึงมีคา่น้อยกวา่ 0.05 จึงปฏิเสธสมมติฐาน
หลกั (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1)  หมายความวา่สถานภาพสมรสของผู้บริโภคในเขต
เทศบาลนครหาดใหญ ่จงัหวดัสงขลา มคีวามสัมพันธ์กบัความถ่ีในการซ้ือเ น้ือสุกร(คร้ัง/สัปดาห์) 
อยา่งมนีัยส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 ซ่ึงสอดคลอ้งกบัสมมติฐานท่ีตั้งไว ้

ปัจจยัสว่นบุคคลดา้นจ านวนสมาชิกในครอบครัว ผลการวิเคราะห์พบวา่มีคา่ Sig. 
ท่ีได้จากการทดสอบไคสแควร์  (Chi-square)  มีคา่เ ทา่กบั 0.00 ซ่ึงมีคา่น้อยกวา่ 0.05 จึงปฏิเสธ
สมมติฐานหลกั (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา่จ านวนสมาชิกในครอบครัวของ
ผูบ้ริโภคในเขตเทศบาลนครหาดใหญ ่จงัหวดัสงขลา มคีวามสัมพันธ์กบัความถ่ีในการซ้ือเ น้ือสุกร
(คร้ัง/สัปดาห์) อยา่งมนีัยส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 ซ่ึงสอดคลอ้งกบัสมมติฐานท่ีตั้งไว ้

ปัจจยัส่วนบุคคลด้านอาชีพหลัก ผลการวิเคราะห์พบวา่มีคา่ Sig. ท่ีได้จากการ
ทดสอบไคสแควร์ (Chi-square)  มีคา่เทา่กบั 0.00 ซ่ึงมีคา่น้อยกวา่ 0.05 จึงปฏิเสธสมมติฐานหลัก 
(H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1)  หมายความวา่อาชีพหลักของผู้บริโภคในเขตเทศบาลนคร
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หาดใหญ ่จังหวดัสงขลา มีความสัมพันธ์กบัความถ่ีในการซ้ือเ น้ือสุกร(คร้ัง/สัปดาห์)  อยา่ง มี
นัยส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 ซ่ึงสอดคลอ้งกบัสมมติฐานท่ีตั้งไว ้

ปัจจัยส่วนบุคคลด้านรายได้เฉ ล่ียต ่อเ ดือนของผู้ตอบแบบสอบถาม ผลการ
วเิคราะห์พบวา่มคีา่ Sig. ท่ีไดจ้ากการทดสอบไคสแควร์ (Chi-square)  มีคา่เทา่กบั 0.00 ซ่ึงมีคา่น้อย
กวา่ 0.05 จึงปฏิเสธสมมติฐานหลกั (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1)  หมายความวา่รายได้เฉล่ีย
ตอ่เดือนของผู้ตอบแบบสอบถามของผู้บริโภคในเขตเทศบาลนครหาดใหญ ่จังหวดัสงขลา มี
ความสัมพนัธ์กบัความถ่ีในการซ้ือเน้ือสุกร(คร้ัง/สัปดาห์) อยา่งมีนัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึง
สอดคลอ้งกบัสมมติฐานท่ีตั้งไว ้  

ปัจจยัสว่นบุคคลดา้นรายไดเ้ฉล่ียตอ่เดือนของครอบครัว ผลการวิเคราะห์พบวา่มี
คา่ Sig. ท่ีได้จากการทดสอบไคสแควร์ (Chi-square)  มีคา่เทา่กบั 0.00 ซ่ึงมีคา่น้อยกวา่ 0.05 จึง
ปฏิเสธสมมติฐานหลกั (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา่รายได้เฉล่ียตอ่เ ดือนของ
ครอบครัวของผูบ้ริโภคในเขตเทศบาลนครหาดใหญ ่จังหวดัสงขลา มีความสัมพันธ์กบัความถ่ีใน
การซ้ือเน้ือสุกร(คร้ัง/สัปดาห์) อยา่งมนีัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึงสอดคล้องกบัสมมติฐาน
ท่ีตั้งไว ้

 
สมมติฐานท่ี 1.5 ปัจจัยส่วนบุคคลของ ผู้บริโภคในเขตเทศบาลนครหาดใหญ ่

จงัหวดัสงขลา มคีวามสัมพนัธ์กบัสว่นของเน้ือสุกรท่ีนิยมซ้ือ 
   H0: ปัจจยัสว่นบุคคลของผูบ้ริโภคในเขตเทศบาลนครหาดใหญ ่จังหวดัสงขลา ไม ่

มคีวามสัมพนัธ์กบัสว่นของเน้ือสุกรท่ีนิยมซ้ือ    
  H1: ปัจจยัสว่นบุคคลของผูบ้ริโภคในเขตเทศบาลนครหาดใหญ ่จังหวดัสงขลา มี
ความสัมพนัธ์กบัสว่นของเน้ือสุกรท่ีนิยมซ้ือ 
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ตารางที ่4.9 แสดงความสัมพนัธ์ระหวา่งปัจจยัส่วนบุคคลกบัส่วนของเน้ือสุกรท่ีนิยมซ้ือ 

 

ปัจจัยส่วนบคุคล  
ส่วนของเน ือ้สุกรที่นยิมซื้อ  

รวม 
ผลการทดสอบ
ความสัมพันธ์ เน้ือแดงลว้น เน้ือสามช ัน้ เน้ือสะโพก เน้ือสนัคอ กระดูกซีโ่ครง ขา 

เพศ         2 = 5.42 
df = 5 

p-value = 0.36 
 

ชาย จ านวน 16 32 22 10 6 2 88 
 (รอ้ยละ) 18.20 36.40 25.00 11.40 6.80 2.30 100.00 
หญงิ จ านวน 38 114 84 58 12 6 312 
 (รอ้ยละ) 12.20 36.50 26.90 18.60 3.80 1.90 100.00 
รวม จ านวน 54 146 106 68 18 8 400  
 (ร้อยละ) 13.50 36.50 26.50 17.00 4.50 2.00 100.00  
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ตารางที ่4.9 แสดงความสัมพนัธ์ระหวา่งปัจจยัส่วนบุคคลกบัส่วนของเน้ือสุกรท่ีนิยมซ้ือ (ตอ่) 
 

ปัจจัยส่วนบคุคล  
ส่วนของเน ือ้สุกรที่นยิมซื้อ  

รวม 
ผลการทดสอบ
ความสัมพันธ์ เน้ือแดงลว้น เน้ือสามช ัน้ เน้ือสะโพก เน้ือสนัคอ กระดูกซีโ่ครง ขา 

อาย ุ         2 = 43.87 
df = 25 

p-value = 0.01* 
 

ไม่เกนิ 25 ปี จ านวน 12 34 6 4 2 0 58 
 (รอ้ยละ) 20.70 58.60 10.30 6.90 3.40 0.00 100.00 
26-30 ปี จ านวน 10 42 32 18 4 2 108 
 (รอ้ยละ) 9.30 38.90 29.60 16.70 3.70 1.90 100.00 
31-35 ปี จ านวน 14 28 26 12 4 4 88 
 (รอ้ยละ) 15.90 31.80 29.50 13.60 4.50 4.50 100.00 
36-40 ปี จ านวน 10 14 14 14 4 2 58 
 (รอ้ยละ) 17.20 24.10 24.10 24.10 6.90 3.40 100.00 
41-45 ปี จ านวน 4 14 8 6 2 0 34 
 (รอ้ยละ) 11.80 41.20 23.50 17.60 5.90 0.00 100.00 
46 ปีขึ้นไป จ านวน 4 14 20 14 2 0 54 
 (รอ้ยละ) 7.40 25.90 37.00 25.90 3.70 0.00 100.00 
รวม จ านวน 54 146 106 68 18 8 400  
 (ร้อยละ) 13.50 36.50 26.50 17.00 4.50 2.00 100.00  
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ตารางที ่4.9 แสดงความสัมพนัธ์ระหวา่งปัจจยัส่วนบุคคลกบัส่วนของเน้ือสุกรท่ีนิยมซ้ือ (ตอ่) 
 

ปัจจัยส่วนบคุคล  
ส่วนของเน ือ้สุกรที่นยิมซื้อ  

รวม 
ผลการทดสอบ
ความสัมพันธ์ เน้ือแดงลว้น เน้ือสามช ัน้ เน้ือสะโพก เน้ือสนัคอ กระดูกซีโ่ครง ขา 

ระดับการศึกษา         2 = 48.74 
df = 25 

p-value = 0.00* 
 

ประถมศึกษา จ านวน 2 20 18 8 2 0 50 
 (รอ้ยละ) 4.00 40.00 36.00 16.00 4.00 0.00 100.00 
มธัยมศึกษาตอนตน้ จ านวน 8 14 8 10 4 2 46 
 (รอ้ยละ) 17.40 30.40 17.40 21.70 8.70 4.30 100.00 
มธัยมศึกษาตอน
ปลาย/ปวช. 

จ านวน 2 14 14 6 2 4 42 
(รอ้ยละ) 4.80 33.30 33.30 14.30 4.80 9.50 100.00 

อนุปริญญา/ปวส. จ านวน 8 12 2 6 2 0 30 
 (รอ้ยละ) 26.70 40.00 6.70 20.00 6.70 0.00 100.00 
ปริญญาตรี จ านวน 24 74 58 34 6 2 198 
 (รอ้ยละ) 12.10 37.40 29.30 17.20 3.00 1.00 100.00 
สูงกวา่ปริญญาตรี จ านวน 10 12 6 4 2 0 34 
 (รอ้ยละ) 29.40 35.30 17.60 11.80 5.90 0.00 100.00 
รวม จ านวน 54 146 106 68 18 8 400  
 (ร้อยละ) 13.50 36.50 26.50 17.00 4.50 2.00 100.00  
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ตารางที ่4.9 แสดงความสัมพนัธ์ระหวา่งปัจจยัส่วนบุคคลกบัส่วนของเน้ือสุกรท่ีนิยมซ้ือ (ตอ่) 
 

ปัจจัยส่วนบคุคล  
ส่วนของเน ือ้สุกรที่นยิมซื้อ  

รวม 
ผลการทดสอบ
ความสัมพันธ์ 

เน้ือแดงลว้น เน้ือสามช ัน้ เน้ือสะโพก เน้ือสนัคอ กระดูก
ซีโ่ครง 

ขา 

สถานภาพสมรส          2 = 13.05 
df = 10 

p-value = 0.21 
 

โสด จ านวน 20 56 28 18 6 0 128 
 (รอ้ยละ) 15.60 43.80 21.90 14.10 4.70 0.00 100.00 
สมรส จ านวน 32 82 74 46 10 8 252 
 (รอ้ยละ) 12.70 32.50 29.40 18.30 4.00 3.20 100.00 
หย่ารา้ง/หมา้ย/
แยกกนัอยู่ 

จ านวน 2 8 4 4 2 0 20 
(รอ้ยละ) 10.00 40.00 20.00 20.00 10.00 0.00 100.00 

รวม จ านวน 54 146 106 68 18 8 400  
 (ร้อยละ) 13.50 36.50 26.50 17.00 4.50 2.00 100.00  
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ตารางที ่4.9 แสดงความสัมพนัธ์ระหวา่งปัจจยัส่วนบุคคลกบัส่วนของเน้ือสุกรท่ีนิยมซ้ือ (ตอ่) 
 

ปัจจัยส่วนบคุคล  
ส่วนของเน ือ้สุกรที่นยิมซื้อ  

รวม 
ผลการทดสอบ
ความสัมพันธ์ 

เน้ือแดงลว้น เน้ือสามช ัน้ เน้ือสะโพก เน้ือสนัคอ กระดูก
ซีโ่ครง 

ขา 

จ านวนสมาชิกในครอบครัว        2 = 12.54 
df = 10 

p-value = 0.25 
 

1-2 คน จ านวน 12 32 14 14 4 2 78 
 (รอ้ยละ) 15.40 41.0 17.90 17.90 5.10 2.60 100.00 
3-4 คน จ านวน 36 76 64 42 10 6 234 
 (รอ้ยละ) 15.40 32.5 27.40 17.90 4.30 2.60 100.00 
5-6 คน จ านวน 6 38 28 12 4 0 88 
 (รอ้ยละ) 6.80 43.2 31.80 13.60 4.50 0.00 100.00 
รวม จ านวน 54 146 106 68 18 8 400  
 (ร้อยละ) 13.50 36.50 26.50 17.00 4.50 2.00 100.00  
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ตารางที ่4.9 แสดงความสัมพนัธ์ระหวา่งปัจจยัส่วนบุคคลกบัส่วนของเน้ือสุกรท่ีนิยมซ้ือ (ตอ่) 
 

ปัจจัยส่วนบคุคล  
ส่วนของเน ือ้สุกรที่นยิมซื้อ  

รวม 
ผลการทดสอบ
ความสัมพันธ์ เน้ือแดงลว้น เน้ือสามช ัน้ เน้ือสะโพก เน้ือสนัคอ กระดูกซีโ่ครง ขา 

อาชีพ        2 = 70.48 
df = 30 

p-value = 0.00* 
 

นักเรียน/นักศึกษา จ านวน 10 32 4 6 2 0 54 
 (รอ้ยละ) 18.50 59.30 7.40 11.10 3.70 0.00 100.00 
พนักงาน
บริษทัเอกชน/ลูกจ้าง 

จ านวน 12 34 30 20 6 4 106 
(รอ้ยละ) 11.30 32.10 28.30 18.90 5.70 3.80 100.00 

ขา้ราชการ/
รฐัวสิาหกจิ 

จ านวน 20 16 22 10 4 0 72 
(รอ้ยละ) 27.80 22.20 30.60 13.90 5.60 0.00 100.00 

คา้ขาย/ธุรกจิส่วนตวั จ านวน 10 34 34 14 6 2 100 
 (รอ้ยละ) 10.00 34.00 34.00 14.00 6.00 2.00 100.00 
แม่บา้น/พ่อบา้น จ านวน 2 8 6 10 0 2 28 
 (รอ้ยละ) 7.10 28.60 21.40 35.70 0.00 7.10 100.00 
เกษตรกร จ านวน 0 12 8 6 0 0 26 
 (รอ้ยละ) 0.00 46.20 30.80 23.10 0.00 0.00 100.00 
อ่ืน ๆ จ านวน 0 10 2 2 0 0 14 
 (รอ้ยละ) 0.00 71.40 14.30 14.30 0.00 0.00 100.00 
รวม จ านวน 54 146 106 68 18 8 400  
 (ร้อยละ) 13.50 36.50 26.50 17.00 4.50 2.00 100.00  
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ตารางที ่4.9 แสดงความสัมพนัธ์ระหวา่งปัจจยัส่วนบุคคลกบัส่วนของเน้ือสุกรท่ีนิยมซ้ือ (ตอ่) 
 

ปัจจัยส่วนบคุคล  
ส่วนของเน ือ้สุกรที่นยิมซื้อ  

รวม 
ผลการทดสอบ
ความสัมพันธ์ เน้ือแดงลว้น เน้ือสามช ัน้ เน้ือสะโพก เน้ือสนัคอ กระดูกซีโ่ครง ขา 

รายได้เฉลี่ยต่อเดือนของผู้ตอบแบบสอบถาม       2 = 50.90 
df = 30 

p-value = 0.01* 
 

น้อยกวา่หรือกบั 
10,000 บาท 

จ านวน 12 30 10 10 4 4 70 
(รอ้ยละ) 17.10 42.90 14.30 14.30 5.70 5.70 100.00 

10,001 – 20,000 บาท จ านวน 16 58 36 16 8 0 134 
(รอ้ยละ) 11.90 43.30 26.90 11.90 6.00 0.00 100.00 

20,001 – 30,000 บาท จ านวน 10 26 26 16 4 2 84 
(รอ้ยละ) 11.90 31.00 31.00 19.00 4.80 2.40 100.00 

30,001 – 40,000 บาท จ านวน 6 8 14 10 2 0 40 
(รอ้ยละ) 15.00 20.00 35.00 25.00 5.00 0.00 100.00 

40,001 – 50,000 บาท จ านวน 2 4 4 0 0 0 10 
(รอ้ยละ) 20.00 40.00 40.00 0.00 0.00 0.00 100.00 

50,001 บาทขึ้นไป จ านวน 4 6 14 8 0 0 32 
 (รอ้ยละ) 12.50 18.80 43.80 25.00 0.00 0.00 100.00 
ไม่มีรายได ้ จ านวน 4 14 2 8 0 2 30 
 (รอ้ยละ) 13.30 46.70 6.70 26.70 0.00 6.70 100.00 
รวม จ านวน 54 146 106 68 18 8 400  
 (ร้อยละ) 13.50 36.50 26.50 17.00 4.50 2.00 100.00  
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ตารางที ่4.9 แสดงความสัมพนัธ์ระหวา่งปัจจยัส่วนบุคคลกบัส่วนของเน้ือสุกรท่ีนิยมซ้ือ (ตอ่) 
 

ปัจจัยส่วนบคุคล  
ส่วนของเน ือ้สุกรที่นยิมซื้อ  

รวม 
ผลการทดสอบ
ความสัมพันธ์ เน้ือแดงลว้น เน้ือสามช ัน้ เน้ือสะโพก เน้ือสนัคอ กระดูกซีโ่ครง ขา 

รายได้เฉลี่ยต่อเดือนของครอบครัว       2 = 43.48 
df = 25 

p-value = 0.01* 
 

น้อยกวา่หรือกบั 
10,000 บาท 

จ านวน 4 10 2 0 0 0 16 
(รอ้ยละ) 25.00 62.50 12.50 0.00 0.00 0.00 100.00 

10,001 – 20,000 บาท จ านวน 10 32 14 8 4 4 72 
(รอ้ยละ) 13.90 44.40 19.40 11.10 5.60 5.60 100.00 

20,001 – 30,000 บาท จ านวน 8 26 10 14 4 2 64 
(รอ้ยละ) 12.50 40.60 15.60 21.90 6.20 3.10 100.00 

30,001 – 40,000 บาท จ านวน 8 26 30 10 4 0 78 
(รอ้ยละ) 10.30 33.30 38.50 12.80 5.10 0.00 100.00 

40,001 – 50,000 บาท จ านวน 6 4 6 2 0 0 18 
(รอ้ยละ) 33.30 22.20 33.30 11.10 0.00 0.00 100.00 

50,001 บาทขึ้นไป จ านวน 18 48 44 34 6 2 152 
 (รอ้ยละ) 11.80 31.60 28.90 22.40 3.90 1.30 100.00 
รวม จ านวน 54 146 106 68 18 8 400 
 (ร้อยละ) 13.50 36.50 26.50 17.00 4.50 2.00 100.00 

*มนีัยส าคญัทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
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จากตารางท่ี 4.9 แสดงความสัมพนัธ์ระหวา่งปัจจยัสว่นบุคคลกบัส่วนของเ น้ือสุกร
ท่ีนิยมซ้ือ พบวา่ 

ปัจจยัสว่นบุคคลดา้นเพศ ผลการวเิคราะห์พบวา่มคีา่ Sig. ท่ีได้จากการทดสอบไคส
แควร์ (Chi-square) มคีา่เทา่กบั 0.36 ซ่ึงมคีา่มากกวา่ 0.05 จึงปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1)  และยอมรับ
สมมติฐานหลกั (H0) หมายความวา่เพศของผูบ้ริโภคในเขตเทศบาลนครหาดใหญ ่จังหวดัสงขลา ไม ่
มีความสัมพันธ์กบัส่วนของเ น้ือสุกร ท่ีนิยมซ้ืออยา่ งมีนัยส าคัญทางสถิติ ท่ีระดับ 0.05 ซ่ึงไม ่
สอดคลอ้งกบัสมมติฐานท่ีตั้งไว ้

ปัจจยัสว่นบุคคลดา้นอายุ ผลการวเิคราะห์พบวา่มคีา่ Sig. ท่ีได้จากการทดสอบไคส
แควร์ (Chi-square)  มีคา่เทา่กบั 0.01 ซ่ึงมีคา่น้อยกวา่ 0.05 จึงปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0)  และ
ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา่อายุของผู้บริโภคในเขตเทศบาลนครหาดใหญ ่จังหวดั
สงขลา มคีวามสัมพนัธ์กบัส่วนของเ น้ือสุกรท่ีนิยมซ้ืออยา่งมีนัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึง
สอดคลอ้งกบัสมมติฐานท่ีตั้งไว ้

ปัจจยัสว่นบุคคลดา้นระดบัการศึกษา ผลการวเิคราะห์พบวา่มีคา่ Sig. ท่ีได้จากการ
ทดสอบไคสแควร์ (Chi-square)  มีคา่เทา่กบั 0.00 ซ่ึงมีคา่น้อยกวา่ 0.05 จึงปฏิเสธสมมติฐานหลัก 
(H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา่ระดบัการศึกษาของผู้บริโภคในเขตเทศบาลนคร
หาดใหญ ่จงัหวดัสงขลา มคีวามสัมพนัธ์กบัสว่นของเ น้ือสุกรท่ีนิยมซ้ืออยา่งมีนัยส าคัญทางสถิติท่ี
ระดบั 0.05 ซ่ึงสอดคลอ้งกบัสมมติฐานท่ีตั้งไว ้

ปัจจยัสว่นบุคคลดา้นสถานภาพสมรส ผลการวิเคราะห์พบวา่มีคา่ Sig. ท่ีได้จาก
การทดสอบไคสแควร์ (Chi-square) มคีา่เทา่กบั 0.22 ซ่ึงมีคา่มากกวา่ 0.05 จึงปฏิเสธสมมติฐานรอง 
(H1) และยอมรับสมมติฐานหลกั (H0) หมายความวา่สถานภาพสมรสของผู้บริโภคในเขตเทศบาล
นครหาดใหญ ่จงัหวดัสงขลา ไมม่คีวามสัมพนัธ์กบัสว่นของเน้ือสุกรท่ีนิยมซ้ืออยา่งมีนัยส าคัญทาง
สถิติท่ีระดบั 0.05 ซ่ึงไมส่อดคลอ้งกบัสมมติฐานท่ีตั้งไว ้

ปัจจยัสว่นบุคคลดา้นจ านวนสมาชิกในครอบครัว ผลการวิเคราะห์พบวา่มีคา่ Sig. 
ท่ีไดจ้ากการทดสอบไคสแควร์ (Chi-square) มคีา่เทา่กบั 0.25 ซ่ึงมีคา่มากกวา่ 0.05 จึงปฏิเสธสมมติ
ฐานรอง (H1) และยอมรับสมมติฐานหลัก (H0)  หมายความวา่จ านวนสมาชิกในครอบครัวของ
ผูบ้ริโภคในเขตเทศบาลนครหาดใหญ ่จงัหวดัสงขลา ไมม่คีวามสัมพันธ์กบัส่วนของเ น้ือสุกรท่ีนิยม
ซ้ืออยา่งมนีัยส าคญัทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึงไมส่อดคลอ้งกบัสมมติฐานท่ีตั้งไว ้

ปัจจยัส่วนบุคคลด้านอาชีพหลัก ผลการวิเคราะห์พบวา่มีคา่ Sig. ท่ีได้จากการ
ทดสอบไคสแควร์ (Chi-square)  มีคา่เทา่กบั 0.00 ซ่ึงมีคา่น้อยกวา่ 0.05 จึงปฏิเสธสมมติฐานหลัก 
(H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1)  หมายความวา่อาชีพหลักของผู้บริโภคในเขตเทศบาลนคร
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หาดใหญ ่จงัหวดัสงขลา มคีวามสัมพนัธ์กบัสว่นของเ น้ือสุกรท่ีนิยมซ้ืออยา่งมีนัยส าคัญทางสถิติท่ี
ระดบั 0.05 ซ่ึงสอดคลอ้งกบัสมมติฐานท่ีตั้งไว ้

ปัจจัยส่วนบุคคลด้านรายได้เฉ ล่ียต ่อเ ดือนของผู้ตอบแบบสอบถาม ผลการ
วเิคราะห์พบวา่มคีา่ Sig. ท่ีไดจ้ากการทดสอบไคสแควร์ (Chi-square)  มีคา่เทา่กบั 0.01 ซ่ึงมีคา่น้อย
กวา่ 0.05 จึงปฏิเสธสมมติฐานหลกั (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1)  หมายความวา่รายได้เฉล่ีย
ตอ่เดือนของผู้ตอบแบบสอบถามของผู้บริโภคในเขตเทศบาลนครหาดใหญ ่จังหวดัสงขลา มี
ความสัมพนัธ์กบัสว่นของเน้ือสุกรท่ีนิยมซ้ืออยา่งมนีัยส าคญัทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึงสอดคล้องกบั
สมมติฐานท่ีตั้งไว ้  

ปัจจยัสว่นบุคคลดา้นรายไดเ้ฉล่ียตอ่เดือนของครอบครัว ผลการวิเคราะห์พบวา่มี
คา่ Sig. ท่ีได้จากการทดสอบไคสแควร์ (Chi-square)  มีคา่เทา่กบั 0.01 ซ่ึงมีคา่น้อยกวา่ 0.05 จึง
ปฏิเสธสมมติฐานหลกั (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา่รายได้เฉล่ียตอ่เ ดือนของ
ครอบครัวของผูบ้ริโภคในเขตเทศบาลนครหาดใหญ ่จังหวดัสงขลา มีความสัมพันธ์กบัส่วนของ
เน้ือสุกรท่ีนิยมซ้ืออยา่งมนีัยส าคญัทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึงสอดคลอ้งกบัสมมติฐานท่ีตั้งไว ้
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บทที่ 5 
 

สรุป อภิปรายผลและข้อเสนอแนะ 
 

การศึกษาพฤติกรรมการเ ลือกซ้ือเ น้ือสุกรของผู้บริโภคในเขตเทศบาลนคร
หาดใหญ ่จงัหวดัสงขลา ในคร้ังน้ีเป็นการวจิยัในเชิงปริมาณและมวีตัถุประสงค์ในการศึกษาดงัน้ี 

1.  เพื่อศึกษาถึงปัจจยัสว่นบุคคลของผู้บริโภคท่ีเ ลือกซ้ือเ น้ือสุกรในเขตเทศบาล
นครหาดใหญ ่จงัหวดัสงขลา  

2.  เพื่อศึกษาพฤติกรรมการเ ลือกซ้ือเ น้ือสุกรของผู้บริโภคในเขตเทศบาลนคร
หาดใหญ ่จงัหวดัสงขลา  

3.  เพื่อศึกษาความสัมพนัธ์ระหวา่งปัจจยัสว่นบุคคลกบัพฤติกรรมการเ ลือกซ้ือเ น้ือ
สุกรของผูบ้ริโภคในเขตเทศบาลนครหาดใหญ ่ จงัหวดัสงขลา  

ประชากรท่ีเป็นกลุม่ตวัอยา่งคือผูบ้ริโภคท่ีนับถือศาสนาพุทธท่ีซ้ือเ น้ือสุกรไปเพื่อ
ประกอบอาหารภายในครอบครัวดว้ยตวัเองท่ีอาศยัอยูใ่นเขตเทศบาลนครหาดใหญ ่จังหวดัสงขลา 
จ านวน 400 ตวัอยา่ง โดยกลุม่ตัวอยา่งได้มาจากการค านวณโดยใช ้สูตรในกรณีท่ีทราบจ านวน
ประชากรของ Yamane (Taro Yamane,1973) ท่ีระดบัความเชื่อม ัน่  95% สถิติท่ีใช ้ส าหรับวิเคราะห์
ข้อมูลในเชิงพรรณนา (Descriptive statistic)  ได้แก ่คา่ร้อยละ (Percentage)  คา่เฉล่ีย (Mean)  คา่
เ บ่ียงเบนมาตรฐาน (Standard deviation)  และสถิติท่ีใช ้ส าห รับข้อมูล เชิงอนุ มาน ( Inferential 
statistic) เพื่อทดสอบสมมติฐาน ไดแ้ก ่คา่สถิติไคสแควร์ (Chi-square)  ท่ีระดับนัยส าคัญทางสถิติท่ี
ระดบั 0.05 ในบทน้ีสามารถสรุปผลการวจิัย อภิปรายผลการวจิยัและให้ขอ้เสนอแนะได้ดงัน้ี  
  
สรุปผลการศึกษา 

 

ข้อมูลส่วนบุคคลของผู้บริโภค  ผลการศึกษาสรุปได้วา่ผู ้บริโภคท่ีนับถือศาสนา
พทุธท่ีซ้ือเน้ือสุกรไปเพื่อประกอบอาหารภายในครอบครัวดว้ยตวัเองท่ีอาศัยอยูใ่นเขตเทศบาลนคร
หาดใหญ ่จงัหวดัสงขลา ท่ีเป็นกลุม่ตวัอยา่งสว่นใหญเ่ป็นเพศหญิง มีอายุ 26-30 ปี จบการศึกษาใน
ระดบัปริญญาตรี สถานภาพสมรส มจี านวนสมาชิกในครอบครัว 3-4 คน ประกอบอาชีพพนักงาน
บริษทัเอกชน/ลูกจา้ง มรีายไดเ้ฉล่ียตอ่เดือนของตนเอง 10,001 – 20,000 บาทและมีรายได้เฉล่ียตอ่
เดือนของครอบครัว 50,001 บาทข้ึนไป  
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พฤติกรรมการเลือกซื้อเนื้อสุกรของผู้บริโภค ผลการศึกษาสรุปได้วา่ผู ้บริโภคท่ีนับ
ถือศาสนาพทุธท่ีซ้ือเน้ือสุกรไปเพื่อประกอบอาหารภายในครอบครัวด้วยตัวเองท่ีอาศัยอยูใ่นเขต
เทศบาลนครหาดใหญ ่จงัหวดัสงขลา ท่ีเป็นกลุม่ตวัอยา่งสว่นใหญจ่ะท าการปรุงอาหารรับประทาน
เอง ตดัสินใจซ้ือเน้ือสัตวม์าบริโภคดว้ยตนเอง ไมม่ีบุคคลในครอบครัวท่ีไมบ่ริโภคเ น้ือสุกร เ ลือก
บริโภคเน้ือสุกรเน่ืองจากสามารถท าอาหารไดห้ลากหลาย เ ลือกซ้ือเ น้ือสุกรจากตลาดสด เ น่ืองจาก
ใกลบ้า้น มคีา่ใชจ้า่ยส าหรับการซ้ือเน้ือสุกรในแตล่ะคร้ัง 101-200 บาท จะท าการเ ลือกซ้ือเ น้ือสุกร
ดว้ยตนเองโดยใชเ้กณฑ์ในการเลือกซ้ือเน้ือสุกรคือสีเน้ือแดงอมชมพเูป็นธรรมชาติเ ลือกซ้ือเ น้ื อสุกร
ในสว่นเน้ือสามช ั้นเน่ืองจากรสชาติอรอ่ย มคีวามถ่ีในการซ้ือเ น้ือสุกร (คร้ัง/สัปดาห์)  ประมาณ 2 
คร้ัง ในปริมาณ 1 กโิลกรัม ซ่ึงจะน าเน้ือสุกรไปประกอบอาหารประเภททอด หากไมม่ีเ น้ือสุกรจะ
เลือกซ้ือเน้ือไกท่ดแทนเน้ือสุกรและจะท าการบริโภคเน้ือสัตวอ่ื์นทดแทนกรณีเน้ือสุกรมีราคาแพง 

  
ปัจจัยทางการตลาดทีมี่ผลต่อการเลือกซื้อเนื้อสุกรของผู้บริโภค ผลการศึกษาสรุป

ไดว้า่ดา้นผลิตภณัฑ์มผูีต้อบแบบสอบถามให้ความส าคัญในด้านผลิตภ ัณฑ์เ ป็นอันดับแรก ดัง น้ี 
ความสดใหมข่องผลิตภณัฑ์ ความสะอาดของผลิตภ ัณฑ์ บรรจุภ ัณฑ์ท่ีได้มาตรฐาน ประโยชน์ท่ี
ได้รับ เชน่ คุณคา่ทางอาหาร ตราสินค้าของผลิตภ ัณฑ์ท่ีมีชื่อเ สียง และความหลากหลายของ
ผลิตภณัฑ์ 

ดา้นราคามผูีต้อบแบบสอบถามให้ความส าคัญในด้านราคาเป็นอันดับแรก ดัง น้ี 
ราคาเหมาะสมกบัความตอ้งการผูบ้ริโภค ราคาเหมาะสมกบัคณุภาพสินค้า มีป้ายแสดงราคาสินค้าท่ี
ชดัเจนและถูกตอ้ง มหีลายระดบัราคาให้เลือก มกีารแจ้ง เปล่ียนราคาลว่งหน้า และราคาคงท่ีมีการ
เปล่ียนแปลงน้อยคร้ัง  

ดา้นสถานท่ีจดัจ าหน ่ายมีผู ้ตอบแบบสอบถามให้ความส าคัญในด้านสถานท่ีจัด
จ าหนา่ยเป็นอนัดบัแรก ดงัน้ี  ความสะอาดของสถานท่ี สถานท่ีจ าหน ่ายสามารถเข้าถึงได้ง ่าย มี
สถานท่ีจอดรถสะดวก เพียงพอ การบริการจดัสง่สินคา้ มร้ีานคา้ให้เลือกหลากหลาย และอยูใ่นห้อง
ปรับอากาศ 

ดา้นการสง่เสริมการตลาดมผูีต้อบแบบสอบถามให้ความส าคัญในด้านการส่ง เสริม
การตลาดเป็นอนัดบัแรก ดงัน้ี ความช  านาญของผูข้ายในการตดัแตง่สินค้า อัธยาศัย/การบริการของ
ผูข้าย การแถมเมือ่ซ้ือปริมาณมาก การลดราคาส าหรับลูกค้าประจ า ผู ้ขายให้ค าแนะน าในการซ้ือ
สินคา้ และการสง่เสริมการขายในชว่งเทศกาล  
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ปัญหาและข้อเสนอแนะในการเลือกซื้อเนื้อสุกรของผู้บริโภค ผลการศึกษาสรุปได้
วา่ผูบ้ริโภคท่ีนับถือศาสนาพทุธท่ีซ้ือเน้ือสุกรไปเพื่อประกอบอาหารภายในครอบครัวด้วยตัวเองท่ี
อาศยัอยูใ่นเขตเทศบาลนครหาดใหญ ่จงัหวดัสงขลา ท่ีเป็นกลุม่ตวัอยา่งสว่นใหญป่ระสบปัญหาเ น้ือ
สุกรไมส่ด รองลงมาคือเน้ือสุกรไมส่ะอาด เ น้ือสุกรมีราคาแพง เ น้ือสุกรส่วนท่ีต้องการหายาก มี
จ านวนร้านคา้ให้เลือกซ้ือน้อยและอ่ืน ๆ  

 
ผลการทดสอบสมมติฐาน 

 
สมมติฐานที ่1 ปัจจยัสว่นบุคคลของผูบ้ริโภคในเขตเทศบาลนครหาดใหญ ่จังหวดั

สงขลา มคีวามสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมการเลือกซ้ือเน้ือสุกร 
ผลการทดสอบสมมติฐานสรุปได้ดงัน้ี 
เพศของผูบ้ริโภคในเขตเทศบาลนครหาดใหญ ่จังหวดัสงขลา ไมม่ีความสัมพันธ์

กบัสถานท่ีเลือกซ้ือเน้ือสุกรอยา่งมนีัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึงไมส่อดคล้องกบัสมมติฐาน
ท่ีตั้งไว ้

อายุของผูบ้ริโภคในเขตเทศบาลนครหาดใหญ ่จังหวดัสงขลา มีความสัมพันธ์กบั
สถานท่ีเลือกซ้ือเน้ือสุกรอยา่งมนีัยส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 ซ่ึงสอดคลอ้งกบัสมมติฐานท่ีตั้งไว ้

ระดับการศึกษาของผู้บริโภคในเขตเทศบาลนครหาดใหญ ่จังหว ัดสงขลา มี
ความสัมพนัธ์กบัสถานท่ีเลือกซ้ือเน้ือสุกรอยา่งมีนัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึงสอดคล้องกบั
สมมติฐานท่ีตั้งไว ้

สถานภาพสมรสของผู้บริโภคในเขตเทศบาลนครหาดใหญ ่จังหวดัสงขลา มี
ความสัมพนัธ์กบัสถานท่ีเลือกซ้ือเน้ือสุกรอยา่งมีนัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึงสอดคล้องกบั
สมมติฐานท่ีตั้งไว ้

จ านวนสมาชิกในครอบครัวของผู้บริโภคในเขตเทศบาลนครหาดใหญ ่จังหวดั
สงขลา มีความสัมพันธ์กบัสถานท่ีเ ลือกซ้ือเ น้ือสุกรอยา่งมีนัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึง
สอดคลอ้งกบัสมมติฐานท่ีตั้งไว ้

อาชีพหลักของผู้บ ริโภคใ น เขตเทศบาลนครหาด ใหญ ่ จัง หว ัดสง ขลา  มี
ความสัมพนัธ์กบัสถานท่ีเลือกซ้ือเน้ือสุกรอยา่งมีนัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึงสอดคล้องกบั
สมมติฐานท่ีตั้งไว ้
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รายไดเ้ฉล่ียตอ่เ ดือนของผู้ตอบแบบสอบถามของผู้บริโภคในเขตเทศบาลนคร
หาดใหญ ่จงัหวดัสงขลา มคีวามสัมพันธ์กบัสถานท่ีเ ลือกซ้ือเ น้ือสุกรอยา่งมีนัยส าคัญทางสถิติท่ี
ระดบั 0.05 ซ่ึงสอดคลอ้งกบัสมมติฐานท่ีตั้งไว ้

รายไดเ้ฉล่ียตอ่เ ดือนของครอบครัวของผู้บริโภคในเขตเทศบาลนครหาดใหญ ่
จงัหวดัสงขลา มคีวามสัมพนัธ์กบัสถานท่ีเลือกซ้ือเน้ือสุกรอยา่งมนีัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึง
สอดคลอ้งกบัสมมติฐานท่ีตั้งไว ้

 
เพศของผูบ้ริโภคในเขตเทศบาลนครหาดใหญ ่จังหวดัสงขลา ไมม่ีความสัมพันธ์

กบัคา่ใชจ้า่ยส าหรับการซ้ือเ น้ือสุกรในแตล่ะคร้ังอยา่งมีนัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึงไม ่
สอดคลอ้งกบัสมมติฐานท่ีตั้งไว ้

อายุของผูบ้ริโภคในเขตเทศบาลนครหาดใหญ ่จังหวดัสงขลา มีความสัมพันธ์กบั
คา่ใชจ้า่ยส าหรับการซ้ือเน้ือสุกรในแตล่ะคร้ังอยา่งมีนัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึงสอดคล้อง
กบัสมมติฐานท่ีตั้งไว ้

ระดับการศึกษาของผู้บริโภคในเขตเทศบาลนครหาดใหญ ่จังหวดัสงขลา มี
ความสัมพนัธ์กบัคา่ใชจ้า่ยส าหรับการซ้ือเ น้ือสุกรในแตล่ะคร้ังอยา่งมีนัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ 
0.05 ซ่ึงสอดคลอ้งกบัสมมติฐานท่ีตั้งไว ้

สถานภาพสมรสของผูบ้ริโภคในเขตเทศบาลนครหาดใหญ ่จังหวดัสงขลา ไมม่ี
ความสัมพนัธ์กบัคา่ใชจ้า่ยส าหรับการซ้ือเ น้ือสุกรในแตล่ะคร้ังอยา่งมีนัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ 
0.05 ซ่ึงไมส่อดคลอ้งกบัสมมติฐานท่ีตั้งไว ้

จ านวนสมาชิกในครอบครัวของผู้บริโภคในเขตเทศบาลนครหาดใหญ ่จังหวดั
สงขลา มคีวามสัมพนัธ์กบัคา่ใชจ้า่ยส าหรับการซ้ือเน้ือสุกรในแตล่ะคร้ังอยา่งมีนัยส าคัญทางสถิติท่ี
ระดบั 0.05 ซ่ึงสอดคลอ้งกบัสมมติฐานท่ีตั้งไว ้

อาชีพหลักของผู้บ ริโภคใ น เขตเทศบาลนครหาดใหญ ่ จัง หว ัดสง ขลา  มี
ความสัมพนัธ์กบัคา่ใชจ้า่ยส าหรับการซ้ือเ น้ือสุกรในแตล่ะคร้ังอยา่งมีนัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ 
0.05 ซ่ึงสอดคลอ้งกบัสมมติฐานท่ีตั้งไว ้

รายไดเ้ฉล่ียตอ่เ ดือนของผู้ตอบแบบสอบถามของผู้บริโภคในเขตเทศบาลนคร
หาดใหญ ่จงัหวดัสงขลา มคีวามสัมพนัธ์กบัคา่ใช ้จา่ยส าหรับการซ้ือเ น้ือสุกรในแตล่ะคร้ังอยา่งมี
นัยส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 ซ่ึงสอดคลอ้งกบัสมมติฐานท่ีตั้งไว ้
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รายไดเ้ฉล่ียตอ่เ ดือนของครอบครัวของผู้บริโภคในเขตเทศบาลนครหาดใหญ ่
จงัหวดัสงขลา มคีวามสัมพนัธ์กบัคา่ใชจ้า่ยส าหรับการซ้ือเน้ือสุกรในแตล่ะคร้ังอยา่งมีนัยส าคัญทาง
สถิติท่ีระดบั 0.05 ซ่ึงสอดคลอ้งกบัสมมติฐานท่ีตั้งไว ้

 
เพศของผูบ้ริโภคในเขตเทศบาลนครหาดใหญ ่จังหวดัสงขลา ไมม่ีความสัมพันธ์

กบัปริมาณในการซ้ือเ น้ือสุกร (กิโลกรัม/คร้ัง)  อยา่ งมีนัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึงไม ่
สอดคลอ้งกบัสมมติฐานท่ีตั้งไว ้

อายุของผูบ้ริโภคในเขตเทศบาลนครหาดใหญ ่จังหวดัสงขลา มีความสัมพันธ์กบั
ปริมาณในการซ้ือเน้ือสุกร (กโิลกรัม/คร้ัง) อยา่งมนีัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึงสอดคล้องกบั
สมมติฐานท่ีตั้งไว ้

ระดับการศึกษาของผู้บริโภคในเขตเทศบาลนครหาดใหญ ่จังหวดัสงขลา มี
ความสัมพนัธ์กบัปริมาณในการซ้ือเน้ือสุกร (กโิลกรัม/คร้ัง)  อยา่งมีนัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
ซ่ึงสอดคลอ้งกบัสมมติฐานท่ีตั้งไว ้

สถานภาพสมรสของผู้บริโภคในเขตเทศบาลนครหาดใหญ ่จังหวดัสงขลา มี
ความสัมพนัธ์กบัปริมาณในการซ้ือเน้ือสุกร (กโิลกรัม/คร้ัง)  อยา่งมีนัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
ซ่ึงสอดคลอ้งกบัสมมติฐานท่ีตั้งไว ้

จ านวนสมาชิกในครอบครัวของผู้บริโภคในเขตเทศบาลนครหาดใหญ ่จังหวดั
สงขลา มคีวามสัมพนัธ์กบัปริมาณในการซ้ือเ น้ือสุกร (กิโลกรัม/คร้ัง)  อยา่งมีนัยส าคัญทางสถิติท่ี
ระดบั 0.05 ซ่ึงสอดคลอ้งกบัสมมติฐานท่ีตั้งไว ้

อาชีพหลักของผู้บ ริโภคใ น เขตเทศบาลนครหาดใหญ ่ จัง หว ัดสง ขลา  มี
ความสัมพนัธ์กบัปริมาณในการซ้ือเน้ือสุกร (กโิลกรัม/คร้ัง)  อยา่งมีนัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
ซ่ึงสอดคลอ้งกบัสมมติฐานท่ีตั้งไว ้

รายไดเ้ฉล่ียตอ่เ ดือนของผู้ตอบแบบสอบถามของผู้บริโภคในเขตเทศบาลนคร
หาดใหญ ่จงัหวดัสงขลา มีความสัมพันธ์กบัปริมาณในการซ้ือเ น้ือสุกร (กิโลกรัม/คร้ัง)  อยา่งมี
นัยส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 ซ่ึงสอดคลอ้งกบัสมมติฐานท่ีตั้งไว ้  

รายไดเ้ฉล่ียตอ่เ ดือนของครอบครัวของผู้บริโภคในเขตเทศบาลนครหาดใหญ ่
จงัหวดัสงขลา มคีวามสัมพนัธ์กบัปริมาณในการซ้ือเ น้ือสุกร (กิโลกรัม/คร้ัง)  อยา่งมีนัยส าคัญทาง
สถิติท่ีระดบั 0.05 ซ่ึงสอดคลอ้งกบัสมมติฐานท่ีตั้งไว ้
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เพศของผูบ้ริโภคในเขตเทศบาลนครหาดใหญ ่จังหวดัสงขลา ไมม่ีความสัมพันธ์
กบัความถ่ีในการซ้ือเน้ือสุกร(คร้ัง/สัปดาห์) อยา่งมนีัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึงไมส่อดคล้อง
กบัสมมติฐานท่ีตั้งไว ้

อายุของผูบ้ริโภคในเขตเทศบาลนครหาดใหญ ่จังหวดัสงขลา มีความสัมพันธ์กบั
ความถ่ีในการซ้ือเน้ือสุกร(คร้ัง/สัปดาห์)  อยา่งมีนัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึงสอดคล้องกบั
สมมติฐานท่ีตั้งไว ้

ระดับการศึกษาของผู้บริโภคในเขตเทศบาลนครหาดใหญ ่จังหวดัสงขลา มี
ความสัมพนัธ์กบัความถ่ีในการซ้ือเน้ือสุกร(คร้ัง/สัปดาห์) อยา่งมีนัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึง
สอดคลอ้งกบัสมมติฐานท่ีตั้งไว ้

สถานภาพสมรสของผู้บริโภคในเขตเทศบาลนครหาดใหญ ่จังหวดัสงขลา มี
ความสัมพนัธ์กบัความถ่ีในการซ้ือเน้ือสุกร(คร้ัง/สัปดาห์) อยา่งมีนัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึง
สอดคลอ้งกบัสมมติฐานท่ีตั้งไว ้

จ านวนสมาชิกในครอบครัวของผู้บริโภคในเขตเทศบาลนครหาดใหญ ่จังหวดั
สงขลา มคีวามสัมพนัธ์กบัความถ่ีในการซ้ือเน้ือสุกร(คร้ัง/สัปดาห์) อยา่งมีนัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ 
0.05 ซ่ึงสอดคลอ้งกบัสมมติฐานท่ีตั้งไว ้

อาชีพหลักของผู้บ ริโภคใ น เขตเทศบาลนครหาดใหญ ่ จัง หว ัดสง ขลา  มี
ความสัมพนัธ์กบัความถ่ีในการซ้ือเน้ือสุกร(คร้ัง/สัปดาห์) อยา่งมีนัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึง
สอดคลอ้งกบัสมมติฐานท่ีตั้งไว ้

รายไดเ้ฉล่ียตอ่เ ดือนของผู้ตอบแบบสอบถามของผู้บริโภคในเขตเทศบาลนคร
หาดใหญ ่จังหวดัสงขลา มีความสัมพันธ์กบัความถ่ีในการซ้ือเ น้ือสุกร(คร้ัง/สัปดาห์)  อยา่ง มี
นัยส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 ซ่ึงสอดคลอ้งกบัสมมติฐานท่ีตั้งไว ้  

รายไดเ้ฉล่ียตอ่เ ดือนของครอบครัวของผู้บริโภคในเขตเทศบาลนครหาดใหญ ่
จงัหวดัสงขลา มคีวามสัมพนัธ์กบัความถ่ีในการซ้ือเน้ือสุกร(คร้ัง/สัปดาห์)  อยา่งมีนัยส าคัญทางสถิติ
ท่ีระดบั 0.05 ซ่ึงสอดคลอ้งกบัสมมติฐานท่ีตั้งไว ้

 
เพศของผูบ้ริโภคในเขตเทศบาลนครหาดใหญ ่จังหวดัสงขลา ไมม่ีความสัมพันธ์

กบัสว่นของเน้ือสุกรท่ีนิยมซ้ืออยา่งมนีัยส าคญัทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึงไมส่อดคล้องกบัสมมติฐาน
ท่ีตั้งไว ้
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อายุของผูบ้ริโภคในเขตเทศบาลนครหาดใหญ ่จังหวดัสงขลา มีความสัมพันธ์กบั
สว่นของเน้ือสุกรท่ีนิยมซ้ืออยา่งมนีัยส าคญัทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึงสอดคล้องกบัสมมติฐานท่ีตั้ง
ไว ้

ระดับการศึกษาของผู้บริโภคในเขตเทศบาลนครหาดใหญ ่จังหวดัสงขลา มี
ความสัมพนัธ์กบัสว่นของเน้ือสุกรท่ีนิยมซ้ืออยา่งมนีัยส าคญัทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึงสอดคล้องกบั
สมมติฐานท่ีตั้งไว ้

สถานภาพสมรสของผูบ้ริโภคในเขตเทศบาลนครหาดใหญ ่จังหวดัสงขลา ไมม่ี
ความสัมพนัธ์กบัสว่นของเน้ือสุกรท่ีนิยมซ้ืออยา่งมนีัยส าคญัทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึงไมส่อดคล้อง
กบัสมมติฐานท่ีตั้งไว ้

จ านวนสมาชิกในครอบครัวของผู้บริโภคในเขตเทศบาลนครหาดใหญ ่จังหวดั
สงขลา ไมม่คีวามสัมพนัธ์กบัสว่นของเน้ือสุกรท่ีนิยมซ้ืออยา่งมีนัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึง
ไมส่อดคลอ้งกบัสมมติฐานท่ีตั้งไว ้

อาชีพหลักของผู้บ ริโภคใ น เขตเทศบาลนครหาดใหญ ่ จัง หว ัดสง ขลา  มี
ความสัมพนัธ์กบัสว่นของเน้ือสุกรท่ีนิยมซ้ืออยา่งมนีัยส าคญัทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึงสอดคล้องกบั
สมมติฐานท่ีตั้งไว ้

รายไดเ้ฉล่ียตอ่เ ดือนของผู้ตอบแบบสอบถามของผู้บริโภคในเขตเทศบาลนคร
หาดใหญ ่จงัหวดัสงขลา มคีวามสัมพนัธ์กบัสว่นของเ น้ือสุกรท่ีนิยมซ้ืออยา่งมีนัยส าคัญทางสถิติท่ี
ระดบั 0.05 ซ่ึงสอดคลอ้งกบัสมมติฐานท่ีตั้งไว ้  

รายไดเ้ฉล่ียตอ่เ ดือนของครอบครัวของผู้บริโภคในเขตเทศบาลนครหาดใหญ ่
จงัหวดัสงขลา มคีวามสัมพนัธ์กบัสว่นของเน้ือสุกรท่ีนิยมซ้ืออยา่งมีนัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
ซ่ึงสอดคลอ้งกบัสมมติฐานท่ีตั้งไว ้
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อภิปรายผลการศึกษา 

 
 จากผลการศึกษาพฤติกรรมการเลือกซ้ือเน้ือสุกรของผู้บริโภคในเขตเทศบาลนคร
หาดใหญ ่จงัหวดัสงขลา มปีระเด็นท่ีสามารถอภิปรายผลได้ดงัน้ี 

พฤติกรรมการเลือกซ้ือเน้ือสุกรของผูบ้ริโภค ผลการศึกษาสรุปได้วา่ผู ้บริโภคท่ีนับ
ถือศาสนาพทุธท่ีซ้ือเน้ือสุกรไปเพื่อประกอบอาหารภายในครอบครัวด้วยตัวเองท่ีอาศัยอยูใ่นเขต
เทศบาลนครหาดใหญ ่จงัหวดัสงขลา ท่ีเป็นกลุม่ตวัอยา่งสว่นใหญจ่ะท าการปรุงอาหารรับประทาน
เอง ตดัสินใจซ้ือเน้ือสัตวม์าบริโภคดว้ยตนเอง ไมม่ีบุคคลในครอบครัวท่ีไมบ่ริโภคเ น้ือสุกร เ ลือก
บริโภคเน้ือสุกรเน่ืองจากสามารถท าอาหารไดห้ลากหลาย เ ลือกซ้ือเ น้ือสุกรจากตลาดสด เ น่ืองจาก
ใกลบ้า้น มคีา่ใชจ้า่ยส าหรับการซ้ือเน้ือสุกรในแตล่ะคร้ัง 101-200 บาท จะท าการเ ลือกซ้ือเ น้ือสุกร
ดว้ยตนเองโดยใชเ้กณฑ์ในการเลือกซ้ือเน้ือสุกรคือสีเน้ือแดงอมชมพเูป็นธรรมชาติเ ลือกซ้ือเ น้ือสุกร
ในสว่นเน้ือสามช ั้นเน่ืองจากรสชาติอรอ่ย มคีวามถ่ีในการซ้ือเ น้ือสุกร (คร้ัง/สัปดาห์)  ประมาณ 2 
คร้ัง ในปริมาณ 1 กโิลกรัม ซ่ึงจะน าเน้ือสุกรไปประกอบอาหารประเภททอด หากไมม่ีเ น้ือสุกรจะ
เลือกซ้ือเน้ือไกท่ดแทนเน้ือสุกรและจะท าการบริโภคเน้ือสัตว์อ่ืนทดแทนกรณีเ น้ือสุกรมีราคาแพง 
ทั้งน้ีเน่ืองจากการท่ีผูบ้ริโภคจะท าการตดัสินใจซ้ือสินคา้หรือบริการท่ีตนเองต้องการนั้ น ผู ้บริโภค
จะมกีารคน้หาสินคา้หรือบริการท่ีตนเองตอ้งการวา่จะซ้ืออะไร เหตุใดจึงเ ลือกซ้ือ บุคคลใดท่ีจะมี
สว่นรว่มในการตดัสินใจ จะซ้ือเวลาใดและจะซ้ือสถานท่ีใด เป็นต้น  และเป็นพฤติกรรมท่ีผู ้บริโภค
จะท าการคน้หา การซ้ือการใชก้ารประเมนิผลการใชผ้ลิตภณัฑ์และการบริการ ซ่ึงคาดวา่จะสามารถ
สนองความตอ้งการของตนเองได ้สอดคลอ้งกบัผลการวจิยัของ กติติศกัด์ิ มะรินทร์ (2551) ได้ศึกษา
เร่ืองพฤติกรรมการบริโภคผลิตภณัฑ์เ น้ือสุกรของผู้บริโภคในเขตเทศบาลต าบลเวียง อ าเภอฝาง 
จงัหวดัเชียงใหมพ่บวา่ผู ้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ ่นิยมเลือกบริโภคผลิตภ ัณฑ์ตราซีพีเอฟ 
เหตุผลในการเลือกบริโภคคือหาซ้ือไดง้า่ย บริโภคตามอิทธิพลจากส่ือการพูดปากตอ่ปากผู้มีส่วน
รว่มในการตดัสินใจคือตวัเอง จ านวนเงินเฉล่ียท่ีซ้ือตอ่คร้ังต ่ากวา่ 100 บาท บริโภคตามโอกาสงาน
เล้ียงสังสรรค์ บริโภคผลิตภณัฑ์เน้ือสุกรมาเป็นระยะเวลา 2 ปีข้ึนไป ความถ่ีของการบริโภค 2 คร้ัง
ตอ่สัปดาห์และสถานท่ีซ้ือคือตลาดสด 

ปัจจยัทางการตลาดดา้นผลิตภณัฑ์ท่ีมผีลตอ่การเลือกซ้ือเ น้ือสุกรของผู้บริโภคมาก
ท่ีสุดคือความสดใหมข่องผลิตภณัฑ์ ทั้งน้ีเน่ืองจากเน้ือสัตว์คือส่วนประกอบของอาหารท่ีผู ้บริโภค
จะตอ้งเลือกเฉพาะเน้ือสัตวท่ี์มคีวามสดใหมเ่ทา่นั้น ซ่ึงความสดใหมข่องเ น้ือสัตว์เ ป็นส่ิงรับประกนั
ไดว้า่เน้ือสัตวม์คีวามเหมาะสมท่ีจะน ามาประกอบอาหารได้ตอ่ไป สอดคล้องกบัแนวคิดของ ศิ
ริวรรณ เสรีรัตน์และคณะ (2552 ) กลา่ววา่ ผลิตภ ัณฑ์ (Product)  หมายถึงส่ิง ท่ีเสนอขายโดยธุรกิจ
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เพื่อสนองความตอ้งการของลูกคา้ให้พึงพอใจผลิตภณัฑ์ท่ีเสนอขายอาจจะมีตัวตนหรือไมม่ีตัวตนก็
ได้ผลิตภ ัณฑ์จึงประกอบด้วยสินค้าบริการความคิดสถานท่ีองค์กรหรือบุคคลผลิตภ ัณฑ์ต้องมี
อรรถประโยชน์(Utility) มคีณุคา่ (Value) ในสายตาของลูกคา้จึงจะมผีลท าให้ผลิตภ ัณฑ์สามารถขาย
ได ้

ปัจจยัทางการตลาดดา้นราคาท่ีมผีลตอ่การเลือกซ้ือเ น้ือสุกรของผู้บริโภคมากท่ีสุด
คือราคาเหมาะสมกบัความตอ้งการผูบ้ริโภค ทั้งน้ีเน่ืองจากผูบ้ริโภคมกัจะเ ลือกซ้ือสินค้าท่ีเหมาะสม
และสอดคลอ้งกบัระดบัรายไดข้องตนเอง ซ่ึงหากสินคา้นั้นมกีารตั้งราคาท่ีเหมาะสมตอ่รายได้ของ
ผูบ้ริโภคกลุม่เป้าหมายจะท าให้ผูบ้ริโภคสามารถตัดสินใจซ้ือได้รวดเ ร็วมากย่ิง ข้ึน สอดคล้องกบั
ผลการวจิยัของ ณรัณ กลัยาณจารี (2551) ไดศึ้กษาเร่ืองพฤติกรรมการซ้ือของผู้บริโภคตอ่การซ้ือเ น้ือ
สุกรตราหมสูวสัดีจงัหวดัเชียงใหม ่พบวา่ ปัจจัยยอ่ยท่ีมีคา่เฉล่ียสูงสุดด้าน ราคา คือ ราคาเ น้ือสุกร
เหมาะสมกบัปริมาณ 

ปัจจยัทางการตลาดด้านสถานท่ีจัดจ าหน ่ายท่ีมีผลตอ่การเ ลือกซ้ือเ น้ือสุกรของ
ผูบ้ริโภคมากท่ีสุดคือความสะอาดของสถานท่ี ทั้งน้ีเน่ืองจากการจ าหน ่ายวตัถุดิบหรือส่วนประกอบ
ของอาหารจ าเป็นจะตอ้งเป็นสถานท่ีท่ีสะอาดและถูกสุขลักษณะ ซ่ึ งการซ้ือเ น้ือสัตว์จากสถานท่ี
จ าหนา่ยท่ีให้ความส าคญักบัการจดัสถานท่ีให้สะอาดจะท าให้ผู ้บริโภคเกิดความมัน่ใจได้วา่ได้ท า
การซ้ือเน้ือสัตวท่ี์มคีณุภาพ สอดคล้องกบัผลการวิจัยของ สุชานันท์ อนุกูล (2551)  ได้ศึกษาเ ร่ือง
ปัจจยัสว่นประสมทางการตลาดท่ีมผีลตอ่การตดัสินใจซ้ือเ น้ือไกข่องผู้บริโภคในจังหวดันครปฐม 
พบวา่ ปัจจยัดา้นชอ่งทางการจดัจ าหน ่ายท่ีมีระดับความส าคัญสูงสุด ได้แก ่สถานท่ีจัดจ าหน ่ายมี
ความสะอาด 

ปัจจยัทางการตลาดดา้นการสง่เสริมการตลาดท่ีมีผลตอ่การเ ลือกซ้ือเ น้ือสุกรของ
ผูบ้ริโภคมากท่ีสุดคือความช  านาญของผูข้ายในการตดัแตง่สินคา้ ทั้งน้ีเ น่ืองจากความช  านาญในการ
จ าหนา่ยเน้ือสัตวข์องผูข้ายจะท าให้ผูบ้ริโภคเกดิความมัน่ใจไดว้า่จะได้เ น้ือสัตว์ในลักษณะท่ีตรงกบั
ความตอ้งการ สอดคล้องกบัผลการวิจัยของ สุชานันท์ อนุกูล (2551)  ได้ศึกษาเ ร่ืองปัจจัยส่วน
ประสมทางการตลาดท่ีมผีลตอ่การตดัสินใจซ้ือเน้ือไกข่องผูบ้ริโภคในจังหวดันครปฐม พบวา่ ปัจจัย
ดา้นการสง่เสริมการขายท่ีมรีะดบัความส าคญัสูงสุด ได้แก ่ผู ้ขาย/พนักงานขายมีความเอาใจใส่ตอ่
ลูกคา้ 

ปัจจยัส่วนบุคคลของผู้บริโภคในเขตเทศบาลนครหาดใหญ ่จังหวดัสงขลา มี
ความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมการเลือกซ้ือเน้ือสุกรอยา่งมีนัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 สอดคล้อง
กบัแนวคิดของ Kotler, Philip (2012)  กลา่ววา่ลักษณะของผู้ซ้ือ (Buyer’s characteristics)  ลักษณะ
ของผูซ้ื้อมอิีทธิพลจากปัจจยัตา่งๆ คือ ปัจจยัดา้นวฒันธรรม ปัจจัยด้านสังคม ปัจจัยส่วนบุคคล และ
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ปัจจยัด้านจิตวิทยาและสอดคล้องกบัผลการวิจัยของ อาวีดร ธรสัมพันธ์  (2552)ได้ศึกษาเ ร่ือง
คณุสมบติัสว่นบุคคลท่ีมตีอ่พฤติกรรมและทศันคติการบริโภคอาหารโปรตีนจากเ น้ือสุกรของคนวยั
ท างานในเขตกรุงเทพมหานคร พบวา่ คุณสมบัติส่วนบุคคล เชน่ รายได้เฉล่ียตอ่เ ดือน ระดับ
การศึกษา อาชีพ อายุ สถานภาพ มคีวามสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมการบริโภคเน้ือสุกร 
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ข้อเสนอแนะ 

 
 จากผลการศึกษาพฤติกรรมการเลือกซ้ือเน้ือสุกรของผู้บริโภคในเขตเทศบาลนคร
หาดใหญ ่จงัหวดัสงขลา สามารถให้ขอ้เสนอแนะตา่ง ๆ ไดด้งัน้ี  

 1.  ข้อเสนอแนะผลทีไ่ด้จากการศึกษา 
1.1 ปัจจยัทางการตลาดดา้นผลิตภณัฑ์ท่ีมผีลตอ่การเ ลือกซ้ือเ น้ือสุกรของผู้บริโภค 

ผูป้ระกอบการจ าหนา่ยเน้ือสุกรในเขตเทศบาลนครหาดใหญ ่จงัหวดัสงขลา ควรให้ความส าคัญกบั
การคดัเลือกผลิตภณัฑ์หรือเน้ือสุกรท่ีมีความสดใหม ่รวมถึงอาจจะมีการรับประกนัความสดใหม ่
ของผลิตภณัฑ์เพื่อสร้างความเชื่อม ัน่ให้กบัผูบ้ริโภค มกีารก  าหนดอายุการจ าหน ่ายของผลิตภ ัณฑ์ท่ี
แนน่อนหรือการจดัเกบ็เน้ือสัตวใ์นปริมาณท่ีเหมาะสมเพื่อให้สามารถจ าหนา่ยได้หมดภายในเวลาท่ี
ก  าหนดและเป็นเวลาท่ีไมน่านจนเกนิไปและการเกบ็รักษาเน้ือสุกรในห้องแชท่ี่มีอุณห ภูมิเหมาะสม
เพื่อรักษาความสดใหม ่

1.2 ปัจจัยทางการตลาดด้านราคาท่ีมีผลตอ่การเ ลือกซ้ือเ น้ือสุกรของผู้บริโภค 
ผูป้ระกอบการจ าหนา่ยเน้ือสุกรในเขตเทศบาลนครหาดใหญ ่จังหวดัสงขลา ควรก  าหนดราคาเ น้ือ
สุกรท่ีจ าหนา่ยให้สอดคล้องกบัราคาอ้างอิงในตลาด ซ่ึงควรจะก  าหนดราคาให้ไมแ่ตกตา่งจาก
สถานท่ีจ าหนา่ยในเขตพื้นท่ีอ่ืน ๆ มากนัก อีกทั้งการก  าหนดราคา ผู ้ประกอบการสามารถก  าหนด
ราคาให้เหมาะสมตอ่รายไดข้องผูบ้ริโภคในพื้นท่ีได้ ซ่ึงจะท าให้ผู ้บริโภคสามารถตัดสินใจซ้ือได้
รวดเร็วมากย่ิงข้ึน 

1.3 ปัจจยัทางการตลาดดา้นสถานท่ีจดัจ าหนา่ยท่ีมีผลตอ่การเ ลือกซ้ือเ น้ือสุกรของ
ผูบ้ริโภค ผูป้ระกอบการจ าหนา่ยเน้ือสุกรในเขตเทศบาลนครหาดใหญ ่จังหวดัสงขลา ควรจัดหน้า
ร้านคา้และสถานท่ีจัดเก็บเ น้ือสุกรให้มีความสะอาดและถูกสุขลักษณะอนามยั ซ่ึงอาจจะมีการ
ปรับปรุงพื้นท่ีใหมใ่ห้มคีวามสวยงามและเป็นการปรับปรุงสถานท่ีเพื่อชว่ยดึงดูดความสนใจให้กบั
ลูกคา้ได ้

1.4 ปัจจยัทางการตลาดดา้นการส่ง เสริมการตลาดท่ีมีผลตอ่การเ ลือกซ้ือเ น้ือสุกร
ของผูบ้ริโภค ผูป้ระกอบการจ าหน ่ายเ น้ือสุกรในเขตเทศบาลนครหาดใหญ ่จังหวดัสงขลา ควร
ฝึกฝนความช  านาญในการคดัเลือกและตกแตง่ชิ้นส่วนเ น้ือสัตว์ให้กบัลูกค้าให้มากย่ิง ข้ึน อีกทั้ง ผู ้
จ าหนา่ยหรือผูป้ระกอบการควรมคีวามรู้ท่ีไดจ้ากประสบการณ์ในการให้ค าแนะน ากบัลูกค้าในการ
เลือกซ้ือสว่นของเน้ือสุกรท่ีเหมาะสมตอ่การประกอบอาหารแตล่ะประเภท 
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2.  ข้อเสนอแนะส าหรับการวิจัยคร้ังต่อไป 
2.1 ควรมกีารศึกษาเพิ่มเติมเกีย่วกบัการตดัสินใจเ ลือกซ้ือเ น้ือสุกรของ ผู้บริโภคใน

เขตเทศบาลนครหาดใหญ ่จงัหวดัสงขลา ทั้งในด้านการตระหนักถึงปัญหา การค้นหาข้อมูล การ
ประเมนิทางเลือก การตดัสินใจซ้ือและการประเมนิผลภายหลงัการซ้ือ และควรท าการเปรียบเทียบ
การตดัสินใจเลือกซ้ือในลกัษณะดงักลา่วโดยจ าแนกตามลกัษณะทางประชากรศาสตร์ของผู้บริโภค 
ซ่ึงจะท าให้ไดผ้ลการศึกษาท่ีจะเป็นประโยชน์ตอ่ผู ้ประกอบการจ าหน ่ายเ น้ือสุกร ในเขตเทศบาล
นครหาดใหญ ่จงัหวดัสงขลา ท่ีจะไดน้ าผลการศึกษาไปประยุกต์ใชไ้ดต้อ่ไป 

2.2 ควรมกีารศึกษาเพิ่มเติมเกี่ยวกบัพฤติกรรมการเ ลือกซ้ือเ น้ือสัตว์ชนิดอ่ืนของ
ผูบ้ริโภคในเขตเทศบาลนครหาดใหญ ่จงัหวดัสงขลา เชน่ เน้ือไก ่เ น้ือโคหรืออาหารทะเล เ ป็นต้น 
ซ่ึงถือไดว้า่เป็นเน้ือสัตวท์ดแทนเน้ือสุกรไดแ้ละเป็นเน้ือสัตวท่ี์ผูบ้ริโภคนิยมบริโภคเชน่เ ดียวกบัเ น้ือ
สุกร ซ่ึงจะท าให้ไดผ้ลการศึกษาท่ีจะท าให้ผูป้ระกอบการท่ีจ าหนา่ยเ น้ือไก ่เ น้ือโคหรืออาหารทะเล
สามารถปรับปรุงการบริหารงานของตนเองให้สอดคลอ้งกบัพฤติกรรมของผู้บริโภคกลุม่เ ป้าหมาย
ของตนเองไดต้อ่ไป 

2.3 ควรมีการศึกษาเพิ่มเ ติมในเชิงลึกหรือท าการวิจัยเชิงคุณภาพ โดยท าการ
สัมภาษณ์กลุม่ตวัอยา่ง ทั้งน้ีเพื่อให้ไดข้อ้มลูเกีย่วกบัพฤติกรรมการเลือกซ้ือเ น้ือสุกรของผู้บริโภคใน
เขตเทศบาลนครหาดใหญ ่ จงัหวดัสงขลา ท่ีมคีวามละเอียดมากข้ึน 
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แบบสอบถาม 

เร่ือง พฤติกรรมการเลือกซื้อเนื้อสุกรของผู้บริโภคในเขตเทศบาลนครหาดใหญ่ จังหวัดสงขลา  

ค าช้ีแจง 

แบบสอบถามชดุน้ี เป็นเคร่ืองมอืประกอบการรวบรวมข้อมูลในการท าสารนิพนธ์ (Minor 

Thesis)ของนักศึกษาระดบัปริญญาโท หลกัสูตรบริหารธุรกจิมหาบณัฑิต สาขาวิชาการจัดการทั่วไป 

คณะวทิยาการจดัการ มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์ วิทยาเขตหาดใหญ ่ เพื่อความสมบูรณ์ของ

ขอ้มลูของงานวจิยั ผูว้จิยัจึงใคร่ขอความกรุณาผู้ตอบแบบสอบถามตอบค าถามให้ครบทุกข้อด้วย

ขอ้มลูท่ีเป็นจริงซ่ึงผูต้อบแบบสอบถามจะไมม่ผีลกระทบจากการตอบแบบสอบถามแตป่ระการใด 

ขอ้มลูทั้งหมดท่ีไดผู้ว้จิยัจะน าไปวเิคราะห์ในภาพรวมและขอขอบพระคุณเป็นอยา่ง ย่ิง ท่ีทา่นได้ให้

ความอนุเคราะห์ในคร้ังน้ี 

แบบสอบถามแบง่ออกเป็น 4 สว่น ดงัน้ี 

สว่นท่ี 1 ขอ้มลูสว่นบุคคลของผูบ้ริโภค 

สว่นท่ี 2 พฤติกรรมการเลือกซ้ือเน้ือสุกรของผูบ้ริโภค 

สว่นท่ี 3 ปัจจยัทางการตลาดท่ีมผีลตอ่การเลือกซ้ือเน้ือสุกรของผู้บริโภค 

สว่นท่ี 4 ปัญหาและขอ้เสนอแนะในการเลือกซ้ือเน้ือสุกรของผูบ้ริโภค 

 

 

 

แบบสอบถามชุดท่ี....................... 

วันท่ีสัมภาษณ์........../........../.......... 
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ค าชี้แจง กรุณาท าเคร่ืองหมาย ลงในชอ่ง  และเติมขอ้ความในชอ่งวา่งท่ีตรงกบัความเป็นจริง
มากท่ีสุด 

ส่วนที ่1 ข้อมูลส่วนบุคคลของผู้บริโภค  

1.  เพศ 

 1. ชาย   2. หญิง 

2.  อายุ..........................ปี 

3.  ระดบัการศึกษา 

 1. ประถมศึกษา   2. มธัยมศึกษาตอนตน้ 
 3. มธัยมศึกษาตอนปลาย/ปวช.  4. อนุปริญญา/ปวส. 
 5. ปริญญาตรี   6. สูงกวา่ปริญญาตรี 
4.  สถานภาพสมรส 

 1. โสด  2. สมรส  3. หยา่ร้าง/หมา้ย/แยกกนัอยู ่

5.  จ านวนสมาชิกในครอบครัว (รวมผูต้อบแบบสอบถาม)............................คน  

6.  อาชีพหลกั 

 1. นักเรียน/นักศึกษา  2. พนักงานบริษทัเอกชน/ลูกจา้ง 
 3. ขา้ราชการ/รัฐวสิาหกจิ  4. คา้ขาย/ธุรกจิสว่นตวั 
 5. แมบ่า้น/พอ่บา้น  6. เกษตรกร 
 7. อ่ืนๆ(ระบุ)...................................... 
7.  รายไดเ้ฉล่ียตอ่เดือนของทา่น 

 1.   น้อยกวา่หรือกบั 10,000 บาท     2.   10,001 – 20,000 บาท 
 3.   20,001 – 30,000 บาท           4.   30,001 – 40,000 บาท 
 5.   40,001 – 50,000 บาท            6.   50,001 บาทข้ึนไป  
 7.  ไมม่รีายได ้
 



 

8 
 

 

8.  รายไดเ้ฉล่ียตอ่เดือนของครอบครัว 

 1.   น้อยกวา่หรือกบั 10,000 บาท  2.   10,001 – 20,000 บาท 
 3.   20,001 – 30,000 บาท   4.   30,001 – 40,000 บาท 
 5.   40,001 – 50,000 บาท    6.   50,001 บาทข้ึนไป 
 

ส่วนที ่2 พฤติกรรมการเลือกซื้อเนื้อสุกรของผู้บริโภค  

 
9.ครอบครัวของทา่นมกีารรับประทานอาหารรูปแบบใดมากท่ีสุด 

 1. ปรุงอาหารเอง                             2. ซ้ืออาหารปรุงส าเร็จรูปมารับประทานท่ีบา้น 
 3. ออกไปรับประทานอาหารนอกบา้น      4. อ่ืนๆ(ระบุ)................................................... 
10.  ในครอบครัวของทา่นใครเป็นผูต้ดัสินใจในการเลือกซ้ือเน้ือสัตวเ์พื่อบริโภคมาก ท่ีสุด 

 1. ตวัทา่นเอง  2. พอ่   3. แม ่  
 4. ปู่ ยา่ ตา ยาย  5. บุตร/หลาน  6. อ่ืนๆ
(ระบุ)....................................... 
11.  ในครอบครัวของทา่นมผูีท่ี้ไมบ่ริโภคเน้ือสุกรหรือไม ่

 1. ไมม่ ี    2. ม ีเพราะ............................................ 
12.  เหตุผลท่ีทา่นเลือกทานเน้ือสุกร  

 1. รสชาติดี    2. หาซ้ืองา่ย 
 3. ท าอาหารไดห้มากหลาย   4. ราคาเหมาะสม 
 5. มสีารอาหารท่ีมปีระโยชน์   6. อ่ืนๆ(ระบุ)...................................... 
13.  ทา่นนิยมซ้ือเน้ือสุกรจากแหลง่ใดมากท่ีสุด 

 1. ตลาดสด      2. ห้างสรรพสินคา้ 
 3. ร้านขายของช  า    4. ตลาดนัดในชมุชน 
 5. รถเรข่าย     6. อ่ืนๆ
(ระบุ).................................... 
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14.  ท าไมทา่นจึงเลือกซ้ือเน้ือสุกรจากแหลง่ดงักลา่ว  

 1. ราคาถูก    2. ใกลบ้า้น 
 3. สะดวกรวดเร็ว   4. สถานท่ีสะอาด 
 5. ความสดและสะอาดของเน้ือสุกร  6. อ่ืนๆ(ระบุ)................................... 
15.  คา่ใชจ้า่ยส าหรับการซ้ือเน้ือสุกรในแตล่ะคร้ัง...........................................บาท 

16.  ในการเลือกซ้ือเน้ือสุกร ทา่นไดเ้ลือกซ้ือเน้ือเองหรือให้คนขายเลือกให้  
 1. เลือกซ้ือเอง  2. ให้คนขายเลือกให้ เพราะ................................... 
17. ถา้ทา่นเลือกซ้ือเอง ทา่นมเีกณฑ์ในการเลือกซ้ือเน้ือสุกรอยา่งไรบา้ง  

 1. ไมม่กีล่ินเหมน็   2. สีเน้ือแดงอมชมพเูป็นธรรมชาติ 
 3. มไีขมนัแทรกในเน้ือแดง   4. มชี ั้นของไขมนัใตผิ้วหนังหนา 
 5. มชี ั้นของไขมนัใตผิ้วหนังบาง  6. เมือ่เอาน้ิวจ้ิมเน้ือไมบุ๋่ม หรือยุบตวั 
 7. อ่ืนๆ(ระบุ)............................................... 
18.  ทา่นนิยมซ้ือเน้ือสุกรช  าแหละสว่นใดมากท่ีสุด 

 1. เน้ือแดงลว้น  2. เน้ือสามช ั้น  3. เน้ือสะโพก 
 4. เน้ือสันคอ   5. กระดูกซ่ีโครง  6.ขา 
 7. อ่ืนๆ(ระบุ)............................................ 
19.  สาเหตุท่ีทา่นนิยมเลือกซ้ือเน้ือสุกรช  าแหละส่วนดงักลา่ว 

 1. รสชาติอรอ่ย   2. สามารถน าไปปรุงอาหารไดห้ลายอยา่ง 
 3. คณุคา่ทางโภชนาการ    4. อ่ืนๆ(ระบุ).............................................. 
20.  ความถ่ีในการซ้ือเน้ือสุกร(คร้ัง/สัปดาห์) 

 1. น้อยกวา่หรือเทา่กบั 1 คร้ัง   2. 2 คร้ัง 
 3. 3 คร้ัง    4. 4  คร้ัง 
 5.5 คร้ัง    6. มากกวา่ 5 คร้ัง 
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21.  ปริมาณในการซ้ือเน้ือสุกร(กโิลกรัม/คร้ัง) 

 1.  น้อยกวา่หรือเทา่กบั 0.5 กโิลกรัม  2.  1 กโิลกรัม 
 3.  1.5 กโิลกรัม   4.  2 กโิลกรัม 
 5.  มากกวา่ 2 กโิลกรัม 
22. ทา่นนิยมน าเน้ือสุกรท่ีซ้ือไปท าอาหารประเภทใดบา้ง  

 1. ตม้  2. ผดั  3. แกง  4. ทอด 
 5. ป้ิง/ยา่ง  6. ตุ๋น  7. อ่ืนๆ(ระบุ).......................................... 
23.  ในกรณีท่ีทา่นไมส่ามารถหาซ้ือเน้ือสุกรได ้ ทา่นจะซ้ือเน้ือสัตวช์นิดใดแทน 

 1. เน้ือไก ่   2. เน้ือโค   3. ปลาน ้ าจืด  
 4. เน้ือเป็ด    5. อาหารทะเล  6. อ่ืนๆ
(ระบุ).............................. 
24. หากเน้ือสุกรมรีาคาแพง ทา่นจะหันไปบริโภคเน้ือสัตวช์นิดอ่ืนทดแทนหรือไม ่

  1. ไม ่   2. ใช  ่
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ส่วนที ่3 ปัจจัยทางการตลาดทีมี่ผลต่อการเลือกซื้อเนื้อสุกรของผู้บริโภค  

 

ค าชี้แจง กรุณาจดัอนัดบัสว่นประสมทางการตลาด 4 ประเภท ดา้นผลิตภณัฑ์ จากล าดบัมากท่ีสุด 

โดยใสต่วัเลข หน้าขอ้ความขา้งลา่ง(1= ส าคญัมากท่ีสุดเป็นอนัดบัแรก , 6=ส าคญัเป็นอนัดบัสุดทา้ย) 

 ตราสินคา้ของผลิตภณัฑ์ท่ีมชีื่อเสียง  บรรจุภณัฑ์ท่ีไดม้าตรฐาน 

 ความหลากหลายของผลิตภ ัณฑ์  ความสดใหมข่องผลิตภณัฑ์ 

 ความสะอาดของผลิตภณัฑ์   ประโยชน์ท่ีไดรั้บ เชน่ คณุคา่ทางอาหาร 

 

ค าชี้แจง กรุณาจดัอนัดบัสว่นประสมทางการตลาด 4 ประเภท ดา้นราคา จากล าดบัมากท่ีสุด โดยใส่

ตวัเลข หน้าขอ้ความขา้งลา่ง(1= ส าคญัมากท่ีสุดเป็นอนัดบัแรก , 6=ส าคญัเป็นอนัดบัสุดทา้ย) 

 มป้ีายแสดงราคาสินคา้ท่ีชดัเจนและถูกต้อง   ราคาเหมาะสมกบัคณุภาพสินคา้ 

 มหีลายระดบัราคาให้เลือก   ราคาเหมาะสมกบัความตอ้งการผู้บริโภค 

 มกีารแจง้เปล่ียนราคาลว่งหน้า  ราคาคงท่ี มกีารเปล่ียนแปลงน้อยคร้ัง 

 

ค าชี้แจง กรุณาจดัอนัดบัสว่นประสมทางการตลาด 4 ประเภท ดา้นสถานท่ีจดัจ าหนา่ย จากล าดบั

มากท่ีสุด โดยใสต่วัเลข หน้าขอ้ความขา้งลา่ง(1= ส าคญัมากท่ีสุดเป็นอนัดับแรก, 6=ส าคญัเป็น

อนัดบัสุดทา้ย) 

 สถานท่ีจ าหนา่ยสามารถเขา้ถึงไดง้า่ย  มสีถานท่ีจอดรถสะดวก เพียงพอ 

 การบริการจดัสง่สินคา้   ความสะอาดของสถานท่ี 

 อยูใ่นห้องปรับอากาศ   มร้ีานคา้ให้เลือกหลากหลาย  
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ค าชี้แจง กรุณาจดัอนัดบัสว่นประสมทางการตลาด 4 ประเภท ดา้นการสง่เสริมการตลาด จากล าดบั

มากท่ีสุด  โดยใสต่วัเลข หน้าขอ้ความขา้งลา่ง(1= ส าคญัมากท่ีสุดเป็นอนัดบัแรก , 6=ส าคญัเป็น

อนัดบัสุดทา้ย)  

 อธัยาศยั/การบริการของผูข้าย   การแถมเมือ่ซ้ือปริมาณเยอะ  

 การลดราคาส าหรับลูกคา้ประจ า  ความช  านาญของผูข้ายในการตดัแตง่สินคา้  

 การสง่เสริมการขายในชว่งเทศกาล  ผูข้ายให้ค าแนะน าในการซ้ือสินคา้ 

 

ส่วนที ่4 ปัญหาและข้อเสนอแนะในการเลือกซื้อเนื้อสุกรของผู้บริโภค  

1.ทา่นพบปัญหาใดในการเลือกซ้ือเน้ือสุกร  

  เน้ือสุกรไมส่ด 

  เน้ือสุกรไมส่ะอาด 

  เน้ือสุกรมรีาคาแพง 

  เน้ือสุกรสว่นท่ีตอ้งการหายาก 

  มจี านวนร้านคา้ให้เลือกซ้ือน้อย 

  อ่ืนๆ(ระบุ)................................................................ 

2. ขอ้เสนอแนะ 

 ............................................................................................................................. .....

............................................................................................................................. ................................

.............................................................................................................................................................

............................................................................................................................. ................................ 
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ภาคผนวก ข. 

ผลการตรวจสอบคุณภาพของแบบสอบถาม 
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ผลการตรวจสอบคุณภาพของแบบสอบถาม 
 
 ผูว้จิยัน าแบบสอบถามไปทดลองใช ้(Try-out) โดยการน าไปเก็บข้อมูลกบักลุม่ท่ีมี
ลกัษณะคลา้ยกบักลุม่ตวัอยา่งจ านวน 30 ช ุดและน าแบบสอบถามท่ีทดลองใช ้มาวิเคราะห์หาคา่
ความเชื่อม ัน่ของแบบสอบถามแตล่ะตอน โดยใชสู้ตรการหาคา่สัมประสิทธ์ิแอลฟาของครอนบาค 
(Cronbach's Alpha Coefficient) ไดผ้ลการวเิคราะห์ดงัตารางภาคผนวก 1 
 
ตารางภาคผนวก 1  คา่สัมประสิทธ์ิความเชื่อม ัน่ (Cronbach's Alpha Coefficient) ของแบบสอบถาม 

ตัวแปร Scale Mean if 
Item Deleted 

Scale Variance if 
Item Deleted 

Corrected Item-
Total Correlation 

Cronbach's Alpha 
if Item Deleted 

1.  ตราสินคา้ของผลิตภณัฑ์
ทีม่ีชือ่เสียง 

87.2333 118.116 0.642 0.884 

2.  บรรจุภณัฑ์ทีไ่ด้
มาตรฐาน 

87.2333 117.840 0.508 0.885 

3.  ความหลากหลายของ
ผลิตภณัฑ์ 

87.5667 114.254 0.570 0.883 

4.  ความสดใหม่ของ
ผลิตภณัฑ์ 

87.3333 114.023 0.497 0.884 

5.  ความสะอาดของ
ผลิตภณัฑ์ 

87.2000 113.683 0.599 0.882 

6.  ประโยชน์ทีไ่ดร้บั เชน่ 
คณุคา่ทางอาหาร 

87.2000 115.614 0.483 0.885 

7.  มีป้ายแสดงราคาสินคา้ที่
ชดัเจนและถูกตอ้ง 

87.3667 112.516 0.501 0.884 

8.  ราคาเหมาะสมกบั
คณุภาพสินคา้ 

87.6000 109.559 0.626 0.881 
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ตารางภาคผนวก 1  คา่สัมประสิทธ์ิความเชื่อม ัน่ (Cronbach's Alpha Coefficient) ของแบบสอบถาม
(ตอ่) 

ตัวแปร Scale Mean if 
Item Deleted 

Scale Variance if 
Item Deleted 

Corrected Item-
Total Correlation 

Cronbach's Alpha 
if Item Deleted 

9.  มีหลายระดบัราคาให้
เลือก 

87.5667 113.633 0.694 0.881 

10.  ราคาเหมาะสมกบัความ
ตอ้งการผูบ้ริโภค 

87.3333 113.264 0.537 0.883 

11.  มีการแจ้งเปล่ียนราคา
ล่วงหน้า 

87.6667 116.161 0.398 0.887 

12.  ราคาคงที ่ มีการ
เปล่ียนแปลงน้อยครั้ง 

87.3667 120.240 0.265 0.889 

13.  สถานทีจ่ าหน่าย
สามารถเขา้ถึงไดง้่าย 

87.4333 118.530 0.207 0.894 

14.  มีสถานทีจ่อดรถสะดวก 
เพียงพอ 

87.6333 116.447 0.459 0.885 

15.  การบริการจัดส่งสินคา้ 87.4333 116.392 0.391 0.887 
16.  ความสะอาดของ
สถานที ่

87.6333 113.275 0.530 0.883 

17.  อยู่ในห้องปรบัอากาศ 87.0000 116.138 0.421 0.886 
18.  มีรา้นคา้ให้เลือก
หลากหลาย 

87.1000 115.610 0.426 0.886 

19.  อธัยาศยั/การบริการของ
ผูข้าย 

87.1333 116.533 0.432 0.886 

20.  การแถมเมื่อซือ้ปริมาณ
มาก 

87.3667 112.723 0.532 0.883 

21.  การลดราคาส าหรบั
ลูกคา้ประจ า 

87.6667 113.816 0.478 0.885 

22.  ความช  านาญของผูข้าย
ในการตดัแตง่สินคา้ 

87.4667 116.671 0.392 0.887 
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ตารางภาคผนวก 1  คา่สัมประสิทธ์ิความเชื่อม ัน่ (Cronbach's Alpha Coefficient) ของแบบสอบถาม
(ตอ่) 

ตัวแปร Scale Mean if 
Item Deleted 

Scale Variance if 
Item Deleted 

Corrected Item-
Total Correlation 

Cronbach's Alpha 
if Item Deleted 

23.  การส่งเสริมการขาย
ในชว่งเทศกาล 

87.8333 113.868 0.552 0.883 

24.  ผูข้ายให้ค  าแนะน าใน
การซือ้สินคา้ 

88.0000 112.207 0.480 0.885 

Cronbach’s Alpha Coefficient = 0.889, N of case = 30, N of item = 24 
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