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บทคัดย่อ 
 

 การศึกษาวิจัยในครั้งนี้มีวัตถุประสงค์ เพ่ือศึกษา 1) การเลี้ยงและการจัดการฟาร์มแพะเนื้อ  
2) รูปแบบการจ าหน่ายแพะเนื้อ และ 3) พฤติกรรมผู้บริโภคเนื้อแพะในพื้นที่ภาคใต้ตอนบน             
6 จังหวัด ซึ่งประกอบด้วย จังหวัดสุราษฎร์ธานี นครศรีธรรมราช กระบี่ พังงา ชุมพร และภูเก็ต     
การศึกษาวิจัยในครั้งนี้เป็นการศึกษาเชิงส ารวจ ซึ่งการเก็บรวบรวมข้อมูลใช้แบบสอบถามเป็น
เครื่องมือในการวิจัยจ านวน 3 ชุด ดังนี้ 1. แบบสอบถามการศึกษาลักษณะทางสังคมและเศรษฐกิจ 
จ านวนประชากร การจัดการฟาร์ม การตลาด และปัญหาและอุปสรรคในการเลี้ยงแพะของเกษตรกร 
ผู้เลี้ยงแพะในพ้ืนที่ภาคใต้ตอนบน จ านวน 155 ราย จ าแนกเป็น 10 กลุ่มดังนี้ คือ กลุ่มท่าทอง        
กลุ่มบ้านกรูด กลุ่มคีรีรัฐนิคม กลุ่มสี่ขีด กลุ่มหัวไทร กลุ่มอ่าวลึก กลุ่มคลองท่อม กลุ่มคุระบุรี        
กลุ่มท่าแซะ และกลุ่มถลาง 2. แบบสอบถามการศึกษารูปแบบวิถีการตลาดแพะของพ่อค้าคนกลาง 
โดยการสุ่มตัวอย่างแบบมีจุดมุ่งหมาย หรือการเลือกแบบจ าเพาะเจาะจง คือ กลุ่มพ่อค้าคนกลาง  
มีตัวแทนจังหวัดละ 1 คน จ านวน 6 ราย และ 3. แบบสอบถามการศึกษาพฤติกรรมผู้บริโภคเนื้อแพะ
และผลิตภัณฑ์จากเนื้อแพะ โดยการสุ่มตัวอย่างในกลุ่มนี้ใช้การสุ่มตัวอย่างแบบการเลือกแบบ
บังเอิญ มีจ านวน 177 ราย ประกอบด้วยจังหวัดสุราษฎร์ธานี นครศรีธรรมราช กระบี่ พังงา ชุมพร 
และภูเก็ต จ านวน 44, 47, 23, 24, 18 และ 21 ตามล าดับ 
 จากการศึกษาวิจัย พบว่า เกษตรกรผู้เลี้ยงแพะส่วนใหญ่เป็นเพศชาย มีอายุเฉลี่ย 50.22 ปี 
มีการศึกษาระดับปฐมศึกษา ร้อยละ 43.87 ส่วนใหญ่ ร้อยละ 50.97 นับถือศาสนาอิสลาม ประกอบ
อาชีพที่หลากหลาย โดยส่วนใหญ่ ร้อยละ 41.94 ประกอบอาชีพเกษตรกรสวนยางพารา เกษตรกร
กลุ่มคลองท่อม ในพ้ืนที่จังหวัดกระบี่ มีปริมาณการผลิตแพะมากที่สุด คือ 1,300 ตัว ส าหรับพ้ืนที่ที่มี
ปริมาณการผลิตแพะน้อยที่สุดคือ กลุ่มคีรีรัฐนิคมในพ้ืนที่จังหวัดสุราษฎร์ธานี จ านวน 173 ตัว 
เกษตรกรผู้เลี้ยงแพะส่วนใหญ่ มีประสบการณ์ในการเลี้ยงแพะมาแล้วเฉลี่ย 3.80 ปี การเลี้ยงแพะมี
วัตถุประสงค์เพ่ือจ าหน่ายเป็นหลัก ร้อยละ 86.45 นิยมเลี้ยงแพะสายพันธุ์ลูกผสม โดยนิยมเลี้ยงแบบ
ขังคอก และค่าเฉลี่ยของขนาดฟาร์มที่เกษตรกรผู้เลี้ยงแพะส่วนใหญ่เป็นฟาร์มขนาดกลาง เฉลี่ย 
37.44 ตัวต่อฟาร์ม การขายแพะ พบว่า ส่วนใหญ่นิยมขายแพะภายในจังหวัด ร้อยละ 80.00 โดย
พบว่า ร้อยละ 85.16 นิยมจ าหน่ายแบบชั่งน้ าหนัก รองลงมา ขายเป็นตัว ร้อยละ 41.94 ราคาการ
จ าหน่ายเฉลี่ย กิโลกรัมละ 145.13 บาท คิดเป็นร้อยละ 38.06 เกษตรกรส่วนใหญ่ มีความเห็นตรงกัน
ว่า ราคาการจ าหน่ายเนื้อแพะขึ้นลงตามฤดูกาลร้อยละ 71.61 ปัญหาและอุปสรรคในการเลี้ยงแพะ 
พบว่า (ก) ด้านการจัดการ ส่วนใหญ่ขาดพ่อแม่พันธุ์ที่ดี ขาดเงินทุนในการเลี้ยงแพะ และขาดการ
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สนับสนุนการให้ความรู้ความเข้าใจจากหน่วยงานภาครัฐ (ข) ด้านการตลาด ส่วนใหญ่มีปัญหาเรื่อง
ราคาการจ าหน่าย การโดนกดราคา จากพ่อค้าคนกลาง และขาดช่องทางในการจ าหน่าย  
 การศึกษารูปแบบวิถีการตลาดแพะของพ่อค้าคนกลาง พบว่า ร้อยละ 100.00 เป็นเพศชาย 
มีอายุเฉลี่ย 45.17 ปี นับถือศาสนาพุทธ ร้อยละ 66.67 ประกอบอาชีพหลัก คือ เป็นเกษตรกร      
สวนปาล์มน้ ามันและค้าขาย ร้อยละ 50.00 และ 50.00 มีรายได้อยู่ในช่วงมากกว่า 25,000 บาทต่อ
เดือน วิถีการตลาดของพ่อค้าคนกลางในพ้ืนที่ภาคใต้ตอนบน พบว่า มีผู้เกี่ยวข้องทางการตลาด 3 
ประเภท คือ 1. พ่อค้ารวบรวมท้องถิ่น 2. พ่อค้าขายปลีกแพะเนื้อมีชีวิต และ 3. พ่อค้าขายปลีกเนื้อ
แพะช าแหละ โดยวิถีการตลาดของพ่อค้าทั้ง 3 ชนิดนั้นเริ่มจากการซื้อและรวบรวมแพะจากเกษตรกร
ทั้งแพะขุน พ่อแม่พันธุ์ และลูกแพะในราคาระหว่างกิโลกรัมละ 70-140 บาท ขึ้นอยู่กับสภาพและ      
สายพันธุ์ แล้วส่งจ าหน่ายต่อให้ผู้บริโภคแพะเนื้อมีชีวิตเพ่ือประกอบพิธีกรรมทางศาสนา หรือให้
เกษตรกรเพ่ือขุนท าสายพันธุ์ ร้านอาหาร พ่อค้าขายปลีกแพะเนื้อมีชีวิต และพ่อค้าขายปลีกเนื้อแพะ
ช าแหละ ในราคากิโลกรัมละ 120-160 บาท  ซึ่งจังหวัดภูเก็ตและกระบี่เป็นตลาดหลักในการจ าหน่าย
แพะเนื้อมีชีวิต และเนื้อแพะช าแหละ ท าให้มีการเคลื่อนไหวของพ่อค้าคนกลางในตลาดดังกล่าว
ค่อนข้างมาก ประกอบกับมีผลก าไรหรือส่วนเหลื่อมทางการตลาดอยู่ที่ประมาณ 20-100 บาทต่อตัว    
ท าให้พ่อค้ามีแรงจูงใจในการประกอบอาชีพนี้  
 การศึกษาพฤติกรรมผู้บริโภคเนื้อแพะและผลิตภัณฑ์จากเนื้อแพะ พบว่า กลุ่มผู้บริโภคส่วน
ใหญ่เป็นเพศหญิง มีอายุเฉลี่ย 39.21 ปี ส่วนใหญ่นับถือศาสนาพุทธและอิสลามในสัดส่วนที่     
ใกล้เคียงกัน และส่วนใหญ่มีค่าใช่จ่ายในการบริโภคเนื้อแพะอยู่ในช่วง 100-300 บาทต่อเดือน    
ส าหรับเหตุผลของการบริโภค เนื่องจากประกอบพิธีกรรมทางศาสนา คิดเป็นร้อยละ 64.54 โดยส่วน
ใหญ่ผู้บริโภคนิยม แพะเพศผู้ อายุ 1.0 ปี น้ าหนักประมาณ 20.0-25.9 กิโลกรัมต่อตัว ส่วนใหญ่นิยม
บริโภคผลิตภัณฑ์เนื้อแพะแบบอาหารพร้อมรับประทานมากที่สุด ร้อยละ 78.01 คือ ข้าวหมกแพะ
และแกงแพะ ร้อยละ 80.91 และ 99.09 ตามล าดับ หากรวมทุกกิจกรรมการบริโภค พบว่า ผู้ตอบ
แบบสอบถามมีความถี่ในการบริโภคเฉลี่ย 3.97 ครั้งต่อปี มีค่าใช้จ่ายในการบริโภคแกงแพะอยู่ที่  
91-110 บาทต่อครั้ง โดยส่วนใหญ่ซื้อแพะที่น้ าหนัก 21.0-30.0 กิโลกรัมต่อตัว ผู้บริโภคซื้อเนื้อแพะ 
ในราคาเฉลี่ย 100-150 บาทต่อกิโลกรัม ผู้บริโภคเนื้อแพะส่วนใหญ่มีความเห็นว่า ราคาเนื้อแพะ 
ในปัจจุบันมีความเหมาะสม ร้อยละ 91.0 ส าหรับผู้บริโภคเนื้อแพะเห็นว่าราคาเนื้อแพะสูงกว่า
เนื้อสัตว์ประเภทอ่ืน คิดเป็นร้อยละ 66.67 แหล่งจ าหน่ายมีน้อยและไม่ทั่วถึง คิดเป็นร้อยละ 68.79 
ขาดความหลากหลายของผลิตภัณฑ์ ร้อยละ 41.84 และมีการโฆษณาน้อย คิดเป็นร้อยละ 48.94   
ข้อเสนอแนะ มีดังต่อไปนี้ หน่วยงานภาครัฐและเอกชน ควรมีการส่งเสริมและอบรมให้ความรู้ ความ
เข้าใจแก่เกษตรกรผู้เลี้ยงแพะในเรื่องการเลี้ยงแพะ การจัดการฟาร์ม การแปรรูปผลิตภัณฑ์ การ
ประชาสัมพันธ์และให้ข้อมูลเกี่ยวกับคุณค่าทางโภชนาการของเนื้อแพะ เพ่ือเพ่ิมการบริโภคเนื้อแพะ 
ตลอดจนสนับสนุน พ่อแม่ พันธุ์ ที่ ดี  ให้ แก่ เกษตรกร  ควรส่ ง เสริม ให้ เกษตรกรผลิ ตแพะ 
ที่ปลอดภัย มีคุณภาพและมีปริมาณการผลิตแพะเนื้อเพ่ิมขึ้น เพ่ือให้สอดคล้องกับความต้องการ 
การบริโภคแพะเนื้อในปัจจุบัน ซึ่งช่วยให้ราคาแพะเนื้อไม่สูงจนเกินไป ผู้บริโภคสามารถที่จะบริโภค
แพะเนื้อได้เพ่ิมขึ้น ควรสร้างความเข้มแข็งของเครือข่ายเกษตรกรผู้เลี้ยงแพะเนื้อ โดยให้เกษตรกรมี
การรวมกันซื้อและรวมกันขาย เพ่ือให้สามารถต่อรองราคาได้  และเพ่ิมช่องทางในการจ าหน่าย 
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แพะเนื้อ และเนื้อแพะ ตลอดจนผลิตภัณฑ์จากเนื้อแพะให้เพ่ิมขึ้น เช่น การจัดให้มีการจ าหน่ายเนื้อ
แพะในพ้ืนที่ และผลิตภัณฑ์จากเนื้อแพะในตลาดสดเพ่ิมมากขึ้น  

ค าส าคัญ : การผลิตแพะ การตลาดแพะ พฤติกรรมการบริโภคแพะ 
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ABSTRACT 
 

This study aims to determine (i) the raising and management of meat goats (ii) the 
pattern of meat goat marketing and (iii) consumers behaviour of meat goat in upper 
southern Thailand, consisted of 6 provinces, namely; Surat Thani, Nakorn Sri 
Thammarat, Krabi, Phang-Nga, Chumpon and Phuket. Survey study was used in this 
research by using three questionnaire sets as the main tool. A first questionnaire was 
focused on the socioeconomic trait, farm distribution, goat farm management, 
marketing channel and problem and constraint in goat raising in the upper southern 
area. A number of 155 goat farms classified into ten groups as follows: Thathong, Ban 
Kood, Kirirat, Sikeed, Huasai, Ao Luek, Klong Tom, Kura Buri, Tha Sae, and Thlang. 
Second questionnaire set was designed for the marketing channel of middleman or 
meat goat trader by purposive sampling. The middleman sampling were 6 
representatives from each province in the studied area.  The third questionnaire set 
was consumer behaviour regarding the goat meat and its product consumption by 
Haphazard or accidental sampling. Of the 177 heads of respondents, there were 44, 
47, 23, 24, 18 and 21 respondents derived from Surat Thani, Nakorn Si Thammarat, 
Krabi, Phang-Nga, Chumpon and Phuket, respectively. 
The results showed that the average age of the goat farmer was 50.22 years old and 
mostly (43.87%) completed from elementary school. The farmer was 50.97% Thai 
Muslim, and 41.94% were the Para rubber plantation owner. As for the amount of goat 
farmer, Klong Thom was the highest of goat number raised for 1,300 heads, while Kirirat 
was the lesser amount for 173 heads. The average experience of running the farm in 
the studied area was 3.80 years. The main objective of raising meat goats was for 
marketing. Cross- bred goats were the most favorite raised among the farmer (86.45%). 
The animals were often kept in house and average amount of meat goats were 37.44 
heads per farm. As for the marketing, it has shown that 80.0% sold within the province. 
At 85.16 and 41.94% of the farmers were marketed by a live body weighing and 
determine the price of goat by body appearance, respectively. 
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The average price of meat goats in the upper southern area was 145.13 Baht per kg 
accounted for 38.06%. Most of the farmers share commonly agreed that the goat price 
was fluctuated. The problem and constraint of the goat farmer were (i) management 
view point: lack of the good breeder, not enough financial in generating business, lack 
of the support from government (ii) marketing view point: most farms goat were 
unsatisfactory with the price as suppressed and control by the middleman and lack of 
the marketing channel. The average income of the middleman was 25,000 Baht per 
month. The marketing pattern of the goat trader involved in 3 categories, namely; local 
meat goat collector, live meat goat trader and dissection meat shop. Above the three 
marketing categories began by trader purchased the goats from farmers as price ranked 
between 70-140 Baht per head as meat goat price depends varied on body condition 
and breeder. And later the collecting live animal was transported to market for 
religious purpose slaughter, breeding, cooking, to other traders in particular the live 
goats may increase the price up to between 120-160 Baht per head. Phuket and Krabi 
are the two destinations of the meat goat market as could be seen by highly 
middleman actively mobilize in the area. Based on the interesting revenue in this 
business, our study indicates the meat goat margin was between 20-100 Baht per head. 
 Results of behaviour of the consumer on the meat goat and its products 
showed the female was the most consumers and average age of 39.21 years old. Many 
consumers were equally ratio between Buddhism and Muslim and spending about 
100-300 Baht per month for goat-cooked food and goat meat products. The reason of 
goat meat consumption was religious activities (64.54%).  Male goat was the most 
favorite type used for cooking and the respondents prefer to have goat for 
consumption at age and weight of 1.0-1.9 years old and 20.0-25.90 kg, respectively. 
Rather than uncooked or raw meat, the consumer prefers to ready-to-eat food 
(78.01%).  Goat Biryani and Goat curry was the most two preferred menus accounted 
for 80.1 and 99.09%, respectively. Including all activities, the respondent had an 
average goat meat menu at as low as 3.97 times per year and they had spent money 
for their food at between 91-110 Baht. Many of respondents purchased the live goat 
weight in 21.0-30.0 kg in a price between 100-150 Baht per kg. They also agreed that 
the price for sale at the present situation for meat goat was reasonable (91.0%), while 
66.67% of them was unsatisfactory with a meat goat price as it seems too expensive. 
Not enough in goat meat available in the general open market, undiversified goat meat 
products and less advertisements on its meat were figured for 68.79, 41.84 and 48.94%, 
respectively.     
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Suggestions for the government sectors including promoting on an extension and 
training to the goat farmers on production, farm management, product processing, PR 
and provide the information on goat meat nutrition value to increase the public 
consumption as well as support for goat breeder. In general, promoting the farmer for 
the production of meat goats with safe and good quality, increasing enough amounts 
of goats to meet the present meat requirements and balance its reasonable price in 
the market for widely consumer affordable would play highly attention. Strengthen 
cluster between the goat farmers across provincial by sharing the buy and the sale as 
capable of price bargaining with a middleman, increase the marketing channel of the 
live goats, goat meats and its meat products including open new marketing place and 
adding a meat products in the everyday market. 

Keywords:   Goat production, marketing channel, consumer behaviour. 
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บทที่ 1 
 

บทน า 
 

1.1 ความเป็นมาและความส าคัญของปัญหา 
 

การเลี้ยงแพะเนื้อเป็นอาชีพทางการเกษตรที่ส าคัญอาชีพหนึ่ง ซึ่งในอดีตที่ผ่านมาการเลี้ยง
แพะ มีวัตถุประสงค์เพ่ือบริโภคในชุมชน โดยเฉพาะกลุ่มคนไทยที่นับถือศาสนาอิสลามเป็นหลัก 
อย่างไรก็ตาม ในปัจจุบันรูปแบบการเลี้ยงได้เปลี่ยนมาเป็นการเลี้ยงเชิงการค้ามากขึ้น และมีปริมาณ
การเลี้ยงที่เพ่ิมขึ้นตามล าดับ โดยมีข้อมูลกรมปศุสัตว์รายงานว่าตั้งแต่ปี พ.ศ. 2554 ถึง 2560  
มีจ านวนประชากรแพะของประเทศไทยเพ่ิมขึ้นจาก 427,567 ตัว เป็น 652,964 ตัวและมีรายงาน
เพ่ิมเติมว่าภาคใต้มีแพะมากที่สุดของประเทศจ านวน 323,631 ตัว มีเกษตรกรผู้เลี้ยงทั้งสิ้นจ านวน 
42,591 ครัวเรือน  

ส าหรับข้อมูลสถิติจ านวนแพะล่าสุดในปี พ.ศ. 2560 พบว่า ภาคใต้ตอนบน มีประชากรแพะ
จ านวน 100,179 ตัว และมีจ านวนครัวเรือนที่เลี้ยง 6,772 ครัวเรือน (กรมปศุสัตว์, 2560) การเลี้ยง
แพะจึงถือเป็นอาชีพส าคัญอาชีพหนึ่งในพ้ืนที่ภาคใต้ตอนบน ตัวอย่างเกษตรกรผู้เลี้ยงแพะเนื้อใน
จังหวัดสุราษฎร์ธานี มีรูปแบบการเลี้ยง การจัดการ การให้อาหาร การดูแลด้านพันธุ์ที่หลากหลาย 
แตกต่างกันฟาร์มต่อฟาร์ม (Omanee and Khamseekhiew, 2016a) อย่างไรก็ตาม Omanee and 
Khamseekhiew (2016b) รายงานต่อไปว่า ในช่วง 4-5 ปีก่อนนั้น เกษตรส่วนใหญ่ ยังประสบปัญหา
ด้านการตลาดไม่มีช่องทางการจ าหน่ายแพะมีชีวิต ซึ่งส าหรับเกษตรกรผู้เลี้ยงแพะรายใหญ่ยังมีพ่อค้า
คนกลางทั้งในพ้ืนที่และต่างจังหวัดเข้ามาซื้อขายแพะท าให้สามารถขายแพะได้บ้ าง ส่วนเกษตรกร 
ผู้เลี้ยงแพะรายย่อย ส่วนมากไม่สามารถแก้ปัญหาเองได้  ประกอบกับในพ้ืนที่ภาคใต้ตอนบนยังขาด
ข้อมูลการเลี้ยง การจัดการเชิงระบบในภาพกว้าง ตลอดจนขาดข้อมูลวีถีการตลาดของพ่อค้าคนกลาง 
ประเด็นส าคัญคือ ข้อมูลพฤติกรรมผู้บริโภคเนื้อแพะและผลิตภัณฑ์จากแพะทั้งชาวไทยพุทธและชาว
ไทยมุสลิม เพ่ือประกอบการด าเนินนโยบายด้านการผลิต และด้านการตลาดแพะเนื้อในพ้ืนที่ภาคใต้
ตอนบน และการศึกษาในเชิงวิชาการอย่างเป็นระบบและจริงจังมีข้อมูลน้อย 

การศึกษาวิจัยในครั้งนี้ ผู้วิจัยเล็งเห็นว่าการหาแนวทาง เพ่ือช่วยแก้ปัญหาด้านการตลาด
ให้กับกลุ่มเกษตรกรผู้เลี้ยงแพะรายย่อยจึงจ าเป็นต้องมีการศึกษาตลาดแพะที่เลี้ยงในพ้ืนที่ภาคใต้
ตอนบน เพื ่อศึกษาพฤติกรรมผู ้บริโภคเนื ้อแพะในพื้นที ่ภาคใต้ตอนบน  และเพ่ือหาแนวทาง  
การเพ่ิมมูลค่าเนื้อแพะ เช่น การแปรรูปและการสร้างผลิตภัณฑ์ใหม่ต่อไป 
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1.2 วัตถุประสงค์การวิจัย 
1. เพ่ือศึกษาการเลี้ยงและการจัดการฟาร์มแพะเนื้อ ในพ้ืนที่ภาคใต้ตอนบน 
2. เพ่ือศึกษารูปแบบการตลาดแพะเนื้อในพ้ืนที่ภาคใต้ตอนบน 
3. เพ่ือศึกษาพฤติกรรมผู้บริโภคเนื้อแพะในพ้ืนที่ภาคใต้ตอนบน  
 

1.3 ขอบเขตการวิจัย 
1. เพ่ือศึกษาการเลี้ยงและการจัดการฟาร์มเนื้อ ในพ้ืนที่ภาคใต้ตอนบน 

   - ศึกษาลักษณะทางสังคมและเศรษฐกิจ จ านวนประชากร การจัดการฟาร์ม 
การตลาดและการจัดจ าหน่าย และปัญหาและอุปสรรในการเลี้ยงแพะของเกษตรกรผู้เลี้ยงแพะใน
พ้ืนที่ภาคใต้ตอนบน 

2. เพ่ือศึกษารูปแบบการตลาดแพะเนื้อในพ้ืนที่ภาคใต้ตอนบน 
  - การศึกษารูปแบบวิถีการตลาดแพะของพ่อค้าคนกลางในพ้ืนที่ภาคใต้ตอนบน 
3. เพ่ือศึกษาพฤติกรรมผู้บริโภคเนื้อแพะในพ้ืนที่ภาคใต้ตอนบน  
  - การศึกษาพฤติกรรมผู้บริโภคเนื้อแพะและผลิตภัณฑ์จากเนื้อแพะในพื ้นที ่     

ภาคใต้ตอนบน 
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บทที่ 2 
 

เอกสารและการทบทวนวรรณกรรม 
 

2.1 สถานการณ์ทั่วไปเกี่ยวกับการผลิตแพะ  
 

ข้อมูลสถิติขององค์การอาหารและการเกษตรแห่งสหประชาชาติ  (FAO) รายงานว่าในปี  
พ.ศ. 2555 มีประชากรแพะมีชีวิตทั่วโลกจ านวน 924 ล้านตัว ซึ่งมากกว่าร้อยละ 90.0 มีการเลี้ยงอยู่
กลุ่มประเทศก าลังพัฒนา (FAO, 2002) นับจากปี พ.ศ. 2543 รายงานว่าปริมาณแพะในทั่วโลก  
มีแนวโน้มเพ่ิมขึ้นทุกปีทั้งในแง่ของปริมาณและศักยภาพการผลิต อัตราการเพ่ิมของจ านวนแพะทั่ว
โลกตลอดช่วงที่ผ่านมาระหว่างปี พ.ศ. 2543-2555 มีอัตราเพ่ิมขึ้นร้อยละ 16.5 โดยพบว่าทวีปเอเชีย
มีปริมาณแพะมากที่สุด รองลงมาได้แก่ ทวีปแอฟริกา และอเมริกา ตามล าดับ โดยเฉพาะที่เอเชียในปี 
พ.ศ. 2552  มีจ านวนแพะจ านวน 551 ล้านตัว คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 62.7 ของจ านวนแพะทั่วโลก 
อัตราการเลี้ยงแพะในเอเชียมีการเพิ่มขึ้นมากท่ีสุด เท่ากับร้อยละ17.6 ในประเทศเอเชีย ปี พ.ศ. 2557 
พบว่าประเทศจีนมีจ านวนแพะมากที่สุด รองลงมา ได้แก่ประเทศอินเดีย ปากีสถานและบังคลาเทศ 
โดยมีจ านวนแพะทั้งหมดเท่ากับ 137.7, 125.5, 55.2 และ 52.5 ล้านตัว ตามล าดับ (FAO, 2013) 
ส่วนข้อมูลปริมาณการเลี้ยงแพะในประเทศอาเซียนพบว่าประเทศอินโดนีเซียมีการผลิตแพะมากที่สุด 
โดยในปี พ.ศ. 2552 มีรายงานว่ามีแพะทั้งหมดจ านวน 16.8 ล้านตัว และคิดเป็นสัดส่วนเกือบครึ่งหนึ่ง
หรือประมาณร้อยละ 45.0 ของจ านวนแพะทั้งหมดในกลุ่มประเทศอาเซียน รองลงมาได้แก่ ประเทศ
ฟิลิปปินส์และประเทศพม่า โดยมีสัดส่วน เท่ากับร้อยละ 32.0 และ 14.0 ตามล าดับ ส าหรับประเทศ
ไทยปริมาณแพะอยู่ในล าดับที่ 5 ของกลุ่มประเทศอาเซียนคิดเป็นสัดส่วนประมาณร้อยละ 1.0 

 
2.2 สถานการณ์แพะในประเทศไทย 

2.2.1 สถานการณ์แพะในด้านการผลิต 
ข้อมูลจากกรมปศุสัตว์ (2560) รายงานปริมาณประชากรแพะในประเทศไทยระหว่าง 

ปี พ.ศ. 2554 จนถึงปี พ.ศ. 2560  เพ่ิมขึ้นอย่างต่อเนื่องจากจ านวน 427,567 ตัว เพ่ิมเป็น 652,964 
ตัว หรือมีอัตราการเพ่ิมขึ้นคิดเป็นร้อยละ 34.5 จ านวนเกษตรกรที่เลี้ยงแพะทั้งหมดเพ่ิมจาก 41,485 
ครัวเรือน เพ่ิมเป็น 51,851 ครัวเรือน ตามล าดับ ซึ่งจะเห็นว่าจ านวนครัวเรือนที่เลี้ยงแพะมีการเปลี่ยน
ไม่มากนัก ส าหรับข้อมูลสถิติสัดส่วนประชากรแพะเนื้ อ ต่อประชากรแพะนมพบว่าระหว่าง 
ปี พ.ศ. 2554 จนถึง พ.ศ. 2560 มีค่าเท่ากับ 24.0 ต่อ 1.0 และ 36.2 ต่อ 1.0 ตามล าดับ ภาคใต้มี
จ านวนแพะเนื้อมากที่สุดโดยในปี พ.ศ. 2560 มีแพะทั้งหมด 323,631 ตัว มีเกษตรกรทั้งสิ้นจ านวน 
42,591 ครัวเรือน รองลงมา ได้แก่ ภาคกลาง ภาคเหนือ และภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ตามล าดับ 
เมื่อพิจารณาการเลี้ยงแพะเป็นรายเขต พบว่า ส่วนใหญ่เลี้ยงแพะมากในพ้ืนที่เขต 9 รองลงมาคือ    
เขต 7 และเขต 1 ตามล าดับ   

ส าหรับพ้ืนที่เขต 8 หรือภาคใต้ตอนบน พบว่า เฉพาะในปี พ.ศ. 2560 มีประชากรแพะ
จ านวน 100,179 ตัว โดยมีการเพ่ิมขึ้นจากปี พ.ศ. 2558 เฉลี่ยร้อยละ 20.6 ต่อปี และมีเกษตรกรที่
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เลี้ยง 6,772 ครัวเรือน โดยเป็นการเลี้ยงแพะเนื้อมากกว่าแพะนมในสัดส่วนเท่ากับ 36.2 ต่อ 1 ตัว 
อย่างไรก็ตามเมื่อคิดเฉลี่ยตลอด 6 ปีย้อนหลัง พบว่า จ านวนแพะต่อครัวเรือนเท่ากับ 12.9 ตัวต่อ
ฟาร์มส าหรับแพะเนื้อและแพะนมตามล าดับ 
 
ตารางที่ 2.1 แสดงจ านวนเกษตรกรผู้เลี้ยงแพะเนื้อและแพะนมในพ้ืนที่ภาคใต้ตอนบนระหว่าง              
ปี พ.ศ. 2560 
ปี พ.ศ. พันธุ ์ แพะเนื้อ แพะนม (ตัว) ครัวเรือน 

(ราย) 
เฉลี่ย 

(ตัวต่อครัวเรือน) เพศผู ้ เพศเมีย ทั้งหมด 
2554 แพะเนื้อ 16,342 34,390 50,732 4,529 11.2 

แพะนม 673 1,596 2,269 185 12.3 
2555 แพะเนื้อ 18,313 39,748 58,061 5,150 11.3 

แพะนม 663 1,483 2,146 178 12.1 
2556 แพะเนื้อ 13,347 31,888 45,235 3,479 13.0 

แพะนม 603 1,353 2,016 138 14.6 
2557 แพะเนื้อ 19,873 45,847 65,720 5,240 12.5 

แพะนม 1,336 2,196 3,528 272 12.9 
2558 แพะเนื้อ 22,825 52,633 75,458 5,485 13.8 

แพะนม 1,543 2,496 4,039 207 19.5 
2560 แพะเนื้อ 29,072 68,163 97,235 6,611 14.7 
 แพะนม 802 2,142 2,944 234 12.5 
เปลี่ยนแปลง 
(%) 

แพะเนื้อ 71.0 65.1 66.8 57.7 13.1 
แพะนม 155.9 84.4 100.3 50.0 15.5 

ที่มา : กรมปศุสัตว์ (2560) 
 

ข้อมูลแสดงการเปลี่ยนแปลงจ านวนแพะในกลุ่มจังหวัดภาคใต้ตอนบนในระหว่าง 
ปี พ.ศ. 2560 (ตารางที่ 2.1) เมื่อพิจารณาเป็นรายจังหวัด พบว่า จังหวัดที่มีการเลี้ยงแพะมากที่สุดใน
กลุ่มจังหวัดภาคใต้ตอนบนคือ นครศรธีรรมราช มีประชากรแพะ ปีละ 27,121 ตัวรองลงมาคือ กระบี่
และพังงา ปีละ 15,253 และ 8,932 ตัว ตามล าดับ การเลี้ยงแพะ จึงถือเป็นอาชีพส าคัญในกลุ่ม
จังหวัดภาคใต้ตอนบนและสามารถสร้างธุรกิจอย่างต่อเนื่องได้อีกหลายสาขา แต่อย่างไรก็ตาม ปริมาณ
การเลี้ยงแพะในกลุ่มจังหวัดภาคใต้ตอนบนดังกล่าวยังมีจ านวนไม่เพียงพอต่อความต้องการในการ
บริโภค โดยยังคงต้องมีการน าเข้ามาจากพ้ืนที่อ่ืน (Khamseekhiew and Pimpa, 2016) 

 
2.2.2 สถานการณ์ในด้านการตลาดแพะ  
การตลาดนับเป็นปัจจัยที่มีความส าคัญต่อความล้มเหลวหรือความส าเร็จในการด าเนินกิจการ

เลี้ยงแพะของเกษตรกรมาอย่างยาวนาน โดยการเลี้ยงแพะเกี่ยวพันธ์กับห่วงโซ่การผลิตหลากหลาย
ตั้งแต่ระดับเกษตรกรผู้ เลี้ยง ผู้ผลิตน้ าเชื้อพ่อพันธุ์ ผู้ขายสายพันธุ์  ผู้ผลิตปัจจัยการผลิต เช่น         
อาหารหยาบ อาหารข้น ยาป้องกันรักษาโรค อาหารเสริมต่างๆ ผู้ขายวัตถุดิบอาหารสัตว์ ผู้รวบรวม
แพะเนื้อ ผู้ขนส่ง ตลอดจนร้านอาหารเมนูแพะต่างๆ เป็นต้น ทั้งนี้มีการประเมินว่ามูลค่าภาคการผลิต
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รวมตลอดทั้งระบบธุรกิจเกี่ยวเนื่องในธุรกิจการผลิตแพะจะมีสัดส่วนสูงมากกว่า 1.1 พันล้านบาท    
(ค านวณจากประชากรแพะทั้งหมดคูณด้วยมูลค่าแพะเฉลี่ยตัวละ สองพันบาท) หากย้อนไปเมื่อไม่กี่ปี 
จะเห็นว่าราคาแพะเนื้อมีชีวิตอยู่ในระดับที่น่าพอใจโดยเฉพาะต้น ปี  พ.ศ. 2555 ราคาแพะมีชีวิตหน้า
ฟาร์มในพ้ืนที่ภาคใต้ ได้ขยับราคาขึ้นไปถึง 180-200 บาทต่อกิโลกรัม ด้วยผลของการขยับราคา
ดังกล่าวส่งผลให้เกษตรกรที่เลี้ยงอยู่เดิมเพ่ิมจ านวนใหม้ากขึ้น และขณะเดียวกันดึงดูดให้เกษตรกรราย
ใหม่จ านวนหนึ่งหันมาให้ความสนใจการเลี้ยงแพะกันมากขึ้น นอกจากนั้นช่วงเวลาดังกล่าวมีโครงการ
ต่างๆ จากภาครัฐมาส่งเสริม และสนับสนุนการเลี้ยงแพะให้กับเกษตรกรผู้เลี้ยงในภาคใต้โดยเฉพาะ
พ้ืนที่สามจังหวัดชายแดน (ปัตตานี ยะลา และนราธิวาส) กันมาก ทั้งนี้เนื่องจากเพ่ือเป็นการส่งเสริม
อาชีพให้ชาวบ้านให้สามารถยกระดับฐานะความเป็นอยู่ให้ดีขึ้น ตลอดจนการเข้าไปช่วยเหลือโดย
ภาครัฐดังกล่าวมีความปรารถนาดีในการพยายามมุ่งหวังว่าจะมีส่วนช่วยสถานการณ์ความขัดแย้งใน
พ้ืนที่ให้ลดน้อยลง อาทิ โครงการความช่วยเหลือภายใต้โครงการไทยเข้มแข็งซึ่งท าให้มีจ านวน
เกษตรกรผู้เลี้ยงแพะในพ้ืนที่เป้าหมายดังกล่าวมีแพะรวมกันเพ่ิมมากขึ้น  เมื่อมีปริมาณแพะเพ่ิมขึ้นท า
ให้ราคาแพะหน้าฟาร์มที่เคยสูงเข้าใกล้ 200 บาทต่อกิโลกรัม ในช่วงปี พ.ศ. 2554-2555 ขยับลงมาที่
ประมาณ 150-170 บาทต่อกิโลกรัม ในปีถัดมา และลดลงต่อเนื่องมาในปี พ.ศ. 2557-2558 
นอกจากนั้นการที่ราคาแพะเนื้อลดต่ าลงอาจจะเป็นผลสืบเนื่องมาจากปัญหาเศรษฐกิจในภาพรวม
ภายในประเทศและการชะลอตัวของเศรษฐกิจโลกที่ตกต่ าลงอย่างต่อเนื่องด้วยเช่นกัน ตัวอย่างหนึ่งที่
พออธิบายได้ เช่น ราคายางพารา ซึ่งมักจะขึ้น-ลง ผูกติดกับราคาน้ ามันดิบในตลาดโลก โดยราคา
น้ ามันดิบที่ลดลงอย่างต่อเนื่องจากบาเรลล์ละ  115 ดอลล่าสหรัฐ ในปี พ.ศ. 2554 ลดลงเหลือ
ประมาณบาเรลล์ละ 40-50 ดอลล่า ในปี พ.ศ.2558-2559 กอร์ปกับประเทศจีนซึ่งเป็นตลาดใหญ่ผู้
น าเข้ายางพาราของประเทศไทยมียอดการสั่งซื้อยางพาราที่ลดลง ทั้งนี้อาจจะเนื่องมาจากเศรษฐกิจ
ภายในของประเทศจีนเองเริ่มชะลอตัว ยอดการส่งออกของจีนเองก็ลดลง เฉพาะในปี พ.ศ. 2558 
พบว่า ยอดการส่งออกรวมยางพาราของประเทศจีนลดลงร้อยละ 25.0 เมื่อราคายางพาราแผ่นรมควัน
ของประเทศไทยลดลงจากประมาณ 120 บาทต่อกิโลกรัม เหลือเพียงประมาณ 40-50 บาทต่อ
กิโลกรัม จึงส่งผลต่อก าลังซื้อแพะเนื้อให้มีความผันผวนลดลงต่อเนื่องตามไปด้วย โดยทั้งที่ก าลังซื้อ
แพะเนื้อส่วนใหญ่อาศัยอยู่ในพื้นที่ภาคใต้ 

ข้อมูลการขายแพะในพ้ืนที่ภาคใต้ตอนบน พบว่า ส่วนใหญ่ขายในพ้ืนที่ให้กับผู้ซื้อทั้งเจ้ า
ประจ า และผู้ซื้อรายใหม่ เกษตรกรรายย่อยผู้เลี้ยงแพะบางรายขายให้กับแรงงานชาวพม่าและชาว
มอญที่มาท างานเป็นลูกจ้างในสวนปาล์มน้ ามัน และสวนยางพาราในพ้ืนที่ โดยส่วนมากลูกจ้างคน
ต่างชาติกลุ่มดังกล่าวต้องการแพะที่มีขนาดเล็กน้ าหนักไม่เกิน 20 กิโลกรัม ส าหรับตลาดแพะเนื้อที่
ส าคัญ ได้แก่ จังหวัดกระบี่และจังหวัดภูเก็ต โดยมากการซื้อขายจะอาศัยความสัมพันธ์ส่วนตัวระหว่าง
ผู้ซื้อและผู้ขายติดต่อกันโดยตรง รายงานของ ปริญญา และคณะ (2554) พบว่า เกษตรกรผู้เลี้ยงแพะ
ในจังหวัดสงขลา จังหวัดสตูล และนครศรีธรรมราช ร้อยละ 9.4 พบปัญหาในด้านการตลาด ในขณะที่
ข้อมูลการศึกษา โดย บดี และคณะ (2558) พบว่า เกษตรผู้เลี้ยงแพะในจังหวัดสุราษฎร์ธานี จ านวน 
ร้อยละ 62.9 ต้องการความช่วยเหลือจากหน่วยงานที่เกี่ยวข้องช่วยแก้ไขปัญหา ด้านการตลาด      
มากที่สุด ทั้งนี้พอจะชี้ได้ว่าช่วงที่ ปริญญา และคณะ (2554) ได้ท าการศึกษาอาจจะเป็นช่วงที่ราคา
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แพะในภาคใต้โดยรวมมีราคาสูงเมื่อเปรียบเทียบกับช่วงปี พ.ศ. 2558 ที่ บดี และคณะ (2558) ศึกษา
ในปีหลัง 
 ดังที่ยอมรับกันโดยทั่วไปว่า ทุกธุรกิจย่อมหวังผลก าไร เป้าประสงค์หลักของเกษตรกร        
ในการเลี้ยงแพะก็เช่นกัน กล่าวคือ ผู้เลี้ยงแพะต้องการด ารงอาชีพอยู่ได้และมีผลก าไรกลับคืนมาเพ่ือ
ขับเคลื่อนการท าอาชีพให้ด าเนินต่อไป เกษตรกรที่เลี้ยงแพะมีความมุ่งหวังว่าต้องการขายหรือ
จ าหน่ายแพะมีชีวิตได้ราคาสูง แต่จากการเข้าไปสอบถามราคาที่เกษตรกรในหลายจังหวัดในพ้ืนที่
ภาคใต้ตอนบนต้องการขายแพะเนื้อ (Willing to sale) เฉลี่ยอยู่ ในช่วง 160 บาทต่อกิโลกรัม
(Khamseekhiew and Pimpa, 2016) ทั้งนี้ราคาที่สูงมากไปกว่านี้เกษตรกรผู้เลี้ยงมองว่าจะท าให้ไม่
มีความยั่งยืน เกษตรกรรายย่อยจ านวนมากสรุปว่า “การขายแพะอยู่ในอากาศ” หมายความว่า ยังไม่
ชัดว่าใครจะมาซื้อแพะเขา ครั้นเขาจะขายทันทีก็ไม่ได้และราคาก็ไม่ชัดเจนแปรผันตามฟาร์มต่อฟาร์ม 
เกษตรกรผู้เลี้ยงแพะรายย่อยขายแพะเนื้อได้ในราคาที่ต่ ากว่าความคาดหวังและตลาดจึงดูผันผวน 
ดังนั้น ในการด าเนินธุรกิจการเลี้ยงแพะ ผู้เลี้ยงแพะต้องประเมินเองว่ามีผลตอบแทนดีไหม ผู้เลี้ยงจึง
ต้องพร้อมรับความเสี่ยงเอง มีความคุ้มค่าการลงทุนหรือไม่ ได้ผลก าไรที่พอใจหรือไม่ ถ้าไม่คุ้มค่า
ส่วนมากก็อยู่ในอาชีพนี้ไม่ได้ เมื่ออยู่ไม่ได้ จะด้วยเหตุผลใดก็ตามก็จ าเป็นต้องเลิกกิจการไปในที่สุด ซึ่ง
ตัวอย่างในพ้ืนที่จังหวัดสุราษฎร์ธานี พบการเลิกเลี้ยงแพะ กลายเป็นอดีตผู้เคยเลี้ยงแพะก็มีให้เห็น
เรื่อยๆ กลุ่มที่เลิกแล้วเลิกเลยก็มี ส่วนบางฟาร์มก็เข้าๆ ออกๆ ในอาชีพ ราคาตกก็เลิก ราคาดีก็หาซื้อ
แพะเข้าฟาร์มใหม่ก็มีให้เห็นหลายฟาร์มเช่นกัน 
 อย่างไรก็ตาม ในพ้ืนที่จังหวัดสุราษฎร์ธานี พบว่า มีผู้เลี้ยงแพะจ านวนหนึ่งโดยเฉพาะชุมชน
ไทยมุสลิม อย่างเช่น กลุ่มพ้ืนที่ต าบลท่าทองใหม่ อ าเภอกาญจนดิษฐ์ และกลุ่มต าบลพุ่มเรียง อ าเภอ
ไชยา ไม่ได้มีวัตถุประสงค์หลักในการเลี้ยงแพะเชิงธุรกิจหรือเชิงพาณิชย์เพียงด้านเดียว  แต่เลี้ยงไป
เรื่อยๆ เป็นรายเล็ก รายย่อย เลี้ยงเพ่ือใช้บริโภคเอง เลี้ยงเพ่ือเป็นกระปุกออมสิน เมื่อมีลูกค้าต้องการ
ซื้อก็จ าหน่าย ไม่มีคนมาซื้อก็เลี้ยงต่อไปเรื่อยๆ ปล่อยให้หากินตามที่ว่าง ข้างถนน ที่สาธารณะต่างๆ 
เลี้ยงแบบขังบ้างปล่อยบ้าง ใช้สมาชิกในครัวเรือนช่วยกันดูแลกันเอง เป็นการเลี้ยงภายใต้วิถีชีวิตและ
วัฒนธรรมของศาสนามุสลิมแบบดั้งเดิมที่ตกทอดมานาน ดังนั้นการส่งเสริมเกษตรกรกลุ่มนี้คงต้องท า
แบบยืนห่างๆ กล่าวคือ ให้เกษตรกรเลี้ยงแบบน้อยตัว กระจายกันไป ใครพร้อมก็เลี้ยง ใครไม่พร้อมก็
เลิกเลี้ยง ซึ่งสอดคล้องกับความเป็นจริงประเด็นเรื่องพ้ืนที่ในการปล่อยเลี้ยงมีจ ากัดมากข้ึนเรื่อยๆ ทั้งนี้ 
เนื่องจากพ้ืนที่ต่างๆ เริ่มมีรั้วรอบขอบชิดกันมากขึ้น ซึ่งแม้ว่าวิถีชีวิตและวัฒนธรรมการเลี้ยงแพะ
รูปแบบนี้จะเป็นลักษณะการตลาดกระแสรอง หรือจะเรียกว่า ตลาดนอกกระแส แต่การไหลเวียนของ
ปริมาณแพะในตลาดของกลุ่มคนไทยมุสลิมกลุ่มนี้ดูเหมือนว่ายังไม่มีข้อมูลที่แน่ชัด ยังขาดการ
ศึกษาวิจัยอย่างเป็นระบบ ดังนั้น การศึกษาวิถีชีวิตและวัฒนธรรมที่เกี่ยวข้องกับการเลี้ยงและ
การตลาดแพะในระบบตลาดกระแสรอง ทั้งในพื้นที่และเชื่อมโยงกับจังหวัดใกล้เคียง จึงเป็นประเด็นที่
น่าสนใจและมีความส าคัญไม่ยิ่งหย่อนกว่าการเน้นศึกษาหรือส่งเสริมการผลิตเชิงปริมาณ เพ่ือเน้นผล
ก าไรอย่างเดียวตามระบบตลาดกระแสหลัก 

ในช่วงหลายปีที่ผ่านมา การบริโภคแพะเป็นอาหารประจ าวันตามปกติมีให้เห็นน้อยมากไม่มี
ขายตามร้านอาหารทั่วไป กล่าวแบบชาวบ้านว่า “หากินแพะยากมาก” แต่เป็นการบริโภคตามวาระ
และกิจกรรมพิเศษต่างๆ จังหวัดสุราษฎร์ธานีมีความต่างจากจังหวัดกระบี่และภูเก็ต ตรงที่สองจังหวัด
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หลังที่มีร้านอาหารแพะให้สามารถเลือกบริโภคได้ตลอด อย่างไรก็ตาม ความจริงก็มีร้านอาหารมุสลิม
ที่พอมีเนื้อแพะมาขายให้พอได้รับประทานบ้างเป็นครั้งคราว หรือนานๆ มีครั้ง ร้านที่จ าหน่าย
เมนูอาหารแพะดังกล่าวคือ ร้านม๊ะดูบี ตั้งอยู่บนถนนโฉลกรัฐ ต าบลบางกุ้ง อ าเภอเมืองสุราษฎร์ธานี 
ส่วนมากทางร้านจะเปิดร้านทุกวัน โดยเฉลี่ยโอกาสมีเมนูอาหารแพะกับไม่มีพอๆกัน นอกเหนือจาก
ร้านอาหารนี้แล้วคณะผู้วิจัยยังไม่มีทราบว่ามีร้านอาหารรายไหนบ้างที่ขายเมนูอาหารแพะอีกในพ้ืนที่
จังหวัดสุราษฎร์ธานี จริงๆ แล้ว ชุมชนมุสลิมในในพ้ืนที่จังหวัดสุราษฎร์ธานี มี 2 กลุ่มใหญ่ๆ คือที่
ต าบลพุมเรียง อ าเภอไชยา และที่ต าบลท่าทองใหม่ อ าเภอกาญจนดิษฐ์ นอกนั้นก็กระจายตัวกันไป
ตามต่างอ าเภอ แต่หาร้านอาหารเมนูจากแพะเนื้อค่อนข้างยาก 

จะเห็นได้ว่าการบริโภคแพะโดยเฉพาะคนมุสลิมในพ้ืนที่ 4 จังหวัด ได้แก่ สุราษฎร์ธานี ชุมพร 
พังงา และนครศรีธรรมราช เป็นการบริโภคตามวาระส าคัญและกิจกรรมพิเศษต่างๆ ที่ส าคัญ เช่น     
การแก้บน การอะกิเกาะฮ์ และการท ากุรบาน ซึ่งผู้ซื้อก็นิยมแพะที่มีขนาดประมาณน้ าหนักที่ประมาณ 
20-25 กิโลกรัม เพราะราคาไม่สูงมากนัก การบริโภคแพะในลักษณะนี้จึงมักจะให้ความส าคัญกับ
จ านวนตัวมากกว่าขนาดการฆ่าและช าแหละก็ท าที่บ้านเจ้าของงานหรือจ้างให้คนอ่ืนท าให้ไม่ได้
พิถีพิถันเรื่องมาตรฐานจีเอ็มพี เชือดเสร็จก็เผาขน แปรสภาพเนื้อแพะและท าอาหารแล้วเสร็จต่อเนื่อง
ทันทีเลย ด้านความสะอาดและหลักสุขอนามัยก็ยึดแนวของหลักศาสนา คือ ล้างชิ้นส่วนเนื้อให้น้ า
สะอาดผ่านหลายรอบ ส่วนมากถ้าเจ้าของงานต้องการจ้างท าเมนูอาหารจะคิดเหมารวมราคาค่าใช้จ่าย
ทุกอย่างแล้วพร้อมเสริฟทันที ส าหรับแพะ 1 ตัว รวมราคาทุกอย่างจะตกประมาณ 6,500 บาท          
ส่วนจ านวนแพะที่ใช้ก็จะเป็น 2 ตัว หรือ 4 ตัว หรือตามหลักการทางศาสนาอย่างเช่น ท าอากิเกาะฮ์ 
เมื่อมีสมาชิกเกิดใหม่ในครอบครัว โดยหลักการก าหนดว่าถ้าเป็นเพศหญิงก็จะใช้แพะที่มีลักษณะ
สมบูรณ์ตัวผู้และอายุประมาณ 1-3 ปี จ านวน 1 ตัว ในกรณีเดียวกันถ้าเป็นเด็กเพศชายก็จะใช้ 2 ตัว 
ทั้งนี้เพ่ือแสดงความขอบคุณต่อองค์อัลเลาะห์ซุบฮาวะตาลาที่ประทานบุตรลงมาให้ เป็นต้น ส่วนใน
เทศกาลฮารีรายอฮัจย์ หรือในวันฮารีรายออิดิลอัฏฮา เพ่ือเฉลิมฉลองการเสร็จสิ้นในการปฏิบัติพิธีฮัจย์ 
ก็มักจะท าการเชือดแพะที่สมบูรณ์เพศผู้หรือเพศเมียที่ไม่ตั้งท้องจ านวน  1 ตัวต่อคน เนื้อแพะที่ได้
หลังจากการเชือดก็แบ่งให้เพ่ือนบ้าน แบ่งให้แก่คนยากไร้ รวมทั้งแบ่งให้คนในครอบครัว ทั้งนี้เพ่ือมี
ความผาสุกและเสริมสร้างความผูกพันอันดีระหว่างมุสลิมด้วยกัน เนื่องมาจากการที่ไม่มีร้านอาหาร
เมนูแพะส าหรับให้คนในพ้ืนที่ทั่วไปให้ผู้บริโภคสามารถเลือกซื้อได้อย่างสะดวก แนวคิดเรื่องการเปิด
ร้านอาหารเมนูแพะดังกล่าวจึงมีความเป็นไปได้ที่จะมีส่วนช่วยในการขับเคลื่อนตลาดแพะในพ้ืนที่
ได้มากขึ้นทางหนึ่ง 

 
2.2.2.1) สถานการณ์การบริโภคแพะเนื้อภายในประเทศ 
การบริโภคแพะเนื้อพบว่าผู้บริโภคแพะเนื้อส่วนใหญ่ในประเทศเป็นกลุ่มผู้ที่นับถือศาสนา

อิสลามเป็นส่วนใหญ่จากผลการส ารวจของส านักงานสถิติแห่งชาติในปี พ.ศ. 2558 พบว่าประเทศไทย
มีประชากรจ านวน 65.56 ล้านคนเป็นผู้นับถือศาสนาอิสลามจ านวน 3.80 ล้านคนคิดเป็นร้อยละ 5.8 
ของประชากรของประเทศ โดยผู้นับถือศาสนาอิสลามในภาคใต้จ านวน 2.20 ล้านคนหรือคิดเป็นร้อย
ละ 76.9 ของประชากรมุสลิมในประเทศไทยทั้งหมด จากตารางที่ 2.2 แสดงการคาดการณ์ปริมาณ
ความต้องแพะเนื้อเพศผู้ที่สมบูรณ์มีอายุระหว่าง 1-3 ปีส าหรับคนไทยมุสลิมเพ่ือใช้ส าหรับบริโภคใน
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พิธีกรรมส าคัญทางศาสนา 2 พิธีกรรม (Jabbar,1998) คือ การอากีเกาะฮ์ เป็นการรับขวัญทารกแรก
เกิดถ้าเป็นเพศชายผู้เป็นพ่อแม่จะต้องหาแพะเพศผู้อายุประมาณ 1-3 ปี จ านวน 2 ตัว มาเพ่ือเชือด
ท าอาหารเลี้ยงผู้มาร่วมงานท าขวัญบุตร ถ้าเป็นทารกคลอดมาเป็นเพศหญิงต้องการแพะจ านวน 1 ตัว 
ส่วนอีกพิธีกรรมหนึ่งคือการกุรบ่านมักจะท าหลังจากเสร็จสิ้นหลังจากการประกอบพิธีฮัจย์ โดยการ
เชือดแพะ 1 ตัวต่อคน อย่างไรก็ตามเนื่องจากแพะมีชีวิตมีราคาแพง (ในความรู้สึกผู้ซื้อ) กล่าวคือ
สมมุติว่าผู้บริโภคต้องการแพะขนาดน้ าหนักประมาณ 25 กิโลกรัม ส าหรับท าเมนูแกงใช้ในพิธีทาง
ศาสนา ดังนั้นชาวไทยมุสลิมจ านวนหนึ่งจึงเลือกใช้แกะ หรือการใช้โคเพศผู้ทดแทนการใช้แพะ
ดังกล่าว ส าหรับการใช้แกะแทนก็จะเทียบเท่าการใช้แพะ คือจะใช้ในสัดส่วนแกะ 1 ตัว แทนแพะ  
1 ตัว แต่ส าหรับการใช้เนื้อโคก็จะเทียบเท่าการใช้แพะ 7 ตัว คือจะใช้ในสัดส่วน โคเนื้อ 1 ตัว เท่ากับ
แพะ 7 ตัว โดยประมาณ  
 
ตารางที่ 2.2 การคาดการณ์ปริมาณความต้องแพะเนื้อเพศผู้ที่สมบูรณ์ส าหรับคนไทยมุสลิมในปี พ.ศ. 
2558 
พื้นที ่ ประชากรมสุลมิ 

(คน) * 
ต้องการแพะเนื้อเพศผู้ (ตัว/ปี) รวม 

(ตัว/ปี) 
 

พิธีอากีเกาะฮ์ ** พิธีกุรบ่าน  
เพศชาย เพศหญิง 

ภายในประเทศ 3,802,480 45,629 22,814 13,000 81,443 
ภาคใต ้ 2,200,000 26,400 13,200 7,521 47,121 

*ส านักงานสถิติแห่งชาติในปี พ.ศ. 2558 
** การอากีเกาะฮ์ เป็นการรับขวัญทารกแรกเกิดถ้าเป็นเพศชาย พ่อแม่จะเชือดแพะเพศผู้อายุ
ประมาณ 1-3 ปี จ านวน 2 ตัวถ้าเป็นทารกเพศหญิงจะเชือดแพะ 1 ตัว และจ านวนทารกแรกเกิด
อ้างอิงตามอัตราการเกิดของประเทศไทย เฉลี่ยเท่ากับร้อยละ1.2 ต่อประชากรทั้งหมด 
*** การกุรบ่านจะท าหลังจากเสร็จสิ้นหลังจากการประกอบพิธีฮัจย์ โดยการเชือดแพะ  1 ตัวต่อคน
ส าหรับประเทศไทยได้รับโควตาให้ชาวไทยมุสลิมได้เดินทางไปประกอบพิธีฮัจญ์ จ านวน 13,000 คน
ต่อปี 
 
ที่มา : ส านักงานสถิติแห่งชาติ (2558) 
 
  จากการค านวณปริมาณชาวไทยมุสลิมที่มีความต้องการแพะเนื้อเพศผู้ที่สมบูรณ์ พบว่า  
ในพิธีอากีเกาะฮ์ต้องการแพะทั้งประเทศเป็นจ านวน  68,433 ตัว เมื่อรวมกับพิธีกุรบ่าน ชาวไทย
มุสลิมต้องการแพะเนื้อเป็นจ านวน 81,443 ตัวต่อปี ส าหรับค่าที่ได้จากการค านวณลักษณะเดียวกัน 
ส าหรับชาวไทยมุสลิมเฉพาะในภาคใต้ พบว่า ต้องการแพะเนื้อเพศผู้ที่สมบูรณ์ในพิธีอากีเกาะฮ์ 
จ านวน 39,600 ตัว และเม่ือรวมกับพิธีกุรบ่านจะเพ่ิมเป็นจ านวน 74,121 ตัวต่อปี ตามล าดับ อย่างไร
ก็ตามโควตาการอนุญาตให้ชาวไทยมุสลิมได้เดินทางไปประกอบพิธีฮัจญ์อาจจะมีความไม่แน่นอนใน
แต่ละปี  ทั้งนี้ขึ้นอยู่กับนโยบายของประเทศซาอุดิอารเบีย ซึ่งจ านวนตัวเลขผู้ที่คาดว่าจะไปแสวงบุญ
อยู่ระหว่าง 10,000-20,000 คนต่อปี จึงพอจะเห็นภาพประเด็นส าคัญว่าภาคใต้เป็นแหล่งบริโภคแพะ
เนื้อกลุ่มใหญ่ที่สุดของประเทศ นอกจากความต้องการเนื้อแพะจะกระจายอยู่ตามแหล่งที่อยู่อาศัยของ
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ผู้นับถือศาสนาอิสลามแล้วยังกระจายไปตามเมืองใหญ่และแหล่งท่องเที่ยวที่ส าคัญต่างๆ  
ที่มีนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติที่มาเที่ยวในจังหวัดที่มีชื่อเสียงด้านการท่องเที่ยว เช่น จังหวัดกระบี่ 
สงขลา สุราษฎร์ธานี และภูเก็ต เป็นต้น ท าให้ดูเหมือนว่าภาวการณ์ในปัจจุบัน ปริมาณแพะเนื้อใน
ภาคใต้มีจ านวนไม่เพียงพอต่อความต้องการของตลาด โดยเฉพาะอย่างยิ่งแล้วคือช่วงเดือนที่มีพิธีกรรม
ทางศาสนาอิสลามและฤดูกาลท่องเที่ยว ส าหรับพฤติกรรมการบริโภคแพะแต่ละกลุ่มจะมีพฤติกรรม
และลักษณะความต้องการที่แตกต่างกันไป อย่างเช่น ผู้บริโภคที่เป็นชาวไทยมุสลิมในภาคใต้ ชาวจีน
และชาวพม่าจะนิยมบริโภคแพะทั้งหนังโดยวิธีการขูดหรือเผาขน ส่วนผู้บริโภคชาวตะวันออกกลาง
และชาวไทยบางส่วนจะนิยมบริโภคเนื้อแพะแบบถลกหนังออก เป็นต้น โดยเนื้อแพะสามารถน ามาใช้
ท าอาหารได้หลายชนิด เช่น ข้าวหมกแพะ แกงแพะ แกงมัสมั่น ซุปแพะ แพะตุ๋นยาจีน อย่างไรก็ตาม 
ยังไม่ค่อยมีร้านอาหารเมนูแพะกระจายครอบคลุมตามพ้ืนที่ในจังหวัดต่างๆ มากนัก 
 

(ก) ลักษณะการซื้อและบริโภคเนื้อแพะในประเทศ 
กลุ่มผู้บริโภคส่วนใหญ่มีความต้องการบริโภคเนื้อแพะ ร้อยละ 63.33 รองลงมาบริโภคท้ังเนื้อ

แพะและแกะ ร้อยละ 34.39 ส าหรับผู้บริโภคที่บริโภคเนื้อแพะให้เหตุผลว่า ต้องใช้เนื้อแพะในการ
ประกอบพิธีกรรมทางศาสนามากที่สุด (ปริญญา และคณะ, 2553) 

ส าหรับลักษณะเนื้อแพะที่ผู้บริโภคส่วนใหญ่นิยมบริโภคมีลักษณะดังนี้ เพศผู้ พันธุ์พ้ืนเมือง 
อายุระหว่าง 2-3 ปี มีน้ าหนักเฉลี่ย 20-25.9 กิโลกรัมต่อตัว ไม่มีต านิ และมีการช าแหละโดยชาวไทย
มุสลิม เนื่องจากมั่นใจในเรื่องความสะอาด ถูกหลักอนามัยและมาตรฐานฮาลาล  

 
(ข) พฤติกรรมการบริโภคเนื้อแพะในประเทศ 
ผู้บริโภคเนื้อแพะส่วนใหญ่นิยมบริโภคผลิตภัณฑ์เนื้อแพะแบบเป็นตัวมีชีวิตมากที่สุด คิดเป็น

ร้อยละ 80.79 มีวัตถุประสงค์เพ่ือประกอบพิธีกรรมทางศาสนาอิสลามเป็นหลัก โดยจะซื้อ 2-3 ครั้ง  
ต่อปี ครั้งละ 21-30 กิโลกรัม ราคากิโลกรัมละ 100-150 บาท โดยเลือกซื้อจากฟาร์มในท้องถิ่น     
มากที่สุด รองลงมาคือ อาหารพร้อมรับประทาน เช่น ข้าวหมกแพะ สตูแพะ เป็นต้น จะบริโภค    
นานๆครั้ง มีค่าใช้จ่ายในการบริโภคครั้งละ 51-70 บาท และแบบเป็นชิ้น จะบริโภคนานๆครั้งๆ ละ   
1-2.9 กิโลกรัม มีค่าใช้จ่าย 100-150 บาทต่อครั้ง โดยซื้อในรูปแบบการปันส่วนจากเพ่ือนบ้าน       
มากที่สุด (ปริญญา และคณะ, 2553) 

 
(ค) ความคิดเห็นต่อการบริโภคเนื้อแพะ 
ผู้บริโภคเนื้อแพะส่วนใหญ่เห็นว่าราคาเนื้อแพะในปัจจุบันมีความเหมาะสม ร้อยละ 84.02 

และ 86.12 ตามล าดับ แต่หากราคาเนื้อแพะมีแนวโน้มลดลงหรือใกล้เคียงกับราคาเนื้อสัตว์      
ประเภทอ่ืน (เนื้อโค) ผู้บริโภค ร้อยละ 43.09 คาดว่าจะมีการบริโภคเพ่ิมขึ้น โดยมีปริมาณการบริโภค
เพ่ิมข้ึนเฉลี่ย 46.03 (ปริญญา และคณะ, 2553) 
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(ง) ปัจจัยด้านการตลาดที่มีผลต่อการบริโภคเนื้อแพะ 
ผู้บริโภคเนื้อแพะมีความเห็นว่า ปัจจัยด้านการตลาดในภาพรวมมีอิทธิพลต่อการเลือกบริโภค

เนื้อแพะในระดับปานกลาง (ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.31) โดยปัจจัยด้านสถานที่จ าหน่าย (ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 
3.57) และราคา (ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.50) มีอิทธิพลต่อการบริโภคเนื้อแพะในระดับมาก ส่วนปัจจัยด้าน
ผลิตภัณฑ์ (ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.30) และการส่งเสริมการขาย (ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 2.97) มีอิทธิพลต่อการ
บริโภคเนื้อแพะในระดับปานกลาง (ปริญญา และคณะ, 2553) 

 
(จ) การประมาณการการบริโภคเนื้อแพะ 
การประมาณการการบริโภคเนื้อแพะของผู้บริโภคกลุ่มตัวอย่าง จ านวน 557 ราย พบว่า 

ผู้บริโภคเนื้อแพะกลุ่มตัวอย่าง จ านวน 557 ราย มีปริมาณการบริโภคเนื้อแพะในปัจจุบันเฉลี่ย  
21,552.25 กิโลกรัมต่อปี และมีแนวโน้มการบริโภคเนื้อแพะเพ่ิมขึ้น 0.52 เท่า หรือคิดเป็นปริมาณ 
32,759 กิโลกรมัต่อปี (ปริญญา และคณะ, 2553) 

 
2.2.2.2) พฤติกรรมผู้บริโภคและกระบวนการตัดสินใจซื้อของผู้ซ้ือ  
พฤติกรรมผู้บริโภค (Consumer behavior) หมายถึง พฤติกรรมซึ่งผู้บริโภคท าการค้นหา

การซื้อ การใช้ การประเมินผล การใช้สอยผลิตภัณฑ์ และการบริการ ซึ่งหมายความว่าจะสนองความ
ต้องการของเขา หรือ หมายถึง การศึกษาพฤติกรรม การตัดสินใจและการกระท าของผู้บริโภคที่
เกี่ยวกับการซื้อและการใช้สินค้า (ธเนศ, 2546)  

ศิริวรรณ และคณะ (2541) รายงานแบบจ าลองพฤติกรรมผู้บริโภค (Consumer behavior 
model) โดยเริ่มต้นจากการส ารวจสิ่งกระตุ้นที่ท าให้เกิดความรู้สึกและความต้องการของผู้ซื้อ 
(Buyer’s black box) ซึ่งเปรียบเสมือนความรู้สึกนึกคิดของผู้ซื้อ ท าให้เกิดกระบวนการที่ผู้ซื้อมีการ
ตอบสนอง (Buyer’s response) หรือเรียกว่าการตัดสินใจของผู้ซื้อ (Buyer’s purchase decision) 
ดังนั้นจุดเริ่มต้นของโมเดลนี้อยู่ที่มีสิ่งกระตุ้นให้เกิดความต้องการก่อน แล้วท าให้เกิดการตอบสนอง 
ดังนั้น แบบจ าลองนี้จึงอาจ เรียกว่า S-R Theory โดยแบ่งส่วนที่เกี่ยวข้องกับพฤติกรรมได้ดังนี้ (ดัง
ภาพที่ 2.1) 
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Buyer’s black box 

 
 
 
 
 
 

สิ่งกระตุ้นภายนอก (Stimulus=S) 
สิ่งกระตุ้นทางการ
ตลาด 
(marketing 
stimuli) 

สิ่งกระตุ้นอ่ืนๆ 
(other 
stimuli) 

-ผลิตภัณฑ ์
-ราคา 
-การจัดจ าหนา่ย 
-การส่งเสริม 

-เศรษฐกิจ 
-เทคโนโลย ี
-การเมือง 
-วัฒนธรรม 

กล่องด า 
หรือ
ความรูส้ึกนึก
คิดของผู้ซื้อ 
(buyer’s 
black box) 

การตอบสนองของผู้ซื้อ
(Response=R) 

การตอบสนอง
ของการเลือก
ผลิตภณัฑ์การ
เลือกราคาเวลา
ในการซื้อ
ปริมาณการซื้อ 

การตัดสินใจซื้อ
(purchase) 
1. การทดลอง 
2. การซื้อซ้ า 
พฤติกรรมหลังการ
ซื้อ 
(post purchase 
behavior) 

ลักษณะของผูซ้ื้อ (buyer’s 
characteristics) 

1. ปัจจัยด้านวัฒนธรรม(culture) 
 และปัจจัยด้านสังคม (social) 
2. ปัจจัยส่วนบุคคล(personal) 
3. ปัจจัยด้านจิตวิทยา
(psychological) 

ขั้นตอนการตัดสินใจของผู้ซื้อ (buyer’s decision 
process) 

1. การรับรู้ปญัหา (problem recognition) 
2. การสืบค้นข้อมลู (information research) 
3. การประเมินทางเลือก (evaluation of 
alternative) 
4. การตัดสินใจซื้อ (purchase decision) 
5. พฤติกรรมภายหลังการซื้อ (post purchase 
behavior) 

 
 
ภาพที่ 2.1 แสดงรูปแบบพฤติกรรมผู้บริโภค  
ที่มา : ศิริวรรณ และคณะ (2541) 

 
1. สิ่งกระตุ้น (Stimulus) เกิดจากแรงกระตุ้นภายในและภายนอกร่างกาย เนื่องจาก สิ่ง

กระตุ้นถือว่าเป็นเหตุจูงใจท าให้เกิดการความต้องการซื้อสินค้าของผู้ซื้อ (Buying motive) โดยสิ่ง
กระตุ้นประกอบด้วย 2 ส่วน คือ 

 1.1 สิ่งกระตุ้นทางการตลาด (Marketing stimulus) ต้องสามารถควบคุมและ
จัดการให้มีความสัมพันธ์กับส่วนผสมทางการตลาด (Marketing mix) ซึ่งประกอบด้วย 
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  1.1.1 สิ่งกระตุ้นด้านผลิตภัณฑ์ (Product) เช่น การออกแบบผลิตภัณฑ์ให้
โดดเด่นหรือแปลกใหม่ เพ่ือกระตุ้นความต้องการของผู้ซื้อ  
         1.1.2  สิ่งกระตุ้นด้านราคา (Price) เช่น การก าหนดราคาสินค้าให้แตกต่าง
และเหมาะสมกับกลุม่ผู้ซื้อหรือใช้บริการสินค้านั้นๆ 
         1.1.3 สิ่งกระตุ้นด้านช่องทางการจ าหน่าย (Distribution หรือ place) เช่น 
เพ่ิมช่องทางการจัดจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ให้มีความหลากหลาย เพ่ือเพ่ิมทางเลือกให้แก่กลุ่มผู้ซื้อหรือ
ผู้ใช้บริการให้เกิดความสะดวกมากยิ่งขึ้น  
        1 .1 .4  สิ่ งกระตุ้ นด้ านส่ ง เสริมการตลาด ( Promotion) ควรมีการ
ประชาสัมพันธ์หรือให้ความรู้เกี่ยวกับสินค้านั้นๆ ตลอดจนการโฆษณาหรือจัดโปรโมชั่นสินค้า เช่น 
การลด แลก แจก แถม เป็นต้น 
      1.2 สิ่งกระตุ้นอื่นๆ (Other stimulus) เป็นสิ่งกระตุ้นความต้องการของผู้บริโภคที่มี
อยู่ภายนอก องค์การและควบคุมไมไ่ด้  
         1.2.1 สิ่งกระตุ้นทางเศรษฐกิจ (Economic) เนื่องจากสภาวะเศรษฐกิจมีผล
ต่อรายได้ และก าลังซื้อของผู้ซื้อสินค้าหรือใช้บริการ 
         1.2.2 สิ่งกระตุ้นทางเทคโนโลยี (Technologic) เช่น นวัตกรรมต่างๆและ
เทคโนโลยีสมัยใหม่ สามารถกระตุ้นความต้องการของผู้บริโภคให้บริโภคหรือใช้บริการนั้นๆ ได้  
         1.2.3 สิ่งกระตุ้นทางกฎหมายและบ้านเมือง (Law and political) เช่น 
หน่วยงานภาครัฐควรมีนโยบายการลดหน่อยภาษีให้แก่ผู้ซื้อ เพ่ือเพ่ิมความต้องการซื้อให้แก่ผู้ซื้อเพ่ิม
มากขึ้น 
         1.2.4 สิ่งกระตุ้นทางวัฒนธรรม (Cultural) ประเพณีไทยหรือเทศกาลต่าง
เช่น ปีใหม่ไทย หรือสงกรานต์ ซึ่งในเทศกาลดังกล่าวเป็นช่วงที่ผู้ซื้อมีความต้องการซื้อสินค้าและ
บริการต่างๆ เป็นจ านวนมาก ท าให้สามารถกระตุ้นความต้องการดังกล่าวได้เป็นอย่างดี 

2. กล่องด าหรือความรู้สึกนึกคิดของผู้ซื้อ (Buyer’s black box) เป็นกระบวนการคิดหรือ
กระบวนการรู้สึกเฉพาะตัวของผู้ซื้อท่ีเปรียบเสมือนกล่องด า (Black box) โดยมีผลมาจากลักษณะของ
ผู้ซ้ือและกระบวนการตัดสินใจของผู้ซื้อโดยตรง 
      2.1 ลักษณะของผู้ซื้อ (Buyer characteristic)  มีผลสืบเนื่องมาจากปัจจัยต่างๆ 
ได้แก่ ปัจจัยด้านวัฒนธรรม (Culture factors) ปัจจัยด้านสังคม (Social factors) ปัจจัยส่วนบุคคล 
(Personal factors) และปัจจัยด้านจิตวิทยา (Psychological factors) 
      2.2 กระบวนการตัดสินใจซื้อของผู้ซื้อ (Buyer decision process) เป็นล าดับ
ขั้นตอนในการตัดสินใจของผู้บริโภค โดยมีล าดับกระบวนการ 5 ขั้นตอน ของบริโภคดังนี้ (Kotler 
and Philip, 2003) 
         2.2.1 การรับรู้ปัญหาหรือความต้องการ หมายถึง การรับรู้ความจ าเป็นและ
ความต้องการในสินค้า กระบวนการรับรู้ปัญหาประกอบด้วย 4 ขั้นตอน คือ การเกิดสภาวะที่อยากจะ
ให้ เป็น  ( Ideal state or desired state) การทราบถึ งสภาวะที่ เ ป็ นอยู่  (Actual state) การ
เปรียบเทียบสภาวะที่อยากให้เป็นกับสภาวะที่เป็นอยู่ และการรับรู้หรือการตระหนักว่ามีปัญหาเกิดขึ้น 
(Problem recognition)  
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          2.2.2 การค้นหาข้อมูล เมื่อผู้บริโภครับรู้ถึงปัญหาหรือความจ าเป็น ก็จะ
แสวงหาข้อมูลเกี่ยวกับสินค้าหรือบริการที่สามารถแก้ปัญหา หรือ สนองความต้องการจากแหล่งข้อมูล
ที่มีอยู่ทั้งภายในตัวผู้บริโภคเองและหากไม่เพียงพอก็จะแสวงหาเพ่ิมเติมจากแหล่งอ่ืนๆ 
         2.2.3 การประเมินผลทางเลือกหลังจากที่ได้รับข้อมูลเพียงพอต่อการ
ตัดสินใจแล้ว ผู้บริโภคจึงพิจารณาเลือกผลิตภัณฑ์หรือบริการต่างๆ จากข้อมูลที่รวบรวมได้ โดย
ก าหนดทางเลือกจ านวนหนึ่งขึ้นมาแล้วน ามาเปรียบเทียบเพ่ือเลือกเอาทางเลือกที่คิดว่าดีที่สุด ซึ่งวิธี
ก าหนดแตกต่างกันออกไปขึ้นอยู่กับความรู้หรือข้อมูลที่มีอยู่ 
         2.2.4 การตัดสินใจซื้อ เป็นขั้นตอนที่ส าคัญในกระบวนการซื้อ เนื่องจาก
เป็นขั้นตอนที่ผู้บริโภคลงมือกระท าการซื้อ ภายหลังจากที่ได้ผ่านขั้นตอนอ่ืนๆ ก่อนหน้านี้ ตามล าดับ                  
การตัดสินใจซื้อมีองค์ประกอบที่ส าคัญ คือ การตั้งใจซื้อและการลงมือซื้อ ซึ่งเป็นพฤติกรรมที่อยู่
ภายใต้อิทธิพลของสภาวะแวดล้อม และความแตกต่างในตัวผู้บริโภค  
         2.2.5 พฤติกรรมภายหลังการซื้อ เป็นความรู้สึกพอใจหรือไม่พอใจ หลังจาก
มีการซื้อผลิตภัณฑ์หรือบริการ ความรู้สึกนี้ขึ้นอยู่กับคุณสมบัติของผลิตภัณฑ์ และความคาดหวังของ
ผู้บริโภค  
 
 

ก า ร รั บ รู้
ปัญหา 

การแสวง 
หาข้อมูล 

การประเมิน
ทางเลือก 

การตัด 
สินใจซื้อ 

พฤติกรรม
หลังการซื้อ 

 
 
ภาพที่ 2.2 แบบจ าลองกระบวนการซื้อของผู้บริโภค 5 ขั้นตอน  
ที่มา : Kotler and Philip (2003) 

 
(ก) การวิเคราะห์พฤติกรรมผู้บริโภค 
การวิเคราะห์พฤติกรรมผู้บริโภค มีจุดประสงค์เพ่ือทราบถึงความต้องการที่แท้จริงในการ

ตัดสินใจซื้อ และใช้สินค้าหรือบริการของผู้บริโภค เพ่ือน ามาใช้ในการวางแผนกลยุทธ์ทางการตลาดให้
ตอบสนองความพึงพอใจของผู้บริโภค โดยการผลิตสินค้าที่มีคุณสมบัติสอดคล้องกับพฤติกรรมของ
ผู้บริโภค เป็นการสร้างแรงจูงใจให้กับผู้บริโภคได้ตรงจุด ท าในสิ่งที่ผู้บริโภคอยากเห็น อยากฟัง อยาก
ได้ พฤติกรรมของผู้บริโภคมีการเปลี่ยนแปลงอยู่ตลอดเวลา ไม่คงที่ ไม่แน่นอน ขึ้นอยู่กับปัจจัย      
หลายอย่าง ดังนั้น นักการตลาดต้องท าการศึกษาถึงพฤติกรรมเหล่านี้อย่างต่อเนื่อง ส าหรับการศึกษา
พฤติกรรมของผู้บริโภค เพชรนภา (2549) ได้รายงานองค์ประกอบที่ส าคัญประกอบด้วย 6Ws และ 
1H เพ่ือหาค าตอบ 7Os (ดังตารางที่ 2.3)  
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ตารางท่ี 2.3 แสดงโมเดลพฤติกรรมผู้บริโภค 7Os  
ค าถาม (6Ws และ 1H) ค าตอบ (7Os) 
1. ใครคือตลาดเป้าหมาย 1. ลูกค้ากลุ่มเป้าหมาย 
2. ลูกค้าเป้าหมายซื้ออะไร 2. สิ่งที่ลูกค้าซื้อ 
3. ท าไมลูกค้าซื้อสินค้านั้น 3. วัตถุประสงค์ในการซื้อ 
4. ใครมีส่วนร่วมในการซื้อ 4. ผู้ที่เกี่ยวข้องกับการตัดสินใจซื้อ 
5. ผู้บริโภคซื้ออย่างไร 5. กระบวนการตัดสินใจซื้อ 
6. ผู้บริโภคซื้อเมื่อใด 6. โอกาสในการซื้อ 
7. ผู้บริโภคซื้อท่ีไหน 7. สถานท่ีจ าหน่ายสินค้า 

ที่มา : เพชรนภา (2549) 
 

(ข) ปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการซื้อของผู้บริโภค  
โดยส่วนใหญ่ลักษณะของผู้ซื้อเกิดขึ้นมาจากปัจจัยด้านวัฒนธรรม ปัจจัยด้านสังคม ปัจจัย

ส่วนบุคคล และปัจจัยด้านจิตวิทยา โดยมีรายละเอียด ดังนี้ 
1. ปัจจัยด้านวัฒนธรรม (Cultural factors) เป็นตัวก าหนดและควบคุมพฤติกรรมของมนุษย์

ในสังคมหนึ่งๆ และค่านิยมของวัฒนธรรมจะเป็นตัวก าหนดลักษณะของสังคม ซึ่งแบ่งออกเป็น 
วัฒนธรรมพื้นฐาน วัฒนธรรมย่อย และชั้นของสังคม  โดยสามารถสรุปรายละเอียด ไดด้ังนี้  
      1.1 วัฒนธรรมพ้ืนฐาน (Culture) เป็นลักษณะพ้ืนฐานของบุคคลในสังคม เช่น 
ลักษณะนิสัยของคนไทย  
     1.2 วัฒนธรรมกลุ่มย่อย (Subculture) หมายถึง วัฒนธรรมของแต่ละกลุ่มที่มี
ลักษณะ เฉพาะและแตกต่างกันที่มีอยู่ภายในสังคมขนาดใหญ่และสลับซับซ้อน ประกอบไปด้วย กลุ่ม
เชื้อชาติ (Nationality groups) ได้แก่ ไทย จีน อังกฤษ อเมริกัน เป็นต้น กลุ่มศาสนา (Religious 
groups) ได้แก่ ชาวคริสต์ ชาวพุทธ ชาวอิสลาม เป็นต้น กลุ่มสีผิว (Racial groups) ได้แก่ ผิวด า  
ผิวขาวผิวเหลือง เป็นต้น และพ้ืนที่ทางภูมิศาสตร์ (Geographical areas) ซึ่งท าให้เกิดลักษณะการ
ด ารงชีวิตแตกต่างกัน และมีอิทธิพลต่อการบริโภคท่ีต่างกันด้วย 
      1.3 ชนชั้นของสังคม (Social class) หมายถึง การแบ่งชนชั้นหรือกลุ่มของสังคม
ออกเป็นระดับฐานะที่แตกต่างกัน เพ่ือให้สามารถส ารวจหรือเก็บรวบรวมข้อมูลความต้องการใช้หรือ
ความพึงพอใจในสินค้าได้แตกต่างและชัดเจนเพ่ิมยิ่งขึ้น โดยในแต่ละชนชั้นสังคมนั้นจะมีค่านิยม และ
พฤติการณ์การซื้อที่แตกต่างกันเฉพาะตัว ซึ่งแบ่งอออกเป็นกลุ่มใหญ่ๆ ได้ 3 ระดับ คือ ระดับสูง 
(Upper class) ระดับกลาง (Middle class)  และระดับต่ า (Lower class)     
   2. ปัจจัยด้านสังคม (Social factors) เป็นปัจจัยที่มีความสัมพันธ์กับชีวิตประจ าวันเป็นหลัก 
และมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการซื้อ  ซ่ึงลักษณะทางสังคมประกอบด้วย 
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      2.1 กลุ่มอ้างอิง (Reference groups) บุคคลในกลุ่มนี้มักจะมีอิทธิพลต่อ ทัศนคติ 
ความคิดเห็น และค่านิยมของบุคคลเป็นอย่างมาก โดยกลุ่มดังกล่าวแบ่งออกเป็น 2 ระดับคือ         
กลุ่มปฐมภูมิ (Primary groups) ได้แก่ ครอบครัว และ กลุ่มทุติยภูมิ (Secondary groups) ได้แก่  
เพ่ือนร่วมอาชีพ เป็นต้น  
     2 .2  ครอบครั ว  (Family) เป็นปั จจั ยที่ มี ความส าคัญมากที่ สุ ดต่อทัศนคติ              
ความคิดเห็น และ ค่านิยมของบุคคล เนื่องจากมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการซื้อของครอบครัว  

 2.3 บทบาทและสถานะของผู้ซื้อ (Roles and statuses) จะมีความสอดคล้องกับ
หลายกลุ่มในที่นี้ เช่น ครอบครัว องค์การ และสถาบันต่างๆ โดยกลุ่มดังกล่าวมีหน้าที่และบทบาทที่
แตกต่างกัน 
   3. ปัจจัยส่วนบุคคล (Personal factors) เป็นผลสืบเนื่องมาจากลักษณะการตัดสินใจของ
บุคคล ประกอบด้วยรายละเอียด ดังนี้   
     3.1 อายุ (Age) กลุ่มบุคคลที่มีอายุต่างกันมักจะมีความต้องการผลิตภัณฑ์ที่แตกต่าง
กัน เช่น กลุ่มวัยรุ่น และกลุ่มวัยท างาน จะมีความแตกต่างกันที่ชัดเจน ในแง่ของความคิด และการ
ควบคุมอารมณ์ เป็นต้น ดังนั้นขั้นตอนการแบ่งกลุ่มผู้บริโภคจึงต้องค านึงถึงอายุเป็นหลัก เพ่ือน าข้อมูล
ที่ได้ไปตอบวัตถุประสงค์ในเรื่องของพฤติกรรมการซื้อที่ชัดเจนมากยิ่งขึ้น 

 3.2 ขั้นตอนวัฎจักรชีวิตครอบครัว (Family life cycle) ในขั้นตอนดังกล่าวยึด
ลักษณะการใช้ชีวิตของครอบครัวในแต่ละครอบครัว เป็นหลัก เนื่องจากมีอิทธิพลต่อความต้องการซื้อ
ของตัวบุคคล ท าให้เกิดพฤติกรรมการซื้อที่แตกต่างกัน 

 3.3 อาชีพ (Occupation) มีความสัมพันธ์กับความต้องการซื้อหรือใช้บริการสินค้า
ของบุคคล เช่น อาชีพนักกีฬาจะมีความสัมพันธ์กับอุปกรณ์กีฬา เป็นต้น  
      3.4 โอกาสทางเศรษฐกิจ (Economic circumstances) สภาพทางเศรษฐกิจและ
สถานะทางการเงินของตัวบุคคลมีผลกระทบต่อความต้องการซื้อหรือก าลังซื้อของกลุ่มบุคคล เช่น 
รายได้ เป็นต้น       
  3.5 การศึกษา (Education) มีผลต่อการบริโภคผลิตภัณฑ์ค่อนข้างมากพอสมควร  
เช่น กลุ่มผู้บริโภคที่มีการศึกษาสูงมีโอกาสที่จะใช้หรือบริโภคผลิตภัณฑ์ที่มีคุณภาพดีสูงกว่าผู้มี
การศึกษาต่ าเสมอ 
      3.6 รูปแบบการด ารงชีวิต (Life cycle) ของคนในยุคปัจจุบัน สอดคล้องกับ
วัฒนธรรม และสังคมเป็นหลัก ดังนั้นการเลือกผลิตภัณฑ์ของบุคคลขึ้นอยู่กับแบบการด ารงชีวิต    
   4. ปัจจัยด้านจิตวิทยา (Psychological factors) การเลือกซื้อของตัวบุคคลได้รับอิทธิพลจาก
ปัจจัยด้านจิตวิทยา ซึ่งเป็นปัจจัยภายในตัวผู้บริโภค โดยปัจจัยภายในประกอบด้วย (ศิริวรรณ และ
คณะ, 2541) 
      4.1 การจูงใจ (Motivation) มักเกิดข้ึนจากสิ่งกระตุ้นภายในตัวบุคคล แต่จะมีปัจจัย
ภายนอกอ่ืนๆ เข้ามาร่วมด้วย เช่น วัฒนธรรม ชั้นทางสังคม เป็นต้น 
      4.2 การรับรู้ (Perception) เป็นกระบวนการที่ตัวบุคคลได้รับการจัดระเบียบหรือ
ออกแบบให้สามารถตีความข้อมูลและสามารถประเมินข้อมูลออกมาเป็นภาพที่มีความหมายตลอดจน 



 
16 

 
 

ความรู้ความเข้าใจของตัวบุคคล โดยจะพิจารณาเป็นกระบวนการกลั่นกรอง จากประสาทสัมผัสทั้ง 5 
ไดแ้ก่ การได้เห็น ได้กลิ่น ได้ยิน ไดร้สชาติ และได้รู้สึก เป็นต้น 
      4.3 การเรียนรู้ (Learning) คือ กระบวนการที่ตัวบุคคลเกิดการเรียนรู้จากพฤติกรรม
และความรู้สึกนึกคิดจากประสบการณ์ท่ีเคยผ่านมาในอดีต ซึ่งกระบวนการเรียนรู้ของบุคคลมักจะเกิด
จากกระบวนการที่ตัวบุคคลถูกกระตุ้น ท าให้เกิดการตอบสนองขึ้นมา โดยเรียกทฤษฎีนี้ว่าสิ่งกระตุ้น
การตอบสนอง (Stimulus-response theory : SR Theory)  
      4.4 ความเชื่อถือ (Beliefs) เป็นความรู้สึกนึกคิดท่ีตัวบุคคลมีการยึดติดหรือยึดถืออยู่
กับสิ่งใดสิ่งหนึ่งในอดีต หรือเป็นความรู้สึกคุ้นเคยในอดีตมาก่อน 
      4.5 ทัศนคติ (Attitudes) หมายถึง เป็นความรู้สึกนึกคิดที่เกิดขึ้นมาจากตัวบุคคลที่มี
ต่อสิ่งใดสิ่งหนึ่ง หรือ ความโน้มเอียงที่เกิดจากกระบวนการเรียนรู้และการตอบสนองต่อสิ่งกระตุ้นไป
ในทิศทางเดียวกนั อย่างไรก็ตามความเชื่อก็มีอิทธิพลต่อทัศนคติ  
      4.6 บุคลิกภาพ (Personality) เป็นรูปแบบลักษณะของบุคคลที่จะเป็นตัวก าหนด
พฤติกรรมการตอบสนอง หรือก าหนดลักษณะทางจิตวิทยาที่มีลักษณะแตกต่างของบุคคลชัดเจนมาก
ขึ้น ซึ่งน าไปสู่การตอบสนองหรือมปีฏิกิริยาต่อตอบโต้กับสิ่งกระตุ้น  
      4.7 แนวคิดของตนเอง (Self-concept) หมายถึง ความรู้สึกนึกคิดที่บุคคลมีต่อ
ตนเองหรือความคิดว่าบุคคลอื่นมีความคิดเห็นต่อตนอย่างไร  
 
   (ค) ปัจจัยที่มีผลต่อพฤติกรรมการบริโภค  
   เสรี (2542) ได้จ าแนกปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการบริโภคออกเป็นรายละเอียดต่างๆ
โดยสรุปได้ดังนี้  
   1. ปัจจัยที่อยู่ภายในบุคคล  
      1.1 ความต้องการ (Needs) หมายถึง การขาดในบางสิ่งบางอย่างที่มีผลประโยชน์ที่
จ าเป็น ต้องมีหรือปรารถนาที่อยากได้ด้วยเหตุผลใดๆ อย่างไรก็ตาม ความต้องการของตัวบุคคลส่วน
ใหญเ่ป็นเงื่อนไขท่ีส าคัญที่ต้องไดร้ับการบ าบัด  
      1.2 แรงจูงใจ (Motives) หมายถึง สิ่งกระตุ้นหรือความรู้สึกที่เป็นสาเหตุที่ท าให้
บุคคลมีการกระท า หรือมีพฤติกรรมในรูปแบบที่แน่นอน ดังนั้นแรงจูงใจท าให้เราได้รู้ถึงความต้องการ
ของเราเอง และเป็นการให้เหตุผลส าหรับการกระท าที่สามารถแสดงออกมา เพ่ือให้รู้ถึงความต้องการ
ดังกล่าวของตัวบุคคลเหล่านั้น 
      1.3 บุคลิกภาพ (Personify) คือ ลักษณะพิเศษของมนุษย์หรือลักษณะอุปนิสัยที่ได้
สร้างข้ึนในตัวของบุคคลที่ท าให้บุคคลแต่ละคนแตกต่างไปจากคนอ่ืนๆ  ดังนั้น แรงจูงใจจึงเป็นสาเหตุ
ส าคัญที่ท าให้บุคคลมีการกระท าหรือแสดงออกในสิ่งที่เขาต้องการที่ชัดเจน ตามที่เขามีความต้องการ 
แต่บุคลิกภาพเป็นสิ่งที่ท าให้บุคคลมีการกระท าให้ลักษณะเฉพาะตัวของบุคคลหรือมีบุคลิกภาพที่
แตกต่างกัน  
  1.4 การรู้ (Awareness) การมีความรู้ในบางสิ่งบางอย่างได้โดยผ่านประสาทสัมผัส
ทั้ง 5 ซึ่งการรู้นั้นจะเป็นส่วนที่เกี่ยวข้องโดยตรงมากที่สุดของบุคคลที่มีต่อสิ่งแวดล้อมภายนอก       
อย่างไรก็ตาม กระบวนการเรียนรู้ของผู้บริโภคสามารถแยกย่อยเป็น 3 ประการ คือ การรับรู้ ทัศนคติ 
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และการเรียนรู้ โดย 3 ปัจจัยนี้ เป็นปัจจัยภายในของบุคคลที่จะเกี่ยวข้องกับสิ่งแวดล้อมภายนอกของ
ผู้บริโภค  
     1.5 การรับรู้ (Perception) เป็นกระบวนการตีความของบุคคลที่มีผละกระทบต่อ
สิ่งของหรือความคิดที่สังเกตเห็นได้ อย่างไรก็ตาม กระบวนการดังกล่าวมักจะถูกน ามาสู่ความสนใจ
ของผู้บริโภคโดยผ่านประสาทสัมผัสทั้ง 5   
      1.6 การเรียนรู้ (Learning) การเปลี่ยนแปลงใดๆ ในความนึกคิดของผู้บริโภค การ
ตอบสนองหรือพฤติกรรมอันเป็นผลมาจากการได้ปฏิบัติ ประสบการณ์หรือการเกิดขึ้นของสัญชาติ
ญาณ หรืออีกนัยหนึ่ง ความรู้ที่ได้จากการรับรู้ถึงสิ่งที่ไม่เคยรู้จักมากก่อนนั้นเอง  
      1.7 ทัศนคติ (Attitude) เป็นกลุ่มของความรู้สึกที่มีอยู่ภายในตัวของมนุษย์หรือ
ความเห็นที่เป็นรูปธรรมของพฤติกรรมของบุคคล  
   2. ปัจจัยที่อยู่ภายนอกบุคคล  
      2.1 อิทธิพลของครอบครัว (Family influences) เป็นขั้นตอนหรือกระบวนการที่
เกิดจากสมาชิกภายในครอบครัวนั้นๆ โดยอิทธิพลที่เกิดขึ้นมานั้นมาจากสมาชิกภายในครัวเรือน
โดยตรง  
      2.2 อิทธิพลของสังคม (Social influences) เป็นการติดต่อประสานงานกับบุคคล
อ่ืนๆ ที่ไมใ่ช่กลุ่มบุคคลภายในครอบครัว 
      2.3 อิทธิพลของธุรกิจ (Business influences) การติดต่อประสานงานโดยตรงของ
ตัวบุคคลมีผลกระทบต่อการขายและการโฆษณา เช่นกัน 
      2.4 อิทธิพลของวัฒนธรรม (Cultural influences) เป็นเรื่องราวของความนับถือ
หรือศรัทธาที่มีอยู่ในตัวของบุคคล 
      2.5 อิทธิพลทางเศรษฐกิจหรืออิทธิ พลของรายได้  (Economic or income 
influences) เป็นข้อจ ากัดหรือตัวก าหนดที่มีอิทธิพลต่อผู้บริโภคในรูปของตัวเงินและปัจจัยอ่ืนที่
เกี่ยวข้องด้วย ระบบเศรษฐกิจมีความสัมพันธ์กับการกินดีอยู่ดีเป็นอย่างมาก ถ้าบุคคลไม่มีงานท า ไม่มี
รายได้ย่อมไม่สามารถหาปัจจัยมาตอบสนองความต้องการต่างๆ   
 

(ง) การพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ (New product development)  
  ผลิตภัณฑ์ใหม่ หรือ New product แบ่งออกเป็น 3 ลักษณะ ดังนี้  
1. Innovation หมายถึง ผลิตภัณฑ์นวัตกรรมใหม่ ที่ไม่เคยมีมาก่อนในตลาด  
2. Modified หมายถึง ผลิตภัณฑ์ปรับปรุงใหม่ โดยการปรับเปลี่ยน ดัดแปลงผลิตภัณฑ์ที่มีอยู่

เดิมให้มีความแปลกใหม่มากขึ้น  
3. Me-too หมายถึง ผลิตภัณฑ์ลอกเลียนแบบ โดยการลอกเลียนแบบผลิตภัณฑ์ของคู่แข่งขัน 

เป็นผลิตภัณฑ์ใหม่ส าหรับบริษัท แต่เก่าในตลาด  
กระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ (New product development process) สามารถสรุป

รายละเอียดได้ 8 ขั้นตอน (นิรนาม, 2561) 
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1. การสร้างแนวความคิดเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ใหม่ ( Idea generation) เป็นการสร้าง
แนวความคิดเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ใหม่ๆ โดยแหล่งข้อมูลที่จะน ามาใช้ในการคิดค้นผลิตภัณฑ์ใหม่นั้น      
แบ่งออกเป็น 2 แหล่งด้วยกัน คือ  

 1.1 แหล่งภายในองคก์ร ได้แก่  
  1.1.1 พนักงานขาย (Salespersons) เป็นบุคคลแรกที่มีความสัมพันธ์

ใกล้ชิดกับผู้บริโภค และทราบถึงความต้องการของผู้บริโภคมากที่สุด  
  1.1.2 ฝ่ายวิจัยและพัฒนา (R&D specialists) เป็นบุคคลที่ใกล้ชิดกับการ

พัฒนาเทคโนโลยีใหม่ๆ  
  1.1.3 ผู้บริหารระดับสูง (Top management) เป็นบุคคลที่ รู้จุด อ่อน       

จุดแข็งของบริษัท เปรียบเสมือนผู้ก าหนดทิศทางและกระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ๆ เพ่ือให้
ตอบสนองหรือรองรับความต้องการของกลุ่มบุคคล      

 1.2 แหล่งภายนอกองค์กร ได้แก่ 
  1.2.1 ลูกค้า  (Customers) ถือเป็นแหล่ งข้อมูลที่มีความส าคัญมาก 

เนื่องจากผลิตภัณฑ์ที่บริษัทจะเสนอขายนั้น จ าเป็นอย่างยิ่งที่จะต้องตอบสนองความต้องการของ
ลูกค้าเป็นหลัก  

  1.2.2 สมาชิกในช่องทางการจัดจ าหน่าย (Channel members) เป็นบุคคล
ที่ทราบความต้องการของลูกค้า เช่น การขายส่ง ค้าปลีก และตัวแทนจ าหน่าย เป็นต้น  

  1.2.3 คู่แข่งขัน (Competitors) การเคลื่อนไหวทางการแข่งขัน รวมถึง    
กลยุทธ์ของคู่แข่งก็เป็นอีกแหล่งข้อมูลของคู่แข็งที่ส าคัญที่ช่วยพัฒนากระบวนการคิดสินค้าใหม่ๆ ให้
ตรงตามความต้องการของผู้ซื้อ 

  2. การประเมินและคัดเลือกแนวความคิด ( Idea screening) เป็นกระบวนการน า
แนวความคิดเหล่านั้นมาท าการประเมินถึงความเป็นไปได้ และคัดเลือกแนวความคิดที่ดีที่สุดและ
เหมาะสมที่สุด มาท าการพัฒนาและทดสอบแนวความคิดต่อไป  

 3. การพัฒนาและทดสอบแนวความคิด (Concept development and testing) เป็นการ
น าแนวความคิดที่ผ่านการคัดเลือกแล้วนั้นมาพัฒนาให้มีความชัดเจนมากขึ้น และน าไปทดสอบกับ
กลุ่มผู้บริโภคเป้าหมาย เพ่ือวัดความพึงพอใจและการยอมรับในผลิตภัณฑ์ตัวใหม่  

  4 .  ก า ร พัฒนากลยุ ทธ์ ทา งการตลาด  ( Marketing strategy development) เ ป็ น
กระบวนการพัฒนากลยุทธ์ทางการตลาด ได้แก่ การก าหนดวัตถุประสงคท์ี่ต้องการ และกลุ่มเป้าหมาย
ทางการตลาด โดยการท า STP Marketing คือ กระบวนการแบ่งส่วนตลาด และการก าหนดรูปแบบ
ของสินค้า และการออกแบบกลยุทธ์ส่วนประสมทางการตลาด (Marketing mix : 4 P's)    

 5. การวิเคราะห์สภาพทางธุรกิจ (Business analysis) เป็นการวิเคราะห์สถานการณ์และ
ความเป็นไปได้ทางธุรกิจ ในการน าผลิตภัณฑ์ออกจ าหน่าย  

6. การพัฒนาผลิตภัณฑ์ (Product development) เป็นการพัฒนาแนวความคิดให้เป็น
ผลิตภัณฑ์ที่เป็นรูปเป็นร่างขึ้นมา  

 7. การทดสอบตลาด (Market testing) ก่อนที่จะน าผลิตภัณฑ์ออกวางจ าหน่าย นักการ
ตลาดควรมีการทดสอบตลาดก่อน โดยเริ่มต้นจากกระบวนการ วางจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ในขอบเขตที่
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จ ากัด พ้ืนที่ใกล้เคียง หรือให้ผู้บริโภคท าการทดลองใช้หรือบริโภคผลิตภัณฑ์ใหม่ เพ่ือให้รู้ถึงจุดเด่น 
จุดด้อย ของสินค้าหรือผลิตภัณฑ์ และสามารถน าข้อด้อยไปปรับปรุงแก้ไขให้ตรงตามความต้องการ
ของกลุ่มเป้าหมายต่อไป 

8. การด าเนินธุรกิจ (Commercialization) เมื่อผลิตภัณฑ์ได้ผ่านการทดสอบตลาดแล้ว     
ในส่วนของขั้นตอนหรือกระบวนการนี้จะเป็นการน าผลิตภัณฑ์ใหม่ออกวางจ าหน่ายจริงตามแผนการ
ตลาดที่ได้วางแผนเอาไว้ ขั้นนี้จึงเป็นขั้นแนะน าผลิตภัณฑ์ใหม่ ( Introduction stage) ของวงจรชีวิต
ผลิตภัณฑ์ (Product life cycle : PLC)  
 

2.2.2.3) วิถีการตลาดแพะเนื้อ    
   วิถีการตลาดแพะเนื้อ จากการส ารวจของ ส านักวิจัยเศรษฐกิจการเกษตร (2557) (ภาพที่ 
2.3) เห็นได้ว่าวิถีการตลาดแพะเนื้อเริ่มจากเกษตรกรทั่วไปท่ีเลี้ยงแพะเนื้อมีชีวิต ซ่ึงส่วนใหญ่นิยมเลี้ยง
สายพันธ์ลูกผสมบอร์ ซาเนน แองโกลนูเบียน และพันธุ์พ้ืนเมือง โดยเกษตรกรส่วนใหญ่จ าหน่ายแพะ
เนื้อมีชีวิตให้เกษตรกรด้วยกัน เพ่ือไปขยายพันธุ์หรือ ขุนต่อ จากนั้นจ าหน่ายให้กับผู้บริโภคโดยตรง 
และจ าหน่ายให้พ่อค้าขายปลีกเนื้อแพะช าแหละ นอกจากนั้นก็จ าหน่ายให้กับพ่อค้ารวบรวมท้องถิ่น
หรือพ่อค้ารวบรวมท้องที่ โดยพ่อค้ามาท าการรับซื้อจากเกษตรกรในหมู่บ้าน หลังจากนั้นพ่อค้า
รวบรวมแพะเนื้อมีชีวิตก็จะจ าหน่ายแพะเนื้อมีชีวิตต่อให้กับผู้บริโภค เกษตรกร และพ่อค้าขายปลีก 
เนื้อแพะช าแหละต่อไป โดยส่วนใหญ่จะขายเนื้อแพะช าแหละให้กับร้านอาหาร ภัตตาคาร/โรงแรม ซึ่ง
มีนักท่องเที่ยวจากต่างประเทศท่ีนิยมบริโภคเนื้อแพะเป็นลูกค้าประจ า 
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ภาพที่ 2.3 แสดงวิถีการตลาดแพะเนื้อ 
ที่มา : ส านักวิจัยเศรษฐกิจการเกษตร (2557) 

 

 
(ก) วิถีการตลาดแพะในภาคใต้ 
บัญชา และธัญญา (2551) ได้วิเคราะห์การตลาดแพะในพ้ืนที่ภาคใต้ตอนล่างโดยได้แบ่ง

ช่องทางการตลาดเป็น 3 ช่องทาง  
 ช่องทางที่ 1 จ าหน่ายให้ผู้บริโภคในหมู่บ้านโดยตรงเพ่ือประกอบอาหารหรือใช้

ประกอบพิธีกรรมทางศาสนา 

เกษตรกร 100 % 

ผู้รวบรวมท้องถิ่น 
46.80 % 

พ่อค้าขายปลีกเนื้อพะช าแหละ 
20.25 % 

ผู้รวบรวมท้องที ่
31.08 % 

ผู้บริโภคแพะเนื้อมี
ชีวิต 

60.48 % 

ผู้บริโภคเนื้อแพะ
ช าแหละ 
4.05 % 

ภัตตาคาร/โรงแรม 
16.20 % 

เกษตรกร
(ขยายพันธุ์) 
16.20 % 

33.68 % 46.80 % 9.24 % 

5.75 % 

10.28 % 
9.97 % 31.08 % 

10.03 % 

21.05 % 

4.05 % 16.20 % 
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 ช่องทางที่ 2 จ าหน่ายให้พ่อค้ารวบรวมท้องถิ่นเพ่ือรวบรวมแพะมีชีวิตจากเกษตรกร
ผู้เลี้ยงเพ่ือน ามาจ าหน่ายให้ร้านอาหารหรือภัตตาคารที่ได้สั่งจองไว้ล่วงหน้า 

 ช่องทางที่ 3 จ าหน่ายให้พ่อค้าท้องถิ่นรวบรวมระดับจังหวัด ซึ่งรวบรวมแพะมีชีวิต
จากเกษตรกรผู้เลี้ยงแพะในภาคใต้ เพ่ือน าไปส่งจ าหน่ายให้พ่อค้ารวบรวมในประเทสมาเลเชีย        
เพ่ือน าไปช าแหละให้ถูกต้องตามหลักศาสนาอิสลามและจ าหน่ายให้ผู้บริโภคในประเทศมาเลเซียต่อไป           
(ดังภาพที่ 2.4) 

 
 

 
ภาพที่ 2.4 แสดงวิถีการตลาดแพะในภาคใต้ 
ที่มา : บัญชา และธัญญา (2551) 

 
บัญชา และธัญญา (2551) ได้ศึกษาวิถีการตลาดแพะพบว่า การใช้ประโยชน์จากตัวแพะ 

จ านวนแพะจะถูกน ามาใช้เพ่ือในพิธีกรรมทางศาสนามากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 48.12 รองลงมาคือ 
เพ่ือการบริโภค เพ่ือการขยายพันธุ์ คิดเป็นร้อยละ 23.01, 15.48 ตามล าดับ และจ าหน่ายให้กับพ่อค้า 
ร้อยละ 13.39 ของจ านวนแพะที่น าไปใช้ประโยชน์ ส่วนที่ขายให้พ่อค้า พ่อค้าได้น าไปช าแหละเป็น
เนื้อขายให้ร้านอาหารและน าไปขายเป็นชิ้นเนื้อช าแหละตามเขียง เมื่อคิดตามความจริงแล้วพบว่า 
แพะที่ใช้ในพิธีกรรมทางศาสนา เมื่อเสร็จพิธีแล้ว แพะเหล่านี้ถูกบริโภคเช่นกัน จึงอาจกล่าวได้ว่า แพะ
ส่วนใหญ่ถูกน าไปใช้เพ่ือการบริโภคเป็นร้อยละ 84.52 เป็นแพะที่ขายไปเพ่ือเลี้ยงขยายพันธุ์ร้อยละ 
15.48 ของแพะที่ใช้ประโยชน์ทั้งหมด (ดังภาพที่ 2.5) 
 

เกษตรกรผู้เลี้ยงแพะในภาคใต้ตอนล่าง 

บริโภคในหมู่บ้าน (ประกอบพิธีกรรม
ทางศาสนา/บริโภคในครัวเรือน 

 

พ่อค้ารวบรวมส่งจ าหน่ายประเทศมาเลเซีย 

พ่อค้าปลีกเนื้อแพะ
ช าแหละ 

ผู้บริโภค 

พ่อค้ารวบรวมระดับท้องถิ่น พ่อค้ารวบรวมระดับจังหวัด 

ภัตตาคาร/ร้านอาหาร 
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ภาพที่ 2.5 แสดงสัดส่วนจ านวนแพะที่เกษตรกรใช้ประโยชน์ 
ที่มา : บัญชา และธัญญา (2551) 

 
(ข) วิถีการตลาดแพะเนื้อในพื้นที่ภาคใต้ตอนบน  
วิถีการตลาดแพะเนื้อจากต้นน้ าสู่ปลายน้ าของผู้เลี้ยงแพะ (กรณีศึกษาในจังหวัดสุราษฎร์ธานี) 

และลักษณะการขายแพะของเกษตรกรและโครงสร้างตลาดแพะเนื้อ (ภาพที่ 2.6) โดย บดี และคณะ 
(2558) พบว่า มีลักษณะส าคัญดังต่อไปนี้ คือมีเกษตรกรรายย่อยท่ีต้องการขายแพะมากรายโดยแพะที่
เกษตรกรต้องการขายมีความแตกต่างกันในลักษณะของสายพันธุ์  ความสมบูรณ์ ปริมาณเปอร์เซ็นต์
เนื้อ และคุณภาพเนื้อที่หลากหลายซึ่งแพะเนื้อที่นิยมในจังหวัดสุราษฎร์ธานี รวมทั้งในพ้ืนที่ภาคใต้
ตอนบน พบว่า เป็นพันธุ์ลูกผสมสายพันธุ์บอร์ ส่วนราคาแพะเนื้อจะพิจารณาจากน้ าหนักมากกว่าสาย
พันธุ์พ้ืนเมือง แม้ว่าเกษตรกรผู้เลี้ยงแพะเนื้อสามารถเข้า-ออกจากตลาดได้อย่างเสรี แต่เนื่องจาก
หลายฟาร์มเป็นเกษตรกรรายย่อยที่มีแพะจ านวนไม่เกิน 20 ตัว จึงท าให้ส่วนมากขายให้ผู้ซื้อขาจร 
และขายในกลุ่มคนมุสลิมเพ่ือใช้ในพิธีกรรมทางศาสนา เกษตรกรกลุ่มนี้ไม่มีข้อมูลผู้ซื้อที่หลากหลาย 
จึงท าให้ไม่สามารถขายแพะได้ทันที่ที่ต้องการขาย ณ วันนั้นๆ หรือสัปดาห์นั้นๆ ไม่เหมือนกับฟาร์ม
ของเกษตรกรรายกลางหรือรายขนาดใหญ่ ที่มักมีพ่อค้าขาประจ าอยู่แล้ว ปัญหาการตลาดจึงมีน้อย
กว่า 

 
 

จ านวนแพะที่ใช้ประโยชน ์

ประกอบพิธีกรรม  
48.12 % 

 

บริโภคในครัวเรือน    
23.01 % 

จ าหน่าย  
13.39 % 

ขยายพันธุ์  
15.48 % 
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ภาพที่ 2.6 แสดงวิถีการตลาดแพะเนื้อของผู้เลี้ยงแพะในจังหวัดสุราษฎร์ธานีในปี พ.ศ. 2557 
ที่มา : บด ีและคณะ (2558) 

 
แสดงกระบวนการเคลื่อนที่แพะเนื้อจากเกษตรกรตั้งแต่ต้นน้ าสู่ปลายน้ าของผู้เลี้ยงแพะแพะ

ในจังหวัดสุราษฎร์ธานี (ภาพที่ 2.7) โดยมากพบว่าผู้ซื้อแพะเนื้อมีความรอบรู้ในสภาพการณ์ราคา 
ขึ้นลงของตลาดมากกว่าผู้ขาย แม้ว่าโดยข้อเท็จจริงทั้งผู้ซื้อและผู้ขายแพะจ าเป็นจะต้องติดตาม
สถานการณ์ข่าวสารด้านตลาดตลอดเวลาเอง และสามารถติดต่อสื่อสารกันได้อย่างรวดเร็วในปัจจุบัน 
และเป็นความจ าเป็นที่กลุ่มเกษตรกรผู้เลี้ยงแพะต้องติดตามกลไกตลาด การสร้างเครือข่ายในการ
แลกเปลี่ยนข้อมูลข่าวสาร การเปลี่ยนแปลงของตลาดอย่างทันเหตุการณ์เอง อย่างไรก็ตาม  ก็ยังมี
เกษตรกรจ านวนไม่น้อยไม่ได้ติดตามความเคลื่อนของตลาดดังกล่าว จากการที่ภาคการตลาดแพะเป็น
คอขวดที่ส าคัญจึงเป็นแรงจูงใจให้เกษตรกรบางรายผันตัวเองไปท าหน้าที่เป็นทั้งเกษตรกรผู้เลี้ยงแพะ
และเป็นพ่อค้าผู้รวบรวมแพะเนื้อไปในตัว หรือบางรายผันตัวเองจากการเป็นเกษตรกรผู้เลี้ยงไปเป็น
ผู้รับซื้อแพะเนื้อโดยตรงอย่างเดียว โดยอาศัยความสัมพันธ์เดิมระหว่างผู้เลี้ยงแพะด้วยกันเป็นฐานแล้ว
ต่อยอดไปรับซื้อแพะเนื้อโดยตระเวนรับซื้อตามอ าเภอต่างๆ ในจังหวัด ดังนั้นพอจะกล่าวได้ว่าผู้ซื้อจึง
ทราบสถานการณ์ของตลาดได้ดีกว่าและรวดเร็วกว่าเกษตรกรผู้เลี้ยงแพะ โดยทั่วไปแล้วการซื้อขาย

แม่แพะ 

ขายส่ง
ร้านอาหาร 

แพะขุน 

แม่แพะตั้งท้อง 

จ าหน่าย 

ลกูแพะ 

ใช้ในพิธกีรรมทางศาสนา 

แพะรุ่น 

ขายทัว่ไป 

เชือด ช าแหละ 

5 เดือน คลอด 

5-10 เดือน 

12-24 เดือน 
ท าสายพันธุ ์
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แพะเนื้อสามารถเคลื่อนย้ายจากรายหนึ่งไปสู่อีกรายหนึ่งได้โดยเสรี ไม่มีความยุ่งยาก การเคลื่อนย้าย
สัตว์ข้ามเขตจังหวัด อย่างเช่น ไปจังหวัดกระบี่ จังหวัดภูเก็ตหรือจังหวัดอ่ืนๆ หรือในทางกลับกันการ
น าแพะเนื้อเข้ามาในจังหวัด ก็สามารถท าได้อย่างอิสระเช่นกัน เพียงแต่ผู้เคลื่อนย้ายแพะจ าเป็นต้อง
ขอใบอนุญาตเคลื่อนย้ายสัตว์จากส านักงานปศุสัตว์จังหวัดนั้นๆ ก่อน 

  

 
 
 
ภาพที่ 2.7 กระบวนการเคลื่อนที่แพะในจังหวัดสุราษฎร์ธานีในปี พ.ศ. 2557 

ที่มา : Khamseekhiew and Pimpa (2016) 
 

เกษตรกรผู้เลี้ยงแพะ 

จ าหน่ายเพื่อใช้ใน
พิธีกรรมทาง

ศาสนา 

คอกพักแพะก่อนส่ง 

ส่งต่างจังหวัด 

ฆ่า ช าแหละ 

จ าหน่ายในรูปเนื้อ
แพะ 

ท าเมนูอาหารขาย
เอง 

จ าหน่ายทั่วไปขาจร  
ไม่แน่นอน 

จ าหน่ายให้พ่อค้า 
ขาประจ า 

จ าหน่ายให้เกษตรกร 

เพื่อท าพันธุ ์



 
25 

 
 

 
 
ภาพที่ 2.8 แสดงการรับแพะจากต่างจังหวัดเพ่ือมาจ าหน่ายในพื้นที่ในจังหวัดสุราษฎร์ธานี 
ที่มา : บด ีและคณะ (2558) 

 
บดี และคณะ (2558) รายงานว่า การซื้อขายแพะพ้ืนที่ภาคใต้ตอนบนโดยเฉพาะในพ้ืนที่

ส ารวจมีลักษณะเป็นตลาดเกษตรกรผู้เลี้ยงหรือผู้ขายมีมากกว่าผู้ซื้อ (More suppliers) โดยเฉพาะ
รายเล็กมีมากราย และผู้ซื้อรายประจ ามีจ านวนน้อยรายด้วยเกษตรกรที่เลี้ยงแพะเนื้อเพ่ือขายแพะมี
ชีวิตหน้าฟาร์มมีจ านวนมากราย ดังนั้นเกษตรกรผู้เลี้ยงแพะรายย่อยจึงต้องพ่ึงตัวเองเป็นหลักในการ
หาช่องทางจ าหน่ายให้พ่อค้าขาจรหรือขายตามเทศกาลส าคัญทางศาสนาอิสลาม เป็นต้น เมื่อผู้ซื้อเป็น
ผู้ก าหนดกลไกการตลาดเป็นด้านหลัก ผู้ซื้อจึงต้องแสวงหาแหล่งฟาร์มที่มีแพะคุณภาพดีก่อน แน่นอน
ว่าคุณภาพเนื้อของแพะแต่ละฟาร์มมีลักษณะต่างกัน จึงท าให้เกษตรกรที่มีแพะไม่ตรงตามความ
ต้องการของพ่อค้าจึงระบายแพะออกยาก นอกจากว่าพ่อค้าผู้ซื้อใช้แพะเพ่ือทดแทนแพะคุณภาพดีที่
ขาดแคลนเป็นครั้งคราวไป 

 
 

 
 
 

พ่อค้าคนกลาง 

ช าแหละที่ฟาร์ม ส่งให้ลูกค้าทั่วไป ลูกค้ามาซื้อท่ีฟาร์มเอง 

เลี้ยง 9-12 เดือนพร้อมผสมพันธ์ุ 

น าเข้าจากต่างจังหวัด 

เลี้ยงต่อ 12-24 เดือนก่อนส่ง
ขาย 

ลูกค้า/ร้านค้า ลูกค้า ลูกค้า 

ตามระยะทาง 

พร้อมขายตลอดเวลา 
รับตรง 
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2.2.2.4) ส่วนเหลื่อมการตลาดของผู้ค้าในระดับต่างๆ ในตลาดแพะเนื้อ ปัจจัยที่มีผลต่อ
ส่วนเหลื่อมการตลาด และประสิทธิภาพการตลาด  

(ก) ส่วนเหลื่อมการตลาดของผู้ค้าในระดับต่างๆ ในตลาดแพะเนื้อ  
ส่วนเหลื่อมการตลาด คือ ความแตกต่างระหว่างราคาแพะเนื้อมีชีวิตที่เกษตรขายได้กับราคา

ขายปลีกที่ผู้บริโภคเป็นคนจ่าย ซึ่งส่วนเหลื่อมการตลาดประกอบด้วยต้นทุนการตลาดและก าไรของ
พ่อค้าที่เป็นคนกลางทางการตลาด โดยแบ่งเป็น 3 ประเภท คือพ่อค้ารวบรวมแพะเนื้อมีชีวิต พ่อค้า
ขายปลีกแพะเนื้อมีชีวิต และพ่อค้าขายปลีกเนื้อแพะช าแหละ  

ต้นทุนการตลาด คือ ค่าใช้จ่ายทางการตลาดทั้งที่เป็นเงินสดและไม่เป็นเงินสดที่คนกลางทาง
การตลาดต้องจ่ายโดยในแต่ละประเภท มีรายละเอียดแตกต่างกันไปดังนี้  

1) พ่อค้ารวบรวมแพะเนื้อ (กลางน้ า) มีชีวิตจะต้องเสียค่าใช้จ่ายดังนี้ 
 1.1) ค่าขนส่ง เป็นค่าขนส่งจากฟาร์มเกษตรกรไปขายต่อให้พ่อค้าอีกต่อหนึ่งซึ่งจะ

มากหรือน้อยขึ้นอยู่กับระยะทาง จ านวนแพะเนื้อ และรถที่ใช้ขนส่ง ส่วนใหญ่จะเป็นรถกระบะและ
รถบรรทุกหกล้อ 

 1.2) ค่าแรงงาน เป็นค่าจ้างแรงงานที่จ้างเพ่ือดูแลแพะเนื้อและค่าแรงงานของตนเอง
ในการไปซื้อแพะเนื้อตามสถานที่ต่างๆ และน ามาขายต่อให้พ่อค้า 

 1.3) ค่าวัตถุดิบอาหารสัตว์และเวชภัณฑ์ยา เป็นค่าใช้จ่ายในการดูแลให้แพะเนื้อ 
ค่าอาหารหยาบค่าอาหารข้น และค่าเวชภัณฑ์ยาแพะตั้งแต่ซื้อจนกระท่ังขายแพะได้ 

 1.4) ค่าธรรมเนียมและใบอนุญาตเคลื่อนย้ายแพะ เป็นค่าธรรมเนียมการจดทะเบียน
การค้าปศุสัตว์ทั่วราชอาณาจักรในอัตรา 400 บาทต่อปี และค่าใช้จ่ายเมื่อมีการซื้อขายโดยขนส่งแพะ
เนื้อข้ามจังหวัดจะต้องจ่ายค่าธรรมเนียมใบอนุญาตเคลื่อนย้ายแก่ทางราชการ 

 1.5) ค่าใช้จ่ายในการด าเนินงาน ได้แก่ ค่าด่าน ค่าตรวจเลือด และค่าคอกพักสัตว์ 
เป็นต้น 

2) พ่อค้าขายปลีกแพะเนื้อมีชีวิต 
 2.1) ค่าขนส่ง เป็นค่าขนส่งจากฟาร์มเกษตรกรเพ่ือรวบรวมไปขายต่อให้กับผู้บริโภค 
 2.2) ค่าแรงงาน เป็นค่าจ้างแรงงานที่จ้างเพ่ือดูแลแพะเนื้อและค่าแรงงานของตนเอง

ในการไปซื้อแพะเนื้อตามสถานที่ต่างๆ และน ามาขายต่อให้ผู้บริโภค 
 2.3) ค่าอาหารสัตว์และยา เป็นค่าใช้จ่ายในการดูแลให้แพะ เป็นค่าหญ้า ค่าอาหาร 

และค่ายาในการเลี้ยงดูแพะเนื้อตั้งแต่ซื้อจนกระทั่งขายได้ 
 2.4) ค่าธรรมเนียมและใบอนุญาตเคลื่อนย้ายเป็นค่าธรรมเนียมการจดทะเบียน

การค้าปศุสัตว์ทั่วราชอาณาจักรอัตรา 400 บาทต่อปีและค่าใช้จ่ายเมื่อมีการซื้อขายโดยขนส่งแพะเนื้อ
ข้ามจังหวัดจะต้องจ่ายค่าธรรมเนียมใบอนุญาตเคลื่อนย้ายแก่ทางราชการ 

 2.5) ค่าใช้จ่ายในการด าเนินงาน ได้แก่ ค่าด่านค่า ตรวจเลือด และค่าคอกพักสัตว์ 
เป็นต้น 

3) พ่อค้าขายปลีกเนื้อแพะช าแหละ 
 3.1) ค่าขนส่ง จากฟาร์มเกษตรกรมายังโรงฆ่าสัตว์ และไปส่งเนื้อแพะช าแหละยัง

ตลาดและลูกค้า 
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 3.2) ค่าแรงงาน เป็นค่าจ้างแรงงานในการรวบรวมควบคุมดูแลการฆ่าแพะเนื้อมีชีวิต
การขายเนื้อแพะช าแหละรวมทั้งค่าแรงงานของตนเอง 

 3.3) ค่าใช้จ่ายในการฆ่า เป็นค่าใช้จ่ายในการด าเนินการฆ่าแพะเนื้อมีชีวิตจนกระทั่ง
ช าแหละกลายเป็นชิ้นส่วนเนื้อแพะเพ่ือไปส่งยังตลาดและลูกค้า ได้แก่ ค่าแรงงานในการฆ่า ค่าน้ า ค่า
ไฟ และค่าแก๊ส เป็นต้น 

 3.4) ค่าธรรมเนียมและอ่ืนๆ ได้แก่ ค่าใบอนุญาตเคลื่อนย้าย ค่าธรรมเนียมในการฆ่า 
เป็นต้น 

 3.5) ค่าใช้จ่ายในการด าเนินงาน เป็นค่าใช้จ่ายในการด าเนินการต่างๆ ได้แก่ ค่าด่าน 
ค่าอาหาร ค่าคอก ค่าเช่าแผง ค่าถุงพลาสติก ค่าน้ าแข็ง และค่าอุปกรณ์ เป็นต้น 

 3.6) มูลค่าสูญเสียน้ าหนักระหว่างการขนส่ง เป็นค่าใช้จ่ายที่สูญเสียไประหว่างการ
ขนส่งแพะเนื้อจากฟาร์มมายังโรงฆ่าสัตว์และรอก่อนฆ่า ซึ่งน้ าหนักแพะเนื้อจะลดลงซึ่งขึ้นอยู่กับ
ระยะทางท่ีขนส่งด้วย 

 3.7) มูลค่าสูญเสียน้ าหนักในการฆ่า เป็นค่าใช้จ่ายที่สูญเสียไปในการฆ่าช าแหละ 
โดยในการฆ่าแพะเนื้อมีชีวิตนั้น เมื่อคิดเป็นน้ าหนักซากของแพะแล้วจะมีน้ าหนักที่หายไปบางส่วน 
ได้แก่ เลือด มูล ขน และเครื่องในส่วนที่ไม่สามารถบริโภค เป็นต้น โดยค่าใช้จ่ายส่วนนี้จะคิดย้อนกลับ
มาเป็นตัวเงินที่ได้ขาดหายไป โดยเทียบจากน้ าหนักแพะมีชีวิตก่อนฆ่าและหลังฆ่ า (ส านักวิจัย
เศรษฐกิจการเกษตร, 2557) 

 
ตารางที ่2.4 แสดงค่าใช้จ่ายในการจัดการห่วงโซ่อุปทานแพะของกลุ่มผู้เลี้ยงแพะอ าเภอเมือง         

สุราษฎร์ธานี จากการศึกษาพบว่า ในกรณีที่ผู้ซื้อต้องการแพะเพ่ือไปเชือดและจ าหน่ายเป็นอาหารให้
ผู้บริโภค จะเห็นว่าต้นทุนในส่วนการจัดการต้นน้ าในการจัดหาแพะมีค่าต่ าที่สุดประมาณ 3,500 บาท 
ต่อแพะ 1 ตัว ส่วนค่าใช้จ่ายอ่ืนๆ ที่เกิดขึ้นในส่วนปลายน้ ามีค่ามากที่สุดประมาณ 6,250 บาทต่อตัว 
หรือประมาณเกือบหนึ่งเท่าตัวของต้นทุนในการจัดการต้นน้ าส่วนค่าใช้จ่ายในการจัดหาแพะส าหรับ
กรณีศึกษากลุ่มผู้เลี้ยงแพะจังหวัดสุราษฎร์ธานี (ดังตารางที่ 2.5) 
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ตารางท่ี 2.4 ค่าใช้จ่ายในการจัดการโซ่อุปทานแพะของกลุ่มผู้เลี้ยงแพะจังหวัดสุราษฎร์ธานีในปี พ.ศ. 
2557 
(ก) การจัดการต้นน้ า บาท 
- มูลค่าแพะเนื้อหนัก  25 กก. จากเกษตรกร ราคา 130 บาท/กก. 3,250  บาท/ตัว 
- ต้นทุนค่าจัดหาแพะเนื้อ  100 บาท/ตัว 
- ค่าคอกพัก 100 บาท/ตัว 
- ค่าการจัดการระหว่างแพะเนื้อพักในคอก 50 บาท/ตัว 

รวมต้นทุนต้นน้ า 3,500  บาท/ตัว 
(ข) การจัดการแพะเนื้อกลางน้ า ค่าส่งมอบแพะเนื้อมีชีวิต  
- ค่ารถยนต์วันละ 3,000 บาท/เที่ยว (บรรทุกครั้งละ 20 ตัว) 150 บาท/ตัว 
-  ค่าแรงงานในการขนส่ง 50 บาท/ตัว 
- ค่าวัสดุ 50 บาท/ตัว 

รวมต้นทุนกลางน้ า 250  บาท/ตัว 
(ค) การจัดการแพะเนื้อปลายน้ า  
- มูลค่าแพะเนื้อหนัก 25 กก. ราคา 130 บาท/กก. 3,250  บาท/ตัว 
- ค่าการจัดการ 40 บาท/ กก. (แพะเนื้อมีน้ าหนัก 25 กก.) 1,000 บาท/ตัว 
- ค่าเชือด ช าแหละ และแปรสภาพ 500 บาท/ตัว 
- ค่าท าอาหารพร้อมบริโภค 1,500 บาท/ตัว 

รวมต้นทุนปลายน้ า 6,250  บาท/ตัว 
ที่มา : บด ีและคณะ (2558) 
 
ตารางท่ี 2.5 ค่าใช้จ่ายในการจัดหาแพะเนื้อในกลุ่มผู้เลี้ยงจังหวัดสุราษฎร์ธานีในปี พ.ศ. 2557 

รายการ บาท/ตัว 
- ค่าแพะเนื้อน้ าหนักตัวประมาณ 20 กิโลกรัม 3,250  บาท/ตัว 
- ค่าออกใบเคลื่อนย้ายระหว่างจังหวัด  20 บาท 
- ค่าขนส่งจากต้นทางไปแหล่งรับซื้อ (ต่อกม.)  1.0-1.50 บาท 
- ค่าคอกพัก 100 บาท/ตัว 
- ค่าการจัดการระหว่างแพะพักในคอก 50 บาท/ตัว 

(ในกรณีไม่คิดรวมค่าขนส่งเข้าไปด้วย) รวมเป็นเงิน 3,320 บาท 
ที่มา : บด ีและคณะ (2558) 
 

สัดส่วนการช าแหละแพะเนื้อและการค านวณราคาขายปลีกเนื้อแพะช าแหละ บดี และคณะ 
(2558) ได้รายงานว่า ในกรณีที่ผู้ซื้อแพะ ท าการซื้อแพะเนื้อมีชีวิตมาจากฟาร์มหนึ่งมีน้ าหนักเฉลี่ย    
ตัวละ 25 กิโลกรัม ระหว่างการขนส่งแพะจากฟาร์มมายังโรงฆ่าสัตว์และรอก่อนฆ่าน้ าหนักแพะเนื้อจะ
ลดลงซึ่งขึ้นอยู่กับระยะทางที่ขนส่งด้วยโดยเฉลี่ยจะลดลงประมาณร้อยละ 5.0-10.0 หรือในกรณีนี้
ประมาณ 2-3 กิโลกรัมเหลือน้ าหนักแพะที่ฆ่าเฉลี่ยตัวละ 22-23 กิโลกรัมในการฆ่าช าแหละแพะเนื้อ 



 
29 

 
 

จะมีการสูญเสียน้ าหนักจากเลือด ขน มูล และเครื่องในส่วนที่ไม่สามารถบริโภครวมน้ าหนักสูญเสียใน
การฆ่าช าแหละอีกตัวละประมาณ5.5-6-5 กิโลกรัมเหลือน้ าหนักซากเนื้อแพะรวมเครื่องในที่สามารถ
จ าหน่ายได้ตัวละ 15.50-17.50 กิโลกรัมจากน้ าหนักเริ่มต้น 25 กิโลกรัม (ดังตารางที่ 2.6) 

 
ตารางท่ี 2.6 สัดส่วนการช าแหละแพะเนื้อ และราคาขายปลีกเนื้อแพะช าแหละ 

รายการ  สัดส่วนการช าแหละ 
แพะเนื้อ (กก.) 

ร้อยละ ราคาขายปลีกเฉลี่ย 
(บาท/กก.) 

ขาหน้า 6.90 27.60 300.00 
ขาหลัง 4.60 18.40 330.00 
เครื่องใน (ตับ ปอด หัวใจ ม้าม) 1.70 6.80 160.00 
หัว 1.00 4.00 50.00 
ข้อกีบเท้า 0.50 2.00 140.00 
หนัง 2.60 10.40 26.92 
สูญเสีย 7.70 30.80 - 
รวม 25.00 100.00 234.10 

หมายเหตุ :  น้ าหนักแพะมีชีวิต 25 กิโลกรัม 
      น้ าหนักท่ีสูญเสียระหว่างการขนส่ง 2.00 กก. เหลือน้ าหนักแพะเนื้อท่ีฆ่า 23.00 กก. 

 น้ าหนักท่ีสูญเสียในการช าแหละ 5.70 กก. เหลือน้ าหนักซากรวมเครื่องใน  
 ตัวละ 17.30 กก. 

ที่มา : ส านักวิจัยเศรษฐกิจการเกษตร (2557) 
 

การค านวณราคาขายปลีกเนื้อแพะช าแหละเฉลี่ยทั้งตัว ค านวณจากน้ าหนักตามสัดส่วนการ
ช าแหละเนื้อแพะคูณด้วยราคาขายปลีกของแต่ละชิ้นส่วน เป็นมูลค่ารวมของเนื้อแพะช าแหละหนึ่งตัว 
แล้วหารด้วยน้ าหนักซากรวมเครื่องใน 15.50-17.50 กิโลกรัม จะได้ราคาขายปลีกแพะเนื้อช าแหละ
ต่อกิโลกรัม (ตารางที่ 2.4 และ 2.6) กรณีนี้พ่อค้าขายปลีกแพะเนื้อมีชีวิตซื้อแพะเนื้อมีชีวิตจาก
เกษตรกรโดยตรง และจ าหน่ายให้แก่ผู้บริโภคเป็นแพะเนื้อมีชีวิต จากการศึกษาพบว่า ราคาเฉลี่ยของ
แพะเนื้อมีชีวิตที่เกษตรกรได้รับเท่ากับ 120 บาทต่อกิโลกรัม ในขณะที่ราคาขายปลีกเฉลี่ยของแพะ
เนื้อมีชีวิตที่ผู้บริโภคจ่ายเท่ากับ 160 บาทต่อกิโลกรัม โดยมีส่วนเหลื่อมการตลาดเท่ากับ 40 บาทต่อ
กิโลกรัม คิดเป็นร้อยละ 23.0 ของราคาที่ผู้บริโภคจ่ายโดยสามารถแยกเป็นต้นทุนการตลาด 9.0 บาท
ต่อกิโลกรัม คิดเป็นร้อยละ 22.5 ของราคาท่ีผู้บริโภคจ่าย ค่าใช้จ่ายส่วนใหญ่เป็นค่าขนส่ง 5.0 บาทต่อ
กิโลกรัม คิดเป็นร้อยละ 12.5 ของราคาที่ผู้บริโภคจ่าย รองลงมา ได้แก่ ค่าแรงงาน ค่าอาหาร และ
ค่าใช้จ่ายในการด าเนินงาน คิดเป็น 12.0, 8.0 และ 6.0 บาทต่อกิโลกรัม คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 30.0, 
20.0 และ 15.0 ของราคาท่ีผู้บริโภคจ่าย ตามล าดับ (บดี และคณะ, 2558) 
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(ข) ปัจจัยท่ีมีผลต่อส่วนเหลื่อมการตลาด   
1) ราคาแพะเนื้อ เช่น ถ้าราคาแพะเนื้อที่เกษตรกรขายได้ และราคาแพะเนื้อที่ขายปลีกมี

ความแตกต่างกันมาก ส่วนเหลี่ยมก็จะสูง เป็นต้น   
  2) ปริมาณแพะเนื้อ เช่น หากพ่อค้ารวบรวมแพะเนื้อ ซื้อแพะเนื้อในแต่ละครั้งเพ่ิมข้ึน ก็จะท า

ให้ต้นทุนการตลาดลดลง โดยเฉพาะต้นทุนทางด้านการขนส่ง และค่าแรงงานที่ลดลงได้ ส่งผลให้ส่วน
เหลื่อมการตลาดลดลง  

3) ความต้องการของผู้บริโภค เช่น ถ้าความต้องการบริโภคเพ่ิมข้ึนโดยเฉพาะช่วงที่มีพิธีกรรม
ทางศาสนาอิสลาม หรือช่วงฤดูกาลท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวที่ส าคัญ เช่น ภูเก็ต กระบี่  หรือ 
กรุงเทพฯ ก็จะส่งผลให้พ่อค้าสามารถท่ีจะปรับเพ่ิมราคาขึ้นได้ ก็จะท าให้ส่วนเหลื่อมการตลาดสูงขึ้น  

4) ค่าใช้จ่ายทางการตลาด เช่น ถ้าค่าใช้จ่ายทางการตลาดเพ่ิมขึ้น ไม่ว่าจะเป็นค่าน้ ามัน
ค่าแรงงาน ค่าอุปการณ์ต่างๆ ค่าธรรมเนียมเพ่ิมขึ้น ก็จะส่งผลให้ต้นทุนการตลาดเพ่ิมขึ้น ส่วนเหลื่อม
การตลาด ก็จะสูงขึ้นตามไปด้วย  

 
(ค) ประสิทธิภาพการตลาด  
 

ประสิทธิภาพการตลาด = 
ราคาขายปลีก

ต้นทุนการตลาด
 x 100  

 
ประสิทธิภาพการตลาดแพะเนื้อเท่ากับ 261.54 ซึ่งมีค่าที่สูง แสดงให้เห็นว่าตลาดแพะเนื้อ  

มีประสิทธิภาพสูง (ส านักวิจัยเศรษฐกิจการเกษตร, 2557) 
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บทที่ 3 
 

วิธีด าเนินการวิจัย 
 

การศึกษาการผลิต การตลาดแพะ และการพัฒนาช่องทางการตลาดแพะเนื้อในพ้ืนที่ภาคใต้
ตอนบน โดยผู้วิจัยได้ก าหนดวิธีด าเนินการวิจัย ดังนี้ 
           3.1 ข้อมูลและการรวบรวมข้อมูล 

 3.2 ประชากรที่ใช้ในการวิจัย 
 3.3 กลุ่มตัวอย่างท่ีใช้ในการวิจัย 
 3.4 การสร้างเครื่องมือที่ใช้ในการวิจัยและการเก็บรวบรวมข้อมูล 
 3.5 การวิเคราะห์ข้อมูล 

 
3.1 ข้อมูลและการรวบรวมข้อมูล 
 (ก) ข้อมูลทุติยภูมิ (Secondary data) จะท าการส ารวจเก็บรวบรวมข้อมูลเบื้องต้น       
จากแหล่งข้อมูลต่างๆ อย่างเช่น วารสาร บทความ รายงานประจ าปี รายงานการวิจัย สถิติที่มีผู้วิจัย
คนอ่ืน ๆ หรือหน่วยงานต่าง ๆ ได้ท าการศึกษาไว้ น ามาวิเคราะห์สังเคราะห์เพ่ือสามารถตอบค าถาม
ต่างๆ ตามวัตถุประสงค์ท่ีตั้งไว้  
 (ข) ข้อมูลปฐมภูมิ (Primary data) เก็บรวบรวมข้อมูลโดยใช้แบบสอบถามเป็นเครื่องมือใน
การรวบรวมข้อมูล โดยจะลงพ้ืนที่ส ารวจข้อมูลเชิงลึกในกลุ่มผู้เลี้ยงแพะรายย่อย พ่อค้า กลุ่มผู้บริโภค  
โดยตรงในพ้ืนที่เป้าหมายทั้ง 6 จังหวัด ประกอบด้วย จังหวัดสุราษฏร์ธานี นครศรีธรรมราช กระบี่ 
พังงา ชุมพร และภูเก็ต  
 
3.2 ประชากรที่ใช้ในการวิจัย 
 ประชากรที่ใช้ในการศึกษาครั้งนี้ ได้แก่  
 กลุ่มที่ 1 คือ เกษตรกรผู้เลี้ยงแพะ โดยอ้างอิงข้อมูลจากสถิติของ (กรมปศุสัตว์, 2560)     
ที่รายงานว่าในพ้ืนที่ภาคใต้ตอนบนมีจ านวนเกษตรกร ผู้เลี้ยงแพะเนื้อจ านวน 6,611 ครัวเรือน  
 กลุ่มที่ 2 คือ พ่อค้าที่เกษตรกรจ าหน่ายแพะให้ และด าเนินการส ารวจข้อมูลและ
สัมภาษณ์เจาะลึกกับกลุ่มพ่อค้าเพ่ือหาความสอดคล้องของข้อมูลที่ได้จากเกษตรกรและพ่อค้าในระดับ
ต่างๆ จนเชื่อมโยงเหตุการณ์ที่เกิดขึ้นเท่าที่จะหาได้ เนื่องจากการเก็บข้อมูลในกลุ่มนี้มีความจ าเพาะ
เจาะจง และเป็นความลับทางการค้าของผู้ค้า  
 กลุ่มที่ 3 คือ กลุ่มผู้บริโภคทั่วไป โดยอ้างอิงข้อมูลจากจ านวนประชากรจากการทะเบียน 
จ าแนกตามอายุ เพศ และจังหวัดของแต่ละจังหวัดเป้าหมาย ในปี พ.ศ. 2560 จาก (ส านักงานสถิติ
แห่งชาติ, 2560)  
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3.3 กลุ่มตัวอย่างท่ีใช้ในการวิจัย  
 3.3.1 กลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการวิจัยกลุ่มที่ 1 คือ เกษตรกรผู้เลี้ยงแพะ ในการวิจัยครั้งนี้ใช้
วิธีการก าหนดจ านวนกลุ่มตัวอย่าง โดยค านวณหาขนาดของกลุ่มตัวอย่างที่จะใช้เป็นตัวแทนของ
ประชากรทั้งหมด โดยใช้วิธีการสุ่มตัวอย่างแบบไม่อาศัยความน่าจะเป็นและเป็นการสุ่มแบบเจาะจง 
(Yamane, 1973) กลุ่มตัวอย่างจากเกษตรกรผู้เลี้ยงแพะในพ้ืนที่ภาคใต้ตอนบนจ านวน 6,611 ราย ได้
ก าหนดค่าความเชื่อมั่นของกลุ่มตัวอย่างในการศึกษาครั้งนี้ให้มีค่าเท่ากับร้อยละ 90.0 ซึ่งหมายความ
ว่ายอมให้มีความคลาดเคลื่อนของกลุ่มตัวอย่างร้อยละ 10.0 สูตรที่ใช้ในการศึกษาครั้งนี้คือ  

21 Ne

N
n


  

โดยที่ n = จ านวนตัวอย่างที่จะท าการศึกษา 
 e = ค่าความคลาดเคลื่อนของการสุ่มตัวอย่างในทางสถิติที่ยอมรับได้ 0.10 
 N = ขนาดของประชากรในปี 2560 แทนด้วยผู้เลี้ยงแพะจ านวน 6,611 ราย 
แทนค่า 

n = 
6,611

1+6,611(0.1)2
 

  n = 98.98 หรือ 99 ราย    

  
 ดังนั้น จ านวนประชากรเกษตรกรรายย่อยที่ท าการส ารวจ การกระจายในพ้ืนที่จังหวัด
สุราษฏร์ธานี นครศรีธรรมราช กระบี่ พังงา ชุมพร และภูเก็ต รวมเท่ากับ 98.98 ราย หรือ 100 ราย 
โดยเฉลี่ยจังหวัดๆ ละ 17 ราย โดยประมาณ (ตารางที่ 3.1)  
 
ตารางท่ี 3.1 การสุ่มกลุ่มตัวอย่างแยกตามจังหวัดพ้ืนที่เป้าหมาย 
จังหวัด จ านวนตัวอย่าง (ราย) 
สุราษฎร์ธานี 37 
นครศรีธรรมราช 25 
กระบี่ 51 
พังงา 21 
ชุมพร 16 
ภูเก็ต 5 
รวม 155 

 
 การสุ่มตัวอย่าง (Sampling) ได้ท าการเลือกตัวอย่างแบบลูกโซ่ (Snowball sampling) เป็น

การเลือกกลุ่มตัวอย่างโดยอาศัยการแนะน าของหน่วยตัวอย่างที่ได้เก็บข้อมูลไปแล้วโดยมีกลุ่มตัวอย่าง
ที่เก่ียวข้องกับผู้เลี้ยงแพะในจังหวัดเป้าหมายเป็นผู้แนะน าในเบื้องต้น จากนั้นผู้วิจัยไดป้ระสานงานกับ
ตัวแทนหลักในแต่ละจังหวัด (ส ารวจข้อมูลในช่วง วันที่ 1 พฤศจิกายน 2560- 2 กุมภาพันธ์ 2561) 
(ตารางที่ 3.2)  
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ตารางท่ี 3.2 แสดงกลุ่มตัวแทนหลักในแต่ละจังหวัดเป้าหมาย 
จังหวัด กลุ่ม ผู้ประสานงาน ที่อยู่ เบอร์โทรศัพท์ 
สุราษฎร์ธาน ี ผู้เลีย้งแพะ      

ท่าทองใหม่ 
นายสุวิทย์ ทองทิพย์ 148/1 ม.2   

ต.ท่าทอง  
อ.กาญจนดิษฐ ์

081-9560581 

นครศรีธรรมราช ผู้เลีย้งแพะ
อ าเภอสี่ขีด 

ว่าท่ีร้อยตรเีอกชัย บัวแก้ว 94 ม.7 ต.สี่ขีด อ.สิชล   084-3881435 

กระบี ่ ผู้เลีย้งแพะคลอง
ขนานแต้วแล้ว 

นายสมัน ควนใต ้ 104/1 ม.1  
ต.คลองพน อ.คลอง
ท่อม 

099-5952307 

พังงา ผู้เลีย้งแพะ
อ าเภอคุระบุร ี

นายอภิชาต ขนาดผล 1 ม.6 ต.คุระ อ.คุระบุร ี 082-2882463 

ชุมพร ผู้เลีย้งแพะ
อ าเภอท่าแซะ 

นายสุกิจ กิตติชนม์ธวัช 60/4 ม.10 ต.ท่าแซะ  
อ.ท่าแซะ 

081-7213867 

ภูเก็ต ผู้เลีย้งแพะ
อ าเภอถลาง 

นายเกษม เช้ือสมัน 258/7 ม.5 ต.เชิงทะเล  
อ.ถลาง 

086-6892955 

 
 3.3.2 กลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการวิจัยกลุ่มที่ 2 คือ กลุ่มพ่อค้าที่เกษตรกรจ าหน่ายแพะให้ 
โดยการวิจัยครั้งนี้ใช้วิธีการก าหนดจ านวนกลุ่มตัวอย่าง โดยค านวณหาขนาดของกลุ่มตัวอย่างที่จะใช้
เป็นตัวแทนของประชากรทั้งหมด โดยการสุ่มตัวอย่างในกลุ่มเลือกแบบมีจุดมุ่งหมาย หรือการเลือก
แบบจ าเพาะเจาะจง (Purposive sampling) เป็นการเลือกกลุ่มตัวอย่างให้ตรงตามหลักเกณฑ์หรือ
จุดมุ่งหมายของผู้วิจัย คือ กลุ่มพ่อค้าคนกลาง เนื่องจากการเก็บข้อมูลในกลุ่มนี้มีความจ าเพาะเจาะจง 
และเป็นความลับทางการค้าของผู้ค้า ท าให้กลุ่มตัวอย่างที่ได้จะขึ้นอยู่กับการยินดีให้ข้อมูลด้วย 
(ส ารวจข้อมูลในช่วง วันที่ 1 มกราคม 2562-1 พฤษภาคม 2562) 
 
ตารางท่ี 3.3 การสุ่มกลุ่มตัวอย่างกลุ่มพ่อค้าแยกตามจังหวัดพ้ืนที่เป้าหมาย 
จังหวัด จ านวน (ราย) 
สุราษฎร์ธานี 1 
นครศรีธรรมราช 1 
กระบี่ 1 
พังงา 1 
ชุมพร 1 
ภูเก็ต 1 
รวม 6 

 
 
 
 



 
34 

 
 

 3.3.3 กลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการวิจัยกลุ่มที่ 3 คือ กลุ่มผู้บริโภคทั่วไป โดยอ้างอิงข้อมูลจาก
จ านวนประชากรจากการทะเบียน จ าแนกตามอายุ เพศ และจังหวัดของแต่ละจังหวัดเป้าหมาย ในปี 
พ.ศ. 2560 จากส านักงานสถิติแห่งชาติปี (2560) การวิจัยครั้งนี้ใช้วิธีการก าหนดจ านวนกลุ่มตัวอย่าง 
โดยค านวณหาขนาดของกลุ่มตัวอย่างที่ใช้เป็นตัวแทนของประชากรทั้งหมด โดยการสุ่มตัวอย่างเลือก
แบบบังเอิญ (Haphazard or accidental sampling) เป็นการเลือกตัวอย่างโดยผู้วิจัยพยายามเก็บ
ตัวอย่างเท่าท่ีจะท าได้ตามที่มีอยู่หรือที่ได้รับความร่วมมือ ตัวอย่างที่ได้จึงเป็นกรณีที่เผอิญหรือยินดีให้
ความร่วมมือหรืออยู่ในสถานที่หรือตกอยู่ในสภาวะดังกล่าวตามจ านวนที่ต้องการ (ส ารวจข้อมูลในช่วง 
วันที่ 1 มกราคม 2562-1 พฤษภาคม 2562) 
 
ตารางท่ี 3.4 การสุ่มกลุ่มตัวอย่างพฤติกรรมผู้บริโภคแยกตามจังหวัดพ้ืนที่เป้าหมาย  
จังหวัด จ านวนประชากรแต่ละ

จังหวัด (ราย) 
กลุ่มตัวอย่างที่
คาดคะเน (ราย) 

จ านวนตัวอย่างจริง 
(ราย) 

สุราษฎร์ธานี 1,057,581 25 44 
นครศรีธรรมราช 1,557,482 37 47 
กระบี่ 469,769 12 23 
พังงา 267,491 7 24 
ชุมพร 509,650 12 18 
ภูเก็ต 402,017 10 21 
รวม 4,263,990 103 177 

ที่มา : ดัดแปลงจาก ส านักงานสถิติแห่งชาติ (2560) 
 
3.4 การสร้างเครื่องมือที่ใช้ในการวิจัยและการเก็บรวบรวมข้อมูล 
 ส าหรับการศึกษาในครั้งนี้ ผู้วิจัยได้ใช้วิธีการวิจัยเชิงส ารวจ (Survey research) ที่ใช้
แบบสอบถามเป็นเครื่องมือในการวิจัย แบบสอบถามหรือสัมภาษณ์ ประกอบด้วย ค าถามแบบปลาย
ปิดและค าถามแบบปลายเปิด ที่สอดคล้องกับตัวแปรที่ศึกษา โดยรูปแบบการศึกษามีการสอบถาม 
การสัมภาษณ์ตรง และแลกเปลี่ยนความคิดเห็นระหว่างผู้ที่เกี่ยวข้อง (Stakeholders) ในหัวข้อ 
ลักษณะทางสังคมและเศรษฐกิจ การผลิต การจัดการ การตลาดและการจ าหน่ายแพะ ปัญหาและ
อุปสรรคในการเลี้ยงแพะ พฤติกรรมผู้บริโภคเนื้อแพะ และศึกษารูปแบบวิถีการตลาดแพะ เป็นต้น 
โดยจัดล าดับเนื้อหาให้ครอบคลุมเนื้อหาท่ีต้องการ โดยใช้แบบสอบถามจ านวน 3 ชุด ดังต่อไปนี้ 

1. แบบสอบถามการศึกษาลักษณะทางสังคมและเศรษฐกิจ จ านวนประชากร การจัดการ
ฟาร์ม การตลาดและการจัดจ าหน่าย และปัญหาและอุปสรรคในการเลี้ยงแพะของเกษตรผู้เลี้ยงแพะ
ในพ้ืนที่ภาคใต้ตอนบน ซึ่งแบง่ออกเป็น 6 ส่วน ประกอบด้วย 
 ส่วนที่ 1 ลักษณะทางสังคมและเศรษฐกิจ 

ส่วนที่ 2 การผลิตและจ านวนประชากร 
 ส่วนที่ 3 การจัดการการเลี้ยงแพะ  
 ส่วนที่ 4 การตลาดและการจัดจ าหน่าย 
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 ส่วนที่ 5 ปัญหาอุปสรรคในการเลี้ยงแพะ 
 ส่วนที่ 6 ความคิดเห็นและข้อเสนอแนะ 

2. แบบสอบถามการศึกษารูปแบบวิถีการตลาดแพะของพ่อค้าคนกลาง ซึ่งแบ่งออกเป็น 3 
ส่วน ประกอบด้วย 

ส่วนที่ 1 ลักษณะทางสังคมและเศรษฐกิจ 
ส่วนที่ 2 วิถีการตลาดและการจ าหน่ายแพะ 
ส่วนที่ 3 ความคิดเห็นและข้อเสนอแนะ 
3. แบบสอบถามการศึกษาพฤติกรรมผู้บริโภคเนื้อแพะและผลิตภัณฑ์จากเนื้อแพะ ซึ่งแบ่ง

ออกเป็น 6 ส่วน ประกอบด้วย 
ส่วนที่ 1 ลักษณะทางสังคมและเศรษฐกิจ 
ส่วนที่ 2 การตัดสินใจซื้อและลักษณะเนื้อแพะที่ผู้บริโภคนิยมบริโภค 
ส่วนที่ 3 พฤติกรรมการบริโภคเนื้อแพะและผลิตภัณฑ์จากเนื้อแพะ 
ส่วนที่ 4 ความคิดเห็นต่อการบริโภคเนื้อแพะ 
ส่วนที่ 5 ปัญหาและอุปสรรคในการบริโภคเนื้อแพะ 
ส่วนที่ 6 ความคิดเห็นและข้อเสนอแนะ 
 

3.5 การวิเคราะห์ข้อมูล 
 งานวิจัยนี้ผู้วิจัยได้ใช้วิธีการวิเคราะห์เชิงพรรณนาและเชิงปริมาณมีรายละเอียดดังนี้ 
 3.3.1 การวิเคราะห์เชิงพรรณนา (Descriptive analysis)  
 (ก) ใช้สถิติพ้ืนฐานได้แก่ ค่าเฉลี่ย ค่าสัดส่วน และค่าร้อยละ เพ่ือตอบวัตถุประสงค์ข้อที่  1, 2 
และ 3  
 (ข) ใช้การวิเคราะห์เนื้อหา (Content analysis) ในประเด็นต่างๆ เพ่ือตอบวัตถุประสงค์ 
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บทที่ 4 
 

ผลการวิจัยและอภิปรายผล 
 

จากการศึกษาวิจัยเรื่องการศึกษาการผลิต การตลาดแพะ และการพัฒนาช่องทางการตลาด
แพะเนื้อในพ้ืนที่ภาคใต้ตอนบน ประกอบด้วย 6 จังหวัด ดังนี้ สุราษฎร์ธานี นครศรีธรรมราช กระบี่ 
พังงา ชุมพร และภูเก็ต สามารถจ าแนกรายละเอียดได้ท้ังหมด 3 ส่วน ดังนี้  

ส่วนที่ 4.1 การศึกษาลักษณะทางสังคมและเศรษฐกิจ การผลิตและจ านวนประชากร        
การจัดการฟาร์ม การตลาดและการจัดจ าหน่าย และปัญหาและอุปสรรคในการเลี้ยงแพะของเกษตรผู้
เลี้ยงแพะในพ้ืนที่ภาคใต้ตอนบน 

ส่วนที่ 4.2 การศึกษารูปแบบวิถีการตลาดแพะของพ่อค้าคนกลาง 
ส่วนที่ 4.3 การศึกษาพฤติกรรมผู้บริโภคเนื้อแพะและผลิตภัณฑ์จากเนื้อแพะ  
 

ส่วนที่  4.1 การศึกษาลักษณะทางสังคมและเศรษฐกิจ การผลิตและจ านวนประชากร              
การจัดการฟาร์ม การตลาดและการจัดจ าหน่าย และปัญหาและอุปสรรคในการเลี้ยงแพะของ
เกษตรผู้เลี้ยงแพะในพื้นที่ภาคใต้ตอนบน 

การศึกษาลักษณะทางสังคมและเศรษฐกิจ การผลิตและจ านวนประชากร การจัดการฟาร์ม 
การตลาดและการจัดจ าหน่าย และปัญหาและอุปสรรค์ในการเลี้ยงแพะของเกษตรผู้เลี้ยงแพะในพ้ืนที่
ภาคใต้ตอนบน ประกอบด้วย 6 จังหวัดดังนี้ สุราษฎร์ธานี นครศรีธรรมราช กระบี่ พังงา ชุมพร และ
ภูเก็ต จ านวน 155 ราย จ าแนกเป็น 10 กลุ่ม ดังนี้ (ก) กลุ่มท่าทอง จ านวน 17 ราย (ข) กลุ่มบ้านกรูด 
จ านวน 15 ราย (ค) กลุ่มคีรีรัฐนิคม จ านวน 5 ราย (ง) กลุ่มสี่ขีด จ านวน 16 ราย (จ) กลุ่มหัวไทร 
จ านวน 9 ราย (ฉ) กลุ่มอ่าวลึก จ านวน 25 ราย (ช) กลุ่มคลองท่อม จ านวน 26 ราย (ซ) กลุ่มคุระบุรี 
จ านวน 21 ราย (ฌ) กลุ่มท่าแซะ จ านวน 16 ราย และ (ญ) กลุ่มถลาง จ านวน 5 ราย ซึ่งสามารถแบ่ง
การน าเสนอผลการวิจัยได้ 5 ส่วน คือ  

 4.1.1 ลักษณะทางสังคมและเศรษฐกิจของเกษตรกรผู้เลี้ยงแพะในพ้ืนที่ภาคใต้
ตอนบน 

 4.1.2 การผลิตและจ านวนเกษตรกรผู้เลี้ยงแพะในพ้ืนที่ภาคใต้ตอนบน 
 4.1.3 การจัดการการเลี้ยงแพะของเกษตรกรผู้เลี้ยงแพะในพ้ืนที่ภาคใต้ตอนบน 
 4.1.4 การตลาดและการจัดจ าหน่ายแพะของเกษตรกรผู้เลี้ยงแพะในพ้ืนที่ภาคใต้

ตอนบน 
 4.1.5 ปัญหาและอุปสรรคในการเลี้ยงแพะของเกษตรกรผู้เลี้ยงแพะในพ้ืนที่ภาคใต้

ตอนบน 
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4.1.1 ลักษณะทางสังคมและเศรษฐกิจของเกษตรกรผู้เลี้ยงแพะในพื้นที่ภาคใต้ตอนบน 
ผลจากการวิเคราะห์ลักษณะทางสังคมและเศรษฐกิจของเกษตรกรผู้เลี้ยงแพะในพื้นที่ภาคใต้

ตอนบน พบว่า เกษตรกรผู้เลี้ยงแพะส่วนใหญ่เป็นเพศชาย ร้อยละ 76.13 มีอายุเฉลี่ย 50.22 ปี ซึ่ง
เกษตรกรส่วนใหญ่ ร้อยละ 34.84 มีอายุอยู่ในช่วง 41-50 ปี รองลงมา มีอายุอยู่ในช่วง 51-60 ร้อยละ 
21.94 มีการศึกษาระดับประถมศึกษา ร้อยละ 43.87 รองลงมา ระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย 
มัธยมศึกษาตอนและปริญญาตรี ร้อยละ 18.71, 16.13 และ 13.55 ตามล าดับ ส่วนใหญ่นับถือศาสนา
อิสลาม ร้อยละ 55.97 และส่วนใหญ่ประกอบอาชีพเกษตรกรสวนยางพาราเป็นหลัก ร้อยละ 41.94 
รองลงมาท าฟาร์มเลี้ยงแพะและเกษตรกรสวนปาล์มน้ ามัน ร้อยละ 23.87 และ 19.35 ตามล าดับ 

เมื่อพิจารณาเปรียบเทียบรายกลุ่ม พบว่า เกษตรกรผู้เลี้ยงแพะส่วนใหญ่เป็นเพศชาย มีอายุ
อยู่ในช่วง 41-50 ปี ยกเว้นเกษตรกรผู้เลี้ยงแพะในกลุ่มคลองท่อม ที่มีอายุอยู่ในช่วง 31-40 ปี        
จากการสอบถามเกษตรกรเพ่ิมเติม พบว่า เนื่องจากหน่ายงานภาครัฐและทางจังหวัดกระบี่ต้องการ
สนับสนุนให้กระบี่เป็นเมืองแพะ ท าให้เกษตรกรในจังหวัดนิยมหันมาเลี้ยงแพะเพ่ิมมากขึ้น จึงท าให้
อาชีพการเลี้ยงแพะเป็นที่นิยมของคนหนุ่มสาว ซึ่งตรงกันข้ามกับเกษตรกรผู้เลี้ยงแพะส่วนใหญ่ในกลุ่ม
อ่ืนๆ ที่มีอายุอยู่ในช่วง 41-60 ปีขึ้นไป ส าหรับระดับการศึกษา พบว่า เกษตรกรผู้เลี้ยงแพะส่วนใหญ่ 
ร้อยละ 43.87 มีการศึกษาระดับปฐมศึกษา ยกเว้น เกษตรกรในกลุ่มท่าทอง คีรีรัฐนิคม และถลาง 
ร้อยละ 17.65, 40.00 และ 40.00 ตามล าดับ มีการศึกษาระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย ทั้งนี้ยังพบอีก
ว่า เกษตรกรผู้เลี้ยงแพะในกลุ่มสี่ขีดและหัวไทร มีระดับการศึกษาระดับปริญญาตรี ร้อยละ 37.50 
ส่วนใหญ่ ร้อยละ 50.97 และ 49.03 นับถือศาสนาอิสลามและพุทธในสัดส่วนที่ ใกล้เคียงกัน 
ตามล าดับ 

ส าหรับการประกอบอาชีพของเกษตรผู้เลี้ยงแพะในพ้ืนที่ภาคใต้ตอนบน พบว่า เกษตรกรมี
การประกอบอาชีพที่หลากหลาย โดยส่วนใหญ่ ร้อยละ 45.16 ประกอบอาชีพเกษตรกรสวนยางพารา 
ยกเว้นเกษตรกรในกลุ่มคีรีรัฐนิคม อ่าวลึก และคุระบุรี ที่ประกอบอาชีพเกษตรกรสวนปาล์มน้ ามัน 
ร้อยละ 60.00, 36.00 42.86 ตามล าดับ อย่างไรก็ตามยังพบว่า เกษตรกรกลุ่มหัวไทรและถลาง 
ประกอบอาชีพเกษตรกรเลี้ยงแพะและงานโรงแรม ร้อยละ 55.00 และ 60.00 (ตารางที่ 4.1) ซึ่ง
สอดคล้องกับการศึกษาของ (ชูตา, 2558) ที่ได้ศึกษาการพัฒนาการตลาดแพะเพ่ือเพ่ิมมูลค่าทาง
เศรษฐกิจของเกษตรกรผู้เลี้ยงแพะในจังหวัดสงขลา พบว่า ผู้เลี้ยงแพะเนื้อและแพะนม ส่วนใหญ่เป็น
เพศชาย นับถือศาสนาอิสลาม มีการจัดการการเลี้ยงแพะคล้ายกันทั้งจ านวนแรงงานที่ใช้เลี้ยงแพะ 
พ้ืนที่เลี้ยงแพะ ประสบการณ์   การเลี้ยงแพะ และมีวัตถุประสงค์การเลี้ยงแพะเพ่ือจ าหน่ายผลผลิต
เป็นหลัก (นชษร และคณะ, 2555) ได้ศึกษาโครงสร้างทางสังคมและสภาพทางเศรษฐกิจของเกษตรกร
ผู้เลี้ยงแพะในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา พบว่า เกษตรกรผู้เลี้ยงแพะส่วนใหญ่เป็นเพศชาย ร้อยละ 65  
อายุระหว่าง 46-55 ปี ร้อยละ 65 มีการศึกษาระดับประถมศึกษา ร้อยละ 47.50 นับถือศาสนา
อิสลาม ร้อยละ 100  มีอาชีพหลัก คือ ท าการเกษตร ร้อยละ 67.50 และ ภมรินทร์ และกฤษณพร 
(2550) ได้ศึกษาสภาพการเลี้ยงแพะของเกษตรกรในจังหวัดกระบี่ พบว่า เกษตรกรผู้เลี้ยงแพะใน
จังหวัดกระบี่ ส่วนใหญ่ ร้อยละ 76.2 เป็นเพศชาย นับถือศาสนาอิสลาม ร้อยละ 90.5   จบการศึกษา
สูงสุดระดับประถมศึกษา ร้อยละ 68.6 เลี้ยงแพะเป็นอาชีพเสริม เกษตรกรที่เลี้ยงแพะมีอาชีพท าสวน
ยางพาราและสวนปาล์มน้ ามัน ร้อยละ 40.0 
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ตารางท่ี 4.1 แสดงลักษณะทางสังคมและเศรษฐกิจของเกษตรกรผู้เลี้ยงแพะในพ้ืนที่ภาคใต้ตอนบน  
 
สภาพทางสังคมและเศรษฐกิจ 

สุราษฎร์ธาน ี(n=37) นครศรีธรรมราช (n=25) กระบี ่(n=51) 
ท่าทอง  
(n=17) 

บ้านกรูด  
(n=15) 

คีรีรัฐนิคม  
(n=5) 

สี่ขีด  
(n=16) 

หัวไทร  
(n=9) 

อ่าวลึก  
(n=25) 

คลองท่อม  
(n=26) 

จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ 
1. เพศ               
1) ชาย 15 88.24 12 80.00 5 100.00 13 81.25 9 100.00 17 68.00 19 73.08 
2) หญิง 2 11.76 3 20.00 0 0.00 3 18.75 0 0.00 8 32.00 7 26.92 
2. อาย ุ(ปี)               
1) น้อยกว่า 30 0 0.00 2 13.33 0 0.00 1 6.25 0 0.00 1 4.00 0 0.00 
2) 31-40 5 29.41 2 13.33 1 20.00 4 25.00 1 11.11 2 8.00 9 34.62 
3) 41-50 6 35.29 4 26.67 1 20.00 9 56.25 1 11.11 15 60.00 7 26.92 
4) 51-60 4 23.53 3 20.00 1 20.00 2 12.50 4 44.44 4 16.00 6 23.08 
5) 61 ขึ้นไป 2 11.76 4 26.67 2 40.00 0 0.00 3 33.33 3 12.00 4 15.38 
ค่าเฉลี่ย 48.59 50.07 53.60 42.13 55.67 47.92 49.12 
3. ระดับการศึกษา               
1) ประถมศึกษา 11 64.71 7 46.67 2 40.00 3 18.75 0 0.00 11 44.00 12 46.15 
2) มัธยมศึกษาตอนต้น 2 11.76 6 40.00 1 20.00 4 25.00 1 11.11 3 12.00 2 7.69 
3) มัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช. 3 17.65 2 13.33 2 40.00 2 12.50 2 22.22 5 20.00 6 23.08 
4) อนุปริญญา/ปวส. 1 5.88 0 0.00 0 0.00 1 6.25 1 11.11 1 4.00 2 7.69 
5) ปริญญาตร ี 0 0.00 0 0.00 0 0.00 6 37.50 4 44.44 4 16.00 4 15.38 
6) สูงกว่าปริญญาตร ี 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 1 11.11 1 4.00 0 0.00 
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ตารางท่ี 4.1 แสดงลักษณะทางสังคมและเศรษฐกิจของเกษตรกรผู้เลี้ยงแพะในพ้ืนที่ภาคใต้ตอนบน (ต่อ) 
 

สภาพทางสังคมและเศรษฐกิจ 
(ต่อ) 

สุราษฎร์ธาน ี(n=37) นครศรีธรรมราช (n=25) กระบี ่(n=51) 
ท่าทอง  
(n=17) 

บ้านกรูด  
(n=15) 

คีรีรัฐนิคม  
(n=5) 

สี่ขีด  
(n=16) 

หัวไทร  
(n=9) 

อ่าวลึก  
(n=25) 

คลองท่อม 
(n=26) 

จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ 
4. ศาสนา               
1) พุทธ 16 94.12 8 53.33 4 80.00 16 100.00 9 100.00 6 24.00 8 30.77 
2) อิสลาม 1 5.88 7 46.67 1 20.00 0 0.00 0 0.00 19 76.00 18 69.23 
5. อาชีพหลัก               
1) ข้าราชการ/พนักงานของรัฐ/

รัฐวิสาหกิจ 0 0.00 0 0.00 0 0.00 1 6.25 1 11.11 0 0.00 1 3.85 
2) ธุรกิจส่วนตัว 0 0.00 0 0.00 0 0.00 1 6.25 0 0.00 0 0.00 0 0.00 
3) พนักงานบริษัทเอกชน 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 1 11.11 1 4.00 0 0.00 
4) เกษตรกรสวนยาง 9 52.94 9 60.00 1 20.00 8 50.00 0 0.00 8 32.00 9 34.62 
5) เกษตรกรสวนปาล์มน้ ามัน 3 17.65 0 0.00 3 60.00 1 6.25 1 11.11 9 36.00 4 15.38 
6) เกษตรกรเลี้ยงแพะ 2 11.76 6 40.00 1 20.00 4 25.00 5 55.56 5 20.00 8 30.77 
7) ประมง 2 11.76 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 
8) ค้าขาย 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 2 8.00 3 11.54 
9) รับจ้างท่ัวไป 0 0.00 0 0.00 0 0.00 1 6.25 0 0.00 0 0.00 1 3.85 
10) งานโรงแรม 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 1 11.11 0 0.00 0 0.00 
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ตารางท่ี 4.1 แสดงลักษณะทางสังคมและเศรษฐกิจของเกษตรกรผู้เลี้ยงแพะในพ้ืนที่ภาคใต้ตอนบน (ต่อ)  
 

สภาพทางสังคมและเศรษฐกิจ (ต่อ) 
พังงา (n=21) ชุมพร (n=16) ภูเก็ต (n=5) รวม  

(n=155) คุระบุรี (n=21) ท่าแซะ (n=16) ถลาง (n=5) 
จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ 

1. เพศ         
1) ชาย 14 66.67 10 62.50 4 80.00 118 76.13 
2) หญิง 7 33.33 6 37.50 1 20.00 37 23.87 
2. อาย ุ(ปี)         
1) น้อยกว่า 30 1 4.76 1 6.25 0 0.00 6 3.87 
2) 31-40 1 4.76 2 12.50 1 20.00 28 18.06 
3) 41-50 3 14.29 5 31.25 3 60.00 54 34.84 
4) 51-60 7 33.33 3 18.75 0 0.00 34 21.94 
5) 61 ขึ้นไป 9 42.86 5 31.25 1 20.00 33 21.29 
ค่าเฉลี่ย 55.05 52.50 47.60 50.22 
3. ระดับการศึกษา         
1) ประถมศึกษา 16 76.19 6 37.50 0 0.00 68 43.87 
2) มัธยมศึกษาตอนต้น 4 19.05 2 12.50 0 0.00 25 16.13 
3) มัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช. 0 0.00 5 31.25 2 40.00 29 18.71 
4) อนุปริญญา/ปวส. 0 0.00 1 6.25 2 40.00 9 5.81 
5) ปริญญาตร ี 1 4.76 1 6.25 1 20.00 21 13.55 
6) สูงกว่าปริญญาตร ี 0 0.00 1 6.25 0 0.00 3 1.94 
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ตารางท่ี 4.1 แสดงลักษณะทางสังคมและเศรษฐกิจของเกษตรกรผู้เลี้ยงแพะในพ้ืนที่ภาคใต้ตอนบน (ต่อ)  
 

สภาพทางสังคมและเศรษฐกิจ (ต่อ) 
พังงา (n=21) ชุมพร (n=16) ภูเก็ต (n=5) รวม  

(n=155) คุระบุรี (n=21) ท่าแซะ (n=16) ถลาง (n=5) 
จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ 

4. ศาสนา         
1) พุทธ 0 0.00 8 50.00 1 20.00 76 49.03 
2) อิสลาม 21 100.00 8 50.00 4 80.00 79 50.97 
1. อาชีพหลัก         
1) ข้าราชการ/พนักงานของรัฐ/รัฐวิสาหกิจ 0 0.00 0 0.00 0 0.00 3 1.94 
2) ธุรกิจส่วนตัว 0 0.00 0 0.00 0 0.00 1 0.65 
3) พนักงานบริษัทเอกชน 1 4.76 0 0.00 1 20.00 4 2.58 
4) เกษตรกรสวนยาง 8 38.10 13 81.25 0 0.00 65 41.94 
5) เกษตรกรสวนปาล์มน้ ามัน 9 42.86 0 0.00 0 0.00 30 19.35 
6) เกษตรกรเลี้ยงแพะ 5 23.81 0 0.00 1 20.00 37 23.87 
7) ประมง 0 0.00 0 0.00 0 0.00 2 1.29 
8) ค้าขาย 2 9.52 1 6.25 0 0.00 8 5.16 
9) รับจ้างท่ัวไป 0 0.00 2 12.50 0 0.00 4 2.58 
10) งานโรงแรม 0 0.00 0 0.00 3 60.00 4 2.58 
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4.1.2 การผลิตและจ านวนเกษตรกรผู้เลี้ยงแพะในพื้นที่ภาคใต้ตอนบน 
จากการศึกษาจ านวนประชากรแพะและเกษตรกรผู้เลี้ยงแพะในพ้ืนที่ภาคใต้ตอนบน ปี พ.ศ. 

2560-2561 พบว่า เกษตรกรกลุ่มคลองท่อมในพ้ืนที่จังหวัดกระบี่ มีปริมาณการผลิตแพะมากที่สุด คือ 
1,300 ตัว รองลงมาคือ กลุ่มท่าทองในพ้ืนที่จังหวัดสุราษฎร์ธานี มีปริมาณการผลิตแพะ 780 ตัว 
ส าหรับพ้ืนที่ที่มีปริมาณการผลิตแพะน้อยที่สุดคือ กลุ่มคีรีรัฐนิคมในพ้ืนที่จังหวัดสุราษฎร์ธานี จ านวน 
173 ตัว (ตารางที่ 4.2)   

จากการศึกษาวิจัยพบว่า ประชากรแพะและราคาจ าหน่ายแพะมีความสัมพันธ์กัน คือ ผู้ซื้อมี
ความต้องการซื้อแพะในปริมาณมากแต่จ านวนประชากรแพะไม่เพียงพอต่อความต้องการตาม
หลักการอุปสงค์และอุปทานท าให้ราคาการจ าหน่ายสูงขึ้นตามไปด้วย ส่งผลให้เกษตรกร ผู้เลี้ยงแพะ
รายย่อยหันมาให้ความส าคัญกับการเพ่ิมปริมาณการผลิตมากขึ้น โดยเฉพาะจังหวัดกระบี่                 
สุราษฎร์ธานี และนครศรีธรรมราช ท าให้มีการกระจายตัวของแพะและเพ่ิมปริมาณการเลี้ยงมากที่สุด 
นอกจากนี้ยังพบว่า มีการส่งแพะจ านวนหนึ่งลงมาจากทางด้านบนของประเทศ อย่างจังหวัด
ประจวบคีรีขันธ์และราชบุรีลงมาในพ้ืนที่ภาคใต้ตอนบน อย่างไรก็ตาม ในช่วงที่ผ่านมาปริมาณการขน
ถ่ายแพะเนื้อลงมาน้อยมาก ท าให้ราคาการจ าหน่ายแพะในพ้ืนที่ภาคใต้ตอนบนยังคงขยับขึ้นมา
ต่อเนื่อง  
 
ตารางท่ี 4.2 แสดงประชากรแพะและเกษตรกรผู้เลี้ยงแพะจากการส ารวจในพื้นที่ภาคใต้ตอนบน  
ปี พ.ศ. 2560-2561 
จังหวัด กลุ่ม

เกษตรกร 
จ านวนแพะ 

(ตัว) 
จ านวน

เกษตรกร 
(ครัวเรือน) 

จ านวนแพะ/จ านวน
เกษตรกร 
(ร้อยละ) 

สุราษฎร์ธานี ท่าทอง 780 17 45.9 
 บ้านกรูด 504 15 33.6 
 คีรีรัฐนิคม 173 5 34.6 
นครศรีธรรมราช สี่ขีด 597 16 37.3 
 หัวไทร 421 9 46.8 
กระบี่ อ่าวลึก 631 25 25.2 
 คลองท่อม 1,300 26 50.0 
พังงา คุระบุรี 357 21 17.0 
ชุมพร ท่าแซะ 418 16 26.1 
ภูเกต็ ถลาง 284 5 56.8 
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4.1.3 การจัดการการเลี้ยงแพะของเกษตรกรผู้เลี้ยงแพะในพื้นที่ภาคใต้ตอนบน 
 ผลการวิเคราะห์การจัดการการเลี้ยงแพะของเกษตรกรผู้เลี้ยงแพะในพ้ืนที่ภาคใต้ตอนบน 
พบว่า เกษตรกรผู้เลี้ยงแพะส่วนใหญ่มีประสบการณ์ในการเลี้ยงแพะมาแล้วเฉลี่ย 3.80 ปี ส่วนใหญ่
ร้อยละ 52.90 มีประสบการณ์การเลี้ยงแพะอยู่ที่ 1-3 ปี รองลงมา 4-6 ปี และ มากกว่า 6 ปี ร้อยละ 
26.45 และ 17.42 โดย ร้อยละ 86.45 นิยมเลี้ยงเพ่ือจ าหน่าย รองลงมา เลี้ยงเพ่ือบริโภคในครัวเรือน
และประกอบพิธีกรรมทางศาสนา ร้อยละ 6.45 และ 2.58 ตามล าดับ ส่วนใหญ่นิยมเลี้ยงสายพันธุ์
ลูกผสม ร้อยละ 60.00 รองลงมา เป็นสายพันธุ์บอร์และพ้ืนเมืองในสัดส่วนที่ใกล้เคียงกัน ร้อยละ 20.0 
และ 20.0 ซึ่งส่วนใหญ่นิยมเลี้ยงแบบขังคอก ร้อยละ 53.55 รองลงมา นิยมเลี้ยงแบบผสมผสาน
ร่วมกับพืชอาหารสัตว์และแบบปล่อย ร้อยละ 20.58 และ 20.00 ตามล าดับ เกษตรกรส่วนใหญ่นิยม
เลี้ยงด้วยอาหารหยาบ ร้อยละ 77.42 และ ร้อยละ 18.06 เลี้ยงด้วยอาหารหยาบร่วมกับอาหารข้น 
ทั้งนี้ยัง พบว่า ค่าเฉลี่ยของขนาดฟาร์มที่เกษตรกรผู้เลี้ยงแพะนิยมเลี้ยงแพะนั้นเป็นฟาร์มขนาดกลาง 
เฉลี่ย 37.44 ตัวต่อฟาร์ม ซึ่งเกษตรกรส่วนใหญ่นิยมเลี้ยงแพะในฟาร์มขนาดเล็ก ร้อยละ 49.03 
รองลงมา เป็นฟาร์มขนาดกลางและขนาดใหญ่ ร้อยละ 37.42 และ 13.55 ตามล าดับ 
 เมื่อเปรียบเทียบรายจังหวัด พบว่า เกษตรกรผู้เลี้ยงแพะส่วนใหญ่มีประสบการณ์ในการเลี้ยง
แพะมาแล้วเฉลี่ย 3.80 ปี ยกเว้นเกษตรกรในกลุ่มคีรีรัฐนิคม หัวไทร คุระบุรี ท่าแซะ และถลาง ที่มี
ประสบการณ์ในการเลี้ยงแพะ อยู่ในช่วง 4-6 และ มากกว่า 6 ปี ซึ่งสอดคล้องกับลักษณะทางสังคมใน
เรื่องของอายุที่เกษตรกรในกลุ่มดังกล่าวมีอายุระหว่าง 41-60 ปีขึ้นไป ท าให้มีประสบการณ์ในการ
เลี้ยงแพะมากตามไปด้วย วัตถุประสงค์ของการเลี้ยงแพะ คือ เพ่ือจ าหน่ายเป็นหลัก ร้อยละ 86.45 
โดยส่วนใหญ่นิยมเลี้ยงสายพันธุ์ลูกผสม ยกเว้นกลุ่มสีขีด และกลุ่มคุระบุรี ที่นิยมเลี้ยงสายพันธุ์บอร์
และพ้ืนเมือง ส าหรับรูปแบบการเลี้ยงพบว่า นิยมเลี้ยงแบบขังคอก ยกเว้น เกษตรกรในกลุ่มคุระบุรี
และกลุ่มหัวไทร ที่นิยมเลี้ยงแบบปล่อยและผสมผสานร่วมกับพืชอาหารสัตว์ ซึ่งสอดคล้องกับปัญหา
และอุปสรรคในการเลี้ยงแพะ เนื่องจากเกษตรกรประสบปัญหาขาดเงินลงทุนในการเลี้ยงแพะ โดย
ส่วนใหญ่เกษตรกรนิยมเลี้ยงด้วยอาหารหยาบ ร้อยละ 77.42 ยกเว้นกลุ่มหัวไทร เนื่องจากขนาดพ้ืนที่
ของอ าเภอหัวไทร จังหวัดนครศรีธรรมราช เป็นพ้ืนที่ราบลุ่มแม่น้ าท าให้เกิดปัญหาน้ าท่วมทุกปี ส่งผล
กระทบต่อด้านการจัดการและขาดแคลนพืชอาหารสัตว์ ท าให้ระดับโปรตีนในอาหารไม่สม่ าเสมอ จึงมี
การเสริมอาหารข้นเล็กน้อยเพ่ือให้สัตว์ได้รับโปรตีนที่เพียงพอต่อความต้องการ  
 ค่าเฉลี่ยของขนาดฟาร์มที่เกษตรกรผู้เลี้ยงแพะนิยมเลี้ยงแพะนั้นเป็นฟาร์มขนาดกลาง เฉลี่ย 
37.44 ตัวต่อฟาร์ม ซึ่งเกษตรกรส่วนใหญ่นิยมเลี้ยงแพะในฟาร์มขนาดเล็ก ร้อยละ 49.03 รองลงมา 
เป็นฟาร์มขนาดกลาง ร้อยละ 37.42 ซึ่งจากการสอบถามจากเกษตรกรในพ้ืนที่ พบว่า การเลี้ยงใน
ฟาร์มขนาดเล็กและขนาดกลางนั้นเป็นขนาดก าลังพอดี สะดวก และง่ายต่อการจัดการในเรื่องของ
เงินทุน โรงเรือน แรงงาน เวลา อุปกรณ์ต่างๆ ในการเลี้ยงแพะ ตลอดจนวัตถุดิบอาหารสัตว์และ
คุณภาพของอาหาร เนื่องจากเกษตรกรส่วนใหญ่ในพ้ืนที่ภาคใต้ตอนบนประสบปัญหาหลักๆ ในเรื่อง
ของเงินลงทุนในการเลี้ยงแพะ และขาดพ่อแม่พันธุ์คุณภาพดี (ตารางที่ 4.3) ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัย
ของ (ภมรินทร์ และกฤษณพร, 2550) ได้ศึกษาสภาพการเลี้ยงแพะของเกษตรกรในจังหวัดกระบี่ 
พบว่า เกษตรกรผู้เลี้ยงแพะในจังหวัดกระบี่ ส่วนใหญ่มีประสบการณ์ในการเลี้ยงแพะเฉลี่ย 5.2 ปี 
เลี้ยงแพะเฉลี่ย 25.3 ตัว ลักษณะการเลี้ยงแพะเป็นแบบปล่อยให้หากินเอง ร้อยละ 49.9 พันธุ์แพะที่
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เลี้ยงเป็นพันธุ์พ้ืนเมืองและพันธุ์ลูกผสม จันทนา และวาณี (2548) ได้ศึกษาสภาพการเลี้ยงและวิถี
ตลาดแพะเนื้อในจังหวัดประจวบคีรีขันธ์ พบว่า ฟาร์มเลี้ยงแพะส่วนใหญ่ใช้แรงงานในครอบครัวใน
การเลี้ยงแพะเนื้อ เกษตรกรนิยมเลี้ยงแพะเนื้อลูกผสม โดยวิธีเลี้ยงแบบขังคอกและสลับปล่อย มี
วัตถุประสงค์เพ่ือจ าหน่ายเป็นหลัก และ จันทนา และวาณี (2548) ได้ศึกษาการวิเคราะห์ต้นทุนและ
ผลตอบแทนการเลี้ยงแพะเนื้อในจังหวัดประจวบคีรีขันธ์ พบว่า ฟาร์มขนาดเล็ก  ฟาร์มขนาดกลาง 
และฟาร์มขนาดใหญ่เลี้ยงแพะเฉลี่ย เท่ากับ 20.1, 67.1 และ 141.7 ตัว  ตามล าดับ
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ตารางท่ี 4.3 แสดงการจัดการการเลี้ยงแพะของเกษตรกรผู้เลี้ยงแพะในพ้ืนที่ภาคใต้ตอนบน 
 
 

การจัดการการเลี้ยงแพะ 

สุราษฎร์ธาน ี(n=37) นครศรีธรรมราช (n=25) กระบี ่(n=51) 
ท่าทอง  
(n=17) 

บ้านกรูด  
(n=15) 

คีรีรัฐนิคม  
(n=5) 

สี่ขีด  
(n=16) 

หัวไทร  
(n=9) 

อ่าวลึก  
(n=25) 

คลองท่อม 
(n=26) 

จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ 
1. ประสบการณ์ (ปี)               
1) น้อยกว่า 1 ปี 2 11.76 0 0.00 0 0.00 1 6.25 1 11.11 0 0.00 0 0.00 
2) 1-3 12 70.59 10 66.67 2 40.00 8 50.00 0 0.00 20 80.00 16 61.54 
3) 4-6 2 11.76 4 26.67 3 60.00 4 25.00 2 22.22 2 8.00 4 15.38 
4) มากกว่า 6 1 5.88 1 6.67 0 0.00 3 18.75 6 66.67 3 12.00 6 23.08 
ค่าเฉลี่ย 2.71 3.13 3.20 3.50 5.78 2.60 3.88 
2. วัตถุประสงค์ในการเลี้ยง               
1) เพื่อจ าหน่าย 15 88.24 15 100.00 5 100.00 16 100.00 9 100.00 16 64.00 23 88.46 
2) เพื่อบริโภคในครัวเรือน 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 6 24.00 1 3.85 
3) เพื่อประกอบพิธีกรรมทาง

ศาสนา 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 2 8.00 0 0.00 
4) เพือ่จ าหน่ายและประกอบ

พิธีกรรมทางศาสนา 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 
5) ชอบและใจรัก 2 11.76 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 2 7.69 
6) ต้องการมูลแพะ 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 1 4.00 0 0.00 
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ตารางท่ี 4.3 แสดงการจัดการการเลี้ยงแพะของเกษตรกรผู้เลี้ยงแพะในพ้ืนที่ภาคใต้ตอนบน (ต่อ)  
 
 

การจัดการการเลี้ยงแพะ (ต่อ) 

สุราษฎร์ธาน ี(n=37) นครศรีธรรมราช (n=25) กระบี ่(n=51) 
ท่าทอง  
(n=17) 

บ้านกรูด  
(n=15) 

คีรีรัฐนิคม  
(n=5) 

สี่ขีด  
(n=16) 

หัวไทร  
(n=9) 

อ่าวลึก  
(n=25) 

คลองท่อม 
(n=26) 

จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ 
3. สายพันธุ ์               
1) พื้นเมือง 1 5.88 1 6.67 0 0.00 0 0.00 0 0.00 11 44.00 7 26.92 
2) บอร์ 5 29.41 1 6.67 0 0.00 12 75.00 1 11.11 2 8.00 2 7.69 
3) ลูกผสม 11 64.71 13 86.67 5 100.00 4 25.00 8 88.89 12 48.00 17 65.38 
4. รูปแบบการเลี้ยง               
1) ขังคอก 13 76.47 11 73.33 3 60.00 10 62.50 1 11.11 15 60.00 13 50.00 
2) แบบปล่อย 2 11.76 1 6.67 1 20.00 0 0.00 1 11.11 6 24.00 4 15.38 
3) ผสมผสานร่วมกับพืชอาหาร

สัตว ์ 2 11.76 3 20.00 1 20.00 6 37.50 7 77.78 2 8.00 8 30.77 
4) ผูกล่าม 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 2 8.00 1 3.85 
5. ประเภทอาหาร               
1) อาหารข้น 0 0.00 0 0.00 1 20.00 1 6.25 1 11.11 0 0.00 3 11.54 
2) อาหารหยาบ 15 88.24 13 86.67 4 80.00 12 75.00 4 44.44 25 100.00 13 50.00 
3) อาหารข้นและหยาบ 2 11.76 2 13.33 0 0.00 3 18.75 4 44.44 0 0.00 10 38.46 
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ตารางท่ี 4.3 แสดงการจัดการการเลี้ยงแพะของเกษตรกรผู้เลี้ยงแพะในพ้ืนที่ภาคใต้ตอนบน (ต่อ) 
 
 

การจัดการการเลี้ยงแพะ (ต่อ) 

สุราษฎร์ธาน ี(n=37) นครศรีธรรมราช (n=25) กระบี ่(n=51) 
ท่าทอง  
(n=17) 

บ้านกรูด  
(n=15) 

คีรีรัฐนิคม  
(n=5) 

สี่ขีด  
(n=16) 

หัวไทร  
(n=9) 

อ่าวลึก  
(n=25) 

คลองท่อม 
(n=26) 

จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ 
6. ขนาดฟาร์ม (ตัว)               
1) น้อยกว่า 20 6 35.29 9 60.00 3 60.00 8 50.00 2 22.22 15 60.00 8 30.77 
2) 21-70 7 41.18 5 33.33 1 20.00 7 43.75 5 55.56 8 32.00 11 42.31 
3) มากกว่า 70  4 23.53 1 6.67 1 20.00 1 6.25 2 22.22 2 8.00 7 26.92 
ค่าเฉลี่ย 45.88 33.60 34.60 37.31 47.89 25.24 50.00 
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ตารางท่ี 4.3 แสดงการจัดการการเลี้ยงแพะของเกษตรกรผู้เลี้ยงแพะในพ้ืนที่ภาคใต้ตอนบน (ต่อ)  
 

การจัดการการเลี้ยงแพะ (ต่อ) 
พังงา (n=21) ชุมพร (n=16) ภูเก็ต (n=5) รวม 

 (n=155) คุระบุรี (n=21) ท่าแซะ (n=16) ถลาง (n=5) 
จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ 

1. ประสบการณ์ (ปี)         
1) น้อยกว่า 1 ปี 0 0.00 1 6.25 0 0.00 5 3.23 
2) 1-3 8 38.10 5 31.25 1 20.00 82 52.90 
3) 4-6 10 47.62 6 37.50 4 80.00 41 26.45 
4) มากกว่า 6 3 14.29 4 25.00 0 0.00 27 17.42 
ค่าเฉลี่ย 4.29 4.50 4.40 3.80 
2. วัตถุประสงคใ์นการเลี้ยง         
1) เพื่อจ าหน่าย 18 85.71 14 87.50 3 60.00 134 86.45 
2) เพื่อบริโภคในครัวเรือน 2 9.52 0 0.00 1 20.00 10 6.45 
3) เพื่อประกอบพิธีกรรมทางศาสนา 1 4.76 1 6.25 0 0.00 4 2.58 
4) เพื่อจ าหน่ายและประกอบพิธีกรรมทางศาสนา 0 0.00 1 6.25 1 20.00 2 1.29 
5) ชอบและใจรัก 0 0.00 0 0.00 0 0.00 4 2.58 
6) ต้องการมูลแพะ 0 0.00 0 0.00 0 0.00 1 0.65 
3. สายพันธุ ์         
1) พื้นเมือง 9 42.86 2 12.50 0 0.00 31 20.00 
2) บอร์ 4 19.05 4 25.00 0 0.00 31 20.00 
3) ลูกผสม 8 38.10 10 62.50 5 100.00 93 60.00 
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ตารางท่ี 4.3 แสดงการจัดการการเลี้ยงแพะของเกษตรกรผู้เลี้ยงแพะในพ้ืนที่ภาคใต้ตอนบน (ต่อ)  
 

การจัดการการเลี้ยงแพะ (ต่อ) 
พังงา (n=21) ชุมพร (n=16) ภูเก็ต (n=5) รวม  

(n=155) คุระบุรี (n=21) ท่าแซะ (n=16) ถลาง (n=5) 
จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ 

4. รูปแบบการเลี้ยง         
1) ขังคอก 3 14.29 9 56.25 5 100.00 83 53.55 
2) แบบปล่อย 10 47.62 5 31.25 0 0.00 30 19.35 
3) ผสมผสานร่วมกับพืชอาหารสตัว์ 3 14.29 2 12.50 0 0.00 34 21.94 
4) ผูกล่าม 5 23.81 0 0.00 0 0.00 8 5.16 
5. ประเภทอาหาร         
1) อาหารข้น 1 4.76 0 0.00 0 0.00 7 4.52 
2) อาหารหยาบ 20 95.24 11 68.75 3 60.00 120 77.42 
3) อาหารข้นและหยาบ 0 0.00 5 31.25 2 40.00 28 18.06 
6.ขนาดฟาร์ม (ตัว)         
1) น้อยกว่า 20 17 80.95 8 50.00 0 0.00 76 49.03 
2) 21-70 3 14.29 7 43.75 4 80.00 58 37.42 
3) มากกว่า 70  1 4.76 1 6.25 1 20.00 21 13.55 
ค่าเฉลี่ย 17.00 26.13 56.80 37.44 
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4.1.4 การตลาดและการจัดจ าหน่ายแพะของเกษตรกรผู้เลี้ยงแพะในพื้นที่ภาคใต้ตอนบน
ปี พ.ศ. 2560-2561 

เป็นการศึกษาการตลาดและรูปแบบการจ าหน่ายแพะของเกษตรกรผู้เลี้ยงแพะในพ้ืนที่ภาคใต้
ตอนบน สามารถจ าแนกรายละเอียดได้ดังนี้ (ตารางที ่4.4)   

4.1.4.1 การขายแพะ พบว่า เกษตรกรผู้เลี้ยงแพะส่วนใหญ่นิยมขายแพะภายในจังหวัด        
ร้อยละ 80.00 ยกเว้นกลุ่มคีรีรัฐนิคม และกลุ่มหัวไทรที่นิยมขายแพะทั้งภายในและภายนอกจังหวัด
ร้อยละ 60.00 และ 55.56 ตามล าดับ 

4.1.4.2 ผู้ก าหนดราคาขาย พบว่า ร้อยละ 43.23 และ 40.00 เกษตรกร และ ผู้ซื้อ/ผู้ขาย          
เป็นผู้ก าหนดราคาขาย ตามล าดับ จากการสอบถามเกษตรกรในกลุ่ม พบว่า ในกลุ่มท่าทองมีการ
รวมกลุ่มกันขายแพะ ซึ่งทุกๆ สัปดาห์แรกของเดือนมีการประชุมร่วมกันและรวบรวมแพะเพ่ือขาย
ให้กับพ่อค้าคนกลาง โดยทางกลุ่มไดต้ิดต่อประสานงานให้พ่อค้าเข้ามารับซื้อแพะในกลุ่มทุกเดือน   

4.1.4.3 วิธีการจ าหน่าย พบว่า เกษตรกรส่วนใหญ่ ร้อยละ 85.16 นิยมจ าหน่ายแบบชั่ง
น้ าหนัก รองลงมา ขายเป็นตัว ร้อยละ 41.94 

4.1.4.4 ลักษณะการจ าหน่าย พบว่า เกษตรกรร้อยละ 58.71 นิยมจ าหน่ายให้กับลูกค้า
โดยตรง รองลงมา จ าหน่ายโดยตรงและพ่อค้าคนกลาง ร้อยละ 22.58 ยกเว้นกลุ่มท่าทอง ที่นิยม
จ าหน่ายแพะให้กับพ่อค้าคนกลาง ทั้งนี้ พบว่า กลุ่มบ้านกรูด นิยมจ าหน่ายแพะโดยตรงและผ่านพ่อค้า
คนกลาง เนื่องจากในกลุ่มดังกล่าวมีลักษณะการจ าหน่ายแพะต่างคนต่างจ าหน่าย ท าให้ลักษณะการ
จ าหน่ายอยู่ ในรูปแบบขายตรงและบอกต่อปากต่อปาก ซึ่ งสอดคล้องกับการศึกษาของ 
(Khamseekhiew et al., 2011) ที่รายงานว่า รูปแบบการจ าหน่ายแพะมีความหลากหลาย เช่น 
จ าหน่ายกับผู้บริโภคโดยตรง จ าหน่ายโดยตรงหรือคนกลาง จ าหน่ายให้พ่อค้าคนกลาง รวมกลุ่มกัน
จ าหน่าย ต่างคนต่างจ าหน่าย จ าหน่ายภายในจังหวัด จ าหน่ายภายนอกจังหวัด ซึ่งพบว่ามีความ
ใกล้เคียงกันในรูปแบบของช่องทางการจ าหน่ายในพ้ืนที่จังหวัดสุราษฎร์ธานี  ในช่วงหลายปีที่ผ่านมา 
ณ ปัจจุบันนี้ช่องทางการจ าหน่ายแพะมีชีวิตมีความหลากหลายและค่อนข้างราบรื่น และเกษตรกรไม่
มีปัญหาเรื่องการจ าหน่ายแพะมากเหมือนช่วงก่อนหน้านี้ ส่งผลให้ราคาแพะมีชีวิต แพะเนื้อคุณภาพดี 
แพะสายพันธุ์ รวมไปถึงแพะปลดระวางพุ่งสูงขึ้นตามไปด้วย กล่าวโดยสรุปในขณะนี้ช่องทางการ
จ าหน่ายแบบเหมารวมหรือยกคอกมีจ านวนน้อย ทั้งนี้เป็นผลมาจากในภาพรวมปริมาณการผลิตแพะ
ไม่เพียงพอต่อความต้องการบริโภค ผู้เลี้ยงจึงสนใจเลี้ยงแพะในฟาร์มของตนต่อไป 

4.1.4.5 ราคาการจ าหน่าย พบว่า เกษตรกรจ าหน่ายได้ในราคาเฉลี่ย กิโลกรัมละ 145.13 
บาท ซึ่งราคาที่เกษตรส่วนใหญ่จ าหน่ายได้อยู่ที่ กิโลกรัมละ 141-160 บาท ร้อยละ 38.06 รองลงมา 
กิโลกรัมละ 120-140 และ 161-180 ร้อยละ 23.23 และ 20.00 ตามล าดับ ยกเว้นเกษตรกรในกลุ่ม
ท่าแซะ ที่จ าหน่ายแพะได้ในราคาต่ าสุด กิโลกรัมละ 101-120 บาทต่อกิโลกรัม ซึ่งสอดคล้องกับปัญหา
และ อุปสรรคในการเลี้ยงแพะของจังหวัดดังกล่าวในเรื่องของราคาที่ตกต่ า จากการสอบถามเกษตรกร
ในกลุ่มดังกล่าว พบว่า รูปแบบการตลาดเป็นแบบอิงอาศัยจากจังหวัดใกล้เคียง และมักไม่มีพ่อค้าเข้า
มาติดต่อซื้อขาย เนื่องจากพ่อค้าส่วนใหญ่มองข้ามจังหวัดชุมพร กล่าวคือ การเข้ามาติดต่อซื้อขายแพะ
ก็ต่อเมื่อในพ้ืนที่จังหวัดที่ต้องการซื้อแพะขาดตลาดเท่านั้น โดยส่วนใหญ่มักโดนกดราคาจากพ่อค้าคน
กลาง ท าให้การซื้อขายแพะในจังหวัดชุมพรถูกกว่าราคาตามท้องตลาด ตรงกันข้ามกับกลุ่มอ่าวลึกและ
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ถลาง ในจังหวัดกระบี่และภูเก็ต ที่จ าหน่ายแพะได้ในราคาสูงถึงกิโลกรัมละ 160-180 บาท ซึ่ง
สอดคล้องกับ (Khamseekhiew and Pimpa, 2016) ที่รายงานว่า เนื่องมาจากในจังหวัดดังกล่าวมี
ความต้องการบริโภคแพะในปริมาณที่สูง เมื่อเทียบกับพ้ืนที่จังหวัดสุราษฎร์ธานี พังงา ชุมพร และ
นครศรีธรรมราช ที่เป็นจังหวัดผู้ผลิตหลัก ซึ่งราคาการจ าหน่ายห่างกันประมาณ 10-20 บาทต่อ
กิโลกรัม ระหว่างจังหวัดที่เป็นแหล่งผลิตทั้ง 4 จังหวัด และแหล่งการตลาดทั้ง 2 จังหวัด จึงท าให้เกิด
แรงจูงใจให้มีพ่อค้าคนกลางเข้ามาท าธุรกิจซื้อขายแพะแข่งกับพ่อค้ารายเดิมมากขึ้น ทั้งนี้  ผลต่างทาง
การตลาดประมาณ 20 บาทต่อกิโลกรัม ในระหว่างสองพ้ืนที่ดังกล่าว ท าให้เกิดการขับเคลื่อนของ
ธุรกิจซื้อขายแพะมากขึ้นพอสมควร  

4.1.4.6 ราคาการจ าหน่ายขึ้นลงตามฤดูกาล พบว่า เกษตรกรส่วนใหญ่มีความเห็นตรงกันว่า 
ราคาการจ าหน่ายเนื้อแพะขึ้นลงตามฤดูกาล ร้อยละ 71.61 กล่าวคือ ในช่วงเทศกาลวันส าคัญของ
ศาสนาอิสลาม ผู้บริโภคมักใช้แพะในการประกอบพิธีกรรมทางศาสนามากที่สุด ท าให้ราคาการ
จ าหน่ายเนื้อแพะในช่วงเดือน พฤษภาคม-กันยายน สูงที่สุด ยกเว้นเกษตรกรในกลุ่มอ่าวลึก และถลาง
ในจังหวัดกระบี่และภูเก็ต ที่มีความเห็นว่าราคาการจ าหน่ายเนื้อแพะไม่ได้ขึ้นลงตามฤดูกาล จากการ
สอบถามเพ่ิมเติมจากเกษตรกรในกลุ่มถลางจังหวัดภูเก็ต พบว่า เนื่องจากภูเก็ตเป็นเมืองที่มี
นักท่องเที่ยวเข้า-ออก ตลอดเวลา และประชากรในจังหวัดส่วนใหญ่ประกอบอาชีพบริการ กิจการ
ร้านอาหาร และธุรกิจโรงแรมเป็นหลัก ประกอบกับเนื้อแพะเป็นที่ต้องการของตลาดและผู้บริโภคหัน
มาให้ความสนใจค่อนข้างมาก โดยเฉพาะนักท่องเที่ยวชาวตะวันออกกลาง ท าให้ราคาการจ าหน่าย
แพะ และปริมาณความต้องการบริโภคเนื้อแพะในจังหวัดภูเก็ตพุ่งสูงขึ้นตามไปด้วย 

จันทนา และวาณี (2548) ได้ศึกษาสภาพการเลี้ยงและวิถีตลาดแพะเนื้อในจังหวัด
ประจวบคีรีขันธ์ พบว่า ฟาร์มเลี้ยงแพะส่วนใหญ่ใช้แรงงานในครอบครัวในการเลี้ยงแพะเนื้อ เกษตรกร
นิยมเลี้ยงแพะเนื้อลูกผสม โดยวิธีเลี้ยงแบบขังสลับปล่อย มีวัตถุประสงค์เพ่ือจ าหน่าย โดยจ าหน่าย
ตลาดภายในจังหวัดเป็นหลัก ส่วนฟาร์มขนาดกลางจ าหน่ายทั้งตลาดภายในจังหวัดและต่างจังหวัด     
แต่ฟาร์มขนาดใหญ่ พบว่า จ าหน่ายตลาดต่างจังหวัดมากกว่า การซื้อขายแพะส่วนใหญ่ ใช้วิธีชั่ง
น้ าหนัก และจ าหน่ายผ่านพ่อค้าคนกลาง คือผู้รวบรวมในท้องถิ่นมีเฉพาะฟาร์มขนาดกลางเท่านั้นที่
จ าหน่ายให้กับผู้รวบรวมท้องถิ่นโดยตรง และยังจ าหน่ายให้กับผู้รวบรวมท้องถิ่นและพ่อค้าท้องถิ่นด้วย 
และ บุญชู และคณะ (2553) ศึกษาการพัฒนาระบบการเลี้ยงและการตลาดแพะโดยเกษตรกรมีส่วน
ร่วมในพ้ืนที่ภาคใต้ตอนบน พบว่า วิธีการจ าหน่ายแพะโดยชั่งน้ าหนัก ร้อยละ 66.9 ผู้ซื้อและผู้ขาย
ต่อรองราคากันเอง ร้อยละ 66.1 ราคาแพะที่จ าหน่ายมากกว่า 100 บาทต่อกิโลกรัม คิดเป็นร้อยละ 
81.2  
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ตารางท่ี 4.4 การตลาดและการจัดจ าหน่ายแพะของเกษตรกรผู้เลี้ยงแพะในพ้ืนที่ภาคใต้ตอนบน 
 
 

การตลาดและการจ าหน่าย 

สุราษฎร์ธาน ี(n=37) นครศรีธรรมราช (n=25) กระบี ่(n=51) 
ท่าทอง  
(n=17) 

บ้านกรูด  
(n=15) 

คีรีรัฐนิคม  
(n=5) 

สี่ขีด  
(n=16) 

หัวไทร  
(n=9) 

อ่าวลึก  
(n=25) 

คลองท่อม 
(n=26) 

จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ 
1. การขายแพะ               
1) ขายภายในจังหวัด 16 94.12 14 93.33 2 40.00 7 43.75 1 11.11 23 92.00 23 88.46 
2) ขายภายนอกจังหวัด 1 5.88 0 0.00 0 0.00 4 25.00 3 33.33 0 0.00 1 3.85 
3) อื่นๆ 0 0.00 1 6.67 3 60.00 5 31.25 5 55.56 2 8.00 2 7.69 
2. ผู้ก าหนดราคา               
1) เกษตรกร 3 17.65 4 26.67 4 80.00 4 25.00 0 0.00 16 64.00 14 53.85 
2) ผู้ซื้อ/ผู้ขายตกลงร่วมกัน 5 29.41 11 73.33 0 0.00 8 50.00 8 88.89 7 28.00 11 42.31 
3) พ่อค้า/ผู้ซื้อ 8 47.06 0 0.00 1 20.00 4 25.00 1 11.11 2 8.00 1 3.85 
4) อื่นๆ 1 5.88 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 
3. วิธีจ าหน่ายแพะ*               
1) ขายเป็นตัว 5 29.41 4 26.67 1 20.00 10 62.50 5 55.56 10 40.00 14 53.85 
2) ขายช่ังน้ าหนัก 16 94.12 12 80.00 4 80.00 14 87.50 8 88.89 23 92.00 20 76.92 
3) เหมายกฝูง 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 
4) อื่นๆ 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 1 3.85 

หมายเหตุ * ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ 
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ตารางท่ี 4.4 การตลาดและการจัดจ าหน่ายแพะของเกษตรกรผู้เลี้ยงแพะในพ้ืนที่ภาคใต้ตอนบน 
 
 

การตลาดและการจ าหน่าย (ต่อ) 

สุราษฎร์ธาน ี(n=37) นครศรีธรรมราช (n=25) กระบี ่(n=51) 
ท่าทอง  
(n=17) 

บ้านกรูด  
(n=15) 

คีรีรัฐนิคม  
(n=5) 

สี่ขีด  
(n=16) 

หัวไทร  
(n=9) 

อ่าวลึก  
(n=25) 

คลองท่อม 
(n=26) 

จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ 
4. ลักษณะการจ าหน่าย               
1) จ าหน่ายกับลูกค้าโดยตรง 2 11.76 6 40.00 3 60.00 7 43.75 2 22.22 20 80.00 19 73.08 
2) จ าหน่ายพ่อค้าคนกลาง 8 47.06 1 6.67 2 40.00 5 31.25 4 44.44 3 12.00 1 3.85 
3) จ าหน่ายโดยตรงหรือคนกลาง 7 41.18 8 53.33 0 0.00 4 25.00 3 33.33 2 8.00 6 23.08 
5. ราคาการจ าหน่าย (บาท/กก.)               
1) 101-120 15 88.24 0 0.00 1 20.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 
2) 121-140 2 11.76 0 0.00 3 60.00 16 100.00 9 100.00 0 0.00 0 0.00 
3) 141-160 0 0.00 9 60.00 1 20.00 0 0.00 0 0.00 9 36.00 22 84.62 
4) 161-180 0 0.00 6 40.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 16 64.00 4 15.38 
5) มากกว่า 180 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 
ค่าเฉลี่ย 121.18 161.33 134.00 135.00 136.67 164.40 152.31 
6. ราคาขึ้นลงตามฤดูกาล               
1) ใช่ 14 82.35 12 80.00 3 60.00 13 81.25 8 88.89 12 48.00 21 80.77 
2) ไม่ใช่ 3 17.65 3 20.00 2 40.00 3 18.75 1 11.11 13 52.00 5 19.23 
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ตารางท่ี 4.4 การตลาดและการจัดจ าหน่ายแพะของเกษตรกรผู้เลี้ยงแพะในพ้ืนที่ภาคใต้ตอนบนปี (ต่อ)  
 

การตลาดและการจ าหน่าย (ต่อ) 
พังงา (n=21) ชุมพร (n=16) ภูเก็ต (n=5) รวม  

(n=155) คุระบุรี (n=21) ท่าแซะ (n=16) ถลาง (n=5) 
จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ 

1. การขายแพะ         
1) ขายภายในจังหวัด 21 100.00 14 87.50 3 60.00 124 80.00 
2) ขายภายนอกจังหวัด 0 0.00 1 6.25 0 0.00 10 6.45 
3) อื่นๆ 0 0.00 1 6.25 2 40.00 21 13.55 
2. ผู้ก าหนดราคา         
1) เกษตรกร 14 66.67 5 31.25 3 60.00 67 43.23 
2) ผู้ซื้อ/ผู้ขายตกลงร่วมกัน 4 19.05 7 43.75 1 20.00 62 40.00 
3) พ่อค้า/ผู้ซื้อ 3 14.29 4 25.00 1 20.00 25 16.13 
4) อื่นๆ 0 0.00 0 0.00 0 0.00 1 0.65 
3. วิธีจ าหน่ายแพะ*         
1) ขายเป็นตัว 5 23.81 7 43.75 4 80.00 65 41.94 
2) ขายช่ังน้ าหนัก 18 85.71 14 87.50 3 60.00 132 85.16 
3) เหมายกฝูง 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 
4) อื่นๆ 0 0.00 0 0.00 0 0.00 1 0.65 
4. ลักษณะการจ าหน่าย         
1) จ าหน่ายกับลูกค้าโดยตรง 20 95.24 7 43.75 5 100.00 91 58.71 
2) จ าหน่ายพ่อค้าคนกลาง 0 0.00 5 31.25 0 0.00 29 18.71 
3) จ าหน่ายโดยตรงหรือคนกลาง 1 4.76 4 25.00 0 0.00 35 22.58 

หมายเหตุ * ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ 
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ตารางท่ี 4.4 การตลาดและการจัดจ าหน่ายแพะของเกษตรกรผู้เลี้ยงแพะในพ้ืนที่ภาคใต้ตอนบนปี (ต่อ)  
 

การตลาดและการจ าหน่าย (ต่อ) 
พังงา (n=21) ชุมพร (n=16) ภูเก็ต (n=5) รวม  

(n=155) คุระบุรี (n=21) ท่าแซะ (n=16) ถลาง (n=5) 
จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ 

5. ราคาการจ าหน่าย (บาท/กก.)         
1) 101-120 1 4.76 12 75.00 0 0.00 29 18.71 
2) 121-140 5 23.81 1 6.25 0 0.00 36 23.23 
3) 141-160 14 66.67 3 18.75 1 20.00 59 38.06 
4) 161-180 1 4.76 0 0.00 4 80.00 31 20.00 
5) มากกว่า 180 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 
ค่าเฉลี่ย 146.19 126.25 174.00 145.13 
6. ราคาขึ้นลงตามฤดูกาล         
1) ใช่ 13 61.90 14 87.50 1 20.00 111 71.61 
2) ไม่ใช่ 8 38.10 2 12.50 4 80.00 44 28.39 

 
 
 

55 



 
56 

 
 

4.1.5 ปัญหาและอุปสรรคในการเลี้ยงแพะของเกษตรกรผู้เลี้ยงแพะในพื้นที่ภาคใต้
ตอนบน 

ปัญหาและอุปสรรคในการเลี้ยงแพะของเกษตรกร ประกอบด้วย ด้านการจัดการฟาร์ม 
การตลาด และการแปรรูปผลิตภัณฑ์ ของเกษตรกรผู้เลี้ยงแพะในพ้ืนที่ภาคใต้ตอนบนทั้ง 6 จังหวัด 
ได้แก่ จังหวัดสุราษฎร์ธานี นครศรีธรรมราช กระบี พังงา ชุมพร และภูเก็ต จ านวน 155 ราย จ าแนก
เป็น 10 กลุ่ม ดังนี้ กลุ่มท่าทอง 17 ราย กลุ่มบ้านกรูด 15 ราย กลุ่มคีรีรัฐนิคม 5 ราย กลุ่มสี่ขีด 16 
ราย กลุ่มหัวไทร 9 ราย กลุ่มอ่าวลึก 25 ราย กลุ่มคลองท่อม 26 ราย กลุ่มคุระบุรี 21 ราย กลุ่มท่า
แซะ 16 ราย และกลุ่มถลาง 5 ราย ซึ่งสามารถจ าแนกรายละเอียดได้ดังนี้ 

จากการศึกษาพบว่า เกษตรกรส่วนใหญ่ ร้อยละ 97.42 ประสบปัญหาด้านการจัดการ      
มากที่สุด รองลงมา ร้อยละ 18.71 และ 4.52 ประสบปัญหาในด้านการตลาดและการแปรรูป
ผลิตภัณฑ์ ตามล าดับ สามารถจ าแนกรายละเอียดแต่ละด้านได้ดังนี้ (ตารางที ่4.5)   

4.1.5.1 ด้านการจัดการฟาร์ม พบว่า เกษตรกรส่วนใหญ่ประสบปัญหาเรื่องขาดพ่อแม่พันธุ์    
ที่ดี ร้อยละ 25.81 รองลงมา ขาดเงินทุนในการเลี้ยงแพะและขาดการสนับสนุน การให้ความรู้ความ
เข้าใจจากหน่วยงานภาครัฐและเอกชน ร้อยละ 21.94 และ 7.74 ตามล าดับ 

4.1.5.2 ด้านการตลาด พบว่า เกษตรกรส่วนใหญ่ประสบปัญหาเรื่องราคาการจ าหน่าย      
ร้อยละ 7.74 รองลงมาคือ การโดนกดราคาจากพ่อค้าคนกลางและขาดช่องทางในการจ าหน่ายแพะ 
ร้อยละ 5.81 และ 5.16 ตามล าดับ ยกเว้นเกษตรกรในกลุ่มท่าทอง บ้านกรูด สี่ขีด ที่ไม่ประสบปัญหา
เรื่องการตลาด เนื่องจากเกษตรกรในกลุ่มดังกล่าวเป็นฟาร์มขนาดย่อยและขนาดกลาง รูปแบบการ
จ าหน่ายแพะจึงมีความหลากหลาย เช่น จ าหน่ายให้กับลูกค้าโดยตรง จ าหน่ายให้พ่อค้าคนกลาง และ
จ าหน่ายโดยตรงและคนกลาง ตรงกันข้ามกับกลุ่มท่าแซะและกลุ่มหัวไทรที่ประสบปัญหาในเรื่องของ
ราคาการจ าหน่ายและโดนกดราคาการจ าหน่ายจากพ่อค้าคนกลาง 

4.1.5.3 ด้านการแปรรูปผลิตภัณฑ์ พบว่า เกษตรกรประสบปัญหาขาดความรู้ความเข้าใจ
เกี่ยวกับการแปรรูปผลิตภัณฑ์ค่อนข้างน้อย ร้อยละ 3.23 และขาดการสาธิตการแปรรูปผลิตภัณฑ์ 
ร้อยละ 1.29 ยกเว้นเกษตรกรในกลุ่มท่าทอง บ้านกรูด คีรีรัฐนิคม คุระบุรี และท่าแซะที่ไม่ประสบ
ปัญหาในเรื่องดังกล่าว จากการสอบถามเกษตรกรในกลุ่ม พบว่า เกษตรกรส่วนใหญ่นิยมผลิตและขาย
แพะเนื้อมีชีวิตเป็นหลัก ส าหรับกลุ่มสี่ขีดและกลุ่มหัวไทรในจังหวัดนครศรีธรรมราช ต้องการแปรรูป
และเพ่ิมมูลค่าแพะเนื้อปลดระวางให้มีมูลค่าเพ่ิมมากขึ้น โดยต้องการความรู้ความเข้าใจในเรื่องของ
การแปรรูปและการสาธิตผลิตภัณฑ์ 

ธนจิตร์ และสุพร (2551) ศึกษาปัจจัยของระบบการเลี้ยงแพะที่มีผลกระทบต่อการจ าหน่าย
แพะของเกษตรกรภาคใต้ตอนบน พบว่า เกษตรกรมีปัญหาเรื่องโรคและการป้องกันโรค ร้อยละ 37.0 
ด้านราคา การจัดหาพันธุ์พืชอาหารสัตว์ ร้อยละ 34.0 และไม่มีพ่อพันธุ์ที่ดี ร้อยละ 27.0   

นชษร และคณะ (2555) ได้ศึกษาโครงสร้างทางสังคมและสภาพทางเศรษฐกิจของเกษตรกร
ผู้เลี้ยงแพะในอ าเภอพระนครศรีอยุธยา จังหวัดพระนครศรีอยุธยา พบว่า ปัญหาอุปสรรคในการเลี้ยง
แพะของเกษตรกร ส่วนใหญ่ คือ ด้านที่ดิน ร้อยละ 26.25 หน่วยงานภาครัฐที่เข้ามาส่งเสริมฟาร์มมาก
ที่สุดคือหน่วยงานปศุสัตว์อ าเภอ/จังหวัด ร้อยละ 80.00 ความต้องการให้ภาครัฐเข้ามาส่งเสริม ส่วน
ใหญ่มีความต้องการด้านการพัฒนาสายพันธ์แพะ ร้อยละ 66.25 การด าเนินงานฟาร์มและมีต้นทุนผัน
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แปรที่เป็นค่าใช้จ่ายในการลงทุนเลี้ยง ตามล าดับ มีค่าใช้จ่ายในการลงทุนมากที่สุดคือ ซื้อพ่อพันธุ์แม่
พันธ์ ค่าเฉลี่ย 2.24 มีค่าใช้จ่ายในการด าเนินธุรกิจฟาร์มแพะมากที่สุดระหว่าง 3,001-6,000 บาทต่อ
เดือน ร้อยละ 67.50 ผลตอบแทนจากแพะมีชีวิต ร้อยละ 53.75 และมีปัญหาด้านการตลาด ร้อยละ 
27.50 รองลงมา ด้านการลงทุน ร้อยละ 25 ด้านกระบวนการผลิต ร้อยละ 23.75 และด้านการบริหาร
และจัดการ ร้อยละ 23.75 ตามล าดับ  

ปริญญา และคณะ (2553) ได้ศึกษาความต้องการบริโภคเนื้อแพะและแกะในพื้นที่ 5 จังหวัด
ชายแดนภาคใต้ รายงานว่า หน่วยงานภาครัฐที่เกี่ยวข้องควรประชาสัมพันธ์ความรู้ทางโภชนาการ
เกี่ยวกับเนื้อแพะและแกะ ตลอดจนวิธีการปรุงอาหารจากเนื้อแพะและแกะให้แก่ผู้บริโภค เพ่ือกระตุ้น
และส่งเสริมให้ผู้บริโภคมีความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับเนื้อแพะและแกะที่ถูกต้อง เช่น การจัดกิจกรรม
สาธิตและการแข่งขันการปรุงอาหารจากเนื้อแพะและแกะให้มีความหลากหลาย  
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ตารางท่ี 4.5 แสดงปัญหาและอุปสรรคในการเลี้ยงแพะของเกษตรกรผู้เลี้ยงแพะในพ้ืนที่ภาคใต้ตอนบน 
 
 

ปัญหา อุปสรรคในการเลี้ยงแพะ 

สุราษฎร์ธาน ี(n=37) นครศรีธรรมราช (n=25) กระบี ่(n=51) 
ท่าทอง  
(n=17) 

บ้านกรูด  
(n=15) 

คีรีรัฐนิคม  
(n=5) 

สี่ขีด  
(n=16) 

หัวไทร  
(n=9) 

อ่าวลึก  
(n=25) 

คลองท่อม  
(n=26) 

จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ 
1. ด้านการจัดการฟาร์ม 16 94.12 14 93.33 4 80.00 15 93.75 8 88.89 24 96 22 84.62 
1) การเลีย้งการจัดการฟารม์ 1 5.88 0 0.00 1 20.00 0 0.00 1 11.11 3 12.00 1 3.85 
2) พ่อแม่พันธ์ุแพะ 10 58.82 4 26.67 2 40.00 6 37.50 1 11.11 3 12.00 5 19.23 
3) คุณภาพอาหารสตัว ์ 0 0.00 1 6.67 0 0.00 1 6.25 1 11.11 3 12.00 0 0.00 
4) เงินลงทุนในการเลี้ยงแพะ 0 0.00 6 40.00 0 0.00 1 6.25 3 33.33 6 24.00 8 30.77 
5) คุณภาพวคัซีนและเวชภัณฑ ์ 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 5 20.00 6 23.08 
6) โรงเรือนและอุปกรณ์ไม่

เพียงพอ 1 5.88 3 20.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 4 16.00 0 0.00 
7) สุขาภิบาลและการ     

ป้องกันโรค 0 0.00 0 0.00 1 20.00 1 6.25 0 0.00 0 0.00 0 0.00 
8) ขาดแรงงานส าหรับ       

งานฟาร์ม 1 5.88 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 2 7.69 
9) ขาดการสนบัสนุนจากหน่าย

งานภาครัฐและเอกชน 3 17.65 0 0.00 0 0.00 6 37.50 2 22.22 0 0.00 0 0.00 
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ตารางท่ี 4.5 แสดงปัญหาและอุปสรรคในการเลี้ยงแพะของเกษตรกรผู้เลี้ยงแพะในพ้ืนที่ภาคใต้ตอนบน (ต่อ)  
 

ปัญหา อุปสรรคในการเลี้ยงแพะ 

(ต่อ) 

สุราษฎร์ธาน ี(n=37) นครศรีธรรมราช (n=25) กระบี ่(n=51) 
ท่าทอง  
(n=17) 

บ้านกรูด  
(n=15) 

คีรีรัฐนิคม  
(n=5) 

สี่ขีด  
(n=16) 

หัวไทร  
(n=9) 

อ่าวลึก  
(n=25) 

คลองท่อม  
(n=26) 

จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ 
2. การตลาด 4 23.53 0 0.00 1 20.00 0 0.00 4 44.44 3 12.00 2 7.69 
1) ราคาการจ าหน่ายแพะ 0 0.00 0 0.00 1 20.00 0 0.00 0 0.00 2 8.00 0 0.00 
2) ช่องทางในการจ าหน่ายแพะ 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 1 4.00 2 7.69 
3) การกดราคา 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 4 44.44 0 0.00 0 0.00 
3. การแปรรูปผลิตภัณฑ์ 0 0.00 0 0.00 0 0.00 1 6.25 1 11.11 2 8.00 0 0.00 
1) ความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับ

การแปรรปู 0 0.00 0 0.00 0 0.00 1 6.25 1 11.11 1 4.00 0 0.00 
2) การสาธติแปรรปูผลิตภณัฑ ์ 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 1 4.00 0 0.00 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

59 



 
60 

 
 

ตารางท่ี 4.5 แสดงปัญหาและอุปสรรคในการเลี้ยงแพะของเกษตรกรผู้เลี้ยงแพะในพ้ืนที่ภาคใต้ตอนบน (ต่อ)  
 

ปัญหา อุปสรรคในการเลี้ยงแพะ (ต่อ) 
พังงา (n=21) ชุมพร (n=16) ภูเก็ต (n=5) รวม  

(n=155) คุระบุรี (n=21) ท่าแซะ (n=16) ถลาง (n=5) 
จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ 

1.ด้านการจัดการฟาร์ม 20 95.23 9 56.25 2 40 134 86.45 
1) การเลีย้งการจัดการฟารม์ 2 9.52 0 0.00 0 0.00 9 5.81 
2) พ่อแม่พันธ์ุแพะ 5 23.81 4 25.00 0 0.00 40 25.81 
3) คุณภาพอาหารสตัว ์ 3 14.29 1 6.25 0 0.00 10 6.45 
4) เงินลงทุนในการเลี้ยงแพะ 7 33.33 2 12.50 1 20.00 34 21.94 
5) คุณภาพวัคซีนและเวชภัณฑ ์ 1 4.76 0 0.00 0 0.00 12 7.74 
6) โรงเรือนและอุปกรณ์ไม่เพียงพอ 0 0.00 0 0.00 0 0.00 8 5.16 
7) สุขาภิบาลและการป้องกันโรค 0 0.00 1 6.25 0 0.00 3 1.94 
8) ขาดแรงงานส าหรับงานฟาร์ม 2 9.52 1 6.25 0 0.00 6 3.87 
9) ขาดการสนบัสนุนจากหน่ายงานภาครัฐแลเอกชน 0 0.00 0 0.00 1 20.00 12 7.74 
2. การตลาด 3 14.29 11 68.75 1 20.00 29 18.71 
1) ราคาการจ าหน่ายแพะ 3 14.29 6 37.50 0 0.00 12 7.74 
2) ช่องทางในการจ าหน่ายแพะ 0 0.00 0 0.00 1 20.00 4 2.58 
3) การกดราคา 0 0.00 5 31.25 0 0.00 9 5.81 
3. การแปรรูปผลิตภัณฑ์ 0 0.00 0 0.00 3 60.00 7 4.52 
1) ความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับการแปรรูป 0 0.00 0 0.00 2 40.00 5 3.23 
2) การสาธติแปรรปูผลิตภณัฑ ์ 0 0.00 0 0.00 1 20.00 2 1.29 
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ส่วนที่ 4.2 การศึกษารูปแบบวิถีการตลาดแพะของพ่อค้าคนกลาง 
การศึกษารูปแบบวิถีการตลาดแพะของพ่อค้าคนกลาง โดยมีตัวแทนของพ่อค้าแต่ละ   

จังหวัดๆ ละ 1 ราย ประกอบด้วย สุราษฎร์ธานี นครศรีธรรมราช กระบี่ พังงา ชุมพร และภูเก็ตรวม 
จ านวน 6 ราย สามารถแบ่งการน าเสนอผลการวิจัยได้ 2 ส่วน คือ  

4.2.1 ลักษณะทางสังคมและเศรษฐกิจของพ่อค้าคนกลางในพื้นที่ภาคใต้ตอนบน 
4.2.2 วิถีการตลาดและการจ าหน่ายแพะในพ้ืนที่ภาคใต้ตอนบน 

 
4.2.1 ลักษณะทางสังคมและเศรษฐกิจของพ่อค้าคนกลางในพื้นที่ภาคใต้ตอนบน 
ลักษณะทางสังคมและเศรษฐกิจของพ่อค้าคนกลางในพ้ืนที่ภาคใต้ตอนบน พบว่า พ่อค้าคน

กลางส่วนใหญ่ ร้อยละ 100.00 เป็นเพศชาย มีอายุเฉลี่ย 45.17 ปี ซึ่งพ่อค้าส่วนใหญ่มีอายุอยู่ในช่วง 
41-50 ปี ร้อยละ 50.00 มีการศึกษาระดับมัธยมศึกษาตอนต้น  ร้อยละ 50.00 นับถือศาสนาพุทธ 
ร้อยละ 66.67 และ ร้อยละ 33.33 นับถือศาสนาอิสลาม ประกอบอาชีพหลักๆคือ เกษตรกรสวน
ปาล์มน้ ามันและค้าขายในสัดส่วนที่ใกล้เคียงกัน ร้อยละ 50.00 และมีรายได้อยู่ในช่วงมากกว่า 
25,000 บาทต่อเดือน ร้อยละ 83.33  (ตารางที ่4.6)
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ตารางท่ี 4.6 แสดงลักษณะทางสังคมและเศรษฐกิจของพ่อค้าคนกลางในพ้ืนที่ภาคใต้ตอนบน 
 

สภาพทางสังคมและเศรษฐกิจ 
สุราษฎร์ธาน ี

(n=1) 
นครศรีธรรมราช 

(n=1) 
กระบี ่
(n=1) 

พังงา 
(n=1) 

ชุมพร 
(n=1) 

ภูเก็ต 
(n=1) 

รวม 
(n=6) 

 จ านวน จ านวน จ านวน จ านวน จ านวน จ านวน จ านวน ร้อยละ 
1. เพศ         
1)   ชาย 1 1 1 1 1 1 6 100.00 
 2)   หญิง 0 0 0 0 0 0 0 0.00 
2. อาย ุ(ปี)         
1)   น้อยกว่า 31 0 0 0 0 1 0 1 16.67 
2)   31-40 1 0 0 0 0 0 1 16.67 
3)   41-50 0 1 1 0 0 1 3 50.00 
4)   51-60 0 0 0 0 0 0 0 0.00 
5)   61 ขึ้นไป 0 0 0 1 0 0 1 16.67 
ค่าเฉลี่ย                         45.17 
3. ระดับการศึกษา         
1)   ประถมศึกษา 0 0 0 1 0 0 1 16.67 
2)   มัธยมศึกษาตอนต้น 1 1 1 0 0 0 3 50.00 
3)   มัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช. 0 0 0 0 1 0 1 16.67 
4)   อนุปริญญา/ปวส. 0 0 0 0 0 0 0 0.00 
5)   ปริญญาตร ี 0 0 0 0 0 1 1 16.67 
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ตารางท่ี 4.6 แสดงลักษณะทางสังคมและเศรษฐกิจของพ่อค้าคนกลางในพ้ืนที่ภาคใต้ตอนบน (ต่อ)  
 

สภาพทางสังคมและเศรษฐกิจ (ต่อ) 
สุราษฎร์ธาน ี

(n=1) 
นครศรีธรรมราช 

(n=1) 
กระบี ่
(n=1) 

พังงา 
(n=1) 

ชุมพร 
(n=1) 

ภูเก็ต 
(n=1) 

รวม 
(n=6) 

 จ านวน จ านวน จ านวน จ านวน จ านวน จ านวน จ านวน ร้อยละ 
4. ศาสนา         
1)   พุทธ 1 0 0 1 1 1 4 66.67 
2)   อิสลาม 0 1 1 0 0 0 2 33.33 
5. สถานภาพ       0 0.00 
1) โสด 0 0 0 0 0 0 0 0.00 
2) สมรส 1 1 1 1 1 1 6 100.00 
3) หย่าร้าง/แยกกันอยู/่หม้าย 0 0 0 0 0 0 0 0.00 
6. อาชีพ         
1) เกษตรกรสวนปาล์มน้ ามัน 1 0 1 1 0 0 3 50.00 
2) ค้าขาย 0 1 0 0 1 1 3 50.00 
3) ธุรกิจส่วนตัว 0 0 0 0 0 0 0 0.00 
4) เกษตรกรสวนยางพารา 0 0 0 0 0 0 0 0.00 
7. รายได้ (เดือน/คน)         
1) 10,001-15,000 0 0 0 0 0 0 0 0.00 
2) 15,001-20,000 0 0 0 0 0 0 0 0.00 
3) 20,001-25,000 0 0 0 0 1 0 1 16.67 
4) มากกว่า 25,000 1 1 1 1 0 1 5 83.33 
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4.2.2 วิถีการตลาดและการจ าหน่ายแพะในพื้นที่ภาคใต้ตอนบน 
วิถีการตลาดและการจ าหน่ายแพะในพ้ืนที่ภาคใต้ตอนบน ประกอบด้วย สุราษฎร์ธานี 

นครศรีธรรมราช กระบี่ พังงา ชุมพร และภูเก็ต จ านวน 6 ราย สามารถแบ่งเป็น  6 ส่วน คือ  
4.2.2.1 วิถีการตลาดและการจ าหน่ายแพะในจังหวัดสุราษฎร์ธานี  
จากการส ารวจ พบว่า พ่อค้าขายปลีกแพะเนื้อมีชีวิต เริ่มจากซื้อแพะจากฟาร์มเกษตรกรทั้ง

ฟาร์มขนาดเล็กจนถึงฟาร์มขนาดใหญ่ ในพ้ืนที่จังหวัดสุราษฎร์ธานี นครศรีธรรมราชในบางอ าเภอ 
ได้แก่ ทุ่งใหญ่ ถ้ าพรรณราย ชะอวด จุฬาภรณ์ ขนอม สิชล พิปูน ท่าศาลา และจังหวัดกระบี่ในอ าเภอ
เขาพนม และปลายพระยา โดยมีปริมาณการซื้อแพะขุนอยู่ที่ 150 ตัวต่อเดือน กิโลกรัมละ 110-120 
บาท พ่อแม่พันธุ์ 120 ตัวต่อเดือน กิโลกรัมละ 70-90 บาท (พ่อแม่พันธุ์ปลดระวาง) กรณีขายสายพันธุ์
จะจ าหน่ายเป็นตัว ตัวละ 5,000-20,000 ขึ้นอยู่กับสายพันธุ์แพะ และลูกแพะ 2-3 ตัวต่อเดือน 
กิโลกรัมละ 110 บาท (ภาพที ่4.1)  

ส าหรับการจ าหน่ายแพะขุนของพ่อค้าขายปลีกแพะเนื้อมีชีวิต พบว่า ส่วนใหญ่นิยมจ าหน่าย
ทั้งภายในจังหวัดและนอกจังหวัด โดยภายในจังหวัดจ าหน่ายต่อให้สองแหล่ง แหล่งที่ 1. จ าหน่าย
ให้กับเกษตรกรเพ่ือขุนขยายพันธุ์ ราคากิโลกรัมละ 130 บาท ผู้บริโภคแพะเนื้อแบบมีชีวิตที่ใช้เพ่ือ
ประกอบพิธีกรรมทางศาสนาและร้านอาหาร ราคากิโลกรัมละ 130-150 บาท บางครั้งพ่อค้าขายปลีก
แพะเนื้อมีชีวิตมักรับจ้างฆ่าแพะตามออร์เดอร์ที่ลูกค้าสั่งโดยคิดค่าเชือดและสับเป็นชิ้นๆ ตัวละ 300-
500 บาท (ขึ้นอยู่กับขนาดตัวของแพะ) บางครั้งถ้าลูกค้าต้องการให้ประกอบอาหารให้ด้วยก็คิดค่าแกง
และเครื่องแกงในราคา 1,500 บาทต่อตัว (ไม่รวมเนื้อแพะ) และ 2. จ าหน่ายให้พ่อค้าขายปลีกเนื้อ
แพะช าแหละ ในราคากิโลกรัมละ 120-130 บาท โดยส่วนใหญ่พ่อค้าขายปลีกเนื้อแพะช าแหละ      
จ าหน่ายเนื้อแพะช าแหละให้กับผู้บริโภคเนื้อแพะช าแหละ ร้านอาหาร ภัตตาคาร โรงแรม ตลอดจน
ช าแหละตามออร์เดอร์ที่ลูกค้าสั่ง โดยจ าหน่ายเนื้อแพะในราคากิโลกรัมละ 300 บาท ซึ่งจ าหน่ายทั้ง
ภายในจังหวัดและภายนอกจังหวัด ส่วนภายนอกจังหวัดจ าหน่ายให้กับพ่อค้าขายปลีกแพะเนื้อมีชีวิต
ต่างถิ่น ราคากิโลกรัมละ 120 บาท และผู้บริโภคเนื้อแพะช าแหละ ราคากิโลกรัมละ 300 บาท ใน
จังหวัดกระบี่ พังงาและภูเก็ต เป็นต้น  

ส าหรับการจ าหน่ายแพะพ่อแม่พันธุ์และลูกแพะ มีลักษณะการจ าหน่ายคล้ายกับแพะขุน      
ซึ่งจ าหน่ายทั้งในจังหวัดและภายนอกจังหวัด โดยภายในจังหวัดจ าหน่ายต่อให้สองแหล่ง ดังนี้           
1. พ่อแม่พันธุ์และลูกแพะที่มีความสมบูรณ์พันธุ์ดี ได้ถูกจ าหน่ายต่อให้กับเกษตรกรเพ่ือท าสายพันธุ์ 
กรณีขายเป็นตัวตัวละ 5,000-20,000 บาท ขึ้นอยู่กับสายพันธุ์ และผู้บริโภคแพะเนื้อแบบมีชีวิตเพ่ือใช้
ประกอบพิธีกรรมทางศาสนา ราคากิโลกรัมละ 130-150 บาท และ 2. พ่อแม่พันธุ์หรือลูกแพะที่ขาด
ความสมบูรณ์พันธุ์ถูกจ าหน่ายต่อให้พ่อค้าขายปลีกเนื้อแพะช าแหละ ในราคากิโลกรัมละ 120-130 
บาท โดยส่วนใหญ่พ่อค้าขายปลีกเนื้อแพะช าแหละ จ าหน่ายเนื้อแพะช าแหละให้กับผู้บริโภคเนื้อแพะ
ช าแหละ ร้านอาหาร ภัตตาคาร และโรงแรม ในราคากิโลกรัมละ 300 บาท ส่วนภายนอกจังหวัด
จ าหน่ายให้กับพ่อค้าขายปลีกแพะเนื้อมีชีวิตต่างถิ่นในจังหวัดกระบี่ พังงาและภูเก็ตเช่นเดี่ยวกันกับ
แพะขุน (ภาพที ่4.2)  
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ภาพที่ 4.1 แสดงวิถีการตลาดและการซื้อแพะของพ่อค้าคนกลางในจังหวัดสุราษฎร์ธานี 

พ่อค้าขายปลีกแพะเนื้อมีชีวิต 

ซื้อเข้า 

ซื้อจาก 
ขนาดฟาร์ม 

แพะขุน 

พ่อแม่พันธ์ุ 

ลูกแพะ 

ประเภท 

ฟาร์มขนาดเล็ก 

ฟาร์มขนาดกลาง 
 

ฟาร์มขนาดใหญ ่
 

150 ตัวต่อเดือน 

120 ตัวต่อเดือน 

2-3 ตัวต่อเดือน 

ภายในจังหวัด ภายนอกจังหวัด 

เกษตรกรในจังหวดั 
สุราษฎร์ธานีทุกอ าเภอ 

 

เกษตรกรในจังหวัดนครศรีธรรมราช 
ได้แก่ อ าเภอทุ่งใหญ่ ถ้ าพรรณราย  
ชะอวด จุฬาภรณ์ ขนอม สิชล พิปูน 
และท่าศาลา 
 
เกษตรกรในจั งหวัดกระบี่  ได้แก่  
อ าเภอ เขาพนม และปลายพระยา 
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ภาพที่ 4.2 แสดงวิถีการตลาดและการจ าหน่ายแพะของพ่อค้าคนกลางในจังหวัดสุราษฎร์ธานี 

พ่อแม่พันธ์ุ 

ภายในจังหวัด 

ภายนอกจังหวัด 

พ่อค้าขายปลีกแพะเนื้อมีชีวิต 
 

พ่อค้าขายปลีกเนื้อแพะช าแหละ 

เกษตรกร ผู้บริโภคแพะเนื้อมีชีวิต 

พ่อค้าขายปลีกแพะเนื้อมีชีวิต 
และผูบ้ริโภคเนื้อแพะช าแหละ 

 
 

กระบี่ พังงา ภูเก็ต 

ขุนขยายพันธุ ์ ร้านอาหาร พิธีกรรม 

ผู้บริโภคเนื้อแพะ
ช าแหละ 

 
 
 

ร้านอาหาร/
ภัตตาคาร/โรงแรม 

 
 

 
 

ตามออร์เดอร์ลูกค้า 
 
 

ภายในจังหวัด 

ภายนอกจังหวัด 

พ่อค้าขายปลีกเนื้อแพะช าแหละ 
 

เกษตรกร 

ขุนท าสายพันธุ ์

ผู้บริโภคเนื้อแพะช าแหละ ร้านอาหาร/ภัตตาคาร/โรงแรม 

ภายนอกจังหวัด 

ผู้บริโภคแพะเนื้อมีชีวิต 

พิธีกรรม 

พ่อแม่พันธ์ุปลดระวางหรือลูกคดัทิง้ 
 

พ่อค้าขายปลีกแพะเนื้อมีชีวิต  
 

ภายในจงัหวดั 

พ่อค้าขายปลีกแพะเนื้อมีชีวิต 
 

แพะขุน ลูกแพะ 

ผู้บริโภคเนื้อแพะ
ช าแหละ 
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4.2.2.2 วิถีการตลาดและการจ าหน่ายแพะในจังหวัดนครศรีธรรมราช  
จากการส ารวจ พบว่า พ่อค้ารวบรวมท้องถิ่น เริ่มจากการซื้อและรวบรวมแพะจากฟาร์ม

เกษตรกรทั้งฟาร์มขนาดเล็กจนถึงฟาร์มขนาดใหญ่ในพ้ืนที่จังหวัดนครศรีธรรมราชทุกอ าเภอ              
สุราษฎร์ธานีบางอ าเภอ ได้แก่ อ าเภอกาญจนดิษฐ์ เมืองสุราษฎร์ธานี และพุนพิน โดยมีปริมาณการ
ซื้อแพะขุนอยู่ที่  100 ตัวต่อเดือน กิโลกรัมละ 130-140 บาท พ่อแม่พันธุ์  50-60 ตัวต่อเดือน     
กิโลกรัมละ 80-90 บาท (พ่อแม่พันธุ์ปลดระวาง) กรณีขายสายพันธุ์จะจ าหน่ายเป็นตัว ตัวละ 5,000-
20,000 ขึ้นอยู่กับสายพันธุ์แพะ (ภาพที ่4.3) 

 ส าหรับการจ าหน่ายแพะขุนของพ่อค้ารวบรวมท้องถิ่น พบว่า ส่วนใหญ่นิยมจ าหน่าย
ภายนอกจังหวัด โดยจ าหน่ายให้กับพ่อค้าขายปลีกแพะเนื้อมีชีวิตที่ประเทศมาเลเซีย และพ่อค้าขาย
ปลีกแพะเนื้อมีชีวิตที่จังหวัดภูเก็ต ในราคากิโลกรัมละ 150 บาท จากนั้นพ่อค้าขายปลีกแพะเนื้อมีชีวิต
ประเทศมาเลเซีย และจังหวัดภูเก็ตจะจ าหน่ายต่อให้พ่อค้าขายปลีกเนื้อแพะช าแหละ โดยส่วนใหญ่พ่อ
ค้าขายปลีกเนื้อแพะช าแหละจ าหน่ายเนื้อแพะช าแหละให้กับผู้บริโภคเนื้อแพะช าแหละ ร้านอาหาร
ภัตตาคาร และโรงแรม 

ส าหรับการจ าหน่ายแพะพ่อแม่พันธุ์ พบว่า จ าหน่ายภายนอกจังหวัด ซึ่งพ่อแม่พันธุ์ที่มีความ
สมบูรณ์พันธุ์ดี ถูกจ าหน่ายต่อให้กับพ่อค้าขายปลีกแพะเนื้อมีชีวิตที่ประเทศมาเลเซีย และจังหวัด
ภูเก็ต และเกษตรกรเพื่อท าสายพันธุ์ ส่วนพ่อแม่พันธุ์ที่ขาดความสมบูรณ์พันธุ์ พ่อค้าขายปลีกแพะเนื้อ
มีชีวิต จ าหน่ายต่อให้พ่อค้าขายปลีกเนื้อแพะช าแหละ โดยส่วนใหญ่พ่อค้าขายปลีกเนื้อแพะช าแหละ
จ าหน่ายเนื้อแพะช าแหละให้กับผู้บริโภคเนื้อแพะช าแหละ ร้านอาหาร ภัตตาคาร และโรงแรม (ภาพที่ 
4.4)  
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ภาพที่ 4.3 แสดงวิถีการตลาดและการซื้อแพะของพ่อค้าคนกลางในจังหวัดนครศรีธรรมราช 

พ่อค้ารวบรวมท้องถิ่น 

ซื้อเข้า 

ซือ้จาก ขนาดฟาร์ม 

แพะขุน 

พ่อแม่พันธ์ุ 

ประเภท 

ฟาร์มขนาดเล็ก 

ฟาร์มขนาดกลาง 
 

ฟาร์มขนาดใหญ ่
 

100 ตัวต่อเดือน 

50-60 ตัวต่อเดือน 

ภายในจังหวัด ภายนอกจังหวัด 

เกษตรกรในจังหวดั 
นครศรีธรรมราชทุกอ าเภอ 
 

เกษตรกรในจังหวัดสุราษฎร์ธานี ได้แก่ 
อ าเภอกาญจนดิษฐ์ เมืองสุราษฎร์ธานี 
และพุนพิน 
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ภาพที ่4.4 แสดงวิถีการตลาดและการจ าหน่ายแพะของพ่อค้าคนกลางในจังหวัดนครศรีธรรมราช 

พ่อค้ารวบรวมท้องถิ่น
จ าหนา่ยให้กบั 

ทอ้งถ่ิน 

พ่อค้าขายปลีกแพะเนื้อมี
ชีวิตที่ประเทศมาเลเซีย 

พ่อค้าขายปลีกแพะเนื้อมีชีวิตที่ภูเก็ต เกษตรกร (ขยายพันธุ)์ 

ร้านอาหาร/โรงแรม/ภัตตาคาร 

พ่อค้าขายปลีกเนื้อแพะช าแหละ 

ผู้บริโภคเนื้อแพะช าแหละ 

แพะขุน พ่อแม่พันธ์ุ 

ภายนอกจังหวัด ภายนอกจังหวัด 

พ่อแม่ปลดระวางหรือคดัทิ้ง 
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4.2.2.3 วิถีการตลาดและการจ าหน่ายแพะในจังหวัดกระบี่  
จากการส ารวจ พบว่า พ่อค้าขายปลีกแพะเนื้อมีชีวิต เริ่มจากการซื้อหรือรวบรวมแพะจาก

ฟาร์มเกษตรกรทั้งฟาร์มขนาดเล็กจนถึงฟาร์มขนาดกลาง ในพ้ืนที่จั งหวัดกระบี่ทุกอ าเภอ                   
สุ ร าษฎร์ ธ านี บ า งอ า เภอ  ได้ แก่  อ า เ ภอกาญจนดิ ษฐ์  เ มื อ ง สุ ร าษฎร์ ธ านี  และ พุน พิน                          
และนครศรีธรรมราชบางส่วน โดยมีปริมาณการซื้อแพะขุนอยู่ที่  30 ตัวต่อเดือน กิโลกรัมละ           
120-130 บาท (ภาพที่ 4.5) 

 ส าหรับการจ าหน่ายแพะขุนของพ่อค้าขายปลีกแพะเนื้อมีชีวิต พบว่า ส่วนใหญ่นิยมจ าหน่าย
ภายในจังหวัด โดยจ าหน่ายต่อให้ห้าแหล่ง ดังนี้ 1. จ าหน่ายให้กับผู้บริโภคแพะเนื้อมีชีวิตเพ่ือใช้ใน
พิธีกรรมทางศาสนา ร้านอาหาร ภัตตาคาร โรงแรม 2. เกษตรกรเพ่ือขยายสายพันธุ์ ในราคา       
กิโลกรัมละ 150 บาท 3. ในบางครั้งพ่อค้าขายปลีกแพะเนื้อมีชีวิตมักจะรับจ้างฆ่าแพะตามออร์เดอร์ที่
ลูกค้าสั่งโดยคิดค่าเชือดและสับเป็นชิ้นๆ ตัวละ 300-400 บาท (ขึ้นอยู่กับขนาดตัวของแพะ )             
4. บางครั้งถ้าลูกค้าต้องการให้ประกอบอาหารให้ด้วยก็จะคิดค่าแกงและเครื่องแกง 1,400-1,500 
บาทต่อตัว (ไม่รวมเนื้อแพะ) และ 5. จ าหน่ายเมนูแกงแพะให้แก่ผู้บริโภคท่ัวไปในอ าเภออ่าวลึกจังหวัด
กระบี่ โดยจ าหน่ายตามตลาดนัดทั่วไปในท้องถิ่น ราคาถุงละ 100 บาท (ภาพที ่4.6) 
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ภาพที่ 4.5 แสดงวิถีการตลาดและการซื้อแพะของพ่อค้าคนกลางในจังหวัดกระบี่ 

พ่อค้าขายปลีกแพะเนื้อมีชีวิต 

ซื้อเข้า 

ซื้อจาก ขนาดฟาร์ม 

แพะขุน 

ประเภท 

ฟาร์มขนาดเล็ก 

ฟาร์มขนาดกลาง 
 

30 ตัวต่อเดือน 

ภายในจังหวัด ภายนอกจังหวัด 

เกษตรกรในจังหวดั 
กระบี่ทุกอ าเภอ 

 

เกษตรกรในจังหวดัสุราษฎร์ธานี  
 
เกษตรกรในจังหวดันครศรีธรรมราช 
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ภาพที่ 4.6 แสดงวิถีการตลาดและการจ าหน่ายแพะของพ่อค้าคนกลางในจังหวัดกระบี่ 

ภายในจังหวัด 

เกษตรกร (ขยายพันธุ)์ รับจ้างแกงให้ตามออร์เดอร ์ผู้บริโภคเนื้อแพะช าแหละ 

ร้านอาหาร/ภัตตาคาร/โรงแรม 

ผู้บริโภคแพะเนื้อมีชีวิต 

แพะขุน 

พิธีกรรม 

จ าหน่ายเมนูแกงแพะ 

ผู้บริโภคทั่วไปในกระบี ่

พ่อค้าขายปลีกแพะเนื้อมีชีวิต 
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4.2.2.4 วิถีการตลาดและการจ าหน่ายแพะในจังหวัดพังงา  
จากการส ารวจ พบว่า พ่อค้ารวมรวมท้องถิ่น เริ่มจากการซื้อหรือรวบรวมแพะจากฟาร์ม

เกษตรกรทั้งฟาร์มขนาดเล็ก กลาง จนถึงฟาร์มขนาดใหญ่ในพื้นที่จังหวัดพังงาบางอ าเภอ ได้แก่ ทับปุด 
ตะกั่วป่า คุระบุรี เกาะยาว สุราษฎร์ธานี ได้แก่ อ าเภอกาญจนดิษฐ์ เมืองสุราษฎร์ธานี พุนพิน และ
นครศรีธรรมราชบางส่วน ได้แก่ อ าเภอสิชล ขนอม ร่อนพิบูลย์ โดยมีปริมาณการซื้อแพะขุนอยู่ที่        
30-40 ตัวต่อเดือน กิโลกรัมละ 130-140 บาท (ภาพที ่4.7) 

 ส าหรับการจ าหน่ายแพะขุนของพ่อค้ารวมรวมท้องถิ่น  พบว่า ส่วนใหญ่นิยมจ าหน่าย
ภายนอกจังหวัด โดยจ าหน่ายต่อให้พ่อค้าขายปลีกแพะเนื้อมีชีวิตที่ภูเก็ต กิโลกรัมละ 150-160 บาท 
ซึ่งจากการสอบถามพ่อค้ารวบรวมท้องถิ่นในจังหวัดพังงาให้ข้อมูลว่า พ่อค้าขายปลีกแพะเนื้อมีชีวิตที่
ภูเก็ตจ าหน่ายต่อให้กับสามแหล่ง (ในราคากิโลกรัมละ 160-180 บาท) 1. ผู้บริโภคแพะเนื้อมีชีวิตเพ่ือ
ใช้ในพิธีกรรมทางศาสนาและเกษตรกรเพ่ือขยายพันธุ์ 2. ร้านอาหาร ภัตตาคาร โรงแรม และ          
3. พ่อค้าขายปลีกเนื้อแพะช าแหละ โดยส่วนใหญ่พ่อค้าขายปลีกเนื้อแพะช าแหละ จ าหน่ายเนื้อแพะ
ช าแหละให้กับผู้บริโภคเนื้อแพะช าแหละ ร้านอาหาร ภัตตาคาร และโรงแรม เป็นต้น (ภาพที่ 4.8) 
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ภาพที่ 4.7 แสดงวิถีการตลาดและการซื้อแพะของพ่อค้าคนกลางในจังหวัดพังงา 

พ่อค้ารวบรวมท้องถิ่น 

ซื้อเข้า 

ซื้อจาก ขนาดฟาร์ม 

แพะขุน 

ประเภท 

ฟาร์มขนาดเล็ก 

ฟาร์มขนาดกลาง 
 

ฟาร์มขนาดใหญ ่
 

30-40 ตัวต่อเดือน 

ภายในจังหวัด ภายนอกจังหวัด 

เกษตรกรในจังหวัดพังงา
บางอ าเภอ ได้แก่ ทับปุด 
ต ะ กั่ ว ป่ า  คุ ร ะ บุ รี  แ ล ะ     
เกาะยาว 
 

เกษตรกรในจังหวัดสุราษฎร์ธานี ได้แก่ 
อ าเภอกาญจนดิษฐ์ เมืองสุราษฎร์ธานี 
พุนพิน 
 
เกษตรกรในจังหวัดนครศรีธรรมราช 
ไ ด้ แ ก่  อ า เ ภ อสิ ช ล  ขน อม  และ          
ร่อนพิบูลย์ 
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ภาพที่ 4.8 แสดงวิถีการตลาดและการจ าหน่ายแพะของพ่อค้าคนกลางในจังหวัดพังงา 

พ่อค้ารวบรวมท้องถิ่น
จ าหนา่ยให้กบั 

ทอ้งถ่ิน 

พ่อค้าขายปลีกแพะเนื้อมีชีวิตที่ภูเก็ต 

เกษตรกร (ขยายพันธุ์) ร้านอาหาร/โรงแรม/ภัตตาคาร 

พ่อค้าขายปลีกเนื้อแพะช าแหละ 

ผู้บริโภคเนื้อแพะช าแหละ 

แพะขุน 

ภายนอกจังหวัด 

ผู้บริโภคแพะเนื้อมีชีวิต 

พิธีกรรม 

ร้านอาหาร/โรงแรม/ภัตตาคาร 
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4.2.2.5 วิถีการตลาดและการจ าหน่ายแพะในจังหวัดชุมพร  
จากการส ารวจ พบว่า พ่อค้ารวบรวมท้องถิ่น  เริ่มจากซื้อและรวบรวมแพะจากฟาร์ม

เกษตรกรรายย่อยในพ้ืนที่จังหวัดชุมพร โดยมีปริมาณการซื้อแพะขุนอยู่ที่  10-20 ตัวต่อเดือน    
กิโลกรัมละ 120 บาท พ่อแม่พันธุ์ 5-10 ตัวต่อเดือน โดยจ าหน่ายเป็นตัว ตัวละ 5,000-15,000 บาท 
ขึ้นอยู่กับสายพันธุ์แพะ และลูกแพะ 2-3 ตัวต่อเดือน กิโลกรัมละ 120 บาท (ภาพที ่4.9)  

ส าหรับการจ าหน่ายแพะขุนของพ่อค้ารวบรวมท้องถิ่น  พบว่า ส่วนใหญ่นิยมจ าหน่าย
ภายนอกจังหวัด โดยจ าหน่ายต่อให้พ่อค้าขายปลีกแพะเนื้อมีชีวิตในจังหวัดกระบี่และพังงา ในราคา
กิโลกรัมละ 130-140 บาท ซึ่งจากการสอบถามพ่อค้ารวบรวมท้องถิ่นในจังหวัดชุมพร พบว่า พ่อค้า
ขายปลีกแพะเนื้อมีชีวิตในจังหวัดกระบี่และพังงาจะจ าหน่ายต่อให้กับสามแหล่ง ดังนี้ 1. เกษตรกรเพ่ือ
ขยายพันธุ์ 2. ผู้บริโภคแพะเนื้อมีชีวิตเพ่ือใช้ในพิธีกรรมทางศาสนา ร้านอาหาร ภัตตาคาร และโรงแรม 
และ 3. พ่อค้าขายปลีกเนื้อแพะช าแหละ โดยส่วนใหญ่พ่อค้าขายปลีกเนื้อแพะช าแหละจะจ าหน่าย
เนื้อแพะช าแหละให้กับผู้บริโภคเนื้อแพะช าแหละ ร้านอาหาร ภัตตาคาร และโรงแรม 

ส าหรับการจ าหน่ายแพะพ่อแม่พันธุ์และลูกแพะ มีลักษณะการจ าหน่ายคล้ายกับแพะขุน      
ซึ่งจ าหน่ายทั้งในจังหวัดและภายนอกจังหวัด โดยพ่อแม่พันธุ์และลูกแพะที่มีความสมบูรณ์พันธุ์ดี       
จะถูกจ าหน่ายต่อให้กับเกษตรกรภายในจังหวัดชุมพรเพ่ือท าสายพันธุ์ และบางส่วนจะถูกจ าหน่าย
ต่อไปยังภายนอกจังหวัดเช่นเดียวกับแพะขุน (ภาพที ่4.10)  
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ภาพที่ 4.9 แสดงวิถีการตลาดและการซื้อแพะของพ่อค้าคนกลางในจังหวัดชุมพร 

พ่อค้ารวบรวมทอ้งถิ่น 

ซื้อเข้า 

ซื้อจาก ขนาดฟาร์ม 

แพะขุน 

พ่อแม่พันธ์ุ 

ลูกแพะ 

ประเภท 

ฟาร์มขนาดเล็ก 

10-20 ตัวต่อเดือน 

5-10 ตัวต่อเดือน 

50 ตัวต่อเดือน 

ภายในจังหวัด 

เกษตรกรในจังหวดั 
ชุมพรทุกอ าเภอ 
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ภาพท่ี 4.10 แสดงวิถีการตลาดและการจ าหนา่ยแพะของพอ่ค้าคนกลางในจงัหวดัชมุพร 

พ่อแม่พันธ์ุ 

ภายนอกจังหวัด 

พ่อค้าขายปลีกแพะเนื้อมีชีวิตที่จังหวัดกระบี่และพังงา 
 

ผู้บริโภคแพะเนื้อมีชีวิต 

ขุนขยายพันธุ ์

พิธีกรรม 

ภายนอกจังหวัด 
ภายนอกจังหวัด 

พ่อค้าขายปลีกเนื้อแพะช าแหละ 
 

เกษตรกร 

ขุนท าสายพันธุ ์

ร้านอาหาร/ 
ภัตตาคาร/โรงแรม 

ภายในจังหวัด 

พ่อค้ารวบรวมท้องถิ่น 
 

แพะขุน ลูกแพะ 

ผู้บริโภคเนื้อแพะ
ช าแหละ 

 
 
 

เกษตรกร 
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4.2.2.6 วิถีการตลาดและการจ าหน่ายแพะในจังหวัดภูเก็ต  
จากการส ารวจ พบว่า พ่อค้ารวบรวมท้องถิ่น เริ่มจากการซื้อหรือรวบรวมแพะจากฟาร์ม

เกษตรกรทั้ งฟาร์มขนาดเล็ก กลาง จนถึงฟาร์มขนาดใหญ่  ในพ้ืนที่จั งหวัดสุราษฎร์ธานี  
นครศรีธรรมราช กระบี่ พังงา และระนอง โดยมีปริมาณการซื้อแพะขุนอยู่ที่ 80-120 ตัวต่อเดือน 
กิโลกรัมละ 130 บาท (ภาพที ่4.11) 

 ส าหรับการจ าหน่ายแพะขุนของพ่อค้ารวบรวมท้องถิ่น พบว่า ส่วนใหญ่นิยมจ าหน่ายภายใน
จังหวัด โดยจ าหน่ายต่อให้สองแหล่ง ดังนี้ 1. จ าหน่ายให้กับผู้บริโภคแพะเนื้อมีชีวิตเพ่ือใช้ในพิธีกรรม
ทางศาสนา ร้านอาหาร ภัตตาคาร โรงแรม ในราคากิโลกรัมละ 160-180 บาท 2. เครือข่ายพ่อค้าขาย
ปลีกแพะเนื้อมีชีวิตด้วยกันในจังหวัดภูเก็ต ในราคากิโลกรัมละ 140-150 บาท ซึ่งจากการสอบถาม
เพ่ิมเติมจากพ่อค้ารวบรวมท้องถิ่น พบว่า พ่อค้าขายปลีกแพะเนื้อมีชีวิตในจังหวัดภูเก็ต จ าหน่ายต่อ
ให้กับพ่อค้าขายปลีกเนื้อแพะช าแหละต่อไป โดยส่วนใหญ่พ่อค้าขายปลีกเนื้อแพะช าแหละจ าหน่าย
เนื้อแพะช าแหละให้กับผู้บริโภคเนื้อแพะช าแหละ ร้านอาหาร ภัตตาคาร และโรงแรม (ภาพที่ 4.12) 
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ภาพที่ 4.11 แสดงวิถีการตลาดและการซื้อแพะของพ่อค้าคนกลางในจังหวัดภูเก็ต 

พ่อค้ารวบรวมท้องถิ่น 

ซื้อเข้า 

ซื้อจาก ขนาดฟาร์ม 

แพะขุน 

ประเภท 

ฟาร์มขนาดเล็ก 

ฟาร์มขนาดกลาง 
 

80-120 ตัวต่อเดือน 

ภายนอกจังหวัด 

เกษตรกรในจังหวดัสุราษฎร์ธานี  
 
เกษตรกรในจังหวดันครศรีธรรมราช 

 
เกษตรกรในจังหวดักระบี่  

 
เกษตรกรในจังหวัดพังงา  

 

เกษตรกรในจังหวดัระนอง  
 

ฟาร์มขนาดใหญ ่
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ภาพที่ 4.12 แสดงวิถีการตลาดและการจ าหน่ายแพะของพ่อค้าคนกลางในจังหวัดภูเก็ต 
 
 

ภายในจังหวัด 

ร้านอาหาร/ภัตตาคาร/โรงแรม 
) 

ผู้บริโภคเนือ้แพะช าแหละ 

ร้านอาหาร/ภัตตาคาร/โรงแรม 

ผู้บริโภคแพะเนื้อมีชีวิต 

แพะขุน 

พิธีกรรม พ่อค้าขายปลีกเนื้อแพะช าแหละในภูเก็ต 
 

พ่อค้ารวบรวมท้องถิ่น 
 

พ่อค้าขายปลีกแพะเนื้อมีชีวิตในภเูก็ต 
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กล่าวโดยสรุป รูปแบบวิถีการตลาดของพ่อค้าคนกลางในพ้ืนที่ภาคใต้ตอนบนทั้ง 6 จังหวัด
ประกอบด้วยสุราษฎร์ธานี นครศรีธรรมราช กระบี่ พังงา ชุมพร และภูเก็ต พบว่า วิถีการตลาดแพะ
เนื้อนั้นมีผู้เกี่ยวข้องทางการตลาดสามประเภท คือ 1. พ่อค้ารวบรวมท้องถิ่น 2. พ่อค้าขายปลีกแพะ
เนื้อมีชีวิต และ 3. พ่อค้าขายปลีกเนื้อแพะช าแหละ ซึ่งพ่อค้าท้ังสามประเภทนั้นมีบทบาทและหน้าที่ที่
แตกต่างกัน โดยพ่อค้ารวมรวมท้องถิ่นท าหน้าที่รวบรวมแพะเนื้อจากเกษตรกรในหมู่บ้าน ท้องถิ่น 
ภายในจังหวัดและภายนอกจังหวัดใกล้เคียง แล้วจ าหน่ายต่อให้กับผู้บริโภคแพะเนื้อมีชีวิต และ
เครือข่ายพ่อค้าด้วยกันในจังหวัดต่างๆ ส่วนพ่อค้าขายปลีกแพะเนื้อมีชีวิตท าหน้าที่รวบรวมแพะเนื้อมี
ชีวิตตลอดจน รับซื้อจากพ่อค้ารวบรวมท้องถิ่นแล้วขายต่อให้ผู้บริโภคแพะเนื้อมีชีวิต เกษตรกรเพ่ือ
ขยายพันธุ์ หรือบางครั้งจ าหน่ายต่อให้พ่อค้าขายปลีกเนื้อแพะช าแหละก็เป็นได้ อย่างไรก็ตาม บางครั้ง
พ่อค้าขายปลีกแพะเนื้อมีชีวิตยังรับจ้างฆ่าและสับเป็นชิ้นๆ โดยคิดตัวละ 300-500 บาท หรือรับจ้าง
ประกอบอาหารให้ลูกค้าโดยคิดค่าแกง ตัวละ 1,300-1,500 บาท ขึ้นอยู่กับขนาดตัวและน้ าหนักของ
แพะ และพ่อค้าขายปลีกเนื้อแพะช าแหละ จะท าหน้าที่แปรรูปจากแพะเนื้อเป็นเนื้อแพะช าแหละ โดย
ส่วนใหญ่พ่อค้าขายปลีกเนื้อแพะช าแหละจะจ าหน่ายเนื้อแพะช าแหละให้กับผู้บริโภคเนื้อแพะ
ช าแหละ ร้านอาหาร ภัตตาคาร และโรงแรม  

วิถีการตลาดของพ่อค้าคนกลางในพ้ืนที่ภาคใต้ตอนบน เริ่มจากพ่อค้ารวบรวมท้องถิ่นซื้อและ
รวบรวมแพะจากเกษตรกรตั้งแต่ฟาร์มขนาดเล็กจนถึงฟาร์มขนาดใหญ่ในพ้ืนที่จังหวัดสุราษฎร์ธานี 
นครศรีธรรมราช พังงา ชุมพร และระนอง โดยท าการซื้อทั้งแพะขุน พ่อแม่พันธุ์ และลูกแพะในราคา
กิโลกรัมละ 70-140 บาท กรณีจ าหน่ายยกตัวไดจ้ าหน่ายในราคา 5,000-20,000 (ขึ้นอยู่กับสายพันธุ์)  

ส าหรับลักษณะการจ าหน่ายแพะของพ่อค้ารวบรวมท้องถิ่น จ าหน่ายต่อให้กับสองแหล่ง คือ 
1. ภายในจังหวัดและ 2. ภายนอกจังหวัด โดยภายในจังหวัด จ าหน่ายให้พ่อค้าขายปลีกแพะเนื้อมีชีวิต 
ผู้บริโภคแพะเนื้อมีชีวิตเพ่ือประกอบพิธีกรรมทางศาสนา เกษตรกรเพ่ือขุนท าสายพันธุ์ ร้านอาหาร 
และพ่อค้าขายปลีกเนื้อแพะช าแหละ ในราคากิโลกรัมละ 120-160 บาท โดยส่วนใหญ่พ่อค้าขายปลีก
เนื้อแพะช าแหละจ าหน่ายเนื้อแพะช าแหละให้กับผู้บริโภคเนื้อแพะช าแหละ ร้านอาหาร ภัตตาคาร
และโรงแรม ยกเว้นในจังหวัดภูเก็ตที่จ าหน่ายให้ผู้บริโภคแพะเนื้อมีชีวิตในราคากิโลกรัมละ 160-180 
บาท และภายนอกจังหวัดจ าหน่ายให้กับพ่อค้าขายปลีกแพะเนื้อมีชีวิต พ่อค้าขายปลีกเนื้อแพะ
ช าแหละ และผู้บริโภคเนื้อแพะช าแหละในจังหวัดกระบี่ พังงา และภูเก็ต มีลักษณะการจ าหน่ายแพะ
เนื้อในพ้ืนที่ภาคใต้ตอนบน ต่อกันเป็นทอดๆ มีเครือข่ายพ่อค้า ซึ่งจังหวัดภูเก็ตเป็นตลาดหลักในการ
จ าหน่ายแพะเนื้อมีชีวิต และเนื้อแพะช าแหละ (กิโลกรัมละ 300 บาท) ท าให้มีการขับเคลื่อนของ
พ่อค้าคนกลางในตลาดดังกล่าวค่อนข้างมากพอสมควร ประกอบกับมีผลก าไรหรือส่วนเหลื่อมทางการ
ตลาดอยู่ที่ 20-100 บาทต่อตัว ท าให้พ่อค้ามีแรงจูงใจในการประกอบอาชีพนี้เช่นกัน (ภาพที่ 4.13 
และ 4.14) ซึ่งสอดคล้องกับการศึกษาของ (ส านักวิจัยเศรษฐกิจการเกษตร , 2557) ที่ได้ศึกษา
การศกึษาการตลาดแพะเนื้อ พบว่า วิถีการตลาดแพะเนื้อเริ่มจากเกษตรกรเลี้ยงแพะเนื้อมีชีวิตแล้วส่ง
จ าหน่ายต่อให้กับเกษตรกรด้วยกันเพ่ือขยายพันธุ์หรือขุน ขายให้กับผู้บริโภคโดยตรง และขายให้พ่อ
ค้าขายปลีกเนื้อแพะช าแหละ และพ่อค้ารวมรวมท้องที่หรือท้องถิ่น โดยพ่อค้ามาท าการรับซื้อใน
หมู่บ้าน หลังจากนั้นพ่อค้ารวบรวมแพะเนื้อมีชีวิตก็ขายแพะเนื้อมีชีวิตต่อให้กับผู้บริโภค เกษตรกร 
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พ่อค้าขายปลีกเนื้อแพะช าแหละต่อไป โดยส่วนใหญ่พ่อค้าขายปลีกเนื้อแพะช าแหละจ าหน่ายเนื้อแพะ
ช าแหละให้กับผู้บริโภคเนื้อแพะช าแหละ ร้านอาหาร ภัตตาคาร และโรงแรม
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ภาพที่ 4.13 แสดงวิถีการตลาดและการซื้อแพะของพ่อค้าคนกลางในพ้ืนที่ภาคใต้ตอนบน 

พ่อค้ารวบรวมท้องถิ่น 
 

ซื้อจาก 

ขนาดฟาร์ม 

แพะขุน  

 

พ่อแม่พันธ์ุ 
 

ประเภท 

ฟาร์มขนาดเล็ก 

ฟาร์มขนาดกลาง 
 

ฟาร์มขนาดใหญ ่
 

ภายในจังหวัด ภายนอกจังหวัด 

เกษตรกรในจังหวัด 

เกษตรกรในจังหวัดสุราษฎร์ธานี  
นครศรีธรรมราช พังงา ชุมพร และ
ระนอง 
 

ลูกแพะ 
 

84 



 
85 

 
 

 

 

 

 

  

 

  

 

 

  

  

  

 

 

 

 

 
ภาพที่ 4.14 แสดงวิถีการตลาดและการจ าหน่ายแพะของพ่อค้าคนกลางในพ้ืนที่ภาคใต้ตอนบน 

พ่อแม่พันธ์ุ 

ภายในจังหวัด 

ภายนอกจังหวัด 

พ่อค้าขายปลีกแพะเนื้อมีชีวิต 
 

พ่อค้าขายปลีกเนื้อแพะช าแหละ 

เกษตรกร ผู้บริโภคแพะเนื้อมีชีวิต 

พ่อค้าขายปลีกแพะเนื้อมีชีวิต พ่อค้าขายปลีกเนื้อแพะช าแหละ 
และผูบ้ริโภคเนื้อแพะช าแหละ ในจังหวัดกระบี่ พังงา และภเูก็ต 
 
 

 

ขุนขยายพันธุ ์ ร้านอาหาร พิธีกรรม 

ผู้บริโภคเนื้อแพะ
ช าแหละ 

 
 
 

ร้านอาหาร/
ภัตตาคาร/โรงแรม 

 
 

 
 

ตามออร์เดอร์ลูกค้า 
 
 

ภายในจังหวัด 

ภายนอกจังหวัด 

พ่อค้าขายปลีกเนื้อแพะช าแหละ 
 

เกษตรกร 

ขนุท าสายพนัธุ์ 

ผู้บริโภคเนื้อแพะช าแหละ ร้านอาหาร/ภัตตาคาร/โรงแรม 

ภายนอกจังหวัด 

ผู้บริโภคแพะเนื้อมีชีวิต 

พิธีกรรม 

พ่อแม่พันธ์ุปลดระวางหรือลูกคดัทิง้ 
 

พ่อค้าขายปลีกแพะเนื้อมีชีวิต  
 

ภายในจงัหวดั 

พ่อค้าขายปลีกแพะเนื้อมีชีวิต 
 

แพะขุน ลูกแพะ 

ผู้บริโภคเนื้อแพะ
ช าแหละ 
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ส่วนที่ 4.3 การศึกษาพฤติกรรมผู้บริโภคเนื้อแพะและผลิตภัณฑ์จากเนื้อแพะ  ในพื้นที่ภาคใต้
ตอนบน 

การศึกษาพฤติกรรมผู้บริโภคเนื้อแพะและผลิตภัณฑ์จากเนื้อแพะในพ้ืนที่ภาคใต้ตอนบน 
จ านวน 177 ราย ประกอบด้วยผู้ตอบแบบสอบถามจากจังหวัด สุราษฎร์ธานี จ านวน 44 ราย 
นครศรีธรรมราช จ านวน 47 ราย กระบี่ จ านวน 23 ราย พังงา จ านวน 24 ราย ชุมพร จ านวน 18 
ราย และภูเก็ต จ านวน 21 ราย ซึ่งสามารถแบ่งได้ 5 ส่วน ดังนี้  

4.3.1 ลักษณะทางสังคมและเศรษฐกิจของผู้บริโภคเนื้อแพะ 
4.3.2 การตดัสินใจซื้อและลักษณะเนื้อแพะที่ผู้บริโภคนิยมบริโภค 
4.3.3 พฤติกรรมการบริโภคเนื้อแพะและผลิตภัณฑ์จากเนื้อแพะ 
4.3.4 ความคิดเห็นต่อการบริโภคเนื้อแพะ 
4.3.5 ปัญหาและอุปสรรคในการบริโภคเนื้อแพะ 
 
4.3.1 ลักษณะทางสังคมและเศรษฐกิจของผู้บริโภคเนื้อแพะในพื้นที่ภาคใต้ตอนบน 
การศึกษาลักษณะทางสังคมและเศรษฐกิจของผู้บริโภคเนื้อแพะในพ้ืนที่ภาคใต้ตอนบนทั้ง      

6 จังหวัด สามารถจ าแนกผลการศึกษาได้ 2 ส่วน ดังนี้  
 
4.3.1.1 ลักษณะทางสังคมของผู้บริโภคเนื้อแพะในพื้นที่ภาคใต้ตอนบน 
การวิเคราะห์ลักษณะทางสังคมของผู้บริโภคเนื้อแพะในพ้ืนที่ภาคใต้ตอนบน พบว่า ผู้บริโภค

ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง ร้อยละ 50.85 และเป็นเพศชาย ร้อยละ 49.15 มีอายุเฉลี่ย 39.21 ปี โดยส่วน
ใหญ่มีอายุอยู่ในช่วงน้อยกว่า 31 ปี ร้อยละ 31.07 รองลงมา มีอายุอยู่ในช่วง 41-50 ปี ร้อยละ 29.38 
ส าหรับระดับการศึกษา พบว่า กลุ่มผู้บริโภคส่วนใหญ่ มีการศึกษาระดับประถมศึกษา ร้อยละ 33.90 
รองลงมา คือระดับปริญญาตรี ร้อยละ 22.60 ส่วนใหญ่ ร้อยละ 63.84 นับถือศาสนาอิสลาม รองลงมา 
ร้อยละ 35.59 นับถือศาสนาพุทธ และมีสถานภาพสมรสแล้ว ร้อยละ 67.80 (ตารางที่ 4.7) 

เมื่อพิจารณาเชิงเปรียบเทียบในแต่ละจังหวัด พบว่า กลุ่มผู้บริโภคส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง      
มีการศึกษาระดับประถมศึกษาและปริญญาตรี ยกเว้น กลุ่มผู้บริโภคในจังหวัดกระบี่ที่ มีการศึกษา
ระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช การนับถือศาสนา พบว่า กลุ่มผู้บริโภคส่วนใหญ่นับถือศาสนาพุทธ
และอิสลามในสัดส่วนที่ใกล้เคียงกัน และกลุ่มผู้บริ โภคส่วนใหญ่มีสถานภาพสมรสแล้ว ปริญญา      
และคณะ (2553) ที่ได้ศึกษาความต้องการบริโภคเนื้อแพะและแกะในพ้ืนที่ 5 จังหวัดชายแดนภาคใต้ 
พบว่า ผู้บริโภคกลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่เป็นเพศชาย ร้อยละ 58.42 และเป็นเพศหญิง ร้อยละ 41.58 มี
อายุเฉลี่ย 39.25 มีระดับการศึกษาส่วนใหญ่คือ ปริญญาตรีและประถมศึกษา ร้อยละ 34.21 และ 
15.26 ตามล าดับ ส่วนใหญ่นับถือศาสนาอิสลามร้อยละ 74.39 และมีสถานภาพสมรสแล้ว ร้อยละ 
68.80 
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ตารางท่ี 4.7 แสดงลักษณะทั่วไปทางสังคมของผู้บริโภคเนื้อแพะในพ้ืนที่ภาคใต้ตอนบน 
 

สภาพทางสังคม 
สุราษฎร์ธาน ี 

(n=44) 
นครศรีธรรมราช 

(n=47) 
กระบี ่
(n=23) 

พังงา 
(n=24) 

ชุมพร 
(n=18) 

ภูเก็ต 
(n=21) 

รวม 
(n=177) 

จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ 
1. เพศ               
1)   ชาย 20 45.45 23 48.94 15 65.22 13 54.17 10 55.56 6 28.57 87.00 49.15 
2)   หญิง 24 54.55 24 51.06 8 34.78 11 45.83 8 44.44 15 71.43 90 50.85 
2. อาย ุ(ปี)               
1)   น้อยกว่า 31 11 25.00 20 42.55 4 17.39 9 37.50 2 11.11 9 42.86 55 31.07 
2)   31-40 9 20.45 11 23.40 8 34.78 6 25.00 2 11.11 6 28.57 42 23.73 
3)   41-50 18 40.91 12 25.53 7 30.43 4 16.67 7 38.89 4 19.05 52 29.38 
4)   51-60 5 11.36 2 4.26 4 17.39 0 0.00 5 27.78 1 4.76 17 9.60 
5)   61 ขึ้นไป 1 2.27 2 4.26 0 0.00 5 20.83 2 11.11 1 4.76 11 6.21 
ค่าเฉลี่ย 39.55 34.57 39.96 39.92 47.33 33.90 39.21 
3. ระดับการศึกษา               
1)   ต่ ากว่าประถมศึกษา 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 1 4.76 1 0.56 
2)   ประถมศึกษา 9 20.45 27 57.45 2 8.70 11 45.83 8 44.44 3 14.29 60 33.90 
3)   มัธยมศึกษาตอนต้น 7 15.91 8 17.02 5 21.74 0 0.00 0 0.00 3 14.29 23 12.99 
4)   มัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช. 8 18.18 7 14.89 8 34.78 5 20.83 2 11.11 6 28.57 36 20.34 
5)   อนุปริญญา/ปวส. 5 11.36 0 0.00 0 0.00 0 0.00 1 5.56 1 4.76 7 3.95 
6)   ปริญญาตร ี 9 20.45 5 10.64 8 34.78 6 25.00 5 27.78 7 33.33 40 22.60 
7)   สูงกว่าปริญญาตร ี 6 13.64 0 0.00 0 0.00 2 8.33 2 11.11 0 0.00 10 5.65 
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ตารางท่ี 4.7 แสดงลักษณะทั่วไปทางสังคมของผู้บริโภคเนื้อแพะในพ้ืนที่ภาคใต้ตอนบน (ต่อ)  
 

สภาพทางสังคม (ต่อ) 
สุราษฎร์ธาน ี 

(n=44) 
นครศรีธรรมราช 

(n=47) 
กระบี ่
(n=23) 

พังงา 
(n=24) 

ชุมพร 
(n=18) 

ภูเก็ต 
(n=21) 

รวม 
(n=177) 

จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ 
4. ศาสนา               
1) พุทธ 31 70.45 3 6.38 9 39.13 5 20.83 12 66.67 3 14.29 63 35.59 
2) อิสลาม 12 27.27 44 93.62 14 60.87 19 79.17 6 33.33 18 85.71 113 63.84 
3) คริสต ์ 1 2.27 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 1 0.56 
5. สถานภาพ               
1)   โสด 13 29.55 16 34.04 4 17.39 9 37.50 3 16.67 10 47.62 55 31.07 
2)   สมรส 31 70.45 31 65.96 19 82.61 13 54.17 15 83.33 11 52.38 120 67.80 
3)   หย่าร้าง/แยกกันอยู/่หม้าย 0 0.00 0 0.00 0 0.00 2 8.33 0 0.00 0 0.00 2 1.13 
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4.3.1.2 ลักษณะทางเศรษฐกิจของผู้บริโภคเนื้อแพะในพื้นที่ภาคใต้ตอนบน 
การวิเคราะห์ลักษณะทางเศรษฐกิจของผู้บริโภคเนื้อแพะในพ้ืนที่ภาคใต้ตอนบน พบว่า     

กลุ่มผู้บริโภคตัวอย่างส่วนใหญ่ประกอบอาชีพค้าขาย ร้อยละ 22.03 รองลงมา ประกอบอาชีพรับจ้าง
ทั่วไป เกษตรกรสวนยาง พนักงานบริษัทเอกชน ประมง คิดเป็นร้อยละ 12.43, 10.73 และ 10.17 
ตามล าดับ ส าหรับรายได้ของผู้ตอบแบบสอบถาม พบว่า กลุ่มผู้บริโภคตัวอย่างส่วนใหญ่ มีรายได้อยู่
ในช่วง 5,001-10,000 บาทต่อคนต่อเดือน ร้อยละ 32.77 รองลงมา ร้อยละ 28.25 มีรายได้อยู่ในช่วง 
10,001-15,000 บาทต่อคนต่อเดือน ส าหรับค่าใช้จ่ายในการบริโภคเนื้อสัตว์ พบว่า มีการบริโภค
เนื้อสัตว์อยู่ในช่วง 101-500 บาทต่อคนต่อเดือน คิดเป็นสัดส่วน ร้อยละ 38.98 รองลงมา กลุ่ม
ผู้บริโภค มีค่าใช้จ่ายในการบริโภคเนื้อสัตว์อยู่ที่ 501-1,000 บาทต่อคนต่อเดือน คิดเป็นสัดส่วน     
ร้อยละ 32.20 เมื่อพิจารณาค่าใช้จ่ายในการบริโภคเนื้อแพะของกลุ่มผู้บริโภคตัวอย่าง พบว่า ส่วน
ใหญ่มีค่าใช่จ่ายในการบริโภคเนื้อแพะอยู่ในช่วง 100-300 บาทต่อคนต่อเดือน คิดเป็นสัดส่วน ร้อยละ 
72.34 (ตารางที่ 4.8) 

เมื่อพิจารณาเชิงเปรียบเทียบรายจังหวัด พบว่า ผู้บริโภคแต่ละจังหวัดประกอบอาชีพ          
ที่หลากหลาย โดยกลุ่มผู้บริโภคเนื้อแพะในจังหวัดสุราษฎร์ธานีและภูเก็ต ประกอบอาชีพค้าขาย           
ส่วนกลุ่มผู้บริโภคในจังหวัดกระบี่ ประกอบอาชีพเกษตรกรสวนปาล์มน้ ามัน กลุ่มผู้บริโภคในจังหวัด
ชุมพร ประกอบอาชีพเกษตรกรสวนยางพารา กลุ่มผู้บริโภคในจังหวัดนครศรีธรรมราช ประกอบอาชีพ
ประมง และกลุ่มผู้บริโภคในจังหวัดพังงา ประกอบอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน คิดเป็นร้อยละ 42.86, 
20.45  43.48, 33.33, 31.91 และ 25.00 ตามล าดับ ส าหรับรายได้พบว่า กลุ่มผู้บริโภคส่วนใหญ่      
มีรายได้ที่สัมพันธ์กับการประกอบอาชีพกล่าวคือ กลุ่มผู้บริโภคในกระบี่และชุมพร มีรายได้มากที่สุด  
คือมากกว่า 25,000 บาทต่อเดือน และประกอบอาชีพเกษตรกรสวนปาล์มน้ ามันและยางพารา           
กลุ่มผู้บริโภคในจังหวัดพังงา มีรายได้อยู่ในช่วง 15,000-20,000 บาทต่อเดือน และประกอบอาชีพ
พนักงานบริษัทเอกชน กลุ่มผู้บริโภคในจังหวัดสุราษฎร์ธานีและภูเก็ต มีรายได้อยู่ในช่วง 10,001-
15,000 บาทต่อเดือน และประกอบอาชีพค้าขาย และกลุ่มผู้บริโภคในจังหวัดนครศรีธรรมราช มี
รายได้น้อยที่สุด อยู่ในช่วง 5,001-10,000 บาทต่อเดือน และประกอบอาชีพประมง ส าหรับค่าใช้จ่าย
ในการบริโภคเนื้อสัตว์ พบว่า กลุ่มผู้บริโภคส่วนใหญ่มีค่าใช้จ่ายในการบริโภคเนื้อสัตว์ที่สัมพันธ์กับ
รายได้ต่อเดือน กล่าวคือ กลุ่มผู้บริโภคในจังหวัดกระบี่ ประกอบอาชีพเกษตรกรสวนปาล์มน้ ามันเป็น
หลัก มีรายได้ต่อเดือน มากกว่า 25,000 บาท ส่งผลให้มีก าลังซื้อเนื้อสัตว์มากที่สุด อยู่ในช่วง 1,500-
2,000 บาทต่อคนต่อเดือน รองลงมา กลุ่มผู้บริโภคในจังหวัดสุราษฎร์ธานีและภูเก็ต ประกอบอาชีพ
ค้าขายเป็นหลัก มีรายได้ต่อเดือนอยู่ในช่วง 10,001-15,000 บาท มีก าลังซื้อเนื้อสัตว์ในระดับปาน
กลาง อยู่ในช่วง 500-1,000 บาทต่อเดือน และกลุ่มผู้บริโภคในจังหวัดนครศรีธรรมราช ประกอบ
อาชีพประมงเป็นหลัก มีรายได้ต่อเดือนน้อยที่สุด อยู่ในช่วง  5,001-10,000 บาทต่อคนต่อเดือน        
มีก าลังซื้อเนื้อสัตว์น้อยที่สุด เมื่อพิจารณาค่าใช้จ่ายในการบริโภคเนื้ อแพะของกลุ่มผู้บริโภคในทุก
จังหวัด พบว่า กลุ่มผู้บริโภคส่วนใหญ่มีค่าใช่จ่ายในการบริโภคเนื้อแพะอยู่ในช่วง 100-300 บาทต่อคน
ต่อเดือน ซึ่งสอดคล้องกับการศึกษาของ ปริญญา และคณะ (2553) ที่ได้ศึกษาความต้องการบริโภค
เนื้อแพะและแกะในพ้ืนที่ 5 จังหวัดชายแดนภาคใต้ พบว่า ผู้บริโภคกลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่ มีรายได้อยู่
ในช่วง 10,000-15,000 บาทต่อคนต่อเดือน มีการบริโภคเนื้อสัตว์อยู่ในช่วง 500-1,000 บาทต่อคน
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ต่อเดือน ร้อยละ 22.28 มีค่าใช้จ่ายในการบริโภคเนื้อแพะอยู่ในช่วง 100-300 บาทต่อคนต่อเดือน   
คิดเป็นสัดส่วน ร้อยละ 42.91 
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ตารางท่ี 4.8 แสดงลักษณะทั่วไปทางเศรษฐกิจของผู้บริโภคเนื้อแพะในพ้ืนที่ภาคใต้ตอนบน 

 
สภาพทางเศรษฐกิจ 

สุราษฎร์ธาน ี 
(n=44) 

นครศรีธรรมราช 
(n=47) 

กระบี ่
(n=23) 

พังงา 
(n=24) 

ชุมพร 
(n=18) 

ภูเก็ต 
(n=21) 

รวม 
(n=177) 

จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ 
1. อาชีพหลัก               
1) นักเรียน/นักศึกษา 7 15.91 4 8.51 2 8.70 3 12.50 0 0.00 1 4.76 17 9.60 
2) ข้าราชการ/พนักงานของรัฐ/

รัฐวิสาหกิจ 6 13.64 2 4.26 1 4.35 1 4.17 3 16.67 1 4.76 14 7.91 
3) ธุรกิจส่วนตัว 6 13.64 1 2.13 1 4.35 0 0.00 2 11.11 0 0.00 10 5.65 
4) พนักงานบริษัทเอกชน 5 11.36 2 4.26 0 0.00 6 25.00 0 0.00 5 23.81 18 10.17 
5) เกษตรกรสวนยาง 6 13.64 1 2.13 2 8.70 4 16.67 6 33.33 0 0.00 19 10.73 
6) เกษตรกรสวนปาล์มน้ ามัน 1 2.27 0 0.00 10 43.48 0 0.00 1 5.56 0 0.00 12 6.78 
7) เกษตรกรเลี้ยงแพะ 0 0.00 0 0.00 3 13.04 0 0.00 1 5.56 1 4.76 5 2.82 
8) ประมง 0 0.00 15 31.91 0 0.00 3 12.50 0 0.00 0 0.00 18 10.17 
9) ค้าขาย 9 20.45 9 19.15 3 13.04 5 20.83 4 22.22 9 42.86 39 22.03 
10) รับจ้างท่ัวไป 1 2.27 13 27.66 1 4.35 2 8.33 1 5.56 4 19.05 22 12.43 
11) แม่บ้าน 3 6.82 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 3 1.69 
2. รายได้ (เดือน/คน)               
1) น้อยกว่า 5,000 3 6.82 1 2.13 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 4 2.26 
2) 5,001-10,000 9 20.45 32 68.09 2 8.70 8 33.33 3 16.67 4 19.05 58 32.77 
3) 10,001-15,000 14 31.82 8 17.02 3 13.04 13 54.17 4 22.22 8 38.10 50 28.25 
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ตารางท่ี 4.8 แสดงลักษณะทั่วไปทางเศรษฐกิจของผู้บริโภคเนื้อแพะในพ้ืนที่ภาคใต้ตอนบน (ต่อ)  
 

สภาพทางเศรษฐกิจ (ต่อ) 
สุราษฎร์ธาน ี 

(n=44) 
นครศรีธรรมราช 

(n=47) 
กระบี ่
(n=23) 

พังงา 
(n=24) 

ชุมพร 
(n=18) 

ภูเก็ต 
(n=21) 

รวม 
(n=177) 

จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ 
4) 15,001-20,000 7 15.91 0 0.00 6 26.09 3 12.50 3 16.67 4 19.05 23 12.99 
5) 20,001-2,5000 2 4.55 0 0.00 3 13.04 0 0.00 2 11.11 0 0.00 7 3.95 
6) มากกว่า 2,5000 9 20.45 6 12.77 9 39.13 0 0.00 6 33.33 5 23.81 35 19.77 
3. ค่าใช้จ่ายในการบริโภคเนื้อสัตว์ (บาท/เดือน) 
1) 101-500 8 18.18 31 65.96 1 4.35 16 66.67 6 33.33 7 33.33 69 38.98 
2) 501-1,000 18 40.91 12 25.53 5 21.74 8 33.33 5 27.78 9 42.86 57 32.20 
3) 1,001-1,500 7 15.91 4 8.51 4 17.39 0 0.00 2 11.11 1 4.76 18 10.17 
4) 1,501-2,000 11 25.00 0 0.00 13 56.52 0 0.00 5 27.78 2 9.52 31 17.51 
5) 2,001-2,500 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 2 9.52 2 1.13 
4. ค่าใช้จ่ายในการบริโภคเนื้อแพะ (บาท/เดือน) 
1) 100-300 21 75.00 31 83.78 6 30.00 21 87.50 11 73.33 12 70.59 102 72.34 
2) 301-500 4 14.29 2 5.41 2 10.00 0 0.00 3 20.00 2 11.76 13 9.22 
3) 501-700 0 0.00 2 5.41 1 5.00 0 0.00 0 0.00 1 5.88 4 2.84 
4) 701-900 0 0.00 1 2.70 2 10.00 1 4.17 0 0.00 0 0.00 4 2.84 
5) 901-1,100 0 0.00 1 2.70 4 20.00 2 8.33 0 0.00 0 0.00 7 4.96 
6) มากกว่า 1,100 3 10.71 0 0.00 5 25.00 0 0.00 1 6.67 2 11.76 11 7.80 
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4.3.2 การตัดสินใจซื้อและลักษณะเนื้อแพะท่ีผู้บริโภคนิยมบริโภคในพื้นที่ภาคใต้ตอนบน 
การศึกษาการตัดสินใจซื้อและลักษณะเนื้อแพะที่ผู้บริโภคนิยมบริโภคในพ้ืนที่ภาคใต้ตอนบน

ทั้ง 6 จังหวัดสามารถจ าแนกผลการศึกษาได้ 2 ส่วน ดังนี้  
 
4.3.2.1 การตัดสินใจซื้อเนื้อแพะในพื้นที่ภาคใต้ตอนบน 
การวิเคราะห์ลักษณะการตัดสินใจซื้อเนื้อแพะในพ้ืนที่ภาคใต้ตอนบน พบว่า กลุ่มผู้บริโภค

ตัวอย่างส่วนใหญ่นิยมบริโภคเนื้อแพะ ร้อยละ 79.66 ส าหรับการบริโภคในอนาคต พบว่า             
กลุ่มผู้บริโภคตัวอย่างส่วนใหญ่มีแนวโน้มที่จะบริโภคเนื้อแพะในอนาคต ร้อยละ 80.79 ส าหรับเหตุผล
ของการบริโภค ส่วนใหญ่ พบว่า บริโภคในช่วงที่มีการประกอบพิธีกรรมทางศาสนาและความชอบใน
รสชาติ ร้อยละ 64.54 และ 23.41 ตามล าดับ (ตารางที่ 4.9) ซึ่งสอดคล้องกับการศึกษาของ ปริญญา 
และคณะ (2553) ที่ได้ศึกษาความต้องการบริโภคเนื้อแพะและแกะในพ้ืนที่ 5 จังหวัดชายแดนภาคใต้ 
พบว่า ผู้บริโภค ร้อยละ 63.33 ของกลุ่มตัวอย่างทั้งหมดนิยมบริโภคเนื้อแพะเพียงอย่างเดียว ส าหรับ
เหตุผลในการบริโภคเนื้อแพะเพียงอย่างเดียว เนื่องจากมีการเสริฟในช่วงที่มีการประกอบพิธีกรรมทาง
ศาสนา คิดเป็นร้อยละ 35.73 รองลงมา ความชอบในรสชาติ อร่อย เนื้อนุ่ม และมีคุณค่าทาง
โภชนาการ คิดเป็นร้อยละ 34.90 และ 11.63 ตามล าดับ 
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ตารางท่ี 4.9 แสดงการตัดสินใจซื้อเนื้อแพะในพ้ืนที่ภาคใต้ตอนบน 

 
การตัดสินใจซื้อ 

สุราษฎร์ธาน ี 
(n=44) 

นครศรีธรรมราช 
(n=47) 

กระบี ่
(n=23) 

พังงา 
(n=24) 

ชุมพร 
(n=18) 

ภูเก็ต 
(n=21) 

รวม 
(n=177) 

จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ 
1. การบริโภคเนื้อแพะ               
1) บริโภค 28 63.64 37 78.72 20 86.96 24 100.00 15 83.33 17 80.952 141 79.66 
2) ไม่บรโิภค 16 36.36 10 21.28 3 13.04 0 0.00 3 16.67 4 19.048 36 20.34 
2. การบริโภคในอนาคต                
1) บริโภค 30 68.18 37 78.72 20 86.96 24 100.00 15 83.33 17 80.952 143 80.79 
2) ไม่บรโิภค 14 31.82 10 21.28 3 13.04 0 0.00 3 16.67 4 19.048 34 19.21 
3. เหตุผลของการบริโภค 28 37 20 24 15 17 141 
1) ประโยชน์ทางโภชนาการ 1 3.57 0 0.00 5 25.00 3 12.50 1 6.67 1 5.88 11 7.80 
2) ความชอบรสชาต ิ 13 46.43 2 5.41 6 30.00 2 8.33 9 60.00 1 5.88 33 23.40 
3) คา่นิยม 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 1 6.67 0 0.00 1 0.71 
4) ความหลากหลายของอาหาร 4 14.29 0 0.00 1 5.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 5 3.55 
5) ประกอบพิธีกรรมทางศาสนา 10 35.71 35 94.59 8 40.00 19 79.17 4 26.67 15 88.24 91 64.54 
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4.3.2.2 ลักษณะเนื้อแพะท่ีผู้บริโภคนิยมบริโภคในพื้นที่ภาคใต้ตอนบน 
การศึกษาลักษณะของเนื้อแพะที่ผู้บริโภคใช้เป็นเกณฑ์ในการตัดสินใจบริโภคเนื้อแพะ       

โดยอาศัยปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจบริโภคเนื้อแพะเบื้องต้น ทั้งหมด 4 ปัจจัย ได้แก่ เพศ อายุ     
สายพันธุ์ และน้ าหนัก จากผู้ตอบแบบสอบถาม จ านวน 141 ราย จ าแนกรายละเอียดได้ดังนี้ (ตารางที่ 
4.10) 

(ก) เพศ พบว่า ผู้บริโภคเนื้อแพะส่วนใหญ่นิยม แพะเพศผู้ ร้อยละ 48.94 ซึ่งสอดคล้องกับ
สภาพตลาดจริง เนื่องจากเกษตรกรและพ่อค้าคนกลางในพ้ืนที่  ส่วนใหญ่นิยมจ าหน่ายแพะเพศผู้    
ส่วนแพะเพศเมียนิยมเก็บไว้เพ่ือขยายพันธุ์ เมื่อพิจารณาแยกเป็นรายจังหวัด พบว่า ส่วนใหญ่กลุ่ม
ผู้บริโภคในจังหวัดสุราษฎร์ธานี กระบี่ และชุมพร นิยมบริโภคแพะเพศผู้ คิดเป็นร้อยละ 64.29, 85.00 
และ 60.00 ตามล าดับ และกลุ่มผู้บริโภคในจังหวัดนครศรีธรรมราช พังงา และ ภูเก็ต นิยมบริโภคท้ัง
เพศผู้ และเพศเมีย คิดเป็นรอ้ยละ 56.76, 66.67 และ 76.47 ตามล าดับ  

(ข) อายุ พบว่า ผู้บริโภคส่วนใหญ่นิยมบริโภคแพะที่มีอายุอยู่ในช่วง 1.0-1.9 ปี ร้อยละ 59.57 
รองลงมาคือ มีอายุอยู่ในช่วง น้อยกว่า 1.0 ปี ร้อยละ 40.43 เมื่อพิจารณาแยกรายจังหวัด พบว่า       
กลุ่มผู้บริโภคในจังหวัดสุราษฎร์ธานี กระบี่ และชุมพร นิยมบริโภคแพะที่มีอายุอยู่ในช่วง น้อยกว่า     
1.0 ปี ร้อยละ 75.00, 70.00 และ 53.33 ตามล าดับ เนื่องจากผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ในจังหวัด   
สุราษฎร์ธานี และชุมพร เป็นผู้ที่นับถือศาสนาพุทธ จึงมีวัตถุประสงค์ในการบริโภคเนื้อแพะ ที่มีอายุ
น้อย มีรสชาติ เนื้อสัมผัสที่ดกีว่า และมีกลิ่นสาบที่ค่อนข้างน้อย ตรงกันข้ามกับกลุ่มผู้บริโภคในจังหวัด
นครศรีธรรมราช พังงา และ ภูเก็ต ที่นิยมบริโภคแพะที่มีอายุอยู่ในช่วง  1.0-1.9 ปี คิดเป็นร้อยละ 
91.89, 66.67 และ 82.35 ตามล าดับ เนื่องจากผู้บริโภคในจังหวัดดังกล่าวเน้นบริโภคแพะตามงาน
กิจกรรมหรือพิธีกรรมทางศาสนาอิสลามเป็นหลัก ซึ่งหมายความว่า แพะที่นิยมน ามาใช้ประกอบ
พิธีกรรมทางศาสนาต้องเป็นแพะที่มีอายุอยู่ในช่วง 1.0-3.0 ปี ตามหลักการทางศาสนาอย่างเช่น พิธี
อากิเกาะฮ์  

(ค) พันธุ์ พบว่า ผู้บริโภคส่วนใหญ่ ร้อยละ 42.55 นิยมบริโภคแพะสายพันธุ์ลูกผสม รองลงมา
คือแพะสายพันธุ์พ้ืนเมือง ร้อยละ 38.30 เมื่อพิจารณาแยกรายจังหวัด พบว่า ส่วนใหญ่กลุ่มผู้บริโภค
ในจังหวัดสุราษฎร์ธานี นิยมบริโภคแพะสายพันธุ์บอร์ ร้อยละ 60.91 กลุ่มผู้บริโภคในจังหวัด
นครศรีธรรมราชและพังงา นิยมบริโภคแพะสายพันธุ์พ้ืนเมือง ร้อยละ 75.68 และ 79.17 ตามล าดับ
และกลุ่มผู้บริโภคในกระบี่ ชุมพร และภูเก็ต นิยมบริโภคแพะสายพันธุ์ลูกผสม คิดเป็นร้อยละ 80.00, 
100.00 และ 94.12 ตามล าดับ ซึ่งสอดคล้องกับการศึกษาการจัดการฟาร์ม การเลี้ยงแพะของเกษตร
ผู้เลี้ยงแพะรายย่อยในพ้ืนที่ภาคใต้ตอนบน (อินทิรา และคณะ, 2561) พบว่า เกษตรกรส่วนใหญ่ใน
พ้ืนที่นิยมเลี้ยงแพะสายพันธุ์ลูกผสม พ้ืนเมือง และบอร์  

(ง) น้ าหนัก พบว่า กลุ่มผู้บริโภคส่วนใหญ่นิยมบริโภคแพะ ที่มี น้ าหนักขนาด 20-25.9 
กิโลกรัมต่อตัว คิดเป็นร้อยละ 48.43 เมื่อพิจารณาแยกรายจังหวัด พบว่า ผู้บริโภคส่วนใหญ่นิยม
บริโภคแพะที่มีน้ าหนักไม่เกิน 30.0 กิโลกรัมต่อตัว ซึ่งการบริโภคแพะโดยเฉพาะคนมุสลิมในพ้ืนที่ 4 
จังหวัด ได้แก่ สุราษฎร์ธานี ชุมพร พังงา และนครศรีธรรมราช เป็นการบริโภคตามวาระส าคัญและ
กิจกรรมพิเศษต่างๆ ที่ส าคัญ เช่น การแก้บน การอะกิเกาะฮ์และการท ากุรบาน ซึ่งผู้ซื้อก็นิยมแพะที่มี
น้ าหนักประมาณ 20.0-25.0 กิโลกรัม เนื่องจากราคาไม่สูงมากนัก โดยสอดคล้องกับการศึกษาของ                
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ปริญญา และคณะ (2553) ที่ได้ศึกษาความต้องการบริโภคเนื้อแพะและแกะในพ้ืนที่ 5 จังหวัด
ชายแดนภาคใต้ พบว่า ผู้บริโภคกลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่นิยมบริโภคแพะเพศผู้ พันธุ์พ้ืนเมือง ร้อยละ 
74.50 และพันธุ์ลูกผสม ร้อยละ 25.50 มีอายุอยู่ในช่วง 2.0-3.0 ปี และ 1.0-1.9 ปี คิดเป็นร้อยละ 
34.31 และ 12.13 ตามล าดับ มีน้ าหนักประมาณ 20.0-25.9 กิโลกรัมต่อตัว  
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ตารางท่ี 4.10 แสดงลักษณะเนื้อแพะที่ผู้บริโภคนิยมบริโภคในพ้ืนที่ภาคใต้ตอนบน 

 
ลักษณะเนื้ อแพะที่ ผู้ บริ โภคนิยม     
               บริโภค 

สุราษฎร์ธาน ี 
(n=28) 

นครศรีธรรมราช 
(n=37) 

กระบี ่
(n=20) 

พังงา 
(n=24) 

ชุมพร 
(n=15) 

ภูเก็ต 
(n=17) 

รวม 
(n=141) 

จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ 
1. เพศ               
1) ผู ้ 18 64.29 13 35.14 17 85.00 8 33.33 9 60.00 4 23.53 69 48.94 
2) เมีย 1 3.57 3 8.11 1 5.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 5 3.55 
3) ผู,้ เมีย 9 32.14 21 56.76 2 10.00 16 66.67 6 40.00 13 76.47 67 47.52 
2. อาย ุ(ปี)               
1) น้อยกว่า 1 21 75.00 3 8.11 14 70.00 8 33.33 8 53.33 3 17.65 57 40.43 
2) 1-1.9 7 25.00 34 91.89 6 30.00 16 66.67 7 46.67 14 82.35 84 59.57 
3) 2-3 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 
4) มากกว่า 3 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 
3. สายพันธุ์               
1) บอร์ 17 60.71 7 18.92 2 10.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 26 18.44 
2) พื้นเมือง 5 17.86 28 75.68 2 10.00 19 79.17 0 0.00 0 0.00 54 38.30 
3) แองโกลนูเบียน 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 1 5.88 1 0.71 
4) ลูกผสม 6 21.43 2 5.41 16 80.00 5 20.83 15 100.00 16 94.12 60 42.55 
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ตารางท่ี 4.10 แสดงลักษณะเนื้อแพะที่ผู้บริโภคนิยมบริโภคในพ้ืนที่ภาคใต้ตอนบน (ต่อ)  
 

ลักษณะเนื้อแพะที่ผู้บริโภคนิยม 
           บริโภค (ต่อ) 

สุราษฎร์ธาน ี 
(n=28) 

นครศรีธรรมราช 
(n=37) 

กระบี ่
(n=20) 

พังงา 
(n=24) 

ชุมพร 
(n=15) 

ภูเก็ต 
(n=17) 

รวม 
(n=141) 

จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ 
4. น้ าหนัก (กก./ตัว)               
1) น้อยกว่า 20 5 17.86 4 10.81  0.00 1 4.17 0 0.00 0 0.00 10 7.09 
2) 20-25.9 11 39.29 21 56.76 5 25.00 8 33.33 11 73.33 12 70.59 68 48.23 
3) 26-30 12 42.86 12 32.43 11 55.00 14 58.33 4 26.67 3 17.65 56 39.72 
4) มากกว่า 30 0 0.00 0 0.00 4 20.00 1 4.17 0 0.00 2 11.76 7 4.96 
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4.3.3 พฤติกรรมการบริโภคเนื้อแพะและผลิตภัณฑ์จากเนื้อแพะในพื้นที่ภาคใต้ตอนบน 
การศึกษาพฤติกรรมการบริโภคเนื้อแพะและผลิตภัณฑ์จากเนื้อแพะในพ้ืนที่ภาคใต้ตอนบน    

ทั้ง 6 จังหวัดสามารถจ าแนกได้เป็น 4 ส่วน ดังนี้  
 
4.3.3.1 พฤติกรรมการบริโภครูปแบบผลิตภัณฑ์ 

 จากการศึกษา พบว่า กลุ่มผู้บริโภคเนื้อแพะส่วนใหญ่นิยมบริโภคผลิตภัณฑ์เนื้อแพะแบบ
อาหารพร้อมรับประทานมากที่สุด คิดเป็นสัดส่วน ร้อยละ 78.01 รองลงมา คือบริโภคผลิตภัณฑ์เนื้อ
แพะแบบซื้อเป็นตัวมีชีวิต คิดเป็นสัดส่วน ร้อยละ 21.99 ส่วนการบริโภคผลิตภัณฑ์เนื้อแพะแบบเป็น
ชิ้นตัดแบ่งขายตามผู้ซื้อ เป็นแพ็ค ตัดแบ่งขายตามผู้ขาย อาหารพร้อมปรุง อาหารกึ่งส าเร็จรูป ยังไม่
เป็นที่นิยมของผู้บริโภค เนื่องจากกลุ่มตัวอย่างผู้บริโภคให้เหตุผลว่า รูปแบบผลิตภัณฑ์ดังกล่าวหาซื้อ
ยาก มีแหล่งจ าหน่ายที่ค่อนข้างน้อย และมีรูปแบบผลิตภัณฑ์ที่น้อยและจ าเพาะเจาะจง ประกอบกับ
เนื้อแพะมีการบริโภคกันเฉพาะในกลุ่มไทยมุสลิมเป็นหลัก ท าให้รูปแบบผลิตภัณฑ์เนื้อแพะดังกล่าวยัง
ไม่เป็นที่นิยมในท้องตลาด (ตารางที่ 4.11) 

เมื่อพิจารณาแยกตามรายจังหวัด พบว่า กลุ่มผู้บริโภคตัวอย่างส่วนใหญ่นิยมรับประทาน
ผลิตภัณฑ์เนื้อแพะแบบอาหารพร้อมรับประทานมากที่สุด ยกเว้นกลุ่มผู้บริโภคในจังหวัดกระบี่ ที่นิยม
บริโภคผลิตภัณฑ์เนื้อแพะแบบเป็นตัวมีชีวิตมากที่สุด เนื่องจากในจังหวัดกระบี่  หน่วยงานราชการ
ต้องการผลักดันให้กระบี่เป็นเมืองแพะ โดยมีการสนับสนุนและส่งเสริมให้เกษตรส่วนใหญ่ในจังหวัด
เลี้ยงแพะแบบผสมผสานรวมกับการท าสวนปาล์มน้ ามัน และเกษตรกรส่วนใหญ่ในจังหวัดเน้น
ประกอบอาชีพเกษตรกรสวนปาล์มน้ ามันเป็นหลัก ซึ่งสอดคล้องกับข้อมูลที่ได้จากการสอบถามกลุ่ม
ผู้บริโภคในจังหวัดกระบี่เกี่ยวกับรายได้ต่อเดือนที่เกษตรกรได้รับต่อเดือน อยู่ในช่วง มากกว่า 25,000 
บาทต่อคนต่อเดือน ส่งผลให้เกษตรกรมีก าลังซื้อแพะเพ่ือบริโภคในครัวเรือน และใช้เพ่ือประกอบ
พิธีกรรมทางศาสนาค่อนข้างสูงกว่าจังหวัดอ่ืนๆ โดย ส านักงานสถิติแห่งชาติ (2560) รายงานว่า 
จังหวัดกระบี่มีสัดส่วนประชากรชาวไทยมุสลิม ร้อยละ 34.7 ซึ่งสอดคล้องกับความคิดเห็นต่อการ
บริโภคแพะหรือผลิตภัณฑ์จากเนื้อแพะในจังหวัดกระบี่ ที่มีแนวโน้มการบริโภคในอนาคตของจังหวัด
เพ่ิมขึ้น ร้อยละ 90.0 และจากการสอบถามพฤติกรรมการบริโภคเนื้อแพะในรูปแบบผลิตภัณฑ์แบบ
อาหารพร้อมรับประทาน พบว่า กลุ่มผู้บริโภคในจังหวัดกระบี่มีการบริโภคผลิตภัณฑ์จากเนื้อแพะ เช่น 
ข้าวหมกแพะ และแกงแพะ สูงถึง ร้อยละ 80.0 และ 90.0 ตามล าดับ ท าให้จังหวัดกระบี่มีปริมาณ
ความต้องการบริโภคผลิตภัณฑ์จากเนื้อแพะสูงกว่าจังหวัดอ่ืนๆ ในพ้ืนที่ภาคใต้ตอนบน การจ าหน่าย
ผลิตภัณฑ์จากเนื้อแพะ เช่น แกงแพะ ข้าวหมกแพะ และนมแพะ ตามร้านอาหารทั่วไปในจังหวัด
กระบี่จึงพบมากกว่าจังหวัดอ่ืนๆ ในพ้ืนที่ภาคใต้ตอนบน โดยสอดคล้องกับการศึกษาของ ปริญญา 
และคณะ (2553) ที่ได้ศึกษาความต้องการบริโภคเนื้อแพะและแกะ ในพ้ืนที่ 5 จังหวัดชายแดนภาคใต้ 
พบว่า ผู้บริโภคกลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่นิยมบริโภคผลิตภัณฑ์เนื้อแพะแบบเป็นตัวมากที่สุด คิดเป็นร้อย
ละ 80.79 รองลงมา คืออาหารพร้อมรับประทาน ร้อยละ 65.35 
 



 
100 

 
 

ตารางท่ี 4.11 แสดงพฤติกรรมการบริโภครูปแบบผลิตภัณฑ์ 
 

พฤติกรรมการบริโภครูปแบบ 
          ผลิตภัณฑ์ 

สุราษฎร์ธาน ี 
(n=28) 

นครศรีธรรมราช 
(n=37) 

กระบี ่
(n=20) 

พังงา 
(n=24) 

ชุมพร 
(n=15) 

ภูเก็ต 
(n=17) 

รวม 
(n=141) 

จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ 
1. รูปแบบผลิตภัณฑ ์               
1) เป็นตัวมีชีวิต 4 14.29 4 10.81 15 75.00 3 12.50 2 13.33 3 17.65 31 21.99 
2) อาหารพร้อมรับประทาน 24 85.71 33 89.19 5 25.00 21 87.50 13 86.67 14 82.35 110 78.01 
3) เป็นช้ิน ตัดแบ่งขายตามผู้ซื้อ 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 
4) เป็นแพ็ค ตัดแบ่งขายตามผู้ขาย 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 
5) อาหารพร้อมปรุง 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 
6) อาหารกึ่งส าเร็จรูป 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 
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4.3.3.2 พฤติกรรมการบริโภคในแพะเนื้อแบบเป็นตัวมีชีวิต 
จากการศึกษาพฤติกรรมการบริโภคแพะเนื้อแบบเป็นตัวมีชีวิต พบว่า ผู้บริโภคส่วนใหญ่นิยม

บริโภคแพะแบบเป็นตัวมีชีวิต โดยมีวัตถุประสงค์หลัก เพ่ือประกอบพิธีกรรมทางศาสนา คิดเป็น
สัดส่วน ร้อยละ 93.55 รองลงมา คือ เพ่ือรับประทานในครัวเรือน คิดเป็นสัดส่วน ร้อยละ 64.52 โดย
ส่วนใหญ่มีปริมาณการบริโภคเฉลี่ย อยู่ที่ 21.0-30.0 กิโลกรัมต่อครั้ง คิดเป็นร้อยละ 80.65 มีความถี่
ในการบริโภคเฉลี่ย อยู่ที่ 2-3 ครั้งต่อปี ร้อยละ 48.39 โดยส่วนใหญ่ซื้อในราคาเฉลี่ย 100-150 บาท
ต่อกิโลกรัม ร้อยละ 90.32 ส าหรับแหล่งจ าหน่ายผลิตภัณฑ์แพะเนื้อและเนื้อแพะ พบว่า กลุ่มผู้บริโภค
ตัวอย่างนิยมซื้อแพะจากฟาร์มในท้องถิ่นมากที่สุด คิดเป็นสัดส่วน ร้อยละ 90.32 รองลงมาคือ การซื้อ
ผ่านพ่อค้าคนกลางและปันส่วนจากเพ่ือนในหมู่บ้าน คิดเป็นสัดส่วน ร้อยละ 51.61 และ 12.90 
ตามล าดับ ส าหรับเหตุผลที่กลุ่มผู้บริโภคตัวอย่างนิยมซื้อแพะจากฟาร์มในท้องถิ่นและพ่อค้าคนกลาง 
เนื่องจาก สะดวก ใกล้บ้าน และง่ายต่อการบริโภค คิดเป็นร้อยละ 100 รองลงมา คือ คุณภาพเชื่อถือ
ได้ และ ราคาถูก คิดเป็นสัดส่วน ร้อยละ 90.32 และ 64.52 ตามล าดับ (ตารางที่ 4.12) 

เมื่อพิจารณาเชิงเปรียบเทียบแยกเป็นรายจังหวัดพบว่า วัตถุประสงค์ที่กลุ่มผู้บริโภคตัวอย่าง
บริโภคเนื้อแพะแบบเป็นตัวมีชีวิต คือ เพ่ือใช้ในการประกอบพิธีกรรมทางศาสนา ยกเว้นกลุ่มผู้บริโภค
ในจังหวัดสุราษฎร์ธานีและชุมพร ซึ่งส่วนใหญ่บริโภคเนื้อแพะเพ่ือรับประทานในครัวเรือน            
โดยสอดคล้องกับลักษณะทางสังคมของผู้บริโภคในจังหวัดดังกล่าว ซึ่งผู้บริโภคส่วนใหญ่นับถือศาสนา
พุทธ ท าให้วัตถุประสงค์ของการบริโภคเนื้อแพะของทั้งสองจังหวัดเน้นบริโภคในครัวเรือนมากกว่าใช้
เพ่ือประกอบในพิธีกรรมทางศาสนา โดยส่วนใหญ่ พบว่า กลุ่มผู้บริโภคมีปริมาณการบริโภค อยู่ที่ 
21.0-30.0 กิโลกรัมต่อครั้ง มีความถี่ในการบริโภคเฉลี่ย 2-3 ครั้งต่อปี ยกเว้นกลุ่มผู้บริโภคในจังหวัด          
สุราษฎร์ธานีและภูเก็ต มีความถี่ในการบริโภคเฉลี่ยมากที่สุด อยู่ที่ มากกว่า 5 ครั้งต่อปี คิดเป็น     
ร้อยละ 50.00 และ 66.67 ตามล าดับ ส่วนกลุ่มผู้บริโภคในจังหวัดชุมพร มีความถี่ในการบริโภคเฉลี่ย
น้อยที่สุดอยู่ที่ 1 ครั้งต่อปี ร้อยละ 50.00 โดยส่วนใหญ่ผู้บริโภคซื้อแพะในราคาเฉลี่ย 100-150 บาท 
ต่อกิโลกรัม ในขณะที่ผู้บริโภคในจังหวัดภูเก็ต ซื้อแพะในราคาเฉลี่ย 151-200 บาทต่อกิโลกรัม ซึ่งมี
ราคาสูงกว่าผู้บริโภคในจังหวัดอ่ืนๆ จากการส ารวจในช่วงปี พ.ศ. 2561 พบว่า ประเด็นราคาแพะเนื้อ
มีชีวิตที่จ าหน่ายในจังหวัดภูเก็ตและกระบี่ จ าหน่ายได้ในราคาที่สูงมากกว่า กิโลกรัมละ 150 บาท     
ซึ่งมีราคาที่สูงกว่าช่วงปี พ.ศ. 2558 ที่อยู่ในช่วงราคา 100-130 บาทต่อกิโลกรัม (Khamseekhiew 
et al., 2016) ทั้งนี้ อาจจะเนื่องมาจากความต้องการบริโภคแพะมีปริมาณที่สูงในจังหวัดทั้งสอง
ข้างต้น ยิ่งถ้าเปรียบเทียบกับพ้ืนที่จังหวัดสุราษฎร์ธานี พังงา ชุมพร และนครศรีธรรมราช ที่เป็น
จังหวัดผู้ผลิตหลัก พบว่า ราคาการจ าหน่ายจะห่างกันประมาณ 10-20 บาทต่อกิโลกรัม ระหว่าง
จังหวัดที่เป็นแหล่งผลิตทั้ง 4 จังหวัดและจังหวัดที่เป็นแหล่งการตลาดทั้ง 2 จังหวัด จึงท าให้เกิด
แรงจูงใจให้มีพ่อค้าคนกลางเข้ามาท าธุรกิจซื้อขายแพะแข่งกับพ่อค้ารายเดิมมากขึ้น ทั้งนี้ผลต่าง
ทางการตลาดราคาแพะมีชีวิตที่ต่างกันประมาณ 20 บาทต่อกโิลกรัม ในระหว่างสองพ้ืนที่ดังกล่าว ท า
ให้เกิดการเคลื่อนไหวของธุรกิจซื้อขายแพะมากข้ึนพอสมควร ส าหรับแหล่งจ าหน่ายแพะมีชีวิต พบว่า 
ผู้บริโภคส่วนใหญ่นิยมซื้อแพะจากฟาร์มในท้องถิ่นมากที่สุด ยกเว้นผู้บริโภคในจังหวัดสุราษฎร์ธานี
และนครศรีธรรมราชที่นิยมซื้อแพะจากพ่อค้าคนกลางมากที่สุด เนื่องจากสะดวกและใกล้บ้าน      
มากที่สุด  
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ตารางท่ี 4.12 แสดงพฤติกรรมการบริโภคแพะแบบเป็นตัวมีชีวิต 
พฤติกรรมการบริโภค 
      แพะมีชีวิต 

สุราษฎร์ธาน ี
(n=4) 

นครศรีธรรมราช 
(n=4) 

กระบี ่
(n=15) 

พังงา 
(n=3) 

ชุมพร 
(n=2) 

ภูเก็ต 
(n=3) 

รวม 
(n=31) 

จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ 
1. รูปแบบผลิตภัณฑ์แบบเป็นตัวมีชีวิต 
(1) วัตถุประสงค*์               
1) รับประทานใน

ครัวเรือน 4 100.00 3 75.00 7 35.00 2 66.67 2 100.00 2 66.67 20 64.52 
2) ประกอบพิธีกรรม

ทางศาสนา 3 75.00 4 100.00 15 75.00 3 100.00 1 50.00 3 100.00 29 93.55 
3) ของฝาก 2 50.00 2 50.00 4 20.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 8 25.81 
(2) ปริมาณการ
บริโภคเฉลี่ย         
(กก. ต่อคร้ัง)  28.25 28.75 30.8 30.67 30.00 33.33 30.30 
1) 21-30 4 100.00 4 100.00 11 55.00 2 66.67 2 100.00 2 66.67 25 80.65 
2) มากกว่า 30 0 0.00 0 0.00 4 20.00 1 33.33 0 0.00 1 33.33 6 19.35 
หมายเหตุ  * ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ
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ตารางท่ี 4.12 แสดงพฤติกรรมการบริโภคแพะแบบเป็นตัวมีชีวิต (ต่อ)  
พฤติกรรมการบริโภค   
    แพะมีชีวิต (ต่อ) 

สุราษฎร์ธาน ี
(n=4) 

นครศรีธรรมราช 
(n=4) 

กระบี ่
(n=15) 

พังงา 
(n=3) 

ชุมพร 
(n=2) 

ภูเก็ต 
(n=3) 

รวม 
(n=31) 

จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ 
(3) ความถี่ในการ
บริโภคเฉลี่ย (คร้ัง/ปี) 5.25 2.25 3.27 2.33 3.00 6.33 3.74 
1) 1 1 25.00 0 0.00 3 15.00 0 0.00 1 50.00 1 33.33 6 19.35 
2) 2-3 0 0.00 4 100.00 8 40.00 3 100.00 0 0.00 0 0.00 15 48.39 
3) 4-5 1 25.00 0 0.00 3 15.00 0 0.00  0.00 0 0.00 4 12.90 
4) มากกว่า 5 2 50.00 0 0.00 1 5.00 0 0.00 0 0.00 2 66.67 5 16.13 
(4) ค่าใช้จ่ายในการ
บริโภคเฉลี่ย       
(บาท/กก.) 137.5 142.5 137.33 150.00 130.00 163.33 143.44 
1) 100-150 4 100.00 4 100.00 15 75.00 3 100.00 2 100.00 0 0.00 28 90.32 
2) 151-200 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 3 100.00 3 9.68 
3) มากกว่า 200 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 
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ตารางท่ี 4.12 แสดงพฤติกรรมการบริโภคแพะแบบเป็นตัวมีชีวิต (ต่อ)  
พฤติกรรมการบริโภค 
     แพะมีชีวิต (ต่อ) 

สุราษฎร์ธาน ี
(n=4) 

นครศรีธรรมราช 
(n=4) 

กระบี ่
(n=15) 

พังงา 
(n=3) 

ชุมพร 
(n=2) 

ภูเก็ต 
(n=3) 

รวม 
(n=31) 

จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ 
(5) แหล่งจ าหน่ายผลิตภัณฑ*์ 
1) ฟาร์มในท้องถิ่น 4 100.00 2 50.00 14 70.00 3 100.00 2 100.00 3 100.00 28 90.32 
2) พ่อค้าคนกลาง 4 100.00 4 100.00 6 30.00 1 33.33 1 50.00 0 0.00 16 51.61 
3) ปันส่วนจาก

เพ่ือนในหมู่บ้าน 1 25.00 0 0.00 3 15.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 4 12.90 
(6) เหตุผลการเลือกซื้อจากแหล่งจ าหน่ายในข้อ 5* 
1) ราคาถูก 2 50.00 3 75.00 12 60.00 2 66.67 0 0.00 1 33.33 20 64.52 
2) คุณภาพเชื่อถือได ้ 4 100.00 4 100.00 14 70.00 3 100.00 2 100.00 1 33.33 28 90.32 
3) สะดวก/ใกล้บ้าน 4 100.00 4 100.00 15 75.00 3 100.00 2 100.00 3 100.00 31 100.00 
4) มีมาตรฐาน

รองรับ 0 0.00 0 0.00 2 10.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 2 6.45 
5) ฮาลาล 0 0.00 0 0.00 6 30.00 1 33.33 0 0.00 0 0.00 7 22.58 
หมายเหตุ  * ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ 
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4.3.3.3 พฤติกรรมการบริโภคผลิตภัณฑ์จากเนื้อพะ 
ส าหรับรูปแบบการบริโภคผลิตภัณฑ์จากเนื้อแพะ พบว่า ส่วนใหญ่บริโภค แกงแพะ และข้าว

หมกแพะ คิดเป็นร้อยละ 99.09 และ 80.91 ตามล าดับ ส าหรับการบริโภคข้าวหมกแพะ พบว่า 
ผู้บริโภคส่วนใหญ่นิยมรับประทาน ในระหว่างร่วมประกอบพิธีกรรมทางศาสนามากที่สุด คิดเป็น    
ร้อยละ 62.92 รองลงมา คือ รับประทานในครัวเรือน ร้อยละ 37.08 มีความถี่ในการบริโภคเฉลี่ย 
2.93 ครั้งต่อปี ความถี่ในการบริโภคอยู่ในช่วง 1-2 ครั้งต่อปี มีค่าใช้จ่ายในการบริโภคข้าวหมกเฉลี่ย 
71.77 บาทต่อครั้ง ผู้บริโภคส่วนใหญ่นิยมบริโภคในราคา 51-70 บาทต่อครั้ง ร้อยละ 77.53 ส่วนใหญ่
ปันสวนมาจากเพ่ือนในหมู่บ้าน ร้อยละ 64.04 รองลงมา ซื้อจากร้านอาหารและตลาด ร้อยละ 53.93 
และ 13.48 ตามล าดับ เหตุผลที่เลือกบริโภคจากแหล่งจ าหน่ายดังกล่าว เนื่องจาก สะดวก ใกล้บ้าน 
และราคาถูก ร้อยละ 91.01 และ 46.07 ตามล าดับ (ตารางที ่4.13) 
 เมื่อพิจารณาเชิงเปรียบเทียบรายจังหวัด พบว่า วัตถุประสงค์หลักของการบริโภคข้าวหมก
แพะของผู้บริโภคกลุ่มตัวอย่าง บริโภคขณะเข้าร่วมในการประกอบพิธีกรรมทางศาสนา ยกเว้น
ผู้บริโภคในจังหวัดกระบี่และภูเก็ต ที่บริโภคขณะเข้าร่วมประกอบพิธีกรรมทางศาสนาและรับประทาน
ในครัวเรือนในสัดส่วนที่ใกล้เคียงกัน คือ ร้อยละ 75.00 และ 75.00 ความถี่ในการบริโภคจ านวน 1-2 
ครั้งต่อปี บริโภคอยู่ที่ราคาระหว่าง 51-70 บาทต่อครั้ง ยกเว้นผู้บริโภคในจังหวัดภูเก็ตที่ซื้อในราคา 
71-90 บาทต่อครั้ง เนื่องจากจังหวัดภูเก็ตเป็นเมืองท่องเที่ยวที่มีพ้ืนที่ในการท าเกษตรกรรมหรือเลี้ยง
สัตว์ค่อนข้างจ ากัด ท าให้ต้นทุนทางการตลาดและการจัดการต่างๆ ตลอดจน ร้านอาหารที่จ าหน่าย
ผลิตภัณฑ์จากเนื้อแพะจึงมีราคาค่อนข้างสูง รวมถึงราคาข้าวหมกแพะในจังหวัดภูเก็ตก็สูงขึ้นตามไป
ด้วย ส าหรับแหล่งจ าหน่ายข้าวหมกแพะ พบว่า ส่วนมากปันส่วนจากเพ่ือนบ้าน ยกเว้นผู้บริโภคใน
จังหวัดกระบี่และภูเก็ตที่นิยมซื้อข้าวหมกแพะตามร้านอาหาร เนื่องจากมีความสะดวก และใกล้บ้าน
มากที่สุด 

ส าหรับรูปแบบอาหารพร้อมรับประทานที่ผู้บริโภคส่วนใหญ่นิยมมากที่สุด คือ แกงแพะ       
คิดเป็นร้อยละ 99.09 ส่วนใหญ่ผู้บริโภคนิยมรับประทานขณะเข้าร่วมในพิธีกรรมทางศาสนามากท่ีสุด 
คิดเป็นร้อยละ 71.56 รองลงมา คือ รับประทานในครัวเรือน ร้อยละ 68.81 มีความถี่ในการบริโภค
เฉลี่ย 3.97 ครั้งต่อปี มีค่าใช้จ่ายในการบริโภคเฉลี่ย 100.68 บาทต่อครั้ง ซึ่งแหล่งจ าหน่ายส่วนใหญ่ที่
กลุ่มผู้บริโภคนิยม คือ ปันสวนจากเพ่ือนในหมู่บ้าน คิดเป็นร้อยละ 86.24 รองลงมา ซื้อจาก
ร้านอาหาร ร้อยละ 44.04 และเหตุผลที่เลือกบริโภคจากแหล่งจ าหน่ายดังกล่าว เนื่องจาก (ก) มีความ
สะดวก ใกล้บ้าน (ข) คุณภาพน่าเชื่อถือและราคาถูก ร้อยละ 93.58 และ 44.04 ตามล าดับ 
 เมื่อพิจารณาเชิงเปรียบเทียบรายจังหวัด พบว่า วัตถุประสงค์ของการบริโภคแกงแพะ คือ 
บริโภคขณะเข้าร่วมพิธีกรรมทางศาสนา ยกเว้นผู้บริโภคในจังหวัดสุราษฎร์ธานีและชุมพร                
ที่รับประทานในครัวเรือน คิดเป็นร้อยละ 95.83 และ 100.00 ตามล าดับ ซึ่งสอดคล้องกับการศึกษา
ลักษณะทางสังคมของผู้บริโภคในจังหวัดดังกล่าว กล่าวคือ ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ในจังหวัด      
สุราษฎร์ธานีและชุมพร มีสัดส่วนผู้ที่นับถือศาสนาพุทธต่อศาสนาอิสลาม ร้อยละ 70.45 : 27.27 และ 
66.67 : 33.33 ตามล าดับ โดยส่วนใหญ่มีความถี่ในการบริโภคระหว่าง 3-4 ครั้งต่อปี ยกเว้นผู้บริโภค
ในจังหวัดนครศรีธรรมราชที่มีความถี่ในการบริโภคน้อยที่สุด คือ 1-2 ครั้งต่อปี ซึ่งสอดคล้องกับ
ลักษณะทางเศรษฐกิจของกลุ่มผู้บริโภคในจังหวัดดังกล่าว ที่มีรายได้ต่อคนต่อเดือนอยู่ที่ 5,001-
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10,000 บาท และประกอบอาชีพประมงเป็นหลัก ส่งให้ให้ก าลังซื้อของผู้บริโภคในจังหวัดดังกล่าวน้อย 
และผู้ตอบแบบสอบถามในจังหวัดนครศรีธรรมราชให้เหตุผลในการบริโภคผลิตภัณฑ์แกงแพะที่ ส่วน
ใหญเ่น้นบริโภคในระหว่างเข้าร่วมพิธีกรรมทางศาสนาเท่านั้น เนื่องจาก ราคาเนื้อแพะอยู่ในระดับที่สูง
กว่าเนื้อสัตว์ชนิดอ่ืนๆ และหาซื้อค่อนข้างอยาก ท าให้ผู้บริโภคในจังหวัดนครศรีธรรมราชมีตัวเลือกท่ี
หลากหลายที่สามารถเลือกบริโภคเนื้อสัตว์ชนิดอ่ืนๆ เช่น ไก่ และอาหารทะเลมากกว่าเนื้อแพะ 
ตรงกันข้ามกับผู้บริโภคในจังหวัดกระบี่ที่มีความถี่ในการบริโภคเนื้อแพะสูงกว่าจังหวัดอ่ืนๆ คือ อยู่ที่ 
5-6 ครั้งต่อปี ทั้งนี้อาจจะเนื่องจากกระบี่มีร้านจ าหน่ายผลิตภัณฑ์จากเนื้อแพะค่อนข้างสูงกว่าจังหวัด
อ่ืน และการหาซื้อเนื้อแพะและเมนูอาหารแพะง่ายตามร้านอาหารทั่วไป ท าให้โอกาสในการ
รับประทานเมนูหรือผลิตภัณฑ์จากแพะสูงขึ้นตามไปด้วย ส าหรับค่าใช้จ่ายส่วนใหญ่ในการบริโภคแกง
แพะอยู่ที่ระหว่าง 91-110 บาทต่อครั้ง เนื่องจากราคาการจ าหน่ายแพะเนื้อมีชีวิตอยู่ในระดับที่
ค่อนข้างสูง ส่งผลให้ต้นทุนในการท าเมนูแกงแพะสูง และราคาการจ าหน่ายแกงแพะสูงขึ้นไปด้วย ส่วน
แหล่งจ าหน่ายแกงแพะที่ผู้บริโภคนิยมคือ ปันส่วนจากเพ่ือนบ้านมากที่สุด โดยให้เหตุผลที่เลือก
บริโภคจากแหล่งดังกล่าว คือ สะดวก ใกล้บ้านมากที่สุด ยกเว้นผู้บริโภคในจังหวัดกระบี่และชุมพร     
ที่นิยมซื้อจากร้านอาหารโดยตรง ซึ่งสอดคล้องกับการศึกษาของ ปริญญา และคณะ (2553) ที่ได้
ศึกษาความต้องการบริโภคเนื้อแพะและแกะในพ้ืนที่ 5 จังหวัดชายแดนภาคใต้ พบว่า ผู้บริโภคกลุ่ม
ตัวอย่างบริโภคอาหารพร้อมรับประทานที่ปรุงจากเนื้อแพะ เช่น ข้าวหมกแพะและสตูแพะ คิดเป็น
ร้อยละ 94.23 ความถี่ในการบริโภคต่ า มีค่าใช้จ่ายในการบริโภคเฉลี่ย 51-70 บาท ต่อครั้ง ยกเว้น
ผู้บริโภคในจังหวัดสงขลาและสตูล มีค่าใช้จ่ายในการบริโภคอาหารพร้อมรับประทานจากเนื้อแพะ
เฉลี่ยมากกว่า 150 บาทต่อครั้ง โดยผู้บริโภคนิยมซื้อจากร้านอาหารมากที่สุด ร้อยละ 74.45  
เนื่องจากสะดวกและใกล้บ้าน 
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ตารางท่ี 4.13 แสดงพฤติกรรมการบริโภคแพะแบบอาหารพร้อมรับประทาน 

การบริโภคแบบพร้อม 
      รับประทาน 

สุราษฎร์ธาน ี
(n=24) 

นครศรีธรรมราช 
(n=33) 

กระบี ่
(n=5) 

พังงา 
(n=21) 

ชุมพร 
(n=13) 

ภูเก็ต 
(n=14) 

รวม 
(n=110) 

จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ 
1. รูปแบบผลิตภัณฑ์แบบอาหารพร้อมรับประทาน 
1.1 เมนูที่นิยมบริโภค* 24 33 5 21 13 14 110 
1) ข้าวหมกแพะ 23 95.83 23 69.70 4 80.00 15 71.43 13 100.00 11 78.57 89 80.91 
2) แกงแพะ 24 100.00 32 96.97 5 100.00 21 100.00 13 100.00 14 100 109 99.09 
3) ซุปแพะ 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0 0 0.00 0 0 0 0.00 
1.1.1 ข้าวหมกแพะ 23 23 4 15 13 11 89 
(1) วัตถุประสงค*์               
1) รับประทานใน

ครัวเรือน 10 43.48 8 34.78 3 75.00 3 20.00 3 23.08 6 54.55 33 37.08 
2) ประกอบพิธีกรรมทาง

ศาสนา 12 52.17 15 65.22 3 75.00 10 66.67 10 76.92 6 54.55 56 62.92 
(2.) ความถี่ในการบริโภค
เฉลี่ย (คร้ัง/ปี) 2.56 3.17 3.00 2.60 3.85 2.36 2.93 
1) 1-2 16 69.57 13 56.52 2 50.00 8 53.33 5 38.46 7 63.64 51 57.30 
2) 3-4 3 13.04 6 26.09 1 25.00 5 33.33 3 23.08 2 18.18 20 22.47 
3) 5-6 3 13.04 2 8.70 0 0.00 2 13.33 1 7.69 2 18.18 10 11.24 
4) มากกว่า 6 1 4.35 2 8.70 1 25.00 0 0.00 4 30.77 0 0.00 8 8.99 
หมายเหตุ * ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ
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ตารางท่ี 4.13 แสดงพฤติกรรมการบริโภคแพะแบบอาหารพร้อมรับประทาน (ต่อ)  
การบริโภคแบบพร้อม   
    รับประทาน (ต่อ) 

สุราษฎร์ธาน ี
(n=24) 

นครศรีธรรมราช 
(n=33) 

กระบี ่
(n=5) 

พังงา 
(n=21) 

ชุมพร 
(n=13) 

ภูเก็ต 
(n=14) 

รวม 
(n=110) 

จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ 
(3) ค่าใช้จ่ายในการ
บริโภคเฉลี่ย (บาท/คร้ัง) 70.86 68.70 72.50 68.67 70.77 79.09 71.77 
1) 51-70 20 86.96 20 86.96 3 75.00 14 93.33 11 84.62 1 9.09 69 77.53 
2) 71-90 3 13.04 3 13.04 1 25.00 1 6.67 2 15.38 10 90.91 20 22.47 
(4) แหล่งจ าหน่ายผลิตภัณฑ*์ 
1) ร้านอาหาร 14 60.87 8 34.78 4 100.00 7 46.67 5 38.46 10 90.91 48 53.93 
2) ตลาด 2 8.70 10 43.48 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 12 13.48 
3) ปันส่วนจากเพื่อนใน

หมู่บ้าน 12 52.17 19 82.61 1 25.00 11 73.33 8 61.54 6 54.55 57 64.04 
(5) เหตุผลการเลือกซื้อจากแหล่งจ าหน่ายในข้อ 4* 
1) ราคาถูก 11 47.83 19 82.61 3 75.00 5 33.33 1 7.69 2 18.18 41 46.07 
2) คุณภาพเชื่อถือได ้ 13 56.52 4 17.39 2 50.00 9 60.00 5 38.46 5 45.45 38 42.70 
3) สะดวก/ใกล้บ้าน 23 100.00 21 91.30 4 100.00 13 86.67 10 76.92 10 90.91 81 91.01 
4) มีมาตรฐานรองรับ 6 26.09 1 4.35 1 25.00 0 0.00 1 7.69 0 0.00 9 10.11 
5) ฮาลาล 6 26.09 10 43.48 1 25.00 6 40.00 1 7.69 0 0.00 24 26.97 
หมายเหตุ * ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ 
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ตารางที่ 4.13 แสดงพฤติกรรมการบริโภคแพะแบบอาหารพร้อมรับประทาน (ต่อ)  
การบริโภคแบบพร้อม 
   รับประทาน (ต่อ) 

สุราษฎร์ธาน ี
(n=24) 

นครศรีธรรมราช 
(n=33) 

กระบี ่
(n=5) 

พังงา 
(n=21) 

ชุมพร 
(n=13) 

ภูเก็ต 
(n=14) 

รวม 
(n=110) 

จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ 
1.1.2 แกงแพะ 24 32 5 21 13 14 109 
(1) วัตถุประสงค*์               
1) รับประทานใน

ครัวเรือน 23 95.83 17 53.13 1 20.00 16 76.19 13 100.00 5 35.71 75 68.81 
2) ประกอบพิธีกรรมทาง

ศาสนา 8 33.33 32 100.00 5 100.00 17 80.95 3 23.08 13 92.86 78 71.56 
3) ของฝาก 0 0.00 1 3.13 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 1 0.92 
(2.) ความถี่ในการบริโภค
เฉลี่ย (คร้ัง/ปี) 4.96 4.34 3.40 4.10 3.46 3.57 3.97 
1) 1-2 6 25.00 11 34.38 1 20.00 6 28.57 4 30.77 3 21.43 31.00 28.44 
2) 3-4 8 33.33 10 31.25 1 20.00 8 38.10 5 38.46 8 57.14 40.00 36.70 
3) 5-6 4 16.67 5 15.63 3 60.00 2 9.52 4 30.77 2 14.29 20.00 18.35 
4) มากกว่า 6 6 25.00 5 15.63 0 0.00 5 23.81 0 0.00 1 7.14 17.00 15.60 
หมายเหตุ * ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ
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ตารางท่ี 4.13 แสดงพฤติกรรมการบริโภคแพะแบบอาหารพร้อมรับประทาน (ต่อ)  
การบริโภคแบบพร้อม 
  รับประทาน (ต่อ) 

สุราษฎร์ธาน ี
(n=24) 

นครศรีธรรมราช 
(n=33) 

กระบี ่
(n=5) 

พังงา 
(n=21) 

ชุมพร 
(n=13) 

ภูเก็ต 
(n=14) 

รวม 
(n=110) 

จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ 
(3) ค่าใช้จ่ายในการ
บริโภคเฉลี่ย (บาท/คร้ัง) 102.08 100.00 102.00 100.00 100.00 100.00 100.68 
1) 71-90 0 0.00 1 3.13 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 1 0.92 
2) 91-110 23 95.83 31 96.88 5 100.00 21 100.00 13 100.00 14 100.00 107 98.17 
3) 111-130 1 4.17 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 1 0.92 
(4) แหล่งจ าหน่ายผลิตภัณฑ*์ 
1) ร้านอาหาร 9 37.50 8 25.00 4 80.00 10 47.62 9 69.23 8 57.14 48 44.04 
2) ตลาด 1 4.17 1 3.13 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 2 1.83 
3) ปันส่วนจากเพื่อนใน

หมู่บ้าน 22 91.67 31 96.88 2 40.00 19 90.48 7 53.85 13 92.86 94 86.24 
(5) เหตุผลการเลือกซื้อจากในขอ้ 4* 
1) ราคาถูก 12 50.00 20 62.50 4 80.00 5 23.81 2 15.38 5 35.71 48 44.04 
2) คุณภาพเชื่อถือได ้ 13 54.17 10 31.25 4 80.00 10 47.62 3 23.08 8 57.14 48 44.04 
3) สะดวก/ใกล้บ้าน 24 100.00 32 100.00 5 100.00 21 100.00 10 76.92 10 71.43 102 93.58 
4) มีมาตรฐานรองรับ 5 20.83 2 6.25 1 20.00 0 0.00 1 7.69 0 0.00 9 8.26 
5) ฮาลาล 6 25.00 16 50.00 1 20.00 1 4.76 1 7.69 2 14.29 27 24.77 
หมายเหตุ * ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ 
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4.3.4 ความคิดเห็นต่อการบริโภคเนื้อแพะในพื้นที่ภาคใต้ตอนบน 
การศึกษาความคิดเห็นต่อการบริโภคแพะในพ้ืนที่ภาคใต้ตอนบนทั้ง 6 จังหวัด มีดังนี้  
4.3.4.1 ความเหมาะสมของราคาเนื้อแพะ จากการศึกษา พบว่า ผู้บริโภคเนื้อแพะส่วนใหญ่ 

มีความเห็นว่า ราคาเนื้อแพะในปัจจุบันมีความเหมาะสม คิดเป็นร้อยละ 91.49  
4.3.4.2 แนวโน้มการบริโภคในอนาคต จากการศึกษา พบว่า หากในอนาคตถ้าราคาเนื้อ

แพะมีแนวโน้มลดลงหรือใกล้เคียงกับราคาเนื้อสัตว์ชนิดอ่ืน ผู้บริโภคเนื้อแพะส่วนใหญ่ ร้อยละ 87.94 
จะมีการบริโภคเพ่ิมขึ้น ในขณะที่ ร้อยละ 9.22 จะยังคงบริโภคเท่าเดิม และ ร้อยละ 2.84 ระบุว่ามี
แนวโน้มบริโภคลดลง เมื่อพิจารณาแยกรายจังหวัด พบว่า ผู้บริโภคทุกจังหวัดส่วนใหญ่ มีความเห็นว่า
ราคาเนื้อแพะในปัจจุบันมีความเหมาะสมอยู่แล้ว ส าหรับแนวโน้มการบริโภค พบว่า ผู้บริโภคในแต่ละ
จังหวัดจะมีการบริโภคเพ่ิมขึ้นทุกจังหวัด (ตารางที่ 4.14) ซึ่งสอดคล้องกับการศึกษาของ ปริญญา    
และคณะ (2553) ที่ได้ศึกษาความต้องการบริโภคเนื้อแพะและแกะในพ้ืนที่ 5 จังหวัดชายแดนภาคใต้ 
พบว่า ผู้บริโภคส่วนใหญ่เห็นว่าราคาเนื้อแพะในปัจจุบันมีความเหมาะสม คิดเป็นร้อยละ 84.02 แต่
หากราคาเนื้อแพะมีแนวโน้มลดลงหรือใกล้เคียงกับราคาเนื้อสัตว์ชนิดอ่ืน เช่น เนื้อโค ผู้บริโภคส่วน
ใหญ่ คิดเป็นร้อยละ 55.30 จะยังบริโภคเนื้อแพะในสัดส่วนเท่าเดิม ในขณะที่ผู้บริโภค ร้อยละ 43.09 
ระบุว่า จะมีการบริโภคเพ่ิมขึ้น โดยเฉพาะผู้บริโภคในจังหวัดสงขลาและสตูล มีแนวโน้มในการบริโภค
เนื้อแพะเพ่ิมข้ึน ร้อยละ 50.0
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ตารางท่ี 4.14 แสดงความคิดเห็นต่อการบริโภคเนื้อแพะในพ้ืนที่ภาคใต้ตอนบน 
 

การบริโภคเนื้อแพะ 
สุราษฎร์ธาน ี 

(n=28) 
นครศรีธรรมราช 

(n=37) 
กระบี ่
(n=20) 

พังงา 
(n=24) 

ชุมพร 
(n=15) 

ภูเก็ต 
(n=17) 

รวม 
(n=141) 

จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ 
1. ความเหมาะสมของ           
ราคาเนื้อแพะ 28 37 20 24 15 17 141 
1) เหมาะสม 25 89.29 35 94.59 19 95.00 23 95.83 13 86.67 14 82.35 129 91.49 
2) ไม่เหมาะสม 3 10.71 2 5.41 1 5.00 1 4.17 2 13.33 3 17.65 12 8.51 
2. แนวโน้มการบริโภคในอนาคต               
1) บริโภคเพิ่มขึ้น 22 78.57 36 97.30 18 90.00 23 95.83 13 86.67 12 70.59 124 87.94 
2) บริโภคเท่าเดมิ 4 14.29 1 2.70 2 10.00 1 4.17 0 0 5 29.41 13 9.22 
3) บริโภคลดลง 2 7.14 0 0.00 0 0.00 0 0.00 2 13.33 0 0.00 4 2.84 
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4.3.5 ปัญหาและอุปสรรคในการบริโภคเนื้อแพะในพื้นที่ภาคใต้ตอนบน 
เป็นการวิเคราะห์ปัญหาและอุปสรรคในการบริโภคเนื้อแพะ  ใน 4 ด้าน ประกอบด้วย      

ด้านการผลิตภัณฑ์ ด้านราคา ด้านสถานที่จ าหน่ายและด้านส่งเสริมการขาย ของกลุ่มผู้บริโภคตัวอย่าง
ในพ้ืนที่ภาคใต้ตอนบน ทั้ง 6 จังหวัด ได้แก่ จังหวัดสุราษฎร์ธานี นครศรีธรรมราช กระบี่ พังงา ชุมพร 
และภูเก็ต จ านวน 177 ราย โดยแบ่งเป็นผู้บริโภคเนื้อแพะจ านวน 141 ราย สามารถจ าแนก
รายละเอียด ดังนี้ 

จากการศึกษา พบว่า ผู้บริโภคกลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่ ร้อยละ 80.85 ประสบกับปัญหาด้าน
ราคาการจ าหน่ายเนื้อแพะมากที่สุด รองลงมา คือ ปัญหาด้านสถานที่จ าหน่าย ด้านผลิตภัณฑ์ และ
ด้านส่งเสริมการขาย ร้อยละ 78.01, 75.01 และ 73.76 ตามล าดับ สามารถจ าแนกรายละเอียดแต่ละ
ด้านได้ดังนี้ (ตารางที่ 4.15) 

ด้านราคาการจ าหน่าย พบว่า ผู้บริโภคกลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่ประสบปัญหาราคาเนื้อแพะที่
ค่อนข้างสู งกว่าเนื้อสัตว์ประเภทอ่ืนๆ ร้อยละ 66.67 ซึ่ งสอดคล้องกับผู้บริ โภคในจังหวัด
นครศรีธรรมราช ที่ประสบปัญหาด้านดังกล่าวมากที่สุด ร้อยละ 89.19 นอกจากนี้ยัง พบว่า ผู้บริโภค
บางส่วนมีแนวโน้มการบริโภคลดลง ร้อยละ 2.84 รองลงมา คือ มีความเห็นว่าราคาเนื้อแพะไม่มี
มาตรฐาน ร้อยละ 14.18 ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ ปริญญา และคณะ (2553) ที่ได้ศึกษาความ
ต้องการบริโภคเนื้อแพะและแกะในพ้ืนที่ 5 จังหวัดชายแดนภาคใต้ พบว่า กลุ่มผู้บริโภคตัวอย่างใน
พ้ืนที่ดังกล่าวให้ความเห็นว่า เนื้อแพะไม่มีราคามาตรฐาน ร้อยละ 13.82 

ด้านแหล่งจ าหน่าย พบว่า ผู้บริโภคกลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่ประสบปัญหาเกี่ยวกับจ านวนแหล่ง
จ าหน่ายมีน้อย และไม่ทั่วถึง คิดเป็นร้อยละ 68.79 ซึ่งสอดคล้องในทุกจังหวัดที่ศึกษา โดยเฉพาะ
จังหวัดสุราษฎร์ธานี ซึ่งพบว่า ผู้บริโภคส่วนใหญ่ ร้อยละ 89.29 ประสบปัญหาแหล่งจ าหน่ายอาหาร
พร้อมรับประทาน เช่น แกงแพะ ข้าวหมกแพะมากที่สุด รองลงมา คือ ผู้บริโภคกลุ่มตัวอย่างในจังหวัด
พังงา นครศรีธรรมราช และ ชุมพร  ร้อยละ 87.50, 83.78 และ 80.00 ตามล าดับ อย่างไรก็ตาม
ผู้บริโภคกลุ่มตัวอย่างในจังหวัดกระบี่ และภูเก็ตที่ประสบปัญหาดังกล่าวน้อยที่สุด ร้อยละ 21.00 และ 
29.41 ตามล าดับ ซึ่งสอดคล้องกับการศึกษาของ Khamseekhiew and Pimpa (2016) ที่รายงานว่า 
จังหวัดกระบี่ และภูเก็ต มีความต้องการบริโภคเนื้อแพะในปริมาณที่สูง ถ้าเทียบกับพ้ืนที่จังหวัด        
สุราษฎร์ธานี พังงา ชุมพร และนครศรีธรรมราช ที่เป็นจังหวัดผู้ผลิตหลัก ท าให้จังหวัดกระบี่  และ
ภูเก็ตมีแหล่งจ าหน่ายเนื้อแพะสูงกว่าจังหวัดอ่ืนๆ และจากการสอบถามผู้บริโภคเพ่ิมเติม ในจังหวัด
จังหวัดสุราษฎร์ธานี พังงา ชุมพร และนครศรีธรรมราช พบว่า ใน 4 จังหวัดดังกล่าว มีแหล่งจ าหน่าย
ผลิตภัณฑ์จากแพะ จ าหน่ายก็ต่อเมื่อ มีงานสังสรรค์ งานประกวดแพะ งานมัสยิด งานเมาลิดประจ า
จังหวัด และงานประกอบพิธีกรรมทางศาสนาอิสลามเท่านั้น รองลงมาคือ ผู้บริโภคกลุ่มตัวอย่าง
ประสบปัญหาเกี่ยวกับความไม่สะอาดและไม่มีมาตรฐานรองรับของสถานที่จ าหน่าย ร้อยละ 9.22  

ด้านผลิตภัณฑ์ พบว่า ผู้บริโภคกลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่ประสบปัญหาขาดความหลากหลายของ
ผลิตภัณฑ์ ร้อยละ 41.84 โดยเฉพาะจังหวัดพังงาที่ผู้บริโภค ประสบปัญหาดังกล่าวมากที่สุด คิดเป็น
ร้อยละ 58.33 จากการสอบถามผู้บริโภคในจังหวัดพังงา ผลิตภัณฑ์จากแพะ สามารถบริโภคได้ตาม
งานสังสรรค์ งานประกวดแพะ งานมัสยิด งานเมาลิดประจ าจังหวัด และงานประกอบพิธีกรรมทาง
ศาสนาอิสลามหรือปันส่วนจากเพ่ือนบ้านเท่านั้น เนื่องจากในงานดังกล่าวจะมีการผลิตผลิตภัณฑ์ต่างๆ 
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จากแพะ เช่น ข้าวหมกแพะ แกงแพะ นมแพะ ไอศกรีมนมแพะ และโยเกิร์ตนมแพะ ออกมาจ าหน่าย 
ซึ่งสอดคล้องกับการศึกษาพฤติกรรมการบริโภคเนื้อแพะแบบอาหารพร้อมรับประทานของผู้บริโภค
ส่วนใหญ่ในทุกจังหวัดของพ้ืนที่ภาคใต้ตอนบนที่ พบว่า ร้อยละ 80.91 และ 99.09 นิยมบริโภคข้าว
หมกแพะ และแกงแพะ ตามล าดับ แต่ไม่มีผู้บริโภคในจังหวัดใดนิยมบริโภคเมนูซุปแพะและไส้กรอก
แพะ ส าหรับปัญหาด้านผลิตภัณฑ์ที่ผู้บริโภคกลุ่มตัวอย่างประสบปัญหารองลงมาคือ ขาดความสะดวก
ในการปรุงอาหารและผลิตภัณฑ์ไม่มีมาตรฐานและไม่ได้คุณภาพ ร้อยละ 41.84 และ 9.22 ตามล าดับ
ซึ่งสอดคล้องกับการศึกษาของ ปริญญา และคณะ (2553) ที่ได้ศึกษาความต้องการบริโภคเนื้อแพะ
และแกะ พบว่า ผู้บริโภคส่วนใหญ่นิยมซื้ออาหารพร้อมรับประทานที่ปรุงจากเนื้อแพะ เช่น ข้าวหมก
แพะ และ สตูแพะ เป็นต้น 

ด้านส่งเสริมการขาย พบว่า ผู้บริโภคกลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่ประสบปัญหาไม่มีโฆษณา มีการ
โฆษณาน้อย ร้อยละ 48.94 รองลงมา คือ ไม่ระบุคุณค่าทางโภชนาการหรือคุณประโยชน์ของเนื้อแพะ 
ร้อยละ 24.82 ซึ่งสอดคล้องกับการศึกษาของ ปริญญา และคณะ (2553) ที่ได้ศึกษา พบว่า ผู้บริโภค
ส่วนใหญ่ประสบปัญหาขาดการโฆษณาหรือมีการโฆษณาน้อย ร้อยละ 45.06 และไม่มีการระบุ
ประโยชน์และข้อมูลทางโภชนาการร้อยละ 18.67  
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ตารางท่ี 4.15 แสดงปัญหาและอุปสรรคในการบริโภคเนื้อแพะในพ้ืนที่ภาคใต้ตอนบน 
 

ปัญหาและอุปสรรคในการบริโภค 
             เนื้อแพะ 

สุราษฎร์ธาน ี 
(n=28) 

นครศรีธรรมราช 
(n=37) 

กระบี ่
(n=20) 

พังงา 
(n=24) 

ชุมพร 
(n=15) 

ภูเก็ต 
(n=17) 

รวม 
(n=141) 

จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ 
1. ด้านผลิตภัณฑ ์ 20 71.43 33 89.19 9 45 21 87.50 11 73.33 12 70.59 106 75.18 

เนื้อเหนียว ไม่นิม่ 3 10.71 6 16.22 1 5 1 4.17 2 13.33 0 0.00 13 9.22 
ผลิตภณัฑ์ไม่มีมาตรฐาน/คณุภาพ 2 7.14 2 5.41 1 5 1 4.17 1 6.67 0 0.00 7 4.96 
ขาดความสะดวกในการปรุงอาหาร 5 17.86 8 21.62 1 5 5 20.83 2 13.33 4 23.53 25 17.73 
ขาดความหลากหลายของผลติภณัฑ์ 10 35.71 17 45.95 4 20 14 58.33 6 40.00 8 47.06 59 41.84 
บรรจภุัณฑไ์มร่ัดกุม ไมส่ะอาด 0 0  0.00 2 10 0 0.00 0 0.00 0 0.00 2 1.42 

2. ด้านราคา 23 82.14 35 94.59 5 25 23 95.83 13 86.67 15 88.24 114 80.85 
ราคาสูงกว่าเนื้อสัตว์ประเภทอื่นๆ 15 53.57 33 89.19 3 15 21 87.50 10 66.67 12 70.59 94 66.67 
ไม่มรีาคามาตรฐาน 8 28.57 2 5.41 2 10 2 8.33 3 20.00 3 17.65 20 14.18 

3. ด้านสถานที่จ าหน่าย 27 96.43 36 97.30 4 20 22 91.67 14 93.33 7 41.18 110 78.01 
แหล่งจ าหน่ายไม่ทั่วถึง/มีแหล่ง
จ าหน่ายน้อย 25 89.29 31 83.78 3 15 21 87.50 12 80.00 5 29.41 97 68.79 
ไม่สะอาด/ไม่มีมาตรฐานรองรับ 2 7.14 5 13.51 1 5 1 4.17 2 13.33 2 11.76 13 9.22 

4. ด้านส่งเสริมการขาย 18 64.29 31 83.78 16 80 15 62.50 10 66.67 14 82.35 104 73.76 
ไม่ระบุคณุค่าทางโภชนาการ 5 17.86 5 13.51 9 45 12 50.00 3 20.00 1 5.88 35 24.82 
ไม่มโีฆษณา/มีการโฆษณาน้อย 13 46.43 26 70.27 7 35 3 12.50 7 46.67 13 76.47 69 48.94 
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บทที่ 5 
 

สรุปผลการวิจัย และข้อเสนอแนะ 
 

5.1 สรุปผลการวิจัย 
จากการศึกษาวิจัยเรื่องการศึกษาการผลิต การตลาดแพะ และพฤติกรรมการบริโภคแพะเนื้อ

ในพ้ืนที่ภาคใต้ตอนบน 3 ส่วน ดังนี้  
 

ส่วนที่ 1 การศึกษาลักษณะทางสังคมและเศรษฐกิจ การผลิตและจ านวนประชากร การจัดการ
ฟาร์ม การตลาดและการจัดจ าหน่าย และปัญหาและอุปสรรคในการเลี้ยงแพะของเกษตรผู้เลี้ยง
แพะรายย่อยในพื้นที่ภาคใต้ตอนบน 

 
เกษตรกรผู้เลี้ยงแพะส่วนใหญ่เป็นเพศชาย มีอายุเฉลี่ย 50.22 ปี มีการศึกษาระดับปฐมศึกษา 

ร้อยละ 43.87 นับถือศาสนาอิสลามและพุทธในสัดส่วนที่ใกล้เคียงกัน ประกอบอาชีพที่หลากหลาย 
โดยส่วนใหญ่ ร้อยละ 41.94 ประกอบอาชีพเกษตรกรสวนยางพารา เกษตรกรกลุ่มคลองท่อม           
มีปริมาณการผลิตแพะมากที่สุด คือ 1,300 ตัว รองลงมา คือ กลุ่มท่าทอง มีปริมาณการผลิตแพะ 780 
ตัว ส าหรับพ้ืนที่ที่มีปริมาณการผลิตแพะน้อยที่สุด คือ กลุ่มคีรีรัฐนิคม จ านวน 173 ตัว เกษตรกรผู้
เลี้ยงแพะส่วนใหญ่มีประสบการณ์ในการเลี้ยงแพะมาแล้วเฉลี่ย 3.80 ปี มีวัตถุประสงค์การเลี้ยงแพะ
เพ่ือจ าหน่ายเป็นหลัก คิดเป็นร้อยละ 86.45 ส่วนใหญ่นิยมเลี้ยงสายพันธุ์ลูกผสม สายพันธุ์บอร์และ
พ้ืนเมือง นิยมเลี้ยงแบบขังคอก และเลี้ยงแบบปล่อยผสมผสานในบางพ้ืนที่ และค่าเฉลี่ยของขนาด
ฟาร์ม พบว่า มีจ านวนแพะเท่ากับ 37.44 ตัวต่อฟาร์ม เกษตรกรผู้เลี้ยงแพะส่วนใหญ่จ าหน่ายแพะ
ภายในจังหวัด คิดเป็นร้อยละ 80.00 ผู้ก าหนดราคาจ าหน่าย พบว่า ร้อยละ 43.23 และ 40.00 
เกษตรกร และ ผู้ซื้อกับผู้ขาย เป็นผู้ก าหนดราคาจ าหน่ายร่วมกัน ตามล าดับ เกษตรกรส่วนใหญ่     
ร้อยละ 85.16 จ าหน่ายแบบชั่งน้ าหนัก รองลงมา ขายเป็นตัว ร้อยละ 41.94 โดยเกษตรกร ร้อยละ 
58.71 จ าหน่ายให้กับลูกค้าโดยตรง รองลงมา จ าหน่ายโดยตรงและคนกลาง ร้อยละ 22.58 ราคาการ
จ าหน่ายแพะเฉลี่ย กิโลกรัมละ 145.13 บาท โดยจังหวัดชุมพรจ าหน่ายแพะได้ในราคาต่ าสุด จังหวัด
กระบี่และภูเก็ต จ าหน่ายแพะได้ในราคาสูงที่สุด (160-180 บาทต่อกิโลกรัม) เกษตรกรส่วนใหญ่ ร้อย
ละ 86.45 ประสบกับปัญหาด้านการจัดการ มากที่สุด และ ร้อยละ 18.71 และ 4.52 ประสบปัญหา
ในด้านการตลาดและการแปรรูปผลิตภัณฑ์ ตามล าดับ ด้านการจัดการฟาร์ม พบว่า เกษตรกรส่วน
ใหญ่ประสบปัญหาเรื่องขาดพ่อแม่พันธุ์ที่ดี ร้อยละ 25.81 รองลงมา คือการขาดเงินทุนหมุนเวียนใน
การเลี้ยงแพะคิดเป็นร้อยละ 21.94 ด้านการตลาด พบว่า เกษตรกรส่วนใหญ่มีปัญหาเรื่องราคาการ
จ าหน่าย ร้อยละ 7.74 และการโดนกดราคาจากพ่อค้าคนกลาง ร้อยละ 5.81  
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ส่วนที่ 2 การศึกษารูปแบบวิถีการตลาดแพะของพ่อค้าคนกลาง 
 

พ่อค้าคนกลางทั้งหมด เป็นเพศชาย มีอายุเฉลี่ย 45.17 ปี มีการศึกษาระดับมัธยมศึกษา
ตอนต้น ร้อยละ 50.00 นับถือศาสนาพุทธและอิสลาม ร้อยละ 66.67 และ ร้อยละ 33.33 ตามล าดับ 
ประกอบอาชีพหลัก เป็นเกษตรกรสวนปาล์มน้ ามันและค้าขายในสัดส่วนที่ใกล้เคียงกัน และมีรายได้
อยู่ในช่วงมากกว่า 25,000 บาทต่อเดือน หลังจากพ่อค้ารวบรวมท้องถิ่นซื้อและรวบรวมแพะจาก
เกษตรกรในราคาประมาณกิโลกรัมละ 70-140 บาท ก็จะจ าหน่ายต่อภายในจังหวัดและภายนอก
จังหวัด เพ่ือประกอบพิธีกรรมทางศาสนา เพ่ือขุนท าสายพันธุ์ ร้านอาหาร และพ่อค้าขายปลีกเนื้อแพะ 
ในราคากิโลกรัมละ 120-160 บาท ในจังหวัดภูเก็ตแพะเนื้อมีชีวิตราคากิโลกรัมละ 160-180 บาท 
ลักษณะการจ าหน่ายแพะเนื้อในพื้นที่ภาคใต้ตอนบน จะจ าหน่ายต่อกันเป็นทอดๆ 
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ภาพที่ 5.1 สรุปวิถีการตลาดและการซื้อแพะของพ่อค้าคนกลางในพ้ืนที่ภาคใต้ตอนบน 

พ่อค้ารวบรวมท้องถิ่น 
 

ซื้อจาก 

ขนาดฟาร์ม 

แพะขุน  

 

พ่อแม่พันธ์ุ 
 

ประเภท 

ฟาร์มขนาดเล็ก 

ฟาร์มขนาดกลาง 
 

ฟาร์มขนาดใหญ ่
 

ภายในจังหวัด ภายนอกจังหวัด 

เกษตรกรในจังหวัด 

เกษตรกรในจังหวัดสุราษฎร์ธานี  
นครศรีธรรมราช พังงา ชุมพร และ
ระนอง 
 

ลูกแพะ 
 

ตอ่ 
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ภาพที่ 5.2 สรุปวิถีการตลาดและการจ าหน่ายแพะของพ่อค้าคนกลางในพ้ืนที่ภาคใต้ตอนบน 

พ่อแม่พันธ์ุ 

ภายในจังหวัด 

ภายนอกจังหวัด 

พ่อค้าขายปลีกแพะเนื้อมีชีวิต 
 

พ่อค้าขายปลีกเนื้อแพะช าแหละ 

เกษตรกร ผู้บริโภคแพะเนื้อมีชีวิต 

พ่อค้าขายปลีกแพะเนื้อมีชีวิต พ่อค้าขายปลีกเนื้อแพะช าแหละ 
และผูบ้ริโภคเนื้อแพะช าแหละ ในจังหวัดกระบี่ พังงา และภเูก็ต 
 
 

 

ขุนขยายพันธุ ์ ร้านอาหาร พิธีกรรม 

ผู้บริโภคเนื้อแพะ
ช าแหละ 

 
 
 

ร้านอาหาร/
ภัตตาคาร/โรงแรม 

 
 

 
 

ตามออร์เดอร์ลูกค้า 
 
 

ภายในจังหวัด 

ภายนอกจังหวัด 

พ่อค้าขายปลีกเนื้อแพะช าแหละ 
 

เกษตรกร 

ขุนท าสายพันธุ ์

ผู้บริโภคเนื้อแพะช าแหละ ร้านอาหาร/ภัตตาคาร/โรงแรม 

ภายนอกจังหวัด 

ผู้บริโภคแพะเนื้อมีชีวิต 

พิธีกรรม 

พ่อแม่พันธ์ุปลดระวางหรือลูกคดัทิง้ 
 

พ่อค้าขายปลีกแพะเนื้อมีชีวิต  
 

ภายในจงัหวดั 

พ่อค้าขายปลีกแพะเนื้อมีชีวิต 
 

แพะขุน ลูกแพะ 

ผู้บริโภคเนื้อแพะ
ช าแหละ 

 
 
 

พ่อค้ารวบรวมท้องถิ่น ตอ่ 
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ส่วนที่ 3. การศึกษาพฤติกรรมผู้บริโภคเนื้อแพะและผลิตภัณฑ์จากเนื้อแพะในพื้นที่ภาคใต้ตอนบน 
 

กลุ่มผู้บริโภคตัวอย่างส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง มีอายุเฉลี่ย 39.21 ปี มีการศึกษาระดับ
ประถมศึกษา และปริญญาตรี นับถือศาสนาพุทธและอิสลามในสัดส่วนที่ใกล้เคียงกัน ส่วนใหญ่
ประกอบอาชีพค้าขาย ร้อยละ 22.03 และ รับจ้างทั่วไป คิดเป็นร้อยละ 12.43 ส่วนใหญ่มีรายได้อยู่
ในช่วง 5,001-10,000 บาทต่อคนต่อเดือน ร้อยละ 32.77 รองลงมา ร้อยละ 28.25 มีรายได้อยู่ในช่วง 
10,001-15,000 บาทต่อคนต่อเดือน ส าหรับค่าใช้จ่ายในการบริโภคเนื้อสัตว์ อยู่ในช่วง 101-500 
บาทต่อเดือน คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 38.98 ค่าใช้จ่ายในการบริโภคเนื้อแพะของกลุ่มผู้บริโภคตัวอย่าง 
อยู่ในช่วง 100-300 บาทต่อเดือน คิดเป็นสัดส่วน ร้อยละ 72.34 กลุ่มผู้บริโภคตัวอย่างส่วนใหญ่นิยม
บริโภคเนื้อแพะ ร้อยละ 79.66 และมีแนวโน้มที่จะบริโภคเนื้อแพะในอนาคต ร้อยละ 80.79 ส าหรับ
เหตุผลของการบริโภค เนื่องจากการบริโภคขณะเข้าร่วมในพิธีกรรมทางศาสนาและความชอบรสชาติ 
ร้อยละ 64.54 และ 23.41 ตามล าดับ ผู้บริโภคส่วนใหญ่นิยมซื้อแพะเพศผู้ ร้อยละ 48.94 ที่มีอายุอยู่
ในช่วง 1.0-1.9 ปี ร้อยละ 59.57 รองลงมาคือ มีอายุอยู่ในช่วง น้อยกว่า 1 ปี ร้อยละ 40.43 ผู้บริโภค
ส่วนใหญ่ ร้อยละ 42.55 นิยมบริโภคแพะสายพันธุ์ลูกผสม รองลงมา นิยมบริโภคแพะสายพันธุ์
พ้ืนเมือง ร้อยละ 38.30 ที่มนี้ าหนักขนาด 20.0-25.9 กิโลกรัมต่อตัว คิดเป็นร้อยละ 48.43  

กลุ่มผู้บริโภคเนื้อแพะส่วนใหญ่นิยมบริโภคผลิตภัณฑ์เนื้อแพะ แบบอาหารพร้อมรับประทาน
มากที่สุด คิดเป็นสัดส่วน ร้อยละ 78.01 การซื้อแพะเป็นตัวมีชีวิต ขนาดน้ าหนักประมาณ 21.0-30.0 
กิโลกรัมต่อครั้ง มีความถี่ในการซื้อเฉลี่ย 2-3 ครั้งต่อปี ผู้บริโภคส่วนใหญ่นิยมแกงแพะ และข้าวหมก
แพะ คิดเป็นร้อยละ 99.09 และ 80.91 ตามล าดับ มีความถี่ในการบริโภคเฉลี่ย 2.93 ครั้งต่อปี ใช้
จ่ายเงินระหว่าง 51-70 บาทต่อครั้ง ส าหรับแหล่งจ าหน่ายข้าวหมกแพะที่ผู้บริโภคนิยมคือ ปันส่วน
จากเพ่ือนบ้านมากที่สุด ยกเว้นผู้บริโภคในจังหวัดกระบี่  และภูเก็ตที่นิยมซื้อข้าวหมกแพะตาม
ร้านอาหาร การบริโภคแกงแพะส่วนใหญ่เกิดขึ้นขณะเข้าร่วมพิธีกรรมทางศาสนา ผู้บริโภคเนื้อแพะ
ส่วนใหญ่มีความเห็นว่า ราคาเนื้อแพะในปัจจุบันมีความเหมาะสม ร้อยละ 91.49 ถ้าหากราคาเนื้อ
แพะใกล้เคียงกับราคาเนื้อสัตว์ชนิดอ่ืนๆ ผู้บริโภคเนื้อแพะส่วนใหญ่  ร้อยละ 87.94 จะมีการบริโภค
เพ่ิมข้ึน อย่างไรก็ตามผู้บริโภคกลุ่มตัวอย่าง ประสบกับปัญหาด้านราคา สถานที่จ าหน่าย ผลิตภัณฑ์หา
ยาก และด้านส่งเสริมการขาย คิดเป็นร้อยละ 80.85, 78.01, 75.01 และ 73.76 ตามล าดับ  
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5.2 ข้อเสนอแนะ 
ตารางท่ี 5.1 ข้อเสนอแนะและแนวทางการแก้ปัญหามีดังต่อไปนี้ 

ปัญหาและอุปสรรค แนวทางแก้ไข 
1. ด้านการผลิต การจัดการ และด้านผลิตภัณฑ์  
1.1 ปัญหาเรื่องขาดพ่อแม่พันธ์ุที่ดี 

(ก) ส่งเสริมให้ผลิตแพะที่มีคุณภาพและเลี้ยงสายพันธุ์ท่ี 
     ตรงตามความต้องการของตลาด 

 (ข) ควรแยกคอกระหว่างเพศผู้และเพศเมียให้ชัดเจน  
     เพื่อป้องกันการผสมเลือดชิด 

1.2 ปัญหาขาดความหลากหลายของผลิตภัณฑ์ ขาด 
     ความสะดวกในการปรุงอาหารและผลิตภัณฑ์ไม่มี 
     มาตรฐาน/คุณภาพ 

(ก) แปรรูปผลิตภัณฑ์ให้หลากหลาย เช่น ไส้กรอกแพะ  
     แหนมแพะ เนื้อแพะแดดเดียว เป็นต้น 

2. ด้านการตลาดและการส่งเสริมการขาย  
2.1 การโดนกดราคาจากพ่อค้าคนกลาง 

(ก) สร้างความเข้มแข็งของเครือข่ายเกษตรกรผู้เลี้ยง 
     แพะเนื้อ โดยให้เกษตรกรมีการรวมกันซื้อและ 
     รวมกันขาย 

 (ข) ส่งเสริมให้อาชีพเลี้ยงแพะเป็นอาชีพหลักและเพิ่ม 
     ปริมาณการผลิตเพื่อให้สอดคล้องกับความต้องการ  
     บริโภคในปัจจุบัน 

2.2 ปัญหาเกี่ยวกับ จ านวนแหล่งจ าหน่ายมีน้อย และ 
     ไม่ทั่วถึง 

(ก) เพิ่มช่องทางการจ าหน่าย เช่น การขายออนไลน์ 
(ข) จัดให้มีการจ าหน่ายเนื้อแพะ และผลิตภัณฑ์จาก 
     เนื้อแพะในตลาดสดเพิ่มมากขึ้น เนื่องจากใน 
     ปัจจุบันไม่มีเนื้อแพะวางขายตามตลาดสด 

2.3 ปัญหาไม่มีโฆษณา/มีการโฆษณาน้อย ไม่ระบุ 
     คุณค่าทางโภชนาการหรือคุณประโยชน์ของเนื้อ 
     แพะ 

(ก) ส่งเสริมให้มีการประชาสัมพันธ์ เพื่อเพ่ิมการบริโภค 
     เนื้อแพะ และให้ข้อมูลข่าวสารถึงคุณค่าทางอาหาร 
     ของเนื้อแพะทางสื่อออนไลน์ทุกประเภท 

3. ด้านการแปรรูปผลิตภัณฑ์ 
3.1 ปัญหาขาดความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับการแปรรูป 
     ผลิตภัณฑ์ และขาดการสาธิตการแปรรปูผลิตภัณฑ์ 

(ก) ส่งเสริมและสนับสนุนโดยการจัดอบรม ตลอดจน 
     สาธิตการแปรรูปผลิตภัณฑ์ การประกอบเมนูจาก  
     แพะที่ถูกต้องให้แก่เกษตรเพือ่ให้เกษตรกรได้มี 
     ความรู้ความเข้าใจและน าไปต่อยอดในอนาคต 

 
5.3 แนวทางการศึกษาต่อ  

ควรมีการศึกษาพฤติกรรมการบริโภคในกลุ่มผู้ค้า กลุ่มผู้ประกอบการร้านอาหาร และศึกษา
ต้นทุนทางการตลาดของเกษตรกร พ่อค้าคนกลาง ตลอดจนผู้ประกอบการร้านอาหาร ตั้งแต่ต้นทาง
กระบวนการผลิตจนถึงปลายทางกระบวนการจ าหน่าย เพ่ือสามารถเปรียบเทียบส่วนต่าง และส่วน
เหลื่อมทางการตลาดทั้งวัฏจักรได้ 
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รายช่ือเกษตรกรผู้เลี้ยงแพะในพื้นที่ภาคใต้ตอนบนจากการส ารวจปี พ.ศ. 2560-2561 
1. ข้อมูลทั่วไปของผู้เลี้ยงแพะกลุ่มท่าทอง อ าเภอกาญจนดิษฐ์ จังหวัดสุราษฎร์ธานี 
ตารางท่ี 6.1 แสดงรายชื่อของเกษตรผู้เลี้ยงแพะกลุ่มท่าทอง อ าเภอกาญจนดิษฐ์ จังหวัดสุราษฎร์ธานี 

ล าดับ ช่ือ-นามสกลุ ที่อยู่ เบอร์ติดต่อ จ านวนแพะ (ตัว) 
1 นายมนัส พรหมทอง 16/10 หมู่ที่ 4 ต าบลคลองสระ 081-9942436 41 
2 นายชัยณรงค์ นุ้ยสุวรรณ 1 หมู่ที ่5 ต าบลกรูด 083-0335232 43 
3 นางศรัญญา จามพัฒน์ 87/2 หมู่ที่ 3 ต าบลพลายวาส 087-6250076 5 
4 นายสมหวัง มสีิทธ์ิ 41 หมู่ที ่9 ต าบลท่าทอง 085-6846240 12 
5 นายเฉลมิศักดิ์ ศรภีัคด ี 29/7 หมู่ที ่5 ต าบลท่าทอง 081-0788505 8 
6 นายประสิทธ์ิ นกรู้รัก 45/2 หมู่ที่ 1 ต าบลท่าอุแท 087-8818419 40 
7 นายครรชิต เหลืองอ่อน 115/1 หมู่ที่ 3 ต าบลพลายวาส 083-1765681 160 
8 นายสุรชัย อัศวไมตร ี 251/2 หมู่ที่ 6 ต าบลท่าอุแท 081-6071124 9 
9 นายนุวัฒน์ โครตสงคราม 16 หมู่ที่ 10 ต าบลท่าอุแท 098-6903053 120 
10 นายสุรยิน แก้วโชต ิ 55 หมู่ที่ 2 ต าบลชลคราม 089-5937201 35 
11 นายส าราญ คงบุญ 104 หมู่ที่ 9 ต าบลปากแพรก 087-8902742 40 
12 นายอ าพล เลื่อนนาวา 49/4 หมู่ที่ 1 ต าบลท่าอุแท 087-8818419 10 
13 นายวารินทร์ ชูม ี 28/3 หมู่ที่ 1 ต าบลท่าอุแท 084-6892864 7 
14 นางหนูเขียน รอดนาค 112/2 หมู่ที่ 10 ต าบลท่าอุแท 062-2394252 30 
15 นายสุวิทย์ ทองทิพย์ 148/1 หมู่ที่ 2 ต าบลท่าทอง 081-9560587 130 
16 นายบุรินทรส์ุขย์ดวง 4 หมู่ที่ 10 ต าบลท่าอุแท - 70 
17 นายวิลาศ ศรภีักดี  388 หมู่ 5 ต าบลท่าทอง - 20 
 เฉลี่ยจ านวนแพะในกลุ่ม (ตัวต่อครัวเรือน) 45.9 
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2. ข้อมูลทั่วไปของผู้เลี้ยงแพะกลุ่มบ้านกรูด อ าเภอกาญจนดิษฐ์ จังหวัดสุราษฎร์ธานี 
ตารางที่  6.2  แสดงรายชื่ อของ เกษตรผู้ เ ลี้ ย งแพะกลุ่ มบ้ านกรูด  อ า เภอกาญจนดิษฐ์                     
จังหวัดสุราษฎร์ธานี 

ล าดับ ช่ือ-นามสกลุ ที่อยู่ เบอร์ติดต่อ จ านวนแพะ (ตัว) 
1 นางสาวกชกร กูลหมาด 106 หมู่ที่ 8 ต าบลกรดู 098-0562672 13 
2 นางสาวเมียรวดี ขีตอ่อน 105/7 หมู่ที ่8 ต าบลกรูด 061-2016619 10 
3 นางสาวสายฝน แป๊ะเอยีม 105/7 หมู่ที ่8 ต าบลกรูด 096-9868765 11 
4 นายพงศ์ศักดิ์ พรหมมนต ์ 40 หมู่ที ่9 ต าบลกรูด - 33 
5 นายชัยยันต์  เกิดจันทร ์ 165/7 หมู่ที ่10 ต าบลกรดู 063-7430895 16 
6 นายอุดร นุ่มทอง 40/1 หมู่ที่ 10 ต าบลกรูด 093-7860644 15 
7 นายสักริน เกษรา 14 หมู่ที่ 9 ต าบลกรูด 061-1567660 15 
8 นายหมัดสะแหล๊ะ สุมาล ี 44/3 หมู่ที่ 8 ต าบลกรูด  30 
9 นายสมพร แต๊ะป ู 83/4 หมู่ที่ 8 ต าบลกรูด 089-5897833 200 
10 นายอานนท์ ปานสังข์ 22 หมู่ที่ 6 ต าบลปากแพรก 093-8399093 60 
11 นายสุทัศน์ ธรรมปรีชา 339/9 หมู่ที่ 8 ต าบลท่าอุแท 084-8571329 10 
12 นายณรงค์ศักดิ์ กูแอ 221/1 หมู่ที่ 8 ต าบลท่าอุแท 087-8364956 12 
13 นายช านาญ นุ่มทอง 40 หมู่ที่ 10 ต าบลกรดู 081-0826137 50 
14 นายวิชิน ชูมี 155 หมู่ที่ 10 ต าบลกรูด 083-6465472 25 
15 นายประยรู สามงามทอง 131 หมู่ที่ 11 ต าบลท่าอุแท - 4 
 เฉลี่ยจ านวนตัวต่อครัวเรือน 9.5 

 
 
3. ข้อมูลทั่วไปของผู้เลี้ยงแพะกลุ่มคีรีรัฐนิคม อ าเภอคีรีรัฐนิคม จังหวัดสุราษฎร์ธานี 
ตารางท่ี 6.3 แสดงรายชื่อของเกษตรผู้เลี้ยงแพะกลุ่มคีรีรัฐนิคม อ าเภอคีรีรัฐนิคม จังหวัดสุราษฎร์ธานี 

ล าดับ ช่ือ-นามสกลุ ที่อยู่ เบอร์ติดต่อ จ านวนแพะ (ตัว) 
1 นายสุวรินทร์ จิตราภิรมย ์ 48  หมู่ที่ 4 ต าบลท่าขนอน 084-8984485 8 
2 นายวันชัย มีลักษณ ์ 17/1 หมู่ที่ 6 ต าบลน้ าหัก 087-8934338 35 
3 นายบรรหาร พ่ึงรัตน ์ 53/2 หมู่ที่ 12 ต าบลท่าขนอน 089-2918323 40 
4 นายทวี ใจดี 12 หมู่ที่ 3 ต าบลท่าขนอน 082-1881572 10 
5 นายสมพร มีลักษณ ์ 16/1 หมู่ที่ 8 ต าบลท่าขนอน 093-5815963 80 
 เฉลี่ยจ านวนต่อครัวเรือน 34.6 
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4. ข้อมูลทั่วไปของผู้เลี้ยงแพะกลุ่มสิชล อ าเภอสิชล จังหวัดนครศรีธรรมราช 
ตารางท่ี 6.4 แสดงรายชื่อของเกษตรผู้เลี้ยงแพะกลุ่มสิชล อ าเภอสิชล จังหวัดนครศรีธรรมราช 

ล าดับ ช่ือ-นามสกลุ ที่อยู่ เบอร์ติดต่อ จ านวนแพะ (ตัว) 
1 นายจรุภักดิ์ กล่าวเกลี้ยง 69/1 หมู่ที ่4 ต าบลสี่ขีด 082-2851506 12 
2 นายเอกชัย บัวแก้ว 94 หมู่ที่ 7 ต าบลสี่ขีด 084-3881435 60 
3 นายธีรศักดิ์ ชูรัตน ์ 186 หมู่ที ่4 ต าบลสี่ขดี 093-6877212 10 
4 นายชัยยะ เมฆาระ 17/3 หมู่ที่ 11 ต าบลสี่ขีด 084-8466299 15 
5 นายธานี ไวทยะนิพีร ์ 43/1 หมู่ที่ 7 ต าบลทุ่งใส 083-7896281 48 
6 นายบุญฤทธ์ สร้อยทอง 20/2 หมู่ที่ 6 ต าบลสี่ขีด 090-4934913 16 
7 นายนรินทร์ ณ นคร 26/1 หมู่ที่ 2 ต าบลเสาเภา 081-7411584 20 
8 นายเทพฤทธ์ิ ศิริสุนทร 82 หมู่ที่ 13 ต าบลสี่ขดี 081-4769500 20 
9 นายประพัฒน์ ชลสินธุ ์ 90/1 หมู่ที่ 7 ต าบลสี่ขีด - 21 
10 นายสมโชค ศรีพวลปาน  20/2 หมู่ที่ 6 ต าบลทุ่งใส 089-4702348 50 
11 นายถาวร จันทจิตต ์ 47/1 หมู่ที่ 11 ต าบลสี่ขีด - 10 
12 นายสุภาพ เส้งเซ่ง 80 หมู่ที ่6 ต าบลสี่ขีด - 11 
13 นางอมรัตน์ ช่วยสุทธิ 1/9 หมู่ที่ 5 ต าบลสี่ขีด 089-7273615 70 
14 นางจารึก เพ็ชรด้วง 43/3 หมู่ที่ 5 ต าบลเขาน้อย 087-9080227 150 
15 นางสิริวรรณ หนูรั้ว 43 หมู่ที่ 7 ต าบลทุ่งใส 083-3896381 60 
16 นายส ารวญ เมฆสงค ์ 4 หมู่ที่ 2 ต าบลสี่ขีด 087-8868007 24 
 เฉลี่ยตัวครัวเรือน 37.3 
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5. ข้อมูลทั่วไปของผู้เลี้ยงแพะกลุ่มหัวไทร อ าเภอหัวไทร จังหวัดนครศรีธรรมราช 
ตารางท่ี 6.5 แสดงรายชื่อของเกษตรผู้เลี้ยงแพะกลุ่มหัวไทร อ าเภอหัวไทร จังหวัดนครศรีธรรมราช 

ล าดับ  ช่ือ-นามสกลุ ที่อยู่ เบอร์ติดต่อ จ านวนแพะ (ตัว) 
1  นายประเคียง หนูพันธ์ 96/5 หมู่ที ่7 ต าบลแหลม 082-2882736 90 
2  นายไพฑูรย์ แก้วชูใส 39/4 หมู่ที ่3 ต าบลเกาะเพชร 090-8683752 50 
3  นายจ านง เมฆตรง 91/11 หมู่ที ่11 ต าบลหัวไทร 062-6911018 26 
4  นายสุชน ต าแอ 172 หมู่ที ่9 ต าบลเกาะเพชร 063-0613047 60 
5  นางสุทัศน์ อรน้อย 58 หมู่ที ่1 ต าบลคลองแมน 093-7527912 15 
6  นายโกศล หนูเกื้อ 220/8 หมู่ที ่1 ต าบลหัวไทร 093-7278355 45 
7  นายทวีรัตน์ เกตุแก้ว 191/13 หมู่ที ่8 ต าบลเขาพังไกร 095-4292254 110 
8  นายสุนันท์ ไชยคง 113 หมู่ที่ 3 ต าบลหน้าสตน 086-2508012 35 
9  นายสมบรูณ์ เกตุแก้ว 230 หมู่ที ่10 ต าบลเขาพังไกร 081-9687220 - 
  เฉลี่ยต่อครัวเรือน 47.9 
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6. ข้อมูลทั่วไปของผู้เลี้ยงแพะกลุ่มอ่าวลึก อ าเภออ่าวลึก จังหวัดกระบี่ 
ตารางท่ี 6.6 แสดงรายชื่อของเกษตรผู้เลี้ยงแพะกลุ่มอ่าวลึก อ าเภออ่าวลึก จังหวัดกระบี่ 
ล าดับ ช่ือ-นามสกลุ ที่อยู่ เบอร์ติดต่อ จ านวนแพะ 

(ตัว) 
1 นายมนัส กะแทมะเติบ 27/9 หมู่ที่ 4 ต าบล บ้านกลาง 090-1540658 40 
2 นางสาวสุกัญญา บุตรหล า 61/2 หมู่ที่ 2 ต าบล อ่าวลึกน้อย 084-8503415 2 
3 นายทัศน์เทพ ทองเจิม 191 หมู่ที่ 6 ต าบล นาเหนือ 089-8727745 100 
4 นายเอชมีร์ บุตรเหล ่ 69/21 หมู่ที่ 1 ต าบลอ่าวลึกน้อย - 5 
5 นายเลิศศักดิ์ ละมุลสุข 70/16 หมู่ที ่3 ต าบลบ้านกลาง 080-6479049 15 
6 นางกรุณา ชูบุตร 83/4 หมู่ที่ 3 ต าบลอ่าวลึกน้อย 092-9822259 5 
7 นายจรินทร์ พรหมแก้ว 55 หมู่ที่ 4 ต าบลแหลมสัก 087-8811272 70 
8 นายประดิษฐ์ หอมศิร ิ 11/8 หมู่ที่ 5 ต าบลคลองหิน 093-6969944 19 
9 นางรัตนาวดี บุตรโหล่ง 46 หมู่ที่ 6 ต าบลอ่าวลึกน้อย 064-0901174 3 
10 นายวินิจ พึ่งหล้า 37/4 หมู่ที่ 2 ต าบลคลองหิน 084-8414749 42 
11 นางศศิวิมล แขกพงษ์ 25/1 หมู่ที่ 6 ต าบลอ่าวลึกน้อย 081-0876123 3 
12 นายสมทรง กูลกิจ 22/4 หมู่ที่ 3 ต าบลเขาใหญ ่ 081-2760587 22 
13 นางก๊อดีย๊ะ บุตรหล า 35 หมู่ที่ 3 ต าบลอ่าวลึกน้อย - 5 
14 นายประสิทธ์ิ คลองร่ า 39/4 หมู่ที่ 3 ต าบลบา้นกลาง 089-6504439 30 
15 นางกรรลี จันทรจ์ิตร  104/2 หมู่ที่ 4 ต าบลอ่าวลึกน้อย - 6 
16 นางวันทนีย์ บุตรเติบ 37/2 หมู่ที่ 3 ต าบลอ่าวลึกน้อย 061-2253937 13 
17 นางเสาระ บุตรเติบ 31 หมู่ที่ 3 ต าบลอ่าวลึกน้อย - 1 
18 นายประสิทธ์ิ ชาญวิทยบุตร 20/3 หมู่ที่ 3 ต าบลอ่าวลึกน้อย 080-8876466 80 
19 นายสมพล ระหางภัย 131/4 หมู่ที่ 2 ต าบลคลองหิน 061-1377262 42 
20 นายสมหมาย เนื่องสุข  275 หมู่ที่ 3 ต าบลเขาเขน 064-0869064 15 
21 นายสุชาติ บุญส่ง 167 หมู่ที่ 3 ต าบลเขาเขน 087-8890825 14 
22 นายสุภาพ บญุชูวงศ์ 14 หมู่ที่ 5 ต าบลเขาเขน 081-9688116 18 
23 นายเหม บุตรหล า 14/3 หมู่ที่ 3 ต าบลอ่าวลึกน้อย 081-3831877 30 
24 นายเรืองเดช หสันี  30/10 หมู่ที่ 3 ต าบลอ่าวลึกน้อย 081-1349769 4 
25 นายมะแอ หวันสะมะแอ 20/8 หมู่ที่ 2 ต าบลอ่าวลึกน้อย - 47 
 เฉลี่ยต่อครัวเรือน 24.3 
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7. ข้อมูลทั่วไปของผู้เลี้ยงแพะกลุ่มคลองท่อม อ าเภอคลองท่อม จังหวัดกระบี่ 
ตารางท่ี 6.7  แสดงรายชื่อของเกษตรผู้เลี้ยงแพะกลุ่มคลองท่อม อ าเภอคลองท่อม จังหวัดกระบี่ 

ล าดับ ช่ือ-นามสกลุ ที่อยู่ เบอร์ติดต่อ จ านวนแพะ (ตัว) 
1 นางสาวนิตยา เขียวสด 38/2 หมู่ที่ 13 ต าบลคลองพน 087-0797093 30 
2 นายสมศักดิ์ หวังสป 40/1 หมู่ที ่3 ต าบลห้วยน้ าขาว 089-9285402 40 
3 นางสาวจิราภรณ์ หอมเกต ุ 123/2 หมู่ที่ 8 ต าบลคลองท่อม 083-1056472 100 
4 นางสาวเยาวดี มะเสิน 37/6 หมู่ที ่13 ต าบลคลองพน 061-2342338 30 
5 นางสาวมีนา อ่อนนวล 18 หมู่ที ่13 ต าบลคลองพน - 20 
6 นางสาวนิสา กะแมแล 13/2 หมู่ที ่5 ต าบลห้วยน้ าขาว 061-1846105 10 
7 ร้อยตรสีมเกียรติ พนาส 77 หมู่ที่ 9 ต าบลคลองท่อมใต ้ 086-2849097 45 
8 นางนิตยา หลีอ ิ 119 หมู่ที่ 6 ต าบลคลองท่อม 092-2922083 38 
9 นายสุกฤษฎิ ์ชนะเมือง 47 หมู่ที่ 10 ต าบลพรดุินนา 086-0787764 80 
10 นายวิชาญ หนูบุญม ี 81 หมู่ที่ 1 ต าบลคลองพน 093-5980284 10 
11 นายอดิศักดิ์ คิดรอบ 15 หมู่ที่ 14 ต าบลคลองพน 088-3844691 15 
12 นายร่อเหม นุชทอง 57/11 หมู่ที่ 2 ต าบลทรายขาว 090-1577800 25 
13 นายคุณาสิณ บณุเทพ 1/9 หมู่ที่ 6 ต าบลคลองท่อม 092-2922083 40 
14 นายอภิชาต หลานหลงสัว 56/1 หมู่ที่ 4 ต าบลห้วยน้ าขาว 086-9518391 40 
15 นายสมพงษ์ กนยาส ์ 30/1 หมู่ที่ 7 ต าบลคลองพน 084-8583971 2 
16 นายภักดี เอ่งฉ่วน 17 หมู่ที่ 6  ต าบลพรดุินนา 081-2649972 130 
17 นายนิยม เชื่องยาง 20 หมู่ที่ 5 ต าบลคลองพน 084-7453496 80 
18 นางอารีรัตน์ รตันบุญ 123/1 หมู่ที่ 2 ต าบลคลองใต ้ 084-7554460 70 
19 นายสมัน เขยีวสด 33/3 หมู่ที่ 13 ต าบลลองพน 080-8758138 32 
20 นายอารักษ์ ท าสวน 22 หมู่ที่ 7 ต าบลห้วยน้ าขาว 086-2813581 80 
21 นายสมัน ควนใต ้ 104/1 หมู่ที่ 4 ต าบลคลองพน 099-5952307 220 
22 นายประเสริฐ รัตนา 205/1 หมู่ที่ 1 ต าบลคลองพน 089-8739230 11 
23 นายลีกี ต่อตดิ  74/5 หมู่ที่ 2 ต าบลทรายขาว 089-4720319 80 
24 นายแดง ผอมแก้ว  166 หมู่ที่ 1 ต าบลห้วยน้ าขาว 061-1803243 6 
25 นายสุภาพ ภู่ทับทิม 1/9 หมู่ที่ 6 ต าบลคลองท่อม 081-6064555 60 
26 นายยุทธ หวังสป 11 หมู่ที่ 1 ต าบลห้วยน้ าขาว 063-5804560 6 
 เฉลี่ยต่อครัวเรือน 50.0 
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8. ข้อมูลทั่วไปของผู้เลี้ยงแพะกลุ่มคุระบุรี อ าเภอคุระบุรี จังหวัดพังงา 
ตารางท่ี 6.8 แสดงรายชื่อของเกษตรผู้เลี้ยงแพะกลุ่มคุระบุรี อ าเภอคุระบุรี จังหวัดพังงา 

ล าดับ ช่ือ-นามสกลุ ที่อยู่ เบอร์ติดต่อ จ านวนแพะ (ตัว) 
1 นายประเสริฐ หอมหวล 313 หมู่ที่ 6 ต าบลคุระ 080-7176934 5 
2 นางสาวเสาวนยี์  ยีแก้ว 313 หมู่ที่ 4 ต าบลคุระ 098-0536704 7 
3 นายสายัน หมัดยะลาน 191 หมู่ที่ 6 ต าบลคุระ - 4 
4 นายอุเส็น หมันการ 191/1 หมู่ที่ 6 ต าบลครุะ 087-3819498 4 
5 นายพีรพล ช่วยชาต ิ 11/1 หมู่ที่ 6 ต าบลคุระ 087-2757388 6 
6 นางอารยา คมข า 313 หมู่ที่ 6 ต าบลคุระ 062-7904204 10 
7 นายธนากร ดาราไก 157 หมู่ที่ 6 ต าบลคุระ - 4 
8 นายเสรี ขนาดผล 27 หมู่ที่ 6 ต าบลครุะ - 16 
9 นายปรีษา บัวสหมัด 66/1 หมู่ที่ 6 ต าบลคุระ 098-6853164 11 
10 นางนันทิมา หลีใบ 112 หมู่ที่ 6 ต าบลคุระ 084-0548269 2 
11 นายยูโสบ หอมหอล 67 หมู่ที่ 6 ต าบลครุะ 090-4936795 14 
12 นายร่อหมาด ขนาดผล 201 หมู่ที่ 6 ต าบลคุระ 086-7433494 30 
13 นายรอหาน หอมหอล 191 หมู่ที่ 6 ต าบลคุระ 086-2682037 2 
14 นางศรีนวล ขนาดผล 131 หมู่ที่ 6 ต าบลคุระ 084-0511270 10 
15 นายหมัดหนดู ณ ตาพันธุ ์ 73 หมู่ที่ 9 ต าบลครุะ 081-7376432 35 
16 นายอภิชาต ขนาดผล 1 หมู่ที่ 6 ต าบลคุระ 082-2882463 130 
17 นายห้ะหรน สาล ี 240 หมู่ที่ 6 ต าบลคุระ - 3 
18 นายดลก็หนี คมข า 15 หมู่ที่ 6 ต าบลครุะ 082-9209326 32 
19 นางบู้หล้า อีดเกิด  204 หมู่ที่ 6 ต าบลคุระ - 10 
20 นางดรุณี ยะลา 123/3 หมู่ที่ 6 ต าบลครุะ - 2 
21 นางสุจริต นวลพรม 126 หมู่ที่ 6 ต าบลคุระ - 20 
 เฉลี่ยต่อครัวเรือน 17.0 
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9. ข้อมูลทั่วไปของผู้เลี้ยงแพะกลุ่มท่าแซะ อ าเภอท่าแซะ จังหวัดชุมพร 
ตารางท่ี 6.9 แสดงรายชื่อของเกษตรผู้เลี้ยงแพะกลุ่มท่าแซะ อ าเภอท่าแซะ จังหวัดชุมพร 

ล าดับ ช่ือ-นามสกลุ ที่อยู่ เบอร์ติดต่อ จ านวนแพะ (ตัว) 
1 นายยุทธนา นุ้ยนิ่ง 71/1 หมู่ที่ 1 ต าบลหงษ์เจรญิ 095-4617287 10 
2 นางกรรณิการ์ เลศิศักดิ์ช่วย 70/16 หมู่ที่ 4 ต าบลทะเลทรัพย ์ 093-5823708 20 
3 นายนภดล หลังศร ี 78/1 หมู่ที่ 1 ต าบลหงษ์เจรญิ 064-1946561 22 
4 นางสุดารตัน์ ไมเ้ขียง 60/4 หมู่ที่ 10 ต าบลท่าแซะ 081-7213867 30 
5 นายฉัตรา จันทศร ี 133/1 หมู่ที ่12 ต าบลท่าแซะ 093-5833908 17 
6 นางจารี โดยเจรญิ 146 หมู่ที ่3 ต าบลคุริง 093-7944596 20 
7 นายชุมพร ค้ าชู 95 หมู่ที่ 8 ต าบลดอนยาง 082-2822052 17 
8 นางประโลม พันธ์พิริยะเสร ี 166 หมู่ที่ 13 ต าบลท่าข้าม 086-2674682 78 
9 นายธันธวัช จรูญศักดิ ์ 24/1 หมู่ที่ 3 ต าบลสะพล ี 080-6972505 45 
10 นายสมหวัง แสงศร ี 78 หมู่ที ่3 ต าบลครุิง 087-6547693 30 
11 นางระเบียบ โต๊ะสอ ี 184 หมู่ที่ 8 ต าบลหงษ์เจริญ 081-0871558 25 
12 นางสุนะ ภิรมย์ศร ี 46 หมู่ที่ 8 ต าบลหงษ์เจริญ 087-9415450 18 
13 นายซอและ แสงศร ี 106 หมู่ที ่3 ต าบลคุริง - 10 
14 นายมโนช ลอตระกลู 140 หมู่ที่ 12 ต าบลท่าแซะ 081-8918405 30 
15 นางไพริน พุทธรัศม ี 2 หมู่ที่ 12 ต าบลท่าข้าม 087-8890095 42 
16 นายด๊ะรี บุญเพ็ง 207 หมู่ที่ 8 ต าบลหงษ์เจริญ - 4 
 เฉลี่ยตัวต่อครัวเรือน 26.1 

 
 
10. ข้อมูลทั่วไปของผู้เลี้ยงแพะกลุ่มถลาง อ าเภอถลาง จังหวัดภูเก็ต 
ตารางท่ี 6.10 แสดงรายชื่อของเกษตรผู้เลี้ยงแพะกลุ่มถลาง อ าเภอถลาง จังหวัดภูเก็ต 

ล าดับ ช่ือ-นามสกลุ ที่อยู่ เบอร์ติดต่อ จ านวนแพะ (ตัว) 
1 นายเกษม เช้ือสมัน 258/7 หมู่ที่ 5 ต าบลเชิงทะเล 086-8682955 40 
2 นายอ านวย ถ่ินทะเล 91/7 หมู่ที ่8 ต าบลเทพกระษัตร ี 085-6412665 57 
3 นายวิชาญ มะลิพันธ์ 47 หมู่ที ่4 ต าบลป่าคลอก 089-8681743 100 
4 นางมณีรตัน์ บัวศร ี 68/9 หมู่ที ่3 ต าบลปา่คลอก 083-3918602 31 
5 นายพงษ์เทพ เนาว์ไพร 94/8 หมู่ที ่8 ต าบลเทพกระษัตร ี 081-7285270 56 
 เฉลี่ยต่อครัวเรือน 56.8 
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ภาคผนวก ข. : เครื่องมือที่ใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูล 
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แบบสอบถาม 
การศึกษาลักษณะทางสังคมและเศรษฐกิจ จ านวนประชากร การจัดการฟาร์ม การตลาดและการ
จัดจ าหน่าย และปัญหาและอุปสรรค์ในการเลี้ยงแพะของเกษตรผู้เลี้ยงแพะรายย่อยในพื้นที่ภาคใต้
ตอนบน 

         
    เลขที่แบบสอบถาม............................................. 

วันที่สัมภาษณ์.................................................... 
 แบบส ารวจนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือส ารวจการศึกษาลักษณะทางสังคมและเศรษฐกิจ จ านวน
ประชากร การจัดการฟาร์ม การตลาดและการจัดจ าหน่าย และปัญหาและอุปสรรค์ในการเลี้ยงแพะ 
ของเกษตรผู้ เลี้ยงแพะรายย่อยในพ้ืนที่ภาคใต้ตอนบน ประกอบด้วย จังหวัดสุราษฎร์ธานี  
นครศรีธรรมราช กระบี่ พังงา ชุมพร และภูเก็ต ภายใต้การสนับสนุนงบประมาณการวิจัยจากส านัก
งานวิจัยและพัฒนาเกษตร (องค์การมหาชน) 
ค าชี้แจง  ผู้ตอบแบบสอบถาม โปรดท าเครื่องหมาย  √ หน้าข้อท่ีท่านเห็นว่าตรงกับค าตอบของ
ท่าน  
โดยแบบสอบถามนี้ประกอบด้วย 6 ส่วน ดังต่อไปนี้ 
 ส่วนที่ 1 ลักษณะทางสังคมและเศรษฐกิจ 

ส่วนที่ 2 การผลิตและจ านวนประชากร 
 ส่วนที่ 3 การจัดการการเลี้ยงแพะ  
 ส่วนที่ 4 การตลาดและการจัดจ าหน่าย 
 ส่วนที่ 5 ปัญหาอุปสรรคในการเลี้ยงแพะ 
 ส่วนที่ 6 ความคิดเห็นและข้อเสนอแนะ 
ส่วนที่ 1 ลักษณะทางสังคมและเศรษฐกิจ 

1. ชื่อผู้ให้สัมภาษณ์............................................บ้านเลขท่ี................หมู่ที่..................
ต าบล…………….……..........อ าเภอ…………….จังหวัด……………………………………... 
หมายเลขโทรศัพท์…………………………E-mail (ถ้ามี)............................................... 
Facebook, Line (ถ้ามี)..........................................................................................…. 

2. อายุ..............................ปี 
3. เพศ ( ) 1. ชาย  ( ) 2. หญิง 
4. ระดับการศึกษา (ระบ)ุ……………………………………………… 
5. ศาสนา 
 ( ) 1. พุทธ  ( ) 2. อิสลาม  ( ) 3. คริสต์  ( ) 4. อ่ืนๆ (ระบ)ุ...... 
6. จ านวนสมาชิกในครอบครัว.............................คน สามารถช่วยงานได้.......................คน 
7. อาชีพหลัก (ตอบเพียงข้อข้อเดียว)  

 ( ) 1. ท าสวนยางพารา  ( ) 2. ค้าขาย ( ) 3. ท าฟาร์มเลี้ยงแพะ ( ) 4. สวนปาล์ม 
 ( ) 5. พนักงานบริษัทหรือเอกชน ( ) 6.อ่ืนๆ (ระบุ)............................................ 
 



 
138 

 
 

8. อาชีพรอง (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ)  
 ( ) 1. ท าสวนยางพารา  ( ) 2. ค้าขาย ( ) 3. ท าฟาร์มเลี้ยงแพะ ( ) 4. สวนปาล์ม 
 ( ) 5. พนักงานบริษัทหรือเอกชน ( )  6.อ่ืนๆ (ระบ)ุ........................................................ 
 
ส่วนที่ 2,3 การผลิตและจ านวนประชากร และการจัดการการเลี้ยงแพะ 

1. ปีที่เริ่มด าเนินการเลี้ยงแพะคือ.................................................  
2. ประสบการณ์ในการเลี้ยงแพะทั้งหมด.......................ปี (จ านวนรุ่น)................................ 
3. วัตถุประสงค์ในการเลี้ยงแพะ(เรียงล าดับความส าคัญ)  

 ( ) 1. เพ่ือจ าหน่าย   ( ) 2. เพ่ือบริโภคในครัวเรือน  
 ( ) 3. เพ่ือประกอบพิธีกรรมทางศาสนา ( ) 4. เพ่ือต้องการมูลแพะเป็นปุ๋ย  
 ( ) 5. อ่ืนๆ (ระบุ)……………………………………… 

4. ประเภทของแพะที่ท่านเลี้ยง  
(  ) 1. แพะเนื้อ  (  ) 2. แพะนม  (  ) 3. ทั้งสองชนิด 
สัดส่วน……%/……% 

5. ฟาร์มของท่านผลิตแพะประเภทใดเป็นส่วนใหญ่ 
 (  ) 1. เลี้ยงเพ่ือผลิตลูกแพะ  ( ) 2. เลี้ยงแพะขุน  
 (  ) 3. จ าหน่ายพ่อแม่พันธุ์  ( ) 4. ผสมผสานควบคู่กันไป 
 (  ) 5. อ่ืนๆ (ระบ)ุ……………………………………… 

6. การถือครองที่ดินเพ่ือการเลี้ยงแพะ 
( ) 1. ของตนเองจ านวน (ระบุ)......................................................... (ไร่) 
( ) 2. เช่าจ านวน (ระบ)ุ......................................................... (ไร่)  
อัตราค่าเช่า................................บาทต่อ (เดือน/ปี) 

7. ขนาดของฟาร์ม (ปัจจุบันมีแพะจ านวน)...........................................................................ตัว  
8. สายพันธุ์ที่ท่านเลี้ยง 

(  ) 1. พ้ืนเมือง   (  ) 2. แองโกล-นูเบียน  (  ) 3. บอร์  
(  ) 4. ลูกผสมสายพันธุ์............................ (  ) 5. อ่ืนๆ (ระบุ)....................... 
 

9. ท่านใช้วิธีการผสมพันธุ์แบบใด 
(  ) 1. ผสมเทียม   (  ) 2. ใช้พ่อพันธุ์คุมฝูง  (  ) 3. ทั้งสองแบบ 

10. ท่านมีพ่อพันธุ์..............................ตัว   
สายพันธุ์ใดบ้าง........................................................................................................... 

11. ท่านมีแม่พันธุ์........................................ตัว 
สายพันธุ์ใดบ้าง.................................................................. ......................................... 

12. รูปแบบการเลี้ยงแพะของท่าน 
 (  ) 1. เลี้ยงแบบผูกล่าม  (  ) 2. เลี้ยงแบบปล่อย   
 (  ) 3. การเลี้ยงแบบผสมผสานกับการปลูกพืชอาหาร (  ) 4. เลี้ยงแบบขังคอก  
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 (  ) 5. อ่ืนๆ (ระบุ)........................................................................................................ 
13. มีโรงเรือน  จ านวน................................หลังสามารถบรรจุแพะได้..............................ตัว 
14. ทุนในการสร้างโรงเรือนประมาณ...........................................................................บาท 
15. ลักษณะของโรงเรือนเป็นแบบใด 

(  ) 1. เป็นโรงเรือนยกระดับสูงจากพ้ืนดินอากาศถ่ายเทได้สะดวก 
(  ) 2. เป็นโรงเรือนว่างบนพ้ืนดินมีผนังกัน อากาศท่านเทได้สะดวก 
(  ) 3. เป็นโรงเรือนบนพื้นดินมีรั่วกั้นกันแพะกระโดด 
(  ) 4. ไม่มีโรงเรือน/คอก 
(  ) 5. อ่ืนๆ (ระบุ)........................................................................................................ 

16. ลักษณะการจัดแบ่งพ้ืนที่ในคอกเลี้ยงแพะ 
(  ) 1. โรงเรือนแบบแยกเป็นคอกย่อยตามอายุและเพศ 
(  ) 2. โรงเรือนแบบไม่แบ่งเป็นคอกย่อย 
(  ) 3. อ่ืนๆ (ระบุ)........................................................................................................ 

17. การจัดการเลี้ยงดูลูกแพะ 
(  ) 1. หลังจากลูกแพะกินนมน้ าเหลืองแล้ว ให้อยู่กับแม่น้อยที่สุดเพื่อผสมพันธุ์ใหม่ 
(  ) 2. ปล่อยให้ลูกอยู่กับแม่จนอายุ 2 เดือน จึงแยกลูก 
(  ) 3. ปล่อยให้ลูกอยู่กับแม่จนอายุ 3 เดือนจึงแยกลูก 
(  ) 4. ให้ลูกแพะอยู่กับแม่แพะไปเรื่อยๆจนกว่าแม่แพะจะท้องใหม่ 
(  ) 5. อ่ืนๆ (ระบุ)................................................................... ..................................... 

18. ท่านมีโปรแกรมในการท าวัคซีนหรือไม่   
(  ) 1. มี  (  ) 2. ไม่มี ได้แก่........................................................................ 

19. การใช้ยาปฏิชีวนะ  
(  ) 1. มี  (  ) 2. ไม่มี ได้แก่........................................................................ 

20. ท่านมีการน าเอาสมุนไพรในท้องถิ่นมาใช้เป็นอาหารแพะหรือไม่ 
(  ) 1. มี  (  ) 2. ไม่มี ได้แก่........................................................................ 

21. ท่านให้อาหารประเภทใดเป็นอาหารหลักของแพะ 
(  ) 1. อาหารหยาบ (  ) 2. อาหารข้น  (  ) 3. อาหารแร่ธาตุ  
(  ) 4. อ่ืนๆ (ระบุ)........................................................................................................ 

22. แหล่งอาหารหยาบของท่านมาจากที่ใด (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ และให้ระบุสัดส่วน
เปรียบเทียบ) 
(  ) 1. มีแปลงหญ้าของตัวเองพ้ืนที่………………….ไร่………………….%  
(  ) 2. ใช้ผลผลิตจากการปลูกพืชสวนพืชไร่ เช่น ใบปาล์ม ใบยาง ต้นข้าวโพด …………% 
(  ) 3. ใช้พืชอาหารสัตว์ที่พอหาได้ในท้องถิ่น เช่น กระถิน ใบหญ้าตามริมถนน ………% 
(  ) 4. อ่ืนๆ (ระบุ)........................................................................................................ 
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23. ท่านมีหญ้าหรือแหล่งอาหารหยาบพอส าหรับการเลี้ยงแพะหรือไม่ 
(  ) 1. ดี (เพียงพอตลอดปี) (  ) 2. ปานกลาง ( มีใช้แต่ต้องใช้อย่างประหยัด) 
(  ) 3. ไม่ดี (ไม่เพียงพอ)  (  ) 4. อ่ืนๆ (ระบุ)....................................................... 

24. ช่วงเดือนไหนที่อาหารหยาบขาดแคลนมากท่ีสุด 
(ระบุ)……………………………………………………………………………………… 

25. ในช่วงขาดแคลนท่านมีการบริหารจัดการเรื่องอาหารอย่างไร 
(ระบุ)……………………………………………………………………………………… 

26. ท่านให้แพะกินอาหารหยาบต่อวันมีปริมาณเท่าใด (ระบ)ุ………………….….กิโลกรัม/วัน 
27. ท่านมีการท าอาหารหมักใช้ในฟาร์มหรือไม่ 

(  ) 1. มี  (  ) 2. ไม่มี เช่นอะไรบ้าง….......................................................... 
28. ท่านมีการผสมอาหารข้นใช้เองที่ฟาร์มหรือไม่ 

(  ) 1. มี  (  ) 2. ไม่มี เช่นอะไรบ้าง............................................................. 
29. ท่านมีการใช้วัสดุเหลือใช้ทางการเกษตรมาเป็นอาหารสัตว์หรือไม่ 

(  ) 1. ใช้ (  ) 2. ไม่ใช้ เช่นอะไรบ้าง............................................................. 
30. ท่านใช้อาหารข้นเลี้ยงแพะในปริมาณเท่าไร (ระบุ)…………………...……กิโลกรัม/วัน/ตัว 
31. ท่านแบ่งอาหารข้นให้กินอย่างไรในแต่ละวัน (ระบ)ุ…………………………..กิโลกรัม/วัน 
32. อาหารข้นที่ท่านใช้เลี้ยงแพะมีระดับโปรตีนร้อยละเท่าใด 

(  ) 1.  14-16 ส าหรับแม่แพะ และ 18-20 ส าหรับลูกแพะ 
(  ) 2.  14 ส าหรับแพะทุกขนาด   (  ) 3. 12 ส าหรับแพะทุกขนาด 
(  ) 4. ไม่ทราบปริมาณโปรตีน  (  ) 5. อ่ืนๆ (ระบุ) ......................................... 

33. ท่านใช้น้ าจากแหล่งใดเลี้ยงแพะ 
( ) 1. น้ าประปา   (  ) 2. น้ าฝน   (  ) 3. น้ าบาดาล 
( ) 4. สระ/บ่อ   (  ) 5.อ่ืนๆ (ระบุ)………………………………..……… 

34. แหล่งน้ าเพียงพอทั้งปีหรือไม่ 
(  ) 1. เพียงพอ   (  ) 2. ไม่เพียงพอ  

35. ท่านมีการรวมกลุ่มเกษตรกรหรือไม่ 
(  ) 1. มี    (  ) 2. ไม่มี 
คือกลุ่ม.......................................................................................... .................................... 

 
ส่วนที่ 4 การตลาดและการจดัจ าหน่าย  

1. การขายแพะของท่าน 
(   ) 1. ขายภายในจังหวัด ระบุ..................................................................... ................ 
(   ) 2. ขายภานอกจังหวัด ระบุ.....................................................................................  
(   ) 3. อ่ืนๆ................................................................................................................ 
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2. ผู้ที่ก าหนดราคาแพะ 
 (   ) 1. เกษตรกร   (   ) 2. ผู้ซื้อ/ผู้ขายตกลงราคาร่วมกัน 
 (   ) 3. พ่อค้า/ผู้ซื้อ  (   ) 4. อ่ืนๆระบุ................................................... 
 

3. วิธีจ าหน่ายแพะ (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ)  
 (   ) 1. ขายเป็นตัว   (   ) 2. เหมายกฝูง 
 (   ) 3. ชั่งน้ าหนัก   (   ) 4. อ่ืนๆระบุ…………………………..…… 
 โดยแพะที่ขายเป็น (  ) พ่อแม่พันธุ์  (  ) แพะขุน (  ) ลูกแพะ 
4. ลักษณะการจ าหน่ายแพะ 
 (  ) 1. จ าหน่ายกับลูกค้าโดยตรง  (  ) 2. จ าหน่ายพ่อค้าคนกลาง 
 (  ) 3. จ าหน่ายโดยตรงหรือคนกลาง 
5. ราคาแพะท่ีจ าหน่ายต่อกิโลกรัม (กรณีจ าหน่ายโดยชั่งน้ าหนัก)……..…....บาทต่อกิโลกรัม 
6. ราคาเนื้อแพะขึ้นลงตามฤดูการใช่หรือไม่ 
 (  ) 1. ใช่    (  ) 2. ไม่ใช่ 

 
ส่วนที่ 5 ปัญหาอุปสรรคในการเลี้ยงแพะ 
ค าชี้แจง โปรดพิจารณาข้อความและเลือกคะแนนลงในคอลัมน์ที่ตรงกับระดับความคิดเห็นของ
ท่าน มากที่สุด  

ปัญหาและอุปสรรค ระดับคะแนน 
1 2 3 4 5 

1. ท่านมีปัญหาในด้านการเลี้ยงการจัดการแพะหรือไม่      
2. ท่านมีปัญหาในเรื่องของพันธุ์แพะหรือไม่      
3. ท่านมีปัญหาในเรื่องของคุณภาพอาหารของแพะหรือไม่      
4. ท่านมีปัญหาในเรื่องของราคาแพะหรือไม่      
5. ท่านมีปัญหาในเรื่องของเงินลงทุนในการเลี้ยงแพะหรือไม่      
6. ท่านมีปัญหาในเรื่องของคุณภาพวัคซีนและเวชภัณฑ์หรือไม่      
7. ท่านมีปัญหาในเรื่องของโรงเรือนและอุปกรณ์การเลี้ยงแพะหรือไม่      
8. ท่านมีปัญหาในเรื่องของการสุขาภิบาลและการป้องกันโรคหรือไม่      
9. ท่านมีปัญหาในเรื่องของแรงงานส าหรับงานฟาร์มหรือไม่      
10. ท่านมีปัญหาเกี่ยวกับระยะเวลาในการจ าหน่ายแพะหรือไม่      
11. ท่านมีปัญหาในเรื่องของกลิ่นมูลแพะไปรบกวนชุมชนที่อยู่ใกล้ฟาร์มหรือไม่      
12. ท่านมีปัญหาในเรื่องของช่องทางในการจ าหน่ายแพะหรือไม่      
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หมายเหตุ ระดับคะแนน น้อยที่สุด  =  1 
น้อย    = 2 
ปานกลาง  = 3 
มาก   = 4 
มากที่สุด   =  5 

 
ปัญหาและอุปสรรคอื่นๆ (โปรดระบุ)  
.............................................................................................................................................. 
............................................................................................................................. ................. 
..............................................................................................................................................  
............................................................................................................... ............................... 
 
ส่วนที่ 6 ความคิดเห็นและข้อเสนอแนะ 

1. ข้อเสนอแนะต่อหน่วยงานที่เก่ียวข้องในระดับจังหวัดและระดับอ าเภอ 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………................................................................. ............ 
............................................................................................................................. .................................. 

2. ข้อเสนอแนะอ่ืนๆ 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
 

แบบสอบถามนี้ใช้เพื่องานวิจัยของมหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์ วิทยาเขตสุราษฎร์ธานี  
ขอบคุณท่ีให้ความร่วมมือ 
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แบบสอบถาม 
การศึกษารูปแบบวิถีการตลาดแพะของพ่อค้าคนกลาง  

 
           

  เลขที่แบบสอบถาม............................................. 
วันที่สัมภาษณ์.................................................... 

 แบบส ารวจนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือส ารวจวิถีการตลาดแพะของพ่อค้าคนกลางในพ้ืนที่ภาคใต้
ตอนบนประกอบด้วย จังหวัดสุราษฎร์ธานี นครศรีธรรมราช กระบี่ พังงา ชุมพร และภูเก็ต ภายใต้การ
สนับสนุนงบประมาณการวิจัยจากส านักงานวิจัยและพัฒนาเกษตร (องค์การมหาชน) 
ค าชี้แจง  ผู้ตอบแบบสอบถาม โปรดท าเครื่องหมาย  √ หน้าข้อที่ท่านเห็นว่าตรงกับค าตอบของ
ท่าน  
โดยแบบสอบถามนี้ประกอบด้วย 3 ส่วนดังต่อไปนี้ 

ส่วนที่ 1 ลักษณะทางสังคมและเศรษฐกิจ 
 ส่วนที่ 2 วิถีการตลาดและการจ าหน่ายแพะ 
 ส่วนที่ 3 ความคิดเห็นและข้อเสนอแนะ 
 
ส่วนที่ 1 ลักษณะทางสังคมและเศรษฐกิจ 
1.   ชื่อผู้ให้สัมภาษณ์................................................................บ้านเลขท่ี................หมู่ที่......... 
ต าบล………..................อ าเภอ…….….…………..จังหวัด…………………………………… 
หมายเลขโทรศัพท…์…………………………..…..E-mail..................................................... 
Facebook, Line (ถ้ามี)............................................................ ........................................... 
2.   เพศ    (  ) 1. ชาย   (  ) 2. หญิง    
3.   สถานภาพสมรส   (  ) 1. โสด   (  ) 2. สมรส  (  ) 3. อ่ืนๆ (ระบ)ุ……………...... 
4.   อายุ     (ระบ)ุ...........................................ปี   
5.   ศาสนา    (  ) 1. พุทธ    (  ) 2. คริสต์  
     (  ) 3. อิสลาม   (  ) 4. อ่ืนๆ (ระบ)ุ...................................... 
6.   รายได้/เดือน/คน  (ระบ)ุ………………………………………………………………...…… 
7.   ระดับการศึกษา  (ระบ)ุ…………………………………………………………….............. 
8.   อาชีพ    (ระบ)ุ…………………………………………………………….……….. 
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ส่วนที ่2 วิถีการตลาดและการจ าหน่ายแพะ 
ค าชี้แจง กรุณาท าเครื่องหมาย  √   หน้าข้อที่ท่านเห็นว่าตรงกับค าตอบของท่าน  
1. ท่านซื้อแพะมาจากที่ไหน (ระบุจังหวัด อ าเภอ ต าบล) 
…………………………………………………………………………………………………………….………………………………
…………………………………………………………………………….……………………………………………………………… 
……………………………………………………………………………………………………………………………………………. 
…………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
…………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
2. ท่านซื้อแพะมาจากฟาร์มประเภทไหน  
( ) 1. ฟาร์มขนาดเล็ก (1-20 ตัว)   ( ) 2. ฟาร์มขนาดกลาง (21-40 ตัว)  
( ) 3. ฟาร์มขนาดใหญ่ (มากกว่า 40 ตัว)  ( ) 4. ซื้อทั้งหมด 
( ) 5. อ่ืนๆ (ระบ)ุ ………………………………………………………………………………….. 
3. ท่านซื้อแพะประเภทไหน 
( ) 1. แพะขุน     ( ) 2. พ่อแม่พันธุ์  
( ) 3. ลูกแพะ      ( ) 4. ซื้อทุกประเภท 
( ) 5. อ่ืนๆ (ระบ)ุ …………………………………………………………………………………….. 
 
ค าชี้แจงเพิ่มเติม จากข้อ 3. หากท่านผลิตหรือจ าหน่ายแพะประเภทไหน ให้เลือกตอบแบบได้แค่ 1 
ประเภทเท่านั้น  ****หากท่านผลิตหรือจ าหน่ายแพะทุกประเภทให้ตอบทุกข้อ **** 
4. วิถีการตลาดและการจ าหน่ายแพะ 
4.1 ตลาดแพะขุน 
4.1.1 ปริมาณการซื้อ………………………………...............................................ตัวต่อเดือน 
4.1.2 สถานที่จ าหน่ายแพะของท่าน 
 (   ) 1. จ าหน่ายภายในจังหวัด (ระบ)ุ..............................................................% 
 (   ) 2. จ าหน่ายภายนอกจังหวัด (ระบ)ุ...........................................................% 
 (   ) 3. จ าหน่ายต่างประเทศ (ระบุ)................................................................% 

4.1.2.1 ให้ผู้ซื้อแยกกลุ่มจ าหน่ายต่อตามระยะทางห่างจากฟาร์มว่ามีกี่กลุ่ม 
อะไรบ้าง 

ผู้ซ้ือ จ าหน่ายต่อ ระยะทาง 
   
   
   
   
   

หมายเหตุ  **ผู้ซื้อ คือ พ่อค้ารับซื้อแพะ ให้ระบุที่อยู่ของฟาร์มที่เลี้ยงสัตว์** 
**จ าหน่ายต่อ คือ กลุ่มพ่อค้าที่ท่านจ าหน่ายต่อหรือลูกค้าที่มารับซื้อต่อจากท่าน ให้ระบุเป็น 
อ าเภอ/จังหวัด** 
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4.1.3 ลักษณะการจ าหน่ายแพะ 
 (  ) 1. จ าหน่ายกับลูกค้าโดยตรง  (   ) 2. จ าหน่ายพ่อค้าคนกลาง 
 (  ) 3. จ าหน่ายโดยตรงหรือคนกลาง (   ) 4. อ่ืนๆ (ระบุ) ............................ 
4.1.4 ประเภทของการจ าหน่าย 

(   ) 1. จ าหน่ายต่อให้พ่อค้าด้วยกัน (ระบุ)........................% ราคา..............บาท/กก. 
(   ) 2. ขายให้โรงฆ่าสัตว์ (ระบุ)..............................% ราคา........................บาท/กก. 
(   ) 3. ช าแหละขายเองที่บ้าน/ตลาด (ระบุ).............% ราคา........................บาท/กก. 
(   ) 4. ขายเพ่ือประกอบพิธีกรรมทางศาสนา (ระบุ)...........% ราคา...............บาท/กก. 
(   ) 5. ขายเพ่ือท าสายพันธุ์ (ระบุ)........................% ราคา..........................บาท/กก. 
(   ) 6. ขายเพ่ือบริโภคในครัวเรือน (ระบ)ุ...............% ราคา..........................บาท/กก. 
(   ) 7. ขายให้ร้านอาหาร/ภัตตาคาร (ระบ)ุ.................% ราคา.....................บาท/กก. 
(   ) 8. อ่ืนๆ (ระบุ).........................................% ราคา................................บาท/กก. 

4.1.5 เกณฑ์ในการตั้งราคาของท่านเป็นอย่างไร  
 (   ) 1. ขายสายพันธุ์   (   ) 2. ขายเป็นเนื้อ 
 (   ) 3. ขายชั่งน้ าหนัก   (   ) 4. ประเมินด้วยสายตา 
 (   ) 5. เหมายกคอก   (   ) 6. อิงจากราคาตลาดกลาง 
 (   ) 7. ดูความสมบูรณ์ของสัตว์  (   ) 8. รวมทุกข้อ 
 (   ) 9. อ่ืนๆ (ระบุ)........................................................................................... 
4.1.6 ใครเป็นผู้ก าหนดราคา (ระบุ)........................................................................................... 
4.1.7 รูปแบบการซื้อ 
 (   ) 1. เงินสด   (   ) 2. ผ่อน/เครดิต 
4.1.8 ท่านมีเครือข่ายพ่อค้าคนกลางไหม (ระบุชื่อ ที่อยู่ เบอร์ติดต่อ)………………………………. 
………………………………………………………………………………………………………………………………. 
……………………………………………………………………………………………………………………………… 
……………………………………………………………………………………………………………………………… 
4.2 ตลาดพ่อแม่พันธุ์ 
4.2.1 ปริมาณการซื้อ………………………………...............................................ตัวต่อเดือน 
4.2.2 สถานที่จ าหน่ายแพะของท่าน 
 (   ) 1. จ าหน่ายภายในจังหวัด (ระบ)ุ..............................................................% 
 (   ) 2. จ าหน่ายภายนอกจังหวัด (ระบ)ุ...........................................................% 
 (   ) 3. จ าหน่ายต่างประเทศ (ระบุ)................................................................% 
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4.2.2.1 ให้ผู้ซื้อแยกกลุ่มจ าหน่ายต่อตามระยะทางห่างจากฟาร์มว่ามีกี่กลุ่ม 
อะไรบ้าง 

ผู้ซ้ือ จ าหน่ายต่อ ระยะทาง 
   
   
   
   
   

หมายเหตุ  **ผู้ซื้อ คือ พ่อค้ารับซื้อแพะ ให้ระบุที่อยู่ของฟาร์มที่เลี้ยงสัตว์** 
**จ าหน่ายต่อ คือ กลุ่มพ่อค้าที่ท่านจ าหน่ายต่อหรือลูกค้าที่มารับซื้อต่อจากท่าน ให้ระบุเป็น 
อ าเภอ/จังหวัด** 

4.2.3 ลักษณะการจ าหน่ายแพะ 
 (  ) 1. จ าหน่ายกับลูกค้าโดยตรง  (   ) 2. จ าหน่ายพ่อค้าคนกลาง 
 (  ) 3. จ าหน่ายโดยตรงหรือคนกลาง (   ) 4. อ่ืนๆ (ระบุ) ............................ 
4.2.4 ประเภทของการจ าหน่าย 

(   ) 1. จ าหน่ายต่อให้พ่อค้าด้วยกัน (ระบุ)........................% ราคา..............บาท/กก. 
(   ) 2. ขายให้โรงฆ่าสัตว์ (ระบุ)..............................% ราคา........................บาท/กก. 
(   ) 3. ช าแหละขายเองที่บ้าน/ตลาด (ระบุ).............% ราคา........................บาท/กก. 
(   ) 4. ขายเพ่ือประกอบพิธีกรรมทางศาสนา (ระบุ)...........% ราคา...............บาท/กก. 
(   ) 5. ขายเพ่ือท าสายพันธุ์ (ระบุ)........................% ราคา..........................บาท/กก. 
(   ) 6. ขายเพ่ือบริโภคในครัวเรือน (ระบ)ุ...............% ราคา..........................บาท/กก. 
(   ) 7. ขายให้ร้านอาหาร/ภัตตาคาร (ระบ)ุ.................% ราคา.....................บาท/กก. 
(   ) 8. อ่ืนๆ (ระบุ).........................................% ราคา................................บาท/กก. 

4.2.5 เกณฑ์ในการตั้งราคาของท่านเป็นอย่างไร  
 (   ) 1. ขายสายพันธุ์   (   ) 2. ขายเป็นเนื้อ 
 (   ) 3. ขายชั่งน้ าหนัก   (   ) 4. ประเมินด้วยสายตา 
 (   ) 5. เหมายกคอก   (   ) 6. อิงจากราคาตลาดกลาง 
 (   ) 7. ดูความสมบูรณ์ของสัตว์  (   ) 8. รวมทุกข้อ 
 (   ) 9. อ่ืนๆ (ระบุ)........................................................................................... 
4.2.6 ใครเป็นผู้ก าหนดราคา (ระบุ)........................................................................................... 
4.2.7 รูปแบบการซื้อ 

(   ) 1. เงินสด   (   ) 2. ผ่อน/เครดิต 
4.2.8 ท่านมีเครือข่ายพ่อค้าคนกลางไหม (ระบุชื่อ ที่อยู่ เบอร์ติดต่อ)……………………………. 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………………………………………….. 
…………………………………………………………………………………………………………………………………………….. 
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4.3 ตลาดลูกแพะ 
4.3.1 ปริมาณการซื้อ………………………………….…………............................ตัวต่อเดือน 
4.3.2 สถานที่จ าหน่ายแพะของท่าน 
 (   ) 1. จ าหน่ายภายในจังหวัด (ระบ)ุ..............................................................% 
 (   ) 2. จ าหน่ายภายนอกจังหวัด (ระบ)ุ...........................................................% 
 (   ) 3. จ าหน่ายต่างประเทศ (ระบุ)................................................................% 

4.3.2.1 ให้ผู้ซื้อแยกกลุ่มจ าหน่ายต่อตามระยะทางห่างจากฟาร์มว่ามีกี่กลุ่ม 
อะไรบ้าง 

ผู้ซ้ือ จ าหน่ายต่อ ระยะทาง 
   
   
   
   
   

หมายเหตุ  **ผู้ซื้อ คือ พ่อค้ารับซื้อแพะ ให้ระบุที่อยู่ของฟาร์มที่เลี้ยงสัตว์** 
**จ าหน่ายต่อ คือ กลุ่มพ่อค้าที่ท่านจ าหน่ายต่อหรือลูกค้าที่มารับซื้อต่อจากท่าน ให้ระบุเป็น 
อ าเภอ/จังหวัด** 

4.3.3 ลักษณะการจ าหน่ายแพะ 
 (  ) 1. จ าหน่ายกับลูกค้าโดยตรง  (   ) 2. จ าหน่ายพอ่ค้าคนกลาง 
 (  ) 3. จ าหน่ายโดยตรงหรือคนกลาง (   ) 4. อ่ืนๆ (ระบุ) .................................... 
4.3.4 ประเภทของการจ าหน่าย 

(   ) 1. จ าหน่ายต่อให้พ่อค้าด้วยกัน (ระบุ)........................% ราคา..............บาท/กก. 
(   ) 2. ขายให้โรงฆ่าสัตว์ (ระบุ)..............................% ราคา........................บาท/กก. 
(   ) 3. ช าแหละขายเองที่บ้าน/ตลาด (ระบุ).............% ราคา........................บาท/กก. 
(   ) 4. ขายเพ่ือประกอบพิธีกรรมทางศาสนา (ระบุ)...........% ราคา...............บาท/กก. 
(   ) 5. ขายเพื่อท าสายพันธุ์ (ระบุ)........................% ราคา..........................บาท/กก. 
(   ) 6. ขายเพ่ือบริโภคในครัวเรือน (ระบ)ุ...............% ราคา..........................บาท/กก. 
(   ) 7. ขายให้ร้านอาหาร/ภัตตาคาร (ระบ)ุ.................% ราคา.....................บาท/กก. 
(   ) 8. อ่ืนๆ (ระบุ).........................................% ราคา................................บาท/กก. 

4.3.5 เกณฑ์ในการตั้งราคาของท่านเป็นอย่างไร  
 (   ) 1. ขายสายพันธุ์   (   ) 2. ขายเป็นเนื้อ 
 (   ) 3. ขายชั่งน้ าหนัก   (   ) 4. ประเมินด้วยสายตา 
 (   ) 5. เหมายกคอก   (   ) 6. อิงจากราคาตลาดกลาง 
 (   ) 7. ดูความสมบูรณ์ของสัตว์  (   ) 8. รวมทุกข้อ 
 (   ) 9. อ่ืนๆ (ระบุ).................................................................................................. 
4.3.6 ใครเป็นผู้ก าหนดราคา (ระบุ)........................................................................................... 
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4.3.7 รูปแบบการซื้อ 
 (   ) 1. เงินสด   (   ) 2. ผ่อน/เครดิต 
4.3.8 ท่านมีเครือข่ายพ่อค้าคนกลางไหม (ระบุชื่อ ที่อยู่ เบอร์ติดต่อ)………………………………. 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
 
ส่วนที่ 3 ความคิดเห็นและข้อเสนอแนะ 
1. ข้อเสนอแนะต่อหน่วยงานที่เก่ียวข้องในระดับจังหวัดและระดับอ าเภอ 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
……………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
2. ข้อเสนอแนะอ่ืนๆ 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………… 

แบบสอบถามนี้ใช้เพื่องานวิจัยของมหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์ วิทยาเขตสุราษฎร์ธานี  
ขอบคุณท่ีให้ความร่วมมือ 
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แบบสอบถาม 
การศึกษาพฤติกรรมผู้บริโภคเนื้อแพะและผลิตภัณฑ์จากเนื้อแพะ  

 
           

 เลขที่แบบสอบถาม............................................. 
วันที่สัมภาษณ์.................................................... 

แบบส ารวจนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือส ารวจพฤติกรรมผู้บริโภคเนื้อแพะและผลิตภัณฑ์จากเนื้อ
แพะของผู้บริโภคทั่วไป ในพ้ืนที่ภาคใต้ตอนบนประกอบด้วย จังหวัดสุราษฎร์ธานี นครศรีธรรมราช 
กระบี่ พังงา ชุมพร และภูเก็ต ภายใต้การสนับสนุนงบประมาณการวิจัยจากส านักงานวิจัยและพัฒนา
เกษตร (องค์การมหาชน) 
ค าชี้แจง  ผู้ตอบแบบสอบถาม โปรดท าเครื่องหมาย  √ หน้าข้อที่ท่านเห็นว่าตรงกับค าตอบของ
ท่าน  
โดยแบบสอบถามนี้ประกอบด้วย 6 ส่วนดังต่อไปนี้ 

ส่วนที่ 1 ลักษณะทางสังคมและเศรษฐกิจ 
ส่วนที่ 2 การตัดสินใจซื้อและลักษณะเนื้อแพะที่ผู้บริโภคนิยมบริโภค 
ส่วนที่ 3 พฤติกรรมการบริโภคเนื้อแพะและผลิตภัณฑ์จากเนื้อแพะ 
ส่วนที่ 4 ความคิดเห็นต่อการบริโภคเนื้อแพะ 
ส่วนที่ 5 ปัญหาและอุปสรรคในการบริโภคเนื้อแพะ 
ส่วนที่ 6 ความคิดเห็นและข้อเสนอแนะ 

 
ส่วนที่ 1 ลักษณะทางสังคมและเศรษฐกิจ 
1. ชื่อผู้ให้สัมภาษณ์................................ ..........................บ้านเลขท่ี................หมู่ที่.............. 

ต าบล………..............อ าเภอ……………………จังหวัด………………………………… 
หมายเลขโทรศัพท์…………………...………E-mail...................................................... 
Facebook, Line (ถ้ามี)............................................... ................................................ 

2.   เพศ    (  ) 1. ชาย   (  ) 2. หญิง    
3.   สถานภาพสมรส   (  ) 1. โสด   (  ) 2. สมรส  (  ) 3. อ่ืนๆ (ระบ)ุ…………………..... 
4.   อายุ     (ระบ)ุ..............................ปี   
5.   ศาสนา   (  ) 1. พุทธ    (  ) 2. คริสต์  
    (  ) 3. อิสลาม   (  ) 4. อ่ืนๆ (ระบ)ุ........................................................ 
6.   รายได้/เดือน/คน (ระบ)ุ……………………………………………………………………  
7.   ค่าใช้ในการบริโภคเนื้อสัตว์ (เนื้อสัตว์ทุกชนิด) ของครอบครัวเฉลี่ยต่อเดือน …………...…บาท  
      (คิดเป็น 100 %) เนื้อแพะ…………………………….บาท (คิดเป็น…………………... %) 
8.   ระดับการศึกษา (ระบ)ุ…………………………………..……………………………………… 
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9.   อาชีพ   (  ) 1. นักเรียน/นักศึกษา   (  ) 2. ข้าราชการ พนักงานของรัฐ/รัฐวิสาหกิจ 
   (  ) 3. ธุรกิจส่วนตัว (ระบ)ุ………. (  ) 4. พนักงาน/ลูกจ้างบริษัทเอกชน 
   (  ) 5.แม่บ้าน   (  ) 6. อ่ืนๆ (ระบ)ุ……………………………  
10. ท่านได้รับข้อมูลข่าวสารทางโภชนาการเก่ียวกับเนื้อแพะจากแหล่งใด  

(  ) 1. บรรจุภัณฑ์    (  ) 2. หน่วยงานราชการ  
   (  ) 3. เพ่ือน/ญาติพ่ีน้อง  (  ) 4. สื่อออนไลน์ 

(  ) 5.อ่ืนๆ (ระบ)ุ………………………………………………………………. 
 
ส่วนที่ 2 การตัดสินใจซื้อและลักษณะเนื้อแพะท่ีผู้บริโภคนิยมบริโภค 
ค าชี้แจง กรุณาท าเครื่องหมาย  √   หน้าข้อที่ท่านเห็นว่าตรงกับค าตอบของท่าน  
1. ท่านบริโภคเนื้อแพะหรือผลิตภัณฑ์จากเนื้อแพะหรือไม่  

(  ) 1. บริโภค   เพราะ…………………………………………..……………….. 
(  ) 2. ไม่บริโภค   เพราะ………………………………………………………..….. 

2. ท่านคิดว่าในอนาคตท่านจะบริโภคเนื้อแพะหรือผลิตภัณฑ์จากเนื้อแพะหรือไม่ 
(  ) 1. จะบริโภค  เพราะ…………………………………………………………………….. 
(  ) 2. จะไม่บริโภค  เพราะ……………………………………………………………. 

3. เหตุผลที่ท่านเลือกรับประทานเนื้อแพะหรือผลิตภัณฑ์จากเนื้อแพะ 
(  ) 1. ประโยชน์ทางโภชนาการ   (  ) 2. ความชอบรสชาติ (  ) 3. ค่านิยม 
(  ) 4. ความหลากหลายของอาหารที่ (  ) 5. ประกอบพิธีกรรมทางศาสนา 
(  ) 6. ราคาเนื้อแพะใกล้เคียงกับราคาเนื้อสัตว์ชนิดอื่นๆ (  ) 7. อ่ืนๆ (ระบุ)................... 

4. หลักเกณฑ์ส าคัญในการเลือกซ้ือเนื้อแพะหรือผลิตภัณฑ์จากเนื้อแพะ 
(  ) 1. เนื้อสดใหม่  (  ) 2. มีตรารับรองว่าเป็นเนื้ออนามัย 

  (  ) 3. ต้องมีฮาลาล  (  ) 4. อ่ืนๆ (ระบ)ุ.................................................... 
5. ลักษณะของเนื้อแพะที่ท่านนิยมบริโภค (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 
 เพศ…………………………เพราะ………………………………………….…………….. 
 อายุ……………………………..ปี เพราะ…………………………………………………. 
 พันธุ์………………………………..เพราะ………………………………………………… 
 น้ าหนัก………………. กิโลกรัม เพราะ…………………………………….……………… 
 
ส่วนที่ 3 พฤติกรรมการบริโภคเนื้อแพะและผลิตภัณฑ์จากเนื้อแพะ 
1. ท่านนิยมซื้อเนื้อแพะหรือผลิตภัณฑ์จากเนื้อแพะแบบใด 
 (  ) 1. เป็นตัวมีชีวิต    (  ) 2. เป็นชิ้น (เป็นเนื้อที่ตัดแบ่งขายตามที่ผู้ซื้อต้องการ) 
 (  ) 3. เป็นแพ็ค (เป็นเนื้อที่ตัดแบ่งใส่ถาดตามขนาดที่ผู้ขายก าหนด)   

(  ) 4. อาหารพร้อมปรุง  (  ) 5. อาหารกึ่งส าเร็จรูป (อาหารกล่องแช่แข็ง)  
(  ) 6. อาหารพร้อมรับประทาน เช่น แกงแพะข้าวหมก  (  ) 7. อ่ืนๆ (ระบุ)…………... 
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2. วัตถุประสงค์ในการซื้อ (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 
(  ) 1. รับประทานในครอบครัว   (  ) 2. ของฝาก (  ) 3. ประกอบพิธีกรรมทางศาสนา   
(  ) 4. อ่ืนๆ (ระบ)ุ…………………........................................................................... 

3. ปริมาณที่ซื้อเนื้อแพะหรือผลิตภัณฑ์จากเนื้อแพะเฉลี่ย/ครั้ง ....................................... กิโลกรัม 
4. ปริมาณที่บริโภคเนื้อแพะหรือผลิตภัณฑ์จากเนื้อแพะเฉลี่ย/ครั้ง................................... กิโลกรมั 
5. ความถี่ในการเลือกซ้ือเนื้อแพะหรือผลิตภัณฑ์จากเนื้อแพะ 

ประเภทเนื้อแพะ/ผลิตภัณฑ ์ ความถี่ในการซ้ือ (คร้ัง/ปี) ค่าใช้จ่าย  บาท/คร้ัง 
1. เป็นตัวมีชีวิต     
2. เนื้อแพะสด (ระบุช้ินส่วน) ……………………   
3. เนื้อแพะกระป๋อง   
4. ข้าวหมกแพะ   
5. แกงแพะ   
6. ไส้กรอกแพะ   
7. เนื้อแพะแดดเดียว   
8. แหนมแพะ   
9. อ่ืน ๆ (ระบุ)................................   

 
6. ค่าใช้จ่ายครั้งล่าสุดที่ซื้อเนื้อแพะหรือผลิตภัณฑ์จากเนื้อแพะ 
กรณีซ้ือทั้งตัวราคา………………บาทต่อกิโลกรัม น้ าหนักเท่าไร……………………ตัวต่อกิโลกรัม 
7. กรณีซ้ือทั้งตัวท่านซื้อจากที่ไหน (ระบ)ุ………………………………………………………….. 
8. ในครัวเรือนของท่านใครเป็นผู้ซื้อเนื้อแพะหรือผลิตภัณฑ์จากเนื้อแพะ (ระบ)ุ………………….... 
9. ท่านซื้อเนื้อแพะหรือผลิตภัณฑ์จากเนื้อแพะจากสถานที่ใดมากท่ีสุด (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 
   (  ) 1. ฟาร์มในท้องถิ่น   (  ) 2. ร้านค้าเฉพาะ (ระบ)ุ............................ 

(  ) 3. ห้างสรรพสินค้า (ระบ)ุ............... (  ) 4. ตลาดสด (ระบ)ุ.........................       
(  ) 5. ร้านอาหาร/ภัตตาคาร  ( ) 6. พ่อค้า (หมู่บ้าน/ท้องถิ่น/ต่างจังหวัด) 
(  ) 7. ปันส่วนจากเพ่ือนในหมู่บ้าน  (  ) 8. ไม่เคยซ้ือ     
(  ) 9. อ่ืนๆ (ระบ)ุ………………….................... 

10. เหตุผลที่เลือกซ้ือจากข้อ 9 (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 
(  ) 1.ราคาถูก  (  ) 2. คุณภาพเชื่อถือได้  (  ) 3. สะดวก/ใกล้บ้าน   
(  ) 4. มีมาตราฐานรองรับ     (  ) 5.ฮาลาล  (  ) 6. อ่ืนๆ (ระบุ)……… 

11. ท่านทราบแหล่งที่มาหรือยี่ห้อเนื้อหรือผลิตภัณฑ์ที่ซื้อหรือไม่  
  (  ) 1. ไม่ทราบ   
 (  ) 2. ทราบ  
   (  ) 2.1 แหล่งที่มาของเนื้อแพะ (ระบ)ุ..... (เช่น ตลาดสด ห้างสรรพสินค้า สหกรณ์) 
   (  ) 2.2 แหล่งที่มาของผลิตภัณฑ์ (ระบ)ุ.... (เช่น ยี่ห้อผลิตภัณฑ์ หรือสถานที่ผลิต) 
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12. สถานที่ตั้งของร้านอาหารที่ท่านรับประทานเนื้อแพะหรือผลิตภัณฑ์จากเนื้อแพะเป็นประจ า 
   (  ) 1. ร้านทั่วไป  (  ) 2. ร้านในห้างสรรพสินค้า (  ) 3. ร้านในโรงแรม 
   (  ) 4. ไม่เคย   (  ) 5. อ่ืนๆ (ระบ)ุ…………………....... 

 
ส่วนที่ 4 ความคิดเห็นต่อการบริโภคเนื้อแพะ 
1. ท่านคิดว่าราคาเนื้อแพะที่ท่านบริโภคเหมาะสมหรือไม่ 

(  ) 1. เหมาะสม  (  ) 2. ไม่เหมาะสม ท่านคิดว่าราคาที่เหมาะสม……………… 
2. ในอนาคตหากราคาเนื้อแพะใกล้เคียงกับราคาเนื้อสัตว์ประเภทอ่ืนๆท่านมีแนวโน้มบริโภคอย่างไร  

(  ) 1. บริโภคเพ่ิมข้ึน……………% (  ) 2. บริโภคเท่าเดิม……………...%  
(  ) 3. บริโภคลดลง……………..% 

 
ส่วนที่ 5 ปัญหา อุปสรรคในการบริโภคเนื้อแพะ 
1. ในปัจจุบันท่านประสบปัญหา อุปสรรคในการบริโภคเนื้อแพะอะไรบ้าง และควรให้ด าเนินการ
ปรับปรุงแก้ไขปัญหา อุปสรรคดังกล่าวอย่างไร 

ลักษณะปัญหา/อุปสรรค เนื้อแพะ แนวทางแก้ไข 
1. ด้านผลิตภัณฑ์   

   
   

2. ด้านราคา   
   
   
   

3. ด้านแหล่งจ าหน่าย   
   
   
   

4. ด้านส่งเสริมการขาย   
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ส่วนที่ 6 ความคิดเห็นและข้อเสนอแนะ 
1. ข้อเสนอแนะต่อหน่วยงานที่เก่ียวข้องในระดับจังหวัดและระดับอ าเภอ 

………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………… 

2. ข้อเสนอแนะอ่ืนๆ 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………… 

แบบสอบถามนี้ใช้เพื่องานวิจัยของมหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์ วิทยาเขตสุราษฎร์ธานี  
ขอบคุณท่ีให้ความร่วมมือ 
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ภาคผนวก ค. : ประมวลภาพจากการส ารวจ 
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ภาพที่ 6.1 ตัวอย่างโรงเรือนของเกษตรกรผู้เลี้ยงแพะกลุ่มท่าทอง 
ที่มา : อินทิรา มัตตาพงศ์ ถ่ายเมื่อวันที่ 4 พฤศจิกายน 2560 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 6.2 สภาพแพะที่เลี้ยงในกลุ่มท่าทอง 
ที่มา : อินทิรา มัตตาพงศ์ ถ่ายเมื่อวันที่ 4 พฤศจิกายน 2560 
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ภาพที่ 6.3 สภาพโรงเรือนของเกษตรกรผู้เลี้ยงแพะในกลุ่มบ้านกรูด 
ที่มา : อินทิรา มัตตาพงศ์ ถ่ายเมื่อวันที่ 2 กุมภาพันธ์ 2561 

 
 

 

 

 

 

ภาพที่ 6.4 สภาพแพะที่เลี้ยงในกลุ่มบ้านกรูด 
ที่มา : อินทิรา มัตตาพงศ์ ถ่ายเมื่อวันที่ 2 กุมภาพันธ์ 2561 
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ภาพที่ 6.5 การลงพ้ืนที่ส ารวจฟาร์ม และตัวอย่างโรงเรือนของเกษตรกรผู้เลี้ยงแพะใน 
กลุ่มคีรีรัฐนิคม 

ที่มา : อินทิรา มัตตาพงศ์ ถ่ายเมื่อวันที่ 5 กุมภาพันธ์ 2561 
 

 

 

 

 

ภาพที่ 6.6 สภาพแพะที่เลี้ยงในกลุ่มคีรีรัฐนิคม 
ที่มา : อินทิรา มัตตาพงศ์ ถ่ายเมื่อวันที่ 5 กุมภาพันธ์ 2561 
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ภาพที่ 6.7 สัมภาษณ์เกษตรผู้เลี้ยงแพะในกลุ่มสี่ขีด  

ที่มา : อินทิรา มัตตาพงศ์ ถ่ายเมื่อวันที่ 12 พฤศจิกายน 2560 
 
 

 

 

 

ภาพที ่6.8 สภาพแพะที่เลี้ยงในกลุ่มสี่ขีด  
ที่มา : อินทิรา มัตตาพงศ์ ถ่ายเมื่อวันที่ 12 พฤศจิกายน 2560 
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ภาพที่ 6.9 การประชุมร่วมกับเกษตรกรผู้เลี้ยงแพะในกลุ่มหัวไทร 
ที่มา : อินทิรา มัตตาพงศ์ ถ่ายเมื่อวันที่ 14 พฤศจิกายน 2560 

 

 

 
 

 

 

ภาพที่ 6.10 ตัวอย่างโรงเรือนของเกษตรกรผู้เลี้ยงแพะในกลุ่มอ่าวลึก 
ที่มา : อินทิรา มัตตาพงศ์ ถ่ายเมื่อวันที่ 3 พฤษภาคม 2561 
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ภาพที่ 6.11 เกษตรกรผู้เลี้ยงแพะในกลุ่มคลองท่อมให้ความร่วมมือในการตอบแบบสอบถาม 
ที่มา : อินทิรา มัตตาพงศ์ ถ่ายเมื่อวันที่ 29 มกราคม 2561 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 6.12 สภาพแพะที่เลี้ยงในกลุ่มคลองท่อม 
ที่มา : อินทิรา มัตตาพงศ์ ถ่ายเมื่อวันที่ 29 มกราคม 2561 
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ภาพที่ 6.13 ตัวอย่างโรงเรือนของเกษตรกรผู้เลี้ยงแพะในกลุ่มคลองท่อม 
ที่มา : อินทิรา มัตตาพงศ์ ถ่ายเมื่อวันที่ 29 มกราคม 2561 

 

 

 
 

 

 

ภาพที่ 6.14  สภาพแพะที่เลี้ยงในกลุ่มคุระบุรี 
ที่มา : อินทิรา มัตตาพงศ์ ถ่ายเมื่อวันที่ 21 มีนาคม 2561 
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ภาพที่ 6.15 ตัวอย่างโรงเรือนของเกษตรกรผู้เลี้ยงแพะรายย่อยในกลุ่มคุระบุรี 
ที่มา : อินทิรา มัตตาพงศ์ ถ่ายเมื่อวันที่ 21 มีนาคม 2561 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 6.16 การประชมุร่วมกบัเกษตรกรผู้ เลีย้งแพะในกลุม่ทา่แซะ 
ท่ีมา : อินทิรา มตัตาพงศ์ ถ่ายเม่ือวนัท่ี 16 พฤศจิกายน 2560 
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ภาพที่ 6.17 ประชุมร่วมกับเกษตรกรผู้เลี้ยงแพะในกลุ่มถลาง 
ที่มา : อินทิรา มัตตาพงศ์ ถ่ายเมื่อวันที่ 18 พฤศจิกายน 2560 

 

 
 

 

 

 

ภาพที่ 6.18 การซื้อขายแพะในจังหวัดสุราษฎร์ธานี 
ที่มา : อินทิรา มัตตาพงศ์ ถ่ายเมื่อวันที่ 24 มิถุนายน 2560 
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ภาพที่ 6.19 ลักษณะการขนส่งแพะในจังหวัดสุราษฎร์ธานี  
ที่มา : อินทิรา มัตตาพงศ์ ถ่ายเมื่อวันที่ 24 มิถุนายน 2560 

 

 

 

 

ภาพที่ 6.20 สัมภาษณ์และเก็บรวบรวมข้อมูลผู้บริโภคเนื้อแพะในจังหวัดสุราษฎร์ธานี 
ที่มา : อินทิรา มัตตาพงศ์ ถ่ายเมื่อวันที่ 1 มีนาคม 2562 
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ภาพที่ 6.21 สัมภาษณ์และเก็บรวบรวมข้อมูลผู้บริโภคเนื้อแพะในจังหวัดนครศรีธรรมราช 
ที่มา : อินทิรา มัตตาพงศ์ ถ่ายเมื่อวันที่ 7 เมษายน 2562 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 6.22 สัมภาษณ์และเก็บรวบรวมข้อมูลผู้บริโภคเนื้อแพะในจังหวัดกระบี่  
ที่มา : อินทิรา มัตตาพงศ์ ถ่ายเมื่อวันที่ 26 กุมภาพันธ์ 2562 
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ภาพที่ 6.23 สัมภาษณ์และเก็บรวบรวมข้อมูลผู้บริโภคเนื้อแพะในจังหวัดพังงา 
ที่มา : อินทิรา มัตตาพงศ์ ถ่ายเมื่อวันที่ 24 มีนาคม 2562 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 6.24 สัมภาษณ์และเก็บรวบรวมข้อมูลผู้บริโภคเนื้อแพะในจังหวัดชุมพร 
ที่มา : อินทิรา มัตตาพงศ์ ถ่ายเมื่อวันที่ 30 มีนาคม 2562 
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ภาพที่ 6.25 สัมภาษณ์และเก็บรวบรวมข้อมูลผู้บริโภคเนื้อแพะในจังหวัดภูเก็ต 
ที่มา : อินทิรา มัตตาพงศ์ ถ่ายเมื่อวันที่ 14 เมษายน 2562 
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ประวัติผู้เขียน 
 

ชื่อ-สกุล    นางสาวอินทิรา มัตตาพงศ์ 
รหัสประจ าตัวนักศึกษา  6040320105 
วุฒิการศึกษา 
         วุฒิ                               ชื่อสถาบัน    ปีท่ีส าเร็จการศึกษา 
วิทยาศาสตรบัณฑิต                   มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์                       2560 
                                              วิทยาเขตสุราษฎร์ธานี 
 
ทุนการศึกษา  

ได้รับการสนับสนุนจากส านักงานวิจัยและพัฒนาเกษตร (องค์การมหาชน) 
 

การตีพิมพ์เผยแพร่ผลงาน 
 อินทิรา มัตตาพงศ์, บดี ค าสีเขียว โอภาส พิมพา และเจษฎา รัตนวุฒิ. (2561). การศึกษา
การตลาดแพะของเกษตรกรผู้เลี้ยงแพะรายย่อยในพ้ืนที่ภาคใต้ตอนบน . วารสารวิจัยและส่งเสริม
วิชาการเกษตร 35(2) : 400-407.  
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