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Identity and Community - Based Tourism Management in Southern Thailand 
Ecotourism Attractions 

Utit Sungkharat 1 2 
Thanet Taweeburut2 

Abstract 
The research study was aimed to 1) study the identity and community of tourism 

in Southern Thailand and 2) study the processes and the integration of government, 
private and people sections in the policy proposal making and the tourism identify 
presentation strategies. The 14 provinces in southern Thailand were selected as the 
study area and divided into 3 groups, i.e. provinces on the Gulf of Thailand (Chumphon, 
Suratthani, Nakhon Si Thammarat, and Phatthalung), provinces on Andaman coast 
(Ranong, Phangnga, Phuket, Krabi and Trang) and provinces on southern border (Songkla, 
Satun, Pattani, Yala and Narathiwat). The data were collected from 5 groups of the 
representatives, i.e., the tourism enterprises and guides, the tourism associations and 
clubs, the tourism government agencies, the local administrative organizations and 
tourism communities, and tourists. The qualitative research on the documentary, in-
depth interview and observation were conducted and the descriptive statistics were 
presented.  
 The research results indicated the community identity on the notable southern 
dialect and words in 3 studied area. For the southern provinces on the Gulf of Thailand, 
most of the dishes were fresh sea foods. Fishery, gardening and rice farming were the 
main livelihood in this area. Moreover, the natural tourism attractions, handicrafts and 
local wisdom were remarkable. For the southern provinces on Andaman coast, the rich 
of Thai-Chinese culture and traditions, and the marine tourism attractions were 
noticeable. Fishery, gardening, rice farming and tourism enterprises were the main 
livelihood in this area. For the provinces on southern border, Yawi and Malayan were the 
main spoken languages as most of the local people were Muslims. Thai official and 
Southern dialect were also used among local Buddhism people. Food stuffs were 
obtained from the seas, forests and mountains. Fishery and gardening were the main 
livelihood. The multicultural acculturation was adopted from many groups of local 
people. In addition, the handicrafts and local wisdom were also remarkable.   
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 On the aspect of the integration of government, private and people sections, the 
networking of policy proposal making and the southern tourism identify presentation 
strategies were investigated. The prominent and internationally potential tourism sites of 
beach, islands and ecotourism, for example sites for diving, climbing, and famous islands 
such as Phi Phi island, Surin island national park and Lipe island were located on all 3 
areas. The diversity of ecosystem such as mangrove forest, forests and mineral spring 
were also the tourist attractions and health tourism sites. Furthermore, Koh Yo woven, 
the tenth lunar month festival, Chak Phra custom, vegetarian festival, etc., were the 
famous customs attracted tourists. There were many facilities and services supporting 
the development to the world class marine tourism attractions, i.e., the international 
airports in Krabi, Phuket and Songkla; the modern international harbors and yacht clubs 
in Phuket, and the tourism academic institutes.   
 The three recommended strategic frameworks for the development of southern 
provinces were S-O Strategies, W-O Strategies and S-T Strategies in order to promote 
the potential using external opportunity, solve the weakness and exploit the external 
factor opportunity, and turn the crisis into the development opportunity, respectively. 
However, three strategies, including of 1) the development of product and supply on 
the attractions, ecotourism products, local traditions; 2) the development of marketing 
and demand on the integrated tourism markets; and 3) the development of product 
and supply on the southern tourism management mechanism, were recommended.  
 
Keywords: Identity and Community – Based Tourism Management, Southern Thailand 
Ecotourism Attractions 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



บทคัดย่อ 
 

การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือ 1) ศึกษาความเป็นอัตลักษณ์และวิถีชุมชนเพ่ือการท่องเที่ยวใน
พ้ืนที่ภาคใต้ 2) เพ่ือศึกษากระบวนการ ขั้นตอน และการบูรณาการระหว่างหน่วยงานภาครัฐ ภาคเอกชน 
และภาคประชาชน ในการจัดท าข้อเสนอนโยบายและกลยุทธ์ในการน าเสนอความเป็นอัตลักษณ์เพ่ือการ
ท่องเที่ยวตามก าลังและประสิทธิภาพของแต่ละหน่วยงาน โดยใช้เลือกพื้นที่ 14 จังหวัดภาคใต้ ซึ่งมีการ
แบ ่งพื ้นที ่ออกเป ็น 3 กลุ ่ม ค ือ1) กลุ ่มจ ังหว ัดภาคใต ้ฝั ่งอ ่าวไทย (จ ังหว ัดช ุมพร ส ุราษฎร์ธานี 
นครศรีธรรมราช และพัทลุง) 2) กลุ่มจังหวัดภาคใต้ฝั่งอันดามัน (จังหวัดระนอง พังงา ภูเก็ต กระบี่ ตรัง) 
และ 3) กลุ่มจังหวัดภาคใต้ชายแดน (จังหวัดสงขลา สตูล ปัตตานี ยะลา นราธิวาส) กลุ่มผู้ให้ข้อมูลแบ่ง
ออกเป็น 5 กลุ่ม ได้แก่ ตัวแทนของกลุ่มผู้ประกอบการธุรกิจท่องเที่ยวและมัคคุเทศก์  กลุ่มสมาคมหรือ
ชมรมด้านการท่องเที่ยว กลุ่มหน่วยงานภาครัฐที ่รับผิดชอบการท่องเที่ยว กลุ่มองค์กรปกครองส่วน
ท้องถิ่นและชุมชนที่รับผิดชอบแหล่งท่องเที่ยว และกลุ่มนักท่องเที่ยวที่เข้ามาท่องเที่ยวในพื้นที่ศึกษา 
ระเบียบวิธีวิจัยที่ใช้ในการศึกษาได้แก่การศึกษาวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) โดยการวิจัย
เอกสาร (Documentary Research) การสัมภาษณ์แบบเจาะลึก (In-depth Interview) และการ
สังเกต (Observation) น าเสนอผลการศึกษาด้วยวิธีพรรณนาวิเคราะห์ (Descriptive statistics) 
 ผลการศึกษาพบว่า อัตลักษณ์ของชุมชนกลุ่มจังหวัดภาคใต้ฝั ่งอ่าวไทย มีอัตลักษณ์ที่โดดเด่น 
ได้แก่ ภาษาพูดที่มีลักษณะโดดเด่นด้วยศัพท์ส าเนียงชาวใต้ฝั่งอ่าวไทยนอกจากจังหวัดตอนบนที่มีศัพท์
ส าเนียงเหน่อๆ อาหาร เป็นอาหารที่ได้มาจากทะเล ซึ่งส่วนใหญ่จะเป็นสัตว์ทะเล ส่วนด้านอาชีพส่วน
ใหญ่จะประกอบอาชีพประมง อาชีพท าสวน และท านา อัตลักษณ์ที ่ส าคัญคือมีแหล่งท่องเที ่ยวทาง
ธรรมชาติของแต่ละจังหวัดรวมทั้งหัตถกรรมและภูมิปัญญาพื้นบ้าน กลุ่มจังหวัดภาคใต้ฝั่งอันดามัน อัต
ลักษณ์ด้านภาษา ใช้ภาษาถิ่นใต้ที่มีค าศัพท์ และส าเนียงแบบภาคใต้ฝั่งตะวันตกคล้าย ๆ กันทั้งระนอง 
พังงา กระบี่ ภูเก็ต และตรัง นอกจากนี้พ้ืนที่ดังกล่าวมีกลุ่มชาวไทยเชื้อสายจีนจ านวนมากวัฒนธรรมการ
กินจึงโดดเด่น เช่น ตรัง พังงา และภูเก็ต ทั้งยังมีประเพณีและวัฒนธรรมที่เกี่ยวข้องกับชาวไทยเชื้อสาย
จีน นอกจากนี้ก็มีอัตลักษณ์ส าคัญคือแหล่งท่องเที่ยวทางทะเล ด้านอาชีพส่วนใหญ่จะประกอบอาชีพ
ประมง อาชีพท าสวน และท านา และการบริการการท่องเที่ยว ส่วนกลุ่มจังหวัดภาคใต้ชายแดน อัต
ลักษณ์ทางด้านภาษานั้นโดดเด่น เพราะประชากรของกลุ่มจังหวัดชายแดนใต้ส่วนใหญ่นับถือศาสนา
อิสลาม และใช้ภาษายาวีหรือภาษามลายูถิ่นในชีวิตประจ าวันเสียเป็นส่วนใหญ่  ส่วนไทยพุทธก็ใช้
ภาษาไทยถิ่นใต้ และภาษาไทยภาคกลาง อาหารมีทั้งอาหารทะเล อาหารที่ได้มาจากป่า หรือภูเขา ส่ วน
อาชีพมีทั้งการท าประมง การท าสวน วัฒนธรรมประเพณีมีการผสมผสานของหลายกลุ่มคน ชาวมุสลิม
ปฏิบัติตามวิถีมุสลิม แต่ละจังหวัดมีอัตลักษณ์ที่เป็นแหล่งท่องเที่ยวประจ าถิ่นเฉพาะ มีหัตกรรมและภูมิ
ปัญญาพ้ืนบ้านเฉพาะของแต่ละท้องถิ่น 

ด้านการบูรณาการระหว่างหน่วยงานภาครัฐ ภาคเอกชน และภาคประชาชน ในการจัดท า
ข้อเสนอนโยบาย แผนและกลยุทธ์ในการน าเสนอความเป็นอัตลักษณ์ชุมชนเพ่ือการท่องเที่ยวในพ้ืนที่
ภาคใต้ พบว่า กลุ่มจังหวัดภาคใต้ มีการบูรณาการเชื่อมโยงเป็นเครือข่ายกันทั้ง 3 กลุ่ม ทั้งนี้เพราะส่วน
ใหญ่ตั้งอยู่ชายฝั่งทะเลทั้งอันดามันและฝั่งอ่าวไทย อันประกอบด้วยจังหวัดระนอง พังงา ภูเก็ต กระบี่ และ
ตรัง ซึ่งต่างมีศักยภาพโดดเด่นในการเป็นแหล่งท่องเที่ยวทางทะเลระดับนานาชาติ  มีจุดขายทางการ
ท่องเที่ยวที่ส าคัญของประเทศ คือ หาดทราย  ชายทะเล หมู่เกาะ และการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ เช่น ด าน้ า 



ปีนผา และมีแหล่งท่องเที่ยวอ่ืนๆ ที่มีชื่อเสียงระดับโลก เช่น เกาะพีพี หมู่เกาะสิมิลัน หมู่เกาะสุรินทร์ 
เกาะหลีเป๊ะเป็นต้น รวมทั้งมีแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมอ่ืนๆ ที่มีศักยภาพในการพัฒนาเป็นอัตลักษณ์
ชุมชน เช่น ผ้าทอเกาะยอ งานเดือนสิบจังหวัดนครศรีธรรมราช งานชักพระจังหวัดสงขลา งานประเพณี
กินเจจังหวัดภูเก็ต เป็นต้น นอกจากนี้ยังมีความหลากหลายของการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ ได้แก่ แหล่งนิเวศ
ป่าชายเลน และนิเวศธรรมชาติ ป่าเขาในจังหวัดพังงา-กระบี่-พัทลุง-ตรัง-นครศรีธรรมราช และแหล่งน้ าแร่
ธรรมชาติในจังหวัดระนองที่เป็นการท่องเที่ยวเชิงสุขภาพและสปา มีบริการพ้ืนฐานสนับสนุนการพัฒนา
พ้ืนที่เป็นแหล่งท่องเที่ยวทางทะเลชั้นน าของโลก(World Class) ที่ส าคัญ คือ สนามบินนานาชาติ 3 แห่ง 
ที่กระบี่ และภูเก็ต สงขลา มีท่าเทียบเรือระหว่างประเทศ และท่าจอดเรือยอร์ชที่มีความสะดวกและ
ทันสมัยที่ภูเก็ต มีสถาบันการศึกษาที่มีหลักสูตรการพัฒนาการท่องเที่ยวเป็นการเฉพาะ 
 ส่วนข้อเสนอแนะด้านกรอบยุทธศาสตร์การพัฒนากลุ่มจังหวัดภาคใต้  มีการก าหนดกรอบของ
ยุทธศาสตร์ในการด าเนินการ 3 ยุทธศาสตร์ ได้แก่ ยุทธศาสตร์เชิงรุก (S-O Strategies) เพื่อใช้ความ
เข้มแข็งของพื้นที่ดึงโอกาสจากภายนอกเข้ามาส่งเสริมศักยภาพที่มีให้เต็มที่  ยุทธศาสตร์เชิงแก้ปัญหา 
(W-O Strategies) เพื่อเป็นการแก้ไขจุดอ่อนของพื้นที่ เพื่อให้สามารถใช้ประโยชน์จากโอกาสที่มีจาก
ปัจจัยภายนอกได้ และ ยุทธศาสตร์เชิงปรับเปลี่ยน (S-T Strategies) เพื่อเป็นการใช้ความเข้มแข็งของ
พ้ืนที่เปลี่ยนวิกฤติที่เกิดจากปัจจัยภายนอกให้เป็นโอกาสหรือเป็นช่องทางที่จะพัฒนาได้  ทั้งนี้การที่จะท า
ยุทธศาสตร์การพัฒนากลุ่มจังหวัดทั้งสามกลุ่มเพื่อให้เป็นไปในทิศทางเดียวกัน  ก็ต้องใช้ 3 ยุทธศาสตร์ 
เช่นเดียวกัน ยุทธศาสตร์ที ่ 1 : การพัฒนาสิ ่งดึงดูดใจและผลิตภัณฑ์การท่องเที ่ยวเชิงนิเวศและวิถี
วัฒนธรรมชุมชนให้เชื ่อมโยงและเกื ้อหนุนซึ ่งกันและกัน (Product/Supply) ยุทธศาสตร์ที ่ 2 : การ
พัฒนาการตลาดการท่องเที่ยวเชิงบูรณาการเพื่อรักษาฐานนักท่องเที่ยวเดิมและเพ่ิมปริมาณนักท่องเที่ยว
คุณภาพ (Marketing/Demand) ยุทธศาสตร์ที่ 3 : การพัฒนากลไกการจัดการการท่องเที่ยวกลุ่มจังหวัด
ภาคใต้ร่วมกัน (Product/Supply) 
 
ค าส าคัญ : การจัดการท่องเที่ยวตามอัตลักษณ์และวิถีชุมชน แหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศพ้ืนที่ภาคใต้ 
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บทที่ 1 
บทน า 

 
1.1 ความส าคัญและที่มา 
 

รัฐบาลมีนโยบายส่งเสริมการท่องเที่ยวเพ่ือใช้เป็นเครื่องมือในการกระตุ้นเศรษฐกิจของประเทศ
ภายใต้แผนปฏิบัติการไทยเข้มแข็ง 2552 ซึ่งระยะที่ผ่านมา ปี 2552 เกิดเหตุการณ์วิกฤติเศรษฐกิจ
โลก  และสถานการณ์การเมืองภายในประเทศโดยเฉพาะช่วงเดือนเมษายน 2552 ส่งผลให้สภาวะการ
ท่องเที่ยว ของประเทศชะลอตัวในช่วงไตรมาส 1 และ 2 อย่างไรก็ตาม จากนโยบายและมาตรการส่งเสริม
การท่องเที่ยวของกระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬาและรัฐบาล ได้ส่งผลให้สถานการณ์การท่องเที่ยวของ
ประเทศพลิกฟ้ืนดีขึ้น ไตรมาส 3 และไตรมาส 4 ตามล าดับ โดยสรุป ปี 2552 รัฐบาลสามารถด าเนินการ
ตามนโยบายและมาตรการส่งเสริมการท่องเที่ยว ให้เข้าสู่สภาวะปกติได้  โดยพิจารณาได้จากจ านวน
ท่องเที่ยวชาวต่างประเทศที่เดินทางเข้าประเทศไทยตลอดปี 2552 มีจ านวนกว่า 14  ล้านคน  ส่งผลให้
รายได้จากการท่องเที่ยวตลอดทั้งปี 2552 จ านวน 527,000 ล้านบาท (การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย, 
2552) 

ในยุคปัจจุบันอุตสาหกรรมท่องเที่ยวมีความส าคัญอย่างยิ่งต่อการพัฒนาเศรษฐกิจ สังคมและ
การเมืองของประเทศเป็นอย่างมาก (การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย, 2554) รายงานว่ารายได้จากการ
ท่องเที่ยวขยายตัวเฉลี่ยร้อยละ 11.90 และมีรายได้สูงสุด 5.85 แสนล้านบาท ในปี 2553 จากสถิติรายได้
จากการท่องเที่ยวระหว่างปี 2548-2553 พบว่า ประเทศไทยมีรายได้จากการท่องเที่ยวเพ่ิมขึ้นอย่าง
ต่อเนื่องจาก 367,380.36 ล้านบาทในปี 2548 เป็น 585,961.80 ล้านบาท ในปี 2553 รายได้จากการ
ท่องเที่ยวกลายเป็นอันดับหนึ่งเมื่อเปรียบเทียบกับรายได้จากการส่งสินค้าประเภทอ่ืนๆ รายได้จาก
อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวเป็นรายได้ที่กระจายไปสู่ประชากรในวงกว้าง เป็นการสร้างงานสร้างอาชีพแก่
คนทุกประเภททั้งทางตรง ได้แก่ บริษัทน าเที่ยว โรงแรม ภัตตาคาร ร้านขายของที่ระลึก มัคคุเทศก์ 
ทางอ้อม ได้แก่ การท าหัตถกรรมพ้ืนบ้าน เกษตรกร และผู้ใช้แรงงาน อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวมีบทบาท
ในการสร้างสรรค์ความเจริญไปยังภูมิภาคต่างๆเนื่องจากการลงทุนในอุตสาหกรรมท่องเที่ยวมีผลในการ
กระจายรายได้สู่ท้องถิ่น (อรจันทร์ ศิริโชติ, 2555) 

พ้ืนที่ภาคใต้มีลักษณะภูมิประเทศเป็นคาบสมุทรที่ขนาบด้วยชายฝั่งทะเล 2 ด้าน คือทะเลอันดา
มันและทะเลอ่าวไทย นอกจากนี้ยังมีเทือกเขา ที่ราบลุ่ม ทะเลสาบ และลุ่มน้ าต่างๆที่อุดมสมบูรณ์ไปด้วย
ทรัพยากรธรรมชาติ ท าให้การตั้งถิ่นฐานของชุมชนในภาคใต้แตกต่างกันออกไปตามลักษณะภูมิประเทศ
ท้องถิ่น นั่นคือ ชุมชนชาวเขา ชุมชนชาวนา ชุมชนชาวเล และชุมชนเมือง แต่ก็ยังคงมีระบบการพ่ึงพา
อาศัยซึ่งกันและกันทั้งการแลกเปลี่ยนผลผลิต การค้าขาย จึงท าให้ชุมชนในภาคใต้มีลักษณะเป็นชุมชน
เครือข่าย (Network Community) มากกว่าจะเป็นชุมชนหมู่บ้าน (Village Community) ที่โดดเดี่ยว 
ประกอบกับพ้ืนที่ภาคใต้ตั้งอยู่บนพ้ืนที่ที่มีลักษณะทางภูมิศาสตร์แบบคาบสมุทร ท าให้มีลักษณะเป็นชุมชน
เปิด มีโอกาสในการปฎิสัมพันธ์กับกลุ่มชนชาติอ่ืนที่เข้ามาค้าขายจนท าให้เกิดการเรียนรู้ทางสังคมและ
วัฒนธรรม (ณัฐพงศ์ จิตรนิรัตน์, 2548) 

อัตลักษณ์ด้านวัฒนธรรมของชุมชนภาคใต้มองเห็นความแนบแน่นของผู้คนในพ้ืนที่ดังกล่าวที่เป็น
รูปลักษณ์ โดยอาจมองผ่านได้ทั้งภูมิปัญญาและขนบนิยมที่เกี่ยวกับการด ารงชีพแบบพ้ืนบ้าน  การอาศัย
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สรรพศาสตร์ชาวบ้านและทฤษฎีชาวบ้าน โดยเฉพาะที่เกี่ยวกับ ปัจจัยสี่อันเป็นปัจจัยพ้ืนฐานได้แก่ ภูมิ
ปัญญาและวัฒนธรรมด้านโภชนาการ  เช่น  วัฒนธรรมการกิน  หรือการผลิตและการบริโภค  บูดู , จิ้งจัง   
เป็นต้น  ด้านที่อยู่อาศัย  เช่น  การปลูกสร้างอาคารแบบมีตีนเสา  การต่อเติมพาไล (Balai) เป็นต้น ด้าน
เครื่องนุ่งห่มและอาภรณ์  เช่น  ความนิยมโสร่ง (Sarong) , ปาเต๊ะ (Batik) เป็นต้น ด้านการดูแลรักษา
สุขภาพอนามัย  เช่น  การรักษาไข้ด้วยการแสดงมะเตอรีและลิมนตร์หรือโต๊ะครึม, การมีหมอต าแย หรือที่
เรียกว่าโต๊ะบิดัน  การมีค่าราด(ค่าตอบแทน) เป็นต้น เหล่านี้ล้วนร่วมสายรากกันมาก่อน และยังสืบทอดมา
จนถึงปัจจุบันเป็นวัฒนธรรมรากเหง้าที่ฝังแน่น  แผ่กว้างและหยั่งลึก (นิธิ เอียวศรีวงศ์, 2552) 

วัฒนธรรมท้องถิ่นมีทั้งที่เป็นวัฒนธรรมระดับรากเหง้า  วัฒนธรรมประกอบและวัฒนธรรมย่อย 
เช่น “วัฒนธรรมข้าว” เป็นวัฒนธรรมรากเหง้า รูปแบบการไถ หว่าน ปักด า  การเก็บเกี่ยวข้าวทีละรวง
ด้วยแกะ (ยังเหลืออยู่ทั้งในภาคใต้, มาเลเซีย และอินโดนีเซีย)  คติความเชื่อหรือประเพณีเกี่ยวกับชุมชน
ชาวนาบางอย่างเป็นวัฒนธรรมประกอบ เช่น  ความเชื่อเรื่องขวัญข้าว , ข้าวขวัญ, บายศรีขวัญข้าว  ซึ่งถูก
ผ่องถ่ายผ่านพิธีกรรมต่างๆ  เช่นในกิจกรรมโกนผมไฟ, ขึ้นเปล, ท าขวัญเด็ก, ท าขวัญข้าว  บางอย่างบูรณา
การกับศาสนบัญญัติ  เช่น บายศรีประกอบพิธีเข้าสุหนัตของชาวไทยมุสลิม หรือการมีบายศรีและเวียน
แว่นเทียนชัยในพิธีแต่งงานซึ่งบูรณาการระหว่างฮินดู, พุทธ, อิสลาม เป็นต้น 

และความเป็นอัตลักษณ์ของพ้ืนที่ ซึ่งมีครบทั้ง ป่า เขา นา เล ท าให้ชุมชนในภาคใต้ได้เปรียบใน
ด้านของทรัพยากรการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ แต่สืบเนื่องจากความไม่ชัดเจนในการเป็นชุมชนท่องเที่ยว
อย่างเช่น ภาคอ่ืนๆที่มีการจัดการท่องเที่ยวอันเป็นอัตลักษณ์อย่างชัดเจน เช่น ภาคเหนือ เมื่อมีแขกมา
ท่องเที่ยว กิจกรรมการต้อนรับนักท่องเที่ยวด้วยประเพณีบายศรีสู่ขวัญ และการเลี้ยงต้อนรับอาหารด้วย
การรับประทานอาหารชุดขันโตก อันเป็นอัตลักษณ์หนึ่งเดียวของทางภาคเหนือ ซึ่งทั้งกิจกรรมการ
ท่องเที่ยว และวัฒนธรรมอันโดดเด่นในพ้ืนที่ของทางภาคใต้ยังไม่ได้น ามาใช้เพ่ือการท่องเที่ยวอย่างเป็น
รูปธรรมมากนัก 

จากปัญหาดังกล่าว ผู้วิจัยได้ศึกษาข้อเสนอนโยบายและกลยุทธ์ในการน าอัตลักษณ์ของพ้ืนที่
ภาคใต้ทั้ง กิจกรรม พ้ืนที่ ประเพณี วัฒนธรรม รวบรวมและพัฒนาเพ่ือมุ่งให้เกิดข้อเสนอนโยบายและกล
ยุทธ์ด้านการท่องเที่ยวในภาคใต้ โดยการผลักดันให้ ตัวแทนภาครัฐ ภาคเอกชน และภาคประชาชนภายใน
เขตพ้ืนที่ มีส่วนร่วมในการระดมความคิด ระดมปัญหา ร่วมกันด าเนินการจัดท าข้อเสนอนโยบาย และกล
ยุทธ์ด้านการท่องเที่ยวเชิงพ้ืนที่  เพ่ือน าเสนอความเป็นอัตลักษณ์และวิถีชุมชนของภาคใต้ด้านการ
ท่องเที่ยว สร้างความเข้มแข็งทางด้านเศรษฐกิจและการท่องเที่ยว ต่อไป 
 

1.2 วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
 

การวิจัยเรื่อง การจัดการท่องเที่ยวตามอัตลักษณ์และวิถีชุมชนในเขตพ้ืนที่แหล่งท่องเที่ยวเชิง
นิเวศพ้ืนที่ภาคใต้ ได้ก าหนดวัตถุประสงค์ที่ส าคัญ ดังต่อไปนี้ 

1.2.1 เพ่ือศกึษาความเป็นอัตลักษณ์และวิถีชุมชนเพื่อการท่องเที่ยวในพื้นที่ภาคใต้ 
1.2.2 เพ่ือศึกษาการบูรณาการระหว่างหน่วยงานภาครัฐ ภาคเอกชน และภาคประชาชน ในการ

จัดท าข้อเสนอนโยบาย แผนและกลยุทธ์ในการน าเสนอความเป็นอัตลักษณ์ชุมชนเพ่ือการท่องเที่ยวใน
พ้ืนที่ภาคใต้ 

 
 



3 
 

1.3 เป้าหมายเชิงยุทธศาสตร์ของแผนงานวิจัย 
 

1.3.1 เพ่ือจัดท าแผนตลาดการท่องเที่ยวตามอัตลักษณ์และวิถีชีวิตชุมชนภาคใต้ในพ้ืนที่แหล่ง
ท่องเที่ยวเชิงนิเวศ ของจังหวัดแต่ละจังหวัดในเขต 14 จังหวัดภาคใต้ ซึ่งแผนดังกล่าวหน่วยงานที่เก่ียวข้อง
สามารถน าไปประยุกต์ใช้กับภารกิจของหน่วยงานทั้งในด้านของการพัฒนาและส่งเสริมการท่องเที่ยวทั้ง
ภูมิภาคภาคใต้    
 
1.4 ขอบเขตการวิจัย 
 

1. พ้ืนที่ศึกษา 
 

การศึกษาครั้งนี้มุ่งเน้นศึกษาเฉพาะพ้ืนที่แหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศของชุมชนที่ความโดดเด่นและมี
ความเป็นอัตลักษณ์และวิถีชุมชนอย่างชัดเจนในเขตภาคใต้ของประเทศไทย โดยเลือกจากพ้ืนที่ที่มีกลุ่ม
วิสาหกิจชุมชนด้านที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยว ที่มีการจัดตั้งอย่างเป็นรูปธรรม โดยจะมีการส ารวจและ
ค้นหาจากฐานข้อมูลจากส านักงานท่องเที่ยวและกีฬาจังหวัด, การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย และคัดเลือก
มาจังหวัดละ 1 วิสาหกิจชุมชน 

 

2.ขอบเขตด้านข้อมูล 
 

ข้อมูลที่ใช้ในการศึกษาข้อมูลส่วนแรกจะใช้ข้อมูลที่ได้จากการสืบค้นเอกสารและการส ารวจพ้ืนที่
เบื้องต้น (Survey) ข้อมูลส่วนที่สองจะได้จากการสังเกตการณ์ (Observation) และการสัมภาษณ์เจาะลึก 
(in-depth interviewing) โดยผู้วิจัยลงไปสังเกตการณ์การปฏิบัติกิจกรรมของกลุ่มร่วมกัน และข้อมูลส่วน
ที่สามจะเป็นข้อมูลที่ได้จากการจัดสนทนากลุ่ม (Focus Group) 
 

3. ขอบเขตด้านเนื้อหา 
 

ขอบเขตด้านเนื้อหาแบ่งออกเป็น เนื้อหาเกี่ยวกับพ้ืนที่แหล่งท่องเที่ยวที่มีอยู่ปัจจุบันประวัติความ
เป็นมาและข้อมูลทั่วไปของแหล่งพ้ืนที่ เนื้อหาเกี่ยวกับทุนทางสังคมและทุนทางวัฒนธรรมและเนื้อหาแผน
ยุทธศาสตร์การพัฒนาของแต่ละพ้ืนที่ 
 
1.5 กรอบแนวคิดการวิจัย 
 

การวิจัยครั้งนี้เป็นการศึกษาการจัดท าข้อเสนอนโยบายและกลยุทธ์ในการพัฒนาความเป็นอัต
ลักษณ์และวิถีชุมชนในพ้ืนที่ภาคใต้  โดยใช้การวิจัยแบบเชิงส ารวจและการสัมภาษณ์เชิงลึก โดยผู้ที่มีส่วน
เกี่ยวข้องเพ่ือให้ได้ข้อมูล และน ามาวิเคราะห์โดยการบรรยายเชิงพรรณา พร้อมข้อเสนอเพ่ือจัดการ
ท่องเที่ยวตามอัตลักษณ์และวิถีชุมชนภาคใต้ในพ้ืนที่แหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศอย่างเป็นรูปธรรม ต่อไป 
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1.6 ประโยชน์ที่ได้รับ 
 

1.6.1 ไดแ้หล่งท่องเที่ยวและกิจกรรมการท่องเที่ยวที่เป็นอัตลักษณ์ของวิถีชีวิตชุมชนจากพ้ืนที่ 14 
แหล่ง จาก 14 จังหวัดภาคใต้ 

1.6.2 ได้แนวทางการจัดท าแผนตลาดการท่องเที่ยวที่เป็นอัตลักษณ์ของวิถีชีวิตชุมชน แหล่ง
ท่องเที่ยวและกิจกรรมการท่องเที่ยวที่เป็นอัตลักษณ์ของวิถีชีวิตชุมชนจากพ้ืนที่ 14 แหล่ง จาก 14 จังหวัด
ภาคใต้ 

1.5.3 ได้แผนตลาดการท่องเที่ยวที่เป็นอัตลักษณ์ของวิถีชุมชน จากแหล่งท่องเที่ยวรวมทั้ง
กิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงนิเวศที่เป็นอัตลักษณ์ของวิถีชีวิตชุมชนจากพ้ืนที่ 14 แหล่ง จาก 14 จังหวัด
ภาคใต้ 
 
 
 
 
 
 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 



5 
 

บทที่ 2 
วรรณกรรมและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

 
งานวิจัยเรื ่อง การจัดการท่องเที่ยวตามอัตลักษณ์และวิถีชุมชนในเขตพ้ืนที่แหล่งท่องเที่ยวเชิง

นิเวศพ้ืนที่ภาคใต้ ได้ท าการศึกษาข้อมูลแนวคิดและความหมายของอัตลักษณ์  ความหมายของชุมชน 
และความหมายของแหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศ รวมทั้งนโยบายด้านการท่องเที่ยว โดยศึกษาจากเอกสาร 
และงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง โดยครอบคลุมหัวข้อต่างๆดังนี้ 

2.1 แนวคิดเกี่ยวกับอัตลักษณ์ 
2.1.1 ความหมายของอัตลักษณ์ 
2.1.2 แนวคิดอัตลักษณ์ 

2.2 แนวคิดเกี่ยวกับชุมชน 
2.2.1 ความหมายและลักษณะของชุมชน 

 2.3 แนวคิดเกี่ยวกับการท่องเที่ยว 
2.3.1 ความหมายของการท่องเที่ยว 
2.3.2 องค์ประกอบของการท่องเที่ยว 
2.3.3 นักท่องเที่ยว 
2.3.4 การเปลี่ยนแปลงแนวคิดด้านการท่องเที่ยว 
2.3.5 ผู้มีส่วนเกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยว 

2.4 แนวคิดเกี่ยวกับการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ 
2.4.1 สาเหตุที่ท าให้การท่องเที่ยวแบบเดิมมาเป็นการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ 
2.4.2 วัตถุประสงค์ของการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ 
2.4.3 ความหมายของการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ 
2.4.4 องค์ประกอบส าคัญของการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ 
2.4.5 แนวโน้มของการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ 

2.5 นโยบายด้านการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ 
2.6 งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

2.6.1 งานวิจัยที่เกี่ยวข้องการความเป็นอัตลักษณ ์
2.6.2 งานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับความเป็นชุมชน 
2.6.2 งานวิจัยที่เกี่ยวข้องการกับการจัดการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ 

 
2.1 แนวคิดเกี่ยวกับอัตลักษณ์ 
 

2.1.1 ความหมายของอัตลักษณ ์
 

ค าว่า “อัตลักษณ์” ไม่มีบันทึกไว้ในพจนานุกรม แต่มีต าราหลายเล่มให้ความหมายค าว่า “อัต
ลักษณ์” ไว้ว่าคุณลักษณะเฉพาะตัว ซึ่งเป็นตัวบ่งชี้ของลักษณะเฉพาะของบุคล สังคม ชุมชน หรือประเทศ
นั้นๆ เช่น เชื้อชาติ ภาษา วัฒนธรรมท้องถิ่น และศาสนา ฯลฯ ซึ่งมีคุณลักษณะที่ไม่ทั่วไปหรือสากลกับ
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สังคม อ่ืนๆ พูดง่ายๆ คือลักษณะที่ไม่เหมือนกับของคนอ่ืนๆ “อัตลักษณ์” มาจากภาษาบาลีว่า อตฺต + 
ลักษณ โดยที่ “อัตตะ” มีความหมายว่า ตัวตน, ของตน ส่วน “ลักษณะ” หมายถึง สมบัติเฉพาะตัว หาก
มองเพียงแค่รูปศัพท์ “อัตลักษณ์” จึงเหมาะจะนามาใช้หมายถึงลักษณะเฉพาะตัวของสิ่ง ใดสิ่งหนึ่ง
มากกว่า ส่วนคาว่า “เอกลักษณ์” มีค าว่า “เอก” ซึ่งหมายถึง หนึ่งเดียว จึงน่าจะหมายความว่าลักษณะ
หนึ่งเดียว (ของหลายๆ สิ่ง) หรือลักษณะที่ของหลายๆ สิ่งมีร่วมกัน ซึ่งเป็นความหมายแรกตามพจนานุกรม
นั่นเอง (ที่มา : ทิดกร สอนภาษา. "ภาษาไทย...ขัดใจปู่: เอกลักษณ์-อัตลักษณ์" คม ชัด ลึก City life. ฉบับ
ที ่445 (23 มิ.ย. 2008) 

ริชารจ์ เจนกินส์ (Richard Jenkins, 2008, p.16) ได้กล่าวไว้ว่า อัตลักษณ์ (Identity) ตาม
พจนานุกรมภาษาอังกฤษ ได้เสนอรากศัพท์ของอัตลักษณ์ว่ามาจากภาษาลาตินคือ identitas เดิมใช้ค าว่า 
idem ซึ่งมีความหมายว่า เหมือนกัน (the same) ซึ่งอัตลักษณ์ในความหมายพื้นฐานนั้นมีความหมายสอง
ประเด็น คือ "ความเหมือน" และ "ความเป็นลักษณะเฉพาะที่แตกต่างออกไป" นั่นคือ การตีความหมาย
ของความเหมือนกันบนพ้ืนฐานของความสัมพันธ์ และการเปรียบเทียบกันระหว่างคนหรือสิ่งของในสอง
แง่มุม คือความคล้ายคลึงและความแตกต่าง อัตลักษณ์ไม่ใช่สิ่งที่มีอยู่ในตัว หรือเกิดมาพร้อมกับคนหรือ
สิ่งของ แต่เป็นสิ่งที่ถูกสร้างขึ้นและมีการเปลี่ยนแปลงซึ่งท าให้เราเข้าใจและรับรู้ว่าเราเป็นใคร คนอ่ืนเป็น
ใคร โดยอาศัยสังคมที่สัมพันธ์กับคนนั้นๆ เป็นตัวสร้างและสืบทอดอัตลักษณ์ 

Richard Rodriguez (2003) ได้เสนอว่าอัตลักษณ์นั้นถูก ก าหนดโดยวัฒนธรรม ไม่ได้ถูกก าหนด
โดยเชื้อชาติเสมอไป ความเป็นคนเอเชียหรือยุโรปไม่ได้ก าหนดโดยสีผิวเพราะในแต่ละเชื้อชาติหรือ
เผ่าพันธุ์นั้น ไม่ได้มีอัตลักษณ์หรือวัฒนธรรมเดียว แต่จะรวมความหลากหลายของวัฒนธรรมของกลุ่มคนที่
มีการสื่อสารต่อกัน 

นอกจากนี้ อภิญญา เฟ่ืองฟูสกุล (2546, น.16) ได้กล่าวว่า “อัตลักษณ์” หมายถึงคุณลักษณะ
เฉพาะตัวซึ่งเป็นตัวบ่งชี้ของลักษณะเฉพาะของบุคคลสังคมชุมชนหรือประเทศนั้นๆ อาจรวมถึง เชื้อชาติ 
ภาษา วัฒนธรรมท้องถิ่น และศาสนาฯลฯ ซึ่งมีคุณลักษณะที่ไม่ทั่วไปหรือสากลกับสังคมอ่ืน ๆ หรือเป็น
ลักษณะที่ไม่เหมือนกับของคนอ่ืน ๆ เช่น หมู่บ้านนี้มีอัตลักษณ์ทางด้านการจักสาน ใครได้ยิน ก็จ าได้ทันที
โดยที่สังคมแต่ละสังคมย่อมที่จะมีอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมเป็นของตนเอง ซึ่งยุคสมัยนี้เป็นยุคโลกาภิวัฒน์
ท าให้อัตลักษณ์ของสังคมเปลี่ยนไปในรูปแบบที่ต่างกันออกไปโดยที่ค าว่าอัตลักษณ์นั้นยังมีความหมาย
ซ้อนทับกับค าว่าเอกลักษณ์ซึ่งค าว่าเอกลักษณ์หมายถึงลักษณะที่เหมือนกันหรือมีร่วมกัน  (พจนานุกรม
ฉบับราชบัณฑิตยสถาน,2542) โดยแบ่งประเภทของอัตลักษณ์ออกเป็น 2 ระดับด้วยกันคือ อัตลักษณ์
บุคคล(Personnel Identity) ซึ่งถือเป็นลักษณะเฉพาะตัวของบุคคลนั้น ๆ ว่ามีความเฉพาะและโดดเด่น
อย่างไร และอัตลักษณ์ทางสังคม(Social Identity) ก็เป็นลักษณะเฉพาะทางสังคมที่จะบ่งบอกได้ว่าชุมชน
หรือสังคมนั้น ๆ มีความโดดเด่นในด้านต่าง ๆ อย่างไร  

ฉลาดชาย รมิตานนท์ (ม.ป.ป.) กล่าวไว้ว่า อัตลักษณ์นั้นไม่ใช่สิ่งที่เกิดขึ้นลอย ๆ ตามธรรมชาติ 
แต่เป็นสิ่งที่เกิดจากการสร้างของวัฒนธรรมในช่วงเวลาหนึ่ง และวัฒนธรรมก็ เป็นสิ่งก่อสร้างทางสังคม 
(Social construct) นอกจากนี้วัฒนธรรมก็ไม่ใช่สิ่งที่หยุดนิ่งหรือตายตัว หากแต่มีรูปแบบเป็นวงจรที่
เรียกว่า “วงจรแห่งวัฒนธรรม” (Circuit of culture) ดังนั้น อัตลักษณ์ทั้งหลายจึงมีกระบวนการถูกผลิต 
(Produced) ให้เกิดขึ้น สามารถถูกบริโภค(Consumed) และถูกควบคุมจัดการ (Regulated)อยูใน
วัฒนธรรมเหล่านั้น และทั้งนี้ยังมีการสร้างความหมายต่างๆ (Creating meanings) ผ่านทางระบบต่าง ๆ 
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ของการสร้างภาพตัวแทน (Symbolic systems of representation) ที่เกี่ยวกับต าแหน่งแห่งที่ต่างๆ 
ทางอัตลักษณ์อันหลากหลายที่เราเลือกใช้ หรือน าเอามาสร้างเป็นอัตลักษณ์ของเรา 

นัทธนัย ประสานนาม (ม.ป.ป.) กล่าวไว้ว่า อัตลักษณ์ (Identity) เป็นความรู้สึกนึกคิดที่บุคคลมี
ต่อตนเองว่า“ฉันคือใคร” ซึ่งจะเกิดข้ึนจากการปฏิสังสรรค์ระหว่างตัวเรากับคนอื่น โดยผ่านการมองตนเอง
และการที่คนอ่ืนมองเรา อัตลักษณ์ต้องการความตระหนัก (Awareness) ในตัวเราและพ้ืนฐานของการ
เลือกบางอย่าง นั่นคือเราจะต้องแสดงตนหรือยอมรับอย่างตั้งใจกับอัตลักษณ์ที่เราเลือก ความส าคัญของ
การแสดงตนก็คือ การระบุได้ว่าเรามีอัตลักษณ์เหมือนกลุ่มหนึ่งและมีความแตกต่างจากกลุ่มอ่ืนอย่างไร 
และ“ฉันเป็ นใคร” ในสายตาคนอ่ืน ค าว่า “อัตลักษณ์” มีความแตกต่างจากค าว่า “บุคลิกภาพ” 
เนื่องจากบุคคลอาจมีความเหมือนกันได้ ในแง่ของบุคลิกภาพ เช่นการมีนิสัยหรือลักษณะบางอย่างที่
อาจจะเหมือนกันได้ แต่การเหมือนกันในด้านอัตลักษณ์ของบุคคลนั้นจะเกิดขึ้นได้ก็ต่อเมื่อมีความรู้สึก
ร่วมกันในด้านการตระหนักรู้ (Awareness) บางอยางเกี่ยวกับตัวตนของเรา หมายถึงการยอมรับในความ
เป็นตัวตน ประกอบเข้ากับการแสดงตัวตน (Making oneself) ให้เห็นว่ามีความเหมือนหรือแตกต่างอยาง
ไรกบักลุ่มอ่ืน หรือบุคคลอื่น 
 

2.1.2 แนวคิดอัตลักษณ์ 
 

ในงานศึกษาของ Kathryn  Woodwad  (1997 อ้างถึงใน อภิญญา เฟ่ืองฟูสกุล, 2546)ซึ่งกล่าว
ว่า อัตลักษณ์ คือสิ่งที่เรารับรู้ตนเองว่า เราคือใคร และเราด าเนินความสัมพันธ์กับคนอ่ืนๆ ตลอดจนโลกที่
แวดล้อมตัวเราอยู่อย่างไร อัตลักษณ์คือสิ่งที่ก าหนดทางเดินให้กับเรา เป็นสิ่งที่บ่งบอกว่า ใครเป็นพวก
เดียวกับเรา และใครที่แตกต่างจากเรา กล่าวโดยอีกนัยหนึ่ง อัตลักษณ์เกิดจากการนิยามว่าตัวเองคือใคร มี
ความเป็นมาอย่างไร แตกต่างจากคนอ่ืนในสังคมอย่างไร และใช้อะไรเป็นเครื่องหมายในการแสดงออกอัต
ลักษณ์ดังกล่าว (พัฒนา กิติอาษา, 2546) นั่นคือเป็นการกอรปขึ้นและด ารงอยู่ว่าเรารับรู้เกี่ยวกับตนเอง
อย่างไร และคนอ่ืนรับรู้เราอย่างไร โดยมีกระบวนการทางสังคมในการสร้างและสืบทอด  อัตลักษณ์ ทั้งนี้
ย่อมขึ้นอยู่กับบริบทของความสัมพันธ์ทางสังคมที่มีต่อคนหรือกลุ่มอ่ืนๆด้วย (ประสิทธิ์ ลีปรีชา, 2547) 

สอดคล้องกับงานศึกษาของ อัมรินทร์ ศรีรัตอ าไพ (2548) ที่ได้ศึกษาอัตลักษณ์และกระบวนการ
กลุ่มของแก๊งรถซิ่งภายในเขตกรุงเทพมหานครซึ่งกล่าวว่า เมื่อบุคคลถามว่า “ฉันคือใคร” ฉันก็จะมักได้รับ
ค าตอบจากสองทางคือ จากตัวฉันเอง(Private) และจากสาธารณะชน(Public) ค าตอบจากตนเอง ก็คือ 
ลักษณะที่ตัวเองนิยามว่าคือใคร ซึ่งเป็นรูปแบบของอัตลักษณ์ส่วนบุคคล(Personal Identity) และค าตอบ
จากสาธารณะชนคือ ภาพพจน์ที่คนอ่ืนๆ มีต่อบุคคลหนึ่ ง เรียกได้ว่าเป็นอัตลักษณ์ทางสังคม (Social 
Identity) ของบุคคลนั้นซึ่งได้มาจากการที่สังคมให้ค่า อัตลักษณ์ทางสังคมอาจจะสร้างโดยตัวบุคคลเอง 
หรือโดยบุคคลอ่ืนๆก็ได้ นั่นคือ ในขณะที่บุคคลสามารถสร้างหรือแสดงภาพพจน์แก่สังคมเพ่ือให้เกิดอัต
ลักษณ์ทางสังคมตามที่เขาต้องการ ผู้อ่ืนก็สามารถก าหนดอัตลักษณ์ทางสังคมให้กับบุคคลตามสายตาของ
ผู้ชมภายใต้เงื่อนไขของการปฏิสังสรรค์ทางสังคม โดยเฉพาะในสังคมเมืองที่มีความซับซ้อนและมีผู้คนมาก
หน้าหลายตามาปฏิสังสรรค์กันเสมอ ๆ ดังนั้น โอกาสที่มีบุคคลสร้างอัตลักษณ์ทางสังคมอันใหม่จึงสามารถ
เกิดขึ้นได้ตลอดเวลา และก็เช่นเดียวกันกับอัตลักษณ์ทางสังคมที่เขาได้รับจากคนอ่ืนย่อมมากตามไปด้วย 

นอกจากนี้ แนวคิดอัตลักษณ์ ความหมายและแนวคิดเกี่ยวกับอัตลักษณไดสังเคราะหแนวคิดจาก 
Stryker (1968) ฝนวันจันทร ศรีจันทร ประสิทธิ์ ลีปรีชา (2547) Kathryn Woodward (1997) 
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Stryker & Burke (2000) ท าใหเห็นความส าคัญของการก าหนดอัตลักษณ ผานรูปแบบของวิถีชีวิตชุมชน 
ศิลปะ วรรณศิลป จิตรกรรม วัฒนธรรม ประเพณี และผานความหมายอัตลักษณทางวัฒนธรรม (Cultural 
Identity) จากวงจรแหงวัฒนธรรม ของฉลาดชาย รมิตานนท (ม.ป.ป.) และจากนัทธนัย ประสานนาม 
(2558) ดังนี้ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ที่มา : ฉลาดชาย รมิตานนท์ (อ้างถึง ใน จิตตินุช วัฒนะ (2555, น.75) 
 
 จ ิตต ิน ุช  ว ัฒ นะ  (2555,น .75) กล ่าวว ่า  วงจรแห ่งว ัฒ นธรรม  (Circuit of Culture) มี
กระบวนการถูกผลิต (Produced) ให้เกิดขึ้นสามารถถูกบริโภค (Consumed) และถูกควบคุมจัดการ 
(Regulated) อยู่ในวัฒนธรรม ทั้งนี้การสร้างความหมายต่างๆ (Creating Meanings) ผ่านระบบการ
สร ้างภาพต ัวแทน (Symbolic System of Representation) ที ่เกี ่ยวก ับต าแหน ่งอ ัตล ักษณ ์อ ัน
หลากหลายที่เลือกใช้หรือน ามาสร้างอัตลักษณ์ ซึ่งอัตลักษณ์ (Identity) เป็นความรู้สึกนึกคิดว่า “ฉันคือ
ใคร” อันเกิดขึ้นจากการที่เราปฏิสังสรรค์กับผู้อื่น ผ่านการมองตนเอง และความหมายที่คนอื่นมองเรา 
ซึ่งเราต้องแสดงตนหรือยอมรับกับอัตลักษณ์ที่เราเลือกจะเป็น นั่นคือเรามีอัตลักษณ์เหมือนหรือแตกต่าง
จากคนอ่ืน ๆ อย่างไร และ “ฉันคือใคร” ในทัศนะที่คนอ่ืนมองเรา (นัทธนัย ประสานนาม, ม.ป.ป.) 
 ในงานวิจัยชิ้นนี้จะใช้แนวคิดอัตลักษณ์ที่เป็นลักษณะโดดเด่นของพ้ืนที่ชุมชนในแต่ละจังหวัดของ
ภาคใต้มาสรุปเป็นตารางข้อมูลเพ่ือแสดงให้เห็นอัตลักษณ์ที่ส าคัญ ทั้งอัตลักษณ์ด้านแหล่งท่องเที่ยว 
และอัตลักษณ์ด้านวัฒนธรรมประเพณีอันเป็นจุดแข็งของชุมชน เพ่ือน าไปสู่การวางแผน จัดท ายุทธศาสตร์
การท่องเที่ยวที่เป็นภาพรวมของแต่ละกลุ่มจังหวัดต่อไป 
 

2.2 แนวคิดเกี่ยวกับชุมชน 
 

2.2.1 ความหมายและลักษณะของชุมชน 
 

ค าว่า “ชุมชน” ที่คนไทยพูดกันนั้น เป็นค าที่มาจากภาษาอังกฤษว่า “Community” ซึ่งมี
ลักษณะที่ส าคัญดังนี ้คือ (สนธยา พลศรี, 2545, น. 22-24) 

การสร้างภาพตัวแทน (Representation) 

การควบคุมจดัการ (Regulation) อัตลักษณ์ (Identity) 

การบริโภค (Consumption) การผลิต (Production) 
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1. เป็นการรวมกันของกลุ่มคน  (group of people) ในรูปของกลุ่มสังคม  (social 
group) กล่าวคือ สมาชิกมีการปฏิบัติต่อกันทางสังคม หรือมีปฏิกิริยาโต้ตอบต่อกันทางสังคม (social 
interaction) เอ้ืออาทรต่อกันและพ่ึงพาอาศัยซึ่งกันและกัน 

2. สมาชิกของชุมชนมีลักษณะทางประชากรศาสตร์  เช่น โครงสร้างของประชากร 
ประกอบด้วยเพศ อายุ อัตราการเกิด อัตราการตาย การอพยพโยกย้ายถิ่นฐาน เป็นต้น 

3. มีอาณาบริเวณ (area) ส าหรับเป็นที่อยู่อาศัย หรือเป็นที่ประกอบกิจกรรมต่างๆ ของ
สมาชิกและกลุ่มสังคม ส่วนขนาดของชุมชนอาจมีทั้งขนาดเล็กและขนาดใหญ่  โดยขึ้นอยู่กับจ านวนของ
สมาชิกในกลุ่มสังคมและขนาดของอาณาบริเวณเป็นส าคัญ  เช่น เผ่าชน ครอบครัว ละแวกบ้าน 
(neighborhood) หมู่บ้าน ต าบล ไปจนถึงประเทศ และโลก 

4. มีลักษณะเป็นการจัดระเบียบทางสั งคม (social organization) เพ่ือควบคุม
ความสัมพันธ์ของสมาชิกในชุมชน เช่น บรรทัดฐานทางสังคม (social norms) สถาบันทางสังคม (social 
institution) และวัฒนธรรมที่มีอยู่ในชุมชน 

5. สมาชิกมีความสัมพันธ์ทางสังคม (social relationship) คือ มีการติดต่อสัมพันธ์กัน มี
ความสนใจทางสังคมหรือผลประโยชน์ร่วมกัน (common interest) 

6. สมาชิกมีวัตถุประสงค์และเป้าหมายในการด าเนินชีวิตร่วมกัน 
7. สมาชิกได้รับผลกระทบที่เกิดขึ้นในชุมชนร่วมกัน 
8. สมาชิกมีระบบการติดต่อสื่อสารและการเรียนรู้ร่วมกัน เพ่ือท าให้มีความรู้ความเข้าใจ

ในสิ่งต่างๆ ร่วมกัน และท าให้ลักษณะในข้อ 1-7 ด ารงอยู่ร่วมกันได ้
จากลักษณะของชุมชนดังกล่าวข้างต้นนี้สามารถสรุปความหมายของค าว่า  “ชุมชน” ได้

ว่าชุมชนเป็นกลุ่มคนซึ่งอาจมีขนาดเล็กหรือใหญ่ก็ได้ โดยอาศัยอยู่ในเขตพ้ืนที่หนึ่ง ซึ่งสมาชิกของกลุ่มต่าง
มีความสัมพันธ์กัน มีการเรียนรู้ และการติดต่อสื่อสารระหว่างกัน โดยมีวัตถุประสงค์หรือเป้าหมายร่วมกัน
ในการด าเนินชีวิต ภายใต้ระเบียบทางสังคมท่ีคอยควบคุมพฤติกรรมหรือความสัมพันธ์ของสมาชิกในกลุ่ม 

และหากจะมีการก าหนดอัตลักษณ์ชุมชน (Identity)  ตามความหมายของอัตลักษณ์
ชุมชน ได้ความหมายถึง ความเป็นตัวตนที่มีลักษณะเฉพาะของชุมชน เช่น วัฒนธรรมประเพณี วิถีชีวิต 
ความเป็นอยู่ ความเชื่อ ศิลปะ อาชีพ การแต่งกาย เป็นต้น ตัวอย่างของ อัตลักษณ์ชุมชน เช่น หมู่บ้าน
ท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์ หมู่บ้านวัฒนธรรมล้านนา หมู่บ้านหัตถกรรมไม้ไผ่ เป็นต้น และการก าหนดอัตลักษณ์
ชุมชน จะต้องจัดให้มีเวทีเรียนรู้ วิเคราะห์ตนเองและชุมชน เพ่ือให้เกิดการก าหนดต าแหน่งหมู่บ้าน
(Positioning) และอาจรวมถึง ก าหนดต าแหน่งการพัฒนาอาชีพของหมู่บ้าน (Market Positioning) ด้วย 
 
2.3 แนวคิดเกี่ยวกับการท่องเที่ยว 
 

2.3.1 ความหมายของการท่องเที่ยว 
 

การท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมอย่างหนึ่งของมนุษย์ ซึ่งกระท าเพ่ือผ่อนคลายความตึงเครียดจาก
กิจการงานประจ า โดยปกติการท่องเที่ยวจะหมายถึง การเดินทางจากที่หนึ่งไปยังอีกท่ีหนึ่งโดยไม่ค านึงว่า
ระยะทางนั้น จะใกล้หรือไกล และการเดินทางนั้น จะมีการค้างแรมหรือไม ่

ปรีชา แดงโรจน์ (2544: 29-30) ได้อ้างถึง ค านิยามการท่องเที่ยวขององค์การสหประชาชาติที่ได้
จัดประชุมว่าด้วยการเดินทางและท่องเที่ยว ณ กรุงโรม เมื่อปี พ.ศ. 2506 ไว้ว่าหมายถึง กิจกรรมที่มี
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เงื่อนไขเกี่ยวข้องอยู่ 3 ประการ คือ 1) ต้องมีการเดินทาง 2) ต้องมีสถานที่ปลายทางที่ประสงค์จะไปเยี่ยม
เยือน และ 3) ต้องมีจุดมุ่งหมายของการเดินทาง และได้อธิบายเพ่ิมเติมของจุดมุ่งหมายของการเดินทาง
ท่องเที่ยวไว้ว่า การเดินทางท่องเที่ยวต้องมิใช่เพ่ือการประกอบอาชีพ และการไปอยู่ประจ า และเป็นไป
เพ่ือวัตถุประสงค์อย่างใดอย่างหนึ่งหรือหลายอย่างดังต่อไปนี้ ได้แก่ เพ่ือพักผ่อนในวันหยุด เพ่ือวัฒนธรรม
หรือศาสนา เพ่ือการศึกษา เพ่ือการกีฬาและบันเทิง เพ่ือชมประวัติศาสตร์และความสนใจพิเศษ เพ่ืองาน
อดิเรก เพ่ือเยี่ยมเยือนญาติมิตร เพ่ือวัตถุประสงค์ทางธุรกิจ และเพ่ือเข้าร่วมประชุมหรือสัมมนา 

ชูสิทธิ์ ชุชาติ (2542: 3) กล่าวว่า การท่องเที่ยว หมายถึง การเดินทางออกจากบ้านพัก 
เป็นการชั่วคราว ระยะเวลาสั้น เพ่ือเยี่ยมเยือนญาติมิตร หรือวัตถุประสงค์อ่ืนๆ ทางด้านท่องเที่ยว 

นิคม จารุมณ ี(2535: 1) กล่าวว่า การท่องเที่ยว หมายถึง การเดินทางจากที่หนึ่งที่มัก 
หมายถึงที่อยู่อาศัย ไปยังอีกทีหนึ่งถือเป็นแหล่งท่องเที่ยว เพ่ือเปลี่ยนบรรยากาศและสิ่งแวดล้อมโดยมีแรง
กระตุ้น (Motivator) จากความต้องการในด้านกายภาพ ด้านวัฒนธรรม ด้านการปฏิสัมพันธ์ และด้าน
สถานะหรือเกียรติคุณ 

ธรรมนูญ ประจวบเหมาะ (2533: 3) กล่าวว่า การท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมนันทนาการรูปแบบหนึ่ง
ที่มีการเดินทางเข้ามาเกี่ยวข้อง โดยมีการเดินทางจากที่หนึ่งที่มักหมายถึงที่อยู่อาศัยไปยังอีกที่หนึ่งที่ถือ
เป็นแหล่งท่องเที่ยวเพื่อเปลี่ยนบรรยากาศ และสิ่งแวดล้อม 

วินิจ วีรยางกูร (2532: 6) กล่าวว่า การท่องเที่ยว หมายถึง การเดินทางออกจากที่หนึ่งไปสู่
สถานที่อ่ืนๆ เช่น การเดินทางออกจากบ้านตามปกต ิและการเดินทางเพ่ือไปอาศัยที่อ่ืนๆ 

แมคอินทอช และโกล์ดเนอร์ (McIntosh; & Goeldner 1984: 132-135) กล่าวว่า การท่องเที่ยว
เป็นผลรวมของปรากฏการณ์ต่าง ๆ และความสัมพันธ์ที่เกิดขึ้นจากปฏิสัมพันธ์ระหว่างนักท่องเที่ยวกับ
ธุรกิจบริการต่าง ๆ ซึ่งเก่ียวข้องกับกิจกรรมหรือสร้างความพอใจให้กับนักท่องเที่ยวหรือผู้มาเยือน 

จ ีและซอย (Gee ;& Choy 1989: 98-101) กล่าวว่า การท่องเที่ยวเป็นการเดินทางท่ีท า 
ให้นักท่องเที่ยวมีความเพลิดเพลินสนุกสนาน โดยที่นักเดินทางนั้น คือนักท่องเที่ยวนั่นเอง 

ดังนั้น การท่องเที่ยว หมายถึง การเดินทางจากที่อยู่อาศัยปกติไปยังสถานที่ต่าง ๆ เป็น 
การชั่วคราวด้วยความสมัครใจ และพึงพอใจของผู้เดินทางเพ่ือการพักผ่อนหย่อนใจ และเปลี่ยนแปลง
สิ่งแวดล้อม หรือเพ่ือการประกอบกิจกรรมที่ไม่ใช่เพื่อการประกอบอาชีพ และการไปอยู่อาศัย 
 

2.3.2 องค์ประกอบของการท่องเที่ยว 
 

การท่องเที่ยวเป็นอุตสาหกรรมใหญ่ที่มีองค์ประกอบเป็นอุตสาหกรรมต่าง  ๆ ที่เกี่ยวข้องทั้ง
ทางตรงและทางอ้อมจ านวนมาก ได้แก่ อุตสาหกรรมการขนส่ง อุตสาหกรรมอาหารและเครื่องดื่ม 
อุตสาหกรรมที่พักแรม อุตสาหกรรมนันทนาการ อุตสาหกรรมการผลิตสินค้าและบริการข้างเคียงต่าง ๆ 
ซึ่งได้มีผู้ก าหนดแนวคิดเก่ียวกับองค์ประกอบของอุตสาหกรรมท่องเที่ยวไว้ดังนี้ 

พยอม ธรรมบุตร (เอกสารประกอบการสอน สถาบันพัฒนาการท่องเที่ยวเพ่ืออนุรักษ์สิ่งแวดล้อม 
พ.ศ. 2549: 1 – 3) ได้แบ่งองค์ประกอบของการท่องเที่ยวเป็น 5 ประเภทดังนี้ 

การท่องเที่ยวมีองค์ประกอบส าคัญ 5 ประเภท ได้แก่ 
1. การเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว (Accessibility) ได้แก่ การมีระบบโครงสร้างพ้ืนฐานที่เหมาะสม 

เช่น สนามบิน ระบบคมนาคม ตลอดจนบริการด้านอุตสาหกรรมขนส่ง เช่น การขนส่งทางอากาศ ทางบก 
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และทางน้ า ซึ่งจะเอ้ืออ านวยให้นักท่องเที่ยวสามารถเดินทางไปถึงจุดหมายปลายทาง (Destination) หรือ
แหล่งท่องเที่ยว (Attraction) 

2. การมีที่พักแรมเพ่ือรองรับนักท่องเที่ยว (Accommodation) ที่ต้องการค้างคืน ได้แก่ที่พัก
ประเภทต่าง ๆ เช่น โรงแรม รีสอร์ท เกสต์เฮ้าส์ โฮมสเตย์ ที่พักแรม ประเภทต่าง ๆ จะมีสิ่งอ านวย 
ความสะดวกในระดับต่าง ๆ กันซึ่งจะท าให้มีราคาและบริการในระดับต่างกัน ได้แก่ ภัตตาคาร สระว่ายน้ า 
บาร์ ฟิตเนสเซ็นเตอร์ ซาวน่า ศูนย์กลางธุรกิจ และสิ่งอ านวยความสะดวกอ่ืน ๆ 

3. แหล่งท่องเที่ยว (Attractions) นับเป็นองค์ประกอบที่มีความส าคัญสูงสุดของการเดินทาง 
เพราะเป็นจุดดึงดูดให้นักท่องเที่ยวเดินทางมาท่องเที่ยว แหล่งท่องเที่ยวอาจเป็นแหล่งธรรมชาติที่มีความ 
โดดเด่น เช่น ดอยอินทนนท์ ซึ่งมีความหลากหลายทางชีวภาพของเทือกเขาหิมาลัย หรือแหล่งท่องเที่ยว
เชิงวัฒนธรรม ประวัติศาสตร์ เช่น ปราสาทพนมรุ้งซึ่งแสดงถึงความรุ่งเรืองของอาณาจักรขอม ตลอดจน
การท่องเที่ยวชนบทเพ่ือสัมผัสวิถีชีวิตชาวบ้าน เรียนรู้ถึงภูมิปัญญาท้องถิ่น ตลอดจนโบราณสถานยุค
เก่าแก่ก่อนประวัติศาสตร์ เช่น วัฒนธรรมบ้านเชียง เป็นต้น 

4. กิจกรรมการท่องเที่ ยว  (Activities) และกิจกรรมนันทนาการ  (Tourist Activitiesและ 
Recreational Activities) นับเป็นองค์ประกอบที่ส าคัญในยุคปัจจุบันเพราะการท่องเที่ยวมิได้หมายเพียง
แค่การเดินทางไปชมโบราณสถาน อนุสาวรีย์ ความงดงามของธรรมชาติเท่านั้นแต่เป็นการที่นักท่องเที่ยว
ได้มีโอกาสท ากิจกรรมต่าง ๆ ได้แก ่การเดินป่าศึกษาระบบนิเวศเขตเส้นศูนย์สูตรในป่าดิบชื้น การล่องแก่ง
ในแม่น้ า ท้องถิ่น การปีนหน้าผา การด าน้ า ในรูปแบบ Scuba Diving หรือ Snorkeling การพายเรือแคนู
ในบริเวณป่าชายเลน การตกปลาหมึกในทะเลลึกตลอดจนการร่วมกิจกรรมกับชุมชนเจ้าบ้าน  เช่นการ
ด านา การเกี่ยวข้าว การร่วมพิธีบายศรีสู่ขวัญเป็นต้น  ซึ่ งกิจกรรมทั้ งหมดจะเป็นประสบการณ์ 
(Experience) ที่อยู่ในความทรงจ าของนักท่องเที่ยวและกิจกรรมดังกล่าวมักก่อให้เกิดการกระจายรายได้ 

5. บริการเบ็ดเตล็ดทั้งหมดที่มีให้นักท่องเที่ยว  (Ancillary) อาทิเช่น บริการด้านร้านอาหาร 
โรงพยาบาล ไปรษณีย์ สถานีบริการน้ ามัน ร้านค้า ร้านขายของที่ระลึก ห้องสุขา ฯลฯองค์ประกอบทั้ง 5 
ประการควรปรากฏอยู่บนระบบฐานข้อมูลการจัดการการท่องเที่ยวของแหล่งท่องเที่ยวทุกแหล่งที่เป็น
จุดหมายปลายทาง (Destination Management System: DMS) 

 
2.3.3 นักท่องเที่ยว 
 

เป็นปัจจัยที่ส าคัญที่สุดของการท่องเที่ยว  เพราะเป็นผู้ก่อให้เกิดการท่องเที่ยวขึ้น  ดังนั้น
นักท่องเที่ยวจึงเป็นปัจจัยส าคัญที่องค์กรและหน่วยงานต่าง  ๆ ที่ เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวทั้ ง
ระดับประเทศและระดับโลก จะท าการศึกษาวิจัยและเก็บข้อมูลเกี่ยวกับนักท่องเที่ยว เพ่ือน ามาวางแผน
ในการพัฒนาการท่องเที่ยวต่อไป การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยแบ่งลักษณะนักท่องเที่ยวออกเป็น 3 แบบ 
โดยขึ้น อยู่กับเงื่อนไขเวลาและสถานที่ดังนี้ (การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย 2533 : 19-20) 

1) นักท่องเที่ยวนานาชาติ (Inbound Tourists) ทั้ง ท่องเที่ยวที่เดินทางมาให้ประเทศ
ไทยและพ านักไม่น้อยกว่า 1 วัน และไม่มากไปกว่า 60 วัน โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือการท่องเที่ยวพักผ่อน 
รักษาสุขภาพ เยี่ยมญาต ิดูงาน มาศึกษา ประชุมสัมมนา เป็นตัวแทนนักกีฬา เป็นต้น  

2) นักท่องเที่ยวที่เดินทางไปต่างประเทศ (Outbound Tourist) หมายถึง ชาวไทยที่
เดินทางท่องเที่ยวไปต่างประเทศและพ านักอยู่ในประเทศนั้นน้อยกว่า 1 ปี 
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3) นักท่องเที่ยวภายในประเทศ (Domestic Tourist) หมายถึง ทั้งชาวไทยและชาว
ต่างประเทศท่ีอาศัยอยู่ในประเทศไทยเดินทางจากจังหวัดที่ตนอยู่ไปยังจังหวัดอ่ืนๆ โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือ
การเดินทางมิใช่เพ่ือหารายได้ในสถานที่ไปเยือน ระยะพ านักไม่เกิน 60 วัน การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย
ได้ใช้ค าว่านักท่องเที่ยวตามลักษณะแตกต่างกันดังนี้ 

1.1) นักทัศนาจรภายในประเทศ (Excursionists) เป็นบุคคลที่เดินทางไปตาม
จังหวัดต่าง ๆ โดยไม่ค้างคืน 

1.2) นักท่องเที่ยวที่เดินทางไปยังหรือมาจากต่างประเทศ (Tourists) ไปพ านักที่
ประเทศท่ีไปเยือนไม่นอ้ยกว่า 1 ปี 

3) นักท่องเที่ยวที่เดินทางไปประเทศอ่ืนทีมิใช่แหล่งที่อยู่อาศัยเป็นการชั่วคราว 
(Visitors) และพ านักอยู่ไม่เกิน 24 ชั่วโมง 

2.3.4 การเปลี่ ยนแปลงแนวคิดด้ านการท่ องเที่ ยว  (Tourism Planning: 5 Schools of 
Thought)  

สถาบันพัฒนาการท่องเที่ยวเพ่ือการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม ปี 2542 ได้กล่าวถึงวิวัฒนาการด้านการ
ท่องเที่ยวจากในอดีตเป็นแบบมวลชนมาถึงแบบเชิงนิเวศในปัจจุบัน  เริ่มต้นจาก พ.ศ.2493 – 2503 
(1950-1960) การท่องเที่ยวเป็นแบบกลุ่มใหญ่ (Mass Tourism) ทุกคนชอบท่องเที่ยวมาก ไปกันเป็นกลุ่ม
ใหญ่ หาความสุขความพอใจจากธรรมชาติ โดยไม่สนใจสิ่งแวดล้อมแหล่งท่องเที่ยวถูกใช้และเกิดผล
กระทบมากมาย ผู้ประกอบการขอมีประโยชน์แต่ฝ่ายเดียว เรียกว่า ยุค Boosterism ในปี พ.ศ. 2504 – 
2513 (1961-1970) เกิดอุปสงค์ อุปทาน มีความต้องการแหล่งท่องเที่ยวมาก การพัฒนาเศรษฐกิจมุ่งแต่
วัตถุมากกว่าสนใจสิ่งแวดล้อม และมีนักการเงินใช้เงินต่อเงิน ท าให้เศรษฐกิจฟองสบู่ ในปี พ.ศ.2514 – 
2523 (1971 - 1980) การท่องเที่ยวเริ่มเปลี่ยนแปลง แหล่งท่องเที่ยวต้องมีพ้ืนฐานการจัดการโดยค านึงถึง
สิ่งแวดล้อม, การวางแผนการใช้ที่ดิน และมีกิจกรรมที่ให้เกิดผลกระทบน้อยที่สุด ในปี พ.ศ.2524 – 2533 
(1981 -1990) การท่องเที่ยวเปลี่ยนแปลงเป็นการต้องอยู่บนพ้ืนฐานของชุมชน  คือ ให้ชุมชนมีส่วนร่วม, 
ให้ชุมชนมีอ านาจในการจัดการแหล่งท่องเที่ยวด้วยตนเอง และมีความรู้สึกเป็นเจ้าของ หวงแหนแหล่ง
ท่องเที่ยวนั้น และในปี พ.ศ. 2534 – 3549 (1991 - 2006) การท่องเที่ยวเป็นแบบเชิงนิเวศ และพัฒนา
ต่อมาเป็นแบบบูรณาการอย่างยั่งยืนในปัจจุบัน 

 
2.3.5 ผู้มีส่วนเกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยว 
 

1) นักท่องเที่ยว คือ ผู้ที่ลงทุนเงินและเวลาเพ่ือแสวงหาสินค้าและบริการตลอดจน
ประสบการณ์การท่องเที่ยวที่มีคุณภาพ 

2) ภาคเอกชน ได้แก่ ผู้ประกอบธุรกิจการท่องเที่ยว เช่น ที่พักแรม แหล่งท่องเที่ยว 
กิจกรรมและบริการต่าง ๆ ผู้ประกอบการลงทุนท าธุรกิจดังกล่าวโดยมีเป้าประสงค์ที่จะเสนอสินค้าและ
บริการที่มีคุณภาพให้แก่นักท่องเที่ยวโดยมุ่งสร้างก าไรจากธุรกิจ 

3) ภาครัฐ ซึ่งหมายถึง รัฐบาลของประเทศที่รองรับซึ่งต้องการดึงดูดนักท่องเที่ยวมาสู่
จุดหมายปลายทาง เพ่ือที่จะใช้อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวสร้างเงินและสร้างงานในการพัฒนาเศรษฐกิจ
ของประเทศ 
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4) ภาคประชาชน  ได้แก่ ชุมชนที่ เกิดการท่องเที่ยว มีวัตถุประสงค์จะเสนอแหล่ง
ท่องเที่ยวและบริการแก่นักท่องเที่ยวตลอดจนแลกเปลี่ยนด้านวัฒนธรรม เพ่ือก่อให้เกิดการกระจายรายได้
และพัฒนาเศรษฐกิจท้องถิ่น 
 

2.4 แนวคิดเกี่ยวกับการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ 
 

2.4.1 สาเหตุที่ท าให้การท่องเที่ยวแบบเดิมมาเป็นการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ 
 

เนื่องจากการท่องเที่ยวแบบเน้นปริมาณน าเศรษฐกิจมาสู่ประเทศก าลังพัฒนา แต่การท่องเที่ยว
แบบนี้ท าให้เกิดการท าลายสิ่งแวดล้อมโดยขาดจิตส านึก สร้างมลภาวะให้ธรรมชาติขาดการป้องกันแก้ไข 
เกิดผลกระทบไปทั่วโลก องค์กรท่องเที่ยวโลก หรือ WTO (1993) ได้กล่าวไว้ในหนังสือชื่อ Tourism, 
Ecotourism and Protected Area โดย  Lascurain. (1996 p. 14) ว่า “การท่องเที่ ยวเป็นหนึ่ งใน
ปรากฏการณ์ทางการเมือง วัฒนธรรม สังคม และเศรษฐกิจที่ส าคัญของศตวรรษท่ี 20 ประเทศท้ังหลายไม่
ควรจะท าให้มันแตกต่างกัน” และเสริมว่าประชาคมโลกมองแหล่งท่องเที่ยวธรรมชาติของแต่ละประเทศ
โดยรวมเหมือนเป็นสมบัติของโลก นักท่องเที่ยวทุกคนมีสิทธ์มาดู มาชื่นชม และซึมซับความงดงาม ความ
น่าทึ่ง ดูแล้วเกิดความคิด เกิดความสนใจ เกิดความพอใจ ทุกประเทศจึงควรร่วมมือกันอนุรักษ์ ส่วนใด
เสียหายก็ควรปรับปรุงแก้ไขให้ธรรมชาติกลับคืนมาอย่างเดิมเพ่ือประโยชน์ของคนรุ่นหลัง 

 

2.4.2 วัตถุประสงค์ของการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ 
 

หลังจากที่การท่องเที่ยวแบบ Mass Tourism มาถึงจุดที่ธรรมชาติรับไม่ได้ เพราะมีผลกระทบต่อ
สิ่งแวดล้อม ช่วงนั้น เกิดนักอนุรักษ์ท่ีมีอุดมคติ และมีวัตถุประสงค์ด้านสิ่งแวดล้อมได้แพร่กระจายความคิด
ออกไปอย่างกว้างขวาง และบางประเทศร่วมกลุ่มกันเป็นองค์กรอนุรักษ์ระดับชาติถึงนานาชาติ ทุกกลุ่มมี
วัตถุประสงค์เดียวกัน คือ มีความคิดที่จะปกป้องและรักษาสภาพของแหล่งท่องเที่ยวที่เสื่อมโทรมทั่วโลกให้
ยั่งยืน โดยตั้งความประสงค์ที่จะน าการท่องเที่ยวเชิงนิเวศมาแก้ปัญหาการท่องเที่ยวแบบดั้งเดิม  เน้นการ
รักษาสิ่งแวดล้อม สร้างจิตส านึกให้แก่นักท่องเที่ยว จัดกิจกรรมให้เป็นการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน และ
ปรับปรุงคุณภาพชีวิตของคนในท้องถิ่น ให้สอดคล้องกับอุดมการณ์ด้านอนุรักษ์ ด้วยพระราชด ารัสของ
พระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัวภูมิพลอดุลยเดช ในหนังสือเรื่อง ในหลวงกับสิ่งแวดล้อมไทย (2545: 20) 
ทรงให้พระราชวินิจฉัยว่า “ความเสื่อมโทรมของทรัพยากรหมายถึงการสูญสิ้น องค์ประกอบในระบบนิเวศ 
และสิ่งแวดล้อม ท าให้ระบบนิเวศท าหน้าที่ไม่สมบูรณ์” 

 

2.4.3 ความหมายของการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ 
 

ความหมายของการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ การท่องเที่ยวเชิงนิเวศ มาจากค า ว่า“Ecotourism” ซึ่ง
เป็นค าผสมกันระหว่าง Ecology หรือ นิเวศวิทยา กับค าว่า Tourism หรือการท่องเที่ยว นอกจากนี้ใน
วงการท่องเที่ยวยังมีการใช้ภาษาอังกฤษอ่ืนๆที่ส าคัญได้แก่  “Nature Tourism” หรือ “Biotourism” 
หรือ “Green Tourism” เพ่ือบ่งบอกให้เห็นว่าเป็นการท่องเที่ยวแบบยั่งยืน อย่างไรก็ตามนิยาม และ
ความหมายของการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ ถูกก าหนดขึ้น จากบุคคลและกลุ่มคนต่าง ๆ ขึ้นมาอย่างมากมาย 
ทั้งในและต่างประเทศ 
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การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (2540 : 5) ให้ความหมายไว้ว่าการท่องเที่ยวเชิงนิเวศหมายถึง 
การท่องเที่ยวไปในแหล่งธรรมชาติที่มีเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น  แหล่งวัฒนธรรมที่เกี่ยวเนื่องกับระบบนิเวศ 
โดยมีกระบวนเรียนรู้ทางสิ่งแวดล้อม ภายใต้การจัดการสิ่งแวดล้อม และการท่องเที่ยวอย่างมีส่วนร่วมกับ
ท้องถิ่น เพ่ือมุ่งเน้นให้เกิดส านึกต่อการรักษาระบบนิเวศอย่างยั่งยืน 

การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (2539 : 15) ใช้ค าว่าการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ ให้ความหมายว่าเป็น
การเดินทางไปยังสถานที่ท่องเที่ยวแห่งใดแห่งหนึ่ง โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือการศึกษาและเพลิดเพลินไปกับ
ทัศนียภาพ สภาพธรรมชาติ สภาพสังคม วัฒนธรรม วิธีชีวิตของคนไทยในท้องถิ่น บนพ้ืนฐานของความรู้
และความรับผิดชอบต่อระบบนิเวศ 

นักวิชาการไทย 3 ท่าน (วัลลีพันธ์ สถิติยุทธการ; ส าอางค์ หิรัญบูรณะ; และพยอม ธรรม 
บุตร. 2538 : 3) ให้ความหมายว่า เป็นการท่องเที่ยวที่ให้ความส าคัญกับธรรมชาติสิ่งแวดล้อม ต้องอนุรักษ์
ทรัพยากรธรรมชาติ และวัฒนธรรมเหล่านั้นให้ดีที่สุดเพ่ือให้เกิดการท่องเที่ยวที่ยั่งยืน ทั้งในเชิงเศรษฐกิจ 
สังคม สิ่งแวดล้อมโดยไม่ให้เกิดผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อมหรือกระทบน้อยที่สุดรวมถึงการอนุรักษ์
ศิลปวัฒนธรรม ขนบธรรมเนียมประเพณี  ค่านิยม ตลอดจนวิถีชีวิตเอกลักษณ์ของท้องถิ่น  ต้องให้
การศึกษาที่หยั่งรากลึกลงในจิตส านึกของแต่ละคนให้ตระหนักถึงความจ าเป็นและความส าคัญอย่างยิ่งยวด
ในอันที่จะถนอมสภาพแวดล้อมรอบตัวเราไว้ ประชาชนในพ้ืน ที่ต้องมีส่วนร่วมในการวางแผน การ
ตัดสินใจ และสามารถได้รับผลประโยชน์จากการท่องเที่ยว ต้องค านึงถึงความพอใจของนักท่องเที่ยวเป็น
ส าคัญ 

ภราเดช พยัฆวิเชียร (2537 : 29) ให้ความหมายว่า เป็นการท่องเที่ยวที่ส่งเสริมการอนุรักษ์ 
พยายามให้เกิดผลกระทบในเชิงลบต่อสิ่งแวดล้อม และวัฒนธรรมน้อยที่สุด และในขณะเดียวกันก็ท าให้
เกิดผลของความรู้ ความเข้าใจร่วมกันระหว่างนักท่องเที่ยวกับสิ่งแวดล้อมวัฒนธรรมและธรรมชาติกับ
ชุมชนท้องถิ่นหรือสังคมที่ตนเองเข้าไปอยู่ 

ศรีพร สมบุญธรรม (2536 : 53) ให้ความหมายว่า การท่องเที่ยวเชิงนิ เวศ  มีความหมาย
เช่นเดียวกับ กรีน ทัวริซึม (Green tourism) นั่นคือ เป็นรูปแบบการท่องเที่ยวที่ช่วยส่งเสริมการอนุรักษ์
ธรรมชาติวัฒนธรรม รวมทั้งพยายามลดผลกระทบจากกิจกรรมที่ เกี่ยวเนื่องกับการท่องเที่ยวต่อ
สภาพแวดล้อมให้น้อยที่สุด 

พงศธร เกษส าลี (2530 : 40) ใช้ค าว่า อีโคทัวร์ (Ecotour) หรือ นิเวศสัญจร พร้อมให้ความหมาย
ว่าเป็ นการน าเอาการท่องเที่ยวมาประสานเข้ากับความรู้ความเข้าใจ ในหลักวิชานิเวศวิทยา โดยนอกจาก
จะเดินทางท่องเที่ยวไปตามแหล่งท่องเที่ยวทั่ว ๆ ไปแล้ว ยังมุ่งที่จะศึกษาสภาพแวดล้อมของเส้นทางที่ผ่าน
ไปด้วย เป็นการท่องเที่ยวเพื่อความเพลิดเพลิน และได้รับความรู้พร้อมกัน 

เฮคเตอร์ ซี ลาซูเลน (Hector Ceballos Lascurain, 1998 : 118) แห่งสหภาพสากลว่า 
ด้วยการอนุรักษ์ (International Union for the Conservation of Nature and Natural Resources: 
IUCN) เป็นบุคคลแรกที่ก าหนดความหมายของการท่องเที่ยวไว้ว่า  การท่องเที่ยวเชิงนิเวศ เป็นการ
ท่องเที่ยวรูปแบบหนึ่งที่เกี่ยวข้องกับการเดินทางไปยังแหล่งธรรมชาติ โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือชื่นชม ศึกษา 
เรียนรู้ และเพลิดเพลินไปกับทัศนียภาพ พืชพันธ์ สัตว์ป่า ตลอดจนลักษณะทางวัฒนธรรมที่ปรากฏใน
แหล่งธรรมชาติเหล่านั้น 

อลิซาเบธ บู (Elizabeth Boo. 1991 : 114-115) เป็นผู้ที่คลุกคลีอยู่กับงานวิจัยการท่องเที่ยวเชิง
นิ เวศในลาตินอเมริกาและหมู่ เกาะคาริบเบียน  พร้อมกับเขียนรายงานเรื่อง“Ecotourism: The 
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Potentials and Pitfalls” ได้ให้ค านิยามของการท่องเที่ยวเชิงนิเวศไว้ว่า การท่องเที่ยวเชิงนิเวศ เป็นการ
ท่องเที่ยวทางธรรมชาติที่เอ้ือประโยชน์ต่อการอนุรักษ์ อันเนื่องมาจากการมีรายได้ส าหรับการดูแลรักษา
พ้ืนที ่การสร้างงานให้ชุมชนหรือท้องถิ่น และการสร้างจิตส านึกด้านสิ่งแวดล้อม 

คอสตาส คริสต์ (Costas Christ. 2002 : 23) ให้ความหมายว่า เป็นการท่องเที่ยวในพ้ืนที่
ธรรมชาติ พร้อมกับอนุรักษ์สิ่งแวดล้อมไปด้วย และช่วยสร้างสวัสดิการให้ชุมชนท้องถิ่น และยังได้กล่าวอีก
ว่า นักท่องเที่ยวสับสนค าว่าท่องเที่ยวธรรมชาติกับค าว่าท่องเที่ยวเชิงนิเวศซึ่ งไม่เหมือนกัน เพราะการ
ท่องเที่ยวเชิงนิเวศเป็นการท่องเที่ยวที่รับผิดชอบต่อสังคม และสิ่งแวดล้อมนักท่องเที่ยวเชิงนิเวศต้องใช้
ธรรมชาติ และปฏิบัติต่อสัตว์ป่าอย่างยั่งยืน และยังต้องบริจาคเงินช่วยเหลือเพ่ือเป็นทุนในการอนุรักษ์ 
รวมทั้ง เพ่ือให้คนในชุมชนมีฐานะดีขึน้ 

อลิซาเบธ สตาค. (Elizabeth Stark. 1993 : 78) ให้ความหมายว่า เป็นรูปแบบของการท่องเที่ยว
ที่พัฒนาขึ้น เพ่ือก่อให้เกิดความยั่งยืนของสถานที่ท่องเที่ยว โดยไม่ท าลายสภาพแวดล้อมปราศจากสิ่ง
ฟุ่มเฟือยต่าง ๆ มีเพียงสิ่งจ าเป็นในการท่องเที่ยวเท่านั้น หรือเรียกอีกอย่างหนึ่งว่า“การท่องเที่ยว
ธรรมชาติ” (Natural Travel) 

แคลร์ เอ กันน์ (Clare A Gunn 1994 : 48) ได้กล่าวว่า การท่องเที่ยวเชิงนิเวศเป็นรูปแบบของ
การพัฒนาการท่องเที่ยวแบบยั่งยืนสามารถท าให้มีการอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติควบคู่ไปกับการ
พัฒนาการท่องเที่ยวได้ โดยให้ความส าคัญต่อการท่องเที่ยวตามแหล่งธรรมชาติ และวัฒนธรรมชุมชน
ท้องถิ่น ทั้งนี้ตอ้งค านึงถึงสิ่งแวดล้อม และเศรษฐกิจด้วย 

 

2.4.4 องค์ประกอบส าคัญของการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ 
 

จากความหมายและแนวคิดข้างต้นสถาบันการท่องเที่ยวเพ่ือการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อมได้ให้ลักษณะ
ส าคัญของการท่องเที่ยวเชิงนิเวศว่ามีหลักการพื้นฐาน 5 อย่าง โดยมีรายละเอียดดังนี้ 

1. ต้องอยู่บนพื้นที่ฐานของธรรมชาติ (Nature-Based Tourism) หมายถึง ต้องเจาะจง 
เรื่องชีววิทยา ลักษณะกายภาพของแหล่งท่องเที่ยวธรรมชาติ และวัฒนธรรม ศึกษาเรื่องการอนุรักษ์ การ
วางแผน การพัฒนา การจัดการด้านท่องเที่ยว เพราะท้ังหมดเป็นพื้นฐานอยู่กับธรรมชาติ 

2. ต้องท าให้ระบบนิเวศยั่งยืน (Ecological Sustainable Tourism) หมายถึง เป็นการ
ท่องเที่ยวที่ประกอบด้วยเศรษฐกิจที่ยั่งยืน สังคมที่ยั่งยืน และสิ่งแวดล้อมยั่งยืน การท าแหล่งท่องเที่ยว
ยั่งยืนเป็นกุญแจดอกส าคัญ น าไปสู่การจัดการกิจกรรมของมนุษย์ นอกจากนั้นยังเป็นการท่องเที่ยวเชิง
นิเวศอย่างยั่งยืนที่ยอมรับกันในการจัดการด้านธรรมชาติวิทยา เป็นการพัฒนาด้านศักยภาพในการรับรอง
และคุณภาพของแหล่งท่องเที่ยว ซึ่งจะท าให้สิ่งแวดล้อมคงอยู่ และไม่ได้รับความเสียหาย 

3. ต้องศึกษาสิ่งแวดล้อมในระบบนิเวศ (Environmentally Educative Tourism) เป็น
การศึกษาสิ่งแวดล้อมและแปลความหมาย  สิ่งนี้ เป็นเครื่องมือส าคัญสร้างความสนุกสนานและให้
ประสบการณ์การท่องเที่ยวเชิงนิเวศอย่างมีความหมาย ช่วยดึงดูดผู้คนที่ปรารถนาจะมีส่วนร่วมให้ปฏิบัติ
ต่อสิ่งแวดล้อมอย่างมีส านึก โดยพัฒนาความคิด จิตใจ ความรู้สึกชื่นชมต่อสิ่งแวดล้อมการศึกษาเรื่องนี้จะ
มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวและชุมชน ซึ่งช่วยให้กิจกรรมในแหล่งท่องเที่ยวอยู่ได้อย่างยั่งยืน 
การแปลความหมายช่วยให้นักท่องเที่ยวเห็นภาพในการพิจารณาสิ่งแวดล้อมได้อย่างชัดเจน ซึ่งให้ทั้งคุณค่า
ทางวัฒนธรรมและธรรมชาติพอ ๆ กัน 
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4. ต้องให้ชุมชนมีรายได้ (Locally Beneficial Tourism) เป็นการให้ชุมชนเข้ามามีส่วน
ร่วม ถือว่าไม่เพียงแต่ให้ประโยชน์กับชุมชน  และสิ่งแวดล้อมเท่านั้น แต่ยังช่วยพัฒนาคุณภาพของ
ประสบการณ์การท่องเที่ยว ชุมชนในท้องถิ่นมักให้ความร่วมมือกับการท่องเที่ยวเชิงนิเวศด้วยการให้
ความรู้ ให้บริการ ให้ความสะดวก และขายผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น ผลประโยชน์เหล่านี้จะมีน้ าหนักกว่าที่การ
ท่องเที่ยวเชิงนิเวศจะมีให้ต่อแหล่งท่องเที่ยว และสิ่งแวดล้อม การท่องเที่ยวเชิงนิเวศช่วยก่อให้เกิดรายได้
ไว้จัดการอนุรักษ์แหล่งท่องเที่ยว นอกเหนือไปจากผลต่อสังคม และวัฒนธรรมท้องถิ่น เงินบริจาคก็เป็นทุน
ช่วยเหลือโครงการอนุรักษ์ได้ เช่น ช่วยเหลือนักวิจัยที่มาเก็บรายละเอียดหรือวิเคราะห์ข้อมูลเรื่องแหล่ง
ท่องเที่ยวเชิงนิเวศ 

5. ต้องให้นักท่องเที่ยวมีความพอใจ (Tourist Satisfaction) ความพอใจเป็นสิ่งที่ส าคัญ
ต่อนักท่องเที่ยว แมคอินทอช (McIntosh; 1975:176 อ้างอิงจาก Pearce. 1991) กล่าวว่ามนุษย์มี
Fulfillment Needs เรื่องการท่องเที่ยวซึ่งเรียกว่า Travel Needs Ladder ซึ่งหมายถึง ขั้นตอนของ
ความพึงพอใจการท่องเที่ยว เช่น พอใจในเรื่องของความปลอดภัย พอใจในเรื่องของความมั่นคงทางสังคม 
พอใจในข้อมูลการท่องเที่ยวเชิงนิเวศที่ถูกต้อง พอใจกับการจัดประสบการณ์การท่องเที่ยวที่เหมาะสม 
พอใจความคาดหวังที่เป็นจริงให้กับนักท่องเที่ยว ถึงอย่างไรก็ตาม ความพึงพอใจควรเป็นอันดับรองจาก
การอนุรักษ ์
 

2.4.5 แนวโน้มของการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ 
 

ปัจจุบันการท่องเที่ยวเชิงนิเวศได้รับการผลักดันและส่งเสริมให้เป็นองค์ประกอบส าคัญอย่างหนึ่ง
ของการพัฒนาอย่างยั่งยืน และสามารถให้เป็นเครื่องมือหรือมาตรการหนึ่งในการส่งเสริมเพ่ือการอนุรักษ์
ทรัพยากรชีวภาพ ซึ่งมีแนวโน้มว่าจะลดน้อยหรือเสื่อมโทรมลงอันเป็นผลจากการพัฒนาเศรษฐกิจและ
สังคมของประเทศ และจากแนวโน้มสองประการ คือ แนวโน้มเกี่ยวกับการอนุรักษ์และความเปลี่ยนแปลง
เรื่องอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวท าให้เกิดแนวคิดเรื่องการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ (Elizabeth Boo. 1991:148) 
ซึ่งมีสาระส าคัญดังนี้ 

1. แนวโน้มเรื่องการอนุรักษ์ การที่ประชากรเพ่ิมขึ้น และภาวะทางเศรษฐกิจถดถอยใน
หลายประเทศ กิจกรรมการพัฒนาต่าง ๆ เช่น การท าไม้ การท าเหมืองแร่ และการเกษตรเกิดขึ้นรอบๆ
และภายในพ้ืนที่อนุรักษ์ส่งผลกระทบอย่างรุนแรงต่อระบบนิเวศจนท าให้ทรัพยากรธรรมชาติเสื่อมโทรม  
ในช่วงทศวรรษที่ผ่านมาประเทศก าลังพัฒนา จึงพยายามผสมผสานเรื่องการอนุรักษ์เข้ากับการพัฒนาทาง
เศรษฐกิจ โดยการใช้ประโยชน์พ้ืน ที่อนุรักษ์ที่ได้จัดตั้งขึ้น ให้เป็นแหล่งพัฒนาทางเศรษฐกิจและสังคม
ควบคู่ไปกับการสงวนรักษาระบบนิเวศตามธรรมชาติโดยการส่งเสริมการท่องเที่ยวในพ้ืนที่อนุรักษ์ 
อย่างเช่นในอุทยานแห่งชาติ ด้วยความเชื่อว่า การท่องเที่ยวเชิงนิเวศเป็นความเชื่อที่ว่าท่องเที่ยวเชิง
อนุรักษ์เป็นทางเลือกหนึ่งที่เปิดโอกาสให้มีการจ้างงานและการสร้างรายได้จ านวนมากทั้ง ในระดับท้องถิ่น
และระดับชาติ ตลอดจนเป็นแรงผลักดันให้กลุ่มอนุรักษ์และประชาชนทั่วไปยอมรับว่าการท่องเที่ยวที่มี
การวางแผนที่ดีมีศักยภาพใช้เป็นเครื่องมือในการสนับสนุนการอนุรักษ์อุทยานแห่งชาติ  และพ้ืนที่อนุรักษ์
อ่ืนๆได้เป็นอย่างดี 

2. แนวโน้มเรื่องการท่องเที่ยว ส าหรับแนวโน้มเรื่องการท่องเที่ยวปรากฏชัดในระยะ7-8 
ปีที่ผ่านมาได้มีการเปลี่ยนแปลงวิธีการใช้เวลาว่างในการเดินทางท่องเที่ยวโดยมีแนวโน้มว่าต้องการการ
ท่องเที่ยวแบบผจญภัย เข้าไปมีส่วนร่วมและสัมผัสกับธรรมชาติอย่างแท้จริงนอกจากนี้นักท่องเที่ยวยัง
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อยากศึกษาหาความรู้เกี่ยวกับสถานที่ที่ไปเยือนตั้งแต่เรื่องระบบนิเวศจนถึงชนิดพันธุ์พืชหรือสัตว์ที่หายาก
หรือก าลังสูญพันธ์และประเด็นปัญหาด้านการอนุรักษ์ เช่นการสูญทรัพยากรป่าไม้ การลักลอบล่าสัตว์ป่า 
เป็นต้น ดังจะเห็นได้จากจ านวนนักท่องเที่ยวในเขตอุทยานแห่งชาติที่ เพ่ิมสูงขึ้นตามล าดับ ความ
เปลี่ยนแปลงดังกล่าวนี้ มีสาเหตุส าคัญมาจากการตื่นตัวและให้ความสนใจเกี่ยวกับคุณภาพสิ่งแวดล้อมและ
การอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติจากแนวโน้มสองประการนี้จึงส่งผลให้เกิดการท่องเที่ยวเชิงนิเวศข้ึน  

ดังนั้น การท่องเที่ยวเชิงนิเวศจึงมีความหมายมากกว่าการท่องเที่ยวให้แหล่งธรรมชาติเพียงอย่าง
เดียว แต่หมายรวมถึงการท่องเที่ยวที่มีการอนุรักษ์ควบคู่ไปด้วย และแนวโน้มทั้ง 2 ประการที่ได้กล่าว
มาแล้ว จากการศึกษาเพ่ือก าหนดนโยบายการท่องเที่ยว และรักษาระบบนิเวศ สถาบันวิจัยวิทยาศาสตร์
และเทคโนโลยีแห่งประเทศไทย ยังระบุว่ามีแนวโน้มจากกระแสความต้องการพัฒนาคน โดยการมีส่วน
รว่มของประชาชนที่มาจากประชาชนพื้นฐาน อันเป็นหลักประกันที่จะให้การพัฒนามีทิศทางที่ 
ถูกต้อง มีการกระจายรายได้ที่เหมาะสมเป็นไปตามความต้องการของผู้ที่อยู่ในพ้ืนที่มากขึ้น ดังนั้นในการ
วิจัยครั้งนี้ การท่องเที่ยวเชิงนิเวศ หมายถึง การเดินทางไปยังแหล่งธรรมชาติหรือแหล่งวัฒนธรรมอย่างมี
ความรับผิดชอบโดยไม่ท าให้เกิดการท าลายสภาพแวดล้อมและระบบนิเวศ มีวัตถุประสงค์ในการศึกษาหา
ความรู้เพ่ือให้เกิดจิตส านึกในการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม มีการให้ชุมชนท้องถิ่นมีส่วนร่วมในการท ากิจกรรม 
และจัดการการท่องเที่ยวแล้วจะต้องเกิดการกระจายรายได้สู่ชุมชนอีกด้วย 
 

2.5 นโยบายด้านการท่องเที่ยว 
 

 เมื่อ พ.ศ. 2538 การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยได้ว่าจ้างสถาบันวิจัยวิทยาศาสตร์ และเทคโนโลยี
แห่งประเทศไทย ให้ท าการศึกษาโครงการด าเนินการเพ่ือก าหนดนโยบาย การท่องเที่ยวเชิงนิเวศ และ
สถาบันดังกล่าวได้ท ารายงานขั้นสุดท้ายเสนอต่อการท่องเที่ยว  แห่งประเทศไทย เมื่อ พ.ศ. 2540 ใน
รายงานได้มีการเสนอนโยบายและกลยุทธ์ในการพัฒนา เพ่ือเป็นแนวทางให้การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย
น าไปพิจารณาด าเนินการต่อไป นโยบายด้านการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ ที่สถาบันวิจัยวิทยาศาสตร์และ
เทคโนโลยีแห่งประเทศไทยเสนอไว้ในรายงานมีดังนี้  
 1. ต้องมีการควบคุม ดูแล รักษา และจัดการทรัพยากรการท่องเที่ยวให้คงสภาพ เดิมแท้ไว้ให้มาก
ที่สุด หลีกเลี่ยงหรืองดเว้นการท่องเที่ยวในพื้นที่ท่ีอ่อนไหว ง่ายต่อการถูกกระทบ หรือฟ้ืนตัวได้ยาก  
 2. ต้องค านึงถึงศักยภาพของทรัพยากรการท่องเที่ยวที่มีอยู่  มีการจัดกิจกรรมที่เหมาะสม และ
ปรับให้เกิดความสมดุลกับรูปแบบและกิจกรรมที่มีอยู่แต่เดิม  

3. ต้องค านึงถึงการพัฒนาด้านการให้การศึกษา สร้างจิตส านึกที่ดีในการรักษาระบบนิเวศร่วมกัน 
มากกว่าการมุ่งเน้นความ เจริญทางด้านเศรษฐกิจ และการมีรายได้แต่เพียงอย่างเดียว  

4. ต้องให้ความส าคัญต่อการมีส่วนร่วมของประชาชนและองค์กรในท้องถิ่น  ในการจัดการ
ทรัพยากร การบริการ การแลก-เปลี่ยนความรู้และวัฒนธรรมของชุมชนในกระบวนการท่องเที่ยว รวมทั้ง
การมีส่วนร่วม ในการวางแผนพัฒนา หรือการให้ประชาชน มีตัวแทนเป็นคณะกรรมการร่วมในทุกระดับ 

5. ให้องค์กรต่างๆก าหนดบทบาทที่ชัดเจนในการส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ โดยมีการจัดสรร
งบประมาณ บุคลากร และก าหนดวิธีการจัดการที่เหมาะสม 

6. น าแผนพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงนิเวศเข้าสู่แผนพัฒนาระดับต่างๆอย่างมีความ  ส าคัญ ได้แก่ 
แผนพัฒนาท้องถิ่น แผนพัฒนาจังหวัด และแผนพัฒนาภาค พร้อมทั้งให้มีการจัดสรรและกระจาย
งบประมาณอย่างทั่วถึง และเพียงพอ 
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7. สนับสนุนการศึกษาวิจัย และประเมินผลการพัฒนาการท่องเที่ยวอย่างรอบด้าน เพ่ือก าหนด
แนวทางการจัดการ การแก้ไขปัญหา และการปรับปรุงแผนอย่างเป็นขั้นตอน 

8. มีการใช้กฎหมายในการควบคุมดูแลและรักษาสภาพแวดล้อมของแหล่งท่องเที่ยวอย่า ง
เคร่งครัด โดยเน้นการแนะน า ตักเตือน และการสร้างวินัยการท่องเที่ยวควบคู่ไปด้วย 

9. จัดท าแนวทางปฏิบัติ หรือคู่มือการจัดการ ให้แก่ผู้ที่เกี่ยวข้อง เพื่อให้เกิดการ มีส่วนร่วมในการ
พัฒนาการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ อย่างถูกต้อง 

10. จัดให้มีเครือข่ายการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ ทั้งในทางแนวตั้งและแนวนอน  โดยให้มีการ
ประสานงานด้านข้อมูลข่าวสารและ การจัดการร่วมกันในทุกระดับ  
 

2.6 งานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง 
เกศกนก ชุ่มประดิษฐ์ ,จิราพร ขุนศรี มหาวิทยาลัยราชภัฏเชียงราย 2549 ชุดโครงการ : การ

พัฒนาและจัดการการท่องเที่ยวเชิงพ้ืนที่อย่างยั่งยืน (สกว.) การวิจัย เรื่อง อัตลักษณ์และภาพลักษณ์ของ
จังหวัดเชียงราย  มีวัตถุประสงค์  เพ่ือค้นหาอัตลักษณ์  กระบวนการสร้างอัตลักษณ์  และปัจจัยที่
ก่อให้เกิดอัตลักษณ์ของจังหวัดเชียงรายพร้อมทั้งศึกษาภาพสะท้อนของอัตลักษณ์  คือ ภาพลักษณ์ของ
จังหวัดเชียงราย และปัจจัยที่ส่งผลต่อการรับรู้ภาพลักษณ์เหล่านั้น ผลการวิจัย พบว่า อัตลักษณ์ของ
จังหวัดเชียงราย มี 2 รูปแบบ คือ อัตลักษณ์แห่งล้านนากับอัตลักษณ์ของเชียงรายเข้าไว้ด้วยกัน  โดยมี
กระบวนการสร้างอัตลักษณ์ 3 ขั้นตอน ได้แก่ ขั้นตอนของการหาสิ่งที่เป็นจุดร่วมของคนเชียงราย ขั้นการ
เผยแพร ่และข้ันแห่งการยอมรับอัตลักษณ์ของจังหวัดเชียงราย อัตลักษณ์ทั้งหมดนี้มีปัจจัยด้านการจ าแนก 
การสร้างจุดร่วมของสังคมสิ่งแวดล้อม ภาครัฐ และเศรษฐกิจ เป็นปัจจัยส าคัญที่ท าให้เกิดการสร้างอัต
ลักษณ์ของจังหวัดเชียงราย 

ส าหรับภาพลักษณ์ของจังหวัดเชียงราย พบว่า นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติรับรู้
ลักษณะของภาพลักษณ์ของจังหวัดเชียงรายไปในทิศทางเดียวกัน  เพียงแต่นักท่องเที่ยวชาวไทยสามารถ
จ าแนกลักษณะที่แตกต่างของเชียงรายจากกลุ่มล้านนาได้ ในขณะที่นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติไม่สามารถ
จ าแนกได้ ด้านปัจจัยที่ส่งผลต่อการรับรู้ภาพลักษณ์ของจังหวัดเชียงรายนั้น พบว่า แต่ละปัจจัยล้วนส่งผล
ต่อนักท่องเที่ยวชาวไทยในระดับสูง ส่วนนักท่องเที่ยวชาวต่างมีเพียงปัจจัยส่วนตัวที่ส่งผลต่อการรับรู้
ค่อนข้างสูง นอกจากนี้ การวิจัยยังพบว่า อัตลักษณ์และภาพลักษณ์ของจังหวัดเชียงรายไม่มีความแตกต่าง
กัน ซึ่งหมายความว่า ภาพลักษณ์ซึ่งเป็นสิ่งที่สะท้อนออกจากอัตลักษณ์มีลักษณะ และรูปแบบไปในทิศทาง
เดียวกัน 

รัตนวดี  จุลพันธุ์ (2547,บทคัดย่อ)  ได้ศึกษาการมีส่วนร่วมในการจัดการการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ
ของประชาชนในท้องถิ่น กรณีศึกษาเกาะล้าน จังหวัดชลบุรี ผลการศึกษา พบว่า ประชาชนในท้องถิ่น
ส่วนใหญ่มีส่วนร่วมในการจัดการการท่องเที่ยวเชิงนิเวศเกาะล้านในระดับต่ า และเมื่อท าการศึกษาถึง
ปัจจัยต่างๆ พบว่า อาชีพ ประสบการณ์ในการอบรมกิจกรรมการท่องเที ่ยวเชิงนิเวศ  และการรับรู้
ผลกระทบที ่เก ิดจากการท่องเที ่ยวเชิงนิเวศ เป็นปัจจัยที ่ม ีผลต่อการมีส ่วนร่วมในการจัดการการ
ท่องเที่ยวเชิงนิเวศ อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.001   สถานภาพทางสังคม  และการรับรู้ข่าวสาร
เกี่ยวกับการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ  เป็นปัจจัยที่มีผลต่อการมีส่วนร่วมในการจัดการการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ
อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  ระยะเวลาที่อาศัยอยู่ในชุมชน  ความรู้เกี่ยวกับการท่องเที่ยวเชิง
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นิเวศ  และการให้คุณค่าต่อทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม เป็นปัจจัยที่มีผลต่อการมีส่วนร่วมใน
การจัดการการท่องเที่ยวเชิงนิเวศอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  

มัชฌิมา อุดมศิลป์ (2556,บทคัดย่อ) ได้ศึกษา แนวทางการส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงนิเวศเพื่อ
การพัฒนาที่ยั่งยืนของชุมชนคลองโคน จังหวัดสมุทรสงคราม โดยมีวัตถุประสงค์ 3 ประเด็ประเด็นคือ 1) 
ศึกษาแรงจูงใจของนักท่องเที่ยวที่มาเที่ยวในชุมชนคลองโคน 2) ศึกษาการปฏิบัติที่เป็นเลิศของชุมชน
คลองโคน 3)  ศึกษาแนวทางการส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในชุมชนคลองโคน  ผลการศึกษาพบว่า 
1) แรงจูงใจของของนักท่องเที่ยวที่มาเที่ยวในชุมชนคลองโคน นักท่องเที่ยวที่เดินทางมาท่องเที่ยวที่ชุมชน
คลองโคน กลุ่มตัวอย่างมีแรงจูงใจในการท่องเที่ยวเชิงนิเวศของชุมชนคลองโคน จังหวัดสมุทรสงครามใน
ภาพรวมทั้ง 5 ด้าน อยู่ในระดับมาก (ด้านความประทับใจ ด้านกิจกรรมการท่องเที่ยว ด้านสิ่งดึงดูดใจ
ทางการท่องเที่ยว ด้านสิ่งอ านวยความสะดวก ด้านความสามารถในการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว) 2) การ
ปฏิบัติที่เป็นเลิศของชุมชนคลองโคน จังหวัดสมุทรสงคราม เป็นต้นแบบในการอนุรักษ์ป่าชายเลน ความมี
จิตสาธารณะของชุมชนในความร่วมมือและจัดการ รวมถึงการรวมกลุ่มกันอย่างเข้มแข็งในชุมชนในการท า
กะปิคลองโคนจากภูมิปัญญาชาวบ้านจนมีชื่อเสียงโด่งดัง และการใช้ชีวิตอย่างพอเพียง 3) แนวทางการ
ส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ พบว่า ควรมีการส่งเสริมประชาสัมพันธ์ให้มากกว่านี้ เพ่ือให้เกิดการ
กระจายตัวของนักท่องเที่ยวอย่างสม่ าเสมอ หน่วยงานที่เกี่ยวข้องทั้งระดับท้องถิ่นและระดับจังหวัดต้อง
สนับสนุนส่งเสริมการประชาสัมพันธ์อย่างจริงจัง ควรมีการฝึกอบรม หรือมีโครงการส่งเสริมการท่องเที่ยว
โดยชุมชน  

เกศณีย์ สัตตรัตนขจร, สยุมภู อุนยะพันธ์ และอัจฉรา สุขจิตต์ (2558,บทคัดย่อ) ได้ศึกษาอัต
ลักษณ์ชุมชนจากภูมิปัญญาท้องถิ่นเพื่อพัฒนาการท่องเที่ยวโดยชุมชน ต าบลหลวงใต้ อ าเภองาว จังหวัด
ล าปาง โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อ ศึกษาอัตลักษณ์ชุมชนเทศบาลหลวงใต้จากภูมิปัญญาท้องถิ่นโดยการมี
ส่วนร่วมของชุมชนและน าข้อมูลเป็นส่วนหนึ่งในการส่งเสริมการท่องเที่ยว ผลการศึกษาพบว่า อัตลักษณ์
ของชุมชนต าบลหลวงใต้จากการสังเคราะห์ภูมิปัญญาท้องถิ่นเป็นคนเมืองซึ่งคนทางภาคเหนือจะเรียก
ตัวเองว่าเป็นคนเมืองโดยมีวิถีชีวิตวัฒนธรรมประเพณีเป็นคนเมืองอย่างแท้จริง  ซึ่งภูมิปัญญาท้องถิ่นของ
ต าบลหลวงใต้สะท้อนออกมาเป็นอัตลักษณ์แบ่งได้ 4 ประเภทคือ 1) ภูมิปัญญาท้องถิ่นเกี่ยวกับอาหาร
คือการท าขนมจีนและน้ําเงี้ยว 2) ภูมิปัญญาท้องถิ่นเกี่ยวกับการแพทย์คือการรักษาแพทย์พ้ืนบ้านโดยใช้
ยาสมุนไพร 3) ภูมิปัญญาท้องถิ่นเกี่ยวกับการประกอบอาชีพคือการปลูกข้าวและการปลูกกระเทียม 4) 
ภูมิปัญญาท้องถิ่นการสืบทอด อนุรักษ์วัฒนธรรมประเพณีท้องถิ่น โดยต าบลหลวงใต้มีประเพณีที่โดดเด่น
มีเพียงแห่งเดียวในภาคเหนือคือ ประเพณีแห่ตุงซาววา โดยหลังจากการศึกษามีการจัดท าเอกสารอัต
ลักษณ์กับภูมิปัญญาท้องถิ่นต าบลหลวงใต้ภายใต้ความร่วมมือของชุมชนเพื่อใช้เป็นส่วนหนึ่งในการ
ส่งเสริมการท่องเที่ยวในต าบลหลวงใต้ 

จิตตินุช วัฒนะ (2555,71) การศึกษาเพื่อก าหนดอัตลักษณ์ถนนวัฒนธรรม (ถนนคนเดิน) ของ
จังหวัดพิษณุโลก โดยมีวัตถประสงค์เพื่อ  ก าหนดอัตลักษณ์ถนนวัฒนธรรม (ถนนคนเดิน) ของจังหวัด
พิษณุโลก ให้เป็นที่รู้จักและน าไปสู่การสร้างจุดขายเพื่อการท่องเที่ยว ผลการศึกษาพบว่า การรับรู้ของ
กลุ่มเป้าหมายต่อการก าหนดอัตลักษณ์ของจังหวัดพิษณุโลก มีความคล้ายคลึงกันระหว่างประชากรสอง
กลุ่ม โดยนักท่องเที่ยวชาวไทยและนักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศ เห็นว่า อัตลักษณ์ของจั งหวัดพิษณุโลก 
คือ 1) พระพุทธชินราช 2) สมเด็จพระนเรศวรมหาราช 3) น้ าตก และ 4) ก๋วยเตี๋ยวห้อยขา ซึ่งสอดคล้อง
กับความเห็นประชาชน และผู้ประกอบการสินค้า OTOP แต่ประชาชน และผู้ประกอบการสินค้า OTOP 
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เห็นว่ากล้วยตาก และสุนัขบางแก้วเป็นอัตลักษณ์ของจังหวัดพิษณุโลก นอกจากนี้การรับรู้ของประชากร
สองกลุ่ม ไม่ได้กล่าวถึง พระนางพญา ไก่ชนพระนเรศวร และดนตรีมังคละ ซึ่งปรากฏในข้อมูลเอกสาร
เกี ่ยวกับอัตลักษณ์จังหวัดพิษณุโลก จากผลการวิจัยครั้งนี ้ผู ้ว ิจัยได้น าเสนอรูปแบบการจัดภูมิทัศน์
วัฒนธรรมชุมชน เพ่ือเป็นแนวทางการจัดการถนนคนเดินภายใต้อัตลักษณ์ถนนวัฒนธรรม เพ่ือสร้างการ
รับรู้และส่งเสริมการท่องเที่ยวของจังหวัดพิษณุโลก  

จากการศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง ผู้วิจัยจะน ามาใช้เป็นแนวทางในการศึกษาการ
จัดการท่องเที่ยวตามอัตลักษณ์และวิถีชุมชนในเขตพ้ืนที่แหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศพ้ืนที่ภาคใต้ต่อไป  
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บทที่ 3 
วิธีด าเนินการวิจัย 

 
งานวิจัยเรื ่อง การจัดการท่องเที่ยวตามอัตลักษณ์และวิถีชุมชนในเขตพ้ืนที่แหล่งท่องเที่ยวเชิง

นิเวศพ้ืนที่ภาคใต้ ใช้รูปแบบของการวิจัยเชิงคุณภาพโดยการรวบรวมข้อมูลจากเอกสารงานวิจัยที่
เกี่ยวข้อง การส ารวจพื้นที่ สังเกตการณ์แบบมีส่วนร่วมและไม่มีส่วนร่วม การจัดเวทีสนทนากลุ่ม และ
การสัมภาษณ์เจาะลึกแบบไม่มีโครงสร้างแล้วน าข้อมูลที ่ได้ทั ้งหมดมาเรียบเรียงด้วยการพรรณนา
วิเคราะห์ ผู้วิจัยได้ด าเนินการโดยมีรายละเอียดดังนี้ 
 

1. พื้นที่ในการวิจัย 
 

การวิจัยครั้งนี ้ผู ้วิจัยเจาะจงเลือกพื้นที่ของภาคใต้ คือ 14 จังหวัด คือเป็นพื้นที่มีการ
จัดการท่องเที่ยวและระบบนิเวศ วิถีชีวิต วัฒนธรรม ที่เหมือนหรือใกล้เคียงกัน  แตกต่างกันในส่วนของ
รูปแบบของการจัดการแหล่งท่องเที ่ยว ซึ ่งประกอบด้วย ชุมพร ระนอง พังงา ภูเก็ต กระบี ่ ตรัง 
นครศรีธรรมราช สุราษฎร์ธานี พัทลุง สตูล สงขลา ปัตตานี ยะลา และนราธิวาส เป็นพื้นที่วิจัย เลือกมา
จังหวัดละ 1 พ้ืนที่ 1 ชุมชน ด้วยเหตุผลจากการศึกษาบริบทเบื้องต้น คือ  

1) เป็นพื้นที่ที่มีทรัพยากรการท่องเที่ยวทางธรรมชาติและระบบนิเวศที่ยังอุดมสมบูรณ์ 
และความเป็นวิถีชีวิตอันเป็นเอกลักษณ์ของแต่ละพ้ืนที่  

2) เป็นพื้นที่ที่มีผู้น าทั้งที่เป็นทางการและไม่เป็นทางการได้ให้ความสนใจเกี่ยวกับด้าน
การจัดการท่องเที่ยวที่เป็นอัตลักษณ์ให้เกิดขึ้นในพ้ืนที่  

3) พื้นที่มีความต้องการที่จะให้มีการท่องเที่ยวเชิงนิเวศเกิดขึ้นในอย่างมีระบบ และ
แบบแผน แนวทางที่ชัดเจน อันจะน าไปสู่การจัดการท่องเที่ยวเชิงนิเวศที่เป็นอัตลักษณ์ของพ้ืนที่ต่อไป 
 

2. ผู้ให้ข้อมูล 
 

ในการศึกษาวิจัยครั้งนี้ ผู้วิจัยได้ท าเลือกผู้ให้ข้อมูลโดยใช้วิธีการคัดเลือกแบบเจาะจง 
(Purposive Sampling) และแบ่งผู้ให้ข้อมูลส าคัญ (In–depth Interview) ออกเป็น 5 กลุ่ม ของแต่ละ
พ้ืนที่ ดังนี้ 

2.1 ตัวแทนของกลุ่มผู้ประกอบการธุรกิจท่องเที่ยวและมัคคุเทศก์ที่เกี่ยวข้องกับการมี
ส่วนร่วมในการจัดการท่องเที ่ยวในพื้นที ่แต่ละชุมชน โดยคัดเลือกจากการสุ ่มตัวอย่างแบบจ าเพาะ
เจาะจง ที่เคยท าการท่องเที่ยวภายในชุมชน เช่น ผู้ประกอบการ มัคคุเทศก์ในพื้นที่ เป็นต้น โดยเลือกมา
ชุมชนละ 2 คน รวมจ านวนทั้ง 14 พ้ืนที่ 14 ชุมชน รวมทั้งสิ้น 28 คน 

2.2 กลุ ่มสมาคม ชมรมด้านการท่องเที ่ยว ได้แก่ ประธานสมาคม ประธานชมรม 
สมาชิกกลุ่มฯ เป็นต้น โดยเลือกมาชุมชนละ 2 คนรวมจ านวนทั้ง 14 พื้นที่ 14 ชุมชน รวมทั้งสิ้น 28 คน 
เป็นผู้ที่ให้ข้อมูลเกี่ยวกับสภาพทั่วไปของชุมชน ประวัติความเป็นมาตลอดจนแนวคิดและลักษณะของ
แนวทางในการจัดการท่องเที่ยวป่าชายเลนของชุมชน 

2.3 กลุ ่มหน่วยงานภาครัฐที ่รับผิดชอบการท่องเที ่ยว ได้แก่ ฝ ่ายบริหารของรัฐที่
รับผิดชอบและดูแลพ้ืนที่ชุมชนด้านการท่องเที่ยว ได้แก่ ท่องเที่ยวและกีฬาจังหวัดในแต่ละพ้ืนที่ จ านวน 
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1 คน รวมจ านวนทั้ง 14 พ้ืนที่ 14 ชุมชน รวมทั้งสิ้น 14 คน ซึ่งเป็นบุคลากรของรัฐที่ดูแลด้านนโยบายที่
น าลงสู่ภาคปฏิบัติในพ้ืนที่ชุมชน  

2.4 กลุ่มองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นและชุมชนที่รับผิดชอบแหล่งท่องเที่ยว เจ้าหน้าที่
ของรัฐในพื้นที ่แต่ละชุมชน ได้แก่ นายกองค์การปกครองส่วนท้องถิ ่น  รองนายกฯ สมาชิกองค์กร
ปกครองส่วนท้องถิ่นในพื้นที่ หรือ ก านันและผู้ใหญ่บ้าน พื้นที่ละจ านวน 2 คน รวมจ านวนทั้ง 14 พื้นที่ 
14 ชุมชน รวมทั้งสิ้น 48 คน ซึ่งเป็นบุคลากรของรัฐที่มีส่วนส าคัญในด้านการพัฒนาร่วมกับชุมชน 

2.5 กลุ ่มน ักท่องเที ่ยวที ่เด ินทางเข ้ามาท่องเที ่ยวในพื ้นที ่ น ักท ่องเที ่ยว ที ่เข ้ามา
ท่องเที่ยวด้วยผู้ประกอบการ หรือ เดินทางมาด้วยตัวเอง พื้นที ่ละจ านวน 10 คน รวมจ านวนทั้ง 14 
พ้ืนที่ 14 ชุมชน รวมทั้งสิ้น 140 คน 

รวมผู้ให้ข้อมูลส าคัญ (In–depth Interview) จาก 14 พื้นที่ 14 ชุมชน จ านวน 258 
คน โดยวิธีการคัดเลือกแบบเจาะจง (Purposive Sampling) ซึ่งพิจารณาจากการเป็นผู้มีบทบาทและ
ความเกี่ยวข้องในการให้ข้อมูลส าคัญที่มีผลต่อการจัดการท่องเที่ยวของพ้ืนที่ 
 

3. เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 
 

  การศึกษาครั้งนี ้เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ ผู้วิจัยได้ก าหนดเครื่องมือส าหรับใช้ในการ
รวบรวมข้อมูลในการศึกษาครั้งนี้ มีดังนี้ 
  3.1 การสัมภาษณ์แบบเจาะลึกแบบไม่มีโครงสร้าง ซึ่งแนวค าถามจะเป็นประเด็นสภาพ
ปัจจุบันที ่เกี่ยวข้องกับบริบทพื้นที ่ อัตลักษณ์ของพื้นที ่ ความรู้เกี่ยวกับการจัดการท่องเที่ยวในแหล่ง
ท่องเที่ยว ตลอดจนความคิดวิสัยทัศน์ในการพัฒนาด้านการท่องเที่ยวของพื้นที่ตลอดจนความต้องการ
ความพร้อมของพ้ืนที่และศักยภาพแหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศของชแต่ละพ้ืนที่ 
  3.2 การจัดสนทนากลุ่ม ในประเด็นเกี่ยวกับข้อมูลแนวทางการจัดการท่องเที่ยวของ
ชุมชน โดยจะเป็นการระดมความคิดเห็น เกี่ยวกับปัญหา ความต้องการ อุปสรรค แนวทางการแก้ไขและ
การส่งเสริมกิจกรรมและอัตลักษณ์ของการท่องเที่ยวป่าเชิงนิเวศในพ้ืนที่ 
 

4. วิธีการเก็บรวบรวมข้อมูล 
 

ในการศึกษาครั้งนี้ ผู้วิจัยมีวิธีการที่ใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูล ดังนี้ 
4.1 เก็บรวบรวมข้อมูลจากเอกสาร งานวิจัย และเอกสารที่เกี่ยวข้องกับประเด็นของ

การวิจัยที่เกี่ยวข้องกับแนวทางการจัดการท่องเที่ยว 
4.2 การส ารวจชุมชน (Community Survey) สังเกตสภาพแวดล้อมของชุมชน สภาพ

ความเป็นอยู่ วิถีชีวิต ภูมิทัศน์ของชุมชน สภาพของทรัพยากรธรรมชาติและสิ ่งแวดล้อมของชุมชน 
โดยรวม และจดบันทึกรวบรวม การสังเกตแบบมีส่วนร่วม (Participant Observation) และการสังเกต
แบบไม่มีส่วนร่วม (Non-Participant Observation) เพื ่อให้เข้าใจเกี ่ยวกับบริบทชุมชน ทั ้งว ิถีช ีว ิต 
ความเป็นอยู่ และวัฒนธรรม อันป็นอัตลักษณ์ของแต่ละพ้ืนที่อย่างชัดเจน 

4.2 การจัดเวทีสนทนากลุ ่ม (Focus Group) บันทึกข้อมูลด้วยการจดบันทึกและ
บันทึกเสียง ในประเด็นการส่งเสริมการท่องเที่ยวในชุมชน ตลอดจนปัญหาอุปสรรค ความต้องการ และ
แนวทางแก้ไขปัญหาที่อาจมีขึ้น 
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4.3 การสัมภาษณ์แบบเจาะลึก ไม่มีโครงสร้าง จากตัวแทนของพื้นที่ ทั้งที่เป็นทางการ
และไม่เป็นทางการ ตัวแทนชุมชน นักท่องเที่ยว เพื่อให้ได้ข้อมูลอันเป็นความรู้เกี่ยวกับบริบทชุมชน วิถี
ชีวิต วัฒนธรรม ทัศนคติ รวมทั้งอัตลักษณ์ของพ้ืนที่และความพึงพอใจในกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ
ของชุมชน รวมถึงข้อคิดเห็น ข้อเสนอแนะที่มีต่อการจัดการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในพ้ืนที่ 
 

5. การวิเคราะห์และการตรวจสอบข้อมูล 
 

  5.1 การวิเคราะห์ข้อมูล 
 

ผู้วิจัยท าการวิเคราะห์ข้อมูลเบื้องต้น จากการส ารวจ สังเกตการณ์แบบมีส่วนร่วมและ
ไม่มีส่วนร่วม โดยใช้แนวคิดด้านการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชน เป็นแนวในการวิเคราะห์ข้อมูล แล้วน า
ข้อมูลเชิงคุณภาพที่ได้จากการสัมภาษณ์เชิงลึก การสังเกตแบบไม่มีส่วนร่วมเกี่ยวกับสภาพวิถีชีวิตของ
ชุมชน สภาพแวดล้อมบริบทของชุมชน และแหล่งท่องเที่ยวที่มีอยู่แล้วในพ้ืนที่ การสังเกตแบบมีส่วนร่วม
ในการท ากิจกรรมร่วมกับผู้ให้ข้อมูลหลัก เช่น การร่วมกิจกรรมการท่องเที่ยว การร่วมส ารวจพื้นที่ เป็น
ต้น หลังจากนั้นวิเคราะห์ตามขั้นตอนดังนี้ 

ก าหนดประเด็น : น าข้อมูลจากการสัมภาษณ์ สังเกต ส ารวจชุมชน และข้อมูลจาก
เอกสารที่รวบรวมแล้วมาก าหนดประเด็น ตามวัตถุประสงค์ของการวิจัย 

จ าแนกหมวดหมู่ : น าข้อมูลจากเอกสาร ข้อมูลจากการสังเกต จัดเวทีสนทนากลุ ่ม 
สัมภาษณ์มาจ าแนกหมวดหมู่ที่ได้มาเปรียบเทียบความเหมือน และความแตกต่างเพื่อจัดหมวดหมู่และ
น ามารวมกันเป็นหมวดหมู่ 

สร้างข้อสรุป : น าข้อมูลที่ได้มาศึกษาอย่างละเอียด และน าประเด็นจากข้อมูลของผู้ที่
ให้ข้อมูลหลักแต่ละคนมาจัดกลุ่มเพ่ือสร้างข้อสรุปย่อยให้ครอบคลุมเนื้อหาที่มีความเหมือนกัน แล้วน ามา
จัดกลุ่มเพื่อน าไปสู่การสร้างข้อสรุปหลักหรือบทสรุป โดยการน าเสนอผลการวิจัยด้วยวิธีการพรรณน า
วิเคราะห์ 

 การวิเคราะห์ข้อมูลน าข้อมูลจากเอกสารและข้อมูลภาคสนามที่ได้จากการสังเกต การ
ส ารวจ การสัมภาษณ์ การสนทนากลุ่ม การจัดประชุม และแบบสอบถาม มาตรวจสอบความถูกต้องของ
ข้อมูล คัดกรองข้อมูลและจัดแยกเป็นประเด็นต่างๆ วิเคราะห์เนื้อหา (Content Analysis) ตามประเด็นที่
ค้นพบ (Topic) แล้วน ามาพรรณนาเชิงอุปนัย (Inductive) 
 

  5.2 การตรวจสอบข้อมูล 
 

  เป็นการตรวจสอบข้อมูลที่ได้จากการสังเกต สัมภาษณ์ว่าข้อมูลที่ได้มีความถูกต้องตรง
ตามประเด็นหรือไม่ โดยใช้วิธีการตรวจสอบแบบสามเส้า 3 ด้าน ดังนี้ 

5.2.1 ด้านระยะเวลา ผู้วิจัยสัมภาษณ์ประเด็นเดียวกันกับบุคคลคนเดียวกันแต่
ต่างเวลากันเพ่ือตรวจสอบว่าข้อมูลที่ได้จะเหมือนหรือแตกต่างกันหรือไม่ 

5.2.2  ด้านบุคคล ผู้วิจัยใช้วิธีการถามข้อมูลประเด็นเดียวกันแต่ผู้ให้ข้อมูลจะ
แตกต่างกัน หลายๆคน เพ่ือตรวจสอบว่าค าตอบที่ได้จะเหมือนหรือแตกต่างกันหรือไม่  

5.2.3  ด้านสถานที่ ผู้วิจัยถามข้อมูลจากผู้ให้ข้อมูล ประเด็นเดียวกัน แต่ต่าง
สถานที่กัน เช่นที่ท างาน ที่บ้าน หรือที่อ่ืนๆ เพ่ือตรวจสอบว่าข้อมูลที่ได้จะแตกต่างกันหรือเหมือนเดิม  
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บทที่ 4 
ผลของการศึกษา 

 
งานวิจัยเรื ่อง การจัดการท่องเที่ยวตามอัตลักษณ์และวิถีชุมชนในเขตพ้ืนที่แหล่งท่องเที่ยวเชิง

นิเวศพ้ืนที่ภาคใต้ ได้ก าหนดวัตถุประสงค์ที่ส าคัญ จากการรวบรวมเอกสาร รวมทั้งการสังเกตจากการ
ส ารวจลงพ้ืนที่ ในเบื้องต้น ขอน าเสนอสภาพพ้ืนที่เบื้องต้นของจังหวัดทั้ง 14 จังหวัด ดังต่อไปนี้ 

 

1. สภาพทางกายภาพโดยรวม 
 

1.1 ที่ตั้งและอาณาเขต 
 

พื้นที่ 14 จังหวัดภาคใต้ มีพื้นที่ประมาณ 70,715 ตารางกิโลเมตร ประกอบด้วย 14 
จังหวัด แบ่งออกเป็น ภาคใต้ฝั่งตะวันออก ได้แก่ ชุมพร สุราษฎร์ธานี นครศรีธรรมราช สงขลา พัทลุง 
ปัตตานี ยะลา นราธิวาส และภาคใต้ฝั่งตะวันตก ได้แก่ ระนอง พังงา ภูเก็ต กระบี่ ตรัง สตูล  

ทิศเหนือ มีพื้นที่ติดต่อกับจังหวัดประจวบคีรีขันธ์ ดินแดนที่อยู่เหนือสุดของภาคคือ 
อ าเภอประทิว จังหวัดชุมพร 

ทิศตะวันออก มีพื้นที่ติดต่อกับอ่าวไทย ดินแดนที่อยู่ตะวันออกสุดของภาคคือ อ าเภอ
ตากใบ จังหวัดนราธิวาส 

ทิศตะวันตก มีพื้นที่ติดต่อกับมหาสมุทรอินเดีย ดินแดนที่อยู่ตะวันตกสุดของภาคคือ 
อ าเภอท้ายเหมือง จังหวัดพังงา 

ทิศใต้ มีพ้ืนที่ติดกับประเทศมาเลเซียที่อ าเภอเบตง จังหวัดยะลา 
 

1.2 ลักษณะภูมิประเทศ 
 

ภาคใต้มีลักษณะภูมิประเทศเป็นคาบสมุทรที่มีทะเลขนาบอยู่ 2 ด้าน คือ ตะวันออกด้าน
อ่าวไทย และตะวันตกด้านทะเลอันดามัน จังหวัดยะลาเป็นจังหวัดที่ไม่มีพ้ืนที่ติดต่อกับทะเล ลักษณะภูมิ
ประเทศแบ่งได้ 2 เขต คือ 

เขตเทือกเขา มีลักษณะการวางตัวในแนวเหนือ - ใต้ เช่น 
- เทือกเขาตะนาวศรี เป็นพรมแดนกั้นเขตแดนไทยกับพม่า 
- เทือกเขาสันกาลาคีรี เป็นพรมแดนกั้นเขตแดนไทยกับมาเลเซีย 
- เทือกเขาภูเก็ต อยู่ทางตะวันตกของภาค 
- เทือกเขานครศรีธรรมราช เป็นแกนกลางของภาค 

เขตที่ราบ ที่ราบในภาคใต้มีลักษณะยาวขนานระหว่างภูเขาและชายฝั่งทะเลแคบ ๆ ซึ่ง
ทางตะวันออกเป็นชายฝั่งแบบยกตัว ส่วนชายฝั่งตะวันตกเป็นแบบยุบตัว 

1.2.1 แม่น้ าท่ีส าคัญของภาค 
แม่น้ าของภาคใต้เป็นสายสั้น ๆ เนื่องจากมีพ้ืนที่น้อย และไหลลงสู่อ่าวไทย เช่น 

แม่น้ าชุมพร แม่น้ าปัตตานี แม่น้ าตาปี แม่น้ าสายบุรี ส่วนแม่น้ าโกลก เป็นพรมแดนธรรมชาติที่กั้นเขตแดน
ระหว่างประเทศไทยกับมาเลเซีย ส่วนแม่น้ าปากจั่น กั้นพรมแดนระหว่างประเทศไทยกับพม่า และแม่น้ า
ตรังไหลลงสู่ทะเลอันดามัน 
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1.2.2 ลักษณะของชายฝั่งทะเลภาคใต้ 
ภาคใต้มีชายฝั่งทะเลยาวประมาณ 1,825 กิโลเมตร แบ่งเป็นชายฝั่งทะเลด้าน

ตะวันออกตั้งแต่ชุมพรถึงนราธิวาส ยาว 960 กิโลเมตร และชายฝั่งทะเลด้านตะวันตกยาว 865 กิโลเมตร 
ซึ่งมีลักษณะดังนี ้

- ชายฝั่งด้านตะวันออก (ฝั่งอ่าวไทย) เป็นหาดทรายกว้าง เป็นฝั่งทะเลที่มีการ
ยกตัวของพ้ืนที่ มีสันทรายจงอย มี ลากูน ที่เกิดจากสันดอนที่ปิดกั้นทะเลสาบสงขลาจากทะเลภายนอก มี
อ่าวขนาดใหญ่ เช่น อ่าวบ้านดอน อ่าวชุมพร อ่าวสวี เป็นต้น 

- ชายฝั่งด้านตะวันตก (ฝั่งทะเลอันดามัน) เป็นฝั่งทะเลจมตัว มีชายหาด
เว้าแหว่งและเป็นหาดน้ าลึกมีป่าชายเลนขึ้นตามชายฝั่ง 

และมี ชวากทะเล คือ การยุบจมบริเวณปากแม่น้ าขนาดกว้าง อ่าวที่ส าคัญของ
ฝั่งทะเลตะวันตก ได้แก่ อ่าวระนอง อ่าวพังงา อ่าวกระบี่ อ่าวกันตัง เป็นต้น 

 

1.3 สภาพภูมิอากาศ 
 

ลักษณะภูมิอากาศเป็นแบบร้อนชื้นแถบมรสุม (Am) คือมีฝนตกชุกสลับกับฤดูแล้งสั้น 
ๆ ภาคใต้ไม่มีฤดูหนาว เนื่องจากอยู่ใกล้เส้นศูนย์สูตร และได้รับอิทธิพลจากลมมรสุมตะวันออกเฉียงใต้
และลมมรสุมตะวันออกเฉียงเหนือท าให้ฝนตกชุกตลอดทั้งปี จังหวัดที่มีฝนตกชุกที่สุดคือ ระนอง และ
จังหวัดที่มีฝนตกน้อยคือ สุราษฎร์ธานี 

ปัจจัยควบคุมอุณหภูมิของภาคใต้ 
1. ลม เป็นปัจจัยส าคัญที่ควบคุมลักษณะภูมิอากาศของภาคใต้มากที่สุด เนื ่องจาก

ภาคใต้มีลักษณะเป็นคาบสมุทร ท าให้ตกอยู่ภายใต้อิทธิพลของลมมรสุมตะวันตกเฉียงใต้ และลมมรสุม
ตะวันออกเฉียงเหนืออย่างเต็มที่ 

2. การวางตัวของภูเขา 
เมื่อลมมรสุมตะวันตกเฉียงใต้พัดเข้าสู ่ฝั ่งทะเลด้านตะวันตกท าให้ปะทะกับเทือกเขา

ตะนาวศรี ท าให้มีฝนตกหนักโดยเฉพาะจังหวัดระนอง ส่วนด้านหลังเขาเป็นเขตอับฝนจะอยู่ที่จังหวัดสุ
ราษฎร์ธานี 

สาเหตุของการเกิดฝนตกชุกในภาคใต้ 
1. เกิดจากร่องลมมรสุมที่เคลื่อนจากทางเหนือเข้าสู่เส้นศูนย์สูตร ท าให้ฝนตกชุก 
2. เกิดจากลมมรสุมตะวันออกเฉียงเหนือพัดผ่านอ่าวไทยและทะเลจีนใต้ น าฝนมาตก

ทางทะเลด้านตะวันออกของภาคใต้ 
3. เกิดจากพายุดีเปรสชันที่ก่อตัวอยู่ในทะเลจีนใต้ ท าให้ฝนตกหนักและน้ าท่วม 

 

1.4 ทรัพยากรธรรมชาติ 
 

1.4.1 ทรัพยากรดิน 
ภาคใต้ส่วนใหญ่เป็นดินปนทราย มีความอุดมสมบูรณ์ต่ า ไม่เหมาะส าหรับการ

เพาะปลูก ส่วนบริเวณที่ราบลุ่มต่ า (พรุ) มีน้ าท่วมขังไม่สามารถใช้ประโยชน์ได้  ส่วนที่ราบลุ่มแม่น้ าใช้
ปลูกข้าว และสวนผลไม้ ส่วนดินบริเวณที่สูงเป็นดินเหนียวหรือดินลูกรัง เหมาะในการปลูกยางพาราและ
ปาล์มน้ ามัน 
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1.4.2 ทรัพยากรน้ า 
ภาคใต้มีฝนตกชุกตลอดทั้งปี แต่มีปัญหาในการขาดแคลนน้ าเนื่องจากมีแม่น้ า

สายสั้น ๆ ไม่สามารถเก็บกักน้ าได้ ส่วนใหญ่จะใช้น้ าจากการขุดเจาะบ่อบาดาลและได้จากเขื่อนต่าง ๆ 
ได้แก่ เขื่อนคลองหลา จังหวัดสงขลา เขื่อนปัตตานี จังหวัดปัตตานี เขื่อนรัชชประภา จังหวัดสุราษฎร์
ธานี 

1.4.3 ทรัพยากรป่าไม้ 
พื ้นที ่ป่าไม้ส่วนใหญ่ในภาคใต้เป็นป่าดิบชื ้นตามเทือกเขา และป่าชายเลน 

จังหวัดที่ป่าไม้มากสุดคือ สุราษฎร์ธานี ซึ่งเป็นป่าแพะ ป่าโคก ขึ้นปะปนกับทุ่งหญ้าสะวันนา ไม้ที่ส าคัญ
ของภาคใต้ คือ ไม้เบญจพรรณและไม้จากป่าชายเลน 

1.4.4 ทรัพยากรแร่ธาตุ 
ภาคใต้มีแร่ธาตุหลายชนิด ดังนี้ 
- แร่ดีบุก พบมากที่สุดในภาคใต้และของประเทศไทย ซึ่งถือว่าเป็นแร่ที ่ท า

รายได้ให้กับประเทศมากที่สุด 
- แร่พลวง พบที่จังหวัดสุราษฎร์ธานี , นครศรีธรรมราช 
- แร่ทังสเตน พบที่จังหวัดนครศรีธรรมราช 
- ทองค า พบที่อ าเภอโม๊ะโต๊ะ จังหวัดนราธิวาสและที่ชุมพร 
- แร่ฟลูออไรด์ , ยิปซัม , ดินขาว พบที่จังหวัดสุราษฎร์ธานี 
- ถ่านหิน พบที่กระบี่และสุราษฎร์ธานี 
- น้ ามันปิโตรเลียมและก๊าซธรรมชาติ พบที่อ่าวไทย 
 

1.5 ลักษณะทางวัฒธรรม 
 

ประชากรส่วนใหญ่ของภาคใต้มีลักษณะทางวัฒนธรรมและสังคมเช่นเดียวกับประชากร
ส่วนใหญ่ของประ เทศไทย แต่บริเวณภาคใต้ตอนล่างมีประชากรที่มีเชื้อชาติ ศาสนาและภาษาแตกต่าง
ไปบ้าง 

1.5.1 เชื้อชาติ ในดินแดนภาคใต้ของไทยนี้เป็นที่อยู่อาศัยของชาวไทย ซึ่งจ าแนกตาม
ลักษณะเด่นได้ดังนี้ 

- ชาวไทยพุทธ คนไทยในภาคใต้ตอนบนเป็นคนไทยพุทธ ซึ่งมีขนบธรรมเนียมประเพณี
ทางพระพุทธศาสนา เช่นเดียวกับคนไทยส่วนใหญ่ของประเทศ ประเพณีที่มีชื่อเสียง ได้แก่ ประเพณีชิง
เปรตและประเพณีชักพระ ของ จ.สุราษฎร์ธานี เป็นต้น 

ส่วนคนไทยเชื้อสายจีนมีประเพณีบางอย่างที่แตกต่างออกไป เช่น มีเทศกาลถือศีลกิน
เจ ที่ จ.ภูเก็ต เป็นต้น 

- ชาวไทยมุสลิม ในประเทศไทยมีจ านวนประมาณแสนคน ในจ านวนนี้ส่วนใหญ่อาศัย
อยู่ในเขตจังหวัดชาย แดนภาคใต้ ชาวไทยมุสลิมใช้ภาษาพื้นเมืองเรียกว่าภาษายาวี แต่สามารถพูดไทย
ได้ เพราะปัจจุบันมีโรงเรียนของเอกชน และศูนย์การศึกษานอกโรงเรียนเปิดสอนวิชาสามัญและวิชา
ศาสนา ซึ่งแต่เดิมผู้ปกครองนักเรียนไทยมุสลิม ต้องส่งเด็ก ไปเรียนหาความรู้ทางศาสนากับโต๊ะครูใน
ปอเนาะ ปัจจุบันชาวไทยมุสลิมได้ด ารงต าแหน่งทางราชการที่ส าคัญหลายต าแหน่ง เช่น พัฒนากร 



27 
 

นายอ าเภอ ครูใหญ่ เป็นต้น โดยทั ่วไปชาวไทยมุสลิมมีนิสัยรักสงบ เคารพผู ้ปกครองบ้านเมือง รัก
ประเทศ ชาติและมีความเอ้ือเฟ้ือเผื่อแผ่เหมือนกับคนไทยทั่วไป 

- ไทยใหม่หรือชาวเล บริเวณชายฝั่งและเกาะบางเกาะของภาคใต้ทางด้านทะเลอันดา
มันมีชาวพื้นเมืองที่เรียก ว่า ชาวเล หรือชาวน้ า จ านวนเป็นหมื่นคน กลุ่มชาวเลมีสังคมภาษาพูดและ
ขนบธรรมเนียมที่เป็นลักษณะของกลุ่มโดยเฉพาะ สันนิษฐานว่าชาวเลเหล่านี้เป็นเผ่าพันธุ์เมลาเซียนที่
เร่ร่อนทางทะเลมาจากหมู่เกาะเมลาเซียน ซึ่งความจริงแล้วชาวเลน่าจะ อาศัยอยู่ทางฝั่ งตะวันออกของ
ภาคใต้เพราะอยู่ใกล้หมู่เกาะเมลาเซียนมากกว่า แต่ชาวเลกลับไปอาศัยอยู่มากทางชายฝั่ง ด้านตะวันตก 
ซึ่งยังไม่ทราบสาเหตุที่ชัดเจนของภาคใต้มีประชากรมากเป็นอันดับ 3 ของประเทศ จังหวัดที่มีจ านวน
ประชากรมากที่สุดคือ นครศรีธรรมราช จังหวัดที่มีจ านวนประชากรน้อยที่สุดและมีความหนาแน่นเบา
บางที่สุดคือ ระนอง ส่วนจังหวัดที่มีความหนาแน่นของประชากรมากที่สุดคือ ภูเก็ต  

การเลือกถิ่นฐานดังกล่าว ชุมชนชาวเลที่ใหญ่ที่สุดอยู่ที่เกาะหลีเป๊ะ ใน หมู่เกาะอาดัง 
หาดราไวย์ จ.ภูเก็ต เกาะสุรินทร์ จ.พังงา ปัจจุบันชาวเลที่ตั้งถิ่นฐานอยู่ อย่างถาวรมีหลายแห่ง จึงต้องมี 
การท าส ามะโนครัวและมีการตั้งนามสกุลให้ เช่น ทะเลลึก ช้างน้ า หาญทะเล เป็นต้น และได้เปลี่ยนชื่อ
เรียกชาวเลเสียใหม่ ว่า ชาวไทยใหม่ 

- เงาะหรือชนเผ่าซาไก ชนเผ่านี้เป็นชนกลุ่มน้อย มีรูปร่างเตี้ยแคระ ผมหยิกหยอง ยังมี
อยู่บ้างใน อ.บันนังสตา อ.ธารโต จ.ยะลาและในป่า จ.ตรัง ยึดถือประเพณีของชาวป่า เช่น เมื่อมีคนตาย
จะย้ายที่ละทิ้งหมู่บ้านไปอยู่ที่ ใหม่ทั้งหมด เป็นต้น 

1.5.2 ศาสนา ประชากรในภาคใต้ส่วนใหญ่ เป็นชาวไทยนับถือพระพุทธศาสนาและ
ขนบธรรมเนียมประเพณีเหมือนคนไทย โดยทัว่ไป นอกจากนีมี้พิธีการปลีกย่อยบางอย่างท่ีแตกตา่งกนั
บ้าง นอกจากไทยพทุธแล้ว บริเวณทางตอนใต้ของภาค โดยเฉพาะในเขตจงัหวดัชายแดน ประชาชนใน
จงัหวดัเหล่านีเ้กือบร้อยละ 60 นบัถือศาสนาอิสลาม เม่ือมีประชากรนบั ถือศาสนาอิสลามเป็นจ านวน
มากรองไปจากพระพทุธศาสนา ทางราชการจึงออกกฎหมายรับรอง และได้วางระเบียบ ตา่ง ๆ เพ่ือให้
เกิดประโยชน์แก่ผู้นบัถือศาสนาอิสลามด้วย เช่น มีกฎหมายว่าด้วยการทะเบียนมสัยิด และได้มีการตัง้
คณะ กรรมการกลางอิสลามแห่งประเทศไทย และคณะกรรมการอิสลามประจ าจงัหวัดท่ีมีผู้นับถือ
ศาสนาอิสลามจ านวนมาก เพ่ือให้ค าปรึกษาแก่ทางราชการเก่ียวกบักิจกรรมตา่ง ๆ ของศาสนาอิสลาม 
พระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หวัทางเป็นศาสนูปถัมภกของศาสนาอิสลามด้วย นอกจากนีรั้ฐบาลได้เห็น
ความส าคญัของการประกอบพิธีการทางศาสนาของชาวไทย มุสลิมอย่างมาก จึงได้สร้างมัสยิดท่ีมี
ขนาดใหญ่ท่ีสดุในประเทศไทยให้แก่ชาวไทยมสุลิมตัง้อยูท่ี่ จ.ปัตตานี 

1.5.3 ภาษา ชาวไทยในภาคใต้ได้อพยพย้ายถิ่นมาตั้งถิ่นฐานอย่างถาวรอยู่ตามจังหวัด
ต่าง ๆ เป็นเวลานาน รวมทั ้งได้ ผสมกับชนพื้นเมือง จึงท าให้มีผิวพรรณต่างไปจากคนภาคอื่นบ้าง 
รวมทั้งภาษาพูด และมีทะเลที่ตั้งห่างไกลจากเมือง หลวง การคมนาคมไม่สะดวก แยกกันมาหลายร้อยปี 
ภาษาจึงเปลี ่ยนแปลงไปจากภาษาเดิม ซึ ่งความจริงเพี้ยนไปตาม ท้องถิ ่นแต่ยังเป็นภาษาไทยอยู ่ มี
ส าเนียง เสียงห้วน และพูดเร็วกว่าภาษาทางภาคเหนือ แต่จังหวัดที่มีประชากรพูดต่าง กันไปคนละภาษา
เลยก็คือในจังหวัดชายแดนภาคใต้ ประชากรส่วนใหญ่เป็นชาวไทยมุสลิมนิยมใช้ภาษามลายู  เมื่อพูดกัน 
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นานเข้าก็ไม่สารมารถพูดและฟังภาษาไทยให้เข้าใจได้ โดยเฉพาะผู้ที่อยู่ในชนบทห่างไกลและไม่ได้เข้า
โรงเรียนสอนภาษา ไทย ในการติดต่อกับทางราชการจึงต้องใช้ล่ามแปล  
 
2. สภาพพื้นที่แยกตามจังหวัด 
 

ทั้งนี้แหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศ และวัฒนธรรมของทั้ง 14 จังหวัดภาคใต้ อันประกอบด้วย กระบี่ 
ชุมพร ตรัง นครศรีธรรมราช นราธิวาส ปัตตานี พังงา พัทลุง ภูเก็ต ยะลา ระนอง สงขลา สตูล และสุ
ราษฎร์ธานี และผลของการลงพ้ืนที่ส ารวจและศึกษาเอกสารเบื้องต้นมีรายละเอียดตามล าดับ ดังนี้ 

 

 2.1 กระบี ่ 
  2.1.1 ค าขวัญประจ าจังหวัด  
  “ถิ่นหอยเก่า เขาตระหง่าน ธารสวย รวยเกาะ เพาะปลูกปาล์ม งามหาดทราย ใต้ทะเล
สวยสด มรกตอันดามัน” 
  2.1.2 ประวัติและที่มา 
  กระบี่ ตั้งอยู่ริมฝั่งทะเลอันดามัน จากหลักฐานทางโบราณคดี สันนิษฐานได้ว่า บริเวณ
เมืองกระบี่เคยเป็นแหล่งชุมชนโบราณที่เก่าแก่มากแห่งหนึ่งในประเทศไทย ตั้งแต่สมัยก่อนประวัติศาสตร์ 
และต่อเนื่องมาจนถึงสมัยประวัติศาสตร์ กล่าวกันว่าดินแดนนี้แต่เดิมคือเมืองบันไทยสมอ 1 ใน 12 เมือง
นักษัตร ที่ใช้ตราลิงเป็นตราประจ าเมือง ขึ้นกับอาณาจักรนครศรีธรรมราช นอกจากนี้ยังมีข้อสันนิษฐาน
เกี่ยวกับชื่อเมืองกระบี่ว่า อาจมาจากความหมายที่แปลว่าดาบ เนื่องจากมีต านานเล่าสืบต่อกันมาเกี่ยวกับ
การขุดพบมีดดาบโบราณก่อนที่จะสร้างเมือง อันเป็นที่มาของสัญลักษณ์จังหวัดกระบี่ในปัจจุบัน 
  2.1.3 โครงสร้างทางสังคมและวัฒนธรรม   
  จังหวัดกระบี่มีทรัพยากรทางทะเลที่สวยงามมาก มีชายฝั่งติดกับทะเลอันดามันยาว
ประมาณ 160 กิโลเมตร หมู่เกาะน้อยใหญ่ประมาณ 154 เกาะ เกาะที่มีความสวยงามเป็นแหล่งท่องเที่ยว
ธรรมชาติ ทางทะเลได้แก่ หมู่เกาะพีพี เกาะห้อง เกาะศรีบอยา เกาะลันตา เกาะรอก เป็นต้น ดังนั้นภาค
การท่องเที่ยวเชิงธรรมชาติ และการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ จึงเป็นจุดขายที่ส าคัญของจังหวัด และมี
ศักยภาพสูงในการเป็นฐานการพัฒนาของจังหวัด ควบคู่ไปกับด้านการเกษตร และการยกระดับขึ้นเป็น
ผู้น าด้านการท่องเที่ยวในทะเลอันดามันอีกด้วย  ซึ่งภาครัฐและเอกชนที่ เกี่ยวข้องในจังหวัดได้ให้ 
ความส าคัญกับการพัฒนาทางด้านการศึกษาเพ่ือพัฒนาคุณภาพของบุ คลากร มีโครงการจัดตั้ ง
มหาวิทยาลัยอันดามัน 
  การสร้างองค์ความรู้ให้บุคลากรรุ่นใหม่ในเรื่องของการกีฬาทางน้ าการต่อเรือซ่อมเรือ  
การพาณิชย์นาวี การส่งเสริมด้าน การท่องเที่ยวโดยเน้นด้านการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อมเพ่ือให้เกิดเป็นการ
ท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน การสร้างสนามกีฬาของจังหวัด เพ่ือรองรับกิจกรรมด้านการกีฬาซึ่งจะได้ประโยชน์
ทั้งการศึกษา การท่องเที่ยว และการสร้างรายได้ นอกจากนี้ ยังมีแผนงาน ในการสร้างความร่วมมือด้าน
การท่องเที่ยวกับประเทศจีน โดยใช้ศักยภาพความพร้อมทั้งด้านธรรมชาติ และทางวัฒนธรรม ของกระบี ่
  ในทุนทางวัฒนธรรมนั้น กระบี่มีการละเล่นพ้ืนบ้านที่เคยเล่นกันมาช้านาน ได้แก่ ลิเกป่า 
ซึ่งเป็นการแสดง พ้ืนบ้านที่ดัดแปลงมาจากลิเกสิบสองภาษา  เป็นการแสดงที่ประสานวัฒนธรรม
หลากหลายเข้าด้วยกัน อาทิ ดนตรีจะใช้ ร ามะนา ทับโหม่ง กลอง ฉิ่ง บทกลอนจะมีการประสมท านอง
มโนราห์กับเพลงบุรันยาวา นิยมเล่นกันมาช้านานแต่เสื่อม ความนิยมลงไปมาก ยังมีผู้ที่เล่นได้คือผู้สูงอายุ 
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หนังตะลุง ในจังหวัดกระบี่มีศิลปินหนังตะลุงหลายคณะ มโนราห์ เป็นการแสดงพ้ืนบ้านของจังหวัดทาง
ภาคใต้ที่ขึ้นชื่อที่แสดงถึงวัฒนธรรมของชาวภาคใต้ได้เป็นอย่างดี  รองเง็งและเพลงตันหยง ได้รับอิทธิพล
จากมลายู ซึ่งดัดแปลงมาจากโปรตุเกสอีกทอดหนึ่ง เดิมเพลงรองเง็งนิยมแสดงในบ้านขุนนาง ภายหลัง 
ชาวบ้านน ามาเล่นและพัฒนาดัดแปลงมาเป็นเนื้อร้องภาษาไทย เรียกว่าเพลงตันหยง ซึ่งวัฒนธรรมการ
แสดงพ้ืนบ้านต่างๆ เหล่านี้ ได้มีการพยายามฝึกสอนหรือสืบทอดให้กับเยาวชนคนรุ่นใหม่โดยการสร้าง
โอกาสให้เกิดเป็นรายได้กับเยาวชน ด้วยการผนวกเข้ากับกิจกรรมด้านการท่องเที่ยว   
  งานประเพณีหรือเทศกาล ที่เป็นจุดดึงดูดด้านการท่องเที่ยวของจังหวัดกระบี่ ได้แก ่
ประเพณีลอยเรือชาวเล จัดตรงกับวันเพ็ญเดือน 6 และวันเพ็ญเดือน 11 ของทุกปีที่เกาะลันตานับเป็นงาน
ประเพณีเก่าแก่ของชาวเลที่หาดูได้ยาก งานนี้จัดตรงกับวันเพ็ญเดือน 6 และวันเพ็ญเดือน 11 ของทุกปี 
โดยกลุ่มชาวเลในบริเวณเกาะลันตาและเกาะใกล้เคียง จะมาชุมนุมกันท าพิธีลอยเรือเพ่ือสะเดาะเคราะห์ 
ณ ชายหาดใกล้ ๆ กับบ้านศาลาด่าน ในพิธีจะมีการร้องร าท าเพลง มีการร่ายร ารอบล าเรือด้วยจังหวะและ
ท านองเพลงรองเง็ง และเทศกาลกระบี่เบิกฟ้าอันดามัน จัดขึ้นตรงกับเดือน พฤศจิกายนของทุกปี เพ่ือ
ส่งเสริมการท่องเที่ยวและประชาสัมพันธ์จังหวัด เป็นงานเปิดฤดูกาลท่องเที่ยวของจังหวัด เริ่มจัดครั้งแรก
เมื่อปี พ.ศ.2539 มีกิจกรรมรื่นเริงและการแสดงทางวัฒนธรรมมากมาย และงานเทศกาลลานตาลันตา จัด
ขึ้นเพ่ือเป็นการประชาสัมพันธ์และส่งเสริมการท่องเที่ยวเกาะลันตา  อนุรักษ์วัฒนธรรมท้องถิ่น ที่มี
วัฒนธรรมประเพณี ที่หลากหลาย และมีความผสมผสานระหว่างชาวไทยเชื้อสายจีน ชาวไทยมุสลิม ชาว
ไทยพุทธ รวมทั้งชาวไทยใหม่ หรือที ่เรียกกันว่าชาวเล-อุรักลาโว้ย 
  2.1.4 แหล่งท่องเที่ยวที่ส าคัญ 
  ทะเลแหวก เกาะพีพี เกาะปอดะ สุสานหอย 75 ล้านปี ถ้ าเพชร สวนรุกขชาติธาร
โบกขรณี เกาะลันตา อ่าวพระนาง ถ้ าลอด ถ้ าผีหัวโต เขาขนาบน้ า 
 

 2.2 จังหวัดชุมพร  
  2.2.1 ค าขวัญประจ าจังหวัด 
  “ชุมพรประตูสู่ภาคใต้ ไหว้เสด็จในกรม ชมหาดทรายรี ดีกล้วยเล็บมือ ขึ้นชื่อรังนก”  
  2.2.2 ประวัติและที่มา 
  ชุมพร มีชื่อปรากฏมาตั้งแต่ปี พ.ศ. 1098 โดยมีฐานะเป็นเมืองสิบสองนักษัตรของ
นครศรีธรรมราช ใช้รูปแพะเป็นตราเมือง และเป็นเมืองหน้าด่านฝ่ายเหนือเพราะอยู่ตอนบนของภาคใต้ ใน
พุทธศักราช 1997 รัชสมัยแผ่นดินสมเด็จพระบรมไตรโลกนารถ ปรากฏในกฎหมายตราสามดวงว่าเมือง
ชุมพร เป็นเมืองตรี อาณาจักรฝ่ายใต้ของกรุงศรีอยุธยา ในสมัยรัชกาลที่ 5 โปรดเกล้าฯ ให้จัดตั้งเป็น
มณฑลชุมพร ต่อมามีการยุบการปกครองระบอบมณฑลเป็นจังหวัด ชุมพรจึงมีฐานะเป็ นจังหวัด ค าว่า 
“ชุมพร” มีผู้สันนิษฐานว่าน่าจะมาจากค าว่า “ชุมนุมพล” เนื่องจากเป็นเมืองหน้าด่าน การเดินทัพไม่ว่าจะ
มาจากฝ่ายเหนือหรือว่าฝ่ายใต้ ล้วนเข้ามาตั้งค่ายชุมนุมพลกันที่นี่ จึงเรียกจุดนี้ว่า “ชุมนุมพล” ต่อมา
เพ้ียนเป็น “ชุมพร” อีกประการหนึ่งในการเดินทางไปท าศึกสงครามของแม่ทัพนายกองตั้งแต่สมัยโบราณ
มา เมื่อจะเคลื่อนพลจะต้องท าพิธีส่งทัพโดยการบวงสรวงสิ่งศักดิ์สิทธิ์ ขอให้ได้รับชัยชนะในการสู้รบเป็น
การบ ารุงขวัญทหาร ในสถานที่ชุมนุมเพ่ือรับพรเช่นนี้ ตรงกับความหมายชุมนุมพร หรือประชุมพร ซึ่งทั้ง
สองค านี้อาจเป็นต้นเหตุของค าว่า “ชุมนุมพร” เช่นเดียวกัน แต่อีกทางหนึ่งสันนิษฐานว่า น่าจะได้มาจาก
ชื่อพันธุ์ไม้ธรรมชาติในท้องถิ่น ได้แก่ ต้นมะเดื่อชุมพร เพราะที่ตั้งของเมืองชุมพรนั้นอยู่บนฝั่งแม่น้ าท่า
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ตะเภา มีต้นมะเดื่อชุมพรขึ้นอยู่มากมาย ต้นมะเดื่อชุมพรจึงเป็นสัญลักษณ์ส่วนหนึ่งของตราประจ าจังหวัด
ชุมพร 
 

2.2.3 โครงสร้างทางสังคมและวัฒนธรรม  
จังหวัดชุมพรมีการจัดงานประเพณีที่เป็นวัฒนธรรมสืบทอดกันมาเป็นเวลาอันยาวนานซึ่ง

สะท้อนให้เห็นถึงวิถี ชีวิตความเป็นอยู่ด้านวัฒนธรรมและสังคมของชุมชน  โดยมีการจัดงานประเพณีที่
ส าคัญๆ เช่น 

1. งานเทิดพระเกียรติเสด็จในกรมหลวงชุมพรเขตรอุดมศักดิ์และงานกาชาด 
ก าหนดจัดในช่วงเดือนธันวาคมของ ทุกปี วัตถุประสงค์เพ่ือเทิดพระเกียรติพลเรือเอกพระเจ้าบรมวงศ์เธอ 
กรมหลวงชุมพรเขตอุดมศักดิ์ พระบิดาแห่งกองทัพ เรือไทย ซึ่งเป็นที่เคารพนับถือของประชาชนชาว
จังหวัดชุมพร และประชาชนทั่วไป 

2. งานประเพณีแห่พระแข่งเรือ เป็นประเพณีเก่าแก่ของอ าเภอหลังสวน ซึ่งมีมา
กว่า 100 ปี เริ่มงานตั้งแต ่วันแรม 1 ค่ าเดือน 11 ของทุกปี  

3. งานโลกทะเลชุมพร ก าหนดจัดงานระหว่างเดือนกุมภาพันธ์  ถึงเดือน
พฤษภาคม ของทุกปี วัตถุประสงค์เพ่ือ ส่งเสริมการท่องเที่ยวของจังหวัดชุมพร เพ่ือกระจายรายได้ให้กับ
ประชาชนในท้องถิ่น กิจกรรมที่ส าคัญได้แก่ การแข่งขัน ตกปลา การประกวดภาพถ่ายแหล่งท่องเที่ยว 
การจัดนิทรรศการแหล่งท่องเที่ยว เป็นต้น  

4. งานวันผลไม้หลังสวน ก าหนดจัดงานประมาณเดือนสิงหาคมของทุกปี 
บริเวณหน้าส านักงานเทศบาลต าบล หลังสวน และบริเวณใกล้เคียง มีวัตถุประสงค์เพ่ือส่งเสริมและ
เผยแพร่ผลผลิตทางการเกษตร โดยเฉพาะอย่างยิ่งผลไม้ ของอ าเภอหลังสวน  

5. ล่องแพอ าเภอพะโต๊ะ ก าหนดจัดกิจกรรมประมาณเดือนกุมภาพันธ์ของทุกปี 
ในปัจจุบันการล่องแพพะโต๊ะ ต้องร่วมกับการเดินป่าด้วย เรียกว่า การเดินป่าล่องแพ 
  2.2.4 แหล่งท่องเที่ยวที่ส าคัญ 
  วนอุทยานแห่งชาติน้ าตกกระเปาะ อ่าวทุ่งวัวแล่น หาดอรุโณทัย เกาะสาก เกาะพร้าว 
เกาะลังกาจิว เกาะรังนก ถ้ าไกรลาศ ถ้ าขุนกระทิง ถ้ าโคร า ถ้ าเขาเงิน ถ้ าเขาเกรียบ 
 

 2.3 จังหวัดตรัง  
  2.3.1 ค าขวัญประจ าจังหวัด 
  “เมืองพระยารัษฎา ชาวประชาใจกว้าง หมูย่างรสเลิศ ถิ่นก าเนิดยางพารา เด่นสง่าดอก
ศรีตรัง ปะการังใต้ทะเล เสน่ห์หาดทรายงาม น ้าตกสวยตระการตา”  
  2.3.2 ประวัติและที่มา 
  ตรัง หรือเมืองทับเที่ยง ในอดีตเคยเป็นเมืองท่าค้าขายกับต่างประเทศ และเป็น
ศูนย์กลางการคมนาคมไปสู่จังหวัดนครศรี ธรรมราช เมืองสิบสองนักษัตรในสมัยก่อน ตรังเป็นเมืองแรกที่มี
ต้นยางพารามาปลูก โดยพระยารัษฎานุประดิษฐมหิศรภักดีน าพันธุ์มาจากมาเลเซียมาปลูกเป็นแห่งแรก 
ของภาคใต้ เมืองตรังมีแหล่งท่องเที่ยวทั้งน้ าตกและเกาะกลางทะเลอันงดงามเป็นจ านวนมาก 
  2.3.3 โครงสร้างทางสังคมและวัฒนธรรม  
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  ประชาชนในจังหวัดส่วนใหญ่เป็นคนเชื้อชาติไทย โดยมีคนไทยเชื้อสายจีน ประมาณ 
30% ของประชาชนทั้งหมด อาศัยประกอบธุรกิจอยู่ในเขตตัวเมืองและย่านธุรกิจการค้าทั่ว  ๆ ไป ส่วน
ใหญ่นับถือศาสนาพุทธ รองลงมาคือ ศาสนาอิสลาม ซึ่งมีมากในท้องที่อ าเภอปะเหลียนย่านตาขาว กันตัง 
สิเกา ชาวไทยอิสลามเหล่านี้มีภาษาพูด เช่นเดียวกับประชาชนในเมือง คือ พูดภาษาไทยท้องถิ่นภาคใต้ 
อุปนิสัยใจคอของคนจังหวัดตรัง โดยทั่วไปมีจิตใจโอบอ้อมอารี เอ้ือเฟ้ือเผื่อแผ่ สามัคคี ช่วยเหลือซึ่งกัน
และกัน ร่วมมือต่อทางราชการเป็นอย่างดี  
  ประชาชนชาวจังหวัดตรังมีศรัทธายึดมั่นในศาสนาพุทธ ยิ่งกว่าศาสนาอ่ืน เช่น ศาสนา
คริสต์และอิสลาม ภายใน จังหวัดตรังแต่ละอ าเภอและต าบลจะมีวัดศาสนาพุทธ ส านักสงฆ์ อยู่เกือบทุก
แห่ง ประชาชนชาวไทยส่วนใหญ่มีเชื้อสาย มาจากชาวจีน ส่วนมากก็นับถือศาสนาพุทธควบคู่ไปกับการถือ
ศีลกินเจ ตามฤดูกาลที่มีตามศาลเจ้าต่างๆ สรุปได้ว่า ประชาชนส่วนใหญ่มีความเชื่อศรัทธาและยึดมั่นใน
พระพุทธศาสนาอยู่เป็นอันมาก ส่วนศาสนาอ่ืนมีอยู่บ้างเพียงส่วนน้อย และคล้อยตามประเพณีของชาวจีน
ไปบ้าง ซึ่งส่วนใหญ่เป็นคนในตัวเมือง ถึงแม้ว่าจะมีการนับถือศาสนาหลายศาสนา แต่ก็ไม่ก่อให้เกิดความ
ขัดแย้งแต่อย่างใด ต่างก็ให้การช่วยเหลือเกื้อกูลซึ่งกันและกันเป็นอย่างดี  
  ประชาชนส่วนมากในจังหวัดตรังมีเชื้อสายไทยผสมจีน  จริยธรรมและขนบธรรมเนียม
ประเพณีจึงมีลักษณะ ผสมผสานระหว่างไทย-จีน คนตรังส่วนใหญ่จะเป็นคนโอบอ้อมอารี ตรงไปตรงมา 
พูดจาเปิดเผย เรียกได้ว่าเสียงดังฟังชัด เป็นเอกลักษณ์ ชาวตรังปฏิบัติตามครรลองของวัฒนธรรมไทยและ
วัฒนธรรมอันดีงามของท้องถิ่น ส่วนใหญ่ตามวัฒนธรรม ของพุทธศาสนาซึ่งสืบเนื่องมาจากอินเดียและ
ลังกาเชื่อมโยงกับจังหวัดนครศรีธรรมราช จังหวัดตรังเป็นเมืองหน้าด่านของ จังหวัดนครศรีธรรมราชฝั่ง
ตะวันตกในฐานะที่จังหวัดนครศรีธรรมราชเป็นเมืองแม่เป็นเมืองเอก  วัฒนธรรมของตรังจึงเป็น แบบ
เดียวกับจังหวัดนครศรีธรรมราชและจังหวัดใกล้เคียง เช่น วันตรุษ วันสารท พิธีทางศาสนา เป็นต้น 
  จังหวัดตรังมีศิลปที่เป็นเอกลักษณ์ของตนเอง ทั้งในด้านศิลปการแสดงและหัตถกรรม 
ศิลปการแสดง เช่น มโนราห์ หนังตะลุง ลิเกป่า ศิลปหัตถกรรม เช่น การประดิษฐ์เสื่อเตย มีดพร้า (นาป้อ) 
ผ้าทอพ้ืนเมือง (นาหมื่นศรี) และเสวียน หม้อจากก้านจาก เป็นต้น ด้านวัฒนธรรมประเพณี เป็นการ
ผสมผสานระหว่างประเพณีวัฒนธรรมไทยกับจีน ทั้งนี้เนื่องจาก ประชาชนในเขตเมืองส่วนใหญ่มีเชื้อสาย
ไทยผสมจีน ส่วนผู้ที่นับถือศาสนาอิสลามก็ยังคงยึดถือประเพณีวัฒนธรรมทาง ศาสนาแต่ไม่เคร่งครัด
เหมือนจังหวัดชายแดนภาคใต้ ประเพณีของชาวตรังจึงแตกต่างจากที่อ่ืนอย่างชัดเจน  
  งานเทศกาลประเพณีที่ส าคัญ ที่ท าให้เกิดเป็นธุรกิจที่เกี่ยวเนื่องมากมาย ทั้งในภาคการ
ผลิต การค้า และการบริการ และยังเป็นช่วงเวลาที่เป็นโอกาสทางการค้าหรือการประชาสัมพันธ์ธุรกิจไป
ในวงกว้าง ได้แก่  
   1) งานวิวาห์ใต้สมุทร จัดขึ้นอย่างยิ่งใหญ่ในเดือนกุมภาพันธ์ทุกปี หนุ่มสาว ทั้ง
ชาวไทยและต่างประเทศท่ัวโลก มาเข้าร่วมพิธีวิวาห์ใต้ทะเลตรัง  
   2) งานเทศกาลขนมเค้ก จัดขึ้นในเดือนสิงหาคม เค้กเมืองตรังเป็นที่ขึ้นชื่อไปทั่ว
ประเทศว่าเป็นเค้กที่อร่อยมี หลายแบบหลายรส การประชาสัมพันธ์ในรูปแบบต่างๆ ท าให้ไม่เพียงเป็นของ
ฝากชื่อดังจากเมืองตรัง แต่ยังสามารถขยาย ตลาดไปในพ้ืนที่อ่ืนๆ ได้อีกด้วย 
   3) งานวัฒนธรรม ประเพณี ของดีเมืองตรัง จัดขึ้นเดือนกันยายนทุกปี รวบรวม
วัฒนธรรม ประเพณีของดีที่มี ในจังหวัดตรัง ทุกอ าเภอมาแสดง ประกวดแข่งขันและออกร้านจ าหน่ายใน
บริเวณงาน เป็นงานประจ าปีที่ยิ่งใหญ่ ของจังหวัดตรัง  
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   4) งานเทศกาลหมูย่าง จัดขึ้นในเดือนกันยายนทุกปี หมูย่างสูตรเมืองตรังหนัง
กรอบเนื้อหอมนุ่ม รสอร่อย จากกรรมวิธีหมักใส่เครื่องปรุงแล้วย่างทั้งตัวด้วยเตาย่างที่ท าเป็นพิเศษ  ซึ่ง
ปัจจุบัน SMEs ในธุรกิจนี้สามารถใช้ชื่อเสียง ของหมูย่างเมืองตรังไปเป็นจุดขายในงานหรือสถานที่อ่ืนๆ 
ทั่วประเทศ  
   5) งานเทศกาลกินเจ จัดขึ้นเดือนตุลาคมทุกปี เป็นอีกหนึ่งงานที่ส าคัญของชาว
ไทยเชื้อสายจีนในจังหวัด ประกอบด้วยพิธีกรรมยิ่งใหญ่ตลอด 9 วัน 9 คืนของประเพณีการถือศีลกินเจ
ของคนตรัง 
  2.3.4 แหล่งท่องเที่ยวที่ส าคัญ 
  อนุสาวรีย์พระยารัษฎานุประดิษฐ์มหิศรน์ภักดี อุทยานเขาช่อง ทะเลกันตรัง ถ้ าสุรินทร์ 
น้ าตกโตนเต๊ะ หาดปากเม็ง เขาปินะ 
 

 2.4 จังหวัดนครศรีธรรมราช  
  2.4.1 ค าขวัญประจ าจังหวัด 
  “เมืองประวัติศาสตร์ พระธาตุทองค า ชื่นฉ ่าธรรมชาติ แร่ธาตุอุดม เครื่องถมสาม
กษัตริย์ มากวัดมากศิลป์ ครบสิ้นกุ้งปู”  
  2.4.2 ประวัติและที่มา 
  ในอดีตมีชื่อเรียกดินแดนแถบนี้หลายชื่อ ที่ตะวันตกนิยมเรียกกันมาจนกระทั่งต้น
คริสต์ศตวรรษที่ 20 คือ "ลิกอร์" สันนิษฐานว่าชาวโปรตุเกสที่เข้ามาติดต่อค้าขายในสมัยกรุงศรีอยุธยา
ตอนต้นเป็นผู้เรียกก่อน โดยเพ้ียนมาจากค าว่า "นคร" ส่วนชื่อ "นครศรีธรรมราช" มาจากพระนามของ
กษัตริย์ผู้ครองนครในอดีต ทรงมีพระนามว่า "พระเจ้าศรีธรรมาโศกราช" (ราชวงศ์ศรีธรรมาโศกราช) มี
ความหมายว่า "นครอันเป็นสง่าแห่งพระราชาผู้ทรงธรรม" หรือ "เมืองแห่งพุทธธรรมของพระราชาผู้
ยิ่งใหญ่" 
   ในสมัยกรุงศรีอยุธยาเป็นราชธานี เมืองนครศรีธรรมราชมีฐานะเป็นเมืองชั้นเอกคู่กับ
เมืองพิษณุโลก มีขุนนางชั้นผู้ใหญ่ระดับเจ้าพระยาเป็นเจ้าเมือง มีบรรดาศักดิ์ตามพระไอยการต าแหน่งนา
พลเรือน นาทหารหัวเมือง ว่า เจ้าพระยาศรีธรรมราชชาติเดโชไชยมไหยสุริยาธิบดีอภัยพิรียบรากรมภาหุ 
  2.4.3 โครงสร้างทางสังคมและวัฒนธรรม  
  เนื่องจากประชากรส่วนใหญ่มีพ้ืนฐานในการประกอบอาชีพทางด้านเกษตรกรรม อีกทั้ง
ยังเป็นแหล่งเผยแพร่ พระพุทธศาสนาที่ส าคัญของภาคใต้ ดังนั้น วัฒนธรรมและประเพณีต่างๆ ที่เกิดขึ้นจึง
มีความเกี่ยวพันกับการ ประกอบอาชีพ และสืบเนื่องมาจากการรับถือพุทธศาสนา เช่น การออกปากกิน
วาน (ลงแขก) กิจกรรมเลี้ยงน้ าชา ประเพณีการแห่ผ้าขึ้นธาตุ ประเพณีสารทเดือนสิบ ประเพณีลากพระ 
เป็นต้น ซึ่งประเพณี เหล่านี้ถือเป็น  ประเพณีที่ดึงดูดให้นักท่องเที่ยวจากต่างถิ่นเข้ามายังจังหวัด
นครศรีธรรมราชจ านวนมาก  เป็นประจ าทุกปี  ซึ่งถือ เป็นการใช้ทุนทางวัฒนธรรมที่ส าคัญของ
ผู้ประกอบการในจังหวัดเป็นอย่างมาก ทั้งผู้ประกอบการที่ด าเนินธุรกิจ โดยตรงกับประเพณีเหล่านี้ และ
ผู้ประกอบการต่อเนื่อง 
  2.4.4 แหล่งท่องเที่ยวที่ส าคัญ 
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  วัดพระมหาธาตุ พระวิหารเหลือง ก าแพงเมืองเก่า ชายหาดปากพะยิง เสาชิงช้า และ
โบถส์พราหมณ์ ศาลพระเสื้อเมือง หอพระอิศวร แหลมตะลุมพุก สระล้างดาบ ศาลาประดู่หก ชายทะเล
ปากพนัง น้ าตกพรหมโลก น้ าตกกระโรม 
 

 2.5 จังหวัดนราธิวาส  
  2.5.1 ค าขวัญประจ าจังหวัด 
  “ทักษิณราชต าหนัก ชนรักศาสนา นราทัศน์เพลินตา ปาโจตรึงใจ แหล่งใหญ่แร่ทอง 
ลองกองหวาน”  
  2.5.2 ประวัติและที่มา 
  นราธิวาส เดิมเป็นเพียงหัวเมืองชายแดนภาคใต้ หนึ่งในแปดหัวเมือง อันได้แก่ ปัตตานี 
หนองจิก ยะหริ่ง สายบุรี ระแงะ รือมัง จาลอ หรือยาลอ และจะนะ ประชากรใช้ภาษามลายูพ้ืนเมืองเป็น
ภาษาพูด ส่วนภาษาเขียนเป็นภาษาอาหรับดัดแปลง การอ่านเป็นภาษามลายูและโรมันมาเป็นภาษายาวี 
ประชากรส่วนใหญ่นับถือศาสนาอิสลาม ในขณะนั้น นราธิวาสมีสภาพเป็นเพียงหมู่บ้านแห่งหนึ่งชื่อว่า 
"บ้านบางนรา" เพราะตั้งอยู่ริมแม่น้ าบางนราใกล้กับทะเล มีการปกครองขึ้นกับเมืองสายบุรี ครั้นต่อมาถูก
โอนมาขึ้นกับเมืองระแงะ ในปี พ.ศ. 2449 พระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว ได้รวมหัวเมือง
ทั้งหมดเป็นมณฑลเทศาภิบาล เรียกว่า มณฑลปัตตานี ในช่วงเวลานั้นทางราชการได้ย้ายศาลาว่าการจาก
เมืองสายบุรีมาตั้งอยู่ที่บ้าน บางนรา ด้วยเหตุที่ว่าบริเวณที่ตั้งของบ้านบางนรานั้นได้เจริญเป็นชุมชนใหญ่ 
มีการค้าทั้งทางบกและทางทะเลคึกคักกว่าเมืองสายบุรี ดังนั้น จึงได้ลดฐานะเมืองระแงะและเมืองสายบุรี
ลงมาขึ้นกับเมืองบางนราแทน จนกระทั่งถึงปี พ.ศ. 2458 พระบาทสมเด็จพระมงกุฎเกล้าเจ้าอยู่หัวได้ทรง
เปลี่ยนชื่อเมืองบางนราเป็น นราธิวาส 
  2.5.3 โครงสร้างทางสังคมและวัฒนธรรม  
  ในจังหวัดนราธิวาส มีสังคมแบ่งออกได้ตามภาษาและศาสนา ออกได้เป็น 3 รูปแบบ คือ  
   1. สังคมชุมชนที่พูดภาษามลายูถิ่น และนับถือศาสนาอิสลาม  
   2. สังคมชุมชนที่พูดภาษาไทยและนับถือศาสนาพุทธ  
   3. สังคมชุมชนที่พูดภาษาจีนและนับถือศาสนาอื่น เช่น พุทธ และคริสต์ 
   สังคมชุมชนที่พูดภาษามลายูถิ่นและนับถือศาสนาอิสลามนั้น มักตั้งบ้านเรือนอยู่
เป็นกลุ่ม ไม่ปะปนกับชุมชนที่นับถือ ศาสนาอ่ืน ประกอบอาชีพด้วยกันในชุมชนเดียวกัน ส่วนน้อยที่ปะปน
กันบ้าง ปัจจุบันผู้ที่พูดภาษามลายูถิ่น ก็สามารถพูด ภาษาไทยได้เป็นส่วนใหญ่ เพราะการศึกษาสูงขึ้น 
กว้างออกไปตามความเจริญของท้องถิ่นและความจ าเป็นที่ต้องประกอบ อาชีพสัมพันธ์กัน ส าหรับชาวพุทธ
ที่พูดภาษาไทยก็สามารถพูดภาษามลายูถิ่นได้ รูปแบบของชุมชนมักเกิดขึ้นโดยถือศาสนา สถานเป็นจุด
ศูนย์กลาง เช่น วัด มัสยิดหรือสุเหร่า เพราะต้องอาศัยคนที่รวมกันเข้าเป็นชุมชนที่สนับสนุนค้ าจุน 
  ชาวไทยที่นับถือศาสนาพุทธมีวัฒนธรรมขนบธรรมเนียมและประเพณีมีลักษณะที่
คล้ายคลึงกันและไม่ แตกต่างไปจากจังหวัดอ่ืนๆ เช่น การแต่งกาย การขึ้นบ้านใหม่ วันสงกรานต์ การบวช
นาค วันออกพรรษา ประเพณี เดือนสิบ (วันสารทไทย) และประเพณีวันลอยกระทง ชาวไทยที่นับถือ
ศาสนาคริสต์ก็จะมีวัฒนธรรมขนบธรรมเนียม และประเพณีมีลักษณะที่คล้ายคลึงกันกับจังหวัดอ่ืนๆ 
ส าหรับชาวไทยที่นับถือศาสนาอิสลามจะมีความแตกต่างไปบ้าง 
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  ชาวนราธิวาสปัจจุบัน แต่งกายกันตามลัทธิศาสนาที่ตนนับถือ ผู้ที่นับถือศาสนาอิสลามก็
แต่งกายแบบ ที่นิยมของชาวมุสลิมโดยทั่วไป ผู้ที่นับถือศาสนาพุทธก็แต่งกายตามแบบของชาวไทยที่นิยม
โดยทั่วไป ในจังหวัด นราธิวาสมีผู้นับถือศาสนาอื่นๆ น้อย เช่น คริสต์ ฮินดู 
  2.5.4 แหล่งท่องเที่ยวที่ส าคัญ 
  น้ าตกบาโจ หาดนราทัศน์ หมู่บ้านชาวประมงบางนรา พระพุทธทักษิณมิ่งมงคล พระ
ต าหนักทักษิณราชนิเวศน์ เขาตันหยงมัส สุไหงโกลก น้ าตกฉัตรวารี พระเจดีย์ศิริมหามายา 
 

 2.6 จังหวัดปัตตานี  
  2.6.1 ค าขวัญประจ าจังหวัด 
  “บูดูสะอาด หาดทรายสวย รวยน ้าตก นกเขาดี ลูกหยีอร่อย หอยแครงสด”  
  2.6.2 ประวัติและที่มา 
  ปัตตานี ในอดีตเป็นจังหวัดที่มีความเจริญรุ่งเรืองมาก เป็นเมืองเก่าแก่ที่ยิ่งใหญ่ เคยมี
ฐานะเป็นเมืองหลวงของอาณาจักรลังกาสุกะ ซึ่งเป็นรัฐอิสระของชาวไทยพุทธในพุทธศตวรรษที่ 7 มี
อาณาเขตครอบคลุมพ้ืนที่จังหวัดสงขลา ปัตตานี ยะลา นราธิวาส กลันตัน และตรังกานูในมาเลเซีย
ปัจจุบัน 
  2.6.3 โครงสร้างทางสังคมและวัฒนธรรม  
  จังหวัดปัตตานีเป็นอาณาจักรเก่าแก่และมีความเจริญรุ่งเรืองท าให้เป็นศูนย์รวมของ
ประชากรหลากหลาย เชื้อชาติ ศาสนา มาตั้งแต่ในอดีต ปัจจุบันมีจ านวนประชากร (ณ ธันวาคม 2552) 
ทั้งสิ้น 647,624 คน ประชากร ส่วนใหญ่ร้อยละ 87.73 นับถือศาสนาอิสลาม ร้อยละ 12.24 นับถือศาสนา
พุทธ และร้อยละ 0.03 นับถือศาสนา อ่ืนๆ โดยประชากรที่นับถือศาสนาอิสลามของจังหวัดปัตตานี 
ระหว่างปี 2551-2553 เพ่ิมข้ึนทุกป ีและประชากร ที่นับถือศาสนาพุทธและศาสนาอ่ืน ๆ มีจ านวนลดลง 
  2.6.4 แหล่งท่องเที่ยวที่ส าคัญ 
  มัสยิดกลางปัตตานี กรีอแซะ ศาลเจ้าแม่ลิ้มกอเหนี่ยว วัดช้างไห้ ปากน้ าปัตตานี น้ าตก
ทรายขาว  อุทยานแห่งชาติน้ าตกทรายขาว 
 

 2.7 จังหวัดพังงา  
  2.7.1 ค าขวัญประจ าจังหวัด 
  “แร่หมื่นล้านบ้านกลางน ้าถ ้างามตา ภูพาแปลก แมกไม้จ าปูน บริบูรณ์ด้วยทรัพยากร”  
  2.7.2 ประวัติและที่มา 
  2.7.3 โครงสร้างทางสังคมและวัฒนธรรม  
  สภาพทางสังคมในจังหวัดพังงาเป็นสังคมเกษตรกรรม เพราะอาชีพหลักคือการเกษตร 
ความเป็นอยู่ของชาว พังงาเป็นแบบเรียบง่าย ไม่นิยมความฟุ้งเฟ้อ สถานบริการ หรือสถานบันเทิงใน
จังหวัดพังงามีน้อย คนพังงาชอบท าอาหาร รับประทานกันเองที่บ้าน หรือสังสรรค์กันในกลุ่มญาติพ่ีน้อง 
ไม่นิยมเที่ยวนอกบ้าน เนื่องจากอาชีพเกษตรกรรมเป็นอาชีพหลัก ของประชาชนในจังหวัดพังงา ไม่นิยม
การเป็นลูกจ้างของคนอ่ืน เจ้าของกิจการร้านค้าหรือเจ้ากิจการด้านการเกษตรที่มี พ้ืนที่ท าการเกษตรมาก 
ๆ จึงต้องใช้แรงงานจากต่างชาติ เช่น พม่า ลาว  
  ด้านวัฒนธรรม จังหวัดพังงามีประเพณีที่ส าคัญ ดังนี้คือ ประเพณีวันสารทเดือนสิบ เป็น
ประเพณีท าบุญ เพ่ืออุทิศส่วนกุศลให้กับบรรพบุรุษที่ล่วงลับไปแล้ว ทุกปีเมื่อ ถึงวันสารทเดือนสิบ (แรม 
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๑๕ ค่ า เดือน ๑๐) ชาวบ้านในชุมชนจะชักชวนญาติพ่ีน้องไปวัดเพ่ือร่วมกันท าบุญอุทิศส่วน  กุศลไปให้
บรรพชนที่ล่วงลับไปแล้ว น าอาหารคาวหวาน ไปถวายพระที่วัด ฟังพระธรรมเทศนา และถวายภัตตาหาร
เพล แด่พระภิกษุ จากนั้นก็จะน าอาหารส่วนหนึ่งใส่กระทงเปรต น าไปตั้งในสถานที่ที่ทางวัดได้จัดเตรียมไว้
ให้เพ่ือเป็นการเซ่น ไหว้วิญญาณผู้ที่ล่วงลับไปแล้ว จากนั้นจะน าอาหารส่วนหนึ่งไปแจกชาวไทยใหม่ 
(ชาวเล)  
  ประเพณีกินเจ หรือประเพณีกินผักเป็นประเพณีเก่าแก่ประเพณีหนึ่งของชาวไทยเชื้อ
สายจีนในจังหวัดพังงา ใน ระหว่างวันแรม 1-9 ค่ าเดือน 11 จะถือศีลกินเจหยุดกินเนื้อสัตว์ทุกชนิดเพ่ือละ
เว้นจากการกระท าบาป  
  ประเพณีปล่อยเต่า (ประเพณีอนุรักษ์พันธุ์เต่าทะเล) วัตถุประสงค์เพ่ืออนุรักษ์พันธุ์เต่า
ทะเลซึ่งเป็นสัตว์หายาก ที่ขึ้นมา วางไข่บนหาดทรายชายทะเลของอ าเภอท้ายเหมืองเป็นประจ าโดยจัดขึ้น
ระหว่างวันที่ 1-10 มีนาคมของทุกปี ณ บริเวณ หาดท้ายเหมือง ซึ่งตั้งอยู่หมู่ที่ 9 ต าบลท้ายเหมือง อ าเภอ
ท้ายเหมือง 
  ประเพณีลอยแพ จะท ากันปีละหนึ่งครั้งในราวเดือน 12 ของทุกปี เมื่อจะถึงก าหนดวัน
ลอยแพชาวบ้านจะไปช่วย กันตัดไม้ไผ่มาต่อเป็นแพ โดยให้แพมีขนาดใหญ่พอที่จะบรรจุสิ่งของได้แล้วจัด
ตกแต่งประดับประดาให้สวยงาม ใส่เล็บ เส้นผม และสิ่งของต่าง ๆ จากนั้นจะน าแพไปท าพิธีสวดสมโภช 
ในวันรุ่งขึ้นก็จะช่วยกันน าแพไปลอยที่ชายหาดหรือแหล่ง น้ าในหมู่บ้าน ก่อนลอยแพจะมีการแสดงธรรม 
ถวายภัตตาหารเพลแก่พระภิกษุ และร่วมกันรับประทานอาหาร  
  ประเพณีการขอส่วนบุญ เป็นประเพณีที่เกิดจากความเชื่อของชาวไทยใหม่ที่ถือปฏิบัติ
กันอย่างเคร่งครัดมาตลอด โดยเมื่อถึงวันสารทเดือนสิบ ชาวไทยใหม่ทุกคนจัดเตรียมภาชนะส าหรับบรรจุ
สิ่งของ เช่น กระสอบ ตะกร้า ถุง หรือ ภาชนะอ่ืนๆ ไปนั่งตามวัดต่างๆ เพ่ือรอรับสิ่งของที่ชาวบ้านน ามาวัด 
เช่น ขนม อาหาร ผลไม้ เสื้อผ้า และเงิน เมื่อ ได้สิ่งของต่างๆ แล้วก็จะน ากลับไปบ้านของตนเองเพ่ือเซ่น
ไหว้ผีตายาย และผีบ้านผีเรือนก่อน จึงจะน าไปรับประทาน  
  ส าหรับพิธีกรรมที่ส าคัญ ประชาชนในจังหวัดพังงามีการประกอบพิธีกรรมตามความเชื่อ
ที่สืบทอดกันมาตั้งแต่ บรรพบุรุษหลายแบบอย่างที่ส าคัญ ได้แก่ การตั้งศาลพระภูมิ ศาลเจ้าที่ (หลาพ่อตา) 
คนพังงามีความเชื่อกันว่าแผ่นดิน ทุกแห่งมี พระภูมิเจ้าที่สิงสถิตอยู่ การเข้าไปอยู่อาศัยต้องให้ความเคารพ
ย าเกรงไม่ลบหลู่ และควรมีการตั้งศาลเพื่อเป็น ที่สิงสถิตของพระภูมิเจ้าที่ พระภูมิเจ้าที่จะช่วยปกปักรักษา
คุ้มครองให้พ้นจากภยันตรายทั้งปวง โดยเรียกการตั้งศาลเจ้า ที่ว่าตั้งหลาพ่อตา (ค าว่า “หลาพ่อตา เป็น
ภาษาถ่ินใต้ที่กร่อนมาจากค าว่า “ศาลา” หรืออีกนัยหนึ่งหมายถึง “ศาล”นั่นเอง) 
  2.7.4 แหล่งท่องเที่ยวที่ส าคัญ 
  ถ้ าพุงช้าง ถ้ าน้ าผุด น้ าตกโตนพังงา น้ าตกล าปี สถานที่ทางน้ าบริเวณอ่าวพังงา เขาหมา
จู เกาะขาพิงกัน เกาะนมสาว เกาะทะลุ เกาะยาวใหญ่ ถ้ าลอด เทวรูปสลักหินเรื่องรามเกียรติ์ เมืองโบราณ
ที่บ้านทุง่ตึก ชายทะเลเขาเขียน เกาะปันหยี เกาะตะปู อุทยานแห่งชาติศรีพังงา  อุทยานแห่งชาติเขาล าปี-
หาดท้ายเหมือง  อุทยานแห่งชาติเขาหลัก-ล ารู่  อุทยานแห่งชาติหมู่เกาะระ-เกาะพระทอง  อุทยาน
แห่งชาติหมู่เกาะสิมิลัน  อุทยานแห่งชาติหมู่เกาะสุรินทร์  อุทยานแห่งชาติอ่าวพังงา 
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 2.8 จังหวัดพัทลุง  
  2.8.1 ค าขวัญประจ าจังหวัด 
  “ส้มโอหวาน ข้าวสารขาว ลูกสาวงาม ข้าวหลามหวานมัน สนามจันทร์งามล้น พุทธ
มณฑลคู่ธานี พระปฐมเจดีย์เสียดฟ้า” 
 
  2.8.2 ประวัติและที่มา 
  พัทลุง เป็นเมืองเก่าแก่โบราณเมืองหนึ่งในภาคใต้ของประเทศไทย และเป็นเมืองแห่ง
เขาอกทะลุ มีประวัติสันนิษฐานว่าพัทลุงเป็นเมืองที่สร้างขึ้นตั้งแต่สมัยศรีวิชัย ตัวเมืองเดิมตั้งอยู่ที่เขาหัว
แดง ฝั่งตรงข้ามกับเมืองสงขลาในปัจจุบัน แต่เนื่องจากมีภัยต่างๆ มารบกวนท าให้ต้องย้ายเมืองไปตั้งอยู่
ตามต าบลต่างๆ หลายครั้ง ในรัชกาลพระรามาธิบดีที่1 (อู่ทอง) แห่งกรุงศรีอยุธยา "เมืองพัทลุง" เป็นส่วน
หนึ่งใน 15 หัวเมืองปักษ์ใต้ที่อยู่ในอ านาจบังคับบัญชาของเมืองนครศรีธรรมราช ซึ่งมีฐานะเป็นเมืองพระ
ยามหานคร ขึ้นตรงกับกรุงศรีอยุธยา ต่อมาใน พ.ศ. 1927 เมื่อสมเด็จพระราเมศวรยกทัพไปตีเชียงใหม่ได้
ชัยชนะ จึงอพยพชาวภาคเหนือส่วนหนึ่งลงมาไว้ที่เมืองพัทลุง ต่อมาในสมัยอยุธยาตอนปลายเมืองพัทลุงได้
ย้ายไปตั้งที่ท่าเสม็ด ปัจจุบันอยู่ในอ าเภอชะอวด จังหวัดนครศรีธรรมราช และย้ายอีกครั้งมาตั้งที่ต าบล
ควนมะพร้าว ในเขตอ าเภอเมืองปัจจุบัน ในรัชสมัยของพระบาทสมเด็จพระพุทธยอดฟ้าจุฬาโลก รัชกาลที่  
1 แห่งกรุงรัตนโกสินทร์ ได้โปรดฯ ให้ยกเมืองพัทลุงขึ้นตรงต่อกลาโหมโดยมีฐานะเป็นเมืองชั้นโทและได้
ย้ายเมือง ไปอยู่ที่ปากน้ าล าป า เมื่อพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว รัชกาลที่ 5 ทรงปฏิรูปการ
ปกครองเป็นแบบมณฑลเทศาภิบาล เมืองพัทลุงได้ถูกจัดให้ขึ้นกับมณฑลนครศรีธรรมราชจนกระทั่งถึงปี 
พ.ศ. 2467 พระบาทสมเด็จพระมงกุฎเกล้าเจ้าอยู่หัว รัชกาลที่ 6 ได้โปรดฯ ให้ย้ายเมืองมาตั้งที่ต าบลคูหา
สวรรค์ซึ่งเป็นที่ตั้งปัจจุบันนี้ เมื่อได้ยกเลิกการปกครองแบบมณฑลเทศาภิบาลในปี พ.ศ. 2476 พัทลุงจึงได้
มีฐานะเป็นจังหวัดตั้งแต่บัดนั้น 
  2.8.3 โครงสร้างทางสังคมและวัฒนธรรม  
  จังหวัดพัทลุง ตั้งอยู่บริเวณฝั่งตะวันตกของทะเลสาบสงขลา เป็นเมืองมีเขาอกทะลุเป็น
สัญลักษณ์สูงเด่นมองเห็น แต่ไกล เป็นเมืองต้นก าเนิดหนังตะลุงและมโนราห์ โดยแหล่งท่องเที่ยวในจังหวัด
พัทลุงที่มีชื่อเสียงมากที่สุดคือ อุทยานนกน้ าทะเลน้อย เป็นอุทยานนกน้ าที่ใหญ่ที่สุดในประเทศไทย 
นอกจากสถานท่องเที่ยวที่เป็นธรรมชาติแล้ว โบราณสถาน วัดต่างๆ ตลอดจนศิลปวัฒนธรรมประเพณี
พ้ืนบ้านก็เป็นประโยชน์ในการเป็นแหล่งเรียนรู้ของเมืองพัทลุง  
  จังหวัดพัทลุง เคยมีชื่อเสียงในการละเล่นพ้ืนเมือง คือ หนังตะลุง มโนราห์ ลิเกป่า โดย
ในปัจจุบันยังคงมีการ จัดงานอนุรักษ์มรดกไทยที่มีกิจกรรมการแข่งขันโนราห์ หนังตะลุง ซึ่งได้รับความ
สนใจจากศิลปินพ้ืนบ้าน และเป็นการ สืบทอดศิลปะโนรานาฎศิลป์เมืองใต้ซึ่งเป็นการละเล่นพ้ืนเมือง
ภาคใต้ที่มีมาแต่โบราณให้กับเยาวชนรุ่นใหม่หรือมโนราห์รุ่นเยาว์อีกด้วย นอกจากนี้ ยังคงมีการจัดงาน
ประเพณีลากพระ ซึ่งเป็นประเพณีที่นิยมในภาคใต้ในช่วงเดือนสิบเอ็ด โดยประเพณีลากพระนั้นมีอยู่ 2 
ลักษณะ ตามความเหมาะสมของภูมิประเทศ คือ ลากพระทางบกและลากพระทางน้ าส าหรับจังหวัดพัทลุง
เป็นการลากพระทางบก ซึ่งจะมีการตีโพน (กลอง) เพ่ือควบคุมจังหวะในการลากพระ ขบวนพระลาก ของ
แต่ละวัดก็จะมีผู้ตีโพนอยู่บนขบวน และเมื่อผ่านวัดต่างๆ ก็จะมีการตีโพนท้าทายกัน ท าให้มีการแข่งขันตี
โพนเกิดขึ้น และทางจังหวัดพัทลุงก็ได้จัดให้มีการแข่งขันตีโพนขึ้นเป็นประจ าทุกปี  ในเทศกาลลากพระ
เดือน 11 
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  2.8.4 แหล่งท่องเที่ยวที่ส าคัญ 
  ถ้ าคูหาสวรรค์ หาดแสนสุขริมทะเลสาปล าปา น้ าตกเขาคราม ถ้ ามาลัย บ่อน้ าร้อน-เย็น
ที่เขาชัยสน พระธาตุบางแก้ว    อุทยานแห่งชาติเขาปู-่เขาย่า  อุทยานนกน้ าทะเลน้อย 
 
 

 2.9 จังหวัดภูเก็ต  
  2.9.1 ค าขวัญประจ าจังหวัด 
  “ไข่มุกอันดามัน สวรรค์เมืองใต ้หาดทรายสีทอง สองวีรสตรี บารมีหลวงพ่อแช่ม” 
   2.9.2 ประวัติและที่มา 
   ภูเก็ต หรือที่เคยรู้จักแต่โบราณในนาม เมืองถลาง เป็นจังหวัดหนึ่งทางภาคใต้
ของประเทศไทย ลักษณะทางภูมิศาสตร์ที่แตกต่างจากจังหวัดอ่ืนโดยสิ้นเชิง คือเป็นเกาะซึ่งมีขนาดใหญ่
ที่สุดในประเทศไทย 
  2.9.3 โครงสร้างทางสังคมและวัฒนธรรม  
  จังหวัดภูเก็ตแบ่งการปกครองออกเป็น 3 อ าเภอ คือ อ าเภอเมืองภูเก็ต อ าเภอกะทู้ 
อ าเภอถลาง การบริหารราชการส่วนท้องถิ่นประกอบด้วยองค์การบริหารส่วนจังหวัด  1 แห่ง เทศบาล 9 
แห่ง และองค์การ บริหารส่วนต าบลอีก 9 แห่ง โดย ณ ธันวาคม 2552 มีประชากรจ านวน 335,913 คน 
ประชากรส่วนใหญ่คือร้อยละ 73 นับถือศาสนาพุทธ ร้อยละ 25 นับถือศาสนาอิสลามและนักถือศาสนา
คริสต์และอ่ืนๆ ตามล าดับ และเนื่องจาก ธุรกิจท่องเที่ยวเป็นภาคธุรกิจส าคัญที่ต้องการแรงงานมาก
ประกอบกับจังหวัดภูเก็ตมีอัตราค่าจ้างขั้นต่ าสูงที่สุดใน ภาคใต้ท าให้เกิดแรงงานต่างถิ่นไหลเข้ามาท างาน
ในภูเก็ตเป็นจ านวนมาก รวมไปถึงแรงงานต่างด้าวจากประเทศ เพ่ือนบ้าน ประมาณการว่ามีประชากรแฝง
ใน จั งห วั ด สู งถึ ง  40% ข อ งป ระช าก รที่ ล งท ะ เบี ย น  (ที่ ม า : บ รรย าย ส รุ ป  จั งห วั ด ภู เก็ ต , 
www.phuket.go.th) นอกจากนี้ยังมีนักท่องเที่ยวที่เข้ามาในภูเก็ตอีกประมาณปีละกว่า 5 ล้านคนอีก 
ด้วย ซึ่งมากกว่า 60% เป็นนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ  
  จากศักยภาพของทุนทางสังคม จังหวัดภูเก็ตเป็นศูนย์รวมของคนจากทั่วประเทศด้วย
กิจกรรมที่ต่างๆ กันไป ทั้งการเข้ามาของนักท่องเที่ยว การเข้ามาตั้งถิ่นฐานของแรงงานจ านวนมาก การ
เข้ามาลงทุนหรือประกอบ ธุรกิจประเภทต่างๆ จึงท าให้เกิดธุรกิจบริการเพ่ือรองรับมากมาย ทั้งบริการ
พ้ืนฐานและบริการที่ตอบสนอง ความต้องการของผู้บริโภคแต่ละกลุ่ม เช่น บริการด้านสาธารณสุขทั้ง
สถานพยาบาลขนาดใหญ่ที่มีชื่อเสียงระดับ สากลและร้านขายยาที่ได้การรับรองมาตรฐานร้านขายยา
คุณภาพ ส่วนสถานศึกษานั้นก็มีโรงเรียนนานาชาติ เกิดขึ้นหลายแห่งเพ่ือตอบสนองความต้องการของพ่อ
แม่ผู้ปกครองที่ต้องการให้ลูกหลานได้รับการศึกษาในระดับ มาตรฐาน เป็นต้น 
  จังหวัดภูเก็ตมีศักยภาพของทุนทางวัฒนธรรม  เนื่องจากมีความหลากหลายทาง
วัฒนธรรม ประเพณี วิถี ชีวิตและการประกอบอาชีพ ที่สืบทอดมาเป็นเวลานาน และสามารถต่อยอดให้
เกิดอาชีพใหม่ที่ใช้ทุนทางสังคมและ วัฒนธรรม เช่น ประเพณีกินเจ การประมง การแปรรูปอาหาร 
หัตถกรรม จังหวัดภูเก็ตมีเป็นจังหวัดที่มีชาว ไทยเชื้อสายจีนอยู่เป็นจ านวนมาก ดังนั้นประเพณีการถือศีล
กิจเจในจังหวัดภูเก็ตจึงเป็นประเพณีที่มีชื่อเสียงเป็น ที่ยอมรับ และเป็นหนึ่งในจังหวัดที่จัดงานได้ยิ่งใหญ่
ที่สุดแห่งหนึ่งของประเทศ มีผู้คนเข้าร่วมงานนับหมื่นทั้งคนใน พ้ืนที่เอง และยังดึงดูดให้คนจากต่างถิ่นเข้า
มาในภูเก็ตด้วยทั้งผู้ที่เข้ามาเพ่ือกินเจและที่เข้ามาท่องเที่ยวงานเทศกาล ท าให้เกิดรายได้กับธุรกิจ
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ท่องเที่ยวและธุรกิจต่อเนื่องมากมาย โดยเฉพาะด้านธุรกิจอาหารที่ได้รับความนิยม และ สร้างเศรษฐกิจ
ให้กับผู้ประกอบการนับร้อยล้านบาท  
  วัฒนธรรมทางภาษา ในสมัยก่อนนั้นภูเก็ตจะเต็มไปด้วยชาวจีนและบาบ๋า ซึ่งนิยมพูด
กันในภาษาจีน ฮกเกี้ยนและยังมีภาษาจีนแต้จิ๋ว ซึ่งส่วนใหญ่เพ่ิงโยกย้ายมาจากทางภาคกลางของประเทศ
ไทย นอกจากนั้นยังมี ภาษาอิสลามซึ่งจะเป็นทั้งชาวไทยที่มีเชื้อสายเป็นอิสลาม ซึ่งจะใช้ภาษาอิสลามใน
การสื่อสารส่วนใหญ่จะพบได้ที่ บริเวณหาดบางเทา กมลา ป่าตอง และอ่าวมะขาม ชาวไทยมุสลิมตั้ง
รกรากถิ่นฐานอยู่ในภูเก็ตร้อยละ 36 ของ ประชากรทั้งเกาะภูเก็ต โดยบรรพบุรุษส่วนใหญ่มาจากเกาะ
ลังกาวีซึ่งเป็นเกาะที่อยู่ใกล้ ๆ กับจังหวัดภูเก็ต 
  วัฒนธรรมการแต่งกายของคนภูเก็ต ส่วนใหญ่ผู้หญิงภูเก็ตดั้งเดิมเมื่ออยู่บ้านมักจะนุ่ง
กระโจมอก ด้วย ผ้าปาเต๊ะ อันเป็นชุดใส่สบายของชาวใต้ทั่วไป หากออกไปนอกบ้านหรือเป็นชุดตาม
เทศกาลต่างๆ ผู้หญิงก็จะใส่ เสื้อย่าหยา และนุ่งผ้าปาเต๊ะ แต่เดิมมีสองชนิด คือ ผ้าปาเต๊ะกับผ้าพัน ส่วน
ผู้ชายหากมิได้ออกไปท าไร่ท านา ก็ จะนุ่งผ้าขาวม้า หรือ ผ้าชุบ(ภาษาใต้) อยู่บ้าน 
  ส าหรับอาหารของคนภูเก็ตส่วนใหญ่อาหารเช้าก็จะเป็น เจียะโก้ย (ปาท่องโก๋) และ เซ
ล้อง(ชา) ตาม ธรรมดาวิถีชีวิตของคนภูเก็ต ส่วนอาหารประเภทอ่ืนๆซึ่งมีทั้งอาหารจีนและไทยผสมผสาน
กัน อย่างเช่น เซียวโบ๋ย (ขนมจีบ) เกาจี๋ (ฮะเก๋า) หรือแม้แต่ขนมโหนด (ขนมตาล) เปาล้าง ที่นิยม
รับประทานกันช่วงเช้า นอกจาก รับประทานเป็นอาหารเช้าแล้ว คนภูเก็ตยังน าเอาขนมมาเป็นขนมในวัน
แต่งงาน เช่น ขนมห่อ หมายถึง ไส้สอง ลูกแทนคู่บ่าว-สาว ขนมเทียน ที่มีความหมายว่า “เหนียวแน่น” 
เป็นต้น ส่วนอาหารจานเด็ดของคนภูเก็ตที่ขึ้นชื่อ ลือนาม เป็นอาหารช่วงบ่าย คือ หมี่สะป าโอ่ต้าว เบือ
ทอด ฮูแช้ และของหวานโอ้เอ๋ว ตามมาด้วยของหวานที่ เป็นผลไม้ คือ มะม่วงกับเกลือเคย (น้ าปลาหวาน) 
ซึ่งข้ันตอนการท าไม่เหมือนใคร เป็นต้น  
  วัฒนธรรมทางด้านการแสดงพ้ืนบ้านของคนภูเก็ต คือ การแสดงรองเง็ง หนังตะลุง เป็น
มหรสพพ้ืนเมือง ของภาคใต้ขึ้นชื่ออย่างมาก ในขณะเดียวกันที่ภาคใต้ก็มีคณะดังๆหลายคณะ ด้วยความ
นิยมท าให้ตัวตะลุงแพร่ไป ถึงภาคกลาง ในอ าเภอถลางมีคณะหนังที่ดังที่สุด คือ คณะหนังชวน ผู้สืบทอด
มรดกหนังตะลุงคนสุดท้ายของ ตระกูลไกรเลิศ 
  2.9.4 แหล่งท่องเที่ยวที่ส าคัญ 
  หาดกมลา  หาดสุรินทร์  หาดป่าตอง  หาดกะรน  หาดกะตะ  หาดราไวย์ หาดในหาน  
หาดไตรตรัง  หาดในยาง  หาดไม้ขาว  หาดในทอน  หาดบางเทา เขารัง(ภูเก็ตฮิลล์) อนุสาวรีย์หลัก  60 ปี 
เกาะสิเหล่ พระผุดวัดฉลอง หาดแหลมกาน้อยและแหลมกาใหญ่ หาดราไวย์ เกาะแก้วพิสดาร หาดในหาน 
อนุสาวรีย์ท้าวเทพกษัตรี ท้าวศรีสุนทร หาดสุรินทร์ น้ าตกโตนไทร วัดพระทอง แหลมสิงห์ อ่าวกมลา หาด
ป่าตอง ฟาร์มไข่มุก โรงงานเม็ดมะม่วงหิมพานต์ เหมืองแร่ดีบุก แหลมหรหมเทพ อ่าวกะตะ อ่าวกระรน 
อ่าวมะขาม ศูยน์ชีววิทยาทางทะเลที่แหลมพันวา ภูเก็ตแฟนตาซี หาดไม้ขาว เกาะเฮ 
 

 2.10 จังหวัดยะลา  
  2.10.1 ค าขวัญประจ าจังหวัด 
  “ใต้สุดสยาม เมืองงามชายแดน” 
  2.10.2 ประวัติและที่มา 
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  ยะลา แต่เดิมเป็นส่วนหนึ่งของจังหวัดปัตตานี ซึ่งเป็นเมืองขึ้นอยู่กับราชอาณาจักรไทย
ครั้งสมัยกรุงสุโขทัยเป็นราชธานีใน ปี พ.ศ. 2310 หลังจากที่กรุงศรีอยุธยาเสียแก่พม่าแล้ว บรรดาหัวเมือง
ต่างๆ ในบริเวณแถบนี้ต่างก็ประกาศตัวเป็นอิสระ ครั้นถึงสมัยพระบาทสมเด็จพระพุทธยอดฟ้าจุฬาโลก 
แห่งกรุงรัตนโกสินทร์ ได้รับสั่งให้กรมพระราชวังบวรสุรสีหนาท เสด็จยกทัพหลวงไปปราบ และตีเมือง
ปัตตานี ในปี พ.ศ. 2332 เมืองยะลาก็ยังเป็นท้องที่ในเมืองปัตตานี ต่อมาในปี พ.ศ.  2351 จึงได้ทรงพระ
กรุณาโปรดเกล้าฯ ให้แยกหัวเมืองปัตตานีเป็น 7 หัวเมือง คือ เมืองปัตตานี เมืองสายบุรี เมืองหนองจิก 
เมืองยะหริ่ง เมืองระแงะ เมืองรามัน และเมืองยะลา ส าหรับเมืองยะลานั้น มีต่วนยาลอ เป็นพระยาลอ 
และได้มีการเปลี่ยนแปลงเจ้าเมืองกันมาหลายครั้ง จังหวัดยะลาจึงเป็นจังหวัดๆ หนึ่งของประเทศไทย 
ก่อนที่จะมีการประกาศยุบเลิกมณฑล ตาม พ.ร.บ. ว่าด้วยระเบียบแห่งราชอาณาจักรสยามในปี พ.ศ. 
2476 ค าว่า ยะลา มาจากภาษาพ้ืนเมืองเดิมว่า ยะลอ ซึ่งแปลว่า "แห" เพราะสถานที่ตั้งเมืองเดิมคือ บ้า
นยะลอ มีภูเขารูปร่างคล้ายแหตั้งอยู่บริเวณนั้นเป็นที่ลุ่ม ได้มีการย้ายที่ตั้งเมืองใหม่หลายครั้ง ในที่สุดมาอยู่
ที่เมืองนิบง (นิบง แปลว่า ไม้หลาวชะโอน) จนถึงปัจจุบัน 
  2.10.3 โครงสร้างทางสังคมและวัฒนธรรม  
  ประชากรจังหวัดยะลา ประมาณร้อยละ 80 เป็นชาวไทยที่นับถือศาสนาอิสลาม และ
การติดต่อสื่อสาร ในชีวิตประจ าวัน ใช้ภาษามลายูท้องถิ่น และยึดมั่นในหลักค าสอนของศาสนาเคร่งครัด 
และมีการเรียนรู้เผยแพร่ สืบทอดวัฒนธรรม ขนบธรรมเนียมประเพณีที่เคยปฏิบัติสืบต่อกันมาไปยังผู้อ่ืน 
หรืออนุชนรุ่นหลัง โดยในจังหวัด มีมัสยิด 456 แห่ง มีอิหม่าม 456 คน มีวัดในพระพุทธศาสนา 45 แห่ง 
และโบสถ์คริสต์ 5 แห่ง จังหวัดยะลา นับว่ามีความหลากหลายในด้านการศึกษา (ภาษาและสาขาวิชา) 
ความหลากหลายในทางภาษาและวัฒนธรรม ทั้งมลายูและจีน ประชาชนสามารถพูดภาษายาวีได้ ท าให้
เป็นประโยชน์ในการสื่อสารทางการค้ากับประเทศเพ่ือนบ้าน  แต่ในขณะเดียวกันก็มีปัญหาจากการที่
ประชาชนไม่สนใจเรียนรู้ภาษาไทย ส่งผลให้คุณภาพการศึกษาตกต่ าเพราะองค์ความรู้ในประเทศส่วนใหญ่
เป็นภาษาไทย มีผู้จบการศึกษาภาคบังคับน้อย ส่งผลให้มีผู้ว่างงานมาก 
  2.10.4 แหล่งท่องเที่ยวที่ส าคัญ 
  ถ้ าคูหาพิมุข (วัดหน้าถ้ า) ถ้ าศิลป์ บ่อน้ าร้อน วนอุทยานธารโต น้ าตกธารโต น้ าตกกือล
อง เขื่อนบางลาง น้ าตกอินทสรณ์ ถ้ ากระแซง แก่งนางร า วนอุทยานรามัน หมู่บ้านซาไก น้ าตกละอองลรุ้ง 
สวนขวัญเมือง  เมืองเบตง 
 

 2.11 จังหวัดระนอง  
  2.11.1 ค าขวัญประจ าจังหวัด 
  “คอคอดกระ ภูเขาหญ้า กาหยูหวาน ธารน ้าแร่ มุกแท้เมืองระนอง”  
  2.11.2 ประวัติและที่มา 
  ระนองเป็นอีกจังหวัดหนึ่ง ที่มีประวัติความเป็นมายาวนานนับตั้งแต่ครั้งกรุงศรีอยุธยา
เรืองอ านาจ เดิมเป็นหัวเมืองขนาดเล็ก เป็นเมืองขึ้นของเมืองชุมพร 
  2.11.3 โครงสร้างทางสังคมและวัฒนธรรม  
  ชาวระนองส่วนใหญ่นับถือศาสนาพุทธ รองลงมา คือ ศาสนาอิสลาม ซึ่งอยู่ในเขต
อ าเภอเมือง อ าเภอกะเปอร์ และก่ิงอ าเภอสุขส าราญ ส่วนที่เหลือนับถือศาสนาคริสต์และศาสนาอื่น 
  2.11.4 แหล่งท่องเที่ยวที่ส าคัญ 
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  อุทยานแห่งชาติล าน้ ากระบุรี  อุทยานแห่งชาติหมู่เกาะพยาม  อุทยานแห่งชาติแหลม
สน  อุทยานแห่งชาติน้ าตกหงาว  เขตรักษาพันธุ์สัตว์ป่าคลองนาคา  ถ้ าพระขยางค์ น้ าตกปุญญาบาล 
น้ าตกโตนเพชร น้ าตกบ่อทราย น้ าตกหงาว เกาะสุรินทร์ เกาะพยาม บ่อน้ าร้อน สุสานเจ้าเมืองระนอง คอ
คอดกระ ศูนย์วิจัยป่าชายเลนหงาว อุทยานแห่งชาติแหลมสน อุทยานแห่งชาติน้ าตกหงาว ภูเขาหญ้า หาด
ชาญด าริ วิคตอเรียพอยท์ หาดประพาส 
 
 

 2.12 จังหวัดสงขลา  
  2.12.1 ค าขวัญประจ าจังหวัด 
  “นกน ้าเพลินตา สมิหลาเพลินใจ เมืองใหญ่สองทะเล เสน่ห์สะพานป๋า ถิ่นธุรกิจแดน
ใต”้  
  2.12.2 ประวัติและที่มา 
  สงขลา เดิมมีชื่อว่า “เมืองสทิง” ตั้งอยู่ที่อ าเภอ “สทิงพระ” ในปัจจุบัน ส่วนพ่อค้าชาว
อินเดีย เปอร์เซียและอาหรับที่เดินทางเข้ามาค้าขายกับเมืองสทิงพระเรียกเมืองนี้ว่า “เมืองสิงหลา” เพราะ
ตอนที่จะแล่นเรือเข้าปากทะเลสาบสงขลานั้น มีเกาะสองเกาะซึ่งมองจากด้านนอกคล้ายสิงห์หมอบอยู่ 2 
ตัว ก็เลยเรียกชื่อเมืองตามสัญลักษณ์ที่ได้เห็นแต่แรก เกาะสองเกาะนี้คือ เกาะหนู  เกาะแมว ในปัจจุบันนี้
เอง 
  2.12.3 โครงสร้างทางสังคมและวัฒนธรรม 
  จังหวัดสงขลาแม้จะเป็นเมืองท่าที่เป็นศูนย์กลางทางเศรษฐกิจที่ส าคัญของภาคใต้  แต่ก็
เป็นจังหวัดที่มี ประวัติยาวนานกว่า 100 ปี สืบทอดวิถีการด าเนินชีวิตและวัฒนธรรมและภูมิปัญญา
ท้องถิ่นมาสู่คนรุ่นหลังด้วย จึง เป็นเมืองที่ผสมผสานทั้งความเก่าและความทันสมัย มีความหลากหลายทั้ง
วัฒนธรรมแบบพุทธและมุสลิมรวมทั้ง ชาวไทยเชื้อสายจีน โดยชาวไทยมุสลิมและชาวไทยพุทธในพ้ืนที่
จังหวัดสงขลามีความเข้าใจและความสัมพันธ์อันดี ต่อกัน 
  บริเวณรอบลุ่มทะเลสาบสงขลาตั้งอยู่ระหว่างอู่วัฒนธรรมใหญ่ของภาคใต้ตามพรลิงค์
หรือนครศรีธรรมราช ที่อยู่ทางทิศเหนือกับลังกาสูกะซึ่งอยู่ทางทิศใต้ ในเขตรอบทะเลสาบก็พบหลักฐาน
ทางประวัติศาสตร์และโบราณคดี ว่าเคยเป็นชุมชนที่มีความส าคัญหลายจุด เช่น บริเวณอ าเภอสทิงพระ
และอ าเภอระโนดบางส่วนเป็นที่ตั้งของจังหวัด พัทลุงโบราณ ที่ส าคัญที่สุดคือ บริเวณนี้มีรากเหง้าทาง
วัฒนธรรมสอดสัมพันธ์กับอู่วัฒนธรรมโดยรอบ คือ เคย ซึมซับเอาวัฒนธรรมอินเดียอันเนื่องแต่ฮินดูและ
พุทธศาสนานิกายมหายานเข้าไว้อย่างซับซ้อนและฝังลึก ทั้งในแง่ ศาสนวัตถุ ศาสนบุคคล และศาสนพิธี 
ถึงสมัยอยุธยาเป็นต้นมา วัฒนธรรมชวา-มลายูและคติทางศาสนาอิสลาม ก็ค่อยๆ เข้ามาตกตะกอน
ซ้อนทับอีกระลอกหนึ่ง และถึงสมัยรัตนโกสินทร์ วัฒนธรรมจีนก็ค่อยๆ เข้ามาผสมผสาน มากขึ้นจนถึง
ปัจจุบัน สุธิวงศ์ พงศ์ไพบูลย์, ข้อจำกัดและปัจจัยทางวัฒนธรรมกับการพัฒนาชุมชนรอบลุ่มทะเลสาบ
สงขลา, สถาบันทักษิณคดีศึกษา 
  ด้วยความที่เป็นเมืองเก่า จังหวัดสงขลาจึงมีแหล่งโบราณคดีและโบราณสถานที่กรม
ศิลปากรขึ้นทะเบียน แล้วถึง 48 แห่ง มีขนบธรรมเนียมประเพณี ภาษาและการละเล่นพ้ืนเมืองที่เป็น
มรดกวัฒนธรรมประเพณี เช่น งานประเพณีลากพระและตักบาตรเทโวที่บริเวณเชิงเขาตังกวน  งาน
สงกรานต์ โดยเฉพาะอย่างยิ่งที่อ าเภอหาดใหญ่ ซึ่งดึงดูดนักท่องเที่ยวจากมาเลเซียและสิงคโปร์ให้เข้ามาใน
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พ้ืนที่จ านวนมากด้วย การท าบุญวันสารทเดือนสิบ วันลอยกระทง และการละเล่นกีฬาพ้ืนบ้านที่น่าสนใจ 
เช่น ชนโค ชนไก่ กัดปลา การเล่นสะบ้า ส่วนใน 5 อ าเภอ ชายแดนของสงขลาซึ่งมีประชากรนับถือศาสนา
อิสลามเป็นจ านวนมาก ก็จะมีวัฒนธรรมของชาวมุสลิม ได้แก่ การ ถือศีลอด การจัดงานวันเมาลิด เป็นต้น  
  จ านวนประชากรในจังหวัดสงขลา ปี 2552 มีทั้งหมด 1,343,954 คน นับถือศาสนา
พุทธ ร้อยละ 64.03 รองลงมาคือ ศาสนาอิสลาม ร้อยละ 32.84 และศาสนาคริสต์ ร้อยละ 2.37 นอกนั้น
นับถือศาสนาอ่ืนๆ  อีกร้อย  ละ 0.76 มีสถาบันการศึกษาทุกระดับ  ตั้ งแต่ระดับอนุบาลจนถึง
ระดับอุดมศึกษา ทั้งที่ เป็นของรัฐ และเอกชน ทั้ง ในระบบโรงเรียนและนอกระบบโรงเรียน  โดยมี
สถานศึกษาในระดับโรงเรียน 299 แห่ง และสถานศึกษานอกระบบ โรงเรียน 171 แห่ง รวมทั้งสิ้น 470 
แห่ง 
  2.12.4 แหล่งท่องเที่ยวที่ส าคัญ 
  น้ าตกโตนงาช้าง น้ าตกบริพัตร อุทยานนกน้ า ทะเลสาบ เก้าเส้ง ทะเลสาบคูขุด สวนตูล 
เกาะยอ หาดใหญ่ แหลมสมิหลา เขาน้อยและเขาตังกวน วัดพะโคะ แหลมสน เกาะหนู เกาะแมว หาด
สะกอม อุทยานแห่งชาติเขาน้ าค้าง อุทยานนกน้ าคูขุด ชายทะเลเก้าแสน 
 

 2.13 จังหวัดสตูล  
  2.13.1 ค าขวัญประจ าจังหวัด 
  “ตะรุเตา ไก่ด า จ าปาดะ คนใจพระ งามเลิศ เชิดสตูล”  
  2.13.2 ประวัติและที่มา 
  จังหวัดสตูล เป็นจังหวัดที่อยู่ใต้สุดของภาคใต้ (ทางชายฝั่งทะเลอันดามัน) ค าว่า "สตูล" 
มาจากค าภาษามลายูว่า "สโตย" แปลว่ากระท้อนซึ่ง เป็นผลไม้ชนิดหนึ่งที่ขึ้นอยู่ชุกชุมในท้องที่นี้ โดยชื่อ
เมือง "นครสโตยมัมบังสการา" (Negeri Setoi Mumbang Segara) นั้นหมายความว่า สตูล เมืองแห่งพระ
สมุทรเทวา ดังนั้น "ตราพระสมุทรเทวา" จึงกลายเป็นตราหรือสัญลักษณ์ของจังหวัดมาตราบเท่าทุกวันนี้ 
  2.13.3 โครงสร้างทางสังคมและวัฒนธรรม  
  สตูล เป็นสังคมเมืองแบบผสมผสานทางวิถีชีวิตระหว่างผู้คนในศาสนาพุทธ  ศาสนา
อิสลาม และชนชาว พ้ืนเมืองดั้งเดิมที่อาศัยอยู่ร่วมกันอย่างสันติ ซึ่งประชากรส่วนใหญ่นับถือศาสนา
อิสลามคิดเป็นร้อยละ 76 ร้อยละ 23 นับถือศาสนาพุทธ และไม่เกินร้อยละ 1 เป็นศาสนาอ่ืน ซึ่งเป็นชาว
พ้ืนเมืองที่อยู่ตามเกาะ มักเรียกกันว่าชาวเล หรือ ชาวน้ ามีอยู่ประมาณ 1,300 คน อาศัยอยู่ที่เกาะหลีเป๊ะ
ของหมู่เกาะอาดัง และอีกกลุ่มหนึ่งอาศัยอยู่ที่หมู่เกาะ บุโหลน นอกจากนั้น แถบแนวเขาด้านตะวันออก 
และทิศเหนือของจังหวัดสตูล ยังมีชนกลุ่มน้อย พวกเงาะป่า หรือนิกริโต อาศัยอยู่ประมาณ 70-80 คน 
เร่ร่อนไปมาระหว่างท้องที่อ าเภอควนโดน ควนกาหลง ละงู ทุ่งหว้า และกิ่งอ าเภอมะนัง บางครั้งก็อพยพ
ข้ามเขตไปยังจังหวัดพัทลุง สงขลา หรือตรัง จึงท าให้พวกเงาะป่าจัดเป็นบุคคล ไร้ส ามะโนครัว 
  2.13.4 แหล่งท่องเที่ยวที่ส าคัญ 
  อุทยานแห่งชาติทะเลบัน  อุทยานแห่งชาติหมู่เกาะเภตรา  อุทยานแห่งชาติหมู่เกาะตะ
รุเตา เกาะอาดัง เกาะราวี เกาะหินงาม เกาะลิแปะ ทะเลบัง น้ าตกปาหนัน เขาโต๊ะยงกง พิพิธภัณฑ์สถาน
แห่งชาติคฤหาสน์กูเด็น อุทยานแห่งชาติทะเลบัน เกาะกลาง เกาะไข่ แหลมตันหนงโป หาดทรายยาว หาด
ปากบารา น้ าตกวังสายทอง น้ าตกธาราสวรรค์ น้ าตกปาหนัน น้ าตกธารปลิว น้ าตกเจ็ดคด ถ้ าภูผาเพชร 
ถ้ าลอดปูยู เขาโต๊ะยะกง 
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 2.14 จังหวัดสุราษฎร์ธานี  
  2.14.1 ค าขวัญประจ าจังหวัด 
  “เมืองร้อยเกาะ เงาะอร่อย หอยใหญ ่ไข่แดง แหล่งธรรมะ”  
  2.14.2 ประวัติและที่มา 
  สุราษฎร์ธานี มีพ้ืนที่ประมาณ 12,891 ตารางกิโลเมตร  เป็นเมืองเก่าแก่ มีหลักฐานว่า
ในพุทธศตวรรษที่ 13 รวมอยู่กับอาณาจักรศรีวิชัย เมื่ออาณาจักรนี้เสื่อมลง จึงแยกออกเป็น 3 เมือง คือ 
เมืองไชยา เมืองท่าทอง และเมืองคีรีรัฐ ขึ้นต่อเมืองนครศรีธรรมราช ต่อมาในรัชสมัยของพระบาทสมเด็จ
พระจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว โปรดฯ ให้ย้ายเมืองท่าทองมาตั้งที่บ้านดอน และยกฐานะเป็นเมืองจัตวาขึ้นตรง
ต่อกรุงเทพฯ พระราชทานนามว่าเมืองกาญจนดิษฐ์ ครั้นเมื่อมีการปกครองแบบมณฑล ได้รวมเมืองทั้งสาม
เป็นเมืองเดียวกันเรียกว่า เมืองไชยา ต่อมา พ.ศ. 2458 รัชกาลที่ 6 โปรดฯ ให้เปลี่ยนชื่อเมืองไชยามาเป็น
เมืองสุราษฎร์ธานี แปลว่า เมืองแห่งคนดี 
  2.14.3 โครงสร้างทางสังคมและวัฒนธรรม  
  ในปี 2552 จังหวัดสุราษฎร์ธานีมีประชากรประมาณ 9.9 แสนคน โดยมีประชากรอยู่
มากในพ้ืนที่อ าเภอเมือง สุราษฎร์ธานี กาญจนดิษฐ์ พุนพิน บ้านนาสาร เกาะสมุย พระแสง และคาดว่าจะ
มีประชากรแฝงอีกประมาณ 200,00 - 300,000 คน เนื่องจากจังหวัดมีการเจริญเติบโตอย่างรวดเร็วในทุก
ด้าน เศรษฐกิจมีความมั่นคง มีการจ้างงานเพ่ิม ขึ้นในธุรกิจและสถานประกอบการต่างๆ มาก จึงท าให้มี
ประชากรจากพ้ืนที่จังหวัดอ่ืนๆ ทั้งภาคอีสานและภาคใต้อพยพ เข้ามาท างานในพ้ืนที่จังหวัดสุราษฎร์ธานี
จ านวนมาก โดยเฉพาะอย่างยิ่งในพื้นที่เทศบาลนครสุราษฎร์ธานี เทศบาลเมืองสมุย และอ าเภอเกาะพงัน 
โดยไม่ได้ย้ายทะเบียนเข้ามาอย่างถูกต้อง  
  ลักษณะโครงสร้างทางสังคม ส่วนใหญ่เป็นสังคมด้านการเกษตร ความเป็นครอบครัวมี
สูง โครงสร้างเป็น ครอบครัวใหญ่ ตั้งถิ่นฐานกระจัดกระจายออกไปตามชนบท แหล่งที่ออกไปประกอบ
อาชีพไม่ค่อยมีการรวมกลุ่ม ยกเว้น ในเขตเทศบาลและสุขาภิบาล หากเป็นการรวมกลุ่มจะเป็นลักษณะ
กลุ่มเครือญาติ ลักษณะการปกครองในสังคม จึงยังเคารพ เชื่อฟังผู้น าประเพณี และวัฒนธรรมดั้งเดิม 
ส่งเสริมความสามัคคีและการพัฒนาจิตใจในการอยู่ร่วมกันอย่างสงบสุข  ดังความหมายของค าว่า “สุ
ราษฎร์ธานี” คือ “เมืองคนดี” แต่ในภาวะปัจจุบัน มีการขยายตัวของการลงทุนภาคอุตสาหกรรม ที่มาก
ขึ้น สังคมมีสภาพความเป็นเมืองสูง ค่าครองชีพสูงขึ้น ท าให้วิถีการด ารงชีวิตเปลี่ยนแปลงไป  มีความ
ซับซ้อน ลักษณะต่างคนต่างอยู่ และเป็นสังคมปัจเจกบุคคลมากข้ึน 
  จังหวัดสุราษฏร์ธานีมีงานประเพณีส าคัญในช่วงเทศกาลออกพรรษาซึ่งจัดได้ว่าเป็นงาน
ใหญ่งานหนึ่งของภาคใต้ คือ ประเพณีชักพระทอดผ้าป่าและแข่งขันเรือยาว  หรืองานเดือนสิบเอ็ด 
กิจกรรมที่ส าคัญได้แก่การประกวดเรือพระ ซึ่งจะมีทั้งรถพนมพระ และเรือพนมพระ ซึ่งรถและเรือพนม
พระ อาจจะตกแต่งประดับประดาด้วยการแกะสลัก หรือฉลุไม้ ตกแต่งจ าลอง เสมือนฉากที่พระพุทธเจ้า
กลับมาจากสวรรค์ชั้นดาวดึงส์ ในงานพิธีจะใช้คนลาก เชื่อว่าผู้ที่ได้ร่วมลากจูง รถหรือเรือพนมพระจะได้
อานิสสงค์หลายประการ การจัดพุ่มผ้าป่าเป็นการจ าลองพุทธประวัติของพระพุทธเจ้าแสดงออก  เป็น
ตอนๆ ด้วยการน าต้นไม้หรือกิ่งไม้ ประดับกับหลอดไฟสีต่างๆ บ้างก็จะจัดอุปกรณ์อ่ืนร่วมประกอบฉาก ทั้ง
การเขียน ภาพ ปั้นรูปดินเหนียว อุปกรณ์ประกอบฉากจะไม่นิยมน าสิ่งมีชีวิตเช่นปลาสวยงาม เต่า หรือ
สัตว์เลี้ยงชนิดหนึ่ง ชนิดใดมาจัดประกอบฉาก เพราะเชื่อว่าเป็นการทรมานสัตว์ และจะไม่ได้รับอานิสงส์ 
และตกแต่งด้วยเครื่องอัฐบริขาร เพ่ือในเช้าวันรุ่งของวันออกพรรษาจะได้นิมนต์พระมาท าพิธีทอดผ้าป่า 
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การจัดพุ่มผ้าป่ามีทั้งหน่วยงานในจังหวัด ทั้ง ภาครัฐและเอกชน เข้าร่วมกิจกรรม และมีการประกวดกัน
ด้วยงานประเพณีนี้จัดขึ้นบริเวณเขื่อนล าน้ าตาปีตั้งแต่บริเวณ  ศาลหลักเมืองจนกระทั่งถึงโรงแรมวังใต้ 
ขึ้นอยู่กับจังหวัดสุราษฎร์ธานีว่าในแต่ละปีจะเลือกเอาบริเวณใด 
  วัฒนธรรมด้านอาหารการกิน ก็นับเป็นจุดเด่นของจังหวัดด้วยเช่นกัน เพราะจังหวัดสุ
ราษฎร์ธานีขึ้นชื่อเรื่องหอย นางรมที่มีขนาดใหญ่และสด ยังมีหอยหวานที่มีรสชาติดีเช่นกัน แล้วยังมีกุ้งแม่
น้ าตาปีด้วย นอกจากนี้ ยังมีอาหารพ้ืนบ้าน ได้แก่ ผัดไทยไชยาและผัดไทยท่าฉาง โดยมีความแตกต่างกับ
ผัดไทยภาคกลาง ที่ใส่น้ ากะทิ มีรสเผ็ดเล็กน้อย อาจจะใส่ เต้าหู้ หรือกุ้งเป็นเครื่องเคียงด้วยก็ได้ ทาน
พร้อมผัก แกงเหลือง แกงส้มอ้อดิบ ผัดสะตอใส่กะปิ แกงหมูกับลูกเหรียง เห็ดแครงปิ้งสาหร่ายข้อ แกงป่า 
ย าปลาเม็ง (เฉพาะที่อ าเภอบ้านนาเดิมและอ าเภอบ้านนาสาร) โล้งโต้ง (เฉพาะที่ สุราษฎร์ธานี) ประเภท
น้ าพริก น้ าพริกกะปิ น้ าพริงมุงมัง (น้ าพริกตะลิงปิง) เป็นต้น ซึ่งเหล่านี้ ผู้ประกอบการร้านอาหาร สามารถ
น ามาเป็นจุดขายรองรับนักท่องเที่ยวต่างถิ่นด้วย 
  2.15.4 แหล่งท่องเที่ยวที่ส าคัญ 
  พระบรมธาตุไชยา เกาะสมุย สวนโมกขพราราม เกาะสมุย พระธาตุศรีสุราษฏร์ วน
อุทยานนกน้ า บ้านทุ่งทอง สระบางสวรรค์ ฟาร์มหอยนางรม น้ าตกธารเสด็จ วนอุทยานแห่งชาติเขาท่า
เพชร พุมเรียง เขื่อนเชี่ยวหลาน เกาะพงัน เขื่อนรัชประภา 
 

3. ผลสรุปเชิงพื้นทีเ่บื้องต้น 
 จากการลงพ้ืนที่ส ารวจในเบื้องต้น และจากการสืบค้น รวบรวมข้อมูล จากเอกสารและบุคคลใน
พ้ืนที่ ทางทีมวิจัยสามารถสรุปและรวบรวมน าเสนอในเบื้องต้นได้ ดังนี้  
 จากแผนพัฒนาเศรษฐกิจฯ ได้แบ่งพ้ืนที่ 14 จังหวัดภาคใต้ ออกเป็น 3 กลุ่ม คือกลุ่มจังหวัด
ภาคใต้ฝั่งอ่าวไทย (ชุมพร สุราษฎร์ธานี นครศรีธรรมราช พัทลุง) กลุ่มจังหวัดภาคใต้ฝั่งอันดามัน (จังหวัด
ระนอง พังงา ภูเก็ต กระบี่ ตรัง) และ กลุ่มจังหวัดภาคใต้ชายแดน (จังหวัดสงขลา สตูล ปัตตานี ยะลา 
นราธิวาส) โดยแต่ละกลุ่ม มีศักยภาพและรายละเอียดตามล าดับ ดังนี้ 
 

 3.1 กลุ่มจังหวัดภาคใต้ฝั่งอ่าวไทย 
 

 กลุ่มจังหวัดภาคใต้ฝั่งอ่าวไทย (East Coast Southern Subregion) ต้ังอยู่ทางทิศตะวันออก
ของภาคใต้ฝั่งทะเล อ่าวไทย ประกอบด้วยจังหวัด ชุมพร สุราษฎร์ธานี นครศรีธรรมราช และพัทลุง เป็น
กลุ่มจังหวัดที่มีบทบาททั้งด้าน เศรษฐกิจ สังคม และการเมืองการปกครอง เพราะเป็นฐานการเกษตร
ขนาดใหญ่ของประเทศ พืชเศรษฐกิจส าคัญคือ ยางพารา ปาล์มน้ ามัน และผลไม้ มีทรัพยากรธรรมชาติ
มากและหลากหลาย เป็นพ้ืนที่ที่มีอารยธรรมเก่าแก่ เป็นเมืองส าคัญทางประวัติศาสตร์และสืบทอด
ประเพณีศิลปวัฒนธรรมอันเป็นเอกลักษณ์เฉพาะถิ่นมาจนถึงปัจจุบัน  
 ภาพรวมทั่วไปของกลุ่มจังหวัดมีศักยภาพด้านการเกษตรเป็นหลักและการท่องเที่ยวมีบทบาท
สนับสนุน ส่วนภาคอุตสาหกรรมยังคงเป็นอุตสาหกรรมต่อเนื่องจากภาคเกษตร ปัญหาภาคเกษตรของกลุ่ม
จังหวัดคือความผันผวน ของราคาพืชเศรษฐกิจหลักคือยางพาราและปาล์มน้ ามัน  ต้นทุนการผลิตสูง 
ผลผลิตภาคเกษตรส่วนใหญ่ขายเป็นวัตถุดิบ ยังขาดการแปรรูปเพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิม ส่วนภาคการท่องเที่ยว 
มีแหล่งท่องเที่ยวที่มีศักยภาพทั้งบนบกและทะเล  แต่ยังมี ปัญหาในเรื่องการบริหารจัดการด้านการ
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ท่องเที่ยวของภาครัฐและเอกชนอย่างบูรณาการ การประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยว ของกลุ่มจังหวัดอย่าง
ทั่วถึง  
 

 3.2 กลุ่มจังหวัดภาคใต้ฝั่งอันดามัน  
 

 ตั้งอยู่ทางทิศตะวันตกของภาคใต้หรือชายฝั่งทะเลอันดามัน ประกอบด้วย 5 จังหวัด คือ ระนอง 
พังงา ภูเก็ต กระบี่ และตรัง โดยลักษณะทางกายภาพของพ้ืนที่ประกอบด้วยผืนแผ่นดิน  และเกาะต่างๆ 
จ านวนมาก ซึ่งนับเป็นกลุ่มจังหวัดที่มีจุดขายทางการท่องเที่ยวที่ส าคัญของประเทศและมีชื่อเสียง  ระดับ
โลกเป็น Andaman Paradise หรือ มรกตเมืองใต้ ที่มีจุดขายด้านการท่องเที่ยว คือ หาดทราย ชายทะเล 
หมู่เกาะ และการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ เช่น ด าน้ า ปีนผา เป็นต้นมีศักยภาพในการพัฒนาเพ่ือเพ่ิมความ
หลากหลาย ของการท่องเที่ยว ได้แก่ แหล่งนิเวศป่าชายเลน และนิเวศธรรมชาติป่าเขาในจังหวัดพังงา-
กระบี่-ตรัง และแหล่งน้ าแร่ธรรมชาติในจังหวัดระนองที่เป็นการท่องเที่ยวเชิงสุขภาพและสปา  มีบริการ
พ้ืนฐานสนับสนุน การพัฒนาพื้นที่เป็นแหล่งท่องเที่ยวทางทะเลชั้นน าของโลก (World Class) ที่ส าคัญ คือ 
สนามบินนานาชาติ 2 แห่ง ที่กระบี่ และภูเก็ต มีท่าเทียบเรือระหว่างประเทศ และท่าจอดเรือยอร์ชที่มี
ความสะดวกและทันสมัยที่ภูเก็ต มีสถาบันการศึกษาที่มีหลักสูตรการพัฒนาการท่องเที่ยวเป็นการเฉพาะ 
 

 3.3 กลุ่มจังหวัดภาคใต้ชายแดน 
   
 ตั้งอยู่ทางใต้สุดของภาคใต้ ประกอบด้วย 4 จังหวัด คือ สงขลา สตูล ปัตตานี ยะลา และ
นราธิวาส มีพ้ืนที่ติดต่อกับประเทศมาเลเซียและมีพ้ืนที่เปิดสู่ทะเลทั้งด้านอันดามันและอ่าวไทย มีบทบาท
เป็นแหล่งอุตสาหกรรมแปรรูปยางและไม้ยางพารา และอุตสาหกรรมอาหารทะเลและอาหารทะเลแปรรูป
ที่ส าคัญของภาค มีแหล่งท่องเที่ยวเมืองชายแดนรองรับนักท่องเที่ยวจากประเทศเพ่ือนบ้าน  และแหล่ง
ท่องเที่ยวในทะเล ได้แก่ บริเวณเกาะตะรุเตา-อาดังราวี-หลีเป๊ะ ในจังหวัดสตูล และวัฒนธรรมที่เชื่อมโยง
กับโลกมุสลิมที่สามารถใช้เป็นสื่อกลางในการสร้างความร่วมมือและการค้าระหว่างกันได้ 
 
 3.4 สภาพโดยรวมด้านสังคมและวัฒนธรรมของ 
 

  3.4.1 ด้านสังคม 
 

  จุดแข็งของภาคใต้  คือชุมชนมีความเข้มแข็ง  ซึ่งมาจากพ้ืนฐานความเข้มแข็งทางด้าน
ศาสนา ชุมชนมีความสัมพันธ์และช่วยเหลือเกื้อกูลกัน  จนกลายเป็นพื้นที่ที่มีข่ายใยการคุ้มครองทางสังคม
ที่แข็งแกร่ง  และมีบทบาทในการฟ้ืนฟูอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติ เช่น ชุมชนไม้เรียง และสมาพันธ์
ประมงพ้ืนบ้านและป่าชายเลนภาคใต้ เป็นต้น ส่วนเหตุการณ์ความไม่สงบในสามจังหวัดชายแดนภาคใต้ยัง
เป็นอุปสรรคส าคัญในการลงทุน และการสร้างงานของผู้ประกอบการในแต่ละระดับ 
  จากความเข้มแข็งของชุมชน  การประกอบอาชีพหรือการด าเนินธุรกิจในพ้ืนที่จึงมีการ
เกื้อกูลกันอย่างชัดเจน ทั้งการรวมกลุ่มในแบบวิสาหกิจชุมชน หรือกลุ่มในรูปแบบต่างๆ หรือการเชื่อมโยง
กันของกลุ่มที่เกี่ยวข้องกับธุรกิจ เช่น การเลี้ยงนกเขาชวา ซึ่งในห่วงโซ่มูลค่ามีทั้งการท าฟาร์มเลี้ยงนก การ
ท ากรงนก ส่วนประกอบหรือเครื่องประดับตกแต่งของกรงนก การค้าและการจัดงานแข่งขันต่างๆ ซึ่งเป็น
การสร้างเศรษฐกิจให้ชุมชนโดยรวม กลุ่มทอผ้าเกาะยอ ซึ่งมีการสอนและสืบทอดงานฝีมือในกลุ่มสมาชิก 
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เป็นการสร้างรายได้และสร้างความเข้มแข็งในชุมชน และในหลายพื้นที่มีการรวมกลุ่มกันด้วยสหกรณ์ออม
ทรัพย์หรือสัจจะออมทรัพย์ ซึ่งเป็นเหมือนแหล่งทุนในการประกอบอาชีพ และเป็นสวัสดิการชาวบ้านอีก
ด้วย 
 

  3.4.2 ด้านวัฒนธรรม   
 

  มรดกทางวัฒนธรรมอันเกิดจากการพัฒนา การปรับตัว ปรับวิถีชีวิตของคนในภาคใต้ที่
ประกอบด้วยคนไทยและอีกหลายชาติพันธุ์ที่อยู่ร่วมกันในคาบสมุทร มีคนมาเลย์ คนจีน คนมุสลิม และคน
ที่มาจากอินเดียฝ่ายใต้ แต่กลุ่มชนที่มีจ านวนมากที่สุดคือ ไทยสยาม แต่จากการที่ชนชาวใต้มีท าเลถิ่นฐาน
ค่อนข้างหลากหลาย ทั้งที่ราบตามแนวชายฝั่ง ปากอ่าว ท่าเรือ ที่ราบเชิงเขา ตามแนวสายน้ าน้อยใหญ่ 
ตามเกาะต่างๆ ท าให้วัฒนธรรมของชาวใต้มีความแตกต่างกันตามถิ่นที่อยู่  ตามความเชื่อ  เชื้อชาติ  และ
ศาสนา  ซึ่งภูมิปัญญาชาวบ้านภาคใต้นั้น  มีบริบทส าคัญของสังคมภาคใต้เป็นบ่อบ่มเพาะ อันได้แก่ 
สภาวะธรรมชาติ ภาวะสร้างสรรค์ คติความเชื่อเกี่ยวกับโลกและจักรวาล และคติความเชื่อและความ
ศรัทธาอันเนื่องจากศาสนา (อันได้แก่ พุทธ พราหมณ์ และอิสลาม) และส่งผลต่อวิถีการด าเนินธุรกิจหรือ
การประกอบอาชีพที่แตกต่างกันของกลุ่มคนในแต่ละพ้ืนที่ด้วย 
 ในด้านศิลปหัตถกรรมพ้ืนบ้าน ภาคใต้เป็นแหล่งมรดกทางวัฒนธรรมของสังคมเกษตรที่ได้มีการ
สืบสานความรู้และความช านาญต่างๆ สืบต่อมาถึงรุ่นปัจจุบัน การใช้วัสดุจากธรรมชาติมาดัดแปลงเป็น
เครื่องใช้สอยในชีวิตประจ าวันต่างๆ  
 ด้านประเพณี ภาคใต้มีงานประเพณีหลักทั้งในทางพุทธศาสนาที่จังหวัดนครศรีธรรมราชและสุ
ราษฎร์ธานี เช่น งานประเพณีชักพระและงานแห่ผ้าขึ้นพระธาตุ มีงานประเพณีของคนไทยเชื้อสายจีน 
เช่น งานสมโภชเจ้าแม่ลิ้มกอเหนี่ยวที่ปัตตานี และงานเทศกาลกินเจที่ภูเก็ต เป็นต้น และมีวัฒนธรรม
ประเพณีในส่วนของชาวไทยมุสลิม มีศิลปะการแสดงเฉพาะถิ่น คือ การแสดงโนราห์ หนังตะลุง มี
วัฒนธรรมการแต่งกายทั้งในแบบไทยมุสลิม วัฒนธรรมการแต่งกายของเจ้าสาวไทยเชื้อสายจีนแบบ
บาบ๋าย๋าหย๋ากันในจังหวัดภูเก็ต ซึ่งวัฒนธรรมประเพณีต่างๆ เหล่านี้ นอกจากเป็นวิถีชีวิตของผู้คนในแต่ละ
กลุ่มแล้ว ยังเป็นจุดสนใจของนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติ และเป็นส่วนส าคัญที่ก่อให้เกิด
ธุรกิจการผลิตและบริการที่เกี่ยวเนื่องในพื้นที่ 
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บทที่ 5 
สรุปผล 

 
งานวิจัยเรื ่อง การจัดการท่องเที่ยวตามอัตลักษณ์และวิถีชุมชนในเขตพ้ืนที่แหล่งท่องเที่ยวเชิง

นิเวศพ้ืนที่ภาคใต้ ได้ก าหนดวัตถุประสงค์ที่ส าคัญ และผลที่ได้ขอน าเสนอตามล าดับดังต่อไปนี้ 
 

วัตถุประสงค์การวิจัย 
1. เพื่อศึกษาความเป็นอัตลักษณ์และวิถีชุมชนเพื่อการท่องเที่ยวในพื้นที่ภาคใต้ 
 จากมติคณะรัฐมนตรีเมื่อวันที่ 15 มกราคม 2551 (พระราชบัญญัติระเบียบบริหารราชการ
แผ่นดิน (ฉบับที่ 7) พ.ศ.2550) ได้ท าการแบ่งพ้ืนที่ 14 จังหวัดภาคใต้ ออกเป็น 3 กลุ่มจังหวัด คือกลุ่ม
จังหวัดภาคใต้ฝั่งอ่าวไทย (ชุมพร สุราษฎร์ธานี นครศรีธรรมราช พัทลุง) กลุ่มจังหวัดภาคใต้ฝั่งอันดามัน 
(จังหวัดระนอง พังงา ภูเก็ต กระบี่ ตรัง) และ กลุ่มจังหวัดภาคใต้ชายแดน (จังหวัดสงขลา สตูล ปัตตานี 
ยะลา นราธิวาส) ดังนั้น ผู้วิจัยจะแบ่งสรุปผลการศึกษาที่ได้ ตามแต่ละกลุ่มจังหวัดทั้ง 3 กลุ่ม ซึ่ง
ประกอบด้วยอตัลักษณ์และวิถีชุมชนรวมทั้งแหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศ น าเสนอตามล าดับ ดังนี้ 
 1.1 กลุ่มจังหวัดภาคใต้ฝั่งอ่าวไทย (จังหวัดชุมพร สุราษฎร์ธานี นครศรีธรรมราช และ
พัทลุง) 
  1.1.1 อัตลักษณ์ 
  การพูด กลุ่มจังหวัดภาคใต้ฝั่งอ่าวไทย จะมีภาษาพูดของตนเองโดยเฉพาะ ไม่มีภาษา
เขียน ภาษาพูดมีเอกลักษณ์เฉพาะที่แตกต่าง  จะมีลักษณะค าที่มีพยางค์น้อยลงและรวบให้สั้นมีรูปแบบที่
เปล่งเสียงแตกต่างกันออกไปเช่น นาฬิกา=นากา ทะเล=เล ตลาด=หลาด มะพร้าว=พร้าว ลมสลาตัน=ลม
หลาตัน นอกจากนี้ยังมีการใช้ค าเฉพาะที่ห่างไกลจากภาษากลาง ท าอะไร = ท าไหร ท าอย่างไร = ท าปรือ 
ท าอย่างไรได้ = ท าปรือมันเลา อยู่เครง  สาคลาย = เดี๋ยวนี้/ช่วงนี้ สบายดี " เป็นต้น 
  อาหาร อาหารส่วนใหญ่มักจะเกี่ยวข้องกับปลาและสิ่งอ่ืน ๆ จากท้องทะเลเช่น กุ้ง ปู 
หอย รสชาติอาหารจะเข้มข้น เผ็ดร้อน จัดเป็นเสน่ห์อย่างหนึ่งของผู้มาเยือน ที่ชื่นชอบอาหารเผ็ดร้อน 
รวมทั้งผักเหนาะ (ผักสดที่ทานเป็นเครื่องเคียง) ของคู่เคียงกับอาหารที่ช่วยบรรเทาความเผ็ดร้อนอย่างขาด
ไม่ได้ อาหารส่วนใหญ่จะนิยมใส่ขมิ้นในอาหารเพ่ือขจัดกลิ่นคาว ใส่เคยหรือกะปิเป็นเครื่องปรุงอาหาร 
รวมทั้งนิยมรับประทานขนมจีนรองจากข้าว 
  อาชีพ ส่วนมากประกอบอาชีพเกษตรกรรม คือ ท านา ท าไร่ ท าสวน จับสัตว์น้ า และ
ท าประมงชายฝั่งทะเล ทั้งนี้แล้วแต่ท าเลที่ตั้งบ้านเรือนด้วย เช่น ผู้ที่อยู่ที่ราบเชิงเขา ที่ราบระหว่างเขา จะ
มีอาชีพท าสวนยางพาราและท าสวนผลไม้ ท าไร่ยาสูบ (ยากลาย) ส่วนผู้ที่อยู่ที่ราบลุ่ม มีอาชีพท านา จับ
สัตว์น้ า และพวกท่ีอยู่ริมชายฝั่งทะเล ก็จะท านา จับสัตว์น้ า และท าประมงชายฝั่ง เป็นต้น 
  1.1.2 วิถีชุมชน จะมีชุมชนที่พูดภาษามลายูและนับถือศาสนาอิสลาม ปะปนอยู่บ้าง 
แต่ไม่มากเท่ากลุ่มจังหวัดชายแดนใต้ มักตั้งบ้านเรือนอยู่เป็นกลุ่มไม่ปะปนกับชุมชนที่นับถือศาสนาอ่ืน อยู่
กันเป็นหมู่บ้านประกอบอาชีพด้วยกันในชุมชนเดียวกัน ปัจจุบันผู้ที่พูดภาษามลายูก็สามารถพูดไทยได้เป็น
ส่วนใหญ่ เพราะมีการศึกษาสูงขึ้นตามความเจริญของท้องถิ่นและความจ าเป็นที่ต้องประกอบ อาชีพที่
สัมพันธ์กัน นับว่าเป็นวิวัฒนาการด้านวัฒนธรรมในปัจจุบัน 
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  1.1.3 กิจกรรมและแหล่งท่องเที่ยว 
กิจกรรมด้านการท่องเที่ยวของกลุ่มจังหวัดภาคใต้ฝั่งอ่าวไทย ส่วนใหญ่เป็นการ

ท่องเที่ยวเชิงธรรมชาติ นิเวศ และศิลปวัฒนธรรม โดยแยกตามรายจังหวัด ได้ดังนี ้
- ชุมพร กิจกรรม ธรรมชาติ นิเวศ แหล่งท่องเที่ยว ชายทะเล พิพิธภัณฑ์ 

อุทยานแห่งชาติ วัด สวน เขตอนุรักษ์สัตว์ป่า ล่องแพ 
- สุราษฎร์ธานี กิจกรรม ธรรมชาติ นิเวศ ศิลปวัฒนธรรม แหล่งท่องเที่ยว วัด 

ชายทะเล พิพิธภัณฑ์สมุย เขตอนุรักษ์สัตว์อุทยานแห่งชาติ หมู่บ้านหัตถกรรม 
- นครศรีธรรมราช กิจกรรม วัฒนธรรม ธรรมชาติ นิเวศ ประวัติศาสตร์ แหล่ง

ท่องเที่ยว วัด แหล่งโบราณคดี ชายทะเล พิพิธภัณฑ์ อุทยานแห่งชาติ (น้ าตก ถ้ า หาด) ส านักวิปัสสนา 
ส านักศิลปวัฒนธรรม 

- พัทลุง กิจกรรม ธรรมชาติ นิเวศ ศิลปวัฒนธรรม แหล่งท่องเที่ยว วัด หมู่บ้าน
หัตถกรรม บ่อน้ าร้อน เกาะ น้ าตก อุทยานแห่งชาติ (ถ้ า) 

โดยภาพรวมของการท่องเที่ยวจะมีการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ธรรมชาติ  ทะเล 
และการท่องเที่ยวเชิงศิลปวัฒนธรรมเป็นสินค้าการท่องเที่ยวหลัก นอกจากนี้แหล่งท่องเที่ยวของกลุ่ม
จังหวัดภาคใต้ฝั่งอ่าวไทย ทั้งแหล่งท่องเที่ยวป่าชายเลน แหล่งท่องเที่ยวทางประเพณี วัฒนธรรม และวิถี
ชีวิตชุมชน และมีความเป็นอัตลักษณ์ของตนเอง โดยสามารถสรุปและรวบรวมได้ตามตารางที่ 5.1 ดังนี้ 
 
ตารางท่ี 5.1 แหล่งท่องเที่ยวที่เป็นอัตลักษณ์ของกลุ่มจังหวัดภาคใต้ฝั่งอ่าวไทย 
 

จังหวัด 
ประเภทแหล่งท่องเที่ยว 

แหล่งท่องเที่ยว 
ป่าชายเลน 

วิถีชีวิตชุมชน ประเพณี วัฒนธรรม 

ชุมพร - สถานีพฒันา 
ทรัพยากรป่าชายเลนที่
12  

- ศูนย์เรียนรู้แก้มลิง 
- ศูนย์การเรียนรู้เศรษฐกิจพอเพียง 

- แข่งเรือยาว 
- ศาลพ่อตาหินช้าง 

สุราษฎร์ธาน ี - ป่าชายเลนบา้นลีเลด็ - บ้านพุมเรียง 
- ฟาร์มสเตย์เลี้ยงหอย 
- โฮมสเตย์ถ้ าผื้ง 
- คลองร้อยสาย,บ้านโบราณ 

- ชักพระ 
- มวยไชยา 

นครศรีธรรมราช - ป่าชายเลนคลองขนอม - บ้านคีรีวง  
- ชุมชนไม้เรียง  
- กีฬาวัวชน 

- แห่ผ้าขึ้นธาต ุ
- ท าบุญสารทเดือนสบิ 
- แข่งเรือเพรียว 
- ประเพณีให้ทานไฟ 
- หนังตะลุง มโนราห์  
เพลงบอก 

พัทลุง - ป่าชายเลนทะเลน้อย - แกะรูปหนังตะลงุ 
- OTOP กระจูด ทะเลน้อย 
- กะลามะพรา้วชัยบุร ี

- หนังตะลุง มโนราห์  
เพลงบอก 
- แข่งโพนลากพระ 
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- ผ้าทอลายข่อย ผ้าทอแพรวา 
- ยกยอยักษ์บ้านปากประ 

- การแข่งขันซัดต้ม 
- ลิเกป่า / ซาไก 
- แห่ผ้าขึ้นธาต ุ

 
 1.2 กลุ่มจังหวัดภาคใต้ฝั่งอันดามัน (จังหวัดระนอง พังงา ภูเก็ต กระบี่ ตรัง) 
  1.2.1 อัตลักษณ์ 
  การพูด กลุ่มจังหวัดภาคใต้ฝั่งอันดามัน จะมีภาษาพูดที่คล้ายคลึงกันกับกลุ่มจังหวัด
ภาคใต้กลุ่มอ่ืนๆ แต่อาจจะมีส าเนียงหรือการออกเสียงของตนเองโดยเฉพาะ จะมีลักษณะค าที่มีพยางค์
น้อยลงและรวบให้สั้นมีรูปแบบที่เปล่งเสียงแตกต่างกันออกไปเช่น  ท าอะไร = ท าไหร ท าอย่างไร = ท า
ปรือ ท าอย่างไรได้ = ท าปรือมันเลา อยู่เครง  สาคลาย = เดี๋ยวนี้/ช่วงนี้ สบายดี " เป็นต้น 
  การกิน อาหารส่วนใหญ่มักจะเกี่ยวข้องกับปลาและสิ่งอ่ืน ๆจากท้องทะเลเช่น กุ้ง ปู 
หอย รสชาติอาหารจะเข้มข้น เผ็ดร้อน อันเป็นเสน่ห์ที่ดึงดูดผู้มาเยือน ด้วยความชื่นชอบของอาหารเผ็ด
ร้อน รวมทั้งผักเหนาะ (ผักสดที่ทานเป็นเครื่องเคียง) จึงมีความหมายและเป็นของคู่เคี ยงที่ช่วยบรรเทา
ความเผ็ดร้อนอย่างขาดไม่ได้ อาหารท้องถิ่นนิยมใส่ขมิ้นในอาหารเพ่ือขจัดกลิ่นคาว ใส่เคยหรือกะปิเป็น
เครื่องปรุงอาหาร รวมทั้งนิยมรับประทานขนมจีนรองจากข้าว 
  อาชีพ ส่วนมากประกอบอาชีพเกษตรกรรม คือ ท านา ท าไร่ ท าสวน จับสัตว์น้ า และ
ท าประมงชายฝั่งทะเล ทั้งนี้แล้วแต่ท าเลที่ตั้งบ้านเรือนด้วย เช่น ผู้ที่อยู่ที่ราบเชิงเขา ที่ราบระหว่างเขา จะ
มีอาชีพท าสวนยางพาราและท าสวนผลไม้ ท าไร่ยาสูบ (ยากลาย) ส่วนผู้ที่อยู่ที่ราบลุ่ม มีอาชีพท านา จับ
สัตว์น้ า และพวกท่ีอยู่ริมชายฝั่งทะเล ก็จะท านา จับสัตว์น้ า และท าประมงชายฝั่ง เป็นต้น 
  1.2.2 วิถีชุมชน 
  ส่วนใหญ่จะเป็นชุมชนที่นับถือศาสนาพุทธ แต่จะมีชุมชนที่พูดภาษามลายูและนับถือ
ศาสนาอิสลาม เช่น อ าเภอเกาะลันตาจังหวัดกระบี่ อ าเภอปะเหลียน จังหวัดตรัง เป็นต้น มักตั้งบ้านเรือน
อยู่กระจัดกระจายกันไป อยู่กันเป็นหมู่บ้านประกอบอาชีพด้านการประมงด้วยกันในชุมชนเดียวกัน  
  1.2.3 กิจกรรมและแหล่งท่องเที่ยว 
  กิจกรรมด้านการท่องเที่ยวของกลุ่มจังหวัดภาคใต้ฝั่ งอันดามัน ส่วนใหญ่เป็นการ
ท่องเที่ยวเชิงธรรมชาติ นิเวศ ชายทะเล และศิลปวัฒนธรรม โดยแยกตามรายจังหวัด ได้ดังนี้ 
   - ระนอง กิจกรรม ธรรมชาติ นิเวศ แหล่งท่องเที่ยวป่าชายเลน ชายทะเล 
พิพิธภัณฑ์ อุทยานแห่งชาติ วัด สวน 
   - พังงา กิจกรรม ธรรมชาติ นิเวศ ศิลปวัฒนธรรม แหล่งท่องเที่ยว วัด ชายทะเล 
พิพิธภัณฑ์สมุย อุทยานแห่งชาติ(ทะเล เขา)  
   - ภูเก็ต กิจกรรม วัฒนธรรม ธรรมชาติ ประวัติศาสตร์ แหล่งท่องเที่ยว วัด 
แหล่งโบราณคด ีชายทะเล พิพิธภัณฑ์  
   - กระบี่ กิจกรรม ธรรมชาติ นิเวศ ศิลปวัฒนธรรม แหล่งท่องเที่ยว วัด หมู่บ้าน
หัตถกรรม บ่อน้ าร้อน เกาะ น้ าตก  
   - ตรัง กิจกรรม ธรรมชาติ นิเวศ ศิลปวัฒนธรรม แหล่งท่องเที่ยว วัด หมู่บ้าน
หัตถกรรม เกาะ น้ าตก อุทยานแห่งชาติ (ถ้ า) 
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   โดยภาพรวมของการท่องเที่ยวจะมีการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ธรรมชาติ  ทะเล 
และการท่องเที่ยวเชิงธรรมชาติเป็นสินค้าการท่องเที่ยวหลัก 

โดยภาพรวมแหล่งท่องเที่ยวของกลุ่มจังหวัดภาคใต้ฝั่งอันดามัน มีทรัพยากรที่
เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่ส าคัญของประเทศ ทั้งทรัพยากรธรรมชาติทางทะเลอันโดดเด่น อุดมสมบูรณ์ไปด้วย
ทรัพยากรใต้น้าที่มีแหล่งปะการังสวยงามติดอันดับโลก น้ าทะเลสวยใส เกาะน้อยใหญ่ที่วางตัวเรียงรายใน
ทะเลกว่า 400 เกาะ ชายหาดทรายขาวที่สวยงาม ป่าชายเลนริมฝั่งทะเลที่เป็นแหล่งอาศัยของสัตว์นานา
ชนิด ตลอดจนป่าไม้เขียวขจีบริสุทธิ์ รวมทัง้วิถีชีวิตชุมชน และประเพณีท่ีส าคัญ นอกจากนี้แหล่งท่องเที่ยว
ของกลุ่มจังหวัดภาคใต้ฝั่งอ่าวไทย ทั้งแหล่งท่องเที่ยวป่าชายเลน แหล่งท่องเที่ยวทางประเพณี วัฒนธรรม 
และวิถีชีวิตชุมชน และมีความเป็นอัตลักษณ์ของตนเอง โดยสามารถสรุปและรวบรวมโดยสามารถสรุป
รวบรวมได้ตามตารางที่ 5.2 ดังนี้ 
 
ตารางท่ี 5.2 แหล่งท่องเที่ยว กลุ่มจังหวัดภาคใต้ฝั่งอันดามัน 
 

จังหวัด 
ประเภทแหล่งท่องเที่ยว 

แหล่งท่องเที่ยว 
ป่าชายเลน 

วิถีชีวิตชุมชน ประเพณี วัฒนธรรม 

ระนอง - ชีวมณฑลป่าชายเลน - ชุมชนต าบลม่วงกลวง - งานเสด็จพระแข่งเรือ 
พังงา - ส านักทรัพยากรชายฝั่ง

บ้านหม้อแกง 
- ชุมชนบ้านเกาะปันหยี - ประเพณีปล่อยเต่า 

- เทศกาลงานวันชาวเล 
ภูเก็ต -ป่าชายเลนบา้นบางโรง - ชุมชนบ้านบางโรง - งานพ้อต่อ 

- ประเพณีลอยเรือ 
กระบี่ -ป่าชายเลนบา้นทุง่หยี

เพ็ง 
- ชุมชนบ้านทุ่งหยีเพ็ง เกาะลันตา - ลิเกป่า 

- ประเพณีลอยเรือชาวเล 
ตรัง -ป่าชายเลนชุมชน “บ้าน

ทุ่งตะเซะ” 
- บ่อหินฟาร์มสเตย ์ - ประเพณีชิงเปรต วนั

สารท 
 

 
 1.3 กลุ่มจังหวัดภาคใต้ชายแดน (จังหวัดสงขลา สตูล ปัตตานี ยะลา นราธิวาส) 
  1.3.1 อัตลักษณ์ 
  การพูด กลุ่มจังหวัดภาคใต้ชายแดนเป็นดินแดนที่รับวัฒนธรรมศาสนาพราหมณ์ 
ศาสนาฮินดู ศาสนาพุทธ และศาสนาอิสลาม รวมทั้งศาสนาคริสต์ที่เคยรุ่งเรืองในยุคล่าอาณานิคม ส่วน
ภาษาที่ยังปรากฏในการสื่อสารในสังคมปัจจุบัน คือ ภาษาไทย ภาษามลายูถิ่น (มลายูปัตตานี) และภาษา
มาเลเซีย (ภาษามลายูมีเพียงภาษาเดียว ไม่ได้แยกว่าเป็นภาษาถิ่นหรือภาษามาเลเซีย เพียงแต่จะแตกต่าง
เรื่องส าเนียง แต่ก็เป็นภาษาที่มีรากศัพท์เดียวกัน ส าหรับภาษามาเลเซีย คือภาษามลายูที่ใช้ในประเทศ
มาเลเซีย ภาษาอินโดนีเซีย ก็คือภาษามลายูที่ใช้ในประเทศอินโดนีเซีย ภาษาปัตตานี เป็นภาษามลายูถิ่น 
ที่ใช้ในจังหวัดชายแดน) โดยที่คนอายุ 50-60 ปีขึ้นไปจะใช้ภาษายาวีหรือภาษามลายูถิ่น ในชีวิตประจ าวัน
เสียเป็นส่วนใหญ่และจะพูดภาษาไทยกลางหรือไทยใต้ได้ค่อนข้างน้อย แต่ส าหรับเด็กรุ่นใหม่อายุ 20 ลงไป
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จะสามารถพูดได้ทั้งสองภาษา เช่น มากันนาซิ=ทานข้าว ซลามะ=สวัสดี อาปด คอบา=สบายดีหรือ เป็น
ต้น 

การกิน กลุ่มจังหวัดชายแดนใต้จะมีข้อบัญญัติเรื่องอาหารในอัลกุรอาน โดยให้บริโภค
จากสิ่งที่อนุมัติและสิ่งที่ดี ไม่บริโภคอย่างสุรุ่ยสุร่าย และสิ่งที่ก่อให้เกิดโทษแก่ร่างกาย สติปัญญา อาหารที่
ไม่อนุมัติเช่นเนื้อหมู เลือดสัตว์ที่ตายแล้ว สัตว์ที่เชือดโดยเปล่งนามอ่ืนนอกจากอัลเลาห์ สัตว์ที่เชือดเพ่ื อ
บูชายัญ ส่วนสัตว์ที่ตายเองต้องมีสาเหตุดังนี้ คือสัตว์ที่ถูกรัด สัตว์ที่ถูกตี สัตว์ที่ตกจากที่สูง และสัตว์ที่ถูก
สัตว์ป่ากิน สัตว์ที่ตายเองในห้าลักษณะดังกล่าวหากเชือดทันก็สามารถบริโภคได้ อาหารที่จัดอยู่ในพวก
เครื่องดื่มมึนเมา และสิ่งอ่ืนใดก็ตาม ที่อยู่ในข่ายก่อให้เกิดโทษมากกว่าเกิดประโยชน์ ก็ไม่เป็นที่อนุมัติ
เช่นกัน เช่นเหล้า ยาเสพติดทุกประเภท ฯลฯ 
  อาชีพ ส่วนมากแทบจะไม่แตกต่างจากกลุ่มจังหวัดภาคใต้กลุ่มอ่ืนมากนัก ด้วยสภาพ
ทางภูมิศาสตร์ ดังนั้นส่วนใหญ่จะประกอบอาชีพเกษตรกรรม คือ ท านา ท าไร่ ท าสวน จับสัตว์น้ า และท า
ประมงชายฝั่งทะเล ทั้งนี้แล้วแต่ท าเลที่ตั้งบ้านเรือนด้วย เช่น ผู้ที่อยู่ที่ราบเชิงเขา ที่ราบระหว่างเขา จะมี
อาชีพท าสวนยางพาราและท าสวนผลไม้ ท าไร่ยาสูบ (ยากลาย) ส่วนผู้ที่อยู่ที่ราบลุ่ม มีอาชีพท านา จับสัตว์
น้ า และพวกท่ีอยู่ริมชายฝั่งทะเล ก็จะท านา จับสัตว์น้ า และท าประมงชายฝั่ง เป็นต้น 
  1.3.2 วิถีชุมชน 
  รูปแบบสังคม จะมีพ้ืนทีชุ่มชนที่ใช้และสื่อสารด้วยภาษามลายูและนับถือศาสนาอิสลาม 
มักตั้งบ้านเรือนอยู่เป็นกลุ่มไม่ปะปนกับชุมชนที่นับถือศาสนาอ่ืน อยู่กันเป็นหมู่บ้านประกอบอาชีพด้วยกัน
ในชุมชนเดียวกัน ปัจจุบันผู้ที่พูดภาษามลายูก็สามารถพูดไทยได้เป็นส่วนใหญ่ เพราะมีการศึกษาสูงขึ้นตาม
ความเจริญของท้องถิ่นและความจ าเป็นที่ต้องประกอบ อาชีพที่สัมพันธ์กัน ส าหรับชาวพุทธที่พูดภาษาไทย
ก็สามารถพูดภาษามลายูได้ นับว่าเป็นวิวัฒนาการด้านวัฒนธรรมในปัจจุบัน 
  1.3.3 กิจกรรมและแหล่งท่องเที่ยว 
  กิจกรรมด้านการท่องเที่ยวของกลุ่มจังหวัดชายแดนใต้ ส่วนใหญ่เป็นการท่องเที่ยวเชิง
ธรรมชาติ นิเวศ และศิลปวัฒนธรรม โดยแยกตามรายจังหวัด ได้ดังนี ้
   - สงขลา กิจกรรม ธรรมชาติ นิเวศ แหล่งท่องเที่ยว ชายทะเล พิพิธภัณฑ์ เขต
อนุรักษ์สัตว์ อุทยานแห่งชาติ วัด สวน ล่องแพ 
   - สตูล กิจกรรม ธรรมชาติ นิเวศ ศิลปวัฒนธรรม แหล่งท่องเที่ยว วัด ชายทะเล 
พิพิธภัณฑ์ อุทยานแห่งชาติ หมู่บ้านหัตถกรรม 
   - ปัตตานี กิจกรรม วัฒนธรรม ธรรมชาติ นิเวศ ประวัติศาสตร์ แหล่งท่องเที่ยว 
วัด แหล่งโบราณคด ีชายทะเล พิพิธภัณฑ์ อุทยานแห่งชาติ (น้ าตก ถ้ า หาด)  
   - ยะลา กิจกรรม ธรรมชาติ นิเวศ ศิลปวัฒนธรรม แหล่งท่องเที่ยว วัด หมู่บ้าน
หัตถกรรม บ่อน้ าร้อน เกาะ น้ าตก อุทยานแห่งชาติ (ถ้ า) 
   - นราธิวาส กิจกรรม ธรรมชาติ นิเวศ ศิลปวัฒนธรรม แหล่งท่องเที่ยว หมู่บ้าน
หัตถกรรม น้ าตก  
   โดยภาพรวมของการท่องเที่ยวจะมีการท่องเที่ยวเชิงธรรมชาติ ทะเล และการ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเป็นสินค้าการท่องเที่ยวหลัก 
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นอกจากนี้แหล่งท่องเที่ยวของกลุ่มจังหวัดภาคใต้ชายแดน ทั้งแหล่งท่องเที่ยวป่าชายเลน แหล่ง
ท่องเที่ยวทางประเพณี วัฒนธรรม และวิถีชีวิตชุมชน และมีความเป็นอัตลักษณ์ของตนเอง โดยสามารถ
สรุปและรวบรวมโดยสามารถสรุปรวบรวมได้ตามตารางท่ี 5.2 ดังนี้ 
 
ตารางท่ี 5.3 แหล่งท่องเที่ยว กลุ่มจังหวัดภาคใต้ชายแดน 

จังหวัด 
ประเภทแหล่งท่องเที่ยว 

แหล่งท่องเที่ยว 
ป่าชายเลน 

วิถีชีวิตชุมชน ประเพณี วัฒนธรรม 

สงขลา - เส้นทางศึกษา
ธรรมชาติบา้นชะแล้ 

- ชุมชนวิถีพุทธริมน้ าคลองแดน - ประเพณีรับเทียมดา 

สตูล - ป่าชายเลนบ้านหวัทาง - ฐานเรียนรู้ชุมชนบ้านบ่อเจ็ดลกู - งานประเพณีลอยเรือ 
ปัตตาน ี - ป่าชายเลนบา้นยะหริ่ง - ชุมชนท่องเที่ยวบ้านตันหยงลุโละ - พิธีนิกะฮ์หรือพิธีกิน

เหนียว 
ยะลา - - ชุมชนท่องเที่ยวบา้นสีสอน - ปัญจะสลีัต  

- งานสมโภชหลักเมือง
ยะลา 
- ประเพณีแห่นก 

นราธิวาส - ป่าพรุโตะ๊แดง - ชุมชนบ้านทอน - ประเพณีลาชัง 
 
 
2 เพื่อศึกษาการบูรณาการระหว่างหน่วยงานภาครัฐ ภาคเอกชน และภาคประชาชน ในการจัดท า
ข้อเสนอนโยบาย แผนและกลยุทธ์ในการน าเสนอความเป็นอัตลักษณ์ชุมชนเพื่อการท่องเที่ยวในพื้นที่
ภาคใต้ 

ผลการศึกษาพบว่า การบูรณาการระหว่างหน่วยงานภาครัฐ ภาคเอกชน และภาคประชาชน ใน
การจัดท าข้อเสนอนโยบาย แผนและกลยุทธ์ในภาพรวมของการพัฒนาการท่องเที่ยวโดยสามารถก าหนด
แผนกลยุทธ์ นโยบาย น าเสนอรายละเอียดตามล าดับ ดังนี้ 
 

2.1 ยุทธศาสตร์การพัฒนากลุ่มจังหวัดภาคใต้ 
กลุ่มจังหวัดภาคใต้ เป็นกลุ่มจังหวัดที่ตั้งอยู่ชายฝั่งทะเลอันดามันและฝั่งอ่าวไทย และติด

ชายแดนประเทศมาเลเซีย อันประกอบด้วยจังหวัดระนอง พังงา ภูเก็ต กระบี่ และตรัง มีศักยภาพโดดเด่น
ในการเป็นแหล่งท่องเที่ยวทางทะเลระดับนานาชาติ  มีจุดขายทางการท่องเที่ยวที่ส าคัญของประเทศ คือ 
หาดทราย  ชายทะเล หมู่เกาะ และการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ เช่น ด าน้ า ปีนผา และมีแหล่งท่องเที่ยวอ่ืนๆ ที่
มีชื่อเสียงระดับโลก เช่น เกาะพีพี หมู่เกาะสิมิลัน หมู่เกาะสุรินทร์ เกาะหลีเป๊ะเป็นต้น รวมทั้งมีแหล่ง
ท่องเที่ยวอ่ืนๆ ที่มีศักยภาพในการพัฒนา เพ่ือเพ่ิมความหลากหลายของการท่องเที่ยว ได้แก่ แหล่งนิเวศ
ป่าชายเลน และนิเวศธรรมชาติ ป่าเขาในจังหวัดพังงา-กระบี่-ตรัง-นครศรีธรรมราช และแหล่งน้ าแร่
ธรรมชาติในจังหวัดระนองที่เป็นการท่องเที่ยวเชิงสุขภาพและสปา มีบริการพ้ืนฐานสนับสนุนการพัฒนา
พ้ืนที่เป็นแหล่งท่องเที่ยวทางทะเลชั้นน าของโลก(World Class) ที่ส าคัญ คือ สนามบินนานาชาติ 3 แห่ง 
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ที่กระบี่ และภูเก็ต สงขลา มีท่าเทียบเรือระหว่างประเทศ และท่าจอดเรือยอร์ชที่มีความสะดวกและ
ทันสมัยที่ภูเก็ต มีสถาบันการศึกษาที่มีหลักสูตรการพัฒนาการท่องเที่ยวเป็นการเฉพาะ 

ด้วยความแตกต่างของสภาพเศรษฐกิจและศักยภาพในการพัฒนาด้านการท่องเที่ยวในพ้ืนที่ กลุ่ม
จังหวัดภาคใต้ จึงมีปัญหาที่หลากหลาย ดังนั้น การก าหนดแนวทางในการพัฒนาและแก้ไขปัญหาของกลุ่ม
จังหวัด จึงต้องด าเนินการไปพร้อมๆ กัน และต้องครอบคลุมทุกมิติที่เกี่ยวข้อง เพ่ือให้ทุกพ้ืนที่ ในกลุ่ม
จังหวัดมกีารแก้ไขปัญหาและพัฒนาในเชิงบูรณาการที่สอดคล้องและเชื่อมโยงไปในทิศทางเดียวกัน 

2.2 ปัจจัยเชื่อมโยงกับการพัฒนากลุ่มจังหวัดทั้งสามกลุ่ม 
  1. ความต้องการและศักยภาพของชุมชนรวมทั้งแหล่งท่องเที่ยวในพ้ืนที ่
  2. ศักยภาพของกลุ่มจังหวัดทั้งสามกลุ่มทีส่อดคล้องและเชื่อมโยงกับแผนพัฒนาภาคใต้  
  3. การใช้ศักยภาพของกลุ่มจังหวัดในการสนับสนุนนโยบายรัฐบาล โดยเฉพาะการฟ้ืนฟู
แหล่งท่องเที่ยว การส่งเสริมอัตลักษณ์ความเป็นวิถีชีวิตและกระตุ้นเศรษฐกิจในพ้ืนที่ 
  4. มุ่งเน้นการพัฒนาด้านเศรษฐกิจและสังคมเพ่ือเพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขันของ
กลุ่มจังหวัด และน าไปสู่การกระตุ้นให้เกิดการลงทุนของภาคเอกชนและสร้างรายได้ให้กลุ่มจังหวัด 

2.3 แนวคิดในการพัฒนาการท่องเที่ยวร่วมกัน คือ ร่วมกัน เกื้อหนุน และเชื่อมโยง 
  “หัวใจการเป็นแหล่งท่องเที่ยวทางทะเลระดับโลก World Class Beach Destination”  
คือ 

1. การพัฒนาสิ่งดึงดูดใจและผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวอันดามันให้เชื่อมโยงและเกื้อหนุน
ซึ่งกันและกัน (Product/Supply) 

2. การพัฒนาการตลาดการท่องเที่ยวเชิงบูรณาการเพ่ือรักษาฐานนักท่องเที่ยวเดิมและ
เพ่ิมปริมาณนักท่องเที่ยวคุณภาพ (Marketing/Demand) 

3 . ก าร พั ฒ น าก ล ไกก ารจั ด ก ารก ารท่ อ ง เที่ ย วก ลุ่ ม จั งห วั ด ภ าค ใต้ ร่ วม กั น 
(Product/Supply) 
 
3 เป้าหมายเชิงยุทธศาสตร์ของแผนงานวิจัย 

เพ่ือจัดท าแผนตลาดการท่องเที่ยวตามอัตลักษณ์และวิถีชีวิตชุมชนภาคใต้ในพ้ืนที่แหล่ง
ท่องเที่ยวเชิงนิเวศ ของจังหวัดแต่ละจังหวัดในเขต 14 จังหวัดภาคใต้ ซึ่งแผนดังกล่าวหน่วยงานที่เก่ียวข้อง
สามารถน าไปประยุกต์ใช้กับภารกิจของหน่วยงานทั้งในด้านของการพัฒนาและส่งเสริมการท่องเที่ยวทั้ง
ภูมิภาคภาคใต้ 

ผลการศึกษาพบว่า จากพ้ืนที่งานวิจัยใน 3 กลุ่มจังหวัด คือกลุ่มจังหวัดภาคใต้ฝั่งอ่าวไทย 
(ชุมพร สุราษฎร์ธานี นครศรีธรรมราช พัทลุง) กลุ่มจังหวัดภาคใต้ฝั่งอันดามัน (จังหวัดระนอง พังงา ภูเก็ต 
กระบี่ ตรัง) และ กลุ่มจังหวัดภาคใต้ชายแดน (จังหวัดสงขลา สตูล ปัตตานี ยะลา นราธิวาส)  โดยแต่ละ
กลุ่มจังหวัดที่มีความเป็นอัตลักษณ์และวิถีชุมชนรวมทั้งแหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศ มีรายละเอียดตามล าดับ 
ดังนี้ 

3.1 ข้อเสนอแนะด้านกรอบยุทธศาสตร์การพัฒนากลุ่มจังหวัดภาคใต้ 
  การด าเนินการแก้ไขปัญหาและพัฒนาแผนยุทธศาสตร์การท่องเที่ยวตามอัตลักษณ์และ
วิถีชีวิตชุมชนภาคใต้ในแหล่งพ้ืนที่ท่องเที่ยวเชิงนิเวศต้องด าเนินการควบคู่ไปพร้อมกัน โดยทางผู้วิจัยขอ
เสนอการก าหนดกรอบของยุทธศาสตร์ในการด าเนินการ ตามล าดับดังนี้ 
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            1. ยุทธศาสตร์เชิงรุก (S-O Strategies) เพ่ือใช้ความเข้มแข็งของพ้ืนที่ดึงโอกาสจาก
ภายนอกเข้ามาส่งเสริมศักยภาพที่มีให้เต็มที่  
            2. ยุทธศาสตร์เชิงแก้ปัญหา (W-O Strategies) เพ่ือเป็นการแก้ไขจุดอ่อนของพ้ืนที่ 
เพ่ือให้สามารถใช้ประโยชน์จากโอกาสที่มีจากปัจจัยภายนอกได้  
  3. ยุทธศาสตร์เชิงปรับเปลี่ยน (S-T Strategies) เพ่ือเป็นการใช้ความเข้มแข็งของพ้ืนที่
เปลี่ยนวิกฤติที่เกิดจากปัจจัยภายนอกให้เป็นโอกาสหรือเป็นช่องทางที่จะพัฒนาได้ 

ประเด็นยุทธศาสตร์การพัฒนากลุ่มจังหวัดทั้งสามกลุ่มเพื่อให้เป็นไปในทิศทางเดียวกัน 
ยุทธศาสตร์ที่ 1 : การพัฒนาสิ่งดึงดูดใจและผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเชิงนิเวศและวิถี

วัฒนธรรมชุมชนให้เชื่อมโยงและเก้ือหนุนซึ่งกันและกัน (Product/Supply) 
ยุทธศาสตร์ที่ 2 : การพัฒนาการตลาดการท่องเที่ยวเชิงบูรณาการเพ่ือรักษาฐาน

นักท่องเที่ยวเดิมและเพ่ิมปริมาณนักท่องเที่ยวคุณภาพ (Marketing/Demand) 
ยุทธศาสตร์ที่ 3 : การพัฒนากลไกการจัดการการท่องเที่ยวกลุ่มจังหวัดภาคใต้ร่วมกัน 

(Product/Supply) 
เป้าประสงค์  

  1. การบรรลุต าแหน่งทางยุทธศาสตร์ตามที่ก าหนดไว้  
  2. การเพ่ิมข้ึนของจ านวนนักท่องเที่ยวและรายได้จากการท่องเที่ยว 
  3. การเพ่ิมคุณภาพด้านการจัดการท่องเที่ยวของกลุ่มจังหวัดภาคใต้ 
  4. การสร้างมูลค่าเพ่ิมของแหล่งท่องเที่ยวที่มีศักยภาพ 

กลยุทธ์ กลยุทธ์การพัฒนาจ าแนกตามประเด็นยุทธศาสตร์ได้ ดังนี้ 
ยุทธศาสตร์ที่ 1 : การพัฒนาสิ่งดึงดูดใจและผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวภาคใต้ให้เชื่อมโยง

และเก้ือหนุนซึ่งกันและกัน (Product/Supply) 
1.1 กลยุทธ์ 
- พัฒนาและจัดการกลุ่มจังหวัดภาคใต้ให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่ได้มาตรฐานระดับ

สากล (Destination Development)  
- พัฒนาแหล่งท่องเที่ยวที่เชื่อมโยงด้านวัฒนธรรม ธรรมชาติ และเกษตร 
- พัฒนามาตรฐานด้านความปลอดภัย 
- สร้างมาตรฐานด้านการท่องเที่ยวภาคใต้ 
- พัฒนากิจกรรมการท่องเที่ยวภาคใต้ 
- พัฒนาสุนทรียศาสตร์และความรู้สึกแตกต่างของการท่องเที่ยวภาคใต้กับแหล่ง

ท่องเที่ยวอื่นๆ เช่น การสร้างเส้นทางท่องเที่ยวเชื่อมโยงสองฝั่งมหาสมุทร 
- เร่งสร้างมาตรการการควบคุมจ านวนนักท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวให้ได้มาตรฐาน

ตามความสามารถทางการรองรับของแหล่งท่องเที่ยว  เช่น การจัดการด้าน
สิ่งแวดล้อม 

- พัฒนากลุ่มจังหวัดภาคใต้ให้เป็นเมืองท่องเที่ยวที่มี ความสะดวกด้านเทคโนโลยี
สารสนเทศและการสื่อสาร (ICT) 
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- พัฒนาแหล่งท่องเที่ยวและผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวใหม่ๆ ตามความต้องการของ
นักท่องเที่ยว เช่น แหล่งท่องเที่ยวแบบสปา  การท่องเที่ยวเชิงสุขภาพ การจัด
ประชุมและแสดงสินค้าน้ าพุร้อน กีฬา และมารีน่า 

- พัฒนาสินค้าของที่ระลึกที่สะท้อนความเป็นภาคใต้ให้ตรงกับความต้องการของ
นักท่องเที่ยว  

- สนับสนุนการจัดตั้งเขตเศรษฐกิจพิเศษด้านการท่องเที่ยวกลุ่มจังหวัดภาคใต้ 
- เร่งสร้างปัจจัยพ้ืนฐานและสิ่งอ านวยความสะดวกท่ีเชื่อมโยงกับการท่องเที่ยวในกลุ่ม

ประเทศเพ่ือนบ้าน 
1.2 การสร้างการเชื่อมโยงการท่องเที่ ยวกลุ่มจั งหวัดภาคใต้  (Tourism Cluster 

Linkage) 
- เร่งพัฒนาความเชื่อมโยงด้านระบบการคมนาคมขนส่งส าหรับการท่องเที่ยว  
- เร่งสร้างความเชื่อมโยงของแหล่งท่องเที่ยวภายในกลุ่มจังหวัดภาคใต้ 
- เร่งสร้างความเชื่อมโยงของโปรแกรมการท่องเที่ยวกลุ่มจังหวัดภาคใต้ 
1.3 การสนับสนุนฐานการผลิตส าหรับภาคการท่องเที่ยวของกลุ่มจังหวัดภาค ใต้ 

(Supporting Base for Tourism Cluster) 
- สนับสนุนมาตรฐานคุณภาพอาหาร เพ่ือตอบสนองต่ออุตสาหกรรมการท่องเที่ยว 
- เร่งพัฒนาคุณภาพสินค้าเกษตรและสมุนไพร เพ่ือตอบสนองอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว  
- สนับสนุนการพัฒนามาตรฐานสินค้าหนึ่ งต าบลหนึ่ งผลิตภัณฑ์ ให้ เชื่อมโยงกับ

อุตสาหกรรมการท่องเที่ยว โดยใช้อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวเป็นตลาดสินค้าหลัก 
ยุทธศาสตร์ที่ 2 : การพัฒนาการตลาดการท่องเที่ยวเชิงบูรณาการเพ่ือรักษาฐาน

นักท่องเที่ยวเดิมและเพ่ิมปริมาณนักท่องเที่ยวคุณภาพ (Marketing/Demand) 
กลยุทธ์ 
- เร่งสร้างจุดยืนผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของกลุ่มจังหวัดภาคใต้ร่วมกัน (Product 

Positioning) 
- เร่งสร้างภาพลักษณ์เชิงบวกทางการท่องเที่ยวต่อประชาคมโลก(Re-Branding)  
- สนับสนุนการสร้างกลยุทธ์ทางการตลาดเพ่ือรักษาฐานนักท่องเที่ยวเดิม  
- พัฒนากลยุทธ์ทางการตลาดที่สามารถเจาะกลุ่มนักท่องเที่ยวคุณภาพ  
- สนับสนุนการประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวของกลุ่มจังหวัดภาคใต้ โดยการจัด Road 

show และเทศกาลส่งเสริมการท่องเที่ยวให้มีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น 
- สนับสนุนการด าเนินการตลาดการท่องเที่ยวแบบพันธมิตรกับกลุ่มประเทศเพ่ือน

บ้าน  
ยุทธศาสตร์ที่  3 : การพัฒนากลไกการจัดการการท่องเที่ยวกลุ่มจังหวัดภาคใต้ 

(Product/Supply) 
กลยุทธ์ 
- เร่งพัฒนาคุณภาพบุคลากรให้มีมาตรฐาน เพ่ือตอบสนองต่อการเจริญเติบโตของ

อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวในกลุ่มจังหวัดภาคใต้  
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- เร่งพัฒนาศักยภาพองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นให้สามารถวางแผน การจัดการ
อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวที่วางอยู่บนฐานทรัพยากรและภูมิปัญญาอันดามัน  

- พัฒนาชุมชนภาคใต้สู่การเป็นเจ้าบ้านที่ดี 
- สนับสนุนการสร้างศูนย์พัฒนาจัดการ และตรวจสอบการพัฒนา การท่องเที่ยวกลุ่ม

จังหวัดภาคใต้ 
- ส่งเสริมการสร้างเครือข่ายการท่องเที่ยวภาคใต้ เพ่ือสร้างความรู้สึกการเป็นเจ้าของ

ร่วมกัน  
- สร้างเครือข่ายการจัดการความรู้ทางการท่องเที่ยวกับกลุ่มประเทศเพ่ือนบ้านและ

ประเทศคู่ค้าส าคัญ 
- เร่งพัฒนาฐานเศรษฐกิจหลักของกลุ่มจังหวัดภาคใต้ เพ่ือสนับสนุนให้มีภาวะ

เศรษฐกิจที่เอ้ือต่อการพัฒนาด้านการท่องเที่ยว 
4. ข้อเสนอแนะ 

4.1 หน่วยงานภาครัฐ 
1.) เร่งสร้างความเชื่อมั่นให้กับต่างชาติในการเดินทางมาเที่ยวประเทศไทย โดยควร

พิจารณายกเลิก พรก.ฉุกเฉิน อย่างเร่งด่วน  
2.) ควรกระตุ้นการท่องเที่ยวในประเทศเพ่ิมขึ้นเพ่ือชดเชย โดยกระตุ้นการจัดสัมมนา

และประชุมในประเทศ หรือการใช้มาตรการภาษีส่งเสริมการท่องเที่ยวโดยอนุญาตให้นักท่องเที่ยวชาวไทย
น าค่าใช้จ่ายการท่องเที่ยวภายในประเทศไปหักลดหย่อนภาษีเงินได้โดยก าหนดให้เป็นค่าใช้จ่ายผ่านบริษัท
น าเที่ยวและโรงแรมที่จดทะเบียนถูกต้อง  

3.) ช่วยเหลือ อ านวยความสะดวก และให้ความรู้กับผู้ประกอบการในการท าการตลาด
เพ่ิมเติมทั้งในและต่างประเทศ โดยอาจจะจัดอบรมการใช้เทคโนโลยี  (เช่น การใช้อินเตอร์เน็ต การสร้าง
ซอฟแวร์หรือแอปพลิเคชั่น ในการส่งเสริมการขาย)  

4.) พัฒนามาตรฐานการและความปลอดภัยในการให้บริการ  โดยเฉพาะการคมนาคม
ขนส่งในแหล่งท่องเที่ยว 

5.) ช่วยเหลือในการพัฒนาบุคลากรด้านการท่องเที่ยวโดยสนับสนุนการจัดอบรมทั้งใน
ระยะสั้นและระยะยาวการทดสอบมาตรฐาน และการควบคุมดูแลบุคลากรการท่องเที่ยว  

6.) ลงทุนพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานที่จะอ านวยความสะดวกต่อการเติบโตของการ
ท่องเที่ยวในอนาคต เช่น การพัฒนาสนามบิน การคมนาคม การขนส่ง  
 

4.2 ผู้ประกอบการ 
1.) ติดตามข่าวสารเพ่ือเตรียมพร้อมรับมือกับสถานการณ์ต่างๆ ที่อาจจะส่งผลกระทบต่อ

ธุรกิจของตนเอง และพยายามกระจายความเสี่ยงที่อาจเกิดจากสถานการณ์ต่างๆ เช่น การกระจายฐาน
ลูกค้า เป็นต้น  

2.) การรวมกลุ่มระหว่างผู้ประกอบการเพ่ือสนับสนุนในการด าเนินธุรกิจซึ่งกันและกัน 
โดยควรมองหาลู่ทางในการร่วมมือกับธุรกิจต่างชาติ โดยเฉพาะในอาเซียนและเอเชีย ซึ่งเป็นกลุ่มที่มี
แนวโน้มในการเติบโตสูง  
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3.) พัฒนามาตรฐานการให้บริการของตนเอง โดยเฉพาะในประเด็นการดูแลความ
ปลอดภัย ซึ่งเป็นปัจจัยที่นักท่องเที่ยวให้ความส าคัญมากท่ีสุด  

4.) การเตรียมความพร้อมและการบริหารจัดการด้านบุคลากร และการพัฒนาทักษะที่
จ าเป็น (เช่น ภาษา) ให้กับบุคลากรของตน เพ่ือเตรียมความพร้อมส าหรับการเติบโตในอนาคต 
 

4.3 อัตลักษณ์หรือลักษณะเฉพาะของแต่ละจังหวัด 
 

 4.3.1 กระบี ่ 
  นโยบายของการใช้อัตลักษณ์ในการจัดการท่องเที่ยวตามอัตลักษณ์และวิถีชุมชนของ
จังหวัดกระบี่ จากการสัมภาษณ์เชิงลึก บุคคลจากหน่วยงานรัฐและเอกชน ที่มีส่วนเกี่ยวข้องในจังหวัด
กระบี่ พบว่า สถานการณ์การท่องเที่ยวของจังหวัดกระบี่ในช่วงที่ผ่านมาถือได้ว่าประสบความส าเร็จโดย
ปัจจัยที่ดึงดูดให้นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติเดินทางเข้ามาท่อง เที่ยว ที่จังหวัดกระบี่เป็น
จ านวนมาก ก็คือ อัตลักษณ์หรือลักษณะเฉพาะในด้านต่าง ๆ ของจังหวัดกระบี่ที่ส าคัญทั้ง 5 ด้าน 
ดังต่อไปนี้ 
  4.3.1.1 แหล่งมรดกทางวัฒนธรรม อาทิเช่น ภาพเขียนสีก่อนประวัติศาสตร์, ชุมชน
คลองท่อม แหล่งลูกปัดโบราณ 
  4.3.1.2 ประเพณีวัฒนธรรมที่โดดเด่นและส าคัญ อาทิเช่น ประเพณีลอยเรือชาวเล, การ
แสดงลิเกป่า 
  4.3.1.3 สินค้าหัตถกรรมที่มาจากภูมิปัญญาของบรรพบุรุษ อาทิเช่น หัตถกรรมผ้าบาติก 
  4.3.1.4 อาหารขึ้นชื่อที่ได้รับความนิยมจากคนจ านวนมาก อาทิเช่น หอยชักตีน, กะปิ, 
กุ้งเสียบ และน้ าพริกกุ้งเสียบ 
  4.3.1.5 แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติที่มีเพียงที่เดียวในภาคใต้ อาทิเช่น สุสานหอยเจ็ด
สิบห้าล้านปี, ท่าปอมคลองสองน้ า เป็นต้น 
 
 4.3.2 ชุมพร  
  นโยบายของการใช้อัตลักษณ์ในการจัดการท่องเที่ยวตามอัตลักษณ์และวิถีชุมชนของ
จังหวัดชุมพร จากการสัมภาษณ์เชิงลึก บุคคลจากหน่วยงานรัฐและเอกชน ที่มีส่วนเกี่ยวข้องในจั งหวัด
ชุมพร พบว่า สถานการณ์การท่องเที่ยวของจังหวัดชุมพรในช่วงที่ผ่านมาถือได้ว่าประสบความส าเร็จโดย
ปัจจัยที่ดึงดูดให้นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติเดินทางเข้ามาท่องเที่ยว ที่จังหวัดกระบี่เป็น
จ านวนมาก ก็คือ อัตลักษณ์หรือลักษณะเฉพาะในด้านต่าง ๆ ของจังหวัดชุมพรที่ส าคัญทั้ง 5 ด้าน 
ดังต่อไปนี้ 
  4.3.2.1 แหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม ความเชื่อที่โดดเด่นและเป็นที่รู้จักกันเป็นอย่างดี 
อาทิเช่น ศาลสมเด็จกรมหลวงชุมพรเขตอุดมศักดิ์ 
  4.3.2.2 ประเพณีวัฒนธรรมที่โดดเด่นและส าคัญ อาทิเช่น เพลงเรือชุมพร  
  4.3.2.3 สินค้าหัตถกรรมที่มาจากภูมิปัญญาของบรรพบุรุษ เช่น จากใบค้อส าหรับมุง
หลังคา 
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  4.3.2.4 อาหารที่มีความโดดเด่นและแตกต่างจากพ้ืนที่อ่ืน คือ ข้าวเหนียวย่าง (ห่อรูป
สามเหลี่ยม) 
  4.3.2.5 แหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรที่มีเพียงที่เดียวในภาคใต้ อาทิเช่น สวนลุงด า เป็นต้น 
 
 4.3.3 ตรัง  
  นโยบายของการใช้อัตลักษณ์ในการจัดการท่องเที่ยวตามอัตลักษณ์และวิถีชุมชนของ
จังหวัดตรัง จากการสัมภาษณ์เชิงลึก บุคคลจากหน่วยงานรัฐและเอกชน ที่มีส่วนเกี่ยวข้องในจังหวัดตรัง 
พบว่า สถานการณ์การท่องเที่ยวของจังหวัดตรังในช่วงที่ผ่านมาถือได้ว่าประสบความส าเร็จโดยปัจจัยที่
ดึงดูดให้นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติเดินทางเข้ามาท่องเที่ยว ที่จังหวัดตรังเป็นจ านวนมาก ก็
คือ อัตลักษณ์หรือลักษณะเฉพาะในด้านต่าง ๆ ของจังหวัดตรังที่ส าคัญทั้ง 5 ด้าน ดังต่อไปนี้ 
  4.3.3.1 แหล่งท่องเที่ยวประเภทประวัติศาสตร์ วัฒนธรรม ศาสนา และแหล่งมรดก 
อาทิเช่น ยางพาราต้นแรกของประเทศไทย ย่านตึกเก่าเมืองตรัง เป็นต้น 
  4.3.3.2 ประเพณีวัฒนธรรมที่โดดเด่นและส าคัญ อาทิเช่น ประเพณีงานศพ พิธีงานศพ
ของชาวตรังโด่งดังขึ้นด้วยความแตกต่างของการ์ดเชิญที่มีขนาดใหญ่ และมีรายชื่อเจ้าภาพเรียงรายนับร้อย
ไม่เหมือนกับการ์ดเชิญงานศพทั่วไป และการแสดงของ วงกาหลอ ที่ใช้เครื่องดนตรี 3 ชนิด คือปี่ฮ้อ 1 เลา 
ทน 1 คู่ และฆ้อง 
  4.3.3.3 สินค้าหัตถกรรมที่มาจากภูมิปัญญาของบรรพบุรุษ อาทิเช่น หัตถกรรมจากไม้
เทพทาโร, ผ้าทอนาหมื่นศรี 
  4.3.3.4 อาหารขึ้นชื่อที่ได้รับความนิยมจากคนจ านวนมาก อาทิเช่น หมูย่างเมืองตรัง  
  4.3.3.5 แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติที่มีเพียงที่เดียวในภาคใต้ อาทิเช่น ถ้ ามรกต เป็น
ต้น 
 

 4.3.4 นครศรีธรรมราช  
  นโยบายของการใช้อัตลักษณ์ในการจัดการท่องเที่ยวตามอัตลักษณ์และวิถีชุมชนของ
จังหวัดนครศรีธรรมราช จากการสัมภาษณ์เชิงลึก บุคคลจากหน่วยงานรัฐและเอกชน ที่มีส่วนเกี่ยวข้องใน
จังหวัดนครศรีธรรมราช พบว่า สถานการณ์การท่องเที่ยวของจังหวัดนครศรีธรรมราชในช่วงที่ผ่านมาถือได้
ว่าประสบความส าเร็จโดยปัจจัยที่ดึงดูดให้นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติเดินทางเข้ามา
ท่องเที่ยว ที่จังหวัดนครศรีธรรมราชเป็นจ านวนมาก ก็คือ อัตลักษณ์หรือลักษณะเฉพาะในด้านต่าง ๆ ของ
จังหวัดนครศรีธรรมราชที่ส าคัญทั้ง 6 ด้าน ดังต่อไปนี้ 
  4.3.4.1 แหล่งท่องเที่ยวประเภทประวัติศาสตร์ วัฒนธรรม ศาสนา และแหล่งมรดกที่
โดดเด่นและเป็นอัตลักษณ์ของพ้ืนที่ คือ วัดพระมหาธาตุวรวิหาร   
  4.3.4.2 ประเพณีวัฒนธรรมที่โดดเด่นและส าคัญ อาทิเช่น ประเพณีแห่ผ้าขึ้นธาตุ  
  4.3.4.3 สินค้าหัตถกรรมที่มาจากภูมิปัญญาของบรรพบุรุษ อาทิเช่น เครื่องถมนคร 
  4.3.4.4 อาหารขึ้นชื่อที่ได้รับความนิยมจากคนจ านวนมาก อาทิเช่น ขนมจีนผักเหนาะ 
มังคุดคัด  
  4.3.4.5 แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติที่มีเพียงที่เดียวในภาคใต้ อาทิเช่น น้ าตกกรุงชิง
เป็นต้น 
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  4.3.4.6 แหล่งท่องเที่ยววิถีชีวิตชุมชน อาทิเช่น ชุมชนบ้านคีรีวง 
 

 4.3.5 นราธิวาส  
  นโยบายของการใช้อัตลักษณ์ในการจัดการท่องเที่ยวตามอัตลักษณ์และวิถีชุมชนของ
จังหวัดนราธิวาส จากการสัมภาษณ์เชิงลึก บุคคลจากหน่วยงานรัฐและเอกชน ที่มีส่วนเกี่ยวข้องในจงัหวัด
นราธิวาส พบว่า สถานการณ์การท่องเที่ยวของจังหวัดนราธิวาสในช่วงที่ผ่านมาถือได้ว่าประสบ
ความส าเร็จโดยปัจจัยที่ดึงดูดให้นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติเดินทางเข้ามาท่องเที่ยว ที่จังหวัด
นราธิวาสเป็นจ านวนมาก ก็คือ อัตลักษณ์หรือลักษณะเฉพาะในด้านต่าง ๆ ของจังหวัดนราธิวาสที่ส าคัญ
ทั้ง 6 ด้าน ดังต่อไปนี้ 
  4.3.5.1 แหล่งมรดกทางวัฒนธรรม อาทิเช่น มัสยิด 300 ปี ตะโละมาเนาะ 
  4.3.5.2 ประเพณีวัฒนธรรมที่โดดเด่นและส าคัญ อาทิเช่น การแสดงลิเกฮูลู 
  4.3.5.3 สินค้าหัตถกรรมที่มาจากภูมิปัญญาของบรรพบุรุษ อาทิเช่น เรือกอและจ าลอง 
และใบไม้สีทองใส่กรอบ 
  4.3.5.4 อาหารขึ้นชื่อที่ได้รับความนิยมจากคนจ านวนมาก อาทิเช่น ละแซ ข้าวย า นาซิ
ดาแฆ นาซิกาเป๊ะ หรือลาซิติเนะ 
  4.3.5.5 แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติที่มีเพียงที่เดียวในภาคใต้ คือ ป่าพรุสิริธรหรือป่า
พรุโต๊ะแดง เป็นป่าพรุที่มีขนาดใหญ่ที่สุดในประเทศ ครอบคลุมพ้ืนที่ของ 3 อ าเภอ คือ อ าเภอตากใบ 
อ าเภอสุไหงปาดี และ อ าเภอสุไหงโกลก ป่าพรุโต๊ะแดงเป็นป่าที่ยังคงความอุดมสมบูรณ์ด้วยสัตว์ป่า และ
ป่าไม้ธรรมชาติที่หาดูได้ยากซึ่งมีสัตว์ป่ากว่า 200 ชนิด และมีอีกหลายชนิดที่ใกล้จะสูญพันธุ์ เช่น เสือด า 
กระรอก 7 สี หนูสิงคโปร์ กระรอกบินแก้มแดง ฯลฯ นอกจากนี้ ยังมีพืชพรรณต้นไม้อีกกว่า 400 ชนิดอีก
ด้วย 
  4.3.5.6 แหล่งท่องเที่ยววิถีชีวิตชุมชน หมู่บ้านทอน เป็นหมู่บ้านที่ตั้งอยู่ติดชายทะเล คือ
ชายหาดบ้านทอน ซึ่งเป็นชายหาดยาวขาวสะอาด และยังคงความเป็นธรรมชาติอยู่มาก ประชากรส่วน
ใหญ่นับถือศาสนาอิสลาม มีลักษณะเป็นหมู่บ้าน ประมง อาชีพของชาวบ้านส่วนใหญ่จึงท าการประมงเป็น
อาชีพหลัก นอกจากนั้นยังใช้เวลาว่างประดิษฐ์ศิลปหัตถกรรมพ้ืนบ้าน เช่นการท าเรือกอและจ าลอง การ
สานเสื่อจากใบกระจูด ซึ่งปัจจุบันเป็น ของสินค้าที่ระลึกที่มีชื่อเสียงของจังหวัดนราธิวาส อาจกล่าวได้ว่า 
เสื่อกระจูดและเรือกอและ คือ สัญลักษณ์ของบ้านทอน และเป็นเอกลักษณ์ท่ีโดดเด่นของจังหวัดนราธิวาส 
 
 4.3.6 ปัตตานี  
  นโยบายของการใช้อัตลักษณ์ในการจัดการท่องเที่ยวตามอัตลักษณ์และวิถีชุมชนของ
จังหวัดปัตตานี จากการสัมภาษณ์เชิงลึก บุคคลจากหน่วยงานรัฐและเอกชน ที่มีส่วนเกี่ยวข้องในจังหวัด
ปัตตานี พบว่า สถานการณ์การท่องเที่ยวของจังหวัดปัตตานีในช่วงที่ผ่านมาถือได้ว่าประสบความส าเร็จ
โดยปัจจัยที่ดึงดูดให้นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติเดินทางเข้ามาท่องเที่ยว ที่จังหวัดปัตตานีเป็น
จ านวนมาก ก็คือ อัตลักษณ์หรือลักษณะเฉพาะในด้านต่าง ๆ ของจังหวัดปัตตานีที่ส าคัญทั้ง 5 ด้าน 
ดังต่อไปนี้ 
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  4.3.6.1 แหล่งท่องเที่ยวประเภทประวัติศาสตร์ วัฒนธรรม ศาสนา และแหล่งมรดกที่
โดดเด่นและเป็นอัตลักษณ์ของพ้ืนที่ อาทิเช่น มัสยิดกรือเซะ ศาลเจ้าแม่ลิ้มก่อเหนี่ยว วัดช้างให้ราษฎร์
บูรณาราม แหล่งท่องเที่ยว 3 ศาสนาที่มีความเชื่อมโยงและผูกพันคู่เมืองปัตตานีมายาวนาน  
  4.3.6.2 ประเพณีวัฒนธรรมที่โดดเด่นและส าคัญ อาทิเช่น งานสมโภชเจ้าแม่ลิ้มกอ
เหนี่ยว เป็นต้น 
  4.3.6.3 สินค้าหัตถกรรมที่มาจากภูมิปัญญาของบรรพบุรุษ อาทิเช่น กรงนกเขาปัตตานี 
  4.3.6.4 อาหารขึ้นชื่อที่ได้รับความนิยมจากคนจ านวนมาก อาทิเช่น น้ าบูดู กะโปะสด 
ข้าวเกรียบปลา เป็นต้น 
  4.3.6.5 แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติ อาทิเช่น แหลมตาชี หาดตะโละกาโปร์ เป็นต้น 
 
 4.3.7 พังงา  
  นโยบายของการใช้อัตลักษณ์ในการจัดการท่องเที่ยวตามอัตลักษณ์และวิถีชุมชนของ
จังหวัดพังงา จากการสัมภาษณ์เชิงลึก บุคคลจากหน่วยงานรัฐและเอกชน ที่มีส่วนเกี่ยวข้องในจงัหวัดพังงา 
พบว่า สถานการณ์การท่องเที่ยวของจังหวัดพังงาในช่วงที่ผ่านมาถือได้ว่าประสบความส าเร็จโดยปัจจัยที่
ดึงดูดให้นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติเดินทางเข้ามาท่องเที่ยว ที่จังหวัดพังงาเป็นจ านวนมาก ก็
คือ อัตลักษณ์หรือลักษณะเฉพาะในด้านต่าง ๆ ของจังหวัดพังงาที่ส าคัญทั้ง 6 ด้าน ดังต่อไปนี้ 
  4.3.7.1 แหล่งมรดกทางวัฒนธรรม อาทิเช่น ถนนสายวัฒนธรรม ย่านเมืองเก่าตะกั่วป่า  
  4.3.7.2 ประเพณีวัฒนธรรมที่โดดเด่นและส าคัญ อาทิเช่น ประเพณีลอยแพ จะท ากันปี
ละหนึ่งครั้งในราวเดือน 12 ของทุกปี เมื่อจะถึงก าหนดวันลอยแพชาวบ้านจะไปช่วยกันตัดไม้ไผ่มาต่อเป็น
แพ โดยให้แพมีขนาดใหญ่พอที่จะบรรจุสิ่งของได้แล้วจัดตกแต่งประดับประดาให้สวย งาม ใส่เล็บ เส้นผม 
และสิ่งของต่าง ๆ จากนั้นจะน าแพไปท าพิธีสวดสมโภชน์ ในวันรุ่งขึ้นก็จะช่วยกันน าแพไปลอยที่ชายหาด
หรือแหล่งน้ าในหมู่บ้าน ก่อนลอยแพจะมีการแสดงธรรม ถวายภัตตาหารเพลแก่พระภิกษุ และร่วมกัน
รับประทานอาหาร 
  4.3.7.3 สินค้าหัตถกรรมที่มาจากภูมิปัญญาของบรรพบุรุษ อาทิเช่น ชุดเสื้อผ้าบาบาย่า
หย่า เป็นต้น 
  4.3.7.4 อาหารขึ้นชื่อที่ได้รับความนิยมจากคนจ านวนมาก อาทิเช่น ขนมจีนผักเหนาะ 
น้ าพริกกุ้งเสียบ ลูกชกในน้ าเชื่อม เป็นต้น 
  4.3.7.5 แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติที่ส าคัญและมีชื่อเสียง อาทิเช่น อุทยานแห่งชาติ
หมู่เกาะสุรินทร์ เป็นต้น 
  4.3.7.6 แหล่งท่องเที่ยววิถีชีวิตชุมชน คือ หมู่บ้านชาวเลหรือมอแกน ในเขตอุทยาน
แห่งชาติหมู่เกาะสุรินทร์ และชุมชนเกาะปันหยี 
 

 4.3.8 พัทลุง  
  นโยบายของการใช้อัตลักษณ์ในการจัดการท่องเที่ยวตามอัตลักษณ์และวิถีชุมชนของ
จังหวัดพัทลุง จากการสัมภาษณ์เชิงลึก บุคคลจากหน่วยงานรัฐและเอกชน ที่มีส่วนเกี่ยวข้องในจังหวัด
พัทลุง พบว่า สถานการณ์การท่องเที่ยวของจังหวัดพัทลุงในช่วงที่ผ่านมาถือได้ว่าประสบความส าเร็จโดย
ปัจจัยที่ดึงดูดให้นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติเดินทางเข้ามาท่องเที่ยว ที่จังหวัดพัทลุงเป็น
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จ านวนมาก ก็คือ อัตลักษณ์หรือลักษณะเฉพาะในด้านต่าง ๆ ของจังหวัดพัทลุงที่ส าคัญทั้ง 6 ด้าน 
ดังต่อไปนี้ 
  4.3.8.1 แหล่งมรดกทางวัฒนธรรม อาทิเช่น วัดวัง วังเจ้าเมืองพัทลุง เป็นต้น 
  4.3.8.2 ประเพณีวัฒนธรรมที่โดดเด่นและส าคัญ อาทิเช่น ประเพณีแข่งโพนลากพระ 
เป็นงานประเพณีที่จัดขึ้นในวันขึ้น 14-15 ค่ า และวันแรม 1 ค่ า เดือน 11 ตรงกับเทศกาลออกพรรษา จะ
มีงานประเพณีลากพระหรือชักพระ ทั้งทางบกและทางน้ า ส าหรับจังหวัดพัทลุงเป็นการลากพระทางบก 
จะมีการตีโพน (กลอง) เพ่ือควบคุมจังหวะในการลากพระ ขบวนพระลากของแต่ละวัดก็จะมีผู้ตีโพนอยู่บน
ขบวน เมื่อผ่านวัดต่างๆ ก็จะมีการตีโพนท้าทายกัน ท าให้มีการแข่งขันตีโพนขึ้น และทางจังหวัดพัทลุงก็ได้
จัดให้มีการแข่งขันตีโพนขึ้นเป็นประจ าทุกปี ในเทศกาลลากพระเดือน 11 
  4.3.8.3 สินค้าหัตถกรรมที่มาจากภูมิปัญญาของบรรพบุรุษ อาทิเช่น ผลิตภัณฑ์จาก
กระจูด อาทิเช่น เสื่อกระจูด  
  4.3.8.4 อาหารขึ้นชื่อที่ได้รับและมีความเป็นหนึ่งเดียว อาทิเช่น ข้าวสังหยดพัทลุง ปลา
ดุกร้าทะเลน้อย เป็นต้น  
  4.3.8.5 แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติที่มีเพียงที่เดียวในภาคใต้ อาทิเช่น อุทยานนกน้ า
ทะเลน้อย เป็นต้น 
  4.3.8.6 แหล่งท่องเที่ยวทางวิถีชีวิตชุมชน ที่มีความเป็นอัตลักษณ์ด้านศิลปหัตถกรรม 
อาทิเช่น หมู่บ้านหัตถกรรมผลิตภัณฑ์กระจูด เป็นต้น 
 

 4.3.9 ภูเก็ต  
  นโยบายของการใช้อัตลักษณ์ในการจัดการท่องเที่ยวตามอัตลักษณ์และวิถีชุมชนของ
จังหวัดภูเก็ต จากการสัมภาษณ์เชิงลึก บุคคลจากหน่วยงานรัฐและเอกชน ที่มีส่วนเกี่ยวข้องในจังหวัด
ภูเก็ต พบว่า สถานการณ์การท่องเที่ยวของจังหวัดภูเก็ตในช่วงที่ผ่านมาถือได้ว่าประสบความส าเร็จโดย
ปัจจัยที่ดึงดูดให้นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติเดินทางเข้ามาท่องเที่ยว ที่จังหวัดภูเก็ตเป็น
จ านวนมาก ก็คือ อัตลักษณ์หรือลักษณะเฉพาะในด้านต่าง ๆ ของจังหวัดภูเก็ตที่ส าคัญทั้ง 5 ด้าน 
ดังต่อไปนี้ 
  4.3.9.1 แหล่งมรดกทางวัฒนธรรม อาทิเช่น ย่านเมืองเก่าภูเก็ตสถาปัตยกรรมชิโนโปรตุ
กิส อนุสรณ์สถานเมืองถลาง เป็นต้น  
  4.3.9.2 ประเพณีวัฒนธรรมที่โดดเด่นและส าคัญ อาทิเช่น งานพ้อต่อ เป็นงานประเพณี
ของชาวภูเก็ตที่มีเชื้อสายจีน จะมีพิธีในช่วงเดือน 7 ของจีนหรือเดือน 9 ของไทย โดยมีพิธีเซ่นไหว้บรรพ
บุรุษ และวิญญาณศักดิ์สิทธิ์ด้วยเครื่องบวงสรวง เป็นขนมชนิดหนึ่งท าด้วยแป้ง เป็นรูปเต่าขนาดใหญ่บ้าง
เล็กบ้าง ทาสีแดง ซึ่งคนจีนเชื่อว่าเต่าเป็นสัตว์ที่มีอายุยืน ดังนั้นการไหว้เต่า จึงเป็นการต่ออายุให้ตนเอง
และถือกุศลที่ยิ่งใหญ่ 
  4.3.9.3 สินค้าหัตถกรรมที่มาจากภูมิปัญญาของบรรพบุรุษ อาทิเช่น หัตถกรรมผ้าบาติก 
ผลิตภัณฑ์จากไข่มุก เป็นต้น 
  4.3.9.4 อาหารขึ้นชื่อที่เป็นอัตลักษณ์แตกต่างจากจังหวัดอ่ืนๆในภาคใต้ อาทิเช่น ขนม
โอ๊ะเอ๋ว  หมี่ฮกเก้ียนผัด เป็นต้น 
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  4.3.9.5 แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติที่มีเพียงที่เดียวในภาคใต้ อาทิเช่น แหลมพรหม
เทพ จุดชมวิวพระอาทิตย์ตก เป็นต้น 
 

 4.3.10 จังหวัดยะลา  
  นโยบายของการใช้อัตลักษณ์ในการจัดการท่องเที่ยวตามอัตลักษณ์และวิถีชุ มชนของ
จังหวัดยะลา จากการสัมภาษณ์เชิงลึก บุคคลจากหน่วยงานรัฐและเอกชน ที่มีส่วนเกี่ยวข้องในจังหวัด
ยะลา พบว่า สถานการณ์การท่องเที่ยวของจังหวัดยะลาในช่วงที่ผ่านมาถือได้ว่าประสบความส าเร็จโดย
ปัจจัยที่ดึงดูดให้นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติเดินทางเข้ามาท่องเที่ยว ที่จังหวัดยะลาเป็น
จ านวนมาก ก็คือ อัตลักษณ์หรือลักษณะเฉพาะในด้านต่าง ๆ ของจังหวัดยะลาที่ส าคัญทั้ง 5 ด้าน 
ดังต่อไปนี้ 
  4.3.10.1 แหล่งมรดกทางวัฒนธรรม อาทิเช่น วังเจ้าเมืองเก่า เมืองเก่ายะรัง เป็นต้น  
  4.3.10.2 ประเพณีวัฒนธรรมที่โดดเด่นและส าคัญ อาทิเช่น การแข่งขันนกเขา การกวน
ข้าวอาซูรอ(ขนมอาซูรอ) เป็นต้น 
  4.3.10.3 สินค้าหัตถกรรมที่มาจากภูมิปัญญาของบรรพบุรุษ อาทิเช่น กริช อาวุธดั้งเดิม
ที่ดัดแปลงมาเป็นสินค้าโชว์ตกแต่ง กรงนกเขา ผ้าคลุมศรีษะตามหลักศาสนาอิสลาม เป็นต้น 
  4.3.10.4 อาหารขึ้นชื่อที่ได้รับความนิยมจากคนจ านวนมาก อาทิเช่น ผลิตภัณฑ์ขนม
จากกล้วยหิน เช่น กล้วยหินฉาบ ขนมปูตู ข้าวย าน้ าบูดู เป็นต้น  
  4.3.10.5 แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติที่มีความแตกต่าง อาทิเช่น บ่อน้ าร้อนเบตง เป็น
ต้น 
 

 4.3.11 จังหวัดระนอง  
  นโยบายของการใช้อัตลักษณ์ในการจัดการท่องเที่ยวตามอัตลักษณ์และวิถีชุมชนของ
จังหวัดระนอง จากการสัมภาษณ์เชิงลึก บุคคลจากหน่วยงานรัฐและเอกชน ที่มีส่วนเกี่ยวข้องในจังหวัด
ระนอง พบว่า สถานการณ์การท่องเที่ยวของจังหวัดระนองในช่วงที่ผ่านมาถือได้ว่าประสบความส าเร็จโดย
ปัจจัยที่ดึงดูดให้นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติเดินทางเข้ามาท่องเที่ยว ที่จังหวัดระนองเป็น
จ านวนมาก ก็คือ อัตลักษณ์หรือลักษณะเฉพาะในด้านต่าง ๆ ของจังหวัดระนองที่ส าคัญทั้ง 5 ด้าน 
ดังต่อไปนี้ 
  4.3.11.1 แหล่งมรดกทางวัฒนธรรม อาทิเช่น สุสานเจ้าเมืองระนอง พระราชวังรัตน
รังสรรค์ เป็นต้น 
  4.3.11.2 ประเพณีวัฒนธรรมที่โดดเด่นและส าคัญ อาทิเช่น ประเพณีบวงสรวง พ่อตา
หลวงแก้ว งานเสด็จพระแข่งเรืออ าเภอกระบุรี ประจ าปี เป็นต้น 
  4.3.11.3 สินค้าหัตถกรรมที่มาจากภูมิปัญญาของบรรพบุรุษ อาทิเช่น เครื่องประดับ
จากไข่มุก 
  4.3.11.4 อาหารขึ้นชื่อที่ได้รับความนิยมจากคนจ านวนมาก อาทิเช่น ซาลาเปาทับหลี 
กะปิระนอง โรตีนิสรา(หงาว) 
  4.3.11.5 แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติที่มีเพียงที่เดียวในภาคใต้ อาทิเช่น ภูเขาหญ้า
หรือเขาหัวล้าน หรือเขาผี เป็นต้น 
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 4.3.12 จังหวัดสงขลา  
  นโยบายของการใช้อัตลักษณ์ในการจัดการท่องเที่ยวตามอัตลักษณ์และวิถีชุ มชนของ
จังหวัดสงขลา จากการสัมภาษณ์เชิงลึก บุคคลจากหน่วยงานรัฐและเอกชน ที่มีส่วนเกี่ยวข้องในจังหวัด
สงขลา พบว่า สถานการณ์การท่องเที่ยวของจังหวัดสงขลาในช่วงที่ผ่านมาถือได้ว่าประสบความส าเร็จโดย
ปัจจัยที่ดึงดูดให้นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติเดินทางเข้ามาท่องเที่ยว ที่จังหวัดสงขลาเป็น
จ านวนมาก ก็คือ อัตลักษณ์หรือลักษณะเฉพาะในด้านต่าง ๆ ของจังหวัดสงขลาที่ส าคัญทั้ง 5 ด้าน 
ดังต่อไปนี้ 
  4.3.12.1 แหล่งมรดกทางวัฒนธรรม อาทิเช่น ย่านเมืองเก่าสงขลา อุโมงค์เขาน้ าค้าง 
วัดพะโคะ เป็นต้น  
  4.3.12.2 ประเพณีวัฒนธรรมที่โดดเด่นและส าคัญ อาทิเช่น ประเพณีท าบุญเดือนสิบ  
งานประเพณีลากพระ(ชักพระ) เป็นต้น 
  4.3.12.3 สินค้าหัตถกรรมที่มาจากภูมิปัญญาของบรรพบุรุษ อาทิเช่น หัตถกรรมผ้าทอ
เกาะยอ เป็นต้น 
  4.3.12.4 อาหารขึ้นชื่อและเป็นเอกลักษณ์ที่ได้รับความนิยมจากคนจ านวนมาก อาทิ
เช่น ข้าวมนัแกงไก่ ขนมป าจี เต้าคั่ว เป็นต้น 
  4.3.12.5 แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติที่มีเพียงที่เดียวในภาคใต้ อาทิเช่น หาดสมิหลา
ที่มีรูปปั้นนางเงือก อันเป็นสัญลักษณ์ของจังหวัด เป็นต้น 
 

 4.3.13 จังหวัดสตูล  
  นโยบายของการใช้อัตลักษณ์ในการจัดการท่องเที่ยวตามอัตลักษณ์และวิถีชุมชนของ
จังหวัดสตูล จากการสัมภาษณ์เชิงลึก บุคคลจากหน่วยงานรัฐและเอกชน ที่มีส่วนเกี่ยวข้องในจังหวัดสตูล 
พบว่า สถานการณ์การท่องเที่ยวของจังหวัดสตูลในช่วงที่ผ่านมาถือได้ว่าประสบความส าเร็จโดยปัจจัยที่
ดึงดูดให้นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติเดินทางเข้ามาท่องเที่ยว ที่จังหวัดสตูลเป็นจ านวนมาก ก็
คือ อัตลักษณ์หรือลักษณะเฉพาะในด้านต่าง ๆ ของจังหวัดสตูลที่ส าคัญทั้ง 5 ด้าน ดังต่อไปนี้ 
  4.3.13.1 แหล่งมรดกทางวัฒนธรรม อาทิเช่น คฤหาสน์กูเด็น วังเจ้าเมืองสตูลในอดีต  
  4.3.13.2 ประเพณีวัฒนธรรมที่โดดเด่นและส าคัญ อาทิเช่น ประเพณีแข่งว่าวระดับ
นานาชาติ  ประเพณีลอยเรือของชาวเลเกาะหลีเป๊ะ เป็นต้น 
  4.3.13.3 สินค้าหัตถกรรมที่มาจากภูมิปัญญาของบรรพบุรุษ อาทิเช่น หัตถกรรมผ้าบา
ติก หมวกกะปิเยาะห ์เป็นต้น 
  4.3.13.4 อาหารขึ้นชื่อที่ได้รับความนิยมจากคนจ านวนมาก อาทิเช่น โรตี ชาชัก ขนม
บุหงาปูดะ เป็นต้น 
  4.3.13.5 แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติที่มีเพียงที่เดียวในภาคใต้ อาทิเช่น เกาะหลีเป๊ะ 
อุทยานแห่งชาติหมู่เกาะตะรุเตา เป็นต้น 
 
 

 4.3.14 จังหวัดสุราษฎร์ธานี  
  นโยบายของการใช้อัตลักษณ์ในการจัดการท่องเที่ยวตามอัตลักษณ์และวิถีชุมชนของ
จังหวัดสุราษฎร์ธานี จากการสัมภาษณ์เชิงลึก บุคคลจากหน่วยงานรัฐและเอกชน ที่มีส่วนเกี่ยวข้องใน
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จังหวัดสุราษฎร์ธานี พบว่า สถานการณ์การท่องเที่ยวของจังหวัดสุราษฎร์ธานี ในช่วงที่ผ่านมาถือได้ว่า
ประสบความส าเร็จโดยปัจจัยที่ดึงดูดให้นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติเดินทางเข้ามาท่องเที่ยว 
ที่จังหวัดสุราษฎร์ธานี เป็นจ านวนมาก ก็คือ อัตลักษณ์หรือลักษณะเฉพาะในด้านต่าง ๆ ของจังหวัดสุ
ราษฎร์ธานี ที่ส าคัญทั้ง 5 ด้าน ดังต่อไปนี้ 
  4.3.14.1 แหล่งมรดกทางวัฒนธรรม อาทิเช่น วัดพระบรมธาตุไชยาราชวรวิหาร  วิถีชีวิต
ชุมชนบางใบไม้ ชุมชนโบราณท่ีอ าเภอท่าชนะ  
  4.3.14.2 ประเพณีวัฒนธรรมที่โดดเด่นและส าคัญ อาทิเช่น ประเพณีแห่ผ้าขึ้นธาตุ 
ประเพณีสวดมาลัย  
  4.3.14.3 สินค้าหัตถกรรมที่มาจากภูมิปัญญาของบรรพบุรุษ อาทิเช่น หัตถกรรมผ้าไหม
พุมเรียง หัตถกรรมจากกระจูด 
  4.3.14.4 อาหารขึ้นชื่อที่ได้รับความนิยมจากคนจ านวนมาก อาทิเช่น เงาะโรงเรียน ผัด
ไทไชยา โล้งโต้ง  เป็นต้น 
  4.3.14.5 แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติที่มีเพียงที่เดียวในภาคใต้ อาทิเช่น อุทยาน
แห่งชาติเขาสก เป็นต้น 
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