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บทคัดยอ 

 

  การวิจัยในครั้งนี้มีวัตถุประสงคเพ่ือศึกษาพลวัตการเปลี่ยนแปลงของตลาดนัดเกาะ

หมี (2496-2556) และปฏิบัติการในชีวิตประจําวันของผูคาเสื้อผามือสองในพ้ืนท่ีตลาดนัดเกาะหมี ใช

วิธีวิจัยเชิงคุณภาพ โดยการสังเกตแบบไมมีสวนรวม สัมภาษณแบบเจาะลึกจากเจาของตลาด ผูคา 

และผูซ้ือ จํานวน 44 คน วิเคราะหขอมูลโดยนําขอมูลมาจําแนกหมวดหมู ตีความ สรางขอสรุปเชิง

อุปนัย นําเสนอผลการวิจัยเชิงพรรณนาวิเคราะห ผลการวิจัยพบวา  

  1. พลวัตการเปลี่ยนแปลงของตลาดนัดเกาะหมี (2496-2556) พบวา ตลาดนัด 

เกาะหมี แบงการเปลี่ยนแปลงออกเปน 3 ระยะ คือ ระยะแรกเปนการกอตั้งตลาดนัดเกาะหมีเพ่ือใช

เปนพ้ืนท่ีแลกเปลี่ยนผลผลิตทางการเกษตรของชุมชนมุสลิมดั้งเดิม (ป พ.ศ. 2496-2518) จะมี

ลักษณะของการแลกเปลี่ยนสินคากันภายในชุมชน ผูคาเปนกลุมคนในชุมชนเกาะหมี และสินคาท่ีได

จากผลผลิตทางการเกษตร และท่ีหาเองตามธรรมชาติ ระยะท่ีสองเปนชวงของการเขามาของสินคา

อุปโภคบริโภค (ป พ.ศ. 2518-2543) จะมีการขยายพ้ืนท่ีของตลาด ปรับทําเลท่ีตั้งใหมีความสะดวก มี

การจัดโซนสินคาแบงเปนประเภทของสินคา ตลาดนัดเกาะหมีเริ่มเปนท่ีรูจักของพอคาแมคา ผูคาเร

ตางเริ่มเขาจับจองพ้ืนท่ี เพ่ือใหมีตําแหนงแหงท่ีของตนเอง และสินคาเริ่มมีความหลากหลายมากข้ึน ผู

ซ้ือมีทางเลือกมากข้ึน ระยะท่ีสามเปนชวงของการเขามาของสินคาเสื้อผามือสอง (ป พ.ศ. 2543-

2556) ลักษณะของตลาดนัดเกาะหมีในชวงนี้เปลี่ยนไปจากเดิม การคาขาย จะเริ่มมีเสื้อผามือสอง  

เขามาเบียดแทรกในพ้ืนท่ี โดยผูคาจากภายนอกชุมชน มาจากตางอําเภอ ตางจังหวัด เขามาขายสินคา

เปนจํานวนมาก โดยเฉพาะผูคาจากสามจังหวัดชายแดนภาคใตท่ีขามแดนมาขายสินคาเสื้อผามือสอง  

   2. ปฏิบัติการในชีวิตประจําวันของผูคาเสื้อผามือสองในตลาดนัดเกาะหมี พบวา 

กวาจะมาเปนผูคาเสื้อผามือสอง ในตลาดนัดเกาะหมี มีท้ังผูคาท่ีอยูในพ้ืนท่ีอําเภอหาดใหญ และผูคาท่ี

เดินทางมาจากตางจังหวัด ไดแก จังหวัดสุราษฎรธานี จังหวัดกระบี่ จังหวัดนครศรีธรรมราช       
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และสามจังหวัดชายแดนภาคใต ผูคาท่ีเดินทางมาจากตางจังหวัดบางรายพักอาศัยอยูในพ้ืนท่ี    

อําเภอหาดใหญ ตางเคยประกอบอาชีพอยางอ่ืนมากอนหนานี้แลว เชน ทํางานบริษัทขาย

รถจักรยานยนต เปนพนักงานราชการ รับจางท่ัวไป และชางไฟฟา เงินเดือนท่ีไดมาในแตละเดือน   

ไมพอเพียงท่ีจะใชจายในชีวิตประจําวันใหสามารถผานพนไปไดในแตละเดือน จึงหันมาขายเสื้อผา  

มือสอง และกลุมผูคาเสื้อผามือสองในตลาดนัดเกาะหมีแบงเปน 2 กลุมใหญ กลุมแรกขายเฉพาะใน

ตลาดนัดเกาะหมี กลุมท่ีสองจะขายในตลาดนัดเกาะหมีและตลาดนัดอ่ืนดวย โดยมีวันหยุดวันจันทร

วันเดียวเพ่ือสั่งซ้ือสินคา คัดเกรดสินคา การชวงชิงพ้ืนท่ีเพ่ือใหมีตําแหนงแหงท่ีในตลาดนัดเกาะหมี 

พบวา ผูคาจะตามเพ่ือนมาขายท่ีตลาดนัดเกาะหมีเปนอันดับแรก หลังจากนั้นจะติดตอกับเจาของ

ตลาดหาพ้ืนท่ี และมีเทคนิคในการวางแผงเพ่ือใหสะดุดตาผูซ้ือ สวนการเดินทางของสินคาเสื้อผา   

มือสองพบวา สินคาเสื้อผามือสองจะเดินทางมาหลายชองทาง ชองทางแรกเดินทางมาจากมาเลเซีย

ผานเถาแกซ่ึงเปนพอคาคนกลางจากปตตานี ยะลา และนราธิวาส ชองทางท่ีสองผูคาจะไปคัดเลือก

สินคาและสั่งซ้ือท่ีตลาดโรงเกลือ และสวนชองทางท่ีสามผูคาจะสั่งซ้ือตามเว็ปไซตสินคาเสื้อผามือสอง 

การจายเงินจะใชวิธีการจายไดหลายรูปแบบ เชน เงินสด การโอนเงินผานธนาคาร หรืออาจใชเครดิต

ขายสินคากอน แลวจายงวดตอไปเม่ือไดรับสินคาล็อตใหมเขามา   
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ABSTRACT 

    The objective of this study was to investigate the trading dynamics of 

Ko Mi flea market (1953-2013) and the practice of everyday life of the secondhand 

clothing vendors in Ko Mi flea market.  The data of this qualitative research were 

collected from non-participatory observations and in-depth interviews with 44 

subjects consisting of the owner of the market, vendors, and buyers.  The data were 

classified into categories, interpreted, and inductively concluded.  The results of the 

study were presented using descriptive analysis, and revealed the following. 

   1. The changing dynamics of Ko Mi flea market (1953-2013) revealed 

that the change of Ko Mi flea market could be divided into three phases.  In the first 

phase (1953-1983), Ko Mi flea market was established to be a place where products 

of the original Muslim community were traded among people in Ko Mi community.  

Most of the products were agricultural produce and products obtained from nature.  

The second phase (1983-2003) was the period when consumer products entered the 

market and the market area was expanded and improved to make it more 

convenient.  Zoning on types of goods was done, and the market began to be 

known among vendors who sold goods at the market as well as those who traveled 

from one flea market to another to sell their goods.  Vendors reserved spaces so 

that they could have certain spots in the market.  More varieties of goods were 

available, and thus, more choices for buyers. The third phase (2003-2013) was a 

period when secondhand clothing entered the market.  The look of Ko Mi flea 
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market was different from the way it used to be as secondhand clothing jostled its 

way through the market area.  More vendors from outside the community, from 

different districts and provinces, particularly, secondhand clothing vendors from the 

three southern border provinces. 

  2. Regarding the practice of everyday life of secondhand clothing 

vendors in Ko Mi flea market, it was found that before becoming secondhand 

clothing vendors, all of them had done other jobs wether they were from Hat Yai or 

other provinces, namely, Surat Thani, Krabi, Nakhon Si Thammarat, and the three 

southern border provinces, and some of them had a place to stay in Hat Yai.  Some 

of the jobs they had done before selling secondhand clothing included motorcycle 

salespersons, government employees, odd-job doers, and electrical technicians but 

their monthly income was not enough to make ends meet, Thus, they turned to 

selling secondhand clothing.  Secondhand clothing vendors in Ko Mi flea market 

could be classified into two groups: a group who sold only at Ko Mi flea market, and 

the other who sold at other markets in addition to Ko Mi flea market.  They did not 

sell on Monday but spent it for ordering and sorting out their goods into different 

grades.  Concerning competition for a space in Ko Mi flea market, it was found that 

vendors began by selling their goods using the same space as their friends before 

contacting the market owner to rent a space.  They also had techniques in displaying 

their goods to attract buyers.  As for the routes of the secondhand clothing, it was 

found that there were various routes.  The first one is from Malaysia through 

middlemen in Pattani, Yala and Narathiwat.  The second route was the vendors went 

to select the goods and ordered them from Rong Kluea market.  The third route was 

ordering from secondhand clothing websites.  Regarding payments, there were 

several ways such as cash, transfering through banks, or using deferred payment and 

paid the next amount when they received a new lot of goods. 
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กิตติกรรมประกาศ 

 

   วิทยานิพนธฉบับนี้ ไดดําเดินการจนเส็จลุลวงไปได ดวยความกรุณาอยางสูงจาก

อาจารยท่ีปรึกษา ผูชวยศาสตราจารย ดร. เก็ตถวา  บุญปราการ ท่ีคอยใหคําแนะนําเก่ียวกับ 

Concept งานวิจัยท่ีเก่ียวของกับปฏิบัติการในชีวิตประจําวันของผูคาเสื้อผามือสองในตลาดเกาะหมี

ซ่ึงเปนเรื่องใหมท่ีผูวิจัยไมเคยเรียนรู อานงาน ตรวจงาน ชี้แนะแกไขขอบกพรอง อยางไมรูจักเหน็ด

เหนื่อย คอยใหความชวยเหลือ เอาใจใสดูแลงาน ถามไถความกาวหนา และเปนกําลังใจใหมาโดย

ตลอดระยะเวลาดําเนินการวิจัย จนวิทยานิพนธเลมนี้สําเร็จตามวัตถุประสงคในการวิจัย ผูวิจัยรูสึก

ซาบซ้ึง และประทับใจเปนอยางมาก จนไมรูจะบรรยายหรือกลาวคําใดไดมากไปกวาคําวา 

“ขอขอบพระคุณเปนอยางสูง” มา ณ โอกาสนี้  

  ขอขอบคุณผูชวยศาสตราจารย ดร. พรพันธ เขมคุณาศัย  ประธานกรรมการสอบ 

ขอขอบคุณรองศาสตราจารย ดร.วันชัย  ธรรมสัจการ รองศาสตราจารย จุรีรัตน บัวแกว และ                    

ดร. อุทิศ  สังขรัตน กรรมการสอบวิทยานิพนธ ท่ีไดสละเวลาอันมีคามาสอบงานวิจัยเรื่องนี้ พรอมท้ัง
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บทนํา 

 

ความเปนมาของปญหาการวิจัย 

  ตลาดในประเทศไทยนั้นมีมาตั้ งแตสมัยกรุงสุ โขทัย และจากหลักฐานทาง

ประวัติศาสตรนั้น ทําใหทราบวาสมัยสุโขทัยเราเรียกตลาดวา “ตลาดปสาน” ท่ีมีรากคํามาจากภาษา

เปอรเซียวา (Plaza) หมายถึง ตลาดในท่ีโลงแจง เปนแหลงซ้ือขายแลกเปลี่ยนสินคาท้ังของชาวเมือง

สุโขทัยและชาวเมืองใกลเคียง สินคาท่ีซ้ือขายกันในตลาดปสานมีหลายประเภทตั้งแตผลไม เครื่อง

อุปโภคบริโภคตางๆ และสัตวท่ีใชเปนแรงงาน เปนพาหนะ เชน วัวและมา ลักษณะของตลาดนั้น จะ

เปนลานกวางๆ เหมาะสําหรับเปนท่ีชุมนุมกันของผูซ้ือและผูขาย รูปแบบของตลาดเชนนี้อาจจะเรียก

ไดวา ตลาดบก เพราะมีทําเลท่ีตั้งขายอยูบนบก ตอมาในสมัยอยุธยา ตลาดยังอยูตามชุมชนเชนเดิมแต

รูปแบบของตลาดมีเพ่ิมมากข้ึนคือ ตลาดนัดมีท้ังตลาดบก และตลาดน้ํา ซ่ึงตลาดนัดนั้น หมายถึง 

สถานท่ีหรือทําเล ท่ีมีการคาขายท้ังแบบถาวรและแบบชั่วคราว คือมีท้ังการขายท้ังวันตั้งแตเชาจรด

เย็น และตลาดท่ีขายเฉพาะชวงเชาหรือเย็นเทานั้นหรืออาจจัดใหมีข้ึนเฉพาะวันท่ีกําหนด อาจเพียงวัน

ใดวันหนึ่งของสัปดาห และเปนเชนนั้นไปเรื่อยๆ ซ่ึงชุมชนตลาดนัดลักษณะนี้มีอยูท่ัวไปท้ังในชนบท

และตัวเมืองใหญๆ เพ่ือใหคนในละแวกใกลเคียงหรือคนท่ีสัญจรไปมา ไดมาจับจายใชสอยซ้ือสินคากัน

ไดสะดวก (บริษัท ศูนยวิจัยกสิกรไทย จํากัด. 2552) 

  ลักษณะของตลาดท่ีเกิดข้ึนจะสัมพันธกับสถานการณบานเมือง และระยะเวลา 

อยางเชน ตลาดนัดสนามหลวงเกิดข้ึนในชวงป 2491 เปนตลาดขนาดใหญอยูใจกลางเมืองกรุงเทพฯ 

เพ่ือใหประชาชนไดซ้ือเครื่องอุปโภคและบริโภคราคายุติธรรม จนกระท่ังป 2525 ตลาดนัดสนามหลวง

ไดปดตัวลงเนื่องจากไดแปรสภาพเปนสวนสาธารณะ และเปนสถานท่ีจัดงานราชพิธี หลังจากนั้นได

เกิดตลาดนัดจตุจักร สินคามีหลากหลายมากข้ึนจากเครื่องอุปโภคบริโภคท่ีจําเปนสําหรับครัวเรือนไดมี

สินคาฟุมเฟอยเพ่ิมข้ึนมา เชน สินคาเสื้อผา เครื่องตกแตงบาน สัตวเลี้ยง หนังสือ  ในป 2540 เปนชวง

ท่ีประเทศไทยเกิดภาวะวิกฤติเศรษฐกิจทําใหมีตลาดนัดรูปแบบใหมเกิดข้ึน นั่นคือตลาดเปดทายรถ

ขายของ  ลักษณะสําคัญคือการขายสินคามือสอง ท่ีผานการใชแลว แตสภาพยังดีอยู เปนตลาดท่ี

กําหนดวันขาย  สวนตลาดนัดท่ีเกิดข้ึนตามเมืองใหญและเปนเมืองท่ีสงเสริมการทองเท่ียว  เปนตนวา 

เชียงใหม  ไดนําถนนท่ีมียานพาหนะวิ่งตามปกติ กําหนดวันนัด โดยใชถนนทาแพมาจัดกิจกรรมขาย
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สินคา เผยแพรศิลปวัฒนธรรม เรียกวา ถนนคนเดิน และหลังจากนั้นในเมืองตาง ๆ ท่ัวประเทศไดนํา

แนวคิดนี้มาจัดกิจกรรมถนนคนเดินเชนกัน ซ่ึงถือวาเปนตลาดนัดท่ีสําคัญ (วราพร ตันติศิริกุล. 2549) 

  ตลาดนัดเปนตลาดท่ีไดรับความนิยมอยางมากจากประชาชน โดยเฉพาะประชาชน

ในพ้ืนท่ีชนบท ท่ีมีการตั้งถ่ินฐานอยางเบาบางและกระจาย และมีขอจํากัดดานเวลาในการเดินทางไป

ใชบริการ เพราะตองใชเวลาสวนใหญเพ่ือการผลิต ทําใหไมสามารถเดินทางไปซ้ือสินคาท่ีตลาดในเขต

เมืองไดบอยๆ ตลาดนัดในชุมชนจึงสามารถตอบสนองความตองการของประชาชนในชนบทไดเปน

อยางดี ดวยเหตุนี้ตลาดนัดจึงกลายเปนสัญลักษณทางเศรษฐกิจในสังคมเกษตรกรรม ประชาชนใน

ชนบทของไทยจึงมีความผูกพันกับตลาดนัดมาก ประมาณป 2555-2556 ตลาดนัดมีแนวโนมท่ีจะ

เจริญเติบโตข้ึนอยางรวดเร็ว เพราะตลาดนัดเปนแหลงท่ีทําใหเกิดความสัมพันธระหวางผูซ้ือและผูขาย 

ซ่ึงในแงของผูซ้ือมีแรงจูงใจท่ีจะจับจายเพ่ือใหไดสินคาท่ีมีคุณภาพดีในราคาถูกและสามารถตอรอง

ราคาได และสิ่งท่ีสําคัญในตลาดนัด คือมีสินคาใหเลือกซ้ือมากมายครบวงจร เหตุผลดังกลาวนี้ ตลาด

นัดจึงเปนสิ่งตอบสนองของคนท่ีมีรายไดนอยและยังสะทอนใหเห็นถึงวิถีชีวิตคนไทยท่ีตองการมีการ

ปรับเปลี่ยน เพ่ือใหสอดคลองกับวิถีเศรษฐกิจของชุมชนท่ีข้ึนอยูกับรายไดของประชากรเปนหลัก (วรา

พร ตันติศิริกุล. 2549) 

   สินคาซ่ึงพอคาแมคานํามาวางขายภายในตลาดนัดมีหลากหลาย สวนมากเปน

ผลผลิตจากการเกษตรท่ีใชสําหรับการบริโภคในชีวิตประจําวัน เชน  ผัก ผลไม เนื้อสัตว และอาหาร

แปรรูปตางๆ รวมถึงสินคาท่ีจําหนายในตลาดจะเปนสินคาท่ีผลิตข้ึนเองภายในทองถ่ิน เชน ขนม

พ้ืนเมือง อาหารพ้ืนเมือง การขายของชํา ขาวเปลือกขาวสาร หากมีผลผลิตท่ีเกินความจําเปนในการ

บริโภคของประชาชนก็จะนําไปแลกเปลี่ยนซ้ือขายกันท่ีตลาดนัด ลักษณะการซ้ือขายสินคาบางอยางมี

ลักษณะการซ้ือขายกันแบบระบบน้ําใจ (สุธิวงศ  พงศไพบูลย. 2542) ไมมีการชั่ง ตวง วัด ตอมาเม่ือมี

การติดตอสัมพันธกันระหวางชุมชน จึงทําใหเกิดการเปลี่ยนแปลงดานการผลิตจากเดิมท่ีมีไวเพ่ือการ

บริโภคในครัวเรือนมาเปนการผลิตเพ่ือทําการซ้ือขายแลกเปลี่ยนแบบมุงหวังกําไร โดยใชตลาดนัดเปน 

ศูนยกลางในการซ้ือขายแลกเปลี่ยนสินคาระหวางกัน ตลาดนัดเปนแหลงรวบรวมอาหารท่ีเหลือจาก

การบริโภคของชาวชนบท เพ่ือสงออกไปจําหนายยังตลาดในเมืองท่ีมีความตองการสินคาประเภทนี้ 

จึงเกิดระบบการคาภายในทองถ่ิน และระหวางทองถ่ินนั้นซ่ึงอาจจะพัฒนาเปนยานกลางท่ีใหบริการ

สินคาทางเกษตรเปนสื่อกลางประสานชองวางของความตองการสินคาตางประเภทของคนในเมืองกับ

ชนบท และเปนการเพ่ิมรายไดใหแกประชากรในชนบทอีกดวย (เกรียงศักดิ์  หลีเจริญ. 2519) 
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    ภาคใตมีตลาดนัดกระจายอยูในจังหวัดตางๆ ท่ัวท้ังภาค โดยเฉพาะในชนบท เพ่ือ

แลกเปลี่ยนผลิตผลทางการเกษตรท่ีผลิตข้ึนภายในทองถ่ิน และเพ่ือซ้ือหาของกินของใชท่ีมีความ

จําเปน เชน เครื่องครัว อาหาร เสื้อผา เปนตน (สุธิวงศ พงศไพบูลย. 2542) สําหรับในพ้ืนท่ี อําเภอ

หาดใหญ จังหวัดสงขลา มีตลาดนัดเกิดข้ึนจํานวนมาก และกระจายอยูท่ัวหาดใหญมีท้ังตลาดเชา-เย็น 

ตลาดอาเซ่ียนเทรด (เปดทายขนสง) ใกลสถานีขนสงหาดใหญ ตลาดกรีนเวยตลาดนัดยามคํ่าคืน 

ตลาดกิมหยง ตลาดสันติสุข และตลาดนัดแถวหาดใหญใน สําหรับตลาดนัดเกาะหมี มีประวัติศาสตร

มานานถึง 60 ป (ก่ึงศตวรรษ) ไดกอตั้งข้ึนในชวง พ.ศ. 2496 ท่ีตั้งของตลาดนัดเกาะหมี คือบริเวณ

ลานริมถนนกาญจนวนิชย (เสนทางเกาจังหวัดสงขลา-หาดใหญ) ตลาดนัดเกาะหมีตั้งอยูในตําบล

ตําบลคลองแห อําเภอหาดใหญ จังหวัดสงขลา พ้ืนท่ีบริเวณรอบๆ ตลาดนัดเกาะหมีแวดลอมไปดวย

ชุมชนมุสลิมดั้งเดิม พ้ืนท่ีตั้งไมไกลจากตัวเมืองหาดใหญ มากนัก ประมาณ 1.5 กิโลเมตร ในชวงแรก 

เปดขายเฉพาะวันนัดเพียงวันเดียวเทานั้น คือ วันเสาร พอคา แมคานั้นเปนเพ่ียงกลุมคนท่ีอยูภายใน

ชุมชนเกาะหมีเทานั้น สินคาท่ีพอคา แมคานํามาวางขาย กอนหนานี้จะเปนสินคาประเภท พืชผัก 

ผลไม ท่ีปลูกข้ึนเอง และท่ีหาไดจากธรรมชาติ อยางเชน อาหารทะเล กุง หอย ปู ปลา จากทะเลสาบ

สงขลา สินคาราคาไมแพงเพราะไมตองผานพอคาคนกลาง โดยเจาของตลาดไดสรางศาลาไวสําหรับ

ขายของ  พอคา แมคาเขามาขายของท่ีตลาดนัดแหงนี้ เริ่มแรก ประมาณ 5 – 10 เจาเทานั้น พอคา 

แมคา ท่ีนี้ขายของหมดทุกวันนัด แตใชเวลาขายของในชวงเชาประ 1-2 ชั่วโมง ก็เลิกขายแลว (บัง

เสวต, สัมภาษณ 30 เมษายน 2556)  

    ตอมาในชวงป พ.ศ. 2536 เปดใหมีวันนัดเพ่ิมข้ึน จากเดิมท่ีมีเพียงวันเสาร เปนวัน

นัดแควันเดียวก็จัดใหมีวันนัดอีกหนึ่งวันคือวันพุธ เพ่ือเพ่ิมเวลาใหกับผู ซ้ือ และผูขาย ผูคาจาก

ภายนอกชุมชนเขามาขายของมากข้ึน แตเดิมเปนเพียงสินคาภายในชุมชนท่ีมาวางขาย ก็เริ่มมีสินคา

จากภายนอกชุมชนเขามาเพ่ิมมากข้ึน หลังจากนั้นในป พ.ศ. 2546 ไดมีการขยายตัวของเมืองไปตาม

ถนนกาญจนวณิชย จึงทําใหผูคนในชุมชนและจากพ้ืนท่ีอ่ืนไดรับความสะดวกในการเขาถึงตลาดนัด

เกาะหมี เนื่องจากอยูติดถนน การคมนาคมสะดวก ตลาดนัดเกาะหมีอยูไมหางจากศูนยกลางของเมือง 

รถวิ่งผานไปมาตลอดท้ังวัน ทําใหผูท่ีสัญจรไปมารวมถึงคนในละแวกนั้นไดมาจับจายซ้ือของกันสะดวก 

จึงทําใหตลาดนัดเกาะหมีเปนท่ีรูจักกันมากข้ึนโดยเฉพาะผูคามุสลิมจากสามจังหวัดชายแดนภาคใต 

เขามาขายสินคาเสื้อผามือสอง เจาของตลาดจึงเปดใหขายของในตลาดนัดแหงนี้ทุกวัน ตั้งแตเวลาบาย
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สองโมงเปนตนไป จนถึงคํ่า เพ่ือเพ่ิมใหมีเวลาในการจับจายซ้ือของกันอยางสะดวกมากข้ึน (ละไม, 

สัมภาษณ 4 พฤษภาคม 2556) 

    จากการสํารวจขอมูลตลาดนัดเกาะหมีในชวง 10 ปท่ีผานมาจนถึงปจจุบัน พ.ศ. 

2556  พบวาตลาดนัดเกาะหมีไดรับความนิยมอยางมากจากผูคาเสื้อผามือสองท่ีเขามาจับจองพ้ืนท่ี

ขายจํานวนมาก เปนตลาดท่ีรวบรวมเอาสินคามือสองมาจําหนายประมาณ รอยละ 80 ของสินคา เปน

สินคามือสอง ไมวาจะเปน เสื้อผาทุกเพศทุกวัย รองเทา กระเปา ผานวม ผาหม และอีกมากมาย 

ราคาถูกมาก โดยเฉพาะเสื้อผามือสอง ท่ีไดรับความนิยมของทุกเพศทุกวัย ปจจุบันมีผูคาจากตางถ่ิน

เขามาจับจองพ้ืนท่ีขายสินคาเสื้อผามือสองจํานวนมาก โดยเฉพาะผูคาท่ีมาจากพ้ืนท่ีสามจังหวัด

ชายแดนภาคใตจึงทําใหเห็นการเปลี่ยนแปลงท่ีเกิดข้ึนในตลาดนัดเกาะหมีอยางรวดเร็ว(สุภกิจ และสุว

ลักษณ,  สัมภาษณ  6  เมษายน  2556)  

    จากปรากฏการณดังกลาวขางตนจึงทําใหผูวิจัยเกิดคําถามวา ในชวง 60 ปท่ีผานมา 

ตลาดนัดเกาะหมีมีพลวัตการเปลี่ยนแปลงอยางไร และในแตละชวงมีจุดเปลี่ยนอยางไร  ตลอดจนผูคา

เสื้อผามือสองท่ีเขามาขายสินคาในตลาดนัดเกาะหมีมีปฏิบัติการในชีวิตประจําวันอยางไร ขอมูลท่ีได

จะเปนประโยชนตอวงวิชาการท่ีทําใหเห็นถึงการเปลี่ยนแปลงโครงสรางทางสังคมชนบทสูสังคมเมือง

ผานงานศึกษาตลาดนัด และเพ่ือทําใหเห็นมุมมองในภาคปฏิบัติการของผูคาเสื้อผามือสอง และเปน

แนวทางในการสรางองคความรูของงานศึกษาพ้ืนท่ีสาธารณะท่ีเต็มไปดวยผูคนท่ีเขามาเผชิญหนาใน

สถานการณทางการคา 

 

คําถามการวิจัย 

   1. ตลาดนัดเกาะหมีมีการเปลี่ยนผานในแตละชวงอยางไร นับตั้งแตป 2496-2556 

และในแตละชวงมีจุดเปลี่ยนอยางไร 

   2. สินคาเสื้อผามือสองไดเขามาแทรกในพ้ืนท่ีของสินคาทางการเกษตร และสินคา

อุปโภคบริโภคไดอยางไร โดยวิธีใด 

    3. ผูคาเสื้อผามือสองมีก่ีประเภท และแตละประเภทมีปฏิบัติการทางการคาอยางไร 

    4. ผูคาเสื้อผามือสองมีปฏิบัติการประจําวันในการชวงชิงพ้ืนท่ีทางการคาในตลาดนัด

เกาะหมีอยางไร 

    5. ผูคาเสื้อผามือสองมีปฏิบัติการประจําวันในการสั่งซ้ือสินคาอยางไร  
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วัตถุประสงคของการวิจัย 

    1. เพ่ือศึกษาพลวัตการเปลี่ยนแปลงของตลาดนัดเกาะหมี (2496-2556)  

    2. เพ่ือศึกษาปฏิบัติการในชีวิตประจําวันของผูคาเสื้อผามือสองในตลาดนัดเกาะหมี 

 

ขอบเขตของการวิจัย 

   1. ขอบเขตดานเนื้อหา 

   ผูวิจัยเนนศึกษาเรื่องพลวัตของตลาดนัดเกาะหมี และปฏิบัติการในชีวิตประจําวัน

ของผูคาเสื้อผามือสองในตลาดนัดเกาะหมีของผูคาเสื้อผามือสอง  

     2. ขอบเขตดานพ้ืนท่ี  

   ตลาดนัดเกาะหมี ตําบลคลองแห  อําเภอหาดใหญ  จังหวัดสงขลา เปนตลาดนัด

ขนาดใหญ มีพัฒนาการมาอยางยาวนาน แวดลอมไปดวยชุมชนมุสลิมดั้งเดิม และมีแนวโนมท่ีจะเปน

ตลาดนัดเสื้อผามือสองของอําเภอหาดใหญ รองจากตลาดทุงลุง ตั้งอยูบริเวณริมถนนกาญจนวนิชย 

(เสนทางเกาจังหวัดสงขลา-หาดใหญ) เขตชานเมือง  

   3. ขอบเขตดานระยะเวลา 

   ดําเนินการวิจัย ตั้งแตเดือนมกราคม - ธันวาคม 2556 

 

ประโยชนของการวิจัย 

  1. ไดขอมูลประวัติศาสตรทองถ่ินของชุมชนเกาะหมีผานพ้ืนท่ีตลาดนัดเกาะหมี และ

การเปลี่ยนผานจากสังคมชนบทสูสังคมเมือง 

   2. สรางองคความรูเก่ียวกับกลวิธีการขายเสื้อผามือสอง ปฏิบัติการในการตอรองกับ

กลไกตางๆ ในการคาขายสินคาท่ีตลาดนัดเกาะหมี และวงจรการคาของผูคาเสื้อผามือสอง 

  3. ไดสรางองคความรูกระบวนการทํางานของพอคาแมคาเสื้อผามือสองในตลาดนัด

เกาะหมี และพ้ืนท่ีอ่ืนๆ 
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นิยามศัพทเฉพาะ 

    ตลาดนัดเกาะหมี หมายถึง ตลาดนัดท่ีอยูในพ้ืนท่ีชุมชนเกาะหมี ซ่ึงเปนชุมชนมุสลิม

ดั้งเดิม จัดใหมีข้ึนเฉพาะในวันพุธกับวันเสารซ่ึงเปนวันนัดใหญโดยจําหนายสินคาทางการเกษตรและ

สินคาเสื้อผามือสอง 

  พลวัตการเปล่ียนแปลงของตลาดนัดเกาะหมี หมายถึง การเคลื่อนไหวการ

เปลี่ยนแปลงของตลาดนัด นับตั้งแตการกอตั้งตลาดนัด จนกระท่ังถึง ป พ.ศ. 2556 

     สินคาเส้ือผามือสอง หมายถึง สินคาเสื้อผามือสองท่ีสงมาจากตางประเทศ และ

สินคาท่ีพอคา แมคา รับซ้ือมาจากกลุมคนท่ีมีฐานะในชุมชน เปนสินคาท่ีมีแบรนดดังผานการใชงาน

มาแลว และเปนท่ีนิยมของผูซ้ือ 

    ปฏิบัติการในชีวิตประจําวัน หมายถึง กลวิธีในการชวงชิงพ้ืนท่ี ระหวางผูคาดวยกัน 

ในตลาดนัด เพ่ือใหมีตําแหนงแหงท่ีเปนของตนเอง ในการวางแผงขายสินคา และปฎิบัติการในการซ้ือ

สินคาขามแดน เชน กลวิธีในการตอรองการซ้ือสินคาจากพอคาคนกลาง สั่งซ้ือสินคาจากเว็บไซต และ

การเดินทางไปคัดเลือกสินคาดวยตนเอง 

    วงจรการคา หมายถึง ผูคาเสื้อผามือสองมีเสนทางชีวิตในการคาขายตามเสนทาง

ใดบางนอกจากตลาดนัดเกาะหมี และเสนทางในการซ้ือสินคา และขายสินคาเสื้อผามือสอง  
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การสืบคนเอกสารเกี่ยวของกับงานวิทยานิพนธ 

 

    ในการศึกษา ตลาดนัดเกาะหมี : พ้ืนท่ีปฏิบัติการในชีวิตประจําวันของผูคาเสื้อผามือ

สอง ไดมีการทบทวนวรรณกรรมและงานวิจัยท่ีเก่ียว ตามหัวขอดังตอไปนี้ 

   1. เอกสารเก่ียวกับพ้ืนท่ีตลาดนัด 

2. แนวคิดเรื่องพ้ืนท่ี 

3. แนวคิดปฏิบัติการในชีวิตประจําวัน 

 

1. เอกสารเกี่ยวกับพ้ืนท่ีตลาดนัด 

  การศึกษาเก่ียวกับพ้ืนท่ีตลาดนัด ผูวิจัยไดศึกษา ประเด็นเก่ียวกับ ความเปนมาและ

ความสําคัญของตลาด ขอบเขตบริการของตลาดนัด ตลาดพ้ืนท่ีแหงชีวิต ชีวิตในตลาด ตลาดน้ํา/ตลาด

บก ตลาดสด ตลาดนัด และตลาดนัดสินคาเสื้อผามือสอง 

 

1.1 ความเปนมาและความสําคัญของตลาด  

  ในอดีต สังคมมนุษยมีระบบเศรษฐกิจ แบบเลี้ยงตัวเอง แตละครอบครัวสามารถผลิต

พืชผลไวรับประทานในครัวเรือนของตน ได ขาวของเครื่องใชในครัวเรือนก็เปนสิ่งท่ีทําไดไมยาก 

เพราะอาศัยวัตถุดิบท่ีมีตามธรรมชาติเปนหลัก แมแตเสื้อผาก็ทอข้ึนใชเอง เม่ือสังคมพัฒนาข้ึน และคน

สามารถผลิตพืชพันธุธัญญาหาร ตลอดจนสิ่งของเครื่องใชท่ีจําเปนไดในปริมาณท่ีมากเกินกวา ความ

ตองการ จนเหลือเปนสวนเกิน จึงนําผลผลิตสวนเกินนั้นไปแลกเปลี่ยนกับสิ่งของ หรืออาหารท่ีตนและ

ครอบครัวไมสามารถผลิตข้ึนมาได การแลกเปลี่ยนนี้อาจเปนการแลกเปลี่ยนระหวางหมูบาน หรือ

ระหวางเมือง ท่ีอยูหางไกลออกไป โดยอาศัยพอคาวัวตางๆ หรือกองคาราวาน หรืออาจจะนําผลผลิต

นั้น ไปแลกเปลี่ยนดวยตนเอง แหลงซ้ือขายแลกเปลี่ยนสินคาในยุคสมัยนั้นจึงยังไมเปนสถานท่ีท่ี

แนนอน 

    ตอมาเม่ือสังคมเจริญข้ึนเปนเมืองใหญ มีสภาพและฐานะเปนสังคมเมือง การใช

เงินตราเริ่มแพรหลาย และการคาขายมีการขยายตัว สงผลใหความตองการสินคาอุปโภค และบริโภค

มีมากข้ึนตามไปดวย จึงเกิดความ จําเปนท่ีจะตองมีแหลงหรือสถานท่ีสําหรับซ้ือขายสินคาเหลานั้น 
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นั่นคือตลาด ซ่ึงมักจะเปนท่ีท่ีคนในสังคมหรือชุมชนนั้นรูจัก และสามารถเดินทางไปมาไดสะดวก 

รวมท้ังเปนศูนยกลางในการคมนาคมท้ังทางบกและทางน้ํา ขนาดของตลาดจะใหญหรือเล็ก เพียงใดก็

ข้ึนอยู กับขนาดของชุมชนท่ีตลาดนั้นตั้งอยู หรือจํานวนสินคาท่ีนํามาวางขายในตลาดแหงนั้น 

นอกจากนี้แลว ลักษณะของตลาดยังข้ึนอยูกับสภาพแวดลอมและการตั้งถ่ินฐานของชุมชนนั้นๆ เชน 

ถาชุมชนใชการคมนาคมทางน้ําเปนสําคัญ ตลาดของชุมชนนั้นก็เรียกวา “ตลาดน้ํา” หรือถาใชการ

คมนาคมทางบกในการติดตอคาขายก็เรียกวา “ตลาดบก” ตลาดจึงเปนสถานท่ีท่ีแสดงใหเห็น

วัฒนธรรมความเปนอยูของคน ในสังคมอีกดวย (โครงการสารานุกรมไทยสําหรับเยาวชน โดยพระราช

ประสงคในพระบาทสมเด็จพระเจาอยูหัว, 2547) 

   1.2 ขอบเขตบริการของตลาดนัด  

     จากการศึกษาเขตบริการของตลาดนัดหมุนเวียนในจังหวัดสตูลของเกรียงศักดิ์  หลี

เจริญ (2519) พบวา กลุมตลาดนัดท่ีมีพ้ืนท่ีบริการมากกวา 125 ตารางกิโลเมตร มีลักษณะเปนตลาด

นัดขนาดใหญอยูไกลจากตลาดนัดอ่ืนๆ และเปนตลาดท่ีเสนทางคมนาคมมีอิทธิพลตอการเดินทางของ

ผูบริโภค เปดขายในชวงระยะเวลานานกวา 5 ชั่วโมง เพ่ือเปดโอกาสใหผูบริโภคไดเดินทางมาซ้ือ

สินคาอยางท่ัวถึง สวนกลุมตลาดนัดท่ีมีพ้ืนท่ี บริการเล็กกวา 125 ตารรางกิโลเมตร จะตั้งอยูไกลตลาด

นัดแหงอ่ืนๆ มีระยะเวลาในการขายสั้น กวา 5 ชั่วโมง เพราะผูมาใชบริการมีนอย  

  จากเรื่องการศึกษาพ้ืนท่ีท่ีถูกจัดสรางใหเปนตลาดนัดนั้น ไดมีการกลาวถึงจากงาน

บทความเรื่อง “ตลาดนัดมหาวิทยาลัยมหิดล: การเปลี่ยนแปลงเชิงพ้ืนท่ี” ของ อธิตา สุนทโรทก 

(2548) ท่ีไดกลาววาในฐานะท่ีตลาดเปนพ้ืนท่ีสําหรับการทํากิจกรรมแลกเปลี่ยนสินคา และบริการ 

มหาวิทยาลัยพ้ืนท่ีตลาดกลายเปนพ้ืนท่ีแหงการบริโภค (Space of Consumption) ดวยอีกนัยหนึ่ง 

ซ่ึงในความหมายของการบริโภคมิไดหมายถึงการใช/ซ้ือสินคาหรือบริการเทานั้น แตยังบริโภคสิ่งอ่ืนท่ี

ไมไดจัดอยูในหมวดหมูของสินคา และบริการดวย เชน บรรยากาศ สถานท่ี และสภาพแวดลอม

ในขณะบริโภค ซ่ึงหากมองไปในแงพ้ืนท่ีของตลาดนัดเกาะหมีจะเห็นไดวาตลาดนัดเกาะหมี ถือเปน

การเปลี่ยนแปลงเชิงพ้ืนท่ีอยางหนึ่งดวยการนําเอาพ้ืนท่ีวางเปลาของชาวบาน (เอกชน) ประดิษฐสราง

ใหมีความหมายมากกวาตลาดคาขายสินคา และประดิษฐพ้ืนท่ีแหงนี้กลายเปนพ้ืนท่ีทางสังคม ตามท่ี 

เลอ แฟบ เสนอวา พ้ืนท่ีทางสังคมไมใชสิ่งของไมใชอาณาบริเวณสถานท่ี แตเปนสิ่งสรางทางสังคมท่ี

เกิดข้ึนจากการปฏิสัมพันธ เชน เดิมตลาดนัดเกาะหมีเปนพ้ืนท่ีเพาะปลูก แตปจจุบันกําลัง

เปลี่ยนแปลงและขยายตัว มีหนวยงานราชการยายมาจาก อําเภอหาดใหญ เขามาตั้งหลายแหง 
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ขณะเดียวกันก็มีหนวยงานเกิดใหมหลายแหง เชนโรงเรียน นอกจากหนวยงานราชการแลว ก็เปน

บานเรือนท่ีอาศัยอยูของชุมชนเดิม และหมูบานจัดสรร ตลาดนัดดังเดิมของชุมชน ซ่ึงเพ่ิงขยายตัว

ในชวงท่ีชุมชนกําลังขยายตัวดวยสภาพชุมชนท่ีอยูระหวางก่ึงชนบทก่ึงเมือง ตลาดนัดเกาะหมีจึงเปน

สถานท่ีใชทํา กิจกรรมในเวลาตอนกลางวัน  

   1.3 ตลาดพ้ืนท่ีแหงชีวิต 

   ตลาดแหงชีวิต ท่ีมีการเคลื่อนไหวดวยการคาขาย ซ่ึงเปนขาวของเครื่องบริโภค

อุปโภคในชีวิตประจําวัน ชีวิตท่ีรูจักกันทักทายกันจนเปนเสมือนญาติมิตร พบเห็นภาพลักษณความ

งดงามดานวัฒนธรรม ชีวิตความเปนอยู เรื่องราวของชุมชน ท่ีเปยมดวยความสงบสุข กิจกรรมซ้ือขาย

แลกเปลี่ยนนั้นดํารงอยูควบคูกับสังคมมนุษยมาชานานแลว ท้ังนี้เพราะมนุษยไมสามารถผลิตทุกอยาง

ไดดวยตนเอง และบนพ้ืนฐานท่ีวามนุษยเปนสัตวสังคม ทําใหซ้ือขายแลกเปลี่ยนมีวิวัฒนาการไป

เรื่อยๆ จากเดิมท่ีเปนเพียงการแลกเปลี่ยนกันในชุมชน ไปสูการแลกเปลี่ยนกันในระดับสูงข้ึน สิ่งท่ี

นํามาซ้ือขายแลกเปลี่ยนนั้นผูกพันกับปจจัยพ้ืนฐานในการดํารงชีวิตและเปนพ้ืนฐานของการดํารง

สังคม ตลาดก็มีการพัฒนาไปตามการขยายตัวของสังคมเมืองในยุคสมัยตางๆ  

   หลักฐานจากบันทึกของมาร โคโปโล เ ม่ือครั้ ง ท่ี ไดมาเยือนจีน ไดกลาวถึง

ความสัมพันธระหวางตลาดกับชีวิตความเปนอยูของชาวจีนวามีความครึกครื้นมาก และท่ีสําคัญ 

การตลาดและการคานี้เองเปนปจจัยใหเกิดภูมิปญญาพ้ืนถ่ินของชาวจีนมากมาย ไมวาจะเปนระบบ

เงินตรา ระบบการชั่ง ตวง วัด และระบบการผอนแรงโดยอาศัยหลักการทางวิทยาศาสตรมาใชในการ

ขนถายสินคา ยิ่งไปกวานั้น ในสมัยตอมา ตลาดยังนับไดวาเปนแหลงท่ีใชเพ่ือการสื่อสาน ประกาศ 

เผยแพรขาวสารในชุมชนและระหวางประชาชนกับรัฐ แหลงแสดงมหรสพและวรรณกรรมมุขปาฐะ

ตางๆ การแสดงประเภทปาหี่ตางๆ ยิ่งไปกวานั้นยังเปนแหลงพบปะสังสรรคของคนหลายวัย ทําใหเกิด

การไปมาหาสู และการปฎิสัมพันธทางสังคม ตลาดยังเปนแหลงท่ีผูคนไดมานั่งดื่มชาตามโรงเตี๊ยม เพ่ือ

เสวนาพูดคุย และกอใหเกิดการละเลนชนิดตางๆ เพ่ือเปนการผอนคลาย ไมวาจะเปนหมากรุก ทอด

เตา ฯลฯ แมแตเด็กเล็กๆ และผูหญิงก็ชอบมาท่ีตลาด เพ่ือเลือกสินคานานาชนิด และของเลน

ตลอดจนขาวปลาอาหารท่ีจะใชเปนเสบียงในครัวเรือน (สมรักษ  ชัยสิงหกานานนท, 2549) 

  งานของอัฟเฟรด เกลล ท่ีศึกษาตลาด Dhorai อยูเขต Bastar รัฐมัธยประเทศ 

(ตอนกลางของอินเดีย) ก็กลาวถึงมีชีวิตชีวาในตลาด พบวา วันท่ีไมมีตลาด พ้ืนท่ีแถบนั้นไมมีอะไรเลย 

แตในวันศุกรท่ีมีตลาดจะตางไปอยางสิ้นเชิง มีรถบรรทุกมาจอดทําใหรถติด ชาวสิกฃมาจากทางเหนือ 
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ชนเผาตาๆ เดินทางมาจากทุกทิศทาง เอาของปา ของท่ีปลูกไดจากไรนา และของท่ีผลิตเองมาขาย มี

คนขายผักชาวฮินดู ชางฝมือ ชางปนหมอ ชางทอผา ชางตีเหล็ก มีการประกอบพิธีกรรมทางศาสนา 

โลกท้ังโลกและเทพเจามารวมกันอยูในตลาด (สมรักษ  ชัยสิงหกานานนท, 2549) 

    ผูคนพากันแตงตัวอยางสวยงาม ผมใสน้ํามัน ใสเครื่องประดับ นุงสาหรีสวยๆ เสื้อ

ใหม ผาโพกหัวใหม เหมือนกับวาตลาดเปนเพียงพิธีกรรมอยางหนึ่ง ไมใชท่ีท่ีมีการคาขาย ตลาดแหงนี้

สรางความสัมพันธระหวางกลุมตางๆ ในแบบท่ีไมไดเกิดข้ึนในชีวตประจําวันของหมูบาน ตลาดแบงคน

เปนกลุมและใชความสัมพันธทางการตลาดผูกมัดคนเหลานี้เขาดวยกัน และเปนการสังคมกันจริงๆ 

ตลาดเปนท่ีจัดงานแตงงาน การประชุมเรื่องระหวางหมูบาน งานพิธี งานแสดง ตอรองคาสินสอด คืน

ของเม่ือหยา ทุกอยางเกิดท่ีตลาด คนท่ีจะหาคูก็ไปหาท่ีตลาด ชนเผา (Tribals) มากมายไปตลาดโดย

แทบไมมีอะไรติดมือไปขายและไมไดอยากซ้ืออะไร แตไปเท่ียวในเขตแนวรอบวง (สมรักษ  ชัยสิงห

กานานนท, 2549) 

    สําหรับผูหญิงของพวกชนเผาตางๆ แลว นี้คือตลาดเทียม (Pseudo) เพราะมันเปน

เหตุใหพวกเธอไดหาเรื่องออกจากบาน เนื่องดวยธรรมเนียมของกลุมท่ีหามไมใหผูหญิงออกจากบาน 

ผูหญิงกลุมนี้จะหาอะไรท่ีแทบจะเนาแลวไปขาย เพ่ือใหไดเจอเพ่ือน ญาติๆ และเพ่ือนบาน นับเปน

โอกาสท่ีจะไดพบปะทางสังคมและไมตองอยูบาน (สมรักษ  ชัยสิงหกานานนท, 2549) 

    จากท่ีกลาวมา แสดงใหเห็นวา ตลาดมิใชเพียงสถานท่ีสําหรับดําเนินกิจกรรมซ้ือขาย

แลกเปลี่ยนสินคาเทานั้น ทวายังเปนพ้ืนท่ีแหงชีวิตท่ีมีการปะทะสังสรรคของผูคนในรูปแบบตางๆ แลว 

พ้ืนท่ีตลาดก็เปนเพียงสถานท่ีวางเปลาเทานั้น ประเด็นท่ีนาสนใจก็คือ มีปจจัยอะไร หรือกระบวนการ

อยางไรในการทําใหพ้ืนท่ีแหงหนึ่งกลายเปนพ้ืนท่ีเศรษฐกิจ และเปนท่ียอมรับของผูคน(สมรักษ  ชัย

สิงหกานานนท, 2549) 

  บทความของกิตติพร  ใจบุญ (2549) ไดวิจัยงานศึกษาเก่ียวกับตลาดในประเทศไทย

นับแตอดีตถึงปจจุบัน และนําเสนอประเด็นท่ีงานเหลานั้นพูดถึงการดํารงอยูและการปรับตัวของตลาด

ในลักษณะตางๆ นับตั้งแตการเสื่อมโทรมของตลาดน้ําและการฟนฟูข้ึนมาแทนท่ีตลาดบก อัน

เนื่องมาจากการเปลี่ยนแปลงเสนทางคมนาคมและระบบขนสง การขยายตัวของยานการคาและ

พัฒนารูปแบบของตลาดนัด ลักษณะทางกายภาพของเมืองท่ีสงผลตอความเปลี่ยนแปลงของตลาด 

ความสัมพันธระหวางตลาดกับเวลา สินคา และผูคนท่ีเก่ียวของ ตลอดจนบทบาทสําคัญของผูหญิงใน

ตลาด ซ่ึงชวยใหผูอานเห็นภาพรวมของประเด็นการศึกษาเก่ียวกับตลาดในประเทศไทย 
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    อยางไรก็ตาม กิตติพร ใจบุญ เสนอวา แมจะมีการพูดถึงการตอรองอํานาจของกลุม

แมคาในตลาด แตก็ยังขาดงานท่ีศึกษาอํานาจของกลไกในระบบตลาดและเชื่อมโยงตลาดไปถึงอํานาจ

และศีลธรรมดังแนวคิดของคารล  โปลันยี ท่ีเห็นวา ในสังคมยุโรปภายหลังการปฎิวัติอุตสาหกรรม 

ระบบตลาดมีบทบาทมาแทนท่ีระบบศีลธรรมเดิม ตลาดสมัยใหมปฎิเสธระบบศีลธรรมเดิมในเรื่อง

ประโยชนของสังคม ในระบบตลาดเสรีท่ีมีการแลกเปลี่ยนโดยใชเงินเปนสื่อกลาง มีการตั้งราคาตายตัว 

(Fixed Prices) เม่ือจายเงินแลว ความสัมพันธก็สิ้นสุดลง ไมมีพันธะในการพ่ึงพากัน (Reciprocity) 

อีกตอไป ตลาดจึงเปนสนามประลองในเชิงอํานาจผานคานิยมทางวัฒนธรรมและเศรษฐกิจ และการ

ครอบงําเชิงวัฒนธรรมในการตลาดมีอํานาจในการกําหนด “ความเปนอ่ืน” ในวาทกรรมการคาดวย 

ดังจะกลาวตอไปในภายหลัง (สมรักษ  ชัยสิงหกานานนท, 2549) 

     ในประเด็นนี้ มิคาอิล บัคติน ไดเสนอวา ตลาดเปนสถานท่ี อภิสิทธิ์ มีบรรยากาศท่ี

เอ้ือตอการตอตานวาทกรรมอํานาจนํา (Antihegemonic Discourse) ตลาดเปนสถานท่ีเผชิญหนา

กับแรงกดดันสองดานดวยกัน ดานหนึ่งคือเรื่องของระบบชนชั้นและโครงสรางทางสังคม และอีกดาน

หนึ่งคือการจัดระเบียบของรัฐ ดังนั้นตลาดจึงเปนพ้ืนท่ีซ่ึงสัมพันธกับอํานาจ เปนพ้ืนท่ีกลางอํานาจทาง

การเมืองสงผานคานิยมของรัฐไปยังประชาชน (ไมวาจะเปนในรูปของการจัดระเบียบพ้ืนท่ี จัดระเบียบ

การวางสินคา ตรวจสอบคุณภาพสินคา กําหนดราคา และเก็บภาษี) แตในขณะเดียวกัน ตลาดก็เปน

พ้ืนท่ีท่ีเปดใหการตอรองและตอตานอํานาจท่ีเหนือกวา ผานทางการนินทา การพูดคุยแลกเปลี่ยน

ขาวสาร และการแสดงออกอยางอิสระของผูคนท่ีมาตลาด เพ่ือหลบเลี่ยงจากความเปนจริงของชีวิตท่ี

ถูกจัดระเบียบไว 

   ดวยเหตุนี้ บรรยากาศของพ้ืนท่ีตลาดซ่ึงมีความจอแจ วุนวายสับสน จึงดึงดูดใหผูคน

มากมายเฝารอการมาเดินตลาดอยางใจจดใจจอ ในบทความเรื่อง “ตลาดนัดมหาวิทยาลัยมหิดล: การ

เปลี่ยนแปลงเชิงพ้ืนท่ี” ของอธิตา  สุนทโรทก นั้น แมวาจะไมไดใชแนวคิดของบัคติน แตก็เสนอวา

คุณลักษณะของความไรระเบียบ หรือท่ีเรียกวาปรากฎการณชายขอบ ในชวงเวลาท่ีมีตลาดนัด ไดทํา

ใหเกิดการเปลี่ยนสถานะของพ้ืนท่ี จากสถานท่ีราชการเจาหนาท่ี นักศึกษา และผูมาติดตอราชการ

เทานั้น ใหกลายมาเปนพ้ืนท่ีสาธารณะท่ีเปดใหผูคนจากภายนอกเขามาได ความพลุกพลานจอแจไป

ดวยผูคน ทําใหพ้ืนท่ีดังกลาวแปรสภาพเปนพ้ืนท่ีแหงการพักผอน และพ้ืนท่ีแหงการบริโภค เปน

ชวงเวลาชั่วขณะท่ีเปดใหคนในหนวยงานไดหลีกหนีจากความจําเจของตารางงานประจําวันและลําดับ

ชั้นในท่ีทํางาน มาโลดแลนเคลื่อนไหวและจับจายของตามอารมณในพ้ืนท่ีตลาดแหงนี้ ซ่ึงเปนมุมมอง
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หนึ่งท่ีนาสนใจ เพราะคนเหลานี้มาจับจายดวยจุดประสงคท่ีแตกตางจากแมบานท่ีไปจายกับขาวใน

ตลาดสด (สมรักษ  ชัยสิงหกานานนท, 2549) 

 

    1.4 ชีวิตในตลาด 

   ในหลายวัฒนธรรม ผูหญิงถูกกําหนดใหรับบทบาทเปนผูจายตลาด เพ่ือนําไป

ประกอบอาหารเลี้ยงครอบครัว ในเวียดนามก็เชนกัน พ้ืนท่ีตลาดนับเปนพ้ืนท่ีของผูหญิง บทความของ 

ฆัสรา  ขมะวรรณ เรื่อง “รหัสทางวัฒนธรรมของการจับจาย: เลาเรื่องการคาขาย ชีวิตผูหญิง และ

วัฒนธรรมในตลาดสดแบคควา-ฮานอย” ไดสะทอนภาพตลาดสดในฐานะสมรภูมิของผูหญิง ท่ีท้ังฝาย

แมคาและลูกคาลวนมีจุดประสงคเดียวกันคือการหาเลี้ยงครอบครัว เนื่องดวยระบบตลาดสดท่ีราคา

ของสินคาเลื่อนไหลไปตามปจจัยทางเศรษฐกิจ และวัฒนธรรม ท้ังผูขายและผูซ้ือตางก็ประเมิน 

“ขอมูล” ของอีกฝาย ใชกลยุทธตางๆ เพ่ือตอรองใหตนเองไดราคาท่ีพอใจ 

  ในฐานะแมบานตางชาติผูคุนเคยกับระบบราคาตายตัว ฆัสรา  ขมะวรรณ (2549) ได

รวมในสมรภูมิแหงนี้ ไดเรียนรู และคอยๆ ทําความเขาใจกับรหัสทางวัฒนธรรมท่ีอยูเบื้องหลังกิจกรรม

การซ้ือขายในตลาดและการตอรองราคา คุณคาทางวัฒนธรรมท่ีกําหนดสถานะทางสังคมของผูท่ีมี

อาชีพคาขาย และความสัมพันธของคนในตลาด และโยงเขาสูประเด็นถกเถียงทางทฤษฎีระหวางนัก

เศรษฐศาสตรกระแสหลัก ท่ีมองวาราคาถูกกําหนดจากความผันแปรของอุปสงคและอุปทาน เกิดจาก

ความคิดคํานวณอยางเปนเหตุเปนผล กับแนวคิดทางมานุษยวิทยาเศรษฐกิจท่ีเห็นวาคุณคาทางสังคม

วัฒนธรรมเฉพาะถ่ินมีอิทธิพลตอกิจกรรมทางเศรษฐกิจ ฆัสรา  ขมะวรรณ ใชแนวคิดระบบ บาซารเขา

มาวิเคราะหปฎิสัมพันธของผู ซ้ือและผูขายในการตอรองราคาและสะทอนถึงการครอบงําเชิง

วัฒนธรรมท่ีมีอํานาจในการกําหนด “ความเปนอ่ืน” ในวาทกรรมการคา ไมวาจะแปนคนอ่ืน ชาติพันธุ

อ่ืน หรือ สินคา “เรา-เขา” ท่ีบอกความเปนอ่ืนของแหลงท่ีมา ซ่ึงลวนมีผลตอการกําหนดราคาท้ังสิ้น 

    บทความนี้ยังชี้ใหเห็นถึงกลไกทางเศรษฐกิจแบบสังคมนิยมของเวียดนาม ท่ีกําลัง

เปลี่ยนผานสูเศรษฐกิจการคาเสรี ภาพความอิหลักอิเหลื่อของผูชายตออาชีพการคาขายและการทํา

ธุรกิจ ความสัมพันธระหวางคูคาในสังคมขนาดเล็กท่ียังคงมี “ติ่งกาม” หรือความเอ้ืออาทรตอกัน 

ในขณะท่ีผูคาสวนหนึ่งพรอมเปดรับระบบตลาดเสรี และทําธุรกิจแบบมืออาชีพท่ีเนนการแลกเปลี่ยน

ผลประโยชนเทานั้น ไมใชความสัมพันธแบบรวมมือและเอ้ืออาทรตอกัน ซ่ึงทําใหเห็นการซอนทับกัน

ของคานิยมสังคมนิยมและทุนนิยมไดอยางนาสนใจและเปยมไปดวยชีวิตชีวา 
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    ภาพของตลาดในฐานะพ้ืนท่ีท่ีเต็มไปดวยการตอรองและแสวงหาทางเลือก พ้ืนท่ีของ

การสรางสรรคและแสดงถึงพลังของมนุษยในการตอสูปรับตัวเพ่ือมีชีวิตอยู ก็ปรากฎในบทความของ 

ศิรินทร ใจเท่ียง และดํารงพล อินทรจันทร เชนกัน 

    ในบทความเรื่อง “ตลาดชายขอบของมอญพลัดถ่ิน” ดํารงพล อินทรจันทร (2549) 

ก็ใหน้ําหนักกับการใชพ้ืนท่ีตลาดวัดวังกะและตลาดเจดียพุทธคยาจําลองเพ่ือการหาเลี้ยงชีพและจุน

เจือครอบครัวของผูหญิงมอญ และมองวาตลาดในชุมชนมาญพลัดถ่ินแหงนี้เปน ศูนยกลางทางสังคม

และวัฒนธรรมของชุมชน แมวาการครอบงําเชิงอํานาจของระบบเศรษฐกิจและการเมืองระดับชาติ

และระดับนานาติ ไดสงผลใหสถานภาพของคนในชุมชนแหงนี้กลายเปนคนชายขอบ แตขอจํากัดตางๆ 

ก็ชวยธํารงอัตลักษณทางวัฒนธรรมของคนมอญในชุมชนแหงนี้เอาไว และกลายเปนจุดขายของตลาด

ท่ีดึงดูดใหนักทองเท่ียวเขามา 

  อยางไรก็ตาม ตลาดในชุมชนแหงนี้มิไดดํารงอยูอยางโดดเดี่ยว แตเชื่อมโยงกับตลาด

ในอําเภอสังขละบุรี และตลาดท่ีดานชายแดนเจดียสามองค ดํารงพลเห็นวา แมวาคนมอญพลัดถ่ินจะ

ใชความสัมพันธและเครือขายการคาชายแดนขามรัฐระหวาง ไทย-พมา ในการตอรอง ตอตานอํานาจ

ท่ีเหนือกวา แตคงยากท่ีจะตานทานตอระบบตลาดเสรีและทุนนิยมท่ีทรงอิทธิพลยิ่ง นายทุนจาก

ภายนอกไดเขามาขายสินคาดวยระบบเงินผอนและสินเชื่อ ทําใหชีวิตของคนมอญจํานวนมากมีภาระ

หนี้สิน กฎและประเพณีปฏิบัติในชุมชนบางประการลดความเครงครัดลง และพอคาแมคาพ่ึงพา

แนวคิดการลงทุนเพ่ือผลกําไรสูงสุดมากข้ึน 

    บทความไดใหขอมูลประวัติการกอตั้งชุมชนวัดวังกะและตลาด ท้ังสองแหงวา

เก่ียวพันกับผูนําสําคัญ คือ หลวงพออุตตมะ ผูสนับสนุนทุนในการกอสรางตลาด เพ่ือใหเปนแหลงหา

เลี้ยงชีพของชาวบาน ซ่ึงไมมีท่ีดินทํากิน อันเปนผลกระทบมาจากการกอสรางเข่ือน แตเนื่องจากดํารง

พล  อินทรจันทร เนนประเด็นไปท่ีความเปนชายขอบ และความสัมพันธกับรัฐ จึงมิไดวิเคราะหถึง

ความสัมพันธเชื่อมโยงของตลาดกับพ้ืนท่ีศักดิ์สิทธิ์และความเชื่อเรื่องการแสวงบุญ อันเปนปจจัย

สําคัญท่ีทําใหตลาดแหงนี้เติบโตข้ึน 

  ในอินเดีย สถานท่ีท่ีมีความศักดิ์สิทธิ์ทางศาสนาเปนสถานท่ีท่ีผูแสวงบุญมารวมกัน

เปนจํานวนมาก สถานท่ีเหลานี้มีชื่อเสียงไปท่ัวประเทศ และบางกรณีขยายเติบโตเปนเมืองสําคัญจาก

ท่ีเดิมปกติเวลาไมมีงานจะมีคนนอยหรือเปนแคหมูบานเล็กๆ แตเม่ือมีคนมามากข้ึนๆ ความตองการ

ความสะดวกสบายก็ตามมา พอคามองเห็นโอกาสในการทําธุรกิจ เริ่มมีการใหบริการพักแรม 
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ศูนยกลางการแสวงบุญทําใหเกิดสิ่งกอสรางท้ังทางศาสนาและสิ่งอํานวยความสะดวกในการใชชีวิตแก

ผูท่ีมาเยือน จึงกลาวไดวามันทําใหเกิดมิติทางเศรษฐกิจ มีบทบาทสําคัญตอการเติบโตของเมือง ระบบ

ตลาด และ ถนน 

    ตลาดท่ีชุมชนมอญแหงนี้ก็มีกําเนิดมาจากความศรัทธาในความศักดิ์สิทธิ์ของพระเจา

เกจิอาจารยเชนกัน มีการสรางถนนใหผูคนจํานวนมากท่ีศรัทธาเดินทางมาสักการะบูชาพระเจา

เกจิอาจารยและมาจาริกแสวงบุญท่ีวัดวังกะและเจดียพุทธคยาจําลองไดอยางสะดวก คนภายนอกท่ี

เดินทางมาแสวงบุญเหลานั้นเปนผูซ้ือหลักของตลาด ซ่ึงหากมีการศึกษาวิเคราะหในประเด็นนี้เพ่ิมเติม 

จะทําใหบทความมีประเด็นท่ีนาสนใจมากข้ึน อีกท้ังยังเห็นการแยกจากกันของตลาดและสถานท่ี 

ตลาดสมัยใหมเปนระบบท่ีไมจําเปนตองมีพ้ืนท่ีเฉพาะแบบตลาดดังเดิม ซ่ึงบทความก็กลาวถึงไวบาง 

ในเรื่องการนําสินคาระบบเงินผอนมาสูชุมชนแหงนี้ 

    จากท่ีกลาวมา บทความในหนังสือเลมนี้สวนใหญเปนการศึกษาพ้ืนท่ีตลาดขนาดเล็ก 

เชนตลาดนัด ตลาดสด  และมุงศึกษาปฎิสัมพันธทางสังคมภายในตลาด การใชพ้ืนท่ีตลาดในฐานะ

แหลงยังชีพ พ้ืนท่ีแหงการเพลิดเพลินในการบริโภค และพ้ืนท่ีแหงการตอรอง แตดวยขอจํากัดของ

ระยะเวลาในการเก็บขอมูลและวิธีการศึกษาท่ีเนนการเก็บขอมูลภาคสนาม บทความสวนใหญจึงขาด

มิติของการตั้งถามตอดวยการเปรียบเทียบกับตลาดประเภทอ่ืนหรือตลาดขนาดใหญ อยางไรก็ดี 

หนังสือเลมนี้นับเปนจุดเริ่มตนในการศึกษามิติตางๆ ในตลาด ท่ีนอกเหนือไปจากกิจกรรมในการซ้ือ

ขายและมูลคาทางเศรษฐกิจ หากเรามองตลาดในมิติของสังคม วัฒนธรรมและศึกษาเพ่ิมเติมใหลึกซ้ึง

ดวยการตั้งคําถามใหมๆ เชน ทําไมนักการเมืองตองไปหาเสียงท่ีตลาด เหตุใดดาราตัวรายในละครไม

กลาไปเดินในตลาด แมกระท้ังการท่ีรัฐบาลสนับสนุนใหเปดตลาดนัดในวันศุกรท่ีปตตานี (สิงหาคม 

พ.ศ. 2548) เราอาจพบวาพ้ืนท่ีตลาดและบทบาทของตลาดมีอะไรมากกวาท่ีเราคิด (สมรักษ  ชัยสิงห

กานานนท, 2549) 

 

    1.7 ตลาดนัด 

    “ตลาดนัด” หมายถึง สถานท่ีซ้ือขายแลกเปลี่ยนสินคาท่ีไมประจํา หากพิจารณา

ความหมายนี้ จะเห็นวารองรอยพัฒนาการของตลาดนัดในสังคมไทยนั้นมีมาแตโบราณ เปนกิจกรรม

การซ้ือขายแลกเปลี่ยนสินคาของผูคนในแตละชุมชน ซ่ึงกําหนดใหจัดข้ึน ชวงเวลาใดเวลาหนึ่ง ไมมี

กฎเกณฑท่ีแนนอน แตเปนท่ีรับรูกันในชุมชนนั้นๆ อาจปรากฎในรูปของตลาดไมประจําหรือตลาดตาม
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ฤดูกาล ท้ังท่ีเปนตลาดน้ําและตลาดบกก็ได ท้ังนี้ความสําคัญของตลาดบกและตลาดน้ําข้ึนอยูกับสภาพ

ภูมิศาสตรของชุมชน ดังท่ีไดกลาวมาแลวขางตน 

   จนกระท้ังภายหลังสงครามโลกครั้งท่ี 2 ไดมีพัฒนาการตลาดรูปแบบใหมเกิดข้ึน คือ 

ตลาดนัดขนาดใหญ ตั้งอยูในทําเลใจกลางเมือง ธานี กุลแพทย กลาวถึงจุดกําเนิดของตลาดนัดแหง

ใหญไววา รัฐบาลจอมพล ป. พิบูลสงคราม มีดําริใหจัดตั้งตลาดนัดข้ึนในกรุงเทพฯ เขตปริมณฑล และ

ทุกจังหวัดท่ัวประเทศในป พ.ศ. 2491 เพ่ือใหประชาชนไดหาซ้ือเครื่องอุปโภคบริโภคในราคายุติธรรม 

หรือราคาท่ีรัฐควบคุม และเพ่ือเปนการปลูกฝงใหคนไทยรูจักการคาขายมากยิ่งข้ึน 

   หลังจากรัฐบาลจอมพล ป. ประกาศตั้งตลาดนัดสนามหลวงข้ึนมาวัตถุประสงค

ดังกลาวแลว ประชาชนท่ีอาศัยอยูในกรุงเทพฯ และปริมณฑลตางใหความสนใจมาใชบริการกันอยาง

มาก เพราะเปนแหลงขายสินคาราคาถูกและสินคามีหลากหลาย จนพ้ืนท่ีเพียงครึ่งเดียวของทอง

สนามหลวงท่ีจัดตลาดนัดขณะนั้นไมเพียงพอกับความตองการของผูคนท่ีเพ่ิมมากข้ึน นอกจากนี้ ทาง

ราชการตองการใหพ้ืนท่ีดังกลาวในงานราชพิธีตางๆ เปนครั้งคราว จึงมีการยายตลาดนัดท่ีสนามหลวง

ไปยังพระราชวังอุทยานสราญรมยในป พ.ศ. 2492 และยายกลับมาท่ีสนามหลวงอีกครั้งในป พ.ศ. 

2501 จนกระท้ังป พ.ศ. 2525 ตลาดนัดสนามหลวงไดยุติลง สนามหลวงแปรสภาพเปนสวนสาธารณะ

สําหรับใหประชาชนไดพักผอนหยอนใจ และยังคงเปนสถานท่ีจัดงานพระราชพิธี และพิธีตางๆ ของรัฐ

จนกระท้ังปจจุบัน สวนตลาดนัดท่ีข้ึนมามีบทบาทแทนตลาดนัดสนามหลวงก็ คือ ตลาดนัดพหลโยธิน 

ซ่ึงตอมาเปลี่ยนชื่อเปน “ตลาดนัดจตุจักร” 

    ตลาดนัดจตุจักรถือวาเปนตลาดนัดขนาดใหญ เพราะมีเนื้อท่ีถึง 68 ไร 95 ตารางวา 

มีแผงขายสินคาจํานวน 8,817 แผง (ขอมูลป 2535) ความหลากหลายของสินคามีสูงมาก นับตั้งแต

เสื้อผา เครื่องแตงกายซ่ึงขายดีเปนอันดับหนึ่ง ไปจนถึงหนังสือ ตนไมดอกไม สัตวเลี้ยง ของเกา เซรา

มิก เครื่องจักรสาน ดอกไมประดิษฐ ผลไม อาหารสําเร็จรูป อาหารแหง เนื้อสัตว ผักสด พระเครื่อง 

ภาพเขียน เครื่องตกแตงบาน เครื่องใชไฟฟา ฯลฯ มีการจัดการอยางเปนระบบ มีการจัดระเบียบแผง

สินคาตางๆ เปนหมวดหมู มีการนําเอาคอมพิวเตอรมาใชออกทะเบียนบัตรใหกับผูประกอบการ ติดตั้ง

โทรศัพท น้ําประปาเขาไปในพ้ืนท่ี ทําทอระบายน้ํา มีการประชาสัมพันธท่ีดี มีเงินทุนหมุนเวียนจาก

การจําหนายสินคารวมกันไมต่ํากวาวันละ 80 ลานบาท (ขอมูลจากคําชี้แจงของพรเทพ วิริยพันธ 

ผูอํานวยการกองอํานวยการตลาดนัดกรุงเทพมหานคร, พ.ศ. 2535) และมีแนวโนมท่ีจะเพ่ิมมากข้ึนใน
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อนาคต การบริหารงานของตลาดนัดจตุจักรอยูภายใตการควบคุมดูแลของกรุงเทพมหานคร ซ่ึงแบง

หนาท่ีความรับผิดชอบออกเปนฝายตางๆ (กิตติพร ใจบุญ, 2551) 

    ในชวงภาวะเศรษฐกิจไทยถดถอยนับตั้งแตป พ.ศ. 2540 เปนตนมา มีตลาดนัด

รูปแบบใหมท่ีเรียกวา “เปดทายรถขายของ” เกิดข้ึนอยางแพรหลายในเขตกรุงเทพมหานครและ

ปริมณฑล ลักษณะสําคัญของตลาดรูปแบบใหมนี้คือ “การขายสินคามือสอง” หรือสินคาท่ีผานการใช

แลว แตยังมีสภาพดี สามารถใชประโยชนตอไดอีก ตลาดลักษณะนี้กลายเปนท่ีนิยมของลูกคา และ

พัฒนามาเปนตลาดนัดท่ีขายสินคาใหมดวย บางแหงก็กลายเปนตลาดถาวร เชน ตลาดขางโรง

ภาพยนตร เมเจอรซีนีเพล็กซหลายสาขา ตลาดแผงลอยบริเวณลานจอดรถในหางสรรพสินคาใหญๆ 

หลายแหงเปนตน ตลาดเหลานี้มักเปดเปนวันๆ ไป และเนนสินคาประเภทเสื้อผาเปนหลัก ภายหลัง

เลิกใชรถเปนท่ีวางสินคา หันมาใชแผงหรือราวแขวนแทน 

    นอกจากนี้ยังมีตลาดนัดท่ีขายของอุปโภคบริโภคราคาถูกแตคุณภาพดี และลักษณะ

สินคามีความแตกตางจากสินคาในตลาดนัดระดับชาวบานเกิดข้ึน โดยมักอิงแอบอยูกับอาคาร

สํานักงานใหญๆ ท้ังภายในและภายนอก ท้ังท่ีอยูในซอยดานขาง หรือหลังอาคาร กลุมลูกคาเปาหมาย

หลักคือ พนักงานของสํานักงานเหลานั้น ซ่ึงเปนลูกคากลุมใหญและมีกําลังซ้ือสูง หลายแหงกลายเปน

ตลาดนัดถาวร เชน ตลาดขางกระทรวงศึกษาธิการ ตลาดหลังสํานักงานการบินไทย  ตลาดหลังตึก 

ปตท. ตลาดซอยละลายทรัพย  ตลาดขางตึกเมืองไทยประกันชีวิต ตลาดชอง 9 อสมท. เปนตน ตลาด

เหลานี้สวนใหญอยูในยานธุรกิจท่ีมีผูคนสัญจรพลุกพลาน หรือใกลหนวยงานราชการท่ีมีคนทํางานอยู

มาก วันท่ีขายจึงเปนวันทํางานในแตละสัปดาห ไดแก จันทร  - ศุกร เวลาเปดตลาดจะเปนชวงสั้นๆ 

สวนมากจะอยูในชวง 11.00 – 14.00 น. ซ่ึงเปนเวลาพักเท่ียงของคนทํางาน ตลาดนัดลักษณะนี้มีอยู

เปนจํานวนมาก ผูขายสินคาประเภทเสื้อผาและเครื่องใชตางๆ หลายคนจึงตะเวนไปขาย ตามตลาด

นัดลักษณะนี้หลายแหง แตมีการหมุนเวียนและกําหนดวันท่ีแนนอนวาแตละวันในสัปดาหจะขายอยูท่ี

ใด (กิตติพร ใจบุญ, 2551) 

    ตลาดอีกประเภทหนึ่งท่ีผูคนในสังคมใหความสนใจคือตลาดน้ํา ท่ีเปนตลาดนัดนั้น 

ซ่ึงเปนท่ีรูจักกันในสังคมไทย เปนตลาดท่ีผูคนพายเรือบรรทุกสินคามาขายในสถานท่ีมีการเดินเรือ 

พลุกพลาน เชน บริเวณชุมชนท่ีอาศัยอยูริมน้ํา หรือบริเวณปากคลอง มีผูคนมารวมกลุมกันขายสินคา

ทางน้ํา ท่ีจัดข้ึนเฉพาะวัน อาจจะเปนเพียงวันใดวันหนึ่งของสัปดาห จะเปนเชนนั้นไปเรื่อยๆ จนเปนท่ี

รูจักของผูคนในชุมชน 
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    ตลาดนัดอีกลักษณะหนึ่ง คือ ตลาดนัดในรูปแบบของ “ถนนคนเดิน” ซ่ึงเปน

ปรากฎการณท่ีเกิดข้ึนในชวง 7-8 ปมานี้ เปยมรัก ฉัตรธนาเสนีย ซ่ึงไดศึกษาปจจัยท่ีมีอิทิพลตอความ

พึงพอใจของผูบริโภคในการจัดกิจกรรมถนนคนเดิน ถนนทาแพ จังหวัดเชียงใหม กลาวถึงการเกิดข้ึน

ของถนนคนเดินไววา ถนนคนเดิน (Walking Street) เปนหนึ่งในแนวคิดการพัฒนาเมืองและการ

กําหนดใชพ้ืนท่ีเมืองใหสอดคลองกับวิถีชีวิตชุมชน ถนนคนเดินในหลายประเทศไดกลายเปนท่ีรูจักใด

ฐานะแหลงรวมดานศิลปะ แหลงรวมศิลปน ศิลปนอิสระไดใชเวทีในการแสดงออกท้ังทางดานดนตรี 

วรรณกรรม จิตกรรม ฯลฯ ตลอดจนเปนสถานท่ีทองเท่ียวซ่ึงนักทองเท่ียวตางชาติจะตองมาแวะเยี่ยม

เยือน การปดถนนทําใหสามารถใชพ้ืนท่ีเปนลานกิจกรรมทางสังคมและเศษรฐกิจ กลายเปนพ้ืนท่ี

สาธารณะกลางเมือง นอกจากนี้ยังเปนแหลงสรางรายไดใหแกประชาชนในทองถ่ินจากการนําเอา

ผลิตภัณฑในครัวเรือนมาจําหนาย เปนการสงเสริมสนับสนุนภูมิปญญาชาวบานซ่ึงเปนนโยบายของ

รัฐบาล พ.ต.ท.ดร. ทักษิณ  ชินวัตร เปนนายกรัฐมนตรี เปนการชวยลดมลพิษ เพ่ือพัฒนาท้ังทางดาน

รูปธรรมและนามธรรม คือ ท้ังทางดานคุณภาพสิ่งแวดลอมของเมือง และสุขภาพจิตของประชาชน 

     การเกิดข้ึนของตลาดแบบถนนคนเดินนี้ ในระยะแรก เปนการสงเสริมการทองเท่ียว

ของพ้ืนท่ีนั้นๆ โดยจัดข้ึนเปนชวงเวลา เชน ท่ีถนนทาแพ จังหวัดเชียงใหม จัดข้ึน 10 ครั้งทุกวัน

อาทิตย ตั้งแตวันอาทิตยท่ี 3 กุมภาพันธ ถึงวันอาทิตยท่ี 7 เมษายน พ.ศ. 2545 หรือเกิดข้ึนตาม

เทศกาลตางๆ เชน เทศกาลสงกรานต เพ่ือเปนแหลงทองเท่ียวใหนักทองเท่ียวท่ีมาชมงานเทศกาล แต

ในปจจุบันมีถนนคนเดินหลายแหงประสบความสําเร็จสูง มีผูคนมาทองเท่ียวจับจายสินคาเปนจํานวน

มาก จึงมีการขยายเวลาในการจัด จนกลายเปนตลาดนัดประจําทุกสัปดาห เชน ถนนทาแพ หรือ ท่ี

อําเภอสันกําแพง จังหวัดเชียงใหม สินคาท่ีขายสวนมากเปนเสื้อผาพ้ืนเมือง หรือเครื่องประดับตกแตง

บานท่ีมีกลิ่นอายของความเปนพ้ืนเมือง เปนตน 

    ปจจุบันตลาดนัดมีหลายรูปแบบ เพ่ือตอบสนองความตองการของผูบริโภคท่ี

เปลี่ยนไปตามลักษณะการเปลี่ยนแปลงทางเศรษฐกิจและสังคม การเกิดพ้ืนท่ีการจัดแสดงสินคาขนาด

ใหญ เชน อิมแพ็คเมืองทองธานี ไบเทคบางนา ศูนยการประชุมแหงชาติสิริกิติ์ และท่ีอ่ืนๆ อีกจํานวน

มาก ซ่ึงมักจะอยูบริเวณชานเมือง ทําใหเกิดการแสดงมหกรรมสินคาเฉพาะอยาง ซ่ึงเดิมจํากัดวง

เฉพาะสินคาบางชนิด เชน รถยนต ของตกแตงบาน เครื่องใชไฟฟา ฯลฯ แตในปจจุบันมีการแสดง

สินคามากมายหลายชนิด ผลัดเปลี่ยนมาแสดงและจําหนายตลอดท้ังป มีระบบการจัดการท้ังในดาน

ประชาสัมพันธ การจัดระบบขนสงคมนาคม การจัดนิทรรศการ การจัดแสดงประกอบการจําหนาย
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สินคา และยังขยายไปถึงบริการบางประเภท เชน รายการการทองเท่ียว รูปแบบการพักผอน กีฬา 

ฯลฯ เหลานี้ลวนเปนโฉมหนาใหมของตลาดนัดในอีกรูปแบบหนึ่งท่ียังไมมีการศึกษาเฉพาะเจาะจง 

(กิตติพร  ใจบุญ, 2551) 

 

1.8 ตลาดนัดสินคาเส้ือผามือสอง 

    ศิรินทร  ใจเท่ียง (2549) กลาวไววา สินคามือสองมีจําหนายมาตั้งแตเม่ือใดนั้นไม

ปรากฎชัดเจนในตางประเทศ ตลาดขายของเกาไดรับความนิยมคอนขางมาก โดยเฉพาะตามเมือง

ใหญๆ ในยุโรป เรียกวา Flea Market บาง หรือ Car Doot Sale หรือ Garage Sale บาง สินคา

นํามาขายรวมอยูในตลาดเดียวกันจะมีความหลากหลาย ท้ังเสื้อผา รองเทา กระเปา เครื่องเรือน 

หนังสือ เครื่องแกว นาฬิกา เครื่องหนัง เครื่องประดับ เครื่องใชไฟฟา ฯลฯ ในประเทศไทยก็มีตลาด

ขายของเกาอยูดวยเชนกัน แตมิไดแพรหลายอยูท่ัวไปเชนในปจจุบัน ในอดีต ตลาดท่ีรูจักกันดีก็คือ 

ตลาดคลองถม และตลาดคลองหลอด ซ่ึงขายของเกาประเภทของใชภายในบานเครื่องใชไฟฟา เครื่อง

เรือน และของตกแตงบาน โดยลูกคาสวนใหญเปนผูชาย สวนตลาดท่ีขายของเกาประเภทเสื้อผา

เครื่องแตงกายนั้น ยังไมเปนท่ีนิยมท่ัวไปและมีนอยแหง เชน ตลาดสะพานพุทธ ซ้ึงขายเสื้อยืด เสื้อเชิ้ต 

และกางเกงมือสองในราคาถูก ลูกคาสวนใหญเปนนักเรียน นักศึกษา และผูมีรายไดนอย 

  การปรับตัวหาทางออกทางเศรษฐกิจจากการตกงาน หรือมีรายไดลดลง วิธีหนึ่ง ดวย

การจัดใหมีตลาดนัดรูปแบบใหมท่ีเรียกวา “เปดทายรถขายของ” หรือ “ตลาดนัดคนเคยรวย” โดยได

แนวคิดมาจากตางประเทศ สัญลักษณสําคัญของตลาดนัดรูปแบบนี้คือ ขายสินคามือสอง ซ่ึงเปนของ

ผานการใชงานหรือไมไดใชประโยชนแลวของผูคามาจําหนายตอ ผูท่ีนําของมาจําหนายนั้นมักจะมี

ฐานะดี หรือเคยมีฐานะดีมากอน สินคาท่ีนํามาจําหนายจึงเปนของคุณภาพดี ติดยี่หอ ติดแบรนดเนม 

แตราคาจะต่ํากวาทองตลาดมาก เชน เสื้อผา รองเทา กระเปา นาฬิกา หมวก เครื่องประดับ ฯลฯ ทํา

ใหผูบริโภคกลุมอ่ืนๆ ท่ีมิใชผูมีรายไดนอยเพียงกลุมเดียว มีความกลาและคุนเคยท่ีจะซ้ือของท่ีผานการ

ใชมาแลว นอกจากเปนการขยายฐานผูบริโภคสินคามือสองใหขยับข้ึนมาอยูครอบคลุมชนชั้นกลางแลว 

ตลาดนัดประเภทนี้ไดรับความนิยมและขยายตัวอยางรวดเร็วตอเนื่องมาถึงปจจุบัน จนกลายเปนตลาด

นัดถาวร ท่ีรวมเอารานสินคาใหมเขาไปดวยเปนหลัก สวนสินคามือสองเองก็พัฒนาจากของท่ีนํามา

จากบานผูคา ไปเปนสินคาท่ีหาซ้ือมาจากแหลงอ่ืนผสมผสานกัน เพราะของตัวเองมีอยูไมพอขาย (ศิ

รินทร  ใจเท่ียง 2549)  
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     ปรากฎการณเปดทายรถขายของทําใหเกิดการบริโภคของมือสองท่ีเปนประเภท

แฟชั่นเครื่องแตงกายกวางขวางข้ึน เปนท่ีนาสังเกตวาเกิดแหลงจําหนายสินคามือสองประเภทนี้ข้ึน

อยางแพรหลาย แหลงท่ีสําคัญไดแก จตุจักร รามคําแหง พระโขนง คลองหลอด มาบุญครอง และ

ตลาดนัดตามยานชุมชนท่ีมีการสัญจรหมุนเวียนของผูคนสูง เชน ตลาดท่ีซอยวังหลัง ศิริราช ซ่ึงติด

ตลาดทุกวัน ตลาดนัดท่ีบางกระบือ ซ่ึงติดตลาดวันจันทร-เสาร ตลาดนัดยิ่งเจริญ สะพานใหม ซ่ึงติด

ตลาดทุกวันอังคาร พฤหัสบดีและเสาร เปนตน (ศิรินทร  ใจเท่ียง 2549) 

    ปจจุบันมีตลาดนัดชั่วคราวผุดข้ึนเปนดอกเห็ดอยูท่ัวกรุงเทพฯและบริเวณปริมณฑล 

ไปจนถึงเมืองใหญๆ ในตางจังหวัด และทามกลางสินคาท่ีเปนของใหมของตลาดนัดชั่วคราวโดยท่ัวไป

นั้น เปนท่ีนาสังเกตวา มีสินคามือสองรวมตลาดอยูดวยเสมอ สวนใหญเปนประเภทแฟชั่นเครื่องแตง

กาย ซ่ึงไดรับความนิยมจากลูกคาไมแพสินคาใหมในประเภทเดียวกัน  

 

2. แนวคิดเรื่องพ้ืนท่ี  

    กอนหนาท่ีแนวคิดเรื่องพ้ืนท่ีจะถูกนํามาใชในทฤษฎีทางสังคมศาสตร พ้ืนท่ีถูก

นํามาใชในทางเรขาคณิต  โดยการศึกษาพ้ืนท่ีทางกายภาพในฐานะท่ีเปนความจริงเชิงประจักษ ภาษา

ท่ีใชบรรยายพ้ีนท่ีจึงเปนภาษาเชิงปริมาตร  (Volumetric Language) ความเปนจริงเชิงกายภาพนี้

เปนสิ่งท่ีถูกกําหนดมาใหในฐานะเปนมิติของการมีอยูในโลกของสิ่งตาง ๆ ดังนั้น พ้ืนท่ีจึงเปนความจริง

และเง่ือนไขในแงท่ีวาพ้ืนท่ี “วางเปลา” คือปลอดพนจากการใหคุณคาไมไดข้ึนอยูกับหรือรับใช

ผลประโยชนของใคร จึงปลอดจากอํานาจและการเมือง ดูเปนกลางโดยธรรมชาติในสามัญสํานึกของ

คนท่ัวไป (Lefebvre 1991 อางถึงใน เก็ตถวา บุญปราการ, 2551)  

   

  2.1 การศึกษาเรื่องพ้ืนท่ี 

   Lefebvre (1991) ไดใหแนวคิดเก่ียวกับพ้ืนท่ีไววา พ้ืนท่ีนั้นถูกสรางโดยผานการ

ชวงเวลาและมักจะแสดงตัวเองในฐานะท่ีเปนเหมือนดังชิ้นสวนท่ีมาประกอบเขาดวยกัน โดยการเชื่อม

สัมพันธดวยเวลา ดังนั้นแตละพ้ืนท่ีทางกายภาพ (ตามสภาพภูมิศาสตร ) จึงมีลักษณะทาง

ประวัติศาสตรของตนเอง ประวัติศาสตรของพ้ืนท่ีจึงไมใชสิ่งอ่ืนนอกจากประวัติศาสตรของการดํารง

อยู พ้ืนท่ี และเปนผลผลิต หรือเปนสิ่งท่ีถูกผลิตจากกิจกรรมท่ีรวมเอาท้ังเศรษฐกิจ และเทคโนโลยี 

และสิ่งท่ีเหนือไปกวานั้น คือ พ้ืนท่ีเปนผลผลิตสรางทางการเมืองท่ีถูกบรรจุลงในพ้ืนท่ีในแงมุมของ
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ผลประโยชน เนื่องดวยความเปนพ้ืนท่ีทางกายภาพ (ตามสภาพภูมิศาสตร) ของพ้ืนท่ีใดพ้ืนท่ีหนึ่งจะ

ทําใหเห็นประวัติศาสตรของพ้ืนท่ีมีความสัมพันธกับสังคมทางการเมืองและลักษณะเฉพาะของทุนนิยม 

ซ่ึงจะนําไปสูการครอบงําพ้ืนท่ีชนชั้นกลางและนําไปสูความขัดแยง หรือความเห็นพองตองกันของคน

ในพ้ืนท่ีในการท่ีจะใชพ้ืนท่ีท่ีทํากิจกรรมอยางใดอยางหนึ่ง เพราะองคประกอบหลักของพลังแหงการ

ผลิตท้ังหลายก็เปนความสัมพันธท่ีเกิดข้ึนจากความสัมพันธทางสังคม (การเมือง เศรษฐกิจ สังคม) 

ของมนุษยภายในพ้ืนท่ีนั้นๆดวย  

 

   2.2 พ้ืนท่ีสาธารณะ  

   พ้ืนท่ี (Space) ไมไดเปนเพียงฉากท่ีวางเปลาและหยุดนิ่ง เพ่ือรองรับปรากฏการณ

ทางสังคมเทานั้น แตพ้ืนท่ีเปนตัวกําหนด และมีปฎิสัมพันธกับปรากฏการณทางสังคม ท้ังยังเปน

ปรากฏการณทางสังคมในตัวเอง การเกิดข้ึนและการดํารงอยูของพ้ืนท่ีหนึ่งๆ นั้นเปนการผสมผสาน

ระหวางการสรางเชิงกายภาพ และการสรางโดยกระบวนการทางสังคม พ้ืนท่ีประเภทหนึ่งท่ีไดรับ

ความสนใจอยางแพรหลายในแงความสัมพันธระหวางพ้ืนท่ีและสังคม คือ พ้ืนท่ีสาธารณะ (สุธาริน 

คูณผล 2541) 

    Jurgen Habermas เปนนักคิดรุนท่ี 3 ของสํานัก Frankfurt ใหความสําคัญกับ

พ้ืนท่ีสาธารณะ ในฐานะเปนพ้ืนท่ีทางการเมือง อิงอยูกับความคิดเรื่อง ปริมณฑลสาธารณะของ

กระฎมพี (the Bourgeois Public Sphere) อธิบายพัฒนาการของปริมณฑลสาธารณะวา ไดกอตัว

ข้ึนในชวงปลายศตวรรษท่ี 17 ในอังกฤษ และในศตวรรษท่ี 18 ในฝรั่งเศสและเยอรมัน ในเวลาตอมา 

หลังจากท่ี Ancient Regime เสื่อมอํานาจลง และการท่ีชนชันกลางเริ่มมีพลังทางเศรษฐกิจ ทําให

ชีวิตทางสังคมมีการแบงอาณาเขตอยางชัดเจนระหวาง ปริมณฑลสวนตัว ปริมณฑลสาธารณะ และ

ปริมณฑลของผูปกครองข้ึนเปนครั้งแรก 

   เม่ือมีการขยายตัวของเทคโนโลยีการพิมพ ทําใหปริมณฑลสาธารณะมีการถกเถียง

ในเรื่องงานวรรณกรรม (Literary Sphere) ไมวาจะเปนท่ีหองรับแขก (Salons) ในฝรั่งเศส หรือท่ี

สภากาแฟ (Coffee House) ในอังกฤษ หรือท่ีสมาคมโตะ (Table Societies) ในเยอรมัน เปนพ้ืนท่ีท่ี

ประชาชนแตละคนใชเหตุผลในการสรางวาทกรรม เกิดสิ่งท่ีเรียกวา ความคิดเห็นของสาธารณะชน 

(Public Opinion) ข้ึนเปนครั้งแรก Jurgen Habermas ไดอธิบายวา เปนปริมณฑลของกระฎมพี 
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ปรากฏการณนี้ไดกลายมาเปนฐานความคิดท่ีสําคัญในการเชื่อมโยงความสัมพันธระหวางการมีอยูของ 

“พ้ืนท่ีสาธารณะ” และความเขมแข็งของสังคมพลเมือง (Civil Society) (สุธาริน คูณผล, 2541)  

   ดังนั้น เม่ือเกิดปริมณฑลสาธารณะข้ึน จึงมีคําวา พ้ืนท่ีสาธารณะ (Public Space) 

เกิดข้ึนตามมา เนื่องจากปริมณฑลสาธารณะนั้น เปนฐานความคิดของพ้ืนท่ีสาธารณะ ท่ีมีความหมาย

ในการสรางสรรคความเปนพลเมือง John Stevenson (1998, p.190) มีความเห็นวา “ปริมณฑล” 

นั้นบงบอกถึงสภาวะ ซ่ึงเปนนามธรรม ในขณะท่ี “พ้ืนท่ี” นั้นมีลักษณะท่ีปรากฏทางกายภาพ เปน

เพียงการแสดงออกมาเปนรูปธรรมอยางหนึ่งของปริมณฑลสาธารณะเทานั้น 

   นอกจากนี้ พ้ืนท่ีสาธารณะยังทําหนาท่ีเปนพ้ืนท่ีตอสูทางการเมืองของชนชั้นกลาง

ดวย เพราะนอกจากพูดคุยดังกลาวแลว ยังจะเปนชองทางในการเปดโอกาสใหสมาชิกในสังคมไดเขา

มามีสวนรวมในชีวิตสาธารณะ (Public Life) และยังสามารถตรวจสอบรัฐบาลท่ีกําลังปกครองอยู 

ขณะนั้นดวย นอกจากนั้นยังเปนการเปดโอกาสใหชนชั้นกลางไดแสดงตัวในฐานะ “พลเมือง” 

(Citizen) และไดรวมตัวกันเพ่ือเปนชองทางเขาไปรวมกับชีวิตสาธารณะของสังคม 

     ชวงดังกลาวนี้เอง เปนชวงเฟองฟูของ “พ้ืนท่ีสาธารณะ” หลังจากท่ีชนชั้นกระฎมพี

ไดชัยชนะแลว ชนชั้นกระฎมพีไดคอยๆแปรเปลี่ยนความหมายของพ้ืนท่ีสาธารณะจากมิติทาง

การเมือง เปนมิติทางดานเศรษฐกิจสังคม พ้ืนท่ีสาธารณะ ท่ีเกิดข้ึนจึงหมายความวา “การกําหนด

พ้ืนท่ีใหโดดเดนออกมาจากสวนอ่ืนๆ มีองคประกอบทางกายภาพท่ีแนนอน เชน สวนสาธารณะ 

ศูนยการคา รานอาหาร ฯลฯ ถาเปนในแงการเขาถึง เปนพ้ืนท่ีท่ีใครก็สามารถเขาออกไดโดยไม

จําเปนตองแจงวัตถุประสงค เพียงแตตองมีกฎกติกามารยาทบางอยาง” 

    ธีรยุทธ  บุญมี (2547) ไดเสนอถึงพัฒนาการในการกอรูปของพ้ืนท่ีสาธารณะไววา

ในชวงศตวรรษท่ี 17-18 พ้ืนท่ีเพ่ือแสดงอํานาจเหนือสาธารณะของชนชั้นขุนนาง ไดแก ปราสาท ราช

วัง โดยผานงานพระราชพิธี งานเลี้ยง เทศกาล  ขบวนพาเหรดตาง ๆ เริ่มถูกแทนท่ีดวยพ้ืนท่ี

สาธารณะหรือพ้ืนท่ีทางสังคมแบบใหมของชนชั้นพอคา นายธนาคาร นักอุตสาหกรรมชนชั้นกลาง

ปญญาชนประวิติศาสตรของภูมิศาสตรยุโรปอาจตางไปจากท่ีอ่ืน คือ บริเวณท่ีพํานักหรือทํางานของ

กษัตริย ขุนนาง อันไดแก ปราสาท พระราชวัง  อยูเขตหนึ่งบริเวณท่ีพํานักและคาขายของพอคา 

ชางฝมืออยูอีกเขตหนึ่ง ซ่ึงเดิมคือตลาดท่ีเคยคาขายสินคาอยูริมชายขอบอาณาเขตท่ีดินของเจานาย  

ขุนนาง และโบสถ แตตอมาขยายตัวใหญข้ึนกวาอาณาเขตของขุนนาง จนเรียกวา เมือง เมืองของพวก

พอคา ชางฝมือเกิดใหมหรือเติบโตข้ึนมาในชวงกลางของยุโรป ซ่ึงเศรษฐกิจและการคาเริ่มขยายตัว 
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เชน เมืองลอนดอน ปารีส อัมสเตอรดัม  ออกซฟอรด โคโลญจน ฮัมบูรก ยอรกเลียง บอรโดซ เก็นทส 

เปนตน เมืองใหญๆ เหลานี้มักมีสมาคมพอคา ชางฝมือ นักธุรกิจ การเงิน ซ่ึงออกกฎระเบียบของ

ตนเองได จนบางครั้งเกือบเปนเขตอิสระจากการปกครองของกษัตริยและโบสถ บางเมืองเชน มิลาน 

เวนิช ฟอเรนซ ก็มีฐานะเปนรัฐอิสระมาตั้งแตประมาณปลายยุคกลาง เนื่องจากเมือง มีความม่ังค่ังมาก

ข้ึนเรื่อย ๆ อํานาจทางการเมืองก็มีมากข้ึนไปพรอมๆ กัน โดยบางครั้งเมืองเปนพันธมิตรกับกษัตริย 

เพ่ือถวงดุลอํานาจกับศาสนจักร บางเมืองสามารถออกกฎหมายไดวาไพรติดท่ีดินคนใดหากสามารถ

หลบอยูในเมืองไดครบ 1 ป 1วัน ก็จะสามารถกลายเปนอิสระชนไดโดยอัตโนมัติ เปนตน เมืองจึงเปน

พ้ืนท่ีของอํานาจท่ีกาวข้ึนมาทาทายกับพ้ืนท่ีอํานาจของวัดและวังมากข้ึนเรื่อย ๆ  

    ในชวงตั้งแตปลายยุคกลางระบบการแบงท่ีดินแบบศักดินาเริ่มเสื่อมลง แตอํานาจ

ของกษัตริยและการกอตัวของสํานึกความเปนชาติเริ่มเกิดข้ึน ศาสนจักรเริ่มแสวงความเปนพันธมิตร

กับเมืองของพอคานายธนาคารท่ีม่ังค่ังมีมากข้ึน มีการสรางโบสถวิหาร ในเมืองการคาเหลานี้ ตั้ง

โรงเรียนและมหาวิทยาลัยจํานวนมากข้ึน  ในยุโรปซีกเหนือจะมีมหาวิทยาลัยปารีสเปนศูนยกลาง 

สวนซีกใตจะมีมหาวิทยาลัยโบโลนญาเปนศูนยกลาง ในศตวรรษท่ี 13 University of Oxford, 

University of Cambridge, Montpellier Salamance และ Naples ก็เริ่มมีชื่อเสียงตามข้ึนมา  

ในชวงตน นักศึกษาจะจํากัดอยูแตในวงนักบวช แตตอมาก็ขยายข้ึนสูลูกหลานพอคา ชางฝมือและชน

ชั้นสูง ประมาณวาปลายศตวรรษท่ี 15 ท้ังในฟอเรนซและอังกฤษมีประชากรท่ีอานออกเขียนได

มากกวา 40% จึงนับเปนองคประกอบสําคัญของการกอตัวเปน “ประชาสังคม” ข้ึนมาคานอํานาจกับ

รัฐของกษัตริยตอมา 

    นอกจากสถานศึกษามหาวิทยาลัยแลว ในเมืองยังมีศาลาวาการเมือง ท่ีประชุม

สมาคมพอคา ชางฝมือ จัตุรัสเมือง ตลาด โรงทางท่ีเปนท่ีพบปะของผูคนเพ่ือสนทนาและเปลี่ยนขอมูล

ขาวสารขอคิดเห็นไดอยางเปดเผย ซ่ึงเปนองคประกอบท่ีสําคัญของ “ประชาสังคม” และ “ปริมณฑล

สาธารณะ” ดวย  

    นอกจากเมืองจะปรากฏพ้ืนท่ีสาธารณะในรูปแบบของมหาวิทยาลัย ตลาดและ

องคกรทางสังคมตาง ๆ ธีรยุทธ บุญมี ไดเสนอวามีพ้ืนท่ีสาธารณะรูปแบบใหม ๆ ปรากฏข้ึนคือ 

หองรับแขก สโมสร สมาคม รานกาแฟ  พ้ืนท่ีสาธารณะใหมเหลานี้ เกิดข้ึนเพ่ือทําหนาท่ีหลายดาน

ดวยกันคือ  การคานอํานาจกับกลุมตอรองอํานาจรัฐเดิมการสรางความคิดทางการเมืองใหม จน

ผลักดันใหเกิดการเปลี่ยนแปลงทางการเมืองยุโรปซ่ึงเกิดข้ึนในชวงศตวรรษท่ี 18 และประเทศอ่ืน ๆ 

ในโลกก็เกิดข้ึนตามหลังมา นอกจากนี้กลุมสังคมและภาคสาธารณะยังมีบทบาทในการสรางความคิด
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เรื่องวัฒนธรรม องคความรูใหม องคความคิดเรื่องศิลปะ มารยาท ประเพณี และความงามซ่ึงแตเดิม

เปนบทบาทของกษัตริย พระ หรือชนชั้นเจานายใหมดวย กลาวโดยนัยยะสําคัญก็คือ กลุมประชา

สังคมและภาคสาธารณะมีบทบาทเปนตัวกลางและตัวนําความคิดในการปฏิวัติท้ังทางการเมือง สังคม 

และวัฒนธรรมดวย ปจจัยสําคัญท่ีสรางสรรคใหเกิดประชาสังคมคือ เกิดประเพณีการอานหนังสือ การ

ขบคิดทางชีวิต สังคมการเมืองท่ีลึกซ้ึงข้ึน สิ่ง ท่ี เกิดตามมาคือการแลกเปลี่ยนความคิดเห็น

ประสบการณการอานซ่ึงกันและกัน จนอาจกลาวไดวากระฎมพี ชนชั้นกลาง ชนชั้นพอคา หัตถกรรม

อุตสาหกรรมในยุคศตวรรษท่ี 17 – 18 เปนกลุมแรก ๆ ของโลกท่ีไดสรางประเพณีการสรุปปญหาแก

ดวยวาทกรรม (Discourse) ไมใชการใชความรุนแรงหรืออาวุธ แตก็มีบอยครั้งท่ีกระแสความคิดท่ีถูก

ผลิตจากประชาสังคมและภาคสาธารณะไปสูความรุนแรงได (หทัยรัตน  ทองสกูล, 2554) 

    พ้ืนท่ีสาธารณะท่ีสําคัญของสังคมไทยในอดีตท่ีสําคัญยิ่ง คือ วัด เพราะวัดเปนพ้ืนท่ี

สาธารณะท่ีรวมเอากิจกรรมหลายอยางของชุมชนเอาไว เชน ศาลาการเปรียญในภาคกลางนั้นเปน

ศาลาประชาคมซ่ึงพระและชาวบานชวยกันดูแลเพราะเปนสมบัติชุมชนไมใชกระทรวง มหาดไทย

บริเวณวัดยังใชเปนพ้ืนท่ีจัดงานฉลอง หรือใชหลบภัย ท้ังภัยท่ีมนุษยกอข้ึนหรือภัย จากธรรมชาติ  การ

เขาไปใชพ้ืนท่ีสาธารณะของคนไทยนั้นไมใชเปนเพราะพ้ืนท่ีนั้นเปดใหเขา แตเปนเพราะพ้ืนท่ี

สาธารณะไดรวมเอากิจกรรมท่ีมีประโยชนและมีคุณคากับชีวิต (นิธิ  เอียวศรีวงศ 2545, น.124 -125) 

    ภายหลังพ้ืนท่ีสาธารณะไดปรับเปลี่ยนไปเพ่ือตอบสนองความตองการของสังคมใน

ยุคสมัยตาง ๆ เชนการ กลายเปนพ้ืนท่ีสําหรับฟงดนตรี เปนท่ีพักผอนหยอนใจ เพ่ือปรับปรุงคุณภาพ

ชีวิตท่ีย่ําแยของคนในเมืองจากระบบทุนนิยมอุตสาหกรรมและยังรวมไปถึงความมีชีวิตชีวา ชีวิตกลุม

ของคนในเมืองท่ีสายสัมพันธขาดหายไป พ้ืนท่ีสาธารณะจึงเปนแนวคิดท่ีจะชวยใหเกิดกิจกรรมข้ึน

เรื่อยมา อาทิเชน กิจกรรมเก่ียวกับการเคลื่อนไหวทางสังคม กิจกรรมสําหรับเด็กท่ีสามารถพบเห็นได

ท่ัวไปในปจจุบัน (กาญจนา แกวเทพ 2543, น. 173-178) 

    จากแนวคิดของ Arendt (1958  อางถึงใน สุธาริน  คูณผล,  2541) เปนอีกแนวคิด

ท่ีถูกนํามาเปนพ้ืนฐานในการพิจารณาพ้ืนท่ีสาธารณะ ซ่ึงเห็นวา พ้ืนท่ีของกิจกรรมพ้ืนฐานท่ีเปน

เง่ือนไขของความเปนมนุษย (Vita Activa) นั้น แงออกเปนอาณาบริเวณสาธารณะ และอาณาบริเวณ

สวนตัว โดยอาณาบริเวณสาธารณะนั้นเปนพ้ืนท่ีของการปรากฏใหเห็น เปนอาณาบริเวณแหงแสง

สวาง ความรุงโรจนและอิสรภาพของการพูด การใชเหตุผล และการกระทํา ในขณะท่ีอาณาบริเวณ

สวนตัวจะตองถูกปกคลุมดวยความมืด และเปนอาณาบริเวณท่ีมนุษยพันธนาการดวยความจําเปนของ
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ชีวิต และความเปนจริงท่ีจํากัด ใหความสําคัญของพ้ืนท่ีสาธารณะในฐานะท่ีเปนพ้ืนท่ีสวนรวมของ

มนุษยทุกคน เปนพ้ืนท่ีท่ีทําใหมนุษยไดตระหนักถึงการดํารงอยูรวมกัน ซ่ึงเก่ียวของกับมิติทาง

การเมือง (สุธาริน  คูณผล, 2541) 

    ความเปนสาธารณะและความเปนสวนตัวนั้น เปนรูปแบบของความสัมพันธเชิง

อํานาจท่ีแสดงออกมาในพ้ืนท่ี แตไมใชคุณสมบัติ (Characteristics) ของตัวพ้ืนท่ีเอง ดังนั้นพ้ืนท่ีหนึ่งๆ

ยอมมีความสัมพันธเชิงอํานาจท้ังสองนี้อยูรวมกันเสมอ ความสัมพันธท้ังสองท่ีปรากฏในพ้ืนท่ีจึงไมอาจ

แบงเปนข้ัวตรงขาม และในขณะเดียวกันก็ไมสามารถสลายมารวมกันได ความเปนสวนตัว (Privacy) 

หรืออํานาจการปดก้ันแยกแยะ (Power of Exclusion) ไมใชสิ่งท่ีขัดแยงกับความคิดเรื่องพ้ืนท่ี

สาธารณะ แตเปนคุณลักษณะท่ีจําเปนท่ีมีอยูในทุกพ้ืนท่ีควบคูไปกับความเปนสาธารณะ (Publicity) 

หรืออํานาจการเขาถึง (สุธาริน คูณผล, 2541, น. 193) 

    วิธีคิดเก่ียวกับพ้ืนท่ีสาธารณะนี้ ทําใหพ้ืนท่ีสาธารณะถูกมองวาเปนพ้ืนท่ีแสดงอัต

ลักษณ และความชอบธรรมโดยปฏิสัมพันธกันตลอดเวลา นั่นคือความเปนสวนตัว มีความหมาย

เทากับการมีอัตลักษณ (Identity) และความเปนสาธารณะมีความหมายเทากับความชอบธรรม 

(Legitimacy) แสดงใหเห็นวาพ้ืนท่ีสาธารณะนั้นจะสามารถสรางท้ังความเปนสาธารณะและความเปน

สวนตัวใหเกิดข้ึนในเวลาเดียวกัน 

 

   2.3 พ้ืนท่ีกายภาพ 

   นักคิดสายทฤษฎีหลังสมัยใหม (Postmodernism) กลับมองพ้ืนท่ีในฐานะ

สิ่งประดิษฐทางวัฒนธรรมท่ีบรรจุไวดวยความหมาย (Coded Space) พ้ืนท่ีทางกายภาพตาง ๆ เชน 

เกาะ ปา สวนสาธารณะในเมือง หรือพ้ืนท่ีในบานเรือนมิไดเปนเพียงวัตถุหรือท่ีวางหรือสภาพแวดลอม 

ขางนอกตัวเราท่ีมีไวเพ่ือใหคนใชประโยชนเทานั้น  วิธีจัดการพ้ืนท่ีเหลานั้นสะทอนวิธีคิดท่ีเรามีตอ

พ้ืนท่ี ลักษณะท่ีชาวบานใชสอยพ้ืนท่ีในปาทําใหเราทราบวาพวกเขามีภาพของปาในฐานะพ้ืนท่ี

ศักดิ์สิทธิ์  มีจารีตขอหามและพิธีกรรมซ่ึงสะทอนความสัมพันธระหวางคนกับธรรมชาติ คนกับ สิ่ง

เหนือธรรมชาติ และความสัมพันธระหวางคนในหมูบานท่ีใชพ้ืนท่ีปานั้น  ท้ังหมดนี้ทําใหเห็นภาพวา

การนิยามและจัดการกับพ้ืนท่ีเก่ียวของกับการท่ีปจเจกนิยามตําแหนงของตัวเขาเองในสังคมและใน

จักรวาลวิทยาอยางไร ความหมายของพ้ืนท่ีจึงแยกไมออกจากการท่ีปจเจกใหความหมายกับตนเอง

และสิ่งตาง ๆ (เก็ตถวา บุญปราการ, 2551 อางอิงจาก อภิญญา  เฟองฟูสกุล.    2543, p.65-66 )  
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   มิติตางๆ ในการศึกษาเรื่องพ้ืนท่ี 

    การศึกษาเรื่องพ้ืนท่ีมีหลายมิติคือพ้ืนท่ีทางกายภาพ (Physical Space) พ้ืนท่ีทาง

สังคม (Social Space) และพ้ืนท่ีภายในจิตใจของปจเจก (Mental  Space) ในสวนพ้ืนท่ีทาง

กายภาพในแขนงวิชาภูมิศาสตร มีหลายสายท่ีสนใจวิธีคิดท่ีคนมีตอพ้ืนท่ีโดยเห็นวาเราไมอาจเขาใจ

พฤติกรรมของคนในการจัดการ การควบคุมและใชพ้ืนท่ีของคนหากไมทําความเขาใจการรับรูของผูคน

ในเรื่องพ้ืนท่ีเปนอยางไร (Pile,  1997) 

    ในวิธีคิดหลังสมัยใหม พ้ืนท่ีในมิตินามธรรมคือ วิธีคิดและความรูสึกในจิตใจไมอาจ

แยกออกจากมิติรูปธรรมท่ีเปนเรื่องของการจัดการพ้ืนท่ีทางภูมิศาสตรหรือรางกายได พ้ืนท่ีในสองมิติ

ดังกลาวเชื่อมโยงดวยมโนทัศนของอํานาจและการนิยาม  เม่ือเราใหความหมายสิ่งตาง ๆ ดวยการ

นิยาม เราจําตองลากเสนแบงสิ่งนั้นออกจากสิ่งท่ีไมใชสิ่งนั้น การสรางอัตลักษณใหกับตัวเราหรือสิ่ง

ตาง ๆ จึงสัมพันธกับการสรางความแตกตางและการลากเสนเขตแดนของพ้ืนท่ีเสมอ วิธีคิด เชิงพ้ืนท่ี

จึงไมอาจแยกออกจากการรับรูเก่ียวกับตัวตนและการจัดระยะหางระหวางเรากับสิ่งอ่ืน 

    พ้ืนท่ีในมิติท่ีเปนมโนภาพ (Imagery Space) สามารถแสดงออกใหเห็นไดใน

กระบวนการสรางภาพลักษณและสรางภาพความจริงของสิ่งตาง ๆ (Representation Space)  

(Woodward,  1997  ;  Hall,  1997 อางถึงในเก็ตถวา บุญปราการ, 2551)  และยังเชื่อมโยงกับมิติ

ท่ีเปนปฏิบัติการและการจัดการพ้ืนท่ี (Practical Intervention of Space)  (Foucault 1975 อาง

ถึงใน เก็ตถวา บุญปราการ, 2551) ซ่ึงชี้ใหเห็นเทคนิคอํานาจเก่ียวกับพ้ืนท่ีหลายชนิด ในการจัด

ระเบียบรางกายในสังคมยุโรปยุคสมัยใหม การเติบโตของวิชาการทางการแพทยไดสรางองคความรูท่ี

แยกแยะรางกายและจิตใจท่ีเปนปกติออกจากรางกายท่ีเจ็บปวยหรือผิดปกติ วาทกรรมดังกลาว

ปรากฎใหเห็นในขอเขียนและตําราการแพทยตาง ๆ และยังนําไปสูการกําเนิดและปฏิบัติการทาง

สังคม เพ่ือจัดการกับความผิดปกติเหลานั้น เชน คลีนิก และเทคนิคของการเยียวยาผูปวยจิตเวช  

ท้ังหมดนี้ความรูเปนกลไกสําคัญท่ีทําใหรูสึกวาการจัดการเหลานั้นเปนเรื่องธรรมดาเปนธรรมชาติหรือ

สอดคลองกับธรรมชาติ  นอกจากนี้ยังมีเทคนิคการพัฒนาเทคนิคการจัดการพ้ืนท่ีทางกายภาพแบบอ่ืน 

ๆ เพ่ือควบคุมการเคลื่อนไหวของรางกาย เชน การเปลี่ยนแปลงโครงสรางสถาปตยกรรมของโรงงาน

อุตสาหกรรม คุก โรงพยาบาล ใหเอ้ือตอการมองเห็นความเคลื่อนไหวของคนในนั้นทําใหผูอยูท่ีนั้น

รูสึกเหมือนถูกจับจองโดยปราศจากผูคน 
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    พ้ืนท่ีในมิติสัมพันธกับอํานาจในการนิยามดังกลาวแตกตางจากแนวคิดอุดมการณ 

(Ideology) อยูหลายประเด็นกลาวคือขณะท่ีอุดมการณผูกอยูกับเรื่องจิตสํานึกทางชนชั้น ท้ังท่ีเปน

ทางตรงและทางออม ความคิดเชิงพ้ืนท่ีสามารถขามทะลุพรมแดนทางชนชั้นได เนื่องจากการรับรูเชิง

พ้ืนท่ีของคนเปนแนวคิดเบื่องลึกท่ีเปนฐานของการรับรูโลกและยังผูกโยงอยูกับการรับรูเชิงรางกายอีก

ดวย  การศึกษาในสาย Cognitive Anthropology ชี้ใหเห็นวามีตัวแบบการจัดระบียบการรับรู 

(Schema) ประเภทหนึ่งท่ีมิใชการรับรูในเชิงภาษา แตเปนแบบแผนท่ีฝงแนนเปนสวนหนึ่งของ

รางกาย (Embodied Schema) และเปนฐานการจัดระเบียบและใหความหมายกับประสบการณอ่ืน 

เชน การรับรูเปนคูตรงขาม ขางในขางนอก ขางบนขางลาง  (Tanabe,    2000 อางถึงใน เก็ตถวา 

บุญปราการ, 2551) การรับรูเชิงพ้ืนท่ียังคงเก่ียวของกับชนชั้น การรับรูทางกายภาพท่ีกลาวมา

สามารถถูกใหคุณคาและเก่ียวของกับกระบวนการปลูกฝงการจัดระยะหางทางสังคม เชน ศีรษะเปน

ของสูง เทาเปนของต่ํา การหมอบกราบ คลานเขา พนมมือ จึงเปนการแสดงความสัมพันธทางสังคม

เชิงศักดินา อยางไรก็ตามอํานาจเหลานี้ไดครอบงําผูปกครองไวเชนเดียวกันกับผูถูกปกครอง หากเรา

ผูกอํานาจเชิงอุดมการณไวกับความจงใจของผูใชอํานาจเราจะไมสามารถมองเห็นวา อํานาจแผ

ครอบคลุมซึมซานไปท่ัวไดอยางไร (Dreyfus and Rabinow, 1986) กลไกการแผกระจายอํานาจนี้อยู

นอกเหนือการควบคุมบงการจากคนกลุมใดกลุมหนึ่งหรือชนชั้นใดชนชั้นหนึ่งโดยเฉพาะ การเกิดข้ึน

ขององคความรูในวิชาจิตเวชและการแพทยแขนงตาง ๆ การออกแบบคุกหรือบานเรือนในยุโรปยุค

สมัยใหมอาจสอดคลองกับผลประโยชนและรสนิยมของชนชั้นกลาง ซ่ึงไมอาจกลาวไดวาเปนผลจาก

การจงใจครอบงําเทานั้น 

    ประเด็นดังกลาวชี้ใหเห็นถึงความแตกตางอีกประการหนึ่งของแนวคิดท้ังสอง  

แนวคิดอุดมการณมักผูกอยูกับข้ัวตรงขาม เชน โครงสรางสวนลาง โครงสรางสวนบน หรือจิตสํานึกกับ

ตัววัตถุ โดยท่ีอุดมการณมักถูกมองวาเปนเรื่องของจิตสํานึกหรือโครงสรางสวนบนท่ีถูกกําหนดใน

สวนทายสุดจากตัวกําหนดเชิงวัตถุ ประเด็นนี้เก่ียวของกับการอธิบายวา อะไรคือตัวกําหนดพฤติกรรม

ในเบื่องทาย (Problem of Determination) แนวคิดหลังสมัยใหมพยายามหลีกเลี่ยงการตอบฟนธง

ในเชิงอภิปรัชญา โดยมุงชี้ใหเห็นความซับซอนของการกําหนดกันและกันของปจจัยตางๆ มากกวา 

มโนทัศนเรื่องพ้ืนท่ีจึงเปนท้ังผลผลิตของสังคมและเปนปจจัยหนึ่งของการผลิต และกระบวนการผลิต

ซํ้าความสัมพันธทางสังคมดวย ตัวอยางเชน เม่ือธนาคารปฏิเสธท่ีจะใหสินเชื่อแกผูอยูอาศัยในสลัม 

การปฏิเสธเปนผลจากการจําแนกแยกแยะปดปายพ้ืนท่ีสลัมใหเปนท่ีซ่ึงไมมีเครดิตท่ีม่ันคง เปนพ้ืนท่ี
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ของความเปนอ่ืนในชุมชนเมือง ในขณะเดียวกันการปฏิเสธก็เปนปฏิบัติการตอกย้ําและผลิตซํ้า

ความสัมพันธท่ีเหลื่อมล้ําอีกดวย 

    พ้ืนท่ีกับกระบวนการสรางภาพความจริง แนวคิด “พ้ืนท่ี” นอกจากจะมีประโยชน

ในการชวยใหเขาใจความซับซอนของการผลิตความหมายแลว ตัวมันเองยังเปนองคประกอบท่ีขาด

ไมไดของการสรางความหมายอีกดวย เพราะพ้ืนท่ีในท่ีนี้ก็คือ “การจัดระยะ” นั้นเองเราอาจแยกพ้ืนท่ี

ในความหมายของการจัดระยะไดเปนประเภทหรือระดับตางๆ กัน 3 ระดับคือ(Pile,  1997, p.154

อางถึงใน เก็ตถวา บุญปราการ, 2551) พ้ืนท่ีตามท่ีถูกนําเสนอในภาพ (Space as Represented) 

การจัดวางพ้ืนท่ีในกระบวนการสรางภาพ (Space of Representation) และพ้ืนท่ีความสัมพันธทาง

สังคมของการสรางภาพนั้น (Social Space From Which Representation is Made) 

    พ้ืนท่ีกับทฤษฎีความรู  พ้ืนท่ีในแงมุมนี้สําคัญมากในทางวิธีวิทยาเพราะเก่ียวของกับ

การวางตําแหนงแหงท่ีระหวางตัวผูศึกษากับสิ่งท่ีถูกศึกษา ประเด็นท่ีมีการถกเถียงกันมากในกลุมท่ี

วิจารณทฤษฎีปฏิฐานนิยม และเปนประเด็นหนึ่งท่ีทําใหวิชาสายสังคมศาสตรยืนยันความแตกตางของ

ตนจากวิทยาศาสตรธรรมชาติ  สวนลักษณะสําคัญของทฤษฎียุคปจจุบันไมมุงคนหาหรือเสนอภาพ

แทนความจริงใด ๆ การศึกษาพฤติกรรมทางสังคมควรถูกแทนท่ีดวยมโนทัศนปฏิบัติการใน

ชีวิตประจําวัน สิ่งท่ีเปนแบบแผนของพฤติกรรมซ่ึงเคยเปนหัวใจของการศึกษามิใชเปาหมายอีกตอไป 

ความสามารถท่ีจะดัดแปลงแบบแผนท่ีมีอยูภายใตเง่ือนไขสถานการณเฉพาะตางหากท่ีนาสนใจกวา 

การเปลี่ยนจุดเนนในการศึกษาเกิดจากการเปลี่ยนนิยามมโนทัศนปจเจกตลอดจนความสัมพันธของ

เขากับโลกใหมการเปลี่ยนแปลงดังกลาวทําใหวัฒนธรรมกลายเปนพ้ืนท่ีตัวเชื่อม  (Meditative 

Space) ท่ีพบไดมากท่ีสุดหนังสือทฤษฎีสังคมวิทยารวมสมัย 

    สําหรับกายในฐานะพ้ืนท่ีของโลกประสบการณนั้นมีมิติท่ีเก่ียวกับพ้ืนท่ีสามารถศึกษา

ไดสองลักษณะคือ ลักษณะแรกศึกษาวาการรับรูลักษณะทางกายภาพของรางกายเราเองมีสวนกําหนด

มุมมองเชิงพ้ืนท่ีของเราอยางไร นักภูมิศาสตรสายมนุษยนิยมบางคน (Sack,  1992) เห็นวามุมมองเชิง

พ้ืนท่ีของมนุษยมีลักษณะรวมของการคัดเปนคูตรงขาม เชน การรับรูเรื่องทิศทางเปนซาย ขวา หนา 

หลัง บน ลาง เหลานี้เปนผลมาจากการรับรูเชิงกายภาพของรางกายของเราเอง จากนั้น แตละสังคมก็

กําหนดคาแกการรับรูดังกลาว เชน ใหคาแกสวนศีรษะมากกวาเทา การศึกษามิติท่ีสองเนนวาความ

รับรูเชิงสถานท่ีในชีวิตประจําวันมีผลตอการสรางความรูสึกและหลอหลอมความเปน ตัวฉันอยางไร 

Sack เห็นวา ความรูสึกเชิงสถานท่ีในชีวิตประจําวันมีสองระดับคือ ระดับหนึ่งเปนการรับรูจากมิติ
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สถานท่ีเฉพาะหนาในขณะนั้น เปนการรับรูระดับท่ีนี่ เดี๋ยวนี้ การรับรูมีอยูโดยเจาตัวไมตระหนักชัดจะ

ตระหนักชัดก็ตอเม่ือบางสิ่งมารบกวนใหรูสึกผิดปกติ เชน เราเดินซ้ือสินคาในซุปเปอรมารเก็ตทุกวัน 

เรารูวาเราอยูท่ีไหนก็จริง แตเราไมไดตระหนักถึงตัวระบบในการจัดพ้ืนท่ีของสถานท่ีนี้ท้ังหมด จนวัน

หนึ่งเราตองรอคิวในการจายเงินท่ีเคาเตอรนานจนหงุดหงิด เราจึงสังเกตเห็นวา หากมีการจัดพ้ืนท่ี

ตรงท่ีจายเงินเคาเตอรใหม อาจสามารถตั้งเคาเตอรไดเพ่ิมข้ึน คนอาจไมตองยืนรอขนาดนี้ 

    การรับรูเชิงสถานท่ีเฉพาะหนามีบทบาทชวยสรางความรูสึกท่ีเปนความเคยชินของ

พฤติกรรมในชีวิตประจํานวน (Spatial Routinization) ความเคยชินมีประโยชนชวยลดเวลาและ

พลังงานไมตองกังวลในการตัดสนใจ บอยครั้งเกิดเปนการฝงรากหยั่งลึกกับสถานท่ีนั้น ๆ คนท่ีติดบาน 

ชอบไปซ้ือสินคาในสถานท่ีนั้นๆ จนเคยชิน ประสบการณความรูสึก ความทรงจําของสถานท่ีกลายมา

เปนสวนหนึ่งของความเปนตัวเขา ความผูกพันกับสถานท่ีอาจขยายวงกวางไปเปนความผูกพันกับ

ชุมชน หรือกับชาติได การนิยามตนกับพ้ืนท่ีในลักษณะนี้มักมีการนิยาม “เสนก้ันพรมแดน” ระหวาง

คนในกับคนนอกตามมาดวย ในแงพ้ืนท่ีจึงสัมพันธกับอํานาจ 

    อีกมโนทัศนหนึ่งท่ีเปนตัวประสานรางกายในสองมิติท่ีกลาวมานั้นคือ มโนทัศน

ปฏิบัติการ (Practice) ท่ีเนนการกระทําในชีวิตจริง มโนทัศนนี้มีนัยสําคัญเก่ียวกับพ้ืนท่ี เพราะ

ปฏิบัติการเกิดข้ึนในมิติเวลาและสถานท่ีท่ีเฉพาะเจาะจง ดวยเหตุนี้จะพบคําวา ความไมแนนอน ของ

สถานการณ (Contingency) สถานการณเฉพาะหนาในขณะนั้น (Situatedness) หรือบริบท 

(Context) ถูกเนนย้ําบอย ๆ ในฐานะตัวเชื่อมระดับการวิเคราะหมหภาคกับจุลภาค (Alexander. 

1987) “พ้ืนท่ี” ในฐานะบริบทของการกระทําจึงเปนมากกวาองคประกอบทางกายภาพหรือฉากหลัง 

พ้ืนท่ีหมายถึงสถานการณเฉพาะท่ีมีผลตออารมณ ความคิด ความรูสึกของปจเจก ทําใหเลือกนิยาม

สถานการณ กําหนดตําแหนงแหงท่ีของตัวเขา เขาจะเลือกใชประสบการณเกาอยางไร ตีความอยางไร 

ข้ึนกับสถานการณเฉพาะอยางมาก และในทางกลับกัน การเลือกกระทําของปจเจกก็สงผลตอการ

สรางหรือการเปลี่ยนแปลงบรรยากาศของสถานการณนั้น ๆ หลังจากการกระทําผานไปแลว   

    ประการตอมา  รางกายเปนมิติท่ีขาดไมไดของชีวิตประจําวัน การกระทําตางๆ ใน

ชีวิตประจําวันแสดงออกถึงความเปนตัวเราในแงความสัมพันธกับโลก  ในการเปลี่ยนแปลงโลก รางนี้ก็

เปลี่ยนแปลงตนเองไปดวย มโนทัศน Habitus ของ Pierre Bourdieu (1977 อางถึงใน เก็ตถวา บุญ

ปราการ  2551) เปนตัวอยางของประวัติศาสตรสังคมท่ีแฝงอยูในรางกาย อาจกลาวไดวากายเปนสิ่งท่ี

ไมตายตัว กายเปนพ้ืนท่ีเชื่อมตอของพลังทางชีวภาพ ความสามารถในการใชสัญลักษณและการปะทะ
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ประสานของพลังทางสังคมตาง ๆ ดวย คนเลือกกระทําและจัดแจงสื่อภาษากายภายในขอบเขตความ

เปนไปไดตาง ๆ ท่ีมองจากจุดยืนของ Habitus จิตสํานึกคนในปฏิบัติการในชีวิตประจําวันนั้นมีได

เปนไปโดยการคาดคํานวณอยางจงใจ หรือเกิดจากแรงขับ 

    การเนนเรื่องปฏิบัติการ บูดิเยอรถูกวิพากษในประเด็นการใหน้ําหนักกับอิสรภาพ

ของผูปฏิบัติการ มีผูตั้งขอสังเกตวาในการศึกษารสนิยมของชนชั้นกลางในสังคมฝรั่งเศสรวมสมัย  โดย

ท่ีเขาใหความสําคัญมากเกินไปกับความพยายามของคนในการตอสูดิ้นรนใหไดมาซ่ึงอํานาจ 

สถานภาพและผลประโยชนของตนไปตามคานิยมของสังคมดังกลาว  การเลือกกระทําของคนจึงเปน

เพียงการผลิตซํ้าโครงสรางความสัมพันธและคานิยมแบบท่ีเปนอยู มองไมเห็นความเปนไปได  ท่ีจะ

เปลี่ยนแปลงตนเองและตัวระบบไปใหพนทิศทางเดิม ท่ีเปนเชนนี้เพราะบูดิเยอรนิยามทุนในลักษณะท่ี

เนนการเปนท่ีมาของทรัพยและอํานาจ คือเนนทุนในความหมายของทุนทางสังคมและวัฒนธรรม

มากกวาทุนในความหมายของความสัมพันธทางการผลิตแบบ Marxism (1993  อางถึงใน เก็ตถวา 

บุญปราการ  2551) 

    นักภูมิศาสตรท่ีไดรับอิทธิพลแนวคิดหลังสมัยใหมท่ีตองการเนนศึกษาศักยภาพใน

การเปลี่ยนแปลงของผูปฏิบัติการจึงหันมาใหความสําคัญกับมโนทัศนการตอตาน (Resistance) กลุม

ท่ีเนนการตอตานในชีวิตประจําวัน อยางเชน เจมส สกอต (Scott) มักใหความสําคัญแกจิตสํานึกใน

การตอตานผูถูกกดข่ีไมวาการตอตานนั้นจะเปนแบบจัดตั้งหรือซอนเรนก็ตาม แม Scott พยายาม

แกไขจุดออนของมารกซิสต โดยใหความสําคัญกับสามัญสํานึกในชีวิตประจําวัน เนนการตอตานท่ีไร

การจัดตั้ง Moore (1997) เรียกการเสนอภาพการตอตานเชนนี้วาทําใหการตอตานกลายเปนเรื่อง 

อุดมคติหรือโรแมนติก 

   แนวคิดพ้ืนท่ีท่ีสาม (Third Space) เปนความพยายามท่ีจะปฏิเสธการหยุดนิ่งหรือ

การนิยามอัตลักษณท่ีตายตัว พ้ืนท่ีนี้ ไมจําเปนตองอยูนอกอํานาจของการกดข่ี เพราะไม มี

ความสัมพันธเชิงอํานาจใดท่ีจะสมบูรณ เม่ือพ้ืนท่ีของอํานาจเองก็เลื่อนไหลได จึงทําใหเกิดชองวางท่ี

ปจเจกสามารถเคลื่อนไหวในระหวางพ้ืนท่ีของอํานาจนั้น ๆ ในแงนี้ ท้ังอํานาจและการตอตานจึงไม

เปนอิสระจากกันและกัน การตอตานจึงหมายถึงการไมยอมถูกจัดใหอยู ในพ้ืนท่ีท่ีกําหนดให 

(Dislocation) ซ่ึงมียุทธศาสตรหลายอยาง เชน การทําใหเสนก้ันระหวางพ้ืนท่ีเกิดคลุมเครือสับสน

หรือการกระโดดไปมาระหวางมิติเชิงพ้ืนท่ีระดับตางๆ ตลอดจนการสรางอัตลักษณผสมผสาน 

(Hybrid Identity) 
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   นอกจากพ้ืนท่ีจะมีความเปนนามธรรมมากข้ึน แยกเปนสวน ๆ จากประสบการณ

มากข้ึน แตอยางไรก็ตามการเปลี่ยนแปลงท่ีสําคัญยังอีกประการหนึ่งทําใหพ้ืนท่ีรองรับการเติบโตของ

ระบบทุนนิยม คือกระบวนการท่ีพ้ืนท่ีกลายเปนทรัพยสินเอกชนและกลายเปนสินคา กฎหมายลอมรั้ว

ในอังกฤษในศตวรรษท่ี18 ถึงตนศตวรรษท่ี 19  ทําใหพ้ืนท่ีท่ีชาวบานเคยตอนสัตวมาเลี้ยง เก็บฟน

และหาของปา ตองสูญเสียไป ท่ีดินท่ีเปนปจจัยการผลิตกลายมาเปนสินคา 

    การบีบเวลาและพ้ืนท่ีคือการท่ีสินคาถูกผลิตออกมาสูตลาดโลกในเวลาท่ีรวดเร็วข้ึน 

และปริมาณท่ีมากข้ึน ระบบทุนจึงหาทางกระตุนใหมการบริโภคในอัตราท่ีเร็วและมากยิ่งข้ึนตามไป

ดวย สินคาประเภทท่ีจะมีอายุการใชงานสั้นจะตองมีการบริโภคซํ้าๆ ถ่ีๆ การบริโภคดังกลาวจะเปนไป

ไดตองอาศัยการควบคุม ความเห็นของรสนิยมของมวลชน  สื่อตาง ๆ จึงมีหนาท่ีหลักในการผลิต

ภาพลักษณ  Lash and Urry  (1994, 193)  ตั้งขอสังเกตเก่ียวกับสินคาในยุคปจจุบันวา เนนเรื่อง

ดีไซน หรือรูปแบบภายนอกและเนนเรื่องอํานาจเชิงสัญญะมากเปนท่ีรูกันวาโฆษณาท้ังหลายขาย

ภาพลักษณมากกวาตัวสินคา (Lmage as Commodity)การผลิตและการบริโภคภาพลักษณลักษณะ

เปลี่ยนแปลงวูบวาบฉาบฉวยเชนกัน ยิ่งกระตุนใหคนบริโภคภาพลักษณมากเทาไร สินคา ก็ขายดีมาก

เทานั้น แตในอีกดานหนึ่งความวูบวาบฉาบฉวยก็สงผลดานกลับทําใหคนมุงไขวควาหา อัตลักษณ และ

ระบบคุณคาท่ีม่ันคงยั่งยืน เราจึงพบกระบวนการสรางและผลิตซํ้าภาพลักษณท่ีฉาบฉวยดวย

อุดมการณ และระบบคุณคาท้ังในแวดวงการเมือง ศาสนา ศิลปะ วัฒนธรรม การสรางภาพลักษณจึง

กลายมาเปนสวนหนึ่งของชีวตประจําวัน 

   การเชื่อมโยงของสถานท่ีกับอัตลักษณในขณะท่ีระบบทุนนิยมและหลายพ้ืนท่ี โดยทํา

ใหกลายเปนนามธรรมผานระบบการสื่อสาร ขบวนการเคลื่อนไหวทางสังคมตางๆ ท่ีออกมาตอตาน

กระแสทุนนิยมมักเนนการสรางอัตลักษณในสถานท่ี (Place) ท่ีมีขอบขายชัดเจน หมายถึง นัยเชิง

สังคมและอุดมการณ ไมใชนัยเชิงกายภาพ สถานท่ีมีนัยถึงความผูกพันหยั่งรากกับระบบคุณคา

บางอยางดวย ความผูกพันเชิงสถานท่ีจึงเปนท่ีมาของความผูกพันในชุมชน (เก็ตถวา บุญปราการ, 

2551) 
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   2.4 พ้ืนท่ีทางสังคม 

   Lefebvre (1991) นักวิชาการดานสังคมวิทยาชาวฝรั่งเศส งานของ Lefebvre เปน

งานท่ีใชแนวคิดของมารกซ (Karl Marx) เปนหลัก (Harvey 1991, p. 425–443) เชนเดียวกับท่ี

มาคัส (Macuse) มีอิทธิพลตอการเคลื่อนไหวของนักศึกษาในสหรัฐฯ Lefebvre ก็มีบทบาทอยาง

สําคัญในการเคลื่อนไหวของนักศึกษาฝรั่งเศสในชวงป ค.ศ. 1968   

  งานศึกษาของ Lefebvre โตแยงการแบงข้ัวระหวาง 1) แนวคิดแบบ Marxist 

Humanist Existentialism  ของชารต (Jean Paul Sartre)  ท่ีนักคิดยุคหลังจะเรียกวาแนวคิดแบบ 

“มารกซวัยเยาว” (Young Marx) ท่ีใหความสําคัญกับเง่ือนไขเชิงโครงสรางนอยกวาเง่ือนไขของความ

เปนมนุษยท่ีมีอิสระในการคิด การกระทํา 2) แนวคิดแบบ structuralism ของอัลทูแซร (Louis  

Althusser)  หรือท่ีนักคิกยุคหลังจะเรียกวาแนวคิดแบบ “มารกซวัยวุฒิภาวะ” (Mature  Marx)  ท่ี

ใหความสําคัญกับโครงสรางมากเกินไปและละเลยมิติดานวัฒนธรรม อุดมการณ ในฐานะท่ีมีลักษณะ

ก่ึงอิสระ (Relative Autonomy) จากโครงสราง Lefebvre เสนอใหมองชีวิต ความคิดและความ

สนใจของมารกซเปน “โครงการ” (Project)  ท่ีมีความเคลื่อนไหวเปลี่ยนแปลงและไมสามารถแยก

ออกไดเปนสวนเสี้ยว  สิ่งท่ี Lefebvre พยายามทําคือ อธิบายปรากฏการณทางสังคมโดยเชื่อมรอย

ความคิดท่ีสุดข้ัวนี้ดวยกันโดยการนํามโนทัศนท่ีวาดวย “พ้ืนท่ีทางสังคม” มาใช 

   การทําความเขาใจแนวคิดของ Lefebvre เก่ียวกับการผลิต สรางของพ้ืนท่ี 

(Prodection of Space) โดยเขาไดชี้ใหเห็นถึงกรอบแนวคิดพ้ืนฐานท่ีใชในการศึกษารวมไปถึง

ความหมายของคําวา พ้ืนท่ี (Space) และพ้ืนท่ีทางสังคม (Social Space) ท่ีสะทอนใหเห็นถึงการ

ผลิตสรางความหมายข้ึนมาในพ้ืนท่ีทางสังคม 

    Lefebvre ไดนิยามความหมายของพ้ืนท่ีทางสังคมไววา พ้ืนท่ีทางสังคมนั้นเปนท่ีซ่ึง

บรรจุไปดวยความแตกตางหลากหลายท้ังท่ีเกิดข้ึนเองตามธรรมชาติ และท่ีเปนผลผลิตทางสังคม

รวมถึงเครือขาย และเสนทางท่ีซ่ึงเปนสิ่งอํานวยความสะดวกตอการแลกเปลี่ยนสรรพสิ่ง และขอมูล 

ขาวสาร การแลกเปลี่ยนดังกลาวไมไดเปนการแลกเปลี่ยนแตเพียงสิ่งของเทานั้น แตยังเปนเรื่องของ

การแลกเปลี่ยนเชิงความสัมพันธทางสังคมดวย (หทัยรัตน  ทองสกูล 2554, น. 8) 

    Lefebvre (1991) ใชนิยามของเฮเกลเรื่อง “การผลิต” อธิบายการผลิตทางสังคมวา 

“ความคิด สรางสรรค” (Ideas Prodece the World) เฮเกลกลาววาแมวาธรรมชาติจะสรางมนุษย 

แตธรรมชาติ ก็ไมไดเปนผูกําหนดความเปนไปทางสังคมเสียท้ังหมด  มนุษยสรางประวัติศาสตร สราง
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ความรู และสรางสํานึกตัวตน ผานการตอสูและการใชแรงงาน สําหรับมารกซและเฮเกล การผลิต

ไมไดมีความหมายแคบเพียงแคผลผลิตท่ีเปนสิ่งของ และสินคาแบบนักเศรษฐศาสตรมอง นัก

เศรษฐศาสตรจะเนนมโนทัศน 3 ประการ คือ การผลิต ผลผลิต และแรงงาน ประเด็นปญหาของนัก

เศรษฐศาสตรจึงมีเพียงแควา ใครผลิต ผลิตอะไร ผลิตอยางไร ผลิตเพ่ืออะไร และเพ่ือใคร แตสําหรับ

เฮเกลและมารกซ ตามสายตาของ Lefebvre นั้น การผลิตมีความหมายครอบคลุมถึงการผลิตและ

การสืบทอดทางสังคม เชน อุดมการณ และ Lefebvre เองไดขยายความการผลิตออกไปใหครอบคลุม

ปริมณฑลของการผลิตความรู ภาษา และสัญลักษณ โดยใชเรื่อง “การสราง/ผลิตพ้ืนท่ี”  เปนตัวอยาง

รูปธรรม   

    Lefebvre เสนอวา พ้ืนท่ีทางสังคมเปนอาณาบริเวณท่ีรวมเอาสิ่งท่ีถูกสรางและ

ความสัมพันธของสิ่งตาง ๆ มาไวดวยกัน พ้ืนท่ีทางสังคมเปนพ้ืนท่ีท่ีเกิดปฏิสัมพันธระหวางการผลิต

ทางสังคม (Social Prodection) และการสืบทอดทางสังคม (Social Reprodection) กระบวนการ

สรางพ้ืนท่ีทางสังคมมี 3 กระบวนการท่ีอาจเสริมหรือขัดแยงกัน  

   1. กระบวนการสรางขอบเขตของสถานท่ี (Place) เชน โรงเรียน คุก โรงพยาบาล 

และซอง เปนตน 

   2. กระบวนการสรางความหมาย หรือรหัสหมายของพ้ืนท่ี (Spatial Code) เชน 

พ้ืนท่ีท่ีศักดิ์สิทธิ์ ท่ีพักผอน ท่ีควบคุม ท่ีอันตราย และท่ีสวยงาม เปนตน กระบวนการนี้มีความหมาย

มากกวาการสรางสถานท่ี ความหมายหรือรหัสหมายนี้ถูกสรางข้ึนเพ่ือกําหนดรูปแบบการใชพ้ืนท่ี   

(จะใชพ้ืนท่ีนี้ทําอะไรไดบาง) กฎระเบียบในพ้ืนท่ี (ใครจะสามารถใชพ้ืนท่ีนี้ได ใชเม่ือไร และอยางไร) 

   3. ปฏิบัติการเชิงพ้ืนท่ี (Spatial Practices) เปนปฏิบัติการท่ีสราง (Prodece) และ

สืบทอด (reprodece) ความเปนอันหนึ่งอันเดียวกันของความหมาย/รหัสหมายของพ้ืนท่ี 

    

   2.5 การงานวิจัยท่ีเกี่ยวของกับพ้ืนท่ีและตลาด  

   ในการสํารวจงานวิจัยท่ีเก่ียวของกับพ้ืนท่ีและตลาดพบวา มีนักวิชาการหลายทานได

ใหความสนใจศึกษาเรื่องพ้ืนท่ีและตลาดไวหลายเรื่อง ดังนี้  

    งานของยงยุทธ  บูรณเจริญ  (2545) ไดศึกษา กระบวนการสราง ตอรองความหมาย

ของวัดในฐานะท่ีเปนพ้ืนท่ีทางสังคม : กรณีศึกษาวัดปทุมคงคาและวัดไตรมิตรวิทยาราม การใชพ้ืนท่ี

วัดในเชิงเศรษฐกิจท่ีเปนการสราง และตอรองความหมายของวัดระหวางเจาอาวาส พระสงฆ คนใน

ยานวัด พบวาความหมายท่ีกลุมคนเหลานี้สรางข้ึนมีสวนท่ีหนุนเสริมกันคือ การจัดหารายไดเพ่ือนํา
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เงินมาบํารุงวัด โดยสรางพ้ืนท่ีทางเศรษฐกิจบนพ้ืนท่ี “สาธารณะ” ไดแก ลานวัด สวนท่ีขัดแยงกันคือ 

การพยามสรางพ้ืนท่ีทางเศรษฐกิจท่ีท่ีมีนัยของ “ความศักดิ์สิทธิ์” จนทําใหพ้ืนท่ีทางเศรษฐกิจเกิดข้ึน

ไมได ไดแกท่ีพักสงฆ และฌาปนสถานของวัดปทุมคงคา 

    การใชพ้ืนท่ีวัดทางการศึกษานั้นไดอิทธิพลมาจากคณะสงฆท่ีมุงเนนการศึกษาปริยัติ

ธรรมสําหรับพระสงฆ สามเณร ในขณะท่ีพระสงฆในวัดใหความสําคัญกับการศึกษาในดานอ่ืนๆ จึง

เกิดกระบวนการตอรองความหมายของวัดในฐานะพ้ืนท่ีทางการศึกษาระหวางคณะสงฆ เจาอาวาส 

และพระสงฆสามเณรในวัด จนคลี่คลายมาสูการประนีประนอมใหมีการศึกษาในรูปแบบอ่ืนได และใช

เกณฑการศึกษาดานปริยัสธรรมมาเปนเง่ือนไขบังคับ 

    การใชพ้ืนท่ีวัดในวันสําคัญทางศาสนา ในปจจุบันมีนัยสําคัญตอผูคนในยานวัดลดลง 

พระสงฆและฆราวาสท่ีใหความสําคัญกลุมหนึ่งไดตอรองความหมายของวันสําคัญทางศาสนากับผูคน

ในยานวัดดวยการจัดงานวันสําคัญทางศาสนาอยางตอเนื่อง ขณะท่ีผูคนในยานวัดท่ีเขารวมงานกลับ

ใหความสําคัญเฉพาะ “พิธีกรรม” โดยไมสนในเชิงศาสนา สวนวันสําคัญท่ีวัดสรางข้ึน เปนการสราง

ความหมายของวัดรวมกับคนนอกยานวัด โดยพยายามสรางความหมายเฉพาะดานใหกับวัด อาทิ งาน

ฉลองสมณศักดิ์เปนการใชพ้ืนท่ีวัดเพ่ือเนนย้ําความสําคัญของคณะสงฆ งานพุทธาภิเษกเปนการใช

พ้ืนท่ีท่ีวัดท่ีมีนัยของธุรกิจ 

    พ้ืนท่ีวัดจึงมีความหมายท่ีหลากหลายผานการสรางและตอรองของกลุมคนตางๆ ท่ี

เขามาใชพ้ืนท่ีวัด ความหมายบางดานอาจถูกเนนย้ําใหเดนชัดข้ึนมาผานภาคปฏิบัติการท่ีเปนการสืบ

ทอดความหมาย แตไมมีความหมายใดท่ีมีอํานาจเบ็ดเส็จเหนือความหมายอ่ืนๆ การตอรองจะยังคง

ดําเนินตอไปไมสิ้นสุด 

    สําหรับงานของโอปอล  ประภาวดี  (2547) ไดทําการวิจัยเรื่องรานน้ําชา : พ้ืนท่ีมี

ความหมายของคนเมืองนครศรีธรรมราช กรณีศึกษา เขตเทศบาลเมืองนครศรีธรรมราช พบวา ราน

น้ําชา เปนพ้ืนท่ีแหงความหมายท่ีสําคัญของคนเมืองคอนและอาจลวงไปถึงผูคนในหัวเมืองภาคใต

จังหวัดอ่ืนๆ แมจะเปนเพียงพ้ืนท่ีเล็กๆ สวนหนึ่งในสังคมภาคใต หากทวาพ้ืนท่ีแหงนี้ชวยสรางความ

สมดุลใหจิตใจ และเปนพ้ืนท่ีแหงการสื่อสารถึงกันในระนาบของชุมชน เปนพ้ืนท่ีแหงการแสวงหา

โอกาส สรางความหมายใหตัวเองโลดแลนอยูในทามกลางอํานาจของรัฐชาติไทย และโลกทุนนิยมแม

เปนเพียงเสี้ยวสวนหนึ่งของพ้ืนท่ีอีกมากมายหลายๆ พ้ืนท่ีของชีวิตมนุษยก็ตามที  
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    นอกจากนี้ภูริทัต  ไชยเศรษฐ  (2547) ไดศึกษา ชุมชนปอมหากาฬ : การสราง และ

ตอรองความหมาย ในพ้ืนท่ีทางสังคม พบวา พ้ืนท่ีชุมชนปอมมหากาฬนั้น ไมไดมีเพียงความขัดแยง

ระหวางชาวบานกับรัฐเทานั้น แตหากยังมีความขัดแยง/แตกตางกันภายในชุมชนดํารงอยูพรอมๆ กัน

ดวย อยางไรก็ตาม การผลิต/สรางความหมายของพ้ืนท่ีโดยรัฐนั้น เปนความหมายท่ีเกิดข้ึนภายใต

แบบแผนทางอํานาจในการกําหนดสรางพ้ืนท่ี โดยไมเปดโอกาสใหชุมชนท่ีเปนสลัมเขารวมในการ

กําหนด หรือใหมีการสรางพ้ืนท่ีท่ีสามารถตอรองกันไดแตอยางใด รัฐไดลดทอนปญหาความขัดแยง

ความแตกตาง ท่ีมีอยูมากมายท่ีดํารงอยูในพ้ืนท่ี ใหเหลือเพียงสวนประกอบท่ีสามารถจัดการได ดวย

กลไกทางกฎหมาย ในขณะท่ีการผลิต/สรางและตอรองความหมายของชาวบาน ชุมชนปอมมหากาฬ 

นั้นเปนไปอยางมีพัฒนาการ ท่ีคํานึงถึงความแตกตางท่ีดํารงอยูในชุมชน ความขัดแยงระหวางชาวบาน 

เปนความขัดแยงท่ีมีเวทีในการหาขอตกลงรวม และเปนการผลิต/สรางพ้ืนท่ีท่ีมีการแสดงออกถึงท้ัง

การดิ้นรนขัดขืนอํานาจรัฐ ในขณะเดียวกันกับการแสวงหาชองทางในการประนีประนอมกับโครงการ

พัฒนาของรัฐ ซ่ึงการประกอบกันอยูของสิ่งเหลานี้ นําพ้ืนท่ีของชุมชนปอมหากาฬไปสูพ้ืนท่ีแหงความ

พรามัว/ไมชัดเจน 

    หทัยรัตน  ทองสกูล (2554) ไดทําการวิจัยเรื่อง พ้ืนท่ีน้ําชา พ้ืนท่ีปฏิบัติการทาง

สังคมของชุมชน พบวาการเกิดข้ึนและพัฒนาการของพ้ืนท่ีน้ําชาในชุมชนคูเตา พบวา ชุมขนคูเตามี

ประวัติศาสตรมาอยางยาวนาน มีกลุมคนจีน มุสลิม ไทยพุทธ เขามาตั้งถ่ินฐานบานเรือนกันเปน

จํานวนมาก ดังนั้นวัฒนธรรมการกินน้ําชาจึงถูกนําเขามาในชุมชนคูเตา ท้ังจากคนจีนท่ีคาขายทางเรือ

และการหยุดพักตามทาเรือตาง ๆ ผูคนไดมีการซ้ือขายสินคาผานทาน้ําทําใหเกิดรานคา โดยเฉพาะ

รานน้ําชาท่ีถูกนํามาตั้งขายท่ีทาน้ําเชนเดียวกับสินคาอ่ืน ๆ จากการขายสินคาตามทาเรือ พ้ืนท่ีน้ําชาก็

รุกเขาไปในชุมชนและรุกเขาไปในพ้ืนท่ีของกลุมชาวประมง กลุมท่ีรับจางกรีดยางพารา การสราง

เครือขายทางสังคมผานพ้ืนท่ีน้ําชา  พบวา เครือขายทางสังคมท่ีเกิดข้ึนผานพ้ืนท่ีน้ําชาในชุมชนคูเตามี

จุดเริ่มตนจากการพูดคุยถึงเรื่องราวตาง ๆ ท่ีเกิดข้ึนในชุมชน ซ่ึงเปนปญหาท่ีมีความเก่ียวของกับคนใน

ชุมชนโดยตรง จึงไดมีแกนนําในชุมชนนําปญหาเหลานี้เขาไปปรึกษาหาแนวทางแกไขในท่ีประชุมของ

ชุมชน จึงไดเกิดเครือขายตาง ๆ ข้ึน เชน เครือขายรักษาความปลอดภัยในชุมชน เกิดข้ึนจากปญหา

ของยาเสพติด การลักขโมย และการใชอวนรุนตาถ่ี การระเบิดปลาและการเขามาของคนตางถ่ิน 

เครือขายออมทรัพยของมัสยิดบานเหนือ เกิดข้ึนเพ่ือสงเสริมใหคนในชุมชนรูจักการออม และเพ่ือเปน

เงินทุนสํารองใหชาวบานในชุมชนท่ีเดือดรอนจากกรณีตาง ๆ  ปฏิบัติการทางสังคมของชุมชนคูเตา
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ผานพ้ืนท่ีน้ําชา พบวา พ้ืนท่ีน้ําชาในชุมชนท้ังท่ีเปนรานน้ําชา มัสยิด บานผูใหญบาน ไดกลายมาเปน

พ้ืนท่ีปฏิบัติการทางสังคมของชุมชนเพ่ือนําไปสูกิจกรรมแกไขปญหาในชุมชน เชน ปญหาความ

ปลอดภัยในชีวิตประจําวันของชุมชน  ปญหาการทําประมงอวนรุน อวนลาก ซ่ึงเปนผลทําใหเกิดการ

พัฒนาชุมชนใหสามารถพ่ึงพาตนเองไดและกลายเปนชุมชนเขมแข็งอยางเชนปจจุบัน 

    จารุวรรณ  ขําเพชร (2555) ไดศึกษา พ้ืนท่ีเมืองและชีวิตของคนซอยคาวบอย 

สุขุมวิท 23 กรุงเทพมหานคร พบวา พ้ืนท่ีเชิงสังคมในซอยคาวบอยท่ีเกิดจากการขยายตัวของพ้ืนท่ี

เมือง จึงมองเห็นการตอสูของคนในชนบทพ้ืนท่ีเมืองท่ีมีความแตกตางทางสถานะสังคมและเศรษฐกิจ 

มีความไมเทาเทียมและความเหลื่อมล้ําทางสังคม สวนผูมีทุนหรืออํานาจก็สามารถสั่งสมทุนและเพ่ิม

ความม่ันคงในเศรษฐกิจและทุนนิยมตามกระแสโลกาภิวัฒนตอไปนอกจากพ้ืนท่ีแลวการบีบเวลาและ

พ้ืนท่ีสินคาถูกผลิตเขาสูตลาด 

  งานของวาณี เรื่องดิลกรัตน  (2531) ไดกลาวถึงวงจรการเดินทางของพอคาเรตาม

ตลาดนัด: กรณีศึกษาจังหวัดนครปฐมและพ้ืนท่ีตอเนื่อง พบวา จากการรวบรวมขอมูลดวยการ

กําหนดคาน้ําหนักคะแนนตามอันดับความสําคัญของตัวแปรตางๆ ไดวงจรเหมาะสมท่ีสุด 2 ระบบ คือ 

รูปแบบวงจรเหมาะสมท่ีสุดระบบวัน และรูปแบบวงจรเหมาะท่ีสุดระบบคํ่า เม่ือนําเอารูปแบบวงจร

เหมาะท่ีสุดท้ังสองระบบมา เปรียบเทียบกับรูปแบบวงจรสังเกตท่ีไดจากการสัมภาษณ จากพอคาเรท่ี

เดินทางตามตลาดนัดระบบวัน 28 คน และพอคาเรเดินทางตามตลาดนัดระบบคํ่า 22 คน ดวยการ

ทดสอบแบบไค-สแควร และการทดสอบคาซี ปรากฎผลการศึกษาวา “วงจรการเดินทางของพอคาเร

ไมเปนไปตามวงจรเหมาะท่ีสุด” การศึกษาครั้งนี้จึงไมเปนไปตามสมมุติฐาน ท้ังนี้เพราะการตัดสินใจ

เลือกวงจรการเดินทางของพอคาเร มีองคประกอบดาน ระยะทาง ระยะเวลา เสนทางคมนาคม ชนิด

สินคาท่ีขาย และการเดินทางเปนกลุมตามคําชักชวนของเพ่ือนรวมอาชีพเดียวกัน เขามารวมดวย 

ตลอดจนแสดงใหเห็นถึงความสัมพันธ ระหวางทําเลท่ีตั้งตารางเวลานัดหมาย และการกระจายทาง

พ้ืนท่ีของตลาดนัด การเปลี่ยนแปลงจากตลาดนัดไปสูตลาดถาวร เม่ือชุมชนขยายใหญข้ึน และอิทธิพล

ทางเศรษฐกิจท่ีมีผลตอขนาดตลาดนัด 

   สําหรับในสวนของตลาดงานของ ประไพ  สุทธิมิตร (2541) ไดกลาวถึง ปจจัยท่ีทํา

ใหเกิดตลาดนัดและลักษณะของตลาดนัดในคาบสมุทรสทิงพระ พบวา ปจจัยท่ีทําใหเกิดตลาดนัด

ประกอบดวย ปจจัยดานภูมิศาสตร ปจจัยเศรษฐกิจ ปจจัยดานสังคมและวัฒธรรม สวนลักษณะของ

ตลาดปรากฎวา ตลาดนัดตั้งอยูใจกลางชุมชน สวนมากจะเปนแผงลอยอยูในท่ีโลง สินคาท่ีนํามาขาย
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ท้ังสินคาท่ีผลิตในทองถ่ิน สวนพอคามีท้ังคนในทองถ่ิน และคนตางถ่ิน สําหรับผลกระทบปรากฏวา 

สงผลกระทบวา สงผลกระทบท้ังดานเศรษฐกิจ และดานสังคมและวัฒธรรม 

   อยางไรก็ตามอีกสิบปตอมาธัญวรัตม  ธรรมรัต (2551) ไดกลับไปศึกษา ตลาดนัดใน

บริเวณคาบสมุทรสทิงพระ จังหวัดสงขลา : การวิเคราะเชิงพ้ืนท่ี พบวา ตลาดนัดในบริเวณคาบสมุทร

สทิงพระเริ่มกอตั้งในป พ.ศ. 2449 เพ่ือใชเปนแหลงซ้ือขายแลกเปลี่ยนสินคาสําหรับการอุปโภคและ

บริโภค โดยเริ่มแรกตลาดนัดจะตั้งอยูใกลกับริมคลอง เนื่องจากชุมชนสวนใหญบริเวณคาบสมุทรสทิง

พระในอดีต มักตั้งอยูริมน้ํา ประชาชนนิยมเดินทางติดตอกับชุมชนอ่ืนโดยทางเรือ การคาขายจึงมักจะ

เปนการคาขายกันทางเรือ พอคาแมคาจะนําสินคาใหผูคนท่ีอาศัยอยูตามสายคลองตอมาเม่ือมีการ

พัฒนาเสนทางคมนาคมทางบก จึงมีการตั้งถ่ินฐานบริเวณภายในคาบสมุทรสทิงพระมากข้ึนโดยเฉพาะ

ตามแนวถนน ตลาดนัดในระยะหลังจึงเกิดข้ึนตามแนวถนน 

    สวนวราพร  ตันติศิริกุล (2549) ไดศึกษา พฤติกรรมการซ้ือสินคาของผูบริโภคใน

ตลาดนัดชุมชนเขตบางแค พบวา พฤติกรรมการซ้ือสินคาในตลาดนัดสวนใหญเปนหญิงซ่ึงมักไปซ้ือ

สินคาประเภทผักสด ผลไม อาหารปรุงสําเร็จและไปซ้ือหลังจากเลิกงานแลว การไปซ้ือสินคาท่ีตลาด

นัดเพราะความสะดวกสบายในการเดินทางและมีสินคาใหเลือกหลากหลายซ่ึงตรงตามความตองการ

ของผูบริโภค 

    นอกจากนี้งานของ กมลวรรณ  ทองอราม  (2552) ไดศึกษาถึงความสัมพันธระหวาง

ปจจัยสวนบุคคลของผูซ้ือและผูขายกับปจจัยทางการตลาดในตลาดนัด เขตอําเภอเมือง จังหวัด

เพชรบุรี พบวา 1) ปจจัยสวนบุคคลของผูซ้ือและผูขาย พบวา สวนใหญ เปนเพศหญิง มีอายุอยู

ระหวาง 31-50 ป และมีรายไดตอเดือนนอยกวา 10,000 บาท 2) ในดานพฤติกรรมการซ้ือและการ

ขาย พบวา การซ้ือสวนใหญ ผูซ้ือ ซ้ือสินคาประเภทผักสด ผลไมสดและอาหารปรุงสําเร็จ และใช

จายเงินในละครั้ง จํานวน 100-300 บาท ในดานการขายสวนใหญ ผูขาย ขายสินคาประเภทผักสด 

ผลไมสด และอาหารคาวปรุงสําเร็จ และมีรายไดจากการขายแตละวัน นอยกวา 1,000 บาท 3) ใน

ดานปจจัยทางการตลาดท่ีมีผลตอผูซ้ือและผูขาย พบวา ดานผูซ้ือ มีความเห็นวาปจจัยทางการตลาด

โดยรวมอยูในระดับปานกลาง ยกเวน ดานชองทางการจําหนาย อยูในระดับมาก ดานผูขาย มีระดับ

ความคิดเห็นเก่ียวกับปจจัยทางการตลาดโดยรวมอยูในระดับปานกลาง ยกเวน ปจจัยดานผลิตภัณฑ 

อยูในระดับมาก 4) ความสัมพันธระหวางตัวแปรปจจัยสวนบุคคลของผูซ้ือ ดานอายุ รายได เพศ 

อาชีพ และตัวแปรปจจัยทางการตลาด พบวา มีความสัมพันธกันในระดับต่ํา สวนดานผูขาย พบวา ตัว

แปรดานท่ีพักอาศัย ระดับการศึกษา จํานวนสมาชิกในครอบครัว มีความสัมพันธในระดับปานกลาง

กับปจจัยทางการตลาด    
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   2.6 งานวิจัยท่ีเกี่ยวของกับสินคาเส้ือผามือสอง 

    ในสวนนี้ผูวิจัยไดสํารวจงานวิจัย พบวามีนักวิชาการไดใหความสนใจศึกษาเรื่อง

เสื้อผามือสองไวหลายเลม  ผูวิจัยจึงมีความสนใจท่ีจะศึกษาชีวิตของสินคาเสื้อผามือสอง ดังนี้ 

    เนาวรัตน  รัตนพลแสน  (2543) ไดศึกษา การศึกษาธุรกิจการคาเสื้อผามือสอง บาน

หัวแฮด อําเภอกมลาไสย จังหวัดกาฬสินธุ พบวา การประกอบธุรกิจการคาเสื้อผามือสอง สวนมาก

เปนการประกอบธุรกิจแบบเจาของคนเดียว มีขนาดเล็กและมีการดําเนินงานเปนไปแบบงายๆ มีอิสระ

ในการจัดการ ใชเงินทุนของตนเองในการลงทุน โดยซ้ือเสื้อผาจากพอคาคนกลางท่ีนํามาจําหนายท่ี

ตลาดโรงเกลือ ณ จุดผานแดนถาวรบานคลองลึก อําเภออรัญประเทศ จังหวัดสระแกว เปนเสื้อผาท่ี

ประเทศกัมพูชาไดรับบริจาคมาจากประเทศแถบยุโรป อเมริกา เกาหลี ญี่ปุน แลวนํามาจําหนายตอ

เพ่ือนําเงินไปใชจายภายในประเทศ ผูประกอบการสวนใหญจบการศึกษาระดับประถมศึกษา 

ประกอบธุรกิจเสื้อผามือสองเพ่ือเปนอาชีพเสริม เสื้อผาท่ีนํามาจําหนายเปนเสื้อผาตามฤดูกาล ไดแก 

เสื้อกันหนาว กางเกงลําลอง กางเกงยีนส เสื้อยืด เสื้อเชิ้ต รองเทา กระเปา เปนตน โดยตั้งราคาตาม

ตนทุนของสินคา 

    ผูบริโภคสวนมากซ้ือเสื้อผามือสองตามฤดูกาล ไดแก เสื้อกันหนาว เสื้อยืด เสื้อเชิ้ต 

กางเกงลําลอง กางเกงยีนส และสินคาประเภทอ่ืนๆ เชน รองเทา กระเปา เปนตน และนิยมซ้ือเสื้อผา

มือสองในวันเสาร-อาทิตย ในชวงเวลา 09.00-11.00 น. และ 15.00-17.00 น. โดยรูจักสถานท่ี

จําหนายเสื้อผามือสองบานหัวแฮด อําเภอกมลาไสย จังหวัดกาฬาสินธุ จากเพ่ือนๆ คนรูจักและคน

คุนเคยกัน เปนการบอกแบบปากตอปาก ซ้ือเสื้อผามือสองท่ีมีราคา คุณภาพดีเหมาะกับราคา เพ่ือ

สวมใสเองมากกวาท่ีจะซ้ือใหบุคคลอ่ืน และซ้ือ 1-2 ครั้งตอเดือน  

    อรทัย  หม่ืนพันธ  (2553) ไดศึกษา ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอพฤติกรรมการเลือกซ้ือ

เสื้อผามือสองในตลาดนัดจตุจักร พบวา ผูบริโภคเปนเพศหญิงมากกวาเพศชาย สวนใหญมีอายุ

ระหวาง 21-30 ป มีการศึกษาระดับปริญญาตรี เปนพนักงานบริษัทเอกชน มีรายไดสวนบุคคลเฉลี่ย

ตอเดือน 10,001-15,000 บาท และผูบริโภคสวนใหญใหความสําคัญตอสวนประสมทางการตลาด

ดานผลิตภัณฑและดานราคาในระดับมากท่ีสุด ใหความสําคัญตอสวนประสมทางการตลาดดาน

ชองทางจําหนายและสงเสริมการตลาดในระดับมาก ดานพฤติกรรมการเลือกซ้ือเสื้อผามือสอง พบวา 

ผูบริโภคสวนใหญเลือกซ้ือเสื้อผามือสองประเภทชุดเดรส ดวยเหตุผลเพราะราคาถูก เปนลักษณะชุด
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ใสเลน/ชุดลําลอง โดยมีการตัดสินใจซ้ือดวยตนเอง สวนใหญไปเลื่อกซ้ือท่ีตลาดนัดจตุจักรในชวงเวลา

ตอนเย็น ซ้ือแบบตามเทรนแฟชน และปญหาท่ีพบในการซ้ือเสื้อผามือสองมากท่ีสุดคือตะเข็บหลุดขาด 

    เพชรีภรณ เทียมชัยบุตร (2553) ไดศึกษา ปจจัยท่ีความสัมพันธตอพฤติกรรมการซ้ือ

เสื้อผามือสองผานพาณิชยอิเล็กทรอนิกส พบวา เปนเพศหญิง อายุระหวาง 26-30 ป การศึกษา

ปริญญาตรี เปนพนักงานเอกชน รายไดตอเดือนอยูระหวาง 10,001-20,000 บาท ผลการศึกษาพบวา 

(1) พฤติกรรมของผูบริโภคสวนใหญซ้ือเสื้อผาชุด (เดรส) ราคาตอสิ้นคา 100-300 บาท เหตุท่ีซ้ือ

เพราะราคาถูก และมักตัดสินใจซ้ือดวยตนเอง โดยไมคํานึงถึงชวงเวลาท่ีจะซ้ือในแตละเดือน และ

นานๆ ครั้งจึงซ้ือท่ีนิยมสั่งซ้ือ คือ www.weloveshopping.com ทราบแหลงสินคาเว็บไซต คนหา

ชําระเงินดวย วิธีโอนผานบัญชีธนาคาร (2) ปจจัยสวนบุคคลท่ีมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการซ้ือ

เสื้อผามือสองผานพาณิชยอิเล็กทรอนิกส คือ อายุ อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05 (3) ปจจัย

สวนประสมการตลาดท่ีมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการซ้ือเสื้อผามือสองผานพาณิชยอิเล็กทรอนิกส

มากท่ีสุด โดยจําแนกปจจัยสวนประสมการตลาดแตละดาน ไดแก ปจจัยผลิตภัณฑ คือ ดานสินคา

แตกตางจากทองตลาด ปจจัยราคา คือ ดานเวลาท่ีมักซ้ือเสื้อผามือสอง ปจจัยชองทางการจําหนาย 

คือ ดานแหลงขอมูลซ้ือขายเสื้อผามือสอง ปจจัยสงเสริมการตลาด คือ ดานผูมีสวนรวมหรือมีอิทธิพล

ตอการซ้ือมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05 

    อับดุลรอฮิม สาเมาะ  (2545) ไดทําการวิจัยเรื่อง พฤติกรรมการบริโภคเสื้อผามือ

สองของเยาวชนมุสลิม : กรณีศึกษานักเรียนโรงเรียนสายบุรีอิสลามวิทยา จังหวัดปตตานี พบวา 

ผูบริโภคกลุมเยาวชนในปจจุบัน กําลังเปนกลุมท่ีนาจับตามอง เนื่องจากเปนกลุมท่ีมีขีดจํากัดดาน

กําลังซ้ือซ่ึงสวนใหญไดรับเงินจาก ผูปกครองมากกวาหามาเอง แตความตองการการบริโภคนิยมกลับ

เพ่ิมข้ึน  ซ่ึงอาจเกิดจากอิทธิพลของกลุมเพ่ือนและพฤติกรรมการบริโภคนิยมเพ่ิมข้ึน  ทําใหเกิดการ

แสวงหาแนวทางการแตงกายท่ีเปนภาพลักษณแทจริงของตนเอง สนองความตองการจะเลื่อนชนชั้น

ของตนเอง โดยอาศัยรูปแบบการแตงกายท่ีมียี่หอดัง โดยเฉพาะเครื่องแตงกายจากตางประเทศท่ีมี

ราคาแพง แทนท่ีจะผลิตข้ึนมาเองหรือเลือกบริโภคเฉพาะสินคาท่ีผลิตในประเทศ  

    จากงานศึกษาท่ีผานมา พบวา สินคาเสื้อผามือสอง จะเดินทางจาก ตลาดโรงเกลือ 

อรัญประเทศ จังหวัดสระแกว โดยผูคาสินคาเสื้อผามือสอง จากพ้ืนท่ีหาดใหญ และ พ้ืนท่ีอ่ืนๆ จะ

เดินทางไปเลือกสินคา โดยงานศึกษาของ นูรอัยมี  หวันชิตนาย  และคณะ (2555) ศึกษา ตลาดนัด

คลองแงะ : พ้ืนท่ีปฎิบัติการในชีวิตประจําวันของพอคาแมคาเสื้อผามือสอง พบวา พ้ืนท่ีตลาดคลอง

http://www.weloveshopping.com/
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แงะ เดิมเปนพ้ืนท่ีตลาดสดท่ีผูคนมาจับจายซ้ือสินคาเพ่ือนําไปประกอบอาหาร ตอมาพ้ืนท่ีตลาดนัดได

ถูกทําใหกลายเปนพ้ืนท่ีขายสินคามือสอง โดยการเปดโอกาสใหพอคาแมคาเขามาขายสินคามือสอง 

ท้ังรายเล็ก รายใหญ เปนจํานวนมากจนกระท่ังปจจุบันเม่ือกลาวถึงตลาดนัดคลองแงะทุกคนจะ

มองเห็นอัตลักษณและตัวตนตลาดสินคามือสอง และเสื้อผากระสอบ สวนปฎิบัติการในชีวิตประจําวัน

ของพอคาแมคาในตลาดนัดคลองแงะในการคาขายสินคามือสอง เสื้อผากระสอบไมเพียงตองตอสู

ตอรองกับการแสวงหาพ้ืนท่ีในการขายสินคามือสอง ซ่ึงเปนสินคาท่ีผานการใชจากเจาของมากอนแลว 

ยังตองตอรองกับคานิยมของผูซ้ือท่ีมองวาสินคามือสองอาจมีสิ่งท่ีไมดีติดมาดวย สูสินคาเสื้อผามือหนึ่ง

ไมได ซ่ึงเสี่ยงตอการขาดทุนตลอดจนการเดินทางไปซ้ือสินคามือสองท่ีเปนเสื้อผากระสอบจะตอง

เดินทางไปไกลถึงตลาดโรงเกลือ ซ่ึงตองเสียคาใชจายและเสียเวลาในการเดินทางมากกวา สินคาชนิด

อ่ืน นอกจากนั้นพอคาแมคาเสื้อผามือสอง เสื้อผากระสอบยังตองตอรองกับกลไกตลาด และตอรองกับ

กฏระเบียบของเจาหนาท่ีตํารวจท่ีคอยเขามาควบคุมการนําสินคามือสองมาขายในพ้ืนท่ีตลาดนัดคลอง

แงะอีกดวย 

 

3. แนวคิดปฏิบัติการในชีวิตประจําวัน 

  การทําความเขาใจกับปฎิบัติการในชีวิตประจําวัน 

    สุธาริน  คูณผล (2550) ไดอธิบายไวว า สิบกวาป ท่ีผานมา ชีวิตประจําวัน 

(Everyday Life) ไดรับความสนใจอยางแพรหลายในแวดวงการศึกษาวัฒนธรรม ท้ังในแงท่ีเปนวัตถุ

ของการวิเคราะห บริบทของการวิเคราะห และ/หรือ เครื่องมือในการวิเคราะห บทความนี้ มี

จุดมุงหมายท่ีจะพูดถึงความสนใจแนวคิดวาดวย “ชีวิตประจําวัน” ในงานดานวัฒนธรรมการศึกษา 

และเจาะจงลงไปพิจารณาความหมายของ “ชีวิตประจําวัน”  

    กระแสความสนใจชีวิตประจําวันในแวดวงวัฒนธรรมการศึกษาในชวงตั้งแตป 1990 

เริ่มมาจากปจจัยหลายอยาง สวนหนึ่งคือจากความตองการท่ีจะหันเหจากขอจํากัดของการวิเคราะหท่ี

มองปรากฎการณทางสังคมในแงตัวบท สัญญะ (Sign) และภาพแทน (Representation) ตาม

แนวทางโครงสรางนิยม โดยกลับมาใหความสําคัญกับประสบการณจริง ประสบการณท่ีเกิดข้ึนเฉพาะ

บริบท และความรูท่ีมาจากสัญชาตญาณ นอกจากนั้นการท่ีชีวิตประจําวัน ไดรับความสําคัญในแงหนึ่ง

ก็สัมพันธ อยูกับความสนใจในสิ่งละอันพันละรอย เรื่องราวเล็กๆ ของคนเล็กๆ และวิธีคิดท่ีวาเวทีของ
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การตอสูไมไดจํากัดอยูแตการเลาเรื่องใหญๆ อยางการเมือง เศรษฐกิจสังคม หรือเรื่องราวท่ีกันวา

ยิ่งใหญ สลักสําคัญ (Grand Narratives) เทานั้น 

    วัฒนธรรมศึกษา เห็นวาชีวิตประจําวันไมใชเศษของสิ่งท่ีเปนสารัตถะในชีวิต แตเปน

สารัตถะอยางหนึ่ง ความสนใจ ชีวิตประจําวันในฐานะท่ีเปนประเด็นท่ีควรนํามาวิเคราะห ใน

วัฒนธรรมศึกษามาพรอมๆ กับการใหความสําคัญกับเมืองจุลภาค (Micro-Politic) และขบวนการ

เคลื่อนไหวทางสังคมแบบใหม (New Social Movements) ชีวิตประจําวันในมุมมองของวัฒนธรรม

ศึกษาจึงมักจะผูกโยงอยูกับความเปนอ่ืน ไมวาจะเปนกลุมชายขอบ กลุมท่ีออนแอ กลุมท่ีถูกกดข่ี และ

ปฎิกิริยาตอตานแข็งขืน งานดานวัฒนธรรมศึกษามักจะใชแนวคิดเก่ียวกับ ชีวิตประจําวันในการ

วิเคราะหกลุมท่ีเปนอ่ืนในทางสังคมวัฒนธรรม 

    ในดานหนึ่ง ชีวิตประจําวันไดรับความสนใจเพ่ือท่ีจะเนนถึงความสําคัญของ

ความรูสึกและประสบการณของแตละบุคคลท่ีมีสวนกําหนดความเปนไปในสังคม ไมใชเรื่องของการ

ครอบงํากําหนดจากโครงสรางแตเพียงอยางเดียว ชีวิตประจําวัน ในความหมายนี้ ปรากฏชัดข้ึนใน

แวดวงสังคมศาสตร ท่ีตองการกาวพนจากแนวคิดโครงสรางนิยม (Structuralism) และปฎิฐานนิยม 

(Positivism) ในชวงระหวางสงครามโลงครั้งท่ี 2 เรื่อยมาจนถึงทศวรรษ 1980 ปฎิกิริยาดังกลาว

สะทอนออกมาในแนวทางของกลุมท่ีเรียกวา สังคมวิทยาจุลภาค (Microciology) ซ้ึงเนนไปท่ีการหา

วิธีอธิบายรายละเอียดของประสบการณท่ีเกิดข้ึนในชีวิตประจําวัน กลุมนี้ถือวาในชีวิตประจําวันเปน

สวนสําคัญท่ีหลอหลอมความคิด และพฤติกรรมของคนในสังคม นอกเหนือจากระบบระเบียบท่ี

กําหนดโดยโครงสรางใหญ ความคิดเรื่องชีวิตประจําวันตามแนวทางของสังคมวิทยาจุลภาคนั้นได

อิทธิพลมาจากนักปรากฎการณวิทยา (Phenomenolgy) ท่ีใหความสําคัญกับประสบการณใน

ชีวิตประจําวัน เพราะถือวาเปนความรูท่ีไมไดผานการตรึงตรอง (Unreflexive knowledge) เปน

ความรูท่ีเกิดมาจากความเคยชินเปนนิสัย และมาจาก “สามัญสํานึก” มากกวาความรูท่ีเปนศาสตร ซ่ึง

อางอิงหลักการและเหตุผล “ชีวิตประจําวัน” ในความหมายนี้เปนหนวยพ้ืนฐานประสบการณทาง

สังคม และเปนประสบการณท่ีตายตัว (Bovone,  1998)  

    การมองชีวิตประจําวันในอีกความหมายหนึ่งเชื่อมโยงอยูกับกลุมท่ีเรียกรวมกันอยาง

กวางๆ วา มารกซิสมใหม นักคิดกลุมนี้มองชีวิตประจําวันในฐานะท่ีเปนผลผลิตของภาวะทุนนิยม

สมัยใหม ท่ีครอบงําลึกลงไปถึงชีวิตประจําวัน สังคมบริโภคนิยมทําใหชีวิตประจําวันถูกครอบงําดวย

ความไมแท (Inauthenticity) ความแปลกแยก (Alienation) และดาษอ่ืน (Banality) กลุมนี้ตองการ
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ขยายการมองปญหาของภาวะสมัยใหมออกไปจากเรื่องของการผลิต และการครอบงําทางอุดมการณ

ใหครอบคลุมไปถึงการบริโภคและการดําเนินชีวิตประจําวัน ท่ีแตเดิมมักจะถูกมองวาไมสลักสําคัญ แต

ในขณะท่ีนักคิดจํานวนหนึ่งในกลุมนี้ อยางเชน นักคิดในสํานักแฟงเฟรต (Frankfurt Schoo) เห็นวา

ชีวิตประจําวันถูกยึดครองจนไมสามารถจะกอบกูคืนมาไดแลว อีกกลุมหนึ่งกลับมองวาถึงแม 

ชีวิตประจําวันถูกครอบงําโดยกลไกของภาวะสมัยใหมจนไรชีวิตชีวาจนนาเบื่อ เหลือแตกากแดนของ

ความเปนมนุษย แตชีวิตประจําวันเปนสวนหนึ่งของชีวิตมนุษย และยังมีศักยภาพท่ีจะพลิกฟนความมี

ชีวิตชีวาหรือปลุกจิตสํานึกข้ึนมาใหมได ชีวิตประจําวัน ในความหมายหลังนี้ปรากฎชัดในงานของมาร

ซิสตใหมอยาง แอก เฮลเลอร (Agnes Heller) ลูกศิษยคนสําคัญของ จอรจ ลูกาซล (Georg Lukacs) 

แหงสํานักบูดาเปรสต และอองรี เลอแฟบวร (Henri Lefebvre) นักคิดชาวฝรั่งเศษ 

    ท้ังสองคนเห็นตรงกันวาจําเปนท่ีจะตองใหความสําคัญกับชีวิตประจําวัน เพราะ

มนุษยไมอาจสมบูรณได ถาชีวิตประจําวันยังถูกครอบงําโดยจิตสํานึกท่ีผิดพลาด และเนนวา 

ชีวิตประจําวันไมใชประสบการณท่ีแนนอนตายตัว แตพลิกพันเปลี่ยนแปลงได ในดานหนึ่งก็เปนท่ีถูก

ครอบงําจนไรชีวิต แตขณะเดียวกันก็ยังมีพลังแฝงอยูท่ีจะเปน จุดเริ่มตนของปฎิวัติเปลี่ยนแปลง เพ่ือ

นําสูสังคมในอุดมคติ (Utopia) แตแฮลเลอรใหความสําคัญกับการหาวิธีศึกษา ชีวิตประจําวัน ในฐานะ

ท่ีเปนประสบการณรวมของมนุษยในสังคมสมัยใหม เพ่ือจะเขาใจความสัมพันธระหวางบุคคล และ

วิธีการท่ีแตละคนทําความเขาใจกับสังคมรอบตัว เพราะเธอเห็นวาความคิดท่ีมุงหวังใหเกิดความ

เปลี่ยนแปลงในสังคม ไมอาจจะมีผลได ถาเขาไมถึงอารมณความรูสึกของคนเดินดินกินขาวเกง 

    แตงานของ Lefebvre ใหความสําคัญกับการหาจังหวะเวลาและปจจัยท่ีพลิกให

สภาวะของความตายซาก นาเบ่ือหนายของชีวิตประจําวันในภาวะสมัยใหม กลายเปนจุดเริ่มตนของ

การปฎิวัติเปลี่ยนแปลง Lefebvre เห็นวาการปฎิวัติจะมีพลังอยางแทจริงถาเริ่มมาจากเนื้อในของ

สังคมท่ีผุกรอน การมอง ชีวิตประจําวันของ Lefebvre อาจเปรียบไดกับเนื้อหาของภาพยนตชุด The 

Matrix ท่ีเสนอวามนุษยถูกครอบงําจากกลไกบางอยางท่ีแทรกซึมเขาไปแทนท่ีความจริงจนไมรูสึกตัว 

การเปลี่ยนแปลงเกิดข้ึนจากภายในแตก็ตองมีเง่ือนไขปจจัยภายนอก (ปญญาชนท่ีผูกพันธนาการดวย 

ความจําเปน ในชีวิตประจําวันมากนัก) เขามาชี้นําเพ่ือท่ีมนุษยหลุดพนจากภาพลวงตา เลอแฟบวรจึง

แยกแยะระหวาง ชีวิตประจําวัน ในความหมายของ Everyday Life/Daily Life หรือ La Vie 

Quotidienne ในภาษาฝรั่งเศษ ซ่ึงหมายถึงกิจกรรมท่ีเปนความจําเปนพ้ืนฐานในชีวิตมนุษย กับ 

“ความจําเจซํ้าซาก” ท่ี Lefebvre ใชคําวา Evrydayness หรือ Le Quotidian ซ่ึงเปนสิ่งท่ี 
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Lefebvre เห็นวามากับภาวะสมัยใหม Lefebvre เห็นพองกับการเคลื่อนไหวของนักคิดในสายตา 

Surrealists และ Situationists ท่ีมองหาความโดดเดนในความดาษดื่นของชีวิตประจําวัน เพ่ือ

แสวงหารูโหวท่ีจะทําใหเห็นแสงทองผองอําไพของการปฎิวัติเปลี่ยนแปลงเกิดข้ึนได (สุธาริน  คูณผล,  

2550)      

   สิ่งท่ี de Certeau สนใจก็คือ วิธีการท่ีฝายท่ีออนแอ หรือถูกครอบงํา ใชจังหวะเวลา

และโอกาสท่ีมีอยู ฉวยประโยชนจากฝายท่ีมีอํานาจเหนือกวาเขามองวาการดําเนินชีวิตประจําวันเปน

เรื่องของการแยงชิงและตอรองความสัมพันธเชิงอํานาจ (Power Relations) ระหวางผูกําหนด กับ 

ผูใช ท้ังหมดนี้ไมใชความสัมพันธอยางเดียว แตเปนวงจรของอํานาจท่ีหมุนเวียนอยางไมสิ้นสุดใน

ชีวิตประจําวัน และจุดนี้เองท่ี de Certeau เห็นวาทําให ชีวิตประจําวัน มีมิติทางการเมือง ในการ

อธิบายถึงพลวัตของความสัมพันธเชิงอํานาจในชีวิตประจําวัน “Strategy” หรือ “ยุทธศาสตร” 

หมายถึงการกระทําของอํานาจท่ีมีฐานท่ีม่ันชัดเจน ซ่ึงเปนตัวกําหนดการจัดวางความสัมพันธกับสวน

อ่ืนๆ ท่ีอยูภายนอกวงโคจร “ตรรกะของการเมือง เศรษฐกิจ วิทยาศาสตร ถูกสรางข้ึนมาในรูปแบบ 

ของยุทธศาสตร” สวน “tactic” หรือ “อุบาย” หมายถึงการกระทําท่ีไมมีตําแหนง แหงท่ีของตัวเอง 

แตแฝงอยูในเครือขายของอํานาจอาศัยจังหวะและโอกาส ในการฉกฉวยประโยชนหรือ ตอรองกับ

อํานาจ การทํางานของ “อุบาย” เปนเรื่องชั่วคราว และไมไดครอบครองผลลัพธท่ีเกิดข้ึน ความสําเร็จ

อยูท่ีการหาชองจังหวะเวลาท่ีจะแปลงสถานการณเฉพาะหนาใหเปนโอกาส de Certeau ชี้วา

กิจกรรมในชีวิตประจําวัน มีกระบวนการทํางานของ “อุบาย” แฝงอยู ไมวาจะเปนในการสนทนา การ

อาน การเดิน การจับจายซ้ือของ การทํากับขาว และอ่ืนๆ เ พ่ือชวงชิง ตอรอง การจัดวาง

ความสัมพันธเชิงอํานาจ 

   จุดสําคัญในการอธิบายการทํางานของชีวิตประจําวันของ de Certeau อยูท่ีการท่ี

เขาย้ําเสมอวาสนใจ “การกระทํา” และ “วิธีการ” Ways of Operating ไมใช “ผูกระทํา” (สุธาริน  

คูณผล,  2550) 
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   เรื่องราวชีวิตประจําวัน  

  “ชีวิตประจําวัน” ในมุมมองของ de Certeau จึงไมใชเรื่องท่ีกําหนดข้ึนมากอนได 

แตเปนเรื่องเฉพาะสถานการณ เชนเดียวกับโอกาสท่ีจะกอใหเกิดการเปลี่ยนแปลงทางสังคมเปนสิ่งท่ี

ไมอาจจะกําหนดข้ึนมากอนไดดวยทฤษฎีหรืออุดมการณ แตเง่ือนไขท่ีจะทําใหเกิดการเปลี่ยนแปลงจะ

เกิดข้ึนไดจากประสบการณ และการฉวยโอกาสท่ีเอ้ืออํานวยใหในแตละชวงจังหวะเวลาเทานั้น 

(Gardiner, 2000, p.170)  

   การมองวาความรูเปนผลผลิตของวงจรและเครือขายของความสัมพันธท่ีเฉพาะหนา 

และเฉพาะสถานการณทําให de Certeau การวิเคราะหไมจํากัดอยูท่ี “องคประธาน” และหลีกเลี่ยง

การมองความสัมพันธของอํานาจแบบข้ัวตรงขาม (Binary Opposition) แต de Certeau กลับใชคํา

ท่ีเปนคูตรงขามในการพูดถึงการทํางานของชีวิตประจําวันตลอดเวลา ไมวาจะเปนเรื่องของ การ

บริโภคกับการผลิตหรือการพูดถึงความสัมพันธของอํานาจในเชิง “ยุทธศาสตร” (Strategy) กับ 

“อุบาย” (Practice) การใชความแตกตางระหวาง “พ้ืนท่ี” (Space) กับ “สถานท่ี” (Place) ในการ

อธิบายความสัมพันธของอํานาจในพ้ืนท่ีเมืองสมัยใหม ฯลฯ จุดนี้เองท่ีทําให de Certeau โดน

วิพากษวิจารณมากกวาการนําเสนอสิ่งท่ีขัดแยงกันเอง และไมอาจกาวขามการแบงแยกข้ัวตรงขามท่ี

ตายตัวระหวาง “อํานาจ” กับ “การตอตาน” ขอวิพากษวิจารณนี้หมายรวมไปถึงงานดานวัฒนธรรม

ศึกษา ท่ีนําแนวคิดเรื่อง “ชีวิตจําวัน” ของ de Certeau ไปใชในการวิเคราะห “ความเปนอ่ืน” 

(Otherness) ดวย 

    ประเด็นหลักท่ีมักจะถูกโจมตีวาเปนจุดออนของแนวคิด “ชีวิตประจําวัน” ของ de 

Certeau หรือนําแนวคิดไปใชในวัฒนธรรมศึกษา ก็คือวาการมองอํานาจกับการตอตานกับคูตรงขาม

อยางตายตัว (Sharp,  et  al.,  2000;  Massey,  2000) และเปนการมองความเปนอ่ืนท่ียอมจํานน

ตอโครงสรางอํานาจ ถึงแมจะพยายามทาทายหรือกาวขาม (Transgress) ความสัมพันธทางอํานาจ 

แตก็เกิดจากการยอมรับโครงสรางอํานาจนั้นๆ แลว ตั้งแตตน (Frow,  1991) จึงเปนการตอตานท่ีมีมี

พลังจะกอใหเกิดการเปลี่ยนแปลง (Morris,  1990) นอกจากนั้น การมองวา “ผูใช” หรือ “ผูบริโภค” 

สามารถท่ีจะบอนเซาะ หรือฉกฉวยประโยชนจากโครงสรางอํานาจไดตลอดเวลาดูจะเปนการมองโลก

ในแงดีเกินไป (Morse,  1990)  

    ในความหมายของ de Certeau ไมไดมีความสัมพันธกันในลักษณท่ีเปนคูตรงขาม 

(non-Oppositional Binary) แตเปนวงจรของความสัมพันธเชิงอํานาจท่ีเชื่อมโยง และมีสวนในการ
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กําหนดความหมายซ่ึงกันและกัน เชนเดียวกับความสัมพันธระหวางการผลิต (Production) กับการ

บริโภค (Consumption) หรือ Space กับ Place และคูคําอ่ืนๆ ท่ี de Certeau ใชในการพยายามท่ี

จะเขาวิถีของชีวิตประจําวัน “อุบาย” เกิดข้ึนไดและทํางานอยูภายใตความสัมพันธกับ “ยุธศาสตร”

(Highmore,  2002, p.154-159)  

    ในประเด็นนี้ Buchanan (1997) เห็นวาการมองความสัมพันธเชิงอํานาจท่ีไมจํากัด

อยูใตวิธีคิดแบบคูตรงขามในเชิง Dialectics เปนหัวใจสําคัญในการท่ีจะเขาใจแนวคิดเก่ียวกับ 

“ชีวิตประจําวัน” ของ de Certeau และนําแนวคิดนี้ไปใช ในการศึกษาการทํางานของอํานาจและ

การตอตานแข็งขืนในวัฒนธรรมศึกษา เขาเห็นวาประเด็นท่ีควร จะพึงระลึกอยูเสมอในการใช แนวคิด 

“ชีวิตประจําวัน” ของ de Certeau ก็คือ การใหความสําคัญกับ “Ways of Operating” และใชคํา

วา Strategies กับ Tactics ในความพยายามอธิบาย “ชีวิตประจําวัน” เพ่ือท่ีจะขามพนขอจํากัดของ

การวิเคราะหการทํางานของอํานาจท่ีติดอยูกับ “องคประธาน” และ การเมืองเรื่องอัตลักษณ 

(Identity Politics) แตเนนท่ีความสัมพันธท่ีไมหยุดนิ่งตายตัว ระหวางอํานาจกับการตอตาน ไมใชท่ี

ตัวผูกุมอํานาจกับผูท่ีตอตาน เพราะฉะนั้น ความเปนอ่ืน ในวิธีคิดของ de Certeau จึงไมไดถูก

กําหนดไวกอนอยางแนนอนตายตัว และไมไดเปนหนึ่งเดียว 

    อํานาจ และการตอตาน ในความหมายของ de Certeau ไมไดแยกออกจากกัน 

ความสนใจใน “ชีวิตประจําวัน” ของ de Certeau ไมไดอยูท่ีการมองหาพลังในการปฎิวัติ

เปลี่ยนแปลงท่ีเคยมีอยูในชีวิตประจําวัน แตการถูกครอบงําดวย “ความแปลกแยก” (Alienation) 

จากกลไกของสังคมสมัยใหม ซ่ึงเปนจุดหมายสําคัญในความคิดเก่ียวกับ “ชีวิตประจําวัน” ของ 

Lefebvre สําหรับ de Certeau ชีวิตประจําวันไมเคยถูกครอบงําไดสนิท  

    de Certeau สนใจท่ีจะหาวิธีการท่ีจะตระหนักถึงความสําคัญของ “ชีวิตประจําวัน” 

มากกวาท่ีจะหาคําตอบวา “ชีวิตประจําวัน” คืออะไร หรือควรจะเปนอยางไร Crang (2000:  149) 

เห็นวาแนวคิดเรื่องชีวิตประจําวันของ de Certeau  มีประโยชนตรงท่ีเปนเครื่องมือในการตั้งคําถาม

กับเหตุผลของความเปนศาสตร ท่ีครอบคลุมลงไปถึงเรื่องของชีวิตประจําวัน และการศึกษา

ชีวิตประจําวัน ซ่ึงในประเด็นนี้ Buchanan (1997, p.185-186) อธิบายไวอยางนาสนใจวาสิ่งท่ี de 

Certeau ตองการจะตั้งคําถามในงานเก่ียวกับชีวิตประจําวันของเขาก็คือปญหาในการกําหนด “วัตถุ” 

ในการศึกษาวิจัยในวัฒธรรมศึกษา (สุธาริน  คูณผล,  2550)  
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  งานวิจัยท่ีเกี่ยวของกับปฎิบัตการในชีวิตประจําวัน 

   จากการสํารวจงานวิจัยท่ีเก่ียวของกับปฎิบัตการในชีวิตประจําวันไดมีนักวิชาศึกษา

ไวหลายทาน ดังนี้ 

     งานของเก็ตถวา   บุญปราการ  (2551) ไดศึกษา ปฏิบัตการในชีวิตประจําวันของ

ผูคามุสลิมขามแดนปาดังเบซารไทย-มาเลเซีย พบวา 1) พ้ืนท่ีในอาณาบริเวณปาดังเบซารไทย-

มาเลเซียมีความหมายทางสังคมตามเหตุการณท่ีเกิดข้ึนในแตละมิติเวลา ในระยะกอนการปกปนเขต

แดนรัฐ-ชาติ ยังไมมีเสนเขตแดน ปาดังเบซารเปนเพียงสถานีการคา หลังจากมีการปกปนเขตแดนในป 

2452 ระหวางสยามกับอังกฤษ ทําใหเกิดการสถาปนารัฐ-ชาติสมัยใหม พ้ืนท่ีปาดังเบซารท่ีเคยเปน

พ้ืนท่ีเดียวกันไดถูกแบงออกเปน 2 สวน ทําใหปาดังเบซารมีเขตแดนท่ีชัดเจนแนนอน การคาในชวงนี้

จึงเปนลักษณะการคาชายแดน  เม่ือป 2516-2531 รัฐบาลมาเลเซียกับรัฐบาลไทยไดรวมมือกันสราง

ตลาดการคาขาวแดงข้ึน มีผลทําใหเสนเขตแดนพราเลื่อน  ท้ังนี้เนื่องจากมีการไหลเขาและไหลออก

ของผูคน ผูคา และสินคาระหวางเสนเขตแดนไทย-มาเลเซีย  ป  2532- ปจจุบัน มีการปดตลาด

การคาขาวแดงและยายชองทางเขาออกไปท่ีแหงใหมมีผลทําใหผูคาในตลาดการคาขาวแดงและผูคาใน

ตลาดปาดังเบซารไทยไดรับความเดือดรอน ผูคามุสลิมจึงตองหาทางออกโดยการคาขามแดน  2) 

รูปแบบความสัมพันธของเครือขายทางการคาของผูคามุสลิมขามแดนปาดังเบซารไทย-มาเลเซีย มี

รูปแบบความสัมพันธท่ีซับซอนและหลากหลายพบวา มีการแตงงานระหวางผูหญิงไทยพุทธกับผูชาย

มาเลยมุสลิมเปนรูปแบบท่ีขามท้ังพรมแดนรัฐ-ชาติ และขามพรมแดนทางชาติพันธ ทําใหสามารถเชา

ซ้ือรานคา ท่ีอยูอาศัย รวมท้ังไดรับสวัสดิการจากรัฐบาลมาเลเซีย  ความสัมพันธกับเครือขายทาง

สังคมเปนรูปแบบหนึ่งท่ีมีสวนชวยในการหาชองทางและโอกาสในการคาขามแดน การใชภาษาในการ

เจรจาตอรองระหวางผูคา ลูกจาง และผูซ้ือมีการขามเสนเขตแดนไปมาตลอดเวลา3) การดําเนิน

กิจกรรมทางการคาของผูคามุสลิมขามแดนลวนแลวแตเผชิญกับสิ่งตองหาม ตามหลักการของศาสนา

อิสลาม ท้ังสินคาราคา ขามแดนท่ีสูงกวาราคาสินคาในไทย รูปแบบเสื้อผาท่ีขัดตอหลักการของศาสนา

อิสลาม การขนสงสินคาขามแดนท่ีตองลักลอบนําสินคามาขายในมาเลเซีย การหลบหลีกการตรวจจับ

ของเจาหนาท่ีซ่ึงตองใชหลากหลายวิธีคือ “กองทัพมด”  “การเตะเขาเตะออก”   และ “การยัดไส”4) 

ชาวมาเลยนิยมบริโภคสินคาเสื้อผาท่ีนําเขาจากไทย และไดใหความหมายเสื้อผาท่ีสวมใสวาเปน

เครื่องหมายบงชี้ ถึงความทันสมัย มีสถานภาพทางสังคมและเศรษฐกิจท่ีสูงกวา เม่ือเทียบกับสังคม

มาเลยท่ีสวมใสเสื้อผาในวัฒนธรรมมุสลิมท่ีมีรูปแบบเรียบงาย รวมท้ังการปรับใชเสื้อผาเพ่ือสวมใสให

เหมาะสมกับสถานท่ีและโอกาสท่ีแตกตางกัน 
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    อยางไรก็ตามการใหความสําคัญกับ “ชีวิตประจําวัน” ในงานของทักษิณาร  ไกรราช  

(2551) ไดเสนอวาปฏิบัติการในชีวิตประจําวันของนักศึกษาพยาบาลชาวไทยมุสลิมจาก 5 จังหวัด

ภาคใตท่ีศึกษา ณ วิทยาลัยพยาบาลศรีมหาสารคาม พบวา  นักศึกษาชาวไทยมุสลิมมีวิธีคิดความเชื่อ

ตามหลักคําสอนของศาสนาอิสลาม  ดวยการนับถือพระเจาอัลลอฮเพียงพระองคเดียว ไมมีความเชื่อ

เรื่องผี เชื่อโลกนี้โลกหนา  ดวยการปฏิบัติโดยการทําความดี  และวิธีการซากาต คือการใหทาน 

บริจาคแกผูยากไร  และการถือศีลอดเพ่ือรําลึกถึงคนยากไร ท่ีไดรับความทุกขจากการไมมีอาหาร

รับประทาน  นอกจากนี้มีขอหามเรื่องการรับประทานเนื้อหมู  และหามสัมผัสสุนัข  เนื่องความเชื่อวา

เปนสัตวสกปรก  รวมถึงนักศึกษาหญิงชาวไทยมุสลิมถูกกําหนดใหใสผาคลุมศีรษะ  เนื่องจากเชื่อวา

เสนผมเปนสิ่งกระตุนใหเกิดอารมณทางเพศแกเพศตรงขาม  จึงตองปกปดใหมิดชิด  การเชื่อเรื่องพระ

เจาอัลลอฮ ทําใหนักศึกษาชาวไทยมุสลิมมีขอปฏิบัติทางศาสนาเปนกิจวัตรประจําวัน  โดยตอง

ละหมาดวันละ 5 ครั้ง ดวยเหตุผลจากความเชื่อ วิธีคิด นําสูปฏิบัติการในชีวิตประจําวันอยางเครงครัด 

แตการมาศึกษาหลักสูตรพยาบาลศาสตรบัณฑิต ในสถานท่ีท่ีตางบริบททางสังคม ตางศาสนา ตาง

วัฒนธรรม บางครั้งกอใหเกิดความคิดท่ีแตกตางระหวางนักศึกษาชาวไทยมุสลิม และนักศึกษาชาวไทย

พุทธ รวมถึงอาจารยบางทาน สงผลใหนักศึกษาชาวไทยมุสลิมสรางกลยุทธดวยการตอสู ตอรอง 

บางครั้งขัดขืน และปรับตัวตามสถานการณตาง ๆ เพ่ือการอยูรอดในสังคมใหมท่ีแตกตางจากสังคม

เดิม 

    สวนงานวิจัยของวันเพ็ญ  สุภาจันทร (2553) ไดกลาวถึง การแตงงานขามชาติพันธุ : 

ปฎิบัติการในชีวิตประจําวันระหวางไทยพุทธกับมลายูมุสลิม พบวา การใหความหมายการแตงงาน มี

ผูใหความหมายของการแตงงานวา เปนการเริ่มตนชีวิตใหมหลังชีวิตเจอมรสุม การท่ีผูชายคนหนึ่งเดิน

เขามาในชีวิตรวมกันฉันสามีภรรยา พูดเรื่องศาสนา ทําใหรูจักกับพระเจาเปนสิ่งท่ีพ่ึงทางจิตใจ การ

แตงงานไมใชเปนเรื่องของคนสองคน เปนการสรางครอบครัวใหม มีความเก่ียวพันธกับสังคมรอบขาง 

การแตงงานไมใชเปนเรื่องของคนสองคน แตเปนการเชื่อมตอญาติฝายหญิง เพ่ือนท่ีทํางาน ญาติพ่ี

นองสองฝาย และคนรอบขางท้ังสองคน การแตงงานเปนการทําตามพระประสงคของอัลลอฮฺ (ซ.บ.) 

ชายหญิงอยูดวยกัน โดยไมมีนิกะหเปนสิ่งไมดี และยังมีผูใหความหมายท่ีนาสนใจวา การแตงงานถือ

วาเปนการเสียสละ เพราะตองตัดพอตัดแม ตัดความสบายของตัวเองท่ีเคยเปนอิสระจะไฮไลนผม 

แตงตัวแบบไหนก็ได แตตองมามีกฎระเบียบ การแตงงานคือการเสียสละเพราะรัก ไมผลประโยชน

ใดๆ เลย 
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    อัตลักษณทางชาติพันธุ มาลายูมุสลิมมีอัตลักษณท่ีผูกโยงอยูกับหลักศาสนา และ

ปฎิบัติการในชีวิตประจําวันอยูบนพ้ืนฐานความเชื่อทางศาสนาและวัฒนธรรมดั้งเดิม และความเชื่อ

ตามสภาพแวดลอมท่ีอาศัยอยู ชาวจีนมีบุคลิกของสาวสมัยใหมท่ีไมไดยึดติดกับธรรมเนียมประเพณี

ครอบครัวจีนอยางเครงครัดมากนัก ชาวไทยพุทธ การพูดภาษาถ่ินของตนเอง มีความสํานึกทางชาติ

พันธุเก่ียวกับความเชื่อตามบรรพบุรุษ 

   พิธีกรรมการแตงงานกับการใหความหมาย พบวาบางคูทําพิธีกรรมการนิกะหอยาง

เดียวถือวาเปนการแตงงานท่ีสมบูรณแลว อีกคูมีการจัดพิธีกรรมการแตงงานแบบผสมผสานคือการกิน

เหนียวแบบภาคใต การนิกะห และงานเลฃี้ยงฉลองอยางใหญโต และปฎิบัติการในชีวิตประจําวัน การ

เปลี่ยนแปลงความเชื่อ ความศรัทธาบางอยางเชนการไมไหวรูปปน การเลือกกินอาหารท่ีมุสลิมดวยกัน

ทํา ลักษณะการรักษาพรมแดนทางชาติพันธุ ไทยพุทธกับชาวจีนยังคงมีความกตัญู ความเชื่อ ความ

ศรัทธาตามบรรพบุรุษและความสํานึกทางชาติพันธุของตนเอง การลดการรักษาพรมแดน บางครั้งการ

ท่ีไมไดปฎิบัติตัวเครงครัดตามหลักอิสลาม เชน การไมละหมาดครบหาเวลา การรวมงานศพของชาว

ไทยพุทธท่ีไมไดเขารวมในพิธีกรรมแตเปนการชวยเหลืองาน การละความเชื่อของคนจีนท่ีเชื่อในเทพ

เจา เปนตน 

  การศึกษาเรื่อง อัตลักษณและการตอรองของแรงงานรับจางมุสลิมขามแดน ในพ้ืนท่ี

อาณาบริเวณชายแดนปาดังเบซารไทย-มาเลเซีย งานของมารียา  บิลและ (2555) พบวา ในพ้ืนท่ี

อาณาบริเวณชายแดนปาดังเบซารไทย-มาเลเซียผูคนมีความหลากหลายทางชาติพันธุ และมีการขาม

พรมแดนเกิดข้ึนตลอดเวลา ท้ังพรมแดนของรัฐและพรมแดนทางชาติพันธุ แรงงานรับจางมุสลิมขาม

แดนมีการประกอบสรางอัตลักษณผาน การแตงกาย ภาษา ศาสนา และพิธีกรรม ความเชื่อ อัตลักษณ

เหลานี้เปนอัตลักษณทางชาติพันธุท่ีเปนเสนแบงเขตพรมแดน แบงแยกกลุมแรงงานมุสลิมออกจาก

กลุมอ่ืนๆ นอกจากนี้มีการใหนิยามความหมายตอแรงงานรับจางมุสลิมขามแดน วาเปนผูซ่ือสัตย 

อดทน ไววางใจได เครงครัดในศาสนา มีบางสวนมองวาแรงงานรับจางมุสลิมขามแดนเปนผู ท่ี

การศึกษานอย และเปนผูตองการแสวงหาประสบการณใหมๆ 

    การตอรองเปนกลยุทธของแรงงานรับจางมุสลิมขามแดนในพ้ืนท่ีชายแดนปาดังเบ

ซาร  พบวา แรงงานรับจางมุสลิมมีการตอรองกับบานเกิด เพ่ือเขามาสูเปนแรงงานรับจางขามแดนมี

การตอรองกฎระเบียบของรัฐชาติและกฎของตลาดในการขามแดนโดยการไมประทับตราผานแดน

อยางสมํ่าเสมอ และหลีกเลี่ยงการทําใบอนุญาติทํางานในมาเลเซีย แรงงานรับจางมุสลิมสรางความ

ไววางใจเพ่ือตอรองกับนายจาง ใชความเปนคนตรงไปตรงมา และการไมสามารถพูดภาษามลายูได 

ตอรองกับแรงงานรับจางดวยกันอีกท้ังแรงงานรับจางมุสลิมขามแดนตอรองกับผูซ้ือโดยการแสดง

ความไมเต็มใจใหบริการ และการตอรองกับศาสนาโดยการแตงกายท่ีไมเปนไปตามขอกําหนด 
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4. กรอบแนวคิดในการวิจัย 

  การวิจัยเรื่องปฏิบัติการในชีวิตประจําวันของผูคาเสื้อผามือสองในตลาดนัดเกาะหมี 

ผูวิจัยนํามโนทัศนหลัก 2 มโนทัศนไดแก 1) มโนทัศนปฏิบัติการในชีวิตประจําวันของ de Certeau 

(1980) 2) มโนทัศนพ้ืนท่ีของ Lefebvre (1991)  มาใชวิเคราะหปรากฏการณท่ีเกิดข้ึนในตลาดนัด

เกาะหมีดังนี้ 

  มโนทัศนปฏิบัตการในชีวิตประจําวันของ de Certeau (1980) ไดกลาวถึงเรื่องราว

ของกลวิธีท่ีฝายออนแอ หรือถูกครอบงําใชจังหวะเวลาและโอกาสท่ีมีอยู ฉวยประโยชนจากฝายท่ีมี

อํานาจเหนือกวา เขามองวาการดําเนินชีวิตประจําวันเปนเรื่องของการแยงชิงและตอรองความสัมพันธ

เชิงอํานาจ (Power Relations) ระหวางผูกําหนดกับผูใชท้ังหมดนี้ไมใชความสัมพันธทางเดียว แตเปน

วงจรของอํานาจท่ีหมุนเวียนอยางไมสิ้นสุดในชีวิตประจําวัน ผูวิจัยจึงนํามโนทัศนดังกลาวมาวิเคราะห

ปรากฏการณของผูคาเสื้อผามือสองท่ีมีปฏิบัติการประจําวันในการตอรองกับเจาของตลาด และผูคา

คนอ่ืน ๆ ท่ีขายสินคาทางการเกษตรเพ่ือชวงชิงพ้ืนท่ีในการเขามาขายสินคาเสื้อผามือสองในตลาด

เกาะหมี และการสั่งซ้ือสินคาท่ีมีหลากหลายวิธี การตอรองกับพอคาคนกลางในการใหไดมาซ่ึงสินคาท่ี

ดีและราคาถูกกวาคนอ่ืน หรือการตอรองท่ีไมตองวางเงินกอน ตลอดจนกลวิธีในการขายสินคาให

สามารถขายสินคาไดมากกวาผูคาคนอ่ืน ๆ  

    มโนทัศนพ้ืนท่ีของ Lefebvre (1991) ท่ีอธิบายไววา เปนพ้ืนท่ีถูกสรางข้ึนและ

เชื่อมโยงกับกาลเวลา เนื่องดวยความเปนพ้ืนท่ีทางกายภาพ (ตามสภาพภูมิศาสตร) ของพ้ืนท่ีใดพ้ืนท่ี

หนึ่งจะทําใหเห็นประวัติศาสตรของพ้ืนท่ีมีความสัมพันธกับสังคมทางการเมืองและลักษณเฉพาะของ

ทุนนิยม ซ่ึงจะนําไปสูการครอบงําพ้ืนท่ีชนชั้นกลางและนําไปสูความขัดแยง หรือความเห็นพองตองกัน

ของคนในพ้ืนท่ีในการท่ีจะใชพ้ืนท่ีท่ีทํากิจกรรมอยางใดอยางหนึ่ง เพราะองคประกอบหลักของพลัง

แหงการผลิตท้ังหลายก็เปนความสัมพันธท่ีเกิดข้ึนจากความสัมพันธทางสังคม (การเมือง เศรษฐกิจ 

สังคม) ของมนุษยภายในพ้ืนท่ีนั้นๆดวย ผูวิจัยนํามโนทัศนนี้มาวิเคราะหถึงพลวัตของการเปลี่ยนแปลง

ตลาดเกาะหมีซ่ึงเปนพ้ืนท่ีทางกายภาพท่ีอยูภายในชุมชนท่ีสัมพันธกับระบบเศรษฐกิจ สังคม และ

การเมือง ตลอดจนจุดเปลี่ยนท่ีทําใหตลาดเกาะหมีท่ีเดิมเคยเปนตลาดแลกเปลี่ยนสินคาทางการ

เกษตร สินคาอุปโภค บริโภค ไดกลายเปนสินคาเสื้อผามือสอง ซ่ึงการนํามโนทัศนพ้ืนท่ีของ Lefebvre 

มาวิเคราะหจะทําใหเห็นถึงความเชื่อมโยงระหวางบริบททางดานเศรษฐกิจ สังคมท่ีมีความสัมพันธกับ

ผูคนในชุมชนท่ีสงผลใหตลาดเกาะหมีเปลี่ยนผานจากจุดหนึ่งไปยังอีกจุดหนึ่ง 
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วิธีดําเนินการวิจัย 

 

   ปฏิบัติการในชีวิตประจําวันของผูคาเสื้อผามือสองในตลาดนัดเกาะหมี ตําบลคลอง

แห อําเภอหาดใหญ จังหวัดสงขลา การศึกษาเรื่องนี้ใชระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative 

Research) โดยมีรายละเอียดดังนี้ 

 

1. พ้ืนท่ีในการวิจัย 

  ผูวิจัยไดเลือกพ้ืนท่ีท่ีใชในการวิจัยคือ ตลาดนัดเกาะหมี ตําบลคลองแห อําเภอ

หาดใหญ จังหวัดสงขลา เนื่องจากวาเปนตลาดนัดขนาดใหญแบบก่ึงเมืองก่ึงชนบท พ้ืนท่ีตั้งไมไกลจาก

ตัวเมืองหาดใหญ มากนัก ประมาณ 3 กิโลเมตร ความมีชื่อเสียง ความหลากหลายทางดานวัฒนธรรม

ซ่ึงมีท้ังกลุมคนไทยเชื้อสายจีน กลุมคนไทยท่ีนับถือศาสนาอิสลาม และกลุมคนไทยท่ีนับถือศาสนา

พุทธเขามาทําการคาขายในตลาดนัดเกาะหมีจนเปนแหลงเรียนรูรวมกัน มีรานคาปลีกเสื้อผามือสอง

จํานวนมาก และเปนแหลงชอปปงท่ีไดรับความนิยมของทุกเพศทุกวัย 

 
ภาพท่ี 1 แสดงแผนท่ีท่ีตั้งตลาดเกาะหมี  ชุมชนเกาะหมี 

ท่ีมา : เทศบาลตําบลคลองแห อําเภอหาดใหญ จังหวัดสงขลา, 2550 

ตลาดนัดเกาะหมี 
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2. ผูใหขอมูล 

    การวิจัยในครั้งนี้มีผูใหขอมูลท่ีสําคัญไดแก 

  2.1 ผูใหขอมูลหลัก เปนผูท่ีเก่ียวของกับตลาดนัดเกาะหมี และคาเสื้อผามือสองใน

พ้ืนท่ีตลาดนัดเกาะหมี ไดแก เจาของตลาดนัดเกาะหมี ผูคาเสื้อผามือสอง ผูซ้ือสินคาเสื้อผามือสอง 

จํานวน 26 คน  

  2.2 ผูใหขอมูลรอง ไดแก ประชาชนท่ัวไปท่ีมาจับจายซ้ือสินคา ทางการเกษตร 

อุปโภค บริโภค คนท่ีอยูในชุมชนเกาะหมีประมาณ 20 ปข้ึนไป จํานวน 18 คน 

 

3. เครื่องมือท่ีใชในการวิจัย 

   การศึกษาครั้งนี้เปนการศึกษาวิจัยเชิงคุณภาพ ผูศึกษาไดกําหนดเครื่องมือสําหรับใช

ในการเก็บรวบรวมขอมูลในการศึกษา ดังนี้ 

   3.1 แบบสัมภาษณเชิงลึก เปนเพียงแนวคําถามท่ีสรางข้ึนตามวัตถุประสงคของการ

วิจัย สามารถยืดหยุนหรือปรับคําถามตามสถานการณได ซ่ึงแนวคําถามจะเปนประเด็นท่ีเก่ียวกับ

ความเปนมาของตลาดเกาะหมี กิจกรรมการซ้ือขายสินคาในตลาดนัดเกาะหมี วงจรชีวิตของผูคา

เสื้อผามือสอง 

   3.2 บันทึกภาคสนามเปนการบันทึกการสังเกต บันทึกแผนท่ีเดินดิน ผูวิจัยใชในการ

บันทึกการสังเกตกิจกรรมการซ้ือขาย การจัดวางสินคา กฎระเบียบของตลาดนัดเกาะหมี 

ความสัมพันธระหวางพอคา แมคา และผูท่ีมาจับจายใชสอยในตลาดนัดเกาะหมี พอคา แมคา เสื้อผา

มือสอง ซ่ึงจะตองเดินทางไปซ้ือสินคา กิจกรรมการคาขาย กิจกรรมการเดินทางของพอคา แมคา ไป

คาขายยังตลาดนัด พ้ืนท่ีอ่ืนๆ 

    

4. วิธีการเก็บรวบรวมขอมูล 

  4.1 เก็บรวบรวมขอมูลจากเอกสาร งานวิจัย และเอกสารท่ีเก่ียวของกับประเด็นของ

การวิจัย 
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  4.2 เก็บรวบรวมขอมูลภาคสนามโดยใชวิธีดังนี้   

       4.2.1  การสัมภาษณเชิงลึก (In Depth Interview) กอนท่ีจะขอสัมภาษณ

เชิงลึกของผูใหขอมูล แตละคนผูวิจัยไดสรางความคุนเคยและความไววางใจกับผูใหขอมูลหลักกอน 

เลือกสถานท่ีท่ีสรางความรูสึกปลอดภัยและสบายใจในการใหขอมูลแตละครั้ง สวนใหญจะเปนท่ีบาน 

ในตลาดนัดรวมถึงชวงเวลาท่ีวางจากการทํางานเพราะบางรายเลิกงานเวลา 20.00 น. เพ่ือชวยผอน

คลายความกังวล เพราะเม่ือผูวิจัยบอกวาจะเปนการสัมภาษณเพ่ือการวิจัย แมวาผูใหขอมูลมีความ

ยินดีใหขอมูลแตจะมีความรูสึกเกร็งและพูดคุยไมเปนธรรมชาติ ผูวิจัยจึงตองชวนพูดคุยเพ่ือคลาย

ความวิตกกังวล และเม่ือการสนทนาเปนไปตามธรรมชาติ ผูวิจัยจะเริ่มคําถามกวาง และเจาะลึกตาม

กลุมเปาหมาย โดยใชแบบสัมภาษณแบบเจาะลึกโดยใชแนวคําถามท่ีสรางข้ึนตามวัตถุประสงคของ

เรื่องท่ีทําวิจัย ผูวิจัยสัมภาษณในประเด็นของพลวัตของตลาดนัดเกาะหมี  และปฏิบัติการใน

ชีวิตประจําวันของผูคาเสื้อผามือสอง สวนเวลาท่ีใชในการสัมภาษณแตละครั้ง ผูวิจัยใชประมาณ 1 – 

2 ชั่วโมง ข้ึนอยูกับความสะดวกของผูใหขอมูล การหยุดการสนทนาสามารถหยุดไดทันทีตามความ 

ตองการของผูใหขอมูล และมีการนัดหมายครั้งตอไปเพ่ือความตอเนื่องของขอมูล วัน เวลา และ

สถานท่ีสัมภาษณนั้นผูใหขอมูลเปนผูกําหนดเอง 

      4.2.2  การสังเกตแบบไมมีสวนรวม ผูวิจัยสังเกตสภาพกิจกรรมของตลาด

นัดเกาะหมี การเดินทางไปซ้ือสินคา การขายเสื้อผาท่ีตลาดอ่ืน กับผูคาเสื้อผามือสองเพ่ือใหเห็นวงจร

ชีวิต ตลอดจนการสังเกตสภาพโดยท่ัวไปของชุมชนท่ีผูใหขอมูลอยูอาศัย ขอตามไปท่ีบาน เยี่ยมบาน

เพ่ือทําความรูจักคุนเคย กับผูใหขอมูลหลักและผูใหขอมูลรองในประเด็นการยกระดับตลาดนัดเกาะ

หมีจากตลาดสดเปนตลาดสินคาเสื้อผามือสอง สังเกตวิถีชีวิต สังคมและวัฒนธรรม สัมพันธภาพ ของ

คนในตลาดนัดขณะคาขาย (วันนัด พุธ-เสาร)  และสังเกตพฤติกรรมของผูบริโภคท่ีซ้ือของจากราน

ขายเสื้อผามือสอง สวนใหญเปนบุคคลกลุมใดวัยรุน ผูใหญ หรือแมบาน และสวนใหญมาจากท่ีไหน

เปนคนหมูบานหรือมาจากชุมชนอ่ืนๆ ใกลเคียง 

      4.2.3 การสังเกตแบบมีสวนรวม ผูวิจัยจะเขาไปมีสวนรวมในการทํา

กิจกรรมรวมกับกับผูใหขอมูลหลักดวย เชน การเขาไปขายสินคาเสื้อผามือสอง ชวยจัดราน ในตลาด

นัดเกาะหมี และอีกท้ังเปนผูซ้ือเสื้อผามือสอง โดยการสังเกตการเจราจาตอรองในการซ้ือขายเสื้อผา

มือสอง 
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    4.3 ประสบการณการภาคสนาม  

    ผูวิจัยขับรถจักรยานยนตลงพ้ืนท่ีวันแรกเดินทางออกจากหอพักขาง

มหาวิทยาลัยสงขลานครินทรเดินทางไปตามถนนทางกาญจนวนิชย และพอถึงตลาดนัดก็เดินสํารวจ

แผงขายสินคาเสื้อผามือสองไปทุกราน พรอมๆกับเดินไปสํารวจนั้นผูวิจัยเปรียบเสมือนลูกคาคนหนึ่งท่ี

เดินดู เดินเลือกสินคา พรอมกับซ้ือสินคาไปดวยแตยังไมกลาคุยกับพอคา แมคาอะไรมากนัก  ผูวิจัย

เปนผูซ้ืออยูประมาณหนึ่งอาทิตย พอเริ่มคุนเคยกับสภาพแวดลอมในตลาดนัด และคุนหนาคุนตากับ 

พอคา แมคา มากข้ึนเริ่มทักทายกัน เหมือนกับผูซ้ือกับผูขาย จนวันตอมาสุดทายก็มานั่งคุยท่ีแผงขาย

สินคาของผูขาย ผูวิจัยไดแนะนําตัว จากนั้นผูวิจัยก็ไดสัมภาษณเก่ียวกับชีวิตประจําวัน การสั่งซ้ือ

สินคามาขายของผูคาเสื้อผามือสอง ประวัติของผูคาเสื้อผามือสองจากการพูดคุยขางตนทําใหผูวิจัย

ทราบวากวาจะมาเปนพอคา แมคา และการท่ีตัดสินใจมาขายเสื้อผามือสองเปนอยางไร     

   ตอมาตอนเย็นวันหนึ่ง ผูวิจัยสังเกตคนเก็บเงินคาเชาแผงขายสินคาแตยังไม

กลาพูดคุยอะไร และไดเดินตามคนเก็บเงินคาเชาแผงไปหางสักระยะหนึ่ง ผูวิจัยจึงตัดสินใจเขาไปคุย

ดวยโดยแนะนําตัวเองกอน และแจงวัตถุประสงค ผูวิจัยไดถามวาจะสามารถติดตอเจาของตลาดนัดได

อยางไร และไดพูดคุยไปสักพักหนึ่ง ดูเหมือนคนเก็บเงินคาเชาแผงจะไมคอยมีเวลาในการพูดคุยมาก

นักเพราะกําลังเก็บเงินคาเชาอยู และคนเก็บเงินคาเชาแผงก็ไดใหเบอรโทรศัพทติดตอกับผูวิจัย วัน

ตอมาผูวิจัยไดโทรศัพทติดตอกับคนเก็บเงินคาเชาแผง และไดนัดหมายใหผูวิจัยไปเจอท่ีตลาดนัดใน

ตอนเชา ในขณะท่ีคนเก็บเงินคาเชาแผงกําลังซอมแซม ปรับปรุงพ้ืนท่ีตลาดนัด จึงบอกใหผูวิจัยไปเจอ

กับพ่ีชาย ท่ีโรงไมขางๆ ตลาดนัด ผูวิจัยไดเดินทางตอไปพบกับพ่ีชายของบังโสด (คนเก็บเงินคาเชา

แผง) โดยใหผูวิจัยแนะนําตัวกับบังโรจนวา บังโสดแนะนําใหมาหาบังโรจซ่ึงเปนพ่ีชาย จากนั้นผูวิจัยได

พูดคุยไปสักระยะหนึ่ง ทําใหผูวิจัยทราบวาเจาของตลาดนัดมีก่ีคน และการเก็บเงินคาเชาแผง ก็เปน

เจาของตลาดนัดเหมือนกัน เจาของตลาดนัดผลัดเปลี่ยน หมุนเวียนกันเก็บเงินคาเชาแผง และผูวิจัยได

สัมภาษณถึง ประวัติความเปนมาของตลาดนัดเกาะหมี  

   หลังจากนั้นผูวิจัยไดเดินทางลงพ้ืนท่ีชุมชนเกาะหมี อีกครั้งโดยผูวิจัยไดไป

นั่งรานน้ําชา และรานขาวแกง ซ่ึงขณะนั้งรับประทานอาหารผูวิจัยไดสนทนาพูดคุยกับชาวบาน

พรอมๆกับแนะนําตนเองไปดวย แจงวัตถุประสงคใหชาวบานแถวนั้นทราบ ขณะนั่งพูดคุยกับชาวบาน

อยูนั้น แมคาขายขาวแกงก็เดินมาไดยิน แมคาคนนี้ไดแนะนําใหไปหาผูนําชุมเกาะหมี หลังจากนั้น

ผูวิจัยไดเดินทางไปบานผูนําชุมชนท่ีอยูบริเวณริมมัสยิสกลางหมูบาน ผูวิจัยไดแนะนําตัวเองกับผูนํา

ชุมชน พูดคุยเก่ียวกับสภาพท่ัวไปในชุมชุน และไดถามถึงประวัติศาสตรความเปนมาของชุมชนเกาะ

หมี    
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        4.3.1 ผูวิจัย วางแผนการทํางาน ทําความเขาใจเครื่องมือตางๆ การแตง

กาย บุคลิกภาพ กิริยามารยาทท่ีถูกกาละเทศะในการลงพ้ืนท่ีชุมชนเกาะหมี และตลาดนัดเกาะหมี 

เพ่ือความนาเชื่อถือ ตลอดจนการสรางความสัมพันธกับชาวบานในชุมชนเกาะหมี ตลาดนัดเกาะหมี

ผูวิจัยจะลงพ้ืนท่ีเพ่ือไปพบกับพอคา แมคาในตลาด ไดแก แมคาขายผักสด แมคาขายขนมหวาน 

พอคาแมคาขายสินคาเสื้อผามือสอง เจาของตลาดนัด คนเก็บเงินคาเชาแผง รวมถึงประชาชน

กลุมเปาหมายของการวิจัย เพ่ือพูดคุยแนะนําตัวเองเพ่ือใหทุกฝายไดทราบถึงวัตถุประสงค เปาหมาย

และความตองการ การมีสวนรวมของชาวบานในการวิจัย   

     4.3.2 หลังจากลงชุมชนไปสังเกตและสัมภาษณสักระยะหนึ่งผูวิจัยกลับมา

ถอดเทป และทบทวนงานสนามวาไดขอมูลตามวัตถุประสงคท่ีตั้งไวหรือไม เม่ือตรวจสอบขอมูลแลว

พบวายังมีบางประเด็นท่ียังขาดขอมูล ผูวิจัยไดลงไปในพ้ืนท่ีสนามและกลับไปสัมภาษณผูคาเสื้อผามือ

สอง และชาวบานหลายคนในชุมชนเกาะหมี เพ่ือใหไดขอมูลสมบูรณมากยิ่งข้ึน 

    

5. การวิเคราะหและตรวจสอบขอมูล  

5.1 การวิเคราะหขอมูล 

   ผูวิจัยไดใช แนวคิดเรื่องพ้ืนท่ี และแนวคิดปฏิบัติการในชีวิตประจําวันเปนกรอบใน

การวิเคราะหขอมูล แลวนําขอมูลเชิงคุณภาพท่ีไดจากการสัมภาษณเชิงลึก การสังเกตแบบไมมีสวน

รวมเก่ียวกับสภาพกิจกรรมของตลาดเกาะหมี การเดินทางไปซ้ือสินคา การขายเสื้อผาท่ีตลาดอ่ืน กับ

ผูคาเสื้อผามือสองเพ่ือใหเห็นวงจรชีวิต การสังเกตแบบมีสวนรวมในการทํากิจกรรมรวมกับกับผูให

ขอมูลหลักดวยการเขาไปขายสินคาเสื้อผามือสองในตลาดนัดเกาะหมี และอีกท้ังเปนผูซ้ือเสื้อผามือ

สอง โดยการสังเกตกิจกรรมในการซ้ือขายเสื้อผามือสอง หลังจากนั้นวิเคราะหขอมูลตามข้ันตอนดังนี้  

     กําหนดประเด็น : นําขอมูลจากการสัมภาษณ สังเกต และขอมูลจากเอกสารท่ี

รวบรวมแลวมากําหนดประเด็น ตามวัตถุประสงคของการวิจัย  

     จําแนกหมวดหมู : นําขอมูลจากเอกสาร ขอมูลจากการสังเกต สัมภาษณมาจําแนก

หมวดหมูท่ีไดมาเปรียบเทียบความเหมือน และความแตกตาง เพ่ือจัดหมวดหมูขอมูลและนํามารวมกัน

เปนหมวดหมู  

      ตีความ : ตรวจสอบความหมายคําสําคัญของกลุมคํา หาความสัมพันธของเรื่องราว 

และสรางขอสรุปของขอมูลนั้นๆ โดยการหาความสัมพันธ ท่ีแสดงเง่ือนไขท่ีเปนสาเหตุของ
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ปรากฏการณ บริบท เง่ือนไขการปฏิบัติท่ีใชในการจัดการปรากฏการณ และผลท่ีตามมาจากการ

กระทําแผนท่ีความคิดชวยในการพิจารณาขอสรุป 

  สรางขอสรุป : นําประเด็นท่ีใหจากการอานขอมูลอยางละเอียดและทบทวนหลาย

ครั้งแลวนําประเด็นจากขอมูลของผูใหขอมูลหลักแตละคนมาจัดกลุมเพ่ือสรางขอสรุปยอยให

ครอบคลุมเนื้อหาท่ีมีความคลายกัน แลวจึงนําขอมูลสรุปยอยหลายๆ ขอ มาจัดกลุมเพ่ือนําไปสูการ

สรางขอสรุปหลักหรือบทสรุป โดยใชวิธีการสรางแผนท่ีความคิดชวยในการพิจารณาขอสรุป และ

นําเสนอผลการวิจัยโดยวิธีการพรรณนาวิเคราะห 

 

    5.2 การตรวจสอบขอมูล  

      เปนการตรวจสอบขอมูลท่ีไดจากการสังเกต สัมภาษณวาขอมูลท่ีไดมีความถูกตอง

ตรงตามประเด็นหรือไม โดยใชวิธีการตรวจสอบแบบสามเสา 3 ดาน ดังนี้  

      5.2.1 ดานระยะเวลา ผูวิจัยสัมภาษณประเด็นเดียวกันกับบุคลคนเดียวกัน

แตตางเวลาเพ่ือตรวจสอบวาขอมูลท่ีไดจะเหมือนกันหรือแตกตางกันหรือไม 

      5.2.2 ดานบุคคล ผูวิจัยใชวิธีการถามขอมูลประเด็นเดียวกันแตผูใหขอมูล

จะแตกตางกัน หลาย ๆ คน เพ่ือตรวจสอบวาคําตอบท่ีไดจะเหมือนกันหรือแตกตางกันหรือไม 

     5.2.3 ดานสถานท่ี ผูวิจัยถามขอมูลจากผูใหขอมูล ประเด็นเดียวกัน แตตาง

สถานท่ี เชน ท่ีตลาด ท่ีบาน หรือท่ีอ่ืน ๆ เพ่ือตรวจสอบวาขอมูลท่ีไดจะแตกตางกันหรือเหมือนเดิม 

 

6. เนื้อหาวิทยานิพนธโดยสังเขป 

    6.1 บทนํา นําเสนอถึงท่ีมาและความสนใจในการศึกษาปฏิบัติการในชีวิตประจําวัน

ของผูคาเสื้อผามือสองในตลาดนัดเกาะหมี ในพ้ืนท่ีในตลาดนัดเกาะหมี ตําบลคลองแห อําเภอ

หาดใหญ จังหวัดสงขลาตลอดจนคําถามหลักในการวิจัย วัตถุประสงคของการวิจัย ขอบเขตของการ

วิจัย ประโยชนท่ีคาดวาจะไดรับและนิยามศัพทเฉพาะ 

   6.2 การสืบคนเอกสารเก่ียวของกับงานวิทยานิพนธ  ในการศึกษาตลาดนัดเกาะหมี : 

พ้ืนท่ีปฏิบัติการในชีวิตประจําวันของผูคาเสื้อผามือสอง ไดมีการทบทวนวรรณกรรมและงานวิจัยท่ี

เก่ียวของ พ้ืนท่ีตลาดนัด แนวคิดเรื่องพ้ืนท่ี และแนวคิดปฏิบัติการในชีวิตประจําวัน 
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    6.3 วิธีดําเนินการวิจัยไดนําเสนอ พ้ืนท่ีในการวิจัย ผูใหขอมูล เครื่องมือท่ีใชในการ

วิจัยวิธีการเก็บรวบรวมขอมูล นอกจากนั้นยังมีการวิเคราะหและตรวจสอบขอมูล 

   6.4 ผลและการวิเคราะห ผูวิจัยนําเสนอเปนสองประเด็นตามวัตถุประสงค โดย

จําแนกเปน 2 ประเด็นดังนี้  

      6.4.1 พลวัตการเปลี่ยนแปลงของตลาดนัดเกาะหมีโดยผูวิจัยแบงเปน 3 

ระยะ คือ ระยะแรกเปนระยะของการกอตั้งตลาดนัดเกาะหมีเพ่ือใชเปนพ้ืนท่ีแลกเปลี่ยนผลผลิต

ทางการเกษตรของชุมชนมุสลิมดั้งเดิม (ป พ.ศ. 2496-2518) ระยะท่ีสองเปนชวงของการเขามาของ

สินคาอุปโภคบริโภค (ป พ.ศ. 2518-2543) ระยะท่ีสามเปนชวงของการเขามาของสินคาเสื้อผามือสอง 

(ป พ.ศ. 2543-2556)  

     6.4.2 ปฏิบัติการในชีวิตประจําวันของผูคาเสื้อผามือสองในตลาดนัดเกาะ

หมี โดยนําเสนอเปน 6 ประเด็น คือ 1) กวาจะมาเปนผูคาเสื้อผามือสอง 2) ผูคาเสื้อผามือสองกับการ

จําแนกประเภทกลุมผูคาในพ้ืนท่ีตลาดนัด 3) การชวงชิงพ้ืนท่ีตลาดนัดเกาะหมีเพ่ือใหมีแผงขายสินคา 

4) การสั่งซ้ือสินคาเสื้อผามือสองและการเดินทางของสินคาเสื้อผามือสอง 5) การขายสินคาเสื้อผามือ

สอง การจัดราน 6) ปฎิบัติการในชีวิตประจําวันของผูคาเสื้อผามือสอง  

   6.5 สรุปผล อภิปรายผล และขอเสนอแนะ นําเสนอขอสรุปท่ีคนพบใหเห็นถึง

ปฏิบัติการในชีวิตประจําวันของผูคาเสื้อผามือสองในตลาดนัดเกาะหมี 
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ผลและการวิเคราะห 

 

   การศึกษาในครั้งนี้มีวัตถุประสงคท่ีกําหนดไวในการศึกษาคือ พลวัตการเปลี่ยนแปลง

ของตลาดนัดเกาะหมี (ป พ.ศ. 2496-2556) และปฏิบัติการในชีวิตประจําวันของผูคาเสื้อผามือสองใน

ตลาดนัดเกาะหมี ดังนี้ 

 

1. พลวัตการเปล่ียนแปลงของตลาดนัดเกาะหมี  

    ในสวนนี้ผูวิจัยจะนําเสนอเก่ียวกับพลวัตการเปลี่ยนแปลงของตลาดนัดเกาะหมี โดย

ผูวิจัยจะนําเสนอเปนสามระยะ คือ ระยะแรกเปนระยะของการกอตั้งตลาดนัดเกาะหมีเพ่ือใชเปน

พ้ืนท่ีแลกเปลี่ยนผลผลิตทางการเกษตรของชุมชนมุสลิมดั้งเดิม (ป พ.ศ. 2496-2518) ระยะท่ีสองเปน

ระยะของการเขามาของสินคาอุปโภคบริโภค (ป พ.ศ. 2518-2543) ระยะท่ีสามเปนระยะของการเขา

มาของสินคาเสื้อผามือสอง (ป พ.ศ. 2543-2556) โดยมีรายละเอียดดังนี้  

    1.1 ระยะของการกอตั้งตลาดนัดเกาะหมีเพ่ือใชเปนพ้ืนท่ีแลกเปล่ียนผลผลิต

ทางการเกษตรของชุมชนมุสลิมดั้งเดิม (ป พ.ศ. 2496-2518) 

     ในสวนนี้เปนประเด็นของการกอตั้งตลาดนัดเกาะหมีเพ่ือใชพ้ืนท่ีการแลกเปลี่ยน

ผลผลิตทางการเกษตร ซ่ึงจะมีการนัดหมายนําผลผลิตทางการเกษตรมาแลกเปลี่ยน โดยแรกเริ่มเดิมท่ี

ใครมีผลผลิตทางการเกษตรเหลือกินเหลือใช เชน ทํานาไดผลผลิตสวนหนึ่งเก็บไวกินตลอดท้ังป    

สวนหนึ่งแบงปนญาติพ่ีนอง ปไหนทํานาไดขาวเยอะมีเหลือเก็บไวมากก็เลยคิดวานาจะไดมีการ

แลกเปลี่ยนกับคนอ่ืน ๆ ในชุมชนบาง เชน คนท่ีปลูกพืชผัก ผลไม หรือจับปลาไดจํานวนมากไดนํามา

แลกเปลี่ยนกัน ซ่ึงบางคนจะนําเสื้อผา ปลา ผักผลไม  เดินตามบานไปขอแลกเปลี่ยนขาว           

ตอมานายโลบ สิยะโอะ ซ่ึงเปนผูนําชุมชนในสมัยนั้น มีความคิดวาควรท่ีจะมีสถานท่ีในการแลกเปลี่ยน

สิ่งของจึงไดสละท่ีดินของตน และเชิญชวนชาวบานในชุมชนเกาะหมี ใหออกมาคาขายสินคา         

จึงกําหนดวันนัดข้ึนในวันเสาร กิจกรรมการคาขายเริ่มแรกของตลาดนัดเกาะหมีนั้น พอคาแมคาจะ

เปนกลุมคนท่ีอาศัยอยูท่ีชุมชนเกาะหมี ซ่ึงสินคาสวนใหญแลวไดจากผลผลิตทางการเกษตร เปนการ

แลกเปลี่ยนผลิตผลการเกษตร ท่ีเหลือกิน เหลือใช ในครัวเรือน ซ่ึงพอคาแมคาท่ีมาขายสินคาโดยท่ีไม

ตองจายคาเชาพ้ืนท่ี อีกท้ังยังชวยเหลือคนในชุมชนใหมีความสะดวกสบายยิ่งข้ึน โดยท่ีไมตองเดินทาง

ไปซ้ือสินคาในตัวเมืองอําเภอหาดใหญ และซ้ือสินคาในราคาถูกอีกดวย 
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  ชุมชนเกาะหมีกอตั้งข้ึนเริ่มแรก มีจํานวนครัวเรือนประมาณ 50 ครัวเรือน   

ประชากรเกือบท้ังหมดนับถือศาสนาอิสลาม ในพ้ืนท่ีชุมชนเกาะหมี ท่ีมีการตั้งถ่ินฐานอยางเบาบาง

และกระจาย ประกอบอาชีพเกษตรกร ทําสวนยางพารา ทํานา สมัยกอนมีการคาขายในชุมชน โดยมี

นายโสบ สิยะโอะ ซ่ึงเปนอดีตกํานัน ตําบลคลองแห มีความคิดริเริ่มท่ีจะชวยเหลือประชาชนใหมี

รายไดจุนเจือครอบครัว สรางอาชีพใหกับคนในชุมชนในพ้ืนท่ี จึงมีการจัดตั้งตลาดนัดข้ึน เพ่ือจะใหคน

ในชุมชน มาแลกเปลี่ยนสินคาท่ีตลาดนัด เพ่ือความสะดวกของคนในชุมชน โดยท่ีไมตองเดินทางไปซ้ือ

สินคาท่ีตลาดในเมือง อําเภอหาดใหญ (ซาตีเมาะ,  สัมภาษณ  7  สิงหาคม 2556) 

  การรวมกลุมกันนัดของชุมชนมุสลิมดั้งเดิมในชุมชนเกาะหมี พบวา ตลาดนัดเกาะหมี

กอตั้งข้ึนในชวง พ.ศ. 2496 บริเวณลานริมถนนกาญจนวนิชย (เสนทางเกาจังหวัดสงขลา-หาดใหญ) 

ตลาดนัดเกาะหมีตั้งอยูในตําบลคลองแห อําเภอหาดใหญ จังหวัดสงขลา จัดตั้งใหมีวันนัดในวันเสาร 

ทุกสัปดาห ใชพ้ืนท่ีของนายโสบ สิยะโอะ เนื้อท่ีประมาณ 2 ไร ซ่ึงนายโสบ สิยะโอะ เปนเจาของ  

ตลาดนัด ใครมีสินคาทางการเกษตรท่ีเหลือกิน ในครัวเรือนก็นํามาวางขายกันภายในชุมชน ตลาดนัด

เกาะหมีเม่ือแรกเริ่มเปด มีคนมาขายสินคาประเภทผลผลิตการเกษตร มีผูคนมาขายสินคาประมาณ 

20-30 คน พ้ืนท่ีตลาดนัดเกาะหมีเปนการตั้งแผงมีขายสินใตตนยางพารา ผูคาก็เปนคนท่ีอาศัยอยูใน

ชุมชนเกาะหมี พอคาแมคาเหลานี้นําสินคามาขายทุกวันเสารของสัปดาห มาขายตั้งแตเชา แตการขาย

สินคาในขณะนี้มีการขายไมนานนัก ประมาณ 2-3 ชั่วโมงก็เลิกขายแลว เพราะผูซ้ือสวนใหญแลวเปน

คนท่ีอาศัยอยูในพ้ืนท่ีชุมชนเกาะหมีเทานั้น ยังไมเปนท่ีรูจักของผูคนภายนอกชุมชนมากนักดังคําให

สัมภาษณของกะเตาะ และนูระฮียนี ไดกลาวถึงสภาพกอนจะเปนตลาดนัดเกาะหมี (บังเสวต, 

สัมภาษณวันท่ี 1 สิงหาคม 2556) 

“…พ้ืนท่ีตลาดนัดเกาะหมีแตเดิม เปนสวนยางพารา นําสินคามา

ขายกันใตตนยางพารา ตอมาการคาขายในตลาดนัดเกาะเปนท่ีรูจักจากคน

ภายนอกชุมชนมาข้ึน พอคาแมคา เรตามตลาดนัดอ่ืน ก็เขามาขายใน

ตลาดนัดเกาะหมีมากข้ึน เจาของตลาดนัดจึงไดขยายพ้ืนท่ี เพ่ือรองรับ 

พอคาแมคา โดยการโคนตนยางพารา แลวถมดิน สรางแผงขายสินคาดวย

หลังคาสังกะสี เพ่ือใหพอคาแมคา เขามาคาขาย...” 

 (กะเตาะ, สัมภาษณวันท่ี 10 สิงหาคม 2556) 
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“..สมัยกอนเปนสวนยางท้ังสองขางทาง ถนนแดง พอคาแมคา   

ก็มาขายของกันใตตนยางพารานั้นแหละ...”  

(นูระฮัยนี, สัมภาษณวันท่ี 21 สิงหาคม 2556)  

 จากคําสัมภาษณดังกลาวขางตนสะทอนใหเห็นวา ผูคาไดใชพ้ืนท่ีสวนยางพาราซ่ึง

เจาของไดจัดสรรใหนําสินคามาแลกเปลี่ยนซ้ือขาย สินคานํามาวางขายก็จะเปนผลผลิตทางการเกษตร 

ท่ีเหลือจากการบริโภคในครัวเรือน และสินคาท่ีหาเองตามธรรมชาติ เชน ผักปา หนอไม อาหารทะเล 

กุง หอย ปู ปลา และปลาน้ําจืดท่ีหาไดจากทองไรทองนา ใครมีสินคาอะไรก็นํามาวางขาย ราคาขายก็

จะไมแพง การคาขายในชวงแรกนี้เปนการแลกเลี่ยนสินคากันภายในชุมชน ดังคําสัมภาษณของนานิ่ม

และบังเลาะดังนี้ 

“. . .สมัยกอนพอคาแมคา ท่ีมาขายของในตลาดนัดเกาะหมี 

ประมาณ 20 คนเอง มีไมมากแหมือสมัยนี้ ปจจุบันนี้พอคาแมคา จาก

ภายนอกชุมชนเขามาคาขายเปนจํานวนมาก...”  

(นานิ่ม, สัมภาษณวันท่ี 15 สิงหาคม 2556)   

“...สมัยกอนสินคาท่ีนํามาขายในตลาดนัดเกาะหมี ก็จะเปนสินคา

ผลผลิตทางการเกษตร ไมเหมือนสมัยนี้ มีสินคาใหเลือกมากมาย อยากได

อะไรตองมาท่ีตลาดนัดเกาะหมี มีครบทุกอยาง...”  

(บังเลาะ, สัมภาษณวันท่ี 15 สิงหาคม 2556) 

 

  1.2 ตลาดนัดเกาะหมีกับการเขามาของสินคาอุปโภคบริโภค (ป พ.ศ. 2518-

2543)  

 ในระยะท่ีสองนี้ สวนท่ีสําคัญ คือ กรมทางหลวงชนบทไดสรางถนนกาญจนราเมศวร

ตัดผานกลางชุมชนเกาะหมี เชื่อมตอระหวางถนนกาญจนวนิชกับถนนลพบุรีราเมศวร จึงทําใหมีผูคา

เขามาขายสิ่งของเครื่องใชในครัวเรือน และอาหาร เปนระยะท่ีคนเขามาแลกเปลี่ยนสินคากันมากข้ึน

จนทําใหตองขยายตลาดใหกวาง และเปนระบบมากข้ึน จากการศึกษาพบวา ชวงนี้ตลาดนัดเกาะหมี

เปนท่ีรูจักของกลุมคนจากภายนอกชุมชนเพ่ิมมากข้ึน พอคาแมคาตางก็เขามาลงทะเบียนกับเจาของ

ตลาดนัด เพ่ือใหมีพ้ืนท่ีเปนของตนเองในตลาดนัด จากเดิมท่ีมีพอคาแมคา 20-30 คน มาถึงปจจุบันนี้
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พอคาแมคา 50-60 คน มีความหลากหลายของสินคา ระยะนี้นอกจากเปนผลผลิตทางการเกษตรแลว

ยังเพ่ิมพอคาแมคาเรท่ีมาจากท่ีอ่ืน มาขายสิ่งของเครื่องใชในครัวเรือน 

     พอคาแมคาจากภายนอกชุมชนขนสงสินคาพรอมๆ กับการเดินทางมาขายสินคาดวย

รถไฟท่ีอยูขางๆ ตลาดนัดเกาะหมี ท่ีเปดใหเดินรถในพ.ศ. 2456 เสนทางรถไฟสายหาดใหญ-สงขลา   

มีสถานีหยุดรถ จอดรับ-สงผูโดยสาร สถานีหาดใหญ สถานีคลองแห สถานีคลองเปล สถานีเกาะหมี 

สถานีตลาดน้ํานอย สถานีกลางนา สถานีพะวง สถานีน้ํากระจาย สถานีบางดาน และสถานีสงขลา 

เปนขบวนการรถธรรมดา เคยเก็บคาโดยสาร 50 สตางค ไปจนถึง 2 บาท ข้ึนอยูกับระยะทางใกลหรือ

ไกลในการเดินทาง  

“...สมัยกอนข้ึนรถไฟมาขายของท่ีตลาดนัดเกาะหมี มาตั้งเชา

กลับเท่ียง ขายของหมดหรือวาไมหมด ก็ตองเดินทางกลับบาน 

เพราะวารถไฟมาเปนเวลา...” 

 (ปาเอียด, สัมภาษณวันท่ี  30 ตุลาคม 2556) 

“...ถึงเวลารถไฟมาถึงสถานีเกาะหมี พอคาแมคาตางก็รีบ    

วิ่งข้ึนรถ แยงกันข้ึนรถไฟ เพราะจะไดจับจองท่ีนั่งและท่ีวางของ 

บางครั้งมาชาท่ีนั่งเต็มยืนตลอดทาง...” 

 (ปาเพลิน, สัมภาษณวันท่ี  30 ตุลาคม 2556) 

 

    อยางไรก็ตามในชวงนี้ชุมชนมีความเจริญกาวหนาในดานโครงสรางพ้ืนฐาน ไดมีการ

สรางถนนหลายเสนตัดผานในชุมชนท่ีเชื่อมโยงกับชุมชนใกลเคียงเปนถนนเล็กๆ การคมนาคมสะดวก

มากข้ึน ตอมาการรถไฟแหงประเทศไทย ไดหยุดเดินรถเม่ือ พ.ศ. 2521 จากเดิมท่ีพอคาแมคา 

เดินทางมาขายสินคายังตลาดนัดเกาะหมีดวยรถไฟ ไดหันมาเดินทางดวยรถโดยสารประจําทาง ไมวา

จะเปนรถเมล  รถสองแถว รถจักยานยนต  และรถยนตสวนตัว ขณะท่ีถนนบริ เวณรอบๆ             

ตลาดนัดเกาะหมีมีลักษณะ ถนนลูกรัง ในชวงแรกท่ีมีการกอตั้ง  

    ตลาดนัดเกาะหมีเริ่มขยายตลาด ดวยการโคนตนยางพารา ปรับพ้ืนท่ีใหมีความ

สะดวกแกผูคา และผูซ้ือ มีท้ังโซนท่ีมีหลังคา และโซนท่ีเปนแผงดิน โซนท่ีมีหลังคานั้นจะมุงหลังคา

ดวยสังกะสี เพ่ือความทนทาน สวนขนาดของโซนแตละโซน มีความกวาง 2 เมตร ยาว 2 เมตร 

ปจจุบันตลาดนัดเกาะหมีมีพ้ืนท่ีท้ังหมด 7 ไร ตลอดจนการขยายตัวของเมืองไปตามชนบท บรรดา 
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พอคาแมคาจากภายนอกชุมชนเขาจับจองพ้ืนท่ี ลงทะเบียนกับเจาของตลาดนัดเปนจํานวนมาก 

การคาขายในตลาดนัดเกาะหมีเปนไปอยางคึกคัก เจาของตลาดนัดเกาะหมีคนปจจุบันคือ บังโรจน  

บังโสด บังเสวต บังเนาะ กะยาญ กะยะ และกะดะ ไดเปดตลาดนัดใหขายทุกวัน ตั้งแตเวลา 14.00 น. 

เปนตนไปจนถึงคํ่า ของทุกวัน (บังโสด,  สัมภาษณ  1  กันยายน  2556)  

    สําหรับวันเวลาของตลาดนัดเกาะหมีพบวา จากเดิมท่ีมีวันเสาร เปนวันนัดแควัน

เดียว ก็เพ่ิมข้ึนใหมีอีกหนึ่งวันคือวันพุธ ซ่ึงนายเจะนิ เปนผูดูแลตลาดนัดเกาะหมีรับชวงตอจาก     

นายโสบ สิยะโอะ การเปลี่ยนแปลงท่ีเกิดข้ึนในตลาดนัดเกาะหมีเกิดจาก การคาขายท่ีมีสินคาเพ่ิม  

มากข้ึน จากพืชผัก อาหารทะเล กุง หอย ปู ปลา จนเปนท่ีข้ึนชื้อวา ตลาดนัดเกาะหมี มีปลาสดๆ   

ผักปลอดสารพิษ จึงทําใหเปนท่ีรูจักของคนภายนอกมากข้ึน ทําใหคาพอคาแมคา จากภายนอกชุมชุน 

เขามาจําหนายสินคาจํานวนมากในพ้ืนท่ีตลาดนัดเกาะหมี (บังโรจน,  สัมภาษณ  12  กันยายน  

2556)  

   การจายคาเชาพ้ืนท่ีในการขายสินคา จากการสัมภาษณบังโรจน (สัมภาษณวันท่ี 12 

กันยายน 2556) พบวา พอคาแมคาในตลาดนัด ทุกคนจะตองจายคาเชาท่ีขายสินคาสินคาในตลาดนัด

เกาะหมี โดยการจายรายวัน วันละ 80-100 บาท และจะตองจายรายป ปละ 2,000-3,000 บาทตอป 

ใหกับเจาของตลาด การจายคาเชารายวันนั้นเจาของตลาดนัดเกาะหมีเก็บเงินคาเชาแผง ในแตละแผง

ทุกวัน และรายป พอคาแมคาตองจายภายในเดือนมกราคม-มีนาคม  

     สวนการจัดโซนสินคาในตลาดนัดเกาะหมี มีท้ังโซนท่ีมีหลังคา และโซนท่ีเปนแผงดิน 

และโซนประเภทของสินคา เชน โซนสินคาประเภทเสื้อผามือสอง โซนสินคาประเภทพืชผัก โซนสินคา

ประเภทเนื้อสัตว และโซนสินคาประเภทของเบ็ดเตล็ดท่ัวไป (สมพร, สัมภาษณ 10 กันยายน 2556) 

   

   1.3 ตลาดนัดเกาะหมีกับการเขามาของสินคาเส้ือผามือสอง (ป พ.ศ. 2543-

2556) 

   ในระยะท่ีสามนี้ถนนกาญจนราเมศวร และถนนสายตางๆ ในชุมชนไดปรับปรุงทํา

เปนถนนลาดยางข้ึนใน พ.ศ. 2543 ถนนลาดยางทําใหผูคนจากตางถ่ิน มาขายเสื้อผามือสอง 2-3 ราน 

เนื่องจากยังไมมีการคาเสื้อผามือสอง ประกอบกับการคาเสื้อผามือสองท่ีตลาดคลองแงะกําลังเปนท่ี

นิยม จึงทําใหผูคาพยายามท่ีจะเปดตลาดใหม ผูคาบางสวนท่ีมาจากตลาดคลองแงะ และมาจากท่ีอ่ืน 

เขามาคาขายเสื้อผามือสอง ซ่ึงถือเปนชวงเริ่มตนของการคาเสื้อผามือสอง ป พ.ศ. 2549 เริ่มมีผูคา

เสื้อผามือสองมาขายเพ่ิมมากข้ึน 10-20 ราน ในชวง ป พ.ศ. 2552 ผูคาเสื้อผามือสองทยอยเขามา
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ประมาณ 20-30 ราน จนกระท้ัง ป พ.ศ. 2556 ผูเสื้อผามือสองมี 30-40 ราน ในพ้ืนท่ีตลาดนัด    

เกาะหมีพบวา ผูคาเสื้อผามือสองไดครอบครองพ้ืนท่ีตลาดครึ่งหนึ่งของตลาดนัดเกาะหมี ผูคาผลผลิต

ทางการเกษตร และสิ่งของเครื่องใชในครัวเรือนถูกถอยรนไปอยูดวยกัน บริเวณริมถนนซ่ึงเปนท่ีสัญจร

ของยานพาหนะ เต็มไปดวยรานคาเสื้อผามือสอง 

   กิจรรมคาขายเสื้อผามือสองในชวงนี้เปนไปอยางคึกคัก กลุมผูคาสินคาเสื้อผามือสอง

เขามาคาขายในตลาดนัดเกาะหมีเปนจํานวนมาก มีท้ังผูพอคาท่ีเรขายสินคาไปตามตลาดนัดตางๆ 

และผูคาท่ีขายในพ้ืนท่ีตลาดนัดเกาะหมีเพียงอยางเดียว โดยเฉพาะผูคาสินคาเสื้อผามือสองจากสาม

จังหวัดชายแดนภาคใต เปนท่ีนิยมของผูบริโภค จึงทําใหตลาดนัดเกาะหมีเปลี่ยนจากการขายผลผลิต

ทางการเกษตรมาสูสินคาเสื้อผามือสองไดอยางรวดเร็ว เนื่องจากผูคนนิยมเสพสินคาแบรนดเนมกัน

มากข้ึน แตไมสามารถเขาถึง จึงหันมานิยมซ้ือสินคาแบรนดเนมผานเสื้อผามือสอง  

    จากเดิมท่ีมีวันนัดแคสองวัน คือวันเสารกับวันพุธ เปดขายสินคาตั้งแตหกโมงเชาไป

จนถึงเท่ียง ปจจุบันนี้ตลาดนัดเกาะหมีเปดขายสินคาทุกวัน ตั้งแตเวลาบายสองโมงเปนตนไป         

ไปจนถึงคํ่า ผูคาจากสามจังหวัดชายแดนใต เขามาคาขายสินคาเสื้อผามือสองเปนจํานวนมาก เริ่มแรก

การเขามาขายสินคาเสื้อผามือสองในตลาดนัดเกาะหมี ของพอคาแมคาขายสินคาเสื้อผามือสอง    

โดยการติดตอเจาของตลาด เชาพ้ืนท่ีสําหรับวางแผงขาย การจัดแผงเพ่ือการจําหนายเสื้อผามือสองใน

ตลาดนัดเกาะหมี พอคาแมคาจะตองเริ่มตน โดยการปกรมคันใหญลงบนแทนหิน จัดวางใหครอบคลุม

อาณาบริเวณแผงของตนเอง แลวโยงระหวางเสาของรมทุกตน ดวยราวเหล็ก จากนั้นจึงนําสินคาท่ี

คอนขางสมบูรณ แปลกและสวยงามมาแขวนบนกานรมและราวเหล็ก เพ่ือเปนตัวอยางท่ีจะดึงดูด

ความสนใจลูกคา หลังจากนั้นอนาคตของครอบครัวผูคาเสื้อผามือสองท้ังหลาย ก็ข้ึนอยูกับรายไดท่ีจะ

มาจากสินคาท่ีอยูใตรม และแขวนบนราวเหล็กของเขา สําหรับราคาขายเสื้อผามือสองเริ่มตนกันตั้งแต

หลักสิบไปจนถึงหลักรอย ซ่ึงราคาก็ไมแพงมาก สามารถท่ีจะตอรองราคากันได ข้ึนอยูกับศิลปะบวก

กับฝไมลายมือการตอรองราคาของแตละคน วาจะไดลดราคาลงไปอีกเทาไรจากราคาตั้งตน สวนใหญ

ขณะท่ีทําการสังเกตในเบื้องตนพบวาผู ซ้ือจะไดลดราคากันทุกราย ทําใหเกิดความพึงพอใจ      

ระหวางผูซ้ือกับผูขาย (บังลี,  สัมภาษณ  15 กันยายน  2556) ลักษณะตลาดนัดเกาะหมีในชวงนี้มี

ความหลากหลายของสินคามากข้ึน เริ่มมีสินคาประเภทเสื้อผา ไมวาจะเปนเสื้อผาใหม เสื้อผามือสอง 

เขามา ประเภท กางเกงยีนส เสื้อเชิ้ต ชุดเสื้อผาสตรี ฯลฯ และของเบ็ดเตล็ดท้ัวไป จะเปนสินคาทาง

การเกษตร และเครื่องใชในครัวเรือน 
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  ปจจุบันตลาดนัดเกาะหมีกลายมาเปนตลาดนัดเสื้อผามือสอง ท้ังนี้เนื่องจากพบวา 

เปนตลาดนัดท่ีวางจําหนายสินคาเสื้อผามือสองประมาณรอยละ 80 มีสินคาเสื้อผาทุกเพศ ทุกวัย ผาปู

ท่ีนอน ผาปูเตียง มีใหเลือกซ้ือมากมาย จึงทําใหมีผูซ้ือเขามาซ้ือเปนจํานวนมาก เนื่องจากไมไกลจาก

ตัวเมือง ทําใหผูประกอบการคาสินคาเสื้อผามือสองเพ่ิมข้ึน การคาเสื้อผามือสองจะวาดวยการตั้งราคา

ของสินคา วาจะบวกกําไรมากนอยเพียงใด ซ่ึงการท่ีพอคาแมคา จะกําหนดราคาของเสื้อผาท่ีจะขาย

นั้น ตองดูท่ีทําเล ถาทําเลเปนยานของคนท่ีคอนขางจะมีรายไดสูง ผูคาไปกําหนดราคาขาย และลงทุน

กับไมแขวนเสื้อผาดีๆ ก็จะสามารถเพ่ิมราคาสินคาข้ึนมาอีกมาก ถาตั้งราคาเสื้อผาไมแพงจนเกินไปนัก 

หรือจัดทําโปรโมชั่นซ้ือหนึ่งแถมหนึ่ง ก็จะทําใหสินคาเสื้อผามือสองขายดี ตามคําสัมภาษณดังนี้   

“...ตองยอมรับวาปจจุบันนี้สินคาเสื้อผามือสองกําลังมาแรง 

แซงธุรกิจประเภทอ่ืนอยางไมนาเชื่อ...” 

 (กะยา, สัมภาษณวันท่ี  5 สิงหาคม 2556) 

“...มาขายสินคาเสื้อผามือสองท่ีตลาดนัดเกาะหมีทุกวัน หลัง

เลิกงานประจํา ใชวิธีขาย ซ้ือ 1 แถม 1 ตัว ไมนานก็ขายหมด...” 

 (เอ, สัมภาษณวันท่ี  5 สิงหาคม 2556) 

“...เขามาขายสินคาเสื้อผามือสองท่ีตลาดนัดเกาะหมีได 7 ป

แลว เม่ือกอนจะขายสินคาไดเยอะ มีกําไรมาก เดี่ยวนี้มีรานคาเสื้อผา

มือสองเปนจํานวนมาก ทําใหรายไดลดลงกวาเดิมเยอะมาก...” 

(อําพร, สัมภาษณวันท่ี  10 สิงหาคม 2556) 

“...ผมอยูจังหวัดปตตานีโนน มาขายท่ีตลาดนัดเกะหมี เฉพาะ

วันพุธกับวันเสารเทานั้น ขายสินคาประเภทเสื้อเชิ้ต เสื้อยืด กางเกง...”  

(บังก่ี, สัมภาษณวันท่ี  10 สิงหาคม 2556) 

 

 จากปรากฏการณขางตนสะทอนใหเห็นวาผูขายสินคาเสื้อผามือสอง ในตลาดนัด

เกาะหมี มีจํานวนเพ่ิมมากข้ึน จะตองจายคาเชาพ้ืนท่ี สําหรับคาเชาท่ีข้ึนอยูกับพ้ืนท่ีบริเวณท่ีวางแผง

ขายสินคา เจาไหนมีพ้ืนท่ีขายบริเวณกวาง ก็ตองจายคาเชาประมาณ 100 บาท สวนผูคาท่ีมีพ้ืนท่ี

บริเวณแคบๆ ก็จายคาเชาประมาณ 80 บาท แตท้ังนี้ยังข้ึนอยูกับวันเวลาท่ีมาขาย กลาวคือ พอคา
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แมคาท่ีขายตลาดเชา คือ วันพุธกับวันเสาร จะตองจายคาเชาเปนรายป ปละ 2,000 – 30,000 บาท

ตอราน รายวัน วันละ 40 – 100 บาท เพราะจะเปนวันนัดใหญของตลาดนัดเกาะหมี สําหรับตลาด

เย็น ท่ีขายสินคาทุกวัน จายคาเชารายปเหมือนกัน แตกแตงกัน คือ จายรายวัน นอยกวาวันนัดใหญ 

(สุนัน, สัมภาษณ 13 กรกฎาคม 2556) 

  จากปรากฎการดังกลาวขางตนนั้นทําใหเห็นวาตลาดนัดเกาะหมีตั้งแตแรกเริ่ม เปน

เพียงตลาดนัดเล็กๆ ท่ีซ้ือขายแลกเปลี่ยนกันภายในชุมชน พอคาแมคาสวนใหญแลวเปนคนในพ้ืนท่ี 

สินคาท่ีขายก็จะเปนผลผลิตการเกษตร ตอมาเริ่มมีพอคาแมคาจากภายนอกชุมชนเขามาจําหนาย

สินคาในตลาดนัดเกาะหมีมากข้ึน โดยเฉพาะสินคาเสื้อผามือสองท่ีเกิดข้ึนเปนจํานวนมากในขณะนี้ ซ่ึง

สามารถเจาะกลุมผูซ้ือไดทุกเพศทุกวัย ตลาดนัดเกาะหมีมีการบริหารงานเปนแบบธุรกิจครอบครัว 

และพอคาแมคาทุกคนจะตองปฎิบัติตามกฎระเบียบของตลาดนัด  

  จากการสัมภาษณ กะนานี (สัมภาษณวันท่ี12 กันยายน 2556) พบวา            

ตลาดนัดเกาะหมี เกิดการเปลี่ยนแปลงดานสถานท่ีใหความสะดวกแกผูซ้ือ และผูขาย จากอดีตจนถึง

ปจจุบัน โดยการขยายตลาด จากพ้ืนท่ีเพียงแคประมาณหนึ่งไร ปจจุบันพ้ืนท่ีเจ็ดไร และมีการแบงโซน

ตามประเภทของสินคา จากเดิมท่ีเคยขายสินคาปะปนกันไป การเปลี่ยนแปลงดานสถานท่ีจอดรถ 

ปจจุบันมีพ้ืนท่ีสําหรับไวรองรับท้ังผูซ้ือ และผูคาขายอยางเพียงพอ 

    การเปลี่ยนแปลงดานผูขาย ปจจุบันผูคาเรตามตลาดนัดตางๆ เขามาคาขายในตลาด

นัดเกาะหมีเปนจํานวนมาก โดยเฉพาะ พอคาแมคาขายสินคาเสื้อผามือสองจากสามจังหวัดชายแดน

ใต การเกิดข้ึนของพอคาแมคา จากภายนอกชุมชนเปนจํานวนมาก สวนการเปลี่ยนแปลงดานผูซ้ือ 

ปจจุบันนี้ ผูซ้ือมีทางเลือกใหซ้ือมากมาย ท่ีมีความสะดวกสบาย จากเดิมท่ีมีเพียงแคสินคาภายใน

ชุมชน สําหรับการเปลี่ยนแปลงดานเจาของตลาดนัดเกาะหมี มีการสืบทอดมาอยางยาวนาน ปจจุบัน

นี้ตลาดนัดเกาะหมีอยูในความดูแลของ บังโรจน บังโสด บังเสวต กะยาญ กะยะ และกะดะ บริหาร

จัดการอยางเปนระบบ (บังโรจน, สัมภาษณ 12 กันยายน 2556) 

  ตลาดนัดเกาะหมีไดยกระดับความสัมพันธระหวางทุนสินคา วัฒนธรรม และจากการ

เปนตลาดสดในอดีต อาจกลาวไดวาเปนตลาดนัดเล็กๆ มีเพียงประชาชนในพ้ืนท่ีเทานั้นท่ีเขามา

จับจายซ้ือของ ซ่ึงในปจจุบัน รูปลักษณของตลาดก็เปลี่ยนไปจากตลาดท่ีเปดโลงกลาย เปนการรวม

แผง จากการขยายตัวของพอคาแมคา ท่ีเขามาขายสินคาในตลาดนัดแหงนี้ และพฤติกรรมการซ้ือ

สินคาของผูบริโภคท่ีเพ่ิมข้ึน มีทางเลือกซ้ือสินคามากข้ึน ในการดําเนินชีวิตในตลาดนัดเกาะหมี ซ่ึงมี
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อิทธิพลตอนิสัยและการดําเนินชีวิตทุกดานของประชาชน อยางเชน มีการประชาสัมพันธขาวสาร 

ตางๆ จากหอกระจายเสียงของตลาดนัดเกาะหมี เปนสิ่งท่ีมีอิทธิพลท่ีสรางวิถีท่ีเปนปกติ สราง

ธรรมชาติในการดําเนินชีวิต ธรรมชาติของการคิด ความรูสึก และตลาดนัดเกาะหมียังเปนสัญลักษณ

ของชีวิตชุมชนมามีสัมพันธตอกัน ในลักษณะของการแลกเปลี่ยน และซ้ือขายสินคา (เลิศศักดิ์, 

สัมภาษณ 6 กรกฎคม 2556) 

 

2. ปฏิบัติการในชีวิตประจําวันของผูคาเส้ือผามือสองในตลาดนัดเกาะหมี 

    การนําเสนอปฏิบัติการในชีวิตประจําวันของผูคาเสื้อผามือสองในตลาดนัดเกาะหมี 

โดยผูวิจัยจะนําเสนอหกประเด็น คือ ประเด็นแรกนําเสนอกวาจะมาเปนผูคาเสื้อผามือสอง ประเด็นท่ี

สองผูคาเสื้อผามือสองกับการจําแนกประเภทกลุมผูคาในพ้ืนท่ีตลาดนัด ประเด็นท่ีสามการชวงชิงพ้ืนท่ี

ตลาดนัดเกาะหมีเพ่ือใหมีแผงขายสินคา ประเด็นท่ีสี่การสั่งซ้ือสินคาเสื้อผามือสองและการเดินทาง

ของสินคาเสื้อผามือสอง ประเด็นท่ีหาการขายสินคาเสื้อผามือสอง การจัดราน และประเด็นท่ีหก

ปฎิบัติการในชีวิตประจําวันของผูคาเสื้อผามือสอง ใหเห็นถึงวงจรการคา และปฏิบัติการใน

ชีวิตประจําวันของผูคาแตละกลุมท่ีมีกลวิธีในการปฏิบัติการท่ีแตกตางกัน ดังนี้ 

2.1 กวาจะมาเปนผูคาเส้ือผามือสอง 

  ผูคาแตละคนท่ีเขามาขายเสื้อผามือสองในตลาดนัดเกาะหมี มีท้ังผูคาท่ีอยูในพ้ืนท่ี

อําเภอหาดใหญ และผูคาท่ีเดินทางมาจากตางจังหวัด คือ จังหวัดสุราษฏรธานี จังหวัดกระบี่     

จังหวัดนครศรีธรรมราช และสามจังหวัดชายแดนภาคใต ผูคาท่ีเดินทางมาจากตางจังหวัดบางรายพัก

อาศัยอยูในพ้ืนท่ีอําเภอหาดใหญ และจากการพูดคุยกับผูคาเสื้อผามือสองแตละราย ตางก็เคย

ประกอบอาชีพอยางอ่ืนมากอนหนานี้แลว อยางเชน เคยทํางานบริษัทขายรถจักรยานยนต          

เปนพนักงานราชการ รับจางท่ัวไป และชางไฟฟา เงินเดือนท่ีไดมาในแตละเดือนไมเพียงพอท่ีจะใช

จายในชีวิตประจําวันใหสามารถผานพนไปไดในแตละเดือน จึงหันมาขายเสื้อผามือสอง 

  ในครั้งแรกท่ีผูคาเสื้อผามือสองเขามาขายสินคาเสื้อผามือสองในตลาดนัดเกาะหมี 

เกิดจากการชักชวนแนะนําจากเพ่ือนท่ีขายอยูกอนแลวในตลาดนัดเกาะหมี นอกจากนั้นยังพบวาผูคา

มีความคิดท่ีจะมาขายสินคาเสื้อผามือสองท่ีตลาดนัดเกาะหมีแหงนี้ บางคนลองมาขายดู เผื่อจะทําให

ชีวิตดีข้ึน ดังคําสัมภาษณดังตอไปนี้ 
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“...ลองเอาเสื้อผาของตนเองท่ีไมใชแลว แตยังมีคุณภาพดี มาลอง

ขายเลนๆ ตามตลาดนัดใกลๆบาน...” 

 (เอก, สัมภาษณวันท่ี 30 มกราคม 2556) 
 

“...ในหัว คิดแตวาจะทําอยางไรใหชีวิตรอดผานไปไดในแตละ

เดือน ตองหารายไดเสริมและทํางานเพ่ิมอีก คิดในใจวาตองหาอะไรท่ีลงตัว

และสามารถทําไดดวยตัวเอง...”  

(แตว, สัมภาษณวันท่ี 30 มกราคม 2556) 
 

“...พอขายเสื้อผามือสองชีวิตเริ่มสะดวกและมีเงินใชจายในการ

ดํารงชีวิตและคลองมือมากวาเม่ือกอน...”  

(รอมาน, สัมภาษณวันท่ี 30 มกราคม 2556) 

   จากคําสัมภาษณดังกลาวขางตนสะทอนใหเห็นวา การคาเสื้อผามือสองทําใหสามารถ

ดํารงชีวิตไดอยางสะดวกสบายมากข้ึน 

 กรณีศึกษา แปงและบังยี กับประสบการณครั้งแรกท่ีเขามาขายในตลาดนัดเกาะหมี

กรณีของแปง การขายเสื้อผามือสองในตลาดนัดเกาะหมี แรกๆ ขายเสื้อผาเพ่ือโละตูเสื้อผา จะไดไปซ้ือ

ใหมมาเพ่ิมอีก ครั้งแรกตื่นเตนมาก กลัวเจาของพ้ืนท่ีมาไล กลัวไมมีคนซ้ือ ไมรูเลยวาเขาใหเริ่มขาย

เม่ือไหร ตองติดตอใครอะไรยังไง สรุปวันแรกก็ขายไดเกือบหมด มีลูกคามามุง และรุมซ้ือตั้งแตยังจัด

สินคายังไมเสร็จ ล็อกเล็กๆ วางขายบนพ้ืน ใชพรมท่ีมีอยูแลวมาปู จายคาเชาพ้ืนท่ี 80 บาท ทุนเสื้อผา

ท่ีเอามาขายไมไดคิด ถาคิดคงไมคุมอยูแลว คิดแควาเหมือนขายเสื้อผาท่ีไมไดใชแลว แตคุณภาพยังดี

อยู นํามาขายดีกวา เพราะนําไปบริจาคคงจะไมใชแนวนี้ หลังจากนั้นก็มีครั้งท่ีสอง และครั้งตอๆ ไป

เรื่อยๆ แลวแตชวงไหนรอนเงิน หรือวางงาน จะนําเสื้อผาจากตูเสื้อผาท่ีมีอยูมาขายใหหมดโดยเนนขาย

ในราคาถูก เพราะอยากขายใหหมด เสื้อผาแฟชั่น กางเกงยีนสขาสั้น ขายตัวละ 30-50 บาท และชุด

เดรสตัวละ 80-100 บาทเทานั้น แตดวยความท่ีเปนแมคาหนาใหมมีความรูสึก อึดอัด ไมกลาท่ีจะไป

พูดคุย ในการขายเสื้อผาในตลาดนัดเกาะหมีแหงนี้กับพอคาแมคาท่ีขายอยูสินคาอยูกอนแลวในตลาด

นัดเกาะหมีเปนประจํา แตสินคาของเขาจะสินคาประเภทเสื้อผาใหมๆ สวนสินคาของเรานั้นเปนสินคา

เสื้อผามือสองท่ียังคงคุณภาพดี มีความสวยงามสะอาด จึงทําใหพอคาแมคาท่ีขายอยูกอนแลวเปน

ประจํา บางคนรูสึกไมพึงพอใจเทาไรมากนัก ดวยความท่ีวาสินคาของเราขายดีกวา บางวันฝนตกก็ตอง
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เก็บแผงกลับบานท้ังๆ ท่ีจัดเตรียมสถานท่ีนําสินคาเสื้อผามาลงในลอกเสร็จ จายคาเชาพ้ืนท่ีไป

เรียบรอยแลว มีท้ังโชคดี และโชคไมดี เคยขายไดมากสุดในตลาดนัดเกาะหมีแหงนี้พันกวาบาท แตทุก

วันนี้แคขายไดเกือบหมดก็ดีใจแลว (แปง, สัมภาษณ 30 พฤษจิกายน 2556) 

 กรณีของบังยี ครั้งแรกท่ีมานั่งขายเสื้อผามือสองตลาดนัดเกาะหมี วันแรกท่ีไดมาตั้ง

แผงขายเสื้อผามือสองเปนวันแรกของการขายของในตลาดนัดท่ีวุนวายมากท่ีสุดวันหนึ่งเลยก็วาได

เพราะไมมีท้ังประสบการณ ความรูและความคุนเคยกับตลาดนัดเกาะหมีแหงนี้ วันแรกนี้จําไดเลยวา

ขับรถยนตท่ีบรรทุกเสื้อผามือสองเต็มหลังรถมาถึงตลาดนัดเกาะหมีตั้งแตเวลาหกโมงเชาทามกลาง

บรรยากาศตลาดนัดท่ีพอคาแมคาคนอ่ืน ๆ ตางก็วุนวายในการตั้งแผงขายสินคาของตัวเอง 

พอประมาณตอนแปดโมงเชา และมีบรรดาผูคนเริ่มท่ีจะเขามาเดินจับจายใชสอยกันบางแลว ทําใหมี

เสียงลูกคาผูคน และพอคาแมคาขายเสื้อผามือสองคุยตอรองราคากันจาละหวั่น จึงวุนวายมากๆ แต

กวาจะตั้งแผงเสร็จพรอมท่ีจะขายเสื้อผามือสองไดก็เกือบจะเกาโมงแลว เพราะไมสามารถจับตนชน

ปลายไดวาหากตองการท่ีจะลงขายของลอกตรงนี้ตองไปติดตอใคร ดวยความท่ีมาขายเสื้อผามือสองท่ี

ตลาดนัดเกาะหมีแหงนี้เปนครั้งแรก แมคาหนาใหม ก็เลยไปตั้งแผงท่ีมีเจาของอยูแลว เม่ือเจาของท่ี

เขามาก็เลยถูกไลใหไปลอกอ่ืน พอไปลอกอ่ืนท่ีคิดวาวาง ก็มีเจาของอีก ก็เลยถูกไลอีกเปนครั้งท่ีสอง 

ลองถามพอคาแมคาเจาอ่ืนๆ ดูวาจะตั้งแผงขายสินคา จะตองไปติดตอใคร อะไรยังไง เขาก็แนะนําให

ไปหาเจาของตลาดนัดเกาะหมี ก็เลยไปถามเจาของตลาดนัดเกาะหมี วาตรงไหนท่ียังเปนพ้ืนท่ีวางๆ 

บางครับ ยังจําคําพูดท่ีเจาของตลาดนัดบอกวา “นองพ้ืนท่ีไหนวางนองก็ลงของแลวก็ขายไปไดเลย” นี่

คือคําพูดของเจาของตลาดนัดเกาะหมีในขณะนั้นตอบมา ท่ีพูดจาเสียงคอนขางฉะฉานมาท่ีผม “แลว

พ้ืนท่ีตรงนี้วางอยูง้ันผมเอาเสื้อผามือสองมาขายตรงนี้เลยละกันนะ” เปนคําพูดยืนยันทามกลาง

บรรยากาศท่ีแสนวุนวายกลางตลาดนัด พรอมท้ังก็ชี้นิ้วไปยังพ้ืนท่ีวางดังกลาว เจาของตลาดนัดก็พยัก

หนาเปนการรับทราบเรียบรอยเพ่ือไมใหเสียเวลาจึงรีบยกสินคาเสื้อผามือสองไปดวยความรวดเร็ว 

และรีบจัดของทันที จัดของไมทันเสร็จ ผมก็สังเกตเห็นผูหญิงสองคนยืนจองหนาอยูตรงหนาผมพรอม

ท้ังวางลังผาและราวผา และคําถามท่ีวา “นองลอกนี้นองจายเงินคาลอกหรือยัง” สิ้นคําถามดังกลาว

ผมรูไดทันทีวา ลอกท่ีผมกําลังนั่งจัดของอยูตอนนี้คงมีเจาของอยูตามเคย และเจาของลอกตรงนี้เธอก็

ยืนอยูตรงหนาผมแลวดวย จึงตอบไปวา “ยังไมจายเลยครับ” ผูหญิงคนนั้นท่ีเปนแมคาจึงบอกวา 

“ลอกโซนฝงขวาท่ีนองนั่งอยูนี้จริงๆ แลวจะเปนลอกท่ีเขาตองจายคาเชาเปนรายปกัน ถานองพ่ึงมา

ขายแลวยังไมมีลอกรายปประจํา นองตองไปขายโซนฝงซายนะ เพราะโซนนั้นนาจะไมมีใครมาจับจอง
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จายเปนรายปหรอกม้ัง” ประโยคของแมคาขายผาท่ีเปนเจาของลอกทําเอาผมตาสวางเลยครับ คิดใน

ใจวา ถามีคนมาบอกกับผมแบบนี้แตแรกผมจะไดรูวาควรจะทํายังไง ตั้งแผงตรงไหน ตั้งนานแลวนึกไป

นึกมา ก็เจ็บใจเจาของตลาดนัดอยูนิดนึง จัดลอกใหผมอะไรยังไงครับ ท่ีตรงไหนท่ีมีเจาของไมยอม

บอก แตมาพูดประมาณวา “ตรงไหนวาง ก็ตั้งแผงขายสินคาไดเลย” สุดทายก็ไดลอกขายสินคาเสื้อผา

มือสองเปนท่ีเรียบรอย เปนลอกเยื้องๆ กับลอกของสองแมคาขายผานั้นเอง (บังยี, สัมภาษณ 18 

ธันวาคม 2556) 

   

2.2 ผูคาเส้ือผามือสองกับการจําแนกประเภทกลุมผูคาในพ้ืนท่ีตลาดนัด  

  ในสวนนี้ผูวิจัยจะนําเสนอการจําแนกกลุมผูคาเสื้อผามือสองออกเปน 2 กลุมคือ 

กลุมท่ีคาขายเฉพาะตลาดนัดเกาะหมีพ้ืนท่ีเดียวกับกลุมท่ีคาขายตลาดนัดเกาะหมีและพ้ืนท่ีตลาดนัด

อ่ืนในแตละวัน เพ่ือใหเห็นถึงวงจรการคา และปฏิบัติการในชีวิตประจําวันผานตําแหนงแหงท่ีของผูคา

เสื้อผามือสองดังนี้ 

  2.2.1 กลุมผูคาเสื้อผามือสองท่ีขายเฉพาะตลาดนัดเกาะหมี 

  กลุมนี้จะเปนกลุมท่ีขายเฉพาะในพ้ืนท่ีตลาดนัดเกาะหมี โดยจะขายเสื้อผามือสองทุก

วันยกเวนวันจันทร ท่ีตองใชเวลาอยูบานเพ่ือทํางานบานและสั่งซ้ือสินคาล็อตใหมเขามา การสั่งซ้ือ

สินคาจะสั่งจากเถาแกโดยใชวิธีสั่งทางโทรศัพท เถาแกจะสงมาใหถึงบานในวันจันทร เพ่ือคัดเลือก

เกรดสินคา จากการสัมภาษณพบวา มีผูคาท่ีจัดอยูในกลุมนี้ประมาณ 9 ราย ท่ีจะขายเฉพาะท่ีตลาด

นัดเกาะหมีตามคําสัมภาษณดังนี้ 

 

“...ขายเฉพาะท่ีตลาดนัดเกาะหมี ก็ขายดี ไมตองเรรอนไปท่ีอ่ืนให

ลําบากขายมานานแลว แถวนี้เขาเรียกวาเจ...เปนเถาแกดวย...”  

(นุช, สัมภาษณวันท่ี 20 มกราคม 2556)  

  “..เรามีแผงถาวร เสียคาแผงปละ 2000 บาท ก็ตองขายใหคุม 

แตก็ตองจายคาเชารายวันอีกข้ึนอยูกับล็อกท่ีมีอยู จายคาเชาวันละ 80 

บาท...ก็เปนกลุมแรก ๆ ท่ีมาอยูกอน...”  

(นงค, สัมภาษณวันท่ี 15 มกราคม 2556)  
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 “…เหตุผลท่ีเลือกพ้ืนท่ีตลาดนัดเกาะหมีขายสินคาเสื้อผามือ

สองเพราะ ตลาดนัดเกาะหมีอยูใกลบาน...” 

             (กรกนก, สัมภาษณวันท่ี 1 พฤษพาคม 2556) 

“ตลาดนัดเกาะหมีอยูไมไกลจากบานมากนัก ในชวงท่ีเงินเดือน

ออกแรงงานพมาในละแวกใกลเคียงชอบมาเดินจับจายซ้ือของในตลาด ก็

จะขายสินคาไดเยอะมาก เพราะแรงงานเหลานี้จะซ้ือเสื้อผาไมแพง 

แรงงานบางคนท่ีชอบแตงตัวก็จะซ้ือสินคาท่ีเปนแฟชั่น” 

       (แสวง, สัมภาษณวันท่ี 20 พฤษภาคม 2556) 

     “...แถวหาดใหญคนนิยมใชเสื้อผามือสองกันเยอะขายเฉพาะท่ี

ตลาดเกาะหมีไมวุนวายตองไปหาคนรูจักเขาตลาดอ่ืนอีก...”  

(จินดา, สัมภาษณวันท่ี 1พฤษภาคม 2556) 

“...ขายในพ้ืนท่ีตลาดนัดเกาะหมีเปนพ้ืนท่ีหลักแลววันอ่ืนๆ จะมี

เสนทางการเคลื่อนท่ีไปตามตลาดนัดอ่ืนๆ เชน ตลาดนัดยรรยง ตลาดนัด

บานพรุ ตลาดนัดนาหมอม และตลาดนัดแถวจังหวัดปตตานี...”  

(โบตั๋น, สัมภาษณวันท่ี 15 มีนาคม 2556) 

  จากการสัมภาษณดังกลาวขางตนสะทอนใหเห็นวากลุมผูคาเสื้อผามือสองท่ีเลือกขาย

เฉพาะตลาดนัดเกาะหมีพ้ืนท่ีเดียวเนื่องจาก รายไดดีอยูแลว และไมไกลจากบาน ตลาดนัดเกาะหมี

เปนตลาดใหญท่ีมีชื่อเสียงในเรื่องของตลาดนัดเสื้อผามือสอง ซ่ึงคนจะตองไปจายกับขาวทุกวัน ทําให

มีโอกาสในการคาเสื้อผามือสอง นอกจากนี้ยังพบวาผูคาจะตองจายคาเชารายป และรายวันซ่ึงไมตอง

ไปเริ่มตนใหมท่ีตลาดอ่ืนจึงทําใหเห็นวายังมีกลุมผูคาท่ีขายเฉพาะตลาดนัดเกาะหมีเทานั้น 

    สําหรับตําแหนงแหงท่ีของผูคาเสื้อผามือสองแตละรายข้ึนอยูกับกาลเวลาและทุน

ทรัพยเปนสําคัญ บางคนมาอยูนานจนกลายเปนเถาแกทุกคนจะเรียกวาเจ บางคนตองทําตัวให

ทันสมัยเพราะสนใจขายเสื้อผามือสองตามแฟชั่น แตอยางไรก็ตามแบรนดเนมเสื้อผามือสองก็สามารถ

เปนแฟชั่นของคนรักยี่หอดังเหลานั้นได 
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  2.2.2 กลุมผูคาเสื้อผามือสองท่ีขายในพ้ืนท่ีตลาดนัดเกาะหมีและพ้ืนท่ีตลาดนัดอ่ืน 

 กลุมนี้จะมีประมาณ 21 ราย ท่ีใชวิธีการเรขายตามตลาดนัดตาง ๆ เกือบทุกวัน โดย

ท่ีกลุมนี้จะไปขายตามตลาดนัดท่ีเปดไมซํ้าวันกัน เชน ท่ีตลาดนัดยรรยง ตลาดนัดพระพรหม ตลาดนัด

สงขลา ตลาดนัดบานพรุ ตลาดนัดนามวง ตลาดนัดปมน้ํามัน โดยจะเดินทางไปขายยังตลาดนัดอ่ืนทุก

วัน แตจะขายท่ีตลาดนัดเกาะหมีเฉพาะวันพุธกับวันเสาร ยกเวนวันจันทรจะไมคาขาย เพ่ือท่ีจะเคลียร

สินคา และสั่งซ้ือสินคาใหม พักผอน ทํางานบาน ตามคําสัมภาษณของผูใหขอมูลดังนี้  
 

  “...ตอนแรกก็ขายเลนๆ ขายตอนเย็นๆ หลังเลิกงาน ไปขาย

แถวตลาดกรีนเวย พอเดือนแรกไดเปนหม่ืน ออกจากงานเลย พอมาขาย

สินคาเสื้อผามือสองตามตลาดนัด ก็มีเงินเหลือเก็บทุกวัน...ไปขายหลายท่ี...

วันอาทิตยขายท่ีสงขลา วันอังคารขายท่ีตลาดหนาอําเภอ วันพฤหัสขายท่ี

ปมน้ํามัน...”  

(สุวลักษณ, สัมภาษณ วันท่ี6 เมษายน 2556)  
 

  “...เรามีกลุมลูกคาอยูแลวตามตลาดนัดตางๆ เราขายได

ตลอดไปขายท่ีนามวงก็มี ปาบอนก็ไป เรขายไปเรื่อยตรงไหนมีนัดก็ไปขาย

จะมานัดท่ีนี่เฉพาะวันพุธกับวันเสาร...”  

(แสนคม,  สัมภาษณวันท่ี 22  มิถุนายน  2556) 
 

“...ชอบมาเดินท่ีนี่ใกล ๆ บาน ท่ีจอดรถสะดวก รถไมคอยติด 

เสื้อผามือสองมีใหเลือกเยอะนอกจากไดมาซ้ือกับขาวแลวเรายังไดเดินดู

เสื้อผา ผาหม ผาปูท่ีนอนของท่ีเราอยากจะไดแตเงินไมคอยมีพอท่ีจะซ้ือ 

ราคาถูกกวาของมือหนึ่ง... ” 

 (สาลามะ, สัมภาษณวันท่ี 6 สิงหาคม 2556) 
 

   จากการสัมภาษณสะทอนใหเห็นความสัมพันธ ของผูคาเสื้อผามือสองกับกลุมผูนิยม

บริโภคสินคาเสื้อผามือสองเปนอยางดี ไมวาจะเปนการเปดพ้ืนท่ีทางสังคมในตลาดนัดเกาะหมี พอคา

แมคา ท่ีมาจากตางสถานท่ี ซ่ึงมีความแตกตางกัน ทางศาสนา ทางวัฒนธรรม แตสามารถมาอยูรวมกัน

ไดในสถานท่ีเดียวกันได 



70 

  พอคา แมคา ท่ีขายเสื้อผามือสองในตลาดนัดเกาะหมี มีความหลากหลายทางดาน

วัฒนธรรมซ่ึงมีท้ังกลุมคนไทยเชื้อสายจีน กลุมคนไทยท่ีนับถือศาสนาอิสลาม และกลุมคนไทยท่ีนับถือ

ศาสนาพุทธเขามาทําการคาขายในตลาดนัดเกาะหมีจนเปนแหลงเรียนรูรวมกัน และกอนท่ีจะมาเปน

พอคาแมคา ขายสินคาเสื้อผามือสอง เกือบทุกคนเคยประกอบอาชีพอ่ืนมากอน เชน ทํางานบริษัท 

พนักงานราชการ และรับจางท่ัวไป แตรายไดท่ีไดมาจากทํางานดังกลาวไมเพียงพอท่ีจะใชจายใน

ชีวิตประจําวันจึงทําใหตองหาอาชีพอ่ืนทําและคิดท่ีจะมาขายเสื้อผามือสองเพราะมีความชอบเก่ียวกับ

เสื้อผาพวกนี้อยูแลว อีกท้ังมีญาติหรือเพ่ือนท่ีเปดรานขายเสื้อผามือสองจึงไดอาศัยมาชวยงานในราน

หรือทํางานเปนลูกจางศึกษาหาความรูอยูสักระยะหนึ่ง เม่ือมีความรูความเขาใจเก่ียวกับการขาย

เสื้อผามือสองหรือเสื้อกระสอบจึงออกมาเปดรานของตัวเอง  ซ่ึงจะตองเผชิญกับปญหาตางๆ มากมาย  

    2.2.3 กรณีศึกษาผูคาเสื้อผามือสอง 

  ผูวิจัยนําเสนอผูคาเสื้อผามือสองเปนกรณีศึกษา จํานวน 3 คน ไดแก สุวรรณา    

อมรเทพ รัตนา โดยมีรายละเอียดดังนี้ 

  สุวรรณา บินและ อายุ 40 ป นับถือศาสนาอิสลาม อาชีพหลักขายสินคาเสื้อผามือ

สอง อาชีพเสริมทําสวน ภูมิลําเนาเดิมจังหวัดยะลา คาขายสินคาเสื้อผามือสองมาเปนระยะเวลา 10 ป 

แรกเริ่มขายสินคาเสื้อผามือสองตามตลาดนัดตางๆ ในจังหวัดยะลา สําหรับสินคาเสื้อผามือสองท่ี

นํามาเรขายตามตลาดนัด จากพอคาคนกลางในจังหวัดยะลา โดยท่ีไปคัดมาจากพอคาคนกลาง การ

คัดสินคาเสื้อผามาขายนั้นจะตองเอาสินคาใหครบ 100 ตัว ในราคา 3,000 บาท ถาเอาสินคาไมครบ 

100 ตัว จะคิดราคาสินคา 3,500 บาท ก็จะโดนกดราคาจากพอคาคนกลาง  

 ตอมาไดรับขาวสารจากเพ่ือนท่ีเปน พอคาแมคาดวยกัน เลาปากตอปากวาตรงนั้นมี

ตลาดนัดดวย ตลาดนัดเกาะหมีมีคนจํานวนมากพลุกพลาน เปนตลาดท่ีใหญพอสมควร แถวตลาดนัด

เกาะหมีมีคนนิยมซ้ือเสื้อผามือสองเปนจํานวนมาก และอีกอยางยังอยูติดกับถนนสายหลักอีกดวย เดิม

ตนเองก็ขายสินคาเสื้อผามือสองอยูแลวในตลาดนัดแถวจังหวัดยะลา ตอนมาตลาดนัดในชวงแรกๆ 

เขามาติดตอเจาของตลาดนัดเกาะหมี วามีพ้ืนท่ีตรงไหนวางบาง และไดพ้ืนท่ีเปนของตนเองในตลาด

นัดเกาะหมี และไดเดินทางมาขายสินคาเสื้อผามือสองท่ีตลาดนัดเกาะหมีแหงนี้มาเปนเวลา 3 ป มา

ขายสินคาเสื้อผามือสองเปนประจําทุกวันพุธ จนเปนท่ีรูจักของ พอคาแมคาดวยกันในตลาดนัดเกาะ

หมี วาพ้ืนท่ีตรงนี้เปนของตน พอคาแมคาเจาอ่ืนไมสามารถนําสินคามาวางขายบนพ้ืนท่ีของตนได 

นอกเสียจากตนไมมา จึงจะนําสินคามาวางขายได แตโดยปกติแลว พอคาแมคาจะใชวิธีโทรศัพทบอก
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เพ่ือนเม่ือตนเองไมมาขาย เพ่ือท่ีจะใหเพ่ือนมาขายแทนท่ีของตน จะเขามาขายสินคาเสื้อผามือสอง 

พอคาแมคาทุกคน จะตองใชพ้ืนท่ีเฉพาะในขอบเขตของตนเอง นอกจากจะขายสินคาเสื้อผามือสองใน

พ้ืนท่ีตลาดนัดเกาะหมีแหงนี้แลว ตนเองยังเรขายสินคาเสื้อผามือสองไปตามตลาดนัดตางๆ เกือบทุก

วันโดยไมซํ้าวันกัน วันอังอาคารไปขายสินคาเสื้อผามือสองในพ้ืนท่ีตลาดยรรยง วันพฤหัสบดีไปขายใน

พ้ืนท่ีตลาดนัดคูหา วันศุกรไปขายในพ้ืนท่ีตลาดยรรยง วันเสารไปขายในพ้ืนท่ีตลาดคลองแงะ สวนวัน

อาทิตยจะไปขายสินคาเสื้อผาในพ้ืนท่ีตลาดนัดใกลๆ บานในจังหวัดยะลา สําหรับวันจันทรหยุด

พักผอน และบางครั้งไปทําสวน  

  ในสวนของการจายเงินคาเชาพ้ืนท่ีของพอคาแมคาในแตละรายในตลาดนัดเกาะหมี

จะแตกตางกันออกไป โดยท่ีคนเก็บเงินในตลาดนัดเกาะหมีจะใชวิธีการสังเกตดูขนาดของพ้ืนท่ีในการ

มาขายแตละครั้งวาพอคาแมคาวางแผงขายสินคาในพ้ืนท่ีมากนอยเพียงใด รายไหนใชพ้ืนท่ีนอยก็จาย

คาเชานอย แตถารายไหนใชพ้ืนท่ีกวางก็จะเก็บเงินคาเชาเปนเงินมากกวา ตอนนี้ใชพ้ืนท่ีขายสินคา

เสื้อผามือสองในตลาดนัดเกาะหมีท้ังหมด 4 ลอก จายคาเชาพ้ืนท่ีเปนรายป 3,000 บาท ตอป และ

จายรายวัน 100 บาท ตอวัน มีสิทธิ์ใชพ้ืนท่ีตลาดนัดเกาะหมีเฉพาะวันพุธในชวงเชาไปจนถึงเท่ียง 

ตลอดจนมีพ้ืนท่ีประจําอยูตามตลาดนัดตางท่ีตนเองเรไปขายสินคา เปนของตนเองอยูแลว วันท่ีเปน

วันนัดก็สามารถนําสินคาไปลงแผงขายไดเลย 

  ความสัมพันธของพอคาแมคาดวยกันในตลาดนัด ซ่ึงมีน้ําใจท่ีดีตอกัน เพ่ือนขางๆ 

แผงท่ีขายสินคาเสื้อผามือสองเหมือนกัน ก็มาชวยข้ึนเตน ตั้งแผงจัดสินคา ฝากใหดูแลราน แตไมใชทุก

แผงท่ีมีน้ําใจชวยเหลือซ่ึงกันและกัน เฉพาะพอคาแมคาท่ีมีความสนิทสนมซ่ึงกันและกันเทานั้น บาง

รายชอบไปแยงพ้ืนท่ีคนอ่ืน ไปเบียดพ้ืนท่ีคนอ่ืน ก็จะเกิดถกเถียงทะเลาะกันระหวางพอคาแมคา

ดวยกันในตลาดนัด บางรายยากโออวดวาแผงตนขายสินคาไดดี มีคนมารุมซ้ือเยอะก็จะมีการขายตัด

ราคากันบาง โดยปกติสวนใหญแลวจะขายสินคาไดเปนจํานวนมากในชวงเทศกาล ชวงกลางเดือน 

และปลายเดือน สําหรับกลุมผูซ้ือ ก็จะเปนกลุมคนทํางานขาราชการ พนักงานบริษัท 

 สําหรับอมรเทพ แกวประกอบ อายุ 35 ป ประกอบอาชีพขายสินคาเสื้อผามือสอง 

เลี้ยงตัวเอง และประกอบอาชีพทําสวน (กรีดยาง) เริ่มนําสินคาเสื้อผามือสองมาวางขายในชวง     

พ.ศ. 2553 แรกเริ่มประกอบอาชีพขายสินคาเสื้อผามือสอง ไดไปรับสินคามาจากโรงเกลือ แตสินคาไม

คอยดี ไมแนนอน สินคายัดไส เอาเสื้อผาสวยๆ ไวดานบนกระสอบสวนตรงกลาง จะเปนผาขาดๆ มี

ตําหนิ  เนื่องจากมีเพ่ือนแนะนําใหไปเอาท่ียะลาเสื้อผามือสองคุณภาพดีกวา แนนอนกวา ปจจุบันนี้ 
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สินคาเสื้อผามือสองนั้น ไดไปรับมาจาก ท่ีโกดังของกะก็เขาไปหยิบมาเลย ยกท้ังกระสอบ กระสอบละ 

8,500-16,000 บาท ราคาสินคาเสื้อผามือสองจะไมเทากัน แลวแตเกรด ท่ีเราจะเอา ถาเปนเกรดดีซ่ึง

เปนผาท่ีมีคุณภาพดีใหม ราคาก็จะแพงตามลําดับไป สวนผาเกรดต่ําๆ (ผาไมคอยสวย) ราคาก็จะ

ลดลงตามลําดับ ไมสามารถตอรองราคาไดเพราะเจาของโกดังเขาจะตั้งราคาตายตัวไวแลว แตถาซ้ือ

แบบคัดเลือกหรือเหมาราวสามารถตอรองราคากันได ซ้ือยกกระสอบก็ตองวัดดวงเอา การท่ีไปรับผา

มาแตละครั้งใชเงินในการลงทุน 40,000 – 50,000 บาท  สินคาเสื้อผามือสองท่ีไปรับมา              

จะเปนเกรดเอ ในราคากระสอบละ 12,000 บาท 85,000 บาท และ 7,500 บาท และ 8,500 บาท 

สวนมากผูคาจะไปรับสินคาเสื้อผามือสองในชวงเชา-บาย เดือนละ 2 ครั้ง แตถาขายสินคาเสื้อผามือ

สองหมดเร็ว ก็จะไปรับสินคาเร็วข้ึน สวนใหญจะขายหมดภายใน 2 สัปดาห 

  เม่ือรับสินคาเสื้อผามือสอง มาจากโกดังของกะแลว หากสินคามีคุณภาพดีหรือไมดี 

ไมสามารถเปลี่ยนคืนได ไมมีสิทธิ์เลือกสินคา เพราะอยูในกระสอบมัดไวเรียบรอยแลว ถาตองการ

คัดเลือกกอน ราคาจะแพงกวา หากซ้ือท้ังกระสอบจะไดกําไรกวา ซ้ือแบบคัดเลือกกอน การท่ีซ้ือมา

ท้ังกระสอบนั้น จําเปนตองเสี่ยงดวง เพราะบางครั้งจะไดสินคาท่ีมีคุณภาพดีมาจํานวนมาก ก็จะได

กําไรมาก บางครั้งดวงไมดีไดสินคามาไมคอยมีคุณภาพเทาไรจะไดกําไรนอย  

 สินคาเสื้อผามือสองท่ีไปรับมาขายไดทุกตัว สวนตัวท่ีมีตําหนิ ก็ลดราคาไปตามความ

เหมาะสม สินคามาเปนกระสอบจะยับทุกตัว ใชเทคนิควิธีในการขายโดยการสะบัดๆ แลวก็แขวน   

สักพักก็คลายตัวเอง ไมจําเปนตองซักกอนมาขาย 

  สําหรับการมาขายสินคาในตลาดนัดเกาะหมีจะเขามาขายเสื้อผามือสองท่ีตลาดนัด

เกาะหมี ในชวงบายของทุกวัน ตั้งแต เวลาบายสองโมงเปนตนไป ถาเปนวันพุธกับวันเสารซ่ึงเปนวัน

นัดใหญจะออกมาขายสินคาเสื้อผามือสองเร็วหนอย บายโมงครึ่งก็มาแลว ชวงเชาไมไดมาขายเพราะ

ทําสวน (กรีดยาง) “การท่ีไมไดออกมาขายผาอยูบานมันเบื่อ เซ็ง” “ถาฝนไมตกก็มาขายทุกวัน       

วันไหนฝนตกก็ข้ีเกียจมาขายเพราะคนไมมาซ้ือ”  ประเภทสินคาเสื้อผามือสองท่ีขายในปจจุบัน      

คือ เสื้อยืด เสื้อแจกเกต กางเกงขายาว/สั้น  ผูซ้ือสินคาสวนมากจะเปนคนใกลๆ ในละแวกใกลเคียง 

และประชาชนท่ัวไปท่ีขับรถวิ่งผานไปมาหนาตลาด เพราะตลาดนัดเกาะหมีอยูติดริมถนนกาญจนวนิช 

(เสนทางเกาจังหวัดสงขลา-หาดใหญ) ท่ีมีรถวิ่งผานไปมาตลอดท้ังวันท้ังรถสองแถว รถตู รถบัส ทําให

ผูท่ีสัญจรไปมารวมถึงคนในละแวกนั้นไดมาจับจายซ้ือของ บางวันก็ขายไดเยอะ บางวันก็ขายไดนอย 

ปจจุบันนี้ขายสินคาเสื้อผามือสอง เฉพาะท่ีตลาดนัดเกาะหมีเพียงแหงเดียว  
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  การท่ีอมรเทพเลือกมาประกอบอาชีพขายสินคาเสื้อผามือสอง เพราะวา “สมัยนี้เขา

เนนเสื้อผามือสองมากกวาเสื้อผาใหม สวนมากเสื้อผามือสองจะขายดีกวาผาใหม เพราะเสื้อผามือสอง

จะมียี่หอดังๆ จากตางประเทศ” ถาเปนจําพวกเสื้อยืดจะแพง เพราะจะมียี่หอ สวนวิธีการนําสินคา

เสื้อผามือสองมาขายหรือการตั้งราคา จะมีวิธีการคํานวนวาตกตัวละก่ีบาท เอามานับตัว ในกระสอบ

ท้ังหมดมีก่ีตัว กระสอบละ 100 กิโลกรัม ถาเปนผาหนาจํานวนตัวก็จะลดนอยลง หัวผาจะเปนผาท่ีมี

ยี่หอ ท่ีเหมือนตลาดกรีนเวยท่ีเขาพับขาย ตัวเปนพันสองพันบาท อะไรอยางนี้ท่ีเขาขาย ซ่ึงตนมาทํา

เอา เชน เม่ือเปดกระสอบก็จะคัดหัวผาออกมาขายตางหากในราคาท่ีแพงกวา สวนเสื้อผาท่ีคุณภาพ

ดอยกวาจะเสียกวาน้ําสอง จะขายถูกกวา และเสื้อผาท่ีคุณภาพดอยลงกวาอีกจะเรียกวาหางผา จะ

นํามาขาย 3 ตัวรอย  

  รายไดจากการขายสินคาเสื้อผามือสองปกติก็ตกประมาณ 2,000-4,000 บาทตอวัน 

วันไหนแมคาพอคาเขามาขายนอย ก็จะขายไดเยอะ แตชวงนี้แมคาพอคา เยอะมาก “ฝงโนนท่ีอยู

ตรงกันขามกับศาลเจาเทพนาจาบานเกาะหมี เม่ือกอนเปนบานเชา ตอมาเจาของตลาดไดรื้อหองแถว

ออกเพ่ือขยายตลาดเพ่ิมข้ึนอีก เม่ือกอนเปนบานหองแถวหมดเลย พอคาแมคาใหมก็มาลงฝงโนน โดย

สวนมากลูกคาจะเปนขาประจําเกือบหมด ก็เพ่ิงขยายพ้ืนท่ีออกไปประมาณหนึ่งปไดแลว” ปจจุบันนี้

จายคาเชาท่ีวางขายสินคาเสื้อผามือสองในตลาดนัดเกาะหมี รายวัน วันละ 100 บาท สวนรายป      

ปละ 6,000 บาท ใชพ้ืนท้ังหมดสามลอก 

  สําหรับรัตนา นุภาพ อายุ 30 ป เดิมเปนคนจังหวัดกระบี่ ยายมาอยูกับสามีท่ี   

อําเภอหาดใหญ เริ่มประกอบอาชีพขายสินคาเสื้อผามือสองในชวงป พ.ศ. 2555 แต กอนท่ีจะมา

ประกอบอาชีพขายสินคาเสื้อผามือสองเคยเปนพนักงานบริษทอยูท่ีกรุงเทพ ตอมาไดผันตัวเองมา

ประกอบอาชีพของตัวเองดีกวา จึงเลือกมาประกอบอาชีพขายสินคาเสื้อผามือสอง เพราะใชเงินในการ

ลงทุนไมเยอะมาก ขายสินคาเสื้อผามือสองไดดี มีกําไรเยอะ ปจจุบันนี้รายไดหลักท่ีมาจุนเจือ

ครอบครัวไดรับมาจากการขายสินคาเสื้อผามือสอง รายไดตอเดือนประมาณ 12,000 บาท ก็พออยูได 

กอนเขามาขายสินคาเสื้อผามือสองท่ีตลาดนัดเกาะหมีโดยไปติดตอกับเจาของตลาดนัดเกาะหมี 

ประกอบกับมีเพ่ือนฝูงท่ีมาขายของในตลาดกอนอยูแลว ตอมาก็ไดเขามาดูทําเลท่ีตั้งสําหรับท่ีจะมา

วางแผงขายสินคา และดูพ้ืนท่ีวางในตลาด เหตุผลท่ีตนเลือกพ้ืนท่ีตลาดนัดเกาะหมีเพ่ือเขามาขาย

สินคาเสื้อผามือสองเพราะ พ้ืนท่ีตลาดนัดเกาะหมีอยูใกลบาน เปนตลาดนัดท่ีใหญพอสมควร        

เปนตลาดท่ีเปดแลวมีความหลากหลายของสินคา มีสินคาท่ีพอคาแมคานํามาขายหลากหลาย       
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พอผูคนเขามาซ้ือแลวสามารถไดจับจายซ้ือของไดทุกอยาง “มาซ้ือกับขาวบาง ไดผาบาง อะไรแบบนี้ 

บางทีมาหาซ้ือเสื้อผา ก็ไดเสื้อผาไปบาง”  

  เขามาเปดแผงขายสินคาเสื้อผามือสองในพ้ืนท่ีตลาดนัดเกาะหมี ตั้งแตเวลาบายสาม

โมงเปนตนไปจนถึงสองทุม สําหรับวันนัดใหญของท่ีนี้ คือ วันพุธกับวันเสาร ก็จะมาเปดแผงขายตั้งแต 

หกโมงเชาเปนตนไปจนถึงสองทุม ปจจุบันนี้ขายสินคาเสื้อผามือสองท่ีตลาดนัดเกาะหมีทุกวันยกเวน

วันอาทิตยตอนเชาไปขายสินคาเสื้อผามือสองท่ีตลาดนัดนาหมอม ตอนเย็นไปขายสินคาเสื้อผามือสอง

ท่ีตลาดนัดมวงงาม  

     สําหรับคาเชาพ้ืนท่ีสําหรับวางแผงขายสินคาเสื้อผามือสองในตลาดนัดเกาะหมี แหง

นี้ จายรายวัน วันละ 100 บาท ของทุกวันท่ีมาวางแผงขายสินคา แตสําหรับวันนัดใหญ คือ วันพุธจาย

ชวงเชา 60 บาท วันเสารจายชวงเชา 80 บาท สวนในชวงตอนเย็นไมวาจะเปนวันนัดใหญหรือวันนัด

ตอนเย็นของทุกวันจะตองจายคาเชาพ้ืนท่ีวางแผงขายสินคา 100 บาท ตอวัน สําหรับการจายคาเชา

รายปเจาของตลาดนัดเกาะหมีจะคิดพ้ืนท่ีคาเชาแผง ตารางเมตรละ 1,000 บาท ตอป ปจจุบันนี้ตน 

ใชพ้ืนท่ี 8 ตารางเมตร จายคาเชา 8,000 บาท ตอป “ก็ถือวาแพงเหมือนกัน เพราะท่ีอ่ืนไมแพงขนาด

นี้” สําหรับพ้ืนท่ีท่ีจะมาวางแผงขายสินคาในตลาดนัดเกาะหมีซ่ึงเปนตลาดเย็น พอคาแมคา คนไหนมา

กอน ก็สามารถวางแผงขายสินคาไดเลย สวนมากพอคาแมคา จะทราบดีอยูแลว 
 

2.3 การชวงชิงพ้ืนท่ีตลาดนัดเกาะหมีเพ่ือใหมีแผงขายสินคา 

  การชวงชิงพ้ืนท่ีในท่ีนี้หมายถึงพ้ืนท่ีทางกายภาพ และความสัมพันธกันระหวางกลุม

เสื้อผามือสอง และกลุมอ่ืน ๆ ท่ีตองการจะเปดพ้ืนท่ีทางสังคม ทําใหพ้ืนท่ีเกือบครึ่งกลายเปนพ้ืนท่ีของ

เสื้ อผ า มือสอง ส วนอีกความหมายหนึ่ งหมายถึงการชวงชิง พ้ืน ท่ี เ พ่ือให มีตําแหนงแห ง ท่ี                 

ในตลาดเกาะหมี เนื่องจากมีคนจํานวนมากตองการพ้ืนท่ีเพ่ือขายสินคา แตอยางไรก็ตามการท่ีจะ

สามารถชวงชิงพ้ืนท่ีไดจะตองอาศัยความสัมพันธกับผูคาดวยกัน และผูคากับเจาของตลาดนัดเพ่ือให

สามารถมีพ้ืนท่ีทางการคา 

   การเปดพ้ืนท่ีของผูคาเสื้อผามือสองเพ่ือใหมีตําแหนงแหงท่ีในตลาดนัดเกาะหมี ผูคา

จะตองมีพ้ืนท่ีเปนของตนเองในการเปดขายเสื้อผามือสอง และตัวตนในพ้ืนท่ีตลาดนัดเกาะหมีท่ี

แตกตางกันบางคนเปดพ้ืนท่ีจากการมาขายสินคาโดยเพ่ือนชักชวนมา ติดตอเจาของตลาดนัด หรือลง

ของในพ้ืนท่ีท่ีคนเกาไมมา ซ่ึงตองรอจนกวาจะแนใจวาไมมา แตหากเจาของพ้ืนท่ีมาก็สามารถขายได

โดยท่ีเจาของแผงใหเชาแผงโดยแบงพ้ืนท่ีใหบางเล็กนอยตามท่ีสัมภาษณดังนี้ 
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“...เริ่มประกอบอาชีพขายสินคาเสื้อผามือสองในชวงป พ.ศ. 

2555 เพราะใชเงินในการลงทุนไมเยอะมาก ขายสินคาไดดี ไดกําไรเยอะ 

รายไดตอเดือนประมาณ 12,000 บาท ก็พออยูได กอนเขามาขายสินคา

เสื้อผามือสองท่ีตลาดนัดเกาะหมีโดยไปติดตอกับเจาของตลาดมีเพ่ือนฝูง

ท่ีมาขายของในตลาดอยูกอนแลว ไดเขามาดูทําเลท่ีตั้งสําหรับท่ีจะมาวาง

แผงขายสินคา และดูพ้ืนท่ีวางในตลาด เพ่ือเขามาเปดแผงขายสินคาเสื้อผา

มือสอง 

 (เสวตส, สัมภาษณวันท่ี 30 เมษายน 2556) 
 

 “...สวนมากเสื้อผามือสองจะขายดีกวาผาใหม เชาพ้ืนท่ีของคุณ

แสวงอยู วันไหนเขาไมมาก็ใหเชา แตวันไหนมา ก็ขายดวยกันจายเงินคา

แผงใหสวนหนึ่ง ดีกวาไมไดขาย...เราก็ตองเปนคนทันสมัยดวยตองตามให

ทันวาเขาสนใจอะไรบางจะไดใหตรงตามรสนิยม...”  

(อมรเทพ, สัมภาษณวันท่ี 6 เมษายน 2556) 

 

  คานิยมความตองการของผูซ้ือโดยเฉพาะวัยรุนท่ีมีการเปลี่ยนแปลงความนิยมอยู

ตลอดเวลาทําใหพอคาแมคาตองปรับเปลี่ยนรานและเสื้อผาในรานใหตามทันกับกระแสความนิยม 

อยางการนําเสื้อโคดจากตางประเทศมาขายในชวงหนาหนาว หรือการขายเสื้อผาสไตลเกาหลีซ่ึงกําลัง

เปนกระแสนิยมของวัยรุน ดวยความท่ีเสื้อผามือสองมีความทันสมัยและมีราคาถูกจึงทําใหเสื้อผามือ

สองไดรับความนิยมมากข้ึนเรื่อยๆ รวมถึงการท่ีพอคาแมคาไดรวมใหความหมายเก่ียวกับเสื้อผามือ

สองในรานวาเปนหัวผามีคุณภาพดี เปนของมียี่หอ จึงทําใหผูซ้ือมีอคติกับเสื้อผามือสองลดลงและคิด

วาเสื้อผามือสองก็สามารถสวมใสไดเหมือนกันเสื้อผามือหนึ่ง 

  สําหรับผูขายสินคาเสื้อผามือสองทุกรายจะตองจายคาเชาพ้ืนท่ีสําหรับวางแผงขาย

สินคาเสื้อผามือสองในตลาดนัดเกาะหมี จายรายวัน วันละ 100 บาท แตสําหรับวันนัดใหญ คือ วันพุธ

จายชวงเชา 60 บาท วันเสารจายชวงเชา 80 บาท สําหรับการจายคาเชารายปเจาของตลาดจะคิดคา

เชา ตารางเมตรละ 1,000 บาท ตอป ปจจุบัน ใชพ้ืนท่ี 8 ตารางเมตร จายคาเชา 8,000 บาท ตอป” 

(ชนกพร, สัมภาษณวันท่ี 1 พฤษภาคม 2556) 
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  นอกจากนี้เจาของตลาดนัดเกาะหมียังมีการตั้งกฏเกณฑ กฏระเบียบของตลาดนัด 

เพ่ือความเปนระเบียบของพอคาแมคาในตลาดนัด และผูซ้ือไวอยางชัดเจน คือ พอคาแมคา ทุกคน

จะตองลงทะเบียนตอเจาของตลาดนัดวาใครครอบครองพ้ืนท่ีตรงไหน ตองไมสรางปญาหา ไมอนุญาติ

ใหตอเติมแผงท่ีขายสินคาหามเซ็งรานกอนไดรับอนุญาติ และเม่ือครบป พอคาแมคา จะตองจายเงิน

คาเชาท่ีรายป ทุกราย ในเดือนมกราคม ไปจนถึงเดือนมีนาคม พอคาแมคา เจาไหนท่ีไมจายคาเชาราย

ป ตามวันเวลาท่ีกําหนด เจาของตลาดนัดจะไมอนุญาติใหขายสินคาตอไปได นอกจากนี้แลวตลาดนัด

เกาะหมียังมีการบริหารงานในรูปแบบของการจัดการธุรกิจครอบครัว (บังโรจน, สัมภาษณ 12 

กันยายน 2556) 

2.4 การส่ังซ้ือสินคาเส้ือผามือสองและการเดินทางของสินคาเส้ือผามือสอง 

    การเปนผูคาเสื้อผามือสอง นอกจากจะมีกลวิธีในการแสวงหาตลาดเพ่ือขายแลว ยัง

ตองเขาใจการจัดวางสินคา และวิธีการสั่งซ้ือสินคาจากแหลงตาง ๆ โดยผูคาเสื้อผามือสองไดอธิบายให

ฟงถึงการเดินทางของสินคาวาสวนหนึ่งมาจากโรงเกลือ โดยครั้งแรกผูคาเดินทางไปคัดสินคาถึงท่ี

ตลาดโรงเกลือ เม่ือรูจักกับเถาแกท่ีโนนก็จะใชวิธีการสั่งสินคาใหสงใหทางขนสง 

   สินคาเสื้อผาบางสวนมาจากปตตานี ยะลา นราธิวาส มาเลเซีย โดยใชโทรศัพทสั่งซ้ือ

จากเถาแกท่ีอยูสามจังหวัดชายแดนภาคใต รูจักกันตอนท่ีมาขายในตลาดเดียวกันหลังจากนั้นคนท่ีขาย

เสื้อผามือสองไดผันตัวเองเปนเถาแกพอคาคนกลางก็จะรับเสื้อผามือสองมาสงใหผูคาเสื้อผามือสองอีก

ทีหนึ่ง  เถาแกจะนัดสงสินคาโดยใชรถตู หรือฝากสงรถบัส หลังจากนั้นก็จะวาจางรถตุกๆใหสงถึงบาน 

ผูคาท่ีตลาดนัดเกาะหมีจะรอรับเสื้อผาท่ีบาน การจายเงินครั้งแรกจะเปนเงินสด พอระยะท่ีคาขาย

ติดตอกันมาหลายปจนไววางใจจะใชเครดิตคือ สงสินคาใหกอนแลวผอนจายในงวดตอไปท่ีสั่งซ้ือสินคา

ล็อตใหม บางครั้งผูคาเสื้อผามือสองก็จะใชวิธีเปดดูสินคาจากเว็ปไซตเสื้อผามือสอง หากชอบใจก็จะ

สั่งซ้ือผานเว็ปไซต การจายเงินข้ึนอยูกับเง่ือนไขของการตกลงกันดังคําสัมภาษณดังนี้ 
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 “... เริ่มขายสินคามือสองประเภทรองเทา ในชวง พ.ศ.2545 

เพ่ือนพาเขาไปตลาดโรงเกลือ พอมาระยะหลังทําความรูจักกับพอคา 

แมคา เริ่มเปนท่ีไววางใจกัน พอมีประสบการณข้ึนบางแลว ก็เดินทางไปซ้ือ

สินคาดวยตนเอง คือจริงๆแลวข้ึนไปรับสินคาสองสามเท่ียวก็ถือวาสนิท

สนมกับพอคาแมคา ท่ีตลาดโรงเกลือพอประมาณแลว แตการขายรองเทา

ในชวงนั้นจะขายรองเทาท่ีคัด จะตองไปคัดเองถึงจะถูกใจ สวนสินคาท่ี

พอคาแมคา สงมาราคาจะถูกกวาแตไมสามารถดูสินคาไดเลย ไมไดเลือก

และแถมยังไมทราบเลยวาสินคาท่ีสงมามีคุณภาพอยางไร สงมาแบบ

รวมๆกัน ท้ังมีคุณภาพและไมมีคุณภาพ ก็ตองเอาสินคานั้น ขายรองเทามือ

สองมาประมาณ 5 ป ตอมาก็เริ่มเอาเสื้อผามือสองมาขายกับรองเทามือ

สอง พอหลังๆก็เลิกขายรองเทามือสอง เพราะไมอยากไปคัดเอง สั่งมาก็

ไมไดคุณภาพตามท่ีตองการ เลยหันมาขายเสื้อผามือสองเต็มตัว...”   

(ไหม, สัมภาษณวันท่ี  22  มิถุนายน  2556) 

 

“...เจรจาตอรองสินคาใหไดมาซ่ึงความพึงพอใจกอนท่ีจะซ้ือขาย

สินคา...”    

    (พ่ีจิ้น, สัมภาษณวันท่ี 20 พฤษภาคม 2556) 

    พอคา แมคาขายเสื้อผามือสองในตลาดนัดเกาะหมี เลาใหฟงวา รับมาจาก ปตตานี  

สุไหงโก-ลก ยะลา และตลาดนัดคลองแงะ เถาแกไปซ้ือสินคาจากประเทศมาเลเซีย แลวมาจําหนายตอ

ใหกับพอคา จะมีวิธีการพิเศษคือ สินคาจะมัดรวมกันเปนกระสอบ แตละกระสอบจะเปนสินคา

ประเภทเดียวกัน ถาพอคาตองการซ้ือ ก็ตองซ้ือท้ังกระสอบโดยไมมีการเลือก สินคาแตละกระสอบจะมี

ราคาแตกตางกัน ข้ึนอยูกับประเภทสินคา ประมาณ 8,000 – 16,000 สินคาเสื้อผามือสอง รับมาจาก

โกดังของกะในตัวเมืองจังหวัดยะลา สินคาท่ีรับมา จะมีคุณภาพดีหรือคุณภาพไมคอยดี ก็ไม สามารถ

เปลี่ยนคืนได ไมมีสิทธิ์เลือกสินคา เลือกไมได สินคาอยูในกระสอบมัดไวเรียบรอยแลว ถาเราตองการ

คัดเลือกกอน ราคาก็จะแพงกวา ซ้ือท้ังกระสอบจะขายไดทุกตัว สวนตัวท่ีมีตํานิ ก็ลดราคาไปตามความ

เหมาะสม สินคามาเปนกระสอบก็ยับทุกตัว ใชเทคนิควิธีในการขายโดยการสะบัดๆ แลวก็แขวน สักพัก

ก็คลายตัวเอง ไมจําเปนตองซักกอนมาขาย สินคาผอนจายเปนงวด  
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“สั่งจากเถาแกท่ีมาเลย  เขามาสงใหถึงท่ี แรก ๆ ก็โอนเงินสด 

หลัง ๆ ใชเครดิต เอามาขายกอนพองวดตอไปจะสั่งสินคาล็อตใหมก็ตอง

จายของเดิม... ”   

(สุ, สัมภาษณวันท่ี 20 พฤษภาคม 2556) 
 

“รับซ้ือตอมาจากเถาแกหรือนายทุน ท่ีดานปารดังแบซา อําเภอ

หาดใหญ จังหวัดสงขลา เพราะการท่ีไปซ้ือตอจากคนเหลานี้ จะเปนวิธีท่ี

สะดวกท่ีสุด ปลอดภัย และยังเปนการประหยัดท้ังดานเวลาและการเงิน 

สวนการท่ีไปรับซ้ือมาเลเซียโดยตรงนั้น จะใชเงินเปนจํานวนมาก และไม

คอยจะสะดวกในการไปซ้ือ เพราะอยูไกล“ 

(วิชาญ, สัมภาษณ 22 เมษายน 2556)   
 

 จากการสัมภาษณ ขางตนสะทอนใหเห็นวาการเดินทางของสินคา เดินทางมาไกลถึงดาน

ชายแดนกัมพูชา และชายแดนไทย-มาเลเซีย ข้ึนอยูกับความไวเนื้อเชื่อใจในการติดตอสัมพันธกับผูคา

ดวยกัน ตลอดจนความสัมพันธระหวางพอคาแมคาท่ีตลาดนัดเกาะหมี กับพอคาคนกลาง เริ่มจากการ

ไปตีสนิทกับพอคาคนกลาง จนเปนท่ีไวเนื้อเชื่อใจกัน  
 

2.5 การขายสินคาเส้ือผามือสอง การจัดราน 

  กวาพอคาแมคาจะแสวงหาเสื้อผาท่ีตรงกับกระแสความนิยมของผูซ้ือและมีคุณภาพ

มาใหกับรานของตนเองไดนั้น จะตองใชวิธีการตางๆนานา เชน การไปคัดเลือกซ้ือมาจากรานอ่ืน หรือ

สวนใหญพอคาแมคาจะไปคัดเลือกซ้ือเสื้อผามาจากตลาดโรงเกลือ จากสามจังหวัดชายแดนใต ซ่ึงเปน

แหลงลงเสื้อผา โดยพอคาแมคาจะบอกกับผูท่ีคาเสื้อผามือสอง ใหแกะกระสอบท่ีตองการออกมา แลว

พอคาแมคาจะคัดเลือกซ้ือเสื้อผาจากตรงนั้นเปนตัวๆ สําหรับวิธีนี้ถาซ้ือนอยก็จะไดสินคาท่ีมีราคาแพง 

แตถาซ้ือมากอาจใชวิธีไปซ้ือมายกกระสอบ ราคาก็จะถูกลง ซ่ึงตองอาศัยประสบการณในการตัดสินใจ 

คัดแยกและเสี่ยงโชคถึงจะไดเสื้อผาตรงกับความตองการ 
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  หลังจากไดสินคามาแลว พอคาแมคายังตองมีปฎิบัติการอีกอยาง คือ การตอรองกับ

กลไกลตลาดท่ีเกิดข้ึนในการแขงขันระหวางรานท่ีขายเสื้อผามือสองภายในตลาดนัดเกาะหมี พอคา

แมคาตองมีกลยุทธและเทคนิคท่ีจะสรางความโดดเดนใหกับรานของตนเองในวันพุธ กับ วันเสาร ท่ี

ตลาดนัดเกาะหมี ซ่ึงในแตละรานก็จะมีรูปแบบและเทคนิคการจัดตั้งรานท่ีไมเหมือนกัน บางราน

อาจจะตั้งราวเหล็กและเอาเสื้อใสไมแขวนผาขาย บางรานอาจจะพับใหเห็นแตลายสกรีนและวางตั้งไว

กับพ้ืน หรือมีการกางรมเหล็กขนาดใหญเพ่ือแขวนเสื้อผาใหอยูในระดับสายตาพอดี 

    สวนการจัดแผงเพ่ือการจําหนายเสื้อผามือสองในตลาดนัดเกาะหมี พอคาแมคา 

จะตองเริ่มตน โดยการปกคันรมจัดวางใหครอบคลุมอาณาบริเวณแผงของตนเอง แลวโยงระหวางเสา

ของรวมทุกตน ดวยราวเหล็ก จากนั้นจึงนําสินคาท่ีคอนขางสมบูรณ แปลกและสวยงามมาแขวนบน

กานรมและราวเหล็ก เพ่ือเปนตัวอยางท่ีจะดึงดูดความสนใจลูกคา สวนราคาขายเสื้อผามือสองเริ่มตน

กันตั้งแตหลักสิบไปจนถึงหลักรอย 
 

2.6 ปฎิบัติการในชีวิตประจําวันของผูคาเส้ือผามือสอง  

  จากการสังเกตตลาดนัดและการขายสินคามือสองพบวา พอคาแมคามีปฏิบัติการใน

ชีวิตประจําวัน ในการยึดพ้ืนท่ีในตลาดนัดเกาะหมี สวนมากพอคาแมคาจะมาจับจองพ้ืนท่ีโดยผานการ

ติดตอจากเจาของตลาด และตองมาขายเปนประจําเพ่ือท่ีทุกคนจะไดรูวาท่ีตรงนี้เปนของใคร ซ่ึงแรกๆ

นั้นเจาของตลาดจะเปดตลาดโดยใหพอคาแมคา อีกท้ัง พอคา แมคาเสื้อผามือสอง จะตองปฏิบัติการ

ในชีวิตประจําวันในการตอรองกับคานิยม กลไกตลาด พอคาแมคามีวิธีการในการตอรองกับกระแส

คานิยมของวัยรุนการสรรหาสินคาท่ีเขากับฤดูกาล และหนาหนาวพอคาแมคาบางคนก็จะเพ่ิมสินคาใน

รานเปนเสื้อโคดท่ีนิยมในตางประเทศ เชน คานิยมเสื้อผาเกาหลี พอคาท่ีจะคัดเสื้อโคดก็จะพยายาม

หากระสอบเลดี้เกาหลีมาเพ่ือเปดคัดเอาเสื้อท่ีสามารถทันกับกระแสเกาหลีได 

    ชาลีเลาใหฟงวา เดิมเปนคนจังหวัดนราธิวาสไดมาทํางานเปนพนักงานบริษัทแหง

หนึ่งในตัวเมืองอําเภอหาดใหญมาเปนเวลานานหลายป รูสึกไมเปนอิสระ ชีวิตไมดีข้ึนเลย เงินไมพอใช

จายในชีวิตประจําวันเงินเก็บก็ไมมี จึงลาออกจากงาน คิดหาอาชีพท่ีเปนธุระกิจของตนเอง เปนนาย

ตัวเอง หลังจากท่ีออกจากงานจึงคิดวางแผนวาจะทําอะไรดี ก็เลยคิดงายๆ ขายเสื้อผามือสองตลาดนัด 

มีการวางแผนมาหนึ่งเดือน มาตลาดนัดจริงเริ่มตั้งแตทํายังไงจะเอาสินคามาลงท่ีตลาดนัด เดินตลาด

นัดมาตั้งนาน เพ่ิงรูวิธีการเอาสินคาเสื้อผามือสองมาขายตามตลาดนัด มันใชเวลาคอนขางเยอะ
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เหมือนกันเริ่มตั้งแตมีโอกาสเลือกทําเลดีๆไดยากหรืออาจไมไดเลย หลังจากท่ีไดพ้ืนท่ีสําหรับวางแผง

ขายสินคาแลวก็ นําสินคามาลงท่ีลอกของตน ก็มากางเตน ปกคันรม จัดสินคา หลังจากท่ีจัดสินคา

เสร็จก็เริ่มขาย ตอนแรกก็ไมรูวาจะทําตัวยังไง คนเดินผานไปผานมา นั่งเกร็งเริ่มมีคนเขามาดูเสื้อผาใน

ราน นั่งเกร็งอยูนาน ก็เลยพูดกับลูกคาไปวา “สอบถามไดนะครับ ราคาคุยกันได ไมแพงอยางท่ีคิด

ครับ ลองดูราวนี้ไหมครับ พ่ึงเปดกระสอบใหมๆ นะครับ” แตก็ภูมิใจท่ีกาวขามความกลัวมาไดเพราะ

ในชีวิตนี้เกิดมา ยังไมเคยเปดแผงขายเสื้อผามือสองในตลาดนัดมากอนเลย (ชาลี, สัมภาษณ 30 พฤษ

จิกายน 2556) 

  เดิมเปนคนจังหวัดยะลา ปจจุบันมาซ้ือบานอยูในตัวเมืองอําเภอหาดใหญ และได

ประกอบอาชีพขายสินคาเสื้อผามือสอง จึงไดติดตอรับสินคาเสื้อผามือสองมาจากพอคาคนกลางใน

พ้ืนท่ีแถวๆบานในตัวเมืองจังหวัดยะลา เริ่มมาขายเสื้อผามือสองเม่ือปลายป 2550 ชวงแรกของการ

เริ่มในการขายสินคาในตลาดนัด เรียกไดวาลมลุกคลุกคลาน ขายสินคาไมไดเลยก็วาได เรขายไปตาม

ตลาดนัดตางๆ บางครั้งใชวาจะไดทําเลดีและขายได บางครั้งก็ไมมีท่ีใหขายสินคาเลยก็วาได พอดีมี

เพ่ือนขายเสื้อผามือสองดวยกันแนะนําใหมาขายท่ีตลาดนัดเกาะหมี มาขายสินคาเสื้อผามือสองท่ี

ตลาดนัดเกาะหมี นาจะเปนชองทางท่ีดี แตก็ไมไดงายอยางท่ีคิด ขายเสื้อผามือสองท่ีตลาดนัดเกาะหมี

คูแขงเยอะ พอคาแมคาขายสินคาเสื้อผามือสองเปนจํานวนมาก ขายชวงแรกตลาดนัดเกาะหมี ยอด

วันละหารอยถึงหนึ่งพันบาท ถือวาอยูตัว กําไรตกอยูท่ีหารอยบาทหลังหักคาเชาพ้ืน เปนตลาดนัดท่ี

เปดกวาง มีคนทุกแบบทุกสไตล สามารถลงเสื้อผาไดหลายแบบ ราคาอัพข้ึนมาอีกเพราะเราตองบวก

คาขนสงอีก ตองทําทุกอยาง ไปจองพ้ืนท่ี ท่ีจะขายเสื้อผามือสองตั้งแตเชาตรูของวันพุธกับวันเสารซ่ึง

เปนวันนัดใหญของตลาดนัดเกาะหมีแหงนี้ แผงขายสินคาของตนไมใหญมากนักเพราะใชรถมอเตอร

ไซตขนสินคาไปไดไมเยอะ ราวสองราวพาดกลาง บางทีหอขาวไปกินดวย เพราะตลาดนัดของกินนา

กินท้ังนั้น บางวันไปซ้ือของกินมากกวายอดขายเสื้อผามือสอง วันไหนมาไดทําเลไมดีรานขางๆ ขายได 

500 บาท จายคาเชาพ้ืนท่ี 80 ก็เคยมี ถือวาทําใจ บางทีไปแลวไมไดพ้ืนท่ีเพราะโดนเคาจองใหเพ่ือนๆ 

“เยอะแยะปญหา ขายเสื้อผามือสองตลาดนัด นอกจากจะสูกับลูกคาแลว พอคาแมคายังสูกันเอง ขาย

ตัดราคาบางไรบาง พอคาแมคาบางราย เอาเสื้อผาท่ีแขวนอยูในราวราคา 80 บาท ถอดจากไมแขวน

มากองทําราคา 20 บาท เพ่ือท่ีขายสินคาใหไดเยอะ เปนหนาตาใหกับแผงของตน เพ่ือท่ีจะโออวดแผง

ขายสินคาขางๆ แตสําหรับตนแลวขายผาไดนอยแตมีกําไร ดีกวาขายไดเยอะแตไดเทาทุน”  แตก็กัด

ฟนสู ไดรับรูถึงความลําบากถึงขีดสุดและน้ําใจคน แตในทางกลับกัน กลับมาถึงบานดูยอดขายชื้นใจ

มากมาย รายไดสัปดาหละหาพนหักทุนก็ประมาณสองถึงสามพัน ตางคนตางมีเทคนิคตางกันไป 
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  เดือนท่ีหาเพ่ิมเงินลงทุนรับสินคามามากข้ึน การเพ่ิมเงินลงทุนและรับสินคามากข้ึน

นั้นเปนการเพ่ิมความเสี่ยง และเพ่ิมรายรับใหมากข้ึน จะไดกําไรหรือจะขาดทุนก็ตรงนี้แหละ สิ่งสําคัญ

ของการคาขายควรกลับไปดูยอดลงทุนและรายรับ กําไร ของเดิม และไดนํามาปรับปรุงอยางเชน 

ลงทุน 5,000 บาท ขายสินคาได 3,000 บาท ลงทุน 7,000 บาท จะไดเทาไหร หลังจากเพ่ิมเงินลงทุน 

การทํางานและขายสินคาก็หนักข้ึน การทําอาชีพอิสระจะเผลอเลอไมไดแมแตนิด ไมง้ันจบ หามปวย 

เพราะคุณไมมีรายไดแนนอน ดังนั้นเนนเลย หามเจ็บ หามปวย หามทอ การทํางานในชวงเดือนท่ีสาม

และเดือนท่ีสี่รายรับ 15,000 บาทตอเดือน แตในชวงฤดูฝน หรือวันท่ีฝนตก เคยตั้งแผงขายสินคาแลว

ฝนตกขนของข้ึนรถแถบไมทัน แตบางรายไมมีท่ีเก็บก็เปยกท้ังคนท้ังรถ แตฝนไมไดตกทุกวัน ขาย

สินคาเสื้อผามือสองไปสนุก ครั้งหนึ่งในชีวิตมันตองมีสักวันท่ีเปนของเรายิ่งสู เราจะขยัน คนขยันไมมี

วันอดตาย ตอนนี้เริ่มจับทางตลาดนัดไดพอสมควรแลว เลือกพ้ืนท่ีไดแลวและขายดีจริงๆ ชวงนี้รายได

โดยรวม 25,000 บาทตอเดือน จากการเพ่ิมเงินลงทุนและทํางานหนักข้ึน ตอนนี้ขายเสื้อผามือสองท่ี

ตลาดนัดเกาะหมีเพียงสัปดาหละ 2 วัน คือวันเสารกับวันพุธ สวนวันอ่ืนๆ จะเรขายไปตามตลาดนัด

ตางในจังหวัดสงขลา (เปล, สัมภาษณ 21 ธันวาคม 2556) 

  กอนท่ีจะมาประกอบอาชีพขายสินคาเสื้อผามือสองเคยทํางานบริษัทมากอน พ่ีตาล 

อายุ 45 ป ขายสินคาเสื้อผามือสองมาเปนระยะเวลา 10 ป ขายเสื้อผามือสองกับแฟนสองคน แรกๆ 

ทําเปนอาชีพเสริมมากอนเริ่มตนจากการขายถุงเทากอน พรอมๆกับเอาสินคาเสื้อผามือสองมาขายไป

ดวย ทําใหเหนื่อยมากยิ่งข้ึน ตอมาระยะหนึ่งไดเปลี่ยนมาเปนการขายสินคาเสื้อผามือสองอยางเดียว 

แลวใหนองสาวไปขายถุงเทาแทน และในการท่ีมาขายสินคาเสื้อผามือสอง เพราะเนื่องจากรายไดใน

การขายสินคาเสื้อผามือสองนี้มีรายไดดีกวาการทํางานบริษัท ถามีความตองการท่ีจะซ้ือหรือตองการ

อะไรก็ไดตามความตั้งใจ แตทํางานบริษัทนั้น มีรายไดไมเพียงพอตอการใชจาย ปจจุบันนี้ขายสินคา

เสื้อผามือสองเปนอาชีพหลัก  

  ตอนแรกขายเสื้อผามือสองตลาดนัดในตัวเมืองจังหวัดสงขลาใกลๆ บานของตน ขาย

สินคาไดไมเทาไรมากนัก จากนั้นเพ่ือนไดแนะนํามาขายท่ีตลาดนัดเกาะหมี เพ่ือนของเพ่ือนเขาไดเลิก

ขายไปไดก็แนะนํามาใหเซงรานตออีกที มีพ้ืนท่ีสําหรับวางแผงขายเสื้อผามือสอง 3 ล็อก ล็อกละ 150 

บาท ปจจุบันขายสินคาเสื้อผามือสองท่ีตลาดนัดเกาะหมี วันพุธ – วันเสาร และสวนวันจันทรไปขาย

สินคาเสื้อผามือสองท่ีตลาดนัดคลองหอยโขง ในการขายสินคาเสื้อผามือสองนั้นแตละวันจะทําการ

ขายไมซํ้าท่ี กลุมลูกคาแตละตลาดแตกตางกันออกไป  
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  สําหรับการรับสินคาเสื้อผามือสองมาจากตลาดโรงเกลือ อรัญประเทศ จังหวัด

สระแกว แรกๆเดินทางไปรับสินคาเสื้อผามือสองมาเอง ปจจุบันจะทําการสั่งผาดวยการโทรไปสั่ง

สินคาผามือสอง แลวโอนเงินผานธนาคาร และจะไปรับผาเองท่ีขนสง บกส. เพราะไมเสียเวลา และจะ

สั่งสินคาเสื้อผามือสองเปนประจํา เลยทําใหไมคอยมีปญหาในการสั่งสินคาหรือตัวคุณภาพของเสื้อผา

มือสองท่ีสั่งมาจะมีบางแตเล็กนอย แตถาสินคาท่ีสั่งมามีปญหา มีรอยตํานิ ก็จะสงกลับหรือเปลี่ยน

สินคาได และรับสินคาเสื้อผามือสองมาจากรานหนาพลาซาอําเภอหาดใหญ สินคาทุกชิ้นรับมาเปน

กระสอบ ตองเสี่ยงดวงกันเอาเอง เพราะเสื้อผาบางกระสอบ เนื้อมีผาคุณภาพ แตบางกระสอบสินคา

ไมดี เนื้อผาไมมีคุณภาพ หรือผาไมสวย แตกลวิธีในการขายหรือการตั้งราคานั้นจะแยกผาตามเนื้อผาท่ี

ไดมา เพราะเนื้อผาแตละตัวสภาพไมเหมือนกันหรือตางกันออกไป ตองขายไปตามคุณภาพ แตถา

สินคาเสื้อผามือสองท่ีมียี่หอมาเปนจํานวนมากก็จะทําใหขายสินคาเสื้อผามือสองไดกําไรมากยิ่งข้ึน 

และถาไดสินคาเสื้อผามือสองท่ีไมมียี่หอก็จะทําใหมีกําไรลดลงบางเล็กนอย 

  ปจจุบันขายเสื้อผามือสองในพ้ืนท่ีตลาดนัดเกาะหมีนั้น มีลูกคาประจําอยูแลว ในชวง 

7.00 – 8.00 น. จะขายเสื้อผามือสองไดเปนอยางดี พอในชวงเวลา 09.00 น. นั้นลูกคาจะไมคอยมี 

แตเนื่องดวยปจจุบันเศรษฐกิจไมดี ราคายางพาราตกต่ํา ทําใหผูบริโภคสินคาเสื้อผามือสองมีรายได

ลดลง ลูกคามีความตองการซ้ือสินคาลดลงกวาเดิมมาก และจะขายดีในชวงกลางเดือนถึงปลายเดือน 

ชวงตนเดือนนั้นจะขายไมดี เพราะผูคนสวนใหญจะมีคาใชจายท่ีจะตองชําระและใชจายเปนประจําใน

ทุกๆเดือนอยูแลว เลยสงผลทําใหขายสินคาเสื้อผามือสองขายไมดีในชวงตนเดือน ในการขายสินคา

เสื้อผามือสองในตลาดนัดเกาะหมีนี้ ถือวายังขายสินคาไดและมีกําไร แตเนื่องดวยปจจุบันภาวะท่ี

เศรษฐกิจไมดี ทําใหมีลูกคาลดลง แตกตางจากเดิมท่ีมีลูกคามาซ้ือสินคาเปนจํานวนมาก ทําใหรายได

ลดลงไปบาง แตถามาพูดถึงเรื่องกําไร ขาดทุน ในการคาขายสินคาเสื้อผามือสอง ขาดทุนนั้นจะมีนอย

เล็กนอย โดยสวนใหญแลจะไดกําไรมากกวา ถาคุณภาพสินคาเสื้อผามือสองดีนั้นทําใหลูกคาสนใจและ

เปนท่ีตองการของลูกคามากยิ่งข้ึน ทําใหมีกําไรมากยิ่งข้ึน สําหรับการขายเสื้อผามือสองในตลาดนัด

เกาะหมีจายคาเชาพ้ืนท่ีในการวางแผงขายคอนขางแพงกวาตลาดนัดสถานท่ีอ่ืนๆ ขายสินคาเสื้อผามือ

สองในตลาดนัดเกาะหมีนั้น ตนมีลูกคาประจําอยูแลว ทําใหยอดขายดีมีกําไร แมกระท่ังฝนตกก็ยังขาย

สินคาเสื้อผามือสองได แตสําหรับตลาดนัดอ่ืนๆ ในชวงฤดูฝนตกนั้นจะขายสินคาไมดี หรือไมก็จะหยุด

ขายไปเลยประมาณ 1- 2 อาทิตย ดวยเหตุท่ีจากฝนตกบอยทําใหมีลูกคานอยลง สวนมากลูกคาท่ีมา

ซ้ือสินคาเสื้อผามือสองท่ีตลาดนัดเกาะหมีนั้นจะเปนวัยทํางานท่ีมีเงินเดือนรายไดประจําอยูแลว และ
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กลุมลูกคาประกอบอาชีพทําสวนยางพาราเปนสวนใหญ เอาเสื้อผามือสองมาขายท่ีตลาดนัดเกาะหมี

ขายดี แตเหนื่อยจริงๆเหง่ือโทรมกาย ไมวาจะขายเสื้อยืด เสื้อเชิ้ด กางเกงยีนสท่ีนี้ก็ขายไดหมดเพราะ

คนเยอะมากโดยเฉพาะวันพุธกับวันเสารท่ีเปนวันนัดใหญของท่ีนี้ ขายไดนอยแตไดราคาดี มีกําไร ยัง

ดีกวาขายไดเยอะแตขายไดเทาทุน ไมไดกําไร  

  ในสวนของความสัมพันธของพอคาแมคาดวยกัน มีการชวยเหลือซ่ึงกันและกัน ไมวา

จะชวยข้ึนเตน จัดแผง ตลอดจนพูดคุยปรึกษากันในการตั้งราคาสินคา ตลอดจนฝากเฝาหนาแผงกันได

ในยามท่ีตนมีธุระ หรือไปทําภาระกิจอยางอ่ืน ตนจะไมรับประทานอาหารท่ีตลาดนัด จะกลับไป

รับประทานอาหารท่ีบาน เพราะพ้ืนท่ีในตลาดนัดเกาะหมี ไมคอยสะดวกและสะอาด ในการ

รับประทานอาหาร เพราะมีฝุนเปนสวนใหญในบริเวณพ้ืนท่ีรอบๆ ตลาดนัดเกาะหมี 

  สวนคาเชาพ้ืนท่ีขายรายปในป พ.ศ. 2557 เจาของตลาดนัดเกาะหมีไดทําการยกเลิก

ไปแลว เพราะเจาของตลาดนัดเกาะหมีจะทําการปรับปรุงตลาดในรูปแบบใหมทําใหพ้ืนท่ีขายดี

กวาเดิม ในการจัดทํารานคาเปนล็อกๆ ใหมีความแข็งแรง และสวยงามมากยิ่งข้ึน ทําใหแมคาท่ีเชา

พ้ืนท่ีขายสินคาในตลาดนัดเกาะหมีแบบรายวันนี้ไมมีภาระผูกพันธ คือถาแมคาเชาพ้ืนท่ีขายสินคาแบบ

รายวันนั้นเจาของตลาดนัดเกาะหมีมีสิทธิท่ีจะบอกแมคาไดวาเม่ือไหรท่ีจะทําการปรับปรุงพ้ืนท่ีใน

ตลาดนัดไดเพ่ือท่ีบอกใหแมคาไปขายในตลาดนัดอ่ืนได (พ่ีตาล, สัมภาษณ 21 ธันวาคม 2556) 

  การขายสินคาเสื้อผามือสองตัดราคา โดยเฉพาะพอคาแมคาท่ีมาทีหลัง แลวไมเปน

มิตรกับพอคาแมคาหนาเกาๆ เปนการกระทําท่ีไมดี เราทํามาหากินดวยกันท้ังนั้น เหนื่อยดวยกัน

ท้ังนั้น คิดมาเอาแตไดเห็นแกตัวสุดๆ อยาวาอยางนั้นอยางนี้เลยนะคะ เราขายเสื้อผามือสอง พอเห็น

เราขายดีเหมือนแจกฟรีก็มีคนมาทําขายดวย ทําขายเหมือนกันไมเทาไหร ไหนๆ ก็หามไมได เพราะทุก

คนตองเลี้ยงครอบครัวเลี้ยงตัวเอง แตตลาดนัดเกาะหมีไมมีระเบียบเลย ใครมาขายอะไรขายไดหมด 

มาเหอะขอใหตลาดไดเงินคาเชา เธอขายไดไมไดไมสนใจ สุดทายเสื้อผามือสองขายเหมือนกันเต็ม

ตลาด บานเปนดอกเห็ดจริงๆ พอคาแมคาเกาๆ รายไดลดลง โชคดีท่ีมีลูกคาประจําท่ีไมหนีไปไหน 

แลวเขาก็ไปซ้ือสินคาแผงอ่ืนดวย แตก็ตองกลับมาซ้ือท่ีแผงของเราอยูดี แผงอ่ืนเอาแตขายเพราะเห็น

เราขายดี บางคนมือใหมดวยซํ้า ขายติดกันกับรานเราท้ังดานหนาดานหลังเลย บางคนมาหลอกถาม

สูตรการตั้งราคา เห็นเปนเพ่ือนบานอยูแผงติดกัน ตอนแรกเขาดีกับเรามาก แตเราดูเขาเอาอะไรมา

ขายก็ขายไมคอยได เลยบอกไปแตบอกไมหมด ท้ังๆท่ีเม่ือกอนเขาขายเสื้อยืด ขายกางเกงขาสั้นก็ขาย

ไมดี  
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  กะนิเลาใหฟงวา กลวิธีท่ีพบบอยคือการขายตัดราคากัน บางครั้งราคาท่ีเขาขายตัด

ราคาเรา บางทีก็เอาของมีตําหนิเอามาขาย หรือเหมากระสอบมาเจอบอย มาทีหลังยังไมพอ ยังมา

ขายตัดราคาแลวยังมาตั้งขางหนาเลยแผงใหญกวาดวย เราตั้งราคาเผื่อเอาไวเลย ถาตั้งต่ําเกินไป 

ลูกคาตอเราก็หมดกําไรพอดี ดิฉันใชวิธีนี้ สมัยกอนเคยขายตามใจลูกคา ตอมาเทาไหร มีกําไรเอาหมด 

สุดทายอยูไมไดเจงสมัยนั้นหัดขายใหมๆ ตั้งราคาต่ําไปเราก็ตองมีคารถ คาเชา คากินคาเดินทาง มัน

จะอยูไมได ถารับสินคามา100 บาท มาขายในราคา 159 บาท ลูกคาตอราคาเหลือ120 บาท ก็ไมไหว

เหมือนกัน เคยมาหมดแลว เคยเจงเพราะขายตามใจลูกคา สินคาตัวไหนลดไดก็ลดตัวไหนลดไมไดก็ไม

ลด เพราะเราก็อยูไมได ทําใจนะคะ ขายสินคา แลวเจอตัดหนามันมีทุกที เพราะคนเราจิตสํานึกมันไม

เหมือนกัน บางคนเห็นเขาขายอยูก็เกรงใจไมกลาลงสินคา บางคน ไมสน ตนจะขาย จะทําไม เจอมา

กับตัวเอง ขายราคาต่ํากวา เชื่อวาเรารักษาคุณภาพไมเอาเปรียบจนเกินไป เราก็มีลูกคาประจํา

แนนอน (กะนิ, สัมภาษณ 28 ธันวาคม 2556) 

  ยุพินเลาใหฟงวา วันแรกท่ีมาตลาดนัดเกาะหมีคิดอยูในใจวาทําไมเสื้อผามือสองท่ี

พอคาแมคาขายมีหลายราคา ท้ังๆท่ีรูดีอยูแลววารับสินคามาจากท่ีเดียวกัน บางแผง 3 ตัว 100 บาท 

บางแผงตัวละ 60 บาท 2 ตัว 100 บาท บางแผงตัวละ 100บาท ทําใหตนตองทําการบานหนักหนอย

ในการท่ีจะมาขายเสื้อผามือสองในตลาดแหงนี้ ตลอดจนการขายเสื้อผามือสองท่ีตลาดนัดเกาะหมี จะ

ขายไดหรือไมได ข้ึนอยูกับหลายๆ อยาง ไอเดียการจัดสินคา เลือกวิธีการติดราคาสินคา ทําเลพ้ืนท่ีตั้ง

แผง ถารูสึกวาสินคาขายไดนอย อาจจะตองกลับมาดูวา ราคาสินคาแพงไปรึปาว หรือจัดโปรแบบ ซ้ือ

1 แถม 1 หรือไมก็ลดราคาสินคา เอากําไรนอยหนอยนึงเพ่ือเอาทุนมาตอยอด ทุกอยางท่ีเกิดข้ึนคือ

ประสบการณสอนใหรูจักการปรับตัว ขายเสื้อผามือสองไมดีใน 1-3 อาทิตยแรกยังไมใชขอสรุป มัน

ตองดูไปนานมากกวา ความสําเร็จไมไดเกิดข้ึนในวันเดียวอยากคาขายเสื้อผามือสองตองใจเขาใจเรา 

ลูกคาไมไดมีเงินมาเดินซ้ือทุกวันอยูท่ีวาเห็นสินคาถูกใจ ถูกใจแลว มีเงินในกระเปาหรือเปลา ทุกครั้ง

ท่ีมาเปดแผงขายสินคาเสื้อผามือสองตองทําใจ ขายไดบางไมไดบางก็ตองไมทอ อีกอยางซ้ือสินคามา

เยอะและสินคายังเหลืออีกเยอะ ตอนนี้ก็ลุมๆดอนๆ จึงจําเปนจะตองมีความสุขกับสิ่งท่ีเราขาย ถาเรา

รักและชอบในสิ่งท่ีขายเสื้อผามือสอง ทุกอยางจะถูกสื่อออกมาอยางมีความสุข แตใจเรารักและชอบ

สินคาท่ีเราขาย พอลูกคาถาม เราตอบอยางมีความสุข วันนี้เคาไมซ้ือ วันหนาเคาอาจจะกลับมาก็

ได อยาคาดหวังกับกําไร หรืออะไรจนใหญโตมากนัก (ยุพิน, สัมภาษณ 28 ธันวาคม 2556) 
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  พ่ีรีเลาใหฟงวา เริ่มหารายไดเสริมจากการเปดแผงขายเสื้อผามือสองในตลาดนัด

เกาะหมี สิ่งท่ีทําในเวลาวางท่ีเสร็จจากภาระหนาท่ีในการทําสวนยางพารา ดวยความท่ีภาวะเศรษฐกิจ

ไมคอยดี ราคายางตกต่ําเปนอยางมาก อาชีพเสริมจึงเปนทางเลือกท่ีดีท่ีสุดท่ีจะทําใหมีรายไดเพ่ิมมาก

ข้ึน และท่ีสําคัญตองเปนอาชีพท่ีใชเงินลงทุนต่ํา และไมรบกวนเวลาในการทํางานประจํา แรกๆ ก็มา

สํารวจตลาดนัดวามีกลุมผูบริโภคแนวไหนบาง พรอมกับมองหาทําเลท่ีตั้งแผง เพ่ือท่ีจะไดไปติดตอกับ

เจาของตลาดนัดเพ่ือเชาพ้ืนท่ี ไปรับเสื้อผามือสองมาจากตลาดนัดยรรยง คัดเลือกมาเปนตัว มาวาง

แผงขายสินคาท่ีตลาดนัดเกาะหมีตั้งแตบายสามโมง พอตกเย็นเกิดปญหาแลวเม่ือเริ่มมืดก็ตองใชแสง

สวางจากหลอดไฟ บรรดาพอคาแมคามืออาชีพเจาอ่ืนๆ เขามีหลอดไฟกันหมด สวนมือสมัครเลนอยาง

ผมนั้นหรือเตรียมมาแนนอนหลอดไฟ แตสายไฟมันสั้นนิดเดียว ไมสามารถท่ีจะไปเสียบกับเตารับท่ี

ใกลท่ีสุดได สุดทายก็ตองนั่งขายมืดๆ กันไป เปนความสับเพรา และพลาดในหลายๆ เรื่อง ซ่ึงคิดวา

ความผิดพลาดในวันนี้ท้ังหมดพรุงนี้มันจะไมมีทางเกิดข้ึนซํ้าสองแนนอนยังไง วันนี้แมวาจะขายอะไร

ไมไดแตไดประสบการณมาแลว ก็นั่งเขียนรายการสิ่งท่ีตองแกไขในวันพรุงนี้ลงในสมุดประจําตัว นั่ง

เขียนไมทันเสร็จ ลูกคารายแรกก็เดินตรงเขามายืนดอมๆ มองๆ เสื้อผามือสองอยางเงียบๆ ลูกคายืน

มองสินคาอยางเงียบๆ "ดูกอนไดนะครับ" ผมพูดเชิญชวน ก็ยังยืนมองสินคาอยางเงียบๆ ผมคิดในใจวา

ทําไงดีวะเนี่ย นึกข้ึนมาไดวาการขายของตองมีการโปรโมทใหสินคานั้นเปนท่ีนาสนใจเสียกอนเปน

ข้ันตอนแรก จึงไมรอชาครับ “สอบถามไดนะครับ ราคาคุยกันได ไมแพงอยางท่ีคิดครับ” (พ่ีรี, 

สัมภาษณ 18 ธันวาคม 2556) 

  จากการท่ีผูวิจัยไดมีโอกาสไปมีสวนรวมกิจกรรมในการปฏิบัติการในชีวิตประจําวัน

ของพอคาแมคาขายเสื้อผามือสองในพ้ืนท่ีตลาดนัดเกาะหมี ทําใหผูวิจัยทราบถึงกระบวนการตางๆท่ี

จําเปนตออาชีพพอคาแมคาขายเสื้อมือสองในตลาดนัดเกาะหมีเปนอยางดี ไมวาจะเปนกระบวนการ

การดํารงวิถีชีวิตแบบอิสลามบนวิถีชีวิตพอคาแมคาท่ีตองเรขายตามตลาดนัดตางๆ  การตอรองกับ

เจาของตลาดนัดและเพ่ือนพอคาแมคารวมตลาดเพ่ือใหไดพ้ืนท่ีท่ีตนจะไดเปนเจาของล็อก การตอรอง

กับลูกคาไมวาจะโดยการใชคําพูดตอรองในการขาย หรือจะใชวิธีการนําเสนอสินคาตามแบบฉบับท่ีตน

เปนคนสรางข้ึนมาเพ่ือดึงดูดลูกคา  หรือแมกระท่ังการเดินทางไปซ้ือสินคาเพ่ือมาขายก็ตองใชเทคนิค

การตอรอง ท้ังตอรองกับพอคาคนกลาง  ทุกกระบวนการลวนแลวแตแสดงใหเห็นถึงปฏิบัติการใน

ชีวิตประจําวันของพอคาแมคาขายเสื้อผามือสองท้ังสิ้น 
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สรุปผล 

 

สรุปผลการวิจัย 

    การศึกษาเรื่องปฏิบัติการในชีวิตประจําวันของผูคาเสื้อผามือสองในตลาดนัดเกาะ

หมี ทําการศึกษาในตลาดนัดเกาะหมี ตําบลคลองแห อําเภอหาดใหญ จังหวัดสงขลา ผูวิจัยไดนําเสนอ

สองประเด็นหลักคือ ศึกษาพลวัตการเปลี่ยนแปลงของตลาดนัดและศึกษาปฏิบัติการในชีวิตประจําวัน

ของผูคาเสื้อผามือสองในตลาดนัดเกาะหมี ผลการวิจัยพบวา   

 1. พลวัตการเปล่ียนแปลงของตลาดนัดเกาะหมี 

   1.1 การกอตั้งตลาดนัดเกาะหมีเพ่ือใชเปนพ้ืนท่ีแลกเปลี่ยนผลผลิตทางการ

เกษตรของชุมชนมุสลิมดั้งเดิม (ป พ.ศ. 2496-2518) พบวา กิจกรรมการคาขายในตลาดนัดเกาะหมี 

พอคา แมคา ท่ีเขามาจําหนายสินคาในตลาดนัดเกาะหมีชวงแรกๆ จะเปนกลุมคนท่ีนับถือศาสนา

อิสลามท่ีอาศัยอยูในชุมชนเกาะหมี นําเอาสินคาท่ีไดจากผลผลิตทางการเกษตร ไมวาจะเปนสินคา

ประเภทพืชผัก ผลไม ท่ีปลูกกันในบริเวณขางๆบานท่ีพักอาศัยอยู ตลอดจนสินคาท่ีหาไดจาก

ธรรมชาติ ประเภทพืช ผักปา หนอไม และปลาท่ีไดหาไดจากทองไรทองนา อาหารทะเล และสินคา

ประเภทเนื้อ เชน ไกพ้ืนเมือง เนื้อหมู นํามาแลกเปลี่ยนกันภายในชุมชน  

    1.2 ตลาดนัดเกาะหมีกับการเขามาของสินคาอุปโภคบริโภค (ป พ.ศ. 

2518-2543) พบวา ตลาดนัดเกาะหมีเปนท่ีรูจักของกลุมคนจากภายนอกชุมชนเพ่ิมมากข้ึน พอคา

แมคา ตางก็เขามาลงทะเบียนกับเจาของตลาดเพ่ือใหมีพ้ืนท่ีเปนของตนเองในตลาด สินคาเดินทางมา

พรอมๆ กับพอคาแมคาดวยรถไฟ สินคาแตกตางไปจากเดิม มีความหลากหลายของสินคามากข้ึน เชน 

อุปกรณเครื่องมือทางการเกษตร ของใชเบ็ตเล็ต เครื่องใชอุปโภคบริโภคในครัวเรือน และเสื้อผา 

ตลอดจนเจาของตลาดนัดเกาะหมี มีความคิดท่ีจะให พอคาแมคา มีความสะดวกสบายในการทํา

กิจกรรมการคาขาย และการจับจายใชสอยในตลาดนัดเกาะหมีใหมีความสะดวกยิ่งข้ึน จึงไดขยายวัน

เวลา จากเดิมท่ีจัดมีในทุกวันเสารของสัปดาห ไดเพ่ิมข้ึนอีกหนึ่งวัน คือ วันพุธ จนเปนท่ีรูจักของคนใน

ชุมชนเกาะหมี และชุมชนใกลเคียง ตลอดจนมีการปรับปรุงตลาดโดยการขยายพ้ืนท่ี จัดโซนสินคา มี

ท้ังโซนท่ีมีหลังคา และโซนท่ีเปนแผงดิน  
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     1.3 ตลาดนัดเกาะหมีกับการเขามาของสินคาเสื้อผามือสอง (ป พ.ศ. 2543-

2556) พบวา การคมนาคมในชุมชนเกาะหมีมีความสะดวกข้ึน พอคาแมคาเดินทางมาคาขายกันได

สะดวก กิจกรรมการคาขายในตลาดนัดเกาะหมีมีบรรดาพอคาแมคา จากภายนอกชุมชุนเขามาคาขาย

เปนจํานวนมาก ไมวาจะเปนพอคาแมคา ในตัวเมืองหาดใหญ พอคาแมคา ในจังหวัดสงขลา และ

พอคา แมคาในอําเภอใกลเคียงโดยเฉพาะพอคาแมคา ท่ีเดินทางมาจากสามจังหวัดชายแดนภาคใต 

พอคาแมคาเหลานี้จะมีลักษณะการคาขายเรไปตามตลาดนัดตางๆ โดยไมซํ้าวันกัน เม่ือขายสินคาหมด

ก็จะไปรับสินคาจาก พอคาคนกลางในเมือง หรือบางคนก็จะเดินทางไปรับสินคาเอง จึงทําใหลักษณะ

สินคาในชวงนี้เกิดข้ึนเปนจํานวนมาก มีความหลากหลายของสินคา โดยสวนใหญสินคาท่ีเกิดข้ึนเปน

จํานวนมาก ก็จะเปนสินคาประเภทสินคาเสื้อผามือสอง จากเดิมท่ีผูท่ีเขามาจับจายซ้ือ พืชผัก อาหาร 

เพียงอยางเดี่ยวจนมาปจจุบันสามารถเดินเลือกซ้ือ เลือกชม สินคาไดตามใจชอบ โดยเฉพาะสินคา

เสื้อผามือสองท่ีเจาะกลุมผูบริโภคไดทุกระดับ ทุกเพศทุกวัย และปจจุบันตลาดนัดเกาะหมีเปดขาย

สินคาทุกวันตั้งแตบายสองโมงเปนตนไปจนถึงคํ่า สําหรับวัน พุธ กับ วันเสาร จะเปนวันนัดใหญของ

ตลาดนัดเกาะหมี ซ่ึงเปดขายตั้งแตหกโมงเชาไปจนถึงคํ่าเชนกัน  

  2. ปฏิบัติการในชีวิตประจําวันของผูคาเส้ือผามือสองในตลาดนัดเกาะหมี  

       2.1 กวาจะมาเปนผูคาเสื้อผามือสอง พบวา ผูคาเสื้อผามือสองตางก็เคย

ประกอบอาชีพอยางอ่ืนมา ลองผิดลองถูกมาแลวหลายอาชีพ กอนท่ีจะมาประกอบอาชีพขายเสื้อผา

มือสอง จะตองหาแหลงขายสงและขายปลีกเสื้อผามือสอง ผูคาบางรายลองเอาเสื้อผาของตนเองท่ีไม

ใชแลวไปลองตั้งแผงขาย ผูคาเสื้อผามือสองประสบความสําเร็จเกือบทุกรายในการขายเสื้อผามือสอง

เพราะรายไดเพ่ิมข้ึน และยังเปนอาชีพท่ีอิสระอีกดวย  

      2.2 ผูคาเสื้อผามือสองกับการจําแนกประเภทกลุมผูคาในพ้ืนท่ีตลาดนัด

พบวา กลุมผูคาเสื้อผามือสองในตลาดเกาะหมีแบงเปน 2 กลุมใหญ กลุมแรกจะขายเฉพาะในตลาด

เกาะหมี อีกกลุมหนึ่งจะขายตลาดนัดอ่ืนดวย จะมีวันหยุดวันจันทรวันเดียวเพ่ือสั่งซ้ือสินคา คัดเกรด

สินคา 

      2.3 การชวงชิงพ้ืนท่ีตลาดนัดเกาะหมีเพ่ือใหมีแผงขายสินคา พบวา ดวย

ความท่ีเปนตลาดนัดขนาดใหญพอสมควร อีกท้ังยังอยูติดกับถนนสายหลัก (หาดใหญ-สงขลา) ผูคา

เสื้อผามือสองไดรับขอมูลขาวสารจากผูคาเสื้อผามือสองดวยกัน ตลอดจนผูคาเสื้อผามือสองจะตาม

เพ่ือนมาขายท่ีตลาดนัดเกาะหมีเปนอันดับแรก หลังจากนั้นจะติดตอกับเจาของตลาดหาพ้ืนท่ี ผูคาบาง
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รายรอจนกวาเจาของแผงท่ีจายเงินกับเจาของตลาดเปนรายปไมมา จึงจะนําเสื้อผามือสองไปตั้งแผง

ขายได เพ่ือนแบงพ้ืนท่ีใหตั้งแผงขายแตตองชวยเพ่ือนจายคาเชาพ้ืนท่ีรายวัน และใชวิธีเซ็งแผงจาก

เพ่ือน เจาของตลาดนัดเกาะหมียังมีการตั้งกฏเกณฑ กฏระเบียบของตลาดนัด เพ่ือความเปนระเบียบ

ของพอคาแมคาในตลาดนัด และผูซ้ือไวอยางชัดเจน คือ พอคา แมคา ทุกคนจะตองลงทะเบียนตอ

เจาของตลาดนัดวาใครครอบครองพ้ืนท่ีตรงไหน ตองไมสรางปญาหา ไมอนุญาติใหตอเติมแผงท่ีขาย

สินคาหามเซ็งรานกอนไดรับอนุญาติ และเม่ือครบป พอคา แมคา จะตองจายเงินคาเชาท่ีรายป ทุก

ราย ในเดือนมกราคม ไปจนถึงเดือนมีนาคม พอคา แมคา เจาไหนท่ีไมจายคาเชารายป ตามวันเวลาท่ี

กําหนด เจาของตลาดนัดจะไมอนุญาติใหขายสินคาตอไปได นอกจากนี้แลวตลาดนัดเกาะหมียังมีการ

บริหารงานในรูปแบบของการจัดการธุรกิจครอบครัว   

      2.4 การสั่งซ้ือสินคาเสื้อผามือสองและการเดินทางของสินคาเสื้อผามือสอง 

พบวา สินคาเดินทางมาจากมาเลเซียผานเถาแกซ่ึงเปนพอคาคนกลางจากจังหวัดปตตานี ยะลา และ

นราธิวาส อีกสวนหนึ่งผูคาจะไปคัดเลือกสินคาและสั่งซ้ือท่ีตลาดโรงเกลือ และสั่งซ้ือตามเว็ปไซตสินคา

เสื้อผามือสอง สําหรับการเดินทางของสินคาจะเดินทางมาพรอมกับผูคาในชวงแรก ๆ หลังจากนั้น

สินคาจะเดินทางมาเองโดยการสงมากับรถขนสงจนถึงมือผูสั่งซ้ือ การจายเงินจะใชวิธีการจายไดหลาย

รูปแบบเปนเงินสด โดยการโอนเงิน ผานธนาคาร หรืออาจใชเครดิตขายสินคากอนแลวจายงวดตอไป

เม่ือไดรับสินคาล็อตใหมเขามา 

      2.5 การขายสินคาเสื้อผามือสอง การจัดราน พบวา เริ่มตนดวยการข้ึนเตน 

ปกคันรม หลังจากนั้นนําเอาเสื้อผาท่ีคอนขางท่ีมีคุณภาพสมบูรณ หรือท่ีมียี่หอ มาแขวนไวบนกานรม

เปนเทคนิคในการวางแผงเพ่ือใหสะดุดตาผูซ้ือ การตั้งราคาของสินคา อยางเชน ขายตัวละ 40 บาท 

ถาซ้ือ 3 ตัว ขายในราคา 100 บาท หรือ ตัวละ 60 บาท ถาซ้ือสองตัว 100 บาท และติดปายราคาไว

อยางชัดเจน โปรโมทแนะนําสินคา ตลอดจนการพูดคุยกับผูซ้ือดวยวาจาไพเราะออนหวาน และผูคา

เสื้อผามือสองดวยกันมีการขายตัดราคากันอีกดวย 

    2.6 ปฏิบัติการในชีวิตประจําวันของผูคาเสื้อผามือสอง พบวา 

ชีวิตประจําวันของผูคาเสื้อผามือสอง ขายเสื้อผามือสองท่ีตลาดนัดเกาะหมีแลวยังมีการเวียนตาม

ตลาดนัดอ่ืน และปฏิบัติการในชีวิตประจําวันของผูคาแตละกลุมท่ีมีกลวิธีในการปฏิบัติการท่ีแตกตาง

กัน บางรายเพ่ิมเงินลงทุนเพ่ือใหไดกําไรมากข้ึน  
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อภิปรายผล 

    1. จากผลการวิจัยพบวา ตลาดนัดเกาะหมีไดมีพลวัฒการเปลี่ยนแปลงเปน 3 ระยะ

โดย ในระยะเริ่มแรก (ป พ.ศ. 2496-2518) ของตลาดนัดเกาะหมีเปนเพียงพ้ืนท่ีใตตนยาง ผูคนนํา

ผลิตผลทางการเกษตรมาแลกเปลี่ยนกัน ผูคนท่ีมาแลกเปลี่ยนจะเปนคนท่ีอยูในชุมชน ท่ีเปนเชนนี้

เนื่องจาก การคมนาคมยังไมสะดวกสบายเทาในปจจุบัน ผูคนดําเนินชีวิตแบบยังชีพ ดังนั้นผลผลิตท่ี

เหลือจากอุปโภค บริโภคในครัวเรือนจึงมีการนํามาแลกเปลี่ยนกัน ซ่ึงสอดคลองกับงานวิจัยของสม

รักษ  ชัยสิงหกานานนท (2549) ท่ีกลาววากิจกรรมซ้ือขายแลกเปลี่ยนนั้นดํารงอยูควบคูกับสังคม

มนุษยมาชานานแลว ท้ังนี้เพราะมนุษยไมสามารถผลิตทุกอยางไดดวยตนเอง สิ่งท่ีนํามาซ้ือขาย

แลกเปลี่ยนนั้นผูกพันกับปจจัยพ้ืนฐานในการดํารงชีวิตและเปนพ้ืนฐานของการดํารงสังคม ตลาดก็มี

การพัฒนาไปตามการขยายตัวของสังคมเมืองในยุคสมัยตางๆ นอกจากนี้แลวยังสอดคลองกับงานวิจัย

ของธัญวรัตม  ธรรมรัต (2551) ท่ีกลาวถึงตลาดนัดในบริเวณคาบสมุทรสทิงพระเริ่มกอตั้งในป พ.ศ. 

2449 เพ่ือใชเปนแหลงซ้ือขายแลกเปลี่ยนสินคาสําหรับการอุปโภคและบริโภค โดยเริ่มแรกตลาดนัด

จะต้ังอยูใกลกับริมคลอง เนื่องจากชุมชนสวนใหญบริเวณคาบสมุทรสทิงพระในอดีต มักตั้งอยูริมน้ํา 

ประชาชนนิยมเดินทางติดตอกับชุมชนอ่ืนโดยทางเรือ การคาขายจึงมักจะเปนการคาขายกันทางเรือ 

พอคาแมคาจะนําสินคาใหผูคนท่ีอาศัยอยูตามสายคลองตอมาเม่ือมีการพัฒนาเสนทางคมนาคมทาง

บก จึงมีการตั้งถ่ินฐานบริเวณภายในคาบสมุทรสทิงพระมากข้ึนโดยเฉพาะตามแนวถนน ตลาดนัดใน

ระยะหลังจึงเกิดข้ึนตามแนวถนน  

  จากการศึกษาพบวาในชวงระยะท่ีสอง (ป พ.ศ. 2518-2543) ตลาดนัดเกาะหมีเปน

ท่ีรูจักของกลุมคนจากภายนอกชุมชนเพ่ิมมากข้ึน พอคา แมคา ตางก็เขามาลงทะเบียนกับเจาของ

ตลาดนัดเกาะหมี เพ่ือใหมีพ้ืนท่ีเปนของตนเองในตลาดนัดเกาะหมี มีความหลากหลายของสินคา เชน 

เครื่องไมเครื่องมือทําการเกษตร ของใชเบ็ดเตล็ด ของใชอุปโภค บริโภคในครัวเรือน เจาของตลาดนัด

เกาะหมี มีความคิดท่ีจะให พอคา แมคา มีความสะดวกสบายในการทํากิจกรรมการคาขาย และการ

จับจายใชสอยในตลาดนัดเกาะใหมีความสะดวกยิ่งข้ึน จึงไดขยายวันเวลา จากเดิมท่ีจัดมีในทุกวันเสาร

ของสัปดาห ไดเพ่ิมข้ึนอีกหนึ่งวัน คือ วันพุธ จนเปนท่ีรูจักของคนในชุมชนเกาะหมี และชุมชน

ใกลเคียง ตลอดจนมีการปรับปรุงตลาดโดยการขยายพ้ืนท่ี จัดโซนสินคา มีท้ังโซนท่ีมีหลังคา และโซน

ท่ีเปนแผงดิน จะเห็นไดวามีคนตางถ่ินเขามาขายสินคาเพ่ิมมากข้ึน เปนเพราะวามีการคมนาคมท่ี

สะดวก มียานพาหนะ สําหรับเดินทางมาแลกเปลี่ยนสินคา ซ่ึงสอดคลองกับงานวิจัยของ ประไพ  สุทธิ
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มิตร (2541) ท่ีกลาวถึง ปจจัยท่ีทําใหเกิดตลาดนัดประกอบดวย ปจจัยดานภูมิศาสตร ปจจัยเศรษฐกิจ 

ปจจัยดานสังคมและวัฒนธรรม สวนลักษณะของตลาดปรากฎวา ตลาดนัดตั้งอยูใจกลางชุมชน 

สวนมากจะเปนแผงลอยอยูในท่ีโลง สินคาท่ีนํามาขายท้ังสินคาท่ีผลิตในทองถ่ิน สวนพอคามีท้ังคนใน

ทองถ่ิน และคนตางถ่ิน สําหรับผลกระทบพบวา สงผลกระทบท้ังดานเศรษฐกิจ และดานสังคม

วัฒนธรรม  

   ในชวงระยะท่ีสาม (ป พ.ศ. 2543-2556) พบวา ชุมชนเกาะหมีไดปรับปรุงทําเปน

ถนนลาดยางข้ึนใน พ.ศ. 2543 ถนนลาดยาง ทําใหผูคนจากตางถ่ิน มาขายเสื้อผามือสอง 2-3 ราน 

เนื่องจากยังไมมีการคาเสื้อผามือสอง จึงทําใหผูคาพยายามท่ีจะเปดตลาดใหม จึงทําใหผูคาบางสวน

ท่ีมาจากอ่ืน เขามาคาขายเสื้อผามือสอง ซ่ึงถือเปนชวงเริ่มตนของการคาเสื้อผามือสอง ป พ.ศ. 2549 

เริ่มมีผูคาเสื้อผามือสองมาขายเพ่ิมมากข้ึน 10-20 ราน ในชวง ป พ.ศ. 2552 ผูคาเสื้อผามือสองทยอย

เขามาประมาณ 20-30 ราน จนกระท้ัง ป พ.ศ. 2556 ผูเสื้อผามือสองมี 30-40 ราน ในพ้ืนท่ีตลาดนัด

เกาะหมีพบวาผูคาเสื้อผามือสองไดครอบครองพ้ืนท่ีตลาดครึ่งหนึ่งของตลาดนัดเกาะหมี ผูคาผลิตผล

ทางการเกษตร และสิ่งของเครื่องใชในครัวเรือนถูกถอยรนไปอยูดวยกัน บริเวณริมถนนซ่ึงเปนท่ีสัญจร

ของยานพาหนะ เต็มไปดวยรานคาเสื้อผามือสอง จากเดิมท่ีผูท่ีเขามาจับจายซ้ือ พืชผัก อาหาร เพียง

อยางเดี่ยวจนมาปจจุบันสามารถเดินเลือกซ้ือ เลือกชม สินคาไดตามใจชอบ โดยเฉพาะสินคาเสื้อผามือ

สองท่ีเจาะกลุมผูบริโภคไดทุกระดับ ทุกเพศทุกวัย และปจจุบันตลาดนัดเกาะหมีเปดขายสินคาทุกวัน

ตั้งแตบายสองโมงเปนตนไปจนถึงคํ่า สําหรับวัน พุธ กับ วันเสาร จะเปนวันนัดใหญของตลาดนัดเกาะ

หมี ซ่ึงเปดขายตั้งแตหกโมงเชาไปจนถึงคํ่าเชนกัน สอดคลองกับงานวิจัยของนูรอัยมี  หวันชิตนาย  

และคณะ (2555) พ้ืนท่ีตลาดคลองแงะ เดิมเปนพ้ืนท่ีตลาดสดท่ีผูคนมาจับจายซ้ือสินคาเพ่ือนําไป

ประกอบอาหาร ตอมาพ้ืนท่ีตลาดนัดไดถูกทําใหกลายเปนพ้ืนท่ีขายสินคามือสอง โดยการเปดโอกาส

ใหพอคาแมคาเขามาขายสินคามือสอง ท้ังรายเล็ก รายใหญ เปนจํานวนมากจนกระท่ังปจจุบัน 

  2. ปฏิบัติการในชีวิตประจําวันของผูคาเสื้อผามือสองในตลาดนัดเกาะหมี จาก

การศึกษาพบวา พอคาแมคาเสื้อผามือสองสวนใหญเคยประกอบอาชีพอยางอ่ืนมากอนหนานี้แลว 

การเดินทางมาสูพ้ืนท่ีตลาดนัดเกาะหมีโดยผานการชักนําจากเพ่ือนรวมอาชีพเดียวกัน และไดรับ

ขอมูลขาวสารจากกลุมพอคาแมคาท่ีเรขายตามตลาดนัดตางๆ การชวงชิงพ้ืนท่ีของผูคาเสื้อผามือสอง

มีกลวิธีในการแสวงหาพ่ืนท่ีท่ีแตกตางกันในตลาดนัดเกาะหมี โดยการเขาไปสํารวจพ้ืนท่ีหาทําเล 

ติดตอเจาของตลาด เซงรานจากเจาของเดิม กิจกรรมการคาเสื้อผามือสองขายในตลาดนัดเกาะหมี 
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เปนไปอยางคึกคัก ผูคามีกลวิธีเทคนิคในการขายท่ีแตกตางกันออกไป เชน มีการประชาสัมพันธสินคา

การขายตัดราคากัน สอดคลองกับงานวิจัยของวาณี เรื่องดิลกรัตน  (2531) ท่ีกลาวถึงการตัดสินใจ

เลือกวงจรการเดินทางของพอคาเรเอง มีองคประกอบดาน ระยะทาง ระยะเวลา เสนทางคมนาคม 

ชนิดสินคาท่ีขาย และการเดินทางเปนกลุมตามคําชักชวนของเพ่ือนรวมอาชีพเดียวกัน ตลอดจนแสดง

ใหเห็นถึงความสัมพันธ ระหวางทําเลท่ีตั้งตารางเวลานัดหมาย และการกระจายทางพ้ืนท่ีของตลาดนัด 

การเปลี่ยนแปลงจากตลาดนัดไปสูตลาดถาวร เม่ือชุมชนขยายใหญข้ึน และอิทธิพลทางเศรษฐกิจท่ีมี

ผลตอขนาดตลาดนัด  

  ปฎิบัติการในชีวิตประจําวันของผูคาเสื้อผามือสอง มีภาคปฏิบัติในการเดินทางไปซ้ือ

สินคาล็อตใหมเขาราน การสั่งซ้ือสินคาจะสั่งจากเถาแกโดยใชวิธีการโทรศัพทสั่ง การตอรองกับอํานาจ

ตาง ๆ การขายเสื้อผาท่ีตลาดอ่ืน ความสัมพันธเชิงอํานาจเพ่ือการคา กับผูคาเสื้อผามือสอง การ

ตอรองกับกฎระเบียบของตลาดนัด สอดคลองกับงานวิจัยของเนาวรัตน  รัตนพลแสน  (2543) ท่ี

กลาวถึงการประกอบธุรกิจการคาเสื้อผามือสอง สวนมากเปนการประกอบธุรกิจแบบเจาของคนเดียว 

มีขนาดเล็กและมีการดําเนินงานเปนไปแบบงายๆ มีอิสระในการจัดการ ใชเงินทุนของตนเองในการ

ลงทุน โดยซ้ือเสื้อผาจากพอคาคนกลางท่ีนํามาจําหนายท่ีตลาดโรงเกลือ ณ จุดผานแดนถาวรบาน

คลองลึก อําเภออรัญประเทศ จังหวัดสระแกว เปนเสื้อผาท่ีประเทศกัมพูชาไดรับบริจาคมาจาก

ประเทศแถบยุโรป อเมริกา เกาหลี ญี่ปุน แลวนํามาจําหนายตอเพ่ือนําเงินไปใชจายภายในประเทศ 

ประกอบธุรกิจเสื้อผามือสองเพ่ือเปนอาชีพเสริม เสื้อผาท่ีนํามาจําหนายเปนเสื้อผาตามฤดูกาล ไดแก 

เสื้อกันหนาว กางเกงลําลอง กางเกงยีนส เสื้อยืด เสื้อเชิ้ต รองเทา กระเปา เปนตน โดยตั้งราคาตาม

ตนทุนของสินคา นอกจากนี้แลวยังสอดคลองกับแนวคิดปฏิบัติการในชีวิตประจําวันของ de Certeau 

(1984) ท่ีมองวาการท่ีฝายท่ีออนแอ หรือถูกครอบงํา ใชจังหวะเวลาและโอกาสท่ีมีอยู ฉวยประโยชน

จากฝายท่ีมีอํานาจเหนือกวาเขามองวาการดําเนินชีวิตประจําวันเปนเรื่องของการแยงชิงและตอรอง

ความสัมพันธเชิงอํานาจ (Power Relations) ระหวางผูกําหนด กับ ผูใช ท้ังหมดนี้ไมใชความสัมพันธ

อยางเดียว แตเปนวงจรของอํานาจท่ีหมุนเวียนอยางไมสิ้นสุดในชีวิตประจําวัน และ de Certeau 

กลาวถึง ชีวิตประจําวัน มีมิติทางการเมือง ในการอธิบายถึงพลวัตของความสัมพันธเชิงอํานาจใน

ชีวิตประจําวัน “Strategy” หรือ “ยุทธศาสตร” หมายถึงการกระทําของอํานาจท่ีมีฐานท่ีม่ันชัดเจน 

ซ่ึงเปนตัวกําหนดการจัดวางความสัมพันธกับสวนอ่ืนๆ ท่ีอยูภายนอกวงโคจร “ตรรกะของการเมือง 

เศรษฐกิจ วิทยาศาสตร ถูกสรางข้ึนมาในรูปแบบ ของยุทธศาสตร” สวน “Tactic” หรือ “อุบาย” 
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หมายถึงการกระทําท่ีไมมีตําแหนง แหงท่ีของตัวเอง แตแฝงอยูในเครือขายของอํานาจอาศัยจังหวะ

และโอกาส ในการฉกฉวยประโยชนหรือ ตอรองกับอํานาจ การทํางานของ “อุบาย” เปนเรื่องชั่วคราว 

และไมไดครอบครองผลลัพธท่ีเกิดข้ึน ความสําเร็จอยูท่ีการหาชองจังหวะเวลาท่ีจะแปลงสถานการณ

เฉพาะหนาใหเปนโอกาส de Certeau ชี้วากิจกรรมในชีวิตประจําวัน มีกระบวนการทํางานของ 

“อุบาย” แฝงอยู ไมวาจะเปนในการสนทนา การอาน การเดิน การจับจายซ้ือของ การทํากับขาว และ

อ่ืนๆ เพ่ือชวงชิง ตอรอง การจัดวางความสัมพันธเชิงอํานาจ  

  นอกจากนั้นยังพบวาในงานศึกษาของของมารียา  บิลและ (2555) ท่ีกลาวถึงการ

ตอรองเปนกลยุทธของแรงงานรับจางมุสลิมขามแดนในพ้ืนท่ีชายแดนปาดังเบซาร  แรงงานรับจาง

มุสลิมมีการตอรองกับบานเกิด เพ่ือเขามาสูเปนแรงงานรับจางขามแดนมีการตอรองกฎระเบียบของรัฐ

ชาติและกฎของตลาดในการขามแดนโดยการไมประทับตราผานแดนอยางสมํ่าเสมอ และหลีกเลี่ยง

การทําใบอนุญาติทํางานในมาเลเซีย แรงงานรับจางมุสลิมสรางความไววางใจเพ่ือตอรองกับนายจาง 

ใชความเปนคนตรงไปตรงมา และการไมสามารถพูดภาษามลายูได ตอรองกับแรงงานรับจางดวยกัน

อีกท้ังแรงงานรับจางมุสลิมขามแดนตอรองกับผูซ้ือโดยการแสดงความไมเต็มใจใหบริการ และการ

ตอรองกับศาสนาโดยการแตงกายท่ีไมเปนไปตามขอกําหนด และสอดคลองกับงานวิจัยของเก็ตถวา

บุญปราการ (2551)  ท่ีศึกษาเรื่องปฏิบัติการในชีวิตประจําวันของผูคามุสลิมขามแดน ปาดังเบซาร

ไทย-มาเลเซีย  เปนการศึกษาผูคามุสลิมรายยอยท่ีขามเขตแดนจากไทยไปคาขายยังประเทศมาเลเซีย  

โดยผูวิจัยเนนศึกษาในพ้ืนท่ีตลาดอาเก็ดและตลาดปาดังเบซารมาเลเซียรัฐเปอรลิสพบวาผูคามุสลิมมี

กลวิธีการขนสงสินคาขามแดนท่ีตองลักลอบนําสินคาขามแดนจากไทยมาขายยัง ตลาดอาเก็ดเพ่ือหลบ

หลีกการตรวจจับของเจาหนาท่ี เชน “กองทัพมด” “การยัดไส”และ  “การเตะเขาเตะออก” ถือเปน

เครื่องมือของท้ังผูท่ีมีอํานาจนอยกวากับผูท่ีมีอํานาจมากกวาหรือกับผูท่ีนํากฎระเบียบมาควบคุม

สินคาขามแดนกับคนท่ีพยายามจะตอรองเพ่ือใหสามารถนําสินคาขามแดน ทําใหเห็นวาพอคาแมคา

ตางตองมีกลยุทธและวิธีการเปนเครื่องมือสําคัญ เพ่ือตอรองกับอํานาจรัฐหรือกฎระเบียบขอบังคับ 

เพ่ือใหธุรกิจการคาของตนเองดํารงอยูได 

 นอกจากการหาสินคาท่ีจะนํามาขายแลว ภายในตลาดท่ีขายสินคาประเภทเดียวกัน

และมีความคลายคลึงกันมาก พอคาแมคาจําเปนตองมีกลวิธีบางอยางเพ่ือสรางความโดดเดน และ

ดึงดูดผูซ้ือใหมาท่ีรานของตนเอง ซ่ึงสามารถเห็นไดจากการเลือกท่ีตั้งทําเลท่ีจดจําไดงาย หรือการจัด
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วางรานตั้งโชวสินคาท่ีทําใหรานของตนเองมีความแตกตางจากรานอ่ืน บางรานอาจแขวนผาไวกับท่ีสูง 

หรือแขวนไวกับราว และมีปายราคากําหนดไวชัดเจน หรืออาศัยการพูดจูงใจ 

 

ขอเสนอแนะ 

   การศึกษาเรื่อง ปฏิบัติการในชีวิตประจําวันของผูคาเสื้อผามือสองในตลาดนัดเกาะ

หมี ตําบลคลองแห อําเภอหาดใหญ จังหวัดสงขลา เพ่ือเปนแนวทางในการพัฒนาตลาดนัด และชุมชน

เกาะหมี ผูวิจัยจึงไดเสนอขอเสนอแนะ ขอเสนอแนะจากการวิจัย และขอเสนอแนะในการวิจัยครั้ง

ตอไป โดยมีรายละเอียดดังนี้ 

  1.ขอเสนอแนะจากการวิจัย 

    1.1 ควรจัดสรรพ้ืนท่ีในตลาดนัดเกาะหมี ไมใหซํ้ากันในแตละวัน ใหกับ

พอคา แมคาเรไปตามตลาดนัดตางใหมีพ้ืนท่ีคาขายสินคา 

     1.2 ควรบริการหองสุขา โดยการเพ่ิมจํานวนหองสุขาและแบงเปนหอง   

ชาย – หญิง ไวอยางชัดเจน และทําความสะอาดอยางสมํ่าเสมอ 

   1.3 ควรจัดสถานท่ีจอดรถใหเปนระเบียบ และรักษาความปลอดภัยการ

ขโมยรถ เพ่ือความปลอดภัยของประชาชนท่ีมาใชบริการตลาดนัดเกาะหมี 

      1.4 เปนการใหความรูในการศึกษาพลวัตท่ีเก่ียวกับการเปลี่ยนแปลงตลาด

นัด ในมุมมองชีวิตประจําวัน แกนักศึกษาระดับบัณฑิตศึกษา ในสาขามานุษยวิทยาและสังคมวิทยา 

 

2. ขอเสนอแนะในการวิจัยครั้งตอไป 

     2.1 ควรศึกษาเปรียบเทียบระหวางตลาดนัดเกาะหมี และตลาดนัดท่ีขาย

สินคามือสองเหมือนกันในประเด็นเก่ียวกับวงจรการคาของผูคา  

     2.2 ควรศึกษาผูคาเสื้อผามือสองท่ีมีความแตกตางทางชาติพันธุในพ้ืนท่ี

ตลาดเกาะหมี และพ้ืนท่ีตลาดนัดอ่ืนเพ่ือใหเห็นการปฏิสัมพันธระหวางชาติพันธุ และสินคาทางชาติ

พันธุท่ีถูกทําใหกลายเปนสินคา 

   2.3 ควรศึกษาปฏิบัติการในชีวิตประจําวัน ของผูคาประเภทอ่ืน ท้ังท่ีอยูใน

บริบทตลาดนัด หรือบริบทตลาดอ่ืน 

 



94 

บรรณานุกรม 

 

กมลวรรณ  ทองอราม. (2552). ความสัมพันระหวางปจจัยสวนบุคคลของผูซ้ือและผูขายของปจจัย  

   ทางการตลาดในตลาดนัด เขตอําเภอเมือง จังหวัดเพชรบุรี.  วิทยานิพนธบริหารธุรกิจ 

   มหาบัณฑิต สาขาการจัดการท่ัวไป มหาวิทยาลัยราชภัฏเพชรบุรี, เพชรบุรี. 

กาญจนา  แกวเทพ. (2549).  ศาสตรแหงสื่อและวัฒนธรรมศึกษา. กรุงเทพฯ:   บริษัทเอดิสัน เพรส    

   โพร ดักส จํากัด. 

กิติพร  ใจบุญ  (2549).  ตลาดกับวิถึชีวิต: บทสําสํารวจเบื้องตนเก่ียวกับการศึกษาเรื่องตลาดใน    

   สังคมไทย, ใน ตลาดในชีวิต ชีวิตในตลาด. (หนา 19-43) กรุงเทพฯ:  

    ศูนยมานุษยวิทยาสิรินธร (องคการมหาชน). 

เก็ตถวา   บุญปราการ. (2551). ปฏิบัติการในชีวิตประจําวันของผูคามุสลิมขามแดนปาดังเบซาร   

   ไทย-มาเลเซีย. วิทยานิพนธปรัชญาดุษฎีบัณฑิต สาขาวิชาไทศึกษา  มหาวิทยาลัย 

   มหาสารคาม, มหาสารคาม. 

เกรียงศักดิ์  หลีเจริญ. (2519). การวิเคราะหโครงสรางทางภูมิศาสตรของตลาดนัด หมุนเวียนใน 

  จังหวัดสตูล. วิทยานิพนธปริญญาศิลปศาสตรมหาบัณฑิต บัณฑิตวิทยาลัย มหาวิทยาลัยศรี 

  นครินทรวิโรฒ ประสานมิตร. 

โครงการสารานุกรมไทยสําหรับเยาวชน โดยพระราชประสงคในพระบาทสมเด็จพระเจาอยูหัว     

   (2547).  ตลาด. กรุงเทพฯ: โครงการสารานุกรมไทยฯ. 

จารุวรรณ  ขํา เพชร  (2555) .  พ้ืน ท่ี เ มืองและชีวิตของคนในสอยคาวบอย .  วิทยานิพนธ 

   ศิลปศาสตรดุษฎีบัณฑิต สาขาศิลปวัฒนธรรมวิจัย มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ, กรุงเทพฯ 

ชนิดา เสง่ียมไพศาลสุข. (2550). เศรษฐกิจของทรัพยสินเชิงสัญลักษณ. กรุงเทพฯ: โครงการจัดพิมพ 

   คบไฟ. 

ชยันต  วรรธนะภูติ.  (2549).  “คนเมือง” : ตัวตนการผลิตซํ้าสรางใหม และพ้ืนท่ีทางสังคมของคน 

   เมือง. ใน อานันท  กาญจนพันธุ (บรรณาธิการ). อยูชายขอบมองลอดความรู รวมบทความ   

  เนื่องในวาระครบรอบ 60 ป ฉลาดชาย รมิตานนท. กรุงเทพ: มติชน. 

ไชยรัตน  เจริญสินโอฬาร. (2542). วาทกรรมการพัฒนา : อํานาจ ความรู ความจริง เอกลักษณ และ     

  ความเปนอ่ืน. กรุงเทพฯ: วิภาษา. 



95 

ทักษิณาร  ไกรราช.  (2551) ปฏิบัติการในชีวิตประจําวันของนักศึกษาพยาบาลชาวไทยมุสลิมจาก 5    

  จังหวัดภาคใตท่ีศึกษา ณ วิทยาลัยพยาบาลศรีมหาสารคาม. กรุงเทพฯ: โครงการวิจัยการจัด  

  การศึกษา วิทยาลัยพยาบาลศรีมหาสารคาม 

ธัญวรัตม  ธรรมรัต.(2551). ตลาดนัดในบริเวณคาบสมุทรสทิงพระ จังหวัดสงขลา  การวิเคราะหเชิง 

  พ้ืนท่ี. วิทยานิพนศิลปศาสตรมหาบัณฑิต สาขาพ้ืนท่ีศึกษา มหาวิทยาลัยทักษิณ, สงขลา. 

ธีรยุทธ  บุญมี.  (2547). ประชาสังคม.  (พิมพครั้งท่ี 2) กรุงเทพฯ : สายธาร 

นูรอัยมี  หวันชิตนาย พัฑฒิดา  วรรณชิต และสันฐิตา  เลาหวิริยะกมล.  (2555).  ตลาดนัดคลองแงะ  

   : พ้ืนท่ีปฎิบัติการในชีวิตประจําวันของพอคาแมคาเสื้อผามือสอง. โครงงานศิลปศาสตร 

   บัณฑิต สาขาวิชาชุมชนศึกษา  คณะศิลปศาสตร มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร, สงขลา. 

เนาวรัตน  รัตนพลแสน.  (2543) การศึกษาธรกิจการคาเสื้อผามือสอง บานหัวแฮด อําเภอกมลาไสย  

   จังหวัดกาฬสินธุ . การศึกษาปญหาพิเศษปริญญาบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต   สาขา 

  บริหารธุรกิจ มหาวิทยาลัยมหาสารคาม, มหาสารคาม. 

ประไพ  สุทธิมิตร. (2541). ตลาดนัดบริเวณคาบสมุทรสทิงพระ จังหวัดสงขลา. วิทยานิพนธ        

  ศิลปศาสตรมหาบัณฑิต สาขาวิชาเอกไทยคดีศึกษา มหาวิทยาลัยทักษิณ, สงขลา. 

เพชรีภรณ เทียมชัยบุตร.  (2553). ปจจัยท่ีความสัมพันธตอพฤติกรรมการซ้ือเสื้อผามือสองผาน 

   พา ณิชย อิ เ ล็ กทรอนิ กส .  การ ศึกษาค นคว า อิสร ,  สาขาวิ ช า วิ ทย าการจั ดการ ,  

  มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช, นนทบุรี. 

ภูริทัต  ไชยเศรษุ. (2516). ชุมชนปอมมหากาฬ: การสรางและตี่อรองความหมายในพ้ืนท่ีทางสังคม. 

  วิทยานิพนธพัฒนาชุมชนมหาบัณฑิต,  สาขาวิชาการพัฒนาชุมชน คณะสังคมสงเคราะห   

   ศาสตร มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร, กรุงเทพฯ. 

มารียา  บิลและ.  (2555). อัตลักษณและการตอรองของแรงงานรับจางมุสลิมขามแดน ในพ้ืนท่ีอาณา  

  บริเวณชายแดนปาดังเบซารไทย-มาเลเซีย. วิทยานิพนธศิลปศาสตรมหาบัณฑิต, สาขาวิชา 

   พัฒนามนุษยและสังคม คณะศิลปศาสตร มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร, สงขลา. 

ยงยุทธ  บูรณเจริญ.  (2545). กระบวนการสรางตอรองความหมายของวัดในฐานะท่ีเปน   พ้ืนท่ีทาง  

  สังคม : กรณีศึกษาวัดปทุมคงคาและวัดไตรมิตรวิทยาราม.  วิทยานิพนธสังคมวิทยาและ 

  มา นุ ษ ย วิ ท ย า ม ห าบั ณ ฑิ ต  ค ณ ะ สั ง ค มวิ ท ย า แ ล ะ ม า นุ ษ ย วิ ท ย า  ม ห า บั ณ ฑิ ต  

  มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร, กรุงเทพฯ. 

http://tdc.thailis.or.th/tdc/basic.php?query=%CA%D1%A7%A4%C1%C7%D4%B7%C2%D2%E1%C5%D0%C1%D2%B9%D8%C9%C2%C7%D4%B7%C2%D2%C1%CB%D2%BA%D1%B3%B1%D4%B5&field=1016&option=showresult&institute_code=0&doc_type=0


96 

ไรหนับ  ศรีอาหมัด.  (2555). ตลาดน้ําคลองแห: พ้ืนท่ีประดิษฐเพ่ือการทองเท่ียวและการบริโภค.   

  วิ ท ย านิ พ น ธ ป ริ ญญ า ศิ ลปศ าสต รมห าบั ณ ฑิต  ส า ข า พั ฒน ามนุ ษย แ ล ะสั ง ค ม   

  มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร, สงขลา. 

วราพร ตันติศิริกุล.  (2549). พฤติกรรมการซ้ือสินคาของผูบริโภคในตลาดนัดชุมชน เขตบางแค.     

  ภาคนิพนธบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต สาขาการตลาด บัณฑิตวิทยาลัย มหาวิทยาลัยราชภัฏ 

  สวนดุสิต, กรุงเทพฯ. 

วันเพ็ญ  สุภาจันทร. (2553). การแตงงานขามชาติพันธุ : ปฎิบัติการในชีวิตประจําวันระหวางไทย 

  พุทธกับมลายูมุสลิม. สารนิพนธวิทยานิพนธศิลปศาสตรมหาบัณฑิต, สาขาพัฒนามนุษยและ 

  สังคม คณะศิลปศาสตร, มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร, สงขลา. 

วาณี  เรืองดิลกรัตน.  (2531). วงจรการเดินทางของพอคาเรตามตลาดนัด: กรณีศึกษาจังหวัด 

  นครปฐมและพ้ืนท่ีตอเนื่อง. วิทยานิพนธ อักษรศาสตรมหาบัณฑิต , ภาควิชา 

  ภูมิศาสตร, บัณฑิตวิทยาลัย จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, กรุงเทพฯ. 

ศิรินทร  ใจเท่ียง. (2549). ชีวิตของสินคามือสองประเภทแฟชั่นเครื่องแตงกายในตลาดนัดชั่คราว:   

  แงมุมบางประการ, ในตลาดในชีวิต ชีวิตในตลาด. (หนา 263-317). กรุงเทพฯ:  

   ศูนยมานุษยวิทยาสิรินธร (องคการมหาชน).  

สกุลณี  ณัฐพลวัฒน (2544). กลยุทธในการเขาถึงทรัพยากรของชุมชนตั้งถ่ินฐานใหม ทามกลาง    

  บริบทของ การปดลอมพ้ืนท่ีปา วิทยานิพนธศิลปศาสตรมหาบัณฑิต สาขาวิชาการจัดการ   

    มนุษยกับสิ่งแวดลอม. บัณฑิตวิทยาลัยมหาวิทยาลัยเชียงใหม, เชียงใหม. 

สมรักษ  ชัยสิงหกานานนท.  (2549). “บทนํา,” ตลาดในชีวิต ชีวิตในตลาด.  กรุงเทพฯ: ศูนย 

  มานุษยวิทยาสิรินธร (องคการมหาชน). 

สันต  สุวัจฉราภินันท.  (2552). ปญหาและความรูของท่ีวาง:  ศึกษาจากทฤษฎีท่ีวาดวยท่ีวางของ   

  อองรี เลอแฟรบ และ มิเชล เดอ แซรโต.  รัฐศาสตรสาร รัฐศาสตรธรรมศาสตร 60 ป /    

  รัฐศาสตรสาร 30 ป 30 (2), 88-137. 

สุกัญญา มุกดามนต. (2552). ผามือสอง : สะทอนวิถีชีวิตของคนในสังคมเมืองปตตานี.  วารสารรูสมิ 

  แล, 1 (30), 51-53. 

สุธาริน   คูณผล.  (2541).  บทสํารวจ “พ้ืนท่ีสาธารณะ”. รัฐศาสตรสาร. 20 (3), 167 – 196. 

สุธาริน คูณผล. (2550). เรื่องของชีวิตประจําวัน, รัฐศาสตรสาร. 28 (2 ),  113-146. 

http://202.28.199.12/tdc/basic.php?query=%E0%B8%A8%E0%B8%B4%E0%B8%A5%E0%B8%9B%E0%B8%A8%E0%B8%B2%E0%B8%AA%E0%B8%95%E0%B8%A3%E0%B8%A1%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%9A%E0%B8%B1%E0%B8%93%E0%B8%91%E0%B8%B4%E0%B8%95&field=1016&option=showresult&institute_code=0&doc_type=0
http://202.28.199.12/tdc/basic.php?query=%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%A1%E0%B8%99%E0%B8%B8%E0%B8%A9%E0%B8%A2%E0%B9%8C%E0%B8%81%E0%B8%B1%E0%B8%9A%E0%B8%AA%E0%B8%B4%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B9%81%E0%B8%A7%E0%B8%94%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%AD%E0%B8%A1&field=1016&option=showresult&institute_code=0&doc_type=0
http://202.28.199.12/tdc/basic.php?query=%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%A1%E0%B8%99%E0%B8%B8%E0%B8%A9%E0%B8%A2%E0%B9%8C%E0%B8%81%E0%B8%B1%E0%B8%9A%E0%B8%AA%E0%B8%B4%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B9%81%E0%B8%A7%E0%B8%94%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%AD%E0%B8%A1&field=1016&option=showresult&institute_code=0&doc_type=0


97 

หทัยรัตน  ทองสกูล.  (2554).  พ้ืนท่ีน้ําชา : พ้ืนท่ีปฏิบัติการทางสังคมของชุมชน.  สารนิพนธ 

   ศิลปศาสตรมหาบัณฑิต, สาขาพัฒนามนุษยและสังคม คณะศิลปศาสตร, 

   มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร.  

อธิตา สุนทโรทก.  2548. ตลาดมหิดล: การเปลี่ยนแปลงเชิงพ้ืนท่ี. กรุงเทพฯ:  

   ศูนยมานุษยวิทยาสิรินธร (องคการมหาชน). 

อภิญญา เฟองฟูสกุล. 2543. พ้ืนท่ีในทฤษฎีสังคมศาสตร. สังคมศาสตร. 12 (2) : 65-101. 

อรทัย  หม่ืนพันธ. (2553). ปจจัยท่ีมีอิธิพทตอพฤติกรรมการเลือกซ้ือเสื้อผามือสอง ในตลาดนัด 

  จตุจักร. การคนควาอิสระ บริหารธุรกิจมหาบัณฑิต สาขาวิชาการจัดการท่ัวไป มหาวิทยาลัย 

  เทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรี, กรุงเทพฯ. 

อับดุลรอฮิม สาเมาะ.  (2545).  พฤติกรรมการบริโภคเสื้อผามือสองของเยาวชนมุสลิม :   กรณีศึกษา 

  นักเรียนโรงเรียนสายบุรีอิสลามวิทยา จังหวัดปตตานี.  วิทยานิพนธสังคมวิทยามหาบัณฑิต ,  

  สาขาวิชาสังคมวิทยา, มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร, สงขลา 

โอปอล  ประภาวดี. (2547).   รานน้ําชา : พ้ืนท่ีมีความหมายของคนเมืองนครศรีธรรมราช     

  กรณีศึกษา เขตเทศบาลเมืองนครศรธรรมราช. วิทยานิพนธศิลปศาสตรมหาบัณฑิต, สาขา 

  มานุษยวิทยา คณะมานุษยวิทยา มหาวิทยาลัยศิลปกร, เพชรบุรี.  

Alexander, J. (1987).  The Micro-Macro Link.  California: University of California    

   Press. 

de  Certeau, M.  (1984).  The Practice of Everyday Life.  Berkeley: University of  

   California Press.    

Johnson, T.  (1987). The Structure of Social Theory: Dilemmas and Strategies    

  New York:  McMillan 

Lefebvre, H.  (1991).  The production of space. malden, Massachusetts: Blackwell   

   Publishers.  

Pile, S.  (1997).  The body and the city: Psychoanalysis, space and subjectivity.    

   London: Routledge 

Woodward, K.  (1997).  ldety and Difference. London: SAGE 

 



98 

บุคลานุกรม 

 

กะเตาะ (2556, 10 สิงหาคม)  ผูใหสัมภาษณ,  ท่ีตลาดนัดเกาะหมี  อําเภอหาดใหญ  จังหวัดสงขลา 

กะยา (2556, 5 สิงหาคม)  ผูใหสัมภาษณ,  ท่ีรานน้ําในชุมชนเกาะหมี  อําเภอหาดใหญ          

  จังหวัดสงขลา 

กะนานี (2556, 12 กันยายน)  ผูใหสัมภาษณ,  ท่ีรานขาวแกงในชุมชนเกาะหมี  อําเภอหาดใหญ  

   จังหวัดสงขลา 

กะนิ (2556, 28 ธันวาคม)  ผูใหสัมภาษณ,  ท่ีตลาดนัดเกาะหมี  อําเภอหาดใหญ  จังหวัดสงขลา 

จินดา  (2556, 1 พฤษภาคม)  ผูใหสัมภาษณ,  ท่ีตลาดนัดเกาะหมี  อําเภอหาดใหญ  จังหวัดสงขลา 

ซาตีเมาะ (2556, 7 สิงหาคม)  ผูใหสัมภาษณ,  ท่ีตลาดนัดเกาะหมี  อําเภอหาดใหญ  จังหวัดสงขลา 

แตว (2556, 30 มกราคม)  ผูใหสัมภาษณ,  ท่ีตลาดนัดเกาะหมี  อําเภอหาดใหญ  จังหวัดสงขลา 

บังก่ี (2556, 10 สิงหาคม 2556)  ผูใหสัมภาษณ,  ท่ีรานน้ําชาในชุมชนเกาะหมี  อําเภอหาดใหญ     

  จังหวัดสงขลา  

บังโรจน (2556, 12 กันยายน)  ผูใหสัมภาษณ,  ท่ีตลาดนัดเกาะหมี  อําเภอหาดใหญ  จังหวัดสงขลา 

รอซีดะ (2556, 3 กันยายน)  ผูใหสัมภาษณ,  ท่ีบาน  อําเภอหาดใหญ  จังหวัดสงขลา 

รอมาน(2556, 30 มกราคม) ผูใหสัมภาษณ,  ท่ีตลาดนัดเกาะหมี  อําเภอหาดใหญ   จังหวัดสงขลา 

สุนัน (2556, 13 กรกฎาคม)  ผูใหสัมภาษณ,  ท่ีรานขาวแกงในชุมเกาะหมี  อําเภอหาดใหญ                  

  จังหวัดสงขลา 

สมพร (2556, 10 กันยายน)  ผูใหสัมภาษณ,  ท่ีรานขาวแกงในชุมเกาะหมี  อําเภอหาดใหญ         

   จังหวัดสงขลา 

เลิศศักดิ์ (2556, 6 กรกฎคม)  ผูใหสัมภาษณ,  ท่ีตลาดนัดเกาะหมี  อําเภอหาดใหญ  จังหวัดสงขลา 

นานิ่ม (2556, 15 สิงหาคม)  ผูใหสัมภาษณ,  ท่ีตลาดนัดเกาะหมี  อําเภอหาดใหญ  จังหวัดสงขลา 

นูระฮัยนี (2556, 21 สิงหาคม)  ผูใหสัมภาษณ,  ท่ีมัสยิส  อําเภอหาดใหญ  จังหวัดสงขลา 

นงค  (2556, 15 มกราคม)  ผูใหสัมภาษณ,  ท่ีตลาดนัดเกาะหมี  อําเภอหาดใหญ  จังหวัดสงขลา 

นุช  (2556, 20 มกราคม)  ผูใหสัมภาษณ,  ท่ีตลาดนัดเกาะหมี  อําเภอหาดใหญ  จังหวัดสงขลา 

บังเลาะ (2556, 15 สิงหาคม)  ผูใหสัมภาษณ,  ท่ีบาน  อําเภอหาดใหญ  จังหวัดสงขลา 

บังลี (2556, 15 กันยายน)  ผูใหสัมภาษณ,  ท่ีตลาดนัดเกาะหมี  อําเภอหาดใหญ  จังหวัดสงขลา 
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บังโสด (2556, 11 พฤษภาคม) ผูใหสัมภาษณ,  ท่ีบาน  อําเภอหาดใหญ   จังหวัดสงขลา  

บังยี (2556, 18 ธันวาคม)  ผูใหสัมภาษณ,  ท่ีตลาดนัดเกาะหมี  อําเภอหาดใหญ  จังหวัดสงขลา 

ปาเอียด (2556, 30 ตุลาคม)  ผูใหสัมภาษณ,  ท่ีบาน  อําเภอหาดใหญ  จังหวัดสงขลา  

ปาเพลิน (2556, 30 ตุลาคม)  ผูใหสัมภาษณ,  ท่ีบาน  อําเภอหาดใหญ  จังหวัดสงขลา 

พ่ีแปง (2556, 30 พฤษจิกายน)  ผูใหสัมภาษณ,  ท่ีรานขางๆ ตลาดนัดเกาะหมี  อําเภอหาดใหญ     

   จังหวัดสงขลา  

พ่ีจิ้น (2556, 20 พฤษภาคม)  ผูใหสัมภาษณ,  ท่ีตลาดนัดเกาะหมี  อําเภอหาดใหญ  จังหวัดสงขลา  

พ่ีตาล (2556, 21 ธันวาคม)  ผูใหสัมภาษณ,  ท่ีรานขางๆ ตลาดนัดเกาะหมี  อําเภอหาดใหญ   

   จังหวัดสงขลา  

พ่ีรี (2556, 18 ธันวาคม)  ผูใหสัมภาษณ,  ท่ีตลาดนัดเกาะหมี  อําเภอหาดใหญ  จังหวัดสงขลา 

ยุพิน (2556, 28 ธันวาคม)  ผูใหสัมภาษณ,  ท่ีตลาดนัดเกาะหมี  อําเภอหาดใหญ  จังหวัดสงขลา 

ละไม  (2556, 4 พฤษภาคม) ผูใหสัมภาษณ,  ท่ีตลาดนัดเกาะหมี  อําเภอหาดใหญ  จังหวัดสงขลา 

ลุงเคน  (2556, 6 เมษายน) ผูใหสัมภาษณ,  ท่ีตลาดนัดเกาะหมี  อําเภอหาดใหญ   จังหวัดสงขลา 

สุภกิจ  (2556, 6 เมษายน) ผูใหสัมภาษณ,  ท่ีตลาดนัดเกาะหมี  อําเภอหาดใหญ   จังหวัดสงขลา 

สุวลักษณ  (2556, 6 เมษายน) ผูใหสัมภาษณ,  ท่ีตลาดนัดเกาะหมี  อําเภอหาดใหญ   จังหวัดสงขลา 

เสวตส  (2556, 30 เมษายน) ผูใหสัมภาษณ,  ท่ีบาน  อําเภอหาดใหญ  จังหวัดสงขลา 

โบตั๋น   (2556, 15 มีนาคม)  ผูใหสัมภาษณ,  ท่ีตลาดนัดเกาะหมี  อําเภอหาดใหญ  จังหวัดสงขลา 

วิชาญ  (2556, 20 พฤษภาคม)  ผูใหสัมภาษณ,  ท่ีตลาดนัดเกาะหมี  อําเภอหาดใหญ  จังหวัดสงขลา 

สาลามะ  (2556, 6 สิงหาคม)  ผูใหสัมภาษณ,  ท่ีตลาดนัดเกาะหมี  อําเภอหาดใหญ  จังหวัดสงขลา 

สุ  (2556, 20 พฤษภาคม)  ผูใหสัมภาษณ,  ท่ีตลาดนัดเกาะหมี  อําเภอหาดใหญ  จังหวัดสงขลา 

แสนคม  (2556, 20 พฤษภาคม)  ผูใหสัมภาษณ,  ท่ีบานพัก  อําเภอหาดใหญ  จังหวัดสงขลา 

แสวง   (2556, 20 พฤษภาคม)  ผูใหสัมภาษณ,  ท่ีตลาดนัดเกาะหมี  อําเภอหาดใหญ  จังหวัดสงขลา 

ไหม (2556, 22  มิถุนายน)  ผูใหสัมภาษณ,  ท่ีตลาดนัดเกาะหมี  อําเภอหาดใหญ  จังหวัดสงขลา 

เอก (2556, 30 มกราคม) ผูใหสัมภาษณ,  ท่ีตลาดนัดเกาะหมี  อําเภอหาดใหญ  จังหวัดสงขลา 

อําพร (255, 10 สิงหาคม 2556)  ผูใหสัมภาษณ,  ท่ีบานพัก  อําเภอหาดใหญ  จังหวัดสงขลา 

อมรเทพ (2556, 6 เมษายน)  ผูใหสัมภาษณ,  ท่ีตลาดนัดเกาะหมี  อําเภอหาดใหญ  จังหวัดสงขลา 
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แนวคําถามการสัมภาษณพลวัตตลาดนัดเกาะหมี 

 

ชื่อ...............................................(ตําแหนง)...................................อายุ...........ศาสนา............................ 

อาชีพหลัก.....................................อาชีพเสริม.................................ภูมิลําเนาเดิม.................................. 

อาศัยอยูในชุมชนเกาะหมี....................ป 

ท่ีอยู............หมูบาน..................ตําบล...........................อําเภอ.........................จงัหวดั........................... 

1.  ความเปนมาของชุมชนเกาะนัดหมี เริ่มตั้งข้ึนเม่ือปใด มีจํานวนครัวเรือนเทาใด ประชากรสวนใหญ

นับถือศาสนาอะไร 

2.  สมัยกอนไดมีการคาขายกันในชุมชนรูปแบบอยางไร ตลาดนัดเกาะหมีเริ่มกอตั้งข้ึนเม่ือใด ในการ

สรางตลาดนัดเกาะหมีเปนพ้ืนท่ีของใคร เนื้อท่ีประมาณเทาใด ใครเปนผูริเริ่มกอสรางตลาดนัดเกาะ

หมีตลาด 

3.  ตลาดนัดเกาะหมีเม่ือแรกเริ่มมีการขายของเกิดข้ึน สินคาท่ีนํามาขายสวนใหญคืออะไร จํานวน

คนขายประมาณเทาใด พ้ืนท่ีตลาดนัดเปนอยางไร การตั้งแผงมีลักษณะอยางไร ใครเปนคนมาขาย

สินคา 

4.  การเปลี่ยนแปลงท่ีเกิดข้ึนในตลาดนัดเกาะหมีมีอะไรบางท่ีทําใหเกิดการเปลี่ยนแปลง สวนใหญ

ตลาดนัดเกาะหมีจะขายสินคาอะไรกันจนเปนท่ีโดงดังของตลาดนัด 

5.  ถนนรอบ ๆ ตลาดเกาะหมีมีลักษณะอยางไรในชวงแรกท่ีมีการกอตั้ง เริ่มกอสรางถนนคอนกรีตข้ึน

เม่ือปใด 

6.  สภาพแวดลอมท่ีมีการคาขายในตลาดนัดเกาะหมีเปนอยางไร 

7.  ทานคิดวาการจัดโซนสินคาในตลาดนัดเกาะหมีเปนอยางไร สะดวกในการซ้ือขายหรือไม 

8.  ทานคิดวาวันท่ีเปนวันนัดใหญ คือ วันพุธ กับ วันเสาร การจารจรติดขัดหรือไม อยางไร สถานท่ี

จอดรถของตลาดนัดเกาะหมี มีเพียงพอหรือไม และจอดรถเปนระเบียบเรียบรอยหรือไม 

9.  ความสัมพันธระหวางผูซ้ือกับผูขาย และผูขายกับผูขายดวยกันในตลาดนัดเกาะหมีเปนอยางไร 

10.  ราคาของสินคาในตลาดนัดเกาะหมีโดยรวม ทานคิดวามีความสมดุลกันหรือไม อยางไร และมี

การตอรองราคาระหวาง ผูขาย และผูซ้ือ หรือไม อยางไร 

11.  จากอดีตจนถึงปจจุบัน ทานคิดวาตลาดนัดเกาะหมี มีความแตกตางกันอยางไร (อยางเชน 

ลักษณะของผูซ้ือ, ลักษณะของผูขาย) 
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แนวคําถามสัมภาษณผูคาเส้ือผามือสอง 

 

ชื่อ...............................................(ตําแหนง)...................................อายุ.........ศาสนา.............................. 

อาชีพหลัก...........................อาชีพเสริม............................ภูมิลําเนาเดิม................................................. 

อาศัยอยูในชุมชนเกาะหมี.......ป  คาขายท่ีตลาดนัดเกาะหมี.......ป สินคาท่ีขาย.................................. 

ท่ีอยู.........หมูบาน...............ตําบล............................อําเภอ...........................จังหวดั.............................. 

1.  กอนท่ีทานจะมาขายสินคาในตลาดนัดเกาะหมีทานทํางานอะไร 

2.  ทานเริ่มมาขายสินคาในตลาดนัดเกาะหมีเม่ือใด ใครเปนคนชักชวน ทานติดตอเขามาขายได

อยางไร 

3.  ทานมีแผงขายขนาดพ้ืนท่ีเทาไหร ตองเสียคาใชจายอยางไร 

4.  กอนท่ีทานมาขายเสื้อผามือสอง ทานเคยขายอะไรมากอนบาง ขายก่ีป ทําไมจึงเปลี่ยนมาขาย

สินคาเสื้อผามือสอง 

5.  ทานขายสินคาท่ีตลาดนัดเกาะหมีวัน และเวลาใดบาง  นอกจากตลาดนัดเกาะหมีแลวทานไปขาย

ท่ีใด และวันเวลาใดบาง 

6.  สินคาท่ีทานจําหนาย นํามาจากท่ีใด ทานมีวิธีการติดตอสั่งซ้ือสินคาไดอยางไร ทานเดินทางไป

สั่งซ้ือสินคาเองหรือโทรศัพท อธิบายวิธีการ 

7.  ทานมีแนวคิดในการคัดเลือกสินคาอยางไร ท่ีทานเลือกชนิดและยี่หอของสินคาแบบนี้ 

8.  ทานมีวิธีการขนสงสินคาอยางไร และจายเงินใหกับพอคาคนกลางอยางไร ครั้งละประมาณเทาใด 

9.  ประกอบอาชีพขายสินคาเสื้อผามือสองมานานแลวแคไหน และปญหาท่ีพบจากการขายสินคา

เสื้อผามือสองอะไรบาง 

10.  ลูกคามากนอยเพียงใด (ลูกคาเจาประจํา-ท่ัวไป) และลูกคาเปนคนกลุมใด มาจากท่ีไหน (ทําสวน, 

แรงงาน, ราชการ ฯลฯ) ชวงใดท่ีลูกคามาซ้ือสินคามาก 

11.  มีวิธีการคัดเลือกผาอยางไร ทําไมตองมีการแบงเกรดของเสื้อผามือสอง ในการนํามาขาย 

12.  ทานมีกลยุทธอยางไรในการขายสินคาเสื้อผามือสอง และมีการตั้งราคาขายอยางไร 

13.  ทานคิดวาความสัมพันธระหวางพอคาแมคาในตลาดนัดเกาะหมี โซนขายสินคาเสื้อผามือสองเปน

อยางไร 

14.  ทานคิดวาลักษณะของตลาดนัดเกาะหมีเปนอยางไร 
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แนวคําถามการสัมภาษณผูซ้ือสินคาเส้ือผามือสอง 

 

ชื่อ...............................................(ตําแหนง)...................................อายุ..............ศาสนา......................... 

อาชีพหลัก............................อาชีพเสริม...........................ภูมิลําเนาเดิม................................................. 

ระดับการศึกษา............................................................................. 

ท่ีอยู............หมูบาน..................ตําบล............................อําเภอ.......................จังหวดั............................ 

1.  เพราะเหตุใดทานจึงตัดสินใจซ้ือเสื้อผามือสอง (ราคาถูก, มีใหเลือกหลากหลาย, ฯลฯ) 

2.  เหตุผลใดท่ีทานชอบสวมใสเสื้อผามือสอง เพราะเหตุใด อยางไร 

3.  เสื้อผามือสองประเภทใดท่ีทานมีความสนใจซ้ือมากท่ีสุด (กางเกงยีน, ชุดชั้นใน, เสื้อยืน, เสื้อเชิด, 

ฯลฯ) 

4.  ทานซ้ือเสื้อผามือสองบอยแคไหน ซ้ือรานประจําหรือไม อยางไร จํานวนท่ีซ้ือในแตละครั้ง เงินทุน

ท่ีซ้ือในแตละครั้ง และมักซ้ือในชวงใด 

5.  ทานมีเทคนิคในการเลือกซ้ือเสื้อผามือสองอยางไร (ยี่หอ, คุณภาพดีอยู, ฯลฯ) 

6. มีการตอรองราคาไดหรือไม ระหวางทานกับผูขาย อยางไร 

7.  ทานเดินทางมาซ้ือเสื้อผามือสองท่ีตลาดนัดเกาะหมีก่ีคน และระยะทางจากบานของทาน มาตลาด

นัดเกาะหมีประมาณก่ีกิโลเมตร 

8.  ในการซ้ือเสื้อผามือสองท่ีตลาดนัดในแตละครั้งใครเปนผูตัดสินใจรวมในการซ้ือบาง เพราะอะไร 

อยางไร 

9. ในความรูศึกของทาน คิดวาเสื้อผามือสองท่ีผานการใชแลว กลัวโรคติดตอท่ีติดมากับเสื้อผามือสอง

หรือไม อยางไร 
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พลวัตของตลาดนัดเกาะหมี: 

จากตลาดผลผลิตทางการเกษตรสูตลาดการคาเส้ือผามือสอง 

Trading Dynamics of Ko Mi Flea Market: 

From an Agricultural Produce Market to a Secondhand Clothing Market 
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Abstract 

The objective of this study was to investigate the trading dynamics of Ko Mi 

flea market in the Ko Mi flea market area.  The data of this qualitative research were 

collected from non-participatory observations and in-depth interviews with 15 

informants consisting of the owner of the market, vendors, and buyers.  The data 

were classified into categories, interpreted, and concluded.  The results of the study 

revealed that in its first phase (1953-1983), the market was a place where products of 

the original Muslim community were traded among people in Ko Mi community.  

Most of the products were agricultural produce and products obtained from nature.  

The second phase (1983-2003) was the booming phase in which the market time and 

people were extended and expanded.  The market area was expanded and 

                                                           
1นักศึกษาหลักสูตรศิลปศาสตรมหาบัณฑิต สาขาพัฒนามนุษยและสังคม มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร วิทยาเขต

หาดใหญ 

Student’s the Degree of Master of Arts in Human and Social Development, Prince of Songkla 

University  
2ผูชวยศาสตราจารย ดร., อาจารยประจําภาควิชาสารัตถศึกษา คณะศิลปศาสตร มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร 

วิทยาเขตหาดใหญ 

Assistant Professor, Ph.D, Department of Educational Foundation, Faculty of Liberal Arts, Prince of 

Songkla University, Hat Yai Campsu 



105 

improved to make it more convenient.  Zoning on types of goods was done, and the 

market began to be known among vendors who sold at the market as well as those 

who traveled from one flea market to another to sell their goods.  They reserved 

spaces so that they have certain spots in the market.  More varieties of goods were 

available, and thus, more choices for buyers.  The third phase (2003-2013) was a 

golden age of secondhand clothing.  The look of Ko Mi flea market was different 

from the way it used to be as it became bustling with more vendors from outside 

the community, from different districts and provinces, particularly, secondhand 

clothing vendors from the three southern border provinces because this type of 

goods became attractive to buyers of all age and gender groups. 

Keywords: dynamics, Ko Mi flea market, trading 

 

บทคัดยอ 

การวิจัยในครั้งนี้มีวัตถุประสงคเพ่ือ ศึกษาพลวัตทางการคาของตลาดนัดเกาะหมีในพ้ืนท่ี

ตลาดนัดเกาะหมี ใชวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ การสังเกตแบบไมมีสวนรวม และการสัมภาษณแบบเจาะลึก

จากเจาของตลาด ผูคา และผูซ้ือ จํานวน 15 คน วิเคราะหขอมูลโดยนําขอมูลมาจําแนกหมวดหมู 

ตีความ สรางขอสรุป ผลการวิจัยพบวา ตลาดนัดเกาะหมีแบงการเปลี่ยนแปลงออกเปน 3 ระยะ คือ 

ระยะแรกเปนการกอตั้งตลาดนัดเกาะหมีเพ่ือใชเปนพ้ืนท่ีแลกเปลี่ยนผลผลิตทางการเกษตรของชุมชน

มุสลิมดั้งเดิม (ป พ.ศ. 2496-2518) จะมีลักษณะของการแลกเปลี่ยนสินคากันภายในชุมชน ผูคาเปน

กลุมคนในชุมชนเกาะหมี และสินคาท่ีไดจากผลผลิตทางการเกษตร และท่ีหาเองตามธรรมชาติ ระยะ

ท่ีสองเปนชวงของการเขามาของสินคาอุปโภคบริโภค (ป พ.ศ. 2518-2543) จะมีการขยายพ้ืนท่ีของ

ตลาด ปรับทําเลท่ีตั้งใหมีความสะดวก มีการจัดโซนสินคาแบงเปนประเภทของสินคา ตลาดนัดเกาะ

หมีเริ่มเปนท่ีรูจักของพอคาแมคา ผูคาเรตางเริ่มเขาจับจองพ้ืนท่ี เพ่ือใหมีตําแหนงแหงท่ีของตนเอง 

และสินคาเริ่มมีความหลากหลายมากข้ึน ผูซ้ือมีทางเลือกมากข้ึน ระยะท่ีสามเปนชวงของการเขามา

ของสินคาเสื้อผามือสอง (ป พ.ศ. 2543-2556) ลักษณะของตลาดนัดเกาะหมีในชวงนี้เปลี่ยนไปจาก

เดิม การคาขาย จะเริ่มมีเสื้อผามือสองเขามาเบียดแทรกในพ้ืนท่ี โดยผูคาจากภายนอกชุมชน มากจาก
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ตางอําเภอ ตางจังหวัด เขามาขายสินคาเปนจํานวนมาก โดยเฉพาะผูคาจากสามจังหวัดชายแดน

ภาคใตท่ีขามแดนมาขายสินคาเสื้อผามือสอง 

คําสําคัญ : พลวัต, ตลาดนัดเกาะหมี, เสื้อผามือสอง 

 

บทนํา 

ตลาดนัดเปนตลาดท่ีไดรับความนิยมอยางมากจากประชาชน โดยเฉพาะประชาชนในพ้ืนท่ี

ชนบท ท่ีมีการตั้งถ่ินฐานอยางเบาบางและกระจาย และขอจํากัดดานเวลาในการเดินทางไปใชบริการ 

เพราะตองใชเวลาสวนใหญเพ่ือการผลิต ทําใหไมสามารถเดินทางไปซ้ือสินคาท่ีตลาดในเขตเมืองได

บอยๆ ตลาดนัดในชุมชนจึงสามารถตอบสนองความตองการของประชาชนในชนบทไดเปนอยางดี 

ดวยเหตุนี้ตลาดนัดจึงกลายเปนสัญลักษณทางเศรษฐกิจในสังคมเกษตรกรรม ประชาชนในชนบทของ

ไทยจึงมีความผูกพันกับตลาดนัดมาก ปจจุบันแนวโนมการเจริญเติบโตของตลาดนัดมีความเปนไปไดท่ี

จะเติบโตอยางแนนอน เพราะตลาดนัดเปนแหลงท่ีทําใหเกิดความสัมพันธระหวางผูซ้ือและผูขาย ซ่ึง

ในแงของผูซ้ือมีแรงจูงใจท่ีจะจับจายเพ่ือใหไดสินคาท่ีมีคุณภาพดีในราคาถูกและสามารถตอรองราคา

ได และสิ่งท่ีสําคัญในตลาดนัด คือมีสินคาใหเลือกซ้ือมากมายครบวงจร เหตุผลดังกลาวนี้ ตลาดนัดจึง

เปนสิ่งตอบสนองของคนท่ีมีรายไดนอยและยังสะทอนใหเห็นถึงวิถีชีวิตคนไทยท่ีตองการมีการ

ปรับเปลี่ยน เพ่ือใหสอดคลองกับวิถีเศรษฐกิจของชุมชนท่ีข้ึนอยูกับรายไดของประชากรเปนหลัก (วรา

พร ตันติศิริกุล. 2549) 

จากการสํารวจงานวิจัยพบวามีการนิยามความหมายพ้ืนท่ีตลาดนัดท่ีแตกตางหลากหลาย

รูปแบบดังนี้ โดยในงานศึกษาของอธิตา สุนทโรทก (2548) ใหนิยามความหมายตลาดนัดวาเปนพ้ืนท่ี

สําหรับการทํากิจกรรมแลกเปลี่ยนสินคา ตลาดนัดทําใหพ้ืนท่ีราชการของมหาวิทยาลัยเปลี่ยนสภาวะ

ไปในชวงเวลาหนึ่ง จากพ้ืนท่ีศักดิ์สิทธิ์/หวงหามท่ีมีระเบียบควบคุม กลายเปนพ้ืนท่ีตลาดท่ีเต็มไปดวย

ความวุนวายของกิกรรมแลกเปลี่ยน Lefebvre (1991) เสนอวา พ้ืนท่ีทางสังคมไมใชสิ่งของไมใช

อาณาบริเวณสถานท่ี แตเปนสิ่งสรางทางสังคมท่ีเกิดข้ึนจากการปฏิสัมพันธ เชน ตลาดรุกคืบเขาไปใน

สถานท่ีราชการ การดําเนินชีวิตและสภาพสังคมเปลี่ยนไป ตลาดไดยายเขาไปอยูในยานท่ีเปนแหลง

คนทํางาน และตลาดบางแหงก็เขาไปอยูในเขตสถานท่ีทํางานซ่ึงเปนหนวยงานราชการ การมีตลาดใน

สถานท่ีทํางานซ่ึงเปนหนวยงานของรัฐนับเปนปรากฎการณท่ีนาสนใจ เพราะแสดงใหเห็นการ

เปลี่ยนแปลงของสังคมบางประการเก่ียวกับ พ้ืนท่ีสถานท่ีราชการ มาเปนพ้ืนท่ีตลาด ซ่ึงเปนสถานท่ี
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สําหรับทํากิจกรรมแลกเปลี่ยนสินคาและบริการ สําหรับไรหนับ  ศรีอาหมัด  (2555)ตลาดน้ําคลองแห

เปนพ้ืนท่ีประดิษฐเพ่ือการทองเท่ียวและการบริโภค สวนการใหความหมายตลาดอาเก็ด 2

3 ในพ้ืนท่ีปา

ดังเบซารมาเลเซีย-ไทย ซ่ึงเปนพ้ืนท่ีของ แมคาขามแดน ไดเปลี่ยนจากพ้ืนท่ีของการแลกเปลี่ยนสินคา

ใหเปนพ้ืนท่ีของการเสพความทันสมัย และการนํามาซ่ึงการสรางอัตลักษณทางสังคมท่ีผูบริโภคสินคา

ตางรวมประกอบสรางอัตลักษณทางสังคมของการสวมใสเสื้อผาขามแดน (เก็ตถวา  บุญปราการ. 

2553) 

  สําหรับชุมชนบานเกาะหมีต้ังอยูในพ้ืนท่ี หมู 10 เขตเทศบาลเมืองคลองแห อําเภอหาดใหญ 

จังหวัดสงขลา เปนชุมชนท่ีมีถนนกาญจนราเมศวร ท่ีเชื่อมตอระหวางถนนกาญจนวณิชยและถนน

ลพบุรีราเมศวรผานกลางหมูบาน อีกท้ังพ้ืนท่ีตั้งไมไกลจากตัวเมืองหาดใหญ มากนัก ประมาณ 1.5 

กิโลเมตร ทําใหเกิดการคมนาคมในหมูบาน และหมูบานใกลเคียง สัญจรไปมาสะดวกสบายมากข้ึน มี

การเชื่อมโยงระหวางหาดใหญโซนตะวันตกและตะวันออก จึงทําใหประชาชนในอําเภอหาดใหญสวน

หนึ่งเลือกใชถนนกาญจนราเมศวรเดินทางสัญจรไปมา เพ่ือหลีกเลี่ยงปญหาจราจรติดขัดในตัวเมือง 

และเขามาใชบริการจับจายใชสอยกันในตลาดนัดเกาะหมีมากข้ึน แตตลาดนัดเกาะหมีนั้น ตั้งอยูใน

เขตตําบลคลองคอหงส อําเภอหาดใหญ จังหวัดสงขลา ตั้งอยูบริเวณลานริมถนนกาญจนวนิชย 

(เสนทางเกาจังหวัดสงขลา-หาดใหญ) เปนตลาดนัดขนาดใหญแบบก่ึงเมืองก่ึงชนบท มีการพัฒนามา

อยางยาวนาน มากวา 60 ป (บังเสวต, สัมภาษณ 30 เมษายน 2556) เขามาทําการคาขายในตลาดนัด

เกาะหมี มีรานคาปลีกเสื้อผามือสองจํานวนมาก  ชุมชนมุสลิมดั้งเดิม เม่ือมีกลุมชาติพันธอ่ืนเขามา

คาขาย จึงทําใหมี ความหลากหลายทางดานวัฒนธรรม ประชากรในชุมชนเกาะหมีสวนใหญนับถือ

ศาสนาอิสลาม อีกท้ังยังมีโรงเรียนเอกชนสอนศาสนาอิสลามท่ีมีชื่อเสียงของ อําเภอหาดใหญ จังหวัด

สงขลาตั้งอยูดวย ตอมาเม่ือเกิดการขยายตัวของเมือง ชุมชนเกาะหมี ยังมีตลาดนัดเกาะหมีท่ีเปน

แหลงหาซ้ือขายอาหารสด เครื่องอุปโภคบริโภคเครื่องใชในชีวิตประจําวัน และสินคาจําพวกเสื้อผามือ

สองท่ีเกิดข้ึนในระยะหลังเปนจํานวนมาก ซ่ึงหาซ้ือไดงายในตลาดนัดเกาะหมี อีกท้ังมีการกอสราง

เกิดข้ึนของ หางคาปลีกขนาดใหญ (Tesco lotus) รานสะดวกซ้ือ (seven-eleven) ทยอยเขามาตั้ง

ในชุมชนเกาะหมี ปจจุบันความเจริญของเมืองหาดใหญไดขยายตัวอยางรวดเร็วจนทําใหชุมชนเกาะ

หมีเปนสวนหนึ่งท่ีผูคนไดอพยพมาอาศัยอยูเปนจํานวนมาก ทําใหมีคนตางถ่ินเขามาอาศัยเปนเพ่ิมข้ึน 

                                                           
3 ตลาดอาเก็ด มาเลเซียใชวา Arked Plaza 
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ซ่ึงมีท้ังกลุมคนไทยเชื้อสายจีน กลุมคนไทยท่ีนับถือศาสนาอิสลาม และกลุมคนไทยท่ีนับถือศาสนา

พุทธ (รอซีดะ, สัมภาษณ 3 กันยายน 2556) 

ตลาดนัดเกาะหมี เปนแหลงหนึ่งท่ีไดรับความนิยม ท้ังนี้เนื่องจากสินคาประเภทอาหารมีให

เลือกจํานวนมากและหลากหลาย พืช ไร ของชาวบาน ท่ีเก็บเก่ียวผลผลิต มาขาย เพ่ิมรายไดใหกับ

ครอบครัว  สินคาสวนใหญท่ีนํามาขาย จะเปนแบบชนบท หรือท่ีชาวบานสวนใหญเรียกวาบานๆราคา

ก็ไมแพง เม่ือเทียบกับในตัวเมือง พอคาแมคาท่ีตลาดแหงนี้ จะไมใชลูกจางมาทําการขาย จะใช

แรงงานในครอบครัวมาทําการขาย ทําใหไมมีคาจาง คาแรง สินคาก็จะมีราคาถูก รวมถึง ขนม ของ

หวาน ประจําถ่ิน ก็จะชวยกันทํา ชวยกันขาย ตลาดนัดเกาะหมี เปนตลาดพ้ืนบาน เปรียบเสมือนศูนย

รวมสินคานานาชนิดตั้งแต เสื้อผาแฟชั่นไลเรียงกันไปตั้งแตหัวจรดเทา โดยเฉพาะสินคาเสื้อผามือสอง 

(สุภกิจ,  สัมภาษณ  6  เมษายน  2556) 

จากปรากฏการณดังกลาวขางตนจึงทําใหผูวิจัยเกิดคําถามวา พลวัตของตลาดนัดเกาะหมีเปน

อยางไร เพ่ือเผยใหเห็นกลไกการเปดพ้ืนท่ีทางสังคมของผูคนท่ีเขามาทํากิจกรรมรวมกันในพ้ืนท่ีตลาด

นัดเกาะหมี ขอมูลท่ีไดจะเปนประโยชนตอวงวิชาการท่ีทําใหทราบถึงการเปลี่ยนแปลงโครงสรางทาง

สังคมชนบทสูสังคมเมืองผานงานศึกษาตลาดนัด และเปนแนวทางในการสรางองคความรูของพ้ืนท่ีท่ี

เต็มไปดวยผูคนท่ีเขามาเผชิญหนาในสถานการณทางการคา 

 

วัตถุประสงคของการวิจัย 

เพ่ือศึกษาพลวัตของตลาดนัดเกาะหมีจากตลาดสินคาผลิตผลทางการเกษตรสูตลาดสินคา

เสื้อผามือสอง  

 

วิธีดําเนินการวิจัย 

ผูวิจัยไดเลือกพ้ืนท่ีท่ีใชในการวิจัยคือ ตลาดนัดเกาะหมี ตําบลคลองแห อําเภอหาดใหญ 

จังหวัดสงขลา เนื่องจากวาเปนตลาดชุมชนมุสลิมดั้งเดิม มีอายุมากกวา 60 ปแบบก่ึงเมืองก่ึงชนบท 

พ้ืนท่ีตั้งไมไกลจากตัวเมืองหาดใหญ มากนัก หางจากสวนสาธารณะประมาณ 500 เมตร มีการ

เปลี่ยนแปลงอยางรวดเร็วจากชุมชนชนบทสูชุมชนเมือง ผูคาขายสวนใหญเปนชาวมุสลิมดั้งเดิมแต

ปจจุบันมีผูคาขายจากสามจังหวัดชายแดนภาคใต และจากพ้ืนท่ีอ่ืน สวนสินคาจากท่ีเคยขายผลิตผล
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ทางการเกษตร ไดมีสินคามือสองเขามาจําหนายจํานวนมาก และเปนแหลงชอปปงท่ีไดรับความนิยม

จากผูซ้ือทุกเพศทุกวัย 

เก็บรวบรวมขอมูลจากเอกสาร และงานวิจัยท่ีเก่ียวของ และเก็บขอมูลภาคสนามโดยใช

วิธีการสัมภาษณเชิงลึก จากผูใหขอมูลท่ีสําคัญไดแก เจาของตลาดจํานวน 2 คน ผูคาเสื้อผามือสอง

จํานวน 5 คน ผูซ้ือสินคาเสื้อผามือสองจํานวน 4 คน และประชาชนท่ัวไปท่ีมาจับจายซ้ือสินคา 

จํานวน 4 คน และการสังเกตเก่ียวกับกิจกรรมการคาเสื้อผามือสอง การปฏิสัมพันธระหวางผูคากับผู

ซ้ือ ผูคากับผูคาดวยกัน ผูคากับเจาของตลาด และคนตางกลุมชาติพันธุ กิจกรรมการคาเสื้อผามือสอง

ในตลาดนัดเกาะหมีและพ้ืนท่ีอ่ืน 

ผูวิจัยไดใช แนวคิดเรื่องพ้ืนท่ีของ Lefebvre (1991) มาวิเคราะหพ้ืนท่ีตลาดนัดเกาะหมี 

เพ่ือใหเห็นความสัมพันธระหวางพ้ืนท่ีกับผูคน  และแนวคิดปฏิบัติการในชีวิตประจําวัน ของ de 

certeau (1988) นํามาวิเคราะหขอมูลของผูคาเสื้อผามือสองผานปฏิบัติการของวงจรการคา มาเปน

กรอบในการวิเคราะหขอมูล แลวนําขอมูล ท่ีไดจากการสัมภาษณเชิงลึก การสังเกตแบบไมมีสวนรวม

เก่ียวกับสภาพกิจกรรมของตลาดเกาะหมี การเดินทางไปซ้ือสินคา การขายเสื้อผาท่ีตลาดอ่ืน กับผูคา

เสื้อผามือสองเพ่ือใหเห็นวงจรการคาและเอกสารท่ีเก่ียวของ นํามาจัดแยกขอมูลตามประเด็นท่ีศึกษา 

หลังจากนั้นนํามาถอดรหัส ตีความ เพ่ือสรางขอสรุป เชิงอุปนัย และนําเสนอผลการวิจัยโดยวิธีการ

พรรณนา  

 

ผลการวิจัย 

  การนําเสนอพลวัตของตลาดนัดเกาะหมี โดยผูวิจัยจะนําเสนอ 3 ระยะ คือ ระยะแรกเปน

ระยะของการกอตั้งตลาดนัดเกาะหมีเพ่ือใชเปนพ้ืนท่ีแลกเปลี่ยนผลผลิตทางการเกษตรของชุมชน

มุสลิมดั้งเดิม (ป พ.ศ. 2496-2518) ระยะท่ีสองเปนระยะของการเขามาของสินคาอุปโภคบริโภค (ป 

พ.ศ. 2518-2543) ระยะท่ีสามเปนระยะของการเขามาของสินคาเสื้อผามือสอง (ป พ.ศ. 2543-2556) 

โดยมีรายละเอียดดังนี้   

1.1 ระยะของการกอตั้งตลาดนัดเกาะหมีเพ่ือใชเปนพ้ืนท่ีแลกเปล่ียนผลผลิตทางการ

เกษตรของชุมชนมุสลิมดั้งเดิม (ป พ.ศ. 2496-2518) 

ในสวนนี้เปนประเด็นของการกอตั้งตลาดนัดเกาะหมีเพ่ือใชพ้ืนท่ีการแลกเปลี่ยนผลผลิต

ทางการเกษตร ซ่ึงจะมีการนัดหมายนําผลผลิตทางการเกษตรมาแลกเปลี่ยน โดยแรกเริ่มเดิมท่ีใครมี
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ผลผลิตทางการเกษตรเหลือกินเหลือใช เชน ทํานาไดผลผลิตสวนหนึ่งเก็บไวกินตลอดท้ังป สวนหนึ่ง

แบงปนญาติพ่ีนอง ปไหนทํานาไดขาวเยอะมีเหลือเก็บไวมากก็เลยคิดวานาจะไดมีการแลกเปลี่ยนกับ

คนอ่ืน ๆ ในชุมชนบาง เชน คนท่ีปลูกพืชผัก ผลไม หรือจับปลาไดจํานวนมากไดนํามาแลกเปลี่ยนกัน 

ซ่ึงบางคนจะนําเสื้อผา ปลา ผักผลไม เดินตามบานไปขอแลกเปลี่ยนขาว ตอมานายโลบ สิยะโอะ ซ่ึง

เปนผูนําชุมชนในสมัยนั้น มีความคิดวาควรท่ีจะมีสถานท่ีในการแลกเปลี่ยนสิ่งของจึงไดสละท่ีดินของ

ตน และเชิญชวนชาวบานในชุมชนเกาะหมี ใหออกมาคาขายสินคา จึงกําหนดวันนัดข้ึนในวันเสาร 

กิจกรรมการคาขายเริ่มแรกของตลาดนัดเกาะหมีนั้น พอคา แมคา จะเปนกลุมคนท่ีอาศัยอยูท่ีชุมชน

เกาะหมี ซ่ึงสินคาสวนใหญแลวไดจากผลผลิตทางการเกษตร เปนการแลกเปลี่ยนผลิตผลการเกษตรท่ี

เหลือกิน เหลือใช ในครัวเรือน ซ่ึง พอคา แมคา ท่ีมาขายสินคาโดยท่ีไมตองจายคาเชาพ้ืนท่ี  อีกท้ังยัง

ชวยเหลือคนในชุมชนใหมีความสะดวกสบายยิ่งข้ึน โดยท่ีไมตองเดินทางไปซ้ือสินคาในตัวเมืองอําเภอ

หาดใหญ และซ้ือสินคาในราคาถูกอีกดวย 

 ชุมชนเกาะหมี กอตั้งข้ึนเริ่มแรก มีจํานวนครัวเรือนประมาณ 50 ครัวเรือน ประชากรเกือบ

ท้ังหมดนับถือศาสนาอิสลาม ในพ้ืนท่ีชุมชนเกาะหมี ท่ีมีการตั้งถ่ินฐานอยางเบาบางและกระจาย 

ประกอบ อาชีพเกษตรกร ทําสวนยางพารา ทํานา สมัยกอนมีการคาขายในชุมชน โดยมีนายโสบ สิ

ยะโอะ ซ่ึงเปนอดีตกํานัน ตําบลคลองแห มีความคิดริเริ่มท่ีจะชวยเหลือประชาชนใหมีรายไดจุนเจือ

ครอบครัว สรางอาชีพใหกับคนในชุมชนในพ้ืนท่ี จึงมีการจัดตั้งตลาดนัดข้ึน เพ่ือจะใหคนในชุมชน มา

แลกเปลี่ยนสินคาท่ีตลาดนัด เพ่ือความสะดวกของคนในชุมชน โดยท่ีไมตองเดินทางไปซ้ือสินคาท่ี

ตลาดในเมือง อําเภอหาดใหญ (ซาตีเมาะ,  สัมภาษณ  7  สิงหาคม 2556) 

 การรวมกลุมกันนัดของชุมชนมุสลิมดั้งเดิมในชุมชนเกาะหมี พบวา ตลาดนัดเกาะหมีกอตั้ง

ข้ึนในชวง พ.ศ. 2496 บริเวณลานริมถนนกาญจนวนิชย (เสนทางเกาจังหวัดสงขลา-หาดใหญ) ตลาด

นัดเกาะหมีตั้งอยูในตําบลคลองแห อําเภอหาดใหญ จังหวัดสงขลา จัดตั้งใหมีวันนัดใน วันเสาร ทุก

สัปดาห ใชพ้ืนท่ีของนายโสบ สิยะโอะ เนื้อท่ีประมาณ 2 ไร ซ่ึงนายโสบ สิยะโอะ เปนเจาของตลาดนัด 

ใครมีสินคาทางการเกษตรท่ีเหลือกิน ในครัวเรือนก็นํามาวางขายกันภายในชุมชน ตลาดนัดเกาะหมี

เม่ือแรกเริ่มเปด มีคนมาขายสินคาประเภทผลผลิตการเกษตร มีผูคนมาขายสินคาประมาณ 20-30 

คน พ้ืนท่ีตลาดนัดเกาะหมีเปนการต้ังแผงมีขายสินใตตนยางพารา ผูคาก็เปนคนท่ีอาศัยอยูในชุมชน

เกาะหมี พอคาแมคาเหลานี้นําสินคามาขายทุกวันเสารของสัปดาห มาขายตั้งแตเชา แตการขายสินคา

ในขณะนี้มีการขายไมนานนัก ประมาณ 2-3 ชั่วโมงก็เลิกขายแลว เพราะผูซ้ือสวนใหญแลวเปนคนท่ี
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อาศัยอยูในพ้ืนท่ีชุมชนเกาะหมีเทานั้น ยังไมเปนท่ีรูจักของผูคนภายนอกชุมชนมากนักดังคําให

สัมภาษณของกะเตาะ และนูระฮียนีไดกลาวถึงสภาพกอนจะเปนตลาดนัดเกาะหมี (บังเสวต, 

สัมภาษณวันท่ี 1 สิงหาคม 2556) 

 “…พ้ืนท่ีตลาดนัดเกาะหมีแตเดิม เปนสวนยางพารา 

นํา สินคามาขายกันใตตนยางพารา ตอการคาขายในตลาด

เกาะเปนท่ีรูจักจากคนภายนอกชุมชนมาข้ึน พอคา แมคา เร

ตามตลาดนัดตาง ก็เขามาขายในตลาดนัดเกาะหมีมากข้ึน 

เจาของตลาดนัดจึงไดขยายพ้ืนท่ี เพ่ือรองรับ พอคา แมคา 

โดยการโคนตนยางพารา แลวถมดิน สรางแผงขายสินคาดวย

หลังคาสังกะสี เพ่ือใหพอคา แมคา เขามาคาขาย...” 

 (กะเตาะ, สัมภาษณวันท่ี 10 สิงหาคม 2556) 

 

“..สมัยกอนเปนสวนยางท้ังสองขางทาง ถนนแดง 

พอคา แมคาก็มาขายของกันใต   ตนยางนั้นแหละ...”  

(นูระฮัยนี, สัมภาษณวันท่ี 21 สิงหาคม 2556)  

 จากคําสัมภาษณดังกลาวขางตนสะทอนใหเห็นวา ผูคาไดใชพ้ืนท่ีสวนยางซ่ึงเจาของไดจัดสรร

ใหนําสินคามาแลกเปลี่ยนซ้ือขาย สินคานํามาวางก็จะเปนผลผลิตทางการเกษตร ท่ีเหลือจากการ

บริโภคในครัวเรือน และสินคาท่ีหาเองตามธรรมชาติ เชน ผักปา หนอไม อาหารทะเล กุง หอย ปู 

ปลา และปลาน้ําจืดท่ีหาไดจากทองไรทองนา ใครมีสินคาอะไรก็นํามาวางขาย ราคาขายก็จะไมแพง 

การคาขายในชวงแรกนี้เปนการแลกเลี่ยนสินคากันภายในชุมชน ดังคําสัมภาษณของนานิ่มและบัง

เลาะดังนี้ 

“...สมัยกอนพอคา แมคาท่ีมาขายของในตลาดนัด

เกาะหมี ประมาณ 20 คนเอง มีไมมากแหมือสมัยนี้ ปจจุบันนี้ 

พอคา แมคา จากภายนอกชุมชนเขามาคาขายเปนจํานวน

มาก...”  

(นานิ่ม, สัมภาษณวันท่ี 15 สิงหาคม 2556)   
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“...สมัยกอนสินคาท่ีนํามาขายในตลาดนัดเกาะหมี ก็

จะเปนสินคาการเกษตร ไมเหมือนสมัยนี้ มีสินคาใหเลือก

มากมาย อยากไดอะไรตองมาท่ีตลาดนัดเกาะหมี มีครบทุก

อยาง...”  

(บังเลาะ, สัมภาษณวันท่ี 15 สิงหาคม 2556) 

 

    1.2 ตลาดนัดเกาะหมีกับการเขามาของสินคาอุปโภคบริโภค (ป พ.ศ. 2518-2543) 

 ในระยะท่ีสองนี้ สวนท่ีสําคัญคือ กรมทางหลวงชนบทไดสรางถนนกาญจนราเมศวรตัดผาน

กลางชุมชนเกาะหมี เชื่อมตอระหวางถนนกาญจนวนิชกับถนนลพบุรีราเมศวร จึงทําใหมีผูคาเขามา

ขายสิ่งของเครื่องใชในครัวเรือน และอาหาร เปนระยะท่ีคนเขามาแลกเปลี่ยนสินคากันมากข้ึนจนทํา

ใหตองขยายตลาดใหกวาง และเปนระบบมากข้ึน จากการศึกษาพบวา ชวงนี้ตลาดนัดเกาะหมีเปนท่ี

รูจักของกลุมคนจากภายนอกชุมชนเพ่ิมมากข้ึน พอคาแมคาตางก็เขามาลงทะเบียนกับเจาของตลาด 

เพ่ือใหมีพ้ืนท่ีเปนของตนเองในตลาด จากเดิมท่ีมี พอคาแมคา 20-30 คน มาถึง 50-60 มีความ

หลากหลายของสินคา ระยะนี้นอกจากเปนผลผลิตทางการเกษตรแลวยังเพ่ิมพอคาแมคาเรท่ีมาจากท่ี

อ่ืน มาขายสิ่งของเครื่องใชในครัวเรือน ในการเกษตร 

    พอคาแมคาจากภายนอกชุมชนขนสงสินคาพรอมๆกับการเดินทางมาขายสินคาดวยรถไฟท่ี

อยูขางๆตลาดนัดเกาะหมี ท่ีเปดใหเดินรถในพ.ศ. 2456 เสนทางรถไฟสายหาดใหญ-สงขลา มีสถานี

หยุดรถ จอดรับ-สงผูโดยสาร สถานีหาดใหญ สถานีคลองแห สถานีคลองเปล สถานีเกาะหมี สถานี

ตลาดน้ํานอย สถานีกลางนา สถานีพะวง สถานีน้ํากระจาย สถานีบางดาน และสถานีสงขลา เปน

ขบวนการรถธรรมดา เคยเก็บคาโดยสาร 50 สตางคไปจนถึง 2 บาท ข้ึนอยูกับระยะทางใกลหรือไกล

ในการเดินทาง  

“...สมัยกอนข้ึนรถไฟมาขายของท่ีตลาดเกาะหมี มา

ตั้งเชากลับเท่ียง ขายของหมดหรือวาไมหมด ก็ตองเดินทาง

กลับบาน เพราะวารถไฟมาเปนเวลา...” 

 (ปาเอียด, สัมภาษณวันท่ี  30 ตุลาคม 2556) 
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“...ถึงเวลารถไฟมาถึงสถานีเกาะหมีพอคาแมคาตางก็

รีบวิ่งข้ึนรถ แยงกันข้ึนรถไฟ เพราะจะไดจับจองท่ีนั่งและท่ี

วางของ บางครั้งมาชาท่ีนั่งเต็มยืนตลอดทาง...” 

 (ปาเพลิน, สัมภาษณวันท่ี  30 ตุลาคม 2556) 

 อยางไรก็ตามในชวงนี้ชุมชนมีความเจริญกาวหนาในดานโครงสรางพ้ืนฐาน ไดมีการสราง

ถนนหลายเสนตัดผานในชุมชนท่ีเชื่อมโยงกับชุมชนใกลเคียงเปนถนนเล็กๆ การคมนาคมสะดวกมาก

ข้ึน ตอมาการรถไฟแหงประเทศไทย ไดหยุดเดินรถเม่ือ พ.ศ. 2521 จากเดิมท่ีพอคาแมคา เดินทางมา

ขายสินคายังตลาดนัดเกาะหมีดวยรถไฟ ไดหันมาเดินทางดวยรถโดยสารประจําทาง ไมวาจะเปน

รถเมล รถสองแถว รถจักยานยนต และรถยนตสวนตัว ขณะท่ีถนนบริเวณรอบๆ ตลาดนัดเกาะหมีมี

ลักษณะ ถนนลูกรัง ในชวงแรกท่ีมีการกอตั้ง  

 ตลาดนัดเกาะหมีเริ่มขยายตลาด ดวยการโคนตนยางพารา ปรับพ้ืนท่ีใหมีความสะดวก แก

ผูคา และผูซ้ือ มีท้ังโซนท่ีมีหลังคา และโซนท่ีเปนแผงดิน โซนท่ีมีหลังคานั้นจะมุงหลังคาดวยสังกะสี 

เพ่ือความทนทาน สวนขนาดของโซนแตละโซน มีความกวาง 2 เมตร ยาว 2 เมตร ปจจุบันตลาดนัด

เกาะหมีมีพ้ืนท่ีท้ังหมด 7 ไร ตลอดจนการขยายตัวของเมืองไปตามชนบท บรรดา พอคา แมคาจาก

ภายนอกชุมชนเขาจับจองพ้ืนท่ี ลงทะเบียนกับเจาของตลาดนัดเปนจํานวนมาก การคาขายในตลาด

นัดเปนไปอยางคึกคัก เจาของตลาดนัดคนปจจุบันคือ บังโรจน บังโสด บังเสวต บังเนาะ กะยาญ 

กะยะ และกะดะ ไดเปดตลาดนัดใหขายทุกวัน ตั้งแตเวลา 14.00 น. เปนตนไปจนถึงคํ่า ของทุกวัน 

(บังโสด,  สัมภาษณ  1  กันยายน  2556)  

 สําหรับวันเวลาของตลาดนัดเกาะหมีพบวา จากเดิมท่ีมีวันเสาร เปนวันนัดแควันเดียว ก็

เพ่ิมข้ึนใหมีอีกหนึ่งวันคือวันพุธ ซ่ึงนายเจะนิ เปนผูดูแลตลาดนัดรับชวงตอจาก นายโสบ สิยะโอะ การ

เปลี่ยนแปลงท่ีเกิดข้ึนในตลาดนัดเกาะหมีเกิดจาก การคาขายท่ีมีสินคาเพ่ิมมากข้ึนจากพืชผัก อาหาร

ทะเล กุง หอย ปู ปลา จนเปนท่ีข้ึนชื้อวา ตลาดนัดเกาะหมี มีปลาสดๆ ผักปลอดสารพิษ จึงทําใหเปน

ท่ีรูจักของคนภายนอกมากข้ึน ทําใหคาพอคาแมคา จากภายนอกชุมชุน เขามาจําหนายสินคาจํานวน

มากในพ้ืนท่ีตลาดนัดเกาะหมี (บังโรจน,  สัมภาษณ  12  กันยายน  2556)  
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 การจายคาเชาพ้ืนท่ีในการขาย จากการสัมภาษณบังโรจน (สัมภาษณวันท่ี 12 กันยายน 

2556) พบวา พอคาแมคาในตลาดนัด ทุกคนจะตองจายคาเชาท่ีขายสินคาในตลาดนัดเกาะหมี โดย

การจายรายวัน วันละ 80-100 บาท และจะตองจายรายป ปละ 2,000-3,000 บาท ตอป ใหกับ

เจาของตลาด การจายคาเชารายวันนั้นเจาของตลาดนัดเกาะหมีเก็บเงินคาเชาแผง ในแตละแผงทุกวัน 

และรายป พอคาแมคาตองจายภายในเดือนมกราคม-มีนาคม  

  สวนการจัดโซนสินคาในตลาดนัดเกาะหมี มีท้ังโซนท่ีมีหลังคา และโซนท่ีเปนแผงดิน และ

โซนประเภทของสินคา เชน โซนสินคาประเภทเสื้อผามือสอง โซนสินคาประเภทพืชผัก โซนสินคา

ประเภทเนื้อสัตว และโซนสินคาประเภทของเบ็ดเตล็ดท่ัวไป (สมพร, สัมภาษณ 10 กันยายน 2556)

  

  1.3 ตลาดนัดเกาะหมีกับการเขามาของสินคาเส้ือผามือสอง (ป พ.ศ. 2543-2556) 

 ในระยะท่ีสามนี้ถนนกาญจนราเมศวร และถนนสายตางๆ ในชุมชนไดปรับปรุงทําเปน

ถนนลาดยางข้ึนใน พ.ศ. 2543 ถนนลาดยาง ทําใหผูคนจากตางถ่ิน มาขายเสื้อผามือสอง 2-3 ราน 

เนื่องจากยังไมมีการคาเสื้อผามือสอง ประกอบกับการคาเสื้อผามือสองท่ีตลาดคลองแงะกําลังเปนท่ี

นิยม จึงทําใหผูคาพยายามท่ีจะเปดตลาดใหม ผูคาบางสวนท่ีมาจากตลาดคลองแงะ และมาจากท่ีอ่ืน 

เขามาคาขายเสื้อผามือสอง ซ่ึงถือเปนชวงเริ่มตนของการคาเสื้อผามือสอง ป พ.ศ. 2549 เริ่มมีผูคา

เสื้อผามือสองมาขายเพ่ิมมากข้ึน 10-20 ราน ในชวง ป พ.ศ. 2552 ผูคาเสื้อผามือสองทยอยเขามา

ประมาณ 20-30 ราน จนกระท้ัง ป พ.ศ. 2556 ผูเสื้อผามือสองมี 30-40 ราน ในพ้ืนท่ีตลาดนัดเกาะ

หมีพบวาผูคาเสื้อผามือสองไดครอบครองพ้ืนท่ีตลาดครึ่งหนึ่งของตลาดนัดเกาะหมี ผูคาผลิตผลทาง

การเกษตร และสิ่งของเครื่องใชในครัวเรือนถูกถอยรนไปอยูดวยกัน บริเวณริมถนนซ่ึงเปนท่ีสัญจรของ

ยานพาหนะ เต็มไปดวยรานคาเสื้อผามือสอง 

กิจรรมคาขายเสื้อผามือสองในชวงนี้เปนไปอยางคึกคัก กลุมผูคาสินคาเสื้อผามือสองเขามา

คาขายในตลาดนัดเกาะหมีเปนจํานวนมาก มีท้ังผูพอคาท่ีเรขายสินคาไปตามตลาดนัดตางๆ และผูคาท่ี

ขายในพ้ืนท่ีตลาดนัดเกาะหมีเพียงอยางเดียว โดยเฉพาะผูคาสินคาเสื้อผามือสองจากสามจังหวัด

ชายแดนภาคใต เปนท่ีนิยมของผูบริโภค จึงทําใหตลาดนัดเกาะหมีเปลี่ยนจากการขายผลผลิตทาง

การเกษตรมาสูสินคาเสื้อผามือสองไดอยางรวดเร็ว เนื่องจาก ผูคนนิยมเสพสินคาแบรนดเนมกันมาก

ข้ึน แตไมสามารถเขาถึง จึงหันมานิยมซ้ือสินคาแบรนดเนมผานเสื้อผามือสอง  
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 จากเดิมท่ีมีวันนัดแคสองวัน คือวันเสาร กับวันพุธ เปดขายสินคาตั้งแต หกโมงเชาไปจนถึง

เท่ียง ปจจุบันนี้ตลาดนัดเกาะหมีเปดขายสินคาทุกวัน ตั้งแตเวลา บายสองโมงเปนตนไป ไปจนถึงคํ่า 

ผูคาจากสามจังหวัดชายแดนใต เขามาคาขายสินคาเสื้อผามือสองเปนจํานวนมาก เริ่มแรกการเขามา

ขายสินคาเสื้อผามือสองในตลาดนัดเกาะหมี ของพอคา แมคาขายสินคาเสื้อผามือสอง โดยการติดตอ

เจาของตลาด เชาพ้ืนท่ีสําหรับวางแผงขาย การจัดแผงเพ่ือการจําหนายเสื้อผามือสองในตลาดนัดเกาะ

หมี พอคา แมคา จะตองเริ่มตน โดยการปกรมคันใหญลงบนแทนหิน จัดวางใหครอบคลุมอาณา

บริเวณแผงของตนเอง แลวโยงระหวางเสาของรมทุกตน ดวยราวเหล็ก จากนั้นจึงนําสินคาท่ีคอนขาง

สมบูรณ แปลกและสวยงามมาแขวนบนกานรมและราวเหล็ก เพ่ือเปนตัวอยางท่ีจะดึงดูดความสนใจ

ลูกคา หลังจากนั้น อนาคตของครอบครัวผูคาเสื้อผามือสองท้ังหลาย ก็ข้ึนอยูกับรายไดท่ีจะมาจาก

สินคาท่ีอยูใตรม และแขวนบนราวเหล็กของเขา สําหรับราคาขายเสื้อผามือสองเริ่มตนกันตั้งแตหลัก

สิบไปจนถึงหลักรอย ซ่ึงราคาก็ไมแพงมาก สามารถท่ีจะตอรองราคากันได ข้ึนอยูกับศิลปะบวกกับ

ฝไมลายมือการตอรองราคาของแตละคน วาจะไดลดราคาลงไปอีกเทาไรจากราคาตั้งตน สวนใหญ

ขณะท่ีทําการสังเกตในเบ้ืองตนพบวาผูซ้ือจะไดลดราคากันทุกราย ทําใหเกิดความพึงพอใจระหวางผู

ซ้ือกับผูขาย (บังลี,  สัมภาษณ  15 กันยายน  2556) ลักษณะตลาดนัดเกาะหมีในชวงนี้มีความ

หลากหลายของสินคามากข้ึน เริ่มมีสินคาประเภทเสื้อผา ไมวาจะเปนเสื้อผาใหม เสื้อผามือสอง เขามา

ประเภท กางเกงยีนส เสื้อเชิ้ต ชุดเสื้อผาสตรี ฯลฯ และของเบ็ดเตล็ดท้ัวไป จะเปนสินคาทาง

การเกษตร และเครื่องใชในครัวเรือน 

  ปจจุบันตลาดนัดเกาะหมี กลายมาเปนตลาดนัดเสื้อผามือสอง ท้ังนี้เนื่องจากพบวา เปนตลาด

ท่ีวางจําหนายสินคาเสื้อผามือสองประมาณรอยละ 80 มีสินคาเสื้อผาทุกเพศ ทุกวัย ผาปูท่ีนอน ผาปู

เตียง มีใหเลือกซ้ือมากมาย จึงทําใหมีผูซ้ือเขามาซ้ือเปนจํานวนมาก เนื่องจากไมไกลจากตัวเมือง ทํา

ใหผูประกอบการคาสินคาเสื้อผามือสองเพ่ิมข้ึน การคาเสื้อผามือสอง จะวาดวยการตั้งราคาของสินคา 

วาจะบวกกําไรมากนอยเพียงใด ซ่ึงการท่ีพอคา แมคา จะกําหนดราคาของเสื้อผาท่ีจะขายนั้น ตองดูท่ี

ทําเล ถาทําเลเปนยานของคนท่ีคอนขางจะมีรายไดสูง ผูคาไปกําหนดราคาขาย และลงทุนกับไมแขวน

เสื้อผาดีๆ ก็จะสามารถเพ่ิมราคาสินคาข้ึนมาอีกมาก ถาตั้งราคาเสื้อผาไมแพงจนเกินไปนัก หรือจัดทํา

โปรโมชั่นซ้ือหนึ่งแถมหนึ่ง ก็จะทําใหสินคาเสื้อผามือสองขายดี ตามคําสัมภาษณดังนี้   
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“...ตองยอมรับวาปจจุบันนี้สินคาเสื้อผามือสองกําลัง

มาแรง แซงธุรกิจประเภทอ่ืนอยางไมนาเชื่อ...” 

 (กะยา, สัมภาษณวันท่ี  5 สิงหาคม 2556) 

“...มาขายสินคาเสื้อผามือสองท่ีตลาดนัดเกาะหมีทุก

วัน หลังเลิกงานประจํา ใชวิธีขาย ซ้ือ 1 แถม 1 ตัว ไมนานก็

ขายหมด...” 

 (เอ, สัมภาษณวันท่ี  5 สิงหาคม 2556) 

“...เขามาขายสินคาเสื้อผามือสองท่ีตลาดนัดเกาะหมี

ได 7 ปแลว เม่ือกอนจะขายสินคาไดเยอะ มีกําไรมาก เดี่ยวนี้

มีรานคาเสื้อผามือสองเปนจํานวนมาก ทําใหรายไดลดลง

กวาเดิมเยอะมาก...” 

(อําพร, สัมภาษณวันท่ี  10 สิงหาคม 2556) 

“...ผมอยูจังหวัดปตตานี โนน มาขายท่ีตลาดนัดเกะ

หมี เฉพาะวันพุธ กับวันเสารเทานั้น ขายสินคาประเภท

เสื้อเชิ้ต เสื้อยืด กางเกงแสล็ก...”  

(บังก่ี, สัมภาษณวันท่ี  10 สิงหาคม 2556) 

   จากปรากฏการณขางตนสะทอนใหเห็นวาผูขายสินคาเสื้อผามือสอง ในตลาดนัดเกาะหมี มี

จํานวนเพ่ิมมากข้ึนจะตองจายคาเชาพ้ืนท่ี  สําหรับคาเชาท่ีข้ึนอยูกับพ้ืนท่ีบริเวณท่ีวางแผงขายสินคา 

เจาไหนมีพ้ืนท่ีขายบริเวณกวาง ก็ตองจายคาเชาประมาณ 100 บาท สวนผูคาท่ีมีพ้ืนท่ีบริเวณแคบๆ ก็

จายคาเชาประมาณ 80 บาท แตท้ังนี้ยังข้ึนอยูกับวันเวลาท่ีมาขาย กลาวคือ พอคาแมคาท่ีขายตลาด

เชา คือ วันพุธกับวันเสาร จะตองจายคาเชาเปนรายป ปละ 2,000 – 30,000 บาทตอราน รายวัน วัน

ละ 40 – 100 บาท เพราะจะเปนวันนัดใหญของตลาดนัดเกาะหมี สําหรับตลาดเย็น ท่ีขายสินคาทุก

วัน จายคาเชารายปเหมือนกัน แตกแตงกัน คือ จายรายวัน นอยกวาวันนัดใหญ (สุนัน, สัมภาษณ 13 

กรกฎาคม 2556) 

 



117 

   จากปรากฎการดังกลาวขางตนนั้นทําใหเห็นวาตลาดนัดเกาะหมีตั้งแตแรกเริ่ม เปนเพียง

ตลาดนัดเล็กๆ ท่ีซ้ือขายแลกเปลี่ยนกันภายในชุมชน พอคา แมคา สวนใหญแลวเปนคนในพ้ืนท่ี สินคา

ท่ีขายก็จะเปนผลผลิตการเกษตร ตอมาเริ่มมีพอคา แมคาจากภายนอกชุมชนเขามาจําหนายสินคาใน

ตลาดนัดเกาะหมีมากข้ึน โดยเฉพาะสินคาเสื้อผามือสองท่ีเกิดข้ึนเปนจํานวนมากในขณะนี้ ซ่ึงสามารถ

เจาะกลุมผูซ้ือไดทุกเพศทุกวัย ตลาดนัดเกาะหมีมีการบริหารงานเปนแบบธุรกิจครอบครัว และพอคา 

แมคาทุกคนจะตองปฎิบัติตามกฎระเบียบของตลาดนัด  

  จากการสัมภาษณ กะนานี (สัมภาษณวันท่ี12 กันยายน 2556) พบวา ตลาดนัดเกาะหมี เกิด

การเปลี่ยนแปลงดานสถานท่ีใหความสะดวกแกผูซ้ือ และผูขาย จากอดีตจนถึงปจจุบัน โดยการขยาย

ตลาด จากพ้ืนท่ีเพียงแคประมาณหนึ่งไร ปจจุบันพ้ืนท่ีเจ็ดไร และมีการแบงโซนตามประเภทของ

สินคา จากเดิมท่ีเคยขายสินคาปะปนกันไป การเปลี่ยนแปลงดานสถานท่ีจอดรถ ปจจุบันมีพ้ืนท่ี

สําหรับไวรองรับท้ังผูซ้ือ และผูคาขายอยางเพียงพอ 

การเปลี่ยนแปลงดานผูขาย ปจจุบันผูคาเร ตามตลาดนัดตางๆ เขามาคาขายในตลาดนัดเกาะ

หมีเปนจํานวนมาก โดยเฉพาะ พอคา แมคา ขายสินคาเสื้อผามือสองจากสามจังหวัดชายแดนใต การ

เกิดข้ึนของพอคา แมคา จากภายนอกชุมชนเปนจํานวนมาก สวนสินคาจากเดิมท่ีเปนสินคาภายใน

ชุมชน สวนการเปลี่ยนแปลงดานผูซ้ือ ปจจุบันนี้ ผูซ้ือมีทางเลือกใหซ้ือมากมาย ท่ีมีความสะดวกสบาย 

จากเดิมท่ีมีเพียงแคสินคาภายในชุมชน สําหรับการเปลี่ยนแปลงดานเจาของตลาดนัดเกาะหมี มีการ

สืบทอดมาอยางยาวนาน ปจจุบันนี้ตลาดนัดเกาะหมีอยูในความดูแลของ บังโรจน บังโสด บังเสวต กะ

ยาญ กะยะ และกะดะ บริหารจัดการอยางเปนระบบ โดยบัง (บังโรจน, สัมภาษณ 12 กันยายน 

2556) 

ตลาดนัดเกาะหมีไดยกระดับ ความสัมพันธระหวางทุนสินคา วัฒนธรรม และจากการเปน

ตลาดสดในอดีต อาจกลาวไดวาเปนตลาดนัดเล็กๆมีเพียงประชาชนในพ้ืนท่ีเทานั้นท่ีเขามาจับจายซ้ือ

ของ ซ่ึงในปจจุบัน รูปลักษณของตลาดก็เปลี่ยนไปจากตลาดท่ีเปดโลงกลาย เปนการรวมแผง จากการ

ขยายตัวของพอคา แมคา ท่ีเขามาขายสินคาในตลาดนัดแหงนี้ และพฤติกรรมการซ้ือสินคาของ

ผูบริโภคท่ีเพ่ิมข้ึน มีทางเลือกซ้ือสินคามากข้ึน ในการดําเนินชีวิตในตลาดนัดเกาะหมี ซ่ึงมีอิทธิพลตอ

นิสัยและการดําเนินชีวิตทุกดานของประชาชน อยางเชน มีการประชาสัมพันธ ขาวสาร ตางๆ จากหอ

กระจายของตลาดนัดเกาะหมี  เปนสิ่งท่ีมีอิทธิพลท่ีสรางวิถีท่ีเปนปกติ สรางธรรมชาติในการดําเนิน

ชีวิต ธรรมชาติของการคิด ความรูสึก และตลาดนัดเกาะหมียังเปนสัญลักษณของชีวิตชุมชนมามี

สัมพันธตอกัน ในลักษณะของการแลกเปลี่ยน และซ้ือขายสินคา (เลิศศักดิ์, สัมภาษณ 6 กรกฎคม 

2556) 

 

 



118 

สรุปอภิปรายผล 

ผลการวิจัยพบวา พลวัตทางการคาของตลาดนัดเกาะหมี : จากตลาดผลผลิตทางการเกษตรสู

ตลาดการคาเสื้อผามือ มีสามระยะ แตละระยะ มีการพัฒนาการ การคาขายท่ีแตกตางกันออกไป 

ผลการวิจัยพบวา   

 ตลาดนัดเกาะหมีไดมีพลวัตการเปลี่ยนแปลงเปน 3 ระยะ โดย ในระยะเริ่มแรก (ป พ.ศ. 

2496-2518) ของตลาดนัดเกาะหมีเปนเพียงพ้ืนท่ีใตตนยาง ผูคนนําผลิตผลทางการเกษตรมา

แลกเปลี่ยนกัน ผูคนท่ีมาแลกเปลี่ยนจะเปนคนท่ีอยูในชุมชน ท่ีเปนเชนนี้เนื่องจาก การคมนาคมยังไม

สะดวกสบายเทาในปจจุบัน ผูคนดําเนินชีวิตแบบยังชีพ ดังนั้นผลผลิตท่ีเหลือจากอุปโภค บริโภคใน

ครัวเรือนจึงมีการนํามาแลกเปลี่ยนกัน ซ่ึงสอดคลองกับงานวิจัยของสมรักษ  ชัยสิงหกานานนท 

(2549) ท่ีกลาววากิจกรรมซ้ือขายแลกเปลี่ยนนั้นดํารงอยูควบคูกับสังคมมนุษยมาชานานแลว ท้ังนี้

เพราะมนุษยไมสามารถผลิตทุกอยางไดดวยตนเอง สิ่งท่ีนํามาซ้ือขายแลกเปลี่ยนนั้นผูกพันกับ

ปจจัยพ้ืนฐานในการดํารงชีวิตและเปนพ้ืนฐานของการดํารงสังคม ตลาดก็มีการพัฒนาไปตามการ

ขยายตัวของสังคมเมืองในยุคสมัยตางๆ นอกจากนี้แลวยังสอดคลองกับงานวิจัยของธัญวรัตม  ธรรม

รัต (2551) ท่ีกลาวถึงตลาดนัดในบริเวณคาบสมุทรสทิงพระเริ่มกอตั้งในป พ.ศ. 2449 เพ่ือใชเปน

แหลงซ้ือขายแลกเปลี่ยนสินคาสําหรับการอุปโภคและบริโภค โดยเริ่มแรกตลาดนัดจะตั้งอยูใกลกับริม

คลอง เนื่องจากชุมชนสวนใหญบริเวณคาบสมุทรสทิงพระในอดีต มักตั้งอยูริมน้ํา ประชาชนนิยม

เดินทางติดตอกับชุมชนอ่ืนโดยทางเรือ การคาขายจึงมักจะเปนการคาขายกันทางเรือ พอคาแมคาจะ

นําสินคาใหผูคนท่ีอาศัยอยูตามสายคลองตอมาเม่ือมีการพัฒนาเสนทางคมนาคมทางบก จึงมีการตั้ง

ถ่ินฐานบริเวณภายในคาบสมุทรสทิงพระมากข้ึนโดยเฉพาะตามแนวถนน ตลาดนัดในระยะหลังจึง

เกิดข้ึนตามแนวถนน  

 จากการศึกษาพบวาในชวงระยะท่ีสอง (ป พ.ศ. 2518-2543) ตลาดนัดเกาะหมีเปนท่ีรูจัก

ของกลุมคนจากภายนอกชุมชนเพ่ิมมากข้ึน พอคา แมคา ตางก็เขามาลงทะเบียนกับเจาของตลาดนัด

เกาะหมี เพ่ือใหมีพ้ืนท่ีเปนของตนเองในตลาดนัดเกาะหมี มีความหลากหลายของสินคา เชน เครื่องไม

เครื่องมือทําการเกษตร ของใชเบ็ดเตล็ดของใชอุปโภค บริโภคในครัวเรือน เจาของตลาดนัดเกาะหมี มี

ความคิดท่ีจะให พอคา แมคา มีความสะดวกสบายในการทํากิจกรรมการคาขาย และการจับจายใช

สอยในตลาดนัดเกาะใหมีความสะดวกยิ่งข้ึน จึงไดขยายวันเวลา จากเดิมท่ีจัดมีในทุกวันเสารของ

สัปดาห ไดเพ่ิมข้ึนอีกหนึ่งวัน คือ วันพุธ จนเปนท่ีรูจักของคนในชุมชนเกาะหมี และชุมชนใกลเคียง 
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ตลอดจนมีการปรับปรุงตลาดโดยการขยายพ้ืนท่ี จัดโซนสินคา มีท้ังโซนท่ีมีหลังคา และโซนท่ีเปนแผง

ดิน จะเห็นไดวามีคนตางถ่ินเขามาขายสินคาเพ่ิมมากข้ึน เปนเพราะวามีการคมนาคมท่ีสะดวก มี

ยานพาหนะ สําหรับเดินทางมาแลกเปลี่ยนสินคา ซ่ึงสอดคลองกับงานวิจัยของ ประไพ  สุทธิมิตร 

(2541) ท่ีกลาวถึง ปจจัยท่ีทําใหเกิดตลาดนัดประกอบดวย ปจจัยดานภูมิศาสตร ปจจัยเศรษฐกิจ 

ปจจัยดานสังคมและวัฒนธรรม สวนลักษณะของตลาดปรากฎวา ตลาดนัดตั้งอยูใจกลางชุมชน 

สวนมากจะเปนแผงลอยอยูในท่ีโลง สินคาท่ีนํามาขายท้ังสินคาท่ีผลิตในทองถ่ิน สวนพอคามีท้ังคนใน

ทองถ่ิน และคนตางถ่ิน สําหรับผลกระทบพบวา สงผลกระทบท้ังดานเศรษฐกิจ และดานสังคมและ

วัฒนธรรม 

ในชวงระยะท่ีสาม (ป พ .ศ . 2543-2556) พบวา ชุมชนเกาะหมีไดปรับปรุงทําเปน

ถนนลาดยางข้ึนใน พ.ศ. 2543 ถนนลาดยาง ทําใหผูคนจากตางถ่ิน มาขายเสื้อผามือสอง 2-3 ราน 

เนื่องจากยังไมมีการคาเสื้อผามือสอง จึงทําใหผูคาพยายามท่ีจะเปดตลาดใหม จึงทําใหผูคาบางสวน

ท่ีมาจากอ่ืน เขามาคาขายเสื้อผามือสอง ซ่ึงถือเปนชวงเริ่มตนของการคาเสื้อผามือสอง ป พ.ศ. 2549 

เริ่มมีผูคาเสื้อผามือสองมาขายเพ่ิมมากข้ึน 10-20 ราน ในชวง ป พ.ศ. 2552 ผูคาเสื้อผามือสองทยอย

เขามาประมาณ 20-30 ราน จนกระท้ัง ป พ.ศ. 2556 ผูเสื้อผามือสองมี 30-40 ราน ในพ้ืนท่ีตลาดนัด

เกาะหมีพบวาผูคาเสื้อผามือสองไดครอบครองพ้ืนท่ีตลาดครึ่งหนึ่งของตลาดนัดเกาะหมี ผูคาผลิตผล

ทางการเกษตร และสิ่งของเครื่องใชในครัวเรือนถูกถอยรนไปอยูดวยกัน บริเวณริมถนนซ่ึงเปนท่ีสัญจร

ของยานพาหนะ เต็มไปดวยรานคาเสื้อผามือสอง จากเดิมท่ีผูท่ีเขามาจับจายซ้ือ พืชผัก อาหาร เพียง

อยางเดี่ยวจนมาปจจุบันสามารถเดินเลือกซ้ือ เลือกชม สินคาไดตามใจชอบ โดยเฉพาะสินคาเสื้อผามือ

สองท่ีเจาะกลุมผูบริโภคไดทุกระดับ ทุกเพศทุกวัย และปจจุบันตลาดนัดเกาะหมีเปดขายสินคาทุกวัน

ตั้งแตบายสองโมงเปนตนไปจนถึงคํ่า สําหรับวัน พุธ กับ วันเสาร จะเปนวันนัดใหญของตลาดนัดเกาะ

หมี ซ่ึงเปดขายตั้งแตหกโมงเชาไปจนถึงคํ่าเชนกัน สอดคลองกับงานวิจัยของนูรอัยมี  หวันชิตนาย  

และคณะ (2555) พ้ืนท่ีตลาดคลองแงะ เดิมเปนพ้ืนท่ีตลาดสดท่ีผูคนมาจับจายซ้ือสินคาเพ่ือนําไป

ประกอบอาหาร ตอมาพ้ืนท่ีตลาดนัดไดถูกทําใหกลายเปนพ้ืนท่ีขายสินคามือสอง โดยการเปดโอกาส

ใหพอคาแมคาเขามาขายสินคามือสอง ท้ังรายเล็ก รายใหญ เปนจํานวนมากจนกระท่ังปจจุบัน 
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ขอเสนอแนะจากการวิจัย 

1. ควรจัดสรรพ้ืนท่ีในตลาดนัดเกาะหมี ไมใหซํ้ากันในแตละวัน ใหกับพอคา แมคาเรไปตาม

ตลาดนัดตางใหมีพ้ืนท่ีคาขายสินคา 

2. ควรบริการหองสุขา โดยการเพ่ิมจํานวนหองสุขาและแบงเปนหอง   ชาย – หญิง ไวอยาง

ชัดเจน และทําความสะอาดอยางสมํ่าเสมอ 

  3. ควรจัดสถานท่ีจอดรถใหเปนระเบียบ และรักษาความปลอดภัยการขโมยรถ เพ่ือความ

ปลอดภัยของประชาชนท่ีมาใชบริการตลาดนัดเกาะหมี 
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นูระฮัยนี (2556, 21 สิงหาคม )  ผูใหสัมภาษณ,  สุรศักดิ์  บุญรอด  เปนผูสัมภาษณ,   

   ท่ีตลาดนัดเกาะหมี อําเภอหาดใหญ  จังหวัดสงขลา 

นานิ่ม (2556, 15 สิงหาคม )  ผูใหสัมภาษณ,  สุรศักดิ์  บุญรอด  เปนผูสัมภาษณ,   

   ท่ีตลาดนัดเกาะหมี อําเภอหาดใหญ  จังหวัดสงขลา 

บังเสวต (2556, 1 สิงหาคม)  ผูใหสัมภาษณ,  สุรศักดิ์  บุญรอด  เปนผูสัมภาษณ,  ท่ีบานพัก  

   อําเภอหาดใหญ จังหวัดสงขลา 

บังเลาะ (2556, 15 สิงหาคม )  ผูใหสัมภาษณ,  สุรศักดิ์  บุญรอด  เปนผูสัมภาษณ,  

   ท่ีรานน้ําชาในชุมชนเกาะหมี อําเภอหาดใหญ จังหวัดสงขลา 

บังโสด (2556, 1  กันยายน )  ผูใหสัมภาษณ,  สุรศักดิ์  บุญรอด  เปนผูสัมภาษณ,   

   ท่ีตลาดนัดเกาะหมี อําเภอหาดใหญ  จังหวัดสงขลา 

บังโรจน (2556, 12  กันยายน)  ผูใหสัมภาษณ,  สุรศักดิ์  บุญรอด  เปนผูสัมภาษณ,  ท่ีบานพัก     
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   อําเภอหาดใหญ  จังหวัดสงขลา 

บังก่ี (2556, 10 สิงหาคม)  ผูใหสัมภาษณ,  สุรศักดิ์  บุญรอด  เปนผูสัมภาษณ,   

   ท่ีรานน้ําชาในชุมชนเกาะหมี อําเภอหาดใหญ  จังหวัดสงขลา 

 

ปาเอียด (2556, 30 ตุลาคม)  ผูใหสัมภาษณ,  สุรศักดิ์  บุญรอด  เปนผูสัมภาษณ,   

   ท่ีตลาดนัดเกาะหมี อําเภอหาดใหญ  จังหวัดสงขลา 

ปาเพลิน (2556, 30 ตุลาคม)  ผูใหสัมภาษณ,  สุรศักดิ์  บุญรอด  เปนผูสัมภาษณ,   

  ท่ีตลาดนัดเกาะหมี อําเภอหาดใหญ  จังหวัดสงขลา 

รอซีดะ (2556, 3 กันยายน)  ผูใหสัมภาษณ,  สุรศักดิ์  บุญรอด  เปนผูสัมภาษณ,  ท่ีตลาดนัดเกาะหมี   

   อําเภอหาดใหญ  จังหวัดสงขลา 

เลิศศักดิ์ (2556, 6 กรกฎคม)  ผูใหสัมภาษณ,  สุรศักดิ์  บุญรอด  เปนผูสัมภาษณ,   

  ท่ีตลาดนัดเกาะหมี อําเภอหาดใหญ  จังหวัดสงขลา 

สุภกิจ (2556, 6  เมษายน)  ผูใหสัมภาษณ,  สุรศักดิ์  บุญรอด  เปนผูสัมภาษณ,  ท่ีตลาดนัดเกาะหมี   

    อําเภอหาดใหญ  จังหวัดสงขลา 

สมพร (2556, 10  กันยายน)  ผูใหสัมภาษณ,  สุรศักดิ์  บุญรอด  เปนผูสัมภาษณ,   

   ท่ีตลาดนัดเกาะหมี อําเภอหาดใหญ  จังหวัดสงขลา 

เอ (2556, 5 สิงหาคม)  ผูใหสัมภาษณ,  สุรศักดิ์  บุญรอด  เปนผูสัมภาษณ,  ท่ีตลาดนัดเกาะหมี   

   อําเภอหาดใหญ  จังหวัดสงขลา 

อําพร (2556, 10 สิงหาคม)  ผูใหสัมภาษณ,  สุรศักดิ์  บุญรอด  เปนผูสัมภาษณ,  ท่ีตลาดนัดเกาะหมี   

   อําเภอหาดใหญ  จังหวัดสงขลา 
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ปฏิบัติการในชีวิตประจําวันผานวงจรการคาของผูคาเส้ือผามือสองในพ้ืนท่ีตลาดนัดเกาะหมี1 

THE EVERYDAY LIFE PRACTICE THROUGH A SECONDHAND CLOTHES TRADING CYCLE 

IN KO MI FLEA MARKET 

 

สุรศักดิ์  บุญรอด2 

 

เก็ตถวา  บุญปราการ3 

 

บทคัดยอ 

    การวิจัยในครั้งนี้มีวัตถุประสงคเพ่ือ ศึกษาปฏิบัติการในชีวิตประจําวันผานวงจร

การคาของผูคาเสื้อผามือสองในพ้ืนท่ีตลาดนัดเกาะหมีและพ้ืนท่ีอ่ืน ใชวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ โดยการ

สังเกต และสัมภาษณแบบเจาะลึกจากเจาของตลาด ผูคา และผูซ้ือ จํานวน 16 คน วิเคราะหขอมูล

โดยนําขอมูลมาจําแนกหมวดหมู ตีความ สรางขอสรุป ผลการวิจัยพบวา กลุมผูคาเสื้อผามือสองใน

ตลาดเกาะหมีแบงเปน 2 กลุมใหญ กลุมแรกจะขายเฉพาะในตลาดเกาะหมี อีกกลุมหนึ่งจะขายใน

ตลาดเกาะหมีและตลาดนัดอ่ืนดวย จะมีวันหยุดวันจันทรวันเดียวเพ่ือสั่งซ้ือสินคา คัดเกรดสินคา  การ

เปดพ้ืนท่ีของผูคาเสื้อผามือสองเพ่ือใหมีตําแหนงแหงท่ีในตลาดเกาะหมีพบวา ผูคาจะตามเพ่ือนมา

ขายท่ีตลาดนัดเกาะหมีเปนอันดับแรก หลังจากนั้นจะติดตอกับเจาของตลาดหาพ้ืนท่ี และเทคนิคใน

การวางแผงเพ่ือใหสะดุดตาผูซ้ือ สวนการเดินทางของสินคาเสื้อผามือสองพบวา สินคาเดินทางมาจาก

มาเลเซียผานเถาแกซ่ึงเปนพอคาคนกลางจากจังหวัดปตตานี ยะลา และนราธิวาส อีกสวนหนึ่งผูคาจะ

ไปคัดเลือกสินคาและสั่งซ้ือท่ีตลาดโรงเกลือ และสั่งซ้ือตามเว็ปไซตสินคาเสื้อผามือสอง สําหรับการ

เดินทางของสินคาจะเดินทางมาพรอมกับผูคาในชวงแรก ๆ หลังจากนั้นสินคาจะเดินทางมาเองโดย

การสงมากับรถขนสงจนถึงมือผูสั่งซ้ือ การจายเงินจะใชวิธีการจายไดหลายรูปแบบเปนเงินสด โดยการ

โอนเงิน ผานธนาคาร หรืออาจใชเครดิตขายสินคากอนแลวจายงวดตอไปเม่ือไดรับสินคาล็อตใหมเขา

มา 

 

 

abstract 

The objective of this study was to investigate the practice of everyday life through a 

secondhand clothes trading cycle in Ko Mi flea market and other areas.  This is a 

qualitative study using non-participatory observations, in-debt interviews with the 

market owner, secondhand clothes vendors, and buyers totaling 16 informants.  The 



124 

data were categorized, interpreted, and conclusions were drawn.  The results of the 

study reveal that there are two main groups of secondhand clothes vendors.  One 

group sells their goods only at Ko Mi flea market while the other sells theirs at Ko Mi 

flea market and other flea markets.  They have Mondays off for ordering and sorting 

their goods.  To open an area for selling secondhand clothes so that they have a site 

in Ko Mi flea market, most vendors start by following their friends who sell their 

goods at Ko Mi flea market, then they contact the market owner to locate their stall 

at a spot that can be seen easily.  The route of the secondhand clothes is through 

Malaysia and middlemen in Pattani, Yala, and Narathiwat.  Another route is through 

Rong Kluea market, and the other sources are websites of secondhand clothes.  At 

the beginning goods are transported with their vendors, and later, goods are 

transported by trucks and delivered to the vendors.  Payments for the goods can be 

made in several ways such as money transfer through a bank or the vendors can sell 

the goods first and then make a payment before making the next order goods. 

 

บทนํา 

    ตลาดนัดเปนแหลงรวมผูคนท้ังผูซ้ือ ผูขายมือชีพ ท่ีมีอาชีพคาขายเพียงอยางเดียว

และผูขายสมัครเลน ผูท่ีมีอาชีพหลักอยูแลว และนําสินคาท่ีมีอยูแลวท้ังของเกาของใหมหรือของท่ีผลิต

ข้ึนเองนํามาวางขายผูคาประเภทหลังนี้ สวนมากเปนชุมชนพ้ืนถ่ินใกลกับสถานท่ีขายหรือตลาดนัดใกล

บานนั้นเอง ตลาดนัดมีท้ังตลาดบกและตลาดน้ํา ท่ีจัดข้ึนใหเฉพาะวันและสถานท่ีท่ีกําหนดอาจเปน

เพียงวันใดวันหนึ่งในสัปดาห (สกุลณี  ณัฐพลวัฒน,  2541)  

    สินคาซ่ึงพอคาแมคานํามาวางขายภายในตลาดนัดมีหลากหลาย  สวนมาก เปน

ผลผลิตจากการเกษตรท่ีใชสําหรับการบริโภคในชีวิตประจําวัน เชน  ผัก ผลไม เนื้อสัตว และอาหาร

แปรรูปตางๆ รวมถึงสินคาท่ีจําหนายในตลาดจะเปนสินคาท่ีผลิตข้ึนเองภายในทองถ่ิน เชน ขนม

พ้ืนเมือง อาหารพ้ืนเมือง ตอมาเม่ือมีการติดตอสัมพันธกันระหวางชุมชน จึงทําใหเกิดการ

เปลี่ยนแปลงดานการผลิตจากเดิมท่ีมีไวเพ่ือการบริโภคในครัวเรือนมาเปนการผลิตเพ่ือทําการซ้ือขาย

แลกเปลี่ยนแบบมุงหวังกําไร โดยใชตลาดนัดเปนแหลงศูนยกลางในการซ้ือขายแลกเปลี่ยนสินคา

ระหวางกันตลาดนัดเปนแหลงรวบรวมอาหารท่ีเหลือจากการบริโภคของชาวชนบท เพ่ือสงออกไป

จําหนายยังตลาดในเมืองท่ีมีความตองการสินคาประเภทนี้ จึงเกิดระบบการคาภายในทองถ่ิน (วราพร 

ตันติศิริกุล, 2549 ; สมรักษ  ชัยสิงหกานานนท, 2549)  
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    ตลาดนัดสวนใหญในพ้ืนท่ีภาคใต เปนศูนยรวมของสินคา ผูคนท่ีมีความหลากหลาย 

ท้ังผูคา และผูมาจับจายใชสอยหาซ้ืออาหารในชีวิตประจําวัน แตปจจุบันตลาดนัดท่ีเคยขายสินคา

ประเภทผักสด ผลไม หมูเห็ด เปด ไก ท่ีผูคนนํามาประกอบอาหารไดกลายมาเปนตลาดนัดสินคา

เสื้อผามือสอง ท้ังนี้ผูคนตางนิยมซ้ือเสื้อผามือสองเนื่องจากบางตัวเปนสินคาจากตางประเทศ และ

ราคาไมแพงมากนักในภาวะเศรษฐกิจในปจจุบัน เสื้อผามือสองถือไดวาเปนสินคาท่ีข้ึนชื่อของภาคใต 

จนกลายเปนท่ีนิยมของคนภาคอ่ืนท่ีมีโอกาสไดมาทองเท่ียวยังภาคใต โดยเฉพาะสามจังหวัดชายแดน

ภาคใต และบางอําเภอของจังหวัดสงขลา จะตองซ้ือเสื้อผากลับไปเปนของฝาก (นูรอัยมี  หวันชิตนาย  

และคณะ, 2555) 

    ตลาดนัดเกาะหมีเปนตลาดนัดแหงหนึ่งในพ้ืนท่ีอําเภอหาดใหญจังหวัดสงขลา พ้ืนท่ี

รอบตลาดเกาะหมีเปนชุมชนมุสลิมดั้งเดิม ตั้งข้ึนเม่ือป พ.ศ.2496 ในชวงแรกคนในชุมชนไดนําผลผลิต

ทางการเกษตรท่ีเหลือจากการอุปโภค บริโภคในครัวเรือนมาแลกเปลี่ยนกัน  โดยมีวันนัดเพียงวันเดียว 

(เสวตส, สัมภาษณ 30 เมษายน 2556)  

    ตอมาในชวงป พ.ศ. 2536 เปดใหมีวันนัดเพ่ิมข้ึน จากเดิมท่ีมีแคเพียงวันเสาร เปน

วันนัดเพียงวันเดียวก็จัดใหมีวันนัดอีกหนึ่งวันคือวันพุธ เพ่ือเพ่ิมเวลาใหกับผูซ้ือ และผูขาย ผูคาจาก

ภายนอกชุมชนเขามาขายของมากข้ึน แตเดิมเปนเพียงสินคาภายในชุมชนท่ีมาวางขาย ก็เริ่มมีสินคา

จากภายนอกชุมชนเขามาเพ่ิมมากข้ึน  ตอมาในชวงป พ.ศ. 2546 มีการขยายตัวของเมืองไปตามถนน

กาญจนวณิชย จึงทําใหตลาดนัดเกาะหมีเปนท่ีรูจักกันมากข้ึนโดยเฉพาะผูคามุสลิมจากสามจังหวัด

ชายแดนภาคใต เขามาขายสินคาเสื้อผามือสอง เจาของตลาดจึงเปดใหขายของในตลาดนัดแหงนี้ทุก

วัน ตั้งแตเวลาบายสองโมงเปนตนไป จนถึงคํ่า เพ่ือเพ่ิมใหมีเวลาในการจับจายซ้ือของกันอยางสะดวก

มากข้ึน (ละไม, สัมภาษณ 4 พฤษภาคม 2556)  นอกจากนี้ในงานศึกษาของศิรินทร  ใจเท่ียง (2549) 

ไดกลาวถึงสินคาเสื้อผามือสองท่ีมีความนิยมนํามาขายกันแพรหลายในตลาดนัดไดกลาววา สินคามือ

สองมีจําหนายมาตั้งแตเม่ือใดนั้นไมปรากฏชัดเจนในตางประเทศ ตลาดขายของเกาไดรับความนิยม

คอนขางมาก โดยเฉพาะตามเมืองใหญๆ ในยุโรป เรียกวา Flea market บาง หรือ Car boot sale 

หรือ Garage sale บาง สินคานํามาขายรวมอยูในตลาดเดียวกันจะมีความหลากหลาย ท้ังเสื้อผา 

รองเทา กระเปา เครื่องเรือน หนังสือ เครื่องแกว นาฬิกา เครื่องหนัง เครื่องประดับ เครื่องใชไฟฟาท่ี

เจาของไมใชแลวแตสภาพยังดูดีไดถูกนํามาวางขายจึงทําใหเปนท่ีนิยมของผูซ้ือท่ีมาเลือกซ้ือสินคาแบ

รนดเนม แตราคาไมแพงมากนัก 

    เชนเดียวกับตลาดนัดเกาะหมีพบวาในชวง 10 ปท่ีผานมาจนถึงปจจุบัน พ.ศ. 2556  

ไดรับความนิยมอยางมากจากผูคาเสื้อผามือสองท่ีเขามาจับจองพ้ืนท่ีขายจํานวนมาก เริ่มจากคนใน

พ้ืนท่ี ปจจุบันมีผูคาจากตางถ่ินเขามาจับจองพ้ืนท่ีขายสินคาเสื้อผามือสองจํานวนมาก โดยเฉพาะผูคา
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ท่ีมาจากพ้ืนท่ีสามจังหวัดชายแดนภาคใต  และจากการท่ีผูวิจัยสํารวจขอมูลเบื้องตนพบวา ผูคาเสื้อผา

มือสอง ไดแบงออกเปน 2 กลุม คือ กลุมแรก ขายเสื้อผามือสองเฉพาะท่ีตลาดนัดเกาะหมี สวนกลุมท่ี

สองนอกจากจะขายเสื้อผามือสองท่ีตลาดเกาะหมีแลวยังขายเสื้อผามือสองท่ีตลาดนัดพ้ืนท่ีอ่ืน (บังโสด

, สัมภาษณ 11 พฤษภาคม 2556) นอกจากนั้นยังพบวา พ้ืนท่ีตลาดนัดไดกลายเปนพ้ืนท่ีการปะทะ

ปฏิสัมพันธทางสังคมแลวยังเปนพ้ืนท่ีของความเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจของชุมชน และการเลื่อนไหล

ของผูคน สินคา ทุนและเปนพ้ืนท่ีของการตอกย้ําการบริโภคของผูคนในสังคมชนบทท่ีมีการ

เปลี่ยนแปลงไปสูการบริโภคความทันสมัยมากยิ่งข้ึน (Appadurai, 1986) 

    จากปรากฏการณดังกลาวขางตนผูวิจัยจึงเกิดคําถามวา ผูคาเสื้อผามือสองดังกลาว

ขางตนมีปฏิบัติการในชีวิตประจําวันผานวงจรการคาในพ้ืนท่ีตลาดนัดเกาะหมี และในพ้ืนท่ีอ่ืนอยางไร 

เพ่ือเผยใหเห็นกลไกการเปดพ้ืนท่ีทางสังคมของผูคาเสื้อผามือสองในตลาดนัดเกาะหมี และตลาดนัด

อ่ืน  ตลอดจนเสนทางการเดินทางของสินคาเสื้อผามือสอง ขอมูลท่ีไดจะเปนประโยชนตอวงวิชาการท่ี

ทําใหเห็นถึงการเปลี่ยนแปลงโครงสรางทางสังคมชนบทสูสังคมเมืองผานงานศึกษาตลาดนัด 

 

วัตถุประสงค 

    เพ่ือศึกษาปฏิบัติการในชีวิตประจําวันผานวงจรการคาของผูคาเสื้อผามือสองในพ้ืนท่ี

ตลาดนัดเกาะหมีและพ้ืนท่ีอ่ืน  

 

วิธีการดําเนินการวิจัย 

    ใชวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ เก็บรวบรวมขอมูลจากเอกสาร และงานวิจัยท่ีเก่ียวของ และ

เก็บขอมูล ภาคสนามโดยใชวิธีการสัมภาษณเชิงลึก จากผูใหขอมูลท่ีสําคัญไดแก เจาของตลาด ผูคา

เสื้อผามือสอง ผูซ้ือสินคาเสื้อผามือสอง และประชาชนท่ัวไปท่ีมาจับจายซ้ือสินคา จํานวน 16 คน และ

การสังเกตแบบไมมีสวนรวม เก่ียวกับกิจกรรมการคาเสื้อผามือสอง การปฏิสัมพันธระหวางผูคากับผู

ซ้ือ ผูคากับผูคาดวยกัน ผูคากับเจาของตลาด และคนตางกลุมชาติพันธุ กิจกรรมการคาเสื้อผามือสอง

ในตลาดนัดเกาะหมีและพ้ืนท่ีอ่ืน 

 

    ผูวิจัยไดใช แนวคิดเรื่องพ้ืนท่ีของ Lefebvre (1991) มาวิเคราะหพ้ืนท่ีตลาดนัดเกาะ

หมี เพ่ือใหเห็นความสัมพันธระหวางพ้ืนท่ีกับผูคน  และแนวคิดปฏิบัติการในชีวิตประจําวัน ของ De 

Certeau (1988) มาวิเคราะหขอมูลของผูคาเสื้อผามือสองผานปฏิบัติการของวงจรการคา มาเปน

กรอบในการวิเคราะหขอมูล แลวนําขอมูล ท่ีไดจากการสัมภาษณเชิงลึก การสังเกตแบบไมมีสวนรวม

เก่ียวกับสภาพกิจกรรมของตลาดเกาะหมี การเดินทางไปซ้ือสินคา การขายเสื้อผาท่ีตลาดอ่ืน กับผูคา

เสื้อผามือสองเพ่ือใหเห็นวงจรการคาและเอกสารท่ีเก่ียวของ นํามาจัดแยกขอมูลตามประเด็นท่ีศึกษา 
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หลังจากนั้นนํามาถอดรหัส ตีความ เพ่ือสรางขอสรุป เชิงอุปนัย และนําเสนอผลการวิจัยโดยวิธีการ

พรรณนา  

 

ผลการวิจัย 

    การศึกษาในครั้งนี้ มีวัตถุประสงค ท่ีกําหนดไวในการศึกษา คือ ปฏิบัติการใน

ชีวิตประจําวันของผูคาเสื้อผามือสองในตลาดนัดเกาะหมี การนําเสนอปฏิบัติการในชีวิตประจําวันของ

ผูคาเสื้อผามือสองในตลาดนัดเกาะหมี โดยผูวิจัยจะนําเสนอ 5 ประเด็น คือ ปประเด็นแรกนําเสนอ

กวาจะมาเปนผูคาเสื้อผามือสอง ประเด็นท่ีสองเปนการชวงชิงพ้ืนท่ีตลาดนัดเกาะหมีเพ่ือใหมีแผงขาย

สินคา ประเด็นท่ีสามเปนการสั่งซ้ือสินคาเสื้อผามือสองและการเดินทางของสินคาเสื้อผามือสอง 

ประเด็นท่ีสี่เปนการขายสินคาเสื้อผามือสอง การจัดราน และประเด็นท่ีหา เปนชีวิตประจําวันของผูคา

เสื้อผามือสอง การเวียนตามตลาดนัดอ่ืน ใหเห็นถึงวงจรการคา และปฏิบัติการในชีวิตประจําวันของ

ผูคาแตละกลุมท่ีมีกลวิธีในการปฏิบัติการท่ีแตกตางกัน ดังนี้ 

1. กวาจะมาเปนผูคาเส้ือผามือสอง 

   ผูคาแตละคน ท่ีเขามาขายเสื้อผามือสองในตลาดนัดเกาะหมี มีท้ังผูคาท่ีอยูในพ้ืนท่ี

อําเภอหาดใหญ และผูคาท่ีเดินทางมาจากตางจังหวัด สุราษฎร กระบี่ นครศีรธรรมราช และสาม

จังหวัดชายแดนาคใต ผูคาท่ีเดินทางมาจากตางจังหวัดบางรายพักอาศัยอยูในพ้ืนท่ีอําเภอหาดใหญ 

และจากการพูดคุยกับผูคาเสื้อผามือสองแตละราย ตางก็เคยประกอบอาชีพอยางอ่ืนมากอนหนานี้แลว 

อยางเชน เคยทํางานบริษัทขายรถฮอนดา เปนพนักงานราชการ รับจางท่ัวไป และชางไฟฟา เงินเดือน

ท่ีไดมาในแตละเดือนไมพอเพียงท่ีจะใชจายในชีวิตประจําวันใหสามารถผานพนไปไดในแตละเดือน จึง

หันมาขายเสื้อผามือสอง 

 

   ผูคาเสื้อผามือสองเขามาในตลาดสินคาเสอผามือสองในตลาดนัดเกาะหมี ในครั้งแรก 

โดยผานการ ชักชวน แนะนํา จากเพ่ือนท่ีขายอยูแลวในตลาดนัดเกาะหมี และดวยความท่ีเปนตลาด

นัดขนาดใหญ มีการคาขายสินคากันอยางคึกคัก มีผูคนพลุกพรานเปนจํานวนมาก จึงมีความคิดท่ีจะ

มาขายสินคาเสื้อผามือสองท่ีตลาดนัดเกาะหมีแหงนี้  แตดวยตลาดนัดเกาะหมีแหงนี้มีเจาของ

ควบคุมดูแล จึงจําเปนท่ีตองติดตอกับเจาของตลาดนัด เพ่ือใหมีพ้ืนท่ีเปนของตัวเองในตลาด สําหรับ

วางแผงขายสินคาเสื้อผามือสอง     
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  ในสวนนี้ผูวิจัยจะนําเสนอการจําแนกกลุมผูคาเสื้อผามือสองออกเปน 2 กลุมคือ 

กลุมท่ีคาขายเฉพาะตลาดนัดเกาะหมีพ้ืนท่ีเดียวกับกลุมท่ีคาขายตลาดนัดเกาะหมีและพ้ืนท่ีตลาดนัด

อ่ืนในแตละวัน เพ่ือใหเห็นถึงวงจรการคา และปฏิบัติการในชีวิตประจําวันผานตําแหนงแหงท่ีของผูคา

เสื้อผามือสองดังนี้ 

1.1 กลุมผูคาเสื้อผามือสองท่ีขายเฉพาะตลาดนัดเกาะหมี 

    กลุมนี้จะเปนกลุมท่ีขายเฉพาะในพ้ืนท่ีตลาดนัดเกาะหมี โดยจะขายเสื้อผามือสองทุก

วันยกเวนวันจันทร ท่ีตองใชเวลาอยูบานเพ่ือทํางานบานและสั่งซ้ือสินคาล็อตใหมเขามา การสั่งซ้ือ

สินคาจะสั่งจากเถาแกโดยใชวิธีการโทรศัพทสั่ง เถาแกจะสงมาใหถึงบานในวันจันทร เพ่ือคัดเลือก

เกรดสินคา จากการสัมภาษณพบวามีผูคาท่ีจัดอยูในกลุมนี้ประมาณ 7 ราย ท่ีจะขายเฉพาะท่ีตลาดนัด

เกาะหมีดังคําสัมภาษณดังนี้ 

“...ขายเฉพาะท่ีเกาะหมี ก็ขายดี ไมตองเรรอนไปท่ีอ่ืน

ใหลําบากขายมานานแลว แถวนี้เขาเรียกวาเจ...เปนเถาแกดวย

...” (นุช, สัมภาษณวันท่ี 20 มกราคม 2556)  

“..เรามีแผงถาวร เสียคาแผงปละ 2000 บาท ก็ตอง

ขายใหคุม แตก็ตองจายคาเชารายวันอีกข้ึนอยูกับล็อกท่ีมีอยู 

จายคาเชาวันละ 80 บาท...ก็เปนกลุมแรก ๆ ท่ีมาอยูกอน...” 

(นงค, สัมภาษณวันท่ี 15 มกราคม 2556)  

“…เหตุผลท่ีเลือกพ้ืนท่ีตลาดนัดเกาะหมีขายสินคา

เสื้อผามือสองเพราะ ตลาดนัดเกาะหมีอยูไกลบาน...” (กรกนก, 

สัมภาษณวันท่ี 1 พฤษพาคม 2556) 

“ตลาดนัดเกาะหมีอยูไมไกลจากบานมากนัก ในชวงท่ี

เงินเดือนออกแรงงานพมาในละแวกใกลเคียงชอบมาเดินจับจาย

ซ้ือของในตลาด ก็จะขายสินคาไดเยอะมาก เพราะแรงงาน

เหลานี้จะซ้ือเสื้อผาไมแพง แรงงานบางคนท่ีชอบแตงตัวก็จะซ้ือ

สินคาท่ีเปนแฟชั่น” 

 (แสวง, สัมภาษณวันท่ี 20 พฤษภาคม 2556) 
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“...แถวหาดใหญคนนิยมใชเสื้อผามือสองกันเยอะขาย

เฉพาะท่ีตลาดเกาะหมีไมวุนวายตองไปหาคนรูจักเขาตลาดอ่ืน

อีก...”  

(จินดา, สัมภาษณวันท่ี 1พฤษภาคม 2556) 

“...ขายในพ้ืนท่ีตลาดนัดเกาะหมีเปนพ้ืนท่ีหลักแลววัน

อ่ืนๆ จะมีเสนทางการเคลื่อนท่ีไปตามตลาดนัดอ่ืนๆ เชน ตลาด

นัดยรรยง ตลาดนัดบานพรุ ตลาดนัดนาหมอม และตลาดนัด

แถวจังหวัดปตตานี...”  

(โบตั๋น, สัมภาษณวันท่ี 15 มีนาคม 2556) 

 

  จากเสียงหลากหลายเสียงดังกลาวขางตนสะทอนใหเห็นวากลุมผูคาเสื้อผามือสองท่ี

เลือกขายเฉพาะตลาดนัดเกาะหมีพ้ืนท่ีเดียวเนื่องจาก รายไดดีอยูแลว และไมไกลจากบาน ตลาดนัด

เกาะหมีเปนตลาดใหญท่ีมีชื่อเสียงในเรื่องของตลาดนัดเสื้อผามือสอง ซ่ึงคนจะตองไปจายกับขาวทุก

วัน ทําใหมีโอกาสในการคาเสื้อผามือสอง นอกจากนี้ยังพบวาผูคาจะตองจายคาเชารายป และรายวัน

ซ่ึงไมตองไปเริ่มตนใหมท่ีตลาดอ่ืนจึงทําใหเห็นวายังมีกลุมผูคาท่ีขายเฉพาะตลาดนัดเกาะหมีเทานั้น 

สําหรับตําแหนงแหงท่ีของผูคาเสื้อผามือสองแตละรายข้ึนอยูกับกาลเวลาและทุนทรัพยเปนสําคัญ 

บางคนมาอยูนานจนกลายเปนเถาแกทุกคนจะเรียกวาเจ บางคนตองทําตัวใหทันสมัยเพราะสนใจขาย

เสื้อผามือสองตามแฟชั่น แตอยางไรก็ตามแบรนดเนมเสื้อผามือสองก็สามารถเปนแฟชั่นของคนรัก

ยี่หอดังเหลานั้นได 

 

   1.2 กลุมผูคาเสื้อผามือสองท่ีขายในพ้ืนท่ีตลาดนัดเกาะหมีและพ้ืนท่ีตลาดนัดอ่ืน 

  กลุมนี้จะมีประมาณ 15 ราย ท่ีใชวิธีการเรขายตามตลาดนัดตาง ๆ เกือบทุกวัน โดย

ท่ีกลุมนี้จะไปขายตามตลาดนัดท่ีเปดไมซํ้าวันกัน เชน ท่ีตลาดนัดยรรยง ตลาดนัดพระพรหม ตลาดนัด

สงขลา  ตลาดนัดบานพรุ ตลาดนัดนามวง ตลาดนัดปมน้ํามัน โดยจะเดินทางไปขายยังตลาดนัดอ่ืนทุก

วัน แตจะขายท่ีตลาดนัดเกาะหมีเฉพาะวันพุธกับวันเสาร ยกเวนวันจันทรจะไมคาขาย เพ่ือท่ีจะเคลียร

สินคา และสั่งซ้ือสินคาใหม พักผอน ทํางานบาน ดังคําสัมภาษณของผูใหขอมูลดังนี้  
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 “... ตอนแรกก็ขายเลนๆ ขายตอนเย็นๆหลังเลิกงาน ไปขาย

แถวตลาดกรีนเวย พอเดือนแรกไดเปนหม่ืน ออกจากงานเลย พอมา

ขายสินคาเสื้อผามือสองตามตลาดนัด ก็มีเงินเหลือเก็บทุกวัน...ไปขาย

หลายท่ี...วันอาทิตยขายท่ีสงขลา วันอังคารขายท่ีตลาดหนาอําเภอ 

วันพฤหัสขายท่ีปมน้ํามัน...” (สุวลักษณ, สัมภาษณ วันท่ี6 เมษายน 

2556) 

 “...เรามีกลุมลูกคาอยูแลวตามตลาดนัดตางๆ เราขายได

ตลอดไปขายท่ีนามวงก็มี ปาบอนก็ไป เรขายไปเรื่อยตรงไหนมีนัดก็ไป

ขายจะมานัดท่ีนี่เฉพาะวันพุธกับวันเสาร...” (แสนคม,  สัมภาษณวันท่ี 

22  มิถุนายน  2556) 

 “...ชอบมาเดินท่ีนี่ใกล ๆ บาน ท่ีจอดรถสะดวก รถไมคอยติด 

เสื้อผามือสองมีใหเลือกเยอะนอกจากไดมาซ้ือกับขาวแลวเรายังได

เดินดูเสื้อผา ผาหม ผาปูท่ีนอนของท่ีเราอยากจะไดแตเงินไมคอยมี

พอท่ีจะซ้ือ ราคาถูกกวาของมือหนึ่ง... ” (สาลามะ, สัมภาษณวันท่ี 6 

สิงหาคม 2556) 

  จากการสัมภาษณสะทอนใหเห็นความสัมพันธ ของผูคาเสื้อผามือสองกับกลุมผูนิยม

บริโภคสินคาเสื้อผามือสองเปนอยางดี ไมวาจะเปนการเปดพ้ืนท่ีทางสังคมในตลาดนัดเกาะหมี พอคา 

แมคา ท่ีมาจากตางสถานท่ี ตางถ่ิน ซ่ึงมีความแตกตางกัน ไมวาจะทางศาสนา ทางวัฒนธรรม แต

สามารถมาอยูรวมกันไดในสถานท่ีเดียวกัน 

  พอคา แมคา ท่ีขายเสื้อผามือสองในตลาดนัดเกาะหมี มีความหลากหลายทางดาน

วัฒนธรรมซ่ึงมีท้ังกลุมคนไทยเชื้อสายจีน กลุมคนไทยท่ีนับถือศาสนาอิสลาม และกลุมคนไทยท่ีนับถือ

ศาสนาพุทธเขามาทําการคาขายในตลาดนัดเกาะหมีจนเปนแหลงเรียนรูรวมกัน และกอนท่ีจะมาเปน

พอคา แมคา ขายสินคาเสื้อผามือสอง เกือบทุกคนท่ีเคยประกอบอาชีพอ่ืนมากอนเชน ทํางานบริษัท 

พนักงานราชการ และรับจางท่ัวไป แตรายไดท่ีไดมาจากทํางานดังกลาวไมเพียงพอท่ีจะกินใชใน

ครอบครัวจึงทําใหตองหาอาชีพอ่ืนทําและคิดท่ีจะมาขายเสื้อผามือสองเพราะมีความชอบพอเก่ียวกับ

เสื้อผาพวกนี้อยูแลว อีกท้ังมีญาติหรือเพ่ือนท่ีเปดรานขายเสื้อผามือสองอยูจึงไดอาศัยมาชวยงานใน

รานหรือทํางานเปนลูกจางศึกษาหาความรูอยูซักพัก  เม่ือมีความรูความเขาใจเก่ียวกับเสื้อผามือสอง
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หรือเสื้อกระสอบพอจึงออกมาเปดรานของตัวเอง  ซ่ึงจะตองมีปฎิบัติการและกลยุทธในการตอรองกับ

ปจจัยตางๆ ท่ีตองเผชิญในการขายเสื้อผามือสอง  

 

2. การชวงชิงพ้ืนท่ีตลาดนัดเกาะหมีเพ่ือใหมีแผงขายสินคา 

    การเปดพ้ืนท่ีของผูคาเสื้อผามือสองเพ่ือใหมีตําแหนงแหงท่ีในตลาดเกาะหมี ผูคา

เสื้อผามือสองไดใชพ้ืนท่ีในตลาดมือสองไดเปดพ้ืนท่ีขายเพ่ือใหมีตําแหนงแหงท่ีและตัวตนในพ้ืนท่ี

ตลาดเกาะหมีท่ีแตกตางกันบางคนเปดพ้ืนท่ีจากการมาขายสินคาโดยเพ่ือนชักชวนมา ติดตอเจาของ

ตลาด หรือลงของในพ้ืนท่ีท่ีคนเกาไมมา ซ่ึงตองรอจนกวาจะแนใจวาไมมา แตหากเจาของพ้ืนท่ีมาก็

สามารถขายไดโดยท่ีเจาของแผงใหเชาแผงโดยแบงพ้ืนท่ีใหบางเล็กนอยตามท่ีสัมภาษณดังนี้ 

  “...เริ่มประกอบอาชีพขายสินคาเสื้อผามือสองในชวงป พ.ศ. 

2555 เพราะใชเงินในการลงทุนไมเยอะมาก ขายสินคาไดดี ไดกําไร

เยอะ รายไดตอเดือนประมาณ 12,000 บาท ก็พออยูได กอนเขามา

ขายสินคาเสื้อผามือสองท่ีตลาดนัดเกาะหมีโดยไปติดตอกับเจาของ

ตลาดมีเพ่ือนฝูงท่ีมาขายของในตลาดอยูกอนแลว ไดเขามาดูทําเลท่ีตั้ง

สําหรับท่ีจะมาวางแผงขายสินคา และดูพ้ืนท่ีวางในตลาด เพ่ือเขามา

เปดแผงขายสินคาเสื้อผามือสอง (เสวตส, สัมภาษณวันท่ี 30 เมษายน 

2556) 

“...สวนมากผามือสองจะขายดีกวาผาใหม เชาท่ีของคุณแสวง

อยู วันไหนเขาไมมาก็ใหเชา แตวันไหนมาก็ขายดวยกันจายเงินคาแผง

ใหสวนหนึ่ง ดีกวาไมไดขาย...เราก็ตองเปนคนทันสมัยดวยตองตามให

ทันวาเขาสนใจอะไรบางจะไดใหตรงตามรสนิยม. . .” (อมรเทพ , 

สัมภาษณวันท่ี 6 เมษายน 2556) 

  คานิยมความตองการของผูซ้ือโดยเฉพาะวัยรุนท่ีมีการเปลี่ยนแปลงความนิยมอยู

ตลอดเวลาทําใหพอคาแมคาตองปรับเปลี่ยนรานและเสื้อผาในรานใหตามทันกับกระแสความนิยม 

อยางการนําเสื้อโคดจากตางประเทศมาขายในชวงหนาหนาว หรือการขายเสื้อผาสไตลเกาหลีซ่ึงกําลัง

เปนกระแสนิยมของวัยรุน ดวยความท่ีเสื้อผามือสองมีความทันสมัยและมีราคาถูกจึงทําใหเสื้อผามือ

สองไดรับความนิยมมากข้ึนเรื่อยๆ รวมถึงการท่ีพอคาแมคาไดรวมใหความหมายเก่ียวกับเสื้อผามือ

สองในรานวาเปนหัวผามีคุณภาพดี เปนของมียี่หอ จึงทําใหผูซ้ือมีอคติกับเสื้อผามือสองลดลงและคิด

วาเสื้อผามือสองก็สามารถสวมใสไดเหมือนกันเสื้อผามือหนึ่ง 
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   สําหรับผูขายสินคาเสื้อผามือสองทุกรายจะตองจายคาเชาพ้ืนท่ีสําหรับวางแผงขาย

สินคาเสื้อผามือสองในตลาดนัดเกาะหมี จายรายวัน วันละ 100 บาท แตสําหรับวันนัดใหญ คือ วันพุธ

จายชวงเชา 60 บาท วันเสารจายชวงเชา 80 บาท สําหรับการจายคาเชารายปเจาของตลาดจะคิดคา

เชา ตารางเมตรละ 1,000 บาท ตอป ปจจุบัน ใชพ้ืนท่ี 8 ตารางเมตร จายคาเชา 8,000 บาท ตอป” 

(ชนกพร, สัมภาษณวันท่ี 1 พฤษภาคม 2556) 

   นอกจากนี้เจาของตลาดนัดเกาะหมียังมีการตั้งกฏเกณฑ กฏระเบียบของตลาดนัด 

เพ่ือความเปนระเบียบของพอคาแมคาในตลาดนัด และผูซ้ือไวอยางชัดเจน คือ พอคา แมคา ทุกคน

จะตองลงทะเบียนตอเจาของตลาดนัดวาใครครอบครองพ้ืนท่ีตรงไหน ตองไมสรางปญาหา ไมอนุญาติ

ใหตอเติมแผงท่ีขายสินคาหามเซ็งรานกอนไดรับอนุญาติ และเม่ือครบป พอคา แมคา จะตองจายเงิน

คาเชาท่ีรายป ทุกราย ในเดือนมกราคม ไปจนถึงเดือนมีนาคม พอคา แมคา เจาไหนท่ีไมจายคาเชา

รายป ตามะวันเวลาท่ีกําหนด เจาของตลาดนัดจะไมอนุญาติใหขายสินคาตอไปได นอกจากนี้แลว

ตลาดนัดเกาะหมียังมีการบริหารงานในรูปแบบของการจัดการธุรกิจครอบครัว (บังโรจน, สัมภาษณ 

12 กันยายน 2556) 

 

3. การส่ังซ้ือสินคาเส้ือผามือสองและการเดินทางของสินคาเส้ือผามือสอง 

    การเปนผูคาเสื้อผามือสอง นอกจากจะมีกลวิธีในการแสวงหาตลาดเพ่ือขายแลว ยัง

ตองเขาใจการจัดวางสินคาและ วิธีการสั่งซ้ือสินคาจากแหลงตาง ๆ โดยผูคาเสื้อผามือสองไดอธิบายให

ฟงถึงการเดินทางของสินคาวาสวนหนึ่งมาจากโรงเกลือ โดยครั้งแรกผูคาเดินทางไปคัดสินคาถึงท่ี

ตลาดโรงเกลือ เม่ือรูจักกับเถาแกท่ีโนนก็จะใชวิธีการสั่งสินคาใหสงใหทางขนสง 

    สินคาเสื้อผาบางสวนมาจากปตตานี ยะลา นราธิวาส มาเลเซีย โดยใชโทรศัพท

สั่งซ้ือจากเถาแกท่ีอยูสามจังหวัดชายแดนภาคใต รูจักกันตอนท่ีมาขายในตลาดเดียวกันหลังจากนั้นคน

ท่ีขายเสื้อผามือสองไดผันตัวเองเปนเถาแกพอคาคนกลางก็จะรับเสื้อผามือสองมาสงใหผูคาเสื้อผามือ

สองอีกทีหนึ่ง  เถาแกจะนัดสงสินคาโดยใชรถตู หรือฝากสงรถบัส หลังจากนั้นก็จะวาจางรถตุกๆใหสง

ถึงบาน ผูคาท่ีตลาดนัดเกาะหมีจะรอรับเสื้อผาท่ีบาน การจายเงินครั้งแรกจะเปนเงินสด พอระยะท่ี

คาขายติดตอกันมาหลายปจนไววางใจจะใชเครดิตคือ สงสินคาใหกอนแลวผอนจายในงวดตอไปท่ี

สั่งซ้ือสินคาล็อตใหม บางครั้งผูคาเสื้อผามือสองก็จะใชวิธีเปดดูสินคาจากเว็ปไซตเสื้อผามือสอง หาก

ชอบใจก็จะสั่งซ้ือผานเว็ปไซต การจายเงินข้ึนอยูกับเง่ือนไขของการตกลงกันดังคําสัมภาษณดังนี้ 
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“... เริ่มขายสินคามือสองประเภทรองเทา ในชวง พ.ศ.2545 

เพ่ือนพาเขาไปตลาดโรงเกลือ พอมาระยะหลังทําความรูจักกับพอคา 

แมคา เริ่มเปนท่ีไววางใจกัน พอมีประสบการณข้ึนบางแลว ก็เดินทาง

ไปซ้ือสินคาดวยตนเอง คือจริงๆแลวข้ึนไปรับสินคาสองสามเท่ียวก็ถือ

วาสนิทสนมกับพอคา แมคา ท่ีตลาดโรงเกลือพอประมาณแลว แต

การขายรองเทาในชวงนั้นจะขายรองเทาท่ีคัด จะตองไปคัดเองถึงจะ

ถูกใจ สวนสินคาท่ีพอคา แมคา สงมาราคาจะถูกกวาแตไมสามารถดู

สินคาไดเลย ไมไดเลือกและแถมยังไมทราบเลยวาสินคาท่ีสงมามี

คุณภาพอยางไร สงมาแบบรวมๆกัน ท้ังมีคุณภาพและไมมีคุณภาพ ก็

ตองเอาสินคานั้น ขายรองเทามือสองมาประมาณ 5 ป ตอมาก็เริ่มเอา

เสื้อผามือสองมาขายบวกกับรองเทามือสอง พอหลังๆก็เลิกขาย

รองเทามือสอง เพราะไมอยากไปคัดเอง สั่งมาก็ไมไดคุณภาพตามท่ี

ตองการ เลยหันมาขายเสื้อผามือสองเต็มตัว...”  (ไหม, สัมภาษณ

วันท่ี  22  มิถุนายน  2556) 

 

    พอคา แมคาขายเสื้อผามือสองในตลาดเกาะหมี เลาใหฟงวา รับมาจาก ปตตานี สุ

ไหงโก-ลก ยะลา และตลาดนัดคลองแงะ เถาแกไปซ้ือสินคาจากประเทศมาเลเซีย แลวมาจําหนายตอ

ใหกับพอคา จะมีวิธีการพิเศษคือ สินคาจะมัดรวมกันเปนกระสอบ แตละกระสอบจะเปนสินคา

ประเภทเดียวกัน ถาพอคาตองการซ้ือ ก็ตองซ้ือท้ังกระสอบโดยไมมีการเลือก สินคาแตละกระสอบจะมี

ราคาแตกตางกัน ข้ึนอยูกับประเภทสินคา ประมาณ 8,000 – 16,000 สินคาเสื้อผามือสอง รับมาจาก

โกดังของกะในตัวเมืองจังหวัดยะลา สินคาท่ีรับมา จะมีคุณภาพดีหรือคุณภาพไมคอยดี ก็ไม สามารถ

เปลี่ยนคืนได ไมมีสิทธิ์เลือกสินคา เลือกไมได สินคาอยูในกระสอบมัดไวเรียบรอยแลว ถาเราตองการ

คัดเลือกกอน ราคาก็จะแพงกวา ซ้ือท้ังกระสอบจะขายไดทุกตัว สวนตัวท่ีมีตํานิ ก็ลดราคาไปตามความ

เหมาะสม สินคามาเปนกระสอบก็ยับทุกตัว ใชเทคนิควิธีในการขายโดยการสะบัดๆ แลวก็แขวน สักพัก

ก็คลายตัวเอง ไมจําเปนตองซักกอนมาขาย สินคาผอนจายเปนงวด  

 

“สั่งจากเถาแกท่ีมาเลย  เขามาสงใหถึงท่ี แรก ๆ ก็โอนเงินสด 

หลัง ๆ ใชเครดิต เอามาขายกอนพองวดตอไปจะสั่งสินคาล็อตใหมก็

ตองจายของเดิม... ”  (สุ, สัมภาษณวันท่ี 20 พฤษภาคม 2556) 
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“รับซ้ือตอมาจากเถาแกหรือนายทุน ท่ีดานปารดังแบซา 

อําเภอหาดใหญ จังหวัดสงขลา เพราะการท่ีไปซ้ือตอจากคนเหลานี้ 

จะเปนวิธีท่ีสะดวกท่ีสุด ปลอดภัย และยังเปนการประหยัดท้ังดาน

เวลาและการเงิน สวนการท่ีไปรับซ้ือมาเลเซียโดยตรงนั้น จะใชเงิน

เปนจํานวนมาก และไมคอยจะสะดวกในการไปซ้ือ เพราะอยูไกล“ (วิ

ชาญ, สัมภาษณ 22 เมษายน 2556)   

  จากการสัมภาส ขางตนสะทอนใหเห็นวาการเดินทางของสินคา เดินทางมาไกลถึง

ดานชายแดนกัมพูชา และชายแดนไทย-มาเลเซีย ข้ึนอยูกับความไวเนื้อเชื่อใจในการติดตอสัมพันธกับ

ผูคาดวยกัน ตลอดจนความสัมพันธระหวางพอค แมคาท่ีตลาดนัดเกาะหมี กับพอคานกลาง เริ่มจาก

การไปตีสนิทกับพอคาคนกลาง จนเปนท่ีไวเนื้อเชื่อใจกัน  

 

4. การขายสินคาเส้ือผามือสอง การจัดราน 

    กวาพอคาแมคาจะแสวงหาเสื้อผาท่ีตรงกับกระแสความนิยมของผูซ้ือและมีคุณภาพ

มาใหกับรานของตนเองไดนั้น จะตองใชวิธีการตางๆนานา เชน การไปคัดเลือกซ้ือมาจากรานอ่ืน หรือ

สวนใหญพอคาแมคาจะไปคัดเลือกซ้ือเสื้อผามาจากตลาดโรงเกลือ จากสามจังหวัดชายแดนใต ซ่ึงเปน

แหลงลงเสื้อผา โดยพอคาแมคาจะบอกกับผูท่ีคาเสื้อผามือสอง ใหแกะกระสอบท่ีตองการออกมา แลว

พอคาแมคาจะคัดเลือกซ้ือเสื้อผาจากตรงนั้นเปนตัวๆ สําหรับวิธีนี้ถาซ้ือนอยก็จะไดสินคาท่ีมีราคาแพง 

แตถาซ้ือมากอาจใชวิธีไปซ้ือมายกกระสอบ ราคาก็จะถูกลง ซ่ึงตองอาศัยประสบการณในการตัดสินใจ  

คัดแยกและเสี่ยงโชคถึงจะไดเสื้อผาตรงกับความตองการ 

   หลังจากไดสินคามาแลว พอคาแมคายังตองมีปฎิบัติการอีกอยาง คือ การตอรองกับ

กลไกลตลาดท่ีเกิดข้ึนในการแขงขันระหวางรานท่ีขายเสื้อผามือสองภายในตลาดเกาะหมี พอคาแมคา

ตองมีกลยุทธและเทคนิคท่ีจะสรางความโดดเดนใหกับรานของตนเองในวันพุธ กับ วันเสาร ท่ีตลาดนัด

เกาะหมี ซ่ึงในแตละรานก็จะมีรูปแบบและเทคนิคการจัดตั้งรานท่ีไมเหมือนกัน บางรานอาจจะตั้งราว

เหล็กและเอาเสื้อใสไมแขวนผาขาย บางรานอาจจะพับใหเห็นแตลายสกรีนและวางตั้งไวกับพ้ืน หรือมี

การกางรมเหล็กขนาดใหญเพ่ือแขวนเสื้อผาใหอยูในระดับสายตาพอดี ผาท่ีแขวนไวกับรมเหล็กนั้น 

สวนการจัดแผงเพ่ือการจําหนายเสื้อผามือสองในตลาดนัดเกาะหมี พอคา แมคา จะตองเริ่มตน โดย

การปกรมคันจัดวางใหครอบคลุมอาณาบริเวณแผงของตนเอง แลวโยงระหวางเสาของรวมทุกตน ดวย

ราวเหล็ก จากนั้นจึงนําสินคาท่ีคอนขางสมบูรณ แปลกและสวยงามมาแขวนบนกานรมและราวเหล็ก 

เพ่ือเปนตัวอยางท่ีจะดึงดูดความสนใจลูกคา สวนราคาขายเสื้อผามือสองเริ่มตนกันตั้งแตหลักสิบไป

จนถึงหลักรอย 
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5. ชีวิตประจําวันของผูคาเส้ือผามือสอง การเวียนตามตลาดนัดอ่ืน  

    จากการสังเกตตลาดและการขายสินคามือสองพบวา พอคาแมคามีปฏิบัติการใน

ชีวิตประจําวัน ในการยึดพ้ืนท่ีในตลาดนัดเกาะหมี สวนมากพอคาแมคาจะมาจับจองพ้ืนท่ีโดยผานการ

ติดตอจากเจาของตลาด และตองมาขายเปนประจําเพ่ือท่ีทุกคนจะไดรูวาท่ีตรงนี้เปนของใคร ซ่ึงแรกๆ

นั้นเจาของตลาดจะเปดตลาดโดยใหพอคาแมคา อีกท้ัง พอคา แมคาเสื้อผามือสอง จะตองปฏิบัติการ

ในชีวิตประจําวันในการตอรองกับคานิยม กลไกตลาด พอคาแมคามีวิธีการในการตอรองกับกระแส

คานิยมของวัยรุยโดยวิธีการจัดรานและการสรรหาสินคาท่ีเขากับฤดูการ และหนาหนาวพอคาแมคา

บางคนก็จะเพ่ิมสินคาในรานเปนเสื้อโคดท่ีนิยมในตางประเทศ เชน คานิยมเสื้อผาเกาหลี พอคาท่ีจะ

คัดเสื้อโคดก็จะพยายามหากระสอบเลดี้เกาหลีมาเพ่ือเปดคัดเอาเสื้อท่ีสามารถทันกับกระแสเกาหลีได  

จากการท่ีผูวิจัยไดมีโอกาสไปมีสวนรวมกิจกรรมในการปฏิบัติการในชีวิตประจําวันของพอคาแมคา

ขายเสื้อผามือสองในพ้ืนท่ีตลาดนัดเกาหมี ทําใหผูวิจัยทราบถึงกระบวนการตางๆท่ีจําเปนตออาชีพ

พอคาแมคาขายเสื้อมือสองในตลาดนัดเกาะหมีเปนอยางดี ไมวาจะเปนกระบวนการการดํารงวิถีชีวิต

แบบอิสลามบนวิถีชีวิตพอคาแมคาท่ีตองเรขายตามตลาดนัดตางๆ  การตอรองกับเจาของตลาดนัด

และเพ่ือนพอคาแมคารวมตลาดเพ่ือใหไดพ้ืนท่ีท่ีตนจะไดเปนเจาของล็อก การตอรองกับลูกคาไมวาจะ

โดยการใชคําพูดตอรองในการขาย หรือจะใชวิธีการนําเสนอสินคาตามแบบฉบับท่ีตนเปนคนสราง

ข้ึนมาเพ่ือดึงดูดลูกคา  หรือแมกระท่ังการเดินทางไปซ้ือของเพ่ือมาขายก็ตองใชเทคนิคการตอรอง ท้ัง

ตอรองกับพอคาคนกลาง  ทุกกระบวนการลวนแลวแตแสดงใหเห็นถึงปฏิบัติการในชีวิตประจําวันของ

พอคาแมคาขายเสื้อผามือสองท้ังสิ้น 

  

อภิปรายผล 

   จากการวิจัยพบวาพลวัตการเปลี่ยนแปลงตลาดนัดเกาะหมีจากตลาดท่ีขายสินคา

ทางการเกษตรเปลี่ยนมาเปนตลาดผูคาเสื้อผามือสองเนื่องจาก ผูคนนิยมเสพสินคาแบรนดเนมกันมาก

ข้ึน แตไมสามารถเขาถึง จึงหันมานิยมซ้ือสินคาแบรนดเนมผานเสื้อผามือสอง สอดคลองกับงานวิจัย

ของศิรินทร  ใจเท่ียง (2549) การปรับตัวหาทางออกทางเศรษฐกิจจากการตกงาน หรือมีรายไดลดลง 

วิธีหนึ่ง ดวยการจัดใหมีตลาดนัดรูปแบบใหมท่ีเรียกวา “เปดทายรถขายของ” หรือ “ตลาดนัดคนเคย

รวย” โดยไดแนวคิดมาจากตางประเทศ สัญลักษณสําคัญของตลาดนัดรูปแบบนี้คือ ขายสินคามือสอง 

ซ่ึงเปนของผานการใชงานหรือไมไดใชประโยชนแลวของผูคามาจําหนายตอ ผูท่ีนําของมาจําหนายนั้น

มักจะมีฐานะดี หรือเคยมีฐานะดีมากอน สินคาท่ีนํามาจําหนายจึงเปนของคุณภาพดี ติดยี่หอ ติดแบ

รนด เนม แตราคาจะต่ํากวาขทองตลาดมาก เชน เสื้อผา รองเทา กระเปา นาฬิกา หมวก 

เครื่องประดับ ฯลฯ ทําใหผูบริโภคกลุมอ่ืนๆ ท่ีมิใชผูมีรายไดนอยเพียงกลุมเดียว มีความกลาและ
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คุนเคยท่ีจะซ้ือของท่ีผานการใชมาแลว นอกจากเปนการขยายฐานผูบริโภคสินคามือสองใหขยับข้ึนมา

อยูครอบคลุมชนชั้นกลางแลว ตลาดนัดประเภทนี้ไดรับความนิยมและขยายตัวอยางรวดเร็วตอเนื่อง

มาถึงปจจุบัน จนกลายเปนตลาดนัดถาวร ท่ีรวมเอารานสินคาใหมเขาไปดวยเปนหลัก สวนสินคามือ

สองเองก็พัฒนาจากของท่ีนํามาจากบานผูคา ไปเปนสินคาท่ีหาซ้ือมาจากแหลงอ่ืนผสมผสานกัน 

เพราะของตัวเองมีอยูไมพอขาย  

 นอกจากนั้นผูวิจัยยังพบวาตลาดนัดเกาะหมีม่ีเคยนัดเฉพาะวันพุธกับวันเสารปจจุบัน

การคาในตลาดเกาะหมีจะมีทุกวัน จึงทําใหเห็นวาความหมายของคําวาตลาดนัดไดเปลี่ยนแปลงไป

กลายไปเปนตลาดถาวรท่ีไมไดมีการนัด แตมีผูคาเขามาคาขายทุกวัน ผูซ้ือเขามาจับจายใชสอยทุกวัน 

ท่ีเปนเชนนี้เนื่องจากผูคาจําเปนจะตองประกอบอาชีพคาขายทุกวัน เพ่ือใหสามารถอยูรอดได การคา

ขายจึงตองเวียนไปยังตลาดนัดอ่ืน ๆ ท่ีเปด ทําใหตองไปชวงชิงพ้ืนท่ีทางการคาแทบทุกวัน แตเม่ือ

ตลาดนัดเกาะหมีเปดกวางใหคาขายไดทุกวันจึงทําใหผูคาบางคนหันมาคาขายท่ีตลาดนัดเกาะหมีท่ี

เดียว เพ่ือจะไดไมตองตอสูตอรองในการชวงชิงพ้ืนท่ีมากนัก สอดคลองกับงานศึกษาของกิตติพร  ใจ

บุญ (2549) ไดวิจัยงานศึกษาเก่ียวกับตลาดในประเทศไทยนับแตอดีตถึงปจจุบัน และนําเสนอ

ประเด็นท่ีงานเหลานั้นพูดถึงการดํารงอยูและการปรับตัวของตลาดในลักษณะตางๆ นับตั้งแตการ

เสื่อมโทรมของตลาดน้ําและการฟนฟูข้ึนมาแทนท่ีตลาดบก อันเนื่องมาจากการเปลี่ยนแปลงเสนทาง

คมนาคมและระบบขนสง การขยายตัวของยานการคาและพัฒนารูปแบบของตลาดนัด ลักษณะทาง

กายภาพของเมืองท่ีสงผลตอความเปลี่ยนแปลงของตลาด ความสัมพันธระหวางตลาดกับเวลา สินคา 

และผูคนท่ีเก่ียวของ 

   ปฎิบัติการในชีวิตประจําวันของผูคาเสื้อผามือสอง มีภาคปฏิบัติการในการคาขาย 

การเดินทางไปซ้ือสินคา สั่งซ้ือสินคาล็อตใหมเขาราน การสั่งซ้ือสินคาจะสั่งจากเถาแกโดยใชวิธีการ

โทรศัพทสั่ง การตอรองกับอํานาจตาง ๆ การขายเสื้อผาท่ีตลาดอ่ืน ความสัมพันธเชิงอํานาจเพ่ือ

การคา กับผูคาเสื้อผามือสอง และไดเห็นวงจรการคาในการทํากิจกรรมบนพ้ืนท่ีตลาดเกาะหมี และ

พ้ืนท่ีอ่ืน ในการตอรองกับกฎระเบียบของตลาดนัด ซ่ึงสอดคลองกับงานศึกษาของ เก็ตถวาบุญ

ปราการ (2551)  ท่ีศึกษาเรื่องปฏิบัติการในชีวิตประจําวันของผูคามุสลิมขามแดน ปาดังเบซารไทย-

มาเลเซีย  เปนการศึกษาผูคามุสลิมรายยอยท่ีขามเขตแดนจากไทยไปคาขายยังประเทศมาเลเซีย  โดย

ผูวิจัยเนนศึกษาในพ้ืนท่ีตลาดอาเก็ดและตลาดปาดังเบซารมาเลเซียรัฐเปอรลิสพบวาผูคามุสลิมมีกลวิธี

การขนสงสินคาขามแดนท่ีตองลักลอบนําสินคาขามแดนจากไทยมาขายยัง ตลาดอาเก็ดเพ่ือหลบหลีก
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การตรวจจับของเจาหนาท่ี เชน “กองทัพมด” “การยัดไส”และ  “การเตะเขาเตะออก” ถือเปน

เครื่องมือของท้ังผูท่ีมีอํานาจนอยกวากับผูท่ีมีอํานาจมากกวาหรือกับผูท่ีนํากฎระเบียบมาควบคุม

สินคาขามแดนกับคนท่ีพยายามจะตอรองเพ่ือใหสามารถนําสินคาขามแดน ทําใหเห็นวาพอคาแมคา

ตางตองมีกลยุทธและวิธีการเปนเครื่องมือสําคัญ เพ่ือตอรองกับอํานาจรัฐหรือกฎระเบียบขอบังคับ 

เพ่ือใหธุรกิจการคาของตนเองดํารงอยูได นอกจากนั้นยังพบวาในงานศึกษาของไรหนับ  ศรีอาหมัด 

(2555) ไดศึกษาถึงการทําใหตลาดน้ํากลายเปนพ้ืนท่ีประดิษฐเพ่ือการทองเท่ียวและการบริโภคของคน

ในเมืองท่ีโหยหาอดีต ซ่ึงทําใหเห็นปฏิบัติการในชีวิตประจําวันของผูคาท่ีตองแตงตัวใหยอนยุค และ

ขายสินคาบนเรือเพ่ือใหเห็นถึงวัฒนธรรมของตลาดน้ํา 

    นอกจากการหาสินคาท่ีจะนํามาขายแลว ภายในตลาดท่ีขายสินคาประเภทเดียวกัน

และมีความคลายคลึงกันมาก พอคาแมคาจําเปนตองมีกลวิธีบางอยางเพ่ือสรางความโดดเดน และ

ดึงดูดผูซ้ือใหมาท่ีรานของตนเอง ซ่ึงสามารถเห็นไดจากการเลือกท่ีตั้งทําเลท่ีจดจําไดงาย หรือการจัด

วางรานตั้งโชวสินคาท่ีทําใหรานของตนเองมีความแตกตางจากรานอ่ืน บางรานอาจแขวนผาไวกับท่ีสูง 

หรือแขวนไวกับราว และมีปายราคากําหนดไวชัดเจน หรืออาศัยการพูดจูงใจ  

 

ขอเสนอแนะ  

1. ขอเสนอแนะจากการวิจัย 

          จากการวิจัยพบวาพลวัตการเปลี่ยนแปลงตลาดจากตลาดพืชผลทาง

การเกษตรเปนตลาดเสื้อผาสือสอง และตลาดนัดไดกลายเปนตลาดถาวร ทางผูจัดตลาดควรท่ีจะ

จัดระบบใหผูคากลุมอ่ืนมีโอกาสไดหมุนเวียเขามาใชพ้ืนท่ีของตลาดนัดเกาะหมีไดดวย เพ่ือท่ีจะไดมี

สินคาใหมใหเลือกไดหลากหลาย 

2. ขอเสนอแนะในการวิจัยครั้งตอไป  

     ควรศึกษาผูคาเสื้อผามือสองท่ีมีความแตกตางทางชาติพันธุในพ้ืนท่ีตลาด

เกาะหมี และพ้ืนท่ีตลาดนัดอ่ืนเพ่ือใหเห็นการปฏิสัมพันธระหวางชาติพันธุ และสินคาทางชาติพันธุท่ี

ถูกทําใหกลายเปนสินคา 
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